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Vloga spola v novinarskih prispevkih v rubriki Sport v ¢asopisih Delo, Dnevnik in Ekipa

Stevilne tuje raziskave so pri analizi spola v novinarskih prispevkih v rubriki $port zaznale
obcutno prevlado moskih tako v kvalitativnem kot kvalitetnem vidiku. Namen magistrskega
dela je bil ugotoviti, koliko se pri tem vpraSanju razlikuje slovenski Casopisni prostor,
natancneje ¢asopisi Delo, Dnevnik in Ekipa. Raziskava je bila opravljena s statisticno analizo,
kriticno diskurzivno analizo in poglobljenimi intervjuji. Rezultati so potrdili, da tudi v
Sloveniji v novinarskih prispevkih v rubriki Sport prevladujejo moski, medtem ko so Zenske
zastopane bistveno slabse. Kadar zenske pridejo do vecje pozornosti, se potem izpostavi
njihovo lepoto in telesni videz, pogostokrat tudi neko mosko osebo v Zenski blizini. Uredniki
in novinarji, ki imajo glavno besedo, kdo bo imel vecji prostor v ¢asopisih, se tovrstnih razlik
dobro zavedajo, vc€asih jih celo namerno povzrocajo. Kljub temu izpostavljajo, da tezko kaj
spremenijo v korist zensk, saj so pri obCinstvu bolj priljubljeni Sportniki, ki tudi dosegajo
vecje uspehe kot Sportnice. Za glavni razlog moske prevlade se tako najveckrat izpostavi trzni
vidik.

Kljuéne besede: spol, Zenske, moski, diskriminacija, $portno novinarstvo, trzna naravnanost.

Gender role in sports articles from the newspapers Delo, Dnevnik and Ekipa

A number of foreign research on gender bias analysis has shown a clear domination of men in
newspaper articles both in quality and quantity. This master thesis reviews Slovenian
newspapers and finds the differences among the Slovenian newspapers Delo, Dnevnik and
Ekipa. The research is based on statistical analysis, critical analysis discourse and in-depth
interviews. The results confirm that women are by far less represented in newspaper articles
in the sports section than men. However, if women are given more attention, the author
focuses on their beauty and appearance and mentions an important male figure. Editors and
journalist, who have the main say in who to give attention to, realize these differences and
sometimes even perpetuate them. They say that fighting the gender bias is difficult because
the readers prefer to read about male athletes, who have better scores than women. Therefore,
the main reason for the bias is said to be market orientation.

Key words: gender, women, men, discrimination, sports journalism, market orientation.
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1 UVOD

Pri obravnavi spola v novinarskih prispevkih v rubriki Sportu so bile opravljene Ze mnoge
raziskave, toda ne glede na drzavo ali prireditev so bili rezultati raziskav vedno podobni —
zenske so slabo zastopane in manj zanimive kot moski (Bishop 2003; Knoppers in Elling
2004; Edward 2007). Pri tem je druzba skozi leta legitimirala argument, da je Sport »naravna«
domena moskih zaradi razli¢nih bioloskih in fizioloskih sposobnosti moskih in zensk (George
in ostali 2001). Kljub temu je nacelo enakosti spolov v razlicnih mednarodnih dokumentih
opredeljeno kot nacelo, ki so ga dolzne spoStovati vse drZave cClanice medvladnih in
mednarodnih organizacij, kot so Evropska unija, ZdruZzeni narodi in Svet Evrope (Zakon o
enakih moznostih Zensk in moskih 2002). Ti dokumenti poudarjajo, da enakosti spolov ne
smemo razumeti kot istosti ali podobnosti zensk in moskih, temve¢ kot sprejemanje razlik
oziroma drugacnosti med Zenskami in moskimi ter enako vrednotenje teh razlik in razlicnih

druZbenih vlog (prav tam).

Kljuéno vlogo pri tem, kateri spol bo prevladoval v medijskih prispevkih o Sportu, ima
Sportno novinarstvo, ki v medijih zavzema tezak polozaj (Rowe 2007). Z eni strani je
pomemben pri privabljanju bralcev, predvsem moskih, z druge strani pa je pomemben tudi za
oblast, saj je Sport ena tistih stvari, ki javnost usmerja stran od ostalih problemov druzbe (prav
tam). Sportni poro¢evalci kljub temu $e vedno delujejo kot $portni navdusenci (Topi¢ 2010).
Kriti¢no, argumentirano novinarstvo je v slovenskem prostoru prej izjema kot pravilo (prav

tam).

Slovenske raziskave spolne diskriminacije v $portu, ki so povezane z novinarstvom, so se med
drugim ukvarjale s percepcijo Zensk v »mogkih« $portih (Cas 2005), primerjavo marketinske
zanimivosti moskega in zenskega Sporta (Zajec 2007), pojavom spolnih stereotipov znotraj
Sportnega sistema (Gabrijelcic 2005), samopredstavitvijo slovenskih vrhunskih Sportnic v
tisku (Pavsin 2003) in kvalitativno povezavo Sporta in spola (Li¢en 2011). Na mednarodnem
podrocju obstajajo raziskave o kredibilnosti Sportnih novinark (Gunther in drugi 2011), o tem,
kateri spol je imel prednost med televizijskimi prenosi v ¢asu olimpijskih iger v Vancouvru
(Angelini in drugi 2012), in o tem, kateri spol prevladuje pri poroCanju o posameznem Sportu
na televizijskih postajah (Wijlaars 2012). V slednji je avtorica Linda Wijlaars preucevala,
kako so novembra leta 2012 o spolu v Sportu porocali britanski BBC, nizozemski NOS

(Netherlands Broadcasting Foundation) in belgijski Sporza. V novinarskih prispevkih je
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analizirala, kolikokrat so se v njih pojavile samo Zenske, kolikokrat samo moski in kolikokrat
oba spola. Najvec prispevkov je bilo namenjenih nogometu, kjer zenske prakticno niso bile
obravnavane. Prav nikoli Zenske niso bile omenjene pri koSarki in golfu. Najveckrat so bile
zenske obravnavane pri umetnostnem drsanju in plavanju (prav tam). Vecina analiz spolne
pokritosti med Sportnicami in Sportniki v medijih so narejene za medijski prostor v ZDA in

Veliki Britaniji, Liz Crolley in Elena Teso sta jo, denimo, naredila za Spanijo (2007).

Ker na tem podrocju v slovenskem medijskem prostoru Se ni bilo opravljene raziskave, sem
nastalo vrzel skusal zapolniti s tem magistrskim delom. Raziskal sem, kateri spol prevladuje v
novinarskih prispevkih v rubriki $port v slovenskih dnevnih casopisih Delo, Dnevnik in
Ekipa, kar je tudi osnovni raziskovalni problem. Dodatno sem raziskal Se, kakSen je diskurz
porocanja o Zenskah in moskih v novinarskih prispevkih, in kdo so klju¢ni odlocevalci, kateri

novinarski prispevki o Zenskah in moskih bodo objavljeni, kar sta raziskovalni vpraSanji.

V analizo so bili zajeti slovenski ¢asopisi Delo, Dnevnik in Ekipa. Delo sem zbral kot najvec;ji
slovenski dnevni Casopis, Dnevnik kot najvecji lokalni ¢asopis, ki zajema predvsem bralce
ljubljanske kotline in Gorenjske, Ekipo pa kot edini slovenski Sportni Casopis, ki je zato
primeren za potrebe magistrskega dela. Od ostalih ¢asopisov sem izpustil Vecer, ker gre za
podoben ¢asopis kot Dnevnik, vendar z manjSo naklado in manj$im poudarkom rubriki $port.
Slovenske novice imajo vecjo naklado, a malo pozornosti namenjajo Sportu, zato sem jih prav

tako izpustil iz raziskave.

Pri vsakem cCasopisa sem pregledal prispevke o Sportu v Sestih razli¢nih Stevilkah v obdobju
od januarja do junija 2014, s Cimer sem zajel precej veliko obdobje. Vse z namenom, da je
bilo v ¢asopisih Delo, Dnevnik in Ekipa dovolj razli¢nih zimskih in letnih Sportov, s ¢imer
sem se izognil eno-dimenzionalnosti. Za preucevani dan sem izbral ponedeljek, ko imata

casopisa Delo in Dnevnik najve¢ Sportnih strani (pokriti so sobotni in nedeljski dogodki).

Pri vprasanju, kateri spol prevladuje v novinarskih prispevkih v rubriki $port, sem uporabil
statistiCno analizo, pri raziskovanju vsebinskih pojavov v besedilih pa sem izbral kriti¢no
diskurzivno analizo (KDA). Dilem pri teh odlocitvah ni bilo, medtem ko je bilo drugace z
izbiro metode, kako preuciti produkcijo novinarskih prispevkov. Na koncu sem izbral
poglobljene intervjuje, saj sem ocenil, da tematika magistrskega dela ni taksna, da bi novinarji

in uredniki skrivali svoje dejanske poglede in prepric¢anja. Situacijo v urednistvih bi lahko



preucil tudi z opazovanjem z udelezbo, ko bi ustvaril dnevne zapise z refleksijami o delovanju
uredniStev in mojimi opazanju in obcutki (Stokes 2003). Kljub temu sem izbral poglobljene
intervjuje, ki imajo vnaprej doloCene teme pogovora, ki jih raziskovalec Zeli podrobneje
odkriti, s ¢imer pridobi vpogled v staliS¢a in percepcijo novinarjev, ki niso eksplicitno
doloCena v besedilih, hkrati gre za metodo, ki lahko veliko povede o vedenju, obcutjih in
stalis¢ih sogovornikov (Aaker in drugi 1998; Arksey in Knight 1999). Tovrstni intervjuji so
tudi najboljsi pri odkrivanju motivacije, stali$¢ in predsodkov (Berent 1966).

V mojem primeru sem intervjuval urednike in novinarje. Urednika Sportnih strani pri Delu in
Dnevniku sta bila v Casu raziskave Miha Hocevar in Matej Stakul, medtem ko sem pri
raziskavi delovanja Sportnega Casopisa Ekipa intervjuval odgovornega urednika Gorana
Obreza. Poglobljene intervjuje sem opravil tudi z avtorji novinarskih prispevkov. Iz vsake
medijske hiSe sem izbral po tri avtorje na podlagi ve¢ kriterijev, kot so izkusnje, raznolikost
porocanja, spol ... Tako sem intervjuval Saso Verc¢i¢ in Mojco Finc iz Dela, Jozeta Okorna in
Andraza Rozmana iz Dnevnika ter Jurija ZavrSnika in Barbaro Kavci¢ iz Ekipe. Vsi so se
strinjali, da lahko vse njihove izjave uporabim v tem magistrskem delu. Intervjuji so bili
opravljeni med 10. septembrom in 27. septembrom 2015. Vsi intervjuji so bili posneti in

kasneje pretipkani.

Po uvodu sem v drugem poglavju preko slovenske in tuje literature opredelil, kak$no vlogo
ima novinarstvo, in Se podrobneje pregledal, kakSno je stanje v Sportnem novinarstvu. V
tretjem poglavju sem nato skusal predstaviti, kaj so na podrocju spola odkrile tuje raziskave,
zakaj prihaja do razlik in kakSne so najpogostejsi primeri spolnega razlikovanja. Kasneje v
Cetrtem poglavju sem skuSal orisati povezavo med Sportno industrijo in (Sportnim)
novinarstvom. Po doloc€itvi raziskovalnih vprasanj sem predstavil rezultate raziskave, do
katerih sem priSel s statisti¢no analizo in s kritino diskurzivno analizo besedil. Sledi Se

razprava preko poglobljenih intervjujev in sklep.



2 VLOGA NOVINARSTVA

Novinarstvo je poklic, ki je kljutnega pomena za obstoj vsake moderne druzbe (Erjavec
1999). Vpleta se v gospodarske, politicne in kulturne okvirje vsake druzbe in je dovzetna tako
za druZzbene kot za tehnoloske spremembe (prav tam). Novinarstvo je namre¢ tako pomembna
in vplivna dejavnost, da si ¢loveskega zivljenja brez nje v sodobnih druzbah ne moremo
predstavljati in tudi demokracije v druzbi ne (Poler Kovaci¢ 2004). Za moderno novinarstvo
je izziv, da najde ustrezno pot med veliko konkurenco, komercializacijo in eti¢nostjo, hkrati
pa mora najti primerne novice za javnost (Sheridan Burns 2002). Gre za kompleksen posel,
saj je potrebno zadovoljiti urednika, lastnika, sebe in celotno javnost (prav tam). Opredelitev
kakovosti novinarskega izdelka je otezena tudi zaradi predpostavke, da mora vsak novinarski

izdelek doseci ¢im $irsi krog obcinstva (Erjavec 1999).

Pogledi na poslanstvo novinarstva so razli¢ni: novinarstvo naj zabava, sluzi oblasti, naj bo
dobickonosen posel, si prizadeva za obvescenost drzavljanov, a univerzalne, mednarodno
sprejete opredelitve novinarstva ni (Poler Kovaci¢ in Erjavec 2011). Normativne vrste
novinarstva so: mediativno novinarstvo, razsvetljensko novinarstvo, odvetnisko novinarstvo,
razvedrilno novinarstvo in komunitaristiéno novinarstvo. Mediativho novinarstvo
drzavljanom posreduje zanje pomembne informacije, pri cemer si prizadeva za objektivnost in
ostro razlikovanje med porocanjem o dejstvih in razSirjanjem mnenj. Razsvetljensko
novinarstvo kot pes ¢uvaj nadzira oblast in tako opravlja vlogo varuha demokracije. Pri
odvetniSkem novinarstvu je novinar kritik in razlagalec druzbene realnosti; deluje kot
odvetnik tistih, ki nimajo moc¢nih predstavnikov, in izpostavlja posledice obstojecega
neravnotezja moci. Razvedrilno novinarstvo povezujemo z meSanjem informativnih vsebin in
zabave ter medijsko tabloidizacijo. Komunitaristicno novinarstvo ljudi naslavlja kot
drzavljane — potencialne udelezence v javnih zadevah, pomaga reSevati probleme, izboljSuje

klimo javne razprave in prispeva k uspesnemu delovanju javnega zivljenja (prav tam).

Nacionalni mediji, zraven pa tudi nekateri trzno naravnani mediji, se zavzemajo, da bi
porocali objektivno in posteno, saj to od njih pricakuje javnost (Whitehouse 2001). Ostali
imajo drugacne vrednote pri objavi novic — so advokati posameznih idej, denimo na podrocju
clovekovih pravic ali druzinske problematike, ali pa pri promoviranji posameznih delov

industrije, kot sta modna in avtomobilska. Lastnik medija je najveckrat tisti, ki doloci te
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vrednote (prav tam). Mediji nam tudi posredno in neposredno ponujajo, ¢e ze ne vsiljujejo

zivljenjske vrednote in merila (Topic 2010).

Trzno novinarstvo je prevladujo¢i nacin sodobnega (novinarskega) sporocanja, podrejen
predvsem ekonomski in tudi politi¢ni sferi (Poler Kovaci¢ in Erjavec 2011). V njegovem
jedru je trzna logika: naslovnik je razumljen kot potrosnik in novica kot proizvod. Novinarsko
vprasanje izginja. Prevladuje ekonomski model minimalno aktivnega odkrivanja informacij.
Ustvarjalci novinarskih prispevkov izbirajo poceni in trzno privlatne vsebine, o objavi
odloc¢ajo trzne raziskave. Novinar do informacij ne vzpostavlja kriticne razdalje, ampak jih
upoveduje z ene tocke pogleda. Novinar kot subjekt se umika, njegovo vlogo prevzemajo
lastniki kapitala in nosilci politicne moci in oblasti (prav tam). V novinarstvu je tako mnogo
bolj kot na primer v literaturi pomemben trzen uspeh. Kljub temu trzni interesi ne smejo
omejevati kakovosti (Erjavec 1999). Vrednote in prakse dobrega novinarstva so neodvisnost
od vlade in drugih vplivnih skupin, izkoreninjenje korupcije, avtoritativni glas, na katerega se

lahko javnost zanese, kar pa vedno bolj presega odkrito oglasevanje (Rowe 2004).

Za novinarstvo je tudi znacilno, da se novinarji svojega poklica Se vedno pogosto naucijo kar
v praksi z vsakdanjim novinarskim delom (Erjavec 1998). Ta tradicionalen model
novinarskega u¢enja je podoben obrtniSkemu vajeniStvu. Novinarsko kakovost pa se lahko
zagotovi s prizadevanjem za profesionalizacijo novinarskega poklica, kajti v kompleksnem
druzbenem sistemu je kakovost tezko doseci s predpisi in strogim nadzorom, mnogo lazje pa
je s profesionalizacijo novinarstva. Klju¢ni vidik vsake profesionalne dejavnosti in s tem tudi
eden od osnovnih kriterijev zagotavljanja novinarske kakovosti je izobraZevanje. Dobra
izobrazba novinarjev najpomembneje prispeva k preventivni zagotovitvi kakovosti

novinarstva (prav tam).

2.1 Sportno novinarstvo

Ceprav je $portno novinarstvo pomemben del medijev, ni med najbolj prestiznimi
novinarskimi disciplinami (Boyle 2006; Topi¢ 2010). Nekateri ga celo oznacujejo kot otroski
oddelek v medijskih hisah (Boyle 2006; Hardin is ostali 2009), spet za druge je poklic
Sportnega novinarja najboljSa sluzba na svetu (Andrews 2005). Potovanje po svetu, gledanje
Sportnih prireditev iz najboljSih sedezev na stadionu, druzenje z zvezdniSkimi Sportniki,

gledanje lastnega imena v Casopisu in porocCanje za tisoce gledalcev med televizijskimi in
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radijskimi prenosi (prav tam). S tem tudi sami do neke mere postanejo zvezdniki (Smith 1976;

Boyle 2006).

Tako mnogi vidijo Sportne novinarje, a praksa je lahko precej drugacna (Andrews 2005).
Tezko in zahtevno delo s kratkimi roki, delo ob vecerih in vikendih, veliko porabljenega Casa
za pripravo in analize, pridobivanje Se ve¢ znanja, kot ga imajo najvecji fanatiki, pridobivanje
zaupanja Sportnikov, trenerjev in funkcionarjev, nato pa je treba vse zdruziti v zabaven tekst,
ki ga je najveckrat potrebno napisati v zelo tezkih pogojih (prav tam). Sportni novinarji so
pogostokrat tudi ujeti med nasprotujoce si naloge (Rowe 2004). Od njih se pricakuje,
pogostokrat kar istocasno, da so objektivni reporterji, kriti¢ni raziskovalci, odvetniki Sportov,
ekip in Sportnikov, predstavniki javnosti in tudi, da so bili neko¢ sami vrhunski Sportniki

(prav tam).

Novinarji sicer sebe vidijo v razlicnih luceh, od varuhov resnice, psov cuvajev, do
zabavljacev in proznih stilistov (Andrews 2005). Realnost je drugacna in veliko bolj
preprosta. Osnovna naloga vsakega novinarja je, da napolni prostor. V ¢asopisu, radiu ali pa
na televiziji. Ne glede koliko je pomembnih dogodkov, ¢as in prostor morata biti v medijih
vedno zapolnjena. Sport je pri tem zelo uporaben, saj je v doloéeni meri zelo predvidljiv (prav
tam). Obenem Sportne dogodke spremljajo napetost, pricakovanja, dramati¢nost in veliko
Stevilo zvezd (Poler Kovagdi¢ in Erjavec 2011). Sportno novinarstvo dopus¢a velika
odstopanja od tradicionalnih konvencij. Obicajno imajo Sportni prenosi interpretativno,
informativno in razvedrilno funkcijo. Sport je fenomen, s katerim so povezani politiéni,
kulturni, ekonomski in $ir§i druzbeni problemi. Sportno novinarstvo vkljuéuje razliéne vrste
ideologij in druzbenih delitev (nacionalizem, rasizem, Sovinizem, razredna stratifikacija)
(prav tam). Morda neko¢ Se ni bilo pomembno, kaj se s Sportnikom dogaja izven Sportnih
igriS¢, Ceprav je njegovo zasebno zivljenje vplivalo na kvaliteto Sportnega nastopa (Topic
2010). Danes porocevalci izbrskajo Stevilne zgodbe iz zasebnega Zivljenja Sportnika in jih

brez zadrege objavijo skupaj s poro¢ilom tekme (prav tam).

Sport in mediji imajo zelo simbioti¢no razmerje (Beck in Bosshart 2003). Hkrati je zraven
pomemben dejavnik tudi oglasevanje. Tako Sportna industrija kot mediji imajo velik interes,
da dosezejo ljudi kot navijage, gledalce in potrodnike (prav tam). Sportno novinarstvo sicer ne
obravnava vsega Sporta, ampak predvsem oglasevalsko zanimive in spremljane Sporte (Poler

Kovaci¢ in Erjavec 2011). Sportno novinarstvo je namre¢ vezni ¢len med navijaCem in
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njegovo najljubsim Sportnikom ali ekipo, klju¢no gonilo medija pa je dobi¢ek (Smith 1976;
Topi¢ 2010; Poler Kovaci¢ in Erjavec 2011). Sportno novinarstvo ima informacije, ki jih
javnost zeli, Sportniki pa s Sportnim novinarstvom dobijo brezpla¢no publiciteto (prav tam).
Zdi se tudi smiselno domnevati, da si zalozniki ¢asopisov prizadevajo prodati ¢asopis, zato
pokrivajo dogodke, ki se Stejejo za novicarsko vredne (Lever in Wheeler 1984). Njihovo
pokrivanje dogodkov je tako bolj odvisno od zanimanja javnosti in sprememb v Sportu kot od
interesov Sportnih novinarjev. Razlika je moZzna bolj ali manj zgolj takrat, ko je Casopis
medijski pokrovitelj dolocenega Sportnega dogodka. Resda imamo dokaze predvsem o tem,
kaj je ponujeno za branje, in ne o tem, kaj se dejansko bere, toda nobenih indikatorjev ni, ki bi
kazali na zmoto odgovornih urednikov, ki namenjajo dolocenemu Sportu ve¢ prostora. V
nekaterih ¢asopisih Sportne novice zajemajo skoraj najvec¢ strani, ¢e jih primerjamo z ostalimi
sekcijami (gospodarstvo, notranja politika, zunanja politika, kultura...), obstajajo pa analize,

ki kazejo, da imajo Sportne strani tudi do petkrat ve¢ bralcev kot druge sekcije (prav tam).

Prav zato je posebnost Sportnega novinarstva, da je na eni strani med najbolj branimi, a na
drugi strani med zelo nespostovanimi (Rowe 2004; Boyle 2006). Novinarski kolegi iz ostalih
podrogij veckrat zavidajo §portnim novinarjem, ker dosegajo taksno branost. Sportni novinarji
namre¢ ne dosegajo pla¢, kot bi jih lahko na podlagi branosti njihovih prispevkov. Tako
prihaja do paradoksa, da so prispevki Sportnih novinarjev zelo brani, a malo spostovani (prav
tam). Tudi zato se precej mladih nadarjenih novinarjev izogiba Sportnega novinarstva, ker ima
slab ugled (Rowe 2004). O ugledu Sportnega novinarstva pove veliko tudi podatek, da so
zgolj §tiri Pulitzerjeve nagrade v zgodovini pristale v rokah Sportnih novinarjev za zgodbe iz
Sporta (Hardin in ostali 2009). Za Sportne novinarje Se posebej velja, da se obrti naucijo
najveckrat kar na delovnem mestu (Smith 1976; Knoppers in Elling 2004). Zelo redko so
svojo izobrazbo pridobili na novinarskih Solah, velik problem pa je, da prakti¢no ne obstaja
izobrazevanj, ki bi novinarje ucile, kako in kaj naj poroc¢ajo o posameznem Sportu (prav tam).
Dolga leta za Sportne novinarje velja, da je bolj pomembno znanje o Sportu kot znanje o
novinarstvu (Andrews 2005). Prav zato se precej Sportnih novinarjev bolj druzi in sodeluje s
Sportnimi novinarji iz drugih medijskih hi$ kot z novinarji iz lastne medijske hise, ki pisejo o
¢em drugem. Ker so zahteve za Sportnega novinarja precej unikatne, Sportni novinarji le redko
zamenjajo redakcijo in/ali tematiko svojega poroCanja (prav tam). V primerjavi z drugimi
urednistvi, ki so bolj povezana in vc€asih v celo isti sobi, so Sportna urednistva loCena in so v

njih samo $portni novinarji (Knoppers in Elling 2004; Pape in Featherstone 2005). Sportni
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novinarji so izjema v pravilu, da bi morali novinarji menjati svoja podroc¢ja delovanja
(Knoppers in Elling 2004). Raje ostanejo tam, kjer so, in si ustvarijo svojo subkulturo, s ¢imer

ohranjajo isto perspektivo delovanja (prav tam).

2.2 Razvoj Sportnega novinarstva skozi zgodovino

Ker mediji Sportu vseeno namenjajo vse ve¢ prostora, se za Sport povecuje tudi interes v vseh
socialno-ekonomskih druzbenih razredih (Andrews 2005). V Veliki Britaniji je tako v
povezavi s Sportom zaposlenih 376.000 ljudi, kar je ve¢ kot zaposluje kemicna industrija ali
kmetijstvo (Rowe 2004). Sport v medijih raste vseskozi, skupaj z njim pa tudi $portne strani
(Lever in Wheeler 1984). Na zacetku so ¢asopisi pokrivali le posamezne Sportne dogodke, kot
so bili obc¢asni veliki boksarski spopadi ali motoristi¢na dirka. S ¢asoma je Sport postal bolje
organiziran. Ustanovila so se drzavna prvenstva, vec je bilo mednarodnih tekmovanj, vse je
zacelo potekati po rednih urnikih, zato se teh dogodkov ni dalo drugace pokriti, kot z
organiziranjem Sportnih strani v Casopisu. Ob prelomu prejSnjega stoletja so Casopisi tako
prepoznali pomembnost Sporta in organizirali redne Sportne strani (prav tam). V dnevnih
casopisih je Sport zdaj pogostokrat v zadnjem delu, najveckrat prav na zadnjih Stirih straneh
(Rowe 2004). Obstajajo tudi povsem Sportni ¢asopisi z dnevnimi novicami in Sportne revije.
Najdemo jih prakti¢no za vse $porte posebej kot tudi splosne revije o ved $portih. Sport je
sodoben nosilec nalog in prenasalec razli¢nih sporocil, kar po¢ne tudi preko $portnih medijev
(prav tam). Nekateri med njimi imajo skoraj stoletno zgodovino (L'Equipe, El mundo

deportivo, La Gazzetta Dello Sport) (Topi¢ 2010).

Sportno novinarstvo se sicer deli na dve ravni — zabavno, lahko mu re¢emo tudi komercialno
novinarstvo, in na institucionalno novinarstvo, ki mora zastopati javni interes (Knoppers in
Elling 2004). Pri prvi ravni gre za Sportno novinarstvo kot posel. PiSe in poroca se o tistih
Sportih in Sportnikih, ki so zanimivi za javnost, ki pritegnejo bralce, gledalce in poslusalce.
Prav pri tej ravni pogostokrat prihaja do zapostavljanja Zenskega Sporta na ra¢un moskega. Ob
tem se pogostokrat dogaja tudi to, da so tak$ni Sportni dogodki, kot so nogometne lige ali
formula 1, predvajani na placljivih televizijskih postajah. Na drugi strani obstajajo Sportni
dogodki, ki so del javnega interesa. Tako se Sport znajde med najpomembnejSimi novicami
dneva, ko gre za osvajanje kolajn na olimpijskih igrah. Denimo na Nizozemskem je vlada leta

2000 uzakonila, da se morajo veliki Sportni dogodki, kot so olimpijske igre, svetovno in
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evropsko nogometno prvenstvo, Tour de France ali Wimbledon, predvajati brezplacno, saj gre

za del javnega interesa, zato imajo ljudje pravico, da jih spremljajo brezpla¢no (prav tam).

Najstarejsi medij, ki ljudi obvesca o Sportu, je asopis (Beck in Bosshart 2003). Prvi Casopisi
so bili izdani v 17. stoletju, priblizno 150 let kasneje je bil objavljen prvi prispevek o Sportu.
To je bilo leta 1733, ko je Casopis Boston Gazette objavil porocilo z boksarske tekme med
Johnom Faulcomerjem in Bobom Russelom. Najprej so tovrstna Sportna porocila sestavljala
sekcijo lokalnih novic, prvi ¢asopis s samostojno Sportno sekcijo pa je bil Morning Herald iz
Anglije leta 1817. V ZDA je vse bolj popularen postajal bejzbol, enako tudi nogomet in
kolesarstvo, zato so postale Sportne strani vse bolj brane. Pomembno novost je prinesel
telegraf, saj so lahko novinarji hitreje zaceli prenasati informacije iz prizoris¢ do medijev in
nato do bralcev. Hkrati so Casopisne hiSe tudi zmanjSale stroske tiska, zato je asopis postal
bolj dostopen. Prvi Casopis, ki je imel Sportno redakcijo in s tem novinarje, ki so pisali samo o

Sportu, je bil New York World leta 1883 (prav tam).

3 VLOGA SPOLA

Spolna diskriminacija je povezana z eti¢nostjo, pojav dvoma o eti¢nosti Sportnih novinarjev
pa ni ni¢ nevsakdanjega (Hardin 2005). Mnogi medijski analitiki so mnenja, da bi morali za
Sportne novinarje veljati enaki standardi kot za vse ostale novinarje. V zadnjih letih je tovrstne
pozive izrazilo tudi precej Sportnih novinarjev, ki zelijo izboljSati profesionalnost v svojem
poklicu. Se posebno to velja za mlade $portne novinarje, kar je dobrodosla informacija (prav

tam).

Razmisljanje o etiki je razmi$ljanje o novinarstvu in kaj novinarstvo po¢ne (Sanders 2003).
Etika je moralna filozofija, ki se sprasuje, kako bi morali ziveti. Razmisljanje o etiki je tudi
eno od najstarejSih intelektualnih tradicij (prav tam). Etika je v novinarstvu Se toliko bolj
pomembna zaradi razmerja med medijem in druzbo (Hardin in ostali 2009). Novinarji so
vodeni preko razlicnih eticnih kodeksov, zakonov in svoje lastne morale (prav tam).
Novinarski etiéni kodeks je eden klju¢nih elementov profesionalnosti, je temeljni samo-
regulacijski dokument, v katerem novinarji po samopremisleku o svojem poslanstvu
opredelijo eti¢ne smernice, po katerih naj bi se ravnali (Poler Kovaci¢ in Erjavec 2011).

Uporaba eticnih kodeksov se je v novinarstvu izkazala kot uporabna, toda eti¢ni kodeks ne
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omogoca tudi etinega ravnanja (Hardin 2005). Bistveno bolj pomembno je, koliko ga

novinarji spostujejo kot pa njegov obstoj (prav tam).

Pomembna je tudi samoregulacija, ki je pojem, ko si novinarji sami naloZijo dolocene
omejitve (Poler Kovaci¢ in Erjavec 2011). Pomembno vlogo pri eti¢nosti novinarstva igra
izobrazba (Sanders 2003). Novinarske izobrazevalne Studije se pogostokrat osredotocajo na
temeljno znanje in spretnosti, vse veC pozornosti se namenja tudi eti¢nosti (prav tam). V
Sloveniji je med zaposlenimi novinarji 40,6 odstotka taksnih, ki so bili $tudentje novinarstva

in so prejeli diplomo (Poler Kovaci¢ in Leban 2009).

Spolna diskriminacija za Zenske se kaze tako, da se moske postavi v sredis¢e diskurza ali pa
se o eti¢nosti govori na splosno (Urh 2011). Glas Zensk, pripadnic etnicnih manjsin, je zato
nesliSen. Druzba je zelo obremenjena z vprasanjem, kdo smo, manj pa z vprasanjem, kaj
zelimo doseci (prav tam). Eti¢ne norme novinarjev pri tem nikakor ne smejo biti v nasprotju s
splosnimi ¢loveskimi vrednotami (Erjavec 1999). 20. ¢len Kodeksa novinarjev Republike
Slovenije pa pravi: Novinar se mora izogibati narodnostnim, rasnim, spolnim, starostnim,
verskim, geografskim in drugim stereotipom ter podrobnostim, ki so povezane s spolnimi
nagnjenji, invalidnostjo, fizicnim videzom, socialnim polozajem ali drugimi osebnimi

okoli§¢inami posameznikov in skupin (Novinarski kodeks 2010).

3.1 Pojav diskriminacije po spolu

Do spolne diskriminacije pride, ko je ravnanje proti doloCeni osebi usmerjeno zaradi spola, s
¢imer se razvije okolje, ki je za razumnega €loveka sovrazno in Zaljivo (Frisch 2014). Spolno
diskriminacijo lahko razdelimo v tri kategorije: klasi¢no ali »nespolno nadlegovanje,
»spolno nadlegovanje« in »mesano nadlegovanje«. Nespolno nadlegovanje je, ko je Zenska ali
moski v slabSem statusu zaradi svojega spola. Gre predvsem za verbalno ponizevanje, ali
preproste pripombe, da nekdo ni zmoZen opraviti dolo¢enega dela zaradi svojega spola.
Spolno nadlegovanje ob tem Ze vkljucuje seksualne pripombe in spolno dotikanje. MeSano
nadlegovanje pa je kombinacija obojega. Delodajalec, denimo, delavko zali verbalno in jo

tudi otipava (prav tam).

Status spola v Sloveniji dolo¢a Zakon o enakih moZnostih Zensk in mogkih (ZEMZM). Zakon
v osnovi dolo¢a skupni temelj za izboljSanje polozaja Zensk in ustvarjanje enakih mozZnosti

zensk in moskih na politicnem, ekonomskem, socialnem, vzgojno-izobrazevalnem in na
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drugih podro¢jih druzbenega zivljenja (Uradni list RS 2002). Ustvarjanje enakih moznosti je
naloga celotne druzbe in pomeni odstranjevanje ovir za vzpostavljanje enakosti spolov, zlasti
s preprecevanjem in odpravljanjem neenakega obravnavanja spolov kot oblike diskriminacije
v praksi, ki izvira iz tradicionalno in zgodovinsko pogojenih razlicnih druzbenih vlog, in
ustvarjanje pogojev za vzpostavljanje enake zastopanosti obeh spolov na vseh podro¢jih
druzbenega zivljenja. Enakost spolov pomeni, da so zenske in moski enako udelezeni na vseh
podro¢jih javnega in zasebnega zivljenja, da imajo enak polozaj in enake moZnosti za
uzivanje vseh pravic in za razvoj osebnih potencialov, s katerimi prispevajo k druzbenemu

razvoju, in enako korist od rezultatov, ki jih prinaSa razvoj (prav tam).

Spolna diskriminacija je nastala na podlagi zapletenih zgodovinskih, materialnih, kulturnih in
socialnih razmer (Steiner 2012). Spolna socializacija predpostavlja, da se razlike med
spoloma razvijajo postopoma. Zacnejo se ze v Soli in nato ob igri in delu. Spolna identiteta se
gradi preko obnaSanja v druzini nacionalnih in kulturnih vrednot, formalnega in neformalnega
izobraZevanja, komercialnih izdelkov, institucionalnih struktur in celotnega Zivljenjskega
cikla, najbolj pa preko medijskih vsebin. Resda so mogoce izjeme, toda Zenske so potisnjene
v hegemonijo Zenskosti, moski pa v hegemonijo moskosti. Razlika med spoloma dejansko
prebiva v nekakSnem ideoloSkem konstruktu in ne v dejanskih lastnostih zensk in moskih

(prav tam).

Uspeh zZenske v karieri je vedno odvisen tudi od spolne diskriminacije, s katero so se morale
sooCiti. Kajti, ¢e si diskriminiran, ne more§ doseci enakega simboli¢nega in predvsem
ekonomskega uspeha, kot bi ga lahko drugace (Herrbach in Mignonac 2012). Kar 95-97
odstotkov menedzerjev v tiso¢ najvec¢jih ameriskih podjetjih je namre¢ moskih in belcev
(Steiner 2012). Neenakost med spoloma je tako marsikje Se vedno trdno zakoreninjena (Pihlar
2010). Feministicne analize in kritike tako vecCkrat napadajo medije, da nadaljujejo s
patriarhalnim sistemom, v katerem so zenske sistemati¢no zrtve moske nadvlade (Hodkinson
2011). Zenske so bile redno oznadene stereotipno tudi v tisku, kar ima dolge zgodovinske

korenine (Christians in ostali 2005).

Spol bi se moral deliti na moske in zenske, toda v mnozi¢nih medijih so Zenske predvsem
izjema in problem (Steiner 2012). Zenske imajo kljub temu razliéne spretnosti in naravne

talente, ki se bodisi dopolnjujejo bodisi so celo bolj§i od mogkih. Zenske imajo na splogno
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SirSo perspektivo, ve¢jo duSevno proznost, sprejemajo bolj intuitivne in domiselne sodbe,
bolje prenaSajo nejasnosti in razmisljajo bolj dolgorocno. Pri odlo¢anju pretehtajo vec
spremenljivk, ve¢ moZnosti in tudi spomnijo se ve¢ stvari. One integrirajo, posploSijo in

sintetizirajo. Ve¢ raziskav je tudi Ze potrdilo, da so zenske boljSe vodje kot moski (prav tam).

V novinarstvu se od Zensk pri¢akuje, da bodo pokrivale mehkejSe teme, kot so moda,
zivljenjski slog in ostale zenske zadeve, medtem ko se od moskih pricakuje, da bodo porocali
o resnih zadevah, kot so politika, mednarodne zadeve in vojne (Christians in ostali 2005;
Pozner 2006). V obdobju med 2000 in 2010 so zenske v Zdruzenih drzavah Amerike v
povpre¢ju zavzemale 36,6 odstotka zaposlenih v dnevnih Casopisih (Steiner 2012). Odstotek
se skozi desetletje ni bistveno spreminjal. Opazen je bil tudi trend, da starejSe zenske izginjajo
iz televizijskih oddaj. Skupno so Zenske porocale zgolj 32 odstotkov t.i. resnih zgodb iz
politike in gospodarstva. Globalno gledano se Zenske pojavijo v 25 odstotkih zgodb, ko
porocajo Zenske, in v 20 odstotkih, ko poro¢ajo mogki. Zenske naj bi se sicer raje izogibale
negativnim zgodbam kot moski. Zensko gibanje se je v ameriskih medijih okrepilo po letu
1960, pred tem so bili moski prepricani, da je vloga Zensk v novinarstvu zgolj, da poroc¢ajo o
zenskih zgodbah in problemih. Moski novinarji niso imeli tega interesa. Enako velja za
uporabo virov. Moski se namre¢ pri iskanju virov raje odlocijo za moske kot zenske, ¢eprav bi
jim tudi Zenske predstavljale verodostojen vir. Zenske se pri iskanju zgodb in virov bistveno

manj ukvarjajo, katerega spola je oseba (prav tam; Christians in ostali 2005; Schwartz 2011).

Razlikam med spoloma so primerne tudi razlike v zasluzku (Poznar 2006). Toda stvari so se
spremenile, ko je novinarstvo postalo bolj trzno usmerjeno, saj se je tudi industrija
feminizirala. Postavljeni so bili novi standardi v vsebini in slogu, zato so novice postale bolj
odprte tudi za Zenske (Steiner 2012). Ko so mediji ugotovili, da spolnost prodaja, so zaceli

posvecati ve¢ pozornosti primerom, ki se nanaSajo na spolno diskriminacijo (Frisch 2014).

3.2 Diskriminacija po spolu v novinarskih prispevkih v rubriki Sport
3.2.1 Kvantitativni vidik

Zenske Ze ve¢ desetletij dobivajo v $portnih medijih bistveno manj pozornosti kot mogki
(Messner in ostali 2003). Mednarodna raziskava »International Sports Press Survey« iz leta
2005, ki je zajela Sportno novinarstvo v ve¢ kot 10.000 pisnih izdelkih v 37 casopisih iz

desetih drzav (Avstralija, Avstrija, Danska, Anglija, Neméija, Norveska, Romunija, Skotska,
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Svica in ZDA), je razkrila, da 58 odstotkov besedil vsebuje poro¢ila ali napovedi $portnih
dogodkov, pet odstotkov je besedil o politiki v Sportu, trije odstotki o denarju v §portu, samo
2,5 odstotka besedil pa se nanasa na socialni vpliv Sporta (Rowe 2007). Raziskava je tudi
zaznala, da je zenskam Sportnicam namenjeno zgolj 14 odstotkov besedil, le pet odstotkov pa
je novinark, ki piSejo o Sportu (prav tam). Woolard je leta 1983 naredil analizo petih
casopisov, ki je razkrila, da Sportnice dobijo samo 15 odstotkov medijskega prostora. V manj
obsirni Studiji je Bryant (1980) zaznal, da so Sportnice dobile zgolj pet odstotkov medijskega
prostora. V analizi Sportnih strani ¢asopisa Chicago Tribune v letih 1900, 1925, 1950 in 1975
je bilo ugotovljeno, da je bilo zelo malo prispevkov namenjenih Zenskam (Lever in Wheeler
1984). Leta 1900 denimo samo 1,2 odstotka prispevkov. Do leta 1925 je porocanje o zenskah
naraslo na 4 odstotke, kjer je ostalo tudi leta 1950, do leta 1975 pa so Zenske zasedle zgolj 4,1

odstotka vseh Sportnih prispevkov (prav tam).

Ti podatki nakazujejo spolno diskriminacijo v $portu, ki je eden od problemov novinarskega
porocanja, saj imajo zenske v Sportu manj medijske pokritosti tako v kvalitativnem kot
kvalitetnem vidiku, ¢e se jih primerja z moskimi (Mastro in drugi 2012). Zenske v $portu
zavzamejo le pet odstotkov medijske pokritosti, Ceprav predstavljajo kar 40 odstotkov vseh
ljudi v Sportu. V nasprotju s Sportniki, pri katerih se izpostavlja sposobnost, znanje, mo¢ in
odli¢nost, se $portnice izpostavlja preko lepote in telesnega videza. Zenske so v medijih
upodobljene kot osebe z otroskim obrazom, ki imajo mocna Custva, ali kot osebe, ki so spolno
privlaéne. Moski so vecinoma upodobljeni kot pogumnezi (prav tam; Wallis 2010). Mediji
imajo moznost vplivati na druzbena prepri¢anja, lahko tudi gradijo in oblikujejo vrednost
odnosov v druzbi (Low in Sherrard 1999). Mnozi¢ni mediji zahtevajo pozornost, da se v njih
preuci vlogo spolov in oblikovanje medsebojnega odnosa. Zato, ker je vloga spola nenehna
tema pogovorov, je potrebno spremljati, koliko se spreminja predstavitev Zensk v javnosti
(prav tam). Prav svet Sporta je tista institucija, kjer se razmerje med spoloma najbolj
manifestira (Christopherson in ostali 2002). Sport predstavlja mikroskopsko sliko celotne
druzbe, v kateri se prikazujejo vsa nasprotja in paradoksi, ki jih ima svet zensk na ostalih
podro¢jih. Medijska sporocila o vlogah Zensk so predstavljena milijonom gledalcev preko

televizije, ¢asopisov, magazinov in interneta (prav tam).

Sport je Ze skozi ves svoj obstoj v feministi¢nih $tudijah predstavljen kot seksualna in

patriarhalna institucija moskih, pri ¢emer imajo velik vpliv ravno mediji (Crolley in Teso
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2007). Mediji namre¢ pripomorejo k razlikam, saj so pri nekaterih Sportih Zenske povsem
odrezane od medijskega prostora, zato ima javnost obCutek, da zenski Sport ni pomemben
(prav tam). Ideal moskih je, da izrazajo svoje sposobnosti preko mitskih junakov, velikih
bojev, gledalci in bralci pa preko tega dobijo obcutek skupne pripadnosti (Von der Lippe
2008). S to mosko kulturo je najveCkrat povezan nogomet, najprimernejSi nacin za
ponizevanje opozicije pa uporaba homoseksualnih in Zenskih metafor. Mosko telo je norma in

zacetna tocka Sporta (prav tam).

Tako je ze od anti¢nih olimpijskih iger naprej, ko je bil Sport primarno orozje za obrambo,
ohranitev, okrepitev in poudarjanje zahodnih idej moskosti (Sabo 1998). Mosko atletsko telo
ima disciplino, simetrijo in vzdrzljivost, kar so vse atributi moci. TakSno razmisljanje se je s
pomocjo umetnosti ohranilo do sedanjih Casov, ko so glavni glasnik moske moci postali
mediji. Glavna podroc¢ja ohranjanja prevlade moskosti so Se vedno vojne, politika, znanost in
Sport, spremljanje Sporta pa je ena od redkih stvari, ki v moderni druzbi zdruzuje moske in
fante ter oCete in sinove. Pogovor o $portu je podrocje, pri katerem se moski vseh socialnih in
etnicnih skupin pogovarjajo o stvareh, kot so disciplina, znanje, pogum, tekmovanje,

lojalnost, postenost, mostveni duh, hierarhija ... (prav tam).

Kljub temu se tudi milijoni deklet in Zensk ukvarjajo s Sportom, iz leta v leto jih je vec, a
medijska pokritost temu ne sledi v enaki meri (Messner in Cooky 2010). Precej zgodb o
Sportnicah pride v medijsko ospredje zaradi incidentov, pretepov, hudih krsitev pravil ali
kakSnega drugega konflikta. V takSnih primerih Zenski Sport vedno postane novicarsko
vreden. Dogodilo se je tudi, da so Sportnika primerjali s Sportnico in to v negativni konotaciji.
Na televizijski postaji KNBC so tako dejali: »David Beckham je postal Ana Kurnikova v
nogometu. Zenske ga rade gledajo in bodimo posteni, enako velja za nekatere moske (prav
tam).« Ni¢ boljSe ni z Zenskim nogometom na Norveskem, kjer ima le sedem odstotkov
medijskega prostora na televiziji, Ceprav gre za drzavo, ki je v Zenskem nogometu v
svetovnem vrhu (Von der Lippe 2008). Ljudje so tako brez vprasanj sprejeli, da so moski za
Sport bolj primerni kot Zenske, kar velja tudi za zahodne druzbe, ki so sprejele, da so Zenske
podrejene moskim, zato se od njih ne pricakuje, da bodo uspesne v Sportu (Bryson 1990). S

tem pa se vseskozi potrjujejo patriarhalne razlike med spoloma (Crolley in Teso 2007).

20



3.2.2 Kvalitativni vidik

Raziskovalci v tujini so ze veckrat preucevali moski in Zenski Sport v medijih (Crossman in
ostali 2007). Analizirali so poro€anje iz razli¢nih velikih tekmovanj, od poletnih in zimskih
olimpijskih iger, iger Commonwealth, svetovnih prvenstev, univerzitetna tekmovanja...
Prakti¢no vse Studije novinarskih besedil in fotografij v zadnjih tridesetih letih so potrdile, da
so Sportnice v medijih bistveno manj zastopane kot moski. O Zenskah se vefinoma poroca
trivializirano, stereotipno, devalvirano in marginalizirano (prav tam). V ospredju so njihov
fizicni videz, obleka, psiholoske znacilnosti, fizicna mo¢ in vloga v druzini, kar velja

predvsem za tabloidne ¢asopise (Vincent in ostali 2002).

Feministi¢ni kritiki trdijo, da mnozi¢ni mediji igrajo pomembno vlogo pri krepitvi naravnih
spolnih razlik, ker moske Sportnike predstavljajo kot mocnejSe od Sportnic, pri katerih se
izpostavlja predvsem estetsko lepoto (Daddario 1994; George in ostali 2001). Znacilnosti
nepostenosti v pokrivanju Zenskega Sporta se kazejo v razlikah v kvantitativnih objavah, pri
c¢emer se poudarja zenskost, seksisti¢ni jezik in osredotoCenje na telesni videz tekmovalke
(George in ostali 2001). Veliko Zensk je v Sportnih prispevkih oznafenih kot »dekle«, a na
drugi strani skoraj noben moski ni oznaten kot »fant« (prav tam). Zenske v $portu so
predstavljene preko diskurza, ki nakazuje njihovo sodelovanje in ne tekmovanje (Bishop
2003). Pogostokrat se uporablja opazke, kot so »ameriska mala sestrica«, ali »dekle, ki bi jo
vsak zelel za sosedo«. Denimo med televizijskimi prenosi so drsalke na letu predstavljene kot

»pravlji¢ne princese, ali kot »mali angeli« (prav tam).

Zenske so veckrat naslovljene tudi kot »dekleta« in »mlade dame«, pogostokrat so v medijih
omenjene po imenu in ne priimku, za razliko od moskih (Kennedy 2000). Komentatorji se na
racun zensk tudi pogostokrat Salijo in ob njihovem udejstvovanju uporabljajo seksizme in
Saljive pripombe (Messner in ostali 2003). Ure trdega dela in odrekanja izginejo v
neprimernih opazkah komentatorjev (prav tam). Besedila v Casopisih in tudi znanstvenih
¢lankih pogostokrat poveliCujejo dosezke Sportnikov in ignorirajo dosezke Sportnic (Duncan
1990; Eastman in Billiangs 2001). Ko tekmujejo zenske, je manj poudarka na rezultatu,
pozornost dobijo njihovi moski trenerji, v primeru neuspeha se v ospredje postavlja njihovo
custveno ranljivost, poudarek je tudi na njihovi telesni samopodobi, obleki in dejavnostih v

prostem Casu (prav tam). Analiza je pokazala, da so Zenske kategorizirane vedno enako brez
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napredka ali nazadovanja. Za njihove uspehe in neuspehe se vedno uporablja drugacen

diskurz kot za moske (prav tam).

Ceprav je seksizem vse slab3e sprejet v javnem diskurzu, $¢ vedno obstajajo $portni novinarji,
ki uporabljajo samo mosko govorico, kot da so v privatnih klubih za moske (Eastman in drugi
2000). Ni¢ boljse ni v primerih zares vrhunskih Sportnic, kot so (bile) Gabrielle Reece, Ana
Kurnikova, Katarina Witt in Jan Stephenson, toda mediji so se pogostokrat osredotocali na
njihov zunanjih videz (Knight in Giuliano 2001). Ali pa primer teniSke zvezdnice Venus
Williams, ki so jo v oddaji SportsCenter primerjali s Petom Samprasom, kar naj bi bila zanjo
pohvala (Eastman in drugi 2000). V britanskih ¢asopisih je Jonathan Edwards pogostokrat
predstavljen kot idol Fione May in Inesse Kravat, ki sta skakalki v daljino in troskoka
(George in ostali 2001). Bolj kot njun sedanji uspeh je tako v ospredju nekdanji moski
skakalec. Toda sposobnost atleta je tisto, kar bi se moralo v medijih ocenjevati ne glede na
spol. Spol nikoli ne bi smel vplivati na to, kako bo dolofen novinarski prispevek ustvarjen
(prav tam). V resnici je tudi marsikatera zZenska boljsa Sportnica kot moski. Nekatere Zenske

so tudi vecje in mocnejSe kot nekateri moski (Duncan in Messner 1998).

Spolna diskriminacija se odraza tudi v naslavljanju ekip — kadar se v medijih pojavi besedna
zveza ykoSarkarska reprezentanca«, se sklepa, da gre za mosko zasedbo (Crolley in Teso
2007). Kadar se piSe o zenskah, pa se skoraj vedno zapiSe tudi »zenska koSarkarska
reprezentanca« (prav tam). Eden od problemov je, da se komentatorji in novinarji pogostokrat
ne zavedajo, da se v njihovem porocanju skriva rasizem in seksizem (Eastman in Billings
2001). Tega ne pocnejo namerno, ampak posredno in s tem isti obrazec obnaSanja prenasajo

na mlajSe generacije (prav tam).

Opazne so bile tudi drugacne prakse, denimo rokomet se v nekaterih drzavah, kot so
Norveska, Danska in Romunija, smatra tudi kot Zenski Sport, zato ima vlogo graditelja
narodne zavesti (Von der Lippe 2002). Se posebno se to dogaja v zadnjih dvajsetih letih, ko
zenski $port dobiva vse ve¢ pozornosti (prav tam). Predvsem v Zdruzenih drzavah Amerike so
uspeli ve¢ pozornosti nameniti zenskemu nogometu, teniSkima igralkama Venus in Sereni
Williams in profesionalni zenski koSarkarski ligi (Benet-Weiser 2004). Uspesne Zenske v
Sportu se lahko v medijih predstavi tudi kot mo¢ne in agresivne osebe, ki solze potocijo samo
zaradi sreCe ob zmagah. V tak$nih primerih se Custva v medijih hitro prilagajajo potrebam.

Tako se pojavijo zenske, ki niso krhke in Sibke, ampak mocne z Zeljo po igranju (prav tam).
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Od zensk v Sportu se velikokrat pricakuje kvalitete mosSkih Sportnikov, a hkrati se od njih
najveckrat zahteva tudi Zenstvenost (Christopherson in ostali 2002). Druga kontradiktornost
prikazuje karakterne stereotipe. Gre za stoletno nasprotje, ko se od zensk pri¢akuje, da so
Device Marije, a na drugi strani prostitutke. Zenske so tako s strani medijev postavljene v dve
razlicni kategoriji. Dolocene zenske se tako predstavlja kot matere, ki vsem razdajajo svojo
ljubezen, spet druge se prikazuje kot spolni objekt, ki i§¢e partnerja. In oba primera prideta v
veljajo, ko se mediji ne posvecajo Sportnim rezultatom Zensk. Ter kot tretje — Zenske se ze od
nekdaj uc¢i, da morajo biti ozavesCene, a da so hkrati zatirane. Mediji tako enkrat pisejo
pozitivno, kako se morajo Zenske povezati in upreti moski prevladi in zagovarjajo enakost
med spoloma, nato pa najdemo cel kup negativnih prispevkov, ki potrjujejo neenakost. Kljub
temu je ¢im vecja pojavnost zensk v Sportu pozitivna, ki na dolgi rok zagotovo zmanjSuje

spolno neenakost in prekriva spolne stereotipe (prav tam).

Zenske dobivajo predvsem manj pozornosti med tednom (Messner in ostali 2003). Véasih
celo sploh niso omenjene. Situacija se izboljSa ob koncih tedna, ko je ve¢ Sportnih oddaj,
Sportna porocila pa so daljSa. Toda tudi takrat se Zenske v Sportu najveckrat pojavijo kot
marginalni dejavniki in bolj za zabavo. Gre skorajda za psevdoSport (prav tam). Kak$no vlogo
naj bi imele Zenske na Sportnih prireditvah, se kaze tudi v tem, da vec, kot je lepih deklet, bolj
prestizen je dogodek (Kennedy 2000). Televizijska kamera jih kaze, kako stojijo ob Sportnem
terenu. NajvecCkrat so v prvih vrstah in celo med spremljevalnim osebjem Sportnika ali Sportne
ekipe. Pogostokrat na dirkah drzijo plakate, na katerih so imena in Stevilke dirkacev. Ravno
na motociklisticnih dirkah so Zenske skupaj z jahtami in Sampanjcem del prestiza (prav tam).
Prav na te Zzenske ob tekmovalis¢ih se osredotoc¢ijo komentatorji, kadar Zenske na
tekmovaliScu ne ponujajo ve¢ dovolj materiala za zbijanje seksisti¢nih Sal (Messner in ostali
2003). Tako so v ZDA pogoste opazke o dekletih v bikinijih, ki so ob igriscih, ali pa o
zenskah na tribunah. Enako velja za Zenske, ki so del avtomobilisticnih dirk. »Ali bo sedaj
sploh lahko hitro dirkal, ker je gledal lepa dekleta,« se je spraseval eden od komentatorjev na
KABC v ZDA, njegov sokomentator pa je dodal: »Seveda, da bo. Zakaj sploh dirkas hitro?
Zato, da dobis lepa dekleta (prav tam).«
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3.3 Razlogi za diskriminacijo po spolu
3.3.1 Poroc¢anje o Sportu je domena moskih

Mednarodne raziskave kazejo, da je Sportno novinarstvo Se vedno v veliki domeni zelo moski
svet (Knoppers in Elling 2004). Denimo v ZDA je celo 96,5 odstotka moskih med
televizijskimi $portnimi komentatorji (Messner in ostali 2003). Sportno novinarstvo torej ni
spolno diskriminirano le po vsebini, temvec tudi v procesu, ki proizvaja te vsebine. Zelo malo
pozornosti s strani raziskovalcev je namenjeno postopkom izbire, ali se bo pisalo 0 moskem
ali Zenskem Sportu (prav tam). Raziskava, ki jo je opravilo ZdruZenje Sportnih tiskanih
uredniStev (APSE), je pokazala, da je med zaposlenimi na Sportnih urednistvih tiskanih
medijev zgolj 9,2—18,5 odstotka zensk (Edward 2007). Med razlogi, zakaj se v novinarskih
prispevkih o Sportu ve¢ piSe o moskih kot o zenskah, je tudi to, da produkcijo novinarskih
prispevkov o Sportu diktirajo moski (Christians in ostali 2005; Von der Lippe 2008). S tem
smo dobili druzbo moskih, ki govorijo o moskih v $portu. Zenske so v $portnih novinarskih
prispevkih skoraj nevidne, saj so uredniki v vecini primerov moski v srednjih letih, njihov
najljubsi Sport pa je nogomet. Moski so tudi tisti, ki dolo¢ajo, kaj bo kdo poroc¢al v medijih o
Sportu. Oni so tudi tisti, ki dolo¢ajo, kaj je vredno objaviti v medijih (prav tam, Theberge in

Cronk 1986; Crolley in Teso 2007).

Hkrati je v primerjavi z zenskami tudi precej bolj verjetno, da je Sportni navija¢ moski
(Cooper in Tang 2012). Moski se bolj ¢ustveno vpletejo v Sportno dogajanje in prezivijo vec
casa med spremljanjem Sporta kot Zenske (prav tam). V raziskavi v ameriskih mestih Los
Angeles in Indianapolis je 50,9 odstotka moskih dejalo, da zelo zainteresirano gledajo Sport
na televiziji, takSnih Zensk je bilo 23,7 odstotka (Ganz 1991). Moski tudi raje gledajo Sporte,
kjer nastopajo moski, kot so nogomet, hokej in bejzbol, medtem ko zenske najraje spremljajo
tenis, gimnastiko in umetnostno drsanje (Cooper in Tang 2012). Moski gledajo Sporte, ker jih

zanima, zenske pa predvsem zato, ker ga gledajo njihove druZzine in prijatelji (prav tam).

Krivda lezi tudi pri sociologih, ki preucujejo vzroke in posledice razrednih in rasnih
neenakosti v Sportu, vendar le redko vkljucijo enakost spolov v svojo analizo, razen kadar
razpravljajo o Zenskah v Sportu (Messner 1989). V analizah, zakaj prihaja do razrednih in
rasnih neenakosti, se vedno predpostavlja, da gre za moske, le redko za Zenske. Raziskave, v

katerih so vpletene tudi zenske, so pokazale, da organizirani Sport daje sredstva za izboljSanje
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stanja moskih, kar pa ni na voljo tudi mladim Zenskam. Moski namrec Zelijo v $portu dokazati

predvsem svojo superiornost med moskimi in ne nad Zenskami (prav tam).

Kljub temu obstajajo tudi Sportne novinarke, ki veckrat poudarijo, da ne cutijo dovolj
spostovanja od svojih mogkih kolegov in od javnosti (Miloch in ostali 2005). Cutijo, da se
morajo pri svojem delu dokazovati bolj kot moski, hkrati se od njih pri¢akuje, da bodo
porocale o zenskih Sportnicah, ali pa pisale trivialne zgodbe o Sportu (prav tam). Hardin in
Shain (2005) sta ob tem odkrila, da se 58 odstotkov $portnih novinark ne strinja, ali pa zelo ne
strinja, s trditvijo: »Ce bi ve¢ Zensk delalo v $portnem novinarstvu, bi se o Zenskem $portu
ve¢ poroc¢alo.« Raziskava 43 najvecjih ¢asopisov na Floridi je odkrila, da novinarke v $portu

niso posvecale ni¢ ve¢ pozornosti zenskemu Sportu kot moskemu (prav tam).

3.3.2 V Sportu je manj zensk kot moskih

Problem je tudi v tem, da je manj Sportnic kot Sportnikov, a dokler ne bo ve¢ Sportnic, ki bi
lahko predstavljale vzor, se mlada dekleta ne bodo mnozi¢no odlocala za Sport (Rintala in
Birrell 1984). Gre za zaCaran krog. Mlada dekleta se za Sport ne bodo odlocala, dokler ne
bodo videle, da so zenske v Sportu pomembne in spoStovane. Toda ¢e se ta mlada dekleta ne
bodo odloc¢ala za Sport, kdo bo potem predstavljal vzor v prihodnosti? Mnozi¢ni mediji, to so
televizija, radio, knjige, Casopisi, filmi in revije, rutinsko razsirijo socialna obzorja svojega
obCinstva. Imajo potencial distribuirati informacije in fotografije o razli¢nih druzbenih
pojavih, med drugim tudi o Sportu. S tem obcinstvu zagotavljajo prisotnost vzornikov, ki
drugace med ljudmi brez medijev ne bi bili prisotni (prav tam). Problem je Se v tem, da imajo

moski tudi dvakrat ve¢ tekmovanj kot zenske (Daddario 1994).

Kljub temu je neizbezno, da je v Sportu vse ve¢ zZensk (Eastman in drugi 2000). Obstajajo
doloCeni dnevi in tedni, v katerih imajo zenski dogodki (v tenisu, golfu, koSarki) vec
pozornosti kot moski. Vseeno novinarji ve¢ poroc¢ajo o moskih, kar je razlog v tem, da imajo
nekateri novinarji ve¢ desetletij izkusnje zgolj z moskimi v njihovih Sportih, ki jih pokrivajo.
Tako poznajo ve¢ ozadij, zanimivosti in statistik o Sportnikih kot o Sportnicah. Vsak pa najvec

poroca o tistem, o ¢emer ve najvec (prav tam).
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3.3.3 Medijska zelja po dobicku

Ne glede katera drzava je bila analizirana, rezultati so vedno pokazali, da je Zenskega Sporta v
medijih manj kot moSkega, in da je Zenski Sport za urednike manj novicarsko vreden kot
moski (Van Sterkenburg in Knoppers 2004). Sportni novinarji ve&jo pozornost moskemu
Sportu opravicujejo z »objektivnostjo«, da so dosezki moskih boljsi kot dosezki Zensk, iz tega
pa izhaja, da so tudi bolj »zanimivi« (Knoppers in Elling 2004). Novinarjem se zdi
samoumevno, da morajo ve¢ pozornosti nameniti moskim. Posledi¢no uporabljajo v svojih
prispevkih tudi takSen diskurz, ki nakazuje na »objektivnost« in »zanimivost«, s ¢imer je
moski Sport nad Zenskim. Izkljucitev Zzenskega Sporta postane del vsakdana novinarjev, ki
trdijo, da na Sport gledajo kot celoto ne glede na spol. Uporabljanje kriterija »zanimivosti« je
najpogostejsi argument, zakaj se ve¢ poro¢a o moskih kot o zenskah, toda ali ni tako tudi zato,
ker imajo bralci preprosto na izbiro pretezno novice o moskih Sportnikih? Bralci imajo zelo
malo izbire, ali bodo brali o moskih ali Zenskah. Zenskega $portna ne morejo spremljati, tudi
e ga hotejo. Sportnih revij, ki bi se posvedale zgolj Zenskam $portnicam, praktiéno ni.
Porocanje o Sportu kaze predvsem to, kaj si moski mislijo o Zenskah kot pa obratno. Debata o
kratkih krilih pri zenskih teniSkih igralkah je najlepsi dokaz (prav tam). Jasno pa je, da javnost

zanima tisto, kar jim mediji ponujajo, gre za sistem agenda-setting (Zhang in Cameron 2003).

Da mediji posvecajo veC pozornosti temu, kako so Sportnice oblecene kot pa njihovim
dosezkom, se zavedajo tudi odgovorni (Bishop 2003). Kljub temu televizijski producenti
trdijo, da njihovo pretezno mosko ob¢instvo ni zainteresirano za zenski Sporti. Producenti
pravijo, da svojemu obcinstvu dajo, kar hoce (prav tam). Iskanje dobicka v medijih tako ne
vpliva dobro na poroc¢anje o zenskah v $portu (Von der Lippe 2008). Dokler so bili mediji
povezani s politicnimi strankami, je bila zahteva po delanju dobi¢ka manjsa. Od kar so mediji
postali svobodni, pa so veliko bolj odvisni od oglaSevanja in branosti. Novinarstvo je s tem
izgubilo precej avtonomije, saj je neposredno povezano s financami, hkrati mora
zadovoljevati interese delniCarjev (prav tam). Tako je nastala tipiCna razlaga, da se vec
medijske proizvodnje, denarja in znanja namenja moSkim, ker uredniki in zalozniki
predvidevajo, da Sportno obcinstvo sestavljajo predvsem moski, ki si zelijo gledati samo
Sportnike (Duncan in Messner 1998). Novinarji so prepricani, da objavljajo to, kar javnost
zanima, dominantna psihologija v medijih pa je, da morajo objavljati tisto, za kar vlada

najvecji interes publike (Theberge in Cronk 1986).
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V reviji Young Athlete so se Sportnice v 80. letih na naslovnici pojavijo v samo 19 odstotkih
(Rintala in Birrel 1984). Urednik Dan Zadra je dejal, da so imeli med bralci priblizno 40
odstotkov Zensk, v analizah branja pa so ugotovili, da so Sportnice na naslovnicah manj
privlacne za bralce, v kolikor niso pomanjkljivo oblecene. Ko je na naslovnicah Sportnik,
revijo kupijo tako moski kot zenske, ko so na naslovnici Sportnice pa predvsem moski kupijo
manj izvodov (prav tam). Ni¢ drugace ni tri desetletja kasneje, ko Sports Illustrated na
naslovnico pogostokrat postavi zensko obleceno le v kopalke, s Cimer je v prvi vrsti
odgovoren svojemu trgu, lastnikom in oglasevalcem (Sabo in Jansen 1998). Revijo namre¢
kupijo potrosniki in ne feministi, ki se nad tem pritozujejo. Ce Zenska s kopalkami ne bi
privabljala bralcev in oglaSevalcev, potem ne bi bila na naslovnici (prav tam). Glavni cilj
marketinga je ¢im vecji dobilek, pri ¢emer ni trZzno usmerjeno novinarstvo nobena izjema

(Zhang in Cameron 2003).

Toda moski v Sportu nimajo samo vec¢jega interesa publike, ampak tudi Sportnih organizacij
(Theberge in Cronk 1986). Te so pri moskih Sportnikih in klubih bolje organizirani kot pri
zenskah, zato ponujajo novinarjem ve¢ informacij iz zakulisja. Prav tako imajo Sportni
novinarji ve¢ osebnih stikov z ljudmi iz $porta moskih, zato imajo novinarji posledicno ve¢
informacij o moskih $portnikih. Stevilne profesionalne lige, drustva in klubi ponujajo
bistveno ve¢ informacij o moskih. Stevilni manjsi in lokalni mediji so odvisni od informacij,
ki jih dobijo od tiskovnih agencij, ki pa so Se en vir, kjer prevladujejo novice o moskih v
Sportu. Razlog znova ti¢i v tem, da tiskovne agencije dobijo ve€ novic in informacij od klubov
in zvez, ki podpirajo moske. Najvecja ovira pri prodiranju Sportnic v medije se ne kriva v
vecji ozavescenosti novinarjev, ampak predvsem v Sportnih institucijah, kot so zveze, drustva
in klubi, ki so bolje organizirani pri moskih kot pri Zenskah v Sportu. S tem je povezano, da

medijem posredujejo vec informacij (prav tam).

3.4 Posebnost so olimpijske igre

Izjema pri medijski pokritosti med spoloma je cas velikih Sportnih dogodkov, kot so
olimpijske igre, saj zenske dobijo ve¢ pozornosti v medijih ali skoraj enako kot moski
(Urquhart in Crossman 1999). Razlike so tedaj bistveno manjSe kot sicer, a kljub temu se
Sportnice Se vedno pojavljajo v krajSih ¢lankih kot moski (prav tam). Vcasih se razlike v

spolni pokritosti odrazajo zaradi razlik v Stevilu Sportnikov (Crolley in Teso 2007). Denimo,
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¢e je v posamezni olimpijski reprezentanci ve¢ Zensk kot moskih, bo zato tudi ve¢ novinarskih

prispevkov v tej isti drzavi o zenskah (prav tam).

Omenjene trditve potrjujejo tudi Stevilne raziskave. Studije so tako pokazale, da je v reviji
Sports Illustrated namenjenih zgolj devet odstotkov Zenskam, kadar ni olimpijskih iger, v
oddaji Sports Center na televizijski postaji ESPN pa zgolj dva odstotka (Lumpkin in Williams
1991; Adams in Tuggle, 2004). V casu olimpijskih iger v Pekingu se je to razmerje
spremenilo, saj so ameriski mediji Zenskemu Sportu namenili 45 odstotkov medijskega
prostora (Billings in ostali 2010). Higgs in Weiller (1994) sta analizirala porocanje
televizijske postaje NBC v ¢asu olimpijskih iger 1992 v Barceloni. Najprej sta se osredotocila
na Sporte, v katerih so nastopali tako moski kot Zenske. Ugotovila sta, da je bilo 44 odstotkov
medijskega prostora namenjenih Zenskam in 56 odstotkov moskim. Zenske so imeli najve&ji
odstotek pokritosti (60-84 odstotkov) v Sportih, kot so gimnastika, kolesarstvo, tenis in
veslanje. Moski so imeli najvecjo pokritost (63-81 odstotkov) pri kosSarki, odbojki,
mnogoboju in kajaku ter kanuju (prav tam). NBC se je leta 1996 za olimpijske igre v Atlanti
zavzel, da bi v Zivo predvajali priblizno enako dogodkov zensk in moskih (Eastman in
Billings 2001). Kljub temu so se Zenske v casu olimpijskih iger (1994, 1996, 1998) trikrat ve¢
kot moski pojavile predvsem v opisih, kakSen je njihov izraz na obrazu in kakSen je njihov

zunanji videz (Eastman in Billings 1999).

Eden od motivov medijev, zakaj v ¢asu olimpijskih iger posvecajo ve¢ pozornosti Zenskam,
je, da pritegnejo k spremljanju Sporta ¢im ve¢ Zenskega obcinstva (Eastman in Billings 2001).
Studije so pokazale, da so moski in Zenske porabili priblizno enako &asa za spremljanje
olimpijskih iger, kar se je v Zdruzenih drzavah Amerike potrdilo v ¢asu olimpijskih iger v
Pekingu leta 2008 (Cooper in Tang 2012). Razlog, zakaj zenske v ¢asu olimpijskih iger bolj
spremljajo Sport, ti¢i v narodni pripadnosti in nacionalni zavesti, hkrati Zenske rade spremljajo
prepri¢ljive zgodbe in resni¢nostne drame, ki jih je v ¢asu olimpijskih iger precej. Denimo

zgodba o Michaelu Phelpsu, ki je v Pekingu osvojil osem zlatih kolajn (prav tam).

Pogled v zgodovino sicer razkriva, da zenske na prvih olimpijskih igrah leta 1896 niso
nastopile (Kovalchik 2012). Prve Zenske so na olimpijskih igrah nastopile leta 1900. Zensk je
bilo nato vedno ve¢, toda Se nobene olimpijske igre niso imele enakega Stevila moskih in
zensk (prav tam). Na olimpijskih igrah leta 2012 je bil boks zadnji Sport, kjer so se moskim

pridruzile tudi zenske (Lindner 2012). Kljub temu Se vedno ostajata Sporta, sinhronizirano
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plavanje in ritmi¢na gimnastika, v katerih nastopa en spol, saj tekmujejo zgolj Zenske. Razlog

je v tem, da oba Sporta zahtevata tudi posebne priceske in licenje (prav tam).

Stevilo Zzensk se na vsakih novih olimpijskih igrah povecuje. Najveé jih je bilo na zadnjih
poletnih igrah leta 2012 v Londonu, ko je bilo 4.676 zensk, ali 44,2 odstotka vseh
tekmovalcev na igrah (Women in Olympic Movement 2013). Denimo S$tiri leta prej je bilo
42,4 odstotka Zensk, osem let prej 40,7 odstotka zensk (prav tam). Na zadnjih zimskih
olimpijskih igrah leta 2014 je nastopilo 1.158 Zensk in 1.708 moskih, s ¢imer je bilo med
vsemi tekmovalci 40,4 odstotka Zensk. (The Sochi 2014 Olympics: A Gender Equality Audit
from the Centre for Sport Policy Studies). Na prej$njih zimskih igrah v Vancouvru je bilo
zensk kancek vec€, zato so Zenske predstavljale 40,7 odstotka vseh tekmovalcev (Women in

Olympic Movement 2013). Nikoli prej ni bilo ve¢ kot 40 odstotkov Zensk (prav tam).

3.5 Kaksna je povezava med sportom in spolom

V medijih se Sporte deli na tiste, ki so primerni za Zenske, v nasprotju s Sporti, ki so primerni
za moske (Kennedy 2000). Analize so pokazale, da Zenske dobijo pozornost predvsem v
prispevkih o individualnih Sportih, kot so gimnastika, plavanje in tenis, ki naj bi bili primerni
za zenske (Klein 1988; Lee 1992; Sabo in Jansen 1998; Urquhart in Crossman 1999). Za
zenske Sporte se zraven smatra Se potapljanje, umetnostno drsanje, smucanje in atletiko.
Zenske imajo bolj enakopravno pokritost v $portih, ki se jih smatra za Zenske (Crossman in
ostali 2007). Zenske se hkrati na fotografijah v medijih pojavijo v bolj estetskih dejavnostih,
medtem ko moski na fotografijah predvsem demonstrirajo moc, zato Zenske prevladujejo v
estetskih Sportih (64 odstotkov), moski pa v tveganih Sportih (81 odstotkov) in vzdrzljivostnih
Sportih (89 odstotkov) (Rintala in Birrell 1984). Denimo pri analizi prenosov koSarkarskih
tekem ameriSke Studentske lige sta dve tretjini prenosov predstavljale tekme moskih in ena
tretjina Zensk (Eastman in Billings 2001). Podobno velja za nogomet, ki je v Stevilnih delih
sveta, vkljuéno z Evropo, Juzno Ameriko in Afriko, zelo spolno opredeljen Sport, predvsem
ima mocne povezave z mosSko identiteto (Mean 2001). Poleg nogometa, ki je najbolj
diskriminiran Sport, med taks$ne Sporte spadajo Se kriket, rugbi, snoker, kosarka, ameriski
nogomet, dviganje utezi, rokoborba, kolesarstvo in smucarski skoki (George in drugi 2001). V
teoriji za spolno najbolj enakopraven Sport velja tenis (Topi¢ 2004). Ta Sportna panoga je bila
ena prvih, kjer so Zenskam dovolili tekmovati. In prav te tekmovalke so postale glavne

junakinje, ki so razbijale tabuje in spreminjale norme (prav tam).
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Toda na drugi strani so John Vincent, Charles Imwold, Vandra Masemann in James T.
Johnson leta 2002 v analizi ugotovili, da zenske znotraj svojega spola dobijo priblizno enako
pokritost ne glede na Sport. Razlik v Stevilu ¢lankov, velikosti ¢lankov, fotografij, postavitvi
in velikosti naslovov pri pokrivanju Sportnic v resnih dnevnih casopisih in tabloidnih
Zasopisih ni. Zenske so v vseh &asopisih priblizno enako zastopane (prav tam). Kljub temu je
ista Studija pokazala, da je v tabloidnih ¢asopisih opazno vec stereotipov. Prav tako je pogost
pojav, da se trivializira nastope zensk v Sportih, kot sta gimnastika in odbojka na mivki. Zelo
pogosti so izrazi, kot je »dekleta v bikinijih« (prav tam). Izpostaviti je potrebno tudi
raziskavo, ki je primerjala porocanje digitalnih medijev in ¢asopisov in pokazala, da so Zenske
v Sportu bistveno bolj marginalizirane v digitalnih medijih, in da so Casopisi lahko celo
dolocen zgled, kako porocati bolj spolno enakovredno (Eastman in Billings 2000). V ¢asopisu
The New York Times Zenskam v Sportu namenjajo 14 odstotkov prostora, na CNN in ESPN
pale 5 odstotkov (prav tam).

Zenske so dobile celo ve¢ pozornosti v §tudentskih glasilih v Kanadi (MacKay in Dallaire
2009). Moski so bili veckrat na naslovnicah, toda Zenske v prispevkih niso seksualizirane in
zelo redko trivializirane. Studentska glasila so jih predstavljala zgolj kot atletinje. V analizi
sta bila casopisa University of Ottawa’s Fulcrum in La Rotonde: Journal francophone de
I’Université d’Ottawa, ki sta anglesko in francosko govoreca ¢asopisa dvojezicne Univerze
Ottawa v Kanadi. Analiza je bila opravljena med leti 2004 in 2007. Pri tem je potrebno
izpostaviti, da Zenska Sportna mostva (239) na tej univerzi odigrajo ve¢ tekem kot moska

(166). Vsi novinarji in fotografi so Studentje, enako velja za ciljno publiko (prav tam).

4 SPORT IN MEDIWJI
4.1 Uredniska funkcija

Sredstva produkcije in javno difuzijo informacij imajo v rokah novinarji, predvsem pa njihovi
uredniki, ki zato zasedajo privilegiran polozaj (Bourdieu 2001). Uredniki morajo izbirati med
vestmi, ki imajo ali nimajo novicarsko vrednost, kar prilagajajo tudi ob¢instvu (Knoppers in
Elling 2004). Sportni urednik koordinira delo $portnega deska (Andrews 2005). Urednik je
odgovoren za izbiro dogodkov, ki jih bodo pokrivali Sportni novinarji in samostojni novinatji,
ki sodelujejo z medijem. Urednik razdeli naloge med novinarji, izbere material, ki ga bo

uporabil iz tiskovnih agencij, dodeli pomembnost dolo¢enemu dogodku in razporedi, kje bo
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kaksen prispevek objavljen na Casopisni strani, vse pa mora narediti znotraj prora¢una (prav
tam). Hkrati uredniki v redakciji prezivijo ve¢ ¢asa kot novinarji (Pape in Featherstone 2005).
Uredniki tudi oblikujejo cilje in koncepte, ki jih uredniStvo in posamezni novinarji

uresnicujejo pri vsakdanjem delu (Erjavec 1999).

Klju¢na stvar urednika je, da ima dnevnik (Andrews 2005). V nasprotju s sploSnim
prepricanjem se le redke stvari v svetu Sporta zgodijo naklju¢no. Vecino se lahko skrbno
nacrtuje. Zgodbe, ki se zgodijo slu¢ajno, so recimo, ko Sportnik umre v prometni nesreci, ali
ko $portnik pade na dopinskem testu. Ceprav je $portni urednik na koncu odgovoren za
vsebino Sportnih strani, razdelitev dela v praksi poteka bistveno bolj demokrati¢no. Tako
imajo pogostokrat kljucno besedo novinarji, ki so specialisti za posamezno podrocje in
najbolje vedo, koliko pozornosti si zasluzi posamezen Sportni dogodek. Tak$ni pogovori
pogostokrat potekajo na neformalni ravni. Novinarji naj bi prav tako pripravljali svoje urnike
in urednikom vnaprej predlagali, kateri dogodki si zasluzijo ve¢ pozornosti in kateri manj.
Pomembno podrocje planiranje je tudi, da so ¢asopisne strani polne v t.i. tihih dnevih, ko je

malo ali celo ni Sportnih dogodkov (prav tam).

V tiskanih medijih posamezno novinarsko besedilo Sportnega novinarja pred objavo prebere
ve¢ ljudi (Smith 1976). Najveckrat doloceno besedilo na koncu ni objavljeno, ¢e je prevec
zaljivo. Posege v novinarski prispevek najveckrat naredi urednik Sportne redakcije, ali pa
urednik deska, kjer se ponekod imenuje tudi no¢no urednistvo. Vcasih ima poseben interes, da
se nek prispevek zagotovo objavi ali zavrne tudi odgovorni urednik zaradi zunanjih pritiskov,
kot je interes oglaSevalcev. Dejstvo je, da se v prispevke Sportnih novinarjev v tiskanih
medijih najveckrat posega zaradi prostorskih omejitev v ¢asopisnih stolpcih (prav tam). Poleg
vsebinskih posegov se urednik najveckrat odloca tudi o zunanji podobi novinarskega
prispevka, s ¢imer dobi napisano Se dodaten pomen (Sheridan Burns 2002). Pri tem je
pomemben marketinski vidik, saj oglasi na ¢asopisni strani vplivajo na postavitev novinarskih

prispevkov (prav tam).

Ceprav ima urednik glavno odgovornost, kaj bo objavljeno in kaj ne, ne obstaja nobena knjiga
pravil, v kateri bi z gotovostjo pisalo, kaj bralce v doloenem trenutku najbolj zanima
(Sheridan Burns 2002). Urednik mora tako ves ¢as spremljati, kakSen je odziv javnosti, toda
tudi podrobne raziskave trge niso vedno in povsem pravi pokazatelj, saj se potrebe in interesi

javnosti spreminjajo skoraj iz dneva v dan in od zgodbe do zgodbe. Odlocitve urednikov so
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posledi¢no pogosto subjektivne in dolo¢ene na podlagi osebnih izkuSenj. Pri tem mora
urednik upostevati, da javnost priCakuje kombinacijo resnih, lahkotnejSih in zabavnejSih
informacij. Obstaja namre¢ profesionalna percepcija, da imajo ljudje vcasih celo raje neko
zabavno informacijo, ¢eprav ni povsem informacijsko koristna (prav tam). Zahteva po
upostevanju ciljne skupine ni nova (Erjavec 1999). Vsak, ki se je vsaj nekajkrat udelezil
sestanka uredniStva, pozna stavek, ki je povzro¢il mnogo konfliktov: »To si bralci Zelijo.«
Dolgo casa je sklicevanje na Zelje obCinstva temeljilo le na intuiciji in ne dejanskem

poznavanju in razumevanju ciljnih skupin (prav tam).

4.2 Novinarska funkcija

Kljucni postopki novinarskega dela so izbira teme, preiskovanje, oblikovanje in posredovanje
informacij (Erjavec 1999). Novinar si mora ob vsaki sprejeti informaciji zastaviti vpraSanje o
njeni pomembnosti, interesih javnosti, vplivih na mnenje javnosti itd. (prav tam). V klasi¢nem
pojmovanju novinarskega sporocanjskega procesa je novinar tisti, ki (i)zbira, sprasuje,
obdeluje, spreminja, upoveduje ..., se odloca in ima nadzor (Poler Kovaci¢ 2004). Novinarji
so v srediSCu javnega zivljenja (Topi¢ 2010). Ves Cas so pod budnim ocesom javnosti —
nimajo tajne govorice, ¢udeznih napravic, ogledal in obredov, ki bi jih §¢itili pred javnostjo.
Zato imajo dober razlog, da sledijo javnosti v§e¢nim moralnim normam, ki jih $¢itijo pred
kritiko, zadregami ali tozbami. Kot osrednje vodilo novinarjevega dela se v javnosti
najpogosteje omenja objektivnost, vendar medijski strokovnjaki in teoretiki soglasajo, da
novinarjeve objektivnosti zaradi — objektivnih in subjektivnih razlogov (kot so novinarjevo

omejeno vedenje in vpletenost v dogajanje kot ¢lana druzbe) v resnici sploh ni mozno doseci

(prav tam).

Dnevi, ko so Sportni novinarji opravljali »dolznost« navijata za domace moStvo, so
nepreklicno minili, saj je danaSnji Sportni novinar resen, kriti¢en in temeljit (Topi¢ 2010). Po
koncanem Sportnem dogodku se mora novinar, ki piSe za Casopis, odlociti, kako bo bralcem
predstavil dogodek; kaj bo vkljucil npr. v porocilo in kaj ne, kaj bo poudaril in ¢esa ne. To
lahko prepoznamo pod pojmom uokvirjanje (prav tam). Poro¢anje iz Sportnih dogodkov je
ena klju¢nih nalog Sportnega novinarja (Beck in Bosshart 2003). Gre za Siroko paleto
dejavnosti, od predogledov, sestavljanja zgodbe, do porocila o dogajanju. TakS$no delo
zahteva sposobnost, hitro in natan¢no pisanje, vse poteka v naprej predpisanih prostorskih

okvirjih. Toda Ceprav se od Sportnih novinarjev pri¢akuje, da se bodo obnasali enako kot
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drugi novinarji, obstajajo situacije, ko nevtralnost ni nujno potrebna. Bralci lokalnih
casopisov namreC podpirajo lokalne ekipe in Sportnike, zato pricakujejo, da se bodo njihova
Custva odrazala tudi v lokalnih casopisih. Enako velja za nacionalne ¢asopise in medije pri
nacionalnih mostvih na mednarodnih tekmovanjih (prav tam). Kljub temu morajo Sportni
novinarji vedno skrbeti, da ne zalijo ¢ustev drugih, zato se morajo izogibati seksizma, rasizma
in besed, ki bi lahko uzalile invalide (Andrews 2005). Toda Sportni novinar redko napise le
suhoparno porocilo o tekmi, ki zajema samo potek in rezultat tekme, temvec poda tudi svoj
komentar, s ¢imer oceni dogajanje na igriS¢u (Topi¢ 2010). Problem nastane, ko so
novinarjeva pri¢akovanja visja, kot jih je dosegel Sportnik oziroma ekipa in je njegov
komentar nabit s Custvi razoCaranja. Dejstvo je, da novinar lahko vpliva na obcinstvo ali

bralstvo (prav tam).

S pojavom modernih tehnologij in Se prej televizije, se je vloga Casopisnih novinarjev
spremenila, kar Se posebno velja za Sportne novinarje (Andrews 2005). Televizija, radio in
internet lahko o kon¢nem rezultatu in dogajanju na igris¢u porocajo bistveno hitreje kot
casopis, a kljub temu ¢asopisno novinarstvo ni izgubilo svoje vloge. Kajti televizija in radio
porocata ve¢ ali manj le o aktualnem dogajanju, zato jima zmanjkuje ¢asa za porocanje o
zakulisju. Prav to je vloga casopisnih novinarjev — da naredijo analize, komentarje in
reportaze iz ozadja, garderob, treningov ... Za Casopis ni ve¢ pomembno, kaj se je zgodilo in
kdo je kaj naredil, ampak zakaj se je nekaj dogodilo. S tem je Casopisno novinarstvo postalo
bolj zahtevno (prav tam). Kljub vsemu ob¢instvo vedno zanima predvsem dobra zgodba
(Sheridan Burns 2002). Vsi novinarji vedno delajo za javnost. Obstajajo zato, da ljudje

uporabijo novico, ki so jo posredovali (prav tam).

4.3 Raziskovalna vprasanja

OSNOVNI RAZISKOVALNI PROBLEM: Ker na podro¢ju spolne diskriminacije v
novinarskih prispevkih v rubriki Sport v slovenskih dnevnih Casopisih Se ni bilo opravljene
raziskave, sem nastalo vrzel skuSal zapolniti s tem magistrskim delom, zato sem postavil
raziskovalni problem (RP): Kateri spol previaduje v novinarskih prispevkih v rubriki Sport v

slovenskih dnevnih casopisih Delo, Dnevnik in Ekipa?

RAZISKOVALNO VPRASANIJE 1: Ker na podrodju raziskovanja spolnega diskurza v

novinarskih prispevkih v rubriki Sport v slovenskih dnevnih Casopisih Se ni bilo opravljene
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raziskave, sem nastalo vrzel skuSal zapolniti s tem magistrskim delom, zato sem postavil
naslednje raziskovalno vprasanje (RV1): Kaksen je diskurz porocanja o Zenskah in moskih v
novinarskih prispevkih v rubriki Sport v slovenskih dnevnih casopisih Delo, Dnevnik in

Ekipa?

RAZISKOVALNO VPRASANIE 2: Ker v Sloveniji §¢ ni bila opravljena raziskava, kdo
odloca o izbiri spola v novinarskih prispevkih v rubriki $§port v slovenskih dnevnih Casopisih,
sem nastalo vrzel skusal zapolniti s tem magistrskim delom, zato sem postavil naslednje
raziskovalno vprasanje (RV2): Kdo so kljucni odlocevalci, kateri novinarski prispevki o
Zenskah in moskih bodo objavijeni v rubriki sport v slovenskih dnevnih casopisih Delo,

Dnevnik in Ekipa?

4.4 Metodologija

4.4.1 Vioga ¢asopisov

V magistrskem delu sem analiziral spolno diskriminacijo v rubriki Sport v slovenskih dnevnih
casopisih Delo, Dnevnik in Ekipa, saj naj bi imeli najbolj poglobljene novinarske prispevke
ravno Casopisi (Martin in Copeland 2003). Med slovenske kvalitetne ¢asopise spadata Delo in
Dnevnik (Poler Kovaci¢ in drugi 2011), v katerih sem opravil raziskavo, zraven pa sem
analiziral tudi vse prispevke v edinem slovenskem Sportnem casopisu Ekipa. Analizo sem

opravil na podlagi ¢asovnega obdobja prvih Sestih mesecev za leto 2014.

Kvalitetne dnevne Casopise sicer spoznamo tudi po velikosti, saj so priblizno dvakrat vecji kot
tabloidni Casopisi (Andrews 2005). Razlog se skriva v tem, da imajo kvalitetni ¢asopisi daljSe
zgodbe z ve¢ grafi, pisni izdelki imajo bolj zapleteno slovnico in besedis¢e. Kljub temu so
tudi kvalitetni ¢asopisi povzeli tabloidni format, denimo The Independent v Veliki Britaniji je
leta 2003 svoj Casopis zacel ponujati v velikem in v tabloidnem formatu (prav tam). Najvecji
nacionalni ¢asopisi imajo najvecjo cirkulacijo med ljudmi in imajo bolj konservativen in resen
odnos do poro€anja in objavljanja novic v primerjavi s tabloidi (Crossman in ostali 2007).
Nacionalni ¢asopisi tudi predstavljajo model za lokalne in Sportne Casopise in imajo pri
svojem poroCanju najvec¢ji vpliv na javnost, kar velja tudi za sprejemanje Zensk v Sportu
(Eastman in Billings 2000). Casopisi imajo sicer omejen medijski prostor (Theberge in Cronk
1986). Objavijo lahko to, kar jim omogocajo prostorske omejitve, in toliko, kolikor imajo

zaposlenih ljudi. S temi omejenimi sredstvi se mediji odlo¢ajo, kaj je za njih najbolj
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pomembno. Problem ¢asopisov je, kako izbrati primerne dogodke iz velike mnozice, ki bodo
objavljeni (prav tam). Casopis sicer konkurira na dveh razli¢nih, vendar povezanih trgih:

oglasevalskem trgu in trgu bralcev (Erjavec 1999).

4.4.2 Kratka predstavitev ¢asopisov

Casopis Delo se uradno imenuje Delo, Easopisno in zaloznisko podjetje d.d.o. (Vizitka 2014).
Predsednica uprave je bila v Casu raziskave mag. Irma Gubanec, odgovorna urednica pa je
bila Mateja Babi¢ Stermecki (prav tam). Povprecna tiskana naklada Dela v obdobju januar-
marec 2014 je bila 41.502, prodana pa 35.089 izvodov (Slovenska oglasevalska zbornica
2014). Stevilo $portnih strani se je gibalo med dve in §tiri od torka do sobote in med pet in

sedem ob ponedeljkih.

Casopis Dnevnik se uradno imenuje Dnevnik, druzba medijskih vsebin, d.d. (Osebna
izkaznica 2014). Predsednik uprave je bil v ¢asu raziskave Bojan Petan, odgovorna urednica
pa je bila Suzana Rankov (prav tam). Povprecna tiskana naklada Dnevnika v obdobju januar-
marec 2014 je bila 32.805, prodana pa 26.408 izvodov (Slovenska oglaSevalska zbornica
2014). Stevilo portnih strani se je gibalo med dve in pet od torka do sobote in med Sest in

sedem ob ponedeljskih.

Sportni ¢asopis Ekipa izdaja podjetje Salomon d.o.o. (Urednistvo 2014). Direktor podjetja je
bil v ¢asu raziskave Gregor Repic, odgovorni urednik pa Goran Obrez (prav tam). Povprecno
Stevilo strani je bilo 24 in se prakti¢no ne spreminja. Od 13. junija 2014 se ¢asopis imenuje
Ekipa24, spremenil pa se je tudi format Casopisa, ki je bil manjSi. Od 12. junija 2014 se

casopis imenu EkipaSN.

4.5 StatistiCna analiza

Odgovore na osnovni raziskovalni problem, kateri spol prevladuje v novinarskih prispevkih v
rubriki Sport v slovenskih dnevnih casopisih, sem skuSal poiskati s statisticno analizo.
Statistika obravnava razlicna podroc¢ja in predmete, zato lahko pride do obilice popisanih
Stevil, ki dobijo skupno strukturo Sele s statisti¢no analizo (Cooper in Weekes 1983). Podatki
v statisticni analizi morajo biti zaSCiteni pred subjektivnimi pri¢akovanji raziskovalca

(Stephen in Hornby 1995). Podatki morajo biti reprezentativni za populacijo v raziskavi.
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Metode zbiranja podatkov in ravni merjenja morajo biti primerne za raziskavo — na primer

podatki iz kategorije moski/zenske ali uporabnik/ne-uporabnik (prav tam).

4.6 Kriticna diskurzivna analiza (KDA)

Odgovore na prvo raziskovalno vpraSanje, kakSen je diskurz porocanja o Zenskah in moskih v
novinarskih prispevkih v rubriki Sport v slovenskih dnevnih casopisih, sem skusal poiskati s
kriticno diskurzivno analizo (KDA), ki med drugim obravnava SirSa druzbena vprasanja in
ugotavlja, kako se druzbene spremembe kazejo na mikro ravni teksta in interaktivnih
dogodkih (Erjavec in Poler Kovaci¢ 2007). Ena od klju¢nih ugotovitev v tem magistrskem
delu bo, ali je tema novinarskih prispevkov moski ali Zenski Sport, tema pa je tisto, kar se v
tekstu pojavlja na makro ravni. Novinarji namre¢ obravnavajo razli¢ne druzbene dogodke in
situacije, ki se jih lahko poveze v tematske sklope (prav tam). Metoda KDA pa ni politi¢no
nevtralna in ne skriva svojih interesov za druzbene spremembe in emancipacijo (Vezovnik
2009). Eksplicitno se postavlja na stran depriviligiranih druzbenih skupin in izpostavlja
neenakost. Njen glavni cilj je odkrivati oblastna razmerja, ki se reproducirajo skozi diskurze,
in pri tem promovirati nediskriminatorno rabo jezika. V skladu s tem se ukvarja npr. s

seksisti¢no in rasisti¢no (zlo)rabo jezika (prav tam).

Kriti¢na diskurzivna analiza je metodologija v druzboslovju, katere predmet je npr. medijski
tekst, medijski govor ali lingvisticna druzbena interakcija (Topi¢ 2010). Ideoloski vidiki
uporabe jezika in relacije moci so pogosto nevidni in zgolj implicitni. Naloga kriticne
diskurzivne analize je, da te nejasne vidike diskurza naredi vidne. Ker se diskurzivna analiza
osredotoca na jezik v medijih, je zelo uporabna za analizo Casopisnih besedil (prav tam). Vsak
diskurzivni dogodek je sicer sestavljen iz treh ravni (Fairclough 1995). Prva je raven teksta, v
katerem sta vsebina in oblika, ki sta neloCljivo povezana. Raven diskurzivne prakse je druga
stopnja, ki povezuje tekst in druzbeno prakso. Analiza diskurzivne prakse razlaga, kako
udelezenci v praksi razlagajo in proizvajajo tekste, vkljucuje pa tudi odnose enega diskurza z
drugimi diskurzi. Tretja raven analize je druzbena praksa. Gre za obravnavo povezav med
razliénimi deli druzbe, kar so razlicne situacije, institucionalni konteksti in $ir$i druzbeni
konteksti. S poudarkom na razlicnih elementih besedis¢a, slovnice in skladnje analitiki
postavljajo vprasanja o tem, kaksne formulacije uporabljajo govorniki pred svojo publiko, kaj
vkljucujejo in kaj izkljuCujejo, in kako nas vabijo, da razumemo dogodke, posameznike,

skupine in identitete (prav tam).
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KDA ima tudi jasne politicne cilje, v naSem primeru je to na primer sprememba
diskriminacijske politike do marginalnih druzbenih skupin, saj diskurz razume kot osnovno
sredstvo, s katerim so ljudje konstituirani kot posamezniki in kot druzbeni subjekti (Erjavec in

Poler Kovacic 2007).

4.6.1 Model kriticne diskurzivne analize

Za potrebe magistrskega dela sem uporabil model kriticne diskurzivne analize, kot so ga v
preteklosti uporabili Ze Wensing in Bruce 2003, Donnelly in ostali 2008, Duncan 1990,
Daddario 1994, Higgs in Weiller 1994.

Tabela 4.1: Model Kkritiéne diskurzivne analize

Diskurzivna strategija Opis

Spolno oznacevanje Navajanje spola Zensk in Zenskih ekip, brez
da se to poéne tudi za moske. Zenski $port ni

toliko vreden kot moski.

Vzpostavitev heteroseksualnosti Predstavljanje Zensk in moskih kot objekt
heteroseksualne privlacnosti. Oznacuje se jih

kot mame/Zene/spremljevalke.

Poudarjanje Zenskih stereotipov Omenjanje fizi¢nih in Custvenih znacilnosti,
ki naj bi bile tipi¢no Zenske (majhno, Sibko,

nezno, psihi¢no nestabilno ...)

Pomanjsevanje zensk Naslavljanje Zensk, da so dekleta, ali po
imenu namesto po priimku, kadar se enak

postopek ne uporabi pri moskih.

Vidiki, ki niso povezani s §portom Omenjanje druzinskih razmerij Sportnic in

njihovo zasebno zivljenje.
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Primerjanje z moskimi Primerjanje zenskih uspehov in neuspehov z

moskimi uspehi in neuspehi.

Vir: Wensing in Bruce (2003); Donnelly in ostali (2008); Duncan (1990); Daddario (1994); Higgs in Weiller
(1994).

4.7 Poglobljeni intervjuji

Odgovore na drugo raziskovalno vprasanje, kdo so klju¢ni odlocevalci, kateri novinarski
prispevki o Zenskah in moskih so objavljeni v rubriki Sport v slovenskih dnevnih €asopisih,
sem poskusal poiskati z izvedbo poglobljenih intervjujev z uredniki in novinarji, ki ustvarjajo
novinarske prispevke o Sportu v slovenskih dnevnih casopisih. Poglobljen intervju je metoda,
pri kateri gre za vrsto pogovora s posebnim nameni (lorio 2004). Prednost te metode je, da
zagotavlja nefiltrirane informacije klju¢nih ljudi, kar ponuja zgodnje prepoznavanje skupnih

vprasanj in problemov (prav tam).

Casopisni ali pisni intervju se od radijskega in televizijskega lo¢i po tem, da dogodka, ki je
pogovor med sprasevalcem in odgovarjalcem, ne posreduje v zivo, temve¢ poroca o
konstruiranem retori¢nem dogodku (Kosir in Cepi¢ 2004). Intervju je Zanr pogovorne vrste
informativne zvrsti, ki (s)poroca dialog med vprasevalcem in odgovarjalcem z dominantno
funkcijo predstavitve za naslovnika zanimive osebe, ker ta osebe poseduje relevantne
informacije, vedenje in znanja (prav tam). Intervju je tudi izmenjava informacij med
novinarjem in virom informacij (Erjavec 1998). Novinar opravi intervju, ker potrebuje
informacije, ki jih ne pozna. Na vsak intervju se mora novinar pripraviti. Klju¢ za uspesen
intervju je vzpostavitev korektnega odnosa med novinarjem in virom. Novinar si mora pred
intervjujem zapomniti ali zapisati vprasSanja. Pogosto se zgodi, da mora novinar postaviti
vprasanja, ki jih nima vnaprej pripravljenih. Takrat je kljunega pomena njegova

pripravljenost na intervju in predhodno raziskane informacije (prav tam).

Pri poglobljenemu intervju se predpostavlja, da intervjuvanec razmislja na glas, s Cimer
odgovarja na vprasanja (Willis 1999). Izprasevalec odgovore posname, ali pa jih zabelezi
kako drugace. Ce se intervjuvanec ustavi, ali izgubi nit, mu lahko izprasevalec pomaga s

kraj§imi vprasanji, kot je »povej mi, kako misli§«. Pri poglobljenemu intervjuju se uporabi
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vprasalnik, ob katerem intervjuvanec odgovarja s svojimi mislimi (prav tam). Poglobljene
intervjuje sem opravil s tremi uredniki Sportnih uredniStev v Casopisih, ki sem jih zajel v
magistrskem delu. Uredniki namre¢ skupaj z novinarji zasedajo privilegiran poloZaj, saj imajo
v rokah monopol nad sredstvi produkcije in javne difuzije informacij (Bourdieu 2001).
Urednika Sportnih strani pri Delu in Dnevniku sta bila v ¢asu raziskave Miha Hocevar in
Matej Stakul, medtem ko sem pri raziskavi delovanja $portnega ¢asnika Ekipa intervjuval

odgovornega urednika ¢asopisa Gorana Obreza.

Poglobljene intervjuje sem opravil tudi z avtorji novinarskih prispevkov. 1z vsake medijske
hiSe sem izbrali po tri avtorje na podlagi ve¢ kriterijev. Eden so izku$nje, drugi raznolikost

porocanja in tretji spol, zato so bile v raziskavo vkljucene tudi novinarke.

5 KATERI SPOL PREVLADUJE V NOVINARSKIH
PRISPEVKIH

Statistika je jasna — v novinarskih prispevkih v rubriki Sport v ¢asopisih Delo, Dnevnik in
Ekipa prevladujejo moski. V Sestih izdajah omenjenih treh Casopisov je bilo skupno 412
prispevkov o Sportu (glej Tabela 5.1). Od tega jih je 312 porocalo le o moskih, kar znasa 78
odstotkov. Zenskam je bilo namenjenih 45 prispevkov (slabih 11 odstotkov), oba spola hkrati
sta se pojavita v 46 prispevkih (dobrih 11 odstotkov).

Razmerje je bilo podobno pri analizi posameznih ¢asopisov. Osrednji slovenski ¢asopis Delo
je imel v analiziranih Sestih Stevilkah 148 novinarskih prispevkov o Sportu (glej Tabela 5.2).
Od tega 113 o moskih (76 odstotkov), dvajset o Zenskah (14 odstotkov) in petnajst o obeh
spolih (10 odstotkov). V Casopisu Dnevnik je bilo v istih dneh objavljenih 86 novinarskih
prispevkov o Sportu. V 66 prispevkih so nastopali moski (77 odstotkov), v Sestih Zenske (7
odstotkov) in oba spola v Stirinajstih prispevkih (16 odstotkov). Najve¢ novinarskih
prispevkov o Sportu je razumljivo imela Ekipa, saj gre za edini slovenski ¢asopis, ki poroca le
o Sportu. Skupno je bilo analiziranih 178 prispevkov. Od tega so moski nastopali v 142
prispevkih (80 odstotkov), zenske v devetnajstih prispevkih (11 odstotkov) in oba spola v
sedemnajstih prispevkih (9 odstotkov). V analiziranih izdajah je torej povprecno o moskih
najveC poroCala Ekipa (80 odstotkov), o Zenskah Delo (14 odstotkov) in o obeh spolih
Dnevnik (16 odstotkov).
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Tabela 5.1: Stevilo prispevkov po spolu v vseh treh ¢asopisih

Spol Vsi ¢asopisi
Moski 321 78 %
Zenske 45 11 %
Oba 46 11 %
Skupaj 412 100 %

Tabela 5.2: Stevilo prispevkov po spolu v rubriki §port v posameznih ¢asopisih

Spol Delo Dnevnik Ekipa

Moski 113 76 % 66 77 % 142 80 %
Zenske |20 14 % 6 7% 19 11 %
Oba 15 10 % 14 16 % 17 9%
Skupaj | 148 100 % | 86 100 % 178 100 %

5.1 Razlike po spolu po posameznih Sportih

Analiza po Sportih razkriva, da je bil v novinarskih prispevkih v ¢asopisih Delo, Dnevnik in

Ekipa najveckrat v ospredju nogomet (glej Tabela 5.3). Skupno je bilo 108 prispevkov o
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nogometu, kar je ve¢ kot Cetrtina (26 odstotkov) vseh prispevkov v analiziranih izdajah. Kljub

temu so se v le enem prispevku pojavile tudi nogometaSice.

Tabela 5.3: Stevilo prispevkov po spolu in posameznih Sportih v vseh treh ¢asopisih

Sport/Spol Moski Zenske Oba Skupaj =100 %
Alpsko smucanje 9 39% |11 48% |3 13% |23
Atletika / / / / 1 100 % | 1
Biatlon 2 15% 13 23% |8 62% |13
Boks 3 100 % |/ / / / 3
Borilni $porti/FFC 1 100 % |/ / / / 1
Dvoranski nogomet 5 100 % |/ / / / 5
Formula 1 10 100 % |/ / / / 10
Gimnastika / / / / 4 100 % [ 4
Gorsko kolesarstvo / / 4 100 % |/ / 4
Hokej na ledu 35 100 % |/ / / / 35
In-line hokej 1 100 % |/ / / / 1
Judo / / 1 25% |3 5% |4
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Kajakastvo / / / / 100% | 3
Kegljanje / / / / 100 % ] 1
Kolesarstvo 12 100 % |/ / / 12
Kosarka 41 93% |3 7 % / 44
Motociklizem 8 100 % |/ / / 8
Namizni tenis 1 25% |/ / 75% |4
Nogomet 107 9% |1 1% / 108
Nordijska kombinacija | 1 100 % |/ / / 1
Odbojka 15 83% |2 11 % 6% 18
Olimpizem 1 100 % |/ / / 1
Plavanje / / / / 100 % | 4
Reli 2 100 % |/ / / 2
Rokomet 24 1% |9 26 % 3% 34
Smucarski kros / / / / 100 % ] 1
Smucarski skoki 27 84 % 14 13 % 3% 32
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Smucarski teki 1 13% |2 25% |5 62% |8
Spidvej 4 100 % |/ / / / 4
Splosno (kolumna) 3 75% |/ / 1 25% 14
Tekvondo / / / / 1 100 % | 1
Tenis 5 33% |5 33% |5 33% |15
Uli¢na kosarka 1 100 % |/ / / / 1
Veslanje 2 100 % |/ / / / 2

Vsi ostali Sporti so bili dale¢ zadaj. Vsaj deset objav je bilo namenjenih Se koSarki (44),
hokeju na ledu (35), rokometu (34), smucarskim skokom (32), alpskemu smucanju (23),
odbojki (18), tenisu (15), biatlonu (13), kolesarstvu (12) in formuli 1 (10). Skupno je vsaj eno
objavo imelo 34 razli¢nih Sportnih kategorij. Od tega je 32 Sportov, zraven sta bila Se
olimpizem in komentarji, ki so obravnavali splosno tematiko, ki ni bila neposredno povezana

s posameznim Sportom.

Od 34 kategorij je moski spol prevladoval v kar dvajsetih kategorijah. Kar 14 je taksnih
kategorij, kjer so bili omenjeni zgolj moski, zenske prav nikoli. To so boks, FFC (borilni
Sport), dvoranski nogomet, formula 1, hokej na ledu, in-line hokej, kolesarstvo, motociklizem,
nordijska kombinacija, olimpizem, reli, spidvej, uli¢na koSarka in veslanje. Med temi so sicer

tudi Sporti, kjer za zenske sploh ni tekmovanj, denimo formula 1 ali spidve;.

Zenske so bile vsaj enkrat omenjene v dvajsetih razliénih kategorijah (od 34). Od tega je
enajst kategorij, kjer so se pojavili prispevki z informacijami zgolj o Zenskah, sedemnajst pa

taksnih, kjer so bili prispevki z obema spoloma. Od vseh Sportov sta zgolj alpsko smucanje in
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gorsko kolesarstvo takSna, kjer je bila vecina prispevkov namenjenih zenskam. Gorsko
kolesarstvo je tudi edini Sport, kjer ni bil omenjen noben moski. Tak$ni rezultati niso
presenetljivi. V tem obdobju je bila najbolj izpostavljena slovenska alpska smucarka Tina
Maze, saj slovenski moski tekmovalci niso bili v svetovnem vrhu, zato so slovenski mediji o
njih porocali bistveno manj. Enako velja za gorsko kolesarstvo. Gre za Sport, ki je v
slovenskih medijih prisoten zgolj zaradi dveh uspe$nih Slovenk — Tanje Zakelj in BlaZe
Klemenci¢. Brez njune prisotnosti v svetovnem vrhu o tem Sportu verjetno ne bi bilo

nobenega novinarskega prispevka v slovenskih medijih.

Od najbolj izpostavljenih Sportov, ki imajo ve¢ kot deset objav, moski niso prevladovali edino
v alpskem smucanju, biatlonu in tenisu. Kot receno, pri alpskem smucanju so bili v ospredju
prispevki o Tini Maze, pri biatlonu pa so bile vloge po spolu precej razdeljene po zaslugi
Jakova Faka in Teje Gregorin, ki sta bila oba v svetovnem vrhu. Najvecja izjema je bil tenis,
kjer je bilo po pet prispevkov namenjenih moskim, pet Zenskam in pet obema spoloma. Tudi
tuje raziskave so kot $port, kjer naj bi bila spolna enakopravnost najvecja, izpostavljale ravno

tenis.

Ker je bila analiza opravljena v prvi polovici leta 2014, je med bolj globalnimi Sporti mo¢no

izostala atletika. Skupno je bil zaznan zgolj en novinarski prispevek.

Tabela 5.4: Stevilo prispevkov po spolu in posameznih $portih po posameznih ¢asopisih

Delo Dnevnik Ekipa
Sport/Spol Mogki | Zenske | Oba | Mogki | Zenske | Oba | Moski | Zenske | Oba
Alpsko smucanje 3 6 / 3 1 3 3 4 /
Atletika / / / / / / / / 1
Biatlon / 1 3 1 1 3 1 1 2
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Boks 2 1
Borilni Sporti/FFC 1 /
Dvoranski nogomet 1 4
Formula 1 3 3
Gimnastika / /
Gorsko kolesarstvo / /
Hokej na ledu 14 15
In-line hoke;j / 1
Judo / /
Kajakastvo / /
Kegljanje / /
Kolesarstvo 4 4
KoSarka 15 18
Motociklizem 3 1
Namizni tenis / /

45




Nogomet 34 14 59
Nordijska kombinacija | / / 1
Odbojka 4 3 8
Olimpizem 1 / /
Plavanje / / /
Reli 1 / 1
Rokomet 8 4 12
Smucarski kros / / /
Smucarski skoki 12 10 5
Smucarski teki 1 / /
Spidve;j / 2 2
Splosno (kolumna) 3 / /
Tekvondo / / /
Tenis 2 1 2
Uli¢na koSarka / / 1
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Veslanje 1 / / 1 / / / / /

Skupaj 113 |20 15 |66 6 14 |142 |19 17

5.2 Razlike po spolu med olimpijskimi igrami

Tuje raziskave so opazile trend, da se o Zenskah v Sportu ve¢ poroca v €asu olimpijskih iger.
Enak vzorec je bil ociten tudi v slovenskih Casopisih. V analiziranem obdobju so namre¢
potekale zimske olimpijske igre v Sociju. V kolikor je bil skupni delez prispevkov o moskih
78-odstoten, je bil med olimpijskimi igrami 57-odstoten (glej Tabela 5.5). Skupni delez
prispevkov o Zenskah je bil v vseh analiziranih Stevilkah 11-odstoten, toda v ¢asu olimpijskih
iger je narasel na 30 odstotkov. In v kolikor se je v vseh analiziranih Stevilkah vsaj ena Zenska

pojavila v zgolj 22 odstotkih prispevkov, se je v ¢asu olimpijskih iger v 43 odstotkih.

Med posameznimi ¢asopisi v ¢asu olimpijskih iger je najve¢ prostora zenskam namenil Delo
(glej Tabela 5.6), saj je v analizirani februarski Stevilki vsaj ena Zenska nastopila v petih od
desetih prispevkov. V c¢asopisu Dnevnik se je vsaj ena Zenska pojavila v §tirih od enajstih

prispevkov, v Ekipi pa v §tirih od skupno devetih prispevkih.

Tabela 5.5: Stevilo prispevkov po spolu v ¢asu olimpijskih iger v vseh treh ¢asopisih

Spol - OI | Vsi ¢asopisi
Moski 17 57 %
Zenske 9 30 %
Oba 4 13 %
Skupaj 30 100 %
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Tabela 5.6: Stevilo prispevkov po spolu v ¢asu olimpijskih iger po posameznih ¢asopisih

Spol - OI | Delo Dnevnik Ekipa

Moski 5 50 % 7 64 % 5 56 %
Zenske |4 40 % 1 9 % 4 44 %
Oba 1 10 % 3 27 % / /
Skupaj |10 100% |11 100 % 9 100 %

5.3 Razlike po spolu gleda na postavitev novinarskih prispevkov

Pri analizi spola veliko pove tudi pozicija posameznega novinarskega prispevka. Ali je na
vrhu ali spodaj, ali ima v Sirino ve¢ kot polovico strani ali manj. Pomembnejsi prispevki, ki
jih urednistvo zeli bolj izpostaviti, so praviloma na vrhu in zavzemajo ve¢ kot polovicno
Sirino. Obratno velja za manjSe prispevke, ki so mnogokrat tudi izhod v sili za zapolnitev
prostora, zato so spodaj in ob straneh. Pri tem je potrebno omeniti, da v analizi za magistrsko
nalogo nisem uposteval rubrik, kot so rezultati, vrstni redi in novice, ki prav tako v vecini

primerov pristanejo v spodnji polovici ¢asopisne strani.

Pri tovrstni analizi je potrebno v obzir vzeti format vseh treh ¢asopisov. Dnevnik in Ekipa
imata skoraj identi¢nega (44x31 cm), medtem ko ima Delo precej vecji format (57,5x38 cm),
s ¢imer je na posamezni strani ve¢ prispevkov v razli¢nih velikostih. Ravno tu se skriva
razlog, da je bilo Steviléno ve¢ prispevkov v Delu na spodnji polovici kot zgoraj (glej Tabela
5.7). Spodaj je bilo namre¢ ve¢ manjsih prispevkov, ki jih je bilo precej zaradi vecjega

formata. Denimo o moskih je bilo v Delu 69 prispevkov na spodnji polovici, 44 pa zgoraj.

Bolj zgovorni pri tem kriteriju so bili podatki pri Dnevniku in Ekipi. Prispevki o moskih so

bili v vecini primerov na zgornji polovici in tudi v Sirino merili ve¢ kot polovico, torej je bil
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prispevek na vsaj treh kolonah od moznih petih. V casopisu Dnevnik je bilo od vseh
prispevkov 49 takSnih (56 odstotkov), ki so bili na zgornji polovici, 44 pa takSnih (51
odstotkov), ki so obsegali vsaj tri kolone — in so porocali o moskih. Podobno velja za ¢asopis
Ekipa. Od vseh prispevkov so bili 103 tak$ni (58 odstotkov), ki so poroc€ali o moskih in so bili
na zgornji polovici. Vsaj na treh kolonah teksta je bilo 90 prispevkov (51 odstotkov), ki so

porocali zgolj o moskih.

V analiziranih ¢asopisih so zgolj v Dnevniku imeli prispevki o obeh spolih ve¢ kot deset
odstotkov objav na zgornji polovici strani (natancneje dvanajst odstotkov). Jasno je torej, da v

slovenskih ¢asopisih prispevki o zZenskah skoraj nikoli niso naslovne zgodbe.

Tabela 5.7: Stevilo prispevkov po spolu glede na postavitev na strani (zgoraj/spodaj in Sirsi/oZji kot
polovica)

Delo Zgoraj Spodaj Sir§i kot polovica | OZji kot polovica
N=148

Moski 44 30 % 69 47 % 82 56 % 31 21 %
Zenske |6 4% 14 9% 12 8 % 8 5%
Oba 2 1% 13 9% 7 5% 8 5%
Dnevnik | Zgoraj Spodaj Siri kot polovica | OZji kot polovica
N=86

Moski 49 56 % 17 20 % 44 51 % 22 26 %
Zenske |4 5% 2 2% 4 5% 2 2%
Oba 10 12 % 4 5% 8 9% 6 7 %
Ekipa Zgoraj Spodaj Siri kot polovica | OZji kot polovica
N=178
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Moski 103 58 % 39 23 % 90 51 % 52 29 %
Zenske |12 7 % 7 4% 10 6 % 9 5%
Oba 10 6 % 7 4% 6 3% 11 6 %

5.4 Razlike po spolu v prispevkih, kjer se pojavijajo Zenske in
moski
Razlike med spoloma so bile tudi v prispevkih, kjer so se pojavile informacije tako o moskih
kot o zenskah. V prav vseh treh analiziranih Casopisih je bilo v taksSnih prispevkih vec
informacij o moskih kot o Zenskah. V Delu je bilo v sklopu analize zaznanih petnajst
prispevkov, kjer so se pojavili tako Sportniki kot Sportnice, od tega je bilo devet takSnih (60
odstotkov), kjer so bili v ospredju moski (glej Tabelo 5.8). V Dnevniku je bilo Stirinajst
prispevkov o obeh spolih, od tega so v osmih (57 odstotkov) prevladovali moski. Enak trend
je bil opazen pri Ekipi, ki je obema spoloma hkrati namenila sedemnajst prispevkov, v devetih

primerih (53 odstotkih) so prevladovali moski.

Tabela 5.8: Kateri spol prevladuje v novinarskih prispevkih, kjer se pojavita oba spola

Casopis | Oba spola Prevladujejo moski Prevladujejo Zenske
Delo 15 100 % 9 60% |6 40 %
Dnevnik | 14 100 % 8 57% 16 43 %
Ekipa 17 100 % 9 53% |8 47 %

6 REZULTATI DISKURZIVNE ANALIZE

Kaksne so razlike po spolu v novinarskih prispevkih in kako se nanasajo na besedisce, sem

raziskoval preko modela kriti¢ne diskurzivne analize. V njem so bili zaznani naslednji sklopi:
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spolno oznacevanje; vzpostavitev heteroseksualnosti; poudarjanje Zenskih stereotipov;
pomanjsSevanje zensk, medtem ko dveh vidikov (dejavniki pri Zenskah, ki niso povezani s
Sportom; primerjanje z moskimi) nisem opazil. V to analizo sem nato vkljucil Se raziskavo,

kateri spol prevladuje pri virih izjav.

6.1 Spolno oznacevanje

Eden najpogostejsih primerov spolne diskriminacije v novinarskih prispevkih v Sportu je
drugacno naslavljanje Sportov, ko gre za moske ali Zenske. Denimo v ¢asopisu Delo sta bila 9.
junija 2014 dva prispevka o koSarki z naslovi »Odslej bo vse Se veliko tezje« in »Po odlicnem
EP skok na viak sprememb«. Ceprav sta iz istega $porta, je bil prvi nadnaslovljen z »Zenska
kosarka«, drugi zgolj s »Kosarka«, kar je oCitna razlika med spoloma. Enak primer je bil v
Sportnem cCasopisu Ekipa 6. januarja 2014, kjer so bili v ospredju smucarski skakalci in
skakalke. Medtem ko pri moskih v prispevku z naslovom »Anssi za zgodovino, Peter za stik z
vrhom« ni bilo nikjer posebej izpostavljeno, da gre za novinarski prispevek o moskih skokih,
je bilo to opazno pri prispevku o zenskah, kjer je nad naslovom »7ri med deseterico« pisalo
»Zenski skoki«. Velika razlika je bila tudi v dolzni prispevkov, ¢eprav sta bila najboljia
slovenska posameznika v obeh konkurencah na Sestem mestu. Razlika je bila Se v dolzini

prispevkov, saj je bilo moskim namenjeno vsaj 6-krat ve¢ prostora.

Enako je veljalo za prispevek v Ekipi 9. junija 2014 z naslovom »Beltincanke z dvojno
krono«, kjer je bil nadnaslov »Zenski nogomet«. Pri vseh ostalih prispevkih o nogometu, v
katerih so bili v ospredju moski, ni nikjer pisalo »Moski nogomet«. V isti izdaji Ekipe je bil
prispevek z naslovom »Vedel, koliko bo treba«, kjer ni bilo posebej izpostavljeno, da gre za
besedilo o zenski kosarki, pisalo pa je »slovenska zenska reprezentanca«. Ko je bil recimo
spodaj prispevek o reprezentanci mlajsih ¢lanov (»Se 15 kandidatov«), nikjer ni pisalo, da gre
mosko reprezentanco. Enako je bilo pri prispevku o evropskem prvenstvu leta 2015
(»Odlocilni dnevi«), ko se je uporabljala samo besedna zveza »evropsko prvenstvo«, s ¢imer

se je predvidevalo, da bo bralec avtomatsko naredil povezavo s prvenstvom za moske.

V casopisu Dnevnik 28. aprila 2014 v prispevku z naslovom »Ceraju se je Se Cetrtic
zalomilo« je bil v ospredju judo. V njem so se pojavili tako moski kot Zenske, a naslov je bil
namenjen tekmovalcu Matjazu Ceraju, ¢eprav je ve¢ji doseZek uspel Zenski reprezentanci na

mostveni tekmi s kolajno. Razlika je bila tudi pri naslavljanju selektorjev moske in Zenske
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ekipe. Prvi je bil naslovljen z besedno zvezo »selektor ekipe«, drugi pa z »selektor zZenske
izbrane vrste«. Pri prvem je moral bralec ocitno sam sklepati, da gre za selektorja moske
ekipe, medtem ko je bilo pri drugem poudarjeno, da gre za selektorja ekipe zensk. Enako velja
za prispevek v isti izdaji z naslovom w»Elita zbrana v Tokiu, nekdanjem zlatem
Jjugoslovanskem hramu« o namiznem tenisu. Medtem ko je bilo za Zensko reprezentanco
zapisano, da jo vodi »Zenska selektorica«, pri moskih ni bilo izrecno izpostavljeno, da gre za

mosko reprezentanco ali moskega selektorja.

Nasli so se tudi nasprotni primeri, kjer spol pri istih Sportih ni bil eksplicitno izpostavljen.
Tega pojava denimo ni bilo v Ekipi 17. marca 2014 pri kosSarki, ko so bile v novinarskem
prispevku z naslovom »Na vrhu Triglav(a)« v ospredju Zenske. Slo je za zakljuéni turnir
slovenskega pokala za Zenske, kjer ni bilo posebej oznaceno, da gre za »Zensko kosarko«.
Enako je veljalo za prispevek v Delu 6. januarja z naslovom »Trener jezno pihal, ker Se ni
stopnick«, ki je govoril o smucarskih skakalkah. V vseh ostalih primerih je pisalo, da gre za
wZenske smucarske skoke«, tedaj pa le »Smucarski skoki«. Za razliko od veéine primerov, ko
je bil nek Sport izrecno napisan s pridevnikom »Zenski/a, je bilo v isti izdaji Dela pri
prispevku z naslovom »Z normo za Ol le Valenci¢ in Kranjec« posebej napisano, da je to

»Moska reprezentanca«.

Tipicen primer Sporta, kjer nikoli ni bilo pridevnika »zenski«, je rokomet. Denimo pri
prispevku z naslovom »Po Tislju spet Bonova ali prvi¢ Bregar?« v Delu 17. marca 2014, ki je
bil namenjen rokometaSicam, ni bilo posebej oznaceno, da gre za Zenski rokomet, ampak je

pisalo samo »Rokomet«.

Enakopravna praksa se je naSla tudi pri naslavljanju akterjev. V novinarskem prispevku v
Ekipi 5. maja 2014 z naslovom »Crnogorke dotoléene, navijaci pretepeni« so bile
rokometaSice predstavljene brez stilno zaznamovanih besed, ampak so bile uporabljene
besede »Madzarke«, »vratarka«, »kapetanka«, »prvakinje«, »varovanke«. Na isti strani je bil
novinarski prispevek » Vrnili z obrestmi«, ki se je nanasal na rokometase. Predstavljeni so bili
s podobnimi besedami: »wMariborcani«, »Trebanjci«, »domaci«, »prvaki«, »varovancig,
vkapetan«... Torej skoraj identicno kot pri Zenskah. Kljub temu je bilo opaznih vec
pridevnikov, ki so kazali na fizicno mo¢ rokometasev: w»neusmiljen«, »hitronogic,
»neustavljiv«. Izpostavi se lahko Se novinarski prispevek v isti izdaji Ekipe »Nole v Skripcih«,

kjer so se pojavile tako zenske kot moski, a so bili oboji predstavljeni brez spolno
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zaznamovanih besed in besednih zvez. Enako velja za novinarski prispevek v Ekipi tega dne z
naslovom »Prek visje sile ni Slo«, ki je obravnaval namiznoteniSke igralke in igralce.
Naslavljanje enih in drugih se je razlikovalo zgolj v moski in zenski obliki pridevnikov, kot

sta yprvaki« in »prvakinje«.

6.2 Heteroseksualna priviacnost

Tipi¢en primer za spolno razlikovanje v novinarskih prispevkih o Sportu je izpostavljanje
partneric moskih Sportnikov, pri zenskah Sportnicah pa izpostavljanje zasebnosti in
poudarjanje zenske plati, kot je materinstvo. Denimo v casopisu Delu 28. aprila se je v
prispevku z naslovom »Nadal ni¢ vec¢ gospod April« pojavila informacija o zasebnem
zivljenju teniSkega igralca, ko se je izpostavilo njegovo Zeno. Za Rogerja Federerja je tako
pisalo, da »je pripravijen Roland Garros tudi izpustiti, ¢e bo njegova Zzena Mirka ravno v tem
casu rodila«. Enak vzorec velja za prispevek z naslovom »Nekoc coprnice, zdaj pa ris«, v
katerem je pisalo: »V ZDA bo na stirinajstdnevni oddih pot vodila tudi prvega zvezdnika
slovenske reprezentance na tem prvenstvu Jana Mursaka, cigar dekle je v Detroitu.« Podobno
je veljalo za novinarski prispevek v Delu 5. maja z naslovom »Tokiceva poskodba odnesla
vrnitev v elito, kjer je bilo pri igralki Jani Ludvik zapisano, da je »tudi Ze mamica«. Kot zgolj
partnerice so bile Zenske izpostavljene na naslovnici Ekipe 9. junija 2014, kjer je bil naslov

intervjuja med bratoma Edom in Dinom Muri¢om: »Ni dekleta, ki bi naju lahko locilo.«

V novinarskem prispevku »Tam, kjer §teje« o kolesarju Simonu Spilaku v Ekipi 5. maja je
potrebno izpostaviti fotografiji. Na vecji je bil slovenski kolesar, kako je zadihan na kolesu,
na drugi pa na zmagovalnem odru, ko ga poljubljata hostesi. Fotografiji sta tako nakazovali
heteroseksualno razmerje. Moski se je moral najprej boriti, da je dobil pozornost zenske, ki je

bila zraven kot nagrada.

Kot tipien primer heteroseksualne privlacnosti Zensk v Sportu je bila rubrika »Olimpijski
magazin« v Ekipi 10. februarja 2014, kjer so bile predstavljene predvsem »lahkotnejSe« teme
iz olimpijskih iger. Ena od petih novic je bila naslovljena s »Poplava nagic: Cez 2000«, v
katerem je pisalo, kako je ruski tekmovalec v bordanju Aleksej Sobolev na ¢eladi objavil
svojo telefonsko Stevilko, nato pa prejel Stevilne fotografije pomanjkljivo oblecenih
obozevalk. Enako vlogo ima rubrika Bejba dneva, kjer so v Ekipi pomanjkljivo oblecene

zenske, kar kaze, da Casopis naslavlja predvsem moske.
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6.3 Poudarjanje stereotipov

Stalna praksa v novinarskih prispevkih je tudi poudarjanje stereotipnih znacilnosti spolov.
Moski so mocni, Zenske lepe. V Ekipi 9. junija je bil takSen diskurz opazen pri prispevku z
naslovom »Se naj klecijo pred njim«, ki je bil namenjen finalu moskih tenigkih igralcev. V
njem je bila opazna besedna zveza v nadnaslovu »dvoboj titanov«. Podobno je veljalo za
besedne zveze »ubijalski forehand«, »ko pades v Nadalov mlin, prides ven z zdrobljenimi
kostmi«, »ko zveri zavohajo kri, te pac raztrgajo«, »primazal taksno klofuto«, s Cimer je avtor

skusal prikazati grobo stran moskega tekmovalca Rafaela Nadala.

Zgovoren primer je teniska igralka Marija Sarapova. V Dnevniku 9. junija je bil prispevek z
naslovom »Dolge noge, svetli lasje in Stevilne zmage«. V njem je bila veckrat izpostavljena
zunanja podoba Sportnice. Primera sta: »Zaradi dolgih nog in svetlih las so jo primerjali z
Ano Kurnikovo«, »njen vzdevek je 'sibirska kraljica'«. Enako velja za Ekipo na isti dan in
novinarski prispevek z naslovom »Zmagala z mocjo volje«. Ze v nadnaslovu je bila opazna
besedna zveza »ruska lepoticka«, celotna poved pa se je glasila: »Ruska lepoticka je pokazala,
da nima samo dolgih nog«. Kasneje v glavnem besedilu se je pojavila poved: »Marija je
dokazala, da res ni samo barbika za reklamne spote, ampak da zna igrati tudi tenis.«
Podobno je veljalo za besedno zvezo »dolgonoga 27-letna sibirska lepotica«. Zraven je bila
tudi fotografija, na kateri Marija Sarapova pozira v kratkem krilu in ne v $portni opremi na
igriS¢u. Drugace je Delu. V novinarskem prispevku z naslovom »Od krave do pescene
kraljice« pri Sarapovi ni bilo nobenih opisov zunanjosti. Razlika je tudi v tem, da je bila

avtorica prispevka Zenska.

Marija Sarapova ima sicer enega najbolj prepoznavnih in trznih obrazov na svetu (Buck
2015). Postala je slavna zaradi svojega videza in dolgih svetlih las, pa tudi zato, ker je pri 17
letih osvojila Wimbledon. Lovorik ima veliko, a manj kot Serena Williams. Kljub temu je
Sarapova v zadnji dekadi vsako leto na vrhu Forbsove lestvice najbolje placanih $portnic. Ima
svojo lastno mobilno aplikacijo in podjetje za proizvodnjo sladkarij in oblek, ki je prisotno na
tridesetih trgih. V prvih dveh letih obstoja podjetja je prodala 3,5 milijona vreCk svojih
bonbonov. In kaj je razlog uspeha Sarapove — atraktiven videz v kombinaciji z odli¢nimi

rezultati. Hkrati se zaveda svojih adutov in je marketinSko izobrazena. (prav tam).
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Izpostaviti velja Se primer iz Dela 17. marca, kjer so bile obrazne poteze izpostavljene pri
moskemu. V prispevku »Ni izgubil deskih potez, a je odlocnejsi« je bilo ze v naslovu opazno,
da je avtorica opisovala zunanji videz tekmovalca, v tem primeru motociklista Marca
Marqueza. To je bilo vidno v naslednji povedi: »Cez zimo ni izgubil sproicenega izraza na

obrazu in nagajivega nasmeska, ki svetu govori, da ga nic¢ in nihce ne more vreci s tira.«

6.4 Pomanjsevanje Zensk

Najbolj §tevilni primeri razlik med naslavljanjem Zensk in moskih se opazi pri imenih. Zenske
se namre¢ pogosto naslovi le z imenom, medtem ko moske veckrat po priimku ali polnem
imenu in priimku. Kot primer lahko izpostavimo Delo 28. aprila, kjer sta bila prispevka o
gorskem kolesarstvu in veslanju. V obeh primerih je bil v naslovu omenjen Sportnik/-ca, pri
¢emer je bil prispevek o gorskem kolesarstvu naslovljen s »Tanja ze v ritmu lanske sezone«,
prispevek o veslanju pa s »Spik nezadovoljen, a potrpezljiv«. Sportnica je bila tako
poimenovana po imenu, Sportnik po priimku. Enak primer je bil v Ekipi 6. januarja, kjer je
bila v novinarskem prispevku »Slabse ne more biti« osrednja osebnost Tina Maze. Sprva je
bila poimenovana s polnim imenom in priimkom, nato pa v vecini primerov zgolj Se z
imenom. Drugace velja za moSke sogovornike, predvsem Andreo Massia, ki je bil kasneje v

prispevku vedno naslovljen po priimku.

Redkejsi so primeri, ko enako velja za moske. V ¢asopisu Dnevnik 17. marca je bil prispevek
z naslovom »Kolajno dojema kot delovni dan v pisani«, ki je porocal o Petru Prevcu in je bil
Sportnik veckrat naslovljen le z imenom. Opazni so bili tudi primeri, kjer so bili moski
naslovljeni z vzdevki. Denimo v Delu 5. maja v novinarskih prispevkih »Nacrti so se mu
sfizili Ze sredi globoke zime«, »Telo taksnega ritma pac ne zmore vec« in wllici¢a vzel v bran
tudi predsednik«. 1zpostavljeni vzdevki so »Jagoda« (Goran Jagodnik), »Skoro« (Sebastijan

Skorc) in »Jojo« (Josip Iligi¢).

6.5 Kateri spol prevladuje pri virih izjav

Pomemben vidik razlikovanj med Zenskami in moskimi je tudi, kdo so viri informacij in koga
se vecCkrat citira. Najbolj izpostavljen primer sta Tina Maze in njen trener Andrea Massi.
Denimo v Delu 10. februarja v prispevku » Vonj po kolajnah v Sociju mocnejsi kot kadar koli«
je nastopala Tina Maze, pri ¢emer je bil vecji del pozornosti namenjen njej in ne trenerju

Andreii Massiju. To velja tudi za izbor izjav, s ¢imer Massi ni nastopal v prispevku. Enako
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velja za novinarski prispevek v Delu 17. marca »Ekipa bo najboljsa — kot vselej«, kjer je
nastopala le Tina Maze, ne da bi bila citirana kak$na izjava Andree Massija. Je pa bil zato v
isti Stevilki narejen dalj$i intervju z Massijem z naslovom »Svojega Zivijenja ne bo ogrozil
zaradi Sporta«. Ko je novinar spraseval Massija o smucarki Tini Maze, je vedno uporabil le
njeno ime, kar velja za sedem vprasanj. V Dnevniku 17. marca je bila v prispevku z naslovom
»Na finalu brez motivacije, prihodnost negotova« vecina citatov povzeta po izjavah Andree
Massia in serviserja Andree Vianella. Pri tem je potrebno izpostaviti, da je bila smucarka Tina
Maze pogostokrat nedosegljiva za izjave, zato so to vlogo opravljali ostali ¢lani njene ekipe.
Isti vzorec je bil opazen v Ekipi 6. januarja v prispevku z naslovom »Prehlad preprecil vec«,
v katerem je bila v ospredju smucarska tekacica Barbara JezerSek. Njena izjava je bila kratka,

medtem ko je bila daljSe citirana izjava trenerja Marka Gracerja.

Pri ostalih $portih lahko iz Dnevnika 5. maja izpostavimo novinarski prispevek z naslovom
»wBojan Tokic ne vidi kaksSen posebno blescece prihodnosti«. Govor je bil tako o moski kot
zenski namiznoteniski reprezentanci, kar je bilo z enakimi izrazi tudi zapisano. Vec
pozornosti je bilo namenjeno moskim. V prispevku je bila citirana izjava Bojana Tokica,
medtem ko je bil za Zenske zapisan le kratek opis dosezkov. Enako velja za prispevek v
Dnevniku 17. marca z naslovom »Zadnji strel preprecil ponovitev sanjskega scenarija iz
Socija, ki je bil namenjen tako biatlonkam kot biatloncem. Ceprav je Teja Gregorin s etrtim
mestom dosegla najboljSo slovensko uvrstitev tisti konec tedna, je bila njej namenjena le

priblizno tretjina prispevka, ostali dve pa biatloncem.

7 RAZPRAVA

Kljuéno vlogo pri tem, kaj se objavi v novinarskih prispevkih, imajo novinarji in njihovi
uredniki. O razmerju med Zenskami in moskimi v novinarskih prispevkih na Slovenskem so
spregovorili ustvarjalci §portnih strani pri Delu, Dnevniku in Ekipi. V obdobju med januarjem
in julijem leta 2014 so bili uredniki $porta v omenjenih ¢asopisih Miha Hodevar, Matej Stakul
in Goran Obrez. V analizo sem vklju€il tri novinarke Saso Verci¢, Mojco Finc in Barbaro
Kav¢i€ in Se tri novinarje Jozeta Okorna, Andraza RoZzmana in Jurija ZavrSnika. V razpravi
smo ugotovili, da obstaja spolna neenakost, izpostavili smo, da obstajajo razlike pri poro¢anju
o zenskah med individualnimi in kolektivnimi Sporti, da prihajajo na povrsje Sporti, kjer se
povecuje pozornost Zenskam, Se posebej pa smo izpostavili tenis. V nadaljevanju smo

opredelili $e vlogo urednika in vlogo trzne naravnosti.
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Zatem sledi razprava o vsebini novinarskih prispevkov, predvsem o tem, zakaj je zraven
zenske (skoraj) vedno omenjen tudi moski, kako se vsebinsko naslavlja Zenske, zakaj se
objavlja fotografije pomanjkljivo oblecenih Sportnic in zakaj se naslavlja moske po priimku,
zenske pa po imenu. Posebej smo izpostavili rubriko »Bejba dneva« iz Ekipe, zatem pa Se
vlogo zensk v Sportni redakciji, ali ¢utijo kaksno diskriminacijo pri svojem poklicu in kaksna

je vloga medijev pri ustvarjanju razlik po spolu.

7.1 Spolna neenakost

Vsi sogovorniki so priznali, da razlike po spolu obstajajo. »Kljub temu mora§ Zenske
ocenjevati enako kot moske. Sportni dosezki Zensk morajo biti ocenjeni z istimi vatli. Spolne
diskriminacije sploh ne bi smelo biti. Ta problem ne bi smel obstajati, saj bi moralo Steti zgol]
tisto, kar Sportniki doseZejo na igriS€u, o ¢emer potem novinarji porocajo,« je rekel novinar
Dnevnika Andraz RoZman. Njegov sodelavec Joze Okorn je izpostavil razliko med
Sportnicami in Sportniki, s katerimi sodeluje pri svojem poklicu: »O¢itno je, da so Zenske
veliko bolj obcutljive na to, kaj se o njih napiSe, Se posebno, kadar niso uspesSne in so
prispevki bolj kriticni. Kot novinar moras biti zelo pozoren, saj so reakcije Zensk bolj burne in

vCasih prerastejo v zamere.«

Med primeri, kako mediji razlikujejo med Sportnicami in Sportniki, je Okorn izpostavil
primera Usaina Bolta in Shelly-Ann Fraser-Pryce, ki sta svetovna prvaka v atletiki v sprintu.
»Oba sta iz Jamajke, oba isto trenirata, toda o Boltu se piSe bistveno vec,« je dejal. Z njim se
delno strinja novinar Ekipe Jurij Zavrsnik, ki pravi, da je odvisno, ali gre za individualne ali
ekipne Sporte. »V globalnih individualnih $portih, kot so atletika, tenis in alpsko smucanje, so
zenske enakovredne moskim. V ekipnih Sportih ne, kjer so favorizirani moski,« je rekel. K

tem besedam velja dodati razmisljanje Mojce Finc iz Dela:

»Porocanje ni toliko odvisno od spola, ampak od uspehov. Ce pozimi odpres casopis,
potem vidis novinarske prispevke o Tini Maze v alpskem smucanju, o Zenskah v
biatlonu, o zZenskah v smucarskih tekih, vse vec je tudi prispevkov o Zenskah v
smucarskih skokih. Izpostavila bi Se primer strelstva in Renate Orazem. V Sloveniji je
bila zZe desetkrat najboljsa strelka leta. V strelstvu so Zenske po rezultatih primerljive

moskim. Podobno je v plavanju, kjer imajo Zenske enako viogo kot moski. O njih
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porocamo povsem enakovredno. Izjema je bil Michael Phelps, toda na drugi strani so

veckrat izpostavijene Missy Franklin, Katie Ledecky...«

Se dodatno dimenzijo je izpostavila Sasa Ver¢i¢ iz Dela. Poleg spola in uspeha je opozorila na

nacionalnost Sportnikov in Sportnic:

»Spola sta iz vidika rezultata obravnavana na isti nacin. Ali turnir za grand slam
osvoji Serena Williams ali Roger Federer, je povsem enako. Toda v vsakem primeru
so v ospredju slovenski Sportniki. Ce igra Polona Hercog, pises o njej. Ce igra Blaz
Kavéié, pa o njemu. Ce ne igra noben Slovenec, isc¢es najbolj zanimivo mednarodno
zgodbo. Recimo, Ce izpade Federer, pises zaradi njegovega izpada, in ne zato, ker je
moski. Enako velja, ce se hitro od turnirja poslovi Serena Williams. V zacetni fazi
tekmovanja pises o najvecjih presenecenjih, v zakljucnih partijah pa ima vecina
turnirjev taksSen program, da en dan igrajo Zenske, drugi moski, s cimer se zgodbe

avtomatsko porazdelijo po spolu.«

Eden od najpogostejsih kriterijev, da imajo moski ve¢ pozornosti kot Zenske, naj bi bila vecja

»zanimivost« moskega Sporta. S tem se strinja Barbara Kav¢ic iz Ekipe:

»Moski Sporti so bolj zanimivi in gledljivi, zato so Zenske v Sportu zapostavljene. V
Casopisu moramo gledati na bralce, saj jih ne zanima umetnostno drsanje, ampak
moski nogomet. Ze Zenski nogomet jih ne zanima. V ospredju so uspehi, ampak pri
Zenskah mora biti res izjiemen uspeh in na daljsi rok, da je zanimiv. Ce Tina Trstenjak
zmaga v svetovnem pokalu v judu, to ne pomeni, da bo imel pozornosti za vec kot en

Clanek. Ekipa je komercialen medij, ki se mora prodati na trgu.«

Ob tem je Miha Hocevar, ki je urednik Sporta pri Delu, izpostavil opazanje, da slovenski

mediji porocajo o Zenskah vec kot tuji mediji:

»Pri nas velike diskriminacije ni, ceprav je tudi tezko govoriti o enakopravnosti. Ce je
zadaj prava Sportna zgodba, potem pridejo Zenske brez tezav do pozornosti, celo bolj
kot v tujini, kjer se Zenski Sport teZje prebije na prve strani casopisov. Izjema so res
vrhunski dosezki kot takrat, ko so Italijani imeli dve finalistki na turnirju za grand
slam v tenisu. Pravi cudez je bil, da sta bili na naslovnici La Gazzette dello Sport.

Enak cudez je bil, da so ju spustili v televizijski oddajo, ko pet minut niso govorili o
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nogometu. Pri nas smo imeli Tino Maze in Petro Majdic, ki sta imeli izjemno
pozornost. Imeli ste povsem enakopraven status, ce ne celo boljSega kot moski.
Pozornost namenjamo tistim, ki so boljsi. V danasnji internetni dobi se vidi, katere
teme so najbolj brane. Nek obcutek lahko dobis, kaj hocejo bralci. V Sloveniji piSemo
o zenskem Sportu in tudi o vec razlicnih Sportih. V tujih drzavah je v ospredju zgolj
moski nogomet. V Sloveniji nimamo tako atraktivnega nogometnega prvenstva, zato ni
toliko v ospredju, medtem ko ima v tujini vsako lokalno okolje svoj klub in ga vsi
spremljajo. Od ostalih Sportov jih zanimajo res zgolj vrhunski dosezki, zato smo v

Sloveniji bolj raznovrstni.«
Uredniski vidik je predstavil Se Goran Obrez iz Ekipe:

»Zenske niso enakovredno zastopane, a obstajajo tehtni razlogi. Ekipa je komercialni
Sportni dnevnik, ki ne dobi nobenih subvencij, zato moramo prezZiveti na trgu. Kljub
temu skusamo vzgajati mlade v Sportnem duhu. Prav zato namenjamo pozornost tudi
Sportu mladih in rekreaciji. Najbolj udaren je kljub vsemu vrhunski Sport in to v
Sportih, ki najbolj zanima Sirse mnozice. Odvisni smo od prodaje in marketinga.
Najvec pozornosti namenjamo najbolj popularnim Sportom, ki ljudi najbolj zanimajo.

Obskurnih Sportov ne pokrivamo.«

Razlika pri poroCanju o zenskah v Sportu je opazna tudi pri posameznih Sportih, saj imajo

zenske manj pozornosti predvsem pri mostvenih Sportih, kar je opazil tudi Okorn:

»Veliko je odvisno od okolja. V Zdruzenih drzavah Amerike je Zenski nogomet
popularen in ima doloceno gledanost, predvsem zato, ker je v ameriskem okolju v
druzbo vpet Zenski Studentski nogomet. V svetovnem merilu ima Zenski nogomet sicer
vecjo gledanost v casu velikih tekmovanj. Ligo prvakinj ljudje bolj podrobno
spremljajo le za finale. Nogomet ima predvsem predznak moskega sporta. Saj tudi ce

bi sli moski sinhrono plavati, jih ne bi nihce spremljal. «
Pri tem vprasanju se je Jurij Zavr$nik, novinar Ekipe, ozrl v zgodovino:

»Razlog je predvsem v tem, da so se Zenske v mostvenih Sportih kasneje razvijale.
Zenski nogomet zato nima tradicije in potrebuje cas. V globalnem smislu se Zenski

nogomet uveljavija, kar je tudi zasluga krovnih zvez, ki imajo ta interes. Razen
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odbojke, ki je primerljiva moskim, Zenske nimajo toliko pozornosti kot moski. Ljubitelji
Sporta veckrat delajo primerjavo, kako so dobre in atraktivne Zenske proti moskim.
Hitro pridejo do spoznanja, da so moski bolj atraktivni v mostvenih Sportih, zato imajo

vec pozornosti. V individualnih Sportih ni vecjih razlik.«

Iz vidika zanimivosti je moske kolektivne Sporte na viSjo raven postavila tudi Barbara

Kav¢ice, novinarka Ekipe:

»Dvomim, da bi kdo sel brati prispevek o Zenskem nogometu in bi ga zanimal potek
tekme. Tudi ce bi bralcem ponujali najboljse clanke o Zenskah, bi jih tezko bolj
zanimale kot moski v Sportu. V tujini je razlika, saj Zenskemu nogometu posvecajo ve¢
pozornosti, denimo na Svedskem, toda tam imajo izjemno uspesno reprezentanco.
Zenski hokej ne zanima nikogar. Tudi pri novinarskih kolegih slisim opazke, da sport
sploh ni za Zenske, Se posebno panoge, kot so rokomet, kosarka ali hokej na ledu.
Drugace je denimo pri odbojki, ker so lepe punce pomanjkljivo oblecene. Hokej je se
toliko bolj specificen, ker Ze za moSke so v Sloveniji slabi pogoji, za Zenske pa se toliko

bolj.«

Med mostvenimi Sporti je iz vidika Zensk najbolj izpostavljen rokomet, predvsem preko kluba

Krim. Tako pravi Hocevar:

»To je bil fenomen, koliko pozornosti smo mu mediji namenili. Krim je osvajal
evropske lovorike, zato je bilo veliko zanimanje za Zenski rokomet, kar so potrdile tudi
raziskave branosti. Tezko pa v imenu enakopravnosti izpostavimo nekaj na silo. To ne
gre, saj ti marsikaj narekuje trg. Zagotovo bi pisali o tem, ceprav verjetno spet manj,
kot ce bi imeli mosko ekipo v evropskem vrhu. Tega ne moremo tajiti. Toda v osnovi
nikoli ne gledam na spol, ampak na tekmovalnost, kakovost in odmevnost. Ce smo

konkurencni in gre za vrhunski Sport, porocamo o njem, ne glede na spol.«
Povsem enako mnenje ima njegov stanovski kolega Obrez:

»Ce bi imeli Zenski klub, ki bi igral v polfinalu lige prvakov, bi imel ogromno
pozornosti. Sploh ni dvoma. O tem bi veliko pisali. Taksnih uspehov si celo zZelimo. V
nogometu, kosarki, rokometu, odbojki... Na dobro prodajo Ekipe vedno najbolje vpliva

vrhunski uspeh slovenskih Sportnikov. Takrat je opazna visja prodaja. Ce Slovenija
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naredi fantasticen rezultat, se prodaja dvigne, pri cemer spol nima nobenega pomena.
Ce bi bile Zenske se bolj uspesne, bi mi o tem z veseljem porocali, saj bi to pozitivno
vplivalo na naso prodajo. Tako reprezentancni kot klubski nogomet je pri moskih v
Sloveniji za nekaj razredov visje kot pri Zenskah. Pri koSarki je razlika Se vecja,
podobno velja za rokomet, ceprav imamo Zenski klub, ki ima ve¢ pozornosti. Ce bi
naredili analizo v casu najvecjih uspehov Krima, potem bi videli, da so tudi Zenske
imele veliko pozornost. Problem pri rokometu je, da slovenska liga za Zenske ni
zanimiva, ker pri moskih je in spada med najboljse v Evropi. Moski imajo mocnejsSe in
bolj enakovredne lige, predvsem pa reprezentance dosegajo vecje uspehe. Ce bodo
Slovenke igrale vidno vlogo na evropskem prvenstvu v kosarki, potem bodo zagotovo

imele pozornost. Te pozornosti bo celo vec, ce bodo uspesnejse.«

7.2 Sporti, kjer se poveéuje pozornost Zenskam

Kljub temu je opaziti (Se toliko bolj v globalnem merilu) pojav novih Sportov, kjer imajo
zenske vse ve¢jo veljajo. Denimo nogomet (globalno) in smucarski skoki (tudi v Sloveniji).

Okorn je povedal:

»Zenske so sicer najbolj enakovredne v Sportih z daljSo tradicijo, kot sta tenis in
atletika. Skoki Se ne morejo biti primerljivi, saj Zenske resno skacejo zadnjih deset let,
svetovni pokal pa obstaja Sele stiri leta. Zanimivo je, da se tradicionalne drzave, ki
imajo uspehe pri moskih, ne ukvarjajo s skoki tudi pri Zenskah. Bolj so uspesne druge
drzave, ki so v Zenskih skokih nasle trzno niso — Amerika, Kitajska, Italija, Japonska...
Japonska skakalka Sara Takanasi je doma skoraj vecja zvezdnica kot moski skakalci.
Na tekmah v Evropi jo spremlja vsaj toliko, ce ne celo ve¢ novinarjev, kot
reprezentanco moskih. Pri Zenskih skokih je bila opazna tudi sprememba, ko so postali
del olimpijskih iger, saj so takoj pridobili na vrednosti. Pomembno merilo je, ali

nastopas na olimpijskih igrah ali ne.«
O nogometu se je razgovoril Zavrsnik:

»Na popularnosti sportov morajo veliko narediti krovne organizacije, kot so Fifa,
Uefa ali Fiba, dolocene stvari se lahko celo uzakoni. V prihodnje nogometni klubi ne
bodo smeli igrati v ligi prvakov, ¢e ne bodo imeli tudi Zenske ekipe. Krovne zveze s

taksnimi pristopi prisilijo okolje, da viaga in razvija tudi v Zenski Sport. Zenski
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nogomet po priljubljenosti ne bo dosegel moskega nogometa, toda ta razlika se bo

zagotovo zmanjsala.«

Kot Sport, kjer je najman;j diskriminacije, se najveckrat omenja tenis. Dogajanje v tem Sportu

je opisala Sasa Ver¢ic:

»Razmerje med spoloma je precej nediskriminatorno. Recimo leta 2014 na turnirju za
grand slam v ZDA je bil hitreje razprodan finalni obracun za Zenske kot za moske, kar
je jasen pokazatelj, da gledalce zanima Zenski tenis. Verjetno so hoteli videti, ali bo
turnir osvojila domacinka Williamsova. V tenisu je precej zvezdnic, ki jih pozna ves
svet. Tudi na razlicnih lestvicah najbolje placanih Sportnikov se pojavljajo teniske
igralke. Enako velja za lestvice najbolj vplivnih Zensk, kjer so med Sportnicami v
ospredju prav tako teniske igralke. Zgovoren je tudi primer Li Na, ki je z zmago na
turnirju za grand slam dvignila na noge vso Kitajsko. Billie Jean King je v tenisu
poskrbela, da imajo Zenske iste denarne nagrade kot moski. Ocitno krovne zveze v
mnogih drugih Sportih tega interesa nimajo, niti ga ne potrebujejo. Pri tenisu
dolocenim ljudem ocitno koristi, da imajo teniske zvezdnice, saj s tem tudi sami dobijo
precej nagrad. Zdi se mi, da ljudje pri Zenskem tenisu gledajo Se na kaj drugega kot

samo igro.«

Odlocilno vlogo pri tem, kaj bo pristalo v ¢asopisu, imajo uredniki. Po odgovorih sode¢ se
zavedajo pojava, da imajo moski dominantno vlogo v novinarskih prispevkih o $portu. O tem

je govoril Matej Stakul, urednik pri Dnevniku:

»Razlika je velika. Zenskam posvecamo manj pozornosti, predvsem v moStvenih
Sportih. Nogometa za Zenske nimamo, enako kosarke. Vec¢ porocamo o individualnih
sportih. O Tini Mazi smo ogromno pisali, pred tem tudi o Jolandi Ceplak. Velika
razlika je med mostvenimi in individualnimi Sporti. Toda taksna je situacija, na kar
vpliva omejen prostor v dnevnem casopisu. Ce imas dobro zgodbo o moSkemu in
dobro zgodbo o Zenski, bos dal prednost moskemu. Zenske pogostokrat obravnavamo
enako kot mladinski Sport, kar je véasih napaka. Medije spremljajo tudi mladi, ki bi
radi brali o svojih vrstnikih. Nedavno smo pisali, da je bila slovenska rokometna
reprezentanca na drugem mestu na svetovnem prvenstvu, a ce bi bili peti, zagotovo ne

bi. Pred leti smo uvedli tedensko rubriko Na obisku, v kateri smo pisali o Sportnikih, ki
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drugace nimajo priloznosti, da bi prisli na §portne strani casopisa. Ze v osnovi se dela
veliko selekcijo med Sporti. Po obcutku bi rekel, da redno pisemo o najvec desetih
katerih sicer ne pisemo. V to kategorijo spadajo potem tudi Zenske in mladoletni
Sportniki. Ali je to dovolj ali ne, je pa druga zgodba. Tezko se bo kaj spremenilo.
Vprasanje je, ali bo kaksna raziskava branosti pokazala, da zelijo ljudje vec¢ brati o
Zenskah. Namerno bi se morali opredeliti, da pisemo vec o Zenskah. Recimo zdaj je v
ospredju odmevna zgodba pri nogometnemu klubu Maribor, ki je iskal novega
trenerja. Veliko tveganje bi bilo, ce bi takrat pisali o Sportnici, cetudi bi bila zanimiva
zgodba, ne pa o Mariboru in trenerju. Problem je prostor in novinarji. Ce bi imeli vec¢

prostora in vec novinarjev, potem bi lahko pisali o vec razlicnih stvareh.«
O dogajanju pri Delu je spregovoril urednik Miha Hocevar:

»Nikoli ne tehtam, da bi imel toliko prispevkov o Zenskah kot o moskih. O tem niti ne
razmisljam. PiSemo o tem, kar je aktualno zanimivo. Sploh nimam obcutka, da bi s
taksnim razmisljanjem kogarkoli diskriminiral, niti ni moje poslanstvo, da bi delil
Sporte po spolu. Ce bi to pocel, bi bil skoraj aktivist,« je povedal. Pri razdelitvi nalog
vedno presodi, kdo bi bil bolj sposoben za doloceno opravilo, a pri tem spol nima
odlocilne vrednosti. »Ce nekdo dolgo pokriva nek Sport, je z njim malo zasicen, zato je
za intervju boljSe, da ga naredi drug novinar, saj bo laZje naSel nekaj novega o
Sportniku. Nekdo, ki vsak dan pise o Tini Maze, o njej ve toliko, da tezko pomisli na
kaj novega, saj mu je vse samoumevno. Vprasanje je tudi, kako bi Sportnik odgovarjal
na bolj provokativna vprasanja, ce zelo dobro pozna novinarja. Ko po tem principu
razdelim naloge, se vcasih dogodi, da je ta drug novinar nasprotnega spola. Pri
Zenskah se opazi, da so panozno zelo ozko usmerjene. A ne zato, ker jim jaz ne bi hotel
dati cesa drugega za pisati, ampak jih preprosto ne zanimajo vse teme. Vecji del Zensk
v redakciji ne zanimajo Sporti z Zogo. TezZko potem recem nekomu, naj naredi
prispevek o necem, cesar ne spremlja. Seveda lahko naredi povsem spodoben
prispevek, toda ni dodane vrednosti, ce mora delati na silo. Ampak tudi pri moskem

delu redakcije so novinarji, ki so pri sportih zelo ozkogledi.«

Urednik Ekipe Goran Obrez zatrjuje, da imata novinarki na njihovem casopisu enakovreden

status kot moski sodelavci:
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w»Imamo urednike posameznih Sportov, kjer sta Zenski urednici dveh pomembnih Sportov
— odbojke in hokeja na ledu. V teh Sportih sami odlocata, cemu se bo posvecalo
pozornost. Pri ostalih rubrikah pa imamo razlicne pomisleke, a niso povezani s spolom.
Denimo nasi novinarki odlicno obvladata anglescino, zato rubriko Delo v tujini
najveckrat opravita Zenski. Verjetno pa kdaj pride tudi do tega, da kaksno nalogo
opravi zenska, ker lazje naveze stik s Sportnikom. Ne gre za to, kaj mi hocemo, toda te
stvari so opazne. Ce Zenska lepo izgleda, imajo Sportniki vecji interes, da pristopijo

zraven, Se posebno, Ce gre za novinarje, ki jih ne poznajo.«

7.3 Vloga trzne naravnanosti

Vecina intervjuvanih novinarjev se strinja, da je kapital glavni razlog za razlike med spoloma,

tako trdi tudi Rozman:

»Nekateri Zenski sporti so bolj zanimivi, drugi manj. Tisti, ki poleg Sporta poudarjajo
Se druge stvari, denimo Zenstvenost, zensko telo... Taksni Sporti so tenis, odbojka na
mivki in tudi odbojka v dvorani. Kapital ne izkorisca samo rezultatov, ampak tudi
ostale stvari, ki privabljajo gledalce, to je Zensko telo, s cimer se pogostokrat
namiguje na spolnost. Kapital to izkorisca, mediji vsemu nasedajo, gledalci pa z
veseljem pozirajo. Moski v nogometu zasluzijo po deset milijonov evrov, denimo Messi
in Ronaldo, toda njuni lastniki Se bistveno vec. Messi in Ronaldo sta orodje v rokah
kapitala, ki se samo Se kopici. Gre predvsem za mednarodne korporacije in
Mednarodno nogometno zvezo Fifo, ki jim ni dovolj samo moski nogomet. Hocejo

imeti Se Zenski nogomet, ki je v svetu vse bolj popularen.«
Podobno razmislja Okorn, ki se je ozrl izven Evrope:

»Vsaka velika Sportna zgodba ima v ozadju kapital. Tenis je globalen Sport tudi pri
Zenskah, pri cemer koristi preglednost tekmovanja. Vse je jasno, merljivo, ljudje imajo
pregled nad lestvicami... Zadaj je Se interes kapitala, saj so Zenske na najvecjih
turnirjih placane enako kot moski. Tezave nastane, ko se ostali Sporti Zelijo primerjati
z nogometom, ceprav gre za povsem drugacno zgodbo. V Ameriki imajo sistem malce
drugacen, saj zvezdnike delajo tudi iz boksarjev, igralcev ameriskega nogometa, ki jih

v Evropi nimamo.«
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Zavrsnik je pri razmi$ljanju na to temo vkljucil tudi rekreativni Sport. »Kapital zna izkoristiti
dolocene Sporte, ki so zenskam blizu — tek, smucanje, tenis... Vidimo, kako se promovira
zdrav nacin Zivljenja, saj v teh Sportih ni potrebno vecjega Stevila ljudi. Kapital tako podpira
prisotnost Zensk v Sportu. UspeSne Zenske v teh Sportih imajo velika sponzorska sredstva.
Marija Sarapova je med desetimi najvedjimi zasluzkarji,« je dejal. Marketingki vidik in
velikost drzave je opisala VerCiceva: »Marija Riesch je za marsikoga manj vizualno privlacna,
toda z reklamo Milke bo na nemSkem trgu zasluZila ve¢ kot Tina Maze v Sloveniji. Zato je
pomembno tudi to, ali si iz velike drzave. Sarapova ima torej idealno kombinacijo, saj za njo
stoji ogromen ruski trg. Nikakor pa ni uspesna le zaradi lepote. Se vedno je osvojila ogromno

lovorik.«

Da je kapital tudi nad $portnim uspehom, trdi Matej Stakul, urednik $porta pri ¢asopisu

Dnevnik:

»Brez denarja ne mores priti nikamor. Vsak prenos na televiziji je potrebno placati.
Ce ni nekoga z interesom, ki bi placal prenos, potem tega Sporta ni. Zacaran krog. Cel
kup je tudi sportov, kjer niti uspeh ni zagotovilo za medijsko pozornost. V balinanju
ima Slovenija vrhunske posameznike, a se skoraj nikjer ne pojavijo. Ampak se vedno
moras tudi poskrbeti, da se mediji prodajajo. Tudi Sportnice imajo nekaj od tega. Ce
se pojavijo vsak dan v casopisu, imajo materialno korist. Ravno iz tega vidika
Sportniki dajejo intervjuje. Kdo bi sicer dal petdeset intervjujev na leto brez interesa?
Vse to zahtevajo sponzorji. Smucarski skakalec Peter Prevc nikoli ne bi bil toliko v
medijih po lastni zelji, ampak njegovo prisotnost na tiskovnih konferencah in

intervjujih Zelijo sponzorji. Sportniki od tega Zivijo.«

Eden od pojavov, ki so ga opazili mnogi raziskovalci, je, da so pogostokrat zraven Sportnic
omenjajo tudi moSki — kot trenerji, ocCetje, spremljevalci... »V zadnjem casu je bila
izpostavljena Lara Prasnikar, ki ima oceta, ki je nogometni trener, in brata, ki je nogometas.
Prav zato smo vec pisali o Zenskem nogometu,« je rekel Okorn, k ¢emer je Zavrsnik pristavil:
»Pri zenskah izpostavljamo moske, ki vplivajo na njihovo $portno pot, predvsem trenerji. Gre
za mosko osebo, ki je najveckrat odlocilni faktor za uspeh zenske. V obratni smeri to ne velja.

Redke so zenske, ki so neposredno vplivale na uspeh moskega v Sportu.«
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7.4 Vsebinsko naslaviljanje Zensk

Toda razlike niso opazne le pri Stevilu prispevkov, ampak tudi v vsebini. RoZman je povedal:

»Gre za problem Sportnega novinarstva. Velikokrat zasledim diskriminatorske izraze.
§p0rtni novinarji se morajo zavedati, da porocajo o Sportu. Ogromno je tega, ko
pisejo 'svedska lepotica'.. Naloga sportnega novinarja ni, da ocenjuje, katera Zenska
je lepa in katera ne. Njegova naloga je, da poroca o sSportu in ostalih stvareh, ki se
ticejo Sporta. Denimo o denarju v Sportu, o psihologiji sporta, o sociologiji Sporta... O
tem mora porocati Sportni novinar in ne o simpaticnosti Sportnice. Na taksen nacin se
takoj doda napacno konotacijo. Seksizma v Sportnem novinarstvu je precej in prevec.

Zasledi se ga skoraj vsak dan.«
Med novinarji, ki uporablja tovrstne izraze, je tudi Zavrsnik:

»Zagotovo obstaja seksizem. Ne bom sodil, ali je prav ali ne. Zagotovo ni prav, ce si
zaljiv, toda ce poudaris nekatere atribute, se mi ne zdi narobe. Tudi Zenske same
pravijo, da so rade lepo oblecene. Denimo Tina Maze trdi, da se v visokih petah in
nalicena pocuti boljse kot v dresu in celadi. Zenske hocejo izpostaviti svoje prednosti,
saj moski na njih gledamo tudi vizualno. Taksen seksizem ni motec, saj ni zlonameren,
Ceprav feministe moti tudi to. ... Ce napisem lepoticka ali lepa Ana, razmisljam o teh
stvareh. Tudi ko izbiram fotografijo, vedno raje izberem tisto, ki je meni najbolj

privliacna.«

Tovrstni trend ni opazen, ko se pod novinarski prispevek podpiSe Zenska. O tem je govorila

Sasa Vercic:

»Pri opisu moskih se izogibam tem izrazom. Ker ce bi novinarka zapisala 'Spanski
lepotec' ali nekaj v tem stilu, bi bilo prisotno zgrazanje pri bralcih in tudi novinarskih
kolegih. Iz tega vidika so zagotovo razlike med spoloma. O Zenskah se tudi vec pise o
zasebnem Zivljenju, medtem ko pri moskih ne. Tudi v tem vidiku se skusam izogibati
opisovanju zasebnosti, in to pri obeh spolih. Izjema je posebna tedenska rubrika, kjer

imamo krajse prispevke zgolj o zasebnem Ziviljenju sportnikov.«

Podobno je rekla Mojca Finc:
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»Nikoli ne bom napisala simpaticni Peter Prevc, ceprav je to odvisno tudi od rubrike.
V rednem Sportu ne vnasas custev. Drugace je, ce grem na trening, kjer naredim
nedeljsko rubriko za Nedelo in si pustim vec svobode. Takrat tudi izpostavis, kako je
Sportnik oblecen, kako izgleda, in napises, ali je Sportnica denimo dolgonoga, saj ne
pises strogo o Sportu. Pri plavalki Tjasi Oder sem zapisala, da si rada barva nohte. Se
v naslovu sem izpostavila, da odhaja na svetovno prvenstvo s posebno pobarvanimi
nohti. Vsaj pri nas so taksni opisi odvisni od rubrike. Zdi se mi tudi, da se Zenske o teh
stvareh lazje pogovarjamo kot moski, cetudi so na drugi strani moski. Zenska denimo

lazje vprasa Sportnika, zakaj si je naredil novo frizuro.«
Svoj pogled je predstavila Se Barbara Kavc¢ic¢ iz Ekipe:

»Verjetno je odvisno od pisca. Kot zZenska morda napisem, da je nek Sportnik
simpaticen, moski novinarji zelo tezko. Se toliko prej to zapises v intervjujih in
posebnih zgodbah, ko zapisem 'rjavolasi hokejist'. Nikakor pa teh pridevnikov ne
uporabljam v porocilih tekem. Pri Sportnicah, ko o njih pisejo moski, je vec tega. Se
posebno na internetu. Ce bi sama izpostavijala lepoto, bi zapisala, da se za tem

Sportnikom ozre marsikatero dekle. Nikoli pa ne direktno, da je nekdo lep.«

Zadnjo besedo pri tem, ali bodo tovrstni pridevniki obstali v novinarskih prispevkih, imajo
uredniki. »Na taks$ne stvari nisem preve¢ pozoren, ker se mi niti ne zdijo preve¢ pomembne.
Vcasih se omeni, da je kdo simpatiCen, lep ali postaven, Ceprav tega ni veliko. Gre bolj za
osebni stil novinarja. Ve€ina novinarjev v Sportu je moskih. In morda zato o Zenskah piSejo
drugage, kot bi Zenske. Nikakor pa ne sme biti grdih opazk, ki so Zaljive,« pravi Matej Stakul,
urednik Sporta iz Dnevnika. Miha Hocevar, ki je urednik pri Delu, je pristavil: »Kar se tice
opisov, kot je 'dolgonoga', je jasno, da gre za moske avtorje. To jim pade v oci in se jim takSni
opisi ne zdijo sporni. UpoStevati moramo tudi, da so bralci Sporta predvsem moski, ki jim je
bolj vie¢, da berejo o dolgonogi Mariji Sarapovi kot o misi¢astemu Rafaelu Nadalu.« Svoje
videnje je predstavil $e urednik Ekipe Goran Obrez: »Razlika med spoloma obstaja in ne vem,
zakaj bi se ji izogibali. Saj zenske so neznejSi in lepSi spol. Estetika je pri zenskah bolj
izpostavljena, ljudje smo taksni. Kljub temu to opisovanje za Ekipo ni znacilno. Mi se ne

ukvarjamo, koliko je nekdo lep, ampak poro¢amo o uspesnosti Sportnikov in Sportnicah.«
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Enak trend je opazen pri izbiri fotografij, ko se pri Sportnicah pogostokrat doda fotografijo, s

katero se zeli ¢im bolj izpostaviti atribute Zenskega telesa, o cemer je razpredal Rozman:

»Ne poudarja se rezultat, ampak Zensko telo. Odbojka na mivki je tipicen primer.
Odbojkarice se tega zavedajo. Erika Fabjan je govorila, da je tovrstne stvari potrebno
celo izpostaviti, saj gre za marketinski prijem. Na taksen nacin pri odbojki na mivki
ciljajo na prav posebno publiko, saj se zavedajo, da bodo ljudje to sprejeli in kupili.
Sportnice in vodilni v Sportu vedo, da lahko na taksen nacin pridejo na naslovnice, do
sponzorjev in denarja. Ce smo radikalni, gre za prodajo Zenskega telesa prek medijev.
... Odvisno od konteksta. Ce si dnevni casopis, ki naj bi podajal resne informacije,
potem objavis Marijo Sarapovo na igriscu. Ce si bolj rumen, jo objavis v mini krilu.
Sport prevec poudarja lepoto, uspeh in denar. Toda enako velja za vso pop kulturo.
Blagovne znamke preko Sportnikov kazZejo, da se uspeh vrednoti zgolj preko
materialnih dobrin. To je zacaran krog. Vsako leto so nove tekme in nove reklame.

Podjetja hocejo zasluziti vec in vec, ljudje pa vsemu sledijo.«
Iz vidika tenisa je spregovorila SaSa Verc¢ic:

»Videz je nedvomno pri sponzorjih zelo pomemben. Enako je na drugih ravneh druzbe.
Lepse manekenke zasluzijo vec kot druge. OCcitno res Steje, da so Sportnice lepe,
simpaticne in dolgonoge. Najboljsa kombinacija je, da si dober in lep. Poglejte samo,
koliko teniskih igralk se pred dvobojem nalici in uredi nohte. Dobro vedo, kako
pomemben je videz. O tem se ne moremo slepiti. Enako velja za moske. Cristiano
Ronaldo in Rafael Nadal prav tako trzita svoje telo v oglasih. Obstajajo pa tudi
posamezniki, ki se ne Zelijo izpostavljati. V Sloveniji smo imeli Katarino Srebotnik, ki
je bila dvajseta na svetu, toda nikakor ni Zelela nobene pozornosti izven teniskih
igrisc, ceprav bi jo lahko imela. Trzni izkupicek je ni zanimal. Raje je imela, ¢e smo jo

pustili pri miru.«
Uredniski vidik je predstavil Stakul:

»Meni se taksne fotografije ne zdijo sporne. Nekateri so bolj papeski od papeza. Zdaj
je dosegljivo vse mozno, tudi pornografski kanali, v casopisu pa naj ne bi smeli

objaviti fotografije, kjer se vidi malo vec zadnjice. Odbojkarice na mivki so zelo malo
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oblecene. Toda ker najve¢ pisemo o Sportnicah iz posamicnih Sportov, se objavi
predvsem fotografije zmagovalk. Nimas na izbiro, da bi dal tisto, ki ti je najbolj vsec,
ampak das tisto, ki je nekaj naredila na tekmovaliscu. Glavni kriterij je Sportni uspeh,

potem pa tudi, da je fotografija s ¢im vec dogajanja.«

Posebna zgodba je poimenovanje Sportnikov. Nemalokrat je opazno, da so moski

poimenovani s polnim imenom in priimkom, zenske pa le z imenom. Mojca Finc je rekla:

»Enkrat sem dobila elektronsko posto, zakaj Zenske v naslovih pisemo z imeni, moske
pa s priimki. Ceprav vsaj jaz moske véasih zapisem tudi z vzdevkom. Primer je Damir
Dugonji¢, ko zapisem Dugi. To je povezano predvsem z dolZino priimka, ko je
potrebno gledati na prostor, saj je pomembna vsaka crka. Verjetno je to povezano tudi
s sklanjatvijo. Lepse se slisi: 'Je povedala Tina' kot pa 'Je povedala Mazejeva'. To se

mi ne zdi diskriminacija.«
K tem besedam je nekaj misli dodal Se Miha Hocevar:

»Morda Zenske drugace poimenujemo, ker so tiste, o katerih veliko piSemo, precej
podomacene med ljudmi. Ce napises Tina, vsi vemo, da gre za Tino Maze. Lahko so
celo vecje zvezdnice, ker jih res vsi poznamo. Morda kdo vidi v tem znak
nespostovanja, toda meni se ne zdi. Definitivno ima pomembno vilogo tudi sklanjanje.
To je povsem tehnicni vidik. Sklanjatev priimkov Zensk ne gre lepo v uSesa,
pogostokrat tudi ne v naslov zaradi dolzine. Ce jih naslavljamo z imenom, ne gre za

nespostovanje.«

V $portnem dnevniku Ekipa imajo v vsaki Stevilki na zadnji strani rubriko 'Bejba dneva', kjer
je objavljena fotografija pomanjkljivo obleCene zenske. »Vmes smo jo ze ukinili, a so jo
bralci hoteli nazaj. SpraSevali so, zakaj je nimamo ve¢, ker jo hocejo spremljati. Ocitno
imamo toliko bralcev, ki radi vidijo lepo punco. Teh pritozb je bilo bistveno ve¢ od
pri¢akovanj. Je pa res, da se nam vse bolj povecuje Zensko bralstvo in smo ze dobili kaksen
klic, zakaj zadaj nimamo tudi kasnega postavnega fanta,« je povedal novinar Ekipe Jurij

Zavrsnik. O tem je spregovoril Se urednik casopisa Goran Obrez:

»Verjetno bomo morali razmisliti, ali bi zraven dali enako rubriko z moskimi. Ko smo

rubriko Bejba dneva Ze enkrat umaknili, so nas zasuli s pritozbami, da jo moramo
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vrniti. Kljub temu imajo nase bralke veliko fotografij moskih po celotnem casopisu.
Zenske so tudi manj agresivne in jih taksne podrobnosti manj zmotijo. Vseeno Ekipa ni
Casopis, za katerega se bralci odlocajo glede na vizualnost ljudi, o katerih porocamo.
Bistvo je Sport in uspesnost Sportnikov in Sportnic. Poudaril bi Se to, da so tudi te
Zenske v rubriki Bejba dneva vedno povezane s Sportom. Mi ne objavljamo

fotomodelov, ali kaksnih drugih Zensk.«

Primerjavo po spolu je potrebno narediti tudi v produkciji novinarskih prispevkov. Med
Casopisi, ki so zajeti v raziskavi, ima Delo S§tiri Zenske v Sportni redakciji, Ekipe dve in

Dnevnik nobene. Zavr$nik iz Ekipe pravi:

»Dejstvo je, da je Zenskam morda tezje, ker veckrat pokazejo svoja custva in moras z
njimi delati malce bolj v rokavicah. Toda vcasih ti ponudijo kaksen drug princip, ki ga
ti kot moski ne vidis. Marsikdaj ponudijo kaksno idejo za misliti. Viasih Zenska in
moski o isti stvari napiseta povsem drugacen tekst. Zenske pridejo tudi hitreje do stika
s Sportniki, kar je med novinarji Ze preizkuseno. V mesani coni bo nek vrhunski
Sportnik prej dal izjavo novinarki kot novinarju. Zenske v Sportni redakciji so dodana

vrednost.«

Toda napak je misliti, da imajo Zenske v Sportnem novinarstvu tezave. Kve¢jemu nasprotno.
»Razlika je pri Sportnikih. Ker sem zenska, pri njih opazim vecjo sproscenost. Lazje se
odprejo in povedo ve¢ stvari. Se toliko bolj, ¢e se malo nasmehnes. Najbolj se to opazi v
meSanih conah, kjer se Sportnik hitreje ustavi pri novinarki kot novinarju. So prednosti, ker

sem novinarka,« pravi Barbara Kav¢i¢. Enako razmislja Sasa Vercic:

»Nikoli se nisem pocutila neenakopravno. Kvecjemu se mi zdi, da mi ljudje hitreje
skusajo pomagati. Ce sva v novinarski sobi dve Zenski med petdesetimi moskimi, mi
kot Zenski zagotovo prej priskocijo na pomoc, kot ce bi bila moski. Pri sportnikih sploh
ni razlik. Njim je v interesu, da se pojavi v medijih in ne to, ali ga za izjavo prosi
moski ali Zenska. Nekdanji urednik me je denimo leta 2003 poslal za en teden v Catez,
od koder sem porocala o dogajanju v hrvaski nogometni reprezentanci. In tudi tam se
mi je dogodilo, da so mi hrvaski novinarji takoj priskocili na pomoc, ceprav nogomet

zame ni prevec poznano podrocje. OcCitno gre pri tem za pozitivno diskriminacijo.«
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Sogovornici izpostavljata, da v Sloveniji opazita ve¢ novinark v Sportu kot v tujini. »Precej je
Sportnih novinark. Na teniSkem turnirju v Portorozu nas je bilo skupno pet zenskih novinark
iz razli¢nih medijev, enako skoraj kot moskih. Tudi na RTV je precej Zenskih novinark, zato
zenske nismo tako slabo zastopane. V¢asih se pojavi celo opazka, da je slovensko Sportno
novinarstvo preve¢ feminizirano,« je povedala Verciceva. Ob teh besedah je Kavciceva

razmiSljala Se o materinstvu:

»Gre za zelo zahtevno sluzbo, ce Zelis imeti otroke. Delo poteka popoldan in zvecer,
skoraj nikoli ne ves, kdaj se ti bo dan koncal, konci tedna so zasedeni... Precej Zensk
uziva v novinarstvu nekje do tridesetega leta, potem ko zacnejo razmisljati o druzini,
pa gredo drugam. In tudi denarja je bistveno manj glede na kolicino dela in porabljeni
cas. Za kaksen prispevek potrebujes tudi po pet ali celo deset ur, da vse dobro

premislis.«

Poleg vprasanja o diskriminaciji pri novinarskih prispevkih, se je potrebno vprasati tudi o

morebitni diskriminaciji znotraj Sportnega novinarstva. Svojo izkusnjo je opisala Mojca Finc:

»Ne vem, koliko je vplival spol, morda je bila zraven tudi mladost. Ko sem bila stara
17 let, sem delala na radiu, a me organizator ni spustil na tiskovno konferenco v
Planici. Pustil me je pred vrati. Rekel je, da je omejeno Stevilo novinarjev. Dogodilo
se mi je tudi, da sem klicala uveljavljenega bivsega trenerja, s katerim sem se pred
tem veckrat pogovarjala, toda ob eni priloznosti je rekel: 'Kaj pa vi veste o Sportu?
Edini, ki kaj ve, je vas kolega.” So pa tudi nasprotni primeri, ko mi je kaj uspelo, ko
komu drugemu ni. Ne vem pa, Ce je bilo to povezano s spolom. Spomnim se tudi
prigode, ko smo pobirali izjave. Ko sem koncala s svojim delom, je za menoj prisel
moski novinar in je Sportniku dejal: 'Zdaj bova pa midva rekla eno po mosko.' Kot da

sem ga spraSevala Zenske stvari, ceprav ne vem, kaj bi to sploh lahko bilo.«

Manj izrazito prigodo ima Barbara Kavci¢: »Kvecjemu gre bolj za to, da marsikdo misli, da
sem mlaj$a, vsaj kaksnih sedem, osem let. No, izpostavila bi redarje pred dvorano. Ceprav
pokazem novinarsko izkaznico, me cudno gledajo, kot da bi priCakovali hosteso in ne

novinarko.«
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7.5 Vloga medijev pri razlikah po spolu

Kljuéno vprasanje je, kaj bo prinesla prihodnost in kak$no vlogo imajo mediji. »Na te trende
je potrebno opozarjati, a kaj veliko ne moremo narediti. Bralci, posluSalci in gledalci hocejo
videti najbolj priljubljene. Ce bo neko¢ priljubljen Zenski nogomet, ga bodo hoteli gledati.

Mediji smo odvisni od ljudi, ki nas berejo, saj se prezivljamo na trgu,« je prepri¢an Zavrsnik.
Sirsi zorni kot je vzel Rozman:

»Nekateri se vso poklicno kariero drZijo samo enega Sporta. Zazeleno je, da pogledajo
tudi v druge Sporte in na druga podrocja. Taksen pogled lahko zelo pomaga pri
njegovem delu. Spremljati mora stvari in se izobraZevati, Cesar med Sportnimi
novinarji ni. Marsikdo ne zna pogledati cez planke Sportnega sveta. In ravno na
vrtickih znotraj teh plank se ustvarja prostor za nastajanje stereotipov in predsodkov,
kamor spadajo seksizem in tudi drugi -izmi, kot so nacionalizem, rasizem... Nekateri se
tega niti ne zavedajo, saj ne razmisljajo dosti, ko pisejo. Med televizijskem prenosom
lahko velikokrat slisimo, kako je na gol streljal temnopolti nogometas. Ne vem, zakaj
je treba izpostaviti temno polt, medtem ko nihce ne rece, da je streljal belopolti
igralec. Gre za prikriti rasizem, saj nihce niti ne pomisli, da gre za problem. Podobna
zgodba je poudarjanje, da nekateri nogometasi ne znajo dobro slovensko, predvsem

tisti, ki so prisli iz drugih jugoslovanskih republik.«

Ena od dilem je tudi, ali se o Zenskah manj poroca zato, ker ljudje raje prebirajo informacije o
moskih, ali preprosto zato, ker o Zenskah niti ne morejo brati, ker mediji o njih ne porocajo.

Obrez je povedal:

»Gre za zacaran krog, ki ga mora nekdo pretrgati. To mora vedno storiti Sportnik.
Lahko ga pretrga z uspesno marketinsko ekipo, ki Sportniku omogoca boljse pogoje, s
¢imer pridejo boljsi rezultati. Lahko izkoristi tudi svoj talent, kar prinese uspeh in
boljse sponzorje in ve¢ denarja, s tem pa tudi boljse porocanje. Slovenija nedvomno
ima Sportnice, ki pridejo do pozornosti s svojimi rezultati. Spet lahko naveden primer

Tine Maze.«

Najdlje v prihodnost se je ozrl Hoc¢evar: »Dejstvo je, da popolne enakopravnosti nikoli ne bo.

Sport je $e vedno zelo moski svet in to na vseh ravneh, od publike naprej. V $portu bodo

72



moski vedno imeli pobudo, ¢eprav imajo Zenske vse vecjo vlogo, kar dokazuje tudi razvoj
zgodovine. Nikakor pa ne bi bilo dobro, ¢e bi enakopravnost zeleli doseci na silo. Vsaka stvar

potrebuje svoj €as, da se razvija.«

8 SKLEP

V magistrski nalogi je bilo vkljucenih 412 prispevkov, ko sem raziskoval vlogo spola v
novinarskih prispevkih v rubriki Sport v slovenskih ¢asopisih Delo, Dnevnik in Ekipa. Od
tega jih je 312 porodalo le o moskih, kar znasa 78 odstotkov vseh prispevkov. Zenskam je bilo
namenjenih 45 prispevkov, kar je enajst odstotkov, oba spola hkrati sta se pojavila v 46

prispevkih, kar je prav tako enajst odstotkov.

Ti podatki jasno kazejo, da je v Casopisih Delo, Dnevnik in Ekipa prevladoval moski spol, s
¢imer se slovenski medijski prostor ne razlikuje bistveno od drugih drzav, kjer so ze

raziskovali vlogo spola v novinarskih prispevkih, kar sem ugotovil ob pregledu tuje literature.

Se bolj podrobni rezultati razkrivajo, da je med $porti ob&utno prevladoval nogomet s 108
prispevki, kar je vec kot Cetrtina (26 odstotkov). Kljub temu so se zgolj v enem prispevku
pojavile nogometaSice. Skupno je bilo obravnavanih 32 S$portov, zraven pa sem vkljucil Se
olimpizem in komentarje, ki so obravnavali splosno tematiko. Tako je med 34 razli¢nimi
kategorijami moski spol prevladoval v kar dvajsetih. Od tega je bilo Stirinajst kategorij, kjer
so bili omenjeni zgolj moski. To so boks, FFC (borilni $port), dvoranski nogomet, formula 1,
hokej na ledu, in-line hokej, kolesarstvo, motociklizem, nordijska kombinacija, olimpizem,
reli, spidvej, uli¢na koSarka in veslanje. Zenske so bile vsaj enkrat omenjene v dvajsetih
razli¢nih kategorijah (od 34). Od vseh Sportov sta zgolj alpsko smucanje in gorsko kolesarstvo
taksna, kjer je bila vecina prispevkov namenjena Zenskam. Gorsko kolesarstvo je tudi edini

Sport, kjer ni bil omenjen noben moski.

V slovenskih Casopisih je bil opazen Se en trend, ki je enak kot v tujini — o zenskah v Sportu se
ve¢ poroCa v cCasu olimpijskih iger. V analiziranem obdobju so namre¢ potekale zimske
olimpijske igre v Sociju. V kolikor je bil skupni deleZ prispevkov o moskih 78-odstoten, je bil
med olimpijskimi igrami 57-odstoten. Skupni deleZ prispevkov o zenskah je bil 11-odstoten,

toda v ¢asu olimpijskih iger je narasel na 30 odstotkov.
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Toda pri obravnavi spola je bilo potrebno analizirati tudi vsebino novinarskih prispevkov. S
kriti¢no diskurzivno analizo (KDA) sem nasel precej razlik po spolu. Denimo pri kosarki je
bilo v nadnaslovu pri moskih zapisano le »Kosarka«, pri zenskah »Zenska kosarka«. Enako
velja za nogomet in smucarske skoke, kjer je opazna tudi obcutna razlika v dolzini
novinarskih prispevkov. Za moske je bilo namrec¢ v istem Sportu namenjeno tudi do 6-krat vec
prostora. Na drugi strani so Sporti (rokomet, tenis, alpsko smucanje), kjer razlik v naslavljanju
prakti¢no ni. Tipicen primer spolnega razlikovanja v novinarskih prispevkih o Sportu je tudi
izpostavljanje partneric moskih Sportnikov, pri zenskah Sportnicah pa izpostavljanje
zasebnosti in poudarjanje zenske plati, kot je materinstvo. Stalna praksa v novinarskih
prispevkih je poudarjanje stereotipnih znacilnosti spolov. Moski so mocni, Zenske lepe.
Najbolj $tevilne razlike med Zenskami in moskimi se opazni pri naslavljanju. Zenske se
namre¢ pogostokrat zapiSe le z imenom, medtem ko so moski veckrat poimenovani po

priimku ali polnem imenu in priimku.

V razpravi z uredniki in novinarji Dela, Dnevnika in Ekipe sem nato ugotovil, da spolno
neenakost opazijo tudi kljucni odlocevalci pri nastajanju novinarskih vsebin. Izpostavili so, da
obstajajo razlike pri porofanju o zenskah med individualnimi in kolektivnimi Sporti, da
prihajajo na povrsje Sporti, kjer se poveCuje pozornost zenskam, Se posebej so izpostavili
tenis. Pri resitvi, kako ve¢ porocati o Zenskah, so se skoraj vsi sogovorniki strinjali, da je v
ospredju §portni uspeh in trzana vrednost. Ce bodo Zenske torej uspesnejse, se bo o njih veé
pisalo. Prav tako smo prisli do ugotovitve, da spolne enakopravnosti v Sportu verjetno nikoli
ne bo, ¢eprav bodo Zenske imele vse vecjo vlogo, kar dokazuje tudi razvoj zgodovine, saj je

tudi na olimpijskih igrah vedno vec¢ Zensk.

Raziskava v tej magistrski nalogi bi lahko dala Se podrobnejSe rezultate, v kolikor bi v
razSirjeni obliki analiziral ve¢ dnevnih Stevilk Casopisov v daljSem casovnem obdobju.
Najbolj podrobne ugotovitve bi lahko dobil, ¢e bi na dnevni bazi analiziral novinarske
prispevke o Sportu za obdobje Stirih let, kolikor je dolg posamezen olimpijski ciklus. Tako bi
lahko zajel poletne in zimske olimpijske igre ter tudi svetovno in evropsko nogometno
prvenstvo, ki so Stirje najvecji Sportni dogodki. Kljub temu je bil v danih razmerah vzorec
precej realen, saj sem v obravnavi zajel ponedeljkove izdaje v obdobju Sestih mesecev, ko
imajo casopisi Delo, Dnevnik in Ekipa najve¢ prostora za Sport in je obravnavanih najvec

razli¢nih Sportov.
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Raziskava v tej magistrski nalogi odpira tudi Stevilna nova podrocja, ki jih velja raziskati v
prihodnosti. Denimo, kak$na je vloga spola v novinarskih prispevkih na drugih podro¢jih — v
politiki, gospodarstvu, kroniki, kulturi, druzabni kroniki... Prav tako se lahko raziskavo
raz§iri na druge medije — televizijo, radio, revije, internet... Posebno raziskavo bi se lahko
naredilo tudi v ¢asopisih, ko bi se obravnavalo le fotografije. Nih¢e do sedaj ni niti raziskoval,
kako se poroc¢anje o spolu v novinarskih prispevkih v rubriki Sport spreminja skozi ¢as. Tako

bi lahko primerjali poro¢anje o spolu v 80-ih in danes, ali pa za kaksno drugo obdobje.

Zanimivi bi bili tudi rezultati, ¢e bi raziskavo s poglobljenimi intervjuji razsirili na Sportnike,
bralce in predstavnike za stike z javnostmi. Torej, kako Sportniki in Sportnice vidijo sebe v
novinarskih prispevkih, ali jih moti, da je kdaj v naslovih samo njihovo ime, ne pa tudi
priimek, in ali se strinjajo, koliko pozornosti dobi njihov Sportni dosezek v primerjavi z
njihovim videzom ali zasebnim Zivljenjem. Enako velja za bralce. Lahko bi ugotovili, kaj jih
dejansko pritegne, ko se opisuje moske in Zenske v Sportu. Ali je res, da raje berejo o moskih
kot o zenskah? In da jih zanimajo samo uspehi? Vse to so dileme in vprasanja, ki bi jih lahko

preiskovali v prihodnosti.
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PRILOGE

Priloga A: Intervju Matej Stakul

Ali kot urednik gledate na spol Sportnikov in Sportnic?

Ja, saj je razlika velika. Zenskam posve¢amo manj pozornosti, predvsem v mostvenih $portih.
Nogometa za zenske nimamo, enako koSarke. Izjema je bil rokomet preko Krima. V medije je
prisel, ker so novinarjem placali potovanja na tekme. Na takSen nacin so kupovali medijski

prostor. Zdaj je recesija, zato tega ni vec.
Potem je boljSe v posamic¢nih Sportih?

Zagotovo. O Tini Mazi smo ogromno pisali, pred tem tudi o Jolandi Ceplak. Velika razlika je
med mostvenimi in individualnimi Sporti. Toda na taks$no situacijo vpliva tudi omejen prostor

v dnevnem casopisu.
Se tega med delom zavedate?

Vsekakor. Toda ¢e ima$ dobro zgodbo o moskemu in dobro zgodbo o zenski, bo§ dal prednost
moskemu. Zenske pogostokrat obravnavamo skoraj kot mladinski §port, kar je véasih napaka.
Medije spremljajo tudi mladi, ki bi radi brali o svojih vrstnikih. Pisali smo, da je bila
slovenska rokometna reprezentanca na drugem mestu na svetovnem prvenstvu, a ¢e bi bili

peti, zagotovo ne bi.
Potem se tudi o Zenskah vec piSe Sele ob uspehih?

Ja, primera sta Tina Maze, tudi Tanja Zakelj in Blaza Klemen¢i¢ pri gorskem kolesarstvu,
Sara Isakovi¢ pri plavanju... Kljub vsemu je vecja moznost, da pride v ospredje Sportnica v
individualnem Sportu, kjer je lazje priti v medije. Pri mostvenem Sportu se sploh ne spomnim,
kdaj bi bil na$ novinar na tekmi nogometa in kosSarke, ko igrajo Zenske. Podobno stanje je v
skoraj v vseh medijih, izjema je morda RTV kot nacionalni medij, ki ve¢ pokriva mostvene

Sporte za zenske.
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Ste kdaj razmiSljali o spremembi?

Pred leti smo uvedli tedensko rubriko Na obisku, v kateri smo pisali o Sportnikih, ki drugace
nimajo priloZnosti, da bi prisli na §portne strani dasopisa. Ze v osnovi se dela veliko selekcijo
med Sporti. Po obcutku bi rekel, da redno piSemo o najvec desetih Sportih. Preko te rubrike
spadajo potem tudi Zenske in mladoletni Sportniki. Ali je to dovolj ali ne, je pa druga zgodba.
Tezko se bo kaj spremenilo. Vprasanje je, ali bo v prihodnje kaks$na raziskava branosti

pokazala, da Zelijo ljudje ve€ brati o Zenskah.
Ljudje berejo tisto, kar jim ponudijo mediji, ali mediji piSejo o tem, kar Zelijo ljudje?

Gre za zacaran krog. Potem bi se morali namerno opredeliti, da piSemo ve¢ o Zenskah.
Recimo zdaj je v ospredju odmevna zgodba pri nogometnemu klubu Maribor, ki je iskal
novega trenerja. Veliko tveganje bi bilo, ¢e bi takrat pisalo o Sportnici, ¢etudi bi bila zanimiva
zgodba, ne pa o Mariboru in trenerju. Problem je prostor in novinarji. Ce bi imeli veg prostora

in ve¢ novinarjev, potem bi lahko pisali o ve¢ razli¢nih stvareh.

Se lahko Se malo vrnemo k rokometu? Zakaj je pri Zenskah bolj v ospredju kot denimo

nogomet in koSarka?

Zacelo se je pred dvajsetimi leti, ko so novinarje posiljali tudi v tujino. Ker je bilo vse zastonj
so §li zraven, s ¢imer se je razvila baza novinarjev, ki so pisali tudi o zenskem rokometu. Zato
se je zaGelo pisati o zenskem rokometu, kar je postalo nekaj samoumevnega. Ce bi bilo enako
v drugih $portih, bi se dogodila podobna zgodba. Toda nekdo mora s tem zaceti. Ce bi dal na
naSem casopisu predlog sluzbene poti, da gremo v Bremen na nogometno tekmo zensk med
Werderjem in Puconci, bi me zagotovo vprasali, ¢e sem nor. Klubi na drugi strani nimajo
denarja, da bi placali pot Se novinarjem. V rokometu je ta denar takrat bil, zraven je bil Se

uspeh, saj Zenski rokomet ni drag Sport za investiranje.
Potem bi ljudje spremljali Zenski nogomet ali koSarko, €e bi se o tem pisalo?

Ljudi najbolj privlaéi rezultat. Ce bi v Sloveniji imeli vrhunsko Zensko ekipo v nogometu, ki
bi se borila za evropski vrh, sem prepri¢an, da bi novinarji o tem pisali in da bi ljudje o tem

brali. Podobno je zdaj z Zenskim gorskim kolesarstvom. Brez uspehov dveh Slovenk o tem
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Sportu ne bi nihée bral. Za gorsko kolesarstvo imamo tudi novinarja, ki je za ta Sport
specializiran in se zanj zanima. Za judo ga denimo nimamo, ¢eprav gre za Sport, kjer imajo
Slovenci uspehe, predvsem Zenske. Ce nas ni na prvenstvu, potem 0 njem ne moremo

porocati.
Ima kapital glavno besedo?

Brez denarja ne more$ priti nikamor. Vsak prenos na televiziji je potrebno placati. Ce ni
nekoga z interesom, ki bi placal prenos, potem tega Sporta ni. Zacaran krog. Cel kup je tudi
Sportov, kjer niti uspeh ni zagotovilo za medijsko pozornost. V balinanju ima Slovenija

vrhunske posameznike, a se skoraj nikjer ne pojavljajo.
Kaj pa vsebina? Dovolite, da se zapiSe, da je Sportnica lepotica?

Na taksSne stvari nisem preve¢ pozoren, ker se mi niti ne zdijo pomembne. Vc¢asih se omeni,
da je kdo simpaticen, lep ali postaven, ceprav tega ni veliko. Gre bolj za osebni stil novinarja.
Vecina novinarjev v $portu je moskih. In morda zato o Zenskah piSejo drugace kot bi zenske.

Nikakor pa ne sme biti grdih opazk, ki so zaljive.

Kako je z izborom fotografij? Pri odbojki na mivki se mnogokrat objavijo fotografije

Zenske zadnjice?

Meni se ne zdijo sporne. Nekateri so bolj papeski od papeza. Zdaj je dosegljivo vse mozno,
tudi pornografski kanali, v ¢asopisu pa naj ne bi smeli objaviti fotografije, kjer se vidi malo

ve¢ zadnjice. Odbojkarice na mivki so denimo zelo malo oblecene.
Toda Se vedno igrajo zaradi Sportnega uspeha in ne zaradi razkazovanja telesa.

Ampak Se vedno mora$ tudi poskrbeti, da se mediji prodajajo. Tudi Sportnice imajo nekaj od
tega. Ce se pojavijo vsak dan v Gasopisu, imajo materialno korist. Ravno iz tega vidika
Sportniki dajejo intervjuje. Kdo bi sicer dal petdeset intervjujev na leto brez interesa? Vse to
zahtevajo sponzorji. Smucarski skakalec Peter Preve nikoli ne bi bil toliko v medijih po lastni
zelji, ampak njegovo prisotnost na tiskovnih konferencah in intervjujih Zelijo sponzorji.

Sportniki od tega Zivijo.
Vi pri izbiri fotografije gledate, da se vidi ¢im vec¢ golega telesa?
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Ne. Ker gre za posamicne Sporte, se objavi predvsem fotografijo zmagovalke. Nima$§ na
izbiro, da bi dal tisto, ki ti je najbolj vSe¢, ampak da$ tisto, ki je nekaj naredila na
tekmovaliScu. Glavni kriterij je Sportni uspeh, potem pa tudi, da je fotografija s ¢im vec

dogajanja.
Vam kdaj odgovorni urednik narekuje, kaj naj se piSe v Sportu?

Na Sportnem podrocju ne. Se pa spomnim pred leti iz rubrike avtomobilizma. Objavili smo
fotografijo o c¢is€enju stekel, ko smo dali fotografijo Zenske, ki v kopalkah ¢istijo avtomobil.
Takrat so nadrejeni dejali, da gre za neprimerno fotografijo, kar je edini primer. Vsaj v Sportu

taksnih fotografij ni, ko bi bile zenske toliko razgaljene.

Priloga B: Intervju Miha Hocevar

KakSen je poloZaj Zensk v Sportu?

Pri nas velike diskriminacije ni, ¢eprav je tudi tezko govoriti o enakopravnosti. Ce je zadaj
prava Sportna zgodba, potem pridejo zenske brez tezav do pozornosti, mnogokrat cel bolj kot
v tujini, kjer se Zenski Sport tezko prebije na prve strani ¢asopisov. Izjema so res vrhunski
dosezki kot tedaj, ko so Italijani imeli dve finalistki na turnirju za grand slam v tenisu. Pravi
cudez je bil, da sta bili na naslovnici La Gazzette dello Sport. Enak cudez je bil, da so ju
spustili v televizijski oddajo, ko se pet minut ni govorilo o nogometu. Pri nas smo imeli Tino
Maze in Petro Majdi¢, ki sta imeli izjemno pozornost. Imeli ste povsem enakopraven status,

¢e ne celo boljsega kot moski. Pozornost namenjamo tistim, ki so boljsi.
Zenske so v ospredju predvsem v individualnih $portih. Kako je v kolektivnih?

Pri moStvenih Sportih smo imeli Krim, ekipo Zenskega rokometa, kar je bil fenomen, koliko
pozornosti smo mu mediji namenili. Krim je osvajal evropske lovorike, zato je bilo veliko
zanimanje za zenski rokomet, kar so potrdile tudi raziskave branosti. Tezko pa v imenu

enakopravnosti izpostavimo nekaj na silo. To ne gre, saj ti marsikaj narekuje trg.
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Potem je v ospredju uspeh? Bi ve¢ pisali o Zenskem nogometu, ¢e bi imeli v Sloveniji

Zensko ekipo iz evropskega vrha?

Zagotovo bi pisali o tem, Ceprav verjetno spet manj, kot ¢e bi imeli v nogometu mosko ekipo
v evropskem vrhu. Tega ne moremo tajiti. Toda v osnovi nikoli ne gledam na spol, ampak
tekmovalnost, kakovost in odmevnost. Ce smo konkuren¢ni in gre za vrhunski $port,

porocamo ne glede na spol.

Denimo pri Krimu so novinarjem placevali stroske poti, da so potem pisali o njihovem

klubu.

To ni bil edinstven primer. Castili so vse poti, kar so pred krizo poceli tudi drugi klubi. Pri
Krimu so naredili napako, ko so omogocili zastonj karte za gledalce, s Cimer so se

razvrednotili.
Kot urednik kdaj razmisljate, da bi morali vec pisati o Zenskah?

Nikoli ne tehtam, da bi imel toliko prispevkov o zenskah kot o moskih. O tem niti ne
razmisljam. PiSemo o tem, kar je aktualno zanimivo. Sploh nimam obcutka, da bi s takSnim
razmisljanjem kogarkoli diskriminiral, niti ni moje poslanstvo, da bi delil §porte po spolu. Ce

bi to pocel, bi bil Ze skoraj aktivist.

Obstaja dilema, ali bralci berejo tisto, kar jim ponujajo mediji, ali mediji piSejo o tistem,

kar hocejo bralci?

V danasnji internetni dobi se vidi, katere teme so najbolj brane. Nek obcutek lahko dobis, kaj
hocejo. V Sloveniji piSemo o Zenskem Sportu in tudi o ve¢ razli¢nih $portih. V tujih drzavah
je v ospredju zgolj moski nogomet. V Sloveniji nimamo tako atraktivhega nogometnega
prvenstva, zato ni toliko v ospredju, medtem ko ima v tujini vsako lokalno okolje svoj klub in
ga vsi spremljajo. Od ostalih Sportov jih zanimajo res zgolj vrhunski dosezki, zato smo v

Sloveniji bolj raznovrstni.

V prispevkih o Zenskah se pojavljajo pridevniki, kot so »simpati¢na«, »dolgonogac,

»svetlolasa«... KakSen je vas pogled na tovrstno opisovanje?
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Slog pisanja o Zenskah je drugacen. Radi jih tudi naslavljamo po imenu, ¢eprav ne vem, zakaj.
Morda zato, ker so Zenske, o katerih veliko pisemo, precej podomacene med ljudmi. Ce
napises Tina, vsi vemo, da gre za Tino Maze. Lahko so celo ve¢je zvezdnice, ker jih res vsi
poznamo. Morda kdo vidi v tem znak nespoStovanja, toda meni se ne zdi. Kar se tice opisov,
kot je »dolgonogax, je jasno, da gre za moske avtorje. To jim pade v o¢i in se jim tak$ni opisi
ne zdijo sporni. UpoStevati moramo tudi, da so bralci Sporta predvsem moski, ki jim je bolj

vie¢, da berejo o dolgonogi Mariji Sarapovi kot o misi¢astemu Rafaelu Nadalu.
Koliko ima na uporabo imen pri Zenskah vpliv sklanjanje priimkov?

Definitivno vpliva. To je povsem tehni¢ni vidik, ki ima pomembno vlogo. Sklanjatev
priimkov Zensk ne gre lepo v uSesa, pogostokrat tudi ne v naslov zaradi dolzine. Ce jih

naslavljamo z imenom, ne gre za nespostovanje.
Pri Zenskah se ve¢ piSe tudi o njihovem zasebnem Zivljenju.

Mozno, predvsem poznam primere iz Italije, ko so o plavalki Frederici Pellegrini kar napre;j
pisali, ali ima novega fanta, kdo je, kaj po¢ne... S tem skusajo Sportnice Se bolj priblizati
bralcem. O zasebnosti ve¢ piSemo v bolj lahkotnih rubrikah, kjer pa ni razlike med spoloma.
Ko imamo v Nedelu rubriko »Na treningu«, piSemo ve¢ o zasebnosti Sportnikov, a enako

velja za moske in Zenske.

Ali med razdeljevanjem nalog razmisljate, da bi nekaj naredila boljSe Zenska kot moski,

ali obratno?

To se dogaja, toda ne toliko po spolu, bolj po nosilcih §portov. Ce nekdo dolgo pokriva nek
Sport, je z njim malo zasiCen, zato je za intervju boljSe, da ga naredi drug novinar, saj bo lazje
nasel nekaj novega o Sportniku. Nekdo, ki vsak dan piSe o Tini Maze, o njej ve toliko, da
tezko pomisli na kaj novega, saj mu je vse samoumevno. Vprasanje je tudi, kako bi Sportnik
odgovarjal na bolj provokativna vprasanja, ¢e zelo dobro pozna novinarja. Ko po tem principu

razdelim naloge, se v¢asih dogodi, da je ta drug novinar nasprotnega spola.
Opazate kaksno razlike v prispevkih med Zenskimi in moskimi avtorji?

Opazam razlike, a ne po spolu. Tudi znotraj istega spola so velike razlike po pristopu in slogu.

Spol ni noben dejavnik.
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Kaj pa pri vodenju redakcije?

Pri zenskah se opazi, da so panoZzno zelo ozko usmerjene. A ne zato, ker jim jaz ne bi hotel
dati ¢esa drugega za pisati, ampak jih preprosto ne zanimajo vse teme. Vecji del Zensk v
redakciji ne zanimajo Sporti z Zogo. Tezko potem recem nekomu, naj naredi prispevek o
necem, Cesar ne spremlja. Seveda lahko naredi povsem spodoben prispevek, toda ni dodane
vrednosti, ¢e mora delati na silo. Ampak tudi med moskimi so novinarji, ki so pri Sportih zelo

ozkogledi.
KakSen je status Zensk v slovenskem Sportnem novinarstvu?

Od slovenskih ¢asopisov imamo v $portni redakciji najve¢ Zensk, to so Stiri, kar je za Sportno
novinarstvo lepa Stevilka. Tudi drugje, predvsem v elektronskih medijih, je Zensk precej, ko
pride do izraza tudi vizualnost. Vecji problem od morebitne diskriminacije po spolu je to, da

se ljudi ne da zaposliti. Nekateri ostajajo honorarni delavci v nedogled.
Ali je bil spol kakSen Kkriterij, ko ste iskali nove sodelavce?

Ne, ni bil. Niti nimam taksne moci, da bi se lahko ukvarjal s kadrovanjem. Kvec¢jemu gre v
negativno smer, da se je potrebno od koga posloviti. Zadnjo redno zaposlitev smo dali zenski,
enako velja za zadnjo honorarno delavko, ki je prisla v redakcijo. Dotok je torej predvsem
zenski. Enako velja za prakso. Iz Fakultete za druzbene vede so ve¢inoma prihajala Zenske, ki
so se hotele izobrazevati ravno v Sportni redakciji. Dejstvo je, da popolne enakopravnosti
nikoli ne bo. Sport je e vedno zelo mogki svet in to na vseh ravneh, od publike naprej. V
Sportu bodo moski vedno imeli pobudo, ¢eprav imajo Zenske vse vec¢jo vlogo, kar dokazuje
tudi razvoj zgodovine. Nikakor pa ne bi bilo dobro, da bi enakopravnost Zeleli doseci na silo.

Vsaka stvar potrebuje svoj ¢as, da se razvija.

Priloga C: Intervju Goran Obrez

KakSen status imajo Zenske v novinarskih prispevkih o Sportu?
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Zenske niso enakovredno zastopane, a obstajajo tehtni razlogi. Ekipa je komercialni $portni
dnevnik, ki ne dobi nobenih subvencij, zato moramo preziveti na trgu. Kljub temu skusamo
vzgajati mlade v Sportnem duhu. Prav zato dajemo pomen tudi Sportu mladih in rekreaciji.
Najbolj udaren je kljub vsemu vrhunski $port in to v Sportih, ki zanima najbolj SirSe mnoZice.
Odvisni smo od prodaje in marketinga. Najve¢ pozornosti namenjamo najbolj popularnim

Sportom, ki ljudi najbolj zanimajo. Obskurnih Sportov ne pokrivamo.
Kaks$no vlogo ima uspeh?

Dejstvo je, da so Slovenci v Sportu uspesnejsi kot Slovenke, zato o njih ve¢ poroc¢amo.
Nogomet je Sport Stevilka ena. Tako reprezentancni in klubski nogomet je pri moskih v
Sloveniji za nekaj razredov vi§je kot pri zenskah. Pri kosSarki je razlika Se vecja, podobno
velja za rokomet, Eeprav imamo Zenski klub, ki ima ve& pozornosti. Ce bi naredili analizo v
casu najvecjih uspehov Krima, potem bi videli, da so tudi Zenske imele veliko pozornost.
Problem pri rokometu je, da slovenska liga za Zenske ni zanimiva, ker pri moskih je in spada
med najboljSe v Evropi. Moski imajo mocnejSe in bolj enakovredne lige, predvsem pa
reprezentance dosegajo vedje uspehe. Ce bodo Slovenke igrale vidno vlogo na evropskem
prvenstvu v koSarki, potem bodo zagotovo imele pozornost. Te pozornosti bo celo vec, ce

bodo uspesne;jse.
Kaj pa individualni Sporti?

V individualnih Sportih imamo nekaj vrhunskih posameznic. Noben drug Sportnik ni tako
zastopan v Ekipi, kot je bila Tina Maze. Res je, da bo pocasi koncala kariero, s ¢imer se bo ta
trend verjetno spremenil. Slovenija nima ve¢ Sportnice svetovnega formata v tako globalnem
Sportu, kot je alpsko smucanje. V preteklosti smo imeli nekaj vrhunskih smucark, v atletiki
Brigito Bukovec in v smudarskem teku Petro Majdi¢. Razlika med spoloma je navidezna. Ce

so uspesne, imajo enako prostora pod soncem kot moski.
Bi potem uspeSna Zenska nogometna ekipa imela ve¢ pozornosti?

Ce bi imeli Zenski klub, ki bi igral v polfinalu lige prvakov, bi imel ogromno pozornosti.
Sploh ni dvoma. O tem bi ogromno pisali. Tak$nih uspehov si celo zelimo. V nogometu,
koSarki, rokometu, odbojki... Na dobro prodajo Ekipe vedno najbolj vpliva vrhunski uspeh

slovenskih $portnikov. Takrat je opazna viija prodaja. Ce Slovenija naredi fantastiden
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rezultat, se prodaja dvigne, pri ¢emer spol nima nobenega pomena. Ce bi bile Zenske e bolj

uspesne, bi mi o tem z veseljem porocali, saj bi to pozitivno vplivalo na naSo prodajo.

Pogosta dilema je, ali Zenske niso bolj popularne, ker mediji o njih ne porocajo, ali

mediji porocajo le o popularnih Sportnikih?

Gre za zacaran krog, ki ga mora nekdo pretrgati. To mora vedno storiti Sportnik. Lahko ga
pretrga z uspesno marketinsko ekipo, ki Sportniku omogoca boljse pogoje, s ¢imer pridejo
boljsi rezultati. Lahko izkoristi tudi svoj talent, kar prinese uspeh in boljSe sponzorje in ve¢
denarja, s tem pa tudi boljSe porocanje. Slovenija nedvomno ima Sportnice, ki pridejo do
pozornosti s svojimi rezultati. Spet lahko naveden primer Tine Maze. Krim je ogromno vlozil
v svojo ekipo, ki je bila precej uspesna, s ¢imer je pridobil tudi pozornost medijev. Tudi v tem
primeru niso najprej mediji zaceli obsezno porocati o Krimu, ampak je najprej prisel vrhunski
rezultat in z njim tudi medijska pozornost. Ce bi Zenski kosarkarski ekipi JeZice uspelo enako,

bi o njej porocali bistveno vec.

Kaj pa stil poro¢anja? Zakaj se pri Zenskah izpostavlja njihov zunanji videz, pri moskih

pa bistveno manj?

Razlika med spoloma obstaja in ne vem, zakaj bi se ji izogibali. Saj Zenske so neznejsi in lepsi
spol. Estetika je pri zenskah bolj izpostavljena, ljudje smo taksni. Kljub temu to opisovanje za
Ekipo ni znacilno. Mi se ne ukvarjamo, koliko je nekdo lep, ampak poro¢amo o uspesnosti

Sportnikov in Sportnicah.

Kot urednik razmiSljate, da bi nek prispevek boljSe naredila Zenska kot moski ali

obratno?

Seveda. Mi imamo v redakciji dve Zenski. Ce bi primerjal uspe$nost moskih in Zensk v $portu,
so moski bistveno bolj uspesni, kot je razmerje med moskimi in zenskami v Sportnem
novinarstvu. Sportno novinarstvo je $e vedno moski poklic, &esar ne moremo zanikati. Se
vedno precej manj Zensk sanja o poklicu Sportnega novinarja kot moskih. Imamo urednike
posameznih $portov, kjer sta Zenski urednici dveh pomembnih Sportov — odbojke in hokeja na
ledu. V teh Sportih sami odlocata, cemu se bo posvecalo pozornost. Pri ostalih rubrikah pa

imamo razli¢cne pomisleke, a niso povezani s spolom. Denimo nasi novinarki odlicno
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obvladata anglescino, zato rubriko Delo v tujini najveckrat opravita Zenski. Verjetno pa kdaj

pride tudi do tega, da kakSno nalogo opravi zenska, ker lazje naveZze stik s Sportnikom.
Bo Zenska prej dobila izjavo v meSani coni kot moski?

Res je. Ne gre za to, kaj mi hocemo, toda te stvari so opazne. Ce Zenska lepo izgleda, imajo
Sportniki ve¢ji interes, da pristopijo zraven, Se posebno, ¢e gre za novinarke, ki jih ne poznajo.

Vedji interes imajo, da med neznanimi ljudmi spoznajo novinarko kot novinarja.
Je vasa publika moska?

Zagotovo imamo ve¢ moskih bralcev, toda razlika ni drasti¢na. Imamo precej Zenskih bralk.
Razmerje je nekje 60:40 v korist moskih. Trendi kazejo, da Sport vedno bolj zanima tudi

zenske in vse vec jih bere Ekipo.
Kaj za Ekipo pomeni rubrika Bejba dneva?

Verjetno bomo morali razmisliti, ali bi zraven dali enako rubriko z moskimi. Ko smo rubriko
Bejba dneva Ze enkrat umaknili, so nas zasuli s pritoZbami, da jo moramo vrniti. Kljub temu
imajo naSe bralke veliko fotografij moskih po celotnem Gasopisu. Zenske so tudi manj
agresivne in jih takSne podrobnosti manj zmotijo. Vseeno Ekipa ni Casopis, za katerega se
bralci odlocajo glede na vizualnost ljudi, o katerih porocamo. Bistvo je Sport in uspesnost
Sportnikov in Sportnic. Poudaril bi Se to, da so tudi te Zenske v rubriki Bejba dneva vedno v

povezavi s Sportom. Mi ne objavljamo fotomodelov, ali kaks$nih drugih Zensk.

Priloga C: Intervju Andraz RoZman

Se Zenske v novinarskih prispevkih o Sportu predstavlja enako kot moske?

Zagotovo jih mora$ ocenjevati enako kot moske. Sportni dosezki Zensk morajo biti ocenjeni z
istimi vatli. Te diskriminacije sploh ne bi smelo biti. Ta problem sploh ne bi smel obstajati,

saj bi moralo Steti zgolj tisto, kar se doseZe na igri§¢u, o cemer potem novinarji tudi porocajo.
Se Zenske zastopane Steviléno enako kot moski?
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To je druga zgodba, ki je povezana s tradicijo. Vemo, da so Ze v Casu starih Grkov tekmovali
zgolj moski, ki so bili vedno v ospredju. Sele pocasi in z razvojem druzne so tudi $portnice
dobile vse ve¢ pozornosti, enako velja za olimpijske igre. Danasnja situacija je zagotovo
boljsa kot pred petdesetimi ali stotimi leti. Toda ravno zaradi tradicije so zenske v Sportu
zapostavljene, ¢eprav imamo polna usta enakopravnosti in emancipacije. Enako kot drugje v
druzbi tudi v Sportu Zenske niso enakopravne. Ne poznam statistinih podatkov, a prepri¢an

sem v to.
Kljub temo so razlike tudi med Zenskami v Sportu.

Res je, nekatere zenske imajo ve¢ pozornosti, druge manj. Vzrok je v kapitalu. Nekateri
zenski Sporti so bolj zanimivi, drugi manj. Tisti, ki poleg Sporta poudarjajo Se druge stvari,
denimo Zenstvenost, Zensko telo... Taks$ni Sporti so tenis, odbojka na mivki in tudi odbojka v
dvorani. Kapital ne izkoris¢a samo rezultatov, ampak tudi ostale stvari, ki privabljajo
gledalce, to je zensko telo, s ¢imer se pogostokrat namiguje tudi na spolnost. Kapital to

izkori$¢a, mediji vsemu nasedajo, gledalci pa z veseljem pozirajo.
Ima kapital glavno vlogo?

Enako je na vseh druzbenih podrocjih. Kapital ne izbira sredstev, pomemben je zgolj dobicek.
Elita mora biti zadovoljna. Tako deluje danasnji svet. Enako kot povsod vlada tudi v Sportu

diktatura kapitala.
Velja to za fotografije pomanjkljivo oblecenih Sportnic?

Ne poudarja se rezultat, ampak Zensko telo. Odbojka na mivki je tipi¢en primer. Odbojkarice
se tega zavedajo. Erika Fabjan je govorila, da je tovrstne stvari potrebno celo izpostaviti, saj
gre za marketinski prijem. Na takSen nacin odbojka na mivki cilja na svojo publiko, saj se
zavedajo, da bodo ljudje to sprejeli in kupili. Sportnice in vodilni v $portu vedo, da lahko na
tak§en nadin pridejo na naslovnice, do sponzorjev in denarja. Ce smo radikalni, gre za prodajo

zenskega telesa prek medijev.

V nogometu je tudi pri Zenskah veliko kapitala, toda v Sloveniji je nogomet za Zenske

povsem na obrobju.
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Gre za tradicijo. Ce pogledamo, koliko se danes poroa o Zenskah in koliko se je pred
dvajsetimi leti, se sedaj zagotovo ve¢. Toda ocitno je kapital prepoznal tudi mo¢ Zenskega
nogometa. Moski v nogometu zasluZzijo po deset milijonov evrov, denimo Messi in Ronaldo,
toda njuni lastniki Se bistveno ve¢. Messi in Ronaldo sta orodje v rokah kapitala, ki se samo Se
kopic¢i. Gre predvsem za mednarodne korporacijo in Mednarodno nogometno zvezo Fifo, ki
jim ni dovolj samo moski nogomet. Hocejo imeti Se zenski nogomet, ki je v svetu vse bolj

popularen.
Alpsko smucanje je v Sloveniji priljubljeno tudi iz vidika Zensk.

Alpsko smucanje ni tako star Sport kot nogomet ali atletika, predvsem iz tekmovalnega vidika,
saj se je razvil po drugi svetovni vojni, ko je bila druzba ze bolj razvita. Pomembno vlogo so
tako imele tudi Zenske, zato sta $la spola v isti smeri naprej. Tudi zato ima Zensko smucanje

vec pozornosti v medijih kot drugi Sporti zensk.
Ali se vi trudite, da ne uporabljate izrazov, kot je »lepoticka«?

Gre za problem $portnega novinarstva. Velikokrat zasledim diskriminatorske izraze. Sportni
novinarji se morajo zavedati, da porocajo o Sportu. Ogromno je tega, ko piSejo »Svedska
lepotica«... Ni naloga Sportnega novinarja, da ocenjuje, katera Zenska je lepa in katera ne.
Njegova naloga je, da poroca o Sportu in ostalih stvareh, ki se ti¢ejo Sporta. Denimo o denarju
v Sportu, o psihologiji $porta, o sociologiji Sporta... O tem mora porocati $portni novinar in ne
o simpati¢nosti Sportnice. Na takSen nacin se takoj doda nepravo konotacijo. Seksizma v

Sportnem novinarstvu je precej in prevec. Zasledi se ga skoraj vsak dan.
Vi se tega zavedate?

Zase sem preprican, da ne uporabljam seksizmov. Ne razmisSljam pa o tem, koliko se zenske
pojavljajo. Ko dobim nalogo, naj napiSem prispevek, ne razmisSljam, ali bi mogel vec¢ pisati o
zenskah. Niti ne vem, zakaj. Oc¢itno smo kar navajeni na to, v katerem Sportu imajo Zenske
vec veljave, v katerem manj. Najmoc¢nejsi Sport je nogomet, kjer je v nas zakoreninjeno, kaj je
najbolj pomembno. Glavni kriterij bi moral biti svetovna konkuren¢nost, kako tezko je nekje

priti na vrh, toda glavni kriterij je najveckrat odmevnost med ljudmi.

Bi morali imeti Sportni novinarji SirSi pogled na svet?
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Ne vem, koliko bi to vplivalo na porocanje o Zenskah, bi pa zagotovo pomagalo njihovemu
razvoju kot celoti. Nekateri se vso poklicno kariero drzijo samo enega Sporta. Zazeleno je, da
pogledajo tudi v druge Sporte in na druga podroc¢ja. TakSen pogled lahko zelo pomaga pri
njegovemu delu. Spremljati mora stvari in se izobrazevati, ¢esar med Sportnimi novinarji ni.
Marsikdo ne zna pogledati ¢ez planke Sportnega sveta. In ravno na vrtickih znotraj teh plank
se ustvarja prostor za nastajanje stereotipov in predsodkov, kamor spadajo seksizem in tudi
drugi -izmi, kot so nacionalizem, rasizem... Nekateri se tega niti ne zavedajo, saj ne
razmiSljajo dosti, ko pisejo. Med televizijskem prenosom lahko velikokrat sliSimo, kako je na
gol streljal temnopolti nogometas. Ne vem, zakaj je treba izpostaviti temno polt, medtem ko
nih¢e ne rece, da je streljal belopolti igralec. Gre za prikriti rasizem, saj nihce niti ne pomisli,
da gre za problem. Podobna zgodba je poudarjanje, da nekateri nogometasi ne znajo dobro

slovensko, predvsem tisti, ki so prisli iz drugih jugoslovanskih republik.
Tega se zavedajo tudi Sportniki in Sportnice.

Jasno, saj vedo, da je Sport posel. Vsi hocejo ¢im vecji zasluzek. V to smer gre ves Sport.
Celotna zgodba gre v ekstreme, kjer je potem zraven tudi doping. Vsi hocejo vecjo
prepoznavnost, a pogostokrat so portniki orodje v rokah lastnikov. Sportne vrednote, na
katerih temelji $port, pa izginjajo. Sport bi moral promovirati posten §portni boj. Dve ekipi sta
trenirali in se trudili, nato pa se brez pripomockov in goljufanja pomerita za uspeh. Poleg tega
bi moral biti zraven Se zdrav duh, a vrhunski Sport nikakor ni ve¢ zdrav. Saj so mnogi primeri,
ko ima Sport pravo sporoc€ilo, toda mnogi so tudi napacni. Gre za sporocila, da morajo imeti
popolno telo kot Ronaldo in v garazi deset ferarrijev. Tega otroci ne bodo nikoli dosegli.

Problem so tudi starsi, ki Zelijo zasluziti preko otroka.
Kaksno vlogo imajo mediji?

Odvisno od konteksta. Ce si dnevni Easopis, ki naj bi podajal resne informacije, potem objavis
Marijo Sarapovo na igris¢u. Ce si bolj rumen, jo objavi§ v mini krilu. Sport preve¢ poudarja
lepoto, uspeh in denar. Toda enako velja za vso pop kulturo. Blagovne znamke preko
Sportnikov kaZzejo, da se uspeh vrednoti zgolj preko materialnih dobrin. To je zacaran krog.
Vsako leto so nove tekme in nove reklame. Podjetja hocejo zasluZziti ve¢ in vec, ljudje pa
vsemu sledijo. Konkurenca med Sporti je tako velika, da brez marketinga ne mores priti na

naslovnice, ¢emur mediji nasedajo. Zenski skoki so morda celo primer vsega tega. Prej niso
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bile priljubljene, toda ko je Mednarodna smucarska zveza zacela ve¢ vlagati v marketing
zenskih skokov, so se tudi skakalke zacele pojavljati, Ceprav so po razSirjenosti in
popularnosti v svetovnem merilu na enaki ravni kot drugi Sporti, ki niso tako pogosto v

medijih.

Priloga D: Intervju Joze Okorn

Novinar ste Ze trideset let. KakSne so razlike pri Zenskah in moskih v Sportu?

Naceloma razlik ni, toda ocitno je, da so Zenske veliko bolj obcutljive na to, kaj se o njih
napiSe, Se posebno, kadar niso uspesne in so prispevki bolj kritini. Kot novinar mora$ biti

zelo pozoren, saj so reakcije zensk bolj burne in v¢asih prerastejo v zamere.
Imate kakSen primer?

Denimo, ko piSem o nogometu, je na osebni ravni izpostavljena rubrika, ko podajamo ocene
od ena do deset, ki je precej brana. Nekateri igralci so bili zaradi ocene uzaljeni, toda s
¢asoma na to pozabijo, ali celo priznajo, da sem imel prav. Pri Zenskah je drugace. Bistveno
bolj so obcutljive, morda je to povezano z njihovo zZensko naravo. Izkusnje imam predvsem s
Petro Majdi¢. V osnovi gre sicer za Sportnico, ki je bila medijsko zelo atraktivna. Bila je
uspesna, a tudi zgovorna, komunikativna in je razkrivala ozadja. Toda, kadar ji ni Slo in je bila
delezna kritik, je znala burno reagirati. Ni bilo malo situaciji, ko je izkazala svoje nestrinjanje
z novinarji. V¢asih je bilo med njo in novinarji tudi krajSe obdobje, ko ni hotela dajati izjav.
Enkrat po koncu olimpijskih iger je prisla do mene in me takoj opozorila, da pred zacetkom
tekmovanja nisem verjel vanjo, da bo tako uspeSna. Pred leti sem porocal tudi o Zenskem
rokometu. Tekmovalke so bile zelo obcutljive na vsako zapisano besedo. V¢asih so imele nos

do tal, ampak to sem sprejel kot del posla.
Dobite od Zensk bolj realen odziv, kaj si res mislijo?

Morda res. Spomnim se afere med Petro Majdi¢ in Vesno Fabjan na svetovnem prvenstvu v
Oslu. Tekmovalki sta imeli medsebojne nesporazume, toda Fabjanova je skuSala z Majdicevo

obraCunavati preko svojega brata. Preko medijev ni Zelela, saj zenske novinarjem manj
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zaupajo in so manj spros¢ene. Odgovorijo sicer profesionalno na vsa vprasanja, toda ko so

mikrofoni ugasnjeni, ne pove ni¢ vec.
Zakaj se piSe o Zenskem rokometu, ne pa o Zenski kosarki ali Zenskem nogometu?

Zenska rokometna ekipa je imela mednarodne uspehe. Saj smo pisali ve¢ tudi o Zenski
kosarki, ko je bila Jezica v evropskih tekmovanjih. Ne gre toliko za razliko po spolu, bolj po
uspehu. Toda zdi se mi, da je Zenski rokomet trenutno precenjen. Ni logi¢no, da ima Krim

toliko pozornosti glede na to, kaj pocnejo s tem klubom.

Zakaj Zenski nogomet nima pozornosti v Sloveniji, ¢eprav je v svetovnem merilu bolj

izpostavljen?

Veliko je odvisno od okolja. V ZdruZenih drzavah Amerike je zenski nogomet popularen in
ima doloceno gledanost, predvsem zato, ker je v ameriSkem okolju v druzbo vpet Zenski
Studentski nogomet. V svetovnem merilu ima Zenski nogomet sicer ve¢jo gledanost v casu
velikih tekmovanj. Ligo prvakinj ljudje bolj podrobno spremljajo le za finale. Nogomet ima
predvsem predznak moskega Sporta. Saj tudi ¢e bi §li moski sinhrono plavati, jih ne bi nihce

spremljal.

Zakaj je tako? Ker mediji premalo piSejo o Zenskem Sportu, ali mediji piSejo o tistem,

kar zanima ljudi?

Gre predvsem za interes kapitala. Vsaka velika Sportna zgodba ima v ozadju kapital. Tenis je
globalen Sport tudi pri Zenskah, pri ¢emer koristi preglednost tekmovanja. Vse je jasno,
merljivo, ljudje imajo pregled nad lestvicami... Zadaj je Se interes kapitala, saj so Zenske na
najvecjih turnirjih placane enako kot moski. Tezava nastane, ko se ostali Sporti Zelijo
primerjati z nogometom, ¢eprav gre za povsem drugacno zgodbo. V Ameriki imajo sistem ze
malce drugacen, saj zvezdnike delajo tudi iz boksarjev, igralcev ameriSkega nogometa, ki jih

v Evropi nimamo.
Pri skoki so Zenske Sele zdaj prisle v ospredje.

Zato, ker gre za mlado disciplino. Zenske so najbolj enakovredne v $portih z daljo tradicijo,
kot sta tenis in atletika. Skoki ne morejo biti primerljivi, saj Zenske resno skacejo zadnjih

deset let, svetovni pokal pa obstaja Sele Stiri leta. Zanimivo je, da se tradicionalne drzave z
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uspehi pri moskih ne ukvarjajo s skoki tudi pri Zenskah. Bolj so uspesne druge drzave, ki so v
zenskih skokih nasle trzno niSo. ZDA, Kitajska, Italija, Japonska... Japonska skakalka Sara
Takanasi je doma skoraj vecja zvezdnica kot moski skakalci. Na tekme v Evropi jo pride
spremljati vsaj toliko, ¢e ne ve¢ novinarjev kot reprezentanco moskih. Pri Zenskih skokih je
bila opazna tudi sprememba, ko so postali del olimpijskih iger, saj so takoj pridobili na

vrednosti. Pomembno merilo je, ali nastopas na olimpijskih igrah ali ne.
Ali se v ¢asu olimpijskih iger ve¢ piSe o Zenskah?

Razlog je verjetno v tem, da so zenske zanimive zaradi uspehov, ko osvojijo olimpijsko
kolajno, a tudi zato, ker jih ljudje ne poznajo, a Zelijo izvedeti, kdo so. O Petru Prevcu vemo
vsi vse. VCasih ne vemo, kaj naj o njemu sploh Se napiSemo. O zenskah ne piSemo tako

pogosto, zato so bolj izpostavljene na velikih tekmovanjih, ko pridejo do uspeha.
Tudi o gorskem kolesarstvu piSemo o Zenskah zaradi uspehov.

Nasli so se ljudje, ki so podprli ta Sport tudi pri zenskah, zraven pa sta dve uspesni
tekmovalki. Ravno Tanja Zakelj je primer tekmovalke iz vaskega okolja, kar velja za mnoge
$portnice. Ze pri mogkih je opazen trend, da so uspesni tisti, ki ne prihajajo iz mestnih sredis¢,

Se toliko bolj to velja za Zenske.
Kako pomemben je moski zraven Sportnice?

V zadnjem casu je bila izpostavljena Lara Prasnikar, ki ima oceta, ki je nogometni trener, in
brata, ki je nogometas. Prav zato smo vec pisali o Zzenskem nogometu. V¢asih zenske pridejo

zraven kot bolj sproS¢ene in rumene zgodbe, ki niso povsem povezane s Sportom.
Je to sporno?

Odvisno od usmeritve medija. Meni se ni zdi sporno, saj vsak rad prebere Se kaksno
informacijo iz zakulisja. Saj ljudje ne poznajo vsega, zato radi preberejo kaj o zasebnem
zivljenju Sportnic. Tovrstne stvari so za moske skoraj splo$no znane, zato se nekateri podatki
ne pojavljajo pri vsakem prispevku, medtem ko pri zenskah se, saj o doloCeni Sportnici
poro¢amo bistveno manj. Primer sta svetovna prvaka v atletiki v sprintu za moske in zenske.
Oba sta iz Jamajke, oba isto trenirata, toda o Boltu se osebnih stvari ne piSe vec, saj je o

njemu vse znano. Za Zensko ni tako, zato je ob takSnih primerih ve¢ zakulisnih informacij.
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Zraven bi dodal Se vidik samih bralk. Zdi se mi, da Zenske raje preberejo Se kaj o zasebnem

zivljenju Sportnic, ali so porocene, ali imajo otroke ...
Kaj si mislite o fotografijah Sportnic?

Taksna je sodobna druzba. Vsi vemo, kakSne fotografije ljudje radi gledajo in s ¢im pridobis§
njihovo pozornost. Gre za kapital in oglasevanje. Ce Serena Williams ne bo igrala v finalu OP
ZDA, ampak kakSna manj poznana igralka, bo finale zagotovo spremljalo manj ljudi in tudi
manj televizijskih postaj. Podobno je bilo lani pri moskih, ko je bil finale med Marinom
Ciliéem in Keijom Nisikorijem. Tudi mediji sledimo trendom kapitala. Neznanega $portnika

tezko promoviras, ampak se mora najprej nekaj dogoditi, da pride v ospredje.
Poro¢amo drugace o Sportnicah ali Sportnikih?

Zagotovo so razlike, Se posebno v rumenih medijih. Toda tudi nekatere Sportnice same
poskrbijo, da se o njih piSe na takSen nacin. Veliko govorijo o svoji zasebnosti, se
fotografirajo med prostim casom in fotografije objavljajo na socialnih omreZzjih. Izkoris¢ajo
svojo lepoto, Se toliko bolj pa se potem pojavljajo v medijih, ¢e so zraven Se uspesne. Nikakor
niso samo mediji odgovorni. Zadaj je industrija, oglaSevanje, pa tudi Sportniki, ki se gredo to

igro.

Zakaj se za Marijo Sarapovo piSe, da je »ruska lepotica«, za Rogerja Federerja pa ne,

da je »Svicarski lepotec«?

To je stvar urednika. Ce je usmeritev medija bolj resna, potem to ne bo objavljeno. Toda

problem je, ker se v sodobnem svetu gleda predvsem na to, da se napolni prostor.
Bi morali biti novinarji bolj pozorni na svoje besede?

Zagotovo, toda vsi pljujemo po neki reki... Veliko je informacij, zato mediji i§¢ejo nek naslov

in fotografijo, da ¢im prej pritegne bralca.

Priloga E: Intervju Jurij ZavrSnik
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KakSen status imajo Zenske v Sportu?

Cedalje boljsega. V globalnih portih, kot so atletika, tenis in alpsko smucanje, so Zenske
enakovredne moskim. V ekipnih $portih ne, kjer so favorizirani moski. Razlog je predvsem v
tem, da so se Zenske v mostvenih $portih kasneje razvijale. Zenski nogomet se v globalnem
smislu uveljavlja, kar je tudi zasluga krovnih zvez, ki imajo ta interes. Razen zenske odbojke,
ki je primerljiva moSkim, pa zenske nimajo toliko pozornosti kot moski. Ljubitelji Sporta
veckrat delajo primerjavo, kako so dobre in atraktivne Zenske proti moskim. Hitro pridejo do
spoznanja, da so moski bolj atraktivni v mostvenih Sportih, zato imajo ve¢ pozornosti. V

individualnih $portih ni ve¢jih razlik.
Bodo potem v prihodnosti imeli tudi moStveni Sporti Zensk ve¢ pozornosti?

V Zenskem nogometu zagotovo, za koSarko ne verjamem. Na popularnosti Sportov morajo
veliko narediti krovne organizacije, kot so Fifa, Uefa ali Fiba, dolocene stvari se lahko celo
uzakoni. Nogometni klubi v prihodnje ne bodo smeli igrati v ligi prvakov, ¢e ne bodo imeli
tudi svoje Zenske ekipe. Krovne zveze s takSnimi pristopi prisilijo okolje, da vlaga in razvija
tudi zenski $port. Zenski nogomet po priljubljenosti ne bo dosegel moskega nogometa, toda ta

razlika se bo zagotovo zmanjsala.
Je v ozadju kapital?

Absolutno je zadaj kapital, ki zna izkoristiti doloCene Sporte, ki so zenskam blizu — tek,
smucanje, tenis... Vidimo, kako se propagira zdrav nacin zivljenja, saj v teh Sportih ni
potrebno vecjega Stevila ljudi. Kapital tako podpira prisotnost zensk v Sportu. UspeSne Zenske
v teh $portih imajo velika sponzorska sredstva. Marija Sarapova je med najbolj§imi desetimi
zasluzkarji. V¢asih so prodajali samo eno vrsto Sportne obutve, danes imas za oba spola

veliko razli¢nih kolekcij.
Kaksno vlogo imajo mediji?

Na te trende je potrebno opozarjati, a kaj veliko ne moremo narediti. Bralci, poslusalci in
gledalci hoéejo videti najbolj priljubljene. Ce bo nekoé priljubljen Zenski nogomet, ga bodo

hoteli gledati. Mediji smo odvisni od ljudi, ki nas berejo, saj se prezivljamo na trgu.
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Kaj se skriva v vsebini, ko se zapiSe, da je Sarapova dolgonoga lepotica, a ne tudi tega,

da je Rafael Nadal miSi¢ast Spanec?

Zagotovo obstaja seksizem. Ne bom sodil, ali je prav ali ne. Zagotovo ni prav, Ce si zaljiv,
toda ¢e poudari§ nekatere atribute, se mi ne zdi narobe. Tudi Zenske same pravijo, da so rade
lepo oblecene. Denimo Tina Maze trdi, da se v visokih petah in nali¢ena pocuti boljse kot v
dresu in ¢eladi. Zenske hoéejo izpostaviti svoje prednosti, saj moski na njih gledamo tudi

vizualno. TakSen seksizem ni motec, saj ni zlonameren, ¢eprav feministe moti tudi to.
Vi o teh stvareh razmisljate?

Da. Ce napisem lepoticka ali lepa Ana, razmisljam o teh stvareh. Tudi ko izbiram fotografijo,

vedno raje izberem tisto, ki je meni najbolj privlacna.
Je v EKipi ve€ prostora za Zenske kot v Delu ali Dnevniku?

Zagotovo, ampak Se vedno piSemo o uspes$nih Zenskah. Ko je bila uspesna Tina Maze, smo o
njej pisali vsak dan, saj je tako Zelijo bralci, mi pa prodajamo casopis. Tudi o drugih Sportih
posvecamo ve¢ pozornosti, kar si Dnevnik in Delo ne moreta privos¢iti, saj mi piSemo tudi
veC o Zenski koSarki, zenski odbojki, Zenskemu rokometu... Prav zato imamo ve¢ Zenskega

Sporta.

Vasa ciljna publika so moski?
Absolutno, vsaj v 80 odstotkih.

Je njim namenjena tudi Bejba dneva?

Vmes smo jo Ze ukinili, a so jo bralci hoteli nazaj. SpraSevali so, zakaj je nimamo ve¢, ker jo
hocejo spremljati. Oc¢itno imamo toliko bralcev, ki radi vidijo lepo punco. Teh pritozb je bilo
bistveno ve¢ od pricakovanj. Je pa res, da se nam vse bolj povecuje Zensko bralstvo in smo Ze

dobili kaksen klic, zakaj zadaj nimamo tudi kaSnega postavnega fanta.

Zenske raje berejo o $portnicah ali $portnikih?
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Ce niso neposredno povezane z doloCenim Sportom ali Sportnico, potem raje o Sportnikih.
Tudi Zenske vedo, da so moski hitrejSi in mocnejsi, zato raje berejo o uspeSnih moskih.

Zenski $port berejo, &e so vanj tudi vpete.
Kako so Zenske sprejemale Tino Maze in Petro Majdic¢?

Gre za dve razli¢ni zgodbi. Tina Maze je bila predobra za slovenski prostor, s ¢imer je zelo
razdeljevala svoje sledilce. Petra Majdi¢ je bila drugacna, saj je predstavljala klasicno
slovensko zgodbo o uspehu, ko je zrtvovala vse za zmago. Mislim, da je bilo nad Mazejevo in

Majdi¢evo navdusenih ve¢ moskih kot zensk.
Pri Zenskah se veCkrat omenja tudi njihov zasebno Zivljenje?

Se ne strinjam, vsaj ¢e analiziram sebe. Kvec¢jemu pri moskih veckrat iS¢em kaks$no zakulisno
zgodbo o partnericah. Denimo pri Sereni Williams nikoli nisem pisal o njenih partnerjih,
medtem ko smo pri Stanislasu Wawrinki veliko pisali o njegovih Zenskah. Res je tudi, da pri
zenskah izpostavljamo moske, ki vplivajo na njihovo Sportno pot, predvsem trenerje. Gre za
mosko osebo, ki je najveckrat odloc€ilni faktor za uspeh zenske. V obratni smeri to ne velja.

Redke so Zenske, ki so neposredno vplivale na uspeh moskega v Sportu.

Posvecate Zenskam in moSkim isto pozornost v novinarskem prispevku, ¢e dosezejo isti

rezultat?

Popolnoma enako. Na teniSkem turnirju za grand slam vedno namenim enako pozornost
moskemu in zenskemu finalu. Letos v US openu sem dal celo ve¢ pozornosti zenskam, ker so
bile bolj izpostavljene zaradi dveh Italijank v finalu. Finale med Sarapovo in Williamsovo je

zame identi¢no kot finale med Pokovi¢em in Federerjem.
Kako vpliva prisotnost Zensk v Sportni redakciji?

Zelo dobro. Dejstvo je, da je Zenskam morda tezje, ker veckrat pokazejo svoja Custva in
mora$ z njimi delati malce bolj v rokavicah. Toda vcasih ti ponudijo kakSen drug princip, ki
ga kot moski ne vidiS. Marsikdaj ponudijo kaksno idejo za misliti. V¢asih Zenska in moski o
isti stvari napieta povsem drugaden tekst. Zenske pridejo tudi hitreje do stika s $portniki, kar
je med novinarji preizkuseno. V meSani coni bo nek vrhunski Sportnik prej dal izjavo

novinarki kot novinarju. Zenske v $portni redakciji so dodana vrednost.
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V Sloveniji se Stevilo Sportnih novinark povecuje.

Poklic se v celoti feminizira, kar se vidi tudi vpisu na Studij novinarstva. Ve¢ Sportnih
novinark je predvsem na televiziji, ker je vizualni medjij. Kljub temu ni dobro, da ima§ zensko

samo zaradi lepega videza. S tem delas medvedjo uslugo svojemu mediju.

Priloga F: Intervju Sasa Vercic

Ali obstajajo razlike med poro¢anjem o moskih in Zenskah?

Pri Zenskah se vecCkrat uporabijo izrazi, kot so »simpati¢na«, »sibirska lepotica«, »postavna
plavolaska«... Pri moskih se tem izrazom izogibamo, vsaj jaz. Ker ¢e bi novinarka zapisala
»Spanski lepotec« ali nekaj v tem stilu, bi bilo skoraj gotovo prisotno zgrazanje pri bralcih in
tudi novinarskih kolegih. Iz tega vidika so zagotovo razlike med spoloma. O Zenskah se tudi
veC piSe o zasebnem zivljenju, medtem ko pri moskih ne. Tudi v tem vidiku se skuSam
izogibati opisovanju zasebnosti, in to pri obeh spolih. Izjema je posebna tedenska rubrika, kjer

imamo krajSe prispevke zgolj o zasebnem zivljenju Sportnikov.
Kaj Se opazite pri poro¢anju o tenisu?

Predvsem to, da sta spola iz vidika rezultata obravnavana na isti na€in. Ali turnir za grand
slam osvoji Serena Williams ali Roger Federer je povsem enako. V vsakem primeru so v
ospredju slovenski $portniki. Ce igra Polona Hercog, pises o njej, e igra Blaz Kav¢ié, pa o
njemu. Ce ne igra noben Slovenec, pa i§¢e$ najbolj zanimivo mednarodno zgodbo. Recimo, &e
izpade Federer, piSe$ zaradi njegovega izpada, in ne zato, ker je moski. Enako velja, ¢e se
hitro od turnirja poslovi Serena Williams. V zacetni fazi tekmovanja piSeS o najvecjih
presenecenjih, v zakljucnih partijah pa ima vecina turnirjev takSen program, da en dan igrajo

zenske, drugi moski, s ¢imer so zgodbe avtomatsko porazdeljene po spolu.

Koliko je pri tem pomemben spol novinarja?

109



Nikakor me ni strah, da bi kdo mislil, da imam nagnjenja do zensk, ¢e bi zapisala »ruska
lepotica«. Stvar je v tem, da se mi takSne oznake zdijo nepotrebne ne glede na spol. Za njeno

igro ni pomembno, kak$no barvo las ima in kako dolge so njene noge.
Zakaj so v tenisu Zenske bolj izpostavljene kot v kakSen drugem Sportu?

Razmerje je precej nediskriminirano. Recimo na letoSnjem turnirju za grand slam v ZDA je
bil prej razprodan finalni obracun za Zenske kot za moske, kar je jasen pokazatelj, da gledalce
zanima zenski tenis. Verjetno so hoteli videti, ali bo turnir osvojila domacinka Williamsova.
V tenisu je precej zvezdnic, ki jih pozna ves svet. Tudi na razli¢nih lestvicah najbolje placanih
Sportnikov se pojavljajo teniske igralke. Enako velja za lestvice najbolj vplivnih Zensk, kjer so
med Sportnicami v ospredju teniSke igralke. Zgovoren je tudi primer Li Na, ki je z zmago na

turnirju za grand slam dvignila na noge vso Kitajsko.
Zakaj ni enako denimo v nogometu?

Klju¢ je v tem, kako te podpira krovna organizacija. Billie Jean King je v tenisu dosegla, da
imajo zenske iste denarne nagrade kot moski. Oc¢itno krovne zveze v nogometu tega interesa
nimajo, niti ga ne potrebujejo. Pri tenisu dolo¢enim ljudem ocitno koristi, da imajo teniske
zvezdnice, saj s tem tudi sami dobijo precej nagrad. Zdi se mi, da pri Zenskem tenisu ljudje

gledajo Se kaj drugega kot samo igro.
V Sloveniji je bolj popularen Zenski rokomet.

Dobro, to je umetna tvorba. Zenski rokomet ni sam vzniknil, ker bi res tako zanimal ljudi,
ampak so doloceni ljudje placali novinarjem poti v tujino na tekme, s ¢imer so si posledicno

kupovali medijski prostor za Zenski rokomet.
Se vam zdi Sportno novinarstvo preve¢ moski svet?

Ce sodim po stanju v Sloveniji, ni tako. Precej je $portnih novinark. Pri nas na Delu so poleg
enajstih moskih Stiri Zenske, kar ni tako velika razlika. Na teniSkem turnirju v Portorozu nas je
bilo skupno pet Zenskih novinark iz razlicnih medijev, enako skoraj kot moskih. Tudi na RTV
je precej zenskih novinark, zato zenske nismo tako slabo zastopane. Vcasih se pojavi celo

opazka, da je slovensko Sportno novinarstvo preve¢ feminizirano.
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Vas Sportniki in ostali novinarji jemljejo enakopravno?

Zdi se mi, da ja. Nikoli se nisem pocutila neenakopravno. Kvecjemu se mi zdi, da mi ljudje
hitreje skusajo pomagati. Ce sva v novinarski sobi dve Zenski med petdesetimi mogkimi, mi
kot zenski zagotovo prej priskocijo na pomoc¢, kot ¢e bi bila moski. Pri Sportnikih sploh ni
razlik. Njim je v interesu, da se pojavi v medijih, in ne to, ali ga za izjavo prosi moski ali
7enska. Nekdanji urednik me je leta 2003 poslal za en teden v CateZ, od koder sem porodala o
dogajanju v hrvaski nogometni reprezentanci. In tudi tam se mi je dogodilo, da so mi hrvaski
novinarji takoj priskocCili na pomo¢, Ceprav nogomet zame ni preve¢ poznano podrocje.

Ocitno gre pri tem za pozitivno diskriminacijo.

Poleg tenisa piSete tudi o atletiki in gimnastiki, kjer je prav tako mnogo Zensk.
Nakljuéje?

Atletika je bila od nekdaj moja Zelja, da piSem o njej. Pred menoj je o atletiki pisal moski
novinar, zato ni ni¢ pogojeno s spolom. Enako velja za tenis, kar sem si prav tako od zelela
porocati. V manjsi meri to velja za gimnastiko, ki niti ni toliko Zenski Sport. Vsaj v Sloveniji
vecino Casa poro¢amo o mosSkih v gimnastiki, saj so bistveno bolj uspesni. Aljaz Pegan in
Mitja Petkovsek sta bila vrsto let skoraj edina posameznika, o katerih smo pisali iz

gimnastike. V sami osnovi pa me tako ali tako bolj zanimajo individualni Sporti kot moStveni.
Ali je svet Sporta diskriminiran?

Ce so na tak$no raven spravili Zenski tenis, bi lahko tudi kaksen drug $port. O&itno se lahko
poskrbi, da je nek Zenski Sport popularen tudi med SirSo mnozico. A na drugi strani je res, da
ni Sporta, kjer bi bile zenske popularnejSe od moskih. Morda Tina Maze v slovenskem

alpskem smucanju.

Kako si razlagate, da je Marija Sarapova bogatej§a in popularnej$a kot Serena

Williams, ¢eprav ima manj teniskih uspehov?

Videz je nedvomno pri sponzorjih zelo pomemben. Enako je na drugih ravneh druzbe. LepSe
manekenke zasluzijo ve¢ kot druge. NajveC Steje, da so Sportnice lepe, simpati¢ne in

dolgonoge. Najboljsa kombinacija je, da si dober in lep.

In temu je najbliZje Sarapova?
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Verjetno ja. In Tina Maze v Sloveniji, ¢eprav njen problem je majhen trg. Marija Riesch je
manj vizualno privlacna, toda z reklamo Milke bo na nemsSkem trgu zasluzila ve¢ kot Tina
Maze v Sloveniji. Zato je pomembno tudi to, da si iz velike drzave. Sarapova ima torej
idealno kombinacijo, saj za njo stoji ogromen ruski trg. Nikakor pa ni uspes$na le zaradi

lepote. Se vedno je osvojila ogromno lovorik.
Morda Zenske Sportnice celo izkoris¢ajo svoj videz?

Poglejte samo, koliko teniskih igralk se pred dvobojem nali¢i in uredi nohte. Dobro vedo,
kako pomemben je videz. O tem se ne moremo slepiti. Enako velja za moske. Cristiano
Ronaldo in Rafael Nadal prav tako trzita svoje telo v oglasih. Obstajajo pa tudi posamezniki,
ki se ne zelijo izpostavljati. V Sloveniji smo imeli Katarino Srebotnik, ki je bila dvajseta na
svetu, toda nikakor ni Zelela nobene pozornosti izven teniskih igriS¢, eprav bi jo lahko imela.

Trzni izkupicek je ni zanimal. Raje je imela, ¢e smo jo pustili pri miru.

Priloga G: Intervju Mojca Finc

Od cesa je odvisno, ali mediji porocajo ve¢ o moskih ali Zenskah v Sportu?

Zdi se mi, da ni toliko odvisno od spola, ampak od uspehov. Ce pozimi odpres ¢asopis, potem
vidi$ novinarske prispevke o Tini Mazi v alpskem smucanju, o Zenskah v biatlonu, o Zenskah
v smucarskih tekih, vse vec¢ je tudi prispevkov o zenskah v smucarskih skokih. Toda ko sem
na dan intervjuja (11. 9. 2015) odprla vse tri Casopise, ni bilo nobenega prispevka o Zenskah.
Edino Ekipa je imel en prispevek o tenisu. Za Delo lahko izpostavim, da kadar piSemo o

zenskah, ne uporabljamo pridevnikov dolgonoga, simpati¢na, lepa...
Zato, Kker ste Zenska?

Nikoli ne bom napisala simpati¢ni Peter Prevc, Ceprav je to odvisno tudi od rubrike. V rednem
Sportu ne vnasa$ Custev. Drugace je, ¢e grem na trening, kjer naredim nedeljsko rubriko za
Nedelo in si pustim ve¢ svobode. Takrat tudi izpostavis, kako je Sportnik oblecen, kako
izgleda, in napises, ali je Sportnica denimo dolgonoga, saj ne piSem strogo o Sportu. Pri

plavalki Tjasi Oder sem zapisala, da si rada barva nohte. Se v naslovu sem izpostavila, da
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odhaja na svetovno prvenstvo s posebno pobarvanimi nohti. Vsaj pri nas so taksSni opisi
odvisni od rubrike. Zdi se mi tudi, da se zenske o teh stvareh lazje pogovarjamo kot moski,
Cetudi so na drugi strani moski. Zenska denimo laZje vprasa $portnika, zakaj si je naredil novo

frizuro.

Bi pri vas v rednem Sportu pri opisih, kot sta »dolgonoga« in »simpati¢na«, posredoval

urednik?

Ne, ker bi Ze sama drugace zapisala. V vsakem primeru bi se pogovorila, zato urednik ne bi

sam od sebe spreminjal.
Recimo v tenisu so Zenske enakovredne, v Stevilnih drugih Sportih ne.

Izpostavila bi Se primer strelstva in Renate Orazem. V Sloveniji je bila ze desetkrat najboljsa
strelka leta. Hkrati je tudi svetovna prvakinja v samostrelu, kjer je odrta konkurenca in
tekmujejo tudi moski. Bila je najboljSa, za njo pa sta se uvrstila dva moska. V strelstvu so
zenske po rezultatih primerljive moskim. Podobno je v plavanju, kjer imajo Zenske enako
vlogo kot moski. O njih porocamo povsem enakovredno. Izjema je bil Michael Phelps, toda

na drugi strani so Missy Franklin, Katie Ledecky....
Kaj pa moStveni Sporti?

Tezko jih spravi§ na podobno raven. Vsaj pri nas so nogometasice amaterke in zraven hodijo
v sluzbo. Pri rokometu smo imeli Krim, a se o njemu piSe vse manj. Kar se ti¢e ob¢instva, je
vse odvisno od rezultata. Ljudje spremljajo Zenske, ¢e so zraven uspehi, kar velja tudi za

moske.

Ce bi imeli vrhunsko Zensko nogometno ekipo, bi imela ob&instvo in medijsko

pozornost?

Na misel mi pride Zensko kolesarstvo. BTC City ima zensko kolesarsko ekipo, kar je precej

umetna zgodba. O njej se veliko piSe in poroca, saj je zadaj mocan marketing.

Ali kot Zenska piSete ve¢ o Zenskah?
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To nima povezave. PiSem o moSkem smucanju, biatlon delam oba spola, pri smucarskih
skokih pomagam in delam o moskih, strelce in plavanje delam oboje, golf in motokros pa

delam moske. Nih¢e me ne omejuje, o c¢em naj piSem.

Ce bi v plavanju imela isti uspeh moski in Zenska, o ¢em bi pisali?
O obeh. Izpostavila bi boljsi rezultat, ne glede na spol.

Ste kdaj zaradi spola doZiveli drugacno obravnavo vaSega dela?

Ne vem, koliko je vplival spol, morda je bila zraven tudi mladost. Ko sem bila stara 17 let,
sem delala na radiu, a me organizator ni spustil na tiskovno konferenco v Planici. Pustil me je
pred vrati. Rekel je, da je omejeno Stevilo novinarjev. Dogodilo se mi je tudi, da sem klicala
uveljavljenega bivSega trenerja, s katerim sem se pred tem ze veckrat pogovarjala, toda ob eni
priloznosti je rekel: »Kaj pa vi veste o Sportu? Edini, ki kaj ve, je va$ kolega.« So pa tudi
nasprotni primeri, ko mi je kaj uspelo, ko komu drugemu ni. Ne vem pa, ¢e je bilo to

povezano s spolom.
Kaj pa med novinarskimi kolegi?

Spomnim se prigode, ko smo pobirali izjave. Ko sem koncala s svojim delom, je za menoj
priSel moski novinar in je Sportniku dejal: »Zdaj pa bova midva rekla eno po mosko.« Kot da

sem ga sprasevala zenske stvari, ¢eprav ne vem, kaj bi to sploh lahko bilo.
Zdi se, da je v Sportnem novinarstvu precej Zensk.

Res je, Se posebno v zadnjih sedmih, osmih letih. V na$i redakciji smo §tiri, kar je tretjina
vseh. Vec¢ kot v¢asih. Drugace je na mednarodnih prireditvah, kjer je bistveno ve¢ moskih.
V¢asih sem na kaksni tiskovni konferenci celo edina Zenska. Ve¢ novinark je edino v alpskem
smucanju, v plavanju v Sloveniji je podobno. Vsaj v nasi redakciji imamo tudi zensko, ki

poroca o kosarki, ki je moStveni Sport.
Imate kakSen odziv bralcev?

Enkrat sem dobila elektronsko posto, zakaj zenske v naslovih piSemo z imeni, moske pa s
priimki. Ceprav vsaj jaz moske véasih zapisem tudi z vzdevkom. Primer je Damir Dugonji¢,

ko zapiSem Dugi. To je povezano predvsem z dolzino priimka, ko je potrebno gledati na
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prostor, saj je pomembna vsaka ¢rka. Verjetno je to povezano tudi s sklanjatvijo. LepsSe se

slisi: »Je povedala Tina« kot pa »Je povedala Mazejeva«. To se mi ne zdi diskriminacija.

Priloga H: Intervju Barbara Kavcic¢

Kaksno je porocanje o Sportnicah v slovenskih medijih?

Moski Sporti so bolj zanimivi in gledljivi, zato so zenske v Sportu zapostavljene. Gledati
moramo na bralce, ki jih ne zanima umetnostno drsanje, ampak moski nogomet. Ze Zenski
nogomet jih ne zanima. V ospredju so uspehi, ampak pri Zenskah mora biti res izjemen uspeh
in na dalj3i rok, da je zanimiv. Ce Tina Terstenjak zmaga v svetovnem pokalu v judu, to ne
pomeni, da bo imela kaj ve¢ pozornosti kot za en Clanek. Ekipa je komercialen medij, ki se

mora prodati na trgu.

Ali ne bi imele Zenske veC pozornosti, ¢e bi mediji o njih ve¢ pisali in bi bile zato bolj

zanimive §ir§im mnoZicam?

Verjetno je nekaj na tem, toda ljudi zanima predvsem smrt, lepota, golota, v Sportu pa uspeh.
TakS$na je nasa druzba. Podobno velja za Zenske v Sportu, ki so zanimive predvsem zaradi
svojega videza. Dvomim, da bi kdo Sel brati prispevek o Zenskem nogometu in bi ga zanimal
potek tekme. Tudi ¢e bi bralcem ponujali najboljSe mozne ¢lanke o Zenskah, bi jih tezko bolj
zanimale toliko kot moski v Sportu. V tujini je razlika in Zenskemu nogometu posvecajo vec
pozornosti, denimo na Svedskem, toda imajo izjemno uspesno reprezentanco. Tudi Slovenke

bi imele v mostvenih Sportih ve¢ pozornosti, ¢e bi bile med najbolj$imi na svetu.
Potem je uspeh klju¢no vodilo?

Nedvomno, toda mora biti dolgorocen, saj v nasprotnem primeru pride le do enkratne

pozornosti. Dan ali dva, potem pa se zgodba izpoje.

Je podobno pri hokeju na ledu?
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Zenski hokej ne zanima nikogar. Tudi pri novinarskih kolegih ob&utim opazke, da $port sploh
ni za zenske, Se posebno Sporti, kot so rokomet, koSarka ali hokej na ledu. Drugace je denimo
za odbojko, ker so lepe punce pomanjkljivo obleene. Hokej je Se toliko bolj specifi¢en, ker

ze za moske so slabi pogoji, za Zenske Se toliko bolj.

Ce bi imeli v Sloveniji tako mo¢no Zensko hokejsko reprezentanco, kot jo imata Kanada

ali ZDA, kakSno pozornost bi imela?

Tam je hokej nacin Zivljenja. Gre tudi za posebno okolje, kjer je reprezentanca nekaj svetega
ne glede na Sport ali spol. Podpirajo vse. Kljub temu so tudi tam hokejistke dale¢ za hokejisti,

ki so v Kanadi in ZDA prav tako vrhunski. V Sloveniji pa imamo pri Zenskah le tri klube.

Kaksno je porocanje o Zenskah v Sportu v Sloveniji po vsebini? Se strinjate z opazkami,

kot so »lepa Ana«, »dolgonoga Rusinja«... ?

Verjetno je odvisno od pisca. Kaj takSnega prej izpostavim v intervjujih in posebnih zgodbah,
ko zapiSem »rjavolasi hokejist«. Nikakor pa teh pridevnikov ne uporabljam v porocilih tekem.

Pri $portnicah, ko o njih pidejo moski, je ve¢ tega. Se posebno na internetu.
Ne bi zapisali misi¢asti Jan Mursak?

Ne, nikoli. Najve¢, kar gre v to smer, je, da zapiSem, da je AnZze Kopitar hrust, ampak bolj
zaradi tega, ker je velik in modan. Ce bi Ze izpostavljala lepoto, bi zapisala, da se za tem

Sportnikom ozre marsikatero dekle. Nikoli pa ne direktno, da je Andrej Hebar lep.
Vas kot Zensko, ki pokriva izrazito moski Sport, kaj drugace jemljejo v hokejski sferi?

Zagotovo. Sem specifi¢na po karakterju. Nikoli ne stojim in ¢akam, ampak grem zraven in
povem koga hocem imeti za izjavo. Razlika je tudi pri Sportnikih. Ker sem Zenska, pri njih
opazim ve&jo spro§enost in da se lazje odprejo in povedo ved stvari. Se toliko bolj, e se
malo nasmehnes. Najbolj se to opazi v meSanih conah, kjer se Sportnik hitreje ustavi pri

novinarki kot novinarju. So prednosti, ker sem novinarka.
Ste doziveli kaksno negativno izkusnjo?

Ne. Morda zato, ker je hokejski novinarski prostor majhen in se vsi novinarji zelo dobro

poznamo. To¢no vemo, kaksni smo in da se lahko vse dogovorimo. Kve¢jemu gre bolj za to,
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da marsikdo misli, da sem mlajsa, vsaj kaksnih sedem, osem let. No, izpostavila bi redarje
pred dvorano. Ceprav pokaZzem novinarsko izkaznico, me ¢udno gledajo, kot da bi pri¢akovali

hosteso in ne novinarko.
Kako se pocutite v redakciji, kjer sta dve Zenski in petnajst moskih?

Meni je super. Ne vem, kako je delati v kolektivu zensk. Imam izku$njo iz zenske ekipe, kjer
ni prijetno, Ce si skupaj Stirinajst dni. Z mosSkimi je lazje, saj so bolj odkriti. Nasa sluzba je
tudi tak$na, da delamo dnevni izdelek, zato se problemi ne smejo odlasati na pojutrisSnjem. Ko

se skregamo, gre hitro mimo. Zahrbtnosti in zlobe ni.
Je novinarski prispevek drugacen, ¢e ga napisSe Zenska ali moSki?

Ce sodim po sebi, potem je. Véasih se mi zdi, da bi morala biti bolj kriti¢na. Custveno se bolj
poistovetim z nekom, ki je izgubil. Veliko bolj kot moski, v to sem prepricana. Morda gre za
materinski &ut. Zenske $portnikov ne Zelimo pribijati na kriz. Mogki imajo manj distance in so
bolj ostri. Problem je tudi v tem, da vsi vse poznamo. Hokejisti se ne menjajo. Z istimi obrazi

delamo po deset let in vec.

Bi drugace pisali, ¢e bi poroc¢ali o Zenskah?

Z Zenskim Sportom skorja nimam kontakta. Verjetno bi imela isti pristop.
Ste Zenske v novinarstvu po Stevilu dovolj dobro zastopane?

Novinark je vse ve€. Bi pa izpostavila materinstvo med novinarstvom. Gre za zelo zahtevno
sluzbo, ¢e zeli§ imeti otroke. Delo poteka popoldan in zvecer, skoraj nikoli ne ves, kdaj se ti
bo dan koncal, konci tedna so zasedeni... Precej Zensk uziva v novinarstvu nekje do
tridesetega leta, potem ko zacnejo razmisljati o druZini, pa gredo drugam. In tudi denarja je
bistveno manj glede na koli¢ino dela in porabljeni ¢as. Za kaksen prispevek potrebujes tudi po

pet ali celo deset ur, da vse dobro premislis.
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