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Analiza ameri§kih predsedniSkih volitev 2016: primerjalna analiza predsedni§ke
kampanje Hillary Clinton in Donalda Trumpa

Ameriske predsedniske volitve so najodmevnejse Volitve na svetu. Za ZDA je macilen
zapleten in edinstven sistem volitve predsednika, ki se ga ne da primerjati z nobenim drugim
sistemom na svetu. PredsedniSka kampanja je zelo izrazita in dolga, saj se izbiranje
kandidatov za¢ne Zze ve¢ kot leto dni pred predsedniskimi volitvami in ima dva mozna
izvedbena scenarija — negativhega in pozitivnega.

AmeriSske predsedniSke volitve 2016 so veljale za ene najbolj umazanih v sodobni ameriski
zgodovini. Hillary Clinton in Donald Trump, dva popolnoma razliéna predsedniska kandidata,
sta se po svojih najboljsih moéeh trudila, da sta diskreditirala eden drugega in zaradi tega
veljala kot najbolj nepriljubljena kandidata v sodobni ameri§ki zgodovini. Kljub politi¢nim
izkusnjam in vecji priljubljenosti (vsaj po javnomnenjskih raziskavah sode¢) Hillary Clinton
je na velko preseneéenje vseh zmagal Donald Trump. V magistrski nalogi sem tako
analizirala volilni kampanji obeh ameriskih predsedniskih kandidatov in s pomocjo njunih
podobnosti ter razlik poskusala priti do odgovora, zakaj je do takSnega izida predsedniSkih
volitev sploh prislo.

Kljuéne besede: volilna kampanja, negativna kampanja, predsedniske volitve, ZDA.

A—nalysis of the american presidential elections 2016: comparative analysis of
presidential campaigns of Hillary Clinton and Donald Trump

American presidential elections are one of the most high-profile elections in the world. USA
have complex and unique system for electing the president which can not be compared to any
other system in the world. Presidential campaign is very distinct and long, the selection of
candidates begins more than a year before the presidential election and has two possible
scenarios — negative and positive.

American presidential elections 2016 are considered to be one of the dirtiest elections in
modern american history. Hillary Clinton and Donald Trump, two completely different
presidential candidates, did their best to discredit each other and therefore considered to be the
most unpopular candidates in modern american history. Despite the political experience and
greater popularity (at least judging by opinion polls) of Hillary Clinton it was a big surprise
when Donald Trump won. In my master thesis | analyzed the election campaign of both
american presidential candidates. With the help of their similarities and differences |
attempted to get an answer to why was such an outcome of the presidential elections.

Keywords: election campaign, negative campaign, presidential elections, USA.
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1 UuvOD

Volitve so temeljni institut odlocanja volivcev o izbiri posameznega kandidata v
demokratiénih druzbah in so eden izmed najpomembnej$ih izrazov ljudske suverenosti v
sodobnih demokracijah (Grad 2004, 17). Glavni inStrument, ki vpliva na odlocanje
posameznih volivcev, kako se odlocati na volitvah, je volina kampanja. S politoloskega
vidika je volina kampanja politicna aktivnost, povezana s pridobivanjem volilnih glasov in s
tem z volilnimi procesi ter volitvami (Kustec Lipicer 2007, 107). Je odsev demokrati¢nosti

'

delovanja oblasti in tudi kandidatov, ki v njej delyjejo z ' odprtimi kartami, zaradi Cesar
verjamemo, da mora biti sestavni del t. i. zmagovite formule uspeha kandidatov na volitvah
(Kustec Lipicer 2010, 14). Tekma v volilni kampanji dviguje konfliktnost in tekmovalnost
med strankami in kandidati, s cimer privabi veC medijske pozornosti kot ostali politicni
dogodki v istem obdobju (Holbrook 1996). Krasovec (Krasovec 2005, 21) navaja, da so
strokovnjaki za volilne kampanje prepriCani, da so kampanje najpomembnejsi sestavni del pri
dolocanju rezultatov volitev, saj dolo¢ajo obnasanje volivcev in rezultate volitev.

Za 7ZDA je macilna Se posebej izrazita in dolga kampanja — izbiranje kandidatov se namre¢
zaCne 7e veC kot leto dni pred predsedniSkimi volitvami. Volina kampanja v ZDA ima dva
mozna izvedbena scenarfja — negativnega in pozitivnega, pri cemer se pri pozitivnem kandidat
osredoto¢a predvsem nase in Svoje pozitivne lastnosti, negativni pa temelji na nasprotnikovih
slabostih in obrambi pred politinimi protinapadi (Pinteri¢ in Prijon 2012, 78).

Po McNair (McNair 2011, 91) je za moderne politicne kampanje izrazit predvsem pojav
televizijskega medija, ki posreduje informacije volivcem in je eden najpomembnejsih medijev
v volilni kampanji nasploh. Mediji dajejo prednost problemom in zgodbam, ki vzbujajo
pozornost, so na meji senzacionalnosti in so glavni nosilci predvolilnih kampanj (Vreg 1992,
763). Nedvomno je, da so ene izmed odmevnejsih volitev in tudi medijsko najbolj pokritih
ravno volitve za predsedniSki stolcek svetovne velesile ZDA, ki uporabljajo dvostrankarski
sistem. Izbiro le dveh protkandidatov veZze zapleten sistem, Ki je edinstven in se ga ne da
primerjati z nobenim drugim strankarskim sistemom po svetu (Bowles 1998, 18). ZDA so
tudi ene izmed redkih demokratinih drzav s federalno ureditvijo, v Kateri je oblast razdeljena
med razlicne viade v drzavi (Ferfila 2001, 817).

8. novembra 2016 so ZDA dobile 45. predsednika. Ameriski drzavljani so za svojega
predsednika izvolili republikanskega kandidata Donalda Trumpa. Vse do zadnjega so sicer

javnomnenjske raziskave v velki vecini pripisovale zmago demokratski kandidatki Hillary



Clinton (BBC 2016b), zgodil pa se je preobrat. 58. ameriske predsedniske volitve so bile
zanimive predvsem zaradi moznosti, da mesto predsednika drzave prvic v zgodovini ZDA
prevzame zenska. Zanimiva pa je bila tudi sama negativna kampanja, s katero sta redno
napadala eden drugega in tudi zaradi tega bila najbolj nepriljubljena predsedniSka kandidata v
sodobni ameriski zgodovini (BBC 2016a).



2 METODOLOSKINACRT

2.1 NAMEN IN CILJ MAGISTRSKE NALOGE

Namen magistrske naloge je bil preuiti in analizirati predsednisko kampanjo Hillary Clinton
in Donalda Trumpa. Cilj magistrske naloge pa prikazati razlike in podobnosti volilne
kampanje obeh tekmecev za predsedniski stoléek. Te so analizirane s primerjavo elementov,
ki sestavljajo vsako predsedniSko kampanjo, in SO: organizacija, financiranje, podoba
predsedniSkega kandidata, nacért oziroma strategija, mediji in javno mnenje (Denton in
Woodward 1998, 126).

2.2 RAZISKOVALNA VPRASANJA

Raziskovalna vprasanja, ki sem si jih zastavila in na katera sem Vv magistrski nalogi

odgovorila, so naslednja:

- Kaksne so razlike med predsedniskima kampanjama Hillary Clinton in Donalda Trumpa?
Ona politicno izkuSena i demokratska kandidatka, on uspeSen podjetnik brez politicnih
izkusenj in republikanski kandidat. Predvidevala sem, da bodo ze samo zaradi teh dejstev,
med obema predsedniSkima kampanjama precejSnje razlike tudi v wvseh elementih, Ki
sestavljajo vsako predsednisko kampanjo. Razlike so prikazane v primerjalni analizi v 6.

poglavju.

- Kaksne so, ¢e sploh so, podobnosti med obema kampanjama?

Predvidevala sem, da bo Kkljub veliki razliki med kandidatoma med njunima kampanjama tudi
nekaj podobnosti. Ena glavnih in najbolj ocitnih podobnosti je bila zagotovo negativna
kampanja, ki sta jo vodila oba in s katero sta redno napadala drug drugega. Oba sta dobro
izkoristila tudi brezplaéna druzbena omrezja. Podobnosti med kampanjama bodo prikazane v

primerjalni analizi, v 6. poglavju.

- Kaj je prepricalo volivce, da so izvolili »kontroverznega« Donalda Trumpa?
Tu predvidevam, da je bil glavni razlog za izvolitev Donalda Trumpa predvsem naveli¢anost

in  nezaupanje Americanov do Clintonove ter moc¢na zelja ameriSskih drzavljanov po



spremembah. Dobro zasnovana kampanja, ki jo je vodila Hillary Clinton, torej ni bila dovolj
za zmago. Na to vpraSanje sem odgovorila s pomocjo intervjujev z volivei Donalda Trumpa,

ki so jih opravili vecji ameriski Casopisi. Odgovor je predstavlien v zakljucku naloge.

2.3 RAZISKOVALNE METODE IN TEHNIKE

V magistrski nalogi sem uporabila naslednje metode in tehnike:

Analiza primarnih in sekundarnih virov, ki zajema pregled, analizo in interpretacijo zakonov
in drugh virov ter sekundarnih virov, kot so zborniki, revije, ¢lanki in publikacije. Ta metoda

mi je sluZila za pisanje teoretinega izhodiSca.

Analiza relevantnih internetnih virov s pomocjo katere sem pregledala statisticne podatke
rezultatov ameriskih predsedniskih volitev v letu 2016 i jih v nadaljevanju naloge tudi
predstavile. S to analizo sem pridobila tudi vecino potrebnin podatkov o sami volilni

kampanji obeh kandidatov.

Primerjalna analiza — primerjala sem wvolilno kampanjo Hillary Clinton in Donalda Trumpa
na predsedniskih volitvah 2016.

2.4 STRUKTURA MAGISTRSKE NALOGE

Magistrska naloga je sestavijena iz 5 delov:

Uvoda, v katerem je predstavljena tema magistrske naloge;

Metodoloskega nacrta, Kjer sta opredeljena namen in cilj magistrske naloge, zastavljena
raziskovalna vprasanja ter predstavljene raziskovalne metode in tehnike;

Teoreti¢nega izhodis¢a, Kjer je predstavljen ameriSki predsedniski volilni sistem (izvolitev
predsednika, njegova funkcija in pristojnosti), ameriski dvostrankarski sistem in znacilnosti
volilne kampanje;

Primerjalne analize, ki je bila narejena na podlagi zbranih podatkov s pomo¢jo relevantnih
internetnih virov;

Sklepa, kjer so predstavliene klju¢ne ugotovitve. Temu sledi Se uporabljena literatura in

priloge.
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3 TEORETICNO IZHODISCE

3.1 AMERISKI POLITICNI SISTEM

Ustava Zdruzenih drzav, ki je bila ratificirana leta 1787, ima tri osnovna nacela: federalizem,
delitev oblasti (separation of powers) ter zavore in ravnovesja (checks and balances).
(O'Connor in Sabato 1996, 38—40).

V federalnem (zveznem) sistemu je moc¢ razdeliena med nacionalno vlado in vlado zveznih
drzav, v katerem so neodvisne drZave povezane v eno nacionalno vlado (O'Connor in Sabato
1996, 38). Za Zdruzene drzave je torej znaCilen zvezni oziroma federativni sistem viadanja, v
katerem ima vsaka od petdesetih posameznih drzav svoj polozaj pravne avtonomije in
politicnega pomena glede delitve oblasti in funkcij s centralno vlado (M.J.C. 2007, 3). Vsaka
drzava ima torej svojo ustavo, ki vsebuje dolo¢be za lokalne oblasti v drzavi (About America:
How the United States is Governed 2004, 5).

Delitev oblasti je nacin razdelitve mo¢i med tri veje oblasti, v katerih so ¢lani predstavniSkega
doma, Clani senata, predsednik in zvezna sodiS¢. Tri kljuCne znacilnosti ustave so torej:

- tri loCene veje oblasti: zakonodajna, izvrSilna in sodna;

- tri z osebjem locene veje oblasti za izvrSevanje teh funkcij;

- ustavna enakopravnost in neodvisnost vsake veje oblasti (O'Connor in Sabato 1996, 39).

Zakonodajna veja sprejema zakone, potrdi ali zavrne predsedniSko imenovanje in ima
pooblastila, da razglasi vojno. Ta veja vkljuCuje kongres, ki ga sestavljata senat in
predstavniski dom. Senat sestavlja 100 senatorjev, po dva iz vsake drzave. Vsaka drzava
neposredno izvoli po dva senatorja za dobo 6 let. Mandati senatorjev so razporejeni tako, da
se tretjina voli na vsaki dve leti. Senat ima izZkljutno pristojnost potrditi zvezne funkcionarje,
ki jinh predlaga predsednik, in ratificira mednarodne pogodbe. Predstavniski dom sestavlja 435
izvolienih ¢Glanov. Clani predstavniskega doma so izvolieni za dobo dveh let. Predstavniski
dom ima izljuéno pristojnost sprejeti drzavni proraCun, obtozti zvezne uradnike in izvoliti
predsednika v primeru, ko je elektorski kolegij neodlocen (USA.gov 2017a, White House
2017¢).
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Sodna veja oblasti interpretira pomen zakonov, uporablja zakone v posameznih primerih in
odlo¢a o tem, ali zakoni krSijo ustavo. Sestavljena je iz vrhovnega sodis¢a in drugih zveznih
sodis¢. Vrhovno sodis¢e je najvisSje sodisCe Zdruzenih drzav Amerike. Sestavljeno je iz
devetih ¢lanov — vrhovnega sodnika in osmih pridruzenih sodnikov. Te imenuje predsednik,
potrdi pa senat. Njihov mandat traja nedoloCen Cas — shwzijo do svoje smrti, upokojitve ali
obsodbe s strani senata (USA.gov 2017a; White House 2017c).

Nacelo zavor in ravnovesij daje vsaki od treh vej oblasti doloceno stopnjo nadzora i kontrole
nad dejanji drugih. Torej za vsako dodeljeno pristojnost eni veji oblasti je bil dodeljen

enakopraven nadzor te veje v drugih dveh vejah oblasti (O'Connor in Sabato 1996, 39-40).

Vsaka veja oblasti lahko torej spremeni akte drugih vej:

- Predsednik ima pravico veta na zakone, ki jih je sprejel kongres.

- Kongres potrdi ali zavrne predsednikovo imenovanje, v izjemnih okoliS¢inah ga lahko tudi
odstrani s poloZaja.

- Sodnike, ki lahko ovrzejo protiustavne zakone, imenuje predsednik in potrdi senat (USA.gov
2017a).

3.1.1 Predsednik ZDA

3.1.1.1 lzvolitev predsednika

Predsedniske volitve potekajo vsaka 4 leta na torek po prvem ponedeljku novembra (USA

elections in brief, 10).

Predsedniske volitve imajo tri kljuéne korake: nominacijo, kampanjo in prejemanje glasov na
elektorskem kolegiju (Heineman in drugi 1989, 134-142).

Nominacija
V prvih 110 letih ameriSke republike je bil predsedniski kandidat nominiran na zboru volivcev

(caucuses) in kasneje na konvenciji stranke. V obeh primerih so nominiranca izbrali voditelji
in aktivisti organizacije stranke in ne javnost (Hershey 2007, 157). Ceprav konvencije niso

veC pogoste, se v nekaj drzavah, Se vedno uporabljajo za nominiranje kandidatov, Se posebej
predsednika (Hershey 2007, 159).
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Ameriski sistem nominacije predsednika je unikaten. Traja skoraj leto dni, stane ve¢ sto
milijonov dolarjev in se razlkuje od naéina izbire predsednika v drugh demokrati¢nih
drzavah (Hershey 2007, 174).

V ve¢ kot dveh tretjinah ameriSkih drZzav uporabljajo za nominacijo predsednika primarne
volitve (primaries). Ali bodo kandidate za predsednika nominirali preko primarnih volitev ali

zbora voliveev, dolo¢i vsaka drzava in njene stranke sama (Hershey 2007, 176).

Tabela 3.1: Primerjava zbora volivcev (caucuses) in primarme volitve (primaries)

Zbor volivcev Primarne volitve

Kdo lahko voli | Sodelujejo  lahko  samo || Odvisno od drzave. Nekatere drzave dovolijo

registrirani  ¢lani  politicne || voliti le registriranim ¢lanom stranke;

prebivalce drzave.

Volilna metoda | Glasovanje  poteka  na | Potekajo volitve oziroma tajno glasovanje
zasedanjih lokalnih  strank
in se opravi z dvigom rok

ali razdelitvijo v skupine.

Drzave Aljaska, Colorado, Havaji, | Vse ostale drzave
Kansas, Maine, Minnesota,
Nevada, North Dakota,

Wyoming in lowa.

Vir: Diffen (2017a).

Na zboru wvolivcev se clani politicne stranke sestancjo ob dolo¢enem ¢asu in kraju in
razpravljajo o kandidatih in njihovih prednostih. Glasovanje o kandidatu se opravi z dvigom
rok ali razdelitvijo v skupine, kjer se prestejejo glasovi ro¢no, s Stetjem Stevila podpornikov
vsakega kandidata. V nasprotju z zborom volivcev pa je glasovanje na primarnih volitvah
podobno rednim volitvam (odvisno od wrste le-teh). Volini upravienci volijo na tajnem
glasovanju. Zbor volivcev je bil prvotni nacin, na katerem so politiéne stranke izbrale
kandidate. Ker pa so ljudje zacutili, da je tajno glasovanje praviénejse in bolj demokrati¢no, je
vedno ve¢ ameriskih drzav v zaCetku 20. stoletja zacelo uporabljati sistem primarnih volitev
(Diffen 2017a).
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V srediS€u volinega procesa je sistem delegatov. Vsaka drzava ima doloceno Stevilo
delegatov, ki predstavljajo drzavo na nacionalni konvenciji obeh politicnih strank,
demokratske in republikanske. Na strankarski konwvenciji, ki je wvsaka 4 leta, izberejo
predsedniskega kandidata. (Diffen 2017a). Delegati na konvenciji le ratificirajo odlocCitve, ki

so jih ze mesece pred konvencijo sprejeli volivci na izborih v drzavah delegatov (Hershey
2007, 174).

Delagatom vsake drzave je dodeljen en predsedniski kandidat in kandidat z najve¢ delegatov
na svoji strani zmaga nominacijo. Nekatere drzave uporabljajo pristop »winner takes alk
(zmagovalec dobi vse glasove) in dodelijo vse njihove delegate zmagovalcu zbora volivcev
ali primarijjev v tej drzavi. Spet druge drzave dodelijo delegate v sorazmerju z odstotkom

glasov, ki so jih kandidati prejeli (Diffen 2017a).

Leta 1982 je demokratska stranka uvedla tako imenovane »super delegate«, ki prihajajo iz
vrst guvernerjev, Clanov kongresa, sedanjin in bivsin predsednikov in podpredsednikov in
vseh ¢lanov demokraticnega nacionalnega odbora. Zastopajo interese stranke in imajo pravico
voliti kandidata po lastni izbiri. V primeru izenaCitve med kandidati dolo¢ijo zmagovalca
(Heineman in drugi 1989, 136-137; Hershey 2007, 182).

Kampanja
Ko je kandidat za predsednika izbran, se zaCne politiéna kampanja. Za uspesnost je zelo

pomembna organizacija le-te. Pri tem je klju¢na prava izbira osebja, ki so: vodja kampanje,
financni  strokovnjak, odvetnik, svetovalci (medijski svetovalci, raziskovalne agencije in
strokovnjaki za odnose z javnostmi), osebni pomo¢nik in drugo osebje (politiéni svetovalci in
raziskovalci). (Heineman in drugi 1989, 137).

Vec o sami kampanji v nadaljevanju naloge.

Elektorski koleqij (Electoral College)

Na predsedniskih volitvah ne izvolijo zmagovalca volivci direktno. Le-ta je izvolien
neposredno preko elektorskin glasov. Volivci s svojim glasom izberejo elektorje, ki potem
izberejo predsednika. Stevilo elektorjev v posamezni drzavi je enako Stevilu senatorjev plus
Stevilu predstavnikov iz drzave ter velikosti drzave. Glasovanje elektorjev poteka na bazi

»winner takes all« (zmagovalec dobi vse glasove). Elektorske glasove presteje predsednik
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senata. Danes mora predsedniSski kandidat za zmago na volitvah dobiti 270 elektorskih glasov
(Heineman in drugi 1989, 141-142).

3.1.1.2 Funkcija in pristojnosti predsednika

Med vsemi ameriSkimi politinimi institucijami je sluzba predsednika najvidnejsa (Heineman
in drugi 1989, 213). Predsednik je edini nacionalno izvoljen politik, ki lahko predstavija
Zdruzene drzave kot celoto in ki v zunmanji politiki ter v notranjih zadevah predstavija
nacionalni interes, kot ga wvidi. Ima tudi pomembno viogo pri zagotavljanju enotnosti in
usklajevanja v drzavi (Grant 2005, 76). IzvrSilna veja oblasti v ZDA ima dva izvoljena ¢lana:
poleg predsednika je tu Se podpredsednik, cigar glavna naloga je naslediti predsednika v
primeru njegove smrti ali nezmoznosti opravljanja dela (O'Connor in Sabato 1996, 204;

Bowles 1998, 98).

Predsedovanje je sestavljeno iz dveh elementov, strategije in taktike. StrateSka naloga
predsednika je oblikovanje politicnega delovanja v drzavi, taktiCna naloga pa pogajanje z
ostalimi drzavnimi politiki, z namenom uresniCevanja svojih politk, za Kkatere potrebuje

podporo kongresa in javnega mnenja (Bowles 1998, 99).

Ameriska ustava zahteva, da je predsednik rojen v ZDA, ima vsaj 35 let in je prebivalec ZDA
vsaj 14 let (USA elections in brief 2017, 8; O'Connor in Sabato 1996, 204). Svojo funkcijo
opravlja 4 leta. Omejen je na dva Stiriletna mandata (White House 2017D).

Ameriski predsednik zdruzuje 5 najpomembnejSih funkeij v drzavi. Te so:
- predsednik drzave,

- predsednik viade,

- vrhovni poveljnik,

- vrhovni diplomat,

- finkcija glavnega poosebljanja prioritet drzave.

Poleg teh funkcij, ki so predsedniku podeljene Ze z ustavo, opravlja Se nekaj vlog, Ki niso
predpisane v ustavi. To so:

- je vodja stranke,

- za8Citnik miru,

- glavni manager blaginje ameriSkega naroda,
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- svetovni vodja in

- najpomembnejSi glas ameriSkega naroda (Danton v Ferfila in Kos 2002, 392).

AmeriSki predsednk ima dva mocna polozaja, in sicer institucionalnega in simbolnega. Je
najpomembnejSa politicna oseba. Predsednisko mesto je eden od temeljev ameriSkega
politicnega sistema, predsednik pa je najbolj o€iten simbol ameriSkega naroda (Ferfila in Kos
2002, 393).

Pristojnosti predsednika so podrobno opredeljene v drugem ¢lenu ameriSke ustave, in te so:
- potrdi ali poda veto na kongresne zakone,

- zadolzen je za uresniCevanje sprejetih zakonov,

- skli¢e lahko posebno zasedanje kongresa,

- kongresu lahko predlaga zakone,

- lahko sklepa pogodbe mednarodnega prava,

- nominira vrhovne in zvezne sodnike,

- pomilosti lahko ljudi, ki jih je obsodilo zvezno sodisce,

- odgovoren je za izvrSitev sodnih odlocb,

- je vrhnovni poveljnik oborozenih sil (O'Connor in Sabato 1996, 41).

3.1.2 Dvostrankarski sistem

Zdruzene drzave Amerike so ena redkih demokraciy z dvostrankarskim sistemom (Hershey
2007, 26). To pomeni, da v ZDA poteka politiéna tekma med dvema glavnima strankama,
demokratsko in republikansko, ki dominirata na skoraj vseh volitvah na vseh ravneh oblasti,
in kot rezultat so vsi ali skoraj vsi izvoljeni uradniki ¢lani ene od teh dveh glavnih strank
(Hetherington in Keefe 2007, 57; Wikipedia 2017). Clani obeh strank imajo torej nadzor nad
predsedovanjem, kongresom, guvernerstvom i drzavnimi zakonodajalci (USA elections in
brief, 16).

Ameriski strankarski sistem je najlistejsi dvostrankarski sistem na svetu. Ceprav obstajajo
tudi druge manjSe politicne stranke, imata samo demokraticna in republikanska stranka edino
moznost nominirati kandidata z moZnostjo zmage za mesto predsednika drzave. Nobena

ameriska drzava nima mocne tretje politine stranke (Bowles 1998, 18).
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Stranke v Ameriki niso pragmatiéne in so obi¢ajno premalo ideolosko povezane, kar je
macino za Stevine evropske stranke (Bowles 1998, 20). Niso zasebne organizacije, ampak
kvazi javne institucije, urejene z javnim pravom, ki ga je sprejel drzavni zakonodajalec
(Bowles 1998, 35). So odprte organizacije brez mnozi¢nega Clanstva. Ni ¢lanarin in ¢lanskih
izkaznic (Bowles 1998, 20; Ferfila in drugi 2003, 13).

Glavne ameriske politicne stranke imajo tri medsebojne dele. To so: organizacija stranke, Ki
vklju¢uje strankarske voditelje in Stevilne aktiviste, ki delajo za stranko in kandidate; stranka
v drzavni upravi, sestavljena iz moskih in Zensk, ki se potegujejo za javno funkcijo v sklopu
stranke ali Zze imajo javno funkcijo, in stranka v volilnem telesu ali tisti drzavljani, ki se
identificirajo s stranko (Hershey 2007, 7-8).

Ameriske stranke mmajo ve¢ funkci. Te so:

- sluzijo kot posrednik med drzavljani in vlado,

- nominirajo kandidata za razliéne urade,

- izpodbijajo volitve,

- organizirajo viado,

- zagotavljajo odgovornost in

- obvladujejo konflikte (Bibby in Schaffner 2008, 5-6).

Prevladujo¢i stranki, demokratska in republikanska, sta si ideoloSko zelo razli¢ni, imata vsaka
svojo bazo podpore in privabita vec¢ino v drzavi. Stranki se razlikujeta tudi v svojin politikah
in programih. (Grant 2005, 197-198).

Demokratska stranka ima podporo drzavljanov iz nizjih ekonomsko-socialnih skupin in je
oznaCena kot stranka navadnih ljudi ali stranka delavcev. Podpirajo viadno regulacijo
gospodarstva, velike nacionalne programe, kot so socialno varstvo, Medicare, drzavno pomo¢
7a izobraZevanje in socialno podporo, kot tudi zakonodajno podporo trgovskim sindikatom in
etnicnim manjSinam (Grant 2005, 197-198).

Republikanska stranka ima podporo med nefizicnimi delavei in njthovimi druzinami (t. i
zgornji srednji razred), poslovno skupnostjo, velikimi kmeti in diplomiranimi ljudmi. Stranka
je oznaCena kot stranka bogatih. Zavzema se za precej bolj omejeno viogo zvezne viade v
gospodarskin in socialnth zadevah v drzavi, nasprotuje pa velikim ‘zapravljivim' nacionalnim
programom (Grant 2005, 197-198).
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Za dvostrankarski sistem in posledicno neuspesnost manjSih strank in  neodvisnih
predsedniSkih kandidatov na volitvah obstaja ve¢ vzrokov. Prvi vzrok je elektorski sistem, ki
spodbuja obstoj dvostrankarskega sistema. Manjse stranke torej skoraj ne morejo premagati
tako velikke Ze uveljavljene stranke, in tako dobiti sedezev v kongresu. Popolnoma enako
vella za wolitve predsednika. Drugi vzrok so razli¢ni volini drzavni zakoni in regulacije, Ki
otezujejo  kvalifikacijo za predsedniSke nominacije, za katere kandidat potrebuje tiso¢
podpisov. ManjSim strankam in neodvisnin kandidatom je toliko podpisov tezje pridobiti
Tretji vzrok pa so stroski voline kampanje. Na wvolitvah, kjer so potrebni veliki izdatki
kampanje za televizijsko, radijsko in cCasopisno oglasevanje, je neodvisnim kandidatom in

manj$im strankam z manj finanénimi sredstvi zelo tezko priti v sistem (Grant 2005, 195-196).

3.2 VOLILNA KAMPANJA

3.2.1 Opredelitev volilne kampanje

S politoloskega vidika je wvolina kampanja politicna aktivnost, povezana s pridobivanjem

volilnih glasov ter s tem z volilnimi procesi in volitvami (Kustec Lipicer 2007, 107).

Ferfila (Ferfila in Kos 2002, 186) pravi, da je volina kampanja zaporedje operacij, ki naj bi

imele doloCen rezultat. Obsega naCrtovanje, strategijo, tekmovanje, zmagovalce in porazence.

3.2.2 AmeriSka predsedniSka volilna kampanja

Glavni kriteriji za mesto predsednika so: da je rojen v ZDA, imeti mora vsaj 35 let in biti
prebivalec ZDA vsaj 14 let. Toda obstajajo in so zelo pomembni tudi Stevilni neformalni
kriteriji, ki vkljuCujejo politicne izkusnje, osebno karizmo, Sposobnost zbiranja sredstev za

kampanjo in prilagajanje obc¢instvu (Denton in Woodward 1998, 123-124).

Danes predsedniSko tekmovanje presega tradicionalne trimese¢ne kampanje med praznikom
dela (Labor day — prvi ponedeliek v septembru) in novembrom vsaka Stiri leta. Pravzaprav je
tekmovanje postalo neprekinjeno in za nekatere udelezence vseZivljenjsko usposabljanje in
manevriranje (Denton in Woodward 1998, 124). Kampanje so torej postale daljse, mediji pa
pomembnejsi (Ferfila mn Kos 2002, 199).
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Za predsednisko kampanjo je znacilnih Sest elementov: Ti so: organizacija, financiranje,
podoba predsedniskega kandidata, nacrt oziroma strategija, mediji in javno mnenje (Denton
in Woodward 1998, 126).

3.2.2.1 Organizacija

Za vsako kampanjo je organizacija le-te bistvenega pomena. Na predsedniSki ravni je

organizacija kampanje velika, specializirana in zapletena (Denton in Woodward 1998, 128).

»Organizacija nacrtuje, razvija in izvaja strategje i taktke kampanj« (Ferfila n Kos 2002,
200).

Srce wvsake kampanje so prostovoljici (Christensen in Hogen-Esch 2006, 223). Placani
strokovnjaki so tisti, ki dopolnjujejo, vodijo in usmerjajo delo vec tiso¢i prostovoljcev
(O'Connor in Sabato 1996, 439).

Vecja kot je kampanja (in takSna po navadi predsedniSka je), veC osebja potrebuje. Na vrhu
organizacijske sheme so manager kampanje i kljuéni politicni svetovalci, Ki so najeti in
zagotavljajo tehnologije, podporo in strategije. Trije najpomembnejsi svetovalci so medijski
svetovalec, zadolzen za kandidatove radijske in televizijske oglase, raziskovalec javnega
mnenja in nadzornik za zbiranje sredstev preko emaila. Poleg kandidata je v kampanji
najpomembnejSa oseba finanCni manager, ki je zadolzen za pridobivanje finannih sredstev,

za kritje pla¢ svetovalcev in ostalega osebja (O'Connor in Sabato 1996, 439).

Organizacija ima notranji in zunanji del. Navznoter jo sestavljajo svetovalci in strategi, torej
ljudje, ki nacrtujejo strategijo, koordinirajo delo in vodijo celotno kampanjo. Navzven pa jo
sestavljajo njeni aktivisti, prostovoljci. Pravilo je, da bolj kot je velika, urbana in heterogena
drzava, pomembnejSo vlogo v kampanji igrajo mediji (Denton in Woodward 1998, 128-129;
Ferfila in Kos 2002, 200).

Kljuéno pri sami organizaciji je priti v stk z volivci. Tu igrajo pomembno viogo prostovoljci,
ki volivce nagovarjajo osebno od vrat do vrat in preko telefona, s t. i. telefonskimi bankami,
kjer volivce nagovarjajo z vnaprej pripravljenim besedilom (O'Connor in Sabato 1996, 439 in
Christensen in Hogen-Esch 2006, 223).
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Danes so na mesto prostovoljcev stopili profesionalci, tako da kampanja ni ve¢ samo hobi,
ampak resen poklic. V ZDA sta menedzment kampanj in opravljanje raznih storitev v sklopu
le-te postalo prava industrija. Politicni svetovalci so navzoCi na vseh stopnjah. Vzdrzujejo
tesne vezi s kandidatom in oblikujejo lokalne wolilne strategije iz swvojih pisarn. Nujni
udelezenci politicnih kampanj so torej svetovalci za kampanje, raziskovalci javnega mnenja,
televizijski producenti in direktorji, nabiralci denarja za kampanjo, pisci govorov in
marketinsko osebje (Ferfila in Kos 2002, 187, 189).

3.2.2.2 Financiranje

Poleg organizacije so pomemben element vsake kampanje tudi finance, ki predstavijajo
glavno Zivljenjsko silo politike (Denton in Woodward 1998, 129). Denar je torej tisti, ki
narekuje velikost volilnih stabov, volinih sporocil in voline tehnologije (Ferfila in Kos 2002,
188).

Ve¢ avtorjev meni, da ve¢ financnih sredstev, vloZenih v volino kampanjo, pozitivno vpliva
na volini rezultat kandidata. Ve¢ vloZenih finan¢nih sredstev naj bi namre¢ povecalo moznost
predstavitve v javnosti in prepoznavnosti kandidata med wolivci (Krasovec 2005, 26). Stroski
kampanj so se namre¢ drastiéno povecali celo do te mere, da so kandidati z omejenimi

sredstvi resno prikrajSani v volilnem procesu (Hetherington in Keefe 2007, 115, 118).

Predsedniske kampanje imajo med osebjem skupino, ki je zadolzena samo za zbiranje
denarja. Ti strokovnjaki se zanaSajo na 5 glavnih virov, ki financirajo kampanjo (O'Connor in
Sabato 1996, 447) :

- prispevki posameznikov,

- prispevki odbora za politicno dejavnost (PAC),

- prispevki politicnih strank,

- prispevki kandidata samega in

- prispevki iz javnih skladov (donacije iz splosnih davénih prihodkov).

Za predsedniSke kandidate veljajo stroga pravila pri zbiranju sredstev za njihovo kampanjo
(Burton in Shea 2010, 143). Da bi namre¢ preprecili, je kongres leta 1971 sprejel Zvezni
zakon o wolilni kampanji (Federal Election Campaign Act), ki dolo¢a omejitve prispevkov in
porabe ter pravila zbiranja oziroma dodeljevanja javnih sredstev za predsednisko kampanjo
(Heineman in drugi 1989, 137; Hershey 2007, 231).
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Zvezni zakon o volilni kampanji vsebuje naslednje dolocbe (Heineman in drugi 1989, 138):

- Financna porocila, ki jih morajo predlozti vsi kandidati in odbori in v katerih morajo
podrobno navesti izvor in porabo finan¢nih sredstev.

- Sklad predsedniske kampanje, v Katerega po svojih Zeljah prispevajo davkoplacevalci od
dela svoje dohodnine in se razdeli med za to upraviCene predsedniSke kandidate.

- Zvezno financiranje predsedniskih kampanj omogoca kandidatu 50 % sredstev iz sklada na
predhodnih volitvah in 100 % sredstev iz sklada na splo$nih volitvah. V zameno za to mora
kandidat svojo finanéno porabo to¢no omejiti na pravno dolo¢en znesek. Tisti kandidati, ki se
takemu financiranju odpovedo, lahko v svoji kampanji porabijo neomejen znesek.

- Ustanovitev zvezne volilne komisije, katere naloga je nadzorovati kandidate, da opravijo vse
zahteve.

- Odobritev oblikovanja odbora za politicno dejavnost, ki omogocajo koorporacijam in
zdruzenjem, da svoja financna sredstva namenijo svojemu predsedniSkemu kandidatu za

njegovo kampanjo.

3.2.2.3 Podoba predsedniskega kandidata

Poleg z ustavo doloCenih kvalifikacij, ki jih mora imeti vsak predsedniSki kandidat, so zelo
pomembne tudi doloene politicne izkuSnje, brez katerih je mesto predsednika drzave skoraj
nedosegljivo (Grant 2005, 210-211).

Kandidatova podoba (imidz) je ve¢ kakor zgolj javna predstava o kandidatu in ve¢ kakor
odsev njegovih politicnih filozofskih stalis¢. Nanasa se na kandidatovo osebnost, uspeSnost
pri delu, obleko, znacaj in Zzvljenjski slog (Denton in Woodward 1998, 132; Ferfila in Kos
2002, 201).

PredsedniSki kandidat je skoraj vedno belec moSkega spola. Te karakteristike je imelo kar 44
od 45 dosedanjih ameriskih predsednikov (izjema je bil le predsednik Obama). Navadno je
kandidat srednjih let (od srednjihn do poznih 40-ih ali 50-ih). Ta leta namre¢ predstavljajo
zrelega in odgovornega kandidata. Premladi kandidati naj bi bili neizkusSeni, starej$i pa naj bi
tezje zdrzali obremenitve, Ki jih prinese mesto predsednika (Grant 2005, 211).
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Kandidat mora biti mentalno in fizicno mocen. Zelo pomemben dejavnik je tudi njegova

druzina, ki ne samo da mu zagotovi ustaljeno druzinsko sliko, nudi mu tudi pomocC pri sami

kampanji (Grant 2005, 211).

Predsedniski kandidat je po navadi politk s precej$njimi praktiénimi vladnimi izkuSnjami.
Navadno prihajajo iz vrst guvernerjev in senatorjev. Ambicije zasesti mesto Sefa drzave imajo
tudi nekateri podpredsedniki. Obcasno kandidirajo za predsednika tudi ¢lani predstavniSkega
doma in kabineta sekretarjev. Bili so tudi kandidati z izkuSnjami na vojaskem podrocju. Eden
izmed teh je bil na primer predsednik Dwight D. Eisenhower. Nekaj kandidatov pa je

prihajalo tudi iz vplivnega in premozenjskega podjetniSkega okolja (Grant 2005, 212).

Versko ozadje kandidata ni ve¢ tako pomembno, kot je bilo v preteklosti Vecna prejSnjih
predsednikov je bila protestantov. John F. Kennedy je bil prvi katoliski predsednik, Jimmy
Carter prvi baptistini predsednik, leta 2000 pa je bil kandidat za predsednika zd Joseph
Liberman, ki bi lahko postal prvi zidovski predsednik (Grant 2005, 212).

Vsak predsedniski kandidat mora na poti do Bele hiSe osvojiti dve pomembni tekmi: najprej
nominacijo ene od obeh najvecjih strank in potem Se zmagati na splosnih volitvah. Gre za
naporno in dolgo borbo, ki zahteva veliko energije in financ, kar je vCasih preve¢ tudi za
najbolj predane in ambiciozne politike. Tu kandidati preizkusijo svojo vzdrZljivost, Zivce in
zvestobo svoje druzine, medtem ko potujejo po celotni drzavi in se predstavljajo ljudem. V
preteklin letih se je prav zaradi teh razlogov veliko kvalificiranin potencialnih kandidatov
odlo¢ilo, da ne kandidira za predsednika drzave (Grant 2005, 213).

Vecina predsedniSkih kandidatov je v javnem zivljenju in na oceh javnosti Ze vec let, tako da
si ne morejo ustvariti povsem nove podobe o sebi Oblikovati morajo taksno podobo, ki bo
primerna tako za predsedniSko kandidaturo kot tudi njihovo javno preteklost (Denton in
Woodward 1998, 132).

Kandidatovo podobo, $e posebej njegov karakter, oblikujejo ali vsaj nadzirajo placani mediji,
novice, organizirani dogodki v sklopu kampanje, govori in razprave (Denton in Woodward
1998, 133).
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3.2.2.4 Nacrt oziroma strategija volilne kampanje

Najpomembnejsi element voline kampanje je strategija. Gre za okvir, s katerim se kandidata,
ljudi in finance, ki so na voljo, izkoristi ¢im bolj efektivno (Christensen in Hogen-Esch 2006,
226).

S strategijo se predstavi kandidata in razporedi sredstva, da se ¢im bolj izpostavi prednosti

kandidata in ¢im manj njegove slabosti (Denton in Woodward 1998, 105).

Grey (v Burton in Shea 2010, 25) navaja, da nacrt kampanje prinasa red iz tega kaosa, ki ga

imenujemo demokrati¢ni proces.

Nacért kampanje opisuje, kaj je treba storiti kdaj mora biti narejeno, kdo naj bi to pocel in
kako bo delo konc¢ano (Baudry and Scheaffer v Burton in Shea 2010, 25).

Dobri nacrti razdelijo odgovornosti, povezejo delo in po korakih predstavijo nacrt volinega
ciklusa (Burton in Shea 2010, 25).

Pri oblikovanju strategije se mora upostevati ve¢ pomembnih spremenljivk: naravo okrozja in
njegovih volivcev, sistem glasovanja in volilni sistem, tip urada, za katerega se kandidira,
kandidatove kot tudi nasprotnikove ve$¢ine in njegovo ozadje, razpolozZljivost denarja in
drugih virov, strankarsko organiziranost in druge organizirane skupine v volilni enoti. Ko so
prepoznane vse prednosti in slabosti kampanje, se dolo¢i, kako bosta porabljena omejen Cas in

denar (Hershey 2007, 201).

Temeljni elementi nacrta kampanje so: 1. temeljne informacije (znaCinosti okrozja,
demografski profil, prej$nji volilni rezultati znacilnosti in sposobnosti kandidata in raziskava
opozcije); 2. znaCinosti obCinstva (povzetki kljuénih tem kampanje, nacrt in urnik
javnomnenjskih raziskav, interesi volivcev); 3. strategija in taktika (teme kampanje, celoten
Casovni okvir, urnik placanih mediskih stikov z volivci, medijske aktivnosti kandidata ali
politicne stranke, aktivnosti kandidata); 4. viri in osebje (finan¢na sredstva, nacrt in urnik
zbiranja denarja, razpoloZljivo osebje, organizacijske zahteve) (Shea v Ferfila in Kos 2002,
190-191).

Nacrt kampanje je torej urnik dela, ki razdeli naloge med udelezence (Ferfila in Kos 2002,
191).
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Faucheux (v Denton in Woodward 1998, 106) pravi, da vsaka kampanja potrebuje Stiri
strategije:

- strategija zaporedja sporocil, ki opredeli vrstni red predstavitve argumentov volivcem,

- Casovna in intenzivnostna strategija, ki doloca, kdaj in s kaksnim tempom deluje kandidat,

- Strategja mobilizacije in prepricevanja, ki je usmerjena na volivéeve preference in namenja
sredstva volilnim skupinam, naklonjenim kandidatu,

- strategija priloznosti, ki i¢e nacine, S katerimi bi izkoristili situacijske dogodke ali ovire.

Glede na Shea morajo biti volina sporocila usklajena, povezana in koordinirana. Strategije
morajo biti kompatibilne s kandidatom in podajo odgovore na naslednjih pet vpraSanj, ki so
zapletena in ve¢dimenzionalna (v Denton in Woodward 1998, 106):

- Katera je cilina skupina volivcev?

- Kaj je volilno sporocilo?

- Kaksna sredstva so potrebna za doseganje ciljne skupine?

- Kdaj bo ciljna skupina dosezena?

- Kako ciljno skupino doseci?

3.2.2.5 Mediji

Glavna izziva modernin kampanj sta komunikacija preko medijev in zbiranje denarja, ki je
potrebno, da kandidati ostanejo v tekmi za predsedniSki stoléek (O'Connor in Sabato 1996,
443).

Predsedniske kampanje so v bistvu kampanje mnozicnih medijev. Mediji, v vseh svojih
oblikah, so glavno sredstvo predsedni§kih kampanj. Mnozicni mediji so povzrodili
kvantitativne in kvalitativne spremembe pri predsedniskih volitvah. Dnevne novice, pokritost
kampanje, razprave, politini oglasi in psevdo-dogodki proizvedejo vec sporocil kampanje kot
kdajkoli prej. Medijsko porocanje lahko predsedniS$kega kandidata zlomi ali pa dvigne do
zmage na volitvah (Denton in Woodward 1998, 133-134).

Najvecje spremembe pri volinih kampanjah v modernih predsedniSkih volitvah so nastale na
podro¢ju uporabe televiziie. Danes je namre¢ to glavni vir, preko katerega AmeriCani izvedo
vse politicne informacije. Kandidati se tako trudijo pridobiti ¢im vecjo pokritost novic, velik

del svojega celotnega proracuna pa porabijo za televizijsko oglasevanje (Grant 2005, 226).
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Uspesni svetovalci kampanje zgradijo pozitivno podobo kandidata in negativno njegovega
nasprotnika. Uredniki in novinarji izberejo novice, vprasanja in zadeve, ki so vredni
pozornosti gledalcev. Pomemben element kampanje so tudi kandidatovi govori, ki jim jih
piSejo pisci govorov. Le-ti so kratki (30-sekundni) in znajo pritegniti pozornost poslusalcev

oziroma gledalcev, ki spremljajo novice preko televizijskih programov (Bowles 1998, 80).

Kandidati in njihovi svetovalci ne morejo kontrolirati medijev, lahko pa manipulirajo, kaj se
bo o njih porocalo (O'Connor in Sabato 1996, 443).

Kar volivei dejansko vidijo in sli$ijo o kandidatu, doloc¢ajo placani mediji (kot npr. televizijski
oglasi), ki spremljajo kampanjo in svobodne medije (Casopis in televizisko porocanje).
Placano oglaSevanje je popoloma pod kontrolo kampanje, medtem ko je tisk popolnoma
neodvisen. Televizijsko oglaSevanje ima veC pristopov: pozitivne oglase, negativne oglase in
kontrastne oglase. Poztivni oglasi poudarjajo kandidatove kvalifikacije, druzino in njegova
stali§¢a brez neposrednega sklicevanja na nasprotnika. Z negativnimi oglasi kandidat napade
nasprotnikov politiéni program in njegov Kkarakter. Kontrastni oglasi pa so oglasi, Ki
primerjajo dosezke kandidatov s favoriziranjem tistega, ki je oglas sponzoriral (O'Connor in
Sabato 1996, 440-441).

V sklopu predsedniskih kampanj so zelo popularne televizijske debate kandidatov. Gre za
forume, na Katerih se kandidati sooCijo na razpravi o njihovih politicnih programih, dosezkih
in karakterjih. Te debate so medijska ekstravaganca, hibrid svobodnih in placanih medijev.
Vecina kandidatovega dialoga (vkljucno s Salami) je wvnaprej nacrtovanega in naucenega

(O'Connor in Sabato 1996, 443).

Mediji (Casopisi, radio, televizija) Se vedno igrajo izredno pomembno vlogo v danasnjih
modernin kampanjah (Burton in Shea 2010, 190). Od leta 2000 igra pomembno viogo pri
predsedniski kampanji tudi internet. Kandidati ga uporabljajo za zagotavljanje informacij o
njihovih politiénih  programih, dogodkih, ki jih organizirajo v sklopu svojih kampanyj,
objavljajo svoje fotografije, podatke o sebi ter zbirajo denar za svojo kampanjo (Grant 2005,
228).
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3.2.2.6 Javno mnenje

Znacilnost predsedniskih kampanj je izvajanje anket javnega mnenja, katerin rezultati se
objavljajo in pomagajo oblikovati kampanjo (Grant 2005, 230).

Javnomnenjske raziskave se uporabljajo v vseh fazah kampanje. Raziskovalci javnega mnenja
zbirajo podatke, predlagajo strategije, nadzirajo status kampanje in vrednotijo komunikacijske
taktike. Javnomnenjske raziskave se najpogosteje osredotocajo na tri glavne spremenljivke:

kandidata, javnost in specificne zadeve ali teme (Denton in Woodward 1998, 113).

Primerjalne javnomnenjske raziskave se izvajajo ze zelo zgodaj v procesu kampanje. Z njimi
kandidati in njihova ekipa dobijo izhodis¢ne informacije 0 kandidatu in njihovem polozaju
med wvolivci. Te jim pomagajo pri sestavi kampanjske strategije (Denton in Woodward 1998,
114).

S tehnologijo se je povecal tip, pogostost in prefinjenost javnomnenjskin raziskav. Z vidika
kampanj javnomnenjske raziskave zagotavljajo prepotrebne informacije o volivcih: kdo so, o
¢em in kako razmiSljajo. Poleg teh informacij nudijo tudi povratne informacije, ki kandidatu
in njegovi ekipi omogocajo prilagoditve ter izboljSave kampanjskih sporocil (Denton in
Woodward 1998, 130).

Javnomnenjske raziskave vplivajo na pokritost kandidata, njegov termin na radijskin postajah

in televiziji, kateri novinar bo porocal o njem in na sam prikaz njegove kampanje (Ratzan v

Denton in Woodward 1998, 131).

Rezultati javnomnenjskih raziskav so v veCini drzav postali manj zanesljivi, zaradi Cesar je
tezZko napovedati koncne predvoline rezultate. Poleg tega prihaja do pomislekov, kako

zanesljiivi sploh so ti rezultati saj danes drzavljani zelo redko zaupajo Svoje pravo mnenje
(Grant 2005, 230).

3.2.3 Negativna kampanja
V primeru, ko kandidat na javnomnenjskih raziskavah zaostaja za tekmeci, je eden

najzanesljivejSih nacinov, da si opomore, da »uporabi negativno kampanjo« in napade svojega
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nasprotnika. To pocetje je v zadnjih letih postalo osnova veéine politicnih kampanj. V dobi
interneta se negativne kampanje S$irijo velko hitreje in SirSe. Negativni oglasi so tudi
zanimivej$i za politiéne reportaze, ki Sirfjo sporoCilo kampanje Se med ve¢ ljudi (Hershey
2007, 207).

Priljubljenost negativnega oglaSevanja izhaja iz dejstva, da ima poztivno oglasevanje manjsi
uinek med volivci, da negativno oglasevanje vzbudi in ohrani interes volivcev veliko lazje
kot pozitivno ter da negativni napadi postavijo nasprotnika v slabsi polozaj (Bowles 1998,
81).

Pri negativni kampanji gre za oglasevanje, ki se raje osredotoca na domnevne slabosti

nasprotnika, kot pa na pozitivne lastnosti kandidata (McNair 2011, 96).

27



4 PREDSEDNISKE VOLITVE 2016

Sam proces izvolitve predsednika ZDA traja skoraj celo leto. Februarja 2016 so v drzavah
ZDA potekale primarne volitve, na katerih so demokrati in republikanci izbrali uradnega
predsedniskega kandidata. Na konvencijah obeh veéjih strank v mesecu juliju istega leta pa so

uradno predsedniska kandidata potrdili.

Ocitna zmagovalca primarnih predsedniSkih volitev v letu 2016 sta bila demokratka Hillary
Clinton in republikanec Donald Trump (BBC 2016a). Hillary Clinton je bila uradno
nominirana 26. julija 2016 na demokratski konvenciji v Philadelphiji, medtem ko je Donald
Trump sprejel republikansko nominacijo 22. julija 2016 na republikanski konvenciji v
Clevelandu (The New York Times 2016b; Election central 2017a; Election central 2017b).

Oba kandidata sta bila najbolj nepriljubljena kandidata v sodobni ameriSki zgodovini (BBC
2016a).

4.1 PREDSTAVITEV KANDIDATOV

Hillary Clinton

Hillary Clinton je prva zenska v ameriSki zgodovini, ki jo je ena izmed obeh ve¢jih strank
nominirala za predsedniSko kandidatko. Je nekdanja drZzavna sekretarka Obamove
administracije (2009-2013), senatorka New Yorka (2001-2009), prva dama Zdruzenih drzav
Amerike (1993-2001), prva dama Arkansasa, odvetnica in profesorica prava ter aktivistka in
prostovoljka.

Rodila se je leta 1947 v Chicagu, kjer je tudi odrai¢ala. Ze zelo zgodaj je ugotovila, da je
njena strast in Zivljenjsko delo socialna pravicnost. Po srednji Soli je nadaljevala s kolidzem
Wellesley, kjer je bila ugledna voditeljica Studentov. Kolidzu je sledil Yale, kjer je spoznala
bodofega moza Billa Clintona. Po konanem S$tudiju prava na Yalu je velik del svojega
zivljenja posvetila boju za druge, Se posebej otrok in druzin. Leta 1975 se je poroc€ila z Billom
Clintonom, s katerim imata héer Chelsea. Kot prva dama (1993-2001) je vztrajno vodila boj
za reformo ameriSkega zdravstvenega sistema, ki bi vsem druzinam omogocil dostop do

oskrbe po njim dostopnih cenah. Leta 2000 je bila izvoljena v senat in je bila hkrati senatorka

28



ter prva dama dvajset dni. Leta 2008 je prvi¢ kandidirala za predsednico ZDA, vendar jo je Ze
na primarnih volitvah premagal Barack Obama, ki jo je kasneje povabil v svojo administracijo
kot drzavno sekretarko. Bila je tretja zenska v zgodovini ZDA, ki je sluzila kot drzavna
sekretarka. Je mocna zagovornica Clovekovih pravic, svobodne rabe interneta ter pravic in
priloznosti za zenske in dekleta, zagovornica istospolnih in mladih po vsem svetu (Scanlon
2015; Hillary Clinton 2017b; CNN 2017b).

Hillary Clinton je za svojega podpredsednika izbrala Tima Kaina, senatorja iz Virginije. Je
eden izmed samo 30 ljudi v ameriski zgodovini, ki je sluzl kot Zupan, guverner in senator
ZDA. V senatu, v katerega je bil izvoljen leta 2012, sodeluje pri oborozenih silah, proracunu,
zunanjih odnosih in odboru za zdravje, izobrazevanje, delo in pokojnine (Tim Kaine 2017).
Clintonova je Kaina za svojega podpredsednika izbrala zaradi njegovih izkuSenj z izvrSilno in
zakonodajno vejo oblasti, zaradi mocCnega katolisSkega verskega ozadja ter SpanS¢ine, ki jo
govori tekoCe. Poleg tega ve, kako ravnati z mediji, temeljitimi preiskavami in napadi, ki jih

prinese tako pomemben polozaj. Sredi kaosa zna biti zelo umirjen Clovek (Cillizza 2016).

Donald Trump

Donald Trump se je rodil leta 1946 v New Yorku, kjer je tudi odrascal. Po konCanem Studiju
na Soli za finance Wharton je sledil ocetovim stopinjam kot nepremicninski investitor. Ko se
je Trump razvil iz nepremiCninskega mvestitorja v resniCno televizijsko zvezdo, je svoje ime
spremenil v blagovno znamko. Njegovi izdelki tako vkljucujejo druzabne igre, zrezke,
kolonjsko, vodko, pohistvo in moska oblacila. Ime Trump je smonim za najbolj prestizne
stavbe na Manhattnu. Trump je tudi izurjen pisatelj, saj je avtor ve¢ kot Stirinajst uspesnic.
Njegova prva knjiga Art of deal poleg tega, da je bila knjiga leta, velja tudi za poslovno
klasiko. Zadnjih 12 let je porocen z Melanio, s katero imata sina Barrona. Poleg njega ima
Trump iz prejSnjih zakonov Se §tiri odrasle otroke in osem vnukov.

Donald Trump je prvi izvoljeni predsednik ZDA, ki ni nikoli imel kateregakoli polozaja v
politiki niti vojaskega ¢ina. V boj za predsednika je torej vstopil brez politiénih izkuSenj

(CNN 2017a; White House 2017a).

Donald Trump je za svojega podpredsednika izbral Mika Penca, guvernerja Indiane. V
politiko je wvstopil kot predstavnik ZDA za Indiano leta 2001. V kongresu je odsluzl Sest
mandatov. Leta 2013 je postal guverner Idiane. Trump je Penca za svojega podpredsednika
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izbral zaradi umirjenosti in slovesa med Kkonservativci, s cimer naj bi pomagal poenotiti
republikansko stranko in na svojo stran pridobiti skeptitne republikance. Poleg tega je
discipliniran politik in uspesen v zbiranju denarja (RTV SLO 2016; CNN politics 2017a).

Ostali kandidati

Za mesto predsednika drzave je tekmovalo Se 7 kandidatov, ki so prihajali iz vrst manjSih
strank in moznosti za uspeh niso imeli. Ti kandidati so bili (Russell 2016):

- Gary Johnson (Libertarian Party),

- Jill Stein (Green Party),

- Darrell Castle (Constitution Party),

- Farley Anderson (Independent American Party),

- Gloria La Riva (Party for Socialism and Liberation),

- Alyson Kennedy (Socialist Workers Party),

- James Hedges (Prohibition Party).

4.2 PREDVOLILNO DOGAJANJE — TELEVIZIJSKE RAZPRAVE

Ze od leta 1976 so televizijske razprave redni del volilnih kampanj. Njihov prenos poteka v
najbolj gledanem televizijskem terminu (prime time). Razpravo lahko gleda tudi milijon
potencialnih volivcev (Ansolabehere in drugi 1993, 178).

Televizijske razprave imajo dolocen vpliv na volivce:

- izbolj$ajo lahko kandidatovo podobo.

-dajo lahko vi§je ravni mnformacy. Gledalci lahko izvedo veliko ve¢ o kandidath in tako
dobijo jasnejSo predstavo o razlikah med njimi.

- spodbudijo politicno razpravo. Televizijske razprave zmanjSajo verzeli v znanju med najbolj

in najmanj obves¢enimi drzavljani (Heineman in drugi 1989, 140-141).

Pomembno vlogo pri predsedniskih in podpredsedniskih razpravah ima Komisija za
predsedniske razprave (Commission on Presidential Debates). Ustanovljena je bila leta 1987
z namenom, da z razpravami kot stalnim delom vsakih splo$nih volitev zagotovijo najboljSe

mozne informacije gledalcem in posluisalcem. Njen glavni namen je sponzorirati in
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producirati tako predsedniske kot podpredsedniSke razprave ter izvajati raziskovalne in

izobrazevalne dejavnosti v zvezi z njimi (Commission on presidential debates 2017Db).

Pred splo$nimi predsedniSkimi volitvami je Komisija za predsedniSke razprave organizirala tri
predsedniske razprave med Hillary Clinton in Donaldom Trumpom ter eno podpredsednisko

razpravo med Timom Kaineom in Mikeom Pencem.

e Prva predsedniska razprava je bila 26. septembra 2016 na univerzi Hofstra v Hempsteadu v
New Yorku. Razpravo je vodil Lester Holt, voditelj vecernih poroc¢il na NBC. 90-minutna
razprava je bila razdeljena na Sest segmentov, vsak je bil dolg 15 minut. Razprava je
zajemala tri tematska podrocja: doseganje blaginje, prihodnost in varnost Amerike (Blake
2016a).

e Prva in edina podpredsedniska razprava je bila 4. oktobra 2016 na univerzi Longwood v
Farmvillu v Virginiji. Razpravo je vodila Elaine Quijano, voditeljica na CBSN in dopisnica
poro¢il CBS. 90-minutna razprava je bila razdeljena na devet segmentov, ki so zajemali

domaca in zunanje politiéna vpraSanja (White 2016).

e Druga predsedniSka razprava je bila 9. oktobra 2016 na univerzi Washington v St. Louisu v
Missouriju. Razpravo sta vodila Martha Raddatz, dopisnica in voditeljica na ABC in
Anderson Cooper, voditelj na CNN. 90-minutna razprava je potekala kot mestno sreCanje,
na katerem so polovico vprasan; kandidatoma zastavili prisotni drzavljani, drugo polovico
VpraSanj pa sta jima zastavila voditelja razprave glede na teme SirSega javnega interesa,
izrazenega na druzabnih omrezjih (The New York Times 2016a; Commission on
presidential debates 2017a).

e Tretja in zadnja predsedniSka razprava je potekala 19. oktobra 2016 na univerzi Nevada-
Las Vegas v Las Vegasu v Nevadi. Razpravo je vodil Chris Wallace, voditelj na Fox
News. 90-minutna razprava je bila razdeljena na Sest segmentov, vsak je bil dolg 15 minut.
Glavne teme razprave so bile: dolg in pravice, priseljevanje, gospodarstvo, vrhovno

sodisCe, tuja zariSCa ter primernost kandidata za predsednika (Blake 2016b; Watkins 2016).
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4.3 REZULTATI

AmeriSki drzavljani so 8. novembra 2016 izvolili republikanskega predsednika Donalda
Trumpa, ki je postal 45. predsednik Amerike. Ameriski podpredsednik je postal Mike Pence.

Kljub javnomnenjskim raziskavam, ki so demokratski kandidatki Hillary Clinton pripisovale
zmago (Real Clear Politics 2016), ji le-ta na veliko presenecenje veCine AmeriCanov in tudi
sveta ni uspela. Po uradni razglasitvi prvih rezultatov je postalo jasno, da sta zmagala Donald
Trump in njegov podpredsedniSski kandidat Mike Pence. Naslednje jutro zjutraj mu je Hillary
Clinton s telefonskim klicem Cestitala za zmago in tako priznala svoj poraz. Donalda Trumpa
je kongres uradno potrdil kot zmagovalca predsedniSkih volitev 6. januarja 2017 (Schleifer in
drugi 2017).

Donald Trump je kot 45. ameriSki predsednik v Washingtonu pred milijoni ljudi in svojo
druzino slovesno zaprisegel 20. januarja 2017 in tako tudi uradno prevzel funkcijo ter polozaj
predsednika. Slovesni zaprisegi so sledili se slovesno kosilo, parada in Stevilni plesi (Joint

congressional comittee on inaugural ceremonies 2017; USA.gov 2017b).

Na predsedniSkih volitvah 2016 je republikanec Donald Trump osvojil 306 elektorskih glasov
in 46,4 % t. i. volilnega glasu (popular vote). Demokratka Hillary Clinton pa je osvojila 232
elektorskin glasov in 48,5 % volilnega glasu (CNN politics 2017b).

Donald Trump je dobil ve¢ino na elektorskem kolegiju, kar je za republikance najvecji uspeh
v zadnjih 28 letih. Zmagal je v ve¢ kot 2600 okrozjih po vsej drzavi, kar je najve¢ po Reaganu
leta 1984. Poleg tega je osvojil ve¢ kot 62 miljonov volinega glasu, kar je tudi med
republikanskimi kandidati najve¢. S 306 elektorskimi glasovi je za republikancem Georgem
H.W. Bushem leta 1988 (White House 2017a).
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Slika 4.1: Elektorski zemljevid predsedni$kih volitev 2016

Clinton 232

306 Trum

Vir: 270 to win.

Tabela 4.1: Rezultati glasovanja glede na spol

Trump

moski (47 %)

Clinton

Ostali/ brez odgovora

zenske (53 %)

Vir: CNN politics (2017c).

41 %

7%

5%

Tabela 4.2: Rezultati glasovanja glede na starost

Trump

18-44 (44 %)

45 in starejsi (56 %)

Vir: CNN politics (2017c).

Clinton

Ostali/ brez odgovora

8 %

4%

Tabela 4.3: Rezultati glasovanja glede na raso

Trump

belci

Clinton

Ostali/ brez odgovora

druge rase (¢rnci,

latinci, Azijci)

Vir: CNN politics (2017c).

37 %

6 %

5%
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Tabela 4.4: Rezultati glasovanja glede na izobrazbo

Trump

Clinton Ostali/ brez odgovora

visoka Sola ali nizja 46 % 3%

nekaj kolidza 43 % 6 %
diplomirani 7%
magistri, doktorji 5%

Vir: CNN politics (2017c).

Tabela 4.5: Rezultati glasovanja glede na dohodek (v USD)

Trump Clinton Ostali/ brez odgovora
pod 50.000 (36 %) 6 %
50.000 in veg (64 %) 5 %

Vir: CNN politics (2017c).

Tabela 4.6: Rezultati glasovanja glede na pripadnost stranki

Trump Clinton Ostali/ brez odgovora
demokrati (36 %) 3%
republikanci (33 %) 4%
neodvisni (31 %) 12 %

Vir: CNN politics (2017c).

Povzetek rezultatov

Kot je razvidno iz tabel, so za Trumpa v vecji meri glasovali beli moski nad 45 let, medtem
ko so za Clintonovo v veéji meri glasovale zenske pod 45. letom. Temu rezultatu je botrovalo
nespoStovanje do zensk, ki ga je Trump redno izkazoval. Za Clintonovo je glasovalo tudi
precej ve¢ ljudi drugih ras (Ernci, latinci in Azijci). Teh je bilo kar 74 %. Vzrok takemu

rezultatu je Trumpova negativna kampanja oziroma sovrazna nastrojenost proti njim.

Iz rezultatov je tudi razvidno, da so za Trumpa glasovali ljudje z nizjo izobrazbo, medtem ko

so za Clintonovo glasovali bolj izobraZeni ljudje.
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Ker naj bi Trump zagovarjal politiko, ki bi bila ugodnejsa bogatejsi populaciji, ni
presenetljiivo, da je zanj glasovalo ve¢ ljudi z viSjimi prihodki. Za Clintonovo je glasovalo vec

tistih, ki imajo nizje prihodke.
Kot je razvidno v tabeli 4.6 so bili republikanci zvesti Trumpu, demokrati pa Clintonovi. Za

oba je glasovali skoraj 90 % njunih pripadnikov. Neodvisni, ki ne pripadajo nobeni od dveh

ve¢jih strank in so kolebali med enim in drugim, so se v vec¢ji meri odlocili za Trumpa.

35



5 VOLILNI KAMPANJI HILLARY CLINTON IN DONALDA TRUMPA

5.1 VOLILNA KAMPANJA HILLARY CLINTON

Organizacija

V kampanji Hillary Clinton je sodelovalo kar nekaj klju¢nih ¢lanov osebja, ki so skrbeli, da je
kampanja potekala kar se da gladko in brez tezav. Osebje in svetovalci njene kampanje so
meSanica njenin dolgoletnih svetovalcev in tudi novih sodelavcev, ki so sodelovali ze pri

kampanji Baraca Obame. Kar nekaj njenega osebja je sodelovalo ze v administraciji njenega
moza Bila Clintona (Glueck 2015; Koukoulas 2016; Ballotpedia 2017b).

Tabela 5.1: Kljuéno osebje pri predsedni$ki kampanji Hillary Clinton

Posameznik Vloga pri kampaniji

Vodstvo in strategija

Robby Mook Vodja kampanje

Joel Benenson Glavni strateg in raziskovalec javnega mnenja

Amanda Renteria Politi¢na direktorica

John Podesta Predsedujo¢i kampanje

Huma Abedin Podpredsednica kampanje

Komunikacija

Jennifer Palmieri Direktorica komunikacij

Jim Margolis Medijski svetovalec
Politika in ozaveSc¢anje
Jake Sullivan Vi§ji politicni svetovalec

Marlon Marshall

Direktor drzavnih kampanj in politiénega udejstvovanja

Maya Harris

Vi§ja politicna svetovalka

LaDavia Drane

Tesna kongresna sodelavka

Vir: Ballotpedia (2017b).

Poleg 7ze omenjenega osebja je v kampanji sodelovalo tudi 12 drzavnih direktorjev, ki so
prihajali iz naslednjih drzav: Colorado, Florida, lowa, Michigan, Minnesota, Nevada, New

Hampshire, North Carolina, Ohio, Pennsylvania, Virginia in Wisconsin (Ballotpedia 2017b).
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Sodelovalo je se vsaj 9 pomembnih vidnih clanov. To so bili svetovalci, pomocniki pri
raziskavah javnega mmnenja, administrativni usluzbenci, finan¢ni direktor kampanje, glavni

financni uradnik in visji medijski svetovalec (Glueck 2015; Ballotpedia 2017b).

Financiranje

Hillary Clinton je za svojo predsedniSko kampanjo zbrala skupaj 563.754.017 USD. Najvec je
Zbrala preko individualnih prispevkov, in sicer kar 399.669.230 USD. Ostalih 164.084.787
USD so prispevali PAC (Odbor za politicno udejstvovanje; 1.783.251 USD), stranka (20.039
USD), kandidatka sama (1.450.335 USD), 160.831.162 USD pa je priSlo iz drugh virov
(Federal election commission 2017a; Federal election commission 2017b).

Najve¢ denarja je Hillary Clinton dobila od ljudi, ki so za njeno kampanjo prispevali 200 in
manj dolarjev. Na tak nacin je zbrala kar 316.663.376 USD, kar je 56 % vseh prispevkov

njene kampanje (Federal election commission 2017a).

Podoba predsedniS§kega kandidata

Po koncu mozevega predsedovanja je Hillary Clinton weliko svojega dela namenila
preoblikovanju sebe. Prizadevala si je izbrisati vse negativnosti, nastale Se v njenih Casih v
Beli hiSi. Na vsakem koraku je poskusala dokazati svojim kolegom v senatu, volivcem v New
Yorku ter tudi volivcem po vsej drzavi da je pametna, delovna, ljubezniva, dostopna in

razumna zenska srednjezahodnih korenin in vrednot (Baer 2007).

Odnos Hillary Clinton z mediji ni bil nikoli najbolj$i, saj so jo velikokrat kritizirali in napadali
z morilko, prevarantko, preracunljivo zeno in disfunkcionalno voditeljico. Po drugi strani pa
so jo tudi hvalili kot feministiéno ikono, bistroumno drzavnico, predano mater in premiSlieno
oblikovalko politike. Vsi ti karakterji — dobri in slabi, Zaljivi in osladni, bistroumni in naivni —
so zaznamovali njenega cetrt stoletia v sredi§¢u nacionalne pozornosti (Politico magazine
2014).

Ze od zadetka kariere je Hillary Clinton v javnosti znana kot neodvisna in ambiciozna Zenska.
In prav zaradi teh lastnosti so ji veCkrat ocCitali da je premalo Zenstvena in da ji primanjkuje

gospodinjskih spretnosti. Kritizirali so jo zaradi hlatnega kostima, las, njenega videza, njenih
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zivljenjskih izbir, pod drobnogledom pa je bilo tudi vse njene pretekle izjave v javnosti.
Zaradi vseh teh kritik je upraviceno postala z mediji zelo previdna in zanje nedostopna.
Vecina ji je ocitala, da se je medijem med predsedniSkimi volitvami izogibala, ker jih sovraz,

v resnici pa naj ji mediji ne bi predstavijali prioritete. (Jamieson in Gabbatt 2016).

Naért oziroma strategija in mediji

Ze od samega zatetka njene kampanje je bil del Sire strategije le-te Clintonovo priblizati
svojim wolivcem. To so naredili tako, da so preplavili internet in televiziiske spote z
nepricakovanimi, manj znanimi Slikami kandidatke, zbranih iz starih druzinskih albumov. Z
nostalgicnimi  slikami so jo Zeleli predstaviti kot povpre¢no osebo in nevtralizirati njeno
negativno podobo nezanesljive politicne ‘insiderke’, ki vodi kampanjo v bogati Zenski
uniformi, hlaénem kostimu drznih barv in blond frizuri v obliki ¢elade (Karni 2015).

Svojo predsedni§ko kampanjo je zacela s sloganom »Four fights for Americal«. Na njenih
plakatih je bil slogan »Fighting for us?«. Na spletu je bil njen slogan popolhoma drugaden,
predstavijen s hashtagom #ImWithHer3. Njen zadnji slogan, ki so ga izoblikovali med njeno
kampanjo pa je bil »Stronger together«. Slogana prvih dveh t. i. borb se nista spreminjala,
druga dva sta se. Ti slogani so bili 1. »Building the economy of tomorrow®« 2.
»Strengthening our families®«; 3. sprva je bil »Fixing our dysfunctional political system?«,
kasneje »Defending America and our core values®«; 4. sprva »Protecting our country from

threats®«, kasneje »Revitalizing our democracy!%« (Linskey 2016).

Uradni logotip Hillary for America, je prikazan na sliki 5.1.

1 Stiri borbe za Ameriko.

2 Boj za nas.

8 Jaz sem z njo.

4 Skupaj smo mocnejsi.

5 Gradimo gospodarstvo za jutri.

6 Utrdimo naSe druZine.

7 Uredimo na$ disfunkcionalen politi¢ni sistem.
8 Obramba Amerike in nasih temeljnih vrednot.
9 Varovanje nase drzave pred groznjami

10 Ponovno ozivimo naso demokracijo.
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Slikjaa 5.1: Logotip kampanje Hillary Clinton

America
hillaryclinton.com

Vir: Kane (2015).

Kampanja Hillary Clinton se je bolj kot na klasitne medije (Casopis, radio, televizija)
osredotoCila na digitalne. Digitalni mediji namre¢ omogocajo politikom laZjo komunikacijo z

volivei brez zanaSanja na klasicne, kar so pri njeni kampanji v celoti izkoristili (Foran 2016).

Clintonova je znana po tem, da je previdna z novinarji in da sovrazi medije, zato sta pri njeni

kampanji imela pomembno vlogo dva vecja druzbena medija, Facebook in Twitter. Ustvarili
so tudi podcast With her!!, Podcast humanizira kandidata, ki ga ve¢ina volivcev ne mara in
naj bi bil v oceh volivcev tog in robotski, za kar se je izkazala tudi Clintonova. S podcastom
so jo tako zelel predstaviti v drugi, bolj$i luci in jo tako bolj priblizati volivcev (Foran 2016).
O njej poslusalci sicer niso izvedeli ni€¢ novega, so si jo pa lahko predstavijali ve¢ kot le

karierno politicarko (Loggins 2016).

Hillary Clinton je bila v sklopu svoje predsedniSke kampanje prisotna na ve¢ druzbenih
omrezjih:

- Facebook (10.1 miljon vSeckov)

- Twitter (14.1 milijon sledilcev)

- Instagram (4.2 milijona sledilcev)

- Youtube (131.643 narocnikov)

- Pinterest (16.478 sledilcev)

- LinkedIn (705.746 sledilcev)

- Snapchat

- Medium

Imela je tudi uradno internetno stran svoje kampanje (Www.hillaryclinton.com).

11 Z njo.
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Javno mnenje

Na predsedniskih volitvah so za izvolitev kandidata pomembne ti. »swing states«. To so
drzave, v katerih so glasovi volivcev relativno enako razdeljeni med republikance in
demokrate in v katerih so kampanje predsedniskih kandidatov Se posebej agresivne (BBC
2016a).

Te drzave so leta 2016 bile: Colorado (9), Florida (29), lowa (6), Michigan (16), Nevada (6),
New Hampshire (4), North Carolina (15), Ohio (18), Pennsylvania (20), Virginia (13)
Wisconsin (10), New Mexico (5), Indiana (11) (CNN politics 2017b, Forbes 2017, Mahtesian
2016).

Na primer Kalifornija je zelo demokratska drzava, kjer naCeloma zmaga demokratski
kandidat. In prav zaradi tega se tukaj Hillary Clinton s kampanjo ni intenzivno ukvarjala.
Veliko ve¢ Casa in denarja so vlozili v kampanje v »swing states« (BBC 2016a). Da pa bi bila

Vv teh drzavah kar se da uspesna, je veliko viogo igralo tudi javno mnenje.

Tk pred predsedniSkimi volitvami je Hillary Clinton po javnomnenjskih raziskavah z malo
raziko vodila v kar devetih »swing states«: Florida, Colorado, Michigan, Nevada, New

Hampshire, North Carolina, Virginia, Winsconsin in New Mexico (Real Clear Politics 2016).

5.2 VOLILNA KAMPANJA DONALDA TRUMPA

Organizacija

Zaposlovanje klju¢nega osebja na najvi§ji ravni pri predsedniSki kampanji Donalda Trumpa je
potekalo skozi tri razlicne faze. V prvi je Trump zaposloval sodelavce z malo tradicionalnimi
izkuSnjami  pri politicnem svetovanju (Ballotpedia 2017a). Kljub obljubam, da bo zaradi
svojih politicnih neizkuSenj najel najvecje svetovne ume, Se z njegovo izbiro ekipe za zunanje
politicne zadeve mnogi politini strokovnjaki niso strinjali (Rappeport 2016). V naslednjih
dveh fazah je Trump najel Ze bolj uveljavljene svetovalce (Ballotpedia 2017a).
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Med Trumpovo kampanjo je torej kar nekajkrat prislo do reorganizacije le-te, ker je kar nekaj
njegovega kljutnega osebja odstopilo ali dobilo odpoved, njin pa so nadomestili z drugim
osebjem (Ballotpedia 2017a).

Tabela 5.2: Klju¢no osebje pri predsedniski kampanji Donalda Trumpa

Posameznik Vloga pri kampaniji

Vodstvo in strategija

Steve Bannon Izvr$ni predsedujoci kampanje

Kellyanne Conway Vodja kampanje

David Bossie Namestnik vodje kampanje

Michael Glassner Namestnik vodje kampanje

Jim Murphy Nacionalni politiéni direktor

John Mashburn Politi¢ni direktor

Alan Cobb Direktor koalicije
Komunikacija

Daniel Scavino Direktor socialnih medijev

Hope Hicks Direktorica komunikacij

Justin McConney Direktor novih medijev

Jason Miller Visji komunikacijski svetovalec

Katrina Pierson Nacionalna tiskovna predstavnica kampanje

Konvencija in delegatska strategija

Barry Bennett Strateg
Brian Jack Vodstveni direktor nacionalnih delegatov
Doug Davenport Strateg delegatov
Mike McSherry Strateg delegatov
Svetovalci
Roger Stone Neformalni svetovalec
Sam Clovis Sopredsedujoci in politiéni Svetovalec

Sarah Huckabee Sanders | Vi§ja svetovalka

Michael Biundo Viji svetovalec

Omarosa Manigault Direktorica afriSko-ameriSkega ozave$¢anja

Zunanja politika

George Papadopoulos Svetovalec za zunanjo politiko
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Joseph Keith Kellogg Svetovalec za zunanjo politiko

Joseph Schmitz Svetovalec za zunanjo politiko

Walid Phares Svetovalec za zunanjo politiko

Vir: Ballotpedia (2017a).

Poleg Z¢ omenjenega osebja je kot v kampanji Hillary Clinton tudi v Trumpovi sodelovalo se
12 drzavnih direktorjev, ki so prihajali iz naslednjih drzav: Colorado, Florida, lowa,
Michigan, Minnesota, Nevada, New Hampshire, North Carolina, Ohio, Pennsylvania, South
Carolina in Wisconsin. Pri Trumpovi kampanji so sodelovali tudi trije pravni svetovalci
(Ballotpedia 2017a).

Financiranje

Donald Trump je za svojo predsedniSko kampanjo zbral skupaj 333.127.164 USD. Precej je
zbral preko individualnih prispevkov, in sicer kar 132.233.015 USD. Ostalih 200.894.149
USD so prispevali PAC (Odbor za politicno udejstvovanje; 144.534 USD), stranka (9.303
USD), kandidat sam (66.141.714 USD), 134.598.598 USD pa je priSlo iz drugh virov

(Federal election commission 2017b; Federal election commission 2017c).
Najve¢ denarja je Donald Trump dobil od ljudi, ki so za njegovo kampanjo prispevali 200 in
manj dolarjev. Na tak na¢in je zbral 124.760.580, USD kar je 37 % vseh prispevkov njegove

kampanje (Federal election commission 2017c).

Podoba predsedniSkega kandidata

Veliko psihologov je Donalda Trumpa ozacila za narcisoida z visoko stopnjo
ekstravertnostil? in zelo nizko stopnjo prijetnostit3. Trumpova osebnost je po vseh standardih

nedvomno ekstremna in zelo redka za predsedniSkega kandidata (McAdams 2016).

V ZDA kot tudi drugod po svetu ima Trump podoben ugled — podobo arogantnega,
nastopaskega, klovnovskega mogotca, vajenega, da mu denar kupi vse. Tudi kandidaturo za

predsednika kot tudi samo kampanjo (Sajovic 2015).

12 Lastnosti ekstravertnosti: druzabnost, dominantnost, navdusenje in ob&utljivost na nagrade.
13 Lastnosti prijetnosti: toplina, skrb za druge, nesebi¢nost, so¢utje in skromn 0st.
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Trumpu prav tako ocitajo seksizem (nesramno komentiranje videza novinark) in ksenofobijo
zoper latinskoameriske priselience in muslimane (na meji z Mehiko bi postavil visok zd, iz

drzave bi izgnal vse nezakonite priseljence) (Sajovic 2015).

Naért oziroma strategija in mediji

Donald Trump i njegovi politi€ni svetovalci so se Ze na samem zaCetku kampanje odIocil,
da bo njegova delovala na podlagi zdravega razuma (Diamond 2016). Zaradi tega in
iskrenosti so ga njegovi podporniki videli kot ¢loveka, ki govori resnico in zna reSevati tezave
za razliko od tradicionalnin politikov, ki so jih pustili na cedilu (Schwartzman in Johnson
2015).

Trump je vodil precej kontroverzno kampanjo. Pod geslom »Make America Great Againt*« je
obljubljal krepitev ameriSkega gospodarstva, izgradnjo zidu na meji med Mehiko in ZDA ter

zacasno prepoved priseljevanja muslimanov (BBC 2017).

Slika 5.2: Prvi logotip kampanje Donalda Trumpa

P=
TRUMP

P ENCE

MAKE AMERICA GREAT AGAIN!

Vir: Krieg in Scott (2016).

Zaradi neodobravanj in norevanja iz prvotnega loga na socialnth omrezih, so logotip
prenovili (Drabold 2016; Krieg in Scott 2016; Reilly 2016). Prenovljen logotip, ki se je

uporabljal do konca Trumpove kampanje, je prikazan na sliki 5.3.

14 Naredimo Ameriko spet veliko.
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Slika 5.3: Prenovljen logotip kampanje Donalda Trumpa

TRUMP
ENCE

MAKE AMERICA GREAT AGAIN!
2016

Vir: Wikiwand (2017).

Trump je veCkrat poudarjal, kako sam v vecji meri financira svojo kampanjo in se ne zanaSa
na velike donatorje in posebne interese, kar je precej nenavadno za predsedniskega kandidata.
V svoji kampanji se tako ni osredotocCil na pla¢ano oglaSevanje in na velk kader, s Cimer je
prihranil precej denarja, ampak na brezpla¢nih medijih. Skoraj po svoji volji je bil sposoben
ustvariti neskoncne reportaze v prevladujocih medijih, veliko je bil prisoten tudi na druzbenih
omrezjih, vkljuéno s Twitterjem i Instagramom (Walsh 2015).

Ze od 11. septembra mediji (tisk, televizija in splet) o nobeni temi niso tako temeljito
porocali, kot so to poceli z Donaldom Trumpom in njegovo kampanjo ter mu s tem omogo¢ili
brezpla¢no reklamo. Trump je medijsko kampanjo vodil neposredno proti medijem, kar mu je
pomagalo do pozornosti, kakr$no imajo navadno TV-zvezde. Pri tem je bil ob vsaki
priloznosti do novinarjev zelo Zaljiv. Podoben vzorec je imel tudi na druzbenih omrezjih. Se
posebej pomemben kanal za pretok informaci in povezavo s privizenci je zanj predstavljal
Twitter, kjer je svoje sledilce redno »zabaval« s svojimi $alami in provokacijami. Novinarji pa
SO njegove zapise pogosto ponaredili v zgodbe in tako pomagali Trumpu, da je bil redno
prisoten v medijin (Shafer 2016).

Druzbena omrezja Donaldu Trumpu niso bila le pomemben, ampak tudi kljuen del za njegov
uspeh na volitvah. To brezplatno platformo je izkoristi bolie kot katerikoli ameriski
predsednik do sedaj (Lockhart 2016).

Donald Trump je bil v sklopu svoje predsedniSke kampanje prisoten na ve¢ druzbenih
omrezjih:
- Facebook (21.9 miljona vseCkov)

- Twitter (28.1 milijona sledilcev)
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- Instagram (6.5 milijona sledilcev)
- Youtube (106.276 naro¢nikov)
- LinkedIn

Imel je tudi uradno internetno stran svoje kampanje (www.donaldjtrump.com).

Kot je zapisala novinarka Sajovic (Sajovic 2015) so mediji Trumpa potrebovali, ker jim je
prinasal klike in gledanost in to je Trump pridno izkoriscal Pa Ceprav je to pomenilo vec

prostora za Trumpa in njegov cirkus, manj pa za resne razprave o politiki.

Javno mnenje

Teksas je na primer ena izmed tisth drzav, v kateri redno zmagujejo republikanci, zato
Donald Trump tukaj ni zapravijal denarja za kampanjo (BBC 2016a). Kot Hillary Clinton se

je tudi sam osredotocil na kampanjo v trinajstin »swing states«.
Tik pred predsedniskimi volitvami je Donald Trump po javnomnenjskin raziskavah za Hillary

Clinton zaostajal za malo razliko v kar devetih od trinajstih »swing states«. ManjSo prednost

je imel le v $tirh drzavah: lowa, Ohio, Pennsylvania in Indiana (Real Clear Politics 2016).
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6 PRIMERJALNA  ANALIZA PREDSEDNISKIH VOLILNIH
KAMPANJ HILLARY CLINTON IN DONALDA TRUMPA

6.1 PRIMERJAVA PREDSEDNISKIH VOLILNIH KAMPANJ

Organizacija

Kampanja Hillary Clinton je bila Ze od samega zaCetka natancno organizirana. Njeno osebje
in svetovalci so bili ljudje z dolgoletnimi politicnimi izkusnjami, tudi izkuSnjami s
kampanjami. Po drugi strani pa kampanja Donalda Trumpa ni bila taksna. Njegovo osebje in
svetovalci so bili ljudje brez vidnih politiénih izkuSenj, veckrat med kampanjo pa je prislo

tudi do reorganizacije in zamenjave kljucnega osebja ter Svetovalcev.

V kampanji Hillary Clinton je pomagalo vsaj 4200 placanega osebja. Od tega jih je 800 delalo
v sami kampanji, 400 v demokraticnem nacionalnem odboru, skoraj 3000 pa jih je bilo na
placinih listah strank kot organizatorji na terenu v »swing states«. V kampanji Donalda
Trumpa je pomagalo okoli 880 placanega osebja, kar je skoraj petkrat manj kot v kampanji
Hillary Clinton. Od tega jih je 130 delalo v sami kampanji, 270 v republikanskem
nacionalnem odboru in priblizno 480 v strankah v »swing states« (Seitz-Wald in drugi 2016).

Kot je razvidno iz opisanega imata obe predsedniski kampanji razlicno zasnovano
organizacijo. Kampanja Hillary Clinton je bila precej bolj organizirana, imela je tudi ve¢
zaposlenega osebja, med katerimi je bilo vec strokovmjakov s politicnimi izkusnjami.

Trumpova kampanja je bila manjsa, vecina njegovega osebja je bila brez politicnih izkuSenj.
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Financiranje

Tabela 6.1: Primerjalna tabela zbranih prispevkov (v USD) obeh predsedniskih

kampanj

Hillary Clinton Donald Trump
Individualni prispevki 399.669.230 132.233.015
PAC 1.783.251 144,534
Politicna stranka 20.039 9.303
Kandidat/ka sam/a 1.450.335 66.141.714
Ostali viri 160.831.162 134.598.598
Skupaj 563.754.017 333.127.164

Vir: Federal election commission (2017a); (2017b); (2017c)

Kot je razvidno iz tabele 6.1 je bila pri zbiranju sredstev za svojo kampanjo uspe$nejSa
Hillary Clinton. Zbrala je kar 230.626.853 USD ve¢ kot Donald Trump. Za oba so
individualni  prispevki predstavijali precejSen, ¢e ne celo najvedji prispevek h kampanji.
Hillary Clinton je tako uspelo zbrati ve¢ kot polovico vseh njenih prispevkov. Je pa Donald
Trump za svojo kampanjo prispeval ve¢ svojega denarja, kar 64.691.379 USD ve¢ kot Hillary

Clinton.
Financiranje predsedniskih kampanj se pri obeh kandidatih razlikuje. Hillary Clinton je bila
pri zbiranju sredstev za svojo kampanjo uspesnejsa od Donalda Trumpa. Tako je posledicno

vanjo vloZila tudi precej manj lastnega denarja za razliko od Donalda Trumpa.

Podoba predsedniSkega kandidata

Donalda Trumpa so mediji predstavili kot ¢loveka z osupljivo nevednostjo, domiSljavostjo in
plitkostjo. Ima zaskrbljujoCa rasisticna in ksenofobiCna prepricanja. Posmehuje se in grozi
Mehianom in muslimanom. Ima tezave z upoStevanjem resnice. Njegov prezir do zensk je
sramota. Noce objaviti svojih davénih napovedi, kljub temu da so to do sedaj naredili vsi
ameriski predsedniki. ObcCuduje avtokrate in trane, kar je milo reCeno zelo zastrasujoce.
ZastraSuyjoce je tudi dejstvo, da je zelo lezeren glede jedrskega orozja. Njegov koncept

zunanje politike je povsem posloven: kaj imajo od tega ZDA? Donalda Trumpa je tako vecina
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medijev oznaCila za povsem neprimernega za najmocnejSo shizbo na zemlji. (Independent

2016).

Tudi Hillary Clinton je wvse prej kot idealna. Skrivnostna je do obisti, skriva se za
dolgoletnimi svetovalci in samoumevno se ji zdi (kot je to znaCino za Clintonove), da zanje
veljajo druga pravila kot za vse ostale. Ta njena miselnost se je jasno izkazala pri fiasku z
zasebnimi emaili, ki jih je uporabljala kot drzavna sekretarka. Njena kampanja ni
navdihujoca. Je oportunistka, brez kakrSne koli zanimive vizije. Je mojstrica politicnih idej in
stalisé, kar je posledica njenih dolgoletnih izkusenj v politiki. Ze vrsto let se zavzema za
Clovekove pravice, strastno podbira Obamacare in se bori proti globalnemu segrevanju. Glede
na svojega nasprotnika, Trumpa, je imela ve¢ potrebnih izkusenj za mesto predsednika drzave
in ve¢ina medijev ji je zmago tudi pripisovala (Independent 2016).

Oba predsedniska kandidata sta si torej popolnoma razlicna. Poleg ocitnega, spola in
pripadnosti stranki, sta si razlicna tudi po v politiénih izkuSnjah. Trump je poslovnez n tako
je vodil tudi svojo kampanjo. Bil je spontan, uporabljal je zdrav razum in bil brez dlake na
jeziku, Cesar pa po drugi strani za Clintonovo ne moremo re¢i Na kampanjo je bila bolj
pripravljena, imela je natantno izdelan politiéni nacrt in zato zelo malo prostora za
spontanost. Zaradi politicnih izkuSenj, ki jih je med drugim dobila kot senatorka in drzavna
sekretarka, je bila bolj usposobljena kandidatka za funkcijo predsednika drzave. Da bo postala

predsednica drzave, SO AmeriCani kot tudi ostala svetovna javnost pricakovali.

V tekmi za predsedniski stolcek sta se, kot je razvidno iz opisanega, borila dva popolnoma
razlicna cloveka. Ona s politicnimi izkusnjami, on poslovnez in popolnoma brez njim. Ona s
skrbno zbranimi besedami, on brutalno iskren in neposreden. Skupno obema kandidatoma je
bilo to, da jima mediji niso prizanasali in so o obema pisali precej raje negativno kot

pozitivno.

Naért oziroma strateqgija in mediji

Najprej je bil ¢asopis potem radio, televizija, sedaj pa so druzbena omreza. Skozi zgodovino
je napredek v tehnologi mnozicnih medijev igral kljuéno vlogo pri predsedniSkih volitvah.

Ta napredek je pomagal volivcem do oblikovanja kandidatove podobe in poznavanja njegovih
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politicnih stalis¢. Strokovnjaki pravijo, da so na teh predsedniSskih volitvah postala glavna
komunikacijska sila druzbena omrezja (Carey 2016).

Glavna strategija predsedniske kampanje Clintonove in Trumpa je bila popolnoma izkoristiti

druzbena omrezja. Le-ta so namre¢ brezplacna in omogocajo oblikovanje besedil po svoji

volji. Sebe sta tako lahko predstavila v najboljsi Iuci.

V tabeli 6.2 je prikazano, na katerih druzbenih omrezjih sta bila prisotna in koliko sledilcev,

vSeCkov in naro¢nikov sta imela.

Tabela 6.2: Primerjalna tabela prisotnosti na druzbenih omreZjih

Facebook Twitter Instagram Youtube

(v8ecki) (sledilci) (sledilci) (naro¢nik i)
Hillary Clinton 10.1 milijjon 14.1 milijon 4.2 milijona 131.502
Donald Trump 21.9 milijona | 28.1 milijona 6.5 milijona 106.023

Vir: Druzbena omreZja Facebook, Twitter, Instagramin Youtube (2017).

Kot je razvidno iz tabele 6.2, je Donald Trump ocitni zmagovalec, kar se ti¢e podpornikov, ki
jih je imel na svojih druzbenih omrezjih. Na Facebooku in Twitterju, kjer je bil najbolj
prisoten, je imel kar dvakrat ve¢ sledilcev kot Hillary Clinton. Clintonova je imela le na

kanalu Youtube veg naro¢nikov, in sicer 25.479 veg.

Hillary Clinton je bila za razliko od Donalda Trumpa prisotna tudi na Pinterestu, Snapchatu,
LinkedInu in Mediumu. Oba sta imela tudi uradni internetni strani svojih kampanj, Kjer je bilo
na strani Clintonove mozno najti podroben opis, zakaj se zavzema in kakSna so njena stalis¢a

do dolocenih zadev, medtem ko na Trumpovi strani tega ni bilo mogoce zaslediti.

Kampanja Donalda Trumpa je delovala na podlagi zdravega razuma, brez konkretnega nacrta,
spontano. Trump ni imel raziskovalcev javnega mnenja, medijskega coachinga ali piscev
govorov. Tudi svoje oglase oziroma spote kot tudi twitte je pisal sam. Sam je tudi priSel do
ideje svojega slogana »Make America Great Again!« (Sherman 2016).

Nacrt oziroma strategija obeh predsedniskih kampanj je bila precej podobna — maksimalno

izkoristiti brezplacna druzbena omrezZja, kar je obema kandidatoma tudi uspelo. Po drugi
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strani pa so obstajale tudi razlike. Kampanja Hillary Clinton je imela natancno izdelan nacrt,
ni¢ ni bilo prepusceno nakljucjem, ni bilo prostora za spontanost, medtem ko je bila

kampanja Donalda Trumpa brez konkretrnega nacrta in vse je potekalo precej bolj spontano.

Javno mnenje

V kampanjah obeh kandidatov so javnomnenjske raziskave igrale pomembno viogo, saj so
njima in njunim svetovalcem pomagale oblikovati strategijo. Se posebej pomembna so javna
mnenja v »swing states«, kjer sta bili kampanji obeh kandidatov Se posebej agresivni. Konec
koncev gre za drzave, ki imajo na predsedniskih volitvah odlocujoco vlogo i so torej za

izvolitev kandidata zelo pomembne.

Skoraj ves cCas predsedniSke kampanje je po javnomnenjskih raziskavah vodila Hillary

Clinton. Tik pred volitvami pa sta bila z Donaldom Trumpom Ze precej izenacena.

Ankete na nacionalni ravni, ki jih je opravil Rasmussen Reports 2., 3. in 6. novembra, SO
pokazale prednost le dveh toc¢k Hillary Clinton. Za njo bi volilo 45 % volivcev, medtem ko bi

za Trumpa volilo 43 % wolivcev (Rasmussen Reports 2016).
Tik pred wvolitvami, 7. novembra 2016, so bile opravijene javnomnenjske raziskave glede
naklonjenosti oziroma nenaklonjenosti predsedniSskima kandidatoma. V tabeli 6.3 so prikazani

rezultati le-te.

Tabela 6.3: Naklonjenost/ nenaklonjenost kandidatov (%0)

Hillary Clinton Donald Trump
Naklonjenost (favorable) 41,8 % 375 %
Nenaklonjenost (unfavorable) 54,4 % 58,5 %
Neopredeljeni 3,8% 4%

Vir: Real Clear Politics (2017a); (2017b).

Kot je razvidno iz tabele 6.3 sta bila oba kandidata med volivci precej nepriljubliena. Z malo
razliko je vodil Donald Trump, ki je tudi na samih predsedniskih volitvah dobil manj t. i
volilnih glasov (popular vote). Trump jih je dobil 46,4 %, Clintonova pa 48,5 %. Razlka je
mala, pa vendarle je.
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Skupno obema kandidatoma je to, da sta bila najbolj nepriljubljena kandidata v ameriski
zgodovini. Po javnomnenjskih raziskavah sta namrec¢ oba prejela precej vec glasov

nenaklonjenosti (unfavorable) kot naklonjenosti.

Negativna kampanja

Po porocanju ve¢ casnikkov velja ta predsedniska kampanja za eno najbolj negativnih v
ameriski zgodovini. Hillary Clinton in Donald Trump sta se namre¢ po Svojih najboljsih
moceh trudila, da sta popolnoma diskreditirala drug drugega (Walsh 2016). Ravno zaradi tega
sta veljala za najbolj nepriljubljena kandidata v sodobni ameriski zgodovini (BBC 2016a).

Clintonova je Trumpa oznacevala kot (Walsh 2016):

- nepredvidljivega vrocekrvneza, Ki pogosto spreminja Svoja osnovna stalisca;

- nasilneza, ki zali svoje nasprotnike in lLudi, s Katerimi se zaplete, vkljutno z Zenskami,
Latinoamericani in invalidi;

- nevarno provokativnega in nevednega amaterja, ko gre za nacionalno varnost in uporabo
jedrskega oroZzja;

- narcisa, ki Se nikoli ni pokazal soCutja do ljudi na dnu druzbene gospodarske lestvice in

Cloveka, ki ga je ze od nekdaj zanimal predvsem lasten zasluzek in promocija samega sebe.

Po drugi strani pa je bila Clintonova za Trumpa (Walsh 2016):

- skorumpirana in patoloska laznivka, ki bi jo bilo potrebno preiskati zaradi domnevnega
krSenja zakonov preko njene druzinske fundacije;

- politicarka, Ki je obvezana dolo¢enim interesom in politicarka, ki je pokazala slabo presojo
kot drzavna sekretarka in tudi predsedniSka kandidatka;

- slabicka brez mocnega karakterja in vzdrZljivosti, ki jih zahteva uéinkovit vodja;

- s skrivnostjo obsedena insiderka Washingtona, ki se Cuti upravicena do predsedniStva in

prireja volitve v svojo korist.
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6.2 PRIMERJAVA POLITICNIH STALISC PREDSEDNISKIH KANDIDATOV

Tabela 6.4: Primerjava politi¢nih stali§¢ obeh kandidatov

Hillary Clinton Donald Trump
Splav Podpira pravico do splava. Proti pravici do splava, razen v
primeru posilstva, incesta ali

ogrozenosti matere.

Klimatske Predlagala je nacrte za boj proti| Zanj je globalno segrevanje prevara
spremembe podnebnim  spremembam, Ki|| ozitoma laz. ZmanjSal bi sredstva
vkljucujejo prizadevanja za || Agenciji za varovanje okolje.

spodbujanje  obnovljivih  virov
energije, zmanjSanje  koli¢ine
odpadkov n zmanjSanje

odvisnosti ZDA od olja.

Izobrazevanje | Podpira visoko kakovostno || Predlagal je 20 miljonov dolarjev
Solstvo i ukinitev t. i »School- || zveznih subvencij za Solanje revnih
to-prison pipeline’®«. Uvedla bi| otrok. Ukinil bi »Common Core

brezplacne (brez dolgov) koledZe | Standards'®«, izobraZevalne standarde,

za vse Studente. sprejete na drzavni ravni.
Zunanja Za umiritev teZzav v tujini bif Predlagal je, da Amerika ne bi
politika uporabila diplomacijo in razvoj, || pomagala  nekaterim  drzavam v

podpirala bi ameriSske zaveznike v NATU; delal bi z  zahtevnimi
Evropi, na Bliznjem vzhodu in v| svetovnimi voditelji.

Aziji ter vztrajala pri  svojem
mnenju glede tekmecev, kot sta

Rusija in Kitajska.

Orozje Podpira  strozi nadzor nad | Podpira pravice iz 2. amandmaja glede

strelim  orozjem, med drugim| posedovanja i noSenja  strelnega

preverjanje ozadja posameznikov, || orozja. Nasprotuje zakonom strozjega

15 Ta izraz se nanasa na stroge politike in procedure 3ole, zaradi katerih veliko otrok, namesto da konéa $olo,
kon¢a v kazenskopravnem sistemu. Disciplina je v Solah namre¢ postala preve¢ stroga (izkljucitev, aretacija)
(Common core state standards initiative 2017).

16 Zagotavljajo jasne in dosledne uéne cilje, ki pomagajo pripraviti $olarje na kolidz kariero in Zivljenje.
Standardi jasno kaZejo, kak8no znanje $olarjev se pri¢akuje na vsaki ravni/ razredu (Anti-Defamation League
2015).
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s Cimer bi zagotovili, da orozje ne

pride v napacne roke.

nadzora nad strelnim orozjem.

Imigracija

Predlagala je nacrt za imigracijsko
reformo, ki bi zagotavljala pot do
polnega in enakega drzavljanstva.
Varovala bi izvrSine ukrepe na
podro¢ju priseljevanja, ki jih je
uvedel Ze predsednk Obama.

Izgnala bi tiste ilegalne

priselience, ki Dbi predstavijali

nevarnost za javno varnost.

Predlagal je izgradnjo zidu na mehiski
meji — placala naj bi ga Mehika. Izgnal
bi vse ilegalne priseljence. Zvisal bi

trenutno placilo za vizum H1-B.

Minimalna

placa

Podpira dvig minimalne place na

nacionalni ravni.

Podpira dvig minimalne place, vendar

vsaka drzava sama dolo¢i znesek le-te.

Nacionalna

varnost

Okrepila bi zracno akcijo v Iraku
in  Siriji z namenom uni¢enja
zato¢i8¢  ISIS-a,  destabilizirala
svetovno teroristiéno omrezZe in
zarote s
doline s

sledenjem ISIS-u po spletu.

prekinila  teroristi¢ne

pomocjo  Silicijeve

Sodeloval bi z drugimi drzavami in

zmernimi - muslimanskimi  skupnostmi

v boju proti islamskemu ekstremizmu;
S svojo

politiko  priselievanja  bi

prepovedal vstop \ drzavo
muslimanom in drugim ljudem iz regij

z zgodovino terorizma.

Zdravstveno

varstvo

Razsirila b1

omogocila

Obamacare  In
lludem, starejSim od
55 let, kupiti Medicare. Zmanjsala
bi stroske zdravil na recept in
preprecila lekarnarjem nepravicno

dvigovanje cen.

Ukinil  bi
ludem, da se

Obamacare in omogocil

njihovi  stroski

zavarovalne premije odstejejo od

njihovih davkov.

Davki

Podpira zvisanje davkov bogatim,
poenostavitev davkov za mala

podjetia in  pomo¢ srednjemu

razredu.

Podpira poenostavitev davéne osnove
iz sedmih dohodkovnih razredov na tri,
mizanje davka na dohodek (razen
stroSkov za  varstvo  otrok) ter
omejevanje poslovnega davka na 15

%.

Trgovina

Partnerstvo Trans-pacific ne

Partnerstvo  Trans-pacific  je  po
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izpolnjuje njenih standardov in po || njegovo slabo za Ameriko in predvsem
neno ni v najboliSem interesu| za avtomobilsko industrijo.

Ameri¢anov.

Vir: CNN politics (2017a); Diffen (2017b).

Kot je razvidno v tabeli 6.4, imata oba predsedniska kandidata glede dolo¢enih stalis¢ (splav,
klimatske spremembe, izobrazevanje, zunanja politika, orozje, imigracija, nacionalna varnost,
zdravstveno varstvo in davki) precej nasprotnin mnenj. Strinjata se glede dviga minimalne
plaée in trgovine, saj po njuno partnerstvo Trans-Pacific za Ameriko ni v redu in ga je
potrebno spremeniti oziroma izboljsati. Oba bi tudi pomagala pri Solanju revnih otrok, vendar

vsak na svoj nacin.
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7 ZAKLJUCEK

PredsedniSke volitve 2016 so bile zelo zanimive in se bodo prav gotovo zapisale v zgodovino
predsedniskih volitev. Za predsedniSki stoléek sta se ve¢ kot leto dni borila dva popolnoma
razlicna kandidata. Demokrate je zastopala Hillary Clinton, republikance Donald Trump. Ona
z veCletnimi politiénimi  izkuSnjami, on popolnoma brez njih. Veljala sta za najbol)
nepriljubljena kandidata v sodobni ameriski zgodovini. Skozi celotno kampanjo sta se namrec
bolj kot s predstavljanjem svojega politiénega programa po svojin najboljsih moceh trudila, da
sta popolnoma diskreditirala eden drugega. Clintonovi so volivei oéitali nezaupanje in
korupcijo, Trumpu pa rasizem in neizkuSenost v politiki. Kljub temu da je Hillary Clinton
veljala za favoritko so te wvolitve postregle z velikim preseneCenjem. Zmagal je namrec
Donald Trump, od katerega nih¢e ni priCakoval zmage. Trump je tako postal najbolj

osovrazen In najmanj zaupanja vreden predsednik v sodobni zgodovini (Waldman 2016).

Na zacetku magistrske naloge sem si zastavila tri raziskovalna vpraSanja:

- Kaksne so razlke med obema predsedniSkima kampanjama?

- Kaksne so podobnosti med obema predsedniskima kampanjama?

- Kaj je prepricalo volivee, da so izvolili Donalda Trumpa?

Odgovore nanje, ki jih bom predstavila v nadaljevanju, sem pridobila s pomocjo analize
kampan; obeh predsedniSkih kandidatov. Analiza je bila narejena s pomocjo internetnih

clankov vecjih Casopisov.

Glede na narejeno analizo obeh predsedniSkih kampanj sem prisla do ugotovitev, da je med
kampanjama obeh kandidatov precej ve¢ razlik kot podobnosti. Razlikujeta se v vseh
elementih, ki naj bi jih predsedniSka kampanja vsebovala. Kampanja Hillary Clinton je bila za
razliko od Trumpove bolj organizirana, v njeni kampanji je sodelovalo kar petkrat ve¢ osebja,
med katerimi je imela tudi veliko ve¢ strokovnjakov s politiénimi izkuSnjami. Za Sv0jo
kampanjo je zbrala enkrat ve¢ denarja kot Trump. Trump pa je v svojo kampanjo prispeval
veliko ve¢ svojega lastnega denarja kot ona. Podoba obeh kandidatov v medijih je popolnoma
razli¢na, kar je logicno, saj gre za dve popolnoma razli¢ni osebnosti. Skupno obema je bilo to,
da so ju mediji obravnavali v precej negativni podobi. Tudi strategija obeh kampanj je bila
popolnoma razlicna. Clintonova je imela vse do potankosti nacrtovano i ni pustila veliko

prostora spontanosti, medtem ko je Trump deloval na podlagi zdravega razuma, brez
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konkretnega nacrta in spontano. Oba sta dobo izkoris¢ala brezplacno platformo — druzbena
omrezja. Bila sta prisotna na Facebooku, Twitterju, Instagramu in Youtubu, kjer jima je
sledilo veliko podpornikov in Kkjer sta lahko po mili volji izpovedovala svoje mish (ve¢inoma
sta tako napadala drug drugega). Razlicna so bila tudi njuna politina stalis¢a. Clintonova je
imela natancno izdelan politini program in na svoji spletni strani natan¢no predstavljeno, za
kaj se zavzema i kaksna so njena stalis¢a do doloCenih zadev, medtem ko pri Trumpu tega ni
bilo mogoce zaslediti Sam se je namre¢ bolj kot s predstavljanjem svojega politinega
programa ukvarjal s Kkritiziranjem preteklih dejanj Obamove administracije in konec koncev
tudi same Clintonove. Kot je torej razvidno iz predstavljenega povzetka, lahko potrdim svoje

domneve. Med njunima kampanjama obstajajo tako podobnosti kot tudi razlike.

Glede na opravljeno analizo lahko povzamem, da je Hillary Clinton teoretiéno naredila pri
svoji kampanji vse, kar je potrebno, da je ta uspeSna, vendar ji do predsedniSkega stolcka ni
uspelo priti. Novi ameriSki predsednik je postal Donald Trump. In ker je bila njegova
izvolitev veliko presenecenje, saj je po vseh javnomnenjskih raziskavah veljala za favoritko
Clintonova, me je zanimalo, kaj je sploh prepricalo volivce, da so izvolili Donalda Trumpa.
Dejstvo je, da Ameri¢ani na teh volitvah niso ravno imeli idealne izbire med kandidatoma. V
marsikaterem mediju je bilo zaslediti da bi z izvolitvijo Hillary Clinton dobili vsaj t. i
»manjSe zlo«. Mediji so bili namre¢ ve¢ kot o€itno bolj naklonjeni zmagi Clintonove. Zakaj je
torej ameriSki predsednik postal Donald Trump? Na zacetku svojega dela sem omenila, je bil
glavni razlog za njegovo izvolitev predvsem navelicanost in nezaupanje AmeriCanov nad
Clintonovo ter mocna Zelja ameriskih drzavljanov po spremembah. Ze tako precej veliko
nezaupanje v Clintonovo je povecala Se afera z elektronsko posto. Kot drzavna sekretarka je
namreC¢ uporabljala zasebni streznik elektronske poste, ker naj bi ji bilo to pripravnejSe in
obnasala se je kot da ni naredila ni¢ narobe. S tem je samo dokazala, da zanjo ocitno ne
veljalo enaka pravila kot za vse ostale, in se tako Se bolj zamerila $irSi ameriski javnosti. Po
drugi strani pa je bil Trump precej bolj iskren, ni¢ ni zavijal v celofan, brez dlake na jeziku je
povedal tisto, kar si vsi tudi sami mislijo. Obljubljal je drasticne, na trenutke nerealne
spremembe, ki bi bile ugodne tako za bogate kot tudi za delavski razred. Svojim volivcem je
bil vSe¢ tudi, ker je uspeSen poslovnez in ima s podro¢ja ekonomije velko izkuSenj, je
strasten, zagnan, motiviran, samozavesten, razume in podpira ameriSke sanje in je predvsem
Clovek, ki mu ni vseeno za Ameriko (Brown in drugi 2016; Fishwick 2016). V njem je
marsikdo videl moznost za boljSo Ameriko in naj citiram enega izmed njegovih privrZzencev:

»Pod Trumpom bodo ameriSke sanje ozivliene« (Fishwick 2016).
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Svojo domnevo, zakaj je bil na mesto ameriSkega predsednika izvolien Donald Trump, lahko
torej potrdim. Volilce sta torej prepricala iskrenost in neposrednost Donalda Trumpa in ne
neiskrenost in skriti nameni Hillary Clinton. Ali so se AmeriCani odloCili prav, pa bo pokazal

W

cas.
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