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Radio in mlada obdinstva: Produkcijske strategije in radijske vsebine za mlade
na primeru Radia Slovenija

V magistrskem delu zaznavam raziskovalno vrzel pri preucevanju radia. Zdi se
namre¢, da so tradicionalni mediji zaradi vpliva spleta prisiljeni spreminjati obstojece
procese dela in razmisljanja. Med nje spada tudi radio, ki je Se vedno razsirjen medij,
dosegljiv mnozicam, a se v zadnjih letih posveca predvsem pridobivanju mladih
poslusalcev. V magistrskem delu ugotavljam, s kakSnimi produkcijskimi strategijami
in katerimi vsebinami Radio Slovenija privablja mlade poslusalce. Komercialne
radijske postaje privabljajo s popularno glasbo, javni radio pa zaradi specifi¢nih
zahtev in nalog v ospredje postavlja kakovost vsebin, saj je pla¢ljiv in neodvisen od
ekonomskih in politi¢nih interesov. Radio Slovenija z oddajami, ki neposredno
nagovarjajo mlade, vzgaja in spodbuja vklju¢evanje mnenj in kriticno razmisljanje
mladih poslugalcev. Ceprav je Radiu Slovenija delez mladih poslusalcev v zadnjem
letu rahlo narasel, pa se zdi, da obstojece radijske vsebine ne prinasajo ucinkovitih
rezultatov pri nagovarjanju mladega obcinstva. Kot kljuéen problem novinarji
opozarjajo na nepoznavanje zelenega obcinstva, medtem ko uredniki vse vec
pozornosti namenjajo inovativnim spletnim reSitvam, ki jih mladi pogosteje kot
klasi¢ne radijske vsebine prepoznavajo kot del Radia Slovenija.

Kljuéne besede: radio, mladi, mladinske oddaje, splet, poslusalci.

Radio and the young audiences: Production strategies and radio contents for
young people on the Radio Slovenia case

In this thesis | note the research gap on the study of the radio itself. It seems that the
traditional media are losing the battle with the modern ones. Due to the impact of the
Internet, they are forced to change their established work processes and the way of
thinking. Among them there is radio, which is still a widely spread medium,
accessible to the masses, but in recent years the radio started to focus mainly on
attracting the young audiences. In this thesis, | research what kind of strategies and
content Radio Slovenia uses to attract the young audiences. As we know, the
commercial radio stations attract with popular music. Public radio, on the other hand,
because of some specific requirements and tasks focuses mainly on the production of
quality content as it is payable and independent from the economic and political
interests. With its articles and shows Radio Slovenia directly addresses the young
people, educates and promotes different points of view and encourages the critical
thinking of young audiences. Although the rate of young audiences had increased
slightly in the last year, the existing radio contents don't bring the effective results in
reaching younger audiences. As journalists point out the lack of knowledge about the
desired audience, the editors focus on different innovative web solutions, which the
young people more likely recognise as part of Radio Slovenia than the traditional
radio content.

Key words: radio, youth, youth programs, Internet, audiences.
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1 U0VOD

»Ko razmisljamo o znanih ljudeh radiodifuzije, smo nagnjeni k razmisljanju o televizijskih
osebnostih. Toda na radiu obstajajo samo ljudje — in samo njihovi glasovi. Radio so ljudje«
(Newby 1997, 20).

Raziskovalci medijev veliko pozornosti posvecajo televiziji, internetu, pa tudi poslusanju
glasbe, branju ¢asopisov in knjig. Skoraj nihée se ne ukvarja z radiem, zelo malo raziskav
prikazuje, kako se tradicionalni medij odziva na sodobne medijske prakse. Ceprav je radio
hiter in razSirjen medij, dosegljiv mnozicam, ki jih ohranja s svojimi specifi¢nostmi, je
prihodnost tradicionalnega medija ob poplavi digitalnega perece vprasanje. Mladi gledalci in
poslusalci medijev so tudi strateSka tema razprave Evropske radiofuzne zveze (EBU).
Sprasujejo se, kako postati bolj privlacni za mlade, kako bolje izkoristiti splet in kako hkrati
ostati verodostojni in kakovostni. »Lahko se tolazimo tudi s tem, da se bodo mladi vrnili, ko
bodo odrasli, a zagotovo se ne bodo, ¢e bodo programi ostali taki, kot so. Ne smemo torej
sedeti in Cakati, kaj se bo zgodilo« (Deltenre 2015). Ien Ang opozarja, da je treba obcCinstva
kar naprej zapeljevati, privabljati in zvabljati. Kako pridobiti ob¢instvo, pa je »hoce$ noces
kljuéna zagata institucije, ¢eprav ni vedno prikazana tako« (Ang 2012, 413), kar Se posebe;j
velja za javne medijske hiSe, med katere spada tudi radio. V Sloveniji nimamo radijske
postaje, ki bi bila namenjena izklju¢no mladim. Narasc¢a Stevilo spletnih radiev z alternativno
glasbo, ki zagotovo cilja na mladega urbanega poslusalca, in Stevilo podcastov, ki morda
ponujajo celo kakovostnejSe vsebine kot radijske postaje in so prav tako namenjeni tudi
mladim. Komercialne radijske postaje privabljajo s popularnimi glasbenimi uspeSnicami,
nacionalni radio pa na svojih dveh programih ponuja nekaj vsebin, ki so namenjene izklju¢no
mladim: Val 202 enkrat na teden ustvarja Generator (Val 202 2015), Prvi program Radia
Slovenija pa ima Program za mlade, ki s svojimi Sestimi oddajami nagovarja najstnike (Radio
Prvi 2015).

Radijski programi so v digitalni dobi pod pritiskom Stevilnih pomembnih sprememb in novih
zahtev, kakrSne spodbujajo spremenjene medijske navade, intenzivna komercializacija in
digitalizacija. Kljub spremembam, ki jih dozivlja moderni radio, Radio Slovenija kot del
javnega servisa sluzi javnosti in privablja z zagotavljanjem kakovostnih vsebin, saj je placljiv
in neodvisen od politi¢nih in ekonomskih interesov (BasSi¢ Hrvatin 2002, 12-17). Javna

radijska mreza je ujeta v nacela odgovornosti, kakovosti in specifik, mlada obcinstva pa so



drugacna od predhodnih analognih posluSalcev. Radio se namre¢ s tradicionalnih
sprejemnikov seli na moderne prenosljive naprave in s pomoc¢jo mobilnih aplikacij,
druzbenih omrezij in podcastov, poslusalcem ponuja ve¢ kot klasi¢ni FM-radio. Fred Jacobs
(v Giger 2015a) celo pravi, »da uporabniki novih medijev nimajo v mislih radijske postaje,
ampak interakcijo z drugimi poslusalci, deljenje zgodb in fotografij.« A po mnenju nekaterih
morajo mladi uporabniki medijev tudi v novih okolis¢inah kriti¢no razmisljati o informacijah,

ki jih lahko najdejo na vsakem koraku (Jenkins 2009, 28).

Ker radio ni novodobni medij, ker med mladimi ni najbolj priljubljen in ker ga raziskovalci
medijev pozabljajo v svojih analizah, se sprasujem, kako so mladi ljudje povezani z radiem in
kaksno vlogo igra radio v Zivljenju najstnika. V svojem magistrskem delu raziskujem, kako
se radio kot tradicionalni medij odziva na nove medijske zahteve in potrebe mladih, in
skusam odgovoriti na vprasanje, kako Drugi program Radia Slovenija — Val 202 vabi mlado
populacijo k spremljanju radijskih vsebin. Cilj magistrske naloge je spoznati, na kakSen nacin

se Radio Slovenija na mlajSa obcCinstva odziva s sodobnimi radijskimi vsebinami.

Izhajajoc iz teh ciljev si postavljam raziskovalni vprasanji:
RV1: Kako se Radio Slovenija odziva na spremembe, ki jih zahtevajo mlada digitalna
obc¢instva?

RV2: Kako Val 202 privablja mlade poslusalce?

Da bi odgovorila na vprasanji, bom uporabila ve¢ raziskovalnih metod. Pregledala bom
vsebine, ki jih Radio Slovenija na treh osrednjih programih ponuja mladim, in s pomocjo
razli¢nih statisti¢nih podatkov (Mediana 2016, Radiometrija 2016, AKOS 2014 in drugi),
ugotavljala njihov doseg in poslusanost med mladimi. Rezultati bodo vidni v tretjem
poglavju. Produkcijske vizije in zahteve Drugega programa Radia Slovenija pri nagovarjanju
mladega obcinstva opisujem s pomocjo poglobljenih intervjujev v ¢etrtem poglavju. Pogovori
z uredniki in novinarji ponujajo novinarsko perspektivo, urednisko vizijo v preteklosti in
prihodnosti ter vpogled v ustvarjanje radia. Ker kot sodelavka Vala 202 sodelujem pri
ustvarjanju radijskih vsebin, opozarjam tudi na prednost opazovanja z udelezbo v zadnjih
petih letih. Rezultati te bodo poleg nastetih metod vidni v petem poglavju, v katerem
podrobno opisujem poglede novinarjev, pricakovanja urednikov in vsebine oddaje za mlade

Generator.



2 MLADI IN MEDI]JI

Kljuéno vprasanje medijskih hi§ po svetu je, kako zadovoljiti in privabiti mlade, ki
tradicionalnih medijev pregovorno ne spremljajo in jih resne vsebine ne zanimajo. Zato
Studije zelo pogosto raziskujejo smernice pri mladih (novih) ob¢instvih. Britanski organ za
varstvo konkurence v komunikacijski industriji Ofcom (2015), denimo ugotavlja, da so mladi
med 16. in 24. letom leta 2014 na spletu preZiveli Ze 27 ur na teden. Stevilka je dvakrat ve&ja
kot leta 2005. Anketirali so 1890 ljudi, starej$ih od 16 let, in najvecji porast je opaziti prav
med mladimi odraslimi. Ce so leta 2005 na spletu v enem tednu preziveli 10 ur in 24 minut,
se je ta Stevilka v letu 2014 skoraj potrojila: na spletu mladi prezivijo ze 27 ur in 36 minut.
Povprecna odrasla oseba na spletu prezivi 20 ur na teden, v to Stevilo je vkljucen tudi cas,
porabljen na spletu med delovnim ¢asom. Prav zaradi uporabe pametnih telefonov in tablic se
je €as uporabe interneta na poti, v Soli ali v sluzbi (med leti 2005 in 2014) povecal s 30 minut
na 2,5 ure na teden. Na prvem mestu je Se vedno uporaba interneta na domacem racunalniku,
naras¢ajo pa uporaba druzbenih omrezij, gledanje videoposnetkov, igranje iger in
dopisovanje na mobilnih telefonih in tablicah. Na sploSno se je tudi delez mladih, ki
uporabljajo internet, povecal za polovico: v letu 2005 je internet od desetih ljudi redno

uporabljalo Sest ljudi, danes je teh ze devet od desetih (Anderson 2015).

Tabela 2.1: Uporaba spleta med mladimi na primeru Velike Britanije

Tedensko Stevilo ur | Dnevno Stevilo ur na | Redna uporaba
na spletu spletu (na poti, v Soli | interneta
ali v sluzbi)
2005 10 ur 24 minut 30 minut vsak 6. od 10
2014 27 ur 36 minut 2,5 ure vsak 9. od 10

Vir: Ofcom (2015).

Ameriska raziskava® Amande Lenhart in Mary Madden (2005) je Ze pred desetletiem
pokazala, da ve¢ kot polovica ameriskih najstnikov (57 %), to je 12 milijonov mladih

Americ¢anov, aktivno sodeluje na internetu. 51 odstotkov mladih zna s spleta sneti zastonj

! Pew Research Center javnost obves¢a o ameriski druzbi, vprasanjih in stalid¢ih. Izvaja ankete javnega mnenja,
demografske raziskave, analizira medijske vsebine in izvaja druge empiri¢ne druzboslovne raziskave. Podatke
za raziskavo o najstnikih, ki so ustvarjalci in potro$niki vsebin, sta avtorici pridobivali s telefonskim

anketiranjem mladih oktobra in novembra leta 2004 v Washingtonu.



glasbo, pravijo, da »je to preprosto opravilo in bi bilo nepredstavljivo, ¢e ljudje tega ne bi
znali sami«. 33 odstotkov jih deli lastne zgodbe, fotografije in videoposnetke, 32 odstotkov
mladih ima izku$nje z lastno spletno stranjo, 19 odstotkov jih aktivno pise blog, 35 odstotkov
najstnikov bloge prebira. Polovica jih na internetu ustvarja, tretjina deli, kar ustvari. V vec
primerih so ameriSki najstniki aktivno vpeti v ustvarjanje in konzumiranje vsebin. Mladi so
za skupne interese zaradi spleta zmozni premostiti geografske ovire in se z inovativnostjo

predstaviti v globalnem svetu (Mesch 2009, 53).

51 odstotkov razlicnih mladih, ki so sodelovali v evropski raziskavi osem let pozneje
(Bozinoska in Bozovik 2015)?, proizvede vsebine, ki jih je prav tako mogoce opredeliti kot
knjige, eseje, bloge in podobno, medtem ko 54 odstotkov vpraSanih producira video- ali
avdiomaterial, ki ga lahko razvrstimo med filme, Youtube posnetke, fotografije ali podcaste.
Za deljenje in Sirjenje svojih vsebin in misli uporabljajo predvsem internet (86 %), samo
enajst odstotkov vpraSanih je napisalo pismo, ki je bilo objavljeno v Casopisu, in trinajst
odstotkov vpraSanih ¢lanek ali kolumno za revijo. Mladi so danes aktivni udelezenci
ustvarjanja medijskih vsebin (Mesch 2009, 56), a ceprav postajajo vse bolj spretni pri njihovi

uporabi, so pogosto omejeni pri preucevanju medijev (Jenkins 2009, 20).

Nauciti se morajo, kako povezovati znanja iz razlicnih virov, vklju¢no z glasbo, videom,
spletnimi bazami podatkov itd. Mladi morajo kriticno razmisljati 0 informacijah, ki so v
trenutku dostopne po vsem svetu. Zavedati se morajo, da nove tehnologije ogromno
omogocajo, a tudi zahtevajo (Bruce v Jenkins 2009, 28). Strokovnjaki, ki raziskujejo pomen
druzabnega zivljenja mladih, tako ugotavljajo, da mladi med gledanjem televizije klepetajo
po telefonu, delajo domaco nalogo ob poslusanju glasbe ipd. »Racunalniki so postali kot
nekaksni Svicarski nozki, ki opravljajo ve¢ funkcij hkrati,« podobno kot mladi, ki hkrati
uporabljajo vse te naprave in funkcije. RacunalniSka komunikacija povecuje moznosti

povezovanja ljudi in ponuja razprave za vkljucevanje tehnologije v izobrazevalne namene

(Pini in drugi 2014, 63-65).

2 Monika Bozinoska in Sanja Bozovik sta avtorici raziskave Mladi in mediji, ki zajema enajst drzav
jugovzhodne Evrope. Ponuja pregled dostopnosti in uporabe medija, pomen medijev za mlade in izzive,

povezane z medijsko pismenostjo in uporabo sovraznega govora med mladimi.
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V stevilnih delih sveta mladi ze desetletja zgodaj in navduseno postajajo uporabniki novih
medijev. Odras¢ajo v medijsko bogatem okolju, kjer lahko izrazajo svoja staliS¢a in vrednote
pogosteje kot prejSnje generacije (Mesch 2009, 51). Druzbeno-kulturne prakse skozi oci
medijev so pogosto izziv in veliko starSev meni, da so mediji prevzeli nadzor nad zivljenjem
otrok v takSnem obsegu, kakrSnega si pred leti nismo znali predstavljati. Razvoj globalnih
komunikacijskih omrezij in novih medijev je tudi otrosko in mladinsko medijsko kulturo
izstrelil v srediS¢e pozornosti (Drotner in Livingstone 2008, 1). Skeptiki bi sicer na vprasanje
Kaj je novega v novih medijih? odgovorili na tri razlicne nacine. Prvi odgovor bi bil v stilu
pod soncem ni ni¢ novega, drugi odvisno in tretji to je napacno vprasanje. Lotevala se ga je
Sonia Livingstone (1999, 60), ko smo bili leta 1999 pri¢e mnozenju medijev v zasebni lasti.
Stari mediji v gospodinjstvih, ki so nam blizu in smo jih bili vajeni, se multiplicirajo.
Tradicionalna dikcija Morleyja iz leta 1986 0 druzinski televiziji s hierarhijo spola in
generacij pa je zastarela, saj set ve¢ televizorjev doma spreminja pomen samotnega in
skupnega gledanja. Najbolj mogofa in potencialno najbolj radikalna sprememba v
prihodnosti je preobrat od enostranske do mnozi¢ne komunikacije, do bolj interaktivne

komunikacije med medijem in uporabnikom medija (Livingstone 1999, 61-63).

»Medijska potrosnja se je z novimi mediji spremenila do te mere, da pojmov medijski vpliv
ter koncept obCinstva preprosto ne moremo vec uporabljati, saj neustrezno povzema
razmerje, ki ga imajo danes ljudje z mediji« (Luthar in Oblak Crni¢ 2015, 7). Poveala sta se
interaktivnost in mnoZenje osebnih medijev, ki jih uporabljamo v vsakdanjem Zivljenju,
spremenila se je medijska potroSnja, ki je prej potekala v dnevni sobi, danes pa se osredotoca
na hkratno uporabo ve¢ medijev, ne samo enega kot v¢asih. Integracijo razlicnih medijev v
vsakdanjem Zivljenju je Couldry poimenoval »medijski zbiralnik, saj zaradi interneta kot
temeljne kapacitete razli¢nih medijskih naprav (fiksnih in mobilnih) uporabljamo povezane
vrste medijev, ne pa en medij lo¢eno od drugih« (prav tu 7-8). Se ve¢, glede na $tudijo iz leta
2005 se vec kot polovica ameriskih najstnikov, ki uporabljajo internet, Steje med samostojne

medijske ustvarjalce.

2.1 Mladi kot medijski potrosniki

Tehnoloski deterministi¢ni pogled predstavlja internet kot inovativno silo, ki moc¢no vpliva
na otroke in mladino, saj tehnologija ustvarja nove vzorce izrazanja, komunikacije in

motivacije. Zato za prihajajoCe generacije izrazi, kot so internetna generacija, digitalni
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domorodci in drugi, oznacujejo mlade, ki so v bogato medijsko okolje potopljeni z uporabo
racunalnikov, z igranjem spletnih iger, s povezovanjem z drugimi s pomocjo elektronskih
naprav itn. Digitalne prostore ustvarjajo in uporabljajo za socialne interakcije, osebno

izrazanje in medijsko produkcijo ter potrosnjo (Mesh 2009, 50-51).

V praksi je to dokazala tudi novejsa raziskava Mladi in mediji (Bozinoska in Bozovik 2015),
ki je pokazala najbolj obsezne rezultate na tem podro¢ju. Vkljucevala je mlade iz enajstih
drzav jugovzhodne Evrope: iz Makedonije, Srbije, Crne Gore, Bolgarije, Hrvaske, Gr¢ije, s
Kosova, iz Albanije, Bosne in Hercegovine, Slovenije in Turcije. Mlade so definirali kot
osebe med 15. in 30. letom starosti, med medije pa vkljucili radio, televizijo, ¢asopise in
internet (sem Stejemo tudi uporabo druzbenih omrezij). Mladi so vprasalnike izpolnjevali
istoCasno, julija in avgusta leta 2013. Sodelovalo je ve¢ kot 16.800 ljudi, med njimi 1400

Slovencev.

Ceprav mladi v teh drzavah obsegajo pomemben del populacije (od 17 do 21 odstotkov
prebivalstva), po besedah avtoric Se vedno spadajo med marginalizirane skupine. Ukvarjajo
se z izzivi, kot so nezadostna socialna vklju€enost, korupcija v izobrazevanju, brezposelnost
in slaba kulturna integracija. Politi¢na in gospodarska kriza, ki se je pojavila v nekaterih
drzavah jugovzhodne Evrope, je povzrocila tudi poveCano cenzuro, zapiranje medijev,
izkrivljeno svobodo govora in uporabo sovraznega govora. Vsi ti dejavniki so sprozili

potrebno po taksni in podobnih raziskavah o mladih in medijih (Bozinoska in Bozovik 2015).

Da bi avtorici lahko ocenili uporabo medijev med mladimi v sodelujoc¢ih enajstih drzavah, sta
najprej preverili in analizirali tehni¢ne moznosti in dostopnost do naprav za spremljanje
medijev. Najpogostejsi so televizijski sprejemniki, kot pravi 94,4 odstotka anketiranih
mladih. Izjema je Kosovo, le 58,1 odstotka mladih ima lastno televizijo. Sledijo osebni
racunalniki, tudi tukaj izstopa Kosovo z najve¢jim Stevilom mladih uporabnikov z lastnim
osebnim racunalnikom (93,9 %). Pri prenosnih osebnih racunalnikih so Stevilke podobne:
Gréija (93,2 %), Slovenija (90,3 %), Bolgarija (87,1 %), med tistimi z najmanjSim deleZem
mladih s prenosnikom pa so se znasle Makedonija (77,9 %), Albanija (74,2 %) in Bosna in
Hercegovina (78 %). Vecina mladih v Bolgariji, Sloveniji in Turc¢iji ima tudi svoj pametni
mobilni telefon. V drugih drzavah se v glavnem uporabljajo samo mobilni telefoni. Bralniki

elektronskih knjig so v lasti 12,3 odstotka mladih, DVD-predvajalniki pa v lasti 65,3 odstotka

vpraSanih.
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Raziskava nadalje ugotavlja, da imajo drzave z vi§jim Zivljenjskim standardom tudi vecji
delez mladih, ki si lastijo ve¢ razli¢nih vrst tehni¢nih naprav. (prav tu) V spodnjem grafu so
prikazani le podatki za nekatere izstopajoCe drzave, tako kot so razvidni v omenjeni
raziskavi.® Izkljucena je dostopnost do mobilnega telefona, ker ga v veliki ve¢ini uporabljajo

vsi mladi v vseh sodelujocih drzavah.

Graf 2.1: Razpolozljivost in dostopnost naprav (v %)
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Vir: Bozinoska in Bozovik (2015).

V drzavah z relativno visokim delezem dostopa do interneta (od 46- do 71-odstotna pokritost,
z izjemo Kosova, kjer je pokritost interneta 21-odstotna) so nove medijske oblike v porastu,
mladi pa so kot klju¢na skupina ljudi, ki uporablja internet, bolj nagnjeni k novim medijem v
primerjavi s tradicionalnimi. Debate med mladimi Se vedno potekajo v zaprtih krogih na
druzbenih omrezjih, ne v medijih. Tako v Sloveniji kot v drugih drzavah internet uporabljajo
vsakodnevno za izobrazevanje, zabavo, informiranje in komuniciranje. Spletne novice
prebira 64 odstotkov mladih, tisk pa 24 odstotkov. Po celotni jugovzhodni regiji se mladi na

spletu najraje zabavajo, najmanj je tistih, ki so prisotni pri vsebinah o politiki. 59 odstotkov

ey

v
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jih je porocalo, da vsak dan gledajo televizijo, 36 odstotkov pa, da poslusajo radio
(Bozinoska in Bozovik 2015).

Graf 2.2: Spremljanje medijev med mladimi (v %)

M Internet M Televizija ®™Radio ™ Tisk

Vir: Bozinoska in Bozovik (2015).

Primerjava potrosnje glede na tip medija prikazuje, da dve tretjini mladih uporablja internet

in televizijo, medtem ko radio doseZe le petino mladih. Najmanj zanimiv za mlade je tisk.

68,5 odstotka mladih uporablja internet na svojih mobilnih napravah, 76 odstotkov tudi
mladih vsak dan bere tiskane medije, devet odstotkov nikoli ne bere tiskanih medijev, 62
odstotkov mladih vsak dan bere spletne novice, tri odstotke mladih pa nikoli ne prebere
spletnih novic. Kljub dostopu in moznostim za prebiranje, gledanje in poslusanje
tradicionalnih medijev mladi najveckrat uporabljajo internetne medije (Bozinoska in Bozovik

2015).

Po mnenju mladih je internet najbolj uporabno orodje za njihovo izobrazbo (55,5 %), najmanj
uporabna so druzbena omrezja (3 %) in radio (1 %). Mladi na Kosovu verjamejo, da jim pri
izobrazevanju najbolj lahko pomaga televizija, sicer pa je v drugih drzavah internet oznacen
kot koristen medij za zabavo (79 % vpraSanih) in informativne namene (95 % vprasanih).

Druzbena omreZja (52 %) so najbolj uporabno orodje v komunikacijske namene, internet so
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oznacili tudi kot odli¢en medij za samopromocijo (81 % vprasanih). Ve¢ina mladih uporablja
internet kot medij, ki jim omogoca sodelovanje v razli¢nih socialnih mrezah (97,6 %) in za
gledanje televizijskih programov, filmov in videoposnetke (95,6 %) (prav tu).

Za ucinkovito analizo medijskih vsebin je, kot so ugotovili Ze Stevilni avtorji, pomembno tudi
kritiéno misljenje mladih — torej je vprasanje, ali so sposobni razlikovati razli¢ne vrste in vire
vsebin in prepoznati razliko med propagandnimi in resni¢nimi informacijami. 53 odstotkov
vprasanih verjame, da so v€asih informacije v medijih neresni¢ne, 44 odstotkov vprasanih pa
jih trdi, da so mediji pogosto selektivni pri podajanju informacij. V podatke, ki jih navajajo
mediji, najbolj verjamejo mladi v Srbiji in na Kosovu, ravno nasprotno je v Bolgariji, Gr¢iji
in na HrvaSkem, tam je najmanj mladih, ki verjamemo v resni¢nost podatkov v medijih. 42
odstotkov mladih v regiji pravi, da mediji nikoli ali redko ponujajo objektivne in
nepristranske novice. Samo tri odstotke vprasanih pravi, da so informativne oddaje vedno
objektivne in nepristranske. Velik delez mladih v Tur¢iji (40 %) misli, da mediji vedno
predvajajo in ponujajo samo pristranske, subjektivne novice. Najbolj sicer novicam zaupajo v
Srbiji, samo en odstotek ljudi se ni strinjalo z zaupanjem v informativni program. Le tri
odstotke mladih verjame, da mediji nikoli ne predvajajo napa¢nih podatkov, medtem ko 34
odstotkov mladih verjame, da se napacne informacije pojavljajo pogosto ali celo vedno.

Veliko zaupanje v medije izkazujejo tudi mladi v Makedoniji in Sloveniji.

Razmerje med mladimi in mediji je klju¢ni mehanizem S$tevilnih institucij, organizacij in
prednostna naloga, ki bi v svojih tradicionalnih in novonastalih oblikah omogocala
oblikovanje trenutnega stanja in bolj strukturiran in dobro nacrtovan pristop za ucinkovito
oblikovanje politik, strategije in prizadevanj na tem podrocju (Bozinoska in Bozovik 2015).
Raziskava ni pomembna samo za dolocitev zastopanosti mladih v medijih, temve¢ tudi zaradi
njihovega pogleda in odnosa do medijev. V druzbah, za katere sta znacilni polariziranost
medijev in informacijska raznolikost, ni pomembno le, da je mlada oseba obvescena o

aktualnem dogajanju, ampak da je medijsko pismena in kriti¢na do aktualnega dogajanja.

Ceprav je bila raziskava opravljena v evropskih drzavah, ki nimajo najvisjega standarda in
zglednih gospodarskih razmer, preseneca dejstvo, da imajo mladi v letu 2013 Se vedno najvec
televizijskih sprejemnikov. Takoj za televizijo je osebni racunalnik. Povsem pri¢akovan je
rezultat uporabe mobilnega telefona, uporablja ga ve¢ kot 95 odstotkov vprasanih.
Pricakovano in primerljivo z drugimi drzavami je tudi nezaupanje mladih v resni¢nost

sliSanega in videnega v medijih. Te Stevilke so pomemben kazalnik njihovega nezaupanja v
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medije. KaZzejo na dejstvo, da so mladi kriti¢ni do informacij v medijih, a je prostora za

poglobljene analize Se veliko.

Ceprav je internet najljubsi in najpogoste;jsi, je med mladimi po izsledkih raziskave Mladi in
mediji (Bozinoska in Bozovik 2015) tudi najmanj zaupanja vreden medij. Zanimivo, kot
najbolj zaupanja vreden medij so oznacili radio, ¢eprav ga vsak dan poslusa le dobrih 30

odstotkov mladih.

2.2 Mladi kot medijski potrosniki v Sloveniji

Raziskava o Zivljenju mladih v ¢asu deziluzij, tveganja in prekarnosti na ve& podro&jih’
(Mladina 2014) je obravnavala tudi uporabo medijev med mladimi. VVzorec so sestavljali
mladi Slovenci med 16. in 27. letom starosti. Med najpogostejse oblike uporabe medijev so
mladi uvrstili poslusanje glasbe (84 % vpraSanih), najman;j priljubljeno je branje, samo 20
odstotkov jih bere knjige in/ali Casopise, med njimi najve¢ Zensk in ve€ina izobrazenih
odstotek gospodinjstev z dostopom do mobilnega interneta v Evropski uniji, ne preseneca, da
je splet za mlade primarni vir informacij. Najpogostejsi dejavnosti mladih Slovencev na
spletu sta komunikacija z drugimi (86 %) in uporaba druzbenih omreZij (85 %). Povprec¢no
dve uri manj od uporabe interneta uporabljajo televizijo. Najpogosteje gledajo komedije (72
%), serije (63 %) in tuje akcijske filme (61 %). Zabavne televizijske vsebine pogosteje
gledajo zenske, mlajSa mladina in tisti z nizjim mese¢nim dohodkom. Gledanje informativnih
televizijskih vsebin pa je pogostejSe med moskimi, starejSo mladino in tistimi z vi§jo stopnjo

izobrazbe, ki zivijo v urbanih okoljih (prav tu).

Opravili so primerjavo s Hrvasko in Kosovom. Prav slovenska mladina najmanj zaupa
medijem, 31 odstotkov je taksnih, ki jim sploh ne zaupajo, 35 odstotkov vprasanih pa
medijem zaupa »malo«. Dokaj nizko stopnjo zaupanja v medije si avtorji raziskave razlagajo

v okviru splosne kritike politike, institucij in demokracije v zadnjih nekaj letih.

* Center za raziskovanje postjugoslovanskih druzb je podobno kot leta 2010 pripravil raziskavo Mladina 2013:
Zivljenje v ¢asu deziluzij, tveganja in prekarnosti. Devet glavnih avtorjev iz Maribora in Zagreba je pridobilo
podatke o Zivljenju mladih v Sloveniji na podro¢jih demografskih sprememb in medgeneracijskega sodelovanja,
izobrazevanja in usposabljanja, zaposlovanja in podjetniStva, bivanjskih in stanovanjskih razmer, zivljenjskega

sloga, zdravja, uporabe medijev, politi¢ne participacije in stalis¢, mobilnosti mladih in globalizacije.
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V letu 2010 je slovenska mladina splet v povpreéju uporabljala 2,37 ure na dan, v letu 2013
pa kar 3,94 ure, kar je bistveno povecanje pogostosti uporabe spleta. Za leto 2013 anketni
podatki kazejo, da je kar 44,5 odstotka slovenske mladine tako imenovanih »tezkih«

(pogostih) uporabnikov spleta (Mladina 2014).

Graf 2.3: Povprecno $tevilo ur uporabe spleta med mladimi
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Vir: Mladina 2013 (2014).

Za primerjavo: pri starejSih prebivalcih Slovenije5 je spremljanje tradicionalnih medijev Se
vedno mocno prisotno. Skoraj vsi vprasani televizijo gledajo vsak dan, radio pa poslusa
priblizno 70 odstotkov ljudi. Radia ne poslusa 12 odstotkov vprasanih, televizije sploh ne
gleda tri odstotke vprasanih Slovencev. Za oba medija kljub temu velja, da ju spremlja velika
velina, razlike med spoloma niso velike, kar nekaj ljudi je celo takih, ki ima televizijo ali
radio prizgano vecino dneva. Gledanje televizije se s starostjo bistveno ne spreminja,
poslusanje radia pa s starostjo konstantno pada. Tako ga najpogosteje poslusajo najmlajsi
udelezenci raziskave (med 50. in 59. letom radio poslusa 77 odstotkov vprasanih), redko pa
najstarejsi udelezenci raziskave (med 90. in 99. letom radio poslusa 50 odstotkov vprasanih)

(Svab 2013, 30).

> Institut Antona Trstenjaka Ljubljana je v raziskavi Spremljanje medijev in kulture raziskoval uporabo medijev

pri prebivalcih, starejsih od 50 let.
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Nasprotno kot pri mladih starej$i ljudje v Sloveniji zaupajo medijem in z razlicnimi mediji

pripomocek za navajanje na hitre spremembe v druzbi.

2.3 Radijska produkcija in mladi

Prihodnost radia oziroma govornega dela njegovega programa je v naslavljanju ob¢instva, za
katero radio ni samo kulisa, ampak tudi vir informacij. Internetni arhivi zvoka pa pomenijo,
da je ob prostorski mogoca tudi ¢asovna razprSenost radijskega ob¢instva (Pivec 2004, 257).
Mediji so preokupirani s kratkoro¢nimi ucinki za zadovoljitve, ki jih ponujajo obCinstvom
(Katz, Blumer in Gurevich 2012, 137). Gostitelj BBC-jevega Radia 1 Greg James celo pravi,
da so ustvarjalci radijskih vsebin preve¢ »obsedeni« s tem, da mora biti radio zanimiv za
mlada obcinstva (Giger 2015a). Radio pri mladih v dolo¢eni meri igra pomembnejSo vlogo
kot televizija, najverjetneje zaradi glasbe, a mladi ze preusmerjajo svojo pozornost k drugim
medijem, kot so Youtube, Facebook in podobne platforme. »Ce se poglobimo v nase
programe, ugotovimo, da pogosto govorimo o mladih, a ve¢inoma kot o problemu, nimamo
pa vsebin, ki bi bile mladim zanimive. Zato verjetno radio in televizija Se bolj kot drugi

izgubljata mlado javnost. S tem bi se morali zelo resno ukvarjati« (Deltenre 2015).

2.3.1 Kam gre radio?

Prihodnost medijev so mladi, a mlade v visokih $tevilkah izgubljamo, pravi generalna

direktorica EBU Ingrid Deltenre (2015). Vendar stevilke kazejo, da so podatki gledanosti in

poslusanosti kljub hudi konkurenci zelo stabilni.
Pred dvajsetimi leti smo imeli 900 televizijskih kanalov, danes jih je 4500. In tu so Se
vse digitalne platforme, Netflix in drugi, Google, Youtube itn. Sodec¢ po podatkih
televizija, pa tudi radio delata dobro. Clovek bi pricakoval vecje premike. Zaradi
novih platform in novih medijev javnost sicer klasicne televizije ni zapustila, a ce se
poglobimo v to, kaj pocnejo mladi, si ne smemo zatiskati oci pred dejstvom, da
televizijo gledajo manj pogosto. Ugotavljamo, da je padec gledanosti med mladimi

pri televiziji vecji kot padec poslusanja radia. (Deltenre 2015).
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V trznem modelu gospodarstva je radio izdelek, ki sluzi raznovrstnemu krogu poslusalcev in
posledi¢no raznolikemu trgu potroSnikov. Za uspeh radijskih postaj sta zasluzna dober odnos
s poslusalci in vzpostavitev blagovne znamke, ki je lahko trzna niSa. Ker so profili
poslusalcev in njihovi okusi vse bolj jasno opredeljeni, bo radio Se naprej pomemben vzorec

kulturne produkcije (Wilby in Conroy 1994, 2-3).

Slovenska radijska krajina $teje 89 radijskih postaj (AKOS 2015). Po podatkih raziskave o
stanju medijskega pluralizma v Republiki Slovenija (2013) je med letoma 2010 in 2013
Stevilo lokalnih programov ostalo nespremenjeno, medtem ko se je Stevilo radijskih
programov brez posebnega statusa povecalo s 43 na kar 53. Deloma se je zviSalo tudi zaradi

povecanega Stevila internetnih radijskih programov.

Slika 2.1: Radijske postaje s pokritostjo celotne Slovenije

Prvi, Val 202, Ars
Radio OgnjisCe

Vir: AKOS (2015).

Slovensko ozemlje v celoti pokrivajo trije radijski programi javne sluzbe RTV Slovenija:
Prvi program, Val 202 in Ars. Najvecjo pokritost med zasebnimi programi dosega
nepridobitni program Radio Ognjisce. Vec¢ja obmocja Slovenije pokrivajo tudi izdajatelji, ki
S0 povezani v programske mreze, deluje jih pet z ustrezno prilagojenimi dovoljenji: radijska

mreza Radio 1 (17 programov), Radio Center (sedem programov), Radio Antena (Sest
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programov), Radio 94 (dva programa) in regionalna radijska mreza lokalnih radijskih

programov Primorski val (dva programa) (AKOS 2015).

Tabela 2.2: Koli¢ina radijskih programov v radijskih mrezah

Radijska Stevilo

mreza programov

RTV Slovenija | 3

Radio Ognjisce | 1

Radio 1 17
Radio Center 7
Radio Antena | 6
Radio 94 2
Primorski val | 2

Vir: AKOS (2015).

Pokritost ve¢jih obmoc¢ij po Sloveniji dosega 38 postaj od skupno 89 postaj. V' Sloveniji
imamo trenutno Sest lokalnih (dva izmed njih sta povezana v regionalno mrezo lokalnih
radijskih programov), deset regionalnih, en Studentski in dva nepridobitna programa s
statusom radijskega programa posebnega pomena®. Programi posebnega pomena lokalnega
ali regionalnega znacaja zagotavljajo, da so namenjeni posluSalcem to¢no dolocenih regij.
Dolocene regije imajo na voljo ve¢ istovrstnih programov posebnega pomena, ki se v
nekaterih primerih glede obmocja razSirjanja celo prekrivajo, v treh regijah pa takSnih
programov ni. Status $tudentskega programa posebnega pomena ima samo Radio Student, ki
oddaja v osrednji Sloveniji. Na obmo¢ju Maribora je sliSan Radio Mar§ s podobnim
vsebinskim profilom, vendar brez statusa Studentskega programa posebnega pomena. Status
nepridobitnega programa posebnega pomena je v vsebinskem smislu med vsemi vrstami
statusov najmanj doloCen. Imata ga katoliski Radio Ognjisc¢e in Radio Gorenc, ki ima tudi

status lokalnega programa posebnega pomena (AKOS 2014).

® Programom s statusom programa posebnega pomena so za razvijanje in sofinanciranje programskih vsebin

zagotovljena sredstva v okviru proracunskih sredstev za medije (AKOS 2015).
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Na Norveskem so prepric¢ani, da bo »FM v prihodnosti umrl«. 11. januarja 2017 bodo ukinili
radijski prenos prek FM’, saj je digitalni avdioprenos DAB® osemkrat cenejsi od klasi¢nega
FM-prenosa, hkrati pa omogo¢a modernizacijo in moznost Siritve. »DAB bo pripomogel k
obnovitvi radia kot medijske platforme, ki bo Se prijaznej$a do poslusalcev« (Hagerup 2015).
Na drugi strani ta tradicionalni FM-medij prek mobilnih platform poslusa 94 odstotkov
prebivalcev Mumbaja v Indiji. »Cas je, da moderne tehnologije in radio zaénejo sodelovati.«

(Cridland v Giger 2015a).

Pete Wilby in Andy Conroy (1994, 9) se strinjata, da je za ohranitev tradicionalnega medija
potrebnih ve¢ dejavnikov, najprej tehnoloski. Ze leta 1994 sta ugotovila, da je na ved
frekvencah mogoce bolj kakovostno oddajati, zahvaljujo¢ razvoju digitalne tehnologije.
Drugi dejavnik so ljudje, to je vendarle medij, ki se dotika Stevilnih Zivljenj. »Popularnost
radia ne bi smela biti presenetljiva. Radio je dostopen, neposreden, vsestranski in sposoben
zagotavljati informacije o kateri koli temi v najkrajSem moznem casu, ne da bi zahteval naso
popolno pozornost. Ljudje lahko gledajo televizijo z ofmi, radio pa poslusajo z glavo«
(Wilby in Conroy 1994, 10). Radijske postaje se morajo zavedati, kaj in kako delajo, in
kriticno oceniti svoje delo. Zaradi vseh novih tehnologij je treba spremljati druge, vecje
igralce na medijskem podro¢ju, opozarja Ingrid Deltenre (2015). »Neka manjsa
radiotelevizija je tezko prva in najboljsa, zato moramo analizirati, kaj po¢nejo BBC, Netflix,
Spotify ... Ogromno dela je potrebnega, pa tudi veliko razuma, a to mora opraviti vsaka
organizacija, ne le medijska. Tehnologija vpliva na vse: na banke, zavarovalnice, ¢asopise,
transport. To je najbolj vznemirljivi del, zaradi katerega moramo razmisljati bolj ustvarjalno,

morda nas prav to prisili, da smo tudi bolj odprti« (Deltenre 2015).

Tako imenovanim mladinskim radijskim postajam je uspela ena stvar: povezovanje glasbe s
programi, ki so namenjeni mladim. V Veliki Britaniji in ZDA jih imenujejo zoo radio.

Ponujajo interaktivne in pogovorne programe s popularno glasbo, popularno psihologijo in

" FM-radio je analogen. Oddajnik oddaja program na neki frekvenci in sprejemniki v blizini, e so nastavljeni na
to frekvenco, ta program sprejemajo. Uporaba frekvenc za FM-radio je urejena z mednarodnim sporazumom.
Vecina radijskih programov v Sloveniji za razsirjanje uporablja radijske frekvence v frekven¢nem obmocju med
87,5 in 108 MHz (FM). Le pet radijskih programov oddaja tudi na srednjem valu AM (AKOS 2015).

® DAB je kratica za digitalni radio, ki naj bi ga postopoma uvajali tudi v Sloveniji. Stirje radijski programi
javnega zavoda RTV Slovenija so Ze imetniki pravice za oddajanje v tehniki T-DAB na oddajni tocki Krvavec

(AKOS 2015).
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humorjem. Mladinske radijske postaje v Franciji vsak dan predvajajo dve vrsti programa:
glasbo in v vecernih urah od devetih do polno¢i interaktivni pogovor. Drugi del programa
ponuja pogovor o najrazli¢nejSih temah in problematikah: o seksualnih praksah, drogah,
ljubezenskih razmerjih, nogometu, televiziji, politiki idr. Taksne radijske postaje imenujejo
»libres antennes« ali »free radio«. 88,5 odstotka najstnikov med 11. in 14. letom in 93,3
odstotka mladih med 15. in 19. letom v Franciji poslusa nacionalne glasbene programe vsaj
enkrat na dan (Glevarec in Choquet 2003, 29-30).

2.3.2 Doseg radijskih postaj med mladimi

Kot kazejo podatki o dosegu radijskih postaj, delez mladih poslusalcev narasc¢a. Najvecji
delez mladih poslusalcev med 20. in 35. letom doseze Radio 1 (21,8 %), sledita Radio Aktual
(13,6 %) in Radio Center (13,3 %), Val 202 ima enajst odstotkov mladega poslusalstva. Pri
vseh nastetih radijskih postajah je mogoce opaziti naras¢anje poslusalstva do 35 let v zadnjih
petih letih. Najbolj izstopata Radio 1 (v petih letih se je deleZ mladega poslusalstva dvignil za
9,8 odstotka) in Radio Aktual (v zadnjih petih letih se je delez mladih dvignil za 11,9
odstotka). Drugi program Radia Slovenija je v letih od 2010 do 2015 pridobil 2,9 odstotka
mladih med 20. in 35. letom (Mediana 2015).

Graf 2.4: Delez mladih posluSalcev med 20 in 35 let

13,3

-

RADIO 1 RADIO AKTUAL RADIO CENTER VAL 202

=@u=)010 e=@==2015

Vir: Mediana (2015).
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Pri merjenju dnevnega dosega’ so rezultati podobni. Marca 2016 so mladi med 10. in 30.
letom najveckrat poslusali Radio 1 (13,2 %), sledijo Radio Aktual (9,4 %), Radio Center (8,2
%), Val 202 (7 %), Radio Antena (5,1 %), Radio City (4,7 %) in Prvi program (2,2 %). Po
rezultatih med marcem 2013 in marcem 2016 je med najstniki in mlaj$imi odraslimi zaznati

padec dnevnega poslusanja radia (Radiometrija 2016).
Dnevni doseg sedmih radijskih postaj prikazujem tudi v spodnji tabeli in grafu.

Tabela 2.3: Dnevni doseg izbranih radijskih postaj med 10. in 30. letom starosti

marec 2013 marec 2014 marec 2015 marec 2016
Radio 1 20,7 % 19,8 % 15,9 % 13,2 %
Radio Center 9,4 % 9,3% 10,1 % 8,2%
Radio Aktual 3,3% 7,5% 115% 94 %
Val 202 6,1 % 8,7 % 7,7% 7,0 %
Radio Antena 6,1 % 6,5 % 5,0% 51%
Radio City 6,5 % 4,8 % 5,2% 4,7 %
Prvi program 1,6 % 29 % 3,1% 2,2%

Vir: Radiometrija (2016).

Graf 2.5: Dnevni doseg izbranih radijskih postaj pri poslusalcih med 10. in 30. letom starosti

° Dnevni doseg, izrazen v odstotkih, prikazuje, koliko razli¢nih posameznikov poslusa dolo¢en radijski program

vsaj 15 minut na dan.
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Vir: Radiometrija (2016).

Ugotavljam, da dnevni doseg poslusanosti med mladimi pri komercialnih radijskih postajah
pada, vsakdanja poslusanost nacionalnih programov narasca ali ostaja stabilna. DeleZ mladih
poslusalcev med 20. in 35. letom z leti sicer naras¢a, kar je pri komercialnih radijskih
postajah bolj ocitno, tudi zato, ker so komercialne radijske mreze sestavljene iz vecjega

Stevila radijskih postaj.

2.3.3 Kako mladi konzumirajo radio?

Belgijska javna radiotelevizija gradi blagovno znamko, s katero mlade dosega z radiem in jim
ponuja ve¢ kot le radio. Radijski strokovnjaki v Veliki Britaniji delijo podobne in druge ideje
podcastu RadioTalk. Vodja glasbenega urednistva na BBC Radio 1 priznava, da je ohranitev

mladih poslusalcev radia nedvomno najvecji izziv, s katerim se ukvarjajo (Ergatoudis v Giger
2015b).

Kako torej privabljati in ohranjati mlade radijske poslusalce s pomocjo digitalnih platform in
mobilnih aplikacij? Ker sem pri proucevanju naletela na raziskovalno vrzel, opozarjam na

nekaj strategij, ki jih predlagajo medijski ustvarjalci. Thomas Giger (2015b), radijski
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strokovnjak, novinar in spletni zaloznik, poudarja produkcijski vidik in enajst klju¢nih

korakov:

1.

© © N o

Igrajte novo glasbo. Kljub vsej glasbi na spletu, igram, videu in mobilnim platformam
BBC v ospredje postavlja poudarek na obcinstvu. »Razumeti moramo, kaksno je
njihovo zivljenje in kaj iS¢ejo na radiu, kaj iS¢ejo za zabavo« (Ergatoudis v Giger
2015). Raziskave kazejo, da je glasba Se vedno klju¢ni dejavnik za mlade za
poslusanje radia.

Bodite poslusljivi, gledljivi in deljivi.

Intervju naj bo slisati clovesko.

Cim prej objavite spletno razli¢ico oddaje/intervjuja. Cilj radijske postaje naj bo
»priti na Casovnico obcinstva,« saj se mladi druzijo na Facebooku, Twitterju,
Instagramu itn.

Proizvajajte ve¢ razli¢nih vsebin. Rod McKenzie (v Ginger 2015), urednik Newsbeat
za BBC Radio 1, pravi, da z ekipo vedno i8¢e nove nacine za predstavitev vsebin,
kljub temu da je vsebina Ze bila na radiu ali spletni strani: »Nekatere vsebine so na
Youtubu dosegle izjemen uspeh, saj je Youtube kanal za mlade.«

Bodite slisani in videni povsod.

Najdite nacin pripovedovanja zgodbe, da bo zanimiva za mlade.

Ne ustvarjajte si umetne priljubljenosti.

Uporabite svojo ekipo. »Ce pisete knjigo, imate urednika. Ce pisete glasbo, imate

producenta. Vedno mora biti nekdo, ki vam lahko pomaga.«

10. Tudi na spletu izpolnite pri¢akovanja ob¢instva.

11. Objave posodabljajte ves dan.

Vodilni svetovni medij digitalne generacije, ki s pomocjo interneta zna nagovarjati mlade, je

Mashable. Urednica in novinarka Megan Specia poudarja, da Mashable i§¢e mlada obcinstva

tam, kjer so: na Snapchatu, Instagramu, Twitterju, Vinu ... Opaza porast videovsebin, ki so

postale uspesnica tudi po zaslugi Facebooka. Medijske hiSe ugotavljajo, da imajo posnetki na

Facebooku boljsi doseg in postajajo primarna izbira za objavo videa. Pravi, da je prihodnost

medijev na druzabnih omrezjih video, ki je kratek in ima podnapise: »Da lahko ta video

preprosto spremljate tudi na poti, brez slusalk. Privla¢ni so tudi zato, ker se v Facebookovi

aplikaciji zazenejo samodejno, brez klikanja. Prvak tak$ne produkcije na Facebooku je medij

Al Jazira+« (Specia 2016).
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Razlike v uporabi interneta, ¢e primerjamo leti 2000 in 2010, so vec kot ocitne. V prejsnjih
poglavjih sem opisovala delez uporabe interneta med mladimi v primerjavi z drugimi mediji.
VV Ameriki ugotavljajo, da v letu 2009 uporaba interneta pri mladih ni ve¢ vprasanje.
Raziskujejo le Se, na katerih napravah mladi pogosteje uporabljajo internet. Mladi Americani
med 18. in 29. letom starosti so ze v letu 2009 internet tako pogosto kot na racunalnikih
uporabljali na pametnih telefonih. Uporaba druzbenih omreZij se je tako med najstniki kot
med mladimi odraslimi obcutno povecala. 73 odstotkov ameriskih najstnikov uporablja
razli¢na druzbena omrezja za druzenje in mreZenje na spletu. Najbolj priljubljen med omrezji

je Facebook (Lenhart in drugi 2010).

2.4 1zzivi digitalizacije pri iskanju obcinstev

Sonia Livingstone (1999, 64) je Ze v poznih devetdesetih v ob¢instvih prepoznala pomemben
dejavnik za raziskovanje novih medijev. Ker je postalo obCinstvo manj predvidljivo in bolj
razdrobljeno v sodelovanju z mediji, je razumevanje (novih) obcinstev morda celo bolj
pomembno. Obcinstva kot uporabniki medijev so vedno bolj razumljena kot raznovrstna in
razdrobljena ter aktivna (selektivna, usmerjena) (Luthar in Oblak Crni¢ 2015, 7). Za
razumevanje novih obcinstev avtorici razlik ne Zelita razumeti »na ravni osebnih razlik
oziroma nominalno razumljenih demografskih razlik med obcinstvom, temvec so te razlike
oziroma tipicni repertoarji v sistematicnem razmerju do druzbenega poloZaja obcinstva«
(Luthar in Oblak Crni¢ 2015, 8). Dokazujeta, da moramo uporabo medijev razumeti in
raziskovati »v kontekstu drugih oblik kulturne potrosnje in v kontekstu razumevanja kulture
kot vira in sredstva druzbene distinkcije« (prav tu). Mejo med posameznimi skupinami
namreC ustvarja potroSnja in dolocene kulturne prakse in preference tako postanejo
pomemben del samozaznavanja posameznika in obenem sredstvo druzbenega razlikovanja.
»Akt medijske potrosnje — z novimi mediji in druzbenimi omreZji pa tudi praksa prosumpcije
ali pro-potrosnje, torej uporabnikove proizvodnje vsebin za druge uporabnike ter proizvodnja
vsebin kot nacin potro$nje — je vedno v osnovi druzbeni akt in gledalci, bralci, uporabniki se

konstruirajo v odnosu do medijev« (Luthar in Oblak Crni& 2015,11).

Druzbenih okolis¢in, ki spodbujajo in napeljujejo ljudi k uporabi mnozi¢nih medijev, avtorji
Se ne razumejo najbolje (Katz, Blumer in Gurevich 2012, 146) — kaj motivira ljudi, da
uporabljajo medije za pridobivanje informacij, in kaj motivira drugo skupino ljudi, da se teh

informacij izogibajo? Ugotovljeno je bilo, da obcinstvu zadovoljitev dajejo »medijska
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vsebina, izpostavljenost medijem sama po sebi in druzbeni kontekst, ki je znalilen za
situacijo, v kateri je obCinstvo izpostavljeno razlicnim medijem«. Mediji ponujajo razlicne
kombinacije znacilnih vsebin, tipi¢nih znacilnosti (tiskani, radiodifuzni mediji, razli¢ni nacini
recepcije) in tipicnih situacij (obcinstvo je izpostavljeno mediju doma ali zunaj doma, sam ali
v druzbi). Avtorji pa se spraSujejo, katera kombinacija nastetih znacilnosti dela medije bolj
ali manj primerne za zadovoljevanje razli¢nih potreb ob¢instev. (prav tu 143-144). Metz (v
Ang 2012, 435) pravi, »da ni nobenega nacina, na katerega bi lahko medijske institucije
zagotovile pogoje lastne reprodukcije z izvajanjem neposrednega nadzora nad svojimi
obcinstvi«. V taks$ni situaciji, pravi Metz, si lahko za »osvojitev ob¢instev prizadevamo samo
tako, da ljudem vcepimo spontano Zeljo, da bi bili ¢lani oblinstva, in jih poskusamo
prepricati, da sta medij in njegov spored privla¢na in uporabna (Metz v Ang 2012, 426).
Znotraj institucije je nenehno mogoce zajeti ali zgrabiti ob¢instvo (Ang 2012, 415). Potrebe
obCinstva si zasluzijo pozornost, zato moramo v raziskovanju tradicionalnih medijskih
ucinkov uposStevati zahteve obcCinstva (Katz, Blumer in Gurevich 2012, 148). Mediji se
namre¢ ne prikazujejo ve¢ kot mo¢no omejeni s pricakovanji obCinstev, ampak se obCinstva
prikazuje kot izziv proizvajalcem, »da bolje strezejo raznovrstnim potrebam in vlogam«

(prav tu 151).

Mark Poster (v Miller 2011, 12), ki je leta 1995 med prvimi ponudil razpravo o
komunikacijski revoluciji novih medijev, tradicionalne medije opisuje kot majhno elitno
skupino ljudi, ki lahko zaradi bogastva in privilegijev narekujejo vsebine in oblikujejo javno
sfero. Hierarhi¢ni model komunikacije deluje enosmerno od vodilnih ali tistih, ki zastopajo
interese vodilnih, do Stevilnih prejemnikov teh informacij — ob¢instva. Nasprotno nov,
internetni model spodbuja aktivno in kritiécno sodelovanje. Interaktivna, dvosmerna
komunikacija briSe sledi hierarhi¢ne razporeditve ter propad med potrosniki in proizvajalci
medijskih vsebin. Posiljatelji postanejo prejemniki oziroma producenti vsebin postanejo tudi
uporabniki vsebin in nasprotno. Nov, »internetni model medijev« ob¢instvu omogoca vecjo

izbiro. Mediji v digitalni dobi postajajo gonilo napredka (Miller 2011, 12-13).

Kmalu po Posterju se je z vprasanjem in razlikami starih in novih medijev zacelo ukvarjati
veliko avtorjev. Pojavilo se je ve¢ konvencionalnih pristopov, ki so opisovali nove medije. Ti
so postali digitalni, interaktivni, hipertekstualni in razprSeni (Miller 2011, 13-14). Kim in
Sawhney sta kot interaktivne medije prepoznala tiste, ki »simulirajo interpersonalno

izmenjavo s komunikacijskimi kanali in ustvarjajo ve¢smerne komunikacijske toke« (v
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Fortunati in drugi 2010, 44). Tudi pozneje so avtorji ugotovili, da je z internetom prej
dominantni, enosmerni komunikacijski model tradicionalnih medijev dobil alternativo v
interaktivnem digitalnem okolju globalnega omrezja. Tradicionalni mediji imajo enosmerno
hierarhi¢no strukturo, novi, interaktivni mediji pa ponujajo platformo, kjer lahko uporabniki
postajajo ustvarjalci vsebin (Kim in Sawhney v Fortunati in drugi 2010, 4445). »Cilj
interaktivnosti je komunikacija, ne prepricevanje, uporabniki aktivho komunicirajo, se
odzivajo na sporocilo, komunicirajo dvosmerno, komunikacijsko okolje pa ustvarja obcutek

nekega prostora« (Kenney v Oblak in Petri¢ 2005, 87-88).

3 SKRB ZA MLADE NA RADIU SLOVENIJA

3.1 Raziskovalno vprasanje in metoda

Radio Slovenija se kot del javne radiotelevizije ze nekaj let sooca s Stevilnimi izzivi, ki jih
prinaSajo nove tehnologije. Sodobnega radijskega novinarja danes ne zanima zgolj FM-
program, sodobni poslusalec pa zahteva veliko ve¢ kot klasi¢ni FM-radio. Radijski novinarji
7ze med pripravo prispevka razmisljajo o novici na spletu, ki omogoca dopolnjevanje,
videoposnetke in fotografije, mnenja uporabnikov na internetu itn. Z druzbenimi omrezji na
Radiu Slovenija dosegajo velik delez (mlajSega) poslusSalstva, ki morda ni tradicionalno
radijsko. PosluSalci ali uporabniki omrezij tako sooblikujejo vsebine z razpravami,
komentarji, mnenji. E-ob¢instvo predstavlja realno in kriticno ogledalo. Splet dojema kot
inovativno in interaktivno nadgraditev obstojecCih (radijskih) vsebin. Zaveda se pomena
kakovostne debate, ki jo lahko pois¢e na spletu, in tudi zunaj etra sledi smernicam, ki so

zapisane sodobnemu javnemu radiu.

Da je splet lahko velika priloznost in korak k mladim, ugotavlja tudi EBU. Zagotovo to
prinasa poznavanje novih vescin, a tudi boljse rezultate (Deltenre 2015). Javni servis mora v
koraku s ¢asom uporabljati spletna omrezja in se poglobiti v zgodbe, da je tisto, o ¢emer
poroca, tocno in resnicno (prav tu). Kot kazejo rezultati raziskave o medijski potrosnji mladih
Mladina 2013 (2014), najve¢ mladih v Sloveniji poslusa glasbo, a ne nujno po radiu, sledijo
uporaba interneta, gledanje televizije ter branje Casopisov in knjig. Meritve poslusanosti v
zadnjih petih letih sicer kazejo na rast mladih poslusalcev, starih od 20 do 35 let, a v to

skupino v najvecji meri spadajo tudi digitalni domorodci, katerih naravni habitat je spletno
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okolje. Razlika med online in offline bo kmalu postala nesmiselna, pravijo Buckingham,
Bragg in Kehily (2014, 9-11), saj digitalni domorodci lastnih »medijskih preferenc ne
razlikujejo v tehni¢nem smislu na stare in nove, ker starih ne potrebujejo oz. do njih
dostopajo izklju¢no na novih platformah« (Luthar in Oblak Crni¢ 2015, 18). Morda tudi do

radia, zato si postavljam raziskovalno vpraSanje:

RV1: Kako se Radio Slovenija odziva na spremembe, ki jih zahtevajo mlada digitalna

ob¢éinstva?

Kako potrebe mladih medijskih uporabnikov zadovoljuje Radio Slovenija, bom ugotavljala z
razli¢nimi raziskovalnimi metodami: z analizo vsebine bom pregledala sekundarne podatke,
zbrane na vseh treh programih Radia Slovenija (Prvi, Val 202, Ars), kjer bom analizirala in
opisala delez radijske produkcije, namenjene mladim (Altheide 1987, 68). Cilj bo pokazati,
ali in kje se delez radijskih vsebin spreminja in kateri radijski programi so prvenstveno
naklonjeni bolj mladi publiki. Zanimajo me pristopi k mladim sodelavcem in poslusalcem in
morebitne tezave pri produciranju programa za mlade, zato rezultate iS¢em tudi v analizah
poglobljenih intervjujev, ki sem jih opravila z uredniki in novinarji. Strukturo vzorca pri

izbiranju podatkov je razvidna v nasledn;ji tabeli.

Tabela 3.4: Sodelujo¢i uredniki in novinarji

Spol | Starost Funkcija Cas izvedbe
intervjuja
Urednik 1 M 35 let Urednik izobrazevalnega, Marec 2016

otroSkega in mladinskega ter
dokumentarno-feljtonskega

programa na Prvem programu

Urednik 2 M 43 let Odgovorni urednik Vala 202 Junij 2015

Urednical |Z 37 let Urednica veCernega programa | Junij 2015
na Valu 202

Novinar 1 M 26 let Novinar in voditelj na Valu December 2015
202

Novinar 2 M 26 let Novinar in voditelj na Valu December 2015
202
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Na urednika in urednico vsebin za mlade na Prvem in Drugem programu Radia Slovenija
sem naslovila naslednje sveznje vprasanj: uredniS$ka politika, ustvarjalci, poslusalci in
vsebine. Pri pogovoru z novinarji sem poleg nastetih sveznjev vpraSanj ugotavljala Se
jezikovne posebnosti v primerjavi z drugimi oddajami in morebitne ovire, ki jih zaznavajo pri
nagovarjanju vrstnikov. Radio Slovenija mora kot del javnega servisa »prisiliti ob¢instva, da
se soocijo z mejami lastnega okusa«. (Smith v Ang 2012, 425). Kljub tehnoloskim in drugim
spremembam mora zagotavljati kakovost, biti odgovoren medij, ki vzgaja, in izpolnjevati

naloge, ki mu priti¢ejo (Basi¢ Hrvatin 2005, 104).

Domnevam, da se uredniki in novinarji zavedajo pomembnosti spletnih aktivnosti pri
nagovarjanju mladih ob¢instev, a jih radijski programi pri svojih vsebinah $e ne znajo dobro
izkoris¢ati. Predvidevam, da tudi zaradi tradicije Radia Slovenija, dobro poznajo svoje

(mlado) obcinstvo in ga uspes$no nagovarjajo.

3.2 Radio Slovenija kot del javnega servisa

Komercialne radijske postaje v Sloveniji so uspesnejSe pri nagovarjanju mladih (Mediana
2015) kot javna RTV Slovenija, ¢eprav slednja ponuja veliko vec produkcije, ki neposredno
nagovarja najstnike in mladostnike. A javni servis mora pripravljati programe za vse, ne le za
vecino ali dolo¢ene manjSine. Kljub vSe€nosti popularnih glasbenih uspeSnic mora javni
radio vlagati v kulturno in glasbeno raznovrstnost, v filme, drame, dokumentarce in tudi v
razvedrilne oddaje, a spostovati standarde javnega servisa (Deltenre 2015).

Javni servis ni nastal zaradi tehnoloskih omejitev, ampak zaradi vsebin, ki jih mora ponujati
in morajo biti v interesu javnosti. »Ne smemo pozabiti, da je v osrcju boja za svobodo javne
besede, svobodo izrazanja treba zagovarjati javne medije,« zato Basi¢ Hrvatinova ponuja
deset izhodis¢nih zahtev, ki so lahko temelj javne razprave o sedanjosti in prihodnosti
javnega servisa (2005, 105-107):

1. Univerzalna dostopnost: javni servis mora vsem drzavljanom in drzavljankam
zagotoviti dostopnost do visokokakovostnih programskih vsebin pod enakimi pogoji,
za enako ceno in ne glede na tehnologijo prenosa. Nacelo univerzalne dostopnosti
mora veljati tudi v digitalnem casu.

2. Zastopanost vseh interesov in okusov: naloga javnega servisa ni ustreci ¢im vecjemu

Stevilu gledalcev naenkrat, ampak vsem gledalcem ob razlicnem casu.
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3. Javni servis mora nenehno podpirati odprtost in pluralnost javne razprave: v svojih
programih mora nameniti posebno skrb komunikacijskim potrebam manjsin in drugih
deprivilegiranih skupin v druzbi.

4. Javni servis z vsebinami, ki niso le dopolnilo izobrazevalnemu sistemu, skrbi za
izobrazevanje drzavljanov in drzavljank.

5. Javni servis mora promovirati ustvarjalnost in programsko odli¢nost v vseh
programskih zvrsteh. Predstavlja dejavnik druzbene kohezije in integracije Vvseh
posameznikov, skupin in skupnosti, ki zivijo na obmocju, kjer ta deluje.

6. Javni servis mora zagotavljati celovito, verodostojno in nepristransko obvescenost
drzavljanov in drzavljank.

7. Zagotavljati mora javnost delovanja, upravljanja in uporabe javnih sredstev.

8. Pri svojem delovanju je odgovoren drzavljanom in drzavljankam in ne strankam,
drzavi ali oglasevalcem.

9. Javni servis mora delovati druzbeno odgovorno in v skladu z eticnimi naceli, skrbno
upravljati naravne in ¢loveske vire, spoStovati pravice svojih delavcev in sodelavcev
ter se odzivati na potrebe poslusalcev in gledalcev ter skupnosti, v kateri deluje.

10. Kot medij javnosti je javni servis dolZan skupaj s sodrzavljani jasno definirati cilje

svojega delovanja in redno preverjati njihovo uresni¢evanje.

Ce je javni servis mocan in kakovosten, so boljsi tudi komercialni mediji, saj javnost od
vsega ponujenega pricakuje vi§jo stopnjo kakovosti. Ingrid Deltenre za primer navede Veliko
Britanijo:
Tudi ratinge je treba upostevati, a ne vedno, ne za vsako ceno. Visoke ratinge je treba
dosegati, ko je gledanost televizije najvisja, ko jo gledajo vsi, od osmih do devetih ali
do desetih zvecer. Za posebne teme pa gledanost ni odlocilna. Zato imamo narocnino,
da lahko pripravljamo take posebne programe. Dolocanje meja ni preprosto. Javni
servis mora pripraviljati tudi zabavne vsebine, ni mogoce ponujati le informativnih in

kulturnih oddaj. Nihce ne Zeli nastopati v programih, ki niso gledani (Deltenre 2015).

»V filozofiji javnega servisa je za ob¢instvo rezervirano ¢isto drugaéno mesto« (Smith v Ang
2012, 425). Sodoben javni servis poudarja dolznost ponuditi Siroko paleto izredno
kakovostnih programov. »Kljub temu pa za odnos institucije javnega servisa do svojega
obcinstva ni znacilno prizadevanje za ekonomsko korist, ampak prevladujo¢ obcutek kulturne

in druzbene odgovornosti, kar pa moc¢no nasprotuje neobremenjeni komercialni izjavi, da je

31



treba obcinstvu dati to, kar Zeli« (ibid.). Ob¢instvo razumemo kot drzavljane, ne potrosnike,
ki jih javni servisi izobrazujejo, informirajo, pa tudi zabavajo, torej servisirajo. »Repertoar
institucionalne vednosti, ki krozi v institucijah javnega servisa v Evropi in drugod, je
izboljSati in ohraniti idejo, da je obcinstvo javnost, ki ji je treba servirati razsvetljeno
odgovornost« (Ang 2012, 427). Zgolj velikost ob¢instva ni zadosten podatek, da bi lahko
ocenili stopnjo uspeha ali neuspeha komunikacijskih prizadevanj javne televizije. Trend kaze
na organizacijo javnega servisa, da razvija jasen interes za ratinge in maksimiranje obc¢instva,
ker izhajajo iz konkuren¢nega komercialnega sistema. Zato imajo institucije javnega servisa
ve¢ tezav v primerjavi s komercialnimi mediji, saj se sprasujejo, kako dosec¢i zadovoljivo
poznavanje svojega odnosa z ob¢instvom. Vedno bolj se uporablja komunikacijski model
omejene pozornosti za ocenjevanje lastnih dosezkov. Zdi se, da je obCinstvo kot javnost
vedno bolj preoblikovano v obcinstvo kot trg. Niti komercialne niti javne institucije, ki imajo
v mislih specifi¢ne cilje in interese, se torej ne morejo nehati truditi, da bi osvojile obcinstvo
ne glede na to, ali so ¢lani obcinstva identificirani kot potrosniki ali kot drzavljani (Ang 2012,

427-429),

V kompleksnem in spreminjajo¢em se komunikacijskem okolju je javni servis tisti, ki tezi k
povecanju nadzora. Mediji in obcinstvo so vse bolj razdrobljeni, razli¢ni kanali omogocajo
gledalcem odmik od javnih radiotelevizij. A kljub razdrobljenosti ob¢instva in vse ve¢jemu
Stevilu zastonj programov imajo javne radiotelevizije raznovrstne vsebine, ki so obdrzale
kulturno raznolikost ter spodbujajo socialno kohezijo in vkljuevanje (Harrison in Wessels
2005, 834-835).
Bistvo ohranjanja javne radiotelevizije kljub vrsti komercialnih medijev na podrocju
radia in televizije je torej v zagotavljanju programske raznolikosti, visoke ravni
kakovosti, domace ustvarjalnosti in inovativnosti ter ob tem javnosti in odgovornosti
delovanja in ravnanja z denarjem placnikov rtv-pristojbine, vse to ob predpostavki,
da je temeljni kriterij za uvrscanje vsebin v programske sheme njihova kakovost in ne

(zgolj) njihova trzna priviacnost (Milosavljevi¢ 2005, 109).

Obstoja javnega servisa ne smemo jemati kot nekaj samoumevnega. Ceprav svoje delo
opravljajo dobro, ga lahko drugi ocenijo nasprotno in mogoce je, da se odlocijo za zaprtje,
kot se je zgodilo v Gr¢iji (Deltenre 2015). Javna radiotelevizija mora temeljiti na dolocenih

vrednotah, kot sta politicna neodvisnost in inovativnost. Javnega servisa ne smemo razumeti
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kot nekaj, kar je za vselej dano, ampak moramo delovati profesionalno, sluziti javnosti, ostati

neodvisni, sposobni, prilagodljivi in inovativni (prav tu).

3.3 Produkcijske sheme Radia Slovenija

Trije osrednji programi Radia Slovenija so Prvi program, Val 202 in Ars. Prvi program je
zasnovan tako, da se hitro odzove na aktualne informacije. Je splosni politi€éno informativni
program, ki spremlja politiko, gospodarstvo, mednarodne odnose, kulturo in druga druzbena
dogajanja. Njegovo ogrodje so sprotna porocila, razSirjene mnenjske in analiticne oddaje,
servisne rubrike ter oddaje za izseljence, zdomce, kmete, upokojence in razvedrilne oddaje. Z
radijskimi igrami, literarnimi veceri in nokturni ima tudi kulturno-umetnisko vlogo (Prvi
2016). Val 202 je Drugi program Radia Slovenija. Je sodoben, informativni, glasbeni, $portni
in interaktivni radijski program (Val 202 2016). Program Ars oblikujejo kulturne,
informativne, umetniske, izobrazevalne in znanstveno esejisticne vsebine. V medijskem
prostoru Slovenije je zato svojevrstna kulturna ustanova in poljudnoznanstvena radiofonska
revija (Ars 2016).

Poleg stalnih informativnih oddaj in aktualnih vsebin Prvi, Drugi in Tretji program Radia
Slovenija po podatkih spletnih strani sproducirajo skupno 195 oddaj (Prvi, Val 202 in Ars
2016), ki jih ustvarjajo novinarji in uredniki v trinajstih urednistvih. Od tega je oddaj, ki so

neposredno namenjene mladim, samo devet, kot prikazuje spodnji graf.

Graf 3.5: Oddaje RA Slovenija, namenjene mladim

B Ostale oddaje RA Slovenija

B Oddaje RA Slovenija, ki
neposredno nagovarjajo
mlade
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3.3.1 Vsebine za mlade na Prvem programu Radia Slovenija (Prvi)

Prvi program Radia Slovenija je razdeljen na pet uredniStev: UredniStvo aktualnega
programa, Uredni$tvo za glasbo, Urednistvo izobrazevalnega, otroSkega in mladinskega ter
dokumentarno-feljtonskega programa, Uredni$tvo veCernega in nocnega programa in

Urednistvo notranjepoliti¢nih in gospodarskih oddaj (Prvi 2016).

V izobrazevalnem, otroSkem in mladinskem ter dokumentarno-feljtonskem urednistvu deluje
Program za mlade, ta producira Sest oddaj, ki so namenjene otrokom in mladim. Dve oddaji
sta na sporedu vsak dan (od ponedeljka do petka), ena med njima tudi ob sobotah in nedeljah,
druge $tiri oddaje so na sporedu enkrat na teden. Oddaja Dobro jutro, otroci je na sporedu ob
6.45 od ponedeljka do petka, v njej predsolski in Solski otroci razmisljajo o aktualnih temah.
S svojimi domiselnimi odgovori na vprasanja, ki so povezana z njihovim zivljenjem doma, v
vrtcu, Soli in nasploh v druzbi, vedno znova presenecajo odrasle. Odgovarjajo na vpraSanja,
kot so na primer: kaj dela Zupan, zakaj begunci bezijo iz domovine, kdo je ekofaca, katera je
najpomembnejSa sprememba v puberteti, kako so pri njih doma razdeljena gospodinjska dela,

zakaj odrasli pijejo kavo idr.

Oddaja Lahko noc, otroci je na sporedu vsak dan zvecer in se predvaja Ze ve¢ kot 50 let.
Oddaja je Se vedno priljubljena med mlajSimi generacijami poslusalcev, ceprav se ni veliko
spreminjala. Njen uvod je Se vedno enako zveneci avizo Urbana Kodra. Prva oddaja je bila na
sporedu ze leta 1964.%° Pravljice predvajajo iz bogatega arhiva, obcasno objavijo tudi javni
natecaj za izvirne slovenske pravljice, ki je obi¢ajno zelo odmeven. Na zadnjem nate€aju, ki
je bil objavljen leta 2012, je 420 avtoric in avtorjev poslalo 717 del. Pravljice odlikuje visoka
interpretativna vrednost, saj jih pripovedujejo dramske igralke in igralci. Dostopne so na

spletu. V uredniStvu izdajajo tudi zgoscenke z izvirnimi slovenskimi pravljicami.

Ob sredah ob 20. uri oddaja Gymnasium predstavlja srednjesolce, ki poleg rednih Solskih

obveznosti presenecajo z ustvarjalnostjo in izvirnostjo ter sodelujejo v razli¢nih projektih. Ker je

v/ prvi oddaji so pripovedovali pravljico Walta Disneyja o Petru Panu ob glasbeni priredbi skladatelja in
dirigenta Kruna Cipcija. Trajala je 35 minut, vendar so jo naslednje leto — leta 1965 — skrajsali na deset minut in
tako je ostalo do danes. Zamisel o pravljici iz radijskih sprejemnikov, ki bi otroke zazibala v spanec, se je

porodila Tonetu Sojerju v uredni$tvu Boze Novak.
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Gymnasium, kot pravi slogan oddaje, »obvezna smer za mlade«, v oddaji komentirajo tudi
aktualno problematiko, ki zadeva dijake. V sredin veerni termin spadata Se oddaji:
Gymnasium.eu in Improklet. Gymnasium.eu je evropsko obarvan projekt, v njem ekipe
prijavljenih srednjih Sol in gimnazij na debatnih omizjih razpravljajo o vpraSanjih, s katerimi se
ukvarja tudi Evropski parlament. Dijakinje in dijaki imajo tako moznost predstaviti svoje mnenje
in poglede na doloceno problematiko, obenem pa pridobijo izkuSnje v javnem nastopanju.
Improklet je improvizacijska radijska oddaja, v kateri sodelujejo dijakinje in dijaki Solske impro
lige. Oddajo neposredno oblikujejo tudi poslusalci, ki posiljajo predloge za improvizacijske
discipline, kot je na primer radijska igra. Obenem z glasovanjem odloc¢ajo o tem, katera ekipa

Solske impro lige se uvrsti v naslednji krog radijskih oddaj.

Sobotni jutranji termin je namenjen predSolskim otrokom in u¢encem prvega triletja osnovne
Sole. Radijski ringaraja je preplet otroske glasbe in pogovorov z najmlajSimi sogovorniki. V tej
oddaji imajo otroci prvi¢ moznost, da se neposredno v radijskem programu pogovarjajo z

voditeljem in reSujejo uganke.

Vsako soboto med 9.05 in 10. uro je na Prvem programu oddaja Hudo!. Skupaj z znanimi gosti,
mladimi sogovorniki in izbrano glasbo govorijo o mladim zanimivih temah. Obdelajo tako
sprosc¢ene kot resne — od Solskih, prosto€asnih, ekoloskih, Sportnih tem do tezav, s katerimi se
mladi ukvarjajo v Casu odrascanja. Mikrofone prepustijo tudi mladim novinarjem, ki so delo
radijskih voditeljev spoznali na novinarskih delavnicah Programa za mlade Radio Hudo!. Sami
izberejo temo, posnamejo prispevke, izberejo glasbo, napiSejo scenarij in vodijo oddajo
neposredno iz studia. V okviru te oddaje je Program za mlade! Prvega programa Radia Slovenija
do minule sezone vsako leto pripravil tudi 12 radijskih novinarskih delavnic za uc¢ence zadnjega
triletja osnovne Sole, ki sodelujejo pri izbirnem predmetu Vzgoja za medije, imajo na svoji Soli
novinarski krozek ali Solski radio oziroma jih zanima novinarski poklic. Na
novinarskihdelavnicah so se ucenci seznanili z radijskim novinarskim delom, snemanjem in
montaZo prispevkov ter sami oblikovali in sodelovali pri izvedbi oddaje. V teoreticnem delu so se
ucenci seznanili z mediji, novinarskimi zanri in razmisljali o vsebini oddaje, ki jo bodo zasnovali,

in o novinarskih Zanrih, ki jih bodo uporabili. Pri prakti¢nem delu so se ucenci (v skupini je bilo

1 Program za mlade sodeluje tudi na zunanjih dogodkih, kot so Kulturni bazar v Cankarjevem domu v
Ljubljani, Pikin festival v Velenju, Carobni dan v Arboretumu Vol&ji Potok, in se z mladimi povezuje na

Facebookovi strani Program za mlade (Prvi 2016).
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12 do 15 otrok, starih od 12 do 14 let) sami lotili snemanja intervjuja, reportaze in ankete, ki so
jih ob pomo¢i radijskih tonskih mojstrov tudi zmontirali in pripravili za radijsko predvajanje. V
sklepnem delu novinarske delavnice so ucenci napisali scenarij za oddajo »Radio Hudo!«, izbrali
glasbo in nastopili kot voditelji oddaje, ki je potekala neposredno iz studia Prvega programa.
Sezono radijskih delavnic so koncali s sklepno prireditvijo na Radiu Slovenija, na katero so bili
povabljeni ucenci in njihovi mentorji, ki so sodelovali na radijskih delavnicah. Obenem so
razglasili najboljsi novinarski razred. Naziv je pridobil tisti razred, ki je po mnenju strokovne
zirije in poslusalcev pripravil najboljsi tekmovalni avdio- in videoposnetek. Delavnice so bile

zaradi pomanjkanja denarja na zacetku Solskega leta 2015/16 ukinjene.

Ob sobotah dopoldne je na sporedu tudi Kulturomat, desetminutna oddaja, v kateri predstavljajo

ustvarjalnost mladih in kulturno ponudbo za osnovnosolce in dijake.

Ob nedeljah je bila ob 10. 30 dopoldne (do marca 2016) na sporedu oddaja Gori doli naokoli, zbir
avtorskih poroc¢il mladih popotnikov z vseh koncev sveta (Prvi 2016).

ey

poslusalce, v primerjavi z drugima dvema programoma (Val 202 in Ars).

Tabela 3.5: Oddaje za mlade na Prvem

Oddaje za mlade | Leto zacetka Tip oddaje Trajanje Termin
(Sest novinarjev)
dnevna | tedenska
Dobro jutro, otroci | pred ve¢ kot + 2 minuti jutro
30 leti
Lahko no¢, otroci | 1965 + do 10 minut vecer
Gymnasium 1997 + 60 minut vecer
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Radijski ringaraja | 2009 + do 60 minut jutro

Hudo! 2009 + 30-50 minut dopoldne
Kulturomat 2008 + 10-15 minut dopoldne
Gori doli naokoli 2007-2016 + 20 minut dopoldne

3.3.2 Vsebine za mlade na Drugem programu Radia Slovenija (Val 202)

Drugi program Radia Slovenija — Val 202 je razdeljen na $tiri urednistva: UredniStvo dnevno

aktualnega programa, Vecerni program, Glasbeno urednistvo in Sportno urednistvo (Val 202

2016).

Vsa uredniStva ustvarjajo samo eno oddajo, ki neposredno nagovarja mlade. Generator zaradi
termina (vsako nedeljo med 19.30 in 22.00) spada v vecerni program Vala 202. Je oddaja, ki
jo mladi novinarji delajo za mlade kolege, kot pravi slogan, je »oddaja za pravo generacijo«.
V nedeljski vecerni termin je postavljena zaradi mladih, ki se praviloma v nedeljo zvecer iz
svojih domacih krajev vracajo v mesto Studija. Z vsebinami nagovarja tudi dijake, predvsem
pa Studente in mlade do 30. leta starosti. S kritiénim razmisljanjem in razli€énimi vsebinami,
ki se jih ustvarjalci lotevajo na resen nacin, ter z drugac¢no, nekomercialno glasbo poskusa
vzgajati mlade in privabljati nove poslusalce Vala 202. »Teh razpisov, ki so podprti z zelo
velikimi podjetniskimi imeni, je zelo veliko. In tukaj moramo zelo paziti, da ne zapademo v
zgodbe, ki imajo v ozadju povsem druge interese. Tako je tudi z nagradnimi igrami, nimamo

jih veliko. Zelo pretehtamo, kaj bi lahko bilo v Generatorju.« (Urednica 1 2015).

Tabela 3.6: Oddaja za mlade na Valu 202

GENERATOR | Trajanje Ustvarjalci Vsebine
Od 2009 do | 150 minut Deset mladih Priblizno trije prispevki na
danes enkrat na teden | novinarjev, ki so tudi | oddajo (eden traja 10 min),
voditelji oddaje (Sest) s katerimi nagovarjajo
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in spletni redaktorji predvsem Studente
Vala 202

3.3.3 Vsebine za mlade na Tretjem programu Radia Slovenija (Ars)

Tretji program Radia Slovenija — Ars je razdeljen na $tiri uredniStva: Uredni$tvo za kulturo,
UredniS$tvo za resno glasbo, UredniStvo igranega programa in UredniStvo za religije in
verstva (Ars 2016). UredniStvo igranega programa ustvarja tudi za mlade, natan¢neje za
najmlajse, v oddaji Radijska igra za otroke. Na sporedu je vsako nedeljo ob 8.05 zjutraj, a jo
predvajajo na Prvem programu Radia Slovenija. Radijska igra za otroke je stalnica, na
sporedu je Ze vrsto let, v spletnem arhivu je shranjenih ve¢ kot tiso¢ izvedb oddaje, med
drugim Jezkova Zvezdica zaspanka, napisana najprej za radio leta 1947 in izvajana na Radiu
Ljubljana leta 1949. Radijska igra za otroke ostaja v u¢nih nacrtih kot klju¢no didakti¢no
sredstvo za razvoj otrokovega sluSnega razumevanja in pomnjenja. Gre za nekoliko prezrto, a
za otrokovo slusno senzibilnost v njegovem najzgodnejSem obdobju nadvse pomembno
umetnis$ko zvrst. Tudi zato z Radiem Slovenija, ki jo edini pri nas razvija in izvaja, sodeluje
vedno ve¢ osnovnih Sol. Radijski oddaji, obfasnim gostovanjem na javnih prireditvah,
rednim posluSalnicam RIO (Radijska igra za otroke) v Lutkovnem gledalis¢u Maribor,
rednemu sodelovanju z mentorji osnovnih $ol na Kulturnem bazarju se pridruzuje tudi spletna

podstran na otroSkem portalu MMC, namenjena otrokom, starSem in mentorjem (prav tu).

3.3.4 Ovire radijskih ustvarjalcev

Spletno novinarstvo ali bolje multitasking med spletnim in radijskih novinarstvom danes ni
ve¢ ovira, za nekatere pa je Se vedno izziv. A Ceprav se »novinarstvo seli na splet in s
pomocjo tehnologije omogoca razkorak tradicionalnega odnosa med novinarji in clani
obcinstva, se novinarji ne odpovedo osrednji vlogi v novinarskem diskurzu in poskusajo
ohraniti vlogo tradicionalnih odbirateljev« (Singer 2006, 266). Tudi odzivi novinarjev Radia

Slovenija na vse vec¢jo prisotnost na spletu so meSani. Zaznavajo pa Se nekaj drugih ovir.

»Lovljenje mladega obcCinstva je sveti gral,« pravi urednik izobrazevalnega, otroSkega in

mladinskega ter dokumentarno-feljtonskega programa na Prvem programu Radia Slovenija.
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»Ce se ne motim, so na BBC-ju ugotovili, da je to neplodno poéetje, saj tudi &e v petih letih
ugotovis, kaj naj bi delovalo, se ¢ez nekaj let vse obrne. TakSna stvar je Snapchat, ki je
popolnoma absorbiral mladino in ji obrnil zivljenje na glavo« (Urednik 1 2016). Najvecjo
tezavo pri ustvarjanju Programa za mlade zaznava v finanénih sredstvih, ki jih ima na voljo.
V<asih so po osnovnih Solah organizirali novinarske krozke in delavnice, s katerimi so mladi
soustvarjali radijske oddaje. Te delavnice so bile tudi nekaksne kvalitativne raziskave, ki so
ponujale vpogled v to, kaj imajo mladi radi.
Navdusenje smo zaznali v odzivih mladih, kar me je zelo presenetilo. Danes, ko je
lahko vsak slaven na svojem socialnem omrezZju, tradicionalni medij pri mladih Se
vedno velja za the real thing. To je bil tak magnet, ki me je presenetil, in zal mi je, da
zaradi financ tega ne moremo vec delati. Seveda lahko ustvarjas oddajo o vrednotah,
strpnosti, se vezes na aktualno dogajanje, delas otroska porocila itd. Je pa bolje, ce
imas projekte, pri katerih z mladimi sodelujes, se pogovarjas, jih vabis v oddaje. (prav

tu).

Urednica oddaje za mlade na Drugem programu Radia Slovenija opozarja na svobodo. Kljub
jezikovnim zahtevam Radia Slovenija mladih ustvarjalcev ne omejuje ter jih spodbuja:
»Generator je tisti, kje se preizkusis, ker delamo res vse: dovolimo si zabavne vsebine ali se 0
mladinskih problematikah pogovarjamo na resen nac¢in. Nimamo omejitev« (Urednica 1
2015). Oddaja Generator sicer v okviru javnega radia res pomeni svobodo, a je izbira tem
kljuénega pomena. Urednica opozarja na poplavo spletnih ¢lankov in tem za mlade, ki

skrivajo komercialne interese, zato so potrebni pogovora in uredni$kega razmisleka (prav tu).

Novinar Vala 202, ki ustvarja tudi vsebine za mlade, med klju¢ne ovire pri ustvarjanju
Studentskih oddaj uvrsca predsodke. Raziskave res pravijo, da mladi redko poslusajo radio,
vendar »to hkrati ne pomeni, da se tega ne da spremeniti. Z drugacno, dobro narejeno vsebino
lahko ti ¢loveka spreobrnes v to, da bo zacel tudi sam poslusat radio. Ovire so! Predsodek je
ovira za nas, ki pripravljamo te vsebine. Na nas je, da poskuSsamo z dobrim delom to

spremeniti in ta predsodek razbiti« (Novinar 1 2015).

3.4 Sinteza

Ugotavljam, da je vsebinsko Prvi program najbolj naklonjen mladim. Sproducira najvec

oddaj (Sest) za mlade, ki imajo tradicijo, a zaradi tradicije in prepoznavnosti ne nujno tudi
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vecjega Stevila mladih poslusalcev. V zadnjem letu se je Stevilo oddaj za mlade skrcilo zaradi
prestrukturiranja programske sheme, ki potrebuje spremembe in svezino. Zaznavam, da so
oddaje razporejene v jutranjem in dopoldanskem pasu (ko so mladostniki v Soli) ali redkeje v
veCernem pasu. Predvidevam, da poslusanost upada tudi zaradi zastarelega podajanja vsebin
za mlade v radijski eter. Urednik pa kot slabost navaja nepoznavanje to¢nih podatkov o
poslusanosti po casovnih pasovih in kréenje financ¢nih sredstev, ki so namenjena mladim
sodelavcem in posledi¢no vsebinam za mlade. Do septembra lani je s Programom za mlade
sodelovalo enajst honorarnih sodelavcev, po statutarnih spremembah in finanénih rezih je
ostala samo ena sodelavka. »Ce bi bilo idealno, bi vedno imel §tudente razli¢nih smeri, ki jih
to zanima. Ampak glede na naravo radijske organizacije dela in enoletno izobrazevanje za
nastopanje pred mikrofonom si ne mores§ Programa za mlade privos¢iti brez ljudi, ki imajo za

sabo vsaj nekaj let izkusenj« (Urednik 1 2016).

Vsebine, namenjene mladim, ne prinaSajo dejanskih mladih poslusalcev. Po podatkih
Mediane (2016) med aprilom 2015 in marcem 2016 Drugi program Radia Slovenija (ki
neposredno nagovarja mlade z eno samo oddajo) dosega vecji dnevni odstotek (5,5 %)
mladih poslusalcev (od 1 do 30 let) kot Prvi program (2,6 %). Najvi§ji (dnevni) odstotek
mladih do 30. leta starosti v 11-mese¢nem obdobju Se vedno dosegajo komercialne radijske
postaje (nimajo vsebin, ki bi neposredno nagovarjale mlade): Radio 1 (18,3 %), Radio Aktual
(10,7 %) in Radio Center (11,5 %).

Na programu Ars se s trendi in mrzlicnim iskanjem mladega poslusalstva ne ukvarjajo.
Svojevrsten program ze desetletja ustvarjajo za specifi¢no publiko, in to predvsem kulturne in
umetniSke oddaje. Medtem ko se Prvi in Val 202 s pomoc¢jo vseh dosegljivih spletnih
platform trudita priblizati mladim poslusalcem, se zdi, da se Ars ne glede na gibanja ne misli

prilagajati ali podrejati svojega nacina dela.

Med Prvim in Valom opazam podobnosti: oba programa delujeta v okviru javnega servisa in
upostevata njegove zahteve, pricakovanja urednikov od mladih sodelavcev so na enako
visoki ravni, sodelavci obeh programov morajo za nastopanje pred mikrofonom pridobiti
certifikat za govor. Razlikujeta se pri heterogenem razumevanju ciljnega obcCinstva (mladi
poslusalci na Prvem so stari do 20 let (otroci in najstniki), medtem ko na Valu 202 ciljajo na

mladega izobrazenega poslusalca do 35. leta, to so tisti, ki si i$¢ejo sluzbo in/ali ustvarjajo
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druzino). Val 202 se tudi bolj naértno in pogosteje izpostavlja na spletu, kar opisujem v

naslednjem poglavju.

4 VAL 202 IN NAGOVARJANJE MLADIH

4.1 Raziskovalno vprasanje in metoda

Val 202 je nastal pred dobrimi Stirimi desetletji kot program javnega radia, ki bo svez,
drugacen in sodoben. Kljub mo¢ni konkurenci in poplavi komercialnih radijskih postaj mu to
Se vedno uspeva: po podatkih Radiometrije (2016) je celo najbolj poslusana radijska postaja v
Sloveniji. Predvidoma zaradi drugaéne, sodobne glasbe in priljubljenosti na interaktivnih
kanalih ga v zadnjih letih vedno bolj poslusajo tudi mladi. A ker je »radio medij z naravnim
odlivom, se tudi na Valu 202 vsa vprasanja in dileme o prihodnosti radia vrtijo okrog mladih
in bodo¢ih poslusalcev« (Urednik 2 2015). Radijski novinarji morajo zato postati
multimedijci in zgodbe sporocati zanimivo in dinami¢no. Ali kot pravi Kawamoto (2003, 4),
sodobni novinarji naj uporabljajo »tehnologijo za raziskovanje, produciranje in dostavljanje
novic in informacij rac¢unalnisko pismenemu obéinstvu«. Bromley (v Deuze 2008, 5)
spodbuja tako imenovani »multiskilling«, ki ga vidi kot rezultat ekonomskega pritiska, ki
reze finance in spodbuja delo mladih, sodobnih novinarjev. Sprasujem se, v kak$nih
okolis¢inah in s katerimi dejavniki Val 202 pripravlja vsebine za mlade, zato si postavljam

drugo raziskovalno vprasanje:

RV2: Kako Val 202 privablja mlade poslusalce?

Na Drugi program Radia Slovenija se osredoto¢am, ker je kljub najmanjSemu Stevilu oddaj,
ki neposredno nagovarjajo mlade, najbolj napreden in interaktiven v primerjavi z drugimi
RTV-programi in ker imam kot sodelavka Vala 202 specifi¢no prednost, to je dostop do
podatkov, ljudi in moznost opazovanja z udelezbo. Na drugo raziskovalno vprasanje bom
odgovarjala s poglobljenimi intervjuji z uredniki in izbranimi novinarji in pridobila njihova
mnenja, stalis¢a in ideje (Stokes 2010). Obsiren intervju z urednikom Vala 202 bo ponudil
predvsem »poglobljen vpogled v stalis¢e, Custva in vizijo« (Israel in Galindo Gonzales 2011)
Vala 202, ki Zeli postati sodobna radijska postaja, namenjena mlajS§emu in izobrazenemu

obcinstvu. V tem delu bo pozornost usmerjena na analizo produkcijskih vidikov razli¢nih
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vsebin, zanrov in tehnoloSkih pristopov, ki so namenjeni mlajSemu obcinstvu, ter na
identifikacijo ovir, s katerimi se radijski novinarji ukvarjajo danes. Na odgovornega urednika
Vala 202 sem naslovila naslednja osrednja vprasanja: Zakaj Val 202 tezi k nagovarjanju
mladih?, Kako je nagovarjanje mladih poslusalcev potekalo véasih, ko ni bilo interneta?, Na
kaj se po izkusnjah mladi najbolj odzivajo?, Koliko prostora daje Val 202 mladim
poslusalcem za mnenje ali razmislek? in Katere tezave ali omejitve zaznavajo pri

nagovarjanju mladih poslusalcev? (intervju sem izvedla 14. junija 2015).

V naslednjem raziskovalnem koraku se bom osredoto¢ila Se na konkretno $tudijo primera, na
oddajo Generator na Valu 202, ki k poslusanju vabi dijake in Studente in kot edina oddaja na
Valu 202 neposredno nagovarja mlade. S pomocjo poglobljenega intervjuja z urednico
oddaje bom skusala dobiti vpogled v urednisko politiko in prepoznati sam koncept oddaje.
Oddajo Generator pripravlja deset novinarjev, med njimi je Sest voditeljev, vsi pa skrbijo tudi
za spletne vsebine Vala 202 (oboje privablja predvsem mlade poslusalce). Da bi dobila
neposreden vpogled v ovire in prednosti nagovarjanja »svojega obCinstva« v primerjavi z
drugimi oddajami na Valu 202, bom opravila Se vsaj dva poglobljena intervjuja z voditelji

oddaje.

Predvidevam, da kljub majhnemu Stevilu vsebin, ki so neposredno namenjene mladim, Val
202 nacrtno in strukturirano nagovarja mlade in vzgaja bodoce posluSalce. Domnevam, da se
od vseh treh radijskih programov Radia Slovenija prav Val 202 uspe$no loteva novih
pristopov nagovarjanja obcinstev, kar kaze na spremembe »od aparata distribucije do

tehnologije komuniciranja« (Vobic 2013, 421).

4.2 Produkcijske vizije in zahteve

»Kot javni radio moramo poskrbeti za bodoce poslusalce javnega radia oziroma radia nasploh
in za kakovostne avdiovsebine. Ce priliva ne bo, bo tudi medij upadel, njegova mo¢, njegov
veter v jadrih bo pojenjal« (Urednik 2 2015). Val 202 se nacrtno in postopno loteva
nagovarjanja mladih. Gradi in vzpostavlja odnos z mladimi, ki ga poslusalstvo ne gradi vec
samo, saj tradicionalni radio ze desetletja ni prva izbira. Valovci menijo, da je treba vzgajati
mlade za spremljanje kakovostnih Casopisov ter televizijskih in radijskih programov. »Da
bodo imeli tisti, ki so danes stari 20 let, ¢ez pet ali deset let sploh odnos do radijskega

medija« (prav tu).
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4.2.1 Nagovarjanje mladih v¢asih

Se pred dvajsetimi leti se nihée ni ukvarjal z mladimi poslugalci ali gledalci. Val 202 je bil
takrat »mlad radio« s svojim krogom ljubiteljev, ki so z njim rasli in se z njim starali. »Ze v
izhodisCu je bil nekaj novega, svezega, sodobnega, mladi so ze sami po sebi v zelo togi
radijski krajini na neki nacin planili po novosti. Po svezini, po pop in rock glasbi, ker leta
1972 ni bilo druge izbire. IzhodiS¢ni priliv mlajsih se je takrat zgodil hipoma« (Urednik 2
2015).

Potem so se ustvarjalci programa v devetdesetih letih zaceli intenzivno ukvarjati z
nagovarjanjem mlade populacije, morda celo bolj intenzivno, kot to po¢nejo danes. K mladim
so skuSali pristopati s segmentiranimi, to¢no dolo¢enimi oddajami, kar danes ni nujno
najboljsi recept, ker se takSen nacin dela ne obnese ve¢, opozarja odgovorni urednik Drugega
programa Radia Slovenija (prav tu). »Ce imamo mi dve ali tri oddaje na teden za mlade, e
nismo dosegli cilja. Ce bi zdaj ponudili nekaj izrazito novega v medijski krajini, zelo
sodobnega, nekaj nesliSanega, nevidenega, neoblutenega, bi verjetno ze na izhodiS¢u
potegnili nekaj ve¢ mlade populacije, a danes si je seveda ob taki moc¢no zasi¢eni medijski

krajini tezko izmisliti nekaj tako dramati¢no novega« (prav tu).

Sredi devetdesetih se je prebudilo razmisljanje o tem, koliko je star poslusalec radia, kolik§na
je povprec¢na starost poslusalcev, kje so mladi ... Kmalu so na Valu 202 pomisleki postali
strateSki in nacrtni. Pojavljali so se novi radijski programi, zvesti poslusalci Vala 202 pa so
rasli skupaj z radijskim programom in se z njim starali. Novi programi so ponujali podobno
ali celo bolj sodobno radijsko ponudbo, poslusalci so se zaceli seliti po programih. Val 202 je
na zacetku leta 2005 zacel oddajati prvo oddajo za mlade z imenom Ujeto, zadeto, ki je ime
spremenila v Valodrom in se obdrzala do leta 2009. Odgovorni urednik pravi, da je bil takrat
to pogojno majhen korak v pravo smer.
Ce poslusalec, ki je zelo mlad, nima odnosa do kanala, do znamke, do radijskega
programa, mu tista oddaja ali dve uri programa za mlade Ze v izhodiscu ne bosta
vzpostavila ali vzgojila odnosa, ki bo trajen. Danes se pac ne poslusa vec radia po
principu: 'Aha, v nedeljo zvecer ob pol osmih bom pa pri radiu, ker je oddaja za

mlade." Drugic, ponudbe je danes toliko, da si jo vsak izbere sam. Vse je en gumb
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stran: glasba, ki si jo Zelim; vsebine, ki mi priletijo po toliko in toliko kanalih — zakaj
bi se torej jaz prilagajal eni radijski oddaji, da bi dobil vsebino, ki mi ustreza
(Urednik 2 2015)?

4.2.2 Nagovarjanje mladih danes

Danes bi mediji potrebovali predvsem vec¢ raziskav in podatkov, kaj mlade zares zanima.
Kakovostne vsebine, ki nagovarjajo mlade, so sicer dobrodosle, a vpraSanje je, kaj je
kakovostno, kaj mladi zelijo poslusati in ali te oddaje in vsebine zares prinasajo rezultate.
V zadnjih letih se zato tudi na Valu 202 ve¢ pozornosti posveca razpravam o celovitem
pristopu k pomlajevanju obcinstva. Vodstvo in zaposleni na Radiu Slovenija sicer brez
zapisanih empiri¢nih dokazov zaznavajo, kaj si njihovi poslusalci zelijo. Najve¢ pozornosti v
zadnjih osmih letih namenjajo glasbeni ponudbi, ker je po izkusnjah glasba Se vedno tista, ki
mlade najbolj zanima in jih pritegne k poslusanju doloCenega radia. Na Valu 202 glasba
obsega ve¢ kot polovico celotnega programa, dokazano je, da si mladi Zelijo sodobno
produkcijo.
Zato smo bili v precepu, ali zajeziti in vrteti samo glasbo, ki ni starejSa od 15 let. To
je nekaj, kar nam zameri dolocen delez poslusalstva, in pravijo, da jim ta glasba ni
vSec, Stevilni zvesti poslusalci pravijo, da te glasbe ne morejo poslusati in da imamo
grozno glasbo. Seveda, ker je to sodobna glasbena produkcija. Rap glasbe morda v
izhodiscu nekdo sploh ni osvojil kot Zanr, Arctic Monkeys nekomu absolutno ni¢ ne
pomenijo in jih ne pozna. To je zahtevnejsa pot, je pa zagotovo pomemben element.
Ce bi nenehno vrteli glasbo do osemdesetih let, bi zelo tezko pridobili mlade (Urednik
2 2015).

Za celovito pomlajevanja poslusalstva v veliki meri dela tudi interaktivni Val 202. Spletna
stran Vala 202 sicer obstaja od leta 1997, sedanjo obliko, ki ponuja novice, aktualne
informacije, dostop do druzbenih omrezij in arhiv vseh radijskih oddaj s povezavami na

podcaste Radia Slovenija, je dobila leta 2010, ko je spletna stran zazivela na Wordpressovi
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platformi. Do danes so novinarji zgradili zgledno spletno okolje, v katero se vkljucujejo
poslusalci in soustvarjajo radijski program. »Val 202 se je zelo okrepil na spletu, na
druzbenih omrezjih, kar je seveda tudi korak proti mladim, ki te stvari poslusajo na zahtevo,
to so podcasti, posnetki oddaj, pa tudi vsebine, za katere v etru ni dovolj prostora« (Urednica
1 2015). Ostaja ogromno prostora za izboljSave, ugotavljajo pa, da je mogoce najti sinergijo
in izboljsati kakovost tako spletnega kot klasicnega radia. Pri nekaterih oddajah poslusalci ze
zelo aktivno sodelujejo: predlagajo sogovornike, posiljajo fotografije, postavljajo vpraSanja,
sami posnamejo mnenje in pomagajo s prevodi. Za spletne vsebine skrbijo mladi novinarji z
urednikom za spletne platforme, ki v svoje delo vkljucujejo tudi starejSe sodelavce in jih

ucijo.

Val 202 ima kot program Radia Slovenija specificno vlogo, saj mora zaradi svojega statusa
upostevati kakovostne standarde tudi na spletu. A gotovo med naloge javnega radia spadajo
tudi inovativnost, sodobnost in drugac¢nost: »Mlade uspeSno nagovarja veliko komercialnih
radijskih postaj. Ali lahko pristopamo po tej logiki? Seveda ne! Ne samo da ne moremo, ne
sSmemo na ta nacin opustiti vloge javnega radia za ceno pridobivanja mladih poslusalcev. Pa
tudi to ni nujno recept za uspeh« (Urednik 2 2015). Pomembno je prilagajanje medija nacinu
Zivljenja mladih in konzumiranju medijskih vsebin. Mladi se nikoli niso prilagajali
obstojecim medijem, zato morajo biti mediji tisti, ki se prilagajajo in predvidevajo, kaj se bo
dogajalo z bodo¢imi uporabniki medijskih vsebin. Radio je pri tem verjetno malo zaspal,
poslusalci se v prihodnosti ne bodo ve¢ vrnili k linearnemu poslusanju in sprejemanju
avdiovsebin. »Sedim in poslusam radio ob to¢no doloceni uri ... To se ne bo ponovilo« (prav
tu). Mladi medijske vsebine dojemajo kot nekaj, kar lahko kjer koli in kadar koli dobijo,
vzamejo, poslusajo, gledajo ... »Tako smo Ze razvajeni, da nam je vse Ze prezahtevno, ker je
vse na dosegu roke. Ce znotraj tega radijska produkcija ne bo nasla dovolj inovativnosti,

prilagajanja, potem je radio problemati¢en medij« (prav tu).

Sode¢ po odzivih poslusalcev Val 202 (poleg klasiénega FM-radia) najobsezneje in
najuspesneje nagovarja na Facebooku in Twitterju. Prisoten je tudi na vseh drugih vecjih
druzbenih omrezjih: Instagramu, Soundcloudu, Snapchatu, Flickerju in YouTubu. Veliko bolj
intenzivno kot v prejS$njih letih se njegovi sodelavei v zadnjih mesecih ukvarjajo tudi z

videoprodukcijo.
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Na Valu 202 sicer v veliki meri ostajajo stalne daljSe informativne oddaje, ki se jih novinarji
ze vrsto let lotevajo in ustvarjajo po enakem vzorcu (Vroci mikrofon, Kje pa vas Cevelj zuli,
Ambulanta 202, Finanéne krivulje, Poslovne krivulje in druge.) K mlajSemu obcinstvu z
avdiovsebinami pristopajo predvsem mlajsi sodelavei s krajSimi reportazami, druga¢nimi
formati oddaj (Odbita do bita, Frekvenca X, Generator, Ozigosano, Globalna vas in druge),
podcasti in mladimi voditelji. Uredniki pravijo, da z izrazom mlado obcinstvo ciljajo na
urbano, nekoliko bolj zahtevno poslusalstvo. V zadnjih treh letih je zato med vsebinami
veliko ve¢ oddaj o koncu izobrazevalnega procesa, stopanju na samostojno pot, ustvarjanju
druzine itn. »Na ta nacin mi pristopamo k nagovarjanju mlajSe publike, da se lahko vsaj

nekdo lazje prepozna ali identificira z vsebino, sliSano v radijskem programu« (Urednik 2

2015).

Mladi voditelji svojo voditeljsko pot za¢enjajo v mladinski oddaji Generator. V njej sta tudi
jezik in slog vodenja praviloma manj stroga in bolj spros¢ena. Kljub temu k radijskemu
novinarstvu in voditeljstvu spada izobrazevanje v govornem centru RTV Slovenija, saj Radio
Slovenija Se vedno ohranja zelo visoko raven slovenskega knjiznega jezika. Ustvarjalci
vztrajajo pri knjizni slovens¢ini, »ker se da lepo in knjizno pogovorno pogovarjati tudi
spros¢eno« (Urednica 1 2015). IS¢ejo vmesno pot, da mladih ne bi odvracali z visokim

jezikom, a pazijo, da ohranjajo radijsko kakovost.

4.3 Novinarska perspektiva

Prav Generator, v katerem se mladi preizkuSajo in zacenjajo morebitno voditeljsko pot, je
prostor v vecernem radijskem terminu, v katerem si mladi lahko privos¢ijo ve€, ¢eprav mladi
voditelji o€itnih razlik ne opazajo. »Oddaja za mlade je res bolj sproscena, ker v nedeljskem
veCernem terminu razen prometnih informacij ni drugih stalnih vsebin ali informativnih
oddaj. Imamo ve¢ prostora za kreativo« (Novinar 1 2015). »Razen dejstva, da nekaterim
zgodbam iz Generatorja v dnevnem programu morda ne bi posvetili toliko pozornosti —
prispevki so vecinoma dolgi 5-7 min — ker so preve¢ niSne, npr. Ce tematizirajo
problematiko, ki zadeva zgolj Studente, ali kaj podobnega« (Novinar 2 2015). Tudi sama
opozarjata na govorne norme, ki veljajo za Radio Slovenija, a ju ne zmotijo: jezik je malo
bolj odprt, dovoljena je uporaba kaksnih besed, ki jih morda starej$i voditelji v drugih

programskih pasovih ne bi uporabili.
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Konec koncev obstajajo Ze novinarski kriteriji, ki jih moramo upostevati pri svojem
delu, tega tukaj ne moremo izvzeti samo zato, ker smo mladinska oddaja, pa se
pozvizgamo na te kriterije. Ti kriteriji obstajajo, ker so splosni kriteriji za posteno
obravnavo tematike, je pa seveda pristop drugacen od tega, kako se obravnava neka
tematika. Ce se v drugih programskih pasovih morda to naredi na drugacen nacin, v
Generatorju poskusamo to predstaviti s tega stalisca, da bo bolj Zivahno, morda z
agresivno montazo, da so sogovorniki drugacni kot v drugih oddajah, in s tem

dosezemo dodano vrednost za nove poslusalce (Novinar 1 2015).

Med pogovori v zivo izreka ni enaka kot v prispevkih, posnetih vnaprej. Prihaja do napak,
ampak glede na to, da poslusalstvo zazna, da je oddaja v zivo, je to bolj sprejemljivo. Normo
kr$ijo pri besedah, ki so prevzete iz angles¢ine ali drugih tujih jezikov (npr. namesto fakulteta
je v mlajsi druzbi uveljavljena okrajSava faks). »Tako pridobimo pristnost in naravnost
izreCenega v zameno za slovni¢no brezhibnost. Sam si pogosto kakSno besedo izmislim:
tvorim pridevnisko obliko za besedo, ki je sicer ne pozna. V vsakem primeru pa so, kadar gre
za odstopanja od norme, ta vefinoma nacrtna in tudi nesankcionirana od naSih radijskih

uciteljev govora oz. nadrejenih« (Novinar 2 2015).

4.4 Sinteza

Val 202 postopno in naértno gradi radijsko krajino, ki bo privlacila tudi mlade. Mladi
novinarji sicer tega pri vsakodnevnem delu ne opazajo. Ceprav Valu 202 v zadnjih letih
naras¢a deleZ mladih posluSalcev, je ta v primerjavi s komercialnimi postajami nizek. A
ugotavljam, da uredniki ali novinarji ne bi spustili standardov pri delu za ceno rezultatov in
priblizevanja tistim, ki imajo vi§ji deleZ mladega obCinstva. Vztrajajo pri tem, da nagovarjajo

mladega, urbanega in izobraZenega poslusalca.
Veliko pozornosti in Casa namenjajo spletnim inovativnim resitvam in komunikacijskim
kanalom. Pri delu na spletu se zgledujejo po vecjih, ve€inoma tujih medijskih hisah in se

ucijo. Zavedajo se, da obstaja Se veliko prostora za izboljsave.

Uredniki in voditelji Se poudarjajo, da ne samo da si mladih poslusalcev zelijo, ampak jih

zelijo tudi vzgajati in spodbujati h kriticnemu razmisleku. Zato se o tem, kaj spada v oddajo

47



za mlade, veckrat in podrobno pogovorijo. Ce tema kli¢e po odzivu, se pogovorov lotijo v
Zivo in i8¢ejo prave odzive. Tudi o morebitnih nagradnih igrah, ki so sicer v slovenskem
medijskem prostoru sinonim za komercialne radijske postaje in ponujajo nagrade za mlade
(najveckrat vstopnice za koncerte), se vedno dogovorijo z UredniStvom za glasbo: »Redko
imamo nagradne igre, a ¢e jih imamo, so to glasbeni dogodki. Pa ne Kkateri koli, to je glasba,
Ki jo tudi sicer vrtimo. Ne gre samo za to, da ponujamo neke nagrade, ker smo dobili to
moznost, ampak gre za programsko osmisljeno zadevo, ki se znajde v programu v obliki
glasbe, intervjujev, reportaze ... Vedno veckrat pretehtamo, kaj bi lahko bilo v Generatorju,

tudi ¢e gre za nagradno igro« (Urednica 1 2015).

5 STUDIJA PRIMERA: ODDAJA ZA MLADE GENERATOR

Slogan oddaje pravi, da je Generator oddaja za pravo generacijo. Na sporedu je vsako
nedeljo zvecer med 19.30 in 22.00. uro na Valu 202, poteka v Zivo z voditeljem in vnaprej
pripravljenimi posnetki. Nagovarja mlade med 18. in 30. letom starosti. VVsebinsko se loteva
problemov, zelja, izzivov in zivljenja mladih, najve¢ Studentov. Oddaja je nastala pred
dobrimi sedmimi leti, ker je v programu Vala 202 primanjkovalo vsebin, ki bi jih mladi
ustvarjali za mlade. Na zacetku so Generator soustvarjali trije mladi, danes ekipa Steje deset

sodelavcev Vala 202. VVodi in usmerja jih urednica vecernega programa na Valu 202.

5.1 Vzorec in zbiranje podatkov

Pri preucevanju mladinske oddaje na Valu 202 sem si pomagala z opazovanjem z udelezbo in
poglobljenimi intervjuji. Intervju sem izbrala zaradi pridobivanja mnenj in stalis¢
posameznikov, ki so vpeti v medijsko industrijo, v kateri delajo in zagotavljajo zanimive in
pomembne vpoglede v kulturno industrijo, odnos do dela in v mnenje o delu (Stokes 2014,
25). Namen te metodoloske tehnike je pridobivanje podatkov in subjektivnih vidikov na
podlagi individualnih intervjujev (Casero-Ripolles 2012, 153). Na vprasanja o uredniski
politiki Generatorja in na¢inu dela je odgovarjala urednica oddaje. Vprasanja sem razdelila v

sveznje: splosno o Generatorju, ustvarjalci oddaje, poslusalci oddaje in vsebine oddaje.
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S podobnimi sveznji odprtih vprasanj sem nagovorila tudi novinarje oddaje. Opravila sem Se
dva poglobljena intervjuja s stalnima novinarjema in voditeljema oddaje. Izbrala sem ju, ker z
Valom 202 sodelujeta ze vsaj pet let, sta izkuSena ter imata vpogled v spremembe in novosti.
Novinarjev je skupno deset, a se zaradi nenehnega pomlajevanja ekipe pogosto menjajo

oziroma dopolnjujejo.

5.2 Ustvarjalci Generatorja

Ustvarjalci oddaje Generator so tudi sicer stalni sodelavci Vala 202, vsaj eden ali dva
novinarja pa sta vsako Studijsko leto na Studijski praksi. »In kar nekaj teh, ki je v prejSnjih
letih zacelo v Generatorju, danes soustvarja program Vala 202. Kar se mi zdi dober, mehak
zaCetek, ki je blizu tistim, ki ga ustvarjajo, torej mladi za mlade. To je vedno bil cilj«
(Urednica 1 2015).

Oddajo za mlade na Valu 202 vecinoma ustvarjajo mladi, ¢eprav status Studenta ni pogoj.
»Marsikdo je tudi odSel, ker je ugotovil, da radio ni medij zanj. Ni pogoj, da imas$ status
Studenta ali da si v Studijskem procesu, ker je veliko mladih, ki je zakljucilo $tudij in
nadaljujejo sodelovanje v Generatorju, ker jim je to fino delati in so sproS¢ena ekipa« (prav

tu).

Generator je nekaksSen radijski poligon za mlade in bodoce ustvarjalce. Novinarjev ne izbirajo
na avdicijah, prav Generator je neke vrste avdicija, v njem mladim omogocijo, da se
preizkusijo, izrazijo in ucijo. S Sirokim naborom vsebin, ki se jih lahko lotijo v svojih
prispevkih, jim omogocijo, da pokazejo, koliko idej imajo, se svobodno izraZajo in presojajo,

kaj jih zanima, kaj je primerno, kam bi se radi usmerili.

Oddajo ustvarja deset novinarjev, dva med njimi sta tudi glasbena urednika, Sest novinarjev
je hkrati voditeljev in redaktorjev oddaje Generator, ker so Ze opravili govorno Solo Radia
Slovenija in lahko v Zivo nastopajo pred mikrofonom. Poleg vsebin veliko pozornosti
posvecajo delitvi dela. 1z ekonomskih razlogov si Sest voditeljev vodenje oddaje enakomerno
razporedi. Pri tem upoStevajo obveznosti ustvarjalcev Generatorja v dnevnoinformativnem
programu. »Novinarske prispevke navadno pripravijo tisti sodelavci, ki so si jih zamislili in

jih predstavili na uredniSkih sestankih, sodelovanja v smislu novinarskih parov ali ekip pri
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posamezni zgodbi so redka. Obcasno si med seboj na pomo¢ priskocimo s snemanjem kakSne

ankete, v besedilo in sosledje predvajanih posnetkov pa redko posegamo« (Novinar 2 2015).

Starostno in spolno strukturo ustvarjalcev oddaje Generator na Valu 202 prikazujeta spodnja

grafa.

Graf 5.6: Spol in starost novinarjev, ki ustvarjajo Generator na Valu 202
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Ustvarjalci Generatorja so tudi v zasebnem Zivljenju neposredno povezani z mladimi. Skoraj
vsi so se iz ruralnih okolij preselili v Ljubljano zaradi Studija in so visoko izobraZeni. Ekipo
sestavljajo Sest fantov in Stiri dekleta. Stari so od 23 do 39 let, starejSa od 30 let sta samo
glasbena urednika, ki sta zaradi narave dela $e vedno mo¢no vpeta med mlade. Stirje
sodelavci Generatorja so redno zaposleni na Valu 202, med preostalimi Sestimi sta dva
placana prek Studentske napotnice, $tirje so honorarni sodelavci. Vsem je skupno to, da so od
srednjeSolskih let povezani s Solskimi organizacijami, aktivizmom za mlade, Solskimi
glasbenimi skupinami in podobno. To kaZe na poistovetenje z mladimi poslusalci, na
razumevanje mladinske in Studentske problematike ter na poznavanje glasbenega okusa in

nacina zivljenja mladih.
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Tabela 5.7: Ustvarjalci oddaje Generator na Valu 202

SPOL | STAROST Kraj Kraj Funkcija v oddaji Izobrazba Sodelovanje v
odrascanja bivanja mladinskih
organizacijah,
aktivnostih
N1 |[M 26 let Kranj Ljubljana | novinar, voditelj | Diplomirani - Aktivist Kluba Studentov
. Kranj
novinar - Soorganizator festivala
Teden mladih
N2 |M 26 let Murska Ljubljana | novinar, voditelj | Diplomirani - IPcédpredS_ednik_(_i_ijaéke
. vlade na gimnaziji
Sobota novinar Murska Sobota
N3 |M 23 let Ponikva Ljubljana | novinar Student - Sodelovanje v lokalnem
novi n arstva mladinskemvdru§tvu
- Aktivist v Studentskem
klubu mladih Sentjur
- Delovanje v zvezi SKIS
- Kolumnist Studentskih
revij
N4 |Z 26 let Cankova Ljubljana | novinar, voditelj | Diplomirana - Aktivna v dijaskem
komunikologinja | ordaniztranju -
- Novinarka lokalnih in
Studentskih revij
NS |M 25 let Novo mesto Ljubljana | novinar, voditelj | Student - Projekti Dijaske
farmacija organizacije Slovenije

- Evropski parlament
mladih

- Kulturno-umetniska
drustva

- Clan glasbene skupine
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Indigo in Torul

N6 |Z 27 let Ljubljana in Ljubljana | novinar, voditelj | Inzenirka - Reprezentantka in
Maribor mediiskih vaditeljica ritmicne
] o gimnastike
komunikacij
N7 |M 39 let Ljubljana Ljubljana | novinar, glasbeni | Specialist javne | - Dolgoletni DJ
urednik uprave - Razli¢na dela v glasbeni
industriji
N8 |Z 27 let Veliki Dol Ljubljana | novinar Diplomirana - Aktivna v dijaSkem in
novinarka lokalnem organiziranju
mladih
N9 M 31 let Beltinci Ljubljana | novinar, voditelj, | Diplomirani - Novinar radia
. . komunlkolog Ekonomske $ole Murska
glasbeni urednik Sobota
- Ustanovitelj lokalnega
spletnega medija
- Aktiven v Drustvu
prijateljev mladine
- Clan glasbene skupine
SKM banda
N10 | Z 23 let Maribor Ljubljana | novinar Studentka - Novinarka maribosrkega

novinarstva

Studentskega Casopisa
Spekter

- V lokalnem okolju se
ukvarja s studentsko
problematiko na podroc¢ju
izobrazevanja, ustvarjanja
in zaposlovanja mladih

52




5.3 Vsebine Generatorja

Generator skuSa z vsebinami pritegniti mlade in jim ponuditi nekaj, kar naj bi jih zanimalo
tudi v prostem Casu, na zabavah. To so razli¢ni popotniski nasveti, intervjuji z glasbenimi
zvezdami, moderna, nova glasba, pa tudi aktualne, pereCe teme: terorizem, stanovanjsko
vprasanje, Studentska prehrana, finance, starSevstvo med Studijem, delovanje Studentskih
organizacij itn.

Nenapisana pravila dolocajo, da ustvarjalci pokrivajo brezplaéne dogodke, ki imajo dodano
vrednost za Studente in izobrazevalno vsebino. »Okvirno imamo zacrtano to, da so teme za
mlade in da so naceloma brezplacne, da niso obicajni Zuri. Vsak ima potem svoje vire, to so

ze Cisto osebne preference, kje iS¢eS. Vsak se tega loti nekoliko drugac¢e« (Novinar 1 2015).

Izogibajo se suhoparnim pogovorom in tudi resne vsebine zavijejo v atraktivno in poslusljivo
zgodbo, ki je za mlade zanimiva. »Forma je vedno v sluzbi vsebine. Ti lahko vedno naredis z
nekega dogodka super reportazo, lahko pa z neko zanimivo osebnostjo naredi$ intervju.
Spontano in po dogovoru prihaja do tega, da dore€emo, kaksna je tista forma, trudimo se, da
je radiofonska, poslusljiva, da z zvoki iz ambienta, kjer smo snemali reportazo, pokazemo,
kaj se je tam dogajalo« (Urednica 1 2015). Aktivno sodelujejo na slovenskih glasbenih
festivalih in koncerte prenasajo v Zivo iz razlinih krajev po Sloveniji. V¢asih je bilo tovrstne
produkcije vec, na terenu so delali tudi novinarji in se z lokalnimi aktivnimi mladimi oglasali
v terenski Generator. Tovrstne oddaje so ponujale vpogled v Zivljenje mladih po razli¢nih
mestih. Teh oddaj je zaradi finan¢nih razlogov v zadnjih letih manj. »Generator ni oddaja, Ki
bi imela zacrtano formo, saj tudi mladi ne zivijo ve¢ v dolo€enih in zaértanih okvirjih. Radi

imajo spremembe in mi se skusamo temu prilagajati« (prav tu).

Vodstvo Vala 202 Generator vidi kot resno, kljub mladostni sproscenosti ne preve¢ »lahkotno

oddajico«. Je oddaja, ki je sliSana na Valu 202, zato sledi smernicam in vizijam programa.
Generator za mlade na Valu 202 ni zasnovan tako, da bi zelo strlel iz splosne logike
Vala 202. Tudi tam namrec Zelimo imeti ljudi starostnega segmenta, ki je mlajsi, a
vendarle pristopa do sliSanega na podoben nacin ali pa gradi ta odnos do sveta, do
vsebine. Tam lahko povedo odprto, kriticno in skozi svoje ventile. Seveda je med
vrsticami namen te oddaje, da mlade spodbudimo, da razmisljajo, da se odzivajo.
Mislim pa, da bi se jih dalo Se bolj spodbuditi. Vse je potem odvisno od tega, kako

pristopis, kako izpeljes to, kje najdes sogovornike itn. Mladi se morajo prepoznati,
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sicer odziva ne bo. Razen ce gre za vstopnice za koncert. A na koncu je tudi to tocka
prepoznavanja — ¢e bomo ponudili koncert Tereze Kesovije, bomo zelo tezko dobili
mladega klicatelja, ce zdaj malo karikiram. Ce jim pa ponudimo Rudimental ali Flow
Festival ali INmusic festival, pa se bodo seveda toliko hitreje odzvali (Urednik 2
2015).

Uredniska politika vsebin Generatorja je preprosta: primerno je vse, kar zanima mlade.
Urednica opozarja na ogromen vpliv in pojavljanje PR-akcij in sporocil za javnost, ki v
ospredje ne postavljajo zgolj interesa mladih, ampak dobi¢konosne interese sponzorjev. Pri
teh vsebinah so zelo pazljivi, pravi.
Ogromno teh mejlov prihaja, da neko podjetje predstavlja neke posameznike, vendar
mi predstavimo mladega posameznika, samo njega, ne v okviru te akcije, ce ima
zgodbo, sicer pa ne da nas ne zanima, ce je nima, ampak to takrat ni ve¢ nasa zgodba.
Skusamo predstaviti, da imajo mladi veliko mozZnosti in priloZnosti, a se hkrati ne
omejujemo samo na to, da smo fajn in krasni in nasmejani, ampak pokazemo tudi,
kdaj in kje kaj ne stima. Ne zatiskamo si oci, upamo si podrezati tja, kamor mogoce
drugi ne, ker prodajajo druge stvari, druge vsebine, bolj lepe, bolj srecne zgodbe.
Dovolimo si povedati tudi manj lepe zgodbe. Hkrati mlade spodbujamo in jim
pokazemo moznosti, da se razvijajo. Nekako balansiramo med tem, da smo objektivni,
ni pa vse krasno in na to opozarjamo. Mislim, da je to pravi pristop, da mladi dobijo

pravo sliko o svetu (Urednica 1 2015).

Urednica mladih novinarjev pri delu ne omejuje. Na rednih tedenskih sestankih (pet dni pred
oddajo) se dobivajo in razpravljajo o zamislih in predlogih, naceloma pa o vsem lahko
odloc¢ajo sami. »Za krajSe vsebine smo dokaj avtonomni, tukaj vecinoma vecje uredniske
razprave ni. Vecje vsebine pa usklajujemo na sestankih,« pravita novinarja, voditelja in
redaktorja oddaje (Novinar 1 in 2 2015). Ustvarjalci tematike izbirajo v skladu s konceptom
oddaje — predstavljanje mladih, aktivnih ¢lanov druzbe. »V¢asih se nam priloznosti ponudijo
same, na pladnju. Kot npr. Novinarski festival Naprej, v studio je priSel mlad nagrajenec,
dobitnik nagrade za mladega obetajoCega novinarja. To so vsebine, ki jih avtomatsko
zaznamo kot priloznost za pogovor v zZivo. Drugace pa pride kdo z idejo, da je nekje zasledil
in opazil mladega, ki je lahko zanimiv za v eter, in potem to izpeljemo« (Novinar 1 2015).

Nabor vsebinskih prispevkov ustvarjalci razvrstijo glede na aktualnost, vcasih v smiselno

celoto, kar imenujejo tematski Generator. To so posebne, vsebinsko bolj dodelane oddaje,
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sestavljene iz veC prispevkov, zahtevnejSe, ki jim zato dodelijo vodjo projekta (enega izmed
novinarjev). Sogovorniki v vseh prispevkih so skoraj izklju¢no mladi, stari 25 let ali manj, ki
so aktivni ¢lani druzbe. Nenapisano pravilo pravi, da so primerni intervjuvanci za Generator
vsi do 30. leta starosti. Izjeme dovoljujejo pri intervjujih z glasbeniki in pri obCasnih izjavah
profesorjev, strokovnjakov. »Pri 'obi¢ajnih' oddajah skuSamo pri odbiranju prispevkov
nagovoriti ¢im vecje Stevilo (mladih) poslusalcev, pri ¢emer med drugim upoStevamo enega
osnovnih kriterijev objavne vrednosti — tistega o geografski blizini in dejstvo, da imamo na
nacionalnem radiu poslusalce z razli¢nih koncev drzave. Rezultat je, po domace receno, v
praksi tak: voditelj/redaktor si prizadeva poskrbeti za to, da v oddaji ni prevec Ljubljane
oziroma, ¢e govorimo o vsebinski pestrosti in raznovrstnosti, preve¢ FDV-ja« (Novinar 2

2015).

Mlada voditelja in novinarja oddaje cilj Generatorja vidita kot zabavno in informativno
oddajo, »v prvi vrsti zabavati, pa tudi informirati in obCasno izobrazZevati, a kar zadeva vlogo
voditelja; zlasti prvo, s ¢imer tudi ohranja pozornost nasih poslusalcev v tako imenovanem

'drive' terminu« (prav tu).

5.4 Poslusalci Generatorja

Poslusalci Generatorja naj bi bili mladi, a Radio Slovenija nima natan¢nih podatkov za
posamezne oddaje. Glede na vsebine, ki jih pripravljajo, nagovarjajo mlade med 18. in 30.
letom. Kljub upadanju poslusanja radia med mladimi podatki Mediane (2015) vendarle
razkrivajo, da se je poslusanost pri mladih dvignila za en odstotek v povpre€ju: med 20. in

24. letom za nekaj desetink, med 25. in 30. letom pa za en odstotek.

Generator je v nedeljski vecerni termin postavljen z namenom, saj naj bi se dijaki in Studenti
ob nedeljah vracali v mesto Studija, v ve¢ja univerzitetna in Solska srediS¢a po Sloveniji.
»Uradno ne vem, kako dobro nam uspeva to doseganje teh poslusalcev, ampak cisto na
osebni ravni, po odzivih kolegov, dosegamo to publiko, ki si jo zelimo« (Novinar 1 2015).
Vsebine v Generatorju veliko mladih dosezejo tudi prek druzbenih omrezij na spletu.
Nekaterim vsebinskim ali problemskim prispevkom, ki se zdijo primerni za objavo na spletu,
dodajo multimedijske vsebine in jih razsirijo po Facebooku in Twitterju. »Odziva poslusalcev
je izredno malo. S statisti¢nimi podatki o posluSanosti za to¢no dolo¢ene termine nas nih¢e

redno ne seznanja. Znano je ciljno obcCinstvo in znano je tudi, da ga dosegamo le v manjsi
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meri. Nasi poslusalci — to velja tako za Generator kot za Val 202 nasploh — so $e vedno malce

starejs$i, kot si 'Zelimo'« (Novinar 2 2015). Ustvarjalci oddaje se strinjajo, da si zelijo mladih

poslusalcev, a je to preve¢ Siroka opredelitev.
Nasa ciljna publika so zmeraj bili izobrazeni mladi oziroma tisti, ki so Se v procesu
izobrazevanja, ki pristopajo k spremljanju medijskih vsebin z odprto glavo in vsaj
malo kriticno presojajo vsebine, ki jih ponujajo mediji. Da niso pripravljeni pristajati
na to, da je ta humor na prvo zZogo edina vsebina, ki lahko pritegne pozornost
poslusalca. Mislim, da je to nasa ciljna skupina, in mislim, da to ciljno skupino
dosegamo veliko bolje kot tiste mlade, ki Ze v prvi vrsti nimajo interesa za kakrsne
koli resnejse vsebine. Ali je to pravilen pristop, ne vem, to je stvar debate, ampak

mislim, da priviacimo malo bolj zahtevne poslusalce (Novinar 1 2015).

Radio Slovenija oziroma Val 202 tako pri Generatorju kot na splo$no ne zeli kratkoroc¢nih,
komercialnih, zabavnih vsebin, ampak s temami gradi dolgorocne odnose s poslusalci.
Ustvarjalci programa se strinjajo, da tudi zabava mora obstajati v radijskem prostoru, a si
zelijo poslusalca, ki je danes star 22 ali 23 let in bo Cez deset let uspeSen posameznik, ki bo
odprt za razlicne vsebine. »Vzgajamo ljudi, ki bodo ostali nasi poslusalci. To se mi zdi
bistveno in res ne delamo za to, da bi z nekimi nagradno-komercialnimi zadevami skusali
ljudi pridobiti, potem pa bi nam bilo zanje vseeno« (Urednica 1 2015). Generator skuSa
mlade poslusalce izobrazevati in jim ponuditi tudi kaj resnega. »Zato pregovorno vsi pravijo,
da je Val 202 resen medij in medij za odrasle. Ja, seveda je resen medij, ni pa resnoben.
Resen medij pomeni, da delamo z odgovornostjo do vsebine, sogovornikov in ljudi, ki nas
poslusajo. To lahko delas tudi na sproscen in zabaven nacin. Val 202 je in upam, da bo ostal
resen medij, upam pa, da bo manj resnoben in manj zatezen, da bomo tudi mlade obdrzali in

drzali na svoji strani« (prav tu).

5.5 Sinteza

Oddaja za mlade Generator ne prinasa vidnih rezultatov pri nagovarjanju mladih, ki si jih Val
202 tako zelo Zeli. Stevilo mladih poslusalcev kljub upadanju posluianja radia naraica, a
Stevilke niso nujno pozitivne v terminu oddaje (nedelja zvecer). Novinarji ne poznajo Stevila

svojih posluSalcev in opozarjajo na neseznanjanje z rezultati.
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Ceprav je uredniska politika Generatorja preprosta in imajo ustvarjalci veliko moZnosti za
uresnicevanje svojih idej, je kakovost vsebin na prvem mestu. Kot poudarja urednica oddaje,
ne zelijo biti »resnoben medij, so pa resni« (Urednica 1 2015). Tudi z Generatorjem vzgajajo
mlade in jih spodbujajo h kriticnemu razmisleku. To zadnje veckrat poskuSajo tudi s

sogovorniki v Zivo in z mnenjem poslusalcev, ki pa ga ni veliko.

Zdi se, da je oddaja za mlade na Valu 202 namenjena predvsem mladim radijskim
novinarjem. Avdicij ni, vsi, ki pridejo na Studijsko prakso, ali tisti, ki si Zelijo spoznati delo
na radiu, dobijo priloznost v Generatorju. Je odprta oddaja in poligon za mlade, ki se prvic¢

srec¢ajo z radiem in spoznavajo, ali so primerni za to delo.

6 ZAKLJUCEK

V magistrskem delu sem zaradi nenehnih pritiskov na tradicionalne medije, ki naj mladih
obCinstev ne bi ve€ znali pritegniti, ugotavljala, kako Radio Slovenija privablja mlade
poslusalce. Podrobno sem pregledala vsebine, ki so predvajane v etru nacionalnega radia in
neposredno nagovarjajo mlade. Zaradi osebne vpletenosti in zelje Drugega programa Radia
Slovenija po ¢im ve¢jem Stevilu mladih poslusalcev sem analizirala oddajo Generator na
Valu 202, ki nagovarja urbano, izobrazeno in mlado poslusalstvo. Doseg teh oddaj na mlade
posluSalce sem preverila s Stevilnimi meritvami posluSanosti, ki so na voljo v Sloveniji
(Mediana in Radiometrija). Pomemben raziskovalni korak so bili poglobljeni intervjuji z
uredniki in novinarji oddaj za mlade. Rezultati natanéno prikazujejo procese dela, razkrivajo
urednisko politiko in vizijo ter razmi$ljanja mladih novinarjev, ki opozarjajo na nekatere

ovire in teZzave pri nagovarjanju vrstnikov.

Digitalizacija je prinesla novosti v sistem komuniciranja, produkcijo medijev, delovne rutine
in poslovne modele ter spodbudila pomembne spremembe. Preobilje podatkov v danasnjem
Casu je posledica dejstva, da novic ne zagotavljajo samo radio, televizija ali ¢asopisi. Mladi
imajo Siroko paleto medijev, da izberejo, kdaj in kje bodo dobili informacije. Rezultati
Stevilnih raziskav, ki sem jih predstavila, kaZejo na to, da izbirajo neselektivno in za
informiranje pogosto uporabljajo ve¢ razlicnih platform hkrati (Casero-Ripolles 2012, 152—
153).
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Poslusanje radia med mladimi ni najbolj priljubljeno. Kaze pa na stabilno potrosnjo, kljub
priljubljenosti interneta (in Se vedno televizije), je na lestvici pred tiskanimi mediji.
Ugotovila sem, da je produkcija radijskih vsebin na Radiu Slovenija, ki neposredno
nagovarjajo mlade, izredno nizka. Predstavlja samo pet odstotkov celotne radijske
produkcije. Ceprav so komercialne radijske postaje s prijemi in strategijami uspesnejse pri
nagovarjanju mladih, se sprasujem, kako na ravni javnega radia uspesneje nagovoriti mlada
obcinstva. Kljub razdrobljenosti ob¢instva in naras¢ajocemu Stevilu zastonj programov imajo
namre¢ javne radiotelevizije raznovrstne vsebine, ki so obdrzale kulturno raznolikost ter

spodbujajo socialno kohezijo in vkljuéevanje (Harrison in Wessels 2005, 834—835).

A v radijskem etru danes ni ve¢ navala ali odziva mladih poslusalcev. Oddaja Generator na
Valu 202 sicer ponuja prostor in je bila prvotno ustvarjena tudi za vzpostavitev komunikacije
s poslusalci, a se je ze pred nekaj leti ta komunikacija preselila na druzbena omrezZja in
spletno stran. »Tam je, glede na strukturo uporabnikov, ta komunikacija najbolj u¢inkovita,
dobimo najve¢ odziva, najveé interakcije mladih« (Urednik 2 2015). Ce bomo radio razumeli
samo kot FM-program, lahko za¢nemo razmisljati o zatonu (prav tu), zato se tudi Radio
Slovenija pridruZzuje »obnovljivim medijem«, ki ne tonejo v pozabo in zaradi tehnoloSkega
napredka in druzbenih potreb ponudijo novo uporabnisko izkusnjo (Peters 2009, 18). »USesa
imamo tam, kjer so bila, in Zelimo marsikaj poslusati. Kaj to je in kako je pripravljeno ter po
kaksnih kanalih je posredovano, to pa je naloga radia oziroma medija, da nam vsebine

ustrezno posreduje« (Urednik 2 2015).

Radio, podobno so ugotovili na primeru ¢asopisov (Casero-Ripolles 2012, 156), ni veé
primarni vir za posluSanje ali branje novic. Na spletne ¢lanke Casopisov ali v naSem primeru
na spletne ¢lanke radijskih reportaz in oddaj mladi zaidejo prek Facebooka ali drugih spletnih
platform. To odpira tudi vpraSanja o delu novinarjev in prihodnosti novinarstva. »Internet
radiu ni tekmec, ampak mu ponuja obilo novih moznosti, radijska konkurenca pa se je po
njegovi zaslugi preselila na globalno raven« (Pirc 2005, 279). Ugotavljam, da tudi uredniki
Radia Slovenija vse ve¢ pozornosti namenjajo inovativnim strategijam na spletu, a se zdi, da

niti spletnega kljuca do uspeha Se ni.

Ce se osredoto¢im samo na kakovost in vlozek, lahko z gotovostjo trdim, da Radio Slovenija
v svojih oddajah za mlade uspe$no nagovarja Zeleno obcinstvo. Novinarji izpostavljajo

problem, da Zelenega obCinstva ne poznajo. Opozarjam, da sem se pogovarjala samo z
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novinarji Vala 202, za boljsi pregled na Radiu Slovenija bi bile potrebne tudi analize mladih
novinarjev Prvega programa.

Ker sem preucila tudi meritve posluSanosti, ugotavljam, da imajo komercialne radijske
postaje visji delez mladih poslusalcev. Ta je komercialnim radijskim postajam resda upadel,
javni radio pa ohranja stabilnost. PosluSanost med mladimi je Valu 202 v zadnjem letu celo
zrasla za odstotek. Opazam, da ima Val 202 kljub eni sami oddaji, ki neposredno nagovarja
mlade (program Prvi jih ima Sest), najvec¢ji delez mladih poslusalcev v okviru Radia
Slovenija. Zagotovo k temu pripomoreta zavzeto delovanje in iskanje interakcije na spletu.
Mladi novinarji Vala 202, ki so tudi spletni redaktorji, tudi osebno nastopajo na vseh
druzbenih omrezjih in tako pristopajo k poslusalcem in sogovornikom. Ceprav sem
analizirala oddajo za mlade Generator, ki ima kakovostne vsebine, tako alternativno kot
popularno glasbo in primeren termin predvajanja, na koncu ugotavljam, da bi morala
natancneje analizirati tudi spletno delovanje Vala 202. Zdi se, da Generator ne prinaSa
pravega in zelenega ucinka, da mladi poslusalci Val 202 prepoznajo bolj zaradi spletnih akcij

in delovanja.
Za poglobljen vpogled v odnose mladih do radia in tradicionalnih medijev nasploh bi morala

opraviti tudi intervjuje z mladimi, ki te medije konzumirajo in uporabljajo. A to naj ostane

predlog za novo raziskovanje sodobnega delovanja radia.
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PRILOGE

PRILOGA A: INTERV]JU Z ODGOVORNIM UREDNIKOM VALA 202

Zakaj Val 202 nagovarja mlade? Zakaj teZi k temu, zakaj Zeli nagovarjat pomlajeno
publiko?

Zato ker radio potrebuje svezo moc in sveze glave. Krovne dileme v povezavi z radiem kot
medijem se res zelo vrtijo okrog mladih, oz. bodo¢ih polsusalcev. Po naravi poti se dogaja
odliv, kako pa je s prilivom? Poleg tega se spreminja tudi radijska krajina, veliko je akterjev,
ki ponujajo avdio vsebine, veliko je radijskih programov, vprasanje pa je kaj ponujajo,
kakSen je ta javni pomen tega kar ponujajo. Mi kot javni radio moramo poskrbeti za bodoce
poslusalce javnega radia, oz. za kakovostne avdio vsebine. Ce priliva ne bo, pomeni, da bo
tudi medij kot tak upadel, da bo njegova mo¢, njegov veter v jadrih pojenjala. To je taka zelo
krovna zelja, po drugi strani pa je znotraj ponudbe Radia Slovenija Val 202 tisti, ki je bil vsaj
za odtenek bolj sodoben, bolj napreden itn. Torej Ze po neki naravni poti nagovarja mlajse
poslusalstvo. Povpre¢na starost oz. starostna struktura uporabnikov radia se stara in kot
medij, kot platforma, kot FM ni ve¢ zadnji krik medijske mode. Potrebno je odnos javnosti
ali poslusalcev ali mladih prebivalcev na nek nacin preposto privzgojiti ali bolje, vzpostaviti
ta odnos. Sami od sebe ga ne vzpostavljajo tako, kot so ga morda pred desetletji. Radio jim ni
nujno prva izbira. In na mediju je, na vsakem mediju, tudi na Casopisih je, da vzpostavijo ta
odnos, da nagovorijo mlajSe segmente prebivalstva, da jih pridobijo na krov, na svojo pot. Ne
nujno na dolo€eno blagovno znamko, na radijski program, ampak nasploh, da vzpostavljajo
odnos do radia, da imajo danes 20-letniki Cez pet ali deset let sploh odnos do radijskega
medija. Sploh pa, tako kot je bil koncipiran, sodoben, interaktiven in tako naprej, mora,
preposto ni druge poti, kot da se ukavrja z mladimi in bodo¢imi posluSalci Vala 202 in radia

nasploh.

Kako je bilo v zgodovini? Kako je bilo skozi leta? Ni bilo interneta, ampak so verjetno
obstajale druge vsebine, ki so nagovarjale izklju¢no mlade poslusalce?

V preteklosti se je morda celo bolj gradilo ali poskuSalo nagovarjat mlade populacije vsaj v
enem obdobju, kar zadeva Val 202. Z nekimi segmentiranimi oz. to¢no dolo¢enimi oddajami.
Kar pa ni nujno najboljsi recept, sploh danes se tak recept ne obnese veé. Ce imamo mi dve

ali tri oddaje tedensko za mlade Se nismo dosegli cilja. V preteklosti se Val 202 ni tako
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sistemati¢no ukvarjal z vprasanjem nagovarjanja mladih. Sploh v prvih dvajsetih letih ne.
Takrat je bil Ze v izhodiscu nekaj novega, svezega, sodobnega, mladi so ze sami po sebi v
zelo togi radijski krajini na nek nacin planili po novosti. Po svezini, po pop in rock glasbi, ker
leta 1972 ni bilo druge izbire. Izhodis¢ni priliv mlajsSih se je takrat zgodil hipoma. Tako kot
¢e bi danes ponudili nekaj izrazito novega v medijski krajini, zelo sodobnega, nekaj
nesliSanega, nevidenega, neobCutenega, bi verjetno Ze v izhodiscu potegnili nekaj ve¢ mlade
populacije. Danes si je seveda ob taki masovno zasi¢eni medijski krajini tezko izmislit nekaj
tako dramati¢no novega, ali zastavit, ali ponudit nekaj takega. Potem je bilo obdobje, ko se je
vendarle zacela prebujat tale miselnost: Kje so mladi, koliko je star nas poslusalec, kolikSna
je povprecna starost naSega polsusalstva .... In ti pomisleki so v zacetku devetdesetih, oz. v
sredini devetdesetih let postali strateSki in nacrtni. Zacelo se je bolj razmisljat, ker smo
ugotavljali, da se je skupaj s programom, s tisto generacijo iz 70. in 80. let, ki so izjemno
¢islali Val 202 in je imel ogromen deleZ posluSalstva, vendarle zacelo staranje prebivalstva,
ki je rasel skupaj s programom. Hkrati so se pojavljali vse bolj Steviléno novi in novi in novi
radijski programi. Ti so ponujali podobno, sorodno, morda v kaksen delu enako ali celo bolj
sodobno radijsko ponudbo, kar pomeni, da se je posluSalstvo selilo na ve¢ radijskih
programov, hkrati pa so se tisti, ki so bili v izhodi$€u najbolj privrzeni Valu 202, starali z
njim. Potem se je sredi 90-ih, tako po oceni govorim, za¢elo razmisljat, da je nas poslusalec
star 45 let, to pa ni ve¢ mlad ¢lovek. Kje pa so 18 - letniki, 20 - letniki in 25 - letniki, tisti, ki
so hlastali leta 1975 po novem programu? No, takrat se je zaCelo sistemati¢no ukvarjat s tem,
predvsem na nacin “Dajmo dat v program oddajo za mlade”. Ne recem, da to ni ened od
korakov, ampak zelo majhnih, kako nagovarjat mlade. Ampak, ¢e poslusalec, pogojno mlad
poslusalec, nima odnosa do kanala, do znamke, do radijskega programa, ki ga ustvarja, mu
tudi tista oddaja ali dve ali enourni pas ne bo v izhodi$¢u vzpostavil ali ga privzgojil, da bo
trajen. Prvi¢, ker se danes ne poslusa ve¢ po principu “Aha, v nedeljo zvecer ob pol osmih
bom pa pri radiu” in drugic, ker je ponudbe toliko, da si vsak izbere sam. Vse je en gumb
stran, glasba, ki si jo Zelim, vsebine, ki mi priletijo po toliko in toliko kanalih, zakaj bi se

torej jaz prilagajal eni radijski oddaji, da bi dobil vsebino, ki mi ustreza?

In zato je ta nacin, ta logika preZiveta. Ni¢ ne $kodi, e so otoki ali punkti, ki se bolj izrazito
ukvarjajo z mladimi ali predelujejo samo vsebine za mlade. Ampak zdaj spet, kaj so
kakovostne vsebine za mlade, kaj mladi zelijo poslusat? Tukaj imamo bistveno premalo
raziskav, da bi lahko z gotovostjo rekli kaj zanima 20 - letnika, katera vsebina pa 30 - letnika.

Pa bi jih rabili, potrebujemo take analize. Ne reCem, da uredniska ekipa ali pa izkuSeni
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radijski kolegi zaznavamo po obcutku precej stvari, so pa empiricno nedokazljive, dokler
nimamo temeljite raziskave o tem, kaj si mladi ljudje od avdio vsebin sploh Zelijo. Samo za
ilustracijo, pred eno uro sem dobil vabilo na razpravo v Latviji, ki jo sicer organizira EBU,
ampak je ravno to, kako ugotavljat to, kaj mladi zelijo. Nekaj drzav ze ima nekaj kakovostnih
analiz, vse ostalo pa se preizkuSa. Pa re¢emo, tole damo v program pa bomo videli, ampak

potem spet vpraSanje, kako izmeriti tole, kdo se odziva, kateri segment smo zajeli.

Zato smo v zadnjih letih bistveno vec¢ povdarka dali celovitemu pristopu k pomlajevanju
radijskega programa. Vprasanje, ki smo mu namenili zelo veliko ¢asa v zadnjih Sestih ali
osmih letih je glasbena ponudba. Empiri¢no dokazano pri nas je, da mladi ljudje poslusajo
sodobno produkcijo. Zato smo bili v precepu, ali zajeziti in vrteti samo glasbo, ki ni starejSa
od 15 let. To je nekaj, kar nam zameri dolo¢en delez poslusalstva. In pravijo, da jim ta glasba
ni vSec, Stevilni zvesti polsuSalci pravijo, da te glasbe ne morejo poslusat, da imamo grozno
glasho. Seveda, ker je to sodobna glasbena produkcija. Rap glasbe morda v izhodis¢u nekdo
sploh ni osvojil kot zanr, Arctic Monkeys nekomu absolutno ni¢ ne pomenijo, nima odnosa in
jih ne pozna... To je zahtevnejSa pot, je pa zagotovo pomemben element, saj je glasba vec
kot polovica nasega programa. Ce bi nenehno vrteli glasbo do 80. let, bi zelo tezko pridobili
mlade. Drugo je, da je v izhodiScu ciljna skupina Vala 202 stara med 25 in 45 let, s skupino
od 18 do 35 let pa se pa prav sistemati¢no ukvarjamo, s tem katere vsebine jim priticejo, ali
pa s katerimi Zivljenjskimi situacijami se srecujejo. Ce reéem v povpredju.... v kaksni
situaciji se najverjetneje znajde, ali pa katere vse situacije skoraj zagotovo doletijo ¢loveka
starega med 25 in 35 let? To pa ni tezko predvideti, nekaj je Zivljenjski cikel, nekaj je, da
ciljamo na malo bolj urbano publiko, malo bolj zahtevno publiko, torej, zakljucek
izbrazevalnega procesa, stopanje na samostojne zivljenske poti ali pa zapoznelo stopanje na
samostojno pot, ustanavljanje doma, mlade druzine, vrtci itn. In ¢e kdo pozorno poslusa Val
202 zadnja tri leta, bo ugotovil, da je teh vsebin v rednih oddajah bistveno ve¢, kot morda
krovno ideoloskih zgodb, za to populacijo morda bolj abstraktnih vsebin. Na ta nacin mi
pristopamo k nagovarjanju mlajSe publike, da je lahko v vsakem segmentu, da se lahko vsaj

nekdo lazje prepozna ali identificira z vsebino sliSano v radijskem programu.

Po izkuSnjah: Na kaj se mladi najbolj odzivajo?
Empiri¢no tezko z gotovostjo reCem, vsebinsko pa... dejstvo je, da je glasba, to dokazujejo
Studije iz tujine, da je glasba zagotovo eden od segmentov na katerega se mladi razmeroma

zelo hitro odzovejo. Ne nujno taksna, ki pase na na$ format, jo bodo pa nasli na enem drugem
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radiu. Glasba je definitivno taka stvar. Potem pa vsebine, ki jih zadevajo tako ali drugace. In
spet, toCka identifikacije ali stopnja identifikacije. In izjemno pomembno v zadnjem casu je
to, na kakSen nacin je ta informacija oblikovana. In kako jih doseze. In pademo na podrocje
komplementarnih kanalov oz. ostalih platform, druzbena omrezja, ki so postala res izrazito
mocan kanal za komuniciranje z mladimi in tudi po tem vidimo, kdo se odziva. V kontaktni
oddaji na FMu jih je bistveno manj. Tudi ¢e je nekdo zelo intenzivno prisoten na druzbenih
omrezjih, spletu, itn. pomeni, da ga ta tematika toliko bolj zanima. Zakaj na primer imeti v
programu oddajo o novih tehnologijah? Ali je to potencialna vsebina s katero bomo
nagovarjali 55- letnika ali nagovarjamo 20, 25 ali 30- letnika? Seveda nikogar ne
izkljuujemo, celo vemo, da je dolo¢en, majhen dezen poslusalstva, ki so stari 60 let, ravno
zaradi tega, ker Zelijo ostati vsebinsko sodobni, ampak teh je razmeroma malo. Je pa to dober
primer tega, da informacijska druzba in vsebine povezane in nek napredek, ne nujno izrazito
tehnoloski, ampak tudi tehnoloski, ki vpliva na nasa Zivljenja vsakodnevno... kaj imamo v
avtu, katere naprave so tam, kaj vse nosim po zepu, kaj vse mi ponuja milijon aplikacij, ki so
mi na voljo itn... To so vsebine, ki vendarle bolj ciljajo na mlade poslusalce. Velja tudi neka
sploSna teza, da jih zanimajo potovanja, lahkotne teme itn. Do neke mere vse to drzi, do neke
mere je pravilo, potem je spet odvisno tudi znotraj te skupine, znotraj mladih. Enim je vse to
prevec, Zelijo imeti samo glasbo, morda nekaj zelo lahkotnega, verjetno pa taki niso primarna

skupina, jih ni veliko.

Koliko prostora Val 202 daje mladim, da se na te stvari in vsebine odzivajo? Ker v
kontaktne oddaje ne klicejo vec ali pa zelo redko?

V samem programu ni pogroma odziva. V sami oddaji Generator je nek tak prostor, kjer bi
morda celo lahko bolj intenzivno vzpostavljali to komunikacijo s posluSalci, ampak predvsem
smo preselili 0z. se prilagodili uporabniSkim navadam in $li na druzbena omreZja in na splet.
Tam je, glede na strukturo uporabnikov, ta komunikacija najbolj u€inkovita, dobimo najvec

odziva, interakcije mladih, mladega segmeta.

Na vseh teh platformah je veliko vsega. Vsebin, ki niso nujno kriti¢ne in kakovostne...

Generator za mlade na Valu 202 ni zasnovan kot zelo lahkotna oddajica, ki bi zelo Strlela iz
splosne logike Vala 202. Tudi tam namre¢ zelimo imeti ljudi, starostnega segmenta, ki je
mlaj$i, ampak, ki vendarle pristopa do sliSanega na podoben nacin, ali pa gradi ta odnos do
sveta, do vsebine. Tam lahko povedo odprto, kriti¢no in skozi svoje ventile. To je seveda med

vrsticami namen te oddaje, da mlade spodbudimo, da razmisljajo, da se odzivajo. Mislim pa,
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da bi se jih dalo Se bolj vzpodbuditi. Vse je potem odvisno od tega kako pristopis, kako
izpeljes to, kje najdes sogovornike itn. Mladi se morajo prepoznat, sicer odziva ne bo. Razen,
¢e gre za vstopnice za koncert. Ampak na koncu je tudi to tocka prepoznavanja, ¢e bomo
ponudili koncert Tereze Kesovije, bomo zelo tezko dobili mladega klicatelja, ¢e zdaj malo
karikiram. Ce jim pa ponudimo Rudimental ali Flow Festival ali INmusic festival, pa se bodo

seveda odzvali toliko hitreje.

Katere ovire, teZave ali omejitve zaznavate pri nagovarjanju mladih poslusalcev?

Radio ocitno bo ostal, absolutno. VpraSanje je samo, kako ga ponujamo. Javni radio ima Se
bolj specificno vlogo, ker ima omejitev ravno zaradi svojega statusa javnosti, da mora
vendarle upostevati neke kakovostne standarde, kar pa po mojem razumevanju zZe v izhodis¢u
pomeni, da je naloga tudi inovativnost, novost in sodobnost. Tukaj mora biti javni radio
leader, nekdo ki vodi, nekdo ki postavlja smernice radijske produkcije. Mlade uspe$no
nagovarja veliko komercialnih radijskih postaj. Ali lahko pristopamo po tej logiki? Sevede
ne! Ne samo, da ne moremo, ne smemo na ta na¢in opustit vloge javnega radia za ceno, da
pridobimo mlade polsusalce. Pa tudi to ni nujno recept za uspeh. To je ena omejitev, druga
omejitev pa je preprosto prilagajanje nacinu in Zivljenju in konzumiranje/uporaba medijskih
vsebin. Nobena dramati¢na inovacija ni misel, da se nikoli v zgodovini mladi ljudje niso
prilagajali obstojecim, ¢e pa je bilo zaradi kakSnih okolis¢in tako, pa je bilo zelo kratkega
daha. Torej, da bi se bodoca javnost prilagajala obstoje¢im medijskim postulatom. Ne, mediji
se moramo s svojim razvojem prilagajati ali pa predvidevati, kaj se bo dogajalo z bodo¢imi
uporabniki medijskih vsebin. In to se je radiju zgodilo, to je bila najvecja nevarnost, da je v
dolo¢enem obdobju rahlo zaspal.

Nekatere stvari so specificne za Slovenijo, nekatere pa nasploh za radijski medij. To, da se bo
nacin sprejemanja radijskih vsebin vrnil na tisto sedim in poslusam, na neko linearno logiko
poslusanja in sprejemanja avdio vsebin ... morda dopus¢am moznost, da se bo to zgodilo,
ampak tega Se stoletja ne bo. Iluzorno bi bilo pricakovati, da se bodo zdaj posluSalci obrnili
in svoj nacin zivljenja in svoje navade in da se bo medijska krajina tako osiromasila in
spremenila v kontra smer, da bi mi lahko pristali na neko logiko, ki je veljala do pred
desetletja, dveh, to se ne bo zgodilo. Mladi dojemajo medijske vsebine kot nekaj, da vzamem
kadar ho¢em in kjer hoCem in tako, da me najmanj boli in tako smo ze razvajeni, da nam je
vse ze prezahtevno... Ce znotraj tega radijska produkcija ne bo nasla dovolj inovatnosti,

prilagajanja, potem je radio problemati¢en medij. To se je seveda zacelo dogajati z marsi¢im,
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z dodatnimi kanalni, podcastingom itn. In od inovativnosti je odvisno to, kakSen odnos bo

javnost imela do radija kot medija.

Ce ga pa pojmujemo zgolj kot FM radijski program, lahko hitro zaénemo razmisljati o
zatonu. Ampak danes je ze veC kot ocitno, da to ni ve¢ samo FM, da se je radio ze prilagodil
temu in se Se bolj intezivno prilagaja in privaja na neke stvari. Konec koncev je avdio
predvajalnik ¢loveku lasten in se ga bomo tezko kar tako odrekli. VpraSanje pa je samo, kaj
bomo poslusali. USesa imamo tam kjer so bila in zelimo marsikaj poslusat, kaj to je, kako je
pripravljeno, kako je spakirano, po kak$nih kanalih je posredovano, to je pa vse na radiu, na

mediju, da to ustrezno zapakira in posreduje.

PRILOGA B: INTERVJU Z UREDNICO ODDAJE GENERATOR NA VALU 202

Kaj je Generator? Kaksne vsebine pripravljate, koliko ¢asa traja, kdaj je nastal, kako
je nastal?

Generator je nastal pred sedmimi leti, ker smo se pogovarjali, da bi narediti program za
mlade, torej nek del programa, ki ga do takrat nismo imeli in da bi morali delati na mladi
publiki, na njihovih problemih, idejah, zeljah, njthovem Zivljenju. In tako je nekako nastal.
Namenjen je mladim med 18. pa 30. letom, zaceli so trije mladi sodelavci, danes pa ga
ustvarja deset ljudi. Veliko je stalnih sodelavcev, vsaj eden ali dva pa sta vedno ¢isto sveza,
ali na Studijski novinarski praksi ali bodoc¢a sodelavca Vala 202. In kar nekaj teh, ki je v
preteklih letih zacelo na Generatorju, danes sooustvarja program Val 202. Kar se mi zdi
dober, mehak Start, ki je blizu tistim, ki ga ustvarjajo, torej mladi za mlade. To je bil point.
Oddaja je na sporedu v nedelju zvecer, v nedeljo zato, ker je to tisti ¢as, ko se mladi recimo
da vozijo nazaj v mesto Studija iz svojih domacih krajev, kjer verjetno obiskujejo svoje in je
to takSen termin, ko ne Zurajo, se ne ucijo, so mogoce v avtu in so sprosceni pred zacetkom
novega tedna. Mislim, da stvar dobro tece Ze vsa ta leta. Oddaja poteka v Zivo, traja dve uri in
pol. Vmes je seveda veliko glasbe, za katero ne zelimo, da je komercialna in s tem
izobrazujemo publiko, torej ne Zelimo biti na prvo zogo, to se nam zdi prvo vodilo pri glasbi,
sploh ker pri veliko drugih radijskih postajah, predvsem ker imamo veliko hit postaj, pa s tem
ni ni¢ narobe, mi le skuSamo biti nekoliko drugacni. Glasbo vedno ustvarjajo mladi kolegi,
sodelavci, ali pa tisti, ki imajo posluh za drugacno, alternativno rock glasbo, s povdarkom

tudi na slovenskem dogajanju, slovenski glasbi. To se mi zdi zelo pomembno, zato mlade
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tudi vabimo na te dogodke in vzpodbujamo slovensko muziko po razli¢nih krajih po

Sloveniji.

Kdo pripravlja Generator? Ustvarjalci so verjetno mladi, Studentje, zunanji sodelavci?
Kako jih izbirate? Je to pogoj, da so mladi s Studentskim statusom... npr. ¢e se
zaposlijo na Valu 202 se takoj preusmerijo v resnejSe vsebine in Generator prepustijo
novim, mlajSim? Je to pravilo?

Na Generator prihajajo mladi svezi sodelavci, ki bolj ali manj Sele zacenjajo z delom na radiu
ali pa imajo obcutek, da bi ga radi zaceli. Marsikdo je tudi odsel in ugotovil, da radio ni medij
zanj. Ni pogoj, da imas$ status Studenta ali da si v Studijskem procesu, ker je veliko mladih, ki
je zakljucilo s Studijem in nadaljujejo sodelovanje v Generatorju, ker jim je to fino delat in so
spros¢ena ekipa, se mi pa zdi, da je ta oddaja poligon za mlade in bodoc¢e ustvarjalce. V
bistvu jih ne izbiramo, to je poligon, kjer jim omogocimo, da se izrazijo in najbolj se mi
pomembno, da jim damo tukaj svobodo in zelo Siroke okvirje, da se izrazijo kakorkoli si
zelijo in s tem sami presodijo, kaj in kako jih zanima in pokazejo koliko idej imajo, da se
potem mogoce usmerijo v neke resne, bolj oukvirjene vsebine in tematike. Generator je
svoboda, ker se mi zdi, da vsi rabimo dolocen ¢as, ¢e nekje zacnemo delat, da se iS¢emo.
SkuSam jih ¢im manj omejevat. Seveda se pogovarjamo, kaj bi bilo boljSe, naceloma pa se mi
zdi fino, da so to mladi, ki zivijo zivljenje mladih, ki imajo stik z mladimi, ki so Studenjte in
dokler bo tako, so vsebine tiste prave, ki zanimajo tudi druge mlade. Meni se zdi to glavni
klju¢ tega, da ustvarjamo oddajo za mlade. Dokler bodo ti sodelavci cutili ta svoj svet, bomo
delali prav in to je meni klju¢. Imeli smo tudi kolege, ki so ta svet prerasli in zeleli delati bolj
resne in politicne vsebine in so z Generatorja odsli, ampak saj to je neka naravna pot, da
prestopi$ v neke druge okvirje. Generator je tisti, kjer se preizkusis, ker delamo vse, vsebine
na zabaven nacin, na resen nacin, dovolimo si, da se zabavamo in da smo poglobljeni, ko se

pogovoarjamo o mladinskih problematikah. Nimamo omejitev.

Generator je glede na vsebine namenjen izklju¢no mladi publiki. Kdo so poslusalci
Generatorja?

Zelo konkretno ne vem, sem pa ravno gledala podatke od Mediane, da se nam je poslusanost
pri mladih dvignila za 1% v povpre¢ju, med 20 in 24 let za nekaj desetink, med 25 in 30 let
pa za en odstotek. Se mi zdi, da gremo v pravo smer. Radio Slovenija oziroma Val 202 se mi
zdi nasplo$no, in tudi ¢e gledava skozi Generator, medij, ki ne dela na kratkoro¢nosti. Ne

zelimo nekih komercialnih in zabavnih vsebin, ki sicer tudi morajo obstajat v radijskem
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prostoru, ampak skusamo graditi dolgoro¢no. Ta poslusalec, ki je danes star 22 ali 23 let, Ki
ga zanimajo Generatorske vsebine, bo recimo ¢ez 10 let mlad in uspeSen posameznik, ki ga
bodo zanimale Siroke vsebine, danes pa i8¢e moznosti, ker ponujamo zgodbe mladih,
uspesnih ljudi, ki Studirajo v tujini, Studentske problematike itd. Vzgajamo ljudi, ki bodo
ostali nasi poslusalci. To se mi zdi bistveno in res ne delamo na tem, da bi z nekimi nagradno
komercialnimi zadevami skusali ljudi pridobit, potem pa bi nam bilo za njih vseeno. Druga
stvar je, da jih skuSamo izobraZevat, da jim Zelimo dati nekaj resnega. Hecno je vprasanje, ki
ga veckrat slisimo, ¢e je Val 202 resen medij, no, jaz tega ne bi tako imenovala. Ja, seveda je
resen medij, ni pa resnoben. Resen medij pomeni, da delamo z neko odgovornostjo do
vsebine, sogovornikov in ljudi, ki nas poslusajo. Kar pomeni, da to lahko dela$ tudi na
spros¢en in zabaven nacin. Seveda, da tega ni prevec, da ohranjamo resnost do materiala in
nasih naslovnikov. Val 202 je in upam, da bo ostal resen medij, upam pa da bo manj
resnoben in da bo manj zatezen, s tem mislim, da bomo tudi mlade obdrzali in drzali na svoji

strani.

Poslusalci Generatorji naj bi bili mladi ... za koga pa si Zelite, da bi bili poslusalci
Generatorja? O Valu 202 mladi radi recejo, da je resen medij, za starsSe, zakaj Val 202
potrebuje v svojem ob¢instvu, poslusalstvu tudi $tudente, celo dijake?

Ja poslusalci naj bi bili mladi med 18 in 30 let glede na vsebine, ki jih obravnavamo, kot sem
ze rekla, Studentska problematika, problematika mladinskih klubov, dogajanje po Sloveniji za
mlade, skratka mladi za mlade. Konkretnih raziskav prav za Generator nimamo, zdi se mi

fino da trend mladih nasplo$no raste, ker posluSanje radia, kot smo ga bili vajeni, upada.

Milade poslusalce skuSate pritegniti k posluSanju Generatorja z vsebinami, ki so jim
blizu, torej radijski prispevki, intervjuji, glasba, Se kako?

Zelo razli¢no. Forma je vedno v sluzbi vsebine. Ti lahko vedno naredi§ z nekega dogodka
super reportazo, lahko pa z neko zanimivo osebnostjo naredi§ intervju. Spontano in po
dogovoru prihaja do tega, da doreemo kaksna je tista forma, skuSamo, trudimo se, da je
forma radiofonska, z zvoki iz ambienta kjer smo snemali reporatZo, da ne delamo samo nekih
suhoparnih pogovorov, ker ti lahko neko vsebino zavije§ v zanimivo formo, atraktivno, ki je
za poslusanje zanimiva. Lahko pa pa¢ naredi§ samo 15 minutni pogovor, ampak temu se
skusamo izogibat, Ce se le da, obstajajo pa seveda tudi tematike, ki to zahtevajo. Val 202 se je
zelo okrepil na spletu, na druzabnih omrezjih, kar je seveda tudi korak proti mladim, ki te

stvari posluSajo na zahtevo, ¢e tako recem, to so podcasti, posamezne posnetke na spletni
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strani objavljamo loceno, itd. Forma pa kot pravim, je v sluzbi vsebine. Tudi koncerti, ce
imamo priloznost iti ven med ljudi, gremo in delamo v zivo in koncerte in terenske
Generatorje smo delali iz krajev po Sloveniji in ugotavljali, kako zivijo mladi po Sloveniji.
Generator ni oddaja, ki bi imela zaértano formo, ker tudi mladi ne zivijo ve¢ v dolocenih in

zacrtanih okvirjih. Imajo radi spremembe in mi se skusamo temu prilagajati.

Kaj pa voditelji oddaje? Imajo nek okvir, se u¢ijo po nekih korakih?

Absolutno spada k voditeljstvu izobrazevanje v govornem centru, ker Val 202 oz. celoten
Radio Slovenija $e vedno ohranja en nivo slovenskega govornega oz. pogovornega jezika.
Tukaj kar vztrajamo, ¢eprav smo malo manj knjizno slovenski, ker se da lepo in knjizno
pogovorno pogovarjat tudi spros¢eno. Tukaj iS¢emo eno vmesno pot, da bi mladih ne odvrnili
z nekim visokim jezikom in hkrati, da ohranjamo nivo. Generator je oddaja, kjer si voditelji
absolutno lahko privoscijo vec, ker je to oddaja za mlade, ker je v veCernem terminu, tudi
voditelji tukaj zaCenjajo svojo pot, se preiskusajo, ¢e jih voditeljstvo sploh zanima, naredijo
prve voditeljske korake. Ponujamo jim moznost da poskusijo, tudi ¢e jim kdaj kaj ne uspe,
tudi ¢e kdaj kaj gre narobe, si nekako pustimo ta maneverski prostor, da se imajo moznost

preiskusiti. In mislim, da tudi poslusalci in mladi to vzamejo v zakup in to razumejo.

Pa vseeno Generator ne Zeli biti podoben ostalim komercialnim postajam in zabavam,
ki jih obiskujejo mladi... Kako v poplavi novic, dogodkov in PR akcij izbrati
kakovostne vsebine? KaksSna je uredniSka politika Generatorja?

Najbrz to, da skuSamo predstaviti, da imajo mladi veliko moZnosti in priloZnosti, ampak
hkrati se ne omejujemo samo na to, da smo fajn in krasni in nasmejani, ampak pokazemo tudi
kdaj in kje kaj ne Stima. Pred kratkim smo imeli tematski Generator, kjer smo predelovali
Studentsko organiziranje in ugotavljali, da mladi nimajo pojma, kaj kdo pocne, kdo jih
predstavlja in ¢e sploh kdo kaj po¢ne za njih. Upamo si vpraSat, ne zatiskamo si o€i, upamo
podrezat tja kamor mogoce drugi ne, ker prodajajo druge stvari, druge vsebine, bolj lepe, bolj
sretne zgodbe. Mi si pa¢ dovolimo povedat tudi manj lepe zgodbe. Hkrati mlade
vzpodbujamo in jim pokaZemo moZznosti, da se razvijajo. Nekako balansiramo med tem, da
smo objetivni, veliko se da, ni pa vse krasno in na to opozarjamo. Mislim, da je to pravi
pristop, da mladi dobijo pravo sliko o svetu. Generatorci imamo vsak torek sestanek,
zanimivo je, da ne glede na vse ostale obveznosti, ki jih imajo kolegi, so bolj ali manj vedno
prisotni in bolj ali manj vedno imajo ideje. VSe¢ mi je to, da opazajo, gledajo, imajo odprta

usesa in oc€i in prihajajo na sestanek z veliko idejami. In bistvo je to, da vsi debatiramo o tem,
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ali je neka vsebina primerna, ali bo mlade zanimala, ali je mogoce komercialna ali gre za
PRovsko akcijo in ima v ozadju nekaj drugega in nas v bistvu ne zanima. Teh razpisov, Ki so
podprti z zelo velikimi podjetniSkimi imeni, je zelo veliko. In tukaj moramo zelo pazit, da ne
zapademo v neke zgodbe, ki imajo v ozadju povsem druge interese. Ogromno teh mailov
prihaja: “A pridete, predstavljamo to farmacevtsko podjetje, ki bo predstavilo mlade
razisovalce....” Ja, ampak, mi predstavimo mladega raziskovalca, njega, ne v okviru te
akcije, ¢e ima zgodbo, sicer pa, ne da nas ne zanima, ¢e je nima, ampak to ni takrat ve¢ nasa

zgodba.

Kako Generator vzgaja mlade poslusalce in jih spodbuja h kritiénemu razmisleku?

Ce imamo kaksne dologene temetike, ki klicejo po tem odzivu, se tega lotimo tudi v Zivo.
Mora biti pa seveda tema prava, ne kar tako, takrat ko presodimo, da bodo mnenja tehtna, da
bomo dobili prave odzive, ne samo da nekaj imamo. Tako je tudi z nagradnimi igrami,
nimamo jih veliko, a ko jih imamo, so absolutno dorecene z glasbenim uredni$tvom, e gre
za glasbene dogodke, so to stvari, ki jih v programu vrtimo, nas zanimajo, jih bomo tako ali
drugace pokrili, ne gre samo za to, da ponujamo neke nagrade, ker smo dobili to moznost,
ampak gre za programsko osmi$ljeno zadevo, ki se znajde v programu v obliki glasbe,
intervjujev, reportaze. Zelo pretehtamo kaj bi lahko bilo v Generatorju, tudi ¢e gre za

nagradno igro.

PRILOGA C: INTERV]JU Z VODITELJEMA IN NOVINARJEMA ODDAJE GENERATOR
NA VALU 202

Kako si postal voditelj te oddaje in zakaj?

NOVINAR 1: Urednistvo Generatorja sestavljamo sami mladi sodelavci Vala 202, takoj ko
sem zacel delat na Valu sem avtomati¢no padel v uredniStvo Generatorja in po letu in pol, ko
sem pripravljal prispevke in opravil govorni tecaj, je avotmaticno prislo vodenje oddaje. Bolj
kot ne vsi sodelavci Generatorja tudi vodimo oddajo, jaz jo zdaj vodim priblizno enkrat na
mesec. To je nekaksna avtomatika, ni bilo nekega posebnega postopka.

Je to nek standarni potek, da se mladi preizkusajo?

Ja, nekje mladi morajo na radiu videt, ¢e so primerni za radio, za vodenje na radiu, Generator

je za to primeren poligon, je odprta oddaja.
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NOVINAR 2: Iz dveh razlogov: prvi je ta, da se je dotedanji voditelj Nejc Jemec postaral.
Generator je oddaja, ki jo pripravljajo mladi za mlade. Namenjena je predvsem dijakom in
Studentom, tako da naCeloma velja, da s Studentskim statusom potece tudi status voditelja
Generatorja. V skladu z uveljavljeno prakso ga je moral naslediti nekdo z zakljuenim
govornim izobraZzevanjem in Kkriteriju sva takrat lahko zadostila le dva izmed mlajSih
sodelavcev - poleg mene $e Mateja Ramovs. Skupaj z Nejcem, ki se je "upokojeval" pocasi,
obcasno se je Se pojavljal v vlogi voditelja, smo potem odprli dobo "vecvoditeljskega"
Generatorja. Zakaj? Ker je oddaja nekakSen poligon za sicerSnje voditelje programa na Valu
202 - prostor, kjer se lahko uci§ (na napakah), preizkusa§ nove pristope ... se navajas
komunikacije "sam s seboj" oz. z nevidnim obc¢instvom. Tako reko¢ vsak mlaj$i novinec na
Valu 202, pa tudi praktikanti, ki izkazejo nadpovpre¢no stopnjo volje in/ali talenta, svoj
material (z izjemo anket) objavljajo v Generatorju. Na kratko torej: ker sem prisel delat na

Val. Neposteno bi bilo iskati kake globlje razloge, ker jih ni.

Kaj to pomeni, kak$ne so tvoje zadolZitve/naloge?

NOVINAR 1: Ko pripravljas prispevke je tako, da imamo najprej uredniSke sestanke, kjer se
dogovrimo za vsebine, ki jih bomo tisti teden predstavljali v oddaji, 0z. ponavadi se
dogovarjamo Ze za ve¢ tednov vnaprej. Ko pripravljas prispevek naveze§ stike z
intervjuvanci, posnames intervju, potem pripravi$ prispevek tako, da se odloci$ katere izjave
bos pripravil in to zmontira§ in poSlje$ voditelju napoved, odpoved in podatke o samem
posnetku, o tem, kje je shranjen v naSem centralnem sistemu. To je to.

Ce pa si voditelj, mora§ nabrat vse novinarske vsebine na kup, se uskladit z glasbenim
urednikom glede teh vsebin, pripadajoce glasbe, da so morda komadi povezani z nekimi
govornimi vsebinami, ki jih imamo ... Potem si pripravi§ neke krajSe, dodatne vsebine,
reCemo jim intervence, ki so povezane z mladimi. Jaz osebno to skuSam delat tako, da
pois¢em kaks$ne razpise, evropske ali naSe, priloZnosti za Stipendije, ne vem kampe, tabore,
kjer lahko Studenti brezplacno ali za minimalne zneske dobijo neko priloznost. Tudi dogodke,
zure, koncerte ... te stvari si mora$ poiskat, uredit, pripravit, da so v kon¢ni obliKki
pripravljene za v eter, jih ima$ na lagerju in potem ko se vsede$ v studio moras$ vedet, kaj se
bo dogajalo v oddaji. Ce imamo $e kaksne $portne vsebine, mora$ bit usklajen s $portnimi
novinarji, ki bodo ta Sport v zivo komentirali ali poslali posnetke. Moras se odlocit, kako in
kdaj bos umestil te vsebine, kako bos to povedal, ali bo§ prej napovedal prispevek s krajsim

posnetkom, kot neko vabilo k poslusanju, pripravis torej neko celostno oddajo, ki bo stala.
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NOVINAR 2: Voditelj Generatorja je obenem tudi urednik vsebin za aktualno oddajo. To
pomeni, da na vsakotedenskem sestanku, na katerih se redakcija redno zbira ob torkih (pet
dni pred oddajo), iz nabora predlaganih vsebin v dogovoru z urednico vecernega programa in
kolegi, ki novinarske prispevke pripravljajo, izbere tri do Stiri za objavo. Nabor, ki ga
omenjam, navadno zajema nekaj; morda pet do deset prispevkov, ki jih potem razvrstimo
glede na aktualnost oz., ¢e je to mogoce, v "smiselno" celoto. Skupni imenovalec prispevkov
je pogosto le dejstvo, da se v vseh kot sogovorniki pojavljajo skoraj izklju¢no mladi (25 let
ali manj) aktivni ¢lani druzbe. Izjema so t. i. tematski Generatorji, posebne, vsebinsko bolj
razdelane, sestavljene iz ve¢ prispevkov ... in nasploh zahtevnejSe oddaje, ki jim dodelimo
vodjo projekta (enega izmed novinarjev). Pri "obic¢ajnih" oddajah skuSamo pri odbiranju
prispevkov nagovoriti ¢im vecje Stevilo (mladih) poslusalcev, pri ¢emer med drugim
upoStevamo enega osnovnih kriterijev objavne vrednosti - tistega o geografski blizini in
dejstvo, da imamo na nacionalnem radiu poslusalce z razli¢nih koncev drzave. Rezultat je, po
domace receno, v praksi tak: voditelj/redaktor si prizadeva poskrbeti za to, da v oddaji ni
"preve¢ Ljubljane" oz. ¢e govorimo o vsebinski pestrosti in raznolikosti: "preve¢ FDV-ja".
Naloga voditelja oddaje je, da aktualne vsebine razporedi v 2,5-urni programski pas z glasbo
in ostalimi rednimi vlozki - prometne informacije, napovedni spoti za razne oddaje,
predstavitev kandidatov za Ime tedna (oddaja ob ponedeljkih) ipd. V priprave na vodenje
spada tudi (pre)posluSa(va)nje glasbe iz izbora glasbenega urednika, na katero se skusSa nato
skozi oddajo navezovati z napovedmi vnaprej pripravljenih, posnetih daljsih vsebin ... ali pa
kraj$imi vsebinami, vestmi - v Zargonu jim reCemo intervence - Ki jih "mimogrede” ob
premorih med dvema skladbama spusca v eter. Cilj je - kakor ga sam razumem - v prvi vrsti
zabavati, pa tudi informirati in obCasno izobraZevati, a kar zadeva vlogo voditelja; zlasti

prvo, s ¢imer tudi ohranja pozornost nasih poslusalcev v t. 1. "drive" terminu.

Kaks$ne teme pokrivas, si delo razdelite? Po kakSnem kljucu?

NOVINAR 1: Okvirno imamo zacrtano to, da so teme za mlade in da so naCeloma
brezplacne, da niso neki obi¢ajni Zuri, da imajo teme neko izobrazevalno vlogo ali da nekaj ni
Cisto brezveze, da imajo neko dodano vrednost za Studente oziroma mlade. Potem si pa ti sam
izberes to, kje imas svoje vire... to so ze Cisto osebne preference, kje iS¢eS. Vsak se tega loti

malo drugace.

NOVINAR 2: Delitev dela je (spet: z izjemo tematskih Generatorjev) naceloma tema, ki ji ne

posvecamo veliko pozornosti. Iz ekonomskih razlogov si vodenja oddaj enakomerno

76



razporedimo, upoStevajo¢ obveznosti sodelavcev Generatorja v dnevno-informativnem
programu. Novinarske prispevke navadno pripravijo tisti sodelavci, Ki so si jih zamislili in jih
predstavili na uredniskih sestankih - sodelovanja v smislu novinarskih parov ali ekip pri
posamezni zgodbi so redka ... obCasno si kolegi med seboj na pomoc¢ prisko¢imo s
snemanjem kake ankete, v besedilo in sosledje predvajanih posnetkov ipd. pa redko
posegamo. Ce sprauje§ po mojem kljuéu izbora tem; za Generator sem v zadnjem &asu

opravil obcutno premalo novinarskega dela, da bi lahko kolikor-toliko natanéno odgovoril.

In potem vseeno o vsem razpravljate, se pogovorite z urednico?
NOVINAR 1: Za krajSe vsebine smo dokaj avtonomni, tukaj ve¢inoma vecje uredniSke

razprave ni. Vecje vsebine pa usklajujemo na sestankih.

Kako selekcioniras oz. izbiras teme? Kako izbirate sogovornike?

NOVINAR 1: Vcasih se nam priloZznosti ponudijo same, na pladnju. Kot npr. Novinarski
festival Naprej, v studio je prisel mlad nagrajenec, dobitnik nagrade za mladega obetajocega
novinarja. To so vsebine, ki jih avtomatsko zaznamo kot neko priloZnost za pogovor v zZivo.
Drugace pa pride kdo z idejo, da je nekje zasledil in opazil nekega mladega, ki je lahko

zanimiv za v eter in potem to izpeljemo.

NOVINAR 2: V skladu s konceptom oddaje - predstavljanje mladih, aktivnih ¢lanov druZbe -
je najbolj uveljavljeni format novinarskih prispevkov mesanica intervjuja in portreta -
sogovorniki so torej po navadi 'nosilci' zgodb, redno objavljamo tudi potopise, na primer ...
sicer pa ... je vse zelo odvisno od tipa dogodka, o katerem govorimo v prispevku - v bistvu se
v zgodbah pojavljajo skoraj izklju€no mlajsi od 25 let, razen mogoce kakih intervjujev z

glasbeniki in obCasno izjavami profesorjev ali kaj podobnega.

KakSne so specifike vodenja in ustvarjanja Generatorja v primerjavi z drugimi
vsebinami?

NOVINAR 1: Moram povedat, da jaz vodim samo Generator in imam slabo podlago za
primerjavo, ampak ja, iz opaZanja programa, da je Generator bolj sprosc¢en, ker je namenjen
mlajs$i publiki, niti ni nobenih stabilnih vsebin, ki morajo biti nujno v programu, razen
prometnih informacij, drugace je pa 2 uri in pol proste izbire voditelja, da si sam nastima

program, kot pa¢ misli, da bo najbolje, kar v drugih ¢asovnih pasovih ni tega, ker so omejeni
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z novicami, z informativnimi oddajami, z rednimi prispevki itd. Tukaj ima$ ve¢ prostih rok za

kreativo, kako bo na koncu oddaja izgledala. Pa tudi jezik je bolj sproscen.

NOVINAR 2: Po mojem so kriteriji dokaj podobni oz. prakti¢no identi¢ni ... razen mogoce
dejstva, da nekaterim zgodbam iz Generatorja v dnevnem programu morda ne bi posvetili
toliko pozornosti - prispevki so ve¢inoma dolgi 5-7 min - ker so preve¢ "niSne", npr. Ce

tematizirajo problematiko, ki zadeva zgolj Studente, ali kaj podobnega.

Obstjajo kak3ni kriteriji za prispevke in vodenje, ki jim morate slediti tudi v oddaji za
mlade, ker je Generator vseeno del Vala 202 in javne RTV hiSe?

NOVINAR 1: Konec koncev obstajajo ze novinarski kriteriji, ki jith moramo upostevati pri
nasem delu, tega tukaj ne moremo izvzeti, samo zato ker smo mladinska oddaja, pa se
pozvizgamo na te kriterije. Seveda ne! Ti kriteriji obstajajo, ker so neki sploSni kriteriji za
posteno obravnavo tematike, je pa seveda pristop drugacen do tega, kako se obravnava neko
tematiko. Ce se v drugih programskih pasovih morda to naredi na drugaden nadin, v
Generatorju poskuSamo to predstavit s tega staliS¢a, da bo bolj Zivahno, morda z agresivno
montazo, da so sogovorniki drugacni kot v drugih oddajah in s tem doseZemo neko dodano

vrednost za nove poslusalce.

KakSen je jezik? Bolj sproscen, prilagojen mlajsi publiki?

NOVINAR 1: Jezik je malo bolj odprt. Lahko uporabimo tudi kaksne besede, ki jih morda
starejSi voditelji v drugih programskih pasovih ne bi uporabili. Smo pa Se zmeraj zavezani
normam, ki veljajo za Radio Slovenija. Vsi smo §li skozi govorne tecaje, upoStevat je treba
zborno izreko in to je to. Je pa tukaj razlika med tem kako ti bere§ kot novinar, ki vnaprej
pripravi prispevek in kot voditelj, ki ima bolj proste roke, ker gre stvar v Zivo. Med pogovori
v zivo ni izreka enaka kot v prispevkih posnetih vnaprej, je malo bolj odprto. Prihaja tudi do
lapsusov, seveda, ampak glede na to, da tudi poslusalstvo zazna, da je oddaja v Zivo, je to

tudi bolj sprejemljivo za poslusalca, ¢e Ze pride do napak.

NOVINAR 2: Splosni predpisi o zborni izreki veljajo tudi v Generatorju, vendar si tam
veckrat dovolimo normo krSiti - predvsem ko gre za kake iz tujih jezikov (angles¢ine npr.)
prevzete besede, ki so uveljavljene v (mlajsi) druzbi, razne skovanke, okrajSave (na primer,
radi reCemo faks namesto fakulteta. Tako pridobimo na 'pristnosti', 'naravnosti' izre¢enega v

zameno za slovni¢no brezhibnost ... ipd. Sam si pogosto kako besedo tudi izmislim: denimo
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tvorim pridevnisko obliko za besedo, ki je slovensCina sicer ne pozna. V vsakem primeru pa
so, kadar gre za odstopanja od norme, ta veCinoma nacrtna in tudi nesankcionirana (s strani

nasih radijskih uciteljev govora oz. nadrejenih).

Kdo so vasi poslusalci? Imate kakSen feedback? Ga iScete, se pogovarjate z mladimi,
veste kdo vas poslusa?

NOVINAR 1: Generator je v ta termin postavljen z namenom, torej ni kar po nesreci. Nedelja
zvecer je tisti Cas, ko naj bi se dijaki in Studentje vozili v mesta kjer Studirajo, v vecja
univerzitetna in Solska srediS¢a po Sloveniji in takrat so v avtih in v avtih se poslusa radio.
Prek tega termina torej poskuSamo dosegat to poslusalstvo. Nekih konkretnih podatkov in
raziskav jaz sicer ne poznam, to je stvar urednikov. Ne vem kako dobro dosegamo to publiko.
Ampak ¢isto na osebni ravni pa prek feedbacaka od kolegov, ja, dosezemo to publiko.

Tudi kasneje, ko posnetki pridejo na splet?

Na druzabnih omrezjih je doseg teh vsebin potem velik. Ne dajemo sicer vsega na splet
ampak neke vsebine, ki se nam zdijo primerne za objavo na spletu, imajo neko dodano
vrednost z multimedijskimi vsebinami, pa ki so take, da bodo povlekle neko pozornost na

Twitterju ali Facebooku, tiste dodatno objavljamo.

NOVINAR 2: S statisticnimi podatki o posluSanosti za to¢no dolocene termine (tukaj torej za
nedeljske vecere 19.30 - 22.00) nas nih¢e redno ne seznanja. Znano je ciljno ob¢instvo, in
kljub prvi povedi v tem odgovoru: znano je tudi, da ga dosegamo le v manj$i meri. Nasi
poslusalci - to velja tako za Generator kot Val 202 nasploh - so $e vedno malce starejsi, kot si
"zelimo". Glede na to, da so 'generatorske' objave na spletni strani Vala 202 ali druzabnih
omreZjih slabo komentirane in glede na to, da ima Generator le redko obliko kontaktne
oddaje, je feedbacka - vsaj mislim - izjemno malo. Ni nam Se uspelo vzpostaviti spletne
skupnosti, ampak predstavljam si, da se bo to z vse vecjo prisotnostjo Vala 202 na spletu

kmalu spremenilo.

Koga pa si Zelite? KakSne polsuSalce?

NOVINAR 1: Zelimo si mladih. Ampak mladi...to je tako Siroka opredelitev, to ni nié.
Znotraj mladih, to je takSna opredelitev kot ¢e recemo ljudi znotraj katerekoli druzbene
skupine. Jaz bi rekel, da so nasa ciljna skupina zmeraj bili izobrazeni mladi oz. tisti, ki so Se v
procesu izobrazevanja, ki pristopajo k spremljanju medijskih vsebin z odprto glavo in vsaj

malo kriti¢no presojo tega kar se jim servisira in niso pripravljeni pristajat na to, da je ta
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humor na prvo zogo edina vsebina, ki lahko privle¢e pozornost poslusalca. Mislim, da je to
nas$a ciljna skupina in mislim, da to ciljno skupino dosegamo veliko bolje kot tiste mlade, Ki
7e v prvi vrsti nimajo interesa za kakr$ne koli resnejse vsebine. Ce je to pravilen pristop... to

je stvar debate, ampak mislim, da privlacimo malo bolj zahevne poslusalce in nam to kar gre.

NOVINAR 2: Ne vem. Ce smo tu predvsem zato, da zabavamo in deloma informiramo, pa¢
delamo za tiste poslusalce, ki jih imamo. In glede na to, da nikoli natan¢no ne vemo, kdo nas
poslusa - se gremo nekakSen servis za neznanega naro¢nika oz. za naro¢nika, ki si ga morda
vsak voditelj in novinar predstavlja drugace. Enoznac¢nih odgovorov torej tukaj ni, naSe

"zelje" v zvezi s strukturo poslusalstva pa so drugotnega pomena.

Opazas kaksne ovire/teZave pri nagovarjanju mladih danes na radiu?

NOVINARZL: Mislim, da pri mladih obstaja predsodek, da je radio za starejSe, da radia veé¢ ne
poslusamo. OpaZzam pa, da potem, ko takega cloveka, ki pride do tebe s tem pristopom, mu
das nekaj za poslusat, neko vsebino ali jo slu¢ajno ujame v tvoji druzbi, je njihov odziv
zmeraj pozitiven. Jaz mislim, da gre za nek predsodek, ki potem ne drzi in to ugotovijo mladi
sami. Da radio mladim in ostalim ponudi zanje interesantne in koristne zadeve. Jaz mislim,
da obstaja predsodek in tudi po raziskavah mladih manj posluSa radio, ampak hkrati to ne
pomeni, da se tega ne da spremeniti. Z neko druga¢no, dobro narejeno vsebino lahko ti
Cloveka spreobrnes v to, da bo zacel tudi sam poslusat radio. Ovire so! Predsodek je ovira za
nas, ki pripravljamo te vsebine. Na nas je, da poskusamo z dobrim delom to spremenit in ta

predsodek razbit.

NOVINAR 2: Temeljna ovira je ta, da mlajsi od 25 let v povprecju le redko poslusajo radio.
Kako pripomoci k spremembam na tem podroc¢ju, ne vem oz. ne vemo. Eden glavnih izzivov,
ki si ga je omislilo vodstvo 2. programa na celu s pomocnikom direktorja Radia in
odgovornega urednika Vala, je (tudi) zato "selitev" radijskih vsebin na splet v klasi¢nih
radijskih formah, pa tudi v novih formatih (podcast, videoposnetki). Generator ni izjema, se

pa nagovarjati "spletno obcestvo" e ucimo.

PRILOGA C: INTERVJU Z UREDNIKOM PROGRAMA ZA MLADE NA PRVEM
PROGRAMU

Koliko novinarjev ustvarja Program za mlade?
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Dva redno zaposlena in Stirje honorarci, s tem da je ena od honorark pokazala tak talent, da

smo jo prestavili v dnevno-aktualni program in dela Program za mlade samo $e obc¢asno.

So to mladi ljudje? Je to nekakSen pogoj, da program za mlade delajo Studentje, ki se
ucijo novinarstva ali mladi, ki so po letih in nacinu razmisljanja bliZje mladim?
Septembra, ko sem prevzel urednistvo je bilo tako, da je bilo poleg teh nastetih, ki so na radiu
ze povprecno po 5 let Se, 11 honorarcev, ki so delali na Studentko napotnico in se jih je
preizkusalo. Ker je prislo do statutarnih sprememb in dolo¢enih finan¢nih rezov sem v enem
mesecu naredil selekcijo in je ostala samo ena. Ce bi bilo idelano bi vedno imel $tudente
razlicnih smeri, ki jih to zanima, ampak glede na naravo radijske organizacije dela, da traja
to, da se nauci§ snemat in montirat, pol leta, da dobiS certifikat za nastopanje pred
mikrofonom vec¢ kot eno leto, si ne more$ tega privoséit brez ljudi, ki imajo za sabo vsaj
nekaj let...

Ti ljudje so obicajno stari od 27 let do 33 let.

Ce bi bile razmere ideale. Je vase mnenje, kot mnenje urednika tako, da je prav, da
program za mlade ustvarjajo mladi? Zaradi podobnega nacina razmiSljanja, vrstnikov
npr.

Ja in ne, odvisno od tipa oddaje. Ce je oddaja, ki govori o teh trendih in zabavnem delu
Zivljenja mladih, potem ja. Ce pa je oddaja, ki poskusa skupaj z mladimi (presenetilo me je,
da ze mladi v osnovni $oli se znajo pogovarjat z nekimi znanstveniki, da jih zanimajo te
stvari) in tukaj jim tezko ponudi$ zabavo in gre za oddaje, kjer se pogovarjas, takrat je
mogoce bolje, da clovek ni star 20 let, ker ne bo prepoznal vzorcev v teh novinarskih

zgodbah.

S kakSnimi ovirami se srecujete v uredni$tvu, ker med drugim ustvarjate za mlade oz.
najmlajSe?

Razen finan¢nih tezav, ki so enakomerno distribuirana po RTVju med vsa uredniStva, ker
denarja ni nikoli prevec, ne vem kaksSne ovire bi to bile. Mogoce, ne saj to nima veze, ampak
nihde od sodelavcev nima formalne izobrazbe in jih ne moremo zaposlit. Ce pa ne bi bilo
omejitev in bi imel na voljo sredstva, bi Sel na razlicne fakultete in bi v pogovoru z
nadarjenimi $tudenti ugotovil, kdo je za to, bi jih vzel v otroSki program in jih tukaj imel
najvec tri ali $tiri leta, do konca njihovega Solanja. Potem bi obdrzali tiste, ki bi kazali nek

potencial in jih poSiljal naprej v druga uredniStva, na Val 202, na tretji program, v
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informativni program ... Ce bi bilo to idealno, bi z novimi ljudi kolobarili in z novimi ljudmi
lovili nek trend in “kredibilnost ulice” generacij, ki prihajajo. Nekdo, ki gre ¢ez 30 let, seveda
ni vec v stiku z generacijo. Potem se sicer dogaja to, da imajo ti svoje otroke, ampak to je pa
ze nekaj Cisto drugega. To bi pa¢ moralo biti vzpostavljeno na ravni hiSe. Saj vc¢asih je bilo

tako.

Kaj pa ovire s strani poslusalcev, ker nimate to¢nih Stevilk, mladi novinarja z Vala 202
pravijo, da je teZava to, da ne vedo to¢no za koga delajo, da ne poznajo publike. Nimajo
tezav s sogovorniki, najdemo ogromno mladih nadarjenih in drugaénih Studentov,
ampak potem nimajo ob¢utka, da to sploh kdo poslusa...

Ja, lovljenje mladega obéinstva je sveti gral. Ce se ne motim, so na BBC-ju ugotovili, da je to
neplodno pocetje, ker tudi ¢e v petih letih ugotovis, kaj naj bi delovalo, potem se ez tri leta
vse obrne. Tak$na stvar je snapchat, ki je popolnoma absorbiral mladino in je obrnil zivljenje
na glavo. Ko smo hodili po Solah in delali novinarske delavnice, so ucenci delali prispevke za
nas$ program iz svojih lokalnih okolij. Te delavnice so takrat bile neke vrste kvalitativne
raziskave, tudi v navednicah seveda, ampak tam smo ugotovili, da najbolj vzge to, da jih
vkljucis v to. To se je videlo po odzivu, to mi je bilo presenetljivo. Jaz sam si razlagam to
tako, da danes, ko je vsak lahko slaven na enem socialenm omreZju, tradicionalni mediji Se
vedno veljajo za the real thing. To je bil en tak magnet, ki me je presenetil in zal mi je, da
zaradi financ tega ne moremo ve¢ delat. Dejansko, ko smo hodili na te Sole, je bilo toliko
idej, ¢e se dela otroSki program. Seveda lahko dela$ oddajo o vrednotah, strpnosti, se vezes
na aktualno dogajanje, dela$ otroSka porocila itd. V bistvu je pa najboljSe, ¢e imas projekte,
kjer z mladimi sodeluje$, se pogovarjas, jih vabi§ v oddaje, celo bom rekel, ima§ mrezo
dopisnikov po Sloveniji. Zadnji¢ me je presenetilo, smo delali Gymnasium za srednjesolsko
publiko, oddajo o islamu in smo povabili dr. Primoza Strbenca in mladi v studiu in po
Faceboku so mu lahko zastavljali vprasanja, ki so bila seveda provokativna, izzivalna, polna
predsodkov. Ko je bila oddaja koncana, so ti, ki so ga sprasevali v Zivo $e uro in pol sedeli v
studiu in ga sprasevali in se pogovarjali. To nam je dalo misliti, da moramo narediti ve¢ teh
stvari, da odpre§ nek javni prostor, kjer mladi lahko vpraSajo umirjeno, normalno, brez

o¢itanja in nekdo z neko avtoriteto pove kako je.

Kaksne strategije uveljavljate v modernem svetu, da pritegnete poslusalce?
Kar se Facebooka tice, Program za mlade ima ve¢ vSeCkov kot Facebook profil Prvega

programa. Tukaj so pa pa¢ nagradne igre, sodelujejo, tekmujejo, to je takoj Spica. Nimam
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sicer tedenskega plana dezurnih urednikov za splet, ampak ljudje so se tako navadili, da Ce
imajo npr. Glasovanje v razli¢nih oddajah, kjer tekmujejo srednje Sole v debatah na razli¢ne
evropske teme, da glasujejo po Facebooku. Enkrat je bilo ve¢ tiso¢ glasov za eno $olo ...
Zanimivo je, ko ti odpres$ zraven ¢ez Facebook neko orodje interaktivnosti, pritegnejo zraven

Se starejse, svoja resni¢na socialna okolja, ne virtualna.

Imate podatke o poslusanosti? Lahlo izmerite koliko mladih ali otrok poslusa vas radio
in doti¢no oddajo?

Nimamo teh podatkov. Imamo podatke o poslusanosti Prvega programa, ne morem pa rect
kdo poslusa ob kateri uri. Da bi vedeli koliko star ¢lovek je ob 20.07 poslusal oddajo
Gymnasium in koliko ¢asa, tega ne vemo. Mogoce bo z digitalnim radiem drugace, ampak to

je Cista Spekulacija.
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