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Informativni programi regionalnega radia

Radijski program Ze od samega zacetka tvorita dve kljuéni programski vsebini — glasba in
informacije. Z razvojem radia je informativni program le Se pridobival pomembnost in
dokonéno prvo mesto po aktualnosti informiranja med mediji zasedel med 2. svetovno vojno.
Radijski informativni program je zato Se danes pomemben ali ponekod celo najpomembnejsi
¢len programa. Je osrednji vir informacij za poslusalce in vir, iz katerega programski delavci
¢rpajo vsebine za druge dele programa. Umescen je v splet ostalih programskih vsebin, ki jih
opredeljujeta format radijskega programa in programska shema. Tezko bi nasli radijski
program, ki nima vsaj nekaj informativnih oddaj, ¢eprav velja za eno najdrazjih programskih
vsebin, ki zahteva tudi primerno izobraZene in usposobljene kadre. Informativni program
poslusalci poslusajo tako na komercialnih programih, na zasebnih nepridobitnih in javnih
radijskih programih, kjer informacije pridobivajo skozi dve glavni skupini oddaj — dnevne
informativne oddaje, ki jih informirajo o aktualnem dnevnem dogajanju, in obcasne
informativne oddaje, ki so namenjene obsirnejSemu informiranju o doloceni temi. Skupino
dnevnih informativnih oddaj tvorijo razlicne vrste oddaj, ki se med seboj razlikujejo po
trajanju, uporabljenih Zanrih, zvocni podobi ... KrajSe informativne oddaje, kot so npr. novice,
vecinoma uporabljajo razlicne krajSe oblike Zanrov, kot so kratka vest, vest, razsirjena vest,
daljse, kot so porocila, pa razlicne oblike Zanra porocilo, lahko tudi komentarje ali ankete.
Dnevne informativne oddaje radijski programi predvajajo v razli¢nih delih dneva. Najpogosteje
so v radijskem programu na sporedu vsako polno uro, od jutra do vecera, s Cimer prevzemajo
funkcijo lo¢evanja ene radijske ure od druge, in so ¢asovna konstanta, saj so vedno na sporedu
ob isti uri. Proces nastanka informativne oddaje je povezan s formatom in shemo radijskega
programa, ki dolodata vrsto informativnih oddaj. Regionalne in lokalne radijske postaje
pripravljajo lastni informativni program, ki vklju¢uje lokalne ali regionalne tematike ter v¢asih
tudi nacionalne in globalne. Poslusalce namre¢ zanima, kaj se dogaja v njihovi okolici, zato
lokalni ali regionalni radio tukaj nosi pomembno poslanstvo uresnicevanja javnega interesa.
Izbira tem in njihova obdelava skozi Zanre poteka v za radio prilagojenem stilu pisanja, ki se
razlikuje od pisanja za druge vrste medijev, npr. od tiska, saj uporablja slog, prilagojen
govorno-slusSnemu prenosniku. Zaradi upostevanja specifik slednjega so v informativnih
oddajah pogosto prisotne zvocne izjave novinarjev in razliécnih govorcev, ki podajajo
informacije o obravnavani temi ter tako radiu dajejo lastnost Zivega medija. Informativne
oddaje se od drugih programskih vsebin razlikujejo po govorni realizaciji, ki je prilagojena
resnosti vsebine tega dela in je zato drugacna od tiste v npr. spros¢enih moderacijah voditeljev
programa. Prav tako so informativnemu programu namenjeni posebni zvocni elementi, ki
oznacujejo zacetek, vmesne dele in konec informativnih oddaj ter jih tako lo¢ijo od preostanka
programa. V digitalni dobi so radijski programi informativne vsebine razsirili na nove
platforme, kot so spletne strani in druzbeni mediji, ter tako vzpostavili nove kanale, s katerimi
dosegajo obcinstva. S spletom vseh nastetih produkcijskih praks v informativnem programu
radii pri poslusalcih krepijo svoj ugled relevantnega vira in radijskemu trgu ponujajo Se en
produkt v vrsti programskih vsebin, po katerem se lahko locijo od konkurence.

Kljuéne besede: radio, radijski program, radijski informativni program, radijski informativni
Zanri.



Regional Radio News Programme

From the very beginnings, two key areas of programming content have formed the radio
programme — music and information. Throughout the development of radio, news
programme kept gaining importance and reached its final number one spot as the most topical
source of information among media during World War Il. Radio news programme is therefore
today still an important or in some instances even the vital part of radio programming. It is
the focal source of information for the audience and the source from which the staff
responsible for programming obtains contents. It places itself within other programming
contents defined by the format of the radio programme and its scheme. It would be difficult
to find a radio programme without any news shows even though they are considered to be
among the most expensive parts of the programming that also requires suitably educated and
trained personnel. Radio audience listens to news programme on commercial radio stations,
private non-profit as well as public radio stations where information can be obtained via two
main groups of shows — daily news shows informing about current daily events and occasional
news shows aimed at general provision of information about a certain topic. The group of
daily news shows encompasses various types of shows that differ with regard to their length,
applied genres, sound design... Shorter news shows, e.g. bulletins, mostly use various shorter
genres, such as short pieces of news, pieces of news, extended pieces of news, whereas longer
new shows offer various forms of reports, also comments and surveys. Daily news shows are
broadcast by radio stations throughout the day. Mostly, they are broadcast once per hour
from morning until the evening, assuming the function of delimiting individual hours of radio
programming and representing a temporal constant since they always take place at the same
time. The process of a creation of a news show is linked to the radio programme format and
scheme determining the type of news shows. Regional and local radio stations create their
own news programme including local or regional topics, and sometimes those of national and
global significance. Listeners are namely interested in what is going on in their immediate
environment, therefore local or regional radios play an important role of fulfilling the public
interest. The selection of topics and their processing vie genres are performed in a writing
style adapted to the radio. It differs from the writing style for other media, e.g. the print, since
it uses a style adapted to speaking and listening. In order to meet its specifics, news shows
often feature spoken statements of journalists and various other speakers providing
information about the topic in question, thus giving the radio the role of a living medium.
News shows differ from other contents of programming on the basis of their speech
realization that is adapted to the serious nature of this part of programming as opposed to
the speech realization in e.g. the more relaxed parts of the programming. News shows also
get assigned their own sound effects for the beginning, intermediate parts, and the ending in
order to be separated from the remaining programme. In the digital era, radio stations have
expanded news content also to other platforms, such as websites and social media, thus
establishing new channels to reach the audience. By combining all the aforementioned
production practices in their news programme radios strengthen their image as a relevant
source and offer another product in the multitude of radio programmes to the radio market
in order to be distinguished from the competition.

Keywords: radio, radio programme, radio news programme, radio news genres.
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1 UvoD

Z oblikovanjem radijske medijske krajine od zacetka devetdesetih let so se med obstojec¢imi
ponudniki radijskih programov znasli razli¢no profilirani radijski programi, od taksnih, ki imajo
status lokalnega ali regionalnega radijskega programa posebnega pomena, do komercialnih
radijskih programov. Zakon o medijih izdajateljem radijskih programov nalaga dolocene
programske obveznosti, ki so veliko bolj stroge v primeru programov s statusom posebnega
pomena. Ti morajo 20-30 % dnevnega oddajnega €asa nameniti programskim vsebinam, ki
tematsko izhajajo iz informativnih, kulturnih, Sportnih, zabavnih, izobraZevalnih, verskih,
otroskih in mladinskih vsebin, a pri tem ne doloca njihove forme. Prav zato te vsebine pogosto
najdejo prostor v informativnih oddajah. Komercialni radijski programi teh omejitev nimajo, a
kljub temu, v Zelji po doseganju ¢im vecjega Stevila poslusalcev, svoj program v primerni obliki
programskih vsebin, kot so informativne oddaje, posamezni pasovi programa ali naklju¢ne

moderacije, zapolnjujejo z informativnimi vsebinami.

Informativne oddaje so torej ne glede na obliko sestavni del programov od majhnih lokalnih
do velikih nacionalnih radiev, kot na primeru Velike Britanije izpostavlja Purdey (2000, 330).
Radii danes delujejo v trzno usmerjeni druzbi, tako kot ostali mediji, zato je tudi informativni
program kot sestavni del celote programa orodje, s katerim radii ohranjajo ali pridobivajo
poslusalce. Kot opozarja Barnard (2000, 48), se vrednost radijskega programa vedno ustvarja
glede na njegovo zanimivost za oglasevalca, kar je Se posebej izrazito na komercialnih
programih, a tudi ostali na to ne morejo ostati imuni. Sistemsko financiranje radijskih
programov v Sloveniji namre¢ omogoca le delno zagotavljanje sredstev za ustvarjanje

kakovostnih programskih vsebin, kamor sodijo tudi informativne.

Razlicéen pristop do vloge informativnih oddaj v radijskem programu, njihove forme,
uporabljenih Zanrov in obsega informacij v tej nalogi odpira vprasanje o razlikah v
informativnih vsebinah pri regionalnih radijskih postajah razli¢nih statusov in formatov.
Raziskovanje vloge informativnega programa v radijskem programu se zacne pri temeljih, pri
formatu radijske postaje. Ta ni odvisen od njene statusne oblike (zasebni nepridobitni program
ali komercialni, ki bosta opredeljena v nalogi), ampak od formata, ki ga radio izbere za

predvajanje svojih vsebin. Komercialni radijski programi so zvecine naklonjeni glasbenemu
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programu s spros¢enimi moderacijami in taksen je tudi njihov informativni program. Zasebni
nepridobitni programi, v primeru Slovenije so to radii s statusom programa posebnega
pomena, pa svojega programa ne morejo graditi le na glasbenem formatu, ampak mu dodajajo
razliCne vsebine — informativne, izobraZevalne, kulturne, umetniSke ... Nasa naloga bo na
primerih regionalnih radijskih programov ugotoviti, kaksne informativne programe imajo,
kateri Zanri se pojavljajo v njih in kakSne produkcijske razlike so slisSne pri konénih izdelkih

urednistev — informativnih oddajah.

Radio je svojo informativno vlogo krepil od zacetkov, ko je bil Se podrejen tisku, npr. v Veliki
Britaniji, kar opisuje Chapman (2009, 9). S¢asoma se je oblikovala za radio primerna forma
posredovanja informacij, ki je upoStevala specifike govorno-slusnega prenosnika (Stephens
2007, 268). Kljub temu, da je radio drugi najstarejsi medij za tiskom, so raziskave, ki bi se
poglobljeno ukvarjale z radiem in njegovim informativnim poslanstvom ali njegovimi oblikami,
redke. Italijanska raziskovalca Bonini in Morello (2014) sta to ugotovila, ko sta se lotila
proucevanja tamkaj$njih informativnih radijskih programov. Proucevala sta vsebine, vrste
oddaj, njihovo trajanje in ob tem ugotovila, da mnoge tovrstne raziskave Ze obstajajo za tisk
ali mlajsi medij od radijskega — televizijo. Slovenska novinarska teorija se je podrobno ukvarjala
z analizo tiska in Zanrov (npr. KoSir 1988; Milosavljevi¢ 2003), opravljen je podroben pregled
televizijskih Zanrov (Laban 2007), medtem ko je bilo radijsko podroc¢je podrobneje
obravnavano le s staliS¢a govorne realizacije in dvogovornih Zanrov (Lengar Verovnik 2012) ter
posameznih zanrskih znacilnosti (Caks 2009). Radijsko novinarstvo je tako dokaj neraziskano
podrocje, zato Zelimo skozi pregled obstoje¢e domace in tuje znanstvene literature podati
smernice za proucevanje nekaterih pojmov in pojavov znotraj radijskega novinarstva,
konkretneje vrste informativnih oddaj in radijskih Zanrov z njihovimi specifi¢cnimi lastnostmi

glede na naravo medija.

V drugem poglavju naloge bomo zato postavili teoretski okvir radijskemu programu z vidika
statusno-ekonomske oblike, radijskega formata kot okvira, ki z izbiro glasbenih zvrsti, vrste
govornih vsebin in drugih programskih vsebin postavlja okvir programu, ter radijske sheme, ki
je, kot jo opredeljuje Marti (2015, 11), »skupek vsebin, ki jih neka radijska postaja ponuja

svojemu avditoriju, organiziran v posebne oddaje, ustreza doloceni ureditvi in je nacrtovana



za neko ¢asovno obdobje«. Na konkretnih primerih iz radijskega programa bomo pogledali,

kam so v sospletu drugih vsebin uvrs¢ene informativne oddaje.

V tretjem poglavju bomo podrobneje opredelili informativni program kot sestavni ¢len
radijskega programa. Ta del programa se je razvijal od zadetka nastanka radia, najvec
pomembnosti pa je pridobil med med 2. svetovno vojno, ko je radio prevzel vlogo prvega
obvescevalca, in kasneje, ko je skozi participacijo poslusalcev v etru omogocil povezavo s
svetom in svojo okolico (Bosch 2012, 159). Pri proucevanju vrst informativnih oddaj nas bo
zanimalo, katere prepoznava teorija in katere oz. kakSne se pojavljajo v etru. Bonini in Morello
(2014, 219) ugotavljata, da sta dve najpogosteje uporabljeni skupini oddaj dnevne
informativne oddaje (novice, porocila) in aktualne oddaje, kjer so teme pogosto pospremljene
z gosti v studiu, posnetki strokovnjakov in klici poslusalcev. V raziskavi se bomo osredotocili
na prvo skupino oddaj, ki sodi v vsakodnevni radijski program, in zanimalo nas bo, kateri Zanri
so v rabi. Laban (2007) je v svoji raziskavi hibridizacije Zanrov in stilov v televizijskem
novinarstvu proucevala vesti, porocila, izjave, ankete, intervjuje, pregledne prispevke,
reportaZze in zgodbe. Na$ nabor radijskih informativnih Zanrov bo pripravljen ob pregledu

literature, ki se ukvarja z radijskim novinarstvom.

Postavljeni okvir programa in vrste oddaj pripelje do realizacije teh oddaj v radijskem etru,
zato se bomo v Cetrtem poglavju posvetili pregledu produkcijskih praks, ki so v rabi pri
informativnih oddajah. Priprava informativnih oddaj lastne produkcije zahteva dolocen obseg
urednistva, kjer jih sodelavci razli¢nih profilov vsakodnevno pripravljajo, in prav zato je radijski
informativni program stroSkovno zelo obsezen. V proucevanju procesov priprave
informativnih vsebin se bomo osredotodili na specifike pisanja za radio, ki so drugaéne od
pravil, ki veljajo za tisk, kar ugotavlja Lengar Verovnik (2012, 28—29). Zanimalo nas bo, kaksna
govorna realizacija je znacilna za informativne oddaje in ali se ta lo¢i od preostanka programa.
Prav tako bomo postavili okvir za proucevanje zvo€ne podobe informativnih oddaj, od zvocnih
lo¢il, podlag in drugih zvo¢nih elementov, ki so lahko v rabi pri razli¢nih vrstah oddaj. Ceprav
se v radijski in novinarski teoriji nasploh pojavljajo razliéne teorije, kaj vpliva na izbiro novic in
posledi¢no oblikovanje informativnih oddaj (npr. Harrison (2009, 65) izpostavlja pri izbiri novic
»Cut« novinarjev pri presoji, kaj je pomembno in vredno objave), bomo skusali postaviti bolj

trdne smernice izbire in oblikovanja informativnih oddaj.
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Teoretska izhodis¢a bomo preverili na konkretnih primerih stirih regionalnih oziroma lokalnih
radijskih programov s sedezem v savinjski regiji. Proucevali bomo informativni program lastne
produkcije in znotraj njega vrste informativnih oddaj, ki jih uporabljajo, Zanre, ki so v rabi (Se
posebej morebitno pojavljanje hibridnega Zanra na meji med vestjo in porocilom), in
produkcijske prakse, skozi katere urednistva pripravljajo vsebine. Poleg kvantitativne analize
vsebine, kot sta jo uporabila Bonini in Morello (2014), bomo uporabili analizo diskurza, ki je
primerna, kot pravi Splichal (1990, 26), ko na podlagi prepoznavanja jezikovnih lastnosti
besedila ustvarjamo okvir, iz katerega lahko sklepamo o lastnostih zunajjezikovnih pojavov. Z
urednicami informativnih programov radiev bomo opravili polstrukturirane intervjuje ter z
opazovanjem z udelezbo poskusali dobiti dodaten vpogled in razlage za ugotovitve iz analize.
Zbrali bomo podatke treh dni informativnih programov, jih razvrstili in pripravili za analizo.
Pozorni bomo tudi na morebitna povezovanja z digitalnimi platformami, kot so radijske

spletne strani ter profili na Facebooku in Twitterju.
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2 RADIO

2.1 RADUISKI PROGRAM

Radijski programi se med seboj delijo glede na razli¢cna podroéja proucevanja, od statusa,
financiranja, programa, obmocja delovanja. V Sloveniji in tujini se pojavljajo razlicne
klasifikacije, ki se razlikujejo glede na namen razvri¢anja (Marti 2005; La Roche 2004).
Osnovno zelo pregledno razlikovanje med razli¢nimi radijskimi programi, glede na status in
obmocje oddajanja, ponuja tabela v Lengar Verovnik (2009, 791), ki radijske programe loci na

naslednje tipe:

Tabela 2.1: Tipi radijskih programov v slovenskem medijskem prostoru

Pokritost Poglavitne znacilnost
Javni servis nacionalna ali regionalna S svojimi programi zagotavlja
programske

vsebine javnega interesa;
najvecja raznolikost vsebin in
oblik.

Zasebni nepridobitni programi | nacionalna, regionalna ali V delu programa zagotavlja
programske vsebine javnega
interesa; navadno regionalno
ali lokalno obarvane.
Komercialni programi nacionalna, regionalna ali Oblikovanje programa
podrejeno trinim interesom;

lokalna

lokalna vsebinsko in Zanrsko najmanj
raznolik.
Alternativni programi praviloma lokalna Mocan poudarek na vsebinah
in zlasti oblikah, ki jih v drugih
medijih ni.

Vir: Lengar Verovnik (2009, 791).

V moji nalogi sta iz te klasifikacije klju¢na dva tipa radijskih programov: komercialni programi
in zasebni nepridobitni programi, v moji nalogi poimenovani radijski programi (s statusom)
posebnega pomena. V nadaljevanju bom uporabljal ta termin, saj »nepridobistnost« zaradi
vedno pogostejSega konkuriranja komercialnim radijskim programom na oglasevalskem
podroéju ni dovolj celovita oznaka. Res je, da cilj teh radiev ostaja v prvi vrsti zagotavljanje
programskih vsebin in ne maksimizacija dobicka, po drugi strani pa prav zaradi narave virov

financiranja ne morejo biti oznaceni za nepridobitne.
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Za razumevanje poslanstva in vloge dolocenega radijskega programa v medijski krajini je
kljuéno poznati strukturo in vire financiranja, ki so pogojeni s statusom radia. Struktura
prihodkov je v primeru radiev s statusom posebnega pomena veclplastna. Ko zadostijo
zakonskim obvezam, ki jih prinasa status, lahko drZavo na razpisih za sofinanciranje
programskih vsebin zaprosijo za podporo pri programu. A zaradi vsako leto manjSega obsega
sredstev ti radii niso povsem neodvisni od trga, saj jih, tako kot v tujini poznane skupnostne
radie (angl. community radio), kot jih opredeljuje Barnard (2000, 73), ne podpirajo poslusalci®
ali lokalne skupnosti. Del prihodkov morajo ustvariti na trgu, tudi za financiranje s statusom
predpisanih vsebin, zato so po strukturi prihodkov nekaksni hibridi med skupnostno in
komercialno statusno obliko. Za razliko od njih komercialni radijski programi ves prihodek
ustvarjajo na trgu in program financirajo s prodajo oglasevalskih vsebin. Imajo tudi moZnost
kandidiranja na razpisih Ministrstva za kulturo Republike Slovenije, vendar je vsota, ki jih to
namenja za podporo programskim vsebinam nestatusnih radijskih programov, bistveno

manjsa od tiste, namenjene programom s statusi.

Radijske programe lahko nadalje delimo glede na format programa, ki je skupek celote
razli¢nih programskih vsebin ter ga dolocata programski nacrt in dnevne programske sheme.
Format radijskega programa definira lastnosti programa in omogoca, da radio nagovarja
izbrani tip obcinstva (Barnard 2000, 65). Slovenska zakonodaja se pri opredeljevanju vrste
radijskih programov ne spusca v formate, ampak programom doloca le tematska podrodja, ki
jih morajo za ohranjanje statusa posredovati v program. Radijski programi se delijo glede na
format na glasbene, informativne, pogovorne ali druge specializirane radijske formate
(Barnard 2000, 7-68). Lahko gre za (Ciste formate ali meSanico ve¢ formatov, kar je
najpogostej$e pri regionalnih radijskih programih s statusom posebnega pomena. Ce na radiu
prevladujejo informativne vsebine v razli¢nih oblikah, potem je takSen radio informativni,
vendar lahko na primer tudi glasbeni radio dopolnjujejo informativne vsebine. Taksni hibridi

programov so v Sloveniji pri komercialnih radiih najpogostejsi in med najbolj priljubljenimi.?

! Tak$en klub pozna Radio Ognijis¢e, kjer poslusalci prispevajo donacije za delovanje radia.

2 Raziskava radijske poslu$anosti Radiometrija agencije Mediapool kaZe, da so bili marca 2016 med prvimi petimi
najbolj poslusanimi radijskimi programi trije komercialni. Radio 1 je bil drugi z 202.000 poslusalci, Radio Aktual
tretji s 164.000 poslusalci, Radio Center pa peti z 80.000 poslusalci. Na prvem mestu je bil program javnega radia
Val 202 z 217.000 poslusalci (Radiometrija 2016).
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2.2 REGIONALNI RADIJSKI PROGRAMI

Regionalne radijske postaje, ¢e izvzamemo njihov status in se osredotofimo na poslanstvo,
program oddajajo prebivalcem na doloéenem obmocdju. Angleska »Community Media
Association« regionalne radie, v slovenskem primeru so to programi posebnega pomena,
prepoznava po nekaterih skupnih lastnostih: ali delujejo na geografsko zaklju¢enem obmocdju
ali za dolocene skupnosti. Poslusalcem omogocajo, da z njimi zapolnjujejo svoje potrebe po
informacijah, komunikaciji in kulturne potrebe, spodbujajo njihovo sodelovanje v programu
ter vkljucujejo obrobne in manjsinske skupine, ki v drugih medijih ne najdejo prostora. Ne
spodbujajo seksisti¢nih ali rasisti¢nih vsebin, sledijo pluralnosti in razlicnosti mnenj svojih
skupnosti. Vecino programa c¢rpajo iz lokalnega ali regionalnega okolja. Njihovo poslovno in
programsko politiko dolocajo sveti medija ali vodstva in vanjo so vkljuéeni tudi programski
delavci. Prihodke pridobivajo iz vec kot enega vira, torej ne samo od oglasevanja, ampak tudi
od drzave, evropskih skladov, lokalne skupnosti ... (Community Media Association Code of
Practice 2016). Tako bi lahko opredelili tudi radijske postaje s statusom posebnega pomena,
kot jih poznamo v Sloveniji in ki so pri svojem delu zavezane zakonskim dolZznostim o

poslanstvu in programu. Njihovo statusno obliko podrobneje opredeljujemo v nadaljevanju.

Regionalni radijski programi v Sloveniji so se zaceli razvijati v 50. letih 20. stoletja® kot
dopolnitev obstoje¢im nacionalnim radijskim programom. Do zacetka 90. let 20. stoletja so se
razvili v domala vseh slovenskih regijah, kjer ni bil prisoten javni radijski program; v savinjski
regiji Radio Stajerski val in Radio Celje, v Pomurju Radio Murski val, v Podravju Radio Ptuj, na
Korodkem Koroski radio, v Saleski dolini Radio Velenje, na Ko¢evskem Radio Univox, na
Primorskem Radio Kobarid in Radio Robin, na Gorenjskem Radio Triglav, Radio Gorenc, Radio
Kranj in Radio Sora, na Notranjskem Radio 94 in Radio Cerkno. TakSna oblika radia se ni razvila
v Kopru, Mariboru in Ljubljani, kjer imajo sedez javni radijski programi Radio Koper, Radio
Slovenija in Radio Maribor. Regionalni radijski programi so na zacCetku predvsem z
informativnim programom in aktualnimi oddajami, kasneje tudi z drugimi oblikami
programskih vsebin informirali poslusalce na geografsko definiranih obmodjih. Zaradi

kadrovskih in finanénih omejitev so mnogi oddajali samo nekaj dni ali ur v tednu, preostanek

3 Najstarejsa slovenska regionalna radijska postaja je Radio Stajerski val, neko¢ Radio Smarje pri Jel$ah, ki
neprekinjeno oddaja od leta 1953 (Stajerski val).
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programa pa so prenasali program javnih radijskih programov, kot so na primer osrednje

dnevnoinformativne oddaje.

Regionalni radijski programi posebnega pomena imajo ponavadi razprSeno lastniStvo. V
Sloveniji je to posledica privatizacije v 90. letih 20. stoletja, ko so radijske postaje lastnisko
pristale v rokah zaposlenih, razli¢nih finanénih skladov in kasneje drugih radijskih medijskih
his. Taksni primeri razprSenega lastnisStva so znani tudi iz tujine, npr. Velike Britanije, Avstralije

in Zdruzenih drzav Amerike (Barnard 2000, 71).

Zakon o medijih (2006) lokalni radijski program med drugim opredeljuje kot program, ki
pokriva obmocje ene ali vec lokalnih skupnosti oziroma pokriva obmocje, ki s prizemeljskim
radiodifuznim oddajanjem pokriva obmocja, na katerih Zivi najve¢ 10 odstotkov prebivalstva
Republike Slovenije, in ima v oddajnem ¢asu med 6. in 20. uro dnevno najmanj 20 odstotkov
lokalnih vsebin lastne produkcije. Regionalni radijski program je namenjen prebivalcem
obmocja (pokrajine, mesta), na katerem Zivi ve¢ kot deset (10) in ne vec kot petdeset (50)
odstotkov prebivalcev Republike Slovenije, ki v oddajnem ¢asu med 6. in 20. uro obsega

najmanj trideset (30) odstotkov regionalnih vsebin lastne produkcije za radijski program.

Oglasevanje je sestavni del radijskih programov posebnega pomena, vendar ti mediji niso
primarno usmerjeni v zagotavljanje dobicka, ampak je prodaja oglasnega prostora na trgu
aktivnost za podporo vsem programskim vsebinam (Barnard 2000, 71). Prav ve¢smernost
narave prihodkov radijskih programov posebnega pomena jim zagotavlja relativno zadovoljivo
programsko neodvisnost, ki ni nujno podrejena zgolj in samo zakonitostim trga ter
pricakovanjem oglasevalcev, ampak lahko zasleduje poslanstvo regionalnega medija, kot je
zapisano v Zakonu o medijih. Tako so odbiratelji programskih vsebin Se vedno novinariji,
uredniki in moderatorji, ki v skladu s programsko politiko medija ali z drzavne strani
sofinanciranimi projekti pripravljajo programske vsebine za lokalne skupnosti. Nikakor ti
programi niso imuni na povprasevanja trga, le da se izven oglasnih blokov komercialne vsebine
kot podpora posameznim programskim vsebinam pojavljajo manj intenzivno. Zanimivo je Se,
da del prihodkov prispevajo poslusalci, ki podpirajo razlicne komercialne vsebine v taksnih

programih, kot so: mali oglasi, osmrtnice in zahvale, radijske Cestitke ...
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2.3 KOMERCIALNI RADIJSKI PROGRAMI

Komercialni radijski programi so v lasti podjetij, ki na medijskem trgu uresnic¢ujejo vizijo
lastnikov po maksimizaciji vlozka v produkt. Pri njih na osnovni ravni ne moremo govoriti o
zasledovanju nekih visjih medijskih ciljev, kot jih opredeljuje Barnard (2000, 48), npr.
spodbujanje javne diskusije, celovito in velstransko obves¢anje obcinstev, jim pa tezko
odvzamemo vlogo v pluralizaciji medijske krajine. So njen sestavni del in z vsako svojo
programsko vsebino vseeno tvorijo ¢len te krajine. Komercialni radii tako v prvi vrsti obstajajo
zaradi Zelje po doseganju finan¢nih dobi¢kov (Barnard 2000, 48) in so dale¢ najbolj
prevladujoca oblika radijskih programov v svetu. Pojavljati so se zaceli iz razli¢nih razlogov; v
Zdruzenih drzavah Amerike zaradi odsotnosti regulatornega okolja, v Veliki Britaniji se
pojavljajo od 1973, ko so zaceli dopolnjevati javne nacionalne in lokalne radijske programe
BBC-ja (Barnard 2000, 48), v Sloveniji je njihov pojav opazen po letu 1991, ko je drZava zacela
podeljevatifrekvence zasebnikom in te niso bile ve¢ na voljo le javnim ali lokalnim/regionalnim
radijskim program, ki so bili povecini v lasti lokalnih skupnosti. TakSen pojav je bil opazen tudi
v drugih nekdanjih komunisti¢nih drzavah, kjer so po menjavi reZimov drZzave skusale ohraniti
nadzor nad mediji, v primeru radiev nad javnimi radijskimi postajami, svobodno gospodarsko

pobudo pa so omejile na lokalne in regionalne radie (Aumente in drugi 1999, 97).

Razmah komercialnega radia v Sloveniji je povecal postopek privatizacije, cemur je po letu
2000 sledilo zdruZevanje v radijske mreze*. Te so velinoma komercialne (Radio 1, Radio
Center, Radio Aktual), Ze iz 90. let pa obstaja tudi ZdruZenje lokalnih in regionalnih radijskih in
televizijskih programov posebnega pomena, ki je interesna povezava in ne temelji na izmenjavi
programskih vsebin, skupnih sluzbah ali skupnem nastopu na trgu, kot to velja za komercialne
radijske mreze. Tako kot za radijske programe s statusom posebnega pomena tudi za
komercialne radijske programe veljajo dolo¢ene programske omejitve, ki pa se ne nanasajo na
predpisovanje obveznih tematskih podrocij programskih vsebin, ampak jih omejujejo na
primer v kvotah predvajane glasbe slovenskega izvora ali v omejitvi oglasevalskih vsebin na

uro programa (Zakon o medijih 2006).

4 Radio 1, Radio Center in Radio Aktual so v svoje nacionalne programe povezale manj$e lokalne komercialne
radijske postaje, ki so jih pridobili z nakupi, saj ni bilo razpisov za nove nacionalne frekvence.
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Komerecialni radijski programi imajo vecinoma en vir prihodkov — prodajo radijskega oglasnega
prostora ali drugih komercialnih programskih produktov. Ne glede na format jih vodijo
predvsem cilji po ¢im vedji poslusanosti in finanéni uspesnosti. Visina prihodkov je odvisna od
njihove uspesnosti na trgu, tj. moci prodajne ekipe, poslusanosti in vrednosti njihove ciljne
publike, ki je za oglaSevalce najbolj zanimiva med 35. in 50. letom. Prav zato komercialni
radijski programi s svojim formatom najpogosteje nagovarjajo to celotno mnoZico poslusalcev
ali posamezne segmente, s ¢imer oblikujejo Se bolj profilirane produkte za prodajo na trgu.
Prav oblika oglasevalskega pojavljanja v radijskem etru je skozi leta doZivela najvecjo evolucijo.
Danes se oglasevalci zavedajo, da lahko s pokroviteljstvom dolocene programske vsebine, naj
si bo to programski pas, na primer jutranji program, vremenska napoved ali nagradna igra v
popoldanskem programu, poslusalce dosezejo veliko bolje in manj vsiljivo, kot ¢e se njihov
oglas ali ime pojavi sredi oglasnega bloka, v mnozici drugih oglasnih sporodil. Prav zato je
naloga programskih ekip na komercialnih radijskih programih ustvarjanje takSnega programa,
v katerem je ime ali produkt oglasevalca sprejet kot integrirani del preostalih programskih
vsebin, ne pa kot vsiljena vsebina (Barnard 2000, 52). Vrednost poslusalca komercialnega
radijskega programa je vedno generirana z njegovo zanimivostjo za posameznega oglasevalca,
prav tako se cene prodaje programa razlikujejo glede na dele dneva, v katerih je program
(Barnard 2000, 48), ter glede na pozicije oglasa v informativnih ali oglasnih blokih, posebne
promocijske akcije, kot so nagradne igre, in pokroviteljstva posameznih delov programa ali

doloéenih drugih programskih vsebin.

Glavni namen programske strategije komercialnega radia je pripraviti takSen program, ki bo
privabil poslusalce in jih obdrzal pri poslusanju, da bodo lahko izpostavljeni oglasevalskim
vsebinam (Barnard 2000, 49). V taksni obliki programa funkcija odbiranja (angl. gatekeeping)
dobi povsem drugacen pomen, saj je podrejena zakonitostim oglasevalskega trga in vpliva na

izbor glasbe, izbiro radijskih voditeljev, strategijo in obliko informativnega programa.

Komercialni radijski programi zaradi zasledovanja primarnega poslanstva, ustvariti
marketinsko zanimiv produkt, veliko pozornosti posveéajo strateSkemu naértovanju
programa. Jasno je, da bo program, ki oddaja veselo glasbo hitrejSih ritmov in pripravlja
zabavne vsebine, veliko bolj zanimiv za oglasevalca, ki trgu ponuja produkte za zabavo. Prav

zato komercialni radijski programi program usmerjajo s pomocjo fokusnih skupin in najetih
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svetovalcev za razliéna programska podrocja, katerih glavna naloga je zmanjsati tveganja
(Barnard 2000, 65) in se tako ¢im bolje prodati na trgu. TakSna usmeritev ne pomeni, da
zapostavljajo poslanstvo, znacilno za lokalne ali regionalne radie. Barnard (2000, 65)
izpostavlja, da so lahko komercialni radii za manjsinske skupine prebivalstva, npr. v Zdruzenih

drzavah Amerike, prav tako komercialno uspesni.

2.4 RADUISKI FORMAT

Radijski programi se med seboj locijo po radijskih formatih, ki definirajo njihov program in
programske sheme. Radijski format doloca, kakSno glasbo predvaja program, kaksne in koliko
govornih vsebin ima v etru glede na glasbo, delez informativnih vsebin in nacin prezentacije
vsebin (La Roche 2004, 270), ter doloca stil in ob¢utenje skupka vseh programskih, vizualnih
in drugih vsebin, ki jih program ponuja obcinstvu (angl. feel). Za vsakodnevno pripravo
programa je klju¢no, da ustvarjalci vsebin razumejo format radijskega programa (Simonns
1995, 86), saj ga le tako lahko vnasajo v sleherno tocko programskih vsebin. Klju¢na naloga
radijskega formata je, da nagovarja izbrano ob¢instvo in mu ob ¢asovno predvidljivih trenutkih

ponuja vsebine, ki jih poslusalec takrat pri¢akuje.

V grobem radijske formate delimo na glasbene in informativne (Simmons 1995, 87). Znotraj
njih obstajajo Se podkategorije, kot so pri glasbi pop, rock, country, jazz in klasi¢na glasba z
razli€nimi podzanri (Marti 2005, 51) ali v primeru Slovenije narodnozabavna glasba oziroma
samo slovenska glasba. V primeru informativnih formatov se radijske postaje delijo glede na
vrsto govornih vsebin na informativne in pogovorne, informativne in igrani ali dokumentarni
program. V tujini je zelo v porastu t. i. pogovorni (angl. talk) radijski format, kot je na primer
BBC Radio 4, ki zdruzuje informativne oddaje, kvize, igrani in dokumentarni program (Barnard

2000, 157).

Ob cistih formatih, kot so »all news«, ki imajo samo informativne vsebine, se pojavlja mesani
format. Glavno temo (npr. glasbo ali informativne vsebine) dopolnjuje z drugimi vsebinami,
kar predstavlja primer programa, ki predvaja glasbo in informativne vsebine (Marti 2005, 52).
Pogosti so tudi mesani radijski formati, ki zdruzujejo lastnosti glasbenega, informativnega in

pogovornega programa. Taksni so radijski programi, ki oddajajo specializirane informacije in
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glasbo, temu pa dodajajo Se splosne informacije (Marti 2005, 53). V Nem(ciji je bil v 90. letih
najbolj razsirjen hibridni format (La Roche 2004, 274), v Sloveniji ga lahko marsikje najdemo
Se danes, predvsem na regionalnih radijskih programih. Za taksen hibridni format je znacilno,
da se spreminja glede na ure programa. Tako je ena ura izrazito »magazinska«, pogosto
oblikovana v oddajo, z vecjo koli¢ino (po)govora ali drugih govornih vsebin in manj glasbe, vodi
jo lahko novinar ali moderator. Temu lahko, kot Se piSe La Roche, sledi ura, ki je bolj glasbena,

torej z vec glasbe in manj govornih vsebin, in ki jo vodi moderator.

2.4.1 Glasbeni radijski format

Glasba je na radiu Ze od zacetka pomemben, ¢e ne celo najpomembnejsi sestavni del
programa. Glasbeni formati se od radia do radia v osnovi razlikujejo glede na Zanr glasbe, ki jo
vrtijo. Znotraj tega se pojavlja Se bolj podrobna delitev, saj radii istih glasbenih formatov ne
predvajajo nujno istih glasbenih izvajalcev, istih skladb, v isto pogosti rotaciji (Barnard 2000,
124; Marti 2005, 50) in se locijo po slogu, Zanrih, obdobjih nastanka itd. Toliko kot je teh
znacilnosti, toliko programov lahko najdemo in po njih se radii tudi pomembno locijo med

sabo.

Med najpogostejse glasbene formate sodi t. i. »Top 40«, ki se je v Zdruzenih drzavah Amerike
pojavil v zgodnjih 50. letih 20. stoletja. Nastal je na podlagi preferenc obdinstva, ki so si na
dZzuboksih zazZeleli vedno ene in iste skladbe, preslikava v radijski format pa je prinesla izbor
aktualnih in najbolj priljubljenih skladb. TakSen format radia ni zahteval nikakr$nih vlozkov v
programske vsebine, na primer v informativni program. Dovolj so bile le glasbene lestvice, ki

so predstavljale novosti, ali preprosto napovedovanje glasbe.

Format »Top 40« je predhodnik danes dobro uveljavljenega pop formata, ki je pogost tudi v
Sloveniji (npr. Radio 1, Radio Center) in se je skozi leta segmentiral. Tako je nastal glasbeni
format radia CHR (angl. contemporary hit radio), ki je namenjen poslusalcem, mlajsim od 35
let. Radijski format AC (angl. adult contemporary) je namenjen poslusalcem, starejSim od 35
let, in se nadalje deli v razlicne podzvrsti na podlagi glavnine predvajane glasbe, npr. »oldies«

predvaja starejSo glasbo, »easy-listening« bolj umirjeno glasbo ali »new age music«, ki
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predvaja sodobnejSo glasbo (Barnard 2000, 125-138; La Roche 2004, 271-272; Marti 2005,
51).

H glasbenim formatom priStevamo Se jazz, ki ga v Sloveniji v celoti ne predvaja noben glasbeni
program, rock, ki ga predvajata Radio Rock Maribor in Rock radio, ter slovensko
narodnozabavno glasbo, ki jo predvaja Radio Veseljak. Glavnina radijskih postaj v Sloveniji bi
se po tej klasifikaciji uvrstila v glasbene formate AC, z vecjimi ali manjSimi odmiki zaradi

posameznih zvrsti, ki jih predvajajo.

2.4.2 Informativni radijski format

Informativni format radia (angl. news radio) definirajo razlicni obsegi informativnih
programskih vsebin, podani skozi razlicne oblike oddaj.> Ura programa taksnega radijskega
formata je ponavadi sestavljena iz vsakourne informativne oddaje in aktualne oddaje, ki sledi
in se, kot izpostavlja Barnard (2000, 139), tematsko lahko navezuje na predhodno
informativno oddajo. Na takSni vrsti radijskih postaj je skrb za zbiranje, obdelavo in

posredovanje informativnih vsebin v prvem planu in temu je podrejen preostanek programa.

V svetu so poznane razlicne tovrstne radijske postaje, npr. B5 Aktuell, Inforadio Berlin-
Brandenburg, NDR Info, MDR Info v Nemciji (La Roche 2004, 273), Radio 24 v Italiji, LBC News
1152 v Veliki Britaniji, ki predvajajo informativne programske vsebine v razlicnih obsegih.
Tovrstni format radia je lahko zdruzen tudi z drugimi formati, npr. »talk radio«, kjer se
znacilnosti obeh formatov prepletajo oz. dopolnjujejo v radijski uri. Ni tudi nujno, da taksen
program predvaja zgolj informativne vsebine, ampak so lahko te zdruZene tudi z glasbo, le da

je glasba v tem primeru drugotnega pomena.

> Na radijskih programih BBC-ja (Radio 1-5) ure, namenjene informativnhemu programu, predstavljajo 4,4—64,9
% oddajnega Casa (BBC network radio news: total broadcasting hours 1997-98; v Barnard 2000, 140).
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2.4.3 Pogovorni radijski format

V ZdruZenih drzavah Amerike se je v 60. letih 20. stoletja izoblikoval t. i. pogovorni radijski
format (angl. talk radio). Ce predvaja informativne oddaje, ima tudi lastnosti »news radia«, ob
njih pa v programu daje veliko prostora kontaktnim oddajam s poslusalci (angl. phone-in
shows), ki so osrednji fokus programa. Zanimivo je, da so se taksni formati v Evropi najprej
pojavili v Veliki Britaniji, na lokalnih radijskih programih BBC-ja. Za taksne formate radiev je
znacilno, da imajo veliko manj obratovalnih stroskov kot glasbeni formati, saj ne potrebujejo
programske opreme, osebja za izbiro glasbe in pladevanja razli¢cnih nadomestil za uporabo
avtorske in sorodnih pravic. Dovolj je radijski moderator, ki ima nadzor nad vsebino pogovora
in ga tudi usmerja. Ta format daje poslusalcem obcutek nenehne povezanosti radia z njimi in
jih tako opozarja, da so kot posamezniki del veliko SirSe skupine poslusalcev (Barnard 2000,
157-159). Skozi leta je prisotnost poslusalcev v etru doZivela razmah in danes je takSna oblika
participacije lahko sliSna tudi v drugih formatih, od glasbenega komercialnega radijskega
programa, kjer poslusalci sodelujejo v nagradnih igrah ali kvizih, do informativnega lokalnega
radija, kjer v pogovorni oddaji predstavnikom lokalne skupnosti zastavljajo vprasanja ali

komentirajo njihovo delo.

2.5 RADIJSKA PROGRAMSKA SHEMA

Programska shema je realizacija formata radijske postaje v etru ter hkrati vklju¢uje Se njegovo
statusno in ekonomsko obliko. Na razli¢nih tockah implementira lastnosti izbranega radijskega
formata in je skupek vsebin, ki jih radijski program ponuja svojemu obdinstvu in ki so
umescene v oddaje ali programske pasove. Tako tvori sticno tocko med razli¢nimi oddajami
ali vsebinami in potencialnimi poslusalci v vsakem trenutku oddajanja programa (Marti 2015,
11, 39). Nacrtovana je za neko dolo¢eno ¢asovno obdobje; dan, teden, trimesecje, sezono itd.
Programska shema povezuje vsebine radia z ob¢instvi, zato je sti¢na tocka, ki mora upostevati,
kdaj Zeli radio poslusalce doseci. Marti (2005, 12) izpostavlja tri jamstva programske sheme:
jamstvo kontinuitete (tok oddajanja mora biti nepretrgan), jamstvo raznolikosti ali
specializacije (odvisno od modela programske sheme, ki jo doloa program) in jamstvo

homogenosti (program v celoti ustreza podobi, ki jo ima o njej poslusalec).
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Ko govorimo o vlogah programske sheme, je osnova programska kontinuiteta. Ta zagotavlja,
da program tece nemoteno, da vsebine prehajajo ena v drugo v logicnem zaporedju, ki sledi
SirSemu kontekstu, upostevaje dnevne Zivljenjske navade poslusalcev in potrebe po dolocenih
vsebinah v dolo¢enem casu. Tako vsak del programa, kot izpostavlja Marti (2005, 12), ustreza
doloc¢enemu vrstnemu redu, si sledi v ¢asu in sestavlja celoto, poslusalcu sliSano kot tisti del
programa, ki ga poslusa. Raznolikost ali specializacija radijskega programa je povezana z
izbranim formatom radia, ki definira programske vsebine, od oddaj, razlicnih Zanrov, tematik
in trajanja do izbora glasbe razli¢nih ali le ene zvrsti. Poslusalci od radia pri¢akujejo doslednost
uresnievanja, zato mora sestava programske sheme, kot poudarja Marti (2015, 12), ustrezati
eni ali drugi vlogi. Homogenost programske sheme pomeni doslednost v vsebinah, vrsti
izbrane sheme, tipizirane radijske ure ali dnevnega programskega nacrta. Tako je skupek
lastnosti, ki radio predstavljajo poslusalcu in ga hkrati locijo od drugih na trgu. Marti razlikuje
Se med vrstami programskih shem, ki so lahko splosne in prinasajo razlicne programske

vsebine ali specializirane v oZje programske Zanre.

Osrednja naloga programske sheme je tako poslusalcu ob pri¢akovanem c¢asu ponuditi
pricakovano vsebino, za katero mogoce poslusalec niti ne ve, da jo potrebuje, zaznava pa to
potrebo radijski program. Bolj kot je shema zaprta in predvidljiva glede posredovanja govornih
ali glasbenih vsebin oziroma tematsko specializirana, laZje se poslusalec v njej znajde, saj
vedno ve, kaksne vsebine (informacije, vremensko napoved, pogovorne vsebine, kontaktne
oddaje, razmere na cestah, komedijo ali glasbo) bo slial ob doloc¢eni uri ali delu dneva oziroma
tedna. Ce je shema splosna ali bolj spro$¢ena in ne zapisuje strogo to¢nega ¢asa predvajanja
dolocéenih programskih vsebin, ima program ve¢ moznosti, da poslusalca preseneti, kar mu
lahko tudi ne ustreza in zato izbere drug program. To pravilo naceloma ne velja za informativne

oddaje, ki so vedno na sporedu ob dolocenih terminih.
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2.6 RADIJSKI PROGRAMSKI NACRT

Radijski programski nacrt je uresnicitev radijskega formata skozi programsko shemo. Na
dnevni ravni je to orodje, ki je namenjeno urejanju in razpolaganju z oddajami in rubrikami
(Marti 2005, 13). Pogosto ga pogovorno imenujemo radijski program, saj z njim mislimo na
dnevne vsebine, prisotne v etru. Zaradi radijskega programa, ki je lahko tudi Sirsa, dalj ¢asa
trajajoCa programska celota radijskega medija, bomo za uresnicitev programske sheme na

dnevni bazi uporabljali termin radijski programski nacrt.

Dnevni radijski programski nacrt se danes pogosto, kot ugotavljajo avtorji (npr. La Roche 2004,
285; Marti 2015, 13), pojavlja kot tipizirana radijska ura (angl. hot clock ali default clock). V
grobem doloc¢a razmerje med glasbo, govornimi vsebinami, kot so informativne oddaje,
servisne informacije, napovedi, rubrike, ter oglasi, samopromocijskimi in zvo¢nimi elementi
znotraj posameznega programskega pasu (npr. zjutraj, dopoldne, popoldne, zvecer) ali v
celotnem programu, ko ta poteka v zivo. TakSna programska ura je lahko nefleksibilna ali
fleksibilna, kjer so mogoci odmiki znotraj trajanja govornih vsebin in prestavljanje ¢asa

predvajanja predvidene glasbe.

Glede na izbrani dan v tednu in termin predvajanja takSno programsko uro zapolnimo z
vsebinami. Glasbeno urednisStvo s pomocjo programa ali sodelavcev izbere zahtevano stevilo
enot glasbe, programski delavci pripravijo izhodis¢a ali govorne vsebine v celoti, moderator
pripravi moderacije za posredovanje teh vsebin v eter. Tako se model priprave radijske ure
ponavlja iz ure v uro in se glede na razporeditev vsebin ponavadi menja ob zamenjavi

terminov; ob prehodu iz jutra v dopoldne, popoldneva v vecer itd.
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Slika 2.1: Primer linearnega nacrta radijske ure
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Vir: Radio Stajerski val 2016.
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Slika 2.2: Primer radijske ure kroZne oblike
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Vir: Radio Stajerski val 2016.
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3 INFORMATIVNI PROGRAM

Informativni program predstavlja osrednjo tocko pridobivanja informacij v radijskem
programu. Ce je to glasbeni program, so novice lo¢nica med eno in drugo uro, v katerih
poslusalec izve, kaj je trenutno aktualnega. Ko jih poslusamo na programu posebnega
pomena, so lahko poleg samostojne oddaje tudi tematsko izhodisce za pogovorno oddajo, ki
jim sledi. Radio je skozi informativni program do nedavno nosil tezo najbolj azurnega medija,
kjer so ga s svojim pojavom prehiteli druzbeni mediji®. A e vedno ostaja najbolj azuren medij
iz nabora tradicionalnih’ medijev. Informativni program lahko, kot pise Barnard (2000, 140),
definiramo skozi raziskovanje novinarskih virov, uredniskih vrednot in odloditev, lastniStva,
pri¢akovanj obcinstva ter politicnega in gospodarskega okolja, v katerem medij deluje. Kot Se
poudarja Barnard, je pomembno, da na informativne vsebine nikoli ne gledamo kot na nekaj,
kar se samo zgodi, ampak so posledica razumljive interpretacije izbranih dogodkov in so tako
posledica dolocenih procesov odbire in obdelave, ki jih podrobneje opredeljujemo v

podpoglavju 4.1.

Neredko, zaradi svoje vloge v preteklosti, ko so tvorile jedro radijskega programa, ter
najverjetneje zaradi visoke pri¢akovane ravni pripravljenosti besedila in govorno nevtralnega
informativne oddaje merilo kakovosti programa (Barnard 2000, 139; Bosch 2012, 159).
Poslusalci po njih odmerjajo svoje zaupanje radiu ter jih presojajo po vsebini in nacinu
realizacije v etru, zato morajo slediti kriterijem natanénosti, uravnotezenosti razli¢nih vrst (od
vsebinske, geografske in demografske do Zanrske) in ¢asovne odzivnosti. Prav zato mnogi
programi Se danes, kljub vplivu komercializacije vsebin in medijev, informativnemu programu
posvecajo veliko pozornosti — programskega ¢asa in sodelavcev, ki pripravljajo vsebine. V
Sloveniji so radijski programi s statusom posebnega pomena Ze po zakonu dolzni poslusalcem
posredovati informativne vsebine, s ¢imer uresnicujejo javni interes glede obvescenosti o

dogajanju v neposredni okolici, drzavi in svetu.

6 Tukaj mislimo na Twitter, Facebook, spletne platforme za video vsebine, kot je Youtube, in aplikacijo za
posredovanje foto-video vsebin Snapchat, ki ga mnogi mediji prav tako uporabljajo za obvescanje obdcinstev.
7 Med tradicionalne medije uvr§¢amo: tisk, radio in televizijo.
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Druga pomembna naloga informativnega programa je, kot zgodovino raziskovanja
informativnega programa povzema Bosch (2012, 159), omogocanje uresniCevanja
reprezentativne demokracije, saj poslusalcem daje moznost, da so povezani s svetom in svojo
okolico. Slednje je Se posebej izrazito v informativnih oddajah na regionalnih radijskih
programih, saj razvoj in vloga tiska na lokalnem oziroma regionalnem nivoju najverjetneje
nista uspela slediti dnevnemu tempu oddajanja radijskega informativnega programa. Danes,
v Casu informativnih portalov in profilov na druzbenih omrezjih, je ta vloga okrnjena, a
verjetno ne dosti naceta, saj so regionalni radijski programi (na primer v Sloveniji) Se vedno
pogosto prvi vir informacij o dogajanju v lokalnem okolju. Pomembno je, da radijski medij,
tako Bosch (2012, 160), ne samo informira, ampak tudi povezuje in konsolidira skupnost, kar
je Se posebej izrazito pri tematikah, ki jih obravnavajo regionalni radijski programi in ne

najdejo prostora v drugih medijih.

Informativni program velja za enega najdrazjih, ponekod celo za najdrazji ¢len radijskega
programa, ki zahteva visoko raven novinarskih vei¢in. Ce pri ¢asopisih velja, da dobre
informacije vecajo prodajo in s tem posledi¢no vse vrste prihodkov, je na radiu slika obratna.
osrednji konkurencni prednosti v boju za obdinstva. Prav zaradi stroskov je lahko radijski
informativni program ovirajo¢ dejavnik pri maksimizaciji ekonomske uspesnosti radijske
postaje, Se posebej komercialne. Informativni program nastaja v informativnih urednistvih ali
je na radio posredovan prek informativnih servisov, ki za radijski program pripravljajo oddaje,
prilagojene njihovemu formatu, kar pogosto uporabljajo komercialni programi (Ohler 2004,
226), tako v Sloveniji (npr. radijske novice Infonet®) kot v svetu, npr. v Veliki Britaniji, kar
opisuje Barnard (2000, 153). Taksni programi samo obcasno dodajajo lastne informativne

oddaje, npr. lokalni radii tiste z lokalno vsebino.

8 Radijske novice Infonet na kratek, a jedrnat nadin ponujajo informacije o aktualnem dogajanju. Predvajajo se
vsako polno uro, med tednom med 6.00 in 20.00 ter med 7.00 in 20.00 ob vikendih (Infonet).Infonet pripravlja
radijske informativne oddaje za komercialne radijske programe in delno tudi za tiste s statusom posebnega
pomena. Pri tem ne pripravljajo vsebinsko, Zanrsko in oblikovno razlicnih oddaj, ampak eno oddajo na uro, ki jo
posredujejo radiem, ne glede na njihov format.
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3.1 INFORMATIVNI PROGRAM V RADIJSKEM PROGRAMU

Radijski programi zaradi vrste statusa, formatov in programskih shem na razlicno pomembna
mesta v programu postavljajo informativne oddaje. Ce radii s statusom posebnega pomena
informativnemu programu, v Sloveniji tudi zaradi zakonskih obveznosti, posvecajo veliko
pozornosti, je na komercialnih radiih ta vrsta programske vsebine postavljena v drugi ali celo

tretji plan pri pripravi in realizaciji programa, a je ne izpuscajo.

Na informativni program moramo pogledati tudi kot na vir informacij in vsebin za pripravo
preostanka programa, ne glede na format radia. Na radiih, ki imajo v shemi pogovorne oddaje,
tvorijo informativne oddaje jedro, iz katerega se te razvijajo. Tovrstne aktualne oddaje,
povezane s tematikami iz informativnih oddaj, omogocajo bolj poglobljeno obdelavo
informacij in prinasajo Sirsi kontekst. Celo na komercialnih radiih, kjer vlioga informativnega
programa ni na najvisjem mestu po prioriteti programskih vsebin, lahko iz informativnih oddaj
izhajajo moderacije radijskih voditeljev v programu, ki teme obdelajo in podajo na svoj nacin.
Kot opozarja Gage (1999: 58), imajo novinariji, ki pripravljajo dnevne informativne oddaje, in
tisti, ki pripravljajo druge oblike informativnih oddaj (npr. aktualne pogovorne oddaje), iste

profesionalne kvalifikacije, le da informacije obdelujejo na drugacen nacin.

Komercialni programi si ne morejo privosciti zanemarjanja preferenc obcinstva, saj se borijo
za svoj del oglaSevalskega kolaca, ki ga s poslusanostjo generirajo tudi poslusalci informativnih
oddaj. Za komercialne radijske postaje, tako pri nas kot npr. v Veliki Britaniji (Purdey 2000,
329), je znacilno, da na njih prevladujejo manj zahtevni formati programov, sestavljeni
veCinoma iz glasbe, kratkih moderacij in nekajminutnih informativnih oddaj. Komercialne
radijske postaje v informativhem programu ne vidijo nujno takSnih dimenzij kot tiste s
statusom posebnega pomena, saj ga jemljejo kot dopolnitev obstojeci programski shemi in
kot Se eno izmed dodatnih programskih vsebin v boju za ¢im viSjo poslusanost. Prav zato
verjetno v radijskem svetu velja percepcija, da so informativne oddaje na komercialnih
radijskih programih manj vredne za poslusalce kot na programih s statusom, saj jih, kot
opozarja Purdey (2000, 330), vodijo preference obcinstva in ne poslanstvo medija, kot na
primer pri programih s statusom posebnega pomena. Taksni programi ustvarjajo obcutek, da

poslusalcu v dveh ali treh minutah povedo tisto, kar drugje slisijo v 10-, 20- ali celo Se
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vec¢minutnih oddajah. Pri tem ni najbolj problemati¢en nabor obdelanih tematik, omenjenih
zgoraj, ki se znajdejo v oddajah, ampak pristop in SirSi kontekst, ki so ga v nekajminutnih
oddajah sposobni posredovati poslusalcu, zato takSne oddaje ponavadi dajejo le osnovne

informacije o dogodkih in dogajanju.

Regionalni programi s statusom posebnega pomena svoj ugled in pomen pri ob¢instvu gradijo
s pomocjo informativnega programa in s tem izkori$¢ajo svojo prednost, ko so lahko prvi
obveséevalci o dogajanju v regiji ali na lokalnem nivoju. Raziskave® kaZejo, da prav od te vrste
radiev poslusalci pri¢akujejo vec¢ informacij kot od nacionalnih ali regionalnih komercialnih
radijskih programov. Prav tako je vloga, ki jo ti programi nosijo pri povezovanju z lokalnim
prebivalstvom, vedno pomembnejsa. Bosch v studiji razli¢nih skupnostnih radiev (2012, 159-
166) ugotavlja, da so poslusalci s takSnimi radii Se posebej povezani. Pogosto so zanje viri
informacij; poklicejo v urednistva, povejo, kaj se dogaja, in pristanejo na to, da so uradno
imenovani kot vir. Poslusalci se vklju€ujejo v radijske vsebine na multimedijskih platformah in
druzbenih omrezjih. Tako se je lokalni radio spremenil iz stare forme, kjer je z informativnimi
vsebinami nagovarjal relativno pasivno obcinstvo, v medij, ki na ve¢ nadinov nagovarja dokaj
aktivno obcinstvo, danes, zaradi druzbenih medijev, sposoben tudi nenehnih takojsnjih
odzivov na posredovane informacije. Ugotovljena veésmernost finanénih prihodkov radijskih
postaj s statusom posebnega pomena je tudi vedno bolj podvrzena Zelji po ¢im boljsi
poslusanosti, zato si v programu ne smejo dovoliti zanemarjanja preferenc obcinstva, na
¢emer svoj program gradijo komercialni radii, in njihove demografske slike. Kot izpostavlja
Purdey (2000, 300), tudi javne radijske postaje, kot je BBC, is¢ejo nacine, da bi ostale
konkuren¢ne komercialnim radijskim postajam. Prav zasledovanje tezenj po delnem
konkuriranju komercialnim radijskim postajam, zaradi boja za oglasevalski kola¢ na trgu, lahko
vpliva na obliko informativne oddaje, nacin izbire vsebin, ubeseditvene in govorne pristope

ter produkcijo vsebin.

9 Kvalitativna analiza poslu$anosti radijskega programa in konkurence, ki je bila v 2. polletju 2014 opravljena za
Radio Stajerski val, je na primer pokazala, da ta program zaradi informativnih oddaj poslusalci poslusajo v 18,3
%. Analiza njihove konkurence v savinjski regiji, v raziskavo so bili vklju¢eni Radio Celje, Radio Rogla in Radio
Aktual, je pokazala, da so porocila v programu razlog za poslusanje: pri radiu Celje v 32, 4 %, pri Radiu Aktual v
5,7 % in pri Radiu Rogla v 4,6 %. Drugacno je razmerje pri glasbi, saj zaradi nje Radio Stajerski val poslu3a 33,3 %
poslusalcev, Radio Celje pa 32,4 %. Drugace je na komercialnih programih: Radio Rogla poslusalci zaradi glasbe
poslusajo v 52,7 %, Radio Aktual pa v 63,1 % (Radiometrija 2015).
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3.2 ZGODOVINSKI VIDIK IN SPREMEMBE PRODUKCUSKIH PRAKS

Osnovno poslanstvo radia je bilo najprej informiranje, ki se mu je kasneje pridruzila glasba. Se
danes sta ti programski vsebini pogosto osnova radijskih programov razlicnih formatov.
Informativni program je od zacetka tvoril jedro radijskih programov, npr. na prvem
komercialnem radiu, ameriskem KDKA, francoskem Radiola ali britanskem BBC-ju (Stephens
2007, 268-269; Chapman 2009, 9). Na zacetku je radijsko novinarstvo posnemalo ¢asopisno,
saj so napovedovalci brali asopisne ¢lanke, prvi zaposleni novinarji so prihajali s ¢asopisov in
radijski govor je posledi¢no zvenel kot branje ¢asopisa. Radijski programski delavci so poleg
¢asopisnih besedil prejemali tudi pripravljena novinarska besedila tiskovnih agencij, na primer
Reutersa. BBC je lahko posredoval novice Sele po izidu jutranje in vecerne izdaje ¢asopisov
(Chapman 2009, 9), a kljub vsemu trudu tiska, ki je Zelel ustvariti regulatorno restriktivno
okolje za radie in ohraniti prvo mesto prinasalca novic, se je radio izkazal kot veliko bolj

fleksibilen medij za to vlogo.

Zaradi svojih specifik »zvo¢nega« medija je radio zahteval dolocene prilagoditve pri pripravi
besedil in nacinu posredovanja vsebin. Tako so se skozi ¢as izoblikovale glavne znacilnosti
radijskega jezika — krajSe povedi ter preprosto, jasno in jedrnato besedisce (Stephens 2007,
268). Kljub pretvorbi v besedilo »za poslusanje, tj. radiu primeren slog, v vsebinah ni bilo
intervjujev, zgodb in aktualnosti. Radio je tako posredoval novice brez pomembnih dodatnih
vsebin in karakteristik, ki so ga kasneje za nekaj desetletij naredile za prvi medij informiranja
obcinstev. S pojavom »obrnjene piramide« v 30. letih 20. stoletja se je na radiu zacela
pojavljati teZznja po »avtentic¢nih« novicah, ki prinasajo porocila s kraja dogajanja, in tako so se
te, na zaCetku manjkajoCe vsebine in karakteristike zacele razvijati, z njimi pa tudi poklic
radijskega novinarja (Chapman 2009, 9). Danes si verjetno tezko predstavljamo informativno
oddajo brez izjav sogovornikov, strokovnjakov ali radijskih novinarjev, ki osnovnim

informacijam dodajajo nova dejstva, kontekste, prinasajo izjave neposredno s kraja dogajanja

Ceprav sta radio 7e od zacetka opredeljevala glasba in posredovanje informacij, je svoj prvi
vecji razcvet dozZivel v 30. in 40. letih 20. stoletja, ko je postal mnozi¢ni vir informacij in zabave

mnozic (Chapman 2009, 9). Kot informativni medij je pridobil mo¢ predvsem v drugi svetovni
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vojni; v Zdruzenih drzavah Amerike npr. s poro¢anjem o napadu na Pearl Harbour, marsikje
tudi zaradi dostopnosti v zakloni$¢ih, kamor ¢asopisi niso mogli. Zanimiv je tudi nadaljnji razvoj
medijev in vloga radia v njem. Tako kot so bile novinarske redakcije ¢asopisov prvi vir radijskih
novinarjev, tako so radijske redakcije postale v 50. letih prvi vir televizijskih novinarjev

(Stephens 2007, 270-272).

3.2.1 Informativni program danes

Pri vseh formatih radiev se je mogoce strinjati z Ohlerjem (2004, 207), ki pravi, da kljub
informativnim programom na televiziji, internetu, teletekstu in mobilnem telefonu ljudje Zeljo
po informacijah $e vedno pogosto najhitreje zadovoljijo s poslusanjem radia. Ce je véasih
veljalo, da informativne oddaje na malem Stevilu radiev poslusa dokaj predvidljivo obcinstvo,
so danes, s pojavom novih radiev, ta obcinstva Stevilénejsa in ne vec tako homogena. Od
pripravljalcev programa to zahteva prilagajanje novic njihovim pri¢akovanjem in potrebam,
kar ima neposreden vpliv na to, kar sliSimo v etru, od vsebine do vrste informativnih oddaj,
kako so prebrane in zvoéno sestavljene (Barnard 2000, 153). Glede na ta izhodis¢a bi lahko
sklepali, da so postale radijske informativne oddaje same po sebi marketinsko orodje, ki skrbi,
da dolocena ciljna skupina poslusalcev poslusa program. TakSen pristop, kot Se izpostavlja
Barnard (2000, 153), vpliva na to, da tudi informativne oddaje, tako kot drugi deli programa,
skusajo zadostiti pricakovanjem ciljnega obcinstva. Tako se oZijo merila za izbor dogodkov —
izogibanje katerimkoli novicam, ki bi lahko vznemirile ali zmotile lahkoten (angl. easy-going)
tok programa, s poudarkom na lahkotnejSih novicah in novicah iz sveta zabave. Taksen pristop,
kot opozarja, lahko vodi do osiromasenja informiranosti obcinstva zaradi ignorance do

dolocenih tematik in do padca povezovanja z zunanjim svetom.

Ceprav bi lahko prehitro sklepali, da komercialni radijski programi danes popreproicajo
informativni program, kot ga poznamo z radiev s statusom, nekatere raziskave kazejo
nasprotno. Lengar Verovnik (2013, 242) izpostavlja, da se na komercialnih radiih ne pojavlja
nujno manj profesionalno dnevno informiranje, temvec prej informiranje, prilagojeno
cilinemu obcinstvu programa. To ima danes dostop do informacij tudi po drugih kanalih, ki
omogocajo, da so potrosniki medijskih vsebin obveséeni o dogajanju, ko to Zelijo, in to o

temah, ki jih zanimajo, zato radio le dopolnjuje njihovo informiranost (Purdey 2000, 348—350).
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Ce so informativne oddaje nepogresljive in pri¢akovane sestavine radijskih programov s
statusom posebnega pomena, so lahko v primeru komercialnih programov tudi nisni produkt,
ki skrbi, da so poslusalci, ob drugih dosegljivih informacijskih kanalih in vsebinah v programu,

obvesceni o dogodkih in dogajanju.

Radijske informativne oddaje imajo pomemben vpliv na ostale programske vsebine.
Pomembno je, da za ustvarjalce programskih vsebin, kot ugotavlja Barnard (2000, 139), prav
te oddaje ostajajo osredniji ali pa primarni viri, iz katerih izhaja preostali program. Tako je
njihova informativna vloga tudi v povezavi z ostalimi deli programa in s tem povezanim

informiranjem obcinstva neizpodbitna.

3.3 VRSTE INFORMATIVNIH ODDAJ

Informacije so v radijskih programih posredovane v razlicnih oblikah, od oddaj, rubrik do
moderacij v programu. Najbolj institucionalizirana oblika posredovanja informacij na radiu je
Ze od samega zacetka pojava radia informativna oddaja. Njihovo obliko, pogostost in trajanje
opredeljujejo formati radijskih programov in radijske programske sheme. Radijske
informativne oddaje v osnovi delimo na celodnevne informativne oddaje (razlicne oblike novic
in porocil), ki so ¢asovna konstanta in so na sporedu vedno ob istih urah, aktualne oddaje, ki
so na sporedu ob dolocenih ¢asovnih terminih, in osrednje dnevnoinformativne oddaje, ki so
na sporedu do nekajkrat v posameznem dnevu. Po ¢asu trajanja jih delimo v novice, kjer
radijski govorec bere vnaprej pripravljeno besedilo, kratke novice (angl. flash news), ki
dogajanje strnejo v najve¢ dveh minutah, o-ton novice'®, ki vsebujejo vsaj eno izjavo, izsek iz
dogodka ali drug zvo¢ni posnetek (Marx 2004, 227-228), in porocila, ki trajajo od pet do deset
minut in kjer se pojavlja $irsi nabor tem, novinarskih Zanrov in zvoénih posnetkov (Cak$ 2007,
26). Ob tem so v programu lahko Se druge oblike oddaj, ki nosijo informativno vlogo, npr.

pogovorne oddaje, tematski intervjuji, aktualne oddaje, ki obravnavajo dolocene teme.

10 0-ton Marx (2004) opredeljuje kot zvok iz okolja. O-ton ali »original ton« je originalen, izviren zvok, ki prihaja
s terena, kjer snemamo posnetek, in je lahko izjava, anketa ali izsek iz druge oddaje (Caks 2007, 25). V. Laban
(2007, 54) taksno vrsto zvoka v primeru televizije prevaja kot mednarodni ton, ki je izvirni, naravni zvok
dogodka, ki ga snemalec posname hkrati s sliko. O-ton ali poslovenjeno mednarodni ton torej v radijski
terminologiji pomeni originalni ton, tj. zvok iz realnega okolja.
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Informativne oddaje so determinirane z azurnostjo, so ¢asovna konstanta in se pojavljajo v
programu ob doloéenih terminih. Glede na ¢as predvajanja informativne oddaje (Cak$ 2007,
21) razvrs¢amo v jutranje, dopoldanske, popoldanske, vecerne in no¢ne. Informativne oddaje
so na sporedu ponavadi ob polni uri,*! v jutranjih programih je pogosto mogoce slidati tudi
informativne oddaje, ki se pojavljajo na pol ure (Ohler 2004, 224). Ob polni uri so na sporedu
obsirnejSe informativne oddaje, novice ali porocila, ob pol ure pa krajsSe — flash novice.
Informativne oddaje na radiih so svojstven oznacevalec, kot ugotavlja Barnard (2000, 139), saj
so prehodni element iz ene ure radijskega programa v drugo. To vlogo nosijo od jutra do
vecera, ponekod tudi pono¢i. Cas predvajanja tudi vsebinsko in glede na obliko oddaje

posnema dnevno rutino poslusalcev (Barnard 2000, 198) in se ji prilagaja.

Tematski obseg informativnih oddaj je pogojen z njihovim ¢asovnim trajanjem, shemo in
formatom radijskega programa. Tako so lahko oddaje sestavljene iz razlicnih tem ali so
posvecene le eni temi, npr. poslovne ali Sportne vsebine. Pri pripravi informativnih oddaj
morajo ustvarjalci upoStevati, da se poslusalec lahko na njihov program priklopi prvic¢ sSele
pozno popoldne, zato oddaje ne smejo nikoli vsebovati le novic, ki so se zgodile v zadniji uri,
ampak ravnotezje med dnevno najbolj aktualnimi novicami in tistimi najnovejsimi (Ohler 2004,
224). Besedila se ne smejo dobesedno ponavljati, da poslusalec ne dobi obc¢utka poslusanja
istega, tako ob osmih zjutraj kot ob petih popoldne. Novice skozi dan dobivajo nova dejstva,
ozadja in to mora dopolnjevati novo objavljena besedila v informativnih oddajah. Vec¢inoma
radijske informativne oddaje sestavljajo vnaprej pripravljena besedila in posnetki, ki so z

dolzino in obliko prilagojeni formatu oddaje (Cak$ 2007, 23-26).

Osrednji vir informacij za poslusalce predstavljajo informativne oddaje dveh najpogostejsih
oblik — novice ali porocila, ki vsak dan ob istih urah prinasajo pregled trenutnega aktualnega
dogajanja v razliénih novinarskih Zanrih in obsegu. Radijske informativhe oddaje so od
preostanka programa praviloma lo¢ene z lastno zvo¢no identiteto, ki jo sestavljajo razlicna

zvocna locila — zacCetek, vmesni vsebinski sklopi, konec —in glasbene podlage.

1 Informativne oddaje so lahko na sporedu tudi ob pol ure (npr. na Valu 202) ali pet minut pred polno uro (Radio
Center), kar sluzi tudi kot pozicioniranje radijske postaje kot najhitrejSega prinasalca aktualnih novic.
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Informativni program pogosto tvori jedro regionalnih radijskih programov s statusom
posebnega pomena. Sestavljen je iz razlicnih vrst oddaj, ki vsebujejo razlicne novinarske Zanre
in imajo razlicne casovne obsege. Na komercialnih radijskih programih je pestrost
informativnih oddaj oZja, pogosto predvajajo informativne oddaje samo enega tipa. Tezko si
predstavljamo, kot izpostavlja Ohler (2004, 225), da se klasi¢ne, 5-minutne novice z napovedjo
kraja dogajanja novice in formalnim bralcem znajdejo v dinami¢nem formatu za mlajse
poslusalce, in obratno, novice z glasbeno podlago, izjavami in mladim novinarskim glasom ne

morejo biti del programa narodnozabavnega radia ali takSnega s klasi¢no glasbo.

3.3.1 Novice

Novice so najpogostejsa oblika radijskih informativnih oddaj in so v razli¢nih oblikah prisotne
v domala vseh radijskih programih. Pogosto tvorijo jedro informativnega programa radijskih
programov, ki ga pri nekaterih formatih dopolnjujejo Se druge oblike informativnih oddaj. V
Veliki Britaniji obstaja za novice termin bulletin, medtem ko v ZdruZenih drzavah Amerike ta
termin pomeni en del udarne novice, kar je v Veliki Britaniji poznano kot flash news (Boyd
2004, 126). Novice so vedno so na sporedu ob dolo¢enem ¢asu, ob polni uri, zjutraj ob pol ure
ali pet minut pred uro (Stiimpert 2004, 274). Osredniji Zanr radijskih novic so vesti (Cak$ 2007,
23). Zaradi dokaj kratkega ¢asovnega intervala, ki prete¢e med eno in drugo oddajo, od njih
poslusalci pri¢akujejo najviSjo stopnjo azurnosti. Trajajo od dveh minut, kar je meja za kratke
novice, do pet minut, kjer se zacnejo porocila. Sestavljajo jih trenutno aktualne teme, ki so
lahko nove ali pa so nadgradnja tem, posredovanih v preteklih informativnih oddajah, z novimi

dejstvi.

Klasi€ne novice, kot jih definira Marx (2004, 226), so zbir besedil, ki jih podaja en radijski glas,
bralec informativnih oddaj ali novinar. Samo besedilo vesti je lahko v nadgrajenem formatu
klasi¢nih novic dopolnjeno z razlicnimi tematskimi indeksi (nem. Themenmarke), ki na zacetku
vesti oznacujejo, o ¢em bo vest govorila, in oznacbami kraja (nem. Ortsmarke), ki prav tako na
zacCetku vesti vodijo poslusalca geografsko od ene vesti k drugi. Vlogo vodila v vest in Se vecjo
funkcijo pritegniti k poslusanju ima naslov, ki ni nujno vedno samo v zbiru ve¢ naslovov na
zaCetku ali koncu informativne oddaje, ampak lahko stoji pred vsako vestjo (Marx 2004, 226—

227).
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Posebna oblika novic so krajSe novice, t. i. flash news. Ponavadi sluZijo kot dopolnitev
obstojeci shemi informativnih oddaj in stojijo med dvema oddajama, npr. ob pol ure, ¢e so
novice, porocila ali osrednja informativha oddaja na sporedu ob polni uri. Te oddaje
dopolnjujejo tematsko, s funkcijo podajanja zadnjih novic, saj omogocajo le krajSe povzemanje
aktualnega dogajanja ali kratko uvajanje novosti v dogodkih. Marx (2004, 227-228) kratke
novice opredeljuje kot najve¢ dve minuti dolge informativne oddaje, pri ¢emer so lahko
besedila razliécno strukturirana. Na zacetku lahko stoji naslov, ki mu sledi ena poved, ki
povzema bistvo dogajanja. Povedi sta lahko tudi dve. V zbiru drugih besedil se lahko pojavi

tudi samo naslov, ki opomni na doloc¢eno temo.

V informativnih programih na slovenskih radijskih postajah lahko pogosto sliSimo novice, ki
vsebujejo razlicne glasove in posnetke, od bralcev, novinarjev, posnetkov s terena in
sogovornikov, a vseeno ne presegajo casovnih okvirov klasi¢nih novic in ne uporabljajo
drugega Zanra kot vesti. Marx (2004, 228-229) taksne informativne oddaje poimenuje o-ton
novice (nem. O-T-Nachrichten), kiimajo lahko v enem, dveh ali vseh besedilih zvo¢ni posnetek,
pri nas pa je v splosni rabi izraz novice, ki oznacuje takSno vrsto informativne oddaje. Na
zaCetku taksne oddaje so lahko naslovi, ki uvajajo teme, poleg tega vsebujejo Se vremensko
napoved v krajsi obliki, v€asih tudi najaktualnejse stanje na cestah. Berejo jih dezurni novinarji
in ne bralci. Tak$ne informativne oddaje, kot piSe La Roche (2004), poskrbijo, da v besedilih ni
citiranja, da 30 sekund ne zveni suhoparno in da namesto bralevega razlaganja skozi golo
besedilo to naredijo novinarji v svojih govornih prispevkih. Prav zaradi dinamiénosti,
ustvarjene skozi ¢asovno kratka besedila in glasovno pestrost, je ta format informativnih oddaj
v zadnjem casu izjemno priljubljen in Siroko uporabljen na radijskih programih. Zagotavlja
¢asovno sprejemljivo, dokaj celovito obvescenost, ki ni zgolj golo nizanje dejstev, ampak zaradi
drugih glasov ponuja kontekstualizacijo dogajanja. Z zvoéno pestrostjo daje oddaji Se dodatno
kredibilnost, saj poslusalec sliSi informacije iz oz. od originalnega vira, ne pa le od bralca

informativnih oddaj.

Opredelitev novinarskega Zanra, ki se pojavlja v teh informativnih oddajah in nosi zgoraj
nastete znacilnosti, je problemati¢na. Kljub temu, da ta informativni Zanr ohranja lastnosti

vesti (odgovarjala na 5K in ne nujno na Z), daje vtis veliko SirSega konteksta, prav zaradi zvo¢ne
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pestrosti, Ceprav ne prinasa nujno dodatnih dejstev, ki bi to utemeljevala. Taksen Zanr, ki je na
meji med razsirjeno vestjo in porocilom, je znacilen prav za o-ton novice in je zato pogost tudi
na slovenskih radijskih programih, kar bomo podrobneje raziskovali v nadaljevanju naloge
(podpoglavje 6.2.6), ko bomo obravnavali primere uporabe radijskih informativnih Zanrov v

analiziranih informativnih oddajah.

3.3.2 Porodila

Porocila so pogosto uporabljena forma informativnih oddaj na radijskih programih, ki so
verjetno dobila ime po prevladujo¢em Zanru, uporabljenem v tem tipu oddaj. V literaturi
najdemo zanje razlicna poimenovanja, ki kazejo na njihov tematski znacaj, kot so kronika
(nem. Chronik-Sendung) ali pregled dogajanja (nem. Umschau-Sendung), ki jih uvaja
Machatschke (2004, 231). Prevladujoci zvrsti sta porocilo in vest, prav tako se lahko pojavljajo
komentariji, deli intervjujev ali tej vrsti informativne oddaje ¢asovno prilagojene reportaze in
novinarske zgodbe. Kot oddaja trajajo od pet do deset minut in naceloma niso posneta vnapre;j
(Cak§ 2007, 26). Ta format oddaje je, kot izpostavlja Machatschke (2004, 231), pogosto
uporabljen tudi za monotematske informativne oddaje razli¢nih redakcij, kot je na primer

urednistvo verskega, kulturnega ali politicnega programa.

Porodila se zacnejo z naslovi, ki poslusalca uvedejo v teme. Pri daljSih oddajah so lahko
uporabljeni tudi mednaslovi oz. napovedi tem, ki sledijo, pri ¢emer takSne naslove uvrstimo
nekje na sredino oddaje (Machatschke 2004, 231). Glasovne podobe oddaje, kot Se poudarja
Machatschke, ne zaznamuje glasba, so pa lahko uporabljena zvocna locila, ki v informativnih
oddajah oznacujejo zadetek in vmesne dele oz. rubrike ter zakljuéek. Za porocila je zaradi
dolZine in pestrosti Zanrov znacilna glasovna pestrost, saj se poleg bralcev, ki so lahko tudi
deZurni novinariji, pojavljajo Se glasovi drugih novinarjev, sogovornikov, strokovnjakov ... Nacin
vodenja taksnih oddaj je ¢asovno kratek (napoved prispevka novinarja naj bi trajala 10-15 %

celotnega besedila), natancen in informativen (Machatschke 2004, 233).
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3.3.3 Osrednje informativne oddaje

Osrednje informativne oddaje (nem. Umschau-Sendung) prinasajo Se bolj razSirjen nabor tem
od novic ali porocil in SirSe, bolj poglobljene informacije o dogajanju. V oddaji, ki traja od 20
do 60 minut, so strnjene najbolj pomembne zgodbe tekocega ali prejSnjega dneva (Boyd 2004,
127), ki so podane v daljSih zanrskih oblikah, ve¢inoma porocilih. Strukturo Zanrov lahko
dopolnjujejo razlicne oblike vesti, s cimer oddaja pridobiva pri Sirini obravnavanih tematik, ali
komentarji, ki pa v slovenskem radijskem prostoru izginjajo in so ve€inoma prisotni le Se
znotraj kulturnih ali Sportnih vsebin. Dodatno pestrost in kredibilnost v teh oddajah gradi Sirok
nabor novinarskih prispevkov, umeséenih v Zanre, od pogovorov, izjav do telefonskih

pogovorov (Marx 2004, 229).

TaksSne vrste oddaj so na primer Dogodki in odmevi ali Radijski dnevnik na Radiu Slovenija ali
»Mittgasmagazin« na nemskem radiu WDR 2, kjer, kot izpostavlja Buchholz (2004, 234),
prinasajo pregled najaktualnejsih dnevnih dogodkov skozi razlicne Zanre. Regionalne radijske
postaje s statusom programa posebnega pomena prav tako uporabljajo to obliko
informativnih oddaj, a je lahko ¢asovno krajSsa (od 10 do 15 minut), medtem ko se na

komercialnih radijskih programih praviloma ne pojavlja.

3.3.4 Intervju

Intervju se na radiu pojavlja kot samostojna oddaja ali kot sestavni del drugih oddaj. Lahko so
le intervjuji z eno osebo ali pogovor s SirSim omizjem sogovornikov o izbrani temi (t. i. okrogle
mize), so pa vseeno obema tipoma oddaj skupne dolocene lastnosti, ki jih lahko opredelimo
skozi osnovne karakteristike intervjuja kot novinarskega Zanra. Ko se intervjuji pojavijo v
informativnih oddajah, voditelj ali novinar intervjuvata sogovornika (Hudson in Rowlands
2012, 361), a Se takrat to niso intervjuji v dolZini samostojne oddaje, ampak so zveline vezani
na posamezno obravnavano tematiko. Tako se voditelj in sogovornik poglobita le v nekaj

vprasanj, ki pojasnjujejo kontekst, ozadje ali SirSe dogajanje okoli obravnavanega dogodka.
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3.4 RADIJSKI INFORMATIVNI ZANRI

Radijski informativne zvrsti, uporabljene v informativnih oddajah, so se skozi ¢as izoblikovale
iz novinarskih zvrsti tiskanih medijev. V slovenski novinarski teoriji za osnovno klasifikacijo
stalnih oblik novinarskega sporocanja velja opredelitev novinarskih Zanrov Mance KoSir
(1988), ki je skozi leta na podrocjih ¢asopisnega novinarstva (Milosavljevi¢ 2003) in televizije
(Laban 2007) doZivela doloc¢ene nadgradnje. Pri radijskem novinarstvu posebne tipologije ni,
zato, kot ugotavlja Lengar Verovnik (2009, 788), torej velja, da so radijske informativne zvrsti
izSle iz ¢asopisnih. Tako po tipizaciji KoSirjeve med informativne zvrsti uvr$ca radijsko vest in
radijsko porocilo, ki sta v radijskih informativnih programih najpogostejsi obliki upovedovanja
dogodkov. Med informativne zvrsti po KoSirjevi uvrSs¢amo Se reportazno in pogovorno vrsto,
med interpretativne pa komentatorsko, ¢lankarsko in portretno vrsto. Novinarski Zanr
KoSirjeva (1988, 31) opredeljuje kot »tip novinarskega diskurza, za katerega je znacilna
dolocena tipicna forma, v kateri je upovedovana dolocena snov (predmet), ki je tipsko
strukturirana in izrazena z zanjo tipi¢nimi jezikovnimi sredstvi«. Laban (2005, 34) pri
proucevanju novinarskih Zanrov izpostavlja, da so ti bolj dinamicni in fleksibilni od novinarskih
vrst, saj se hitreje spreminjajo, odmirajo in pojavljajo se novi; imajo vse lastnosti dolocene

vrste, a se te lastnosti kazejo na dolocene nacine.

Ob poslusanju informativnih oddaj, tako novic kot porocil, se poraja vprasanje, ali poslusalce
informirajo samo z vestmi in porocili ali se pojavlja tudi hibridni Zanr, ki je kombinacija radijske
vesti in porocila oziroma v prej$njih poglavjih opredeljenih lastnosti. Pogosto namrec radijsko
besedilo nosi lastnosti kratke vesti ali vesti, saj odgovarja na 5K + Z (Laban 2005, 39, 42), in
hkrati vsebuje radiofonske prvine, kot so anketa, posnetek dogodka ali izjave, v¢asih tudi vec
sogovornikov hkrati. Se vedno se tak$no besedilo po obsegu (dolZina v sekundah) ne pribliza
radijskemu porocilu, ki ponavadi traja od 1 do 2 minut in je znacilno za daljSe informativne
oddaje. Vest namrec traja le od 20 do 40 sekund (Boyd 2004, 211), tudi e vsebuje hibridne

lastnosti.
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3.4.1 Vest

Vest!? je osnovna oblika novinarskega izrazanja in je vedinoma prevladujota zvrst v
informativnih oddajah na radijskih programih. Med vesti sodijo kratka vest, razsSirjena vest,
vest v nadaljevanju in naznanilo (Laban 2005, 38), ki upovedujejo manjse pretekle dogodke z
relativno majhnim Stevilom prvin, le Zanr naznanilo napoveduje dogodke v prihodnosti.
Uporabljajo se za upovedovanje ponavljajocih se dogodkov, o katerih poslusalec Ze ima
osnovno znanje. Prav zato verjetno poslusalec, kot pravi KoroSec (1998, 300), ne preverja
resni¢nosti vesti, ampak jo sprejme kot tako. Kot pravi Laban (2005, 38), je vsak dogodek sicer
enkratno dejanje, a v primeru vesti poslusalca zanimajo le novi, enkratni, individualni
elementi, kar je odgovarjajoca forma za radijske informativne oddaje, npr. novice, ki so na
sporedu vsako uro, in lahko iz ure v uro nadgrajujejo informacije o dogodkih ali dogajanju.
Kosirjeva (1988, 67—73) v definiciji vesti izpostavlja, da v njej ni prostora za poglobljeno
informiranje ali iskanje vzrokov, saj Zeli biti poslusalec o dogodkih ¢im hitreje, aZurno
obvescen. Prav na radiu, zaradi ¢asovnih omejitev informativnih oddaj in znotraj njih ¢asovno
omejenih posameznih enot, v prevladujoem Zanru vesti ne bomo nasli analiziranja, Sirjenja
ozadij in poglobljenega nizanja dejstev, saj za to ni prostora. Korosec (1998, 300) za vest doloca
naslednje karakteristike: kratkost, novost, aktualnost, resni¢nost, pomembnost in zanimivost,
trdnost in enostavnost zgodbe, jezikovna jasnost, stvarnost, zgoS€enost, natancnost in

zanesljivost.

Kratko vest lahko prepoznamo kot najbolj osnovni podzanr novinarskega dela na radiu, saj je
zaradi svojega kratkega obsega in informativne zgoscenosti primerna za razliéne dele
programa, Se posebej pa za informativne oddaje — novice, kratke novice in o-ton novice. V
teoriji radijskih informativnih Zanrov je kratka vest (angl. copy) najve¢ 20-sekundna besedilna
vsebina v informativni oddaji, ki jo posreduje bralec, in ne vsebuje drugih zvocnih prvin
(Hudson in Rowlands 2012, 360). Kratka vest prinasa le osnovne informacije; odgovarja na
osnovna stiri vprasanja, ki se sprasujejo po identifikacijskih znakih dogodka — KAJ se je zgodilo?

KDAIJ se je zgodilo? KJE se je zgodilo? KDO so bili nosilci dogodka? (Laban 2005, 39). Njena

12 v/ vsakdanji rabi se namesto termina vest pogosto uporablja termin novica. Raba pojmov vest in novica na
Katedri za novinarstvo na FDV ima jasno locnico, ki jo ugotavlja tudi KoroSec (1998, 299), saj novica pomeni
vsebino vesti, tj. tisto novo, kar se upoveduje v vesti. Novica je prav zato lahko tudi ubesedena v kakSnem drugem
novinarskem Zanru.
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zgradba je preprosta; sestavljena je iz kratkih in nezapletenih stavkov, napisanih v stvarnem,
jasnem in jedrnatem jeziku. V. Laban navaja Se druge lastnosti, ki so znacilne za ¢asopisno
kratko vest in za radio ne pridejo v posStev. Edina sestavina, ki jo lahko vzporejamo, je naslov,
v€asih prisoten tudi v radijskih vesteh, bodisi kot sestavni del besedila ali lo¢eno, na zacetku

informativne oddaje.

Casovno dokaj kratka, a vsebinsko izérpnejsa in zato z bolj izrazeno informativno mogjo je
razSirjena vest. Kot jo definira Laban (2005, 42), za razliko od kratke vesti odgovarja e na
dodatni vprasanji poleg osnovnih Stirih: ZAKAJ se je zgodilo? KAKO se je zgodilo? V njej
navajamo dodatne podatke, ki za identifikacijo dogodka niso nujno, zato je obseznej$a in ima
obliko obrnjene piramide®3. Najprej odgovori na vprasanja, ki so za dogodek najpomembnejsa,
kar v radijskem novinarstvu prepoznamo kot uvodno poved, s katero povemo bistvo, nadaljuje
pa z odgovori na manj pomembna. Prav tako kot kratko vest jo lahko spremlja naslov pred
besedilom znotraj oddaje ali pa je ta podan na zacetku oddaje. V radijskih informativnih zanrih
bi razsirjeno vest Ze lahko spremljal o-ton, kot smo ga opredelili zgoraj, in tako funkcijo
podajanja dodatnih informacij navidezno ali dobesedno od avtorja besedila prevzame drug
govorec. V novinarski teoriji se pojavlja kategorizacija vesti, ki so raz¢lenjene glede na obseg
in zvo¢no podobo. Hudson in Rowlands (2012, 360) na meji med vestjo in porocilom uvajata
Zanr »voicer«, ki vsebuje bralcevo napoved vsebine in Zivo ali posneto porocanje novinarja.
Marx (2004, 228-229) v zvrsti informativne oddaje novice prepoznava vec kategorij zvo¢nih
posnetkov, ki sledijo bral¢evemu uvodu v temo in nam lahko pomagajo umestiti zvo¢ne
posnetke v Zanr vesti:

- izjave, ki jih posebej za ta namen dajo politiki, direktorji, predstavniki

policije za odnose z javnostmi in drugi;
- izrezi iz pogovorov, novinarskih konferenc, intervjujev ...;

- dopisniki, ki poroc¢ajo ali analizirajo dogajanje;

povzetki ali dodatni opisi kolegov iz redakcije.

K temu moramo dodati Se vesti, ki jih napove bralec novic — dezurni novinar in so jih pripravili

drugi novinarji v redakciji:

13 Model obrnjene piramide (angl. inverted pyramid) je ena izmed najbolj tradicionalnih oblik novinarskega
upovedovanja. Informacije si v besedilu sledijo od najbolj pomembne proti najmanj pomembni (Laban 2005, 43).
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- vesti_ali_oglasanja s terena drugih novinarjev, ki pokrivajo doloCena

tematska podrocja.

Odzivnost radia kot medija je skozi razvoj informativnih Zanrov generirala pojav podZanra vest
v nadaljevanju, ki omogoca ¢asovno odzivno in v najkrajSem ¢asu v eter posredovano sledenje
dogajanju. Radijski programi lahko tako v informativnih oddajah, ki so na sporedu vsako uro,
azurno sledijo novostim, povezanim z dolo¢eno novico. Vest v nadaljevanju z ve¢ prvinami
obvesca o velikem dogodku, o katerem ne more povedati vseh podatkov naenkrat ali pa se
podatki o njem spreminjajo in dopolnjujejo, zato jih niza v nadaljevanjih (Laban 2005, 44).
Struktura, ki jo definira Kosir (1988, 73), je podrejena temu namenu; vest je nadaljevanje
prejsnje, zato je na zacetku prisotna kratka informacija, ki je ob¢instvu znana, potem pa sledijo
novice, ki so nove. Vest v nadaljevanju je uporaben Zanr pri velikih naravnih nesrecah,
teroristicnih napadih, pozarih, nesrecah letal ali ladij oziroma pri drugih dogodkih, ki se

razvijajo iz ure v uro in jih urednistva spremljajo.

Naznanilo se od preostalih vesti¢arskih vrst lo¢i po uporabljenem ¢asu. Ce kratka vest,
razSirjena vest in vest v nadaljevanju upovedujejo pretekle dogodke (kar pa ne pogojuje izbire
preteklika, saj radio kot azuren medij tezi k rabi sedanjika), naznanilo napoveduje prihodnje,
zato v njem uporabljamo prihodnjik. Naznanila uredniStva uporabljajo za dogodke, ki si
zasluZijo posebno pozornost (pomembnejsi kulturni dogodki, okrogle mize, Sportna prvenstva,
kongresi, proslave) (Laban 2005, 45). Laban Se izpostavlja, da je naznanilo lahko kratko ali
dolgo, napisano z naslovom in enim odstavkom ali ve¢ njimi. Najpomembnejse je zapisano

takoj na zacetku, kar v primeru naznanila pomenita vprasanji: Kje? in Kdaj?.

Vest je sestavljena iz dveh klju¢nih elementov — glave in telesa. Glavo, ki tvori zacetek vesti in
je njena uvodna poved Korosec (1988, 191) poimenuje vesticno tezis¢e. V tem delu vesti
ubesedimo vestisSki pravzorec z najnujnejSimi, za vest zadostnimi podatki. Ker je v glavi
pravzorec Ze izpolnjen, mora nadaljevanje besedila, kot opozarja Korosec, prinesti nadaljnje
informacije. Ohler (2004, 209) izpostavlja, da lahko v dolo¢enih primerih zgodba prinasa toliko
prvin, da jih je nemogoce strniti samo v uvodno poved, zato je nadaljnje pojasnjevanje izjemno

pomembno. Vest se zato nadaljuje s telesom, ki je, kot ugotavlja KoroSec (1988, 191), glede
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vsebine vzro¢no pojasnjevanje, utemeljevanje, razlaga vsebine vesticnega tezisca, Casovno pa

se nanasa na dogodke ali dogajanje pred dogodkom v vesti¢nem teziscu.

3.4.2 Porocilo

Porocilo kot Zanr ima na radiu prostor v dveh oblikah informativnih oddaj, osrednjih dnevno-
informativnih oddajah in porocilih, ki so prevzela ime po prevladujo¢em Zanru v njih. M. KoSir
(1988, 73—77) v to vrsto novinarskega sporocanja uvrsc¢a obic¢ajno porocilo, komentatorsko
porocilo, reportersko porocilo, nekrolog in prikaz. Porocilo poleg osnovne informacije, kar
uresnicuje vest, podaja Se potek dogodkov, jih opisuje, pojasnjuje in razlaga. Je ¢asovno
obseZnejsi Zanr, zato piscu omogoca navajanje vseh teh informacij. Predmet porocila ni
dogodek, ampak dogajanje, potek in rezultat vnaprej napovedanih, predvidljivih dogodkov, ki
so obseZnejsi in imajo vec prvin, kot so npr. novinarske konference, okrogle mize, sestanki
politi¢nih strank, seje odborov, govori, sre¢anja, obiski tujih politikov (Laban 2005, 46). Prav
zaradi obseZznih dogodkov ali tem, ki so predmet porocil, Mitchell (2009, 120) izpostavlja
pomembnost priprave na ta Zanr, ko naj bi imel novinar jasen pregled nad materialom, ki ga

zbral za svoj novinarski prispevek.

Obicajno porocilo odgovarja na vprasanja KAJ se je dogajalo? KJE se je dogajalo? KDAJ se je
dogajalo? in KDO so bili nosilci dogajanja? (Laban 2005, 46). Dokaj osnovna vprasanja Laban
pojasnjuje s pricakovanji obcinstva, ki pricakujejo pripovedovanje o dogodku skozi enostavno
nizanje dejstev, povezanih v dogajalski lok in podanih po kronoloSkem ali pomembnostnem
redu. Pri prvem novinar podaja dejstva tako, kot so se v zgodbi zgodila, v drugem pa zacne z
najpomembnejSo informacijo in nadaljuje do najmanj pomembne. Povsem (iste strukture
sicer obstajajo, a se v praksi pojavlja tudi kombinacija obeh na¢inov podajanja. Namen porocila
je torej poslusalcu predstaviti kompleksnejse dogodke, kjer novinar v besedilu niza dejstva v

smiselnem zaporedju (Boyd 2004, 69).

Porodilo sestavljata glava oz. vodilo in jedro. Vloga vodila je, da poslusalca vpelje v dogodek
skozi najpomembnejse informacije in napoveduje nadaljevanje, zato tam ni prostora za
nepomembne informacije (toCen ¢as, naslov, imena in starosti vpletenih); vsebuje najbolj

pomembno in konkretno informacijo o dogodku, pri ¢emer ne sme vsebovati prevec
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informacij ali presplosne, ampak nenavadne in enkratne vidike dogodka (Laban 2005, 47-48).
Boyd (2004, 70) vodilu pripisuje naslednje vloge: izpostaviti najpomembnejse dejstvo, privabiti
pozornost, zbuditi zanimanje in nakazati nadaljevanje dogodka ali dogajanja, ki ga novinar
obdeluje. V nadaljevanju jedro informacije iz vodila razsiri, pojasni, podkrepi s primeri in
razdela, pogosto predstavi nove informacije, organizirane po pomembnosti, in ozadje
dogodka. Gage (1999, 20) jedrnemu delu pripisuje vlogo informiranja, kjer novinar, kljub
obseznemu gradivu, ne sme pretiravati z dolZzino besedila, da bodo poslusalci povedanemu
lahko sledili. V jedru porocila informacije pogosto dopolnjujejo zvoéne izjave s terena ali
posnetki preko telefona in pogovori v radijskem studiu. TakSno glasovno pestro podajanje
informacij dela radijsko porocilo za izjemno kompleksen zanr, ki poslusalcu na slikovit nacin

omogoca vpogled v dogodek in njegove dimenzije.

Radijska porocila lahko delimo glede na obseg in vrsto vklju¢enih zvo¢nih posnetkov. Zaradi
vecjega Stevila govornih prvih lahko med porocilo uvrstimo t. i. wrap ali poslovenjeno ovoj, ki
je zvocno porocilo z bral¢evo napovedjo in enim ali ve¢ posnetimi govornimi izseki, ki ponavadi
izhajajo iz intervjuja. Package ali prevedeno paket je kompleksnejsi Zanr, ki vsebuje bral¢evo
napoved in ve¢ posnetkov, od intervjuja, komentarja o aktualnosti ali posnetka s kraja
dogodka in glasbe. Prav tako sem sodita clip oziroma prevedeno posnetek ter grab, prevedeno
kot zajetje, ki ju sestavljajo bral¢eva napoved in izseki iz daljsih intervjujev. Two-ways ali
dvogovore sestavljajo izmenjave vprasanj in odgovorov med novinarjem, ki pokriva zgodbo, in

sogovornikom, lahko v Zivo ali posneto (Hudson in Rowlands 2012, 360).

Kot past porocila Laban (2005, 46) navaja, da je zaradi SirSega nabora informacij v tem Zanru
vedja moznost manipuliranja s stvarnostjo kot pri vesti; nabor posredovanih informacij je
namrec v celoti stvar novinarjeve ali urednikove presoje. To je Se posebej izrazito pri radijskih
porocilih, kjer je morebitna vkljucitev glasovnih posnetkov sogovornikov, ki govorijo o temi,

povsem stvar novinarjev, njihove presoje in angaziranosti.

3.4.3 Anketa

Anketa je zanr pogovorne vrste, saj po M. KoSir (1988, 80) sodi v pogovorno vrsto novinarskega

sporocanja, in kot jo opredeljujeta Hudson in Rowlands (2012, 360), je niz kratkih, obdelanih
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komentarjev javnosti. Z njo Zelimo obcinstvu predstaviti mnenje selektivno izbranega Stevila
sogovornikov, ki jih izberejo novinarji, zato to niso reprezentativne predstavitve javnega
mnenja, ampak zgolj prikaz mnenj dela javnosti, kar je na radiu Se posebej slikovito zaradi
zvocnega prepleta razlicnih glasov sogovornikov. Laban (2005, 57) izpostavlja, da je namen
ankete predstaviti ¢im bolj razlicna mnenja, ocene in stalis¢a razlicnih ljudi (razli¢nih slojev,
starosti, poklicev, spolov ...) o trenutno aktualnem oziroma zanimivem dogodku ali vprasanju.
Pri tem poudarja, da je izbira sogovornikov vedno stvar odlocitve novinarja, zato anketa skozi
takSen nereprezentativni vzorec vprasanih nikakor ne more predstavljati vecinskega mnenja
javnosti o doloceni temi, ampak je namenjena predvsem popestritvi novinarskega
upovedovanja dolocenega dogodka. Anketa sodi med informativne novinarske zvrsti, zato
avtor nikoli ne komentira dogodka, ampak o njem predstavi konkretne podatke, ki kazejo na

to, da je tematika zanimiva, pereca in/ali trenutno aktualna.

Na radiu je lahko anketa uporabljena kot samostojna vsebina v programu, sestavni del
razli¢nih vrst oddaj, tudi informativnih, kjer je lahko vklju¢ena v porocilo. V tem primeru jo na
zaCetku spremlja napoved bralca ali je sestavni del drugega Zanra, ponavadi porocila (Hudson
in Rowlands 2012, 360). Pri pripravi ankete mora novinar paziti, da so dolZine pogovorov,
izbranih za eter, podobne in da nehote z daljSim ali krajSim trajanjem ne preferira doloéenih

mnenj in stalisc.

3.4.4 Intervju

Intervju KoroSec (1998, 245) opredeljuje kot porocevalski zanr, kjer jezikovna stran temelji na
dvogovoru kot jezikovni (in nejezikovni) dejavnosti praviloma dveh oseb. Na ravni besedilne
uresnicitve pri radijskem intervjuju poteka ta skozi govorjeno besedilo, ki je usmerjeno k
poslusalcem, tj. javnosti. Lengar Verovnik (2012, 33) izpostavlja, da je med radijskimi
dvogovornimi Zanri smiselna delitev na tiste, ki nastanejo z ve¢ priprave (intervjuji), in take, ki
nastanejo z manj priprave (pogovori). Z novinarskega vidika gre predvsem za razliko v stopnji
empatije (vZivljanja v sogovorca) in poglobljenosti, kar sta klju¢ni znacilnosti dobrega
intervjuja, in kot Se ugotavlja, so v primeru radijskega intervjuja ti za razliko od televizijskih
naceloma daljsi, namenjene so jim celotne (redne) oddaje, torej imajo radijski novinarji vec

¢asa in moznosti za poglobljene, bolj temeljite in empaticne prispevke.
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Intervju je strukturiran pogovor s postavljenimi vprasanji in podanimi odgovori, pri cemer je
zastavljanje vprasanj, kot opozarja Milosavljevi¢ (2005, 136), eno od klju¢nih novinarskih
orodij za pridobivanje informacij in interpretacij. Pri tem je po njegovem poznavanje nacel in
znacilnosti intervjuja klju¢no za delo vsakega novinarja, ne glede na to, v katerem mediju ali
na tematskem podrocju deluje. M. Kosir (1988, 82) intervju opredeljuje kot »pogovorno vrsto
novinarskega sporocanja informativne zvrsti, ki sporoa o po novinarju poizvedenem
pogovoru z javnostjo zanimivo osebnostjo ali o aktualni tematiki tako, da odgovarja naslovnik
na vprasanja, ki so spodbujena s praviloma vnaprejsnjim vedenjem o udelezencih ali o temi

pogovorax.

Lengar Verovnik (2012) skozi klasifikacijo uvaja tri vrste radijskih intervjujev: informativni,
mnenjski in osebnosti. S staliS¢a proucevanja radijskih informativnih Zanrov je kot osnova
zagotovo najbolj pomemben in prevladujoC prvi tip. »V informativnih intervjujih novinar
opravlja vlogo spodbujevalca, motivatorja sogovorca. Namen te vrste intervjuja je obcinstvo
informirati o aktualnem dogajanju ali dogodku. Intervjuvanec v njem nastopa kot strokovnjak
s podrocja, o katerem tece pogovor, ali kot aktivni udeleZenec/ocividec nekega dogodka
oziroma dogajanja. Kadar tema ni povezana z aktualnim dogajanjem, je v ospredju navadno
izobraZzevalna prvina /.../. V informativnih intervjujih je lahko sogovorcev vec« (Lengar

Verovnik, 2012, 34).

Na radiu lahko po nacinu podajanja v eter lo¢imo med intervjuji, ki potekajo v Zivo, in tistimi,
ki so posneti ter so lahko tudi redne tedenske samostojne oddaje. Tematsko v teoriji radijskega
novinarstva velja, da mora biti intervju o resnih temah kratek in usmerjen v bistvo, tisti o
zgodbah je lahko bolj sproséen in daljsi, pri ¢emer so lahko sogovorniki razli¢ni, od politikov
do rock zvezd ali kolegov novinarjev (Hudson in Rowlands 2012, 80, 92). Namen intervjujev v
zZivo vinformativnem programu je porocati s kraja dogajanja in tako ugotoviti, kaj se je zgodilo.
S taksnim pristopom podamo nova dejstva, odpremo priloZnosti za nadaljnje raziskovanje
zgodbe in damo priloZznost za komentiranje dogajanja (Boyd 2004, 240-241; Hudson in
Rowlands 2012, 93). So krajsi od klasi¢nih intervjujev in trajajo od 90 sekund do treh minut,'4

pri ¢emer so lahko v specializiranih programih tudi daljsi ter so lahko sestavni del informativne

14 podoben ¢as trajanja, okoli tri minute, za televizijski intervju ugotavlja tudi Laban (2007, 125).
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oddaje ali samostojna oddaja znotraj programa. Prav tako so lahko izseki iz posnetega

intervjuja umesceni kot samostojne enote znotraj informativne oddaje (Boyd 2004, 242).

3.4.5 Vremenske in cestne informacije

Radijske informativne oddaje poleg zgoraj navedenih Zanrov sestavljajo tudi servisni
informativni Zanri, ki podajajo informacije o vremenu in stanju na cestah. Lahko segajo zgolj
od kratke, enostavéne vesti v naslovhem delu oddaje do obSirnejsih porocil na koncu. Te
informacije bi bilo tezko umestiti v samostojni zanr, saj ne izpolnjujejo osnovnih kriterijev
vsebinske delitve (npr. za vest: Kdo? Kje? Kdaj? Kaj? Kam? in Zakaj?), kljub temu pa prinasajo
dolocen obseg informacij, povezanih s to tematiko. Vremenske in cestne informacije ponavadi
ne prinasajo razlag, zakaj se je pojavi dolo¢en tip vremena ali zakaj je na cesti zastoj oz.

prometna nesreca.

Vremenske napovedi so sestavni deli informativnih oddaj. Nekatere jih v skrajsani obliki
uvrs¢ajo na zacetek kot samostojno enoto ali kot del napovednika vsebin. V vedini
informativnih oddaj na koncu sledi vremenska napoved, ki je lahko ¢asovno prilagojena glede
na splosno trajanje informativne oddaje, in tako informativhe oddaje ne presezejo

predvidenega ¢asa trajanja (Hudson in Rowlands 2012, 360).
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4 PRODUKCIA RADUISKIH INFORMATIVNIH ODDAIJ

Koli¢ina informativnih oddaj, ki jih na dan pripravi radijski program, je zelo razli¢na, pogojena
s formatom in programsko shemo. Prav tako so razlicne oblike oddaj in Zanrov v njih. A v
sploSnem je vsem oddajam skupno to, da poslusalci v njih pri¢akujejo aktualne in azurne
informacije. Ce velja, da radijski programi ponavljajo glasbo, je pri informativnih vsebinah stvar
bolj zapletena. Odziv poslusalcev na vedno eno in isto vest zagotovo ne bi bil dober, saj takSen
pristop ne bi izpolnjeval osnovnega poslanstva radia — vedno prinasati nekaj novega.
Informativni program na radiu, tudi ko ponavlja temo, vedno dodaja nekaj novega (Barnard
2000, 199). Osnovnim dejstvom dodaja nova, nove izjave, komentarje strokovnjakov, in kot Se
opozarja Barnard, je namen pri poslusalcu ustvariti obcutek, da bo zamudil nekaj
pomembnega, ¢e ne bo Se naprej poslusal programa. Priprava in razvr$¢anje vsebin v
informativnih oddajah je zato kompleksen proces, ki terja upostevanje razlicnih parametrov,
od formata programa, dnevne programske sheme, izbire novic in dogodkov, internih pravil
urednistva, radijskega jezika in govora do konéne realizacije v etru. Pri tem se, kot izpostavlja
Boyd (2004, 146), noben medij ne more zanesti na zvesto obcinstvo, ampak se na medijskem

trgu bori za svoj del poslusalcev.

Priprava vsebin informativnih oddaj na radiu se tako kot v vsakem urednistvu ponavadi zacne
na jutranjem sestanku, na katerem novinariji in uredniki dolocijo teme, ki jih bodo tisti dan
obdelali, in dolocijo Se morebitne druge naloge, Ce je redakcija integrirana in zahteva obdelavo
tem Se za druge platforme. Uredniki pricakujejo, da novinarji poznajo svoja podrocja in da
predlagajo teme, na urednikih pa je sugestija, kaj obdelati in kako. Obdelava posamezne teme
se zacne z zbiranjem in obdelavo podatkov, ki so Ze na voljo. Temu sledijo nadaljnji koraki, ki
se od medija do medija razlikujejo. Verjetno si ne predstavljamo radijske informativne oddaje
brez vsaj enega zvoka, ki prihaja izven urednistva. Najboljse radijsko novinarstvo je »Zivahnog,
opisno in odpelje poslusalca v zgodbo (Holmes in drugi 2009, 86). Snemanje na terenu ustvarja
atmosfero in daje smisel zgodbi, zato je zelo pomembno, da se odlo¢imo, katere posnetke
sogovornikov ali iz okolja potrebujemo za svojo zgodbo, kam se moramo za to odpeljati, koga
poklicati in kdaj. Prav tako (Brooks in drugi 2002, 409-410) je zelo pomembno, kako novinar

zaradi ¢asovnega pritiska po ¢imprejsnji objavi zgodbe to zapiSe — strnjeno in jasno.
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Pri sami izbiri novic za informativne oddaje je pomembno, kako mediji svoje vrednote in
urednisko politiko prenasajo na novinarske ekipe, za kar se pojavlja termin »socializacija v
urednistvu« (angl. newsroom socialisation), ki ga uvajata Starkey in Crissel (2009, 66—67). Za
skupno enotno podobo informativnega programa je torej klju¢no, kako mediji te svoje
vrednote in urednisko politiko prenasajo na vsakega posameznika v urednistvu. Za poslusalca
je klju¢éno, da informativne oddaje prinasajo enotno linijo pri izbiri novic, njihovi ubeseditvi in
produkciji, saj bi lahko pristopi k tej nalogi, ki bi se razlikovali od novinarja do novinarja,
povzrocili zmedo. TakSen prenos vrednot vkljuCuje eksplicitno (formalno in vodstveno) in

implicitno (neformalno in kolegialno) komponento, kot navajata Starkey in Crissel (2009, 66).

Pri proucevanju produkcijskih in prezentacijskih praks v radijskih programih se pojavi
vprasanje, ali se med radii s statusom posebnega pomena in komercialnimi radii pojavljajo
enake razlike v tipu novinarstva, kot ga Lengar Verovnik (2013) opredeljuje v odnosu javni
nacionalni radio — komercialni nacionalni radio. V tem primeru namrec velja, da javni servis, ki
so mu najblizje radii s statusom posebnega pomena, uporablja normativno novinarstvo®, ki
ima za osnovno nalogo obves¢anje javnosti o zanjo pomembnih zadevah in kjer te vsebine
izbirajo novinarji, uredniki. Za komercialne radie velja, da izbor novic dolo¢a zavedanje o
strukturi ciljnega obcinstva, ki mu je medij namenjen in éemur se prilagajajo ostale
programske vsebine, od glasbe do zabavnih vsebin in dogodkov za poslusalce. Tako so na
komercialnih radiih odbiratelji ne le novinar in urednik, kot je to na radiih s statusom, ampak
tudi oglasevalec in potrosnik (Niblock in Marchin, 2007), zato poleg dejavnikov objavne
vrednosti v procesu oblikovanja vsebin za informativne oddaje v ospredje prihajajo
Zivljenjskostilne znacilnosti ciljnih obcinstev, njihova staliS¢a, mnenja, prepricanja, prostocasni

interesi in potrosniske navade (Lengar Verovnik 2013, 242).

V procesu priprave informativne oddaje je po izbiri teme zagotovo klju¢na izbira Zanra, v
katerem jo bo novinar posredoval poslusalcem. Poleg vesti in porocil z vsemi podzanri
novinarji uporabljajo tudi hibridni zanr, ki smo ga opredelili v prejSnjem poglavju in ki ga lahko

sliSimo na komercialnih, javnih ali programih posebnega pomena. V povezavi s tako ¢asovno

15V Lengar Verovnik (2013, 242) je normativno novinarstvo opredeljeno kot »novinarstvo, znacilno za programe
javnega servisa, ki ima za primarno nalogo obvescati javnost o zanjo pomembnih zadevah. V procesu tvorjenja
novinarskih besedil o relevantnosti vsebin odlocajo odbiratelji, pri ¢emer jih primarno vodijo dejavniki objavne
vrednosti«.
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omejenimi Zanri mora novinar Se posebej upostevati lastnosti radijskega jezika upovedovanja,
ki vkljucujejo (Hilliard 2011, 163) ustvarjanje Zivih slik z besedami, tj. posredovanje jasnih in

presenetljivih vizualnih podob skozi besede.

Prehajanje med razlicnimi Zanri, vrstami informativnih oddaj in cilji, ki jim sledi radijska
postaja, zahtevajo od novinarjev vec kot le znanje priprave in produkcije klasi¢nih novinarskih
zvrsti, kot sta vest in porocilo. Purdey (2000, 343) na podlagi svoje raziskave radijske novinarje
danes vidi kot visoko motivirane osebe, ki se zlahka priucijo novih ves¢in, se dobro znajdejo v
delovnem okolju in se lahko odzovejo na vsako novico. Prav tako je pomembna sposobnost
hitrega razumevanja informacij, ne pa nujno tudi zmoZnost povezovanja. Te lastnosti
omogocajo reduciranje informacij iz obseznejsih form in razli¢nih platform v ¢asovno in stilno

omejene okvire radijskih vesti, porocil ali hibridnega Zanra.

Radijski jezik v informativnih oddajah terja dobro poznavanje vsebine, da bi lahko sledili
casovnim omejitvam, ki jih prinasajo radijski informativni Zanri. Mitchell (2009, 116)
izpostavlja, da je naloga radijskega novinarja izkoristiti moc¢ zvoka, s katerim poslusalca pripelje
v zgodbo, na dogodke, o katerih poroca. Radijski govor, ki spremlja te posnetke, naj bi bil ¢im
bolj podoben vsakodnevnemu. Jezik in struktura povedi v besedilih naj bi bila preprostejsa kot
na primer v tisku, informacije manj kompleksne, a z izpostavljenimi podrobnostmi. Kot Se
opozarja, je v praksi nemogoce lociti med pisanjem za radio in radijskim branjem, saj gre Ze

pri pisanju za zapis govorjene besede.

4.1 1ZBIRA NOVIC ZA INFORMATIVNE ODDAIE

Viri so osnova novinarskega dela in vsebina informativne oddaje je sestavljena iz razli¢nih
virov. Ko se zgodba pojavi v ve¢ medijih, je to posledica podobnih noviéarskih kriterijev in tega,
kako mediji obravnavajo dolo¢ene primarne vire (Barnard 2000, 144). Za Barnarda so to
tiskovne agencije, ki imajo primarno vlogo v dolo¢anju globalnih zgodb v informativnih
oddajah. Drugi pomemben vir so lahko ostali mediji, kar je po njegovem Se posebej pogosto
na radiih, ki nenehno opazujejo, o ¢em porocajo televizija, tisk in internet. Pri tem ne smemo
pozabiti na novinarje, ki so sestavni deli urednistev in ki prav tako kot primarni viri ali kot tisti,

ki dobivajo ideje za zgodbe v drugih virih, prinasajo teme v informativne oddaje. Razli¢ni
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teoretiki navajajo dokaj podobne vire novinarjev (npr. Boyd 2004, 29; Gage 1999, 28-50;
Hudson in Rowlands 2012, 51-65; Harcup 2004, 46):

= politiki,

= skupine pritiska,

» psevdodogodki (angl. staged events),

= sporocila za medije,

= tiskovne agencije,

» (radijske) mreze,

= ostali mediji,

" internet,

= referencna literatura,

= arhivi,

» druzbeni mediji.

Barnard (2000, 148) izpostavlja, da se informativni programi na radiih razlikujejo po tem,
kaksno geografsko obmocje pokrivajo, od tega pa je lahko odvisna tudi potreba po virih. Ni
namre¢ nujno, da se vsi tipi virov pojavljajo na vseh ravneh delovanja medijev, npr. skupine

pritiska ali tiskovne agencije na lokalni ravni.

Pri opredeljevanju virov je treba opozoriti na pojav razli¢nih dimenzij moci in prodora v medije.
Pri prehajanju od informacij do zgodb v informativnih oddajah so veliko uspesnejsi viri iz
podjetij ali druzbenih skupin, ki razumejo nacin delovanja novinarskih redakcij (Manning 2001,
67), na kar niso imuni ne komercialni radii ne radii s statusom posebnega pomena. Njihov
obstoj na trgu je namre¢ odvisen prav od tega, kako zadovoljijo potrebe svojega obcinstva
(Campbell 2004, 56), katerega Cleni so tudi oglasevalci, ki so lahko prav ta podjetja in skupine.
Novinarji se pri svojem delu srecujejo z vedno bolj trzno usmerjeno kulturo, ne glede na to, v
kakSnem mediju, glede na status, delajo (Purdey 2000, 330). Pri svojem delu se zato prilagajajo
interesu poslusalcev, torej tudi oglasevalcev, in temu, kaj morajo ti izvedeti, da radio vzamejo

za svoj vir informacij.

Dnevna izbira novic za informativne oddaje je ponavadi skupek vec razliénih dejavnikov, ki so

konsenz parametrov izbire in obsegajo: pomembnost, aktualnost in trenutnost (Caks 2007,
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16-17), lokalnost, nacionalnost ali mednarodnost teme ter razlicne tipe uravnotezZenosti, od
geografske in Zanrske do vsebinske. Ne moremo pri¢akovati, da bodo vsi radii posvecali isto
pozornost in v enaki meri podrobno obdelali izbrane teme, se bodo pa te teme znotraj
posameznega dneva zagotovo delno ali v celoti prekrivale, kar bo zanimivo proucevati na
regionalni ravni, saj je nabor vsebin iz regionalnega okolja omejen. Vseeno se velja pri izbiri
tem za informativne oddaje, ne glede na to, ali gre za nacionalni, regionalni ali lokalni radijski
program, driati splosnih novicarskih kriterijev (dejavniki objavne vrednosti),*® kot jih
izpostavlja novinarska teorija, ki jo povzema Laban (2005, 35—-36):
» Sirina vpliva: Dogodek je tem pomembnejsi, ¢im ve¢ ljudi zadeva in &m bolj
neposreden je njegov vpliv.
»  Zemljepisna sirina: BliZje ko se dogodek zgodi ali dogaja, vecja je verjetnost, da bo
zanimal ciljno obcinstvo.
» Casovnost: Bolj kot je novica sveZa, pomembnejia je. O dogodku se poroca takoj,
ko je mogoce.
* Prominentnost: Poudarek je na porocanju o pomembnih in znanih ljudeh — kaj
delajo, kako Zivijo, s kom se druzijo itd.
= Novost, nenavadnost: Nenavadni, nepri¢akovani in redki dogodki, ki jih vecina ljudi
nikoli ne dozivi neposredno, so za obcinstvo zelo zanimivi, pritegnejo pozornost in
= Konfliktnost: Umori, atentati, vojne, napadi in demonstracije pritegnejo pozornost

obcinstva.

Ne glede na to, ali so viri novinarji sami ali so to institucionalizirani viri, kot so tiskovne
agencije, sluzbe za odnose z javnostmi in drugi, morajo biti uredniki, ki pripravljajo
informativne oddaje, Se posebej pozorni pri presoji vrednosti informacij in njihove
zanesljivosti (Hilliard 2011, 129). Univerzalnih kriterijev za izbiro vsebine informativnih oddaj
ni. Pri izbiri vsebine je klju¢no upostevanje normativnih novi¢arskih vrednot,'’ ki veljajo za

novinarske ideale, h katerim teZi novinar pri svojem delu, ter deskriptivnih novicarskih

16 Donsbach (2004) dejavnike objavne vrednosti definira kot profesionalno presojo tistih znacilnosti zgodbe, ki
zgodbo delajo vredno, da se o njej poroca.

17 Sem sodi odnos do resnice, ki vklju¢uje natanénost, iskrenost in razumevanje trenutnih dogodkov, ki prinasa
zmoznost kriti¢ne interpretacije razmerij med dogodki v ¢asu in prostoru.

51



vrednot,'® ki so realne in nam pomagajo razumeti, zakaj v€asih izbor novic ni v skladu z
novinarskimi ideali ( Harrison 2009, 60—67). Dimenziji nista lo€eni, ampak se prepleteta, kar se
kaze v vsakodnevnih oddajah urednistev. Posebej pomembno je, da se vse tri dimenzije
deskriptivnih vrednosti (organizacijska, notranja in socializacijska) med seboj ne izkljucujejo,
ampak se prekrivajo, zato so urednistva prostor vsakodnevnega konsenza. Prav deskriptivne
vrednote omogocajo, da vidimo, zakaj novinarskim idealom urednistva ne sledijo vedno
oziroma jim ne morejo slediti. Razli¢ni teoretiki (Boyd 2004, 19; Harrison 2009, 65) pri izbiri
novic izpostavljajo »¢ut« novinarjev pri presoji, kaj je pomembno in vredno objave. Novinar je
nenazadnije tisti, ki kot subjekt nadzira temeljne procese v medijski realnosti; zbira informacije,
izbira dogodke in dejstva ter oblikuje sporocila (Poler Kovaci¢ 2004, 24). Laban (2005, 35)
izpostavlja, da se mnogo teorij ukvarja s procesom izbire vsebin, ampak pravila nikakor niso

absolutna, temvec spremenljiva v ¢asu in prostoru.

V danasnji ponudbi se bo le stezka zgodilo, da bo novinar v novinarski prispevek vkljucil vse
informacije, ki jih je pridobil, prav tako je ¢asovno omejen glede izbranega Zanra. Ta segment
priprave prispevkov lahko olajsujejo uredniska pravila, po katerih novinarji umescéajo vsebine
v informativne oddaje. Ko novinar prepozna novico kot vredno objave, so mu pri nadaljnjem
pisanju v pomo¢ naslednja osnovna vprasanja (npr. Crook 1998, 26; Boyd 2004, 70; Harcup

2004, 2; Laban 2005, 36):

= Kdo?
= Kaj?

= Kje?

=  Kdaj?
= Kako?
= Zakaj?

Ta vprasanja pomagajo novinarju pri oblikovanju novinarskega besedila, in glede na to, koliko
odgovorov lahko pridobi, se odloci za ustrezen Zanr, ki ga lahko prepoznamo prav po tem, na

koliko razli¢nih vprasanj odgovarja (Kosir 1988, 46).

18 Med deskripitvne novi¢arske vrednote sodijo vrednote posameznega medija (organizacijske), notranje
novicarske vrednote (notranje) in vrednote, ki se izoblikujejo znotraj urednistev (socializacijske).
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4.2 PISANJE ZA RADIO

Radijska stilistika se je izoblikovala skozi leta, z razvojem samega medija, kar smo opredelili v
prejSnjem poglavju. Od Cisto ¢asopisnih besedil, ki so jih brali v radijski eter, se je vzporedno
razvijal slog, ki je upoSteval govorno podobo medija ter zahteval drugacno izbiro besedisca in
strukturo besedil. Za informativne vsebine, kot jih definira Ohler (2004, 207), je znacilno, da
ne vsebujejo ni¢ odvecnega, so verodostojne in se locujejo od mnenjskih Zanrov. Prav zato je
poseben tudi njihov jezik, saj so zaradi strogih Zanrskih in stilisticnih pravil razmeroma
preprosto razumljive. Kot opozarja Gage (1999, 18), poslusalec nima mozZnosti vra¢anja nazaj
v besedilu, kot jo ima bralec ¢asopisa. Prav zato je klju¢na izbira besed, ki so poslusalcu
razumljive takoj ob poslusanju. Pri pisanju za radio pogosto sliSimo razlicna poimenovanja:
pisanje za uho (angl. writting for ear) ali »write the way you talk«, ki ga Brooks in drugi (2002,
411) dajejo kot izhodisce pri pisanju za radio ali televizijo, pri ¢emer naj bi pisci oblikovali
preprosta besedila z nezapletenimi povedmi, ki naj bi ¢im bolj spominjala na vsakdanji govor,

a brez pogovornosti in slovni¢nih nepravilnosti.

Lengar Verovnik (2012, 28-29) opredeljuje znacilnosti radijskega jezika na podlagi raziskovanja
razli¢nih teoretskih pristopov in jih strni v naslednje razlike glede na tiskane medije:

= poslusanje radia v primerjavi z branjem zahteva manjso mero osredotocanja, lahko gre
le za spremljevalno dejavnost (ob neki drugi aktivnosti, denimo voZnji avtomobila,
gospodinjskih opravilih ipd.). Na ravni prakticne stilistike to pomeni zahtevo po izbiri
nekompleksnih stavcnih zgradb, ustrezne leksike, razlocnejSo oziroma izrazitejSo
artikulacijo; na vsebinski ravni pa dajanje prednosti konkretnemu pred abstraktnim
(kadar to seveda dopusca tema);

» poslusalec je pri sprejemanju sporocila omejen na ¢as oddajanja, slisanega (naceloma)
ne more ponovno poslusati. Pred tvorca (novinarja) to postavlja zahtevo po takem
oblikovanju besedila, da ¢im manj obremenjuje poslusal¢evo pomnjenje. To pomeni
krajse in manj zapletene povedi kot v tisku, izbiro ¢im nevtralnejse leksike ... Tudi hitrost
govora mora ustrezati zmoznosti naslovnikovega dekodiranja sporocila;

» za razliko od tiska naslovnik nima pregleda nad jezikovnim sporocilom kot celoto —
novinar mora zato besedilo smiselno graditi in ¢leniti v skladu z naceli kohezije in

koherence kot konstitutivnih nacel oblikovanja besedil, pri tem pa v skladu z nacelom
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situacijskosti naslovnika tudi ves ¢as opozarjati na to, kar je (Casovno in vsebinsko
gledano) Ze bilo, ter na to, kar sledi; ne sme ga preobremeniti s podatki, temvec jih
mora podajati ¢im bolj postopno in v mediju prilagojeni obliki, pri cemer se drzi nacela
linearnosti (za razliko od tiska, ki omogoca tudi drugacno branje in zato drugacno

gradnjo besedilnega sveta).

Razlike glede na neposredno govorno interakcijo:

poslusalcCev edini stik z radijskim sporocCilom je slusni, kar ima dvojno implikacijo. Tvorec
mora verbalizirati tisti del vizualnega konteksta, za katerega presodi, da je pomemben
za pravilno razumevanje sporocila, oziroma ki poslusalcu pomaga ustvarjati vizualno
predstavo o prvotnem govornem dogodku. Pozoren pa mora biti tudi na sporocilnost,
ki jo oblikuje z izbiro prvin stavcne fonetike (ustrezne intonacije, poudarkov, hitrosti,
relativne visine, tudi barve govora) in z rabo parajezikovnih sredstev — slisnih signalov,
ki jim poslusalec pripise kontekstualni pomen (smeh, vzdihi ipd.);

razumevanje pri neposredni interakciji olajSujejo geste in mimika sodelujocCih; pri
televizijskih pogovorih so lahko uporabljena dodatna vizualna sredstva (gibljiva slika,
grafikoni ipd.). Odsotnost vizualnega konteksta zahteva visjo stopnjo redundance — na
ravni jezikovnih izbir torej prej ponavljanje kot variiranje. To pomeni tudi vecjo
predvidljivost in konvencionalnost govora kot pri neposredni interakciji;

odsotnost naslovnika pomeni tudi umanjkanje takojsnjega odziva, zato govorec ne ve,
kako je bilo sprejeto njegovo sporocilo, oziroma v primeru dvogovornih Zanrov, kako je
bil sprejet govorni dogodek, diskurz; pri tem si lahko pomaga z umisljanjem idealnega

poslusalca (idealnega v smislu modela, vendar gre za kompleksno problematiko /.../).

Ko govorimo o radijskih besedilih, jih moramo umestiti v klasifikacijo funkcijskih zvrsti
slovenskega knjiznega jezika. Kalin Golob povzema J. ToporiSi¢a in znotraj funkcijski zvrsti
prepoznava naslednje (2005, 86): prakticnosporazumevalna, strokovna, znanstvena in
publicisti¢na zvrst, pri cemer radijska besedila sodijo v slednjo. Vanjo umes¢amo razlicne tipe
besedil, ki se locijo po lastnostih publicisticnega stilnega tipa (Korosec 1998, 10). Publicisti¢na
funkcijska zvrst se deli na podpodrocja, kamor se uvrséa tudi porocevalstvo, ki ga Kalin Golob
(2005, 90-92) opredeljuje kot »ozje publicisticno dejavnost, praviloma dnevnikovega

obvescanja javnosti o dogodku in dogajanju iz tistih sfer Zivljenja, ki so naSemu spoznanju
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dostopne in nas zanimajo«. Kalin Golob Se opozarja, da moramo porocevalska besedila
obravnavati kot del publicisti¢ne zvrsti, omejene na ¢asopisna (radijska, televizijska) dnevniska
besedila. Pri proucevanju porocevalskih besedil moramo upostevati porocevalski stil, ki se
uresnicuje v porocevalskih besedilih, medtem ko ta tvorijo porocevalsko podzvrst publicisti¢ne
funkcijske zvrsti. Ce upo$tevamo teorije novinarskih Zanrov, jih lahko nadalje delimo na

informativno®? in interpretativno?® zvrst novinarskih besedil.

Radijska besedila, pripravljena za informativni program, se locijo od ostalih novinarskih besedil
za druge medije. Kako izlociti najpomembnejse dejstvo, ga ustrezno podati s pricakovanim
besedis¢em in z umesS¢anjem v pricakovano formo, je najpomembnejSa naloga piscev
informativnih vsebin (Ohler 2004, 207-208). To Se posebej pride do izraza pri oblikovanju
uvodne povedi besedila (nem. Leadsatz, angl. lead), ki naj bi bila zapisana tako, da jo je
poslusalec sposoben ponoviti. Uvodna poved naj bi bila, ¢e je oblikovana primerno, lahko Ze
sama zase vest, kar izpostavlja KoroSec (1998, 196), ki vestiski pravzorec kot najmanjso
porocevalsko enoto pripoznava kot samostojno vest. Vloga uvodne povedi naj bi bila pritegniti
poslusalca, ki se na podlagi te uvodne povedi odlodi, ali bo prisluhnil nadaljevanju vsebine ali
ne.?! Tako je v svojem namenu zelo podobna ¢asopisnem naslovu, ki bralca pritegne k branju
nadaljevanja vsebine. Ce te vloge uvodna poved ne opravi, je nevarno, da poslusalci
preusmerijo pozornost. V najslabsem primeru lahko zamenjajo radijski program, cesar si ne

Zeli noben radijski programski delavec.

Pri pisanju vodila Ohler (2004, 209) daje v pomoc vprasanji: Kdo je kaj naredil? Komu se je kaj
zgodilo? In tem krajSa ko je poved, tem boljsa je. V vodilu besedila je nemogoce povedati vse,
Se posebej €e je novica kompleksnejSa, zato so pojasnjevanju namenjene povedi v
nadaljevanju. To velja tako za vest kot za porocilo, kjer ima uvod namen pritegniti k poslusaniju,

povedati bistvo, a Se ne povedati vsega. Kot izpostavljajo Brooks in drugi (2002, 415), nekatera

19 Laban (2005, 33) v informativno zvrst, ki ima prevladujoco funkcijo informirati, uvr§éa tista besedila, ki se kaZejo
kot objektivna sporocila ter obsegajo dejstva in podatke. Avtor v besedilo ne vnasa mnenj, ocen, interpretacij in
subjektivnega pogleda.

20 | aban (2005, 34) v interpretativno zvrst, ki je mnenjska, analitiéna ali publicisti¢na, uvri¢a subjektivna
novinarska besedila, saj avtorji k predmetu obravnavanja pristopajo angazirano, v besedilu pa so prisotna njihova
mnenja.

21 Brooks in drugi (2002, 415) izpostavljajo, da morajo novinarji, ne glede na medij, pritegniti pozornost ob¢instva.
Na radiu nosi to vlogo vodilo, ki poslusalce preprica, da prisluhnejo programu.
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vodila takoj odgovorijo na vprasanji Kaj? in Kdo?, pri ¢emer je prvo na radiu najpomembnejse
za napovedovanje zgodbe. Prav tako sta lahko v vodilo umescena ¢as in kraj, redkeje pa
odgovori na vprasanji Zakaj? in Kako?. Odgovorom na ti vprasanji in podajanju SirSega
konteksta oz. novih dejstev so namenjeni nadaljevalni sestavni deli besedil — jedro in tudi
zaklju¢ek (Cak$ 2007, 52). Brooks in drugi (2002, 416) pri pisanju moderiranih — nadaljevalnih
povedi (angl. lead-in), ki predstavljajo napoved posnetega porocanja novinarskega vira ali
drugega novinarja, navajajo, da je naloga tega dela besedila postaviti sceno/okolje, s tem da
se na kratko pove kje, kdaj in vcasih kaj ter da se identifificira vir ali novinar. Generiral naj bi
zanimanje in ne vkljuceval to, kar je v zgodbi (sodis¢e, umor, ne pa kaj se je dogajalo na

sodiscu).

Opozoriti je treba na pomembno razliko, kjer morajo uvodne povedi (Ohler 2004, 209)
postaviti lo€nico med informativnim in mnenjskim besedilom, kot je komentar. V primeru
slednjega mora biti v uvodni povedi jasno navedeno, da gre za mnenje posameznega novinarja

in ne splosna dejstva, kot v primeru vesti ali porocil.

4.3 UREJANIJE INFORMATIVNIH ODDAJ

V procesu nastajanja informativnih oddaj sodelujejo razli¢ni profili medijskih delavcev.
Medtem ko je na javnih radijskih programih ta nabor Sirsi, je na lokalnih in regionalnih,
primerno obsegu dela in glede na Sirino ter poglobljenost obravnavanih tem, prilagojen. Boyd
(2004, 132) med ustvarjalce informativnega programa na lokalnih oziroma regionalnih
radijskih programih uvrsca: urednika informativnega programa, deZurnega urednika,
Sportnega urednika, producente programa, novinarje, asistente programa ali tehnike in
podporno osebje. Njihove naloge so razli¢ne. Urednik informativnega programa je odgovoren
za delovanje tega segmenta radijskega programa, kadrovske zadeve, uresniCevanje
programske politike, nadzor kakovosti ... Na dnevnih urednikih je skrb za dnevno izpolnjevanje
zahtev do novinarske redakcije, tj. priéakovano Stevilo informativnih oddaj na zahtevanem
kakovostnem in vsebinskem nivoju. Sportni urednik skrbi za $portne vsebine v informativnem
programu in pogosto tudi za Sirjenje teh vsebin v preostanek programa, kar je tudi naloga
producentov programa, ki so vezni ¢leni med informativnim programom in preostankom

programskih vsebin. Skrbijo za Sirjenje tistih informativnih vsebin, ki so lahko zanimive Se za
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ostale dele programa, njihovo pripravo in obdelavo (npr. za jutranji ali popoldanski program,
tematske oddaje, rubrike). Novinarji opravljajo zbiranje in pripravo informativnih vsebin za
oddaje. Asistenti programov in tehniki skrbijo za tehni¢no in tonsko realizacijo informativnega
programa, podporno osebje, npr. tajnice redakcije, pa za podporo operativnim procesom dela
v redakciji. Med profile sodelavcev v informativnhem programu lahko uvrstimo Se bralce
informativnih oddaj (Boyd 2004, 167), ki se zvecine pojavljajo le na javnih ali specializiranih
radijskih programih. Na programih posebnega pomena ali komercialnih radiih to nalogo
opravljajo dezurni dnevni uredniki ali celo voditelji programa — moderatoriji, pri éemer zadnje
velja predvsem za manjSe komercialne programe, ki niti ne prejemajo posnetih informativnih
oddaj, ampak samo besedila. Danes lahko v nabor profilov v novinarski redakciji pristejemo Se
skrbnike spletnih strani in druzbenih omrezij, saj ta kanala Sirjenja informativnih vsebin
pogosto tvorita sestavni ¢len integrirane redakcije sodobnega radia. Pri tem ni nujno, da so za
urejanje vsebin zaposleni posebni kadri, ampak lahko te naloge izpolnjujejo zgoraj navedeni

sodelavci.

Pri vsebini informativnih oddaj moramo nujno uposStevati programsko zasnovo radijskega
programa, tako da jih ne smemo obravnavati le v lu¢i posredovanja tehtnih novic (angl. hard
news), ampak tudi mehkejSih (angl. soft news), poznanih tudi kot infozabava (angl.
infotainment). Osnovno hrbtenico informativnih oddaj tudi na komercialnih radiih Se vedno
predstavljajo tehtne novice, za katere Boyd (2004, 137) iz proucevanja novinarskega dela
ugotavlja, da so poslusalcem pomembne. Dopolnjujejo jih lahko mehkejSe novice, ki so
zanimive, zabavne in privlaéne, prav zaradi tega pa uresni¢ujejo eno od osnovnih poslanstev

komercialnih radijskih programov, tj. pridobiti ¢im vec poslusalcev.

Posebnost urejanja informativnih oddaj na regionalnih radijskih programih prinasa regionalna
tematika, ki ima lahko razliéne pozicije znotraj informativnih oddaj. Ce regionalna tema ni
dovolj zanimiva za nacionalni program in je ustvarjalci ne bi uvrstili v oddajo, lahko tak$na
tema na regionalnem radijskem programu zasede prvo mesto v oddaji. Prav zato je pri urejanju
informativnih oddaj na regionalnih radijskih programih treba upostevati, kot pravi Boyd (2004,
141), ali doloena nacionalna tema sploh zanima poslusalce regionalnega radijskega
programa. Oddaje morajo, €e so tako zasnovane, vsebovati pravo ravnovesje nacionalnih ali

globalnih in regionalnih vsebin. Regionalni interes poslusalcev je najlazje zadovoljiti na
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geografsko zaklju¢enih obmocjih, npr. v mestih, medtem ko je to veliko teZje na podezelju,
kjer program pokriva ve¢ mest, vasi ali celo vec regij. Pri geografski dimenziji vsebin tako
tr¢éimo ob kriterij razvrséanja po blizini novice. Veliko vecino Britancev (Boyd 2004, 141)
zanima, kaj se dogaja okoli njih, ¢e pa oddaje govorijo o SirSem dogajanju, jih zanimajo zgodbe,
ki imajo neposredni vpliv na njihova Zivljenja oziroma so tisti dan najpomembnejse zgodbe
dneva v svetu. Tak$ni primeri so nesrece globalnih razseZznosti, veliki politi¢ni ali ekonomski

dogodki, za komercialne programe pa tudi kronanje ali rojstvo prestolonaslednika.

Obstajajo razli¢cne definicije lokalnega, saj je lahko lokalno tudi regionalno. Laughton (2009,
40) izpostavlja, da je po definiciji britanskih podjetij za raziskovanje medijev »lokalno« tisto,
kar cilja na geografsko zaokroZene skupnosti, od soseske z nekaj sto ali nekaj tiso€ gospodinjsti
do velemestnega obmocdja z nekaj milijoni prebivalcev. Ta definicija vkljuuje interesne
skupnosti, kot so etni¢ne manjsine, znotraj vecjih obmodij. Laughton (2009, 43) izpostavlja, da
razlicne raziskave, kljub predpostavki, da bo internet zrahljal vezi ljudi z njihovim primarnim
okoljem, kaZejo, da poslusalci pri¢akujejo vedno vec lokalnih in regionalnih novic. To potrjuje
tudi prej omenjena raziskava Radiometrija (glej podpoglavije 3.1), kjer poslusalci od

regionalnih radijskih programov pri¢akujejo vec tovrstnih vsebin kot na nacionalnih.

4.3.1 Sheme informativnih oddaj

Osnovna shema informativnih oddaj je lahko odprta ali zaprta. V prvem primeru je lahko znana
le dolzina ali Se dodatno Stevilo pri¢akovanih vsebin (npr. 3 porocila in 2 vesti). V primeru
zaprte sheme sta dolZina in Stevilo Zanrov natan¢no dolo¢ena (Boyd 2004, 144), zapolnitev
tega nacrta pa je stvar dnevnega deZurnega urednika in njegove ekipe. Cas, ki je odmerjen
informativni oddaji na radiu, tako zahteva dolo¢eno stopnjo prilagajanja, Se posebej ¢e oddaja
traja pet minut in mora vkljuéevati Se Sport, vreme in ceste. Bralec ali deZurni novinar ocenita
trajanje prvega dela oddaje in ga lahko s hitrostjo branja tudi pospesita, e je jasno, da bo
oddaja predloga, v skrajnem primeru lahko tudi kaj izpustita. Le redko se zgodi, da bi radijski
program zahteval natan¢nost trajanja do sekunde, saj se to ponavadi giblje znotraj minutnega
okvira, v daljsih informativnih oddajah lahko tudi vec. Prav tako obstajajo razli¢ne fleksibilnosti
pri za€enjanju informativnih oddaj. Ce se na javnem radijskem servisu drzijo do sekunde

to¢nega zacenjanja informativnih oddaj, komercialni ali tudi programi posebnega pomena
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tukaj dajejo programskim delavcem ve¢ manevrskega prostora in tako ne dovolijo krajsanja
glasbe, pogosto zaradi skrbi, da bi poslusalce zmotilo rezanje njim priljubljene skladbe. Do
tezave s krajSanjem glasbe pred informativno oddajo pride, ko glasba in druge programske
vsebine v pretekli uri niso bile skrbno in natan¢no nacrtovane, zato je zahtevana prilagoditev,
da bi se informativna oddaja lahko zacela ob predvidenem casu in ne z zakasnitvijo, kar bi

ponovno vplivalo na premaknitev predvidenih ¢asov programskih vsebin v naslednji uri.

Podobno odprtost ali zaprtost sre¢amo pri tematskih shemah informativnih oddaj. Tukaj so si
teoretiki razli¢ni. Hudson in Rowlands (2012, 360) zagovarjata odprto tematsko shemo, saj v
primeru mednarodnih kriznih dogodkov ti ne morejo slediti lokalnim, ampak morajo biti
uvrséeni na prvo mesto. Dogodek na prvem mestu bo, razen ¢e ne gre za izredno zadnjo
novico, praviloma skoraj vedno vseboval zvoc¢ni posnetek (voicer, wrap, clip). Prav tako je
pomemben razvoj taksnih zgodb, kjer je lahko prva zgodba novinarjevo porocilo, druga lahko
Ze vsebuje posnetke sogovornika (wrap), tretja pa je lahko kombinacija obojega (clip) (Hudson,

Gary in Rowlands 2012, 361).

Z vidika zvoéne pestrosti informativnih oddaj nekateri uredniki, tako Hudson, Gary in
Rowlands (2012, 361), zagovarjajo, da enemu novinarskemu porocilu ne sledi drugo, ampak
mu sledi drug Zanr. Pomembno k zvocni pestrosti prispeva zvok iz okolja, o-ton oz. v slovenski
novinarski teoriji mednarodni ton. Ta pristop Se posebej pride do izraza pri poroc¢anju v Zivo,
ki ga v informativnih oddajah uporabljamo pri obseznejsih informativnih Zanrih, kot je
porocilo. Lahko gre za oglasanje s terena s Cisto vsakdanjega dogodka ali za oglasanje ob
izrednem dogodku, npr. bombnem napadu. V takSnem primeru obcinstvo pric¢akuje Se posebej
odzivno posredovanje informacij, pri ¢emer ne sme umanjkati njihovo umescanje v kontekst

(Kinsey 2009, 144).

4.3.2 Kriteriji za razvrs€anje

Ob pripravljanju informativnih oddaj se dnevni uredniki, redaktorji in novinarji srecujejo z
vprasanjem, kaj in kako umestiti v oddajo. Proucevanje nastajanja informativnih oddaj
moramo zato zaceti z vprasanjem, kot pravi Barnard (2000, 140-142), kakSna interna pravila,

uredniska filozofija in novinarske prakse vplivajo na pripravo informativnih vsebin, prav tako
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pa na izbiro vsebin bolj kot kdaj koli prej vpliva upoStevanje preferenc in interesov obcinstva.
Hudson in Rowlands (2012, 361) izpostavljata, da je posluSalcu najpomembnejsa razporeditev

tem znotraj oddaje, bolj kot ravnovesje med Zanri.

Harrison (2009, 64-66) navaja, da razlicni uredniki razlicno dojemajo pomembnost
posameznih zgodb, vseeno pa obstaja nek splosni konsenz, kaj je za poslusalce posameznega
radijskega programa pomembno. Ce se v dnevu ne zgodi dogodek, ki sodi na prva mesta, bodo
urednistva udejanjala svoje prioritete pri izbiri novic in njihove objavne vrednosti. To izbiro
posameznega urednistva, skozi katero se kazejo novinarske vrednote, moramo proucevati

skozi kulturoloske, politicne in ekonomske dejavnike, ki vplivajo na medij.

Na regionalnih radijskih programih se sre¢ujemo z razli¢nimi pristopi k razvrs¢anju vsebin po
pomembnosti. Gage (1999, 58) pravi, da lokalne informativne oddaje odsevajo geografsko
determiniranost in se zato lahko zelo razlikujejo od informativnega programa z nacionalnimi
in globalnimi temami. Kar je pomembno za lokalnega prebivalca, se v dolocenih primerih
zagotovo lahko izgubi na nacionalnem nivoju. Pomembno je vedeti, da informativne oddaje
na lokalnih ali regionalnih programih lahko imajo ali pa sploh nimajo nacionalnih oziroma

globalnih vsebin.

4.3.3 Naslovi

Naslovi so sestavni deli radijskih informativnih Zanrov in so lahko postavljeni na zacetek
informativnih oddaj, pri ¢emer sluzijo kot prepri¢evalno orodje, da poslusalci prisluhnejo
nadaljevanju vsebin. Sledijo jim razlini Zanri, lahko pa se informativne oddaje zacnejo tudi
brez naslovov (Hudson in Rowlands 2012, 360) ali pa so naslovi v sami informativni oddaji,
pred posameznim besedilom. Kot povzetek se lahko pojavijo na koncu daljsih informativnih
oddaij, pri cemer imajo funkcijo ponovne izpostavitve (Boyd 2000, 236) najpomembnejsih tem
iz informativne oddaje. V daljsih informativnih oddajah, kot so porocila in osrednje dnevno-
informativne oddaje, se lahko pojavljajo tudi na sredini, pri ¢emer imajo vlogo napovedovanja

vsebin v nadaljevanju informativnih oddaj.
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4.4 GLAS IN GOVOR V INFORMATIVNIH ODDAJAH

Radijski govor je osnovna znacilnost radijskega medija. Radio ustvarja slike skozi zvoke in
glasove, kar nam omogoca, da si sami ustvarimo vizualne podobe, ki nam jih npr. televizija®?
ze predloZi (Gage 1999, 18; Frost 2002, 114). Ko govorimo o radijskem govoru, je pomembno
upostevati glas programskega delavca pred mikrofonom. Prav glas je v osnovni izhodis¢e za
zaCetek dela na radiu, saj se govor oblikuje z izobraZevaniji in izkusnjami. Osnovni pogoj za delo
na radiu naj bi bil dober mikrofonski glas, ki je primerno »bogat«, sveZ, rezonancnen in brez
ocitnih ovir, kot so govorne napake ali druge fizionomske nepravilnosti, ki vplivajo na kakovost
glasu in jih izobraZevalno-korekcijski procesi ne morejo odpraviti (Boyd 2004, 169—-170). Prav
tako lahko veliko oviro predstavlja narecje, Se posebej pri izbiri glasu za informativni program,

saj poslusalec tam pri¢akuje glasovno in govorno nevtralnost.

Govorjena beseda se po Urbanci¢u (v Kalin Golob 2001, 64) deli na knjizni (zborni) jezik in
knjizno govorico, pri ¢emer je za prvega znacilno, da je govor pripravljen vnaprej, kamor sodi
tudi govor na radiu ali televiziji, pri knjizni govorici pa besedilo tvorimo sproti, kar je znacilno
za druge oblike vsebin radijskega programa. Radijske postaje naj bi imele dorecena pravila
glede govora, kar pa v Sloveniji, glede na razpoloZljive uradne vire, velja le za radijske
programe v sklopu RTV Slovenija,?® zato so drugje radijski programi najverjetneje prepuséeni

izobrazenosti in jezikovni kultiviranosti posameznih govorcev v programu.?*

Radijski medij prinasa vec oblik radijskega govora, pri ¢emer je tisti v informativnih oddajah

najbolj formalen.?® Barnard (2000, 176) izpostavlja $e druge tipe radijskega govora:

22 Laban (2007, 53) kljub temu izpostavlja pomen zvoka na televiziji, ki prinasa podrobnosti in je zato po mnenju
Stevilnih teoretikov glavni nosilec informacij in pomenov na televiziji.

23 Poklicna merila RTV Slovenija v razdelku 1.9 posebej opredeljujejo skrb za jezik v radijskih in televizijskih
programih. RTV Slovenija namrec kot javna RTV-ustanova namenja posebno skrb slovenskemu jeziku. Prav tako
jim skrb za slovenski jezik nalaga Zakon o Radioteleviziji Slovenija iz leta 2005.

24 Kot v svoji raziskavi Organizirana skrb za govorno kulturo v slovenskih elektronskih medijih ugotavlja Peter
Jurgec (2006), stanje glede jezika v zasebnih elektronskih medijih ni formalno regulirano. Zakon o javni

rabi slovenscine v 22. ¢lenu doloca, da je jezik v medijih, registriranih v Republiki Sloveniji, praviloma slovenscina,
a h govorni kulturi nikakor formalno ne zavezuje, ne nagrajuje ali kaznuje.

2 Lengar Verovnik (2012, 36—37) izpostavlja, da so »v radijski govor /.../ vgrajene performativne prvine, delno
prevzete iz zasebnih govornih praks ali razvite posebej za medijske diskurze, katerih namen je zmanjSevanje
obcutka distance med medijem in njegovim ob&instvom. Zanr, v katerem je to najbolj o¢itno in v katerem se tudi
koncept Zivosti najbolj popolno realizira, so t. i. kontaktne oddaje oziroma tisti del radijskega programa, v
katerega se po telefonu dejavno vkljucujejo poslusalci.«
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pripovedovanje iz scenarija, ki zahteva dolo¢eno stopnjo dramaticnega ucinkovanja,
komentiranje dogodkov, ko se ti dogajajo, pogovor ali intervju in prosti govor. Govor v
informativnem programu naj bi se razlikoval od preostanka programa, saj zaradi same vsebine
ne dopusca tako Sirokega polja interpretacijskih prijemov in ne dopusca jezikovnih odstopov
od knjiznojezikovnega standarda, saj s tem na zadnji stopnji posredovanja vsebine rusi prej
vzpostavljeno kredibilnost, ki se je zacela graditi z izbiro teme. O lo¢evanju med glasovi in
izlo¢anju »neprimernih« skozi socioloski pogled pise Vogrinc (2008, 217-230), ki navaja primer
selektivnosti izbire glasov na britanskem BBC in Radiu Ljubljana v iskanju primernih za branje
porocil, kjer je bila to ideoloSka in politi¢na operacija vimenu prepricljivosti institucionalnega

diskurza.

Kombinacija glasu in govora radijskega novinarja ali napovedovalca, ki posreduje vsebino
informativne oddaje, naj bi doloc¢ale naslednje znacilnosti (Hausman in drugi 1999, 164):
vzbujanje zaupanja, energi¢nost in avtoriteta, k ¢emur Boyd (2004, 166—167) dodaja Se
kredibilnost, cCistost glasu, toplino, osebnost, profesionalizem. Prav tako je govor v
informativnih oddajah najbolj anonimen za radijskega govorca, kot poudarja Barnard (2000,
177), saj osebnost bralca nima neposrednega pomena za razumevanje posredovanih
informacij. Na bralcu je, da zagotovi pravilno izgovorjavo in ton za vsako besedilo ter da
ohranja primeren tempo branja. Z necCustvenim posredovanjem vsebine pomaga ohranjati

urednisko nevtralnost, ki je vkljuéena v besedilo.

Za informativne oddaje je znacilno, da je besedilo v celoti pripravljeno vnaprej in ni rezultat
sprotnega tvorjenja govorca. Celo posamezna vezna besedila, ki v daljSih informativnih
oddajah ponavadi sluzijo kot povezovalni element med eno in drugo novico, so pripravljena
vnaprej. Poslusalec, kot izpostavlja Barnard (2000, 148), ne slisi ni¢ o procesu, zaradi katerega
se novice pojavijo na radiu. Edini stik so glasovi bralcev in novinarjev, kar vse ostale, od
dnevnih urednikov, urednik in novinarjev, ki ne berejo svojih besedil, potiska v ozadje. A ta
govorna neprisotnost je samo navidezna, saj ustvarjalci informativnih oddaj, ne glede na to,
ali so imenovani ali ne, ustvarjajo del programa, ki Se vedno najvec prispeva h kredibilnosti in

tudi k ugledu posameznega radia, Ce je tako naravnan radijski format.
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Pri branju informativnih vsebin je pomemben Sirsi pogled na besedilo. Bralec informativnih
oddaj, ne glede na osnovno vlogo v programu, naj bi imel zmoZnost branja vnaprej, kar
omogoca kasnejse tekoce in logicno posredovanje vsebin (Boyd 2004, 170), o cemer pisSe tudi
Skari¢ (2005, 55), ki taksen pristop opredeljuje kot spikersko branjet. Od branja ali
interpretativnega branja, ki ju prav tako opredeljuje, spikersko branje loc¢i upoStevanje jezika
na ravni glasov, besed in stavkov; je interpretativno nevtralno. Podlaga takSnemu pogledu na
besedilu je ustrezna predpriprava, ki vkljuéuje veckratno branje besedila, preden ga
posredujemo v eter (Kinsey 2009, 146), ali Se bolje, Ze sama priprava besedila, kjer kot avtoriji
odpravljamo besedilne ali skladenjske zanke, ki bi lahko med branjem motile potek podajanja
vsebine. Razli¢ni avtorji navajajo razlicne mere za ustrezno hitrost branja; Boyd (2004, 18) za
anglescino kot ustrezno hitrost opredeljuje od 140 do 220 besed na minuto ali poenostavljeno
tri besede na sekundo, kar za primer 20-sekundnega besedila pomeni 60 besed, 30-

sekundnega 90 in tako dalje.

Premor je orodje, ki deli besedilo na logi¢ne dele in tako omogoca poslusalcu, da dojame
povedano. Prav tako razli¢ni premori, med posameznimi deli v besedilu ali med enim in drugim
besedilom, nosijo vlogo lo¢nice. Bralcu premor na drugi strani prinasa prakticen vidik, saj ga
lahko izkoristi za vdih zraka, s ¢imer posredovanje besedila pridobiva kakovost (Boyd 2004,
182-184). Drugo pomembno orodje je poudarjanje besed, s ¢imer izpostavimo klju¢ne ¢lene

posameznega besedila in tako v kombinaciji s premori ustvarjamo logi¢no podano besedilo.

Osnovna formula, ki se je drzijo mentorji na BBC-ju (Boyd 2004, 174-175), je: informacija +

prezentacija = komunikacija. UspeSna komunikacija je tako kombinacija primerno pripravljene

informacije in njene prezentacije poslusalcu, ki ne sme biti branje besedila ali mrmranje v
mikrofon. Radijski govorci se morajo zavedati, da vedno »govorijo« poslusalcu, tudi v
informativnih oddajah. O govornem branju v opredelitvi tipa napovedovalca, ki mi pravimo
napovedovalec — voditelj, pise Seruga (1990, 45-53). Dober radijski govorec naj bi se, kot
poudarja, pri govornem branju vedno potrudil, da bo na poslusalca napravil vtis, kot da ne
bere, ampak govori, tudi ko ima vnaprej pripravljeno besedilo. Ker radio nima slike, je klju¢no,

da to sliko prinesemo skozi interpretacijo besed in besedila. Le tako lahko vzpostavlja vez s

26 prj spikerskem branju se vsi stavki iste jezikovne konstrukcije izgovarjajo enako, ne glede na kontekst,
neodvisno od pomena, ¢e sploh kaj pomenijo, in neodvisno od tega, komu so namenjeni (Skari¢ 2005, 55).
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poslusalcem, ki lahko v primeru odsotnega, nezivljenjskega branja informacije preslisi in

preklopi radio.

Analiza izbire jezikovnih sredstev, ki jo je Lengar Verovnik (2013, 241-243) opravila za dva
javna in dva komercialna radijska programa v Sloveniji, je pokazala razlike, ki se kazejo med
razli€nimi formati radijskih programov. Na ravni izreke se je pokazalo, da najbolj dosledno
izgovornim in naglasnim znacilnostim zborne slovenscine sledijo napovedovalci, ki so brali
informativne oddaje na javnem radiu, ¢eprav so se zborne izreke, z nekaj ve¢ spodrsljaji, drzali
tudi na komercialnih programih. Stavénofoneti¢na realizacija je bila pri javnih programih bolj
umirjena, nevtralna, »neosebna«, medtem ko je bilo branje na komercialnih programih veliko
bolj personifcirano, saj se pojavljajo razli¢ni toni branja — prijateljsko kramljanje, prijazno
poznavalski, rahlo pripovedovalski ton ... TakSen slog podajanja informativnih vsebin kaze na
namero komercialnih postaj, ki se Zelijo na najboljSe mozne nacine z vsemi programskimi
vsebinami priblizati poslusalcem in jih obdrzati pri poslusanju, medtem ko postulat podajanja
informacij na javnih radijskih programih, ¢emur so blizu tudi nekateri programi posebnega

pomena, ostaja nevtralno, distancirano branje.

4.5 ZVOCNA PODOBA INFORMATIVNIH ODDAJ

Zvocna podoba informativnih oddaj se ponavadi razlikuje glede na format in status programa.
Ce velja, da ima javni servis ali radio s statusom bolj formalen naéin branja, na komercialnih
programih prihaja v ospredje malo bolj »Zivljenjski« nacin (Barnard 2000, 177). Radijski
program z zvo¢no podobo informativnih oddaj gradi lo¢nico od drugih programov. Glasbeno-
tematsko se informativne oddaje ponavadi navezujejo na osrednjo glasbeno temo radijskega
programa, le da zvo¢no prinasajo dolo¢en nivo kredibilnosti. Biti morajo dovolj prepoznavne,
da se lo¢ijo od preostanka programa in da jih poslusalec ne more zamenjati z informativnimi
oddajami drugih programov. Med najbolj pogostimi zvo¢nimi elementi informativnih oddaj
Marx (2004, 229) prepoznava:
= T.i. opener, ki bi ga lahko prevedli kot za¢etni/napovedni zvo¢ni element, je zvocni
signal — napevek (angl. jingle) za zaCetek informativne oddaje. Lahko ima vklju¢eno

besedilo, ki napove oddajo. Sledi mu lahko glasbena podlaga, v kateri napovemo

64



naslove iz oddaje. Slednje je pogosto predvsem pri o-ton novicah, porocilih in
osrednjih informativnih oddajah.

= Locilni zvocni elementi, ki delijo posamezne dele informativne oddaje, npr. pri
novicah s krajevnim ali tematskim indeksom. Pri osrednjih oddajah ali porocilih pa
jih delijo na posamezne sklope, npr. politiko, svet, gospodarstvo, $port.%’

= Glasbene podlage, ki lahko v celoti ali samo v posameznih delih (naslovi, vreme,
ceste, povzetek na koncu oddaje) podlagajo besedila v informativni oddaji.

= Posebnizvocéni elementi—t.i. jingli, ki jih lahko sestavlja glasbena tema, tudi govor,
in ki delijo osrednji del informativne oddaje od servisnega bloka, tj. vremenske
napovedi in razmer na cestah. Zvocnemu elementu ponavadi sledi glasbena
podlaga, usklajena z zvocno podobo informativne oddaje in osrednjo glasbeno

temo programa.

4.6 POVEZOVANIE Z NOVIMI PLATFORMAMI

Se konec 20. stoletja so bili glavni mediji ¢asopisi, radio in televizija, a se je z razmahom
internetne dobe medijski svet dodobra spremenil. Tako na radiu danes ne moremo mimo
interneta, kot samostojnega ali podpornega kanala. Nove digitalne platforme odpirajo nove
priloZznosti za veliko SirSi nabor informiranja obdinstev, éemur se morajo klasi¢ni mediji
prilagoditi (Laughton 2009, 42). Spletni portali, profili na Facebooku, Twitterju ali Instagramu
so postali podporno orodje radijskemu informativnemu poslanstvu in ga zato dopolnjujejo, saj
radii informativne vsebine pogosto razsirjajo tudi skozi te platforme. Tudi za Barnarda (2000,
247) je najvedji izziv 21. stoletja konvergenca, ki jo prinasa zdruZevanje klasi¢nih in novih
medijev. Radiu je, kot pravi, prinesla fleksibilnost v delovanju, nove kanale dostavljanja vsebin,

dvig produkcijske kakovosti in izboljSan zvok.

Ko govorimo o lokalnih oziroma regionalnih vsebinah na digitalnih platformah, naj bi te
zadovoljevale naslednje javne potrebe (Laughton 2009, 44):

= dati vec vsebin,

27 Laban (2007, 54) pri proucevanju televizijskih Zanrov v informativnih oddajah uvaja pojem »lo&evalnik, ki je
zvocni signal, v televizijskem Zargonu sicer poimenovan locilo. Na primeru razloZi, da je to dve sekundi dolg zvocni
signal iz vizualne podobe in prepoznavne glasbe, ki se uporablja za loCevanje tematskih sklopov znotraj
informativne oddaje na televiziji, predvsem med domacimi in tujimi dogodki.
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= povezanost in participacijo,

= komunikacijo, dostop in vklju¢enost,

= zagotavljati lokalne novice in informacije,

= podpirati lokalno produkcijo in izobraZzevanje,

= omogocati oglasevalcem dostop do lokalnih trgov.

Obsezni medijski informativni portali, Boyd (2004, 403—-407) navaja kot primer BBC, zahtevajo
nova znanja in nove pristope k obdelovanju vsebin. Pri tem je kljuéno upostevati tri dimenzije,
ki jih pri spletnih informativnih vsebinah izpostavlja Meikle (2009, 175—-186): avtomatizacija,
personalizacija in participacija. Vsako izmed njih omogoca medijska konvergenca, med seboj
se prekrivajo in krepijo druga drugo v praksi. Avtomatizacija prinasa poenostavljen dostop do
Zelenih vsebin (npr. RSS viri, podcasti), personalizacija omogoca krojenje posredovanih vsebin
s strani spletnih medijev glede na Zelje in preference vsakega posameznika, participacija pa se
generira skozi mobilne telefone in druge naprave, ki ob¢instvu omogocajo sooblikovanje

vsebin s fotografijami, zvo¢nimi in video posnetki.

Za radio je neposredna objava novinarskih besedil, pripravljenih za program, tezja kot npr. v
Casopisu, kjer lahko besedila neposredno objavimo na spletno stran. Radijske novinarske
prispevke pogosto sestavljajo zvoc€ni posnetki, ki jih mora nekdo zapisati in jih smiselno
umestiti v besedilo prispevka, pri ¢emer dodatno tezavo povzroca radijski jezik, ki je drugacen
od tistega v tiskanih medijih (Domingo in Paterson 2011, 49). Kot najprimernejSo obliko
spletnega objavljanja vsebin Domingo in Paterson (2011, 55) navajata podcaste, s katerimi
radio ohranja blizino s poslusalcem in ki lahko pomagajo doseci nove poslusalce, do katerih
vsebina v etru ni prisla. Ko novinarska redakcija besedilo, pripravljeno za eter, vzame samo kot
izhodis¢e besedila za svoj spletni portal, tako ne moremo vec govoriti o radijskem besedilu,
ampak zacne nastajati besedilo, prilagojeno za spletni medij, z vsemi multimedijskimi
vsebinami (zvok, videoposnetek, fotografija, grafike, grafi ...) ter jezikovnimi in slogovnimi

znacilnostmi tega medija.
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4.7 PROFIL RADIJSKEGA NOVINARIJA

Radijski novinarji morajo biti, poleg sploSnih novinarskih vesCin, sposobni svoja sporocila
govorno posredovati v eter, saj regionalni radijski programi ne poznajo napovedovalcev
informativnih oddaj, kot jih ima javni servis.?® Danes se poleg priprave besedila in podajanja v
informativnih oddajah pricakovanja do njih vecajo, saj radijski programi uvajajo integrirane
redakcije in nove kanale, kot so spletni portali, profili na druzbenih medijih ... Pri tem, kot v
raziskavi ugotavlja Purdey (2000, 336—342), ne obstajajo velike razlike med javnimi radijskimi
programi, v primeru Slovenije sem sodijo tudi programi s statusom posebnega pomena, in

komercialnimi radii.

Sodobne novinarske redakcije danes proizvajajo medijske vsebine za ve¢ razliénih medijev
hkrati, zato so novinarji ves¢i posameznih stilov in nacinov priprave medijskih besedil, ki jih
zahtevajo specifike tiska, televizije, radia, interneta ali druzbenih medijev. Ti novinarji, kot
opisuje Harrison (2009, 67), delajo v timih, si delijo skupne arhive vsebin, vire informacij in
zagotavljajo, da vsaka platforma prinasa razlicne vidike zgodbe, kar omogoca medsebojno
promocijo kanalov in ohranja zanimanje bralcev / gledalcev / poslusalcev. Na takSen nacin se
kanali znotraj posamezne medijske hiSe medsebojno krepijo in skrbijo, da vsebine niso
presliSane ali spregledane. TakSen nacin dela, kot Se poudarja Harrison (2009, 67), prinasa
dvoje: novinarji v taksnih urednistvih se morajo znajti v vseh medijih in biti resni¢no
vecopravilno izobrazeni, kot drugo pa to hkrati pomeni zmanjSevanje njihovega Stevila, saj se

profil specializiranega novinarja za posamezni medij brise.

28 Novinarji se v informativnih oddajah javnega servisa pojavljajo bodisi kot voditelji oddaj bodisi kot glasovi v
svojih avtorskih prispevkih. Vso preostalo vsebino informativnih oddaj berejo napovedovalci. Pri regionalnih
radijskih programih tega profila ni, saj oddaje berejo dezurni novinarji.
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5 INFORMATIVNI PROGRAM REGIONALNE RADISKE POSTAIJE

V prvih poglavjih naloge smo na teoreti¢ni ravni poskusali opredeliti klju¢ne pojme, ki
opredeljujejo informativni program na radiih, informativne Zanre in druge dejavnike, ki
vplivajo na realizacijo informativnih vsebin v etru, kot jih sliSi poslusalec. V tem delu naloge
bomo poskusali na prakti¢nih primerih preveriti, kako se podane teoretske smernice in trendi
uresnicujejo v regionalnih radijskih programih v Sloveniji. S kvantitativno analizo in analizo
diskurza bomo skusali ugotoviti, katere znacilnosti, glede na dolocene kriterije proucevanja —
struktura, Zanri, zvo¢na podoba — imajo informativne oddaje. Poleg tega bomo oprauvili
intervjuje z uredniki, odgovornimi za informativni program na radiih, ter z opazovanjem z
udelezbo ugotovili, kakSne so produkcijske in realizacijske prakse na enem od proucevanih
regionalnih radijskih programov. S kombinacijo teh raziskovalnih pristopov bomo poskusali

podkrepiti ugotovitve, izhajajoce iz prvega dela analize vsebine informativnih oddaj.

Slovenska novinarska teorija se srecuje s primanjkljajem relevantnih raziskav o radijskih
novinarskih Zanrih. Kot izpostavljata Bonini in Morello (2014, 221), je radio na racun analiz
tiska in televizije zapostavljen pri prouc¢evanju medijskih vsebin (npr. v sosedniji Italiji, od koder
avtorja prihajata), Ceprav vsak dan Se vedno dosega sto tisoCe poslusalcev. Taksna
raziskovalna vrzel je prisotna tudi pri nas, saj so opravljene podrobne analize tiskanih (npr.
Kosir 1988; Milosavljevic¢ 2003) in televizijskih (npr. Laban 2007) zanrov, med tem ko radio ni
bil predmet preucevanja. Opravljena je bila analiza radijskih dvogovornih novinarskih oblik
(Lengar Verovnik 2012), manjka pa analiza radijskih Zanrov, Se posebej v luci sprememb v
radijski medijski krajini v zadnjih letih (pojava novih komercialnih nacionalnih radijskih
programov in prilagajanja ostalih, tudi tistih s statusom posebnega pomena) in s tem
povezanimi formati radiev, ki zahtevajo drugacne upovedovalne Zanre, kot jih pozna obstojeca

klasifikacija novinarskih Zanrov.

5.1 RAZISKOVALNA VPRASANJA

Informativne oddaje na radiih so svojstven oznacevalec, kot ugotavlja Barnard (2000, 139), saj
so prehodni element iz ene ure radijskega programa v drugo. Prav tako, kot smo ugotovili v

prejsnjih poglavjih, pogosto tvorijo vir za preostanek radijskega programa in so identifikacijski
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moment, po katerem se radii razlikujejo drug od drugega in ustvarjajo svoj ugled pri
poslusalcih. Kot ugotavljata Boniniin Morello (2014), so informativne oddaje temeljna vsebina
mnogih radijskih postaj, pri ¢emer jih v svoj program vklju¢ujejo celo programi z izklju¢no
glasbeno shemo, tj. komercialni. Glede na ¢as predvajanja se informativne oddaje loCijo po
vsebini, trajanju in vrstnem redu besedil (Caks 2007, 21). Po ¢asu trajanja jih delimo na novice,
kjer radijski govorec bere vnaprej pripravljeno besedilo, kratke novice (angl. flash news), ki
dogajanje strnejo v najve¢ dveh minutah, o-ton novice, ki vsebujejo vsaj eno izjavo, izsek iz
dogodka ali drug zvocni posnetek (Marx 2004, 227-228), porocila, ki trajajo od pet do deset
minut, in osrednje dnevnoinformativne oddaje, ki ¢asovno presegajo deset minut in trajajo
tudi dvajset ali ve¢ minut. Del raziskovanja bo usmerjen v digitalizacijo informacij, ki od
radijskih informativnih oddaj bolj kot osredotocenost na nacin zbiranja, obdelave in podajanja
novic zahtevajo azurnost (Gage 1999, 58), saj so v nenehni tekmi s spletnimi stranmi in
druzbenimi mediji. Radijski programi z informativnimi oddajami zato gradijo ugled in
kredibilnost pri poslusalcih, saj ti v njih pricakujejo dolo¢eno kakovostno raven vsebin. Nasteto
ustvarja okvir, v katerem radijske postaje danes producirajo informativne oddaje, zato si

zastavljamo vprasanje:

R1: Katere vrste informativnih oddaj so prisotne v programski shemi proucevanih regionalnih

radijskih programov?

Ob poslusanju informativnih oddaj?® se poraja vprasanje, ali poslusalce informirajo samo z
vestmi in porocili v razliénih podzanrih ali se pojavlja hibridni Zanr, ki je kombinacija radijske
vesti in porocila. Pogosto ima radijsko besedilo namrec lastnosti vesti in vsebuje radiofonske
prvine, kot so anketa, posnetek dogodka ali izjave. Se vedno se takino besedilo po obsegu ne
pribliza radijskemu porocilu, ki ponavadi traja od 1 do 2 minut, a je daljSe od vesti, ki traja od
20 do 30 sekund (Crook 1998, 122; Boyd 2004, 211). Pojav zdruZevanja obstojecih Zzanrov v
nov hibridni Zanr lahko sliSimo na komercialnih radiih in na radijskih programih javnega statusa
ali posebnega pomena. Ce se v informativnem programu pojavljajo nove oblike Zanrov, potem

obstojeca klasifikacija radijskih novinarskih Zanrov potrebuje dopolnilo, saj v obstojeci

29 Pri tem mislimo na poroc€ila in novice, saj dalj$ih, osrednjih dnevnoinformativnih oddaj, kot jih poznamo na
nacionalnih javnih programih, npr. Radio Slovenija 1 in Val 202 — Prva in Druga jutranja kronika, Danes do
trinajstih, Dogodki in odmevi, Radijski dnevnik, na regionalnih programih ni.

69



literaturi pojavov takSnega hibrida ni mogoce naijti, zato si zastavljamo naslednje raziskovalno

vprasanje:

R2: KakSne oblike stalnega novinarskega sporocanja se pojavljajo v informativnih oddajah

regionalnih radijskih programov?

V primerjavi dveh dnevnoinformativnih oddaj, ene »kakovostnega« in ene »popularnega«
tipa, Crisell (1994, 88—122) ugotavlja, da sta si bili v izbiri jezikovnih sredstev in skladnji oddaji
zelo podobni, vecje razlike so se pokazale le v prezentaciji (nacinu izreke) ter pri izbiri,
novinarski obdelavi in produkciji vsebin. Na komercialnih radiih so pri informativnih oddajah
odbiratelji ne le novinar in urednik, kot je to na radiih s statusom posebnega pomena, ampak
tudi oglasevalec in potrosnik (Niblock in Marchin 2007), zato poleg dejavnikov objavne
vrednosti v procesu oblikovanja vsebin za informativne oddaje v ospredje prihajajo
zivljenjskostilne znacilnosti ciljnih obcinstev, njihova staliS¢a, mnenja, prepricanja, prostocasni
interesi in potrosniske navade (Lengar Verovnik 2013, 242). Nacin, na katerega radio pripravlja
informativne vsebine (izbira glasov, dolzina, vsebina, vrstni red vsebin, zvo¢na podoba) tvori
osnovno sestavino identitete, po kateri se, ne le zaradi izbora glasbe, temvec tudi zaradi oblike
informativnih oddaj, radijski programi locijo med seboj (Bonini in Morello 2014, 219). Vse to
vpliva na produkcijske prakse: od izbire vsebin, njihovega oblikovanja za izbrani tip
informativne oddaje do nacina posredovanja v eter z vsemi zvoénimi in glasbenolo&ilnimi

prvinami, zato si kot zadnje raziskovalno vprasanje postavljamo:

R3: Kaksne razlike se kaZzejo v produkciji in prezentaciji vsebin v informativnih oddajah na

proucevanih regionalnih radijskih programih?

5.2 METODOLOGUA

V prvi fazi je bila za preverjanje teoreti¢ne podlage raziskovalnega problema uporabljena
analiza sekundarnih virov —temeljne znanstvene literature in obstojecih raziskav, ki se deloma
ali v celoti ukvarjajo s predmetom magistrskega dela. Tako je bila klju¢na analiza novinarskih

Studij in znotraj njih teorij radijskega novinarstva, produkcijskih praks in znacilnosti radia kot
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medija. Na podlagi zbranih dejstev smo postavili teoretski okvir za proucevanje raziskovalnega

problema.

Kot zacetek uvoda v analizo vsebine informativnih oddaj smo opravili kvantitativno analizo
vsebine, ki bo pokazala doloéene lastnosti informativnih oddaj, kot so obseg oddaje, trajanje
posameznih besedil, teme besedil ... Za proucevanje znacilnosti informativnih oddaj in
radijskih Zanrov bo klju¢na analiza diskurza, s katero smo dobili vpogled v nastanek besedil in
proucevali njihovo realizacijo. To metodo smo nadgradili z etnografskimi Studijami, zato smo
opravili polstrukturirane intervjuje z uredniki, ki so udeleZeni v procesu priprave in realizacije
informativnih oddaj, s ¢imer bomo dodatno raziskali ugotovitve iz analize diskurza. Opravili
smo Se opazovanje z udelezbo, kar je prineslo dodatne dimenzije vpogleda v nastanek

informativnih oddaj na proucevanih regionalnih radijskih programih.

Zgoraj opisane pristope Zelimo povezati v metodoloski okvir, ki bo skozi proces raziskovanja
podal odgovore na raziskovalna vprasanja. Le s pomocjo kombinacije razli¢nih raziskovalnih
pristopov lahko analiziramo tako kompleksne procese, kot se dogajajo pri pripravi novinarskih

vsebin in informativnih oddaj v radijskih programih.

5.2.1 Kvantitativna analiza vsebine

Okvir pridobljenih podatkov bomo postavili na osnovi kvantitativne analize vsebine
informativnih oddaj proucevanih radijskih programov, ki so jo za podobne namene uporabile
pretekle raziskave vsebine informativnih oddaj na radijskih programih (npr. Bonini in Morello
2014) ali raziskave drugih radijskih Zanrov (npr. Lengar Verovnik 2012). Prav priprava
reprezentativnih vzorcev vsebine in kodiranje vsebin je osnova za nadaljnjo analizo tipi¢nih
vzorcev, lastnosti ali identifikacijo pomembnih odnosov med proucéevanimi ¢leni, ki pa jo je
treba nadgraditi s kvalitativnimi raziskovalnimi metodami (Riffe in drugi 2014, 3). Tako bomo
v osnovi razdelili informativne oddaje na posamezne tipe (kratke novice, novice, porocila,
osrednje informativne oddaje), merili njihov ¢as trajanja, obravnavane teme, Stevilo govorcev,
ostali pridobljeni podatki (vrste Zanrov, Stevilo govorcev v posameznem prispevku, zvocni

elementi v oddaji) pa bodo na podlagi tega kodiranja namenjeni uporabi nadaljnjih metod.
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5.2.2 Analiza diskurza

V drugi, empiri¢ni fazi bomo torej uporabili kvalitativne metode proucevanja, znacilne za
novinarske Studije. Prva bo analiza diskurza, ki se je v preteklosti v podobnih primerih analize

novinarskih besedil ali govora (Laban 2004; Verovnik 2009) izkazala za primerno metodologijo.

Kot navaja Lengar Verovnik (2012, 13), so znane mnoge rabe in opredelitve pojma diskurz, ki
mu natancéno vsebino dolo¢amo glede na predmet in cilje analize ter pristop k raziskovalnemu
vprasanju. Med referencnimi avtorji (npr. Tolson 2006; Fairclough 1995) sta prisotni dve glavni
pojmovanji, ki ju Lengar Verovnik (2012, 13) oblikuje v naslednjo definicijo: »Diskurzi so
pojmovani kot uveljavljeni nacini govora o dolocenih temah oziroma celo kot nadini
konstituiranja (in konstruiranja) posameznih tematik. Najveckrat gre za iskanje povezav med
jezikovno rabo ter (druzbeno) mocjo in ideologijami.« Temu pritrjuje tudi Splichal (1990, 26),
ki pravi, da o tem raziskovalnem pristopu govorimo, ko gre za »objektivirano in sistemati¢no
identifikacijo, raz¢lenjevanje in merjenje jezikovnih lastnosti besedilnih enot, da bi iz njih lahko
sklepali o lastnostnih zunajjezikovnih pojavov«. Prav zato nam lahko analiza diskurza v naSem
primeru pomaga prepoznati razmerja v druzbi, v kateri deluje radijski program, in njihove
morebitne spremembe, ki se kaZejo v informativnih oddajah na proucevanih regionalnih
radijskih programih. Prav analiza diskurzivne strukture informativnih oddaj se je pokazala kot
primerna za proucevanje informativnih oddaj radijskih ali televizijskih medijev; npr.
Montgomery (2007, 38—67) je prouceval strukturo Zanrov v informativnih oddajah, strukturo

posameznih delov informativnih oddaj (napovednik, zakljucek) in sheme informativnih odda;.

Za raziskovanje v tej nalogi je pomembno tudi ozje razumevanje diskurza, kjer, kot izpostavlja
Lengar Verovnik (2012, 13), diskurz razumemo kot jezikoslovni koncept: »lzraz oznacuje izsek
govora ali pisanja, torej 'besedilo’, analiza diskurza pa analizo takega besedila ali ve¢ besedil
iste vrste. Vendar se taka (primarno jezikoslovna) analiza ne ustavlja zgolj pri skladenjskih,
slovni¢nih in drugih znacdilnostih besedila kot realizacijah abstraktnih entitet, temvec raziskuje
in v interpretaciji uposteva tudi okolis¢ine njihove rabe, komunikacijske namene, ki sploh
motivirajo nastanek besedila, ipd.« Skozi izbiro jezikovnih sredstev lahko tako ugotavljamo
lastnosti informativnih oddaj in pravil, ki zavedno ali nezavedno delujejo v ozadju njihove

priprave. Temu pritrjuje Laban (2004, 16), ki izpostavlja, da je vsako sporocanje rezultat
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namernega, k cilju usmerjenega izbora med sredstvi jezikovnega sestava. Montgomery (2007,
38) prav analizo diskurzivne strukture informativnih oddaj izpostavlja kot primeren pristop pri
analizi radijskih ali televizijskih informativnih oddaj, kjer ugotavljamo razloge za doloceno
sosledje sestavnih delov znotraj posameznega prispevka v oddaji ali oddaje kot celote. Bonini
in Morello (2014, 220) analizo vsebine v medijih izpostavljata kot enega najpogosteje
uporabljenih pristopov pri proucevanju medijev, ki pa se je v preteklosti usmerjal predvsem v
tisk in televizijo, radio pa zapostavljal. Pri tem kot razlog za to navajata tradicionalno
relevantnost tiska in televizije kot vira informacij ter minljivost radijskih vsebin, ob tem pa Se
tehnicne ovire, ki jih je neko€ predstavljajo snemanje in analiziranje zvo¢nih vsebin napram
tisku ali videu. Z danes dostopnimi programi za obdelavo zvoka to ni vec tezava, zato bomo
analizo diskurza v informativnih oddajah na radijskih programih lahko opravili brez vecjih

tezav.

Prav zato bomo lahko s to metodo, ki je sicer primarno jezikoslovna, raziskovali okolis¢ine rabe
besedil in komunikacijske namene, ki jih Zelijo radijski programi na regionalni ravni doseci in
smo jih opredelili na teoretski ravni (npr. informiranje poslusalcev, razlikovanje od

konkurence, gradnja ugleda programa ...).

5.2.3 Polstrukturirani intervjuji

Naslednja uporabljena metoda bodo etnografske Studije, ki so primerne za proucevanje
ustvarjanja novinarskih besedil (Laban 2004, 15), saj omogocajo pridobitev podatkov o
druzbenih praksah, v nasem primeru ustvarjanja besedil in radijskih informativnih oddaj,
hkrati pa razkrivajo odnose, procese, vrednote in prepri¢anja sodelujocih v tem procesu. Te
podatke bomo pridobili iz polstrukturuiranih individualnih intervjujev z uredniki informativnih
programov na proucevanih regionalnih radijskih programih, ki imajo najtemeljitejsi vpogled v
to podrodje dela, tako zaradi zakonodajnih odgovornosti kot zaradi zaupanja lastnikov medija

ali urednistev, ki so jih postavila na to funkcijo.
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5.2.4 Studija primera

Raziskovalna dognanja smo dopolnili s Studijo primera radijskega programa s statusom
posebnega pomena, kjer bomo z opazovanjem z udelezbo preverili pridobljene in pridobili
dodatne z vpogledom v vsakokratne produkcijske prakse, ki se pojavljajo pri ustvarjanju
informativnih oddaj. V tednu od 18. 4. 2016 do 22. 4. 2016 smo tako opravili opazovanje z
udele?bo v informativnem uredni$tvu Radia Stajerski val. Opazovali smo delovne procese
(zbiranje informacij za novinarske prispevke, pridobivanje gradiva, pripravo informativnih
oddaj, objavljanje informativnih vsebin na spletni strani in druzbenih medijih) in opravili tri
nestrukturirane intervjuje z dezurnimi novinariji, ki skrbijo za dnevno pripravo informativnih
oddaj, o njihovih produkcijskih pristopih in poteku dela. Tako smo pridobili vpogled v

produkcijske prakse in realizacijo informativnih oddaj v etru.

5.3 PRIDOBIVANJE GRADIVA ZA RAZISKAVO

Za raziskovanje realizacije radijskih informativnih oddaj v etru so klju¢ni zvo¢ni posnetki. Na
naso pros$njo so nam jih proucevane radijske postaje posredovale za tri dni, 19. 4. 2016, 20. 4.
2016 in 21. 4. 2016. Za analizo smo nacrtno izbrali tri dni v sredini tedna, ko je ponavadi
gostota dogodkov vedja in je temu primerna tematska pestrost oddaj. Dan po vikendu —
ponedeljek — ali dan pred vikendom — petek — bi lahko bila bera prispevkov skromnejsa; v
primeru ponedeljka zaradi manjSega obsega dogodkov ¢ez vikend in na prvi dan tedna, v
primeru petka pa zaradi pripravljanja informativnih vsebin Se za sobotni in nedeljski
informativni program, Ce ga radijski program ima. Posnetki so bodisi posredovani taksni, kot
so bili pripravljeni za posredovanje v eter (Radio Rogla, Radio Antena Stajerska) ali pridobljeni
neposredno iz samodejnega snemalnika radijskega programa (angl. logger) (Radio Stajerski
val, Radio Celje). Kot poudarja Lengar Verovnik (2012, 45), obstajata v teoriji raziskovanja
kvalitativne analize govora ali diskurza dve skupini podatkov, kot jih opredeljuje Rapley (2007,
9): prvi, ki jih generira raziskovalec sam, in drugi, ki Ze obstajajo in jih mora raziskovalec le
izbrati. Za naso analizo bomo uporabili drugi pristop ter ga aplicirali na analizo strukture,
zanrov in produkcijskih praks radijskih informativnih oddaj. Osnova raziskave bodo torej

zvoCni posnetki oddaj, kar je bilo uporabljeno Ze v obstojecih raziskavah radijskih Zanrov
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(Lengar Verovnik 2012), kot dodatno verifikacijsko sredstvo bomo uporabili Se transkripte, ki

so jih posredovali radijski programi.

5.3.1 Podatki o gradivu

V analizo je bilo vklju¢enih 105 posnetkov informativnih oddaj. Na radijskih programih s
statusom posebnega pomena smo analizirali: na Radiu Stajerski val 51 posnetkov dveh
razli€nih vrst oddaj in na Radiu Celje 24 posnetkov treh razlicnih vrst oddaj. Na komercialnih
regionalnih oziroma lokalnih radijskih programih smo analizirali: na Radiu Antena Stajerska 6

posnetkov vrste oddaje in na Radiu Rogla 30 posnetkov dveh razli¢nih vrst informativnih odda;j.

Tabela 5.1: DelezZi analiziranih vsebin po skupnem casu trajanja v treh dneh v radijskih

programih.

Radio trajanje 3 dni (min, sek)
Radio Antena Stajerska 13,46
Radio Celje 153,12
Radio Rogla 62,30
Radio Stajerski val 129,25

5.4 PREDSTAVITEV PREDMETOV RAZISKAVE

Za drugo fazo raziskovanja (empiri¢na raven) smo izbrali dva regionalna radijska programa s
statusom posebnega pomena in dva komercialna radijska programa. TakSna uravnotezenost
med dvema vrstama programov bo omogocila pregledno primerljivost in ugotavljanje iskanih
znacilnosti vinformativnih programih. Raziskava bo potekala v savinjski regiji, kjer imajo sedez:
dva radijska programa s statusom posebnega pomena (Radio Celje, Radio Stajerski val) in dva
komercialna radijska programa (Radio Rogla in Radio Antena Stajerska). Nasteti radijski
programi bodo predmet analize diskurza in z njihovimi uredniki so bili opravljeni
polstrukturirani individualni intervjuji. Studija primera bo potekala na Radiu Stajerski val, ki je
najstarejsa slovenska regionalna radijska postaja, ki svoj program oddaja od leta 1953 in daje
zelo velik pomen prav informativnemu programu. Zaradi lazje primerljivosti bodo v raziskavi
primerjane le dnevnoinformativne oddaje na proucevanih regionalnih radiih, ki nastajajo v

lastni produkciji, ne pa aktualne ali druge oblike oddaj, ki prav tako sodijo v informativni
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program oziroma informativne oddaje radijskih informativnih servisov. Zato je obseg
proucevanih informativnih oddaj na Radiu Antena Stajerska (13 Infonetovih informativnih
oddaj na dan) in Radiu Rogla (10 Infonetovih informativnih oddaj na dan) in na Radiu Celje (2
informativni oddaji Radia Slovenija, druge informativne oddaje lastne produkcije) temu

primeren.

5.4.1 Radio Stajerski val

Radio Stajerski val je najstarejsi regionalni radio v Sloveniji, ki oddaja od leta 1953. V programu
najdejo prostor ljudje in dogodki iz krajev, kjer je radio doma in ki jih drugi mediji prepogosto
zaobidejo. Radio Stajerski val je najpomembnejsi regionalni informativni medij v svojem
domicilnem okolju JV Stajerske; novinarska ekipa vsakodnevno spremlja in poroéa o dogajanju
v regiji, ki obsega obmo¢je skoraj 20 ob&in. Programske vsebine in glasba Stajerskega vala so
prilagojeni ciljni populaciji, ki je z njim odras¢ala od malih nog. Je ena najbolj priljubljenih
radijskih postaj na Stajerskem, s tradicionalno visoko poslu$anostjo na obmo¢ju JV Stajerske
ter zaledja Obsotelja in Kozjanskega. V programu Stajerskega vala so na prvem mestu lokalni
dogodki in ljudje, ki Zivijo in ustvarjajo v njihovih krajih. Porocajo iz Obsotelja, Kozjanskega,
Celjskega, Savinjskega, Konjiskega, Polj¢anskega in BistriSkega oziroma iz savinjske in delno
mariborske regije. Stajerski val oddaja na dveh frekvencah: 93,7 MHz in 87,6 MHz, preko

spleta, na kabelskih sistemih ali preko razli¢nih mobilnih aplikacij (Stajerski val).

5.4.2 Radio Celje

Radio Celje oddaja od leta 1954. Potreba po radiu se je v mestu prvi¢ pokazala 4. aprila 1954,
ko je Celje z okolico zajela huda poplava, informiranje pa je bilo mogoce samo preko
neustreznih zvocnikov Ljudske tehnike. Z rednim programom je Radio Celje zacel v zacetku
oktobra 1954 v traktu nedokonéanega zdravstvenega doma v Celju. Prvo leto oddajanja se je
program zacel ob 17. uriin je trajal pol ure. Razsiril se je na eno uro ob delavnikih in dodatno
uro od 12. do 13. ure ob nedeljah. Do konca junija 1962 je Radio Celje spadal pod Radio
Ljubljana, od 1. julija dalje pa pod Celjski tisk, ko je bila tudi prva zdruzitev z Novim tednikom.
Radio se je kasneje izlocil iz tiskarske oziroma ¢asopisne dejavnosti, leta 1967 pa se je ponovno

zdruzil z Novim tednikom, oba pa sta leta 1968 prisla pod okrilje Dela. Jeseni leta 1989 sta se
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zacCeli za Radio Celje in Novi tednik oblikovati novi programski in vizualni podobi, nastal je tudi
nov logotip NT&RC. Kot drugi radio v Sloveniji po Valu 202 so uvedl|i tako imenovani radijski
stik s poslusalci v svojih oddajah v Zivo, ki so v obliki okroglih miz obravnavale najbolj Zgoca
vprasanja Celja in obcin celjske regije, v katerih so s telefonskimi klici lahko sodelovali tudi
poslusalci. Radio je veliko postoril tudi na kulturnem podro¢ju. Danes oddajajo na frekvencah
95, 1, 100, 3,95, 9in 90, 6 MHz (Radio Celje). Radio Celje danes pripravlja celodnevni program

in ima status regionalnega radijskega programa posebnega pomena.

5.4.3 Radio Rogla

Radio Rogla oddaja od leta 1997 in je najbolj poslusan radio v nemestnih ob¢inah med Celjem
in Mariborom. Njegova ciljna skupina je aktivna populacija, torej 25+, na Stajerskem. Med
glasbenimi zvrstmi vrtijo pop in rock ter narodnozabavno glasbo. Radijska shema je
prilagojena ritmu poslusalca (s kratkimi govornimi vhodi moderatorjev, tudi v informativnem
programu so informacije kratke). Informativne vsebine zagotavljajo z eno najvecjih lokalnih
novinarskih mrez na Stajerskem, kar je zanje ena vegjih primerjalnih prednosti. Oddajajo na
frekvencah 101, 8, 89, 4 in 89, 1. Slogan Radia Rogla je: »To je ta dober obcutek, ki mu sledijo
tudi pri izbiri informacij, saj poudarjajo predvsem »dobre« novice. Radio je del lokalno-
regionalne medijske druzZine, v katero sodi Se 5 lokalnih ¢asopisov in regionalni spletni

portal www.novice.si (Radio Rogla).

5.4.4 Radio Antena Stajerska

Radio Antena Stajerska od leta 1996 oddaja 24 ur na dan in predstavlja preplet najvegjih hitov
ter poudarkov na lokalnih novicah, lokalnih prometnih informacijah, vremenu in vsem, kar
poslusalci pricakujejo  od svojega priljubljenega lokalnega radia. Podrocje
pokritosti: Savinjsko-celjska dolina na 87, 8 Mhz in Saleska dolina na 91, 6 Mhz. Njihova ciljna
publika je od 10 do 49 let. Radio Antena Stajerska je ¢lan mreZe Radio Antena Slovenija, ki
zdruzuje Radio Antena Ljubljana, Gorenjska in Stajerska, kar jim zagotavlja skupno trienje

programskega prostora in dostop do Infonetovih radijskih novic.
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6 UGOTOVITVE

V analizi pridobljenega gradiva smo se osredotocili na raziskovalna vprasanja, v katerih so nas
zanimale vrste informativnih oddaj in njihove znacilnosti, stalne oblike sporocanja v njih
(novinarski zanri) in produkcijske prakse. Raziskovalna vprasanja smo obdelali s pomocjo
analize vsebine in ugotovitve podkrepili z informacijami, pridobljenimi v intervjujih z uredniki,
odgovornimi za informativni program na proucéevanih radijskih programih. Zanimivo je, da
prav noben proucevani program ni brez lastnih informativnih oddaj, ampak stavijo nanje kot
na pomemben del, po katerem se locijo od konkurence, Ceprav vsi delujejo na bolj ali manj

istem geografskem obmocju.

6.1 VRSTE INFORMATIVNIH ODDAJ

Na zacetku raziskovanja smo si zastavili raziskovalno vprasanje, s katerim smo Zeleli preveriti,
katere oblike informativnih oddaj se pojavljajo v radijskih programih. Identifikacija vrst
informativnih oddaj je pomembna, saj lahko prav vrsta oddaje vpliva na izbiro Zanrov in
pristope k njihovemu oblikovanju (prispevki drugih novinarjev, drugi govorci). Prav tako lahko
vpliva na pogostost informativnih oddaj, saj od malih radijskih programov ne moremo
pricakovati obsezne informativne oddaje vsako uro, ampak kveéjemu enkrat ali nekajkrat na

dan.

R1: Katere vrste informativnih oddaj so prisotne v programski shemi proucevanih regionalnih

radijskih programov?

V intervjujih z urednicami informativnih programov smo ugotavljali pomembnost
informativnih oddaj v sklopu celotnega programa. Tako je urednica informativnega programa
Radia Stajerski val A. Deu¢man (2016) izpostavila, da ima informativni program zelo
pomembno mesto: »Tudi glede na to, koliko minut mu posve¢amo.« Urednica informativnega
programa Radia Antena Stajerska M. Ostir (2016) je izpostavila, da poleg novic z radijskega
servisa Infonet lastne lokalne novice pripravljajo, »da ohranimo nek stik z lokalnim
prebivalstvom.« Odgovorna urednica Radia Rogla V. Motaln (2016) pravi, da je lastni

informativni program zanje zelo pomemben: »V bistvu se s tem najbolj razlikujemo od drugih
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radijskih postaj, z lokalno informacijo.« Odgovorna urednica Radia Celje B. Avgustincic (2016)
pravi, da je program radia namenjen tistim, »ki jih zanima, kaj se dogaja v njihovem lokalnem

okolju.«

Z opredelitvijo v predhodnih poglavjih smo identificirali ve¢ tipov oddaj in zato v raziskavi iskali
naslednje vrste: kratke novice, novice, porocila in osrednje informativne oddaje. Namenoma
smo izlocili ostale oblike informativnih oddaj, saj so le navedene skupne vecini programov.
Oddaje, ki obravnavajo aktualne tematike na informativni nacin, so namrec prisotne le na
Radiu Celje, npr. kulturni pregled tedna Kalejdoskop in Odmev, kjer obravnavajo doloc¢eno
aktualno temo (Avgustinci¢ 2016), in Radiu Rogla, kjer je takSna oddaja Beseda je vasa, v kateri
reSujejo teZave poslusalcev oz. iS¢ejo odgovore nanje (Motaln 2016). S stalis¢a obravnave
koli¢ine informativnih oddaj je pomembno upostevati, da radii v najbolj poslusanem jutranjem
terminu pogosto pripravljajo dve informativni oddaji na uro, s ¢imer pokrijejo jutraniji
povprecni €as poslusanja, ki se giblje med 15 in 30 minutami, kar na primeru jutranjega
programa pojasnjuje Barnard (2000, 189-196), ki v ta del programa uvrs¢a Se servisne
informacije, kot so cestne razmere in vreme, ali pa novice iz sveta slavnih. Podoben vzorec
Radio Rogla ponovi Se v popoldanskem programu, po 14. uri, ko so ob polni uri na sporedu

novice iz mreze Infonet, ob pol ure pa njihove lastne lokalne informativne oddaje.

Tabela 6.1: Stevilo lastnih informativnih oddaj na dan

Radio Stevilo lastnih informativnih oddaj na dan
Radio Antena Stajerska 2
Radio Celje 6
Radio Rogla 10
Radio Stajerski val 17

Opravljena raziskava je pokazala, da vsi radijski programi informacije posredujejo v vrsti
informativne oddaje novice. Radio Rogla in Radio Stajerski val uporabljata tudi kratke novice,
ki so pri obeh na sporedu v jutranjem programu, na Radiu Rogla pa Se popoldne. Radio Celje
je od obravnavanih edini program, ki ima v svoji shemi radijska porocila in osrednjo
dnevnoinformativno oddajo Kronika Radia Celje, ki je na sporedu vsak dan ob 17. uri. Poleg
lastnih informativnih oddaj trije radijski programi shemo dopolnjujejo Se z informativnimi

oddajami zunanje produkcije: Radio Celje z Drugo jutranjo kroniko ter Dogodki in odmevi
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Radia Slovenija,3 Radio Antena Stajerska in Radio Rogla pa z radijskimi novicami Infonet, ki so
na sporedu vsako polno uro, razen ko oba programa pripravljata lastne oddaje. Na Radiu
Antena Stajerska jih imajo v svoji shemi zato, ker ocenjujejo, da ljudi zanima, kaj se dogaja

izven njihovega lokalnega okolja (Ostir 2016).

Radio Antena Stajerska ima lastni informativni oddaji Lokalno udarno na sporedu ob
delavnikih ob 10.00 in 15.00. Radio Celje ima Cez teden novice na sporedu ob 6.00, 10.00 in
12.00, porocila ob 8.00 in 14.00, osrednjo dnevnoinformativno oddajo pa ob 17.00. Radio
Rogla ima kratke novice od ponedeljka do petka na sporedu ob 5.30, 9.30, 12.00, 14.00, 14.30,
15.30 in 17.00, novice pa ob 6.30, 7.30, 10.00 in 17.00. Radio Stajerski val kratke novice
predvaja v jutranjem programu, ob 6.30, 7.30, 8.30 in 9.30, novice pa ¢ez dan, ob 6.00, 7.00,
8.00, 9.00, 10.00, 11.00, 12.00, 13.00, 14.00, 15.00, 16.00, 17.00 in 18.00.

Radio Antena Stajerska je komercialni radijski program in temu primeren je tudi obseg
lastnega informativnega programa, saj pripravljajo le dve lastni informativni oddaji na dan.
Bistveno Sirsa je informativha shema drugega obravnavanega komercialnega radijskega
programa Radia Rogla, ki ¢ez dan pripravlja deset lastnih informativnih oddaj, kar pa je
verjetno posledica SirSe mreZe sodelavcev, ki poleg radijskih novic v lokalnih urednistvih
pripravljajo Se lokalne ¢asopise — Novice v Slovenskih Konjicah na sedeZu radia, Celjana v Celju,
Sentjurske novice v Sentjurju, Bistriske novice v Slovenski Bistrici in Rogaske novice v Rogaski
Slatini (Motaln 2016). Do podobnega prepleta s tiskom prihaja pri Radiu Celje, kjer novinariji
hkrati pripravljajo vsebine za ¢asopis Novi tednik in radijski informativni program (Avgustincic¢
2016). Skupaj na dan pripravijo Sest splosnih informativnih oddaj in eno, ki je posvecena samo
kulturi in je na sporedu ob 13.00. Po Stevilu oddaj je najobseZnejsa informativna shema Radia
Stajerski val, ki ima tako kot Radio Celje status regionalnega radijskega programa posebnega
pomena. Med delavniki pripravljajo 17 lastnih informativnih oddaj, a krajsih vrst — novice in

kratke novice, kot na Radiu Celje.

30 Radio Celje je pred &asom ukinil predvajanje oddaj Radia Slovenija Druga jutranja kronika ter Dogodki in
odmevi, a je bil odziv poslusalcev negativen, tako da so jih ponovno uvrstili v program (Avgustincic 2016).
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Tabela 6.2: Povprecno trajanje lastnega informativnega programa na dan

Radio Povprecno trajanje lastnega informativnega programa na dan (min, sek)
Radio Antena Stajerska 4,35
Radio Celje 51,04
Radio Rogla 20,5
Radio Stajerski val 43,08

Stevilo oddaj in njihova vrsta zagotovo vpliva na ¢asovni obseg informativnega programa v
dnevu radijskega programa. Tako ta v primeru Radia Antena Stajerska v povpreéju obsega 4,35
minute, na Radiu Rogla pa 20,5 minute. Obe urednici (Ostir 2016; Motaln 2016) sta poudarili,
da teZijo h kratkemu podajanju informacij, kar odraza tudi skupna slika minutaze
informativnega programa. Radio Antena Stajerska je pred kratkim novice skrajsal na 120
sekund, saj so raziskave pokazale, da dotedanji format Stiri minute in pol dolge informativne
oddaje za njihove poslusalce ni zanimiv (Ostir 2016). Zakonske obveznosti zagotavljanja vsebin
lastne produkcije, v tem primeru informativnih vsebin, zagotovo vplivajo na obseg
informativnega programa na Radiu Celje in Radiu Stajerski val. V prvem primeru ta v povpre¢ju

na dan znasa 51,04 minute, na Radiu Stajerski val pa 43,08 minute.

Izbrana vrsta informativne oddaje v informativnem programu nadalje vpliva na povpreéno
trajanje oddaj. Gage (1999, 58) pri svojem proucevanju radijskega programa ugotavlja, da
informativne oddaje v povpredju trajajo tri minute, kar lahko potrdimo tudi z naso raziskavo,
pri ¢emer smo izloCili vremenske in cestne informacije. Ob upostevanju teh dveh vsebin bi se
povprecna dolzina informativnih oddaj zagotovo gibala okoli treh minut. Uporabo vrste novice
na Radiu Antena Stajerska dokazuje povpreéno trajanje informativne oddaje, ki je 2,18 minute.
Prevladujo¢a oblika kratkih novic in Stiri oddaje novice na dan na Radiu Rogla povpredje
trajanja informativne oddaje nekoliko skrajsajo na 2,05 minute. Zaradi prevladujoce oblike
novice in le tirih oddaj tipa kratke novice informativna oddaja na Radiu Stajerski val v
povprecju traja 2,32 minute. DaljSe novice, porocila in osrednja informativna oddaja pa
povprecje informativne oddaje na Radiu Celje najbolj oddaljijo od ostalih treh proucevanih
programov. To znasa 8,31 minute, kar je posledica na eni strani trojih novic in na drugi dvojih

porocil ter ene osrednje informativne oddaje.
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Tabela 6.3: Povprecno trajanje lastne informativne oddaje

Radio Povprecno trajanje lastne informativne oddaje (min, sek)
Radio Antena Stajerska 2,18
Radio Celje 8,31
Radio Rogla 2,05
Radio Stajerski val 2,32

Z vrstami informativnih oddaj in njihovim Stevilom je povezano ugotovljeno povprecno Stevilo
besedil v informativnih oddajah. Zaradi oblike informativne oddaje novice in dveh dnevnih
terminov to na Radiu Antena Stajerska zna3a 5,66. Na Radiu Celje je $tevilo oddaj sicer majhno
(6), a so Casovni obsegi oddaj daljsi, zato je temu primerno tudi povprecje 43 besedil na dan.
Deset informativnih oddaj na dan in veliko Stevilo informativnih oddaj kratke novice zagotovo
vplivajo na le malenkost vecje dnevno povprecje besedil na Radiu Rogla (43,6). Povprecje
besedil je na dan skoraj konstantno na Radiu Stajerski val (48), kjer smo v raziskavi ugotovili le
malenkostna odstopanja v posameznih dnevih, kar kaze na to, da je tam shema informativnih

oddaj vnaprej zaprta in predvideva to¢no doloc¢eno Stevilo besedil.

Tabela 6.4: Povprecno dnevno Stevilo besedil v lastnih informativnih oddajah

Radio Povprecno dnevno Stevilo besedil v lastnih informativnih oddajah
Radio Antena Stajerska 5,66
Radio Celje 43
Radio Rogla 43,6
Radio Stajerski val 48

Z vrsto in trajanjem informativne oddaje je povezano tudi povprecje besedil na posamezno
oddajo. Ce so ta povpre¢ja dokaj nizka pri Radiu Antena Stajerska (2,38), Radiu Rogla (4,3) in
Radiu Stajerski val (2,8), ki ve€inoma uporabljajo novice in kratke novice, je povpreéje besedil
na informativno oddajo na Radiu Celje visje (7,13). Ta radio namrec edini pripravlja porocila in

osrednjo dnevnoinformativno oddajo.

Tabela 6.5: Povpreéno Stevilo besedil v posamezni lastni informativni oddaji

Radio Povprecno stevilo besedil v posamezni lastni informativni oddaji
Radio Antena Stajerska 2,83
Radio Celje 7,13
Radio Rogla 4,3
Radio Stajerski val 2,8
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Z analizo podatkov smo dobili odgovor na prvo raziskovalno vprasanje, kjer smo se sprasevali
po vrsti informativnih oddaj na radijski programih. Ugotovljene vrste (kratke novice, novice,
porocila, osrednja informativna oddaja) smo Se dodatno preverili s trajanjem informativnega
programa na dnevni ravni ter s Stevilom uporabljenih besedil na dan in v posamezni oddaji.
Prav ¢asovna dimenzija informativne oddaje je tista, ki oddaje loCuje med seboj. Kratke novice
tako trajajo do 2 minuti, novice do 5 minut, porocila od 5 do 10 minut in osrednje informativne
oddaje vec kot 15 minut. S temi vrstami informativnih oddaj so svoj program opisale tudi
urednice v intervjujih (Avgustin¢i¢ 2016; Deucman 2016; Motaln 2016; OsStir 2016),
ugotovljeno stanje pa se sklada z uredniskimi politikami radijskih programov, saj Radio Antena
Stajerska in Radio Rogla teZita h kratkemu obve$c¢anju poslugalcev, Radio Celje in Radio
Stajerski val pa zasledujeta zadostitev zahtev, izhajajocih iz statusa programa posebnega
pomena, pri ¢emer slednji uporablja vrste informativnih oddaj, znacilne za komercialne

programe, a z veliko vecjo pogostostjo predvajanja.

6.2 Informativni Zanri v informativnih oddajah

Najbolj zanimivo vprasanje naloge je zagotovo povezano z ugotavljanjem uporabe stalnih oblik
sporocanja oziroma radijskih informativnih Zanrov, kot smo jih opredelili v teoreti¢nem delu.
Delno lahko o njih Ze sklepamo na podlagi prvega raziskovalnega vprasanja, kjer smo
ugotavljali vrste informativnih oddaj. Ta zagotovo vpliva na izbiro Zanra, saj je dolZina oddaje
meja, v katero ne sodijo vsi informativni Zanri. Tako se porocila ne ali le redko pojavijo v

novicah, kratka vest in vest pa ne v porocilih.

R2: Kaksne oblike stalnega novinarskega sporocanja se pojavljajo v informativnih oddajah

regionalnih radijskih programov?

Na podlagi ugotovljenih vrst informativnih oddaj smo dolocili nabor radijskih informativnih
Zzanrov. Proucevali smo uporabo naslednjih: kratka vest, vest, razSirjena vest, naznanilo,
porocilo, komentar. Zanre smo identificirali po ¢asovnem in vrstiénem obsegu ter strukturnih
znacilnostih (formula 5K + Z, uvodna poved ali uvod bralca, zvocni prispevek novinarja, drugi

zvocCni prispevki, prisotnost zakljucka). Pri proucevanju smo bili posebej pozorni na pojav
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hibridnega Zanra med razsSirjeno vestjo in porocilom, ki smo ga uvrscali v kategorijo
neuvrséeno. Naleteli smo na nekaj primerov na vseh proucevanih programih, ko novinarsko
besedilo presega ¢asovni in vsebinski obseg razsirjene vesti in se pomika proti porocilu, hkrati
pa nima tipi¢ne zgradbe porocila z uvodom ali napovedjo bralca informativne oddaje, ki ji sledi
zvocni prispevek novinarja ali skozi besedilo ena ali vec izjav govorca. Ugotovili smo, da so v
proucevanih treh dneh vsi radijski programi v informativnih oddajah uporabili vse Zanre razen
ankete in komentarja, ki bi se najverjetneje lahko pojavil v kulturni ali Sportni vsebini, a ga
redakcije, kljub trditvi iz intervjuja z odgovorno urednico Radia Celje, ne uporabljajo:
»Porocila, vesti, ankete, komentarjev je mogoce nekaj manj. So pa vcasih Ze skozi prispevke,
ki jih dela novinar, kjer vcasih kaj pokomentira. Komentarji tudi so, ampak ne tako pogosto«

(Avgustincic 2016).

Tabela 6.6: Zanri v informativnih oddajah

Radio Antena Radio Stajerski

Zanri na dan (povpre¢je) | Stajerska Radio Celje Radio Rogla val

Kratka vest 0 0 5 1,3
Vest 1 14 2 4,3
Razsirjena vest 3,6 12 7,3 28,6
Naznanilo 0,3 8 21,6 0,6
Porocilo 0,3 12 3,6 7,6
Komentar 0 0 0 0
Neuvrsceno 0,3 1 1,3 _

6.2.1 Kratka vest

Kratko vest smo opredelili kot radijski informativni Zanr, ki je kratek in ki podaja le osnovne
informacije o dogodku. Ima preprosto zgradbo in je zapisana v stvarnem, jasnem in jedrnatem
jeziku. Kot kratko vest smo klasificirali tudi samostojno poved, ki jo po Koroscu (1998, 191)
lahko definiramo kot vestiski pravzorec, ki je najmanjsa porocevalska enota in je Ze sama po
sebi lahko vest. Laban (2007, 101-103) na primeru proucevanja televizijskih informativnih
Zanrov ugotavlja, da kratka vest ali Zargonsko flash traja 10 sekund. Taksen primer kratkih vesti
je bil najpogostejsi v novicah na Radiu Rogla v osrednjem delu besedila. Prav tako se je v
informativnih oddajah tega radia pojavljal v zakljuéni sekvenci informativne oddaje, po ostalih

Zanrih.
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Primer: Radio Rogla, Novice (kratke novice), 21. april 2016, 15.30

Priznanje naj smucis¢e minule sezone na Tri kralje.

Primer: Radio Stajerski val, Novice (kratke novice), 20. april 2016, 9.30

Dom starejsih v Poljcanah bodo obnavljali. Ve¢ o tem v novicah ob 10-ih.

Zanr kratke vesti smo zaznali v informativnih oddajah Radia Stajerski val (povpregje 1,3 na dan)
in na Radiu Rogla (povprecje 5 na dan). Visoko povprecje tovrstnih kratkih vesti vinformativnih
oddajah Radia Rogla gre pripisati strukturi informativne oddaje Novice, kjer na koncu oddaje
vedno povzamejo eno dejstvo, in jutranjim novicam ob 6.00. Uporabljajo kratke vesti v skrajni
formi, ki sicer niso naslovi, a spominjajo na naslove kaksne daljSe radijske informativne oddaje.
Prav tako je na povprecje vplivala uporaba te oblike kratke vesti na koncu vsake informativne
oddaje, kjer v strukturi dosledno uporabljajo kratko vest z informacijo, ki predhodno ni podana

v oddaji, in tako zaklju€ujejo novice.

6.2.2 Vest

Vest smo opredelili za osnovno obliko novinarskega izrazanja na radiu, ki je v svojih oblikah
prevladujo€a zvrst v informativnih oddajah. Vest upoveduje manjse pretekle dogodke z
relativno majhnim Stevilom prvin (formula 4 K), zato v njej ni prostora za obsirnejse
informiranje, iskanje vzrokov. Povedi so kratke, veCinoma eno- in dvostavcne, jezik je jasen in
jedrnat. V primeru televizije (Laban 2007, 101) vest traja okrog 20 sekund, kar lahko

ugotovimo tudi za radio.

Zanr vest smo zasledili na vseh radijskih programih (glej tabelo 6.6), prevladujo¢a pa je bila na
Radiu Celje, kjer je dnevno povprecje uporabe tega Zanra 14. Prav tako visoko je povpreéje na
Radiu Rogla, kjer znasa 9,3 vesti na dan. Na Radiu Stajerski val je povpre¢je 4,3 vesti, na Radiu
Antena Stajerska pa 1 vest. Uporaba Zanra je zagotovo povezana s prevladujoo vrsto
informativnih oddaj (novice, kratke novice), na Radiu Celje pa z dosledno rabo tega zanra
znotraj oddaje Novice (ob 6.00, 10.00 in 12.00), kjer tudi edini ne uporabljajo zvocnih

posnetkov, kar vest premakne v razsirjeno vest.
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Primer: Radio Celje, Novice, 19. april 2016, 6.00
Danes bo predvidoma znano, ali bo Sindikat delavcev dejavnosti energetike Slovenije
izvedel za cetrtek napovedano stavko v dejavnosti. Socialni partnerji bodo namrec
danes nadaljevali v petek zacete pogovore o iskanju resitev za izpolnitev stavkovnih

zahtev. Stavka se je sicer zacela 4. aprila, po nacrtih naj bi se koncala v Cetrtek.

Primer: Radio Rogla, Novice, 20. april 2016, 15.30
Precej praha je v Celju je dvignil nakup novega traktorja za dejavnosti Mestne obcine
Celje. Novi traktor bo nadomestil dosedanjega, ki je slabse zmogljivosti, uporabljali pa
ga bodo predvsem za kosnjo, prevoze materiala in pluZenje. Kot pisejo v danasnjem

Celjanu, so do roka prejeli 3 ponudbe.

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 20. april 2016, 12.00
Loke pri Mozirju so odslej poplavno bolj varne. Tam so namrec zgradili nov Locki jez
¢ez Savinjo, saj je bil stari zaradi visokih voda mocno poskodovan. S tem se je lokalno
izboljSala poplavna varnost samega naselja, niso pa so se poslabsale visokovodne
razmere na Savinji pod Mozirjem. Denar za naloZbo, vredno 300 tisoc evrov, sta

zagotovila okoljsko ministrstvo in mozirska obcina.

6.2.3 Razsirjena vest

Razsirjena vest je ¢asovno Se vedno dokaj kratka, a za razliko od kratke vesti odgovarja Se na
dodatni vprasanji poleg osnovnih Stirih: ZAKAJ se je zgodilo? KAKO se je zgodilo? V njej
navajamo dodatne podatke, ki za identifikacijo dogodka niso nujni, zato je obseZnejsa in ima
obliko obrnjene piramide. Opredelili smo tudi vrste zvo¢nih posnetkov, ki se pojavljajo v
razSirjeni vesti (izjave, izrezi iz npr. intervjujev, dopisniki, povzetki drugih novinarjev v
redakciji). Razsirjeno vest lahko obravnavamo kot kompromis med vestjo in porocilom, zato
je primeren Zanr za uporabo v vrsti informativne oddaje novice, ko urednistva teZijo k
vsebinsko obseznejSemu, a ¢asovno krajSemu informiranju. Gage (1999, 58) izpostavlja, da naj
bi bile v triminutni informativni oddaji razsirjene vesti (samo besedilo) dolge do 30 sekund,

vesti z izjavami pa do 35 sekund, kar dobro pojasnjuje uporabo Zanra razsirjena vest v
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informativnih oddajah. Podobno dolZino opredeljuje tudi Laban (2007, 102), ki pravi, da na

televiziji razsirjena vest traja 30 sekund ali vec.

V informativnih oddajah Radia Stajerski val je Zanr razsirjene vesti na dan v povpreéju zastopan
z 28,6 besedila (glej tabelo 6.6 ). Prav tako je pogost na Radiu Celje, manj pogost pa na Radiu
Rogla in Radiu Antena Stajerska, kjer je najpogosteje uporabljeni zanr. V uporabi tega 7anra
sta se pokazali dve smeri: uporaba golega besedila ali uporaba krajSega besedila z dodatkom
zvocnega posnetka sogovornika, ki govori o obravnavani temi. TakSno strukturo razsirjene
vesti je vintervjuju opisala odgovorna urednica Radia Rogla V. Motaln (2016), ki pravi, da imajo

pravilo 3 do 4 vrstice uvodnega dela in izjava, ki je dolga do 25 sekund.

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 21. april 2016, 17.00

V' obcini Oplotnici izboljsujejo vodooskrbo. Obclina vodovodni sistem obnavlja
postopoma. Vsako leto v ta namen v proracunu zagotovi nekaj denarja. Letos ga je za
vodovod v Brezju. Ob tem bodo po napovedih Zupana MatjaZa Orterja na vodovodnem
sitemu, ki povezuje Oplotnico z Lacno goro prenovili sistem za kloriranje:

Zvocna izjava: Matjaz Orter

To pa ni edina letos$nja novost na podrodju vodooskrbe. V Cadramu bodo zamenjali
upravljavca vodooskrbnega sistema. Krajani namre¢ niso zadovoljnih z delom
Komunale Slovenska Bistrica, zato bo upravljanje prevzela lokalna zadruga Pohorski

izviri.

Primer: Radio Celje, Kronika Radia Celje, 21. april, 2016, 17.00
Gostinci iz celjske regije opozarjajo na teZave, ki jih imajo, in ki jih Se ¢akajo zaradi
napovedanih sprememb zakonodaje. Pravkar so se zbrali na zboru v Smarju pri JelSah.
Na njem bodo predstavili svoja stalisca, s katerimi bodo odlo¢no zahtevali spremembe,
zbirali bodo tudi podpise pod peticijo proti dodatnim stroskom zaradi uvedbe licencnin
in preurejanju prodajnih mest, ki jih predvideva predlog tobacnega zakona. Kot trdijo,
jim bo uvedba licenc za prodajo tobacnih izdelkov povzrocila dodatne stroske ter

omejila njihovo poslovanje.

87



Primer: Radio Rogla, Novice, 19. april 2016, 17.00
V Mercatorju LocCe Ze od zacetka aprila poteka dobrodelna akcija Radi delamo dobro, s
katero Zelijo izboljSati kakovost Zivljenja in vrniti dobro kraju, v katerem delujejo. Kupci
bodo ob vsakem nakupu, ki ga bodo opravili do konca aprila prejeli poseben Zeton. Z
njim bodo lahko oddali svoj glas podpore trem lokalnim drustvom oziroma
organizacijam. Poslovodja Mercatorja Lo¢e Zvonko FevZar:

Zvocna izjava: Zvonko FevZar

Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 20. april 2016, 15.00
V Mozirju bodo sedaj bolj varni pred poplavami. V Lokah pri Mozirju so namre¢ odprli
rekonstruirani Locki jez. Nekdanji Locki jez na Savinji v Mozirju je bil v poplavah mocno
poskodovan. Vecina poskodb se je pojavila na desnem bregu, kjer so se po poplavah
leta 2012 pojavile zajede, ki so ponekod Ze ogroZale stabilnost nasipa. Z obnovo jezu se
je sedaj lokalno izboljsala poplavna varnost samega naselja, izvedeni ukrep pa
predstavlja le enega od predvidenih ukrepov za dokoncno zagotovitev poplavne
varnosti Mozirja. Skupna vrednost rekonstrukcije jezu, ki sta jo sofinancirala

Ministrstvo za okolje in mozirska obcina, je sicer dobrih 300.000 evrov.

6.2.4 Naznanilo

Naznanilo za razliko od preostalih vesti¢arskih podZzanrov napoveduje prihodnje dogodke, zato
uporabljamo prihodnjik. V strukturi Zanra je najpomembnejse povedano na zacetku, s ¢imer
odgovorimo na vprasanji: Kje? in Kdaj?. Naznanila so lahko kratka ali dalj$a, tudi z naslovom.
V primeru Radia Rogla (glej tabelo 6.6) smo pri naznanilih ponovno naleteli na skrajno obliko
kratke vesti, eno- ali dvostavéno poved, ki se veCinoma pojavlja v jutranjih informativnih
oddajah (5.30, 6.30, 7.30) ali ob koncu informativne oddaje Novice, v zaklju¢ni sekvenci. Pri
uporabi v jutranjem programu je urednica (Motaln 2016) izpostavila, da v napovedi dogodkov
vc€asih vkljucujejo tudi zvocne izjave govorcev, ki pa ne presegajo 10 sekund. V tem programu
je bila uporaba Zanra naznanilo najpogostejsa in znasa v povprecju 21,6 na dan. Iskani Zanr je
bil prisoten tudi na Radiu Celje, kjer se v povprecju pojavi z 8 besedili na dan, in to zvecine v

jutranjih in dopoldanskih informativnih oddajah. Le delno je prisoten na Radiu Antena
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Stajerska, kjer je naznanilo v povpreéju na dan uporabljeno v obsegu 0,3 besedila, in na Radiu

Stajerski val, kjer je obseg 0,6 besedila na dan.

Primer: Radio Rogla, Novice, 19. april 2016, 5.30
V Smarju pri JelSah danes regijski zbor gostincev zaradi napovedanih dodatnih
obremenitev
Na obcinski seji v Sentjurju danes popoldne o pripojitvi ljudske univerze razvojni agenciji
V Slovenski Bistrici nocoj predavanje o samooskrbi.
Obmocna revija otroskih in mladinskih zborov osnovnih Sol obcin Slovenske Konjice,
Zrece in Vitanje, bo popoldne v zreskem kulturnem domu.
Na Cetrti tekmi polfinala 1. slovenske futsal lige se bosta drevi v Rogaski Slatini pomerili

ekipi Dobovec Pivovarna Kozel in PROEN Maribor.

Primer: Radio Celje, Novice, 20. april 2016, 6.00
V Zgodovinskem arhivu Celje bodo danes ob 19-ih odprli razstavo Arhivi — zakladnice
spomina. Gre za potujoco razstavo slovenske arhivske dediscine, ki opozarja na
sodelovanje med arhivskimi ustanovami v drZavi, hkrati pa tudi na letosnji jubilej, 60

let delovanja celjske hise spominov.

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 21. april 2016, 14.00
Drustvo slovenskih reZiserjev bo Mileni Zupanci¢ nocoj podelilo nagrado bert, ki jo
namenja za Zivljenjsko delo na podrocju filmske igre. Kot pise v utemeljitvi, je z vec kot
80 filmskimi in televizijskimi vlogami verjetno najprepoznavnejsi obraz slovenskega
filma. Z upodobitvijo Presecnikove Mete v Klopcicevem Cvetju v jeseni pa je postala

simbol hrepenenja po ljubezni, Zivljenju, svetu.

Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 19. april 2016, 10.00
Galerija Velenje se bo pripojila k Festivalu Velenje. Mestna obclina Velenje nadaljuje s
procesom zdruZevanja dveh zavodov, ki delujeta na podrocju kulture. Galerija Velenje
bo s pripojitvijo Festivalu Velenje prenehala obstajati kot javni zavod in bo predstavljala

notranjo organizacijsko enoto Festivala Velenje.
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6.2.5 Porocilo

Porocilo kot Zanr ima na radiu prostor v dveh oblikah informativnih oddaj, osrednjih
informativnih oddajah in poro¢ilih (Cak$ 2007), ki so prevzela ime po prevladujoéem Zanru v
njih. Porocilo poleg osnovne informacije, kar uresnicuje vest, podaja Se potek dogodkov, jih
opisuje, pojasnjuje in razlaga. Je ¢asovno obseznejsi Zanr, sestavljata ga glava oz. vodilo in
jedro. Pomembna je tudi njegova zvocna podoba, ki je sestavni del jedra in v katero so
umescene zvoclne izjave s terena, posnetki preko telefona, pogovori v radijskem studiu.
Porocilo ponavadi prebere novinar, bralec informativne oddaje ga le napove z osnovnimi

vsebinskimi poudarki.

V nasi analizi smo Zanr porocilo identificirali v vrsti informativne oddaje novice, vendar se tam
pojavlja prej kot izjema, kar dokazuje njegova raba v informativnih oddajah novice na Radiu
Antena Stajerska, Radiu Rogla in Stajerski val. Glede na to, da ima Radio Celje edini vrsti
informativnih oddaj porocila in osrednja informativna oddaja, je ta Zanr v njihovem programu
pricakovano mocno zastopan in obsega v povprecju 12 besedil (glej tabelo 6.6) v informativnih
oddajah na dan. Dokaj pogost je v informativnih oddajah Novice Stajerskega vala, kjer je v
povprecju na dan uporabljen 7,6-krat, kar pomeni, da ga imajo v skoraj vsaki drugi informativni
oddaji. Visje povprecje uporabe obseZznejSega novinarskega Zanra bi lahko povezali s statusom
programa posebnega pomena, ki ga imata omenjena radia in po katerem sta zavezana k
zagotavljanju doloéenih ¢asovnih obsegov razli¢nih vsebin v dnevnem oddajnem ¢asu. Manjsi
obseg rabe porocila je vinformativnem programu Radia Rogla, kjer je povprecje 3,6 besedila
na dan, na Radiu Antena Stajerska pa znasa 0,3 besedila. V analiziranih posnetkih
informativnih oddaj se pojavljata dve zvocni vrsti radijskega porocila; prvo, kjer bralec
informativne oddaje napove porocilo, nato pa ga poda novinar, ki v besedilo vkljucuje tudi
zvocne posnetke drugih govorcev, in porocilo, ki ga bere bralec informativne oddaje ter
vkljuuje zvocne posnetke govorcev, praviloma dva krajSa ali enega daljSega. Le redko se

pojavi porocilo, ki ga v celoti prebere bralec informativne oddaje.
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Primer: Radio Celje, Kronika Radia Celje, 19. april 2016, 17.00
Obnova parka ob paviljonu Tempelj v Rogaski Slatini, ki so jo zaceli konec januarja,
zaenkrat tece brez tezav. Ce bo vse po sreci, bo vecina del v sklopu obnove zakljuéena
do konca aprila, nekaj manjsih posegov pa v maju. Prispevek Tine Strmcnik.

Zvocna izjava: Prenova parka Rogaska

Primer: Radio Rogla, Novice, 20. april 2016, 17.00
Ljudsko univerzo Sentjur bodo ukinili kot samostojni javni zavod in jo pripojili k Razvojni
agenciji Kozjansko. Tako so se vceraj odlocCili oblinski svetniki, ki so Zupanov predlog
potrdili v prvem branju, glede na vecinsko soglasje pa je pricakovati enak rezultat v
drugem branju. Hkrati so se odlocili, da bo obcina izstopila iz MreZnega podjetniskega
inkubatorja Vrelec. Obcina je v vec kot 200.000 evrov vreden proracun univerze lani
prispevala 14.200 evrov. V. d. direktorica Ljudske univerze Sentjur Anja Polenek je takoj
po seji dejala, da bo odstopila:
Zvocna izjava: Anja Polenek
Po besedah sentjurskega Zupana Marka Diacija so se za ta ukrep odloCili zaradi
racionalizacije:

Zvocna izjava: Marko Diaci

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 20. april 2016, 9.00
Ljudska univerza Sentjur ne bo ve¢ samostojni javni zavod. Ob¢inski svet je podprl
predlog, da jo pripojijo k Razvojni agenciji Kozjansko. A odlocitev ni bila soglasna.
ZdruzZitvi nasprotujejo svetniki stranke SDS. Glavna razloga povzema Lovro Percic:
Zvocna izjava: Lovro Percic
Zupan Marko Diaci pravi, da bo skupni zavod pomenil sinergijo in racionalizacijo.
Zagotavlja, da se ni bati okrnjenja vsebine:
Zvocna izjava: Marko Diaci
Poleg ljudske univerze bo po novem kot organizacijska enota Razvojne agencije
Kozjansko deloval tudi Mrezni podjetniski inkubator, ki je bil doslej enota slatinskega

inkubatorja Vrelec.
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Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 19. april 2016, 10.00

Policija bo ta Cetrtek izvedla maraton nadzora hitrosti. Prehitra voZnja je Se vedno
problem Stevilka ena in najpogostejsi vzrok za prometne nesrece. Zato bo vse do 24.
aprila tudi na celjskih cestah potekala nacionalna preventivna akcija Hitrost pod
sloganom 'Vozimo pametno'. V ¢asu akcije bodo poleg policije meritve hitrosti in
poostren nadzor na cestah izvajala tudi obc¢inska redarstva. Javna agencija za varnost
prometa pa bo v Cetrtek na vec¢ kot 600 lokacijah izvedla maraton nadzora hitrosti.
Cetrtkov nadzor bo potekal med 6. in 18. uro. Seznam lokacij, na katerih bo potekal
nadzor, pa bodo skupaj z urami isti dan objavili na spletni strani policije.

Zvocna izjava: Robert Vehovec

je povedal Robert Vehovec iz sektorja prometne policije Generalne policijske uprave.

Primer: Radio Celje, Kronika Radia Celje, 21. april 2016, 17.00
V Termah Olimia so 1. marca zaceli prenavljati svoj najbolj prestizni hotel Sotelia, ki
letos praznuje desetletnico delovanja. NaloZba je vredna 1,5 milijona evrov, dela bodo
koncana dol. junija. Kot je povedal direktor Florjan Vasle, gre bolj za osveZitev hotela,
saj prenova zajema le zamenjavo talnih oblog in pohistva v sobah, prebarvali bodo tudi
stene ter dodali nekaj novega okrasja. V hotelu so temeljito posodobili tudi kongresni
center. V ¢asu prenove hotela niso zaprli, saj dela potekajo po etapah. V Termah Olimia
nacrtujejo tudi temeljito obnovo in nadgradnjo bazenskega kompleksa Termalija. Ce
bodo dobili soglasje nadzornega sveta in bodo zbrali dovolj denarja, bodo dela zaceli
marca prihodnje leto, naloZbo, ki bo potekala v dveh fazah in naj bi bila koncana leta
2018, pa ocenjujejo na 7 milijonov evrov. Terme Olimia so tudi lani dobro poslovale.
Podjetje je ustvarilo malo vec kot 17 milijonov evrov Cistih prihodkov od prodaje, kar je
za dva odstotka bolje kot v letu 2014. Cistega dobicka, ki je od predlanskega visji za
petino, je bilo 1,1 milijona evrov. To jim je uspelo predvsem na racun dobre poletne
sezone in vecjega Stevila kopalcev v Aqualuni, pa tudi zaradi dviga povprecne cene
penzionov. Za letos Vasle napoveduje Se visjo rast prihodkov, saj so Ze prve tri mesece

zabeleZili ob¢utno boljse rezultate kot lani v enakem Casu.
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6.2.6 Neuvrséeno — vesticarsko porocilo?

V nasi analizi smo bili poleg v teoriji opredeljenih novinarskih Zanrov pozorni na morebitni
pojav hibridnega radijskega informativnega Zanra, ki smo ga opatzili s predhodnim poslusanjem
izbranih informativnih programov. Izbira vrste informativne oddaje, kot se je pokazalo
predhodno v raziskavi, vpliva tudi na izbiro uporabljenih 7anrov. Ce vzamemo novice za
prevladujoco vrsto informativne oddaje, lahko domnevamo, da se v njej pojavljajo kratke vesti,
vesti in razsirjene vesti, redkeje porocila. Raziskava je v tocki 6.2.5 namrec pokazala, da
porocilo v radijskem informativnem programu ni zgolj Zzanr, ki je rezerviran za informativne
oddaje vrste porocila in osrednja informativha oddaja. Pojavil se je v novicah treh
obravnavanih radijskih programov (Radio Antena Stajerska, Radio Rogla in Radio Stajerski val),
¢eprav na primer novice Radia Antena Stajerska trajajo le okoli 120 sekund. Prav zato ni nujno,
da izbira vrste informativne oddaje dosledno pogojuje uporabo Zanrov. Ker ti trije radijski
programi svoj informativni program gradijo na novicah, ki so ¢asovno omejene in se bolj ali
manj, kot smo videli v raziskavi, drzijo dolocenih ¢asovnih okvirov, ne preseneca, da Zelijo
dolocene informacije podati v obseznejsih Zanrih, kar utemeljuje rabo porocila. Na to lahko
vpliva ali Sirina tematike, uporaba zvocnih posnetkov ali zasledovanje Zelje po celovitejSem
informiranju ob¢instva, ki ga v primeru Radia Stajerski val in Radia Celje dolo¢a Ze omenjeni

status regionalnega radijskega programa posebnega pomena.

Raziskava je pokazala, da vsi Stirje programi uporabljajo hibridni Zanr, ki je na meji med
razSirjeno vestjo in porocilom. Razsirjeni vesti ustreza bolj po strukturi (ima uvodno poved, ki
navaja bistvo), porocilu pa se priblizuje po dolZini, a nikakor nima zgradbe porocila z napovedjo
aliuvodom. Jedrni del se namrec za¢ne takoj po uvodni povedi, v njem pa se nizajo informacije,
ki vodilo podkrepijo in ga dodatno razlagajo z zvocnimi izjavami govorcev, posnetih po
telefonu ali pridobljenih na terenu. Uvod nikakor ni narejen kot vodilo, kot ga opredeljuje
Laban (2005, 46-52) za primere tiska, saj je bistveno krajsi (v navedenih primerih ve¢inoma

enostavcna poved), a ima vseeno nalogo pritegniti k poslusanju.

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 21. april 2016, 18.00

Zacenja se Sentjurjevo.
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Primer: Radio Rogla, Novice, 19. april 2016, 10.00

V Slovenski Bistrici Zelijo omogociti Siritev industrijske cone Impol.

Primer: Radio Celje, Regijske novice, 21. april 2016, 14.00

V Ob¢ini Lasko bodo Se nekaj casa brez novega direktorja ob&inske uprave.

Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 20. april 2016, 10.00

Razmisljajo Se o enem pontonskem mostu na Smartinskem jezeru.

Vodilu bi v porocilu sledilo nizanje razlicnih dejstev, poroCanje o dogodku z nizanjem
povzetkov ali navedkov nosilcev dogajanja v kronoloSkem zaporedju ali po pomembnostnem
vrstnem redu v obliki obrnjene piramide (Laban 2005, 47). Tudi v nasem primeru gre za
podobno razlaganje dejstev, a v lastnostih vesti, z odgovarjanjem na vesti¢arska vprasanja
(5K+Z), pri cemer zvocne izjave sluzijo kot dodatna verifikacija Ze povedanega ali razsiritev
teme. Besedila v jedru po jezikovni plati spominjajo na vesti, saj je v vecini raba dvostavénih

povedi, redkeje vec ali manj.

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 20. april 2016, 13.00
Obelezila bo kar tri jubileje, in sicer 110 let javnega knjiznicarstva v Celju, 70 let
nastanka Studijske knjiznice na danasnji lokaciji in 40 let delovanja domoznanskega
oddelka. Poleg bogate zgodovine so v knjiZnici ponosni tudi na to, da vsako leto krepijo
Clanstvo in sledijo svojemu poslanstvu. Kot pravi Polonca Bajc Napret, je to:

Zvocna izjava: Polonca Bajc Napret

Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 20. april 2016, 10.00
Letos naj bi konéno ob jezeru zaZivel tudi kamp. Celjski Zupan Bojan Srot je preprican,
da mora turistiéno ponudbo ob Smartinskem jezeru razvijati zasebni kapital in ne
obcina. Ob tem apelira predvsem na okoliske prebivalce. Ze nekaj let je govora o kampu
pri pregradi, ki naj bi letos kon¢no zazZivel. Na obclini pa bodo sicer zagotovili vso
potrebno infrastrukturo oz. tisto, kar Se manjka. Nekaj upov polagajo v regijske
projekte, kjer je ena izmed prioritet ureditev objezerskih obmocij. Predvsem bi radi

dokonéali kanalizacijo in pot okoli Smartinskega jezera, pa tudi e z lastnimi sredstvi:
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Zvoéna izjava: Bojan Srot

Ugotovljeni hibridni Zanr ima tudi zakljucek, kar je sicer znacilnost radijskega porocila in ne
vesti oziroma razsirjene vesti. Le v primerih Radia Rogla se vedno koncuje z zvoc€no izjavo in
ne z zakljuckom bralca informativne oddaje, ki se naveZe na Ze podana dejstva, jih razsiri,

povzame ...

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 20. april 2016, 13.00
Praznicni dogodki in prireditve se vrstijo Ze od zacetka leta, vrhunec bo osrednja

slovesnost v zacetku junija.

Primer: Radio Celje, Regijske novice, 21. april 2016, 14.00
Kot je se povedal Zupan Franc Zdolsek, bodo razpis za novega direktorja obcinske

uprave predvidoma znova objavili v prihodnjem mesecu.

Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 20. april 2016, 10.00
je povedal Bojan Srot in dodal, da razmisljajo tudi o tem, da bi bregove jezera povezali

$e z enim pontonskim mostom. Zelja pa je tudi, da bi uredili propadajoci skakalnici.

V nadaljevanju v celoti navajamo nekaj primerov hibridnega Zanra iz prouéevanih besedil, ki

imajo ugotovljene lastnosti.

Primer: Radio Stajerski val, Novice, 21. april 2016, 18.00

Zacenja se Sentjurjevo. Ze tradicionalno ga bodo odprli z nocojsnjo slavnostno
akademijo ob prazniku Mestne skupnosti Sentjur s podelitvijo priznanj najaktivnejsim
in najzasluZnejsim mes¢éanom. Njihova imena razkriva predsednik Jure Raztocnik:
Zvocna izjava: Jure Raztocnik

Do 2. maja se obeta se vec kot 20 prireditev, tako etnoloskih, turisti¢nih in glasbenih
kot zabavnih in Sportnih. Eden od vrhuncev bo znova sobotni sejem v Zgornjem trgu s
pestrim zabavnim programom in tekmovanjem v kuhanju kisle juhe. Jutri bodo postavili
mlaj na star nacin, razglasili Ipavéeva vina ter naj salame in kruh, prav tako bo

tradicionalni Sentrock.
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Primer: Radio Stajerski val, Novice, 20. april 2016, 13.00

Za Osrednjo knjiznico Celje je letosSnje leto prazni¢no obarvano. ObeleZila bo kar tri
jubileje, in sicer 110 let javnega knjiznicarstva v Celju, 70 let nastanka Studijske knjiznice
na danasnji lokaciji in 40 let delovanja domoznanskega oddelka. Poleg bogate
zgodovine so v knjiZnici ponosni tudi na to, da vsako leto krepijo ¢lanstvo in sledijo
svojemu poslanstvu. Kot pravi Polonca Bajc Napret, je to:

Zvocna izjava: Polonca Bajc Napret

S pravljicnimi uricami bodo tudi najmlajsim bralcem omogocili, da se pridruZijo
praznovanju knjiznice v letosnjem jubilejinem letu. Prazni¢ni dogodki in prireditve se

vrstijo Ze od zacetka leta, vrhunec bo osrednja slovesnost v zacetku junija.

Primer: Radio Rogla, Novice, 19. april 2016, 10.00
V Slovenski Bistrici Zelijo omogociti Siritev industrijske cone Impol. Na obcini so zato
pripravili projekt, s katerim se bodo potegovali za nepovratna sredstva na razpisu
Ministrstva za gospodarstvo. Razpis bo objavljen Ze ta mesec. Na obcini so optimisticni.
Pricakujejo, da bodo uspesni in da bodo pridobili 70 % sredstev za skupno 2,8 milijona
evrov vreden projekt. Kaj ta vklju¢uje? Vodja oddelka za gospodarstvo na obcini
Slovenska Bistrica, Monika Kirbis Rojs:

Zvocna izjava: Monika Kirbis Rojs

Primer Radio Celje, Regijske novice, 21. april 2016, 14.00

V Obcini Lasko bodo Se nekaj ¢asa brez novega direktorja obc¢inske uprave. Razpis, ki so
ga na obcini objavili v zacetku preteklega meseca, namrec ni bil uspesen. Zakaj niso
izbrali novega direktorja, smo preverili pri Zupanu Francu Zdolsku.

Zvoéna izjava: Franc Zdolsek

Sedanja direktorica obCinske uprave, mag. Sandra Barachini tako do nadaljnjega se
naprej ostaja na tem mestu. Ali je bila tudi sama med prijavljenimi, nam ni uspelo
izvedeti. Kot je Se povedal Zupan Franc ZdolSek, bodo razpis za novega direktorja

obcinske uprave predvidoma znova objavili v prihodnjem mesecu.
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Primer: Radio Antena Stajerska, Lokalno udarno, 20. april 2016, 10.00

Razmisljajo $e o enem pontonskem mostu na Smartinskem jezeru. Letos naj bi konéno
ob jezeru zaZivel tudi kamp. Celjski Zupan Bojan Srot je prepric¢an, da mora turisticno
ponudbo ob Smartinskem jezeru razvijati zasebni kapital in ne ob&ina. Ob tem apelira
predvsem na okoliske prebivalce. Ze nekaj let je govora o kampu pri pregradi, ki naj bi
letos koncno zaZivel. Na obcini pa bodo sicer zagotovili vso potrebno infrastrukturo oz.
tisto, kar se manjka. Nekaj upov polagajo v regijske projekte, kjer je ena izmed prioritet
ureditev objezerskih obmocij. Predvsem bi radi dokoncali kanalizacijo in pot okoli
Smartinskega jezera, pa tudi e z lastnimi sredstvi:

Zvocna izjava: Bojan Srot

je povedal Bojan Srot in dodal, da razmisljajo tudi o tem, da bi bregove jezera povezali

$e z enim pontonskim mostom. Zelja pa je tudi, da bi uredili propadajoci skakalnici.

Navedeni primeri kazejo, da je v takSnem hibridnem Zanru skoraj pravilo uporaba zvocnega
posnetka, ki se v ugotovljenih primerih giba znotraj ¢asovnih okvirov, izpostavljenih v
intervjujih z urednicami — do 35 sekund (Deu¢man 2016; Motaln 2016; Ostir 2016). Zvecine so
to izjave, ki jih novinarjem z namenom pojasnjevanja obravnavane teme dajo razli¢ni
sogovorniki. Mogoce je tudi, da bi se na tem mestu pojavile Se ostale oblike zvo¢nih posnetkov,
ki smo jih opredelili pri vesti, kot so izrezi iz pogovorov, manj verjetno pa je, da bi bili tako
umesceni zvocni posnetki dopisnikov ali drugih novinarjev. Rabo te vrste zvo¢nih posnetkov

smo zaznali pri porocilih v poglavju 6.2.5.

Kako poimenovati ta hibridni Zanr radijskega novinarstva, ki stoji na meji med razsirjeno vestjo
in porocilom? Izhajamo lahko iz obstojeCega poimenovanja novinarskih Zanrov v slovenski
novinarski teoriji, ki ga je v rabo uvedla Kosir (1988). Pri opredelitvi porocevalske vrste porocila
vanjo umescéa obicajno porocilo, komentatorsko porocilo, reportersko porocilo, nekrolog in
prikaz. Glede na rabo pridevnika (obi¢ajno, komentatorsko, reportersko), ki kaze na glavno
znacilnost Zanra, menimo, da bi bilo tudi v primeru hibridnega Zanra smiselno izhajati iz
najpogosteje uporabljenih karakteristik novinarskih Zanrov. V primeru hibrida so to lastnosti
vesti — uvodna poved oz. vodilo in vrsta zvoénega posnetka, ki je uporabljen v besedilu. Ce
izhajamo iz predpostavke, da ta Zanr obravnava SirSe polje informacij, znacilnih bolj za porocilo

kot razsirjeno vest, a hkrati ohranja nekatere prvine vesti¢arske vrste, lahko predlagamo
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uvedbo poimenovanja za ugotovljeni hibridni Zanr: vesti¢arsko porocilo. Z uporabo
pridevnika, izhajajoCega iz vesti oz. vestiarstva, zadostimo ugotovljenim lastnostnim vesti v
Zanru, zaradi obsega informacij in dolzine pa tezZis¢e prenesemo na porocevalsko vrsto —

porocilo.

6.3 Produkcijske in prezentacijske prakse

Pri proucevanju produkcijskih in prezentacijskih praks smo se osredotodili na izbor tem v
informativnih oddajah po tematskih podrocjih, njihovo lokalnost in koli¢ino ponavljanja
vsebin. Ob tem smo proucevali zvo¢no podobo informativnih oddaj, ki naj bi se, kot smo
opredelili v 5. poglavju, razlikovale po produkciji vsebin, novinarski obdelavi, kar smo
ugotavljali v podpoglavju 6.2 pri analizi radijskih informativnih Zanrov, in po izbiri tem. Temu
smo dodali Se ugotovitve o poteku dela v novinarski redakciji in nalogah, povezanih z

druZzbenimi mediji in spletnimi portali radiev.

R3: Kaksne razlike se kazejo v produkciji in prezentaciji vsebin v informativnih oddajah na

proucevanih regionalnih radijskih programih?

6.3.1 Tematska podrocja informativnih oddaj

Z izbiro tem na radijskih programih razli¢nih vrst (javnih in komercialnih) se ukvarja raziskava
Boninijain Morella (2014), v kateri sta avtorja med drugim proucevala teme, ki jih obravnavajo
italijanski radijski programi. Tako kot v njuni raziskavi smo dolodili proucevana podrogja:
politika, gospodarstvo, okolje, kultura, znanost in izobraZevanje, zdravje, €rna kronika, Sport
in druzabni dogodki. Pri tem nismo loc¢evali med mednarodno in nacionalno politiko, saj je v
ospredju raziskave lokalni oziroma regionalni radijski program. Med analizo smo besedila
razvrscali v kategorije glede na glavno temo, ki je bila obravnavana. Pri tem lokalne politike
nismo uvrstili v politiko, ¢e se je ukvarjala z okoljem ali izobrazevanjem, ampak v ti kategoriji.
Pri porocanju o mednarodnih dogodkih je bilo kar nekaj primerov besedil z informacijami o
razlinih nesrecah (npr. potres), kar smo uvrscali v ¢rno kroniko. Turisti¢ne prireditve smo

uvrstili med druzabne dogodke.
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Tabela 6.7: Tematska podrocja informativnih oddaj

Radio Antena

Stajerska Radio Celje Radio Rogla Radio Stajerski val
Tematska podrocja teme teme teme teme
oddaj Prisotnost | % Prisotnost | % Prisotnost | % Prisotnost | %
Politika 1 6 % 22| 17 % 25 18 % 25 17%
Gospodarstvo 4 23 % 26| 20% 26 19% 35 24 %
Okolje 3 17 % 9| 7% 3 2% 9 6 %
Kultura 1 6 % 15| 12% 29| 21% 17 12%
Znanost in
izobraZevanje 1 6 % 4| 3% 11 8% 18 13%
Zdravje 3 18 % 8| 6% 4 3% 18 13%
Crna kronika 2 12% 12| 9% 7 5% 5 3%
Sport 0 0% 25| 20% 18 13 % 10 7%
Druzabni dogodki 2 12% 7! 5% 13 9% 6 4%

Analiza tematskih podrodji v informativnih oddajah je pokazala, da programi sicer namenjajo

razli¢no veliko pozornost posameznim tematikam, a so te v nekaterih primerih med programi

zelo blizu po odstotkih.

Graf 6.1: Tematska podrogja lastnih informativnih oddaj na Radiu Antena Stajerska
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Radio Antena Stajerska je imel v svojih informativnih oddajah skoraj &etrtino tem iz

gospodarstva, slabo petino pa iz zdravja in okolja. Zelo slabo so bili zastopani politika, kultura

ter znanost in izobraZevanje, medtem ko o Sportu niso porocali. Tematska podrocja
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gospodarstvo, okolje ter znanost in Sport so bila v dnevni izbiri vsebin verjetno izbrana zato,
ker Zelijo porocati o vsebinah, ki poslusalce zanimajo, kar je v intervjuju (OStir 2016) poudarila

njihova urednica informativnega programa, medtem ko se politiki zavestno izogibajo.

Graf 6.2: Tematska podrocja lastnih informativnih oddaj na Radiu Celje
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Analiza obravnavanih tem Radia Celje je pokazala, da je tudi v tem informativnhem programu
gospodarstvo najpomembnejse tematsko podrocje. Drugo podrocje je Sport, ki je v velini
prisoten v vec¢jem obsegu v jutranjih porocilih ob 8.00, ko ta del informativne oddaje obsega
vet $portnih tem v ve¢ novinarskih prispevkih razliénih oblik. Sport je sicer podrogje, ki mu v
programu namenjajo kar nekaj prostora; ob ponedeljkih pripravljajo posebno oddajo
Ponedeljkovo Sportno dopoldne. Tretje tematsko podrogje je politika, kar lahko do neke mere
sovpada s statusom posebnega pomena, kjer poslusalci pricakujejo celovito tematsko
podrocdje in tudi tehtnejSe vsebine, kot so porocila s sej oblinskih svetov in njihove napovedi.
Na cetrtem mestu po izbiri tem je kultura, kar bi si lahko razlozZili s tezo, ki jo tej tematiki
posvecajo v programu. Vsak dan imajo ob 13.00 na sporedu posebno informativno oddajo,
namenjeno le kulturi, enkrat na teden, ob Cetrtkih, pa tudi celotedenski pregled kulturnega
dogajanja. Nadaljnjih pet tem (¢rna kronika, okolje, zdravje, druzabni dogodki, znanost in
izobraZevanje) odraza v praksi besede urednice (Avgustincéi¢ 2016), ki je povedala, da v
informativnih oddajah obravnavajo domala vsa tematska podrocja. Pri tem so informativne
oddaje pogosto tematska izhodisca za pripravo drugih oddaj, kar lahko vidimo s prisotnostjo
posebnih Sportnih in kulturnih oddaj v programu.
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Graf 6.3: Tematska podrocja lastnih informativnih oddaj na Radiu Rogla
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Radio Rogla po besedah odgovorne urednice (Motaln 2016) v informativnih oddajah
obravnava vsa tematska podrocja, kar je pokazala tudi raziskava. Zanimivo je, da je na prvem
mestu kultura, kar bi lahko pripisali predvsem velikemu obsegu napovedovanja najrazlicnejsih
dogodkov v jutranjih informativnih oddajah, ki so olitho predvsem kulturni. Le malenkost
manj pomembno tematsko podrocje je gospodarstvo, ki je tako v vrhu obravnavanih tem zZe
na tretjem radiu v analizi. Gospodarstvu sledi politika, ki je v programu prisotna z napovedmi
in porocanji o sejah obcinskih svetov. Na Cetrtem mestu je Sport, ki mu v programu Radia Rogla
posvecajo pozornost tudi v posebni oddaji v ponedeljek. Tako ponovno vidimo vzorec, ki ga je
v intervjuju izpostavila urednica, ko vsebine informativnega programa postanejo vir ali, ¢e so
predvajane kasneje, povzemajo teme, obdelane v teh oddajah. Odstotek porocanja o
druzabnih dogodkih kaze na spros¢eno programsko shemo, ki jo radio sicer predstavlja v svoji
programski zasnovi. Najmanj pozornosti v informativnih oddajah je bilo posvecene ¢rni

kroniki, Ceprav je bila prisotna vsako jutro z delom policijskega porocila, zdravju in okolju.
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Graf 6.4: Tematska podrogja informativnih oddaj na Radiu Stajerski val
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Tematska razdelitev v informativnih oddajah Radia Stajerski val je na prvo mesto postavila
gospodarstvo, in to skoraj v Cetrtinskem delezu. Sledi mu politika, ki je v tem primeru tako
nacionalna kot lokalna, pri ¢emer lokalnost tem obravnavamo v naslednjem poglavju. Obe
tematski podrodji sodita med tehtnejse teme, kar je verjetno posledica statusa regionalnega
programa posebnega pomena, ki ga radio ima, tako kot Radio Celje. V informativnih oddajah
Radia Stajerski val sledi tematski sklop, ki si je po obsegu podoben; znanost in izobraZevanje,
zdravje in kultura, kar jih pomika iz prvega plana vsebin. Sledita Sport in okolje, kot zadnja pa
sta z nekaj odstotki ¢rna kronika in druzabni dogodki. Urednica (Deu¢man 2016) je v intervjuju
povedala, da v informativnih oddajah pokrivajo zelo razliéne teme, od politike, gospodarstva,
kulture ..., pri cemer se namerno izogibajo ¢rni kroniki, verjetno zaradi njene negativne
sporocilne konotacije. Prav tako je navedla porocanje o druzabnih dogodkih, ki pa, kot je bilo

ugotovljeno, niso moéno zastopani.

Analiza vsebin vseh Stirih izbranih radijskih programov je pokazala zanimive sti¢ne tocke, ko
se je gospodarstvo v primerih treh programov uvrstilo na prvo mesto, pri enem programu pa
na drugo. Prav tako je pomembna za obravnavo politika, ki je bila enkrat druga in dvakrat
tretja. Ali bi lahko na podlagi tega sklepali o moci instutcionaliziranih virov v lokalnem okolju?
V teoretskem delu naloge smo se dotaknili vpliva institucij, ki imajo razvite sluzbe za odnose z

javnostmi oziroma redno obvescajo javnost o dogajanju. V lokalnem primeru so to ob¢ine kot

102



najpomembnejsi subjekti politike v okolju, ki neposredno vplivajo na Zivljenje obcanov, in

relativno moc¢no gospodarstvo v celjski regiji, ki jo pokrivajo radijski programi.

6.3.2 Lokalnost tem v informativnih oddajah

Pri proucevanju vsebine informativnih oddaj smo se osredotocili tudi na geografsko dimenzijo
lokalnosti oziroma regionalnosti in nacionalnosti oziroma svetovnih tem, pri ¢emer smo
slednje uvrstili v isto kategorijo. Vsi Stirje radijski programi delujejo na geografsko
zaokrozenem podroéju savinjske regije. Radio Antena Stajerska in Radio Rogla svoj
informativni program dopolnjujeta z novicami Infonet, ki pokrivajo slovensko in svetovno
dogajanje, zato se v svojih informativnih oddajah osredotocata le na lokalne oz. regionalne
teme. Prav tako svojo shemo informativnega programa dopolnjuje Radio Celje, ki prenasa dve
oddaji Radia Slovenija, a kljub temu v jutranje novice ob 6.00 uvrs¢a nacionalne ali svetovne
teme. Radio Stajerski val ima glede geografske dimenzije odprto shemo, pri ¢emer je v
posamezni oddaji le ena nacionalna ali globalna tema. Raziskovanje razmerja lokalno oz.
regionalno proti nacionalno oz. svetovno je tako smiselna le pri Radiu Celje in Radiu Stajerski

val.

Graf 6.5: Lokalnost tem v lastnih informativnih oddajah
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prostora za nacionalne oziroma svetovne teme. Skozi proucevanje besedil smo tudi ugotovili,
da Radio Celje lokalne oz. regionalne teme uvrsca na zacetek informativnih oddaj, sledijo jim
nacionalne oz. svetovne teme in $port. Radio Stajerski val pa nacionalne teme uvri¢a tudi na
prvo mesto, ¢e je tema po presoji deZurnega novinarja tako velikega pomena za njihove
poslusalce. Nacionalne ali svetovne teme se pojavljajo tudi na koncu njihovih informativnih
oddaj, kar potrjuje opazanje Gage (1999, 58), ki ugotavlja, da lokalnost tem v informativni

oddaji zagotovo vpliva na splosni razpored tem v nje;j.

6.3.3 Ponavljanje tem v informativnih oddajah

Glede na Stevilo informativnih oddaj na radijskih programih v dnevu je bilo smiselno
ugotavljati tudi stopnjo ponavljanja vsebin. Zaradi izlo¢itve morebitnih netipi¢nih vzorcev
enega dneva smo uporabili podatke za proucevane tri dni, pri ¢emer je bilo proucevano
ponavljanje vsebin znotraj enega dneva in ne v meddnevni primerjavi. Tabela 6.8 prikazuje
stopnjo ponavljanja vsebin v informativnih oddajah, kjer je ta pri¢akovano najnizja pri Radiu
Antena Stajerska. Ta program na dan pripravlja dve lastni informativni oddaji, zato je
verjetnost ponavljanja majhna, saj se ¢ez dan zgodi toliko dogodkov, da le redki, verjetno za

urednistvo najpomembnejsi, najdejo prostor v obeh informativnih oddajah.

Tabela 6.8: Stopnja ponavljanja vsebin v informativnih oddajah

stopnja ponavljanja
Radio Antena Stajerska 6%
Radio Celje 26 %
Radio Rogla 62,50 %
Radio Stajerski val 47,50 %

Podoben vzorec ponavljanja vsebin lahko ugotovimo pri Radiu Celje, kjer je oddaj sicer vec, a
se v njih ponavlja le dobra &etrtina vsebin. 17 informativnih oddaj na dan na Radiu Stajerski
%, ima Radio Rogla, ki na dan pripravi 10 informativnih oddaj. Kot je v intervjuju povedala
njihova urednica (Motaln 2016), to pocnejo zavestno: »Zdi se mi zelo pomembno, da se
veckrat na dan ponovijo, zato ker ljudje radia ne poslusajo vec cel dan. Vcasih, v preteklosti,

pred 15 leti, so bila ena porocila tista ciljna, ki so jih ljudje poslusali. Zdaj se mi zdi zelo
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pomembno, da se informacije v razli¢nih oblikah ponovijo, da so enkrat predstavljene malo
daljse, enkrat malo krajse, in to se v naSem informativnem programu pojavlja.« Tak$na politika
razporejanja vsebin sledi zavesti, da le redko kateri poslusalec radio poslusa cel dan, saj je
radio »medij trenutka«, zato je nujno, da se posamezne informacije, da bi lahko dosegle
poslusalce, ponovijo veckrat. Taksno taktiko uporabljajo tudi oglasevalci, ki oglasa ne
predvajajo le enkrat, ampak ga razporedijo znotraj posameznega dneva in ga nato predvajajo

vec dni ali tednov.

6.3.4 Zvocna podoba informativnih oddaj

Zvocno podobo informativnih oddaj smo proucevali z ve€ vidikov. Merili smo pestrost glasov
v informativnih oddajah in elemente, ki oznacujejo zacetek informativnih oddaj, lo¢ujejo med

seboj posamezne sklope, ter ugotavljali uporabo glasbene podlage.

6.3.4.1 GLASOVIV INFORMATIVNIH ODDAJAH

Informativne oddaje Radia Antena Stajerska, Radia Celje, Radia Rogla in Radia Stajerski val
imajo le enega bralca. Drugacno pestrost pri podajanju vsebin bi kveéjemu lahko pricakovali
le v osrednji informativni oddaji Kronika Radia Celje, saj ima npr. Radio Slovenija v tem tipu
oddaje voditelja (npr. Druga jutranja kronika, Dogodki in odmevi) in bralca. Vzrok za
enoglasovnost je verjetno v kadrovski omejenosti urednistva, tako da informativne oddaje
bere radijski napovedovalec. Na Radiu Antena Stajerska, Radiu Rogla in Radiu Stajerski val
informativne oddaje bere njihov pripravljalec — deZurni novinar ali urednik informativnega
programa. Informativne oddaje na Radiu Stajerski val in Radiu Celje potekajo v Zivo, medtem
ko so na Radiu Antena Stajerska in Radiu Celje posnete vnaprej (Deu¢man 2016; Avgustingic

2016; Motaln 2016; OStir 2016).

Tabela 6.9: Stevilo bralcev v informativnih oddajah

Radio Povprecno stevilo bralcev informativne oddaje
Radio Antena Stajerska 1
Radio Celje 1
Radio Rogla 1
Radio Stajerski val 1
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Prisotnost drugih glasov v informativnih oddajah smo ugotavljali z merjenjem na dveh
stopnjah; na prvi smo ugotavljali Stevilo drugih govorcev v zvocnih izjavah, na drugi pa Stevilo

novinarjev, ki berejo lastne prispevke. Obe vsoti smo sesteli.

Tabela 6.10: Povprecéno Stevilo govorcev v informativnih oddajah na dan

Radio Povprecno Stevilo govorcev v informativnih oddajah na dan
Radio Antena Stajerska 6
Radio Celje 18
Radio Rogla 15
Radio Stajerski val 23

Ponovno je zaradi majhnega dnevnega obsega informativnih oddaj in, kot smo ugotovili v
intervjujih, veCinoma le ene in iste osebe, ki pripravlja informativne oddaje, Stevilo govorcev
najnizje na Radiu Antena Stajerska, kjer je v informativnih oddajah na dan v povpregju
prisotnih 6 glasov. Podobno Stevilo glasov, ki vkljucujejo tako novinarje kot druge govorce,
imata Radio Celje in Radio Rogla. Stevilo drugih glasov v informativnih oddajah je najvisje pri
Radiu Stajerski val, kjer pa glavnina glasov odpade na izjave sogovornikov, medtem ko se
novinarji pojavljajo le redko in berejo svoje prispevke. To je verjetno povezano tudi s
prevladujoCim Zanrom, saj se npr. na Radiu Celje novinarji avtorji ve¢inoma pojavljajo v
porocilih, prav tako kot ob¢asno na Radiu Rogla. Izbira Zanra na Radiu Stajerski val pa ne vpliva

na govorno podobo tako, da bi moral porocilo brati novinar avtor.

Tabela 6.11: Povprecéno Stevilo govorcev v posamezni informativni oddaji

Radio Povprecno Stevilo govorcev v posamezni informativni oddaji
Radio Antena Stajerska 1
Radio Celje 3
Radio Rogla 1,5
Radio Stajerski val 1,4

Analiza prisotnosti govorcev v posamezni informativni oddaji je povezana z izbrano vrsto
informativne oddaje. Povpreéje drugih glasov je najvisje pri Radiu Celje, ki ima porocila in
osrednjo informativno oddajo, pri cemer se drugi glasovi praviloma pojavljajo le v teh dveh
vrstah informativnih oddaj in ne v novicah. Radio Rogla in Radio Stajerski val zaradi uporabe
vrste informativne oddaje novice oz. kratke novice v informativno oddajo v povprecju uvrstita
1,5 in 1,4 drugega govorca. Pri Radiu Antena Stajerska, ki prav tako uporablja vrsto novice, je
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v posamezni informativni oddaji v povprecju prisotna zvocna izjava 1 govorca. Na Stevilo
govorcev v posamezni informativni oddaji vpliva tudi izbira Zanra, saj se prostor za nov glas,
poleg bralcevega, lahko zacne v razsirjeni vesti, najdemo ga v porodilih in v ugotovljenem
hibridnem Zanru vesti¢arsko porocilo. V vesti ali kratki vesti je to zaradi asovne omejitve
domala nemogoce oz. bi bilo takSno besedilo Ze samo po sebi zvo¢na izjava, verjetno le z

napovedno povedjo, s ¢imer pa bi bil novinarski pristop k obdelavi vsebine mo¢no zreduciran.

6.3.4.2 ZVOCNI ELEMENTI IN PODLAGE

V analizi zvo¢nih elementov in podlag smo ugotavljali, katere in kako proucevani radijski
programi uporabljajo pri realizaciji informativnih oddaj. Pri zvo¢ni podobi informativnih oddaj
bi bilo zmotno izhajati iz predpostavke, da so »resnejSi« radijski programi, kakrsna sta
proucevana programa s statusom, pri rabi zvo¢nih elementov bolj zadrzani kot komercialni

programi.

Radio Antena Stajerska kot komercialni radijski program v informativnih oddajah uporablja
zacetni zvocni element, ki napove zacetek informativne oddaje, in kon¢ni zvocni element, ki
oddajo zakljuci. Informativna oddaja ima podlago. Prav tako so posebni zvocni elementi
uporabljeni na zacetku in koncu vremenske napovedi in porocila o razmerah na cestah, pri
¢emer sta zadnji vsebini podloZeni z razlicnima podlagama. Zvo¢no podobo oddaj, kot
izpostavlja urednica Monika Ostir (2016), spreminjajo; zamenjajo podlago ali zacetni zvocni

element pred oddajo.

Slika 6.1: Radio Antena Stajerska — Lokalno udarno
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Radio Celje zacenja informativne oddaje z zaCetnim zvo¢nim napovednikom, ki se v primeru
novic nadaljuje v podlago, v porocilih ob 8.00 in osrednji informativni oddaji ob 17.00 pa je
podloZen le napovednik vsebin z izpostavljenimi naslovi. V informativnih oddajah novice, ki so
torej v celoti podloZene, loCijo vsako vsebino z zvocnim loc¢ilom, pri ¢emer je to posebej
prilagojeno za napoved Sporta, vriemena in cest, pri cemer sta tudi zadnji vsebini podlozeni z

isto podlago kot novice. Na koncu oddaje je zaklju¢no zvo¢no locilo.

Slika 6.2: Radio Celje — Novice

)

Novice

X

Zacetni zvocéni Podlaga + Zaklju¢ni zvoéni Vreme (element Ceste (element +
element zvocna locila element + podlaga) podlaga)

V porocilih ob 8.00in 17.00 je zvoc¢no locilo med oddajo uporabljeno za lo¢evanje posameznih
sklopov oddaje, kot kaze, tematsko zaokrozenih. Prav tako v teh oddajah uporabljajo zvoc¢na
locila za napoved Sportnih vsebin ter vremena in cest, ki nista podloZena kot v novicah, in
zakljuéni zvocni element na koncu oddaje. Zvoéno podobo so nazadnje osvezili pred tremi leti

(Avgustincic 2016).

Slika 6.3: Radio Celje — Porocila / Kronika Radia Celje

Porocila / Kronika
Zacetni zvocni Zakljuéni zvo¢ni TiSina + zvoéna Zakljuéni zvo¢ni
element Podlaga element logila element Vreme (element) Ceste (element)
N’ N’ ) ) N’ N’
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Radio Rogla zaCenja informativne oddaje z zacetnim zvocnim loCilom, ki napove zacetek
oddaje. Informativne oddaje niso podloZene. Poseben zvocni element uporabijo pred zadnjim
delom informativne oddaje, kjer je prisotna kratka vest, in Se enega po njej kot zakljuéno
zvocno locilo. To nato preide v zvo¢no locilo napovedi vremena, ki mu po podanih vsebinah

sledi locilo za cestne informacije. Obe servisni vsebini sta podlozZeni z razlicnima podlagama.

Slika 6.4: Radio Rogla — Novice

N
Novice

~
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Zacetni zvo¢ni Titina Vmesni zvoéni Zakljuéni zvocni Vreme (element Ceste (element +
element element element + podlaga) podlaga)
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Radio Stajerski val informativne oddaje zacenja z zadetnim zvoénim lo¢ilom in napovedjo
vsebine oddaje — naslovi, ki so podloZeni. Predstavitvi novinarja, ki bere oddajo, nato sledi Se
en zvocni element. Oddaja ni podloZena in nima zaklju¢nega zvo¢nega elementa. Na koncu
oddaje sledi zvoc¢ni element za vremensko napoved, ki je podloZena z eno vrsto podlage. Temu
sledi zvocni element za cestne informacije, ki imajo prav tako svojo podlago. V oddajah ne

uporabljajo nobenih lo¢evalnih elementov, ki bi oddajo delili na posamezne dele.

Slika 6.5: Radio Stajerski val — Novice

N\
Novice

~
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Zacetni zvocni Podlaga Zvocni element Tisina

element
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Zvocne podobe proucevanih informativnih oddaj radijskih programov se lo€ijo od preostankov

programa in jih ne uporabljajo v nobene druge namene. Izjema pri tem so zvocni elementi in
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podlage za vreme in ceste (Radio Antena Stajerska, Radio Rogla, Radio Stajerski val), ki so

prisotni tudi v drugih delih programa ob podajanju teh vsebin.

6.3.5 Proces dela v urednistvih

V nalogi smo proucevali regionalne radijske programe, ki imajo lastna urednistva
informativnega programa. V primerih Radia Celje in Radia Rogla novinarji hkrati z radijskimi
vsebinami pripravljajo Se vsebine za tiskane medije; Radio Celje je povezan z regionalnim
Novim tednikom, Radio Rogla pa z lokalnimi &asopisi Novice, Celjan, Sentjurske novice,
BistriSke novice in Rogaske novice. Boyd (2004, 132) med ustvarjalce informativnega
programa uvrséa razlicne profile programskih sodelavcev z razliénimi nalogami: urednik
informativnega programa, dezurni urednik, Sportni urednik, producent programa, novinariji,
asistenti programa ali tehniki in podporno osebje. Steviléno je najbolj skromna novinarska
redakcija Radia Antena Stajerska, ki ima v uredni$tvu dva novinarja in ob&asno bralko novic
(Ostir 2016). Radio Celje si s ¢asopisom deli 10 novinarjev, pri ¢emer ima radio svojo urednico.
V programu sodeluje Se nekaj vec¢ kot 10 voditeljev in tehniki, ki opravljajo kon¢ne montaze
novinarskih prispevkov za eter (Avgustin¢i¢ 2016). Radio Stajerski val ima v uredni$tvu tri
novinarke, urednico informativnega programa, novinarko za Sportne vsebine in Studentko
novinarstva, ki pomaga pri delu ¢ez vikende (Deuéman 2016). Informativni program Radia
Rogla pripravlja 9 sodelavcev, vecinoma iz uredniStev njihovih lokalnih ¢asopisov (Motaln

2016).

Potek dela v urednistvih radijskega informativnega programa je do dolo¢ene mere enak; v
vseh novinarske prispevke pripravljajo novinarji, informativne oddaje pa urejajo dezurni
novinarji, razen na Radiu Celje, kjer je to delo odgovorne urednice, z izjemo vikendov. Na Radiu
Rogla novinarji pripravijo tedenske nacrte vsebin, ki jih bodo posredovali za radijske novice,
pri cemer so samostojni, in ga nato dnevno posiljajo na urednistvo radia (Motaln 2016), kjer
jih dnevni urednik ureja v oddaje in bere. Dezurstva imajo tudi ob sobotah, nedeljske
dopoldanske oddaje pa posnamejo vnaprej. Na Radiu Antena Stajerska novice pripravljata dve
novinarki in jih tudi bereta, pri tem pa pazijo, da morebitnih tem, ki jih posredujejo v

informativne oddaje mreZe Infonet, ne ponavljajo dobesedno v svojem programu (Ostir
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2016).3! Na Radiu Celje imajo vsako jutro redakcijski sestanek, kjer se dogovorijo za teme, ki
jih bodo pokrivali, in razdelijo naloge. Njihovi novinarji so razdeljeni tako po geografskih
obmocjih (obcine) kot po podrocjih. Urednica (Avgustinci¢ 2016) izpostavlja, da so vsi lokalni
oz. regionalni prispevki v informativnih oddajah delo njihovega urednistva, saj teh tem nikoli
ne povzemajo iz drugih medijev. Na Radiu Stajerski val imajo dnevno pripravo informativnega
programa razdeljeno na dva termina (od pol Sestih do dvanajstih in od dvanajstih do
osemnajstih). Vsaka novinarka pokriva geografsko obmocje, kjer pokriva vse teme. Kot pravi
urednica A. Deuéman (2016), dajejo velik poudarek medsebojni komunikaciji med ¢lani
urednistva: »Zjutraj dezurna novinarka pregleda, kaj ima. Delno je Ze prejSnji dan obveséena,
kaj lahko pri¢akuje, kaksni aktualni dogodki prihajajo Se sproti. Ob predaji dezurstva se obe
novinarki pogovorita, kaj je Ze bilo objavljeno, kaj Se ni bilo, na kaj naj bo pozorna, kaj ji bo

katera novinarka Se pripravila ...«

TakSen nacin komuniciranja in obvesfanja med C¢lani urednistva smo opazili tudi pri
opazovaniju z udelezbo, ki je potekalo od 18. 4. 2016 do 22. 4. 2016 na Radiu Stajerski val. Tako
je recimo novinarka Nina Slak (2016) opisala, da se je na zacetku dezurstva uskladila s
predhodno dezurno novinarko, kaj se dogaja, kateri prispevki so Ze bili uporabljeni in kateri
ponovljeni. Nato je pregledala vse teme, ki jih ima na voljo, in po servisu STA aktualno
dogajanje. Med deZurstvom se veliko ukvarja s tem, kako dolo¢ene ponovljene teme drugace
ubesediti, pripravlja aktualne prispevke za program in tudi Ze vsebine za naslednje jutro. Pri
izbiri nacionalnih in globalnih tem se posvetuje z urednico informativhega programa.
Novinarka Barbara Furman (2016) je svoje jutranje deZurstvo zacela pripravljena, saj si je ze
vecler prej ogledala agencijski del novic in tako videla, da bodo glavne teme njenega deZurstva
seja drzavnega zbora in prodaja Elanovih skakalnih smuci. Ob tem ob deZurstvu redno preverja
nove dogodke v drugih lokalnih medijih (Radio Celje, novice.si) in na portalih sta, rtvslo.si ter
24 ur. Za jutranje deZurstvo je Ze imela pripravljene tri prispevke s svojega geografskega
obmodja, zato da se je lahko posvetila urejanju oddaj in ne toliko pripravljanju vsebin. Najvec
¢asa ji vzame predelava besedil, ki jih pripravljajo drugi ¢lani urednistva in jih Zeli v svojem

terminu ponavljati.

31 Radio Antena Stajerska nacionalno pomembne vsebine iz savinjske regije pripravlja tudi za nacionalno mrezo
novic Infonet (Ostir 2016).
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6.3.6 Povezovanje s spletnimi stranmi in druzbenimi mediji

Pricakovano znanje radijskih novinarjev ni vec¢ zreducirano zgolj na poznavanje vescin pisanja
za radio. Kot smo ugotovili v nasi raziskavi, novinarji na Radiu Celje in Radiu Rogla pripravljajo
tudi novinarske prispevke za tiskane medije. Z vidika prioritete objave vsebin Avgustincic
(2016) za Radio Celje navaja, da ima v njihovem primeru radio absolutno prednost pred
tiskom, kar sicer zahteva nekaj usklajevanja v primeru ¢asovnih rokov oddaje prispevkov za
Casopis. V raziskavi o u¢enju novinarskih vescin za radio Purdey (2000, 336—342) ugotavlja, da
se pri¢akovanja do novinarjev danes vecajo, saj morajo poleg priprave besedil in njihovega
podajanja vinformativnih oddajah sodelovati pri pripravi vsebin za spletne portale in druzbene

medije.

V primeru nase raziskave so klasi¢ne radijske novinarske redakcije presegle nekdanje okvire in
danes poleg casopisnih vsebin pripravljajo tudi vsebine za radijske informativne spletne
portale in profile na druzbenih omrezjih, kot sta Facebook in Twitter. Harrison (2009, 67)
opaza, da novinarji v takSnem delovnem okolju zagotavljajo, da vsaka platforma prinasa
razli¢ne vidike zgodbe. Prepletanje razlicno prilagojenih vsebin za posamezne medije so v
intervjujih navedle vse urednice radijskih programov; na Radiu Celje so pred kratkim (sredina
aprila 2016, op. p.) objavili novo spletno stran, kjer so se intenzivno lotili objave prispevkov,
pri ¢emer novinar besedilo prilagodi. Za profila na Twitterju in Facebooku skrbi radijska
urednica, ki je tudi vez med novinarjem na terenu, Ce se ta odpravi na nujni dogodek, in sledilci
na teh omrezjih, kamor objavlja nujne informacije, ki jih posredujejo novinarji (Avgustincic
2016). Radio Rogla novice objavlja na spletnem portalu novice.si, kjer so regionalne in lokalne
novice, ki jih pripravljajo njihovi novinarji. Besedila, pripravljena za splet, so daljsa od tistih za
radio, imajo vec informacij, razlag in obcasno fotografije. V¢asih novico, ¢e je zelo nujna,
objavijo na spletu in jo samo napovejo v etru ter poslusalce preusmerijo na spletno stran.
Najbolj zanimive teme s te strani s poslusalci delijo na Facebooku in Twitterju (Motaln 2016).
Novice na svoji spletni strani objavlja tudi Radio Antena, pripravlja pa jih deZzurna novinarka.
Protokol dela narekuje, da novico najprej objavijo na spletni strani, potem pa povezavo do nje
Se na Facebook profilu radia, s ¢cimer povecujejo doseg svoje spletne strani (Ostir 2016). Na
Radiu Stajerski val objave na spletni strani naértujejo vnaprej in so razdeljene med novinarke

v redakciji. Pri tem skrbijo, da je prispevek napisan drugace kot za radio, v internetnem slogu,
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dodajajo izjave in fotografije (Deu¢man 2016). Za objave teh vsebin na Facebooku in Twitterju
skrbi deZurni novinar (Furman 2016; Slak 2016), ki vsaki dve uri objavi novico ali povezavo na

¢lanek na spletni strani radia.

Taksen nacin dela v novinarskih redakcijah novinarjem ne dovoljuje le oZje specializacije za en
medij, kar v primeru radia pomeni za besedilo in zvok, ampak terja Se obvladovanje vizualnih
vsebin, kot so fotografije in videoposnetki, ter njihove obdelave. Na tak nacin se, kot ugotavlja
Harrison (2009, 67), brise profil specializiranega novinarja. Radio pa po drugi strani dobiva

nove kanale, s katerimi lahko doseZe obstojece in potencialne nove poslusalce.
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7 SKLEP

V nalogi smo se lotili raziskovanja informativnih programov na regionalnih oziroma lokalnih
radijskih programih. Ti v radijski krajini v Sloveniji tvorijo sestavni ¢len, saj so zaceli nastajati v
50. letih prej$njega stoletja (Radio Stajerski val, Radio Celje), komercialni programi pa so se
pojavili v 90. letih prejSnjega stoletja. Danes se nahajajo v sospletu medijske ponudbe v
regijah, kjer so njihovi tekmeci za dostavo informacij obc¢instvom nacionalni mediji razlicnih
oblik in drugi lokalni, ki so se po tisku pojavili z razmahom interneta. Je radio danes Se prvi
prinasalec informacij v okolju, kjer oddaja? Po zagotovilih intervjuvanih urednic to vlogo
izpolnjujejo resno in pripravljajo lastne informativne oddaje, v katerih pokrivajo domala vsa

podrocja dogajanja v regiji.

Radijski informativni program lahko v danasnji, trzno usmerjeni druzbi proucujemo tudi kot le
Se eno v vrsti programskih vsebin, ki ga lo¢i od drugih medijev. Zanimivo je, da se pomena
informativnega programa zavedajo komercialni radijski programi, za katere bi lahko kdo
zmotno mislil, da so usmerjeni le v predvajanje dobre glasbe in sprosé¢enih govornih vsebin. V
raziskavi italijanskih radijskih programov sta Bonini in Morello (2014, 292) ugotovila, da
komercialni radii v Italiji svoje identitete ne gradijo moc¢no na informativnem programu, saj je
zanje informativni program spremljevalna vrednost, a ga vseeno imajo. To smo ugotovili tudi
na proucevanih komercialnih programih v savinjski regiji, ki s to vrsto programske vsebine
ustvarjajo konkurenéno prednost. Tako na trgu, v boju za poslusalce in oglasevalce,
neposredno konkurirajo radijskim programom s statusom posebnega pomena, ki so v Sloveniji

dolZni pripravljati informativne vsebine.

Radijski informativni program velja Se vedno za enega drazjih, ¢e ne celo za najdrazji del
ustvarjanja programa (Barnard 2000, 151). Prav zato je njegova prisotnost na vseh
proucevanih programih, pa ¢eprav le v obliki dveh lastnih informativnih oddaj na dan, kot je
to na Radiu Antena Stajerska, ali sedemnajstih, kot jih dnevno pripravi uredni$tvo s $tirimi
novinarkami na Radiu Stajerski val, smel pristop k enemu temeljnih poslanstev radia —
informirati poslusalce. Verjetno ni odve¢, ¢e poslusalec v majhnem mestu pri¢akuje, da bo
obsirnejSe informacije o pozaru v bliznji tovarni najprej sliSal na radiu, ki ima sedez v tem

mestu.
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Vecina radijskih programov zacne z lastnimi informativnimi oddajami v jutranjem programu,
ko jih celo predvajajo na pol ure (Radio Rogla, Radio Stajerski val). Takéna frekvenca pogostosti
prisotnosti oddaje v etru je povezana z jutranjim tempom poslusalcev, ki jih radio spremlja na
poti na delo, v Solo, po opravkih. Poslusalec naj bi v jutranjem programu v pol ure dobil
aktualne informacije, vremenske in cestne razmere, dobro glasbo in zabavo — torej celovit
paket medijskih vsebin, kar poudarja Barnard (2000, 198), ki pravi, da radijski program, tudi
informativni, vsebinsko in glede na obliko oddaje posnema dnevno rutino poslusalcev in se ji

prilagaja.

Cez dan trije proucevani radii svojo produkcijo informativnih oddaj dopolnjujejo z oddajami
radijske mreze Infonet (Radio Rogla, Radio Celje) ali oddajami nacionalnega Radia Slovenija
(Radio Celje). Prav zato vsebine, ki jih obravnavajo ti servisi — nacionalne ali globalne, ne
najdejo ali v primeru Radia Celje le ob¢asno najdejo prostor v informativnih oddajah. Bolj se
osredotocajo na porocanje o dogodkih, ki se dogajajo na njihovem oddajnem prostoru. Radio
Stajerski val v svoje informativne oddaje vkljucuje tudi nacionalne in globalne dogodke, ker
nima informativnih oddaj od drugod. Je pa pri posredovanju regionalnih ali lokalnih tem
pomembna njihova prisotnost v etru, kako se razvijajo skozi dan — se ponavljajo, so dodana
nova dejstva? Pomembno je, da je dolo¢ena informacija v etru prisotna vec kot enkrat, kot

npr. navaja urednica Radia Rogla V. Motaln (2016), saj poslusalci niso vec ob radiu ves dan.

Informativne oddaje se na proucevanih programih v najveéji meri pojavljajo v wvrsti
informativne oddaje novice, ki so kratek informativni format. Tako povprecno trajanje lastne
informativne oddaje v primerih Radia Antena Stajerska, Radia Rogla in Radia Stajerski val le
malo presega dve minuti, izvzemsi vremensko napoved in cestne informacije, pri ¢emer
slednja programa pripravljata tudi vrsto informativne oddaje kratke novice. Na Radiu Celje
povprecna informativna oddaja traja osem minut in pol, kar je posledica uporabe vrst porocila

in osrednja dnevno-informativna oddaja, ki jih drugi proucevani programi ne uporabljajo.

Z izbiro vrste informativne oddaje je povezana tudi uporaba Zanrov, ki so bili najpomembnejsa
tocka raziskave. Najprej smo s kvantitativno analizo Stevila besedil v informativnih oddajah

ugotovili, da je v primerih Radia Antena Stajerska in Radia Stajerski val to $tevilo relativno
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nizko (malo manj kot tri), medtem ko na Radiu Rogla preseze Stiri besedila, kar je posledica
intenzivne rabe Zanra kratka vest, na Radiu Celje pa v povprecju preseze sedem besedil na
oddajo. Ta analiza je dala osnovo nadaljnjemu proucéevanju rabe radijskih informativnih
anrov. Vsak izmed programov ima svoj prevladujo¢i Zanr; na Radiu Antena Stajerska in Radiu
Stajerski val je to razdirjena vest, na Radiu Celje vest in po $tevilu zelo blizu porocilo ter na

Radiu Rogla naznanilo.

Pri proucevanju informativnih oddaj smo naleteli na hibridni Zanr na meji med razsirjeno
vestjo in porocilom, ki je bil prisoten v vseh programih. Pojav takega Zanra, ki po strukturi bolj
ustreza razsirjeni vesti —ima udarno uvodno poved, kratke zvocne izjave, preprostejSe povedi,
po obsegu podanih informacij pa porocilu, bi lahko razloZili z Zeljo radia, da poslusalca
informira celoviteje, ne zgolj z osnovnimi dejstvi. Vrsta informativne oddaje in njen ¢asovni
okvir pa rabe obsezZnejsih Zanrov, kot je porocilo, ne dovoljuje. Hibridni Zanr smo uvrstili v

porocevalsko vrsto in ga poimenovali vesticarsko porocilo.

Tematska podrocja, ki jih pokrivajo regionalni ali lokalni radijski programi v informativnih
oddajah, odslikavajo sliko akterjev v njihovem okolju. Veliko vecino poslusalcev zanima, kaj se
dogaja okoli njih, kot npr. ugotavlja Boyd (2004, 141), zato je vloga lokalnega medija Se toliko
pomembnejsa. Pri tem pa moramo upostevati dostop do virov informacij, ki je v majhnih
skupnostih omejen in nima tako Sirokega nabora tem in akterjev kot na nacionalni ravni. Zato
mogoce ne preseneca, da so vsi radii veliko pozornosti, v povprecju 20 % ali ve¢, namenijali
gospodarskim temam, le malo manj kot 20 % pa politiki, zveCine lokalni oziroma regionalni. Ali
bi lahko na podlagi tega sklepali o moci instutcionaliziranih virov v lokalnem okolju? V
teoretskem delu naloge smo se dotaknili vpliva institucij, ki imajo razvite sluzbe za odnose z
javnostmi oziroma redno obvescajo javnost o dogajanju. V lokalnem primeru so to obcine kot
najpomembnejsi subjekti politike v okolju, ki neposredno vplivajo na Zivljenje ob¢&anov, in
relativno moéno gospodarstvo v savinjski regiji, ki jo pokrivajo radijski programi. Ob tem so
porocali Se o temah iz okolja, kulture, znanosti in izobraZevanja, zdravja, Sporta (sicer Radio
Antena Stajerska o tem v prougevanih dneh ni poro¢al) in druzabnih dogodkov. Relativho malo
pozornosti so posvetili ¢rni kroniki, ki se je, kot navajajo urednice, izogibajo, saj Zelijo porocati

o pozitivnih in spodbudnih zgodbah.
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Pri analizi vsebine smo se osredotocCili Se na dve dimenziji — lokalnost tem in njihovo
ponavljanje. Radio Antena Stajerska in Radio Rogla v svojih informativnih oddajah posredujeta
le regionalne oz. lokalne informacije, medtem ko te na Radiu Celje predstavljajo 80 % vsebine,
na Radiu Stajerski val pa 75 %. Zaradi narave radia, ki je »medij trenutkac, nas je zanimala $e
stopnja ponavljanja doloc¢enih vsebin lastne produkcije v dnevu, s katero radii skrbijo, da
zgodbe doseZejo poslusalce. Ugotovili smo, da se stopnje ponavljanja tem gibljejo od 6 % pri
Radiu Antena Stajerska, ki ima sicer samo dve lastni informativni oddaji na dan, do 62,5 % pri

Radiu Rogla, ki pripravlja deset informativnih oddaj lastne produkcije.

Z vrsto informativnih oddaj in izbiro Zanrov je povezana tudi glasovna pestrost, ki jo radio
posreduje. Kvantitativna raziskava povprecnega Stevila govorcev v posamezni informativni
oddaji je pokazala, da je v dvominutnih novicah Radia Antena Stajerska prisoten v povpredju
le en glas sogovornika, ki podaja dejstva o obravnavani temi. Na Radiu Rogla in Radiu Stajerski
val je to povprecje nekoliko visje, 1,5 oz. 1,4, medtem ko ima Radio Celje, zaradi izbire ¢asovno
daljsih vrst informativnih oddaj, v povprecju na oddajo 3 razlicne glasove, kamor so vsteti tudi
novinarji. Zanimivo je, da vse informativne oddaje bere dosledno le en glas, torej nikoli npr.
dnevni urednik in voditelj programa (ti povecini berejo vremenske in cestne informacije). Le
redko se v njih glasovno pojavijo drugi ¢lani urednistva — novinarji, pa Se to povedini v Zanru

porocila.

Analiza zvo¢ne podobe informativnih oddaj ni pokazala kak$nih vecjih posebnosti. Ne moremo
trditi, da format programa vpliva na izbiro zvo¢nih elementov ali podlage. Kveéjemu so tukaj
spretnejsi Radio Rogla, Radio Antena Stajerska in Radio Stajerski val, ki imajo zvo¢no podobo
informativnih oddaj usklajeno s sicersnjo celostno zvo¢no podobo radijskih elementov (jinglov

in drugih elementov).

V pogovorih z urednicami in pri opazovanju z udelezbo smo se usmerili Se na druge naloge, ki
jih imajo danes radijski novinarji. Novinarji na radiih delajo v izrazito trzno usmerjeni druzbi,
kjer morajo, kot je pri proucevanju angleskih radijskih programov ugotovila Purdey (2000,
329), upostevati nova dognanja, kaj je za javnost zanimivo in kaj mora izvedeti. V dobi
internetnih noviéarskih portalov, ki so prisotni tudi na regionalni oz. lokalni ravni, tekmujejo v

dostavi informacij z drugimi akterji na trgu medijske produkcije. Zato ne preseneca, kot smo
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ugotovili pri prouCevanih radijskih programih, redna uporaba lastnega spletnega portala in
profila na Facebooku ali Twitterju za Sirjenje vsebin. Uporaba novih platform, z drugaénimi
specifikami, kot jih ima govorno-slusni radijski medij, zahteva prilagoditve v procesu priprave
medijskih vsebin. Tako danes radijski novinar poleg pisanja za radio in zvo¢ne obdelave
posnetkov domala vsakodnevno piSe Se za splet in prilagaja radijska besedila, ureja fotografije,

piSe napovedi za Twitter in pripravlja objave s povezavami na Facebook profil.

Z gotovostjo lahko trdimo, da je lokalni oziroma regionalni radio Se vedno pomemben vir
informacij za poslusalce. Svojo prednost pred drugimi mediji Se vedno gradi na aZzurnosti, saj
ne moremo trditi, da sta to vlogo v majhnih okoljih Ze prevzela Twitter ali Facebook. Presenetil
nas je trud, ki ga relativno majhna urednistva vlagajo v koli¢ino vsebin, ki jo dnevno pripravijo,
in vsaj po parametru lokalnosti vsebin je to njihov pomemben doprinos k uresnicevanju
javnega interesa. Od proucevanih programov se je vsak osredotocil na svoj format, ki ga o€itno
lo¢uje od drugih programov, tudi pri realizaciji informativnega programa. Tudi ¢e je ta iste
vrste, se razlikujejo med seboj v uporabi Zanrov in zvocnih elementov, kar ustvarja moznost

izbire za poslusalce.

Raziskovalni del naloge je odprl nekaj novih podrocij, ki bi jih bilo vredno v prihodnje raziskati.
Vsekakor bi bilo dobro preveriti rabo vestiarskega porocila Se v drugih informativnih
programih, predvsem nacionalnih javnih in komercialnih radiev. Zanimivo bi bilo raziskovati,
katere lokalne ali regionalne teme se pojavljajo na prvih mestih v informativnih oddajah
lokalnih ali regionalnih radijskih programov in kakSna je povezava z institucionaliziranimi viri
informacij v njihovih okoljih. Sestavni ¢len informativnih oddaj so servisni bloki, kjer so
strnjene vremenske in cestne informacije. Kaksni vzorci podajanja veljajo tu? Obstajajo kaksne
Zanrske skupne lastnosti? Se vedno pojavljajo na koncu oddaje in ali so razlike na besedilni in
govorni ravni, ko jih pripravlja novinar, ali takrat, ko jih pripravlja radijski voditelj? Z vidika
besedilnih pretvorb bi lahko bila zelo zanimiva raziskava, ki bi preverjala, kako se besedilo
spremeni na poti iz radijske informativne oddaje v etru na radijsko spletno stran ali profile na

druzbenih omrezjih.
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PRILOGA A.1: Intervjuji z urednico informativnega programa Radia Stajerski val Anjo
Deucman

Kraj in datum: Sentjur, 25. 4. 2016

Kako bi opisali program Stajerskega vala?

PoskuSamo z njim skrbeti po eni strani za zabavo, za neko spros¢eno vzdusje z dobro glasbo,
kratkimi, zabavnimi informacijami, hkrati Zelimo biti tudi informativni. To pomeni, da vanj
vsako uro vklju¢ujemo, dopoldne celo na pol ure, novice, pri ¢emer se osredoto¢amo predvsem
na lokalno dogajanje. Tudi sicer, v programu kot takem, dajemo velik poudarek lokalni
informaciji na vseh podrocjih.

Komu je program potemtakem namenjen?

S spremembo programske sheme smo se odlocili, da pomladimo naso publiko. Neko¢ je bil
program Stajerskega vala namenjen poslusalcem, ki so bili starej$i od 60 let. Zdaj pa jih
pomlajujemo, kar nam kar dobro uspeva, tako da lahko re¢emo, da so nasi poslusalci stari od
30 oziroma 35 let naprej. Nasa ciljna publika pa zagotovo niso mlajsi od 20 let.

Kaj pa geografsko?

Geografsko pokrivamo veliko podrogje. Prioritetno nam je Obsotelje in Kozjansko, Sentjursko,
Celjsko in okolica Celja, Spodnja Savinjska dolina, sezemo tudi v Zgornjo Savinjsko dolino, pa
tudi Konjisko, Slovenjebistrisko, sliSimo se Se tudi proti Mariboru in Ptuju.

Ce bi razvriéali po pomembnosti, kakino mesto zaseda informativni program v celotnem
programu?

Bi rekla, da zelo pomembno. Tudi glede na to, koliko minut mu posve¢amo. Je pomemben del
programa. Se bolj je pomembna ta spro$éenost, ki jo voditelji prinasajo v program. Zagotovo
pa je na tej prioritetni lestvici eden pomembnejsih.

Koliko ljudi ustvarja vas program?

Skupaj okoli 30. Informativni program pa Stiri novinarke, jaz kot urednica informativnega
programa, ob vikendih imamo Se pomoc Studentke. Prav tako imamo pomoc¢ novinarke pri
pokrivanju Sporta.

Kaksen je dnevni, tedenski potek dela v redakciji? Od delegiranja vsebin, dezurstev ...

Imamo vsak dan 17 informativnih oddaj, od 6-ih zjutraj do 6-ih zvecer, s tem da so zjutraj, do
10. ure, na pol ure, potem pa vsako uro. Znacilnost nasega informativnega programa je, da
gredo vse informativne oddaje v Zivo. Prebere jih novinarka sama. To pomeni, da imamo v
redakciji novinarko vsak dan, eno od pol Sestih do dvanajstih, drugo od dvanajstih do Sestih.
Naceloma je tako, da so lokalne novice pripravljene vnaprej oziroma se pripravljajo sproti, tako
da je dobrodoslo, da med seboj ¢im ve¢ komuniciramo. Zjutraj dezurna novinarka pride,
pregleda, kaj ima, nekaj je Ze prejsnji dan obvescena, da bo dobila narejeno, kaksni aktualni
dogodki prihajajo Se sproti. Ob predaji dezurstva ob 12-ih se obe novinarki usedeta in se
pogovorita, kaj je Ze bilo objavljeno, kaj Se ni bilo, na kaj naj bo pozorna, kaj Se ji bo katera
naredila. Tako da je zelo velik poudarek na komunikaciji. Z mano kot urednico se tudi skoz
dogovarjajo. Vsaka novinarka pokriva geografsko podrocje, to pomeni, da smo geografsko
usmerjeni in znotraj tega pokrivas vse, nimamo pa po podrocjih specializacij. Do neke mere so
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pri tem samostojne, kaj pokrit, na kaksen nacin pokrit. Kadar pa je kakSna zadeva, da ne vedo
to¢no, se pa obrnejo na mene. Vcasih se tudi kakSna stvar iz infota razsiri na ostali del
programa.

Je torej kdaj informativni program osnova za ostale dele programa?

Zagotovo. Odvisno je, tudi novinarka sama vcasih pripravi SirSi prispevek o temi in zapakira to
v en paket, en samostojen 2-3 minutni prispevek. Vcasih kakSno temo predamo tudi voditeljem
in voditelji potem to obdelajo na malo drugacen, mogoce celo bolj zabaven nacin ali z nekega
drugega vidika.

Kako bi opisali informativni program Stajerskega vala?

Na prvem mestu je lokalna informacija, ki je azurna, preverjena, kredibilna. PoskuSsamo ¢im vec
nasih ljudi vpeljati v program in porocati o tem, kar nase ljudi zanima, kaj je za nase ljudi
pomembno. Nadgradimo vse skupaj tudi s tem, da jim ne damo samo lokalne informacije,
ampak tudi tiste informacije iz Slovenije in sveta, ki so za njih pomembne.

So poleg teh oddaj Se kaksne oddaje ali programski pasovi, ki bi lahko sodili v informativni
program?

Zagotovo en del informativnega programa se najde v programu kot takSnem, torej v
moderacijah voditeljev, spet na taksen ali drugacen nacin. V dopoldanskem delu programa,
med 11. in 14. uro, imamo prispevke, ki jih pripravljamo novinarke. Tudi to je bolj kot del
informativnega programa, s tem da se da kak$no stvar e na SirSe narediti. Oddaj, kjer bi imeli
poglobljene tematike, obdelane na SirSe, nimamo.

Kdo so vasi primarni viri informacij?

Vsaka novinarka torej pokriva svoje geografsko podrocje in zagotovo so to akter;ji, ki karkoli
ustvarjajo na nasem obmocju, bodisi obcine, podjetja, Sole, razni javni zavodi, drustva ...
Poskusamo dobiti informacijo iz prve roke. Torej same poklicemo tisto osebo, ki nekaj pocne,
s katero se nekaj dogaja, bodisi pozitivnega, bodisi negativnega, in od nje konkretno dobimo
neko informacijo, ki jih ve¢inoma tudi posnamemo, tako da imamo tudi tonske izjave, s ¢imer
dobimo na kredibilnosti.

So vir informacij tudi novinarji sami?

Novinarji so zagotovo tudi sami vir informacij. To je tisto, biti na terenu in opazovati stvari okoli
sebe, opaziti, kaj se dogaja, kaj je za ljudi pomembno. Na tak nacin vcasih naredis novicko, pa
jo potem Sele kasneje bolj razdelas.

KakSne teme pokrivate v informativnih oddajah?

Teme so zelo razlicne, od politike, gospodarstva, kulture, druzbenih dejavnosti, Solstva,
izobrazevanja... skratka, res vse. PoskuSamo ¢im bolj zadostiti razlicnim okusom nasih
poslusalcev. Tudi €rna kronika je del, a se ji poskusamo ¢im bolj izogibati. Res dajemo tiste
stvari, ki so pomembne in odmevne ter pazimo, da nismo prevec rumeni. Druzabno dogajanje
je tudi absolutno del.

Kaksno skrb posvecate jeziku?

Zelo veliko, tudi zato, ker se nam zdi zelo pomembno, da novinarka, ki sama bere novice, je
govorno neoporecno. Zato smo imele tudi vse izobraZzevanje pri Idi Bas in neprestano
nadgrajujemo to svoje znanje. Vsake toliko se usedemo in naredimo analizo novic in tudi tukaj
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se posvetimo prav pravorecju, posvetimo temu, kako nekaj na bolj preprost nacin povemo. Pa
tudi sproti jih kar opozarjam na te stvari.

Katere Zanre uporabljate v informativnih oddajah?

To je vest, razsirjena vest, porocilo, razsirjeno porocilo.

Imate kaksna pravila, koliko so lahko dolge informativne oddaje, koliko je lahko dolga
posamezna enota, koliko jih mora biti?

Mi zagovarjamo, da povemo vse ¢im bolj kratko in jedrnato. Novice ob polni uri so dolge najvec
Stiri minute ali tri minute in pol. Voditelji potem sami dodajo vreme in ceste. Znotraj
posamezne novicke je tako, da so izjave dolge do 15 sekund. Ce je prispevek, kot vest, je to 30,
35 sekund. Ce prebere novinarka sama, ima tri izjave, je pa lahko ta prispevek dolg tudi minuto
deset.

Kaksna je zvo¢na podoba informativnih oddaj, se s tem tudi kaj posebej ukvarjate?

Pri zvocni podobi skrbimo za to, da se ¢im vec vpleta izjav, da dobimo sogovornika, akterja neke
novice. Pri cemer pazimo na to, da pri montazi ne skrta, da vdihi ostanejo, torej, da je ta govor
¢im bolj naraven. Kar se pa ti¢e ostale zvocne podobe, pa skrbijo za njo tehniki oziroma
voditelji. Torej deZzurni novinar bere informativno oddajo, tehnik ali voditelj pa spuséa v eter
posnetke.

Kaj pa povezovanje z drugimi platformami? Twitter, Facebook?

Za sprotne objave na Facebooku in Twitterju je zadolZena deZurna novinarka. Objavljamo
aktualne stvari. Imamo groba pravila, kdaj naj se katera stvar objavi na Facebook in Twitter.
Tukaj spet pazimo, da smo aZurni, da vsake toliko nekaj objavimo. Prednost imajo seveda ¢im
bolj aktualne informacije. Ce se zdaj nekaj pomembnega zgodi, mora to takoj, zdaj biti
objavljeno na Facebooku, Twitterju. Pri spletni strani se, razen v izjemnih primerih, ko se zgodi
nekaj pomembnega, kar mora biti objavljeno zdaj, malo nacrtujemo vnaprej, kdaj bo katera od
nas pripravila kaksno objavo in jo tudi potem sama objavi. Tudi tukaj potem skrbimo za to, da
na malo drugacen nacin prispevek napisemo, bolj v ¢asopisnem oziroma internetnem stilu.
Tam objavljamo Se kaksne dodatne izjave.
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PRILOGA A.2: Intervjuji z urednico informativnega programa Radia Antena Stajerska
Moniko Ostir

Kraj in datum: Celje, 25. 4. 2016

Kako bi opisali svoj program?

Predvsem je zelo raznolik, namenjen vsem starostnim skupinam. Poskusamo zajeti prakti¢no
vsa podrocja, od gospodarstva, kulture, Sporta. Trudimo se, da bi bil ¢im bolj zanimiv,
poslusljiv.

Kaj pa nasploSno program Radia Antena? Kje se ga poslusa? Komu je namenjen? Na ¢em je
poudarek?

Program je namenjen vsem, nekako pa najbolj poslusalcem od 17 do 55 leta starosti. To je
potem nasa ciljna skupina. Med stalnimi oddajami je treba izpostaviti nase novice Lokalno
udarno, imamo tudi nekaj zabavnih jutranjih rubrik. Ena izmed njih je Zimzeleni Janko. Sicer
pa glede na to, da gre za komercialni radio, nimamo nekih posebnih oddaj.

Kaksna je pomembnost informativnega programa v vasem programu?
Je pomemben. Ljudje so Se vedno Zeljni informacij z nasSega obmocja, SirSega celjskega konca,
zato se tudi trudimo zajeti ¢im SirSi pas, saj pokrivamo ¢im vec¢ dogodkov.

Koliko ljudi dela informativni program?

Dva novinarja pa eno punco imamo, ki bere novice in v€asih vskoci in pomaga pri pripravi
samih novic. Novice snemamo, razen jutranje, ki so v sklopu jutranjega programa. Ob pol
sedmih, pol osmih, pol devetih. To so krajse lokalne novice, ki so predvajane v Zivo.

Kako bi opisali svoj informativni program?

Nas informativni program je usmerjen predvsem zelo lokalno, zato ima tudi oddaja ime
Lokalno udarno. Ob tem da so potem tudi vsako uro nacionalne novice. Imamo pa to Cisto
lo¢eno, ker se nam zdi pomembno, da ohranimo nek stik z lokalnim prebivalstvom, da tudi
slisijo, tisti, ki nas poslusajo na SirSem Celjskem, kaj se dogaja na njihovem obmocju. Je zelo
raznolik, trudimo se, da je zanimiv.

Kako to, da dopolnjujete svoj program z nacionalnimi novicami iz mreze?

Naceloma se trudimo, da se stvari ne podvajajo. Ce se pripravljajo lokalne novice, ki so
zanimive tudi za nacionalno obcinstvo, vedno spremenimo novice. Nas pa dopolnjuje. Ko
naredimo te novice, jih posljemo v Ljubljano. Nikoli pa niso Cista kopija. Zdi se mi, da ljudi
zanima, kaj se dogaja drugje po Sloveniji, zato imamo tudi te novice.

Ste pred kratkim uvedli kaksne spremembe? Jih nacrtujete?

Novice smo skrajsali na 120 sekund. Prej smo imeli, sicer Ze nekaj ¢asa nazaj, novice dolge Stiri
minute in pol, kar je definitivho predolgo za radio nasSega kova in to se je pokazalo tudi po
raziskavah. Tudi sami smo bili tega mnenja. Zdaj so te lokalne novice dolge 120 sekund,
nacionalne novice vsako polno uro pa eno minuto. To so te spremembe. Pogosto poskusamo
oddaje spreminjati s podlagami, da ni vedno eno in isto. Spreminjamo glave pred novicami,
poskusamo tudi s sloganom pritegniti ljudi in pred kratkim smo ga malo spremenili.
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S sloganom pozicionirate informativhe oddaje med programom ali samo tam, kjer je
informativna oddaja?
Tudi med samim programom, ¢eprav bi lahko Se vec. Predvsem pa pred samo oddajo.

Imate Se kaksne druge informativne oddaje, kamor ljudje klicejo, obravnavate kakSne teme?
Ne vec.

So informativne oddaje kdaj izhodiSce za druge dele programa?

So velikokrat. Predvsem v popoldanskem programu spikerji naredijo nek uvod v nase novice.
Ce je kaksna stvar, ki se jo da razplest, prometna nesreda, pozar, neki dogodki, ki se dogajajo,
potem, ko so naSe lokalne novice Ze koncane, se potem na tak nacin tudi nadgrajuje
informiranje. Imamo fiksen termin za lokalne novice, zato je to resitev.

Kako resujete vikende / praznike?
Nimamo lokalnih novic, samo nacionalne.

Kdo so primarni viri informacij?

Velikokrat moras imeti odprte oci. Znanci, velikokrat dobi$ skozi pogovor kaksno idejo, potem
so to razna vabila na novinarske konference, spremljanje nekaj dogodkov dalj ¢asa, se pravi,
Ce ves, da se bo na neki novinarski konferenci izpostavilo, da se morajo neka dela zaceti,
napimer cez toliko in toliko ¢asa, spremljas zadevo in potem na podlagi tega naredi$ lokalne
novice.

Kaksne teme pokrivate?

Cim manj politike. Predvsem novice, ki so zanimive za ljudi, ki se dotaknejo vsakogar,
vsakodnevnega Zivljenja. Tudi gospodarstvo, kultura, Sport, zabava, tudi imamo veliko
druzabnih dogodkov. Smo mnenja, da so pozitivne novice tiste, ki jih ljudje radi slisijo, in se
driimo tega, da imamo ¢im manj slabih novic. Crne kronike je vedno manj. Ljudi to $e vedno
zanima, ampak o njej ne poro¢amo vec v takSnem obsegu kot vcasih.

Kaksno skrb posvecate jeziku?

Novice se lektorira. Zal jih lektoriram sama. Prej smo imeli eno osebo zaposleno prav zato.
Novice se pripravijo, pregledajo, potem objavijo na spletu, tako da morajo biti tudi zato
slovni¢no pravilne.

Kaj pa povezovanje z drugimi platformami, Twitter, Facebook, spletna stran?

Novice se objavlja na Facebooku. To je tisti na$ glavni internetni medij, kjer so novice
objavljene. Zato skrbim jaz in Se ena oseba. Jaz stvar spisem, potem pa jo ta oseba objavi.
Vedno je tako, da je novica najprej objavljena na spletni strani, potem pa se da link na
Facebook. Potem ko ljudje to delijo, delijo prakti¢no tvojo spletno stran.

Kako bi opisala posamezno besedilo znotraj informativne oddaje? Imate tukaj kaksna
pravila?

Predvsem, da zacnes z bistvom, da pritegnes poslusalca z ear catcherjem. Za to se trudimo, e
le gre. Potem pa novica naj ne bi bila daljSa od ene minute. Tudi e je vklju¢ena izjava, je njena
maksimalna dolZina 30 sekund, pa Se to zelo redko. Povprecno je dolga nekje 15, 20 sekund.

134



PRILOGA A.3: Intervjuji z odgovorno urednico Radia Rogla Valerijo Motaln
Kraj in datum: Slovenske Konjice, 26. 4. 2016

Kako bi opisali svoj program?

V bistvu gre za tako v Sloveniji trenutno aktualno programsko shemo, kratke informacije pa
pop glasba. Se pravi, izmenjava kratkih informacij in moderatorjev in informativnega dela
programa in da se veckrat nekatere informacije ponovijo ¢ez dan zaradi te kratkosti.

Komu je namenjen, tudi geografsko?

Nasa ciljna publika je od 25 do 60 let. Program je geografsko namenjen, ¢e izhajamo iz
Slovenskih Konjic, poslusalcem do Maribora, na drugi strani do konca Celja, Mestne obcine
Celje, pa delno tudi Obsotelja in Kozjanskega.

KakSno mesto v tem vaSem programu zaseda informativni program?
Mi imamo svoje informativne novice 10-krat na dan in je zelo pomemben. V bistvu s tem se
mi najbolj razlikujemo od drugih radijskih postaj, z lokalno informacijo.

Dopolnjujete ga pa tudi z nacionalnimi oziroma s servisno podporo?
Tudi. Ceprav je najbolj pomembna lokalna informacija. In lokalna informacija je pretezino v
informativnem programu, se pa pojavlja tudi v drugih delih programa.

Torej je informativni program tisto sredis¢e programa, iz katerega crpate teme za
preostanek programa?
Tako ja.

Koliko ljudi ga ustvarja in kdo so to?

Priblizno 7 do 9. Vedinoma so to kolegi iz lokalnih urednistev nasih ¢asopisov - v Slovenski
Bistrici, Celju, Rogaski Slatini, Sentjurju in Slovenskih Konjicah. Ta uredni$tva potem ustvarjajo
informativni program za Radio Rogla in nam ga dnevno posiljajo. Naredijo tedenske nacrte, ¢e
je kaj sproti, se Se dogovorimo, in nam potem posredujejo. So pa pri odlo¢anju dosti
samostojni, kaj bodo posredovali.

Tukaj, v Slovenskih Konjicah pa je potem vedno nekdo deZuren za urejanje teh oddaj?
Tako. Vsak dan.

Kako bi opisali vas informativni program?

To so kratke informacije. Zdi se mi zelo pomembno, da se ve¢krat na dan ponovijo, zato ker
ljudje radio ve¢ ne poslusajo cel dan. V¢asih, v preteklosti, pred 15 leti, so bila ena porocila
tista ciljna, ki so jih ljudje poslusali. Zdaj se mi zdi zelo pomembno, da se informacije v razli¢nih
oblikah ponovijo, da so enkrat predstavljene malo daljse, enkrat malo krajse in to se v nasem
informativnem programu pojavlja. To se mi zdi zelo pomembno. Vedno je merilo lokalno, ali
so to lokalni ljudje ali lokalni dogodki.

KakSne teme pokrivate?

Mi moramo pokrivati vse teme, ki se dogajajo na lokalnem podrocju. Velikokrat tudi sami
odpremo kaksno temo. To se mi zdi pomembno, da jo prevedemo iz nacionalnih vsebin na
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lokalno raven in jo potem na tak nacin obdelamo. To se mi zdi zelo pomembno in dobro in nasi
novinarji potem na tak nacin delajo.

Kdo so potem vasi glavni viri?

Informacije dobivamo iz lokalnega okolja. Velikokrat pokli¢ejo tudi ljudje sami. Imamo tudi
oddajo Beseda je vasa, kamor lahko pokli¢ejo, predstavijo svoje ideje. Zdaj vcasih te ideje
reSimo kar v okviru oddaje, v€asih pa naredimo potem Se v informativnem programu. Se pravi,
poslusalci s svojimi Zeljami in potrebami, vabila, organizatoriji, na tak nacin.

Sodi ta oddaja v sklop informativnega programa?
Da.

Ste uvedli kakSne spremembe v informativnih program ali jih nacrtujete?

V bistvu je zadnji dve leti tak informativni program, kot smo ga posiljali in zaenkrat ne
nacrtujemo kaksnih sprememb. Pred dvema letoma smo postavili normo, da je kratka izjava,
do maksimalno 25 sekund, da je kratka najava novice. Vedno so lahko izjeme.

Imate kaksSna pravila? Kdaj bere dezurni novinar, kdaj sam novinar, kako dolge so vsebine v
informativni oddaji?

Ja, osnovna pravila so. Se pravi, 3 do 4 vrstice tistega uvodnega dela potem pa do 25 sekund
tonskega dela, se pravi, ali je to izjava sogovornika. ZaZeleno je, da je ¢im vec drugih ljudi v
nasem informativnem programu, se pravi, da snemamo lokalne ljudi. To so ta osnovna pravila.
Za jutranje novice pa so tudi. Zjutraj je malo drugace. So predvsem napovedi dogodkov, ki se
bodo zgodili. Tudi vcasih so tudi Ze s tonsko izjavo, da ljudje ve¢ zvedo. Jutranja tonska izjava
je Se krajsa — 10 sekund.

Snemate novinarji sami ali imate tukaj kakSno producentsko pomoc? Berete novice v Zivo?
So posnete?
Novice so posnete. Rezemo in snemamo sogovornike novinarji sami.

Kaksno skrb posvecate jeziku?

Ne bom rekla, da je ne posvecamo. Se nam zdi kar pomembno, da je, tudi ¢e smo lokalni medij,
jezik lep, da je pravilen slovenski. Kdaj pa kdaj pa se prilagodimo tudi zaradi potreb okolja. Mi
smo nekaj ¢asa striktno govorili kartuzija, sej potem se je tudi v pravopisu to spremenilo in so
bili ljudje tukaj uzaljeni. Pri nas je Zi¢ka kartuzija. Pa so potem govorili, da je kartuzija narobe,
da je Zi¢ka kartuzija. Skratka se posvetujemo. Imamo zelo dobre producente, ki nam pomagajo
montirati novice. To sem prej pozabila reci. Skratka mi posnamemo vse sami, potem pa
zmontirajo producenti in oni v bistvu pomagajo pri kaki jezikovni stvari, pokukamo kam.

Povezovanje z drugimi platformami, twitterjem, facebookom, spletno stranjo radia? Imate
tukaj kaksne naloge tudi radijski novinariji?

Ja mi v bistvu smo pred dobrim letom naredili ta spletni portal novice.si, ki zdruzuje lokalne,
regionalne informacije in to delajo isti novinarji. V¢asih je tako, da je Ze pred radiem na portalu,
kakih par sekund in potem &e je treba kaksno informacijo hitro spraviti v eter, naredimo samo
tease in potem vec¢ na novice.si, tako da je kar moc¢no povezovanje. Potem najbolj zanimive
novice delimo na teh nasih facebookih, ki jihimamo. Radio ima svojega, ¢asopisi imajo svojega,
ampak vse je v bistvu skupno.
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Ce primerjava radijsko in spletno vsebino, jo na spletu $e kaj dopolnite, dodate kaksne
dodatne vsebine?

Na spletu je ve¢ informacij, daljSe so, bolj razloZzeno, fotografije so v€asih zraven, véasih pa
tudi ne. Redko dajemo tonske stvari na splet, damo jih pa tudi, ampak ni to ravno pogosto.

Kako resujete delo v redakciji za vikend? (odgovor pridobljen naknadno, op. a.)

V soboto dezuramo, v nedeljo pa samo ob res vecjih zadevah dezuramo, sicer imamo svoje
informativne oddaje. samo dopoldne. Posnamemo jih vnaprej.
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PRILOGA A.4: Intervjuji z odgovorno urednico Radia Celje Bojano Avgustincic

Kraj in datum: Celje, 25. 4. 2016
Kako bi opisali program Radia Celje?

Radio Celje je regionalni radio posebnega pomena, to pomeni, da moramo imeti po zakonu 30
% lastne produkcije, kar je skoraj 4 ure in pol na dan. Namenjen je vsem prebivalcem Savinjske
statisticne regije. Tistim, ki jih zanima informacija, ki jih zanima, kaj se dogaja v njihovem
lokalnem okolju, seveda pa tudi tistim, ki iS¢ejo dobro glasbo, tudi zabavo nenazadnje, koristne
informacije. Predvsem informativni program se mi zdi, da je res nas steber in da smo po tem
najbolj prepoznavni. Informativni program je jedrni del nasega programa.

Koliko ljudi ga ustvarja?

Zaposlenih imamo 10 novinarjev. Poleg urednice, ki urejam ves informativni program. Potem
so Se tehniki, ki pomagajo pri montazi prispevkov, in voditelji, trenutno jih je 10, 12, ki potem
to preberejo v eter. Tudi sami vodijo kakSne oddaje, sicer ne informativne.

Kaksne oddaje imate v informativhem programu?

Imamo dnevne informativne oddaje, 7 informativnih oddaj na dan. Potem je tukaj kultura, ki
ji vsak dan namenjamo informativno oddajo (ob 13.00 op. a.), razen ob cetrtkih, ko je na
sporedu Kalejdoskop, ki je pregled tedenskega dogajanja v kulturi. Se pravi, za nazaj in tudi za
naprej. Imamo tudi oddajo Odmev, kjer se enkrat na teden lotimo teme, ki jo SirSe in bolj
poglobljeno obdelamo. Se pravi, soo¢imo ali razlicna mnenja. Neko tematiko osvetlimo z
razlicnih zornih kotov, razlicne sogovornike z razlicnimi mnenji, stalis¢i. Imeli smo recimo
zdravje na delovnem mestu in smo preverili pri razlicnih podjetjih, kako skrbijo za to, pa Se
nekatere druge sogovornike smo imeli.

Je informativni program tisti, iz katerega se ¢rpajo vsebine za drugi del programa?
Tudi. Ne samo, da hodimo na dogodke in o njih poro¢amo, ampak tudi sami iS¢emo dolocene
teme, raziskujemo.

Kaksen je potek dela v redakciji, glede na to, da imate tudi ¢asopis?
Novinarji delajo tudi za ¢asopis. Ko gredo na dogodek, porocajo o tej temi in za radio in za
¢asopis, seveda na drugacen nacin, ne more biti identicen.

Imate dolocene kaksne prioritete? Ce se recimo priblizuje dead line za ¢asopis, ali ima radio
Se vedno prednost?

Radio ima vedno prednost, kar se ti¢e informacij. Ze sam medij je tak, da je novica stara en
dan ni vec objavljiva, je stara, to ni vec¢ novica v informativnem smislu. Vcasih se je tezko
uskladiti, ampak se da. Ce ti vnaprej nacrtuje$ oziroma ves, novinarji itak vejo, kdaj so roki za
oddajo na casopisu. Te zadeve se dajo tudi prej narediti, tako da ni vedno treba cakati do
zadnjega trenutka. Razen Ce se kaj zgodi vmes. Ne vem, nek pozar sredi Celja, takrat je treba
pustiti vse, oditi tja, dobiti ¢im vec informacij in se tudi da kdaj ta deadline prestaviti za kakSno
minuto. Tako da to ni tak problem. Se usklajujemo. Odvisno od primera do primera, kako je.

Imate dnevna deZurstva ali kako skrbite za informativne oddaje?
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Zjutraj imamo sestanek redakcijski ob pol devetih. Tam se dogovorimo, katere so teme, kaj se
dogaja, kam gre kdo na teren. Vsak novinar ima tudi svoje podrocje, tako da spremlja to
dogajanje, bodisi podrocje ali pa obcine. Pokrivamo 33 obcin in vsak ima doloc¢eno Stevilo
obcin. Na teh sestankih se dogovorimo, kako in kaj. potem pa gredo, ali na teren, pisat,
preverjat na takSne ali drugaéne nacine za informacijami. Teko dopoldneva zadeve pisejo,
oddajajo, tudi popoldne. Zvecer so seje obcinskih svetov in Se kaks$ni drugi dogodki. Ves
informativni program urejam sama, razen Cez vikende in praznike, ko deZurajo novinarji v
soboto in nedeljo ter praznike. Prispevke berejo novinarji sami, napovedi prispevkov pa
seveda spikerji. Jaz uredim porocila, kroniko, novice in potem to prebere spiker.

Obdelujete zvocne posnetke novinarji sami? Imate pomoc producentov?

Izjave odreZejo in v grobem zmontirajo, sCistijo novinarji sami. Sama montaZa prispevka, to
kar prebere novinar in izjave, tukaj pa pomaga tehnik. Veliko stvari novinarji sami snemajo.
Vsak ima na svoji mizi telefon in snemajo te kratke izjave. Kar se pa tice finiSiranja in oddaj, za
to pa skrbijo tehniki.

Ste v zadnjem casu uvajali kaksne spremembe v informativni program? Jih nacrtujete na
organizacijski, strukturni ravni?

Na organizacijski je to Ze ustaljeno. Vsak novinar piSe za casopis in radio. Poskusamo
izboljSevati zadeve, da so ¢im manj obremenjeni, da ¢im bolj te¢ejo zadeve, drugace pa so te
zadeve ustaljene. Spremembe, kar se informativnega programa tice. Zvo¢no podobo smo
spreminjali tri leta nazaj. Pa vsakih par let jih posodobimo. Tudi uvajamo kakSne nove oddaje.
Dve, tri leta nazaj smo uvedli novo oddajo Vas zakaj, na$ zato, kjer iS¢emo odgovore na
vprasanja, ki nam jih posredujejo poslusalci. Ne gre samo za reSevanje naprimer medsosedskih
sporov, torej njihovih problemov, ampak je odgovor takSen, da je zanimiv za SirSi krog ljudi.
Ravno danes bomo imeli, kam lahko poslusalci odloZijo nevarne azbestne odpadke. Torej ni
odgovor samo za enega, ampak za Sirsi krog. Torej, kako varno prepeljati te zadeve do odpada.
Shemo vasSega informativhega programa dopolnjujete z informativnimi oddajami
nacionalnega radia. Kako to, da imate taksno kombinacijo?

Da, dvakrat na dan, z Drugo jutranjo kroniko ob sedmih in potem ob pol stirih z Dogodki in
odmevi. To je Ze leta in leta. V vmesnem obdobju, pred leti, so jih celo za nekaj ¢asa ukinili,
ampak je bil odziv posluSalcev negativen. Se pravi, da so navajeni na to in zato imamo to
naprej.

Kdo so primarni viri informacij za vase informativne oddaje?

Viri novinarjev oziroma novinarji. Vsi ti prispevki, ki jih objavljamo zjutraj ob osmih v jutranjih
porocilih, v regijskih novicah ob dveh in ob petih v Kroniki, vsi ti prispevki so avtorski. Se pravi,
da to ne prepisujemo iz interneta STA, ampak so to zadeve, ki jih nasi novinarji sami naredijo.
Torej v prvi vrsti so viri novinarji. Potem pa si pomagamo, Se posebej za tuje in domace novice,
s spletom, pr sporocili.

Kaksne teme pokrivate?
Prakti¢no vse, kar se dogaja v nasi regiji, od gospodarstva, politicnih zadev, ¢eprav je tega

mogoce malo manj, do kulture, Sporta, izobrazevanja. V bistvu vsa podrodja.

Kaksno skrb posvecate jeziku, pisanemu in govorjenemu?
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Trudimo se, da je jezik pravilen, knjizni. Sicer nimamo na radiu lektorja, to po¢nem sama,
lektoriram novice prispevke, vse, kar gre naprej. Ceprav na radiu to vedno ni mozno. Véasih,
ko je novinar vtempu in je treba neko informacijo ¢im prej dati v eter, takrat mogoce tudi uide
kaksna pogovorna beseda. Ampak nadeloma pa ja, so vse zadeve pregledane, lektorirane. Tudi
kar nekaj spikerjev ima nacionalno poklicno kvalifikacijo, se pravi, da so dali skozi neko
izobrazevanje. Drugace pa se med sabo korigiramo.

Kaksne Zarne uporabljate v informativnih oddajah?

Porocila, vesti, ankete, komentarjev je mogoce nekaj manj. So pa v€asih Ze skozi prispevke, ki
jih dela novinar, kjer v€asih kaj pokomentira. Komentarji tudi so, ampak ne tako pogosto.
Vsako nedeljoimamo intervjuje in izseke iz teh intervjujev objavljamo v informativnih oddajah.
Tudi v Ponedeljkovem Sportnem dopoldnevu je veliko tega.

Kaj pa povezovanje z drugimi platformami, splet, Facebook, Twitter?

Pred dobrim tednom smo Startali z novo spletno stranjo. Nekaj ¢asa je bil splet mogoce malo
zapostavljen, zdaj pa smo se ga intenzivno lotili, tako da tudi novice, prispevke objavljamo na
spletu. Isti novinar, kot napise za radio in ¢asopis, napiSe tudi za splet. Seveda je treba malo
prilagoditi. Ne mores dati isto, identi¢no, ker potem ni ok.

Se je Ze kdaj zgodilo, da je imel splet prednost pred radiem?

Zdaj po enem tednu tezko re¢em. Drugace pa se trudimo, da ko se zadeva zgodi novinar gre
in pove, gori, bila je nesreca in jaz kot urednica informativnega programa hitro napisem na
internet stavek ali dva, ona gre na teren oziroma pove v etru, tako da v bistvu istocasno. Tako
da so moja skrb tudi Twitter in Facebook, torej trije razlicni mediji naenkrat.
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PRILOGA B: Zabelezke iz pogovorov v opazovanju z udelezbo
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Priloga B.1: Zabelezke iz pogovorov v opazovanju z udelezbo z dezurnima novinarkama na
Radiu Stajerski val

Stajerski val

20. 4. 2016
Popoldansko deZurstvo
Novinarka Nina Slak

= Uskladila se je s predhodnim deZurnim, kaj se dogaja, kaj je Ze bilo ponovljeno, kaj se
splaca ponavljat.

= Pregledala, katere lokalne ima na voljo, da si jih je razporedila.

= STA pregledala in razporedila.

» Pred vsako polno uro se ukvarja s tem, kako bo obrnila, ker je tem dovolj.

= Pri obracanju pripravljenih se ne zgleduje po drugih. Najlazje obraca svoje. Tudi od
agencijskih. Pri drugih kolegih odstrani kakSna nepomembna / manj pomembna
dejstva v nadaljevanju.

= Uskladiti se morajo z urednistvom, kdaj na FB objavljajo novice, da se ne prepletajo s
programskimi vsebinami.

*  Probam spremljati Twitter in objavlja novosti na 2 uri.

= Grem v cms in vidim, kdaj gre na splet. Ali pa na tabli v redakciji preveri, kdaj gre kaj
online.

= Poleg deZurstva dela Se svoje teme. Snemala je Ze za naslednji teden za 1. maj,
direktorica zavoda za zaposlovanje.

* |mela je pogovor za magazin, danes ga je obdelala in pripravila.

= Vcasih dela tudi za kak naslednji dan med dezZurstvom. 2-3 stvari pripravi za nasledniji
dan za zjutraj. V¢asih jih predlaga Anja in so 3, 4.

= Urednico vedno preverja za STA, ko iSce nacionalne / globalne dogodke. Urednica je
skoz na voljo, tako da je usklajevanje ob prevzemu dezurstva (barbi, snezka), se tudi
pomenita, kaj bo.

= Zdi se ji dobro, da je vsak dan v redakciji, ker je bolj vpeta v program. Od doma ne bi
bila tako ucinkovita, tudi ker ima tukaj na voljo vso infrastrukturo.
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Stajerski val

22.4.

jutranje dezurstvo
Novinarka Barbara Furman

= Ze dan prej so ji kolegice javile, kaj bodo imele. Nina je imela 2 aktualni stvari.

= Zvecer si Ze malo pogleda agencijski del, da ve, kaj zjutraj poudarjat — seja drZavnega
zbora je bila in elan, skakalne smuci.

= Vlokalnem ni bilo ni¢ aktualnega, je malo pregledovala, katere ima z izjavo, katere
brez in je glede na to sestavljalja oddaje. Napovedovala je Sport, splosno z sta,
Lenarcica.

= Vecinoma zadev dopoldne ne kli¢e, razen Ce je kaksna izjema.

= Vedno ima 3 svoje teme pripravljene, da se lahko posveti urejanju oddaj.

= Med deZurstvom tezko piSe za splet, ker se koncetrira na urejanje info odda;j.

= Obraca tekste. To vzame dosti ¢asa. Vprasa se, kaj hoce sporocit in potem na podlagi
tega obraca.

= Novinarka, avtorica teksta pripravi 2 varianti

= QObraca naslovje, mora biti novo, sveze.

= Za www: preveri, je pripravljena, ve, kaj bo.

= Vsaki 2 uri iSCe najbolj udarne iz lokalnega in potem objavi na fb — twitter. Zjutraj bolj
Twitter, ker je fb takrat vdomeni programa.

= Na FB objavlja dezurni.

= Preverja druge lokalne medije (novice, nt-rc), na sta, rtvslo, 24ur.com.

143




