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POVZETEK

Doktorska disertacija z naslovom Socioloski vidiki iskanja partnerjev/partnerk preko interneta
obravnava spoznavanje prek spleta, katerega cilj ali zgolj naklju¢na posledica je oblikovanje
partnerske zveze. Internet je opredeljen kot novi partnerski in/ali maritalni trg, ki je zaradi
razliénih druzbenih sprememb vse bolj sprejet prostor spoznavanja. Internet in SirSe splet
omogocata tako ciljno spoznavanje potencialnega/e partnerja/ke kot tudi naklju¢no vstopanje
v intimne odnose na podlagi on-line spoznavanja. Lastnosti racunalnisko posredovane
komunikacije, ki v pretezni meri definirajo naravo on-line spoznavanja, in tudi lastnosti, ki jih
spodbudi narava razvoja razmerij v tehnoloSkem pogledu, vplivajo predvsem na zacetke
graditve partnerskih zvez, pri Cemer velja izpostaviti izbiro zanimivega/e drugega, s katerim
se posameznik/ca zeli spoznati, spodbujeno samorefleksivnost v graditvi potencialnih

partnerskih razmerij in doseganje razkrite intimnosti.

V teoretskem smislu izhodis¢a disertacije predstavljajo sodobna pojmovanja intimnosti kot
kljucne vsebine in kljucne znacilnosti partnerskih zvez. Oblikovanja in graditve sodobnih
partnerskih zvez so obravnavane v kontekstu teorije preobrazbe intimnosti, teorij refleksivne
individualizacije in tudi kritik omenjenih teorij. Druzbene znacilnosti graditve sodobnih
partnerskih zvez, kot so refleksivnost sebstva, racionalizacija izbire ter komodifikacija
odnosov so navidezno nezdruzljive znacilnosti graditve sodobnih tesnih medosebnih odnosov,

ki se stekajo tudi znotraj iskanja partnerja/ke prek interneta.

Metodoloski okvir empiri¢nega dela raziskave predstavlja kvalitativna raziskava, izvedena na
podlagi 66 poglobljenih polstrukturiranih osebnih intervjujev. Vzorec vkljucuje 34 moskih in
32 zensk z izkuSnjami iskanja ali/in spoznavanja (potencialnega/e) partnerja’ke prek spleta.
Med socioloskimi vidiki iskanja partnerjev/k prek interneta in spoznavanja prek spleta so
obravnavane naslednje teme: znacilnosti tovrstnega spoznavanja s poudarkom na razlogih za
iskanje partnerja/ke prek interneta ali naklju¢no vstopanje v tak nain spoznavanja, vprasanja
o0 obstoju stigme omenjenega nacina spoznavanja, ¢asovne dimenzije spoznavanja prek spleta,
znacilnosti oblikovanja profilov, pomen informacij, ki so posredovane v profilih in med on-
line komunikacijo (pomen fotografije in fizi¢ne privlacnosti, preteklega druzinskega zivljenja,
politicnega in verskega prepri¢anja, pogleda na moske in Zenske spolne vloge), znacilnosti
stopnjevanja delitve podatkov, Stevil¢nost on-line odnosov, znacilnosti prehodov v osebna

sreCanja, pogostosti neskladij med imaginarno predstavo in dejansko podobo, socasnost



spoznavanja ve¢ potencialnih kandidatov/k za vzpostavitev partnerskega odnosa, vzpostavitev
intimnosti v on-line fazi spoznavanja, padec intimnosti pri prehodu v osebno srec¢anje v zivo,
znacilnosti in strategije prekinitve stikov v on-line fazi spoznavanja in po srecanju v Zivo,
znacilnosti prehodov v partnersko zvezo, pomen razkrite intimnosti in fizi¢ne intimnosti,
seksualnost v kontekstu internet datinga ter oblikovanje off-line skupnosti oseb, ki se

ustvarijo na podlagi komunikacije prek spleta.

Spoznavanje prek spleta oziroma iskanje partnerja/ke prek interneta se izkaze kot fenomen, ki
ga zaznamujejo izrazita raznovrstnost, kompleksnost in paradoksalnost. Raznovrstnost in
kompleksnost sta posledici dveh vzrokov. Po eni strani gre za dejstvo, da socio-demografske
in kulturne znacilnosti oseb, ki se odlocajo za tovrstno spoznavanje, vse bolj odrazajo
raznovrstnost obicajne populacije v druzbi. Zato ni mogoce govoriti o specifi¢ni populaciji, ki
uporablja moznosti spoznavanja prek spleta v smislu enovitosti, temve¢ gre za heterogeno
populacijo, kar vpliva tudi na znacilnosti tovrstnega spoznavanja. Po drugi strani pa sta
raznovrstnost in kompleksnost tudi posledica razli¢nih strategij spoznavanja. Zagovorniki
strategije hitrega prehoda v osebno srecanje pojmujejo internet ali portale, namenjene
spoznavanju, le kot prostor, ki zdruzuje informacije o dostopnih drugih, ki ob predpostavki
iskrenosti i18¢ejo enako vrsto razmerja kot iskalec/ka. Posledi¢no realizirajo nacin
spoznavanja, ki ga od klasi¢énih na¢inov spoznavanja loci le prostor srecanja; medtem ko
zagovorniki strategije on-line spoznavanja vztrajajo v »dolgotrajnejSih«  on-line
komunikacijah, ki se pojmujejo tudi za izhodis¢e graditve tesnih medosebnih odnosov, ki

pomenijo morebiten potencial za graditev partnerske zveze.

Poleg raznovrstnosti in kompleksnosti rezultati raziskave pokaZejo tudi Stevilna nasprotja in
paradoksalno naravo znalilnosti spoznavanja prek spleta. Kontradiktornost se na primer
pokaze ze znotraj opredeljevanja prednosti in pomanjkljivosti on-line spoznavanja, pri cemer
ima neka lastnost, obravnavana iz ve¢ zornih kotov, popolnoma drug znacaj (npr. pomen
fizi¢ne privlacnosti, Casovne dimenzije spoznavanja ipd.). Znacaj paradoksalnosti je razviden
v zahtevah spoznavanja prek spleta — ¢e zeli biti oseba v iskanju drugega/e uspesna, se mora
predstaviti na nacin, s katerim bo pritegnila ciljno populacijo. Ker pa je posebnost dopustna le
v mejah druZzbene zazelenosti in sprejemljivosti in ker so zahteve oblikovanja profila v smislu
izpolnjevanja vnaprej oblikovanih kategorij podatkov jasne, prihaja do izjemne podobnosti
samopredstavitev. Paradoksalnost je ocitna tudi znotraj narave graditve tesnih intimnih

odnosov, v kateri on-line komunikacija spodbudi in pospesi razkrivanje intimnosti, medtem
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ko osnovni osebni podatki obi¢ajno ostanejo stvar zasebnosti §e po osebnem srecanju v Zivo.
Poleg omenjenega je zanimiv tudi padec intimnosti pri prehodu v osebno srecanje v zivo, ki
nakazuje zahtevo po tem, da se mora graditev intimnosti zaeti znova, na popolnoma
drugaénih temeljih, in spodbudi vprasanje o domnevni naravi visoke intimnosti v on-line
spoznavanju. Spoznavanje prek spleta pa je ne nazadnje tudi nacin spoznavanja, ki omogoca
tako racionalizacijo izbire kakor tudi razvoj odnosa, ki temelji na romanti¢ni imaginaciji, ki

zapolnjuje manjkajoce podatke o zanimivem/i drugem/i.

Spoznavanje prek spleta spreminja izhodis¢ni nacin izbire posameznika/ce, ki bi lahko bil/a
potencialno primeren/na za graditev partnerske zveze. Pomembna postajajo nacela racionalne
izbire na podlagi homogamije in geografske blizine, medtem ko pomen fizi¢ne privlacnosti na
racun ujemanja v komunikaciji vsaj deloma stopi v ozadje. Zahteve po oblikovanju profila, ki
vkljucuje informacije o tem, kdo posameznik je in kakSne osebe si Zeli spoznati, spodbudijo
samorefleksivnost, ki je toliko vecja, kadar posameznik/ca ne vzpostavi hitrega stika z osebo,
ki bi ustrezala pri¢akovanjem in vnaprej dolocenim merilom. Z vecanjem izkustev razkrite
intimnosti spoznavanje prek spleta predstavlja potencial za rast pomena omenjene oblike
intimnosti, ki se razvija v on-line komunikaciji. Iskanje partnerja/ke prek interneta ponuja
moznosti tistim, ki si zelijo partnerskih zvez s tradicionalno delitvijo spolnih vlog, in tistim, ki
si zelijo egalitarnejSih partnerskih zvez, pri ¢emer si moski Zelijo predvsem tradicionalnejSih
partnerskih zvez, Zenske pa niso enotne glede narave preferirane partnerske zveze. Zelena
partnerska zveza je pojmovana predvsem kot nadgradnja, presezek ali doprinos
individualiziranemu pojmovanju uspeSnega zivljenja posameznika. Spoznavanje prek spleta
predstavlja prostor za samorealizacijo, ki pa ga zaznamujejo Stevilne zakonitosti, ki veljajo v

SirSem druzbenem kontekstu.

Kljuéne besede: iskanje partnerja/ke prek interneta, spoznavanje prek spleta, partnerske

zveze, racionalizacija izbire, intimnost.
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SUMMARY

The main aim of this Ph.D. thesis is to provide a definition and analysis of the sociological
aspects of Internet dating. Getting to know a (romantic) partner online can be a consequence
of an intentional search for a potential partner through Internet pages designed to allow
searches for different kinds of intimate relationships (romantic partnerships, sexual
relationships, adventures etc.) or a consequence of secondary online contacts through chat
rooms or other online communication types that do not have a primary goal of finding a
romantic partner. In this context, the Internet is defined as a new partnership and/or marital
market which, due to several social changes, is increasingly being accepted as a place for
searching for a potential romantic partner. The start of developing a romantic partnership is
chiefly influenced by the characteristics of computer-mediated communication that largely
shape the online building of interpersonal relationships. It is also influenced by basic
technology demands regarding the strategies for building an online relationship that are
planned to be transformed into a face-to-face interaction. The characteristics of computer-
mediated communication and technology demands influence the way interesting others with
whom the individual would like to become acquainted are chosen, and stimulate self-
reflexivity in building potential romantic partnerships as the growth of experience and

importance of disclosing intimacy.

Contemporary understandings of intimacy as a vital element along with the key characteristics
of romantic partnerships underpin the theoretical framework of the thesis. How contemporary
romantic partnerships are being built is discussed in the contexts of the theory of the
transformation of intimacy, theories of reflexive individualisation as well as the critiques of
those theories. The social characteristics of building close intimate relationships such as self-
reflexivity, rationalisation of choice and commodification of relationships are apparently
incompatible with, yet together define, the characteristics of building close interpersonal

relationships via Internet dating.

The research methodology is based on qualitative research. The data were gathered by 66 in-
depth, semi-structured, face-to-face interviews with people who identified themselves as
having Internet dating experience. The sample consists of 34 men and 32 women with
experience searching and/or getting to know a romantic partner online. Among sociological

aspects of Internet dating, the following themes were discussed: the characteristics of forming

12



online romantic relationships, the reasons for deciding to try Internet dating or a coincidental
beginning of getting to know someone online, the advantages and disadvantages of online
dating and making acquaintances, the ways personal online profiles are formed, the
characteristics of key data in such profiles and other important information revealed in online
communication (photographs and physical attraction, past family life, political and religious
beliefs, views on gender roles), the characteristics of the intensification of sharing intimate
matters, the frequency of simultaneous online relationships, the characteristics of moving into
off-line face-to-face contacts, the frequency of the incongruence between the imaginary
notion of an individual and the real images of individuals as revealed in an off-line face-to-
face meeting, the establishment of intimacy in online communication, the fall in intimacy at
the first face-to-face meeting, the characteristics and strategies of a sudden ending of an
online-only communication and the ending of communication after a face-to-face meeting, the
features of moving into a romantic relationship, the importance of disclosing and physical
intimacy, sexuality in the context of Internet dating and the formation of off-line communities

of individuals who first met on an online communication basis.

An examination of the characteristics of Internet dating indicates that such dating involves
extremely varied and complex phenomena, full of paradoxes. There are two reasons for this
heterogeneity and complexity. One is that the socio-cultural characteristics of those who take
up Internet dating increasingly resemble the general heterogeneity of the population at large.
Consequently, we cannot pinpoint standard features of those people who engage in Internet
dating. On the other hand, the variety also reflects the different strategies employed to get to
know a potential romantic partner. Advocates of the strategy of quickly moving into face-to-
face encounters consider the Internet or, more precisely web pages designed for meeting
interesting others, only as a place that offers information about available others who, when
one assumes they are sincere, are searching for the same type of relationship as themselves.
Consequently, they utilise this way of meeting that differs from traditional ways of meeting
only in terms of the meeting venue, whereas advocates of the strategy of prolonged online
communication insist on online communication for a longer time. Only longer use of the
Internet and/or the web for building close relationships importantly changes the way

acquaintances are made.

Besides heterogeneity and complexity, the results of the research reveal several paradoxes and

contradictions of online meeting and building relationships. Contradictions are already
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revealed when defining the advantages and disadvantages of Internet dating where special
characteristics discussed from different points of view may be regarded as totally disparate
characteristics (for example, the importance of physical attraction, the time dimensions of
Internet dating etc.). Paradoxes are also found in the main demands of Internet dating — if the
individual wants to be successful in his/her search for an interesting and promising other, they
are supposed to represent themselves in a way that will attract the target population. However,
because being special is accepted only by considering the boundaries of social desirability and
acceptability and given the requirements to write profiles in terms of clear, already established
categories, profiles are becoming general and standardised. The next paradox is also obvious
regarding the nature of building close intimate relationships where online communication
stimulates and hastens the disclosure of intimate information, whereas basic personal
information usually remains unrevealed even after the first face-to-face meeting. Besides,
Internet dating phenomena encompass an interesting fall in intimacy upon the transition of
online-only contact to a face-to-face meeting, which indicates the need to build intimate
relationships again on different bases and raises the question of the existence of the supposed
high and deep levels of intimacy in online dating. Finally, Internet dating is also a way of
becoming acquainted with another which permits either rationality of choice or the
development of partnerships based on romantic imagination that compensates missing

information on the promising other.

Internet dating is changing the starting points of choosing an individual who might be suitable
for building a potential romantic partnership. The principle of rational choice on the basis of
homogamy and geographical proximity come to the fore, while physical attraction is at least
partially losing its importance on account of agreements in online-only communication. The
requirements that profiles offer information about who an individual is and what kind of
people they would like to meet stimulate a process of reflexive self-observation that deepens
through experiences that do not necessarily lead to the anticipated relationships. Through ever
greater experiences of disclosing intimacy, Internet dating represents a potential background
for growth in the importance of the stated type of intimacy which develops in online
communication. Online searching for a partner offers possibilities to those who seek to form a
partnership based on a traditional division of gender roles, as well as those who want a more
egalitarian division of gender roles. While men usually strive for traditional gender roles in
romantic partnerships, there is no consensus among women on the idea of either a traditional

or egalitarian division. Desired romantic partnerships are mostly comprehended as
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contributing to an individualised conceptualisation of the successful life of an individual.
Internet dating provides a possibility for self-realisation which is defined by several

characteristics that also hold true in a broader social context.

Key words: Internet dating, online meeting, romantic partnerships, rationality of choice,

intimacy
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1 UVOD

Spoznati sorodno duso prek interneta je manj nesmiselna namera, kot se je zdela se
pred petimi leti. Pragmatizem je bil vedno sencni vidik romanticizma in dopusScanje
programski opremi, da razvrsti potencialne primerne osebe, je tehnologija, za katero
so milijoni pripravljeni placati, in upajo, da bodo imeli od nje koristi. (Pettman 2009,
195)

Vpliva informacijske tehnologije na podro¢ju graditve intimnih razmerij ne moremo ve¢
zanikati (Boneva in drugi 2001; Hardey 2002; Valentine 2006). Sodobna tehnologija odraza
vpliv kulture na oblikovanje intimnih razmerij. Splet omogoca vzpostavljanje novih nacinov
interakcije s potencialnimi partnerji, hkrati pa spreminja tudi nacin, kako ustvarjamo in
vodimo odnose (Miller in Perlman 2009, 10). Ne le mlajSe generacije ali bolj izobrazeni,
temveC vedno bolj heterogena populacija vse pogosteje uporablja razli¢ne internetne strani za
definicijo narave njihovih trenutnih partnerstev. Splet je vse bolj pojmovan kot prostor, ki ne
omogoca le ohranjanja in vzdrZevanja sedanjih druzinskih odnosov, temve¢ tudi razvoj novih
intimnosti (Valentine 2006). V graditvi intimnosti ima splet danes prednost zaradi prostorske
dostopnosti, casovne dostopnosti, cenovne sprejemljivosti in zaradi omogocanja anonimne

komunikacije (Cooper in drugi 2000).

Spoznavanje prek spleta se zaéne v »virtualnem« prostoru', ki ustvarja moznosti za on-line
sreCevanje ljudi in prehajanje v osebna, face-to-face sreCanja (Hardey 2002). Analitiki
navajajo, da se vsaj na Zahodu vkljuevanje v placljive storitve internet datinga v zadnjih letih
pocasi umirja (Madden in Lenhart 2006), medtem ko podatki za Slovenijo kaZejo, da je leta
2009 14 % rednih uporabnikov interneta obiskalo spletne strani, namenjene spoznavanju
(Vehovar in drugi 2010, 65). Spletna stran Ona-on.com je imela konec februarja 2011 99.108
aktivnih uporabnikov, septembra pa so na omenjeni strani uporabniki/ce iskali/e
potencialnega partnerja’ko s priblizno 13.000 aktivnimi profili Zensk in 13.000 aktivnimi
profili moskih (Kogovsek 2011). Po nekaterih ocenah si s pomocjo interneta iS¢e partnerja
polovica samskih prebivalcev ZDA (Fiore in Donath v Arvidsson 2006, 672). Rast rabe
tovrstnega partnerskega trga se pripisuje predvsem objektivnim druzbenim dejavnikom, na
primer poveCanim kariernim zahtevam, vecjim casovnim pritiskom in vi§jim stopnjam

geografske mobilnosti, ki so povezane z upadanjem priloZznosti za sreCevanje partnerjev v

! Narava »virtualnega« prostora spoznavanja je podrobneje opredeljena v poglavjih 3.2.1 in 4.2.22.
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Zivo oziroma za socialno zivljenje sploh (Arvidsson 2006, 686). Navedeni statisti¢ni podatki
potrjujejo nujnost sistemati¢ne obravnave fenomena spoznavanja prek spleta kot novega

partnerskega in maritalnega trga, kar je v socioloSkem smislu tudi glavni namen disertacije.

Casopisni oglasi veljajo za predhodnika spoznavanja prek spleta, sti¢na tocka obeh naéinov
spoznavanja pa je lastno oglasevanje (Hardey 2002, 572). Prvi Casopisni oglasi za iskanje
partnerja/ke se pojavijo v sredini 19. stoletja (Ellison in drugi 2006), na njihov zaton pa vpliva
prav fleksibilnejSe in bolj odprto iskanje partnerja prek interneta, ki ponuja ve¢ moznosti za
bolj izérpne samopredstavitve in izbiro na podlagi natan¢nih meril. Prvi racunalniski servis za
zmenke je bil ustanovljen v sredini 60. let prejSnjega stoletja (Orr 2004). Internet kot medij za
nacrtno iskanje partnerja’ke se uporablja od 90. let prejSnjega stoletja. Ponujanje storitev
iskanja partnerja/ke se je od prvih zaCetkov tovrstnega spoznavanja zelo razvilo. Danes lahko
govorimo o specializiranem trgu, ki glede na potrebe uporabnikov vkljucuje diverzificirane
strani, ki spodbujajo izbiro po nacelu homogamije (med visoko izobraZzenimi, pripadniki
razliénih verskih skupin, pripadniki razli¢nih etni¢nih skupin, istospolno usmerjenimi ipd.
(Orr 2004), hkrati pa iskanje poteka tudi na straneh, ki spodbujajo spoznavanje na podlagi

izraCuna osebnostnega ujemanja (npr. eHarmony.com)).

Glede na naravo iskanja ali spoznavanja, ki ga spletna stran omogoca, on-line dating strani
razvrstimo v tri klju¢ne kategorije (Fiore in Donath v Barraket in Henry-Waring 2008, 150).
Loc¢imo lahko med:
— sistemi za iskanje/razvrS€anje/ujemanje, ki omogocajo, da uporabniki iScejo
obetavne osebe na podlagi posebnih opredelitev;
— sistemi, ki razvrscajo obetavne osebe na podlagi izraCuna osebnostnega ujemanja.
Temeljijo na izbiri, ki je dolo¢ena na podlagi testov osebnosti;
— sistemi socialnih omrezij, ki uporabnike spodbujajo, da na spletni strani predstavijo

ljudi, ki jih poznajo, in predlagajo potencialne pare.

Med vrstami razmerij, ki se oblikujejo na podlagi spoznavanja prek spleta, glede na naravo
razmerij loCimo romanticna razmerja, seksualna razmerja in prijateljstva (Whitty 2008).

. e . . . . . . 2 .oy
Disertacija je namenjena preucevanju graditve sodobnih partnerskih zvez®, pri ¢emer so

2 Partnerski odnosi so v kontekstu raziskav o graditvi partnerskih odnosov na podlagi on-line spoznavanja
obi¢ajno pojmovani kot romanti¢ni partnerski odnosi (Merkle in Richardson 2000; Young in drugi 2000; Gross
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zaCetki spoznavanja umesceni v kontekst spoznavanja prek spleta. Na podlagi kvalitativne
analize gradiva, zbranega s pomocjo 66 polstrukturiranih poglobljenih intervjujev med
osebami, ki imajo izkuSnje z internet datingom, sem analizirala socioloSke vidike iskanja
partnerja/ke prek interneta in spoznavanja prek spleta, pri cemer je glavni namen disertacije

obravnavanje naslednjih tez in podtez:

Glavna teza disertacije je teza o prestrukturiranju maritalnega oziroma partnerskega trga —

Preoblikovanje partnerskega trga lahko razumemo kot posledico druzbenih in tehnoloskih
sprememb. Internetne strani, namenjene spoznavanju, omogocajo preseganje prostorske in
casovne omejenosti v spoznavanju potencialnega partnerja/ke in $irijo krog dostopnih drugih;
po drugi strani pa druzbene spremembe na primer v obliki daljSih delovnih obveznosti,
manjse vloge tradicionalnih prostorov druzenja, pogoste izérpanosti znanih socialnih krogov v
smislu dostopnih samskih, pogostejSih razpadov partnerskih zvez ipd. vplivajo na to, da se

partner/ka i§¢e pogosteje in na raznovrstnejse nacine, ki vkljucujejo tudi internet dating.

Navedeno tezo Stejem za izhodis¢no tezo doktorske disertacije, iz katere so oblikovane

naslednje podteze:

Teza o privlaénosti interneta kot medija za fleksibilno samorazkritje in sledenje nacéelom

samorealizacije — Ena pomembnejsih zapeljivosti interneta je anonimnost, ki ima za posledico

manjSo ranljivost in zmanjSevanje vloge druzbenih norm (Ben-Ze'ev 2004). To omogoca
fleksibilnejSe samorazkritje in sledenje ciljem, ki se nanaSajo na izbiro partnerja/ke. Iskanje
partnerja’ke prek interneta tistim, ki ga wuporabljajo, zato daje moZnost za
oblikovanje/preverjanje lastne identitete; narava izbirnosti in S$tevilnih moznosti, ki se
ponujajo na straneh, namenjenih spoznavanju, pa ve¢ moznosti za sledenje nacelom

samorealizacije.

Teza o »dobrem« partnerskem odnosu kot vrednoti, znotraj katere je pomemben prostor za

samorealizacijo — Razumevanje sodobnih partnerskih odnosov je tesno povezano s procesom

refleksivne individualizacije, ki posamezniku daje ve¢ svobode pri izbiranju partnerja in

partnerskega Zivljenja, kar pa posledi¢no veca odgovornost za izbiro (Beck in Beck-

in Simmons 2002, McKenna in drugi 2002; Ben-Ze'ev 2004; Underwood in Findlay 2004; Gross 2005;
Anderson in Emmers-Sommer 2006; Illouz 2007; Whitty 2008; Illouz in Finkelman 2009).
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Gernsheim 1999; Beck-Gernsheim 2002; Giddens 2002). Partnerski odnos lahko razumemo
kot polje, na katerem se poskusa doseci sinergija treh zahtev pozne moderne — zahteve po
samorealizaciji, avtonomiji ter Zelji po pripadanju. Ena in edina ljubezen je Se vedno mocan
ideal (Bawin-Legros 2004), ki pa zdruzuje Zeljo po vzajemnem bivanju in tudi Zeljo po

individualizaciji v partnerstvu in avtonomiji posameznika znotraj njega.

Teza o spolno determiniranih Zeljah pri oblikovanju novega partnerstva — Spolne razlike so

sestavni del vseh intimnih razmerij, o€itne so tudi v nacinih, kaj in koliko oba spola
prispevata k razmerju (Jamieson 1998). Giddens (2000) zenske razume kot nosilke
preobrazbe intimnosti, predvsem v povezavi s seksualnostjo, ki je osvobojena od
reprodukcije, medtem ko moske pojmuje kot zamudnike v tranziciji intimnosti in izpostavlja
njihovo odsotnost refleksivnosti v &ustvenih razmerjih. Ce velja, da so Zenske nosilke
sprememb v polju intimnosti, potem lahko od njih pricakujemo Zeljo po ustvarjanju bolj
refleksivnih, individualiziranih razmerij, v katerih si prizadevajo za vec¢jo svobodo in
poslediéno manjSo zavezanost stereotipnim partnerskim in druzinskim vlogam (npr.
skrbstvenim vlogam), medtem ko moski, zaradi njihovega druzbenega polozaja, nimajo

potreb po spreminjanju tradicionalnih spolnih vlog v partnerskih razmerjih.

Poleg analize konceptov in kategorij, ki govorijo bodisi v prid ali se izkazejo kot nasprotne
tezam, sem se osredotoCila Se na naslednje temeljne socioloske vidike spoznavanja prek
spleta: na razloge za odlocitev za tovrsten nacin spoznavanja, na znacilnosti pisanja profilov
in samopredstavitev, na naravo izbire med potencialnimi partnerji/kami, na razumevanje
spleta kot prostora za prosto oblikovanje identitete, na pomembna merila, na podlagi katerih
so se udelezenci/ke raziskave odlocili za vzpostavitev on-line komunikacije, na naravo
graditve intimnosti v on-line komunikaciji, zakonitosti in pravila spoznavanja on-line, padec
intimnosti pri prehodih v osebna srecanja v zivo, primerjavo klasi¢nih na¢inov spoznavanja in
spoznavanja prek spleta, prednosti in pomanjkljivosti spoznavanja, kot so jih opredelili

udelezenci raziskave itn.

1.1 Pojasnitey terminoloSke rabe

Ker je obravnavana tematika te disertacije v slovenskem kulturnem prostoru razmeroma nova,

prihaja pri izboru uporabljene terminologije do veC vprasanj, ki se nanaSajo na ustrezno rabo
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terminologije, ki je uveljavljena v angleSkem govoreCem prostoru. Dodatno rabo
terminologije zaplete tudi specificnost fenomena spoznavanja prek spleta, ki vkljucuje tako
nacrtno ali primarno spoznavanje, ki je rezultat iskanja partnerja/ke prek interneta, kakor tudi
naklju¢no ali sekundarno oblikovanje partnerskih odnosov, ki je posledica nakljucnih

vstopanj v spoznavanje (obicajno zaradi druzenja ali tkanja prijateljskih vezi).

AngleSki termin internet dating je do neke mere sprejet tudi Ze v Sloveniji. Raba tuje
terminologije je prehitela oblikovanje slovenske terminologije, ki bi predstavljala ustrezen
sinonim za internet dating. Dosedanji poskusi ustvarjanja slovenskega izraza, ki bi bil sinonim
za angleski termin, potekajo predvsem v smeri uporabe izrazov, kot so »spletni zmenki« ali
»spletne zmenkarije«. Medtem ko ima drugi pojem izrazito negativo konotacijo, za oba pojma
velja, da po eni strani ne zajemata celovitosti fenomena, po drugi strani pa poimenujeta nekaj,
kar v praksi pravzaprav ne obstaja. Zmenki oziroma srecanja v zivo so nedvomno eden
kljucnih cijev spoznavanja prek spleta, vendar tu ne gre za spletni zmenek, temvec za zmenek
(¢e ga sploh lahko tako poimenujemo) kot sinonim za osebno srecanje v Zivo. Skladno z
navedenim sem se odlocila za rabo opisnega prevoda termina internet dating, ki ga enacim s
spoznavanjem prek spleta. V disertaciji lo¢ujem med spoznavanjem in iskanjem partnerja.
Spoznavanje ne poteka le na ravni interneta, temvec pogosteje iz prvotnega stika na internetni
straneh, namenjenih spoznavanju, preide SirSe na splet (ta poleg internetnih strani vkljucuje Se
e-posto, razli€na druzbena omreZzja ipd). Splet predstavlja nadpomenko interneta (Erjavec
2011), zato sem se odloc¢ila za uporabo dveh sorodnih, vendar po vsebini razli¢nih terminov:
— 1iskanje partnerja’ke prek interneta, ki oznaCuje namerno iskanje na straneh,
namenjenih spoznavanju;
— spoznavanje partnerja’ke prek spleta, ki vkljucuje tako nenamerno, sekundarno
spoznavanje prek spleta, do katerega pride naklju¢no na primer na podlagi udelezbe
v spletnih omrezjih, klepetalnicah ipd., ter obiajno fazo spoznavanja, ki sledi
prvotnemu stiku v fazi iskanja partnerja/ke. Obi€ajno namre¢ spoznavanje, ki sledi

izbiri stika, poteka v prostoru, ki omogoca vecjo interaktivnost (e-posSta, messenger
ipd.).

Racunalnisko posredovano komunikacijo (Walther 1996) ali krajse RPK kot kljucno

znacilnost, ki vpliva na naravo spoznavanja prek spleta, ponekod ena¢im s terminom on-line

komunikacija; faze spoznavanja brez osebnega srecanja v zivo pa z on-line spoznavanjem.
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Osebno srecanje v zivo pojmujem kot sinonim za face-to-face srecanje, off-line stike pa kot

stike, ki potekajo v domeni osebnih srecanj v zivo.
1.2 Pregled po poglavjih

Disertacija je sestavljena iz Sestih poglavij. Uvodnemu delu sledi poglavje, v katerem
obravnavam teoretske okvire razumevanja partnerstev v pozni moderni. Ti izhajajo iz
sodobnih pojmovanj intimnosti kot klju¢ne vsebine partnerskih odnosov. Nato se osredotocim
na tiste teoretske koncepte, ki opredeljujejo zivljenje v sodobnih partnerskih zvezah,
natancneje na kontekst individualizacije, refleksivnega projekta sebstva, domnevnih tezenj k
ustvarjanju partnerstev, ki so umescena v prototip Cistih razmerij, izbirnosti v zivljenjskih
potekih, negotovosti in krhkosti medosebnih odnosov, neenakih moznosti izbire in
pojasnjevanja oblikovanja sodobnih partnerstev po principih racionalizacije izbire in
komodifikacije intimnih odnosov. V zadnjem delu drugega poglavja predstavim sodobne
teoretske pristope v razumevanju graditve partnerskih odnosov na podlagi spoznavanja prek
spleta, ki se opirajo predvsem na potencial graditve intimnih odnosov, vidike racionalizacije
izbire, na trzna nacela graditve odnosov ter bolj pozitivni pristop, ki internet dating pojmujejo

v kontekstu moznosti za graditev Cistih razmerij.

Tretje poglavje namenjam analizi socioloskih raziskovanj spoznavanja prek spleta. Prvo
podpoglavje vkljucuje podatke o mozZnostih iskanja partnerja/ke prek interneta v Sloveniji in
opis znacilnostih nekaterih spletnih strani, ki ponujajo tovrstno moznost iskanja, ter podatke o
starostni strukturi in Stevilu uporabnikov strani Ona-on.com kot najbolj obiskane in
najstarejSe strani, ki ponuja moznost iskanja partnerja’ke prek spleta pri nas. V prvem
podpoglavju razis¢em tudi slovenske zaletke raziskovanja internet datinga in teoretske
prispevke slovenskih avtorjev, ki se navezujejo na naravo graditve intimnih odnosov on-line.
Drugo podpoglavje je namenjeno pregledu tujih raziskav fenomena internet datinga.
Osredotocim se na najpogosteje obravnavane teme, ki jih analizirajo raziskovalci, natan¢neje
na pojasnjevanje opredelitev on-line razmerij kot realnih in ne virtualnih razmerij, na
znacilnosti graditve partnerskih odnosov prek spleta, podatke o sociodemografskih
znacilnostih uporabnikov strani, namenjenih spoznavanju in raziskavam o dejavnikih uspeha,
raziskavam, ki govorijo o pogostosti spoznavanja prek spleta, o internetu kot prostoru za
fleksibilno oblikovanje identitete, raziskovanju neiskrenosti pri posredovanju informacij in

podatkov pri spoznavanju prek spleta, pojmovanju on-line nezvestobe ter raziskavam, ki se
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osredotoCijo na delovanje trznih nacel v fazah pisanja samopredstavitev in izbire zanimivih

drugih.

Cetrto poglavije temelji na kvalitativni empiriéni raziskavi o socioloskih znaéilnostih iskanja
partnerja/ke prek interneta in spoznavanja prek spleta ter je najobSirnejSe. Najprej predstavim
metodoloski okvir raziskave ter utemeljim rabo izbrane metode. Sledi pojasnilo o poteku
raziskave, obsegu raziskovalnih vprasanj, vzorfenju, izvedbi ter predstavitvi osnovnih
sociodemografskih znacilnosti intervjuvancev/k. Opredelim tudi prednosti in pomanjkljivosti
izbrane metode.

Drugo podpoglavje je namenjeno interpretaciji dobljenih rezultatov, ki izhajajo iz kvalitativne
analize 66 poglobljenih polstrukturiranih intervjujev. Obravnavam 20 socioloskih vidikov
spoznavanja prek spleta. Med znacilnostmi spoznavanja prek spleta obravnavam razloge za
iskanje partnerja/ke prek interneta, vpraSanje o obstoju stigme tovrstnega nacina spoznavanja,
casovne dimenzije spoznavanja prek spleta, znacilnosti oblikovanja profilov, pomen
informacij, ki so posredovane v profilih in med on-line komunikacijo (pomen fotografije in
fizine privlacnosti, pomen preteklega druzinskega Zzivljenja, politiCnega in verskega
prepricanja, pogleda na moske in Zenske spolne vloge), stopnjevanje delitve podatkov,
Stevil¢nost on-line odnosov, nacine prekinitve on-line stikov, prehode v osebna srecanja,
neskladje med imaginarno predstavo in dejansko podobo, naravo prehodov v osebna srecanja,
soCasnost spoznavanja ve¢ potencialnih kandidatov/k za vzpostavitev partnerskega odnosa,
vzpostavitev intimnosti v on-line fazi spoznavanja, padec intimnosti pri prehodu v srecanja v
zivo, znacilnosti prekinitev stikov v on-line fazi spoznavanja in po srecCanju v Zivo, znacilnosti
prehoda v partnersko zvezo, pojmovanja intimnosti in vloge seksualnosti ter oblikovanje off-

line skupnosti oseb, ki se spoznajo na podlagi on-line komunikacije.

Peto poglavje je namenjeno diskusiji o dobljenih rezultatih in splos$nih znacilnostih iskanja
partnerja/ke prek interneta. Najprej primerjam lastnosti spoznavanja prek spleta s klasi¢nimi
nacini spoznavanja, analiziram prednosti in pomanjkljivosti iskanja (in/ali spoznavanja)
partnerja/ke prek interneta, izpostavim Stevilne paradokse in kontradikcije spoznavanja prek
spleta ter definiram nenapisana pravila spoznavanja prek spleta. Nato opredelim vplive
spoznavanja na oblikovanje sodobnih partnerskih razmerij in posebej izpostavim razumevanje
novega partnerskega trga, racionalnost izbire, potencial fleksibilnega samorazkritja in

samorefleksije, opredelitev tradicionalnosti in egalitarnosti v preferiranih predstavah o
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partnerski zvezi in pomenu samorealizacije, ki naj bi jo ponujala sodobna partnerska

razmerja, kot si jih zelijo intervjuvanci in intervjuvanke.

Zadnje, Sesto poglavje predstavlja sklepni del doktorske disertacije z refleksijo pridobljenih

ugotovitev.

23



2 PARTNERSTVA V POZNI MODERNI

Heteroseksualna partnerstva so bila do velikih druZbenih sprememb’ raziskovana predvsem v
kontekstu zakonske zveze in SirSe v kontekstu druZzine. Navedene spremembe vplivajo na
premik v raziskovanjih fenomena partnerstev. Raziskave se zacnejo osredotocati na graditev
razli¢nih oblik intimnih razmerij. Razlogov za premik v smeri raziskovanja intimnih razmerij
je ve€. Po eni strani je omenjeni preobrat posledica decentralizacije privilegiranih zakonskih
razmerij (Roseneil in Budgeon 2004) in tudi posledica deformalizacije partnerskih razmerij*
(Schmidt 1995), kar se kaZze v zatonu zakonske zveze kot organizacijskega okvira partnerskih
zvez in v pluralizaciji partnerskih vezi (Bernik 2010). Zakonska zveza ni ve¢ druzbeno
predpisana oblika partnerskega Zivljenja, tako posledi¢no prihaja do destigmatizacije zivljenja
v zunajzakonskih skupnostih, poleg tega pa se zvisuje druzbeni pomen razlicnih razmerij, ki
temeljijo na intimnosti. Vse pomembnejSe postaja raziskovanje narave intimnih odnosov (npr.
Giddens 1995; Jamieson 1998, 1999; Beck in Beck-Gernsheim 2002; Bauman 2003; Ilouz
2007; Roseneil in Budgeon 2004; Santore 2008; Miller in Perlman 2009), oblika intimnih

odnosov pa stopi v ozadje.

Zaradi navedenega je nujno, da se v nadaljevanju najprej osredotocim na znacilnosti sodobnih
intimnih razmerij, saj partnerstva ni mogoce raziskovati lo¢eno od njegove najpomembnejse
komponente — tj. intimnosti. Razvoj intimnih razmerij je postavljen v kontekst teorij
individualizacije (Giddens 1995; Beck in Beck-Gernsheim 2002), teorije preobrazbe

intimnosti, ki na podlagi domnevne enakosti in demokratizacije odnosov v pozni moderni

> Omenjene spremembe se nanaajo na zmanjSevanje stopenj sklepanja zakonske zveze kot potrditve obstoja
partnerske zveze na vi§je stopnje razvezanosti, viSje stopnje serijske porocnosti ter pogostejSe Zivljenje v
zunajzakonskih skupnostih in tudi njihove razpade, ter pogostejSe serijske zunajzakonske skupnosti.

4 Raziskave, ki bi neposredno preverjala tezo decentralizacije zakonskih zvez in tezo deformalizacije partnerskih
razmerij v Sloveniji, nimamo, vendar pa posredno o tem, da lahko tezi prenesemo tudi v slovenski prostor,
govorijo statisticni podatki, ki se nanaSajo na pogostost sklepanja porok, razvez ter rojstev v zunajzakonskih
skupnostih. Od leta 1979 je stopnja sklenitve zakonskih zvez na 1000 prebivalcev v Sloveniji padla s 7,6 na 3,2
poroke na 1000 prebivalcev leta 2009. Obratno pa kazalniki kazejo velik porast razvez na 1000 sklenjenih
zakonskih zvez, saj je od leta 1979 pa do leta 2009 Stevilo razvez naraslo, in sicer s 156 na 351 razvez na 1000
sklenjenih porok. Na deformalizacijo zakonske zveze kaze tudi delez otrok, rojenih zunaj zakonske zveze. Ta je
namre¢ v Sloveniji ze vecji od deleza otrok, rojenih v zakonski zvezi. Leta 2009 se je zunaj zakonske zveze
rodilo 54 % otrok, medtem ko je 10 let prej ta delez znasal le 35 % (Statisticni urad Republike Slovenije 2010b).
Ceprav so podatki o druzinskih oblikah Ze nekoliko stari, saj se nanasajo na podatke iz popisa prebivalstva leta
2002, tudi ti nakazujejo spremembe v zviSevanju deleza zunajzakonskih parov z otroki (2,2 % leta 1981, 5,3 %
leta 2002), in na drugi strani zmanjSevanja deleza porocenih parov z otroki (59 % leta 1981, 53 % leta 2002).
Prav tako se je povecal delez zakonskih parov in zunajzakonskih partnerjev brez otrok, z 20,8 % leta 1991 na
23 % leta 2002 (Statisticni urad Republike Slovenije 2002).
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zagovarja moznosti razvoja Cistih razmerij (Giddens 2000), in v kontekst teorij, ki
predstavljajo antipol tovrstnemu idealiziranemu pojmovanju graditve partnerskih odnosov, pri
c¢emer postajajo pomembna razumevanja, ki znacilnosti delovanja ekonomskega trga in javne
sfere aplicirajo v kontekst oblikovanja (in razkrajanja) osebnih intimnih odnosov (Jamieson

1998, 1999; Bauman 2003; Hochshild 2003b; Illouz 2007; Illouz in Finkelman 2009).

V drugem delu poglavja predstavim in reflektiram teoretske obravnave spoznavanja prek
spleta v luci zgoraj opredeljenih pogledov na vzpostavljanje partnerskih odnosov v pozni
moderni. Pregled konceptualizacije fenomena internet datinga pokaze dve smeri obravnav, ki
se nanasajo tako na razumevanje v okviru moznosti za samorefleksijo in graditev Cistih

razmerij in racionalizacije izbire ter komodifikacije odnosov.

2.1 Teoretske konceptualizacije intimnosti in partnerstey

Opredelitve intimnosti so enotne pri postavitvi v okvir tesnih medosebnih odnosov (Jamieson
1998; Santore 2008). Intimnost je definirana kot katera koli tesna zveza, v kateri ljudje
pridobijo domacnost, to je skupno poglobljeno védenje o drugih (Jamieson 1998). Znanje,
razumevanje, empatija, ljubezen, skrb in delitev so klju¢ne dimenzije intimnosti (ibid.),
katerim nekateri teoretiki dodajajo Se dimenzije medsebojne odvisnosti, vzajemnosti,
zaupanja in predanosti (Miller in Perlman 2009) ter moznosti za samorazkritje in posledi¢no
ranljivosti (Shawn in Backenbach 2009; Duncan in Dowsett 2010). Intimnost je izrazito
multidimenzionalna kategorija. Moss in Schwebel (1993) sta na podlagi analize 61
razliénih definicij intimnosti, prisotnih v ameriskem druzboslovnem prostoru, opredelila
sedem klju¢nih komponent intimnosti, ki jih je vkljuevala vsaj polovica izmed analiziranih
definicij:
1. Izmenjava vzajemne interakcije, ki oznaCuje intimnost kot proces, ki poteka med
posameznikoma.
2. Poglobljeno Custveno zavedanje in izrazanje.
3. Poglobljeno kognitivno zavedanje in izraZanje.
4. Poglobljeno fizicno zavedanje in izraZanje, ki pomeni sprejemanje ali izraZanje
fizi¢nih dejanj od drugega ali k drugemu in ki vkljucuje vse vidike, od osebne
distance do seksualnosti.

5. Deljena predanost in obcutek povezanosti.
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6. Komunikacija ali samorazkritje.

7. PosploSen obcutek blizine (Moss in Schwebel 1993, 33).

Koncept intimnosti zajema romanti¢ne ali seksualne vezi v tesnih medosebnih odnosih
(Santore 2008, 1201), a hkrati presega meje druzine ter druzinskih vezi. Z zakonsko zvezo
ustvarjena druzina kot norma in ideal izgublja svojo srediS¢no vlogo znotraj razumevanja
intimnosti. Dobra intimna razmerja so v srediS¢u Zivljenja posameznika in ne veé
»druZine« (Jamieson 1998, 19) ali zakonske zveze, zato se oblikujejo nestandardni intimni
odnosi med prijatelji, nemonogamnimi ljubimci, nekdanjimi partnerji, partnerji, ki ne zZivijo
skupaj, partnerji brez seksualnega odnosa in tistimi, ki ne spadajo v binarni model
»prijateljev« in »ljubimcev« (Berlant in Warner v Roseneil in Budgeon 2004, 137).
Oblikujejo se mreze odnosov oziroma razmerij, ki decentralizirajo primaren pomen, ki je
obicajno pripisan seksualnim razmerjem in privilegiranim zakonskim razmerjem. Sodobna
partnerstva tako postajajo le ena od mogocih oblik intimnih razmerij (Jamieson 1998;
Roseneil in Budgeon 2004; Miller in Perlman 2009). Zato velja, da intimna razmerja ostajajo
jedro zasebnega zivljenja, vendar pa intimnosti ne moremo ve¢ preucevati v mejah
druzinskega zivljenja in heterorelacijsko (Roseneil in Budgeon 2004). Pomembni postajajo

drugi tesni medosebni odnosi, ki vklju€ujejo visoko stopnjo intimnosti (npr. prijateljstva).

Koncept intimnosti vkljucuje razlicne oblike tesnih medosebnih odnosov, med katere spadajo
tudi partnerstva. Obstoj intimnosti je izjemno pomemben, saj se navezuje na najpomembnejse
medosebne odnose, zato ni nenavadno, da se pomen intimnosti opredeli kot zagotavljanje
smisla zivljenja (Bjornberg in Kollind 2005, 22). Giddens razume intimnost kot »pogajanje
med enakimi o osebnih vezeh«, njena preobrazba pa naj bi tudi SirSe »nakazovala
demokratizacijo medosebne sfere na nacin, ki je zdruzljiv z demokratizacijo v javni sferi«
(Giddens 2000, 9). Intimnost pridobiva pomen, kadar je umeScena v kontekst odnosov s ¢im
vecjim potencialom za samorealizacijo (Giddens 2000). Teoretiki, ki obravnavajo preobrazbo
intimnosti, zagovarjajo staliS¢e, da so tradicionalni temelji oblikovanja identitete, kot so
razredna, verska, etni¢na pripadnost, izgubili pomembnost, medtem ko intimni odnosi

postanejo v tem smislu njen integralni del.

Sedanjo vlogo intimnosti Gross (2005) pojasni s konceptom detradicionalizacije intimnosti.
Razlaga temelji na modelu dveh ravni tradicije, in sicer na ravni regulativne tradicije, ki

pomeni groznjo pred izkljucitvijo iz razlicnih moralnih skupnosti, in na ravni tradicije
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ustvarjanja pomena, ki predstavlja jezikovni in kulturni okvir, znotraj katerega se ustvarja
osmisljanje sveta. Regulativna tradicija vsezivljenjske ponotranjene stratificirane zakonske
skupnosti je izgubila na moci, podoba partnerstva, ki je pripisana tej regulativni tradiciji, pa je
ohranila svojo funkcijo hegemonskega ideala v intimnih razmerjih. Ker intimnost ostaja del
tradicije romanti¢ne ljubezni, detradicionalizacija pomeni le relativen zaton dolocCenih
regulativnih tradicij (Gross 2005, 288), pri ¢emer pa druzbeno zaZelene forme udejanjanja

intimnosti, kamor spada tudi partnerska zveza, ostajajo visoko vrednotene.

Pojmovanje intimnih razmerij je zakoreninjeno v tradicionalnih kulturnih oblikah: medtem ko
veliko teoretikov navaja, da imajo danes intimne vezi vse bolj povrSinske, sporazumne in
pogojne lastnosti, kar odraza in povzema novodobno trzno logiko, se zmanjSuje tradicionalno
razumevanje intimnosti, ki je izpostavljalo pomen dozivljenjske predanosti in
institucionalizacijo ravnanja s Custvi. Spet druga¢no podpiranje ideje o detradicionaliziaciji pa
zagovarja ravno nasprotno od trzne logike (npr. Beck in Beck-Gernsheim 2002) — zgodbe
romanti¢ne ljubezni naj bi bile vse bolj skupna znacilnost intimnega polja, ker so namenjene

ustvarjanju pomena v anomi¢nem in fragmentarnem svetu.

Organizacija intimnega zivljenja je odvisna od idej in praks, ki se na prvi pogled zdijo
samoumevne, a so druzbeno normativno dolo¢ene. Sodobna kultura intimnosti obsega te
znacilnosti:

1. poudarek na samorazkritju in vzajemnem razumevanju med romanti¢nimi partnerji;

2. temelj v poosebljenih ideologijah lastnega razvoja in drugih terapevtskih idealih;

3. razSirjeno zavest o pravicah posameznika in idealih enakosti med spoloma v

razmerjih (Santore 2008, 1210).

Santore vpelje koncept medodvisne ali demokrati¢ne intimnosti, znotraj katere se lahko
uresnicijo neprisilne, produktivne povezanosti. To se kaze v krepitvi priznanja vloge osebnega
razvoja v razmerjih, poudarek pa je tudi na diskusiji in medosebnih razpravah, kar lahko
pripomore h krepitvi intimnih vezi (Santore 2008). Kljub druzbenim normam ima glavno
vlogo v razvoju intimnih razmerij posameznik, ki je hkrati tudi nosilec odgovornosti za razvoj
(ali razpad) intimnih odnosov. Intimnost se namre¢ dojema kot projekt »naredi si sam«, saj
danasnja kultura intimnosti izhaja iz poudarka zavednih odloc¢itev o odnosih in o tem, kako
naj bi se pravice in dolznosti delile med partnerjema. Pred tem, na primer v 19. in 20. stoletju,

so bile partnerske (romanti¢ne) vezi organizirane v okviru privzetih druzbeno predpisanih
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tradicij in druzbenih struktur ali idealizirane kot rezultat naravne privlacnosti (Santore 2008,

1203). Danes pa oblikovanje partnerstev pomeni izklju¢no odgovornost posameznika/ce.

2.2 Sodobna partnerstva

Sodobni druzboslovni teoretiki se veginoma izogibajo definiciji partnerstev’. Namesto
poskusov definiranja gre za opisovanje vsebine odnosa, ki se nemalokrat osredinja prav na
definiranje koncepta intimnosti. Intimnost se pojmuje kot klju¢na sestavina partnerskega
razmerja (Shawn in Backenbach 2009), o cemer so si enotni Stevilni avtorji, ki opredeljujejo
in analizirajo intimne odnose (Moss in Scwebel 1993; Jamieson 1998; Giddens 2000; Beck in
Beck-Gernsheim 2002; Beck-Gernsheim 2002; Santore 2008). Ker intimnost ostaja pod
vplivom razli¢nih tradicij, med katerimi za na$ prostor Se posebej velja tradicija romanti¢ne
ljubezni (Gross 2005, 301), v teoretskih in empiri¢nih obravnavah, ki se na sploSno nanaSajo
na sodobne partnerske zveze (Moss in Schwebel 1993; Ilouz 2007; Brunell in drugi 2008;
Santore 2008; Slotter in drugi 2010), in v obravnavah, ki se osredotoCijo na oblikovanje
partnerskih zvez na podlagi spoznavanja prek spleta (Merkle in Richarson 2000; Underwood
in Findlay 2004; Whitty in Carr 2006; Wildermuth in Vogl-Bauer 2007; Whitty 2008),

partnerskemu odnosu obi¢ajno pripisujemo pridevnik »romanti¢no« partnerstvo.

2.2.1 Graditev partnerske zveze v kontekstu individualizacije

Oblikovanje razmerja, ki ga Giddens opredeli kot »tesno in trajno Custveno vez z drugim
¢lovekom« (2000, 63), je postavljeno v SirSi druzbeni kontekst individualizacije (Giddens
1995; Beck-Gernsheim 2002). Te na druzbeni ravni pomenijo slabljenje pomena oziroma
vpliva tradicionalnih socialnih razmerij, vezi in sistemov verovanja, ki so v preteklosti
usmerjali Zivljenje posameznikov. Pomembna postane ideja svojskega zivljenja posameznika,
ki zivljenje oblikuje na podlagi izbire med moZznostmi v Zivljenjskem poteku in ki nosi
odgovornost za lastno uspesno ali neuspesno zivljenje. Beck in Beck-Gernsheim (2002)

opredelita pomen svojskosti zivljenja posameznika (one's own life) na podlagi medsebojno

>V tuji literaturi se namreé¢ pogosteje zasledi termin »intimate relationships«, termin »partnership« pa je le redko
uporabljen. Partnerstva so zato pogosteje obravnavana v kontekstu intimnih razmerij, kar pa je lahko tudi
posledica jezikovne znaéilnosti.
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prepletajoCih znacilnosti poznomodernih druzb, znotraj katerih imajo bistveno vlogo

individualizacija, samorefleksivnost in lastno ustvarjanje biografskih zgodb, ki poteka na

podlagi izbire. Pomen svojskosti zivljenja posameznika/ce je vpet med Stevilne znacilnosti in

zahteve poznomodernih druzb (Beck in Beck-Gernsheim 2002, 23-29):

1.

10.

Individualizacija je mogoca le v visoko diferenciranih druzbah, znotraj katerih so
posamezniki povezani na podlagi njihovih delnih identitet, za katere sami nosijo
odgovornost.

Zivljenje posameznika je standardizirano, a ne v obliki tradicij, temve& v obliki
izbire. Individualnost je institucionalizirana — podprta z druzbenimi sistemi
izobrazevanja, trga dela, drZzavo blaginje, s socializacijo ipd.

Posameznikovo  Zivljenje  temelji na  smernicah  samoorganizacije in
samotematizacije zivljenjskih biografij.

Standardne biografije postanejo izbirne biografije, »naredi sam« biografije,
biografije tveganja ter (z)lomljene biografije.

Moznosti za biografski zdrs so velike, izklju¢na odgovornost pa je pripisana
posamezniku.

Zaradi obcutkov negotovosti postane kljuénega pomena posameznikova aktivnost,
saj je odgovornost za uspeh in prav tako neuspeh pripisana posamezniku/ci.
Odgovornost posameznika/ce se §iri tudi na podro¢ja strukturnih druZbenih kriz, kar
pomeni, da druzbene okoliS¢ine kot celota niso ve¢ obravnavane kot dejavnik
(ne)uspeha posameznika/ce.

Ker posameznik/ca ni veC¢ omejen/a na en prostor, se zivljenjske zgodbe ali
biografije globalizirajo tudi v prostorskem smislu; okvir nacionalne drzave postane
bodisi preozek ali presirok, svetovno okolje pridobi vpliv na dogajanja v Zivljenju
posameznika/ce.

Globalizacija vpliva na detradicionalizacijo, pri ¢emer se tradicija ustvarja na
podlagi izbire, odloc€itev in izkuSenj posameznikov/c.

Zivljenje posameznika/ce postane v kontekstu globalizacije, detradicionalizacije in
individualizacije kot poskus, znotraj katerega podedovani nasveti v zvezi z
zivljenjem in stereotipno vlogo ne delujejo ve€. Ni ve¢ zgodovinskih modelov, ki bi
usmerjali Zivljenje.

Kljuénega pomena postane socialna refleksija (predelovanje kontradiktornih
informacij, dialog, pogajanje, kompromis), ki postane skoraj sinonim za svojsko

zivljenje posameznika.
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11. Zivljenje na podlagi svojskosti naj bi danes uZivalo veliko spostovanije.
Individualnost posameznika/ce pridobi visoko vrednost, Ceprav je bila v preteklosti
nizko cenjena. Danes posameznik/ca ne more vec izhajati iz splosnih pravil, navodil,
tradicij odlocanja.

12. Svojsko zZivljenje je radikalno neidenticno zivljenju drugega. Kultura danes ne
predstavlja vec tradicije, temve¢ obmocje svobode posameznikov, ki $¢iti skupine
posameznikov in njihovo individualizacijo. To pa se udejanja v kulturi skupnega
sobivanja enako pomembnih, a medsebojno razli¢nih.

13. Pogoji radikalizirane demokracije omogocajo svojskost zivljenja posameznika.

14. Zaton vrednosti naj bi ponujal moznost razvoja altruisti¢nega individualizma. Misliti
nase in ziveti z drugimi je neko¢ imelo naravo kontradikcije: politika, ki temelji na
varovanju zivljenja kot osebnega projekta, pomeni zavrnitev mocnega trznega
sistema in nauka, ki vsiljuje ¢istost in homogenost.

15. Prevlada svojskosti zivljenja posameznika/ce vodi k odpiranju in podpolitizaciji
druzbe in k depolitizaciji nacionalnih sistemov. Pojavi se dvom o sploSnem zaupanju
in omejenem Stevilu kolektivnih akterjev ter njihovi homogenosti kot temelju

nacionalne reprezentativne demokracije.

Zivljenje posameznika je po teoriji (refeksivne) individualizacije vse manj druZbeno
predpisano, kar se kaze tudi na vzpostavljanju, razpadih in ponovnih graditvah partnerskih
razmerij. Ta Ze dolgo presegajo tradicionalni okvir poroke oziroma zakonske zveze kot
potrditve partnerskega razmerja, prav tako od 60. let 20. stoletja dalje tudi dozivljenjski
institut zakonske zveze ne dosega ve¢ ekskluzivnega nacina partnerskega Zivljenja. Poleg
omenjenega partnerske zveze postajajo krhke, fleksibilne in (iz)pogajane. Zaradi pogostosti
razvez in loCitev prihaja do zaporedne monogamije (oz. serijske monogamije). Partnerska
zveza, ki vkljucuje otroke ali ne, sledi pretekli partnerski zvezi. V preteklosti prevladujoce
dozivljenjske zveze postajajo prava redkost. Tudi zaradi zahtev pozne moderne po
samorealizaciji, v ekonomskih pogledih lazjega prehajanja med partnerstvi in sprejetega
nacela izbirnosti v zivljenjskih potekih je partnersko razmerje v svojih pojavnih oblikah danes
izjemno razprseno. RazprSenost vkljuCuje ze skoraj neizbezno zaporedje partnerskih razmerij
posameznika: partnerstvo v LAT-fazi, ki pomeni hkratno Zzivljenje skupaj in narazen,
partnerstvo pred oblikovanjem druzine ali po njenem razpadu, partnerstvo v Casu obstoja

doloc¢enega razmerja ali zaporedna monogamija itn. Druzbeno predviden zivljenjski potek je
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zamenjal refleksivni projekt sebstva (Giddens 2000; Ule 2003), ki ga omogoca

individualizacija.

2.2.2 Refleksivni projekt sebstva in Cista razmerja

Za izhodis¢e pojasnjevanja izbire partnerja/ke, graditve ali razkrajanja partnerskih odnosov se
uporablja koncept refleksivnega projekta sebstva, ki pomeni koherentno delo na biografski
zgodbi. Ta je zaradi konteksta izbire stalno revidirana, kar pomeni, da postaja osebna
identiteta v modernem druzbenem zivljenju, Se zlasti v novejSem obdobju, problemati¢na in
prevpraSevana. Temeljni znacilnosti visoko refleksivne druzbe sta namre¢ »odprtost« osebne
identitete in refleksivnost telesa. Danes je sebstvo »za vsakogar refleksivni projekt, je bolj ali
manj nenehno izpraSevanje preteklosti, sedanjosti in prihodnosti« (Giddens 2000, 37). In ta
refleksivni projekt se kaze tudi v iskanju partnerja, ki ga Stulhofer in Miladinov (2004)
poimenujeta »odnosni samoprojekt«, znotraj katerega se skrb za samorealizacijo nanasa tudi
na skrb za drugega. Tako partnerske zveze postajajo prostor skupnega razvoja (Stulhofer in

Miladinov 2004, 17).

Raznovrstnost moznosti, priznava Giddens (1995, 5), je seveda zmanjS$ana z neenakostjo, ki jo
povzrocijo razlicne strukturne razlike (npr. druzbeni razred, spol, etni¢na pripadnost ipd.).
Giddens zato pravi, da neenakost vpliva na dostop do razli¢nih oblik samorealizacije (1995).
Vendar po njegovem mnenju na podrocju vzpostavljanja intimnosti veljajo drugacna pravila:
»Intimnost ima lastno refleksivnost in lastne oblike referencnega reda.« (Giddens 1995, 6),
zato naj bi se znotraj Cistih razmerij kot prototipu osebnih odnosov pozne moderne razresili
zunanji kriteriji, kar pomeni, da odnos obstaja zgolj zaradi njegove narave nagrajevanja
posameznikov, ki sta vkljuena v odnos. Okvir za moznosti graditev Cistih razmerij, ki jih
Giddens (2000) pojmuje kot prototip sodobnih intimnih razmerij, so individualizacija,

globalizacija in detradicionalizacija. Cista razmerja:

so neodvisna od zunanjih druzbenih ali ekonomskih pogojev;

— trajajo, dokler so emocionalno zadovoljujoca, kar izhaja iz tesnih stikov z drugim;

se gradijo zgolj zaradi njihovega doprinosa partnerjema, vkljuc¢enima v odnos;

so refleksivno organizirani odnosi, odprte narave, ki temeljijo na kontinuiteti;
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— temeljijo na predanosti, ki ima v Cistih razmerjih klju¢no vlogo; predanost zamenja
zunanja sidri$¢a odnosov, na katerih so temeljili predmoderni odnosi. Bistvena je
tudi reciprocnost, ki izhaja iz vzajemnosti v ¢istem odnosu;

— temeljijo na intimnosti, ki je glavni pogoj ohranjanja dolgotrajnih razmerij;

— temeljijo na vzajemnem zaupanju med osebami, vklju¢enimi v razmerja, ki so tesno
povezana z razvojem intimnosti. Zaupanje se v ¢istem odnosu lahko razvije le na
podlagi vzajemnega samorazkritja;

— pomenijo, da se identiteta v njih vzpostavi na podlagi procesov samoraziskovanja in

z razvojem intimnosti z drugimi (Giddens 1995, 89-97).

Razvoj Cistih razmerij Giddens postavi primarno v okvir seksualnih zvez, zakonskih zvez in
prijateljstev. Prototip Cistega razmerja je soto¢na ljubezen (Giddens 2000), ki postavlja tesno
povezanost med intimnostjo in seksualnostjo. Soto¢na ljubezen se pomembno razlikuje od
njene predhodnice, romanticne ljubezni. Romanti¢no ljubezen Giddens (2000) opredeli kot
projektivno identifikacijo strastne ljubezni (amour passion), kot sredstva, s katerim se
partnerja privlacita in postaneta vezana eden na drugega. Romanti¢na ljubezen je »vecna« ali
»ena in edina«, predstavlja odnos utrjevanja razlik med spoloma. Znacilnosti individualizacije
in procesov, ki jo spremljajo, skupaj z vplivom terapevtskih sistemov v razvoju intimnosti,
privedejo do moZnosti za graditev sotocne ljubezni, ki »predpostavlja enakost pri Custvenem
dajanju in prejemanju ... Ljubezen se tu razvije samo toliko, kolikor se razvije intimnost, do
tam, do koder je vsak izmed partnerjev pripravljen drugemu razkrivati skrbi in potrebe in biti
ranljiv za drugega.« (Giddens 2000, 67-68). Giddensov koncept Cistih razmerij se razume kot
idealnotipski koncept. Z njim Giddens »bolj kot na prevladujo¢i druzbeni vzorec
vzpostavljanja intimnih razmerij misli na nove nacine konstituiranja in ohranjanja takSnega
razmerja« (Svab 2001, 158), ki ne izkljuéuje pluralnosti intimnih razmerij, temveé jih
predvideva. (ibid.). Partnerstva in seksualnost vodi nova, interakcijska morala oziroma morala

pogajanj, ki je nadomestila tradicionalno seksualno moralo (Schmidt 1995, 10).

2.2.3 Izbirnost v Zivljenjskih potekih

Sodobna partnerska razmerja so zaznamovana Se z eno znacilnostjo, ki jo prinasa refleksivna
individualizacija. Gre za izbirnost, ki prezema prehode v Zivljenjskih potekih, kar se kaze tudi

v iskanju ustreznega partnerja/ke:
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Moski in Zenske smo dandanes obsedeni z iskanjem, ki se kaze v izvenzakonskih
skupnostih, v pogodbenih zakonih, v borbah za zdruzitev poklica in druZine, ljubezni in
zakona, v prizadevanjih za »novo« materinstvo in ocetovstvo, za prijateljstva in
znanstva. (Beck in Beck-Gernsheim 2006, 9)

Podrocja intimnega Zivljenja so mo¢no prezeta z idejo lastne odgovornosti za uspeSno ali
neuspesno zasebno Zivljenje. Nacelo vztrajanja v partnerskem odnosu toliko ¢asa, dokler
prinaSa vkljuenima »koristi«, socialne in ekonomske moZznosti za zaporedne monogamne
partnerske zveze, pogostost razpadov zvez vedno znova in znova prinasajo zahteve po izbiri.
Kadar pretekla izbira ni prinesla zelene vsebine ali narave odnosa, ponovno pride do Zelje po
realizaciji novega, drugacnega partnerskega odnosa. Kot pravi Saleclova (2011), je izbira v
ljubezni danes Se posebej problematicna, saj se iskanje idealnega partnerja dogaja znova in
znova. Iskanje ljubezni avtorica primerja z iskanjem ponudnika telefonskih storitev, pri cemer
gre za stalno menjavanje, ki mu sledi obcutek, da se z odlocitvijo za enega morda zamudi
priloZznost za boljSo partijo (Salecl 2011, 70). Izbirnost se namre¢ navezuje na »etiko
dopustnosti spremembe, ki odraza prizadevanje za optimizacijo posameznikovih moznosti v

Zivljenju.

Ce so vsa razmerja stvar izbire in intimna razmerja temeljijo na predanosti in zaupanju, zakaj
torej v sodobnih teoretskih diskurzih naletimo na favoriziranje zakonske zveze ali

stereotiopnega druzinskega zivljenja?

Odgovor ponuja angleSka sociologinja Lynn Jamieson, ki z viS§anjem zahtev, ve¢jo izbirnostjo
in vecjo fleksibilnostjo v zvezi z Zivljenjskimi poteki posameznika razlozi nestabilnost
razmerij, ki pa paradoksalno vplivajo na visoko cenjene ideale stereotipnega druzinskega
zivljenja (Jamieson 1998, 20). Ideali stereotipnega druzinskega ali partnerskega zivljenja niso
ve¢ normativno predpisani, nimajo pa zato ni¢ manjSega simbolnega pomena. Biti v
(dolgo)trajni partnerski zvezi nakazuje uspeSnost posameznika znotraj polja intimnih

odnosov.

Ideali stereotipnega druzinskega zivljenja se kazejo tudi v razlinih pristopih, ki med
partnerskimi odnosi privilegirajo vlogo zakonske skupnosti ali drugih institucionaliziranih
razmerij (npr. druzine). Celo Giddens (1995) navaja zakonsko skupnost (poleg seksualnih
odnosov in prijateljstev) kot primer forme odnosov, ki vsebujejo visok potencial za razvoj

Cistih razmerij. Ta namrec¢ predstavlja druzbeni okvir »obcutkov varnosti in zanesljivosti«, kar
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pa menim, da prinasa prav tezje koncanje razmerja, saj je zakonska zveza bolj kot
zunajzakonska partnerska zveza zunanje opredeljena ali drugace — ucvrScena. Podobno
pripisuje zakonski zvezi poseben pomen tudi Cherlin (2004), saj po njegovem mnenju pomen
zakonske zveze ne slabi, slabijo pa socialne norme, ki vplivajo na vedenja in ravnanja v
socialnih institucijah, kot je zakonska skupnost. Pomembni postanejo izbire in nov nacin
pogajanj, ki prinaSa hkrati konflikte in priloZnosti. Omenjene priloznosti se nanasajo na vecjo
enakost med zakoncema. Sodobne zakonske zveze so individualizirane zakonske zveze, ki
temeljijo na osebni rasti. Medtem ko se je prakticni pomen zakonske zveze zmanjsal, je njen
simbolni pomen po mnenju avtorja celo vecji. Zakonsko zvezo zato pojmuje kot znak prestiza

in osebnega dosezka (Cherlin 2004).

Na podoben nacin je kot »okvir« partnerskega odnosa favorizirana tudi druzina. Guizzardi
(2010) je s kritiko Giddensovega koncepta cCistih razmerij utemeljil vlogo druzine v sosednji
Italiji. Sodobne reSitve partnerskih razmerij ne vidi v Cistih razmerjih, temve¢ v sodobni
druzini. Slednjo pojmuje kot institucionalno razmerje, ki posamezniku daje razlog za
delovanje, ki ni odvisno od zahtev Zelja, temve¢ po njegovem omogoca zlitje treh dimenzij
zivljenja: bioloske, osebne in druzbene, pri cemer kot bistveno pojmuje voljo posameznika za
prevzemanje odgovornosti (kamor npr. umesca »imeti otroke«), ki preseze kontingenco
trenutnih zelja (Guizzardi 2010, 39). Guizzardijeva potencialna reSitev krhkosti odnosov
pokaze na kulturno razli¢nost pojmovanj intimnih odnosov, v okviru katere je za italijanski
prostor Se vedno v ospredju koncept druzine in ne posameznika. Pomen druzinskega zivljenja
in skrbi za otroke predstavlja zgolj druga¢no obliko zavezanosti, ki jo zahteva deformalizacija
partnerskih zvez. Druzbeno obvezno formo torej nadomesti z obvezo skrbi, ki mo¢no omeji
moznosti izbire, vsaj dokler so otroci odvisni od starSev. Taka zavezanost partnerjev v

razmerju pa na koncu ne bi bila druga¢na od formalizirane zakonske zveze.

2.2.4 Negotovost in krhkost medosebnih odnosov

Zagovorniki teorije individualizma izpostavljajo, da kljub izbirnosti in vecji svobodi
posamezniki Se vedno delujejo znotraj druzbenih okvirov, ki vkljucujejo nove regulacije,
pritiske in nadzore. Po Giddensu (2000) Cista razmerja kazejo intenco po trajanju, in sicer
toliko Casa, dokler predstavljajo vir zadovoljstva za obe strani. Zato na podro¢ju odnosov

oziroma intimnih razmerij zaradi hrepenenja po ustvarjanju vezi ni pric¢akovati, da bi zaradi
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egoizma in hedonizma prislo do razsiritve popolnoma nestabilnih razmerij (Beck-Gernsheim
2002), lahko pa pricakujemo, da bo »v obi¢ajnem poteku stabilnih razmerij prihajalo do
mnogo ve¢ vpraSanj, ki bodo zahtevala zavestne odlocitve« (Beck-Gernsheim 2002, 8).
Spremembe v partnerstvih in intimnih razmerjih obsegajo predvsem obligacije o partnerstvu
in pricakovanem trajanju partnerskega razmerja; partnerstva postajajo bolj odprta, bolj
fleksibilna in tudi bolj krhka. Zaradi vecanja moznosti ali bolje nujnosti posameznikovih
izbir se manjSa obcutek varnosti posameznika in produkt individualizacije je, paradoksalno,
boj za vecjo varnost. Negotovost, nedolocnost in slabljenje vpliva tradicionalnih norm in
vrednot pa naj bi posameznike vodili k temu, da zelijo vezanost, obcutek varnosti in obcutek

zanesljivosti doseci v zasebnem zivljenju (Beck-Gernsheim 2002, 50).

Individualizacija generira oboje — tako teznjo k svojskosti Zivljenja posameznika/ce kot
hrepenenje po vezeh, blizini in skupnosti (Beck-Gernsheim 2002, 8). Danasnja razmerja se od
predhodnih razlikujejo po okvirih, obligacijah v zvezi z njimi in trajanju. Ker so negotova, si
posamezniki prizadevajo za minimalizacijo tveganj, ki so povezana z razmerjem, zato se
izogibajo ustvarjanju takSnih meja razmerij, ki ekstremno povecajo morebitne zaplete ob

morebitnih potrebnih prilagoditvah ob lo¢itvah (Schumacher v Beck-Gernsheim 2002, 26).

Kritike naraScajocega individualizma, ki spodbuja svobodno izbiro partnerja, se nanasajo na
potencial razkrajanja intimnih razmerij oziroma odsotnost vezi, ki naj bi druzile. Svoboda naj
bi hkrati pomenila tudi spodkopavanje predanosti ali zavezanosti (commitment). Mnozi¢na
kultura potrosnje spodbuja samoobsesivni in samoizolirajo¢i individualizem, ki je nezmozen

ohranjanja razmerij, ki niso kalejdoskopska (Jamieson 1998, 19).

Krhkost razmerij je posledica napetosti med kulturnimi poudarki intimnosti, enakosti,
vzajemnosti v odnosih in strukturno podporo neenakosti med spoloma, ki povzroca, da je ta
ideal tezko doseci (Jamieson 1999, 486). Velja, da danes ljudje od partnerstva pri¢akujejo
neprimerno ve¢ kot v preteklosti (Beck in Beck-Gernsheim 2006, 106). Od 60. let dalje ima
teznja k samouresniitvi in intimnosti Se bolj individualisti¢ni ton; vse ve¢ pomeni
posameznikovo emocionalno zadovoljstvo, Ceprav tréi ob potrebe moza/Zzene in otrok ter
¢eprav vodi k razvezi zakonske zveze (Cherlin v Jamieson 1998, 35). Sodobna partnerstva so
tako podvrzena paradoksu, saj vkljuCujejo individualizirana posameznika, ki vstopata v
partnerske zveze ter v njih vztrajata le toliko Casa, dokler te izpolnjujejo njuna pric¢akovanja,

hkrati naj bi po drugi strani posameznika upoStevala tudi zavezo po medsebojnem
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spostovanju. Bernik (2010, 12) pravi, da je delovanje v smeri uresniCevanja lastnih
pricakovanj mogoce, dokler druzbene in kulturne strukture postavljajo individualnim
preferencam in interesom malo omejitev. Vendar pa polje normativnosti deluje tudi znotraj
oblikovanja partnerskih odnosov. Bernik (2010) kot normi izpostavi vzajemno sposStovanje
enakopravnosti in avtonomije partnerjev, ki ju prepozna v okviru racionalnega iskanja spolnih
uzitkov. Prav tako lahko trdimo, da omenjeni normi veljata tudi v okviru funkcioniranja

partnerskih zvez.

Tako kot velja za druge vidike zasebnega zivljenja, je oblikovanje partnerskih odnosov
podvrzeno tveganju. Kot pravita Stulhofer in Miladinov, intimnost v Zivljenju posameznikov
ostaja pomembna, je pa podvrZzena dvema tveganjema — osamljenosti in izgubljenosti. In prav

iskanje intimnosti po njunem e nikoli ni bilo vegje (Stulhofer in Miladinov 2004, 16).

2.2.5 Neenake moznosti izbire

Koncept moznosti izbire in enakosti v odnosih, ki po Giddensu (2000) predstavlja jedro
sodobnih &istih razmerii®, je pogosto delezen kritik, ki temeljijo na zavedanju neenakih
moznosti ter persistence socialnih razlik med spoloma in tudi na podlagi konteksta
komodifikacije, ki naj bi znacilnosti delovanja ekonomskega trga vnasala tudi na raven
osebnih, intimnih odnosov (Jamieson 1998, 1999; Bauman 2003). Idealizirana podoba
graditve intimnih odnosov, ki naj bi se kazala v predanih in (dolgo)trajnih partnerskih
razmerjih, se rusi s posrednimi ali neposrednimi kritikami okoli$€in in narave ustvarjanja

sodobnih partnerskih razmerij.

Kot poudarja Jamieson (1999), intimnost nima le ene same oblike, temvec¢ se razli¢nost v
intimnostih zazna tudi znotraj ene same kategorije odnosa. Osebne interakcije, celo med

prijatelji, kot najmanj strukturiranimi intimnimi razmerji, pogosto utrjujejo »spolno, razredno

% Giddensov koncept ¢istih razmerij je dostikrat preverjan tudi na podlagi empiri¢nih analiz, rezultati pa so
seveda odvisni od nacina preverbe in konteksta. To pomeni, da so si tudi nasprotujoci. Kot taki lahko navedem
raziskavi Guizziardija (2010) in Grossa in Simmonsa (2002). Medtem ko je Guizzardi na podlagi statisticnih
podatkov in raziskave mnenj Italijanov priSel do zavrnitve Giddensove ideje preobrazbe intimnosti v smeri
oblikovanja Cistih razmerij, pa sta nasprotno Gross in Simmons (2002) pri Ameri¢anih potrdila kar nekaj idej
Giddensovega koncepta (npr. o vecjih obCutenjih avtonomije posameznikov, ki so vkljueni v Cista razmerja, o
vecjem zadovoljstvu z razmerji tistih, ki so v ¢istih razmerjih, o povezanosti egalitarnih politi¢nih ureditev tistih
oseb, ki so vpeta v Cista razmerja).
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in etnicno delitev bolj kot demokratizirajo osebno zivljenje. Osebni odnosi se ne oblikujejo
brez vpliva prakti¢nih, ekonomskih in drugih materialnih okolis¢in.« (Jamieson 1999, 482).
Gre torej za soobstoj intimnosti in neenakosti v osebnih odnosih. Spol je kategorija, ki
mocno zaznamuje osebne odnose. Moski in zenske po eni strani Se vedno rutinsko privabljajo
spolne stereotipe, po drugi strani pa hkrati ne zelijo (ali noCejo) prepoznati »gendering«
procesa, ko se osmisljajo kot ljubimci, partnerji, matere, ocetje, prijatelji. Zato Jamieson meni,
da je kreativna energija druzbenih akterjev Se vedno usmerjena v vzdrzevanje starih

neenakosti bolj kot v njihovo preobrazbo (Jamieson 1999).

Predpostavki enakosti v odnosih in moznosti izbire sploh sta tudi po Baumanu klju¢ni tocki
kritike Giddensovega koncepta €istih razmerij. Bauman mozZnosti izbire prepozna le znotraj
sloja ljudi, ki imajo visok ekonomski polozaj, status in ugled — ti hkrati lahko izbirajo med
moznostmi in so po drugi strani odvezani prevzemanja odgovornosti. Pravi, da »premoznost
pomeni svobodo prebiranja in izbiranja, a tudi — in to je morda najbolj pomembno — to, da
¢loveku ni treba prenasati posledic napacnih izbir in, torej, najmanj slastnih atributov v
zivljenju izbiranja« (Bauman 2003, 114). Giddens (2000) je koncepte soto¢ne ljubezni, Cistih
razmerij in plasticne seksualnosti, ki jih Bauman pojmuje kot vidike komodifikacije ali
konsumeracije Cloveskih partnerstev, prikazal kot sredstva emancipacije in zagotovilo nove
srece, ki prihaja, in jo zasnoval na lestvici individualne avtonomije in svobodne izbire brez
primere. Bauman (2003) dvomi, ali omenjeno popolnoma drzi, ¢eprav se osredoto¢imo zgolj
na elito bogatih in mogoc¢nih. Celo za omenjeno skupino ljudi po njegovem velja, da
Giddensova ideja drzi le, ¢e se osredoto¢imo na mocnejsSe in premoznejSe ¢lane medosebnih
odnosov. Zato Bauman (2003) partnerstva opredeli v kontekstu neenakih ¢lanov — in ne kot
Giddens (2000) — v kontekstu enakih ¢lanov. Partnerska zveza po Baumanu nujno vkljucuje
tudi Sibkejse, ki niso tako izdatno obdarjeni z resursi, potrebnimi za svobodno uresni¢evanje
svojih zelja. Kot pogojno Bauman vidi tudi spreminjanje identitete, ki poteka vedno v
kontekstu rezanja nekaterih vezi in iznicenja nekaterih obveznosti. Tisti, ki morajo omenjene
spremembe sprejeti, o njih ne odlo¢ajo, kaj Sele, da bi dobili moznost uresniciti svobodnejso
izbiro (Bauman 2003, 114). Svoboda izbire je tako omejena na tiste, ki si jo lahko privoscijo —
tako v smislu moznosti kot v smislu prenasanja posledic izbire, ki za mocnejSe ne velja.
Bauman tako predvideva, da »nova vrsta partnerstva, za katero sta znacilni krhkost zaveze
'oCiSCenost’ vsega, razen funkcije 'vzajemnega zadovoljstva’, poraja — ¢e jo ‘prevedemo’ na
revne in nemocne — veliko bede, agonije in CloveSkega trpljenja ter vedno vecjo mnozico

unic¢enih Zivljenj brez ljubezni in moznosti« (Bauman 2003, 115). Bauman v nasprotju z
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Giddensom tako ne vidi kaj dosti moznosti za razvoj na sotocni ljubezni temeljecih sodobnih
partnerskih zvez. Zdi se mu namre¢, da te bolj kot na soto¢ni ljubezni temeljijo na »soto¢nih

interesih« (Bauman 2003, 25).

Edina preobrazba, ki jo Bauman zazna znotraj individualizacije, je preobrazba »identitete«,
ki ni ve¢ »danost« posameznika/ce, temveC njegova/njena »naloga«. Iz omenjenega izhajajo
dolznosti akterjev, ki so odgovorni za uresni¢evanje te naloge in za posledice (tudi stranske
ucinke) svojega delovanja. Bauman omenjeno vrsto avtonomije pojmuje kot vzpostavljanje de
iure avtonomije (naj je avtonomija de facto vzpostavljena ali ne) (2003, 42). Tu enaci
moderno z individualizacijo, pri Cemer moderna nadomesti heteronomno dolocanje
druZbenega polozaja s prisilnim in obveznim samoodlo¢anjem — v vseh obdobjih in vseh
druzbenih sektorjih. Razli¢ice v tem kontekstu locujejo generacije in razli¢ne kategorije
akterjev na isti zgodovinski stopnji. Individualizacija je zato po Baumanu usoda, ne pa izbira,
saj ne obstajajo moznosti za izognitev naCinu zivljenja, ki temelji na tem nacelu, pri cemer bi
bilo iluzorno razumeti delovanje posameznika kot samostojno in samozadostno, saj tveganja
in protislovja, ki jih posameznik razreSuje Se naprej, ustvarja druzba; individualizirani sta le

dolznost in nujnost, da se spopadamo z njimi (Bauman 2003, 46).

Glavno protislovje »tekoce moderne« Bauman (2003) prepozna v vse ve¢jem neskladju med
pravico do samorealizacije in zmoznostjo nadzora druzbenih okolij, ki samorealizacijo
omogocajo ali onemogocajo. Ker je odgovornost za uspeh pripisana posamezniku/ci, ni
nikogar, ki bi ga lahko krivil/a za lasten neuspeh. Vse, kar ostane, je le moznost za Se vecje
prizadevanje. Bauman prepozna prepad med polozajem posameznikov de iure in njihovimi
moznostmi, da postanejo posamezniki de facto — da prevzamejo nadzor nad svojo usodo in
izberejo, kar si resni¢no Zelijo. »Zivljenje v svetu, ki je poln priloznosti, je poZivljajoda
izkusnja. V takem svetu je malokaj vnaprej doloceno, Se manj nepreklicno. Malo porazov je
dokon¢nih ,... a tudi nobena zmaga ni kon¢na« (Bauman 2003, 80). Bauman se strinja, da je

stanje nedokonc¢anosti, nepopolnosti in nedoloc¢enosti polno tveganja in strahov.

Giddensov koncept Cistih razmerij (2000) in podlage zanj je predmet razprav tudi zaradi
drugih vidikov. L. Jamieson med drugim Giddensu ocita tudi, da je njegova ideja
individualizma, osebnega intimnega Zivljenja pravzaprav starejSa ter da ni kriticen do
terapevtske literature kot dokumenta in hkrati simptoma osebnih in druzbenih sprememb. Tu

vidi razlog preprostega umescanja koncepta Cistega razmerja v terapevtski diskurz, ki
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predpostavlja pomen samorazkritja v terapijah in odnosih, ki se zdravijo s terapijami. Poleg
tega pa po njenem mnenju Giddensu umanjka tudi socioloska interpretacija krhkosti odnosov
(v odnosih star$i — otrok) ter odsotnost zavedanja Skodljivega vpliva terapevtskega diskurza
na ohranjevanje spolnih stereotipov. Giddens se namre¢ izogne feministiénim raziskavam in

konceptu »ustvarjanja spolov« (Jamieson 1999, 481).

2.2.6 Racionalizacija izbire in komodifikacija intimnih odnosov

Poleg neenakih moZnosti izbire in strukturnih neenakosti v intimnih razmerjih med argumenti,
ki ne govorijo v prid moznostim razvoja Cistih razmerij in preobrazbe intimnosti, zasledimo
tudi tiste, ki izhajajo iz koncepta komodifikacije zZivljenja in racionalizacije izbire. Kritike
vecinoma izhajajo iz znacilnosti delovanja kapitalisticnih druzb in druzb potrosnje, v katerih
zakonitosti delovanja ekonomskega trga prehajajo tudi na podro¢ja graditev intimnih odnosov

(Bauman 2003; Hochschild 2003b; Ilouz 2007; Salecl 2011).

Komodifikacija zivljenja po Baumanu pomeni »nakupovalno« vrsto zivljenja, za katero sta
znacilni mobilnost in fleksibilnost identifikacije. Ti dve znacilnosti prepozna kot instrumenta
prerazporejanja svoboscin (Bauman 2003, 115). Bauman izhaja iz znacilnosti sodobnega
delovanja ekonomskega trga, na katerem vlada porabniska dirka, tj. vedno nova konkurenca
»novih in izboljSanih ponudb« (2003, 93). Kupovanje kot nacelo gibanja porabniske druzbe ni
ve¢ izmerljiv sklop artikularnih potreb, temve¢ kupovanju vlada pozelenje. Druzba proizvaja
porabnike, ki jih vodi poZelenje, saj je udelezenost v porabniski odvisnosti — v univerzalni
odvisnosti od kupovanja — sine qua non vsake individualne svobode; predvsem svobode
drugacnosti in svojske identitete. Vrsta svobode, ki jo je porabniska druzba povzdignila na
najvis§je mesto na lestvici vrednot, je svoboda, ki je razumljena predvsem kot izobilje
porabniskih izbir in kot zmoznost, da vsako zivljenjsko odlo¢itev obravnavamo kot
porabnisko izbiro. Bauman dodaja, da ima taka logika dosti bolj uni¢ujoce ucinke na prisilne
gledalce, torej na tiste, ki izbire dejansko nimajo, in na tiste, ki jim je domnevno namenjena

(Bauman 2003, 113).
E. Illouz (2007) v monografiji Cold Intimacies: The Making of Emotional Capitalism vidik

racionalizacije v intimnih odnosih pojasnjuje s konceptom emocionalnega kapitalizma kot

wkulture, v kateri emocionalni in kulturni diskurzi in prakse vzajemno oblikujejo drug
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drugega, kar proizvaja Siroko, zanosno gibanje, v katerem emocija postane bistven del
ekonomskega obnaSanja in v kateri emocionalno Zivljenje — Se posebej srednjih razredov —
sledi logiki ekonomskih odnosov in izmenjave.« (Ilouz 2007, 5). Teme, kot so racionalizacija
izbire in komodifikacija Custev, postanejo bistvene teme v analizah intimnih odnosov, pri
c¢emer Illouzova poudarja, da trzno zasnovani kulturni repertoarji oblikujejo in informirajo
medosebne in Custvene odnose, medosebni odnosi pa postanejo epicenter ekonomskih
odnosov (ibid.). Zasebna sfera Se nikoli ni bila tako javno izrazena in okovana z diskurzi in
vrednotami ekonomske in politicne sfere. Danasnje druzbe pozne moderne Illouzova enaci s
hiperracionalnim svetom izbire, v kontekstu katerega pomeni racionalizacija skupek
preracunljive uporabe sredstev; uporabo ucinkovitejSih sredstev; izbiro na podlagi racionalne
presoje, ki temelji na znanju; ustvarjanje nacel splosnih vrednot, ki usmerjajo posameznikovo

zivljenje, kar vse je zdruzeno v racionalni Zivljenjski slog (Ilouz 2007, 31-32).

Podobno problematizira znacilnosti kapitalizma, ki vplivajo na podrocje sfere intimnega
Zivljenja, natan¢neje na druzinsko Zivljenje, tudi A. Hochschild (2003b). Avtorica Se posebej
izpostavi vpliv na zenske (in matere), ki naj bi jih sodobni priro¢niki spodbujali k temu, da
postanejo manj emocionalne, »hladne, medtem ko se moskih ne spodbuja k vecji toplini«
(Hochschild 2003b, 27), kar v praksi pomeni ohranjanje kapitalizirane moske kulture. Kritika
prevzemanje emocionalnih pravil, ki so v 50. letih prejSnjega stoletja veljala za srednji razred
belskih moskih, se nanasa na vsebino in predloge priro¢nikov iz 80. let prejSnjega stoletja, ki
so zenskam svetovali zmanjSevanje vloge ljubezni, lo¢itev ljubezni od seksualnosti, cakanje

na »pravi ¢as« za zaljubljanje in spodbujali feminizacijo nezvestobe.

Hochschildova oznacuje danasnje intimne odnose v kontekstu meja koristnih stvari
(commodity frontier). Pravi, da danes vse ve¢ elementov intimnega Zivljenja postaja objekt
prodaje, da so se meje koristnih stvari pomaknile na bolj subjektivno obliko. Moderni nakupi
so tako vse bolj uspesni, kadar se nanaSajo na njihov vpliv na »popolno« zasebnost v
»popolnih« zasebnih odnosih. »Fantazija popolnega odnosa se povezuje s fantazijo popolne
osebnosti, s katero ima nekdo ta odnos.« (Hochschild 2003b, 41). Prevladujo¢i mit »meje,
komodifikacije in subjektivne domene« se je zlil v eno — v meje koristnih stvari, ki se

premikajo v svet zasebnih Zelja (prav tam).

Prehajanja znacilnosti kapitalisticnih druzb v sfero Zivljenja posameznikov obravnava tudi B.

Holmes (2005) v monografiji Fleksibilna osebnost. Holmes opozarja na nujno kritiko
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kapitalisticne globalizacije in kritike sodobne kapitalisticne kulture (2005). Vpelje koncept
»spogojenega branja«, ki pomeni osebni pecat, ki ga sporo€ilu da prejemnik. V 80. letih
prejSnjega stoletja se poudarek na recepciji pomena sporocila lo¢i od dinamike razreda, ki
privede do tega, da kulturne Studije »neskoncno slavijo posebne enkratnosti, ki jih lahko
sleherni posameznik ali skupina doda globaliziranemu medijskemu produktu«, s ¢imer pa se

upravi¢i nova transnacionalna porabniska ideologija (Holmes 2005, 11).

Pri racionalizaciji izbire in komodifikaciji intimnih odnosov se tako vzpostavljanje partnerske
zveze ali graditve intimnih odnosov razume kot posledica zavestnih racionalnih odlocitev in
tehtanja, kateri odnos ali katero razmerje ima vecji prispevek k samorealizaciji in v katerih

pogojih je ta olajSana.

2. 3 Oblikovanje partnerstev na podlagi on-line spoznavanja

Spoznavanje prek spleta lahko razumemo kot nain spoznavanja, ki odgovarja na sodobne
znacilnosti zivljenja, kamor umes¢amo moznosti za spoznavanje potencialnega partnerja/ke in
izbirnost ter negotovost, ki preZemata vsakdanje Zivljenje posameznikov. Zaradi navedenega
lahko internet dating razumemo tudi v luci prizadevanja samskih oseb za lazji nadzor
tveganega in difuznega maritalnega trga, ki je mogo¢ na podlagi tehnoloskih in znanstvenih
prednosti, ki pa naj bi ponujale potencial za omilitev tveganja in negotovosti pri izbiri

partnerja.

Negotovost v zvezi z graditvijo partnerskih odnosov je vecplastna in se nanaSa na stopnje
zunanje kontrole in nadzora izbire, na stopnje in moznosti poznavanja potencialnega partnerja
in na stopnje jasnosti kriterijev izbire in Casovnega razporeda (Bulcroft in drugi 2000). Iskanje
partnerja/ke prek interneta vsaj v zacetnih fazah izbire partnerja/ke te negotovosti nekoliko
omili. Posamezniki in posameznice namre¢ brez obveznosti izbirajo, s kom bodo vzpostavili
komunikacijo in s kom ne ter tudi s kom jo bodo prekinili, ¢e tako Zelijo. Zunanja kontrola pri
spoznavanju prek spleta ne deluje vse dotlej, dokler ni neko partnersko razmerje Ze tako
oblikovano, da sta ga moski in/ali Zenska pripravljena predstaviti tudi navzven. Moznosti
spoznavanja se obravnavajo kot izkljucno stvar posameznika/ce, pri ¢emer je vsa zasluga
uspeha ali obratno, breme neuspeha, spet pripisano posamezniku. Zaradi lastnosti delovanja

analiziranega partnerskega in maritalnega trga oblikovani kriteriji izbire in refleksivnosti niso
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zgolj preferenca, temve¢ predpostavka, brez katere so moznosti, da bi spoznali ustrezno

osebo, minimalizirane.

Spoznavanje prek spleta zaradi razli¢nih znacilnosti delovanja medija in komunikacije znotraj
njega nedvomno vpliva na naravo graditve intimnosti, na moznosti za samorefleksivnost in
realizacijo nacela izbire pri graditvi partnerskega odnosa. Spoznavanje prek spleta je zato v
marsikaterem pogledu lahko tocka refleksije sodobnih znacilnosti partnerskih odnosov tako v
lu¢i preverjanja znacilnosti, kot jih navajajo zagovorniki individualizacije, kot tudi v luci
preverjanja graditve tesnih intimnih odnosov v lu¢i racionalizacije izbire in komodifikacije v

odnosih. Poglejmo kako.

2.3.1 MozZnosti za graditev intimnosti v kontekstu internet datinga

V on-line nacinih spoznavanja potencialnega partnerja/ke je individualiziranost prepoznana v
ve¢ smereh — po eni strani gre za Siritev vpliva nekonvencionalne oblike partnerskega in
maritalnega trga, po drugi pa se individualizacija kaze tudi v smeri premika od iskanja
partnerja v javnem prostoru, v katerem so se ob obicajnih socialnih dogodkih srecevali
potencialni partnerji, v novo dimenzijo sveta posameznika. Ta ni ne javni in ne zasebni,
temveC nova dimenzija, ki vkljuCuje znalilnosti obeh sfer in daje moZnost povezave,
ustvarjanja odnosov, razkrivanja sebe posameznikom, ki so se v dotedanjem »virtualnem«

odnosu pokazali kot potencialni kandidati za novo partnersko razmerje.

Kljub prepoznanim kontekstom individualizacije se postavljajo vpraSanja, ali je intimnost v
on-line odnosih sploh mogoca, in ¢e je, kaksne lastnosti ima. Vprasanje o graditvi intimnosti
v kontekstu internet datinga je vecplastno in se nanasa tako na dosezeno raven intimnosti v
on-line odnosih kakor tudi na moznosti za oblikovanje intimnih odnosov, ki se nanasajo
predvsem na racionalizacijo izbire med mogoCimi drugimi. Internet ni le orodje za
vzdrzevanje in ohranjanje sedanjih druzinskih odnosov, temve¢ omogoca tudi ustvarjanje
novih intimnosti (Cooper in drugi 2000). Raziskovanje intimnosti v kontekstu spoznavanja
prek spleta obsega raznovrsten in Sirok spekter, ki po eni strani dokazuje izjemno hiter razvoj
intimnosti (Ben-Ze'ev 2004; Hardey 2004), po drugi strani pa odnosom, ki se zacnejo na
podlagi on-line komunikacije, pri graditvi tesnih intimnih odnosov ne pripisujejo velikega

pomena ali pa so, kot bo razvidno v nadaljevanju, obravnavani kot odnosi, ki na podroc¢ju
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povezanosti ali intimnosti med ¢lani vkljucujejo paradoksalne znacilnosti. On-line odnosi se
zato pojmujejo kot na primer »oddaljeni odnosi« (remote relationships) (Holland 2008),
odnosi »loCene intimnosti« (intimacy with detachment) (Millner 2008), odnosi »locene
povezanosti« (detached attachment) (Ben-Ze'ev 2004) ali kot odnosi, ki jih oznacuje
»protikultura srca« (counterculture of the heart) (Hollander 2004). Take oznake odnosov
znacilnostim graditve tesnih, intimnih odnosov — partnerstev — ocitajo predvsem umanjkanje
fizicne blizine, brezosebnost odnosov in prevladujoc¢o racionalizacijo izbire, ki ne obsega
globokih obcutkov zavezanosti in predanosti. Zato ni nenavadno, da je prav vprasanje
moznosti graditve intimnih odnosov ena klju¢nih dilem, ki se pojavlja pri graditvi odnosov na

podlagi prvotne on-line komunikacije.

Razumevanje znacilnosti intimnih odnosov, ki se za¢nejo na podlagi spoznavanja prek spleta,
je po eni strani zaznamovano z zgoraj opredeljeno paradoksalno naravo hkratne bliZine in
oddaljenosti posameznikov v odnosu. Fizicna oddaljenost se v teh primerih obravnava kot
umanjkanje bliZine, ki naj bi pomembno vplivala na razvoj intimnosti. Po drugi strani pa so
odnosi, grajeni na podlagi on-line spoznavanja, obravnavani kot potencialni nosilci visoke
stopnje intimnosti, ki izhaja iz globokega samorazkritja. On-line komunikacija namre¢ zaradi
anonimnosti in posledicno zmanjSane ranljivosti vklju¢uje tudi pogovore o poglobljenih
osebnih temah. V on-line odnosih ni le dovoljeno, da se oblikujejo osebne in intimne teme,
temvec je to tudi pricakovano (Ben-Ze'ev 2004, 39). Intimnost, ki se razvije on-line, je veliko
hitrejSa kot v off-line odnosih — razvije se v le nekaj dnevih ali tednih, vzrok pa je v globoki

naravi samorazkritja (Schofield Clark 1998; Hughes in Hans 2001; Rosen in drugi 2008).

Razvoj poglobljene intimnosti poveca ranljivost, zato velja, da osebe, ki potencialnega
partnerja/ko spoznavajo prek interneta, ob precejSnjem tveganju postanejo previdne, da ne bi
zviSana stopnja intimnosti spodbudila njihove ranljivosti. V kibernetskem prostoru se lahko
intimnost zaradi nizke stopnje tveganja in s tem manjSe ranljivosti hitreje razvije (Ben-Ze'ev
2004). Potreba po hitrem doseganju intimnosti izvira iz dinami¢ne narave kibernetskega
prostora: odnosi, ki se oblikujejo on-line, se navadno hitro razvijajo, prav tako pa tudi hitro
koncajo. Osebe, ki spoznavajo potencialno zanimive partnerje/ke, se lahko kadar koli
odjavijo, spremenijo svoj tako imenovani nick ali celo profil. Ve¢jo intimnost omogoca tudi
moznost, da se izgubi stik s trenutnim ¢asom in prostorom, kar lahko posameznika/co potegne
v alternativni, imaginarni svet, v katerem lahko obstajata samo dva ljubimca, ki se lahko

pocutita izjemno blizu drug drugemu (Ben-Ze'ev 2004, 41).
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Vprasanja o naravi intimnosti medosebnih odnosov, ki se gradijo na podlagi on-line
spoznavanja, si postavlja tudi Valentine (2006). Teoreti¢arka prepozna potencial za
globalizacijo intimnosti predvsem v naravi on-line izmenjav, za katere je znalilna visoka
stopnja samorazkritja in hiperpersonalne komunikacije (Valentine 2006, 367). Ker internet
ponuja prostor za emocionalno izrazanje, eksperimentiranje s seksualno identiteto,
sprejemanje obcutka lastne identitete, ki morda drugje ni sprejemljiva, in ustvarjanje
prijateljstev ter intimnih odnosov, se avtorica sprasuje, ali se intimno zivljenje globalizira.
Informacijska tehnologija ima nedvomno potencial globalizacije intimnosti, ki je po
avtori¢inem mnenju bolj ali manj omogocena. Potencial vidi predvsem v razvoju off-line
intimnosti, ki pa jo informacijska tehnologija po drugi strani tudi izziva in spodkoplje. Zato je
razvoj intimnosti odvisen od prakse uporabe tehnologije in tudi konteksta razli¢nih razmerij

(Valentine 2006, 389).

2.3.2 Refleksivnost sebstva

Spoznavanje prek spleta pomeni manjsi odmik od Goffmanovega pojmovanja
samopredstavitev v osebnih odnosih. Samopredstavitev on-line je zaznamovana z naceli
radunalni$ko posredovane komunikacije, ki spreminja naravo spoznavanja’. Pri osebnih
sreCanjih v Zivo sta po Goffmanu prisotni dve vrsti informacij — to so informacije, ki jih
posameznik drugemu posreduje nacrtovano — informacije, ki jih posameznik da (gives), in
informacije, ki jih posameznik drugemu nezavedno odda (gives off) — oddane informacije
(Goffman 1990, 14). V prvem primeru gre za verbalne simbole ali njihove nadomestke, s
katerimi posameznik prenese informacijo na podlagi komunikacije, ki je misSljena v njenem
tradicionalnem, ozkem pomenu. Druga oblika informacij pa vkljucuje Sirok spekter delovanja,
kar drugi Stejejo za znalilnost akterja. Ne glede na posebnost cilja ali motiv, ki doloca
omenjeni cilj, je, kot pravi Goffman, v interesu posameznika/ce, da poskuSa nadzorovati

vedenje drugih ter njihovo ravnanje z njim/njo (1990, 15).

Medtem ko je namerno posredovane informacije lazje preverjati, je neverbalno komunikacijo

tezje izrabiti v svoj prid. Osebna komunikacija v Zivo torej razkrije nekoliko ve¢ in je bolj

" Ve¢ o vplivu radunalnisko posredovane komunikacije na naravo spoznavanja je napisano v naslednjem
poglavju, natanéneje v podpoglavju 3.2.2.
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avtenticna ter v trenutku preverljiva (Ce gre za skladnost izreCenega in neverbalno
izrazenega), Se posebej, €e jo primerjamo z znaCilnostmi racunalniSko posredovane
komunikacije. Kljub temu pa se na podlagi racunalniSsko posredovane komunikacije razvijejo
drugacne strategije posredovanja in branja pomena informacij. Walther v kontekstu oddajanja,
sprejemanja in razumevanja informacij, ki potekajo na on-line ravni, vpelje teorijo
proizvajanja socialnih informacij, tako imenovano SIP-teorijo (social information processing
theory), ki zavraCa miSljenje, da odsotnost neverbalnih namigov zmanjSuje moznosti, da si
posamezniki izmenjajo informacije. Osebe, ki komunicirajo on-line, si prav tako prizadevajo
za zmanjSevanje medosebne negotovosti, in sicer tako, da namige, ki so na voljo v osebni
komunikaciji v Zivo, nadomestijo z namigi, ki jih lahko izrazajo z racunalnisko posredovano
komunikacijo (Walther 1996). Oblikujejo se strategije preverjanja informacij, ki odrazajo
zakonitosti racunalniS$ko posredovane komunikacije. Posamezniki, ki so vpleteni v tovrsten
nacin komuniciranja, preverjajo informacije, ki jih oseba na drugi strani namerno odda.
Taks$no preverjanje po Waltherju in njegovih sodelavcih pomeni skladnost s tako imenovano
»teorijo porostva« (Walther in drugi 2009). Ni torej pomembno le, kako se posameznik v
nekem profilu predstavi, kaj na primer pove o sebi, temvec je pomembno, da so namerno

posredovane informacije skladne s tem, kako posameznika dojemajo drugi.

Zato je pri spoznavanju prek interneta Se posebej pomembna refleksivnost. Ta je moc¢no
prisotna, saj se interakcije z drugimi oblikujejo na podlagi refleksivno oblikovanih okusov
in preferenc posameznikov (Illouz in Finkelman 2009, 417). Vse, od oblikovanja profilov
do osebnega srecanja v Zivo in pozneje morebitnega prehoda v partnerstvo, je zaznamovano z
refleksivnostjo — ta se nanasa na lastne Zelje, preference, zahteve, pri¢akovanja, hkrati pa
vkljucuje tudi refleksivnost o predstavitvah drugih, o skladnosti posredovanih informacij in

moznosti osebnega stika.

Namigi, ki jih o sebi posredujejo nosilci profilov, ki si Zelijo partnerja/ko spoznati prek
interneta, so vsaj v zacetnih fazah spoznavanja mnogo bolj premiSljeni, oblikovani in
nadzorovani. Kot pravi Illouz (2007), internet omogoc¢a mnogo bolj fleksibilno, odprto in
vecplastno sebstvo, ki oznacuje izvleCek postmodernega sebstva kot moznost, da se predstavi
kot igriv, iznajdljiv in celo goljufljiv, skladno z moznostmi za manipulacijo z informacijami,
ki se nanaSajo na sebstvo. Spoznavanje prek spleta predvideva obratno znalilnost:
samopredstavitev od znotraj navzven (kdo sem in kaj zelim) je generalizirana in

standardizirana (profili vsebujejo standardna vprasanja). Samopredstavitev tako postane v
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mnogih vidikih locena od dejanskega socialnega izrazanja (performance), ki ni namenjeno
tocno dolocenemu drugemu, temve¢ »splosni abstraktni javnosti« (Illouz 2007). Postopek
lastnega opisovanja je zasnovan na kulturnih scenarijih Zelene osebnosti. Ko se predstavljamo
drugim na breztelesen (disembodied) nacin, ljudje uporabljajo sprejete sporazume o zeleni
osebi, ki se nato prenesejo na posameznika. Predstavitve sebstva skozi jezik postanejo
uniformne. »Zato so na netu najbolj uspes$ni tisti, ki se od drugih loc¢ijo po lingvisti¢ni

originalnosti in fizi¢ni konvencionalnosti.« (Ilouz 2007, 83).

Spoznavanje prek spleta lahko v marsikaterem pogledu razumemo v kontekstu refleksivnega
sebstva, ki je izpeljan iz znacilnosti terapevtskega pristopa odgovornosti posameznika za
samorealizacijo (Giddens 1995, 75-80). Prav vsako od navedenih znadilnosti lahko namrec¢

prepoznamo tudi v fenomenu internet datinga. Poglejmo kako:

— Posameznik je odgovoren za to, kar stori iz sebe.

Spoznavanje prek spleta prepu$€a posamezniku odgovornost za njegov uspeh, zato se ta

prilagodi zahtevam trga — oblikuje profil, ki naj bi ga kar najbolje prikazal, stremi h

komunikaciji z osebami, ki se priblizajo zahtevam o potencialnem partnerju/ki in reflektira

lastne predstavitve in pricakovanja drugih. Za ¢im vecji uspeh lahko poskusa priti do cilja s

pomocjo razli¢nih profilov na vec¢ portalih.

— Sebstvo se razvija na podlagi upoStevanja preteklosti in pricakovane prihodnosti.

Izkusnje mocno oblikujejo strategije iskanja — vse od oblikovanja profilov ali natan¢neje

njihovih popravkov do filtriranja profilov in odlocitev za osebna srecanja v zivo.

— Refleksivnost sebstva je stalna in prodorna.

Spoznavanje prek spleta lahko spodbudi samoopazovanje in nenehno prevprasevanje sebstva.

Na podlagi odzivov drugih, medsebojne komunikacije in izkustev, se postavljajo vprasanja o

smiselnosti tovrstnega nacina iskanja, moznostih za uspeh ipd.

— Narativnost sebstva je eksplicitna.

Nacin komunikacije in on-line stikov mo¢no spodbudi narativnost sebstva, Se posebej takrat,

ko prehodi od on-line spoznavanja k osebnim stikom niso izjemno hitri.

— Samouresnicitev uposteva nadzorovanje casa v obliki vzpostavitve osebnega casa, ki je le
Sibko povezan z zunanjim casovnim redom.

Osebne cCasovne smernice so v okviru spoznavanja prek spleta tako pomembne, da jih

posamezniki, ¢e je seveda mogoce, uveljavijo tako, da podredijo zunanji ¢asovni red
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spoznavanju (npr. komunicirajo v sluzbenem casu in izvedejo osebni stik v Zivo med sluzbo

ipd.).

— Refleksivnost sebstva se razsiri na telo. Telo postane del akcijskega sistema in ni vec zgolj
pasivni objekt.

Zavest o lastnem telesu postane pri iskanju partnerja’ke prek interneta pomembna ze z

oblikovanjem profila, ko se obi€ajno postavi vprasanje, ali oziroma kaks$no fotografijo dodati.

Postavljajo se vpraSanja o tem, katera fotografija najbolj odraza posameznikov jaz, tisto, kar

rad pocne, na kateri najbolj ustreza konvencionalnim druzbenim predstavam »zdravega«,

»privlatnega« telesa ipd.

— Samorealizacija se razume v smislu ravnovesja med priloznostmi in tveganjem.

Priloznosti v iskanju partnerja/ke prek interneta so navidezno brezmejne. Stevilénost profilov

sprva vzbudi obcutek, da je priloZnosti ogromno. Filtriranje profilov zreducira moznosti, ki se

Se dodatno zmanjsajo s strategijo zmanjSevanja tveganja. Spoznavanje prek spleta ima namrec

tudi negativni predznak mogocih prevar in posredovanja netocnih podatkov, ki jih

posamezniki poskuSajo zmanjSati s pomocjo razli¢nih strategij iskanja zagotovil o osebi, ki se

zdi zanimiva.

— Moralna groznja samorealizacije je avtenticnost, ki pomeni »biti zvest« samemu sebi, kar
pomeni tudi razlocevanje pravega jaza od varljivega jaza.

Sledenje avtenti¢nemu jazu se v€asih pokaZe tudi s spreminjanjem napisanega, da se bolje

izrazi tisti avtenti¢ni jaz posameznika in ne na primer druzbeno Zelena razlicica.

—  Zivljenjski potek je razumljen v smislu prehodov, ki niso institucionalizirani ali spremljani
s formaliziranimi rituali.

Spoznavanje prek spleta je pravzaprav prehodno v vec¢ pogledih, po eni strani gre za

nacrtovan prehod iz samskega Zzivljenja v partnersko zvezo, po drugi strani pa lahko

predstavlja moralno spornejso obliko prehoda iz ene partnerske zveze, za katero posameznik/

ca cuti, da se koncuje, v drugo partnersko zvezo brez vmesne stopnje samskosti.

— Linija razvoja sebstva je notranje referirana — gre v smeri biti zvest samemu sebi.

Spoznavanje prek spleta zaradi narave on-line komunikacije in zmoZnosti za stalno

reflektiranje odnosov, ki se vzpostavljajo, ponuja priloznost za zvestobo samemu sebi.

Pomembne postajajo moznosti, da se posameznik/ca vse bolj pribliza Zelenemu drugemu.

Tistemu, ki ustreza visoko opredeljenim merilom zanimivega/ve in/ali sprejemljivega/ve

drugega/ge.
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Refleksivnost se nanasa na Se en vidik graditve odnosa na podlagi on-line spoznavanja. Gre za
trzenje — natancneje trZzenje samega sebe, ki poteka na podlagi refleksije dosedanjih izkustev
in lastnih Zelja ter preferenc. Trzenje samega sebe je namre¢ uspesno le takrat, kadar temelji
na samorefleksiji. S tem, ko oseba sporoca, kdo je, osebam na drugi strani implicitno sporoc¢a
tudi, kaj zeli. Gotovo pa je treba dodati, da je trZzenje samega sebe odvisno tudi od druzbenih
pogledov na moSkost in Zenskost. Jagger (2001) na primer ugotavlja, da imajo moski pri
trzenju samega sebe manj tezav kot Zenske, ker potroS$niSka kultura moskim v primerjavi z
7enskami ponuja veliko ve¢ mozZnosti za uspesno trzenje. Ce naj bi stereotipno gledano v
preteklosti moski izpostavljali svoj ekonomski polozaj in podatke o poklicu, naj bi zenske
izpostavljale fizi¢ni videz in svojo privlacnost. Medtem ko so merila privlacnosti v zvezi z
moskostjo zelo raznovrstna, imajo zenske nekoliko manj moznosti za refleksivno
samokrojenje (Jagger 2001, 54), ki temelji na novih preoblekah tradicionalno sprejemljive
zenstvenosti. Kulturni viri za ustvarjanje osebnih identitet so zato v kontekstu samotrzenja v

okviru spoznavanja prek spleta bolj dostopni moskim kot zenskam.

2.3.3 Racionalizacija izbire

Ni nakljucje, da se teoretske opredelitve graditve partnerskih odnosov na podlagi spoznavanja
prek spleta gradijo prav na podlagi dveh nasprotujocih si pojmovanj — po eni strani gre za
pojmovanje iskanja partnerja’ke prek interneta kot prototipa racionalne izbire in po drugi
strani za opredeljevanje omenjenega konteksta spoznavanja v obliki moznosti za refleksivno
samorealizacijo in usmerjanje k tipom odnosov, ki se priblizujejo prototipski soto¢ni ljubezni

in ¢istim razmerjem.

Za pozno moderno je znacilno, da postajajo merila o izboru potencialnega partnerja’ke v
razvoju posameznika od adolescence do dobe odraslosti zelo izoblikovani in kompleksni.
»Elaboriran skupek kriterijev za izbor partnerja’ke ne vkljuCuje zgolj socialnih ali
izobrazbenih kriterijev, temveC tudi fizicne, seksualne in morda Se najbolj emocionalne
kriterije.« (Illouz in Finkelman 2009, 213). Poleg tega se racionalna metoda zbiranja
informacij, ki so potrebne za izbiro, ujema z iskanjem avtenti¢ne emocionalne izkusnje in

pri¢akovanji po emocionalni kompatibilnosti (ibid.).
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Mnogo avtorjev se strinja, da internet bolj kot vsi poznani nacini spoznavanja
institucionalizira racionalne metode izbire partnerja (Bauman 2003; Hollander 2004;
[llouz 2007; Ilouz in Finkelman 2009; Salecl 2011), zato postaja pomembno pojmovanje
interneta kot trga, ki nima ve¢ le metafori¢ne narave, temvec¢ ga prezema narava ekonomske
menjave, ki vstopa na podrocje graditve medosebnih odnosov. Spoznavanje prek spleta je za

mnoge teoretike prototip sodobne racionalizacije pri izbiri partnerja/ke:

Nobena tehnologija, ki jo poznam, ni na tako ekstremen nacin radikalizirala
pojmovanje sebe kot 'tistega, ki izbira', kakor tudi ideje, da naj bi romanticno srecanje
bilo rezultat najboljse izbire. Virtualno srecanje je dobesedno organizirano v obliki
strukture trga. (Illouz 2007, 79)

Podobno racionalizacijo izbire v kontekstu spoznavanja na podlagi tiskanih oglasov ali on-
line profilov prepozna Hollander (2004). Oba nalina lastnega trZenja (internet in tiskane
oglase) prepozna kot moznost za ucinkovitejSo in racionalno izbiro. Kljub naklonjenosti taki
izbiri, pa izbiro na podlagi tiskanih oglasov ali sodobnejsih internetnih profilov pojmuje kot

»protikulturo srca«.

Ljudje se danes na podroc¢ju romanti¢nih odnosov srecujejo s problemi upravljanja z vec¢jim
obsegom in hitrostjo »romanti¢ne 'produkcije', izmenjave in potro$nje«. Internet zdruzuje dve
glavni kulturni logiki novacenja sebe — psiholosko in potrosnisko, s ¢imer se radikalizira
zahteva po tem, da bi spoznali »najboljSo (ekonomsko in psiholosko) partijo«. (Illouz 2007,
86). Forma spoznavanja prek spleta kot trga formalizira iskanje partnerja v obliki ekonomske
transakcije: preoblikuje sebstvo v zapakiran produkt, ki tekmuje z drugimi na odprtem trgu, ki
ga uravnava zakon ponudbe in povpraSevanja; sreCanje napravi za rezultat bolj ali manj
stabilnega skupka preferenc; proces iskanja usmerja na podlagi nacela u€inkovitosti; sreCanja
oblikuje kot trzne niSe; profilom (tj. osebam) pripiSe bolj ali manj fiksno ekonomsko vrednost
in vpliva na to, da so ljudje zaskrbljeni glede svoje vrednosti znotraj strukturiranega trga in si
zelijo izboljsati svoj polozaj na trgu. Koncno pa pripelje tudi do visokega zavedanja vidikov
preracunavanja prednosti in pomanjkljivosti ali cene njihovega iskanja tako v smislu ¢asa kot

maksimizacije atributov osebe, ki jo iS¢ejo (Illouz 2007).
Iskanje partnerja/ke prek interneta zato nemalokrat predstavlja tip graditve odnosa, ki pomeni

radikalni odmik od tradicije romanti¢ne ljubezni, ki je zaznamovala vecino 19. in 20.

stoletja. Romanti¢na ljubezen:
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— je po izku$njah edinstvena, se razvije hitro in nepri¢akovano;

— se ne da pojasniti, je iracionalna in se razvije takoj po prvem srecanju;

— ne temelji na kognitivnem, kumulativnem znanju o drugem,;

— zmoti posameznikov vsakdan in deluje kot pretres duse;

— je zaznamovana z ideologijo spontanosti, ki je nasprotna racionalni izbiri

partnerja/ke (Illoz 2007, 89-90).

Pri tem pa odmik od romanti¢ne ljubezni ni prav ni¢ idealiziran ali takSen, ki bi ustrezal
Giddensovemu pojmovanju preobrazbe intimnosti v smeri €istih razmerij (2000). Gre namre¢
za vidik graditve odnosov na podlagi principov potrosnje, hladne intimnosti in visoke
racionalizacije. Spoznavanje prek spleta ima namre¢ naravo intelektualizacije, kar pomeni, da
znalilnosti implicitne izkuSnje privedejo do zavednega ravnanja (proces ustvarjanja profila),
znacilnosti nadzorovanja Stevil¢nosti sre¢anj, tekmovalnosti ¢lanov zaradi Stevilénosti itn. ter
do poskusov povecevanja koristi. Moderna racionalnost pri izbiri partnerja pomeni prodorno,
preracunljivo, sistemati¢no, refleksivno zavest, povezano s povecevanjem osebnih koristi
(Illouz in Finkelman 2009). »Pozno moderno zaznamujejo normalizirana hiperracionalnost,
hiperemocionalnost, intenzivna emocionalna racionalnost in racionalna emocionalnost«;
romanti¢ni cilj spoznati popolno »partijo« pa spodbudi racionalne tehnike iskanja (Illouz in

Finkelman 2009, 418).

Zdi se, da prav spoznavanje potencialnega partnerja/ke prek spleta postaja sprejeto kot tisti
nacin graditve odnosov, ki ga mnogi prepoznajo kot prototip racionalizacije izbire. Tako meni

tudi Bauman:

Konec na zahtevo — hiter, brez zmeSnjave, brez Stetja zmag ali porazov — je najvecja
prednost internet datinga. ZmanjSevanje tveganja, skupaj z izogibanjem zapiranja
moznosti je ostanek racionalne izbire v svetu fluidnih moznosti, spreminjajocih
vrednot in predvsem nestabilnih pravil; in internet dating, obratno kot nerodno
pogajanje za vzajemne obveze, perfektno (ali skoraj perfektno) izpolni nove standarde
racionalne izbire. (Bauman 2003, 65)

Podobno razmisljanje o sodobnih tkanjih intimnih odnosov je prisotno tudi v Sloveniji,
natan¢neje v monografiji R. Salecl Izbira (2011). Saleclova problematizira danaSnje intimne
odnose, med katerimi izpostavi hooking up razli¢ico vzpostavljanja romanti¢nih ritualov med
sodobno mladino v ZDA. Pravi, da se »sodobni rituali zmenkovanja ravnajo po nacelu

izogibanja intimnosti in se osredotoCajo na tehni¢no plat kontakta« (Salecl 2011, 64).
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Saleclova se strinja z E. Illouz in izobilje izbire in zamenljivost, ki sta znacilna za internetne
zmenke, vidi kot odrazanje prevladujocih nacel trga v postindustrijskem kapitalizmu.
Spoznavanje prek spleta tako po mnenju obeh avtoric nakazuje na ideologijo uc¢inkovitosti,
selekcije, racionalizacije in standardizacije, ki ljudem organizira ne zgolj delovna Zivljenja,

temvec tudi zasebna, intimna zivljenja (Illouz 2007; Salecl 2011).

Pojem idealne izbire je se posebej prisoten pri internetnih zmenkih. Tukaj ¢lovek lahko
oparzi isto logiko, ki je na delu tudi na trgu. Ne gre samo za to, da si ljudje sestavijo
seznam lastnosti, ki si jih Zelijo pri partnerju: plasirati se Zelijo kot nekaj, kar ima
doloceno trzno vrednost. (Salecl 2011, 71)

Prav internet dating ali graditev odnosov na podlagi spoznavanja prek spleta je tako
nemalokrat pojmovan kot prototip graditve sodobnih intimnih razmerij, ki odraza
komodifikacijo intimnega zivljenja in racionalizacijo izbire. Fenomen spoznavanja prek spleta
je zato v tem kontekstu obravnavan kot trg — ne kot metafora, temve¢ kot polje delovanja

posameznikov, ki so ponotranjili principe, ki veljajo za ekonomski trg®.

2.3.4 Graditev ¢istih razmerij

Intimni partnerski odnosi, ki se oblikujejo na podlagi on-line spoznavanja, se poleg
prevladujocega vidika uresnicevanja racionalne izbire in delovanja trga pojmujejo tudi v
smeri preverjanja moznosti za graditev razmerij, ki bi po Giddensu (2000) pomenila
realizacijo »Cistih razmerij«. Giddensovo (2002) pojmovanje dobrega razmerja predvideva
enakost vkljuenih v razmerje, znotraj katerega imata obe strani enake pravice in
odgovornosti. Bistveno je tudi sposStovanje, ki ga morata biti delezni obe strani enako,
zaupanje in seveda komunikacija kot temelj ¢istega razmerja, ki predvideva tudi razumevanje

drugega z njegovega vidika (2002, 80).

Henderson in Gilding (2004) prepoznata potencial on-line odnosov v aktivnem zaupanju, ki
po njunem izhaja iz lastne predstavitve in aktivnega pogajanja, kar razmerja pripelje blizje
konceptu ¢istih razmerij. Podobno razmislja tudi Hardey, ki pravi, da internet lahko spodbudi

odnose, ki se priblizujejo Cistim razmerjem: »delovanje predstave visoko diskurzuivne,

8 Razumevanje nacel in znacilnosti spoznavanja prek spleta je zato pogosto opisano z razlicnimi skovankami, ki
izpostavljajo prav trzno logiko graditve intimnih odnosov. Obravnave tovrstnega pojmovanja internet datinga
opiSem v naslednjem poglavju, natanéneje v podpoglavju 3.2.7.
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razteleSene pozne moderne intimnosti, ki temelji bolj na govoru kot na strasti, pogajanju kot
na predanosti in lastnem uspehu bolj kot na uspehu para, nakazuje, da je internet prostor, ki
pospesuje tovrstne odnose« (Hardey 2002, 574). Hardey v danasnjih zahtevah po
rekonstrukciji identitete prepozna tudi temeljno povezavo med Giddensovo opredelitvijo
Cistih razmerij in potencialom, ki ga internet ponuja za razumevanje sebstva kot refleksivnega
projekta, ki se oblikuje z ustvarjanjem biografskih zgodb in vklju¢evanjem v odnose ter
aktivnosti, ki tovrstno narativnost omogocajo. Idejo ustvarjanja sebstva ter tudi ponovnega

definiranja sebstva Hardey (2002) prepozna kot splo$no znacilnost interneta.

Kljub prevladujo¢im pojmovanjem spoznavanja prek spleta kot naCina, ki potrjuje trzno
logiko racionalne izbire, Barraket in Henry-Waring (2008) v fenomenu internet datinga
prepoznata oba potenciala — tako moznosti za Giddensovo idealisticno pojmovanje graditve
Cistih razmerij kakor tudi bolj pesimisticni Baumanov vidik graditve odnosov, pri ¢emer ima
poZelenje prednost pred intimnostjo. Kar tovrsten na¢in spoznavanja najbolj pribliza ideji
Cistih razmerij, so moznosti za refleksivnost sebstva in samorazkritje (Barraket in Henry-

Waring 2008, 162).

2.4 Sklep

Sodobna pojmovanja partnerskih zvez znotraj evropskega prostora nimajo enotnih teoretskih
okvirov. Kot sti¢no tocko opredelitve lahko pojmujemo intimnost, ki je obiajno prepoznana
kot kljucna sestavina partnerskih zvez.

Raznovrstnost v pojmovanjih narave graditve sodobnih partnerskih zvez na nekaterih tockah
doseze celo kontradiktornost. Na eni strani imamo torej visoko vrednotene domnevne
moznosti, ki naj bi jih prinesla individualizacija: visoko refleksivnost; moZnosti za
samorazkritje; za graditev Cistih razmerij, ki temeljijo na domnevni enakosti, ohranjanje
razmerij na podlagi predanosti, ki spodbudi medsebojno zaupanje, in odnose, pri katerih je
posameznik postavljen nad partnerstvo. Ker je posamezniku poleg izbire dana tudi
odgovornost za (ne)uspeh, je izbira vedno pogosteje zavita v kontekst racionalizacije.
Racionalizacija (na drugacni podlagi, kot bi to veljalo za soto¢no ljubezen) privede do odmika
od graditve odnosov, kar naj bi v preteklosti temeljilo na principu romanti¢ne ljubezni.
PomembnejSe postajajo zakonitosti trga, ki zacnejo prezemati tudi oblikovanje intimnih

odnosov. Narava partnerskih odnosov postaja paradoksalna — na eni strani imamo osebne
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zahteve posameznika, ki jih omogocajo individualizacija in z njo zahteve po refleksivnem
sebstvu, na drugi strani pa zahteve po spoStovanju posameznika, priznavanju njegove

avtonomije in enakopravnosti.

Skupne tocke omenjenih raznovrstnih pojmovanj znacilnosti graditve sodobnih partnerskih
odnosov so razumevanje negotovosti, krhkosti odnosov in individualne odgovornosti za uspeh
ali neuspeh pri graditvi intimnih partnerskih odnosov. Zanimivo je, da so predlagane resitve
za tovrstno negotovost zelo tradicionalne — nekateri prepoznajo reSitev v razli¢nih vrstah
formalizacije odnosov (npr. zakonska zveza) (Cherlin 2004), drugi pa v obliki zavezovanja k
odgovornosti, ki naj bi temeljila na obstoju otrok v partnerski zvezi oziroma na vzpostavitvi
druZine (Guizzardi 2010). Ker je dolgotrajnih razmerij vse manj, se mnogi avtorji strinjajo, da

imajo ta vse vecji ugled in status (Beck-Gernsheim 2002; Gross 2005).

Glede na omenjeno se tudi spoznavanje prek spleta obravnava razli¢no, saj se zagovarjajo
tako pristopi, ki ta nacin spoznavanja pojmujejo kot potencial za visoko stopnjo intimnosti,
samorefleksijo in posledicno samorealizacijo kot pristopi, ki kritizirajo hiperracionalizacijo
izbire, ki deluje na podlagi trznih nacel. Pri vzpostavljanju partnerskih zvez na podlagi
spoznavanja prek spleta sta torej znacilni dve kontradiktorni drzi, pri ¢emer pa se obe
nanasata le na znacilnosti on-line spoznavanja in prekinitve tovrstnih stikov. Razvidno ostaja
umanjkanje teoretskih opredelitev, ki bi se nanaSale na Ze oblikovana partnerstva v kontekstu

vprasanja, katerim tipom odnosov se bolj priblizajo.

Danasnje pristope, ki se ukvarjajo s sodobnimi partnerstvi, druzi razumevanje vloge
intimnosti kot izhodis¢a tesnih medosebnih odnosov. Ni dvoma, da se intimnost ustvarja in
vzpostavlja tudi na podlagi spoznavanja prek spleta. Ce slednjega pojmujemo le kot kanal
spoznavanja, potem se zdi potencial za preobrazbo intimnosti (bodisi v smeri ¢istih razmerij
ali komodifikacije tesnih odnosov) majhen. Obicajno je cilj namre¢ osebni off-line odnos, ki
lahko vodi v partnersko zvezo — in verjetno v okviru partnerske zveze narave intimnosti ni
mogoce razlikovati glede na (on-line ali off-line) zaCetek partnerstva. Kljub temu velja, da
spoznavanje prek spleta kaze na pomembne tocke graditve partnerskih odnosov — na
ustvarjanje lastne identitete, na osebna pri¢akovanja o partnerski zvezi, pa tudi na druzbene
norme, ki usmerjajo ali dopusScajo razli¢ice razumevanja graditve intimnih odnosov, ki

obravnavajo oba pola razumevanja oblikovanja sodobnih partnerskih zvez.
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3 ANALIZA SOCIOLOSKIH RAZISKOVANJ] SPOZNAVANIJA
PREK SPLETA

To poglavje obsega analizo slovenskih in tujih raziskovanj spoznavanja prek spleta. Prvo
podpoglavje je namenjeno obravnavi dostopnih statisticnih podatkov o pogostosti internet
datinga v Sloveniji, o spletnih straneh, ki v Sloveniji delujejo na tem podrocju in relevantnim
slovenskim raziskavam, ki so se v razlicnih kontekstih osredotocile na omenjeni fenomen,
drugo podpoglavje pa vkljucuje pregled relevantnih tujih raziskav in obravnav. Med
obravnavanimi deli identificiram teme, ki se najpogosteje raziskujejo v okviru internet
datinga, in sicer: realnost on-line razmerij, znacilnosti graditve partnerskih odnosov prek
spleta, znacilnosti uporabnikov interneta in tistih, ki so med slednjimi uspesnejsi, pogostost
spoznavanja prek spleta, internet dating kot moznost za svobodno oblikovanje identitete,
problematiziranje neiskrenosti pri spoznavanju prek spleta, pojmovanja nezvestobe in iskanje

partnerja/ke prek interneta v kontekstu delovanja trznih nacel.

3.1 Iskanje partnerja/ke prek interneta v Sloveniji

3.1.1 Pogostost iskanja partnerja/ke prek interneta v Sloveniji

Raziskovanja internet datinga se ni mogoce lotiti brez navezave na uporabo interneta v
doloCenem ¢asovnem in kulturnem okolju. Podatki za Slovenijo kaZejo, da uporaba interneta
narata. Po podatkih Statisti¢nega urada RS’ (2010a) za prvo &etrtletje leta 2010 je med
osebami, starimi od 10 do 74 let, internet redno uporabljalo 70 % prebivalcev ali 12 % vec kot
v prvem cetrtletju leta 2008. Med rednimi uporabniki pri¢akovano prevladujejo mlajsi. Med
osebami, starimi od 10 do 24 let, je rednih uporabnikov interneta kar 97 %, med osebami,
starimi od 55 do 74 let pa le 28 %. Po podatkih SURS-a so se tako osebe, stare od 10 do 74
let, v prvem Cetrtletju 2010 vkljucevale v razli¢ne oblike spletnih skupnosti; 42 % jih je bralo
spletne forume, 32 % jih je uporabljalo internet za neposredno sporocanje, 30 % jih je
ustvarjalo in urejalo lasten profil v spletnih socialnih omrezjih, 29 % jih je bralo spletne

dnevnike, 16 % pa posiljalo sporocila v spletne forume.

? V nadaljevanju SURS.
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Tabela 3.1: Redni uporabniki interneta' po starosti, Slovenija, 1. Cetrtletje, 2008-2010

1. Cetrtletje 2008 | 1. Cetrtletje 2009 | 1. Cetrtletje 2010
Starostno obdobje

delez (%) delez (%) delez (%)
10-74 58 64 70
16-74 56 62 68
10-15 95 98 96
16-34 88 91 95
35-54 56 66 73
55-74 17 22 28

Vir: Statisti¢ni urad RS 2010a. Uporaba informacijsko-komunikacijske tehnologije v gospodinjstvih in pri
posameznikih, Slovenija, 2010 — konéni podatki. Prva objava.

Statisticni urad RS spremlja sodelovanje v spletnih skupnostih, ne pa posebej sodelovanja na
spletnih straneh, namenjenih spoznavanju potencialnega partnerja/ke. Podrobnejse podatke o
sodelovanjih v spletnih skupnostih in med njimi, posebej na spletnih straneh, namenjenih
spoznavanju potencialnega partnerja/ke, ponuja poro¢ilo Raba interneta v Sloveniji'' (2010):
Spletne skupnosti 2010, ki zajema podatke iz raziskave o rabi interneta v Sloveniji za leto
2009. Po podatkih omenjene raziskave redni uporabniki interneta v Sloveniji pogosteje kot v
Zdruzenih drzavah Amerike uporabljajo internet zaradi spoznavanja potencialnega
partnerja/ke'. Ce podatki za ZDA prikazujejo upad deleZa uporabe interneta za spoznavanje z
10 % leta 2000 na 5 % leta'® 2008, so podatki za Slovenijo ravno nasprotni. Med rednimi
uporabniki interneta je 14 % takSnih, ki so spletne strani, namenjene spoznavanju, vsaj Ze
obiskali. Medtem ko ni zaznati pomembnih razlik po spolu, se vecje razlike jasno pokazejo
pri starostni strukturi uporabnikov. Najvecji odstotek tistih, ki so Ze obiskali spletne strani,
namenjene spoznavanju, je v starostni kategoriji od 18 do 29 let (18,6 %), kateri sledi

starostna skupina od 30 do 49 let (13 %) (glej tabelo 3.2) (Vehovar in drugi 2010, 65).

' Redne uporabnike interneta SURS opredeli kot osebe, ki so internet uporabljale v zadnjih treh mesecih.

' Odslej RIS.

2 Avtorji poro¢ila Spletne skupnosti 2010 (Vehovar in drugi 2010) uporabljajo terminologijo obiskovanje
servisov za spoznavanje, ki pa tovrstnemu nacinu spoznavanja pripisuje lastnosti izrazito trznega delovanja.
Servis namre¢ skladno s Slovarjem slovenskega knjiznega jezika pomeni »podjetje, ustanovo za opravljanje
razli¢nih del, uslug«. Tudi zato, ker pri internet datingu ne gre le za placljiv nafin spoznavanja (vse veC je
namre¢ spletnih strani, ki omogocajo tudi brezplacno spoznavanje) in ker ima poleg tega spoznavanje lahko tudi
znacaj sekundarnega, nakljuénega spoznavanja, se uporaba izpostavljene terminologije ne zdi ustrezna.

13 Podatki za leto 2008 se navezujejo na rabo v mesecu avgustu, za leto 2000 pa v juniju oziroma juliju.
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Spletne strani, namenjene spoznavanju, so, kot kaze, uporabnikom interneta v Sloveniji
zanimive. Se posebej to velja za mlajse odrasle, ki si partnerske zveze Sele vzpostavljajo, in za
skupino odraslih, ki je naceloma ze (bila) vpeta v partnerske odnose. Glede na splosno
pogostost rabe interneta med mladimi bo verjetno vsaj v tej skupini delez obiskovanja

spletnih portalov, namenjenih spoznavanju, e narascal.

Tabela 3.2: DeleZ rednih uporabnikov interneta, ki so Ze kdaj obiskali spletne strani,
namenjene spoznavanju

Pew Internet 08 RIS 2009
(%) (%)
SPOL Moski 5 14,0
Zenski 4 13,6
STAROST 1829 6 18,6
3049 5 13,0
50—64 5 10,4
65 + 1 0
Skupaj 5 13,8

Vir: Vehovar in drugi 2010, 65.

3.1.2 Prostori iskanja partnerja/ke prek interneta in njihove znacilnosti

Fenomen internet datinga se je v svetu zacel razvijati v sredini 90. let prejSnjega stoletja, pri
nas pa je v razcvetu zadnjih 10 let. Ce v iskalnik najdi.si vpisemo besedno zvezo winternet
dating«, »spoznavanje prek interneta« ali »spletni zmenki«, med zadetki najdemo naslednje
strani, namenjene spoznavanju: Ona-on.com; Prijateljevanje.net; Spoznaj.si; Najdem.si;
Zmenki.primorska.com; Zmenkil23.com; Flirtko.com; Zmenkarije.org, Prijateljstvo.si;
Kupid.com;  Jaz-in-ti.si;  Mojsanjskipartner.si;  Frendiinflirt.24.ur.com;  Star-chat.si;
Urgenca.com; Sexzmenek.com; Sex-chat.si; Intimatemedicine.si; Avanture.net; kot kaze, pa
imamo tudi Ze spletno stran, namenjeno hitrim zmenkom'* Hitri-zmenki.net. Treba je omeniti,

da Stevilo spletnih strani, namenjenih spoznavanju, in njihova raznovrstnost v zadnjem ¢asu

14 Hitri zmenki so na omenjeni spletni strani opisani kot zabaven dogodek, ki ga prirejajo za vse, ki se Zelijo
zabavati malo drugac¢e. Namenjeni so vsem, ki zivijo hitro in zaposleno zivljenje in jim primanjkuje Casa za
spoznavanje novih ljudi, a si tega vendarle Zelijo. Na podlagi spletne prijave na dogodek se »v prijetnem in
varnem okolju zbere enako Stevilo Zensk in moskih, kjer se na zabaven nacin sklepajo nova poznanstva in
prijateljstva, ki veckrat prerastejo v partnerstva«. Za spoznavanje vsakogar od petih oseb nasprotnega spola
podobne starosti imajo sedem minut ¢asa za pogovor. »V tem ¢asu lahko osebo spoznate v tolik$ni meri, da se
kasneje odlocite, ¢e bi jo Zeleli ponovno videti.« (Hitri zmenki 2011).
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zelo naras¢a. Se posebno hitro se v Sloveniji mnoZijo strani, namenjene spoznavanju, od leta
2009 dalje. Ze iz imen portalov je razvidno, da gre za spoznavanje, zmenke, iskanje
partnerja/ke, spet drugi profili pa so namenjeni predvsem avanturam in iskanju stikov za
razlina seksualna srecCanja ali razmerja. V nadaljevanju izpostavljam nekaj vsebinskih in

statisti¢nih podatkov o portalih Ona-on.com, Najdem.si in Zmenkil23.com".

Po obiskanosti najvecja in hkrati tudi najstarejSa slovenska stran, namenjena spoznavanju
potencialnega partnerja’ke, je Ona-on.com. Ta je imela septembra 2010 po podatkih
upravljavcev priblizno 50.000 vseh registriranih uporabnikov, med katerimi je priblizno
26.000 aktivnih. Povprec¢na starost uporabnikov je 34 let. Na strani Ona-on.com je objavljenih
48.000 moskih in 32.000 zenskih profilov, v zadnjih nekaj mesecih pa so na tej spletni strani
spoznavali osebe s pomocjo 13.000 moskih in tudi 13.000 zenskih profilov (Kogovsek 2010).
Konec februarja 2011 je spletna stran Ona-on.com zabelezila 99.106 aktivnih uporabnikov'®,
med katerimi je bilo 64.553 moskih, ki i§¢ejo Zenske, 28.585 Zensk, ki i§¢ejo moske, ter 3278
moskih, ki jim je vseeno za spol osebe, ki jo bodo spoznali, ter 2690 Zensk, ki jim je vseeno
za spol osebe, ki jo bodo spoznale. Tako med moskimi kot med Zenskami'’ so glede na starost
najpogosteje zastopane osebe, stare od 31 do 40 let, nato sledi starostna skupina uporabnikov
in uporabnic, starih od 21 do 30 let (Kogoviek 2011). Ce pogledamo spodnji sliki, ki lo¢eni
prikazujeta starostno strukturo uporabnikov in wuporabnic, opazimo, da je starostna

porazdelitev glede na spol uporabnikov skoraj enaka.

> Gre za podatke, ki so s splognimi informacijami, dostopnimi na omenjenih spletnih straneh, dopolnjeni s
podatki, ki so mi jih zaupali upravljavci profilov na podlagi mojega zaprosila, ki sem ga v zacetku oktobra 2010
posredovala upravljavcem profilov omenjenih strani, namenjenih spoznavanju. Ker ponudba strani, ki
omogocajo spoznavanje, izjemno hitro naras¢a, so podatki parcialni, kljub temu pa vkljucujejo podatke o
najvecjem in najbolj specializiranem ponudniku tovrstnega spoznavanja — strani Ona-on.com.

' Aktivni uporabniki so tisti, ki so bili na strani dejavni v zadnjih treh mesecih.

17V nadaljevanju izpostavljam samo podatke, ki se nana$ajo na heteroseksualno usmerjene.
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Slika 3.1: Starostna struktura uporabnikov spletne strani Ona-on.com
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Vir: Kogovsek 2011.

Slika 3.2: Starostna struktura uporabnic spletne strani Ona-on.com
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Vir: Kogovsek 2011.

Ce pa primerjamo izobrazbeno strukturo uporabnikov/c spletne strani Ona-on.com, opazimo,
da je izobrazbena raven zensk nekoliko boljSa od izobrazbene ravni moskih. V primerjavi z

uporabnicami je med uporabniki strani ve¢ moskih, ki imajo dokon¢ano osnovno Solo ali

srednjo $olo. Zenske tudi §e pogosteje $tudirajo kot moski.
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Slika 3.3: Izobrazbena struktura uporabnikov spletne strani Ona-on.com
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Vir: Kogovsek 2011.

Slika 3.4: Izobrazbena struktura uporabnic spletne strani Ona-on.com

Se $tudiram
0 Drugo Osnowna $ola
13% .
Doktorat 4% 8%
0%
Magisterij
3% \ Srednja $ola
30%
Visoka Sola
29%
Visja Sola
13%

Vir: Kogovsek 2011.

Stran Ona-on.com deluje od leta 2001 dalje in je oznacena kot vodilna stran za spoznavanje,
ki ima v podporo oblikovane tudi druge spletne strani — npr. Ona-on.net kot Magazin za
socialni Zivljenjski slog, ki vkljucuje razli¢ne nasvete in informacije o spoznavanju prek
interneta, na strani Igre.ona-on.net ponujajo spletne igre, Ona-on.tv pa predstavlja spletni
video kanal. Vse naStete strani spadajo v kontekst socialno-spoznavnih medijev, mediji za
odrasle pa so namenjeni predvsem eroticnim vsebinam. Kot odgovor na nujnost postavitve
strani, ki bi bila namenjena predvsem eroticnim stikom, so leta 2004 oblikovali stran

Urgenca.com, ki je namenjena eroticnim zasebnim stikom. Na strani Urgenca.net uporabniki
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najdejo blog za odrasle, Urgenca.tv ponuja zbirko eroti¢nih filmov, stran Sex-igre.com pa

ponuja igre za odrasle.

Ona-on.com je spletni portal, ki ga pogosto oglasujejo tudi na tujih spletnih straneh,
namenjenih spoznavanju. Svojo ponudbo spoznavanja spletna stran dopolnjuje z off-line
druzabnimi dogodki v obliki zabav, koncertov, potovanj, zmenkov na slepo, kinopredstav ter
Sportnih aktivnosti, ki jih prireja. Ona-on.com svoje potencialne uporabnike privablja z
multimedijsko predstavitvijo v obliki kratkih filmov z opisno predstavitvijo nekaterih
znacilnosti spoznavanja prek spleta. Predstavitev se nanaSa na sploSne znadilnosti
spoznavanja potencialnega partnerja/ke prek interneta in na nekatere znacilnosti/posebnosti
omenjene spletne strani (npr. dostop do katerih vsebin je mogo¢ brez mesecne ¢lanarine
oziroma kaksne prednosti prinasa placilo mesecne ¢lanarine). Spletna stran obljublja veliko
moznosti za spoznavanje novih ljudi, med katerimi je lahko tudi bodoCi partner/ka.
Znacilnosti portala Ona-on.com so opisane po kategorijah'®: Priskoéi usodi na pomo¢ (gre za
splosen opis, komu je namenjeno spoznavanje in katere so njegove glavne znaclilnosti);
Brezpla¢no in zabavno iskanje (hiter prikaz meril, po katerih lahko iS¢ejo kandidate/ke);
Objavi svoj oglas (kako se napise oglas, kaj se izpostavi pri opisu sebe in osebe, ki jo i§¢ejo);

Spoznavaj, osvajaj in zabavaj ter Poskusiti ni greh.

V omenjenih kategorijah so v kratkih filmih predstavljene moznosti in nekatere znacilnosti

spoznavanja, ki jih spremljajo tudi nasveti o oblikovanju profila, poteku iskanja ipd.

Ker se zdi vsebina multimedijske predstavitve zanimiva in sporocilna, v naslednjih odstavkih

navajam vsebino »povabila« k spoznavanju prek interneta:

V predstavitvi Priskoci usodi na pomoc! so opisani pomembnejsi dejavniki, ki spodbudijo
odlocanje za iskanje partnerja/ke prek interneta ter hkrati tudi prednosti, kot jih prepoznajo

upravljavci profila:

Ona-on.com je mesto, kjer najdes prijetne in zanimive ljudi. Prav lahko se zgodi, da
srecas$ tudi tistega, ta pravega. Zdi se, da imamo danes vse manj prostega casa in
vedno tezje navezujemo stike. Upamo, da nam bodo nase bodoce partnerje predstavili

'8 Lezete napisano besedilo predstavlja govorjeno besedilo, s katerim so opisane temeljne znailnosti

spoznavanja na portalu Ona-on.com.
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prijatelji. Pa se to res zgodi? Kaj pa spoznavanje prek interneta, hm? Je prirocno,
varno, anonimno in zabavno. Brez nervoze, stresa in pritiskov, vse je v tvojih rokah.
Na Ona-on.com je iskanje, vpis oglasa in flirtanje popolnoma brezplacno. Enostavno
najdes mnozico novih prijateljev in med njimi je prav lahko tudi tvoj bodoci partner.

Rubrika Brezplacno in zabavno iskanje! potrjuje lahkotnost spoznavanja, izpostavlja Stevilne

moznosti in tudi sre¢anje osebe, ki ustreza zahtevam iskalca/ke:

»Auaaa, koliko ljudi. Sploh ne vem, kje naj zacnem.«

Ah, ne skrbi, enostavno je. Preprosto izberi spol in starost in Ze pregledujes Stevilne
kandidate. Veliko jih je tukaj, ki cakajo, da jih odkrijes. Med njimi pa je prav lahko
tudi tisti, ta pravi zate.

Naslednja rubrika Objavi svoj oglas! izpostavi pomembnost oblikovanja lastnega profila na

nacin, ki bo poveden za druge. Izpostavljeni so pomen osebnih podatkov, pomen fotografije

vvvvv

Iskanje je zabavno. Se pomembneje pa je, da te lahko odkrijejo drugi. V svojem profilu
poves o sebi vse tisto, po cemer te bodo iskali drugi: enostavne stvari, kot je starost,
izobrazba, hobiji in lastnosti, ki jih isces seveda pri tvojem idealnem partnerju. Za
boljsi vtis lahko dodas tudi svojo fotografijo. Vsega skupaj 10 minut opisovanja in ze
se pojavis na ekranih vseh tistih, ki iScejo prav taksnega, kot si ti.

V rubriki Spoznavaj, osvajaj in zabavaj! so predstavljene razlicne moznosti vzpostavljanja

prvih stikov, od najbolj brezosebnih do tistih, ki omogocajo ve¢ moznosti za spoznavanje:

Tukaj postane na Ona-on.com posebej zanimivo. Nasli smo veliko ljudi. Ce se ti zdi
kdo posebej privlacen, ga brezplacno vprasaj za Sanse: GO ali NO GO. Prek
mobilnega telefona lahko vsem, ki so trenutno on-line, ali pa prav izbranemu, posljes
tudi sms-sporocilce. Ce pa placas skromno narocnino, lahko uporabljas Stevilne
komunikacijske kanale, kot so e-posta, elektronska sms-sporocila, klepetalnica in
tematske voscilnice.

Prednosti v obliki domacnosti, dostopnosti in Stevilnih moznosti so opisane v rubriki
Poskusiti ni greh ;-), v kateri je oseba, ki je zainteresirana za spoznavanje prek spleta, tudi
seznanjena z moznostmi, ki so uporabnikom/cam na voljo brez Clanarine in s placilom

¢lanarine:

Nasi uporabniki pravijo, da jih posebej prevzame vrocica komunikacije in udobnost
uporabe vsega skupaj. Z domacega fotelja ali med predahom v sluzbi. Zanimivi novi
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ljudje so le en klik stran. Enostavno iskanje, priloznost, da te najdejo drugi in flirtanje
je povsem brezplacno. Za skromno mesecno clanarino pa se ti odprejo mozZnosti
neomejene komunikacije prek e-poste, elektronskih sms-jev, klepetalnice in voscilnic.
Ne cakaj! Pomagaj svoji usodi, da ti pripelje nasproti nove prijatelje. In prince ali
princese tvojih sanj.

Svoje poslanstvo druzba, ki upravlja strani Ona-on.com, pojmuje kot povezovanje,
zblizevanje in osre¢evanje ljudi'”. Z vedno ve&jo specializacijo ponudbe poskusa odgovoriti
na sodobne potrebe oseb, ki se nanaSajo na spoznavanje potencialnega partnerja/ke, s ¢imer

tudi sooblikuje smernice internet datinga.

Portal Zmenkil23.com deluje od aprila 2009. Statistika za september 2010 je pokazala
63.000 obiskov, 16.000 enkratnih obiskov in 500 novih registracij. Septembra 2010 so imeli
6300 registriranih ¢lanov, med katerimi je bilo 5300 aktivnih. Med registriranimi ¢lani je bilo
1250 zensk in 5050 moskih. Registracija uporabnikov je brezplacna, portal pa spodbuja
objavo fotografij v profilu, in sicer tako, da nosilcem profilov, ki jo imajo, omogocajo, da
vsak dan posljejo do 30 zasebnih sporocil (nosilci profila brez fotografije le 6), do 100
pomezikov (nosilci profila brez fotografije le 10) in shranijo ve¢ zasebnih sporocil

(Zmenkil23.com 2010).

Portal Najdem.si deluje od zacetka januarja 2009. Portal ima ve¢ kot 4800 Clanov oziroma
¢lanic, med katerimi je 822 Zensk in 4000 moskih. Vsak ¢lan naj bi imel samo en profil, lahko
pa posameznik kreira ve¢ profilov, ¢e ima ve¢ razlicnih elektronskih ra¢unov (elektronskih
naslovov), ¢esar upravljavci strani ne preverjajo. Osnovni princip vklju¢evanja pomeni en e-

naslov — en uporabnik (Najdem.si 2010a).

1 7a vidike, ki se nanasajo na pladljivost storitev, racionalizacijo izbire in morebitne pasti spoznavanja prek
spleta, seveda na strani, ki ponuja moznosti za spoznavanje, ni prostora. Pomembna postane idealizirana podoba
brezmejnih moznosti, ki lahko pripelje do iskanega. Slednje se skriva tudi v kontekstu obljubljenega
»osreéevanja«.
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Slika 3.5: Starostna struktura nosilcev profilov na portalu Najdem.si
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Vir: Najdem.si. 2010b.

3.1.3 Slovenske raziskave vidikov spoznavanja prek spleta

Avtorji slovenskih obravnav in raziskav? razli¢nih vidikov spoznavanja prek spleta ali
vplivov, ki jih ima internet na vsakdanja intimna Zzivljenja posameznikov, so: Tréek in
Kovacic¢ (2000), Oblak (2003), Praprotnik (2005), Petri¢ in Petrov¢ic (2009), Lenarci¢ (2009)
itn. O $irsi uporabi interneta v Sloveniji na podrocju intimnega zivljenja bi v socioloskem
smislu kot pionirsko obravnavo lahko opredelili delo Trcka in Kovacica o kiberseksu in
pornografiji na internetu (Trcek in Kovaci¢ 2000), ki sta na podlagi raziskave Raba interneta v
Sloveniji 1998 opisala odnos slovenskih uporabnikov interneta do erotike in pornografije v
kibernetskem prostoru ter njihova stalis¢a o pornografskih vsebinah na internetu in v zvezi s
cenzuro omenjenih vsebin. T. Oblak v ¢lanku Virtualne zmenkarije analizira znacilnosti
samokonstrukcije in odnosov v luci racunalnisko posredovane komunikacije skozi kontekst

dramskega besedila. Graditev intimnih odnosov na podlagi znacilnosti racunalnisko

2 Poleg socioloskih raziskav velja omeniti tudi, da se fenomen spoznavanja prek spleta uveljavlja tudi v
razli¢nih medijih, ki tematiko priblizujejo SirSemu krogu bralcev ali gledalcev. Lahko gre za prevedene clanke
(npr. Lov na osamljena srca po internetu, preveden iz casopisa Der Spiegel, Hamburg, Sobotna priloga Dela, 16.
avgust 2003) ali pozneje tudi poljudnoznanstvene prispevke v razli¢nih revijah ali prilogah casopisov. Leta 2010
je bila uprizorjena tudi prva dramska igra pri nas na to temo. Drama Nevarna razmerja pisca besedila Roka
Vilénika in reziserja Matjaza Latina prikaze zaplet mlajSega zakonskega para, ki po 10 letih zakona odkrije
zapeljivost spoznavanja prek spleta tako, da pri graditvi odnosa na podlagi on-line komunikacije pri prehodu v
osebno sreCanje naletita drug na drugega. Prav tako je leta 2010 izsel tudi roman z naslovom Proti severnemu
vetru (nadaljevanje romana Vsakih sedem valov), avtorja Daniela Glattauerja, ki opisuje razvoj romanti¢nega
odnosa na podlagi elektronske poste, ki je zaradi napacne ¢rke v naslovu poslana drugi osebi, kot ji je bila
najprej namenjena.
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posredovane komunikacije analizira v Clanku Ljubezen na prvi klik; znacilnosti formiranja
odnosov on-line Praprotnik (2005), Petri¢ in Petrov¢i¢ (2009) in Lenarc¢i¢ (2009) pa se

osredotocijo na razli¢ne vidike graditve on-line skupnosti in njenih vlog.

Poleg omenjenih teoretskih prispevkov je treba izpostaviti, da je internet dating tudi tema, ki
je, sicer izjemoma, a kljub temu vedno pogosteje, obravnavana med diplomskimi in
magistrskimi deli. Med njimi je treba omeniti delo Nine Simi¢ (2009), ki je obravnavala

vprasanja o zadovoljstvu uporabnikov spletnega portala Ona-on.com.

Prvo sociolosko empiri¢no raziskavo o rabi interneta za spoznavanje partnerjev v Sloveniji so
leta 2007 izvedli Roman Kuhar, Alenka Svab in Tina Kogoviek®'. Izvedli so spletno anketo
na temo spoznavanja intimnih partnerjev ali partnerjev prek spleta. Raziskava je obsegala
naslednje pomembnejSe teme, ki se nanaSajo na spoznavanje prek spleta: raba interneta in
vpliv rabe na intimno zivljenje posameznika, staliS¢a o virtualnem seksu in partnerski zvezi,
spoznavanje v Zivo, spolni odnosi z ljudmi, ki so jih anketiranci in anketiranke spoznali prek
interneta, vstop v partnersko zvezo ali zakonsko zvezo na podlagi spoznavanja prek spleta,
razlogi za iskanje partnerja/ke prek interneta, znacilnosti profilov, na katere so pozorni iskalci
partnerja/ke prek interneta, posredovanje netocnih informacij v internetnih komunikacijah,
objavljanje fotografij v profilu, negativne izkusnje pri spoznavanju prek interneta, staliS¢a o
spolnih vlogah v partnerski zvezi in druzinskem zivljenju, stali§¢a o partnerski zvezi, prehodi
v osebna srecanja, prehodi v spolne odnose, staliS¢a o spolni usmerjenosti, seksualne prakse

ipd.

V raziskavi je sodelovalo 1334 tedanjih ali nekdanjih respondentov, ki imajo izkusnjo z
internet datingom. V priloznostni vzorec je bilo zajetih 538 moskih (40,3 %) in 796 Zensk
(59,7 %), med katerimi je bilo 929 anketirancev (69,6 %), ki so svojo spolno usmerjenost
opredelili kot heteroseksualno, 183 homoseksualnih anketirancev (13,7 %), 149 anketirancev
je svojo spolno usmerjenost opredelilo kot biseksualno (11,2 %), 65 anketirank in

anketirancev pa svoje spolne usmerjenosti ni moglo definirati. V nadaljevanju izpostavljam

I Podatki iz raziskave so zajeti v razli¢nih objavljenih ¢lankih in porogilih:
—  Kuhar, Roman, Tina Kogoviek in Alenka Svab. 2010. Ljubezen na prvi klik: uporaba interneta za
spoznavanje intimnih in seksualnih partnerjev. Druzboslovne razprave 26 (65): 45-64.
—  Svab, Alenka in Roman Kuhar. 2007. Internet dating in Slovenia: Some empirical findings. Prispevek
na 8. konferenci Evropskega sociolo$kega zdruzenja: Conflict, Citizenship and Civil Society, Glasgow,
3.—6. september 2007.
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nekatere relevantnejSe statisticne podatke, ki se nanasSajo izklju¢no na heteroseksualno
usmerjene anketirance in anketiranke. Med heteroseksualnimi anketiranci v vzorcu
prevladujejo zenske (63,6 %). Skoraj polovica anketirank in anketirancev (47,2 %) je bila
starih med 21 in 30 let, dobra petina oseb (21,7 %), vklju€enih v vzorec, pa je bila starih od 31
do 40 let. Internetne portale heteroseksualni anketiranci v vzorcu uporabljajo razli¢no dolgo:
36,6 % te strani obiskuje eno leto ali manj, 30,5 % spletne portale uporablja od enega do treh
let, ve¢ kot tri leta pa 19,5 % vprasanih anketirancev. 38,3 % vpraSanih je v Casu anketiranja
zivelo v ve¢jih mestih (Ljubljana, Maribor), 26,7 % v manjSih mestih (Kranj, Celje ipd.), 33
% pa na podezelju. Izobrazbena struktura vzorca nekoliko odstopa od povprecne izobrazbene
strukture prebivalcev Slovenije, in sicer v smeri visje izobrazbene ravni*’. V vzorec je bilo
namre¢ vkljuenih 27,3 % anketirancev in anketirank z univerzitetno izobrazbo, vec kot
polovica anketiranih (51,5 %) pa je imela koncano srednjo Solo, kar sovpada s podatki o
izobrazbeni ravni populacije v Sloveniji. Nadpovprecen je bil delez vkljucenih v raziskavo z
dokoncanim magisterijem ali doktoratom (3,3 %), medtem ko je bilo tistih z nedokon¢ano ali
dokoncano osnovno Solo le 8,5 %, z dokoncano poklicno Solo 2,8 %, z dokoncano visjo
poklicno Solo pa 6,6 %. V vzorcu je bilo 55 % anketirancev, ki v €asu anketiranja niso bili v
partnerski zvezi in so s pomocjo interneta iskali potencialnega partnerja bodisi za dolgotrajno
zvezo ali za drugacne oblike zaCasnih zvez. Preostalih 45 % anketirancev je bilo v ¢asu
anketiranja v partnerski zvezi. Med njimi so bili nekdanji uporabniki internetnih strani,
namenjenih spoznavanju potencialnega partnerja, in tudi sedanji uporabniki (Kuhar in drugi

2010, 49).

Anonimnost iskanja in moZnost umika brez obveznosti sta glavna razloga za iskanje
potencialnega partnerja/ke za moske in za zenske. Za ve¢ kot polovico anketiranih zensk (52,2
%) in nekaj manj kot polovico moskih (47,4 %) je glavni razlog odloCitve za iskanje
partnerja’ke v prej izpostavljenih prednostih takega spoznavanja. Na drugem mestu je
lahkotnost navezovanja stikov, ki jo je izpostavila slaba polovica anketiranih (47 % moskih in
45,7 % zensk), na skupno tretjem mestu pa odsotnost drugih moznosti, da bi nasli partnerja/ko
(za 32,5 % moskih in 30 % Zensk). Zanimivo je, da so moski in Zenske enako pogosto

uporabljali internetne spletne strani, namenjene spoznavanju potencialnega partnerja/ke zaradi

*2 Vigja izobrazbena raven je povezana z mlajsimi generacijami, pri katerih je stopnja izobrazenosti v primerjavi
s slovenskim povpre¢jem visja, na drugi strani pa tudi z znacilnostmi uporabnikov interneta, pri cemer se raba
interneta viSa z vi§jo izobrazbeno ravnijo. Po popisu prebivalstva 1. 2002 je bilo 0,7 % prebivalcev brez
izobrazbe, 6,3 % jih je imelo nedokonéano osnovno $olo, osnovno Solo 26,1 %, srednjo Solo 51,4 %, visjo Solo
5,1 %, visoko pa 7,9 % (Statisti¢ni urad Republike Slovenije 2002).
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nezadovoljstva s trenutno partnersko zvezo. Skupaj so nezadovoljstvo s trenutno zvezo kot
razlog navedli najmanj pogosto, in sicer v 14,5 % primerih. Med anketiranimi sta bila tako
vsak sedmi moski in vsaka sedma Zenska nezadovoljna s partnersko zvezo, kar je imelo za
posledico tipanje maritalnega trga prek spletnih strani, namenjenih spoznavanju. Razlog
»nikjer drugje ne najdem partnerja/ke« je med moskimi anketiranci Ze na tretjem mestu (34,1
%), medtem ko je skupno to predzadnji razlog, ki je le za dober odstotek manj relevanten od

pomanjkanja Casa.

Tabela 3.3: Razlogi za iskanje potencialnega partnerja/ke prek interneta (v odstotkih,
heteroseksualno usmerjeni)

M 7 SKUPAJ
Bil sem nezadovoljen v trenutni partnerski zvezi. 14,9 14,3 14,5
Nikjer drugje ne najdem partnerja/ke. 34,1 23,7 27,5
Nimam casa, da bi partnerja/ko iskal drugje. 31,7 | 26,7 28,6
Nimam drugih moznosti, da bi nasel partnerja/ko. 32,5 30 30,9
Tako se mi zdi najlazje navezati stik. 47 45,7 46,2
To je najbolj anonimno — vedno se lahko umaknes brez obveznosti. 47,4 | 52,2 50,4

Vir: Kuhar in drugi 2010, 50.

Fotografijo, ki je, kot bo razvidno v naslednjem poglavju, zelo pomemben del profila, je
objavila polovica vseh moskih anketirancev in le tretjina anketiranih Zensk. Podatki za
heteroseksualno populacijo kazejo, da so heteroseksualno usmerjeni anketiranci redkeje
objavljali svojo fotografijo v profilu kot homoseksualci ali biseksualci. Le dobra tretjina

heteroseksualcev je profilu dodala fotografijo.

Tabela: 3.4: Objavljanje fotografij v profilu

DA NE
Moski 50,7 49,3
Zenske 32,2 67,8
Heteroseksualci 36,6 63,4

Vir: Kuhar in drugi 2010, 51.

Med anketiranci igra tako za moske kot za Zenske najpomembnejSo vlogo pri presejanju
profilov starost, na drugem mestu po pomembnosti pa je videz na fotografiji, kar kaze na
precejsen pomen fotografije v profilih. Ceprav so fotografije nemalokrat predmet

manipulacije v razli¢nih oblikah (npr. fotografije drugih oseb, retusirane fotografije, zastarele
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fotografije nosilcev profilov), so pomembne zaradi zapolnjevanja manjkajo¢ih clenov
imaginarne podobe osebe na drugi strani. Na tretjem mestu po pomembnostih podatkov je za
moske kraj bivanja, zenske pa dajejo poudarek interesnim dejavnostim. Izobrazba je pri
zenskah anketirankah na ¢etrtem mestu po pomembnosti, pri moskih anketirancih pa Sele na
sedmem mestu. Na Cetrtem mestu je za moSke postava, sledijo kadilske navade in interesne
dejavnosti. TeZa je na osmem mestu, samopredstavitveno besedilo na devetem, na desetem pa
pricakovanja v zvezi s spolnostjo. Pri Zenskah je na petem mestu kraj bivanja, takoj za njim
pa samopredstavitveno besedilo. Sledijo kadilske, nato pivske navade, viSina in podatek, ali
ima moski otroka. Omenjeni rezultati se, kot bo razvidno v naslednjem poglavju, dobro
ujemajo z ugotovitvami kvalitativne raziskave. Izjema je zgolj tocka »ali ima otroka«. Med
desetimi najpomembnejSimi podatki v profilu (glej tabelo 3.5), na katere so bili pozorni moski
anketiranci, ni podatka o otroku, med intervjuji pa se je pokazalo, da je prisotnost otroka
zaviralni dejavnik in da je tako pri moskih kot pri Zenskah vecinoma jasno izpostavljena zelja,

da bi nasli partnerja/ko brez otrok.

Tabela 3.5: Prvih deset lastnosti (v odstotkih), na katere so uporabniki interneta
pozorni, ko spoznavajo partnerje po internetu glede na spol (heteroseksualno usmerjeni)

~

M V4
Starost 53,4 | Starost 59,8
Videz na sliki 49,8 | Videz na sliki 49,3
Kraj bivanja 47,6 | Interesne dejavnosti 453
Postava 37,1 | Izobrazba 449
Kadilske navade 349 | Kraj bivanja 38,4
Interesne dejavnosti 33,6 | Samopredstavitveno besedilo 33,2
Izobrazba 29,3 | Kadilske navade 33,0
Teza 29,0 | Pivske navade 29,6
Samopredstavitveno besedilo 25,4 | ViSina 25,8
Pri¢akovanje glede spolnosti 24,1 | Ali ima otroka 19,3

Vir: Kuhar in drugi 2010, 53.

Podajanje neto¢nih informacij ali drugace prisotnost neresnic v profilih se umesca med
negativne strani spoznavanja potencialnega partnerja/ke prek spleta. Med heteroseksualci je
manj kot tretjina takSnih (29,4 %), ki so v profilu kdaj zapisali neto¢ne informacije. Med
vsemi anketiranci Zenske v primerjavi z moskimi nekoliko pogosteje navajajo netocne
informacije (med udeleZenci raziskave je netocne podatke v profilu objavilo 35,7 % Zensk in
28 % moskih). Najpogosteje priredijo podatke o tezi, tako da navedejo nizjo tezo, sledijo

navedbe, da so starejSe, in posredujejo neto¢ne podatke o navadah. Tovrstne neto¢ne podatke
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najpogosteje posredujejo tudi moski. Najprej priredijo razli¢ne podatke v profilih, cemur sledi
prirejanje starosti. Moski pogosteje navajajo, da so mlajsi kot v resnici, na tretjem mestu pa ze
sledi navajanje, da so starejSi. Med pogostejSimi so Se prikrojevanje resnice v obliki navedb,
da nosilci in nosilke niso poro¢eni oziroma v zvezi, ¢eprav so. Med tistimi anketiranci, ki so v
profilih kdaj dali neto¢ne podatke, je potvarjanje podatkov o neobstoju trenutne zveze na
cetrtem mestu po pogostosti neto¢nih podatkov. Vsak peti anketiranec, ki je kdaj dal neto¢ne
podatke, je prikazal, kot da ni v zvezi/poroCen, Ceprav je bil. Tudi Zenske, ki sicer niso
prikazovale neto¢nih podatkov, so nemalokrat lagale o tem, ali so v partnerski ali zakonski
zvezi. Vsaka Sesta Zenska pa je v profilu kdaj navedla kakSnega od neto¢nih podatkov (Kuhar

in drugi 2010, 53-54).

Tabela 3.6: Vsebine prvih najpogostejSih laznih informacij v profilih (izrazeno v
odstotkih glede na tiste, ki so Ze kdaj podali laZne informacije) glede na spol

M V/
Netoc¢ni podatki o navadah 42,4 | Nizja teza 41,4
Mlajsi 37,3 | Starejsi 37,5
Starejsi 23,7 | Neto¢ni podatki o navadah 22,4
Nisem porocen/v zvezi, ceprav sem 20,3 | Vi§ja telesna viSina 21,1
Nizja teza 16,9 | Mlajsi 16,4
Na sliki nisem bil jaz 13,6 | Nisem porocen/v zvezi, ¢eprav sem 16,4
Visja telesna viSina 11,9 | Na sliki nisem bil jaz 9,9
Slabsi premozenjski status 10,2 | Nizja izobrazba 6,6
Nizja izobrazba 10,2 | Visjateza 53
Visja izobrazba 10,2 | Slabsi premozenjski status 53

Vir: Kuhar in drugi 2010, 55.

Ena od naslednjih znalilnosti oblikovanja odnosov, ki se zacnejo v obliki on-line
spoznavanja, so hitri prehodi v osebna srecanja. Osebno sreCanje pomeni preverjanje
skladnosti imaginarno dopolnjene predstave o nekom z njegovo/njeno realno podobo. Svoj
vpliv z osebnim stikom pridobijo ne samo fizi¢na privlacnost, temve¢ tudi neverbalna
komunikacija, ton glasu in verbalna spretnost. Prehodov v osebna srecanja se tako tistim, ki
so ze imeli negativne izkusnje neujemanja realne podobe osebe z imaginarno podobo, ne zdi
smiselno zavlacevati oziroma zapravljati ¢as za on-line spoznavanje. Kljub temu pa na drugi
strani prehitri prehodi prakti¢no brez on-line komunikacije pomenijo Se ve¢ verjetnosti za

kon¢anje spoznavanja, saj lahko z nekaj on-line komunikacije preverimo nekatere bistvene
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znacilnosti osebe na drugi strani. Skladno z navedenim so bile tudi v spletni anketi precej
razprSene frekvence hitrosti prehodov od prvega stika do srecanja v Zivo, pri cemer se podatki
nanaSajo na zadnjo osebo, ki jo je anketiranec/ka spoznal/a po internetu. Ve¢ kot dva meseca
pred prvim srecanjem se je z zadnjo osebo, ki so jo spoznali po internetu, v zivo dopisovalo
22,7 % anketirancev, od enega do dveh mesecev 14 %, od dveh tednov do enega meseca 21,6
%, od enega do dveh tednov 16 %, manj kot en teden pa 12 % anketirancev/k. Polovica
anketirancev in anketirank je v Zivo spoznalo od 1 do 5 oseb, ki so jih najprej spoznali na
internetu, 14,6 % od 6 do 10 ljudi, 6 % od 11 do 15 ljudi, 6,1 % pa od 16 do 20 ljudi. 13,7 %
anketiranih Se ni spoznalo nobene osebe v zivo, ve¢ kot 20 oseb pa je na ta nacin spoznal vsak

deseti anketiranec/ka (Kuhar in drugi 2010, 57).

Podatki o tem, koliko ¢asa pretece od prvega sre¢anja v Zivo do prvega spolnega odnosa,
kazejo, da pri vsaki deseti osebi z izku$njami spoznavanja potencialnega partnerja/ke prek
interneta pride do spolnega odnosa ze na prvem zmenku, pri 7 % anketirancev je priSlo do
spolnega odnosa v enem tednu, v dveh tednih pri 8,6 %, v enem mesecu pri 11,4 %, pozneje
kot v enem mesecu pa pri 15,8 % anketirancev. 46,9 % anketirancev pa ni imelo spolnih

odnosov z osebo, ki so jo spoznali prek interneta (prav tam).

Na vprasanje: S koliko ljudmi, ki ste jih spoznali prek interneta, ste vstopili v partnersko
zvezo? je 37,3 % anketirancev odgovorilo da z od 1 do 5 osebami, 0,6 % od 6 do 10 osebami,
preostali pa niso oblikovali partnerske zveze na ta nacin. 1,9 % anketiranih se je na podlagi
spoznavanja prek spleta porocCilo z od 1 do 5 ljudmi, prijateljstvo pa je bil najbolj obsezen
rezultat spoznavanja prek spleta, saj le petina (21,6 %) anketirancev ni pridobila nobenega
prijatelja/ice. Kot posledico uporabe spletnih strani, namenjenih spoznavanju potencialnega
partnerja/ke, so anketiranci in anketiranke v 12,9 % primerov navedli tezave v partnerski
oziroma zakonski zvezi, v 8,9 % razpad partnerske zveze, v 9,6 % ukinitev ali zmanjSanje
Zelje po stalnem partnerju, v 17,3 % obcutke krivde, v 14,4 % obsedenost z internetnim
ljubimcem, v 18,1 % pa izoliranost od prijateljev. Kljub vecji izoliranosti od prijateljev, ki sta
jo zaradi on-line spoznavanja prepoznala skoraj vsak peti anketiranec in anketiranka, so,
paradoksalno, anketiranci in anketiranke prek interneta vzpostavili tudi prijateljstva, in sicer v

treh &etrtinah primerov (Svab in drugi 2007, 11).

Dosedanje obravnave internet datinga v Sloveniji izhajajo iz redkih kvantitativnih raziskav,

kvalitativnih raziskav pa na tem podrocju Se ni bilo. Vidiki raziskovanja so sicer razli¢ni

69



(znacilnosti graditve odnosov na podlagi internet datinga, pomembni podatki v profilih,
neiskrenost, prehodi v osebna srecanja, kiberseks ipd.), kljub temu pretezni del ¢lankov, ki
obravnavajo internet dating, ne temelji na empiri¢nih podatkih. PogostejSe so razprave, ki
izhajajo iz teoretskih izhodis¢, ki se nanaSajo predvsem na znacilnosti vpliva racunalnisko

posredovane komunikacije na graditev osebnih odnosov.

3.2 Izbrane tuje raziskave fenomena internet datinga

Hiter kronoloski pregled objav tujih znanstvenih ¢lankov in monografij, ki obravnavajo
razlicne vidike fenomena internet datinga, pokaze, da prve obravnave segajo v 90. leta
prej$njega stoletja. V omenjenem desetletju so take obravnave redke, kar se z rahlo povecano
frekvenco nadaljuje tudi v ¢asu med letoma 2000 in 2005. Vidne spremembe so opazne po
letu 2005, ko se povecata tako frekvenca objav kot tudi vecja specializiranost obravnavanih
vidikov. Prvotnim obravnavam splo$nih znacilnosti spoznavanja na podlagi on-line stikov, ki
so nac¢eloma izhajala iz nenacrtovanih ali sekundarnih spoznavanj, do katerih pride nakljuc¢no,
sledijo obravnave razli¢nih vidikov, ki se nanasajo na nacrtno vzpostavljanje partnerskih zvez
na podlagi spoznavanja prek spleta. Ce so se prvotne obravnave nanasale na bolj splosne
znacilnosti (npr. vlogo racunalnisko posredovane komunikacije pri graditvi odnosov, naravo
on-line odnosov), so obravnave po letu 2005 bolj osredotoCene na mikrotematiko spoznavanja
prek spleta (pomen fotografije, percepcije nezvestobe, uspesnost zvez, oblikovanih na podlagi

internet datinga, doseganje intimnosti ipd.).

Analiza znanstvenih ¢lankov, in sicer redkejSih monografij na temo spoznavanja prek spleta,
je pokazala, da gre za multidisciplinarno obravnavo fenomena. Sociolosko raziskovanje se v
teh primerih pogosto prepleta s psiholoskim pristopom analiziranja razli¢nih vidikov iskanja
partnerja’ke prek interneta. Tematike, ki so pokrite z raziskavami tujih avtorjev, so precej
homogene. V nadaljevanju bom predstavila kratek pogled raziskav in pristopov, ki sem jih
identificirala pri raziskovanju socioloskih vidikov tovrstnega spoznavanja. Obravnave

razli¢nih vidikov spoznavanja potencialnega partnerja/ke® umes¢am v naslednja podpoglavja:

3 Poleg navedenih tem je dobro raziskano podro&je on-line spoznavanja zaradi graditve on-line ali off-line
seksualnih razmerij (Cooper in Sportolari 1997; Wysocki 1998; McKenna in drugi 2001; Cooper in drugi 2002;
Daneback in drugi 2005, 2006; Stulhofer in drugi 2005, 2006; Couch in Liamputtong 2008). Ker izklju¢no
seksualna razmerja $e ne predstavljajo partnerskih odnosov in je cilj spoznavanja v tem primeru le seksualne
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— Virtualna/realna razmerja: podpoglavje nakaze razumevanje odnosov, ki se
vzpostavljajo na on-line podlagi v lu¢i razlikovanja med virtualnimi oziroma
realnimi razmerji.

— Znacilnosti graditve partnerskih odnosov prek interneta: podpoglavije je
namenjeno razumevanju SirSega konteksta vzpostavljanja intimnih odnosov na
podlagi on-line odnosov, ki se nanaSajo tako na vpliv ra¢unalniS8ko posredovane
komunikacije kot na naravo graditve intimnih odnosov prek spleta.

— Kdo uporablja internet dating in kdo je uspeSnejSi je naslednja skupna tocka
raziskav, ki se ukvarjajo neposredno s fenomenom internet datinga. Predstavljeni so
vidiki, ki obravnavajo sociodemografske znacilnosti uporabnikov, in vidiki, ki
nakazujejo na vpliv emocionalnosti in samorazkritja pri vzpostavljanju intimnih
odnosov.

— Pogostost spoznavanja prek spleta je nedvomno pomemben vidik raziskav, saj
konkretizacija podatkov o rabi interneta zaradi spoznavanja potencialnega partnerja/
partnerke ponuja okvir za sprejemanje druzbene relevantnosti obravnavanega
fenomena.

— Spoznavanje prek spleta kot prostor za fleksibilno oblikovanje identitete spada
med obravnavane vidike, na katere so pionirji omenjenih raziskav opozorili ze v
sredini 90. let prejSnjega stoletja. S specializacijo raziskav, ki se osredotocajo le na
vidik internet datinga, postaja vse pomembnejSe raziskovanje pisanja profilov, ki
predstavljajo jedro samorefleksije in posledicne moznosti za izrazanje pravega
sebstva.

— Problematiziranje neiskrenosti pri spoznavanju prek interneta se nanaSa na
neskodljive laZzne samopredstavitve kot posledico poskusov ohranjanja anonimnosti
ali na odrazanja zakonitosti delovanja maritalnega in partnerskega trga ter na analizo
bolj problemati¢nih namernih zavajanj. Problematika neiskrenosti se predstavlja kot
ena bistvenih negativnih znacilnosti spoznavanja prek spleta.

— Obravnava nezvestobe v kontekstu spoznavanja prek spleta nedvomno spada med
dobro raziskane vidike spoznavanja prek spleta. Izkusnje vzpostavljanja odnosov na

podlagi on-line komunikacije namre¢ spreminjajo pojmovanja o nezvestobi, tako da

narave, tematike on-line spoznavanja, ki ima za cilj vzpostavljanje on-line ali off-line seksualnih razmerij, nisem
analizirala.
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emocionalna nezvestoba pridobi znacaj pomembne krSitve nacel ekskluzivnosti
partnerskega odnosa.

— Pojmovanje internet datinga v luci delovanja trznih nacel med navidezno
neomejenimi mozZnostmi predstavlja skupno tocko mnogih obravnav, ki odnose,
grajene na podlagi spoznavanja prek spleta, obravnavajo v luci racionalizacije izbire.
Znacilnosti ekonomskega trga po mnenju zagovornikov teorije prehajajo tudi na
podro¢ja vzpostavljanja in razkrajanja intimnih odnosov, zato se delovanje trznih
nacel pri izbiri partnerja/ke ne pojmuje ve¢ kot metafora, temve€ kot trg, ki deluje po

ekonomskih nacelih izbire in izmenjave virov.

3.2.1 Virtualna/realna razmerja

Pri raziskovanju fenomena internet datinga je treba najprej opozoriti na razumevanje intimnih
partnerskih razmerij v smislu razlikovanja med virtualnimi ali realnimi razmerji.
Terminologija virtualnih odnosov se namrec (pre)pogosto uporablja vsaj takrat, ko govorimo
o vzpostavitvi intimnih odnosov prek interneta. V okviru tega je glavno konceptualno
vpraganje, ali so on-line razmerja torej realna ali virtualna? Odgovor ponuja Ben-Ze'ev*, ki
opredelitev takih odnosov izpelje iz razumevanja kibernetskega prostora. Ne pojmuje ga
namre¢ kot virtualnega, saj, kot pravi, se on-line razmerja ustvarjajo med realnimi ljudmi.
Ceprav ta razmerja nemalokrat vkljuéujejo mnogo imaginarnih vidikov, razmerje samo ni
imaginarno. Ben-Ze'ev pravi, da je za opredelitev on-line razmerij morda nekoliko ustreznejsi
termin dejanska (actual) kot realna (real), oboje pa oznaCuje nasprotje virtualnosti.
Kibernetski prostor ne ponuja popolnoma nove dimenzije ¢lovekovega zivljenja, vendar je
»novost v njegovi interaktivni naravi in prav ta interaktivnost ustvarja psiholosko realnost kot
tudi druzbeno realnost« (Ben-Ze'ev 2004, 2). Kibernetski prostor je prostor, v katerem imajo
pravi ljudje dejanske interakcije z drugimi »pravimi« ljudmi, medtem ko lahko oblikujejo ali
celo ustvarjajo svojo lastno osebnost ali osebnost drugih ljudi. To se imenuje interaktivna
virtualna realnost. Ben-Ze'ev pojasnjuje, da je vecina drugih virtualnih realnosti v svojem
bistvu enodimenzionalnih, to je takrat, ko oseba zgolj pasivno sprejema ali sama ustvarja

informacijske vsebine od zunaj, ni pa dejanske interakcije med udelezenci (prav tam).

# Med raziskovalci kibernetskega prostora se je zavradanje uporabe termina virtualnih razmerij uveljavilo Ze
pred tem — npr. Rheingold (1993) in Baym (1995) sta v kontekstu spletnih skupnosti pojasnila neustreznost
njihovega oznaCevanja kot virtualnih. Pojmovanje on-line odnosov kot realnih je tako preneseno tudi v
partnerska razmerja.
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Virtualno razmerje torej nastopi takrat, kadar gre le za imaginarno interakcijo. Kot primer
lahko navedem virtualna razmerja med (obicajno mlajSo) osebo in namisljenim, racunalnisko
udejanjenim likom. Analizo tovrstnih odnosov napravi Pettman (2009), ki se osredoto¢i na
konstrukt virtualnih deklet/fantov®’, ki so bodisi v obliki avatarjev ali sms-sporoéil obnoreli
mlade Japonce in Kitajce. Teoreticno opredeli pojem ljubezni v lu¢i nove tehnologije, ki
ponuja mladim razlicne novosti, ki jih mnoZi¢no sprejemajo za svoje: simulacijske igre
zmenkov z ra¢unalnisko ustvarjenimi liki, e-postni prijatelji, ki predstavljajo mrezo prijateljev
nasih prijateljev, sistem mobilne tehnologije Serendipity, ki na podlagi shranjenih osebnih
profilov uporabnikov skupaj z njihovimi zeljami, povezanimi z romanti¢nim partnerjem
uporabnika mobilnika, s sporo¢ilom opozori, da se je v njegovi/njeni blizini pojavil nekdo, ki
bi utegnil biti zanimiv. Pettman opozarja, da nova tehnologija daje intimnosti in ljubezni nov

predznak in zahteva redefinicijo intimnih razmerij.

Vprasanje virtualnosti ali realnosti on-line odnosov pri internet datingu tako odpade — po eni
strani zaradi dvosmerne interaktivnosti med dvema posameznikoma, po drugi strani pa je
treba dodati Se dejstvo, da je pri internet datingu pomen on-line razmerij zgolj prehodne
narave’®. Cilj je namreé prehod na obi¢ajna, osebna intimna partnerska razmerja. Pomembna
postane potreba po fizi¢ni blizini, ki spremeni izklju¢no on-line odnose na raven fizi¢nih

odnosov (Wildermuth in Vogl-Bauer 2007).

3.2.2 Znacilnosti graditve partnerskih odnosov prek spleta

Oblikovanje partnerskih odnosov na podlagi spoznavanja prek spleta se ne za¢ne zgolj na
spletnih straneh, namenjenih spoznavanju, temve¢ tudi v SirSem kibernetskem prostoru,
namenjenem druzenju, klepetu ipd. Prve obravnave hitro razvijajo¢ih romanti¢nih odnosov na

podlagi spoznavanja prek spleta se najprej osredotoCijo na partnerske odnose kot eno od vrst

»* Podoben je tudi fenomen virtualnega sklepanja porok na Kitajskem, ki jih razis¢e Wu s sodelavci (2007).
Virtualne poroke opredeli kot poroke, ki se najpogosteje izvr$ijo prek interneta in v omenjenem prostoru tudi
ostanejo. Omenjeni fenomen je na Kitajskem precej pogost. Tu gre za nekoliko drugacen vidik virtualnih
razmerij — natancneje virtualnega sklepanja porok, saj gre za konkretne in ne virtualne osebe.

** Nasprotno se pojavljajo tudi studije on-line romanti¢nih razmerij, ki se prek interneta ne oblikujejo le
prehodno, temve¢ ohranijo naravo izkljuéno on-line razmerja. Studija avtoric Anderson in Emmers-Sommer
(2006) se npr. osredotoCi na dejavnike zadovoljstva v on-line romanti¢nih razmerjih, med katerimi izpostavita
intimnost, zaupanje in zadovoljstvo v komunikaciji kot najpomembnejse dejavnike, ki vplivajo na zadovoljstvo v
omenjenih razmerjih. Njuni rezultati kazejo na vzporednico med off-line in on-line romantiénimi razmerji.
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intimnih odnosov, ki se tako oblikujejo. Raziskovanje razvoja romanticnih odnosov na
podlagi spoznavanja prek spleta se tako zacne z raziskovanjem SirSega konteksta graditve
intimnih odnosov in zajema tudi raziskovanje tesnih prijateljstev ter skupnosti ali kohezivnih
skupin, ki se razvijejo kot posledica spoznavanja prek spleta v okviru razli¢nih prostorov
spoznavanja (npr. spletnih klepetalnic, spletnih iger, spletnih interesnih skupin, skupin,
namenjenih razpravam, novi€arskih skupin ipd.). Obravnave omenjenih oblik intimnih
odnosov se zacnejo z rastoco rabo interneta v 90. letih prejSnjega stoletja (Walther in Parks
2002). Med pionirskimi deli, ki obravnavajo tudi graditve romanti¢nih partnerstev, je treba
omeniti ¢lanek avtorjev Parksa in Floyda (1996), ki sta raziskala fenomen graditve osebnih
odnosov prek interneta v okviru internetnih razpravljalskih skupin, ki se imenujejo tudi
novicarske skupine. Raziskovala sta, kako pogosto se osebni odnosi oblikujejo v omenjenih
novicarskih skupinah, kdo je v odnosu, kako intimni so ali do kod se razvijejo in ali se odnosi,
ki se zac¢nejo on-line, spremenijo v druge oblike odnosov. Ugotovila sta, da so osebni odnosi
med Clani novicarskih skupin pogosti, saj jih je 60,7 % potrdilo, da so oblikovali razlicne
vrste osebnih odnosov z nekom, ki so ga najprej spoznali prek novicarske skupine. Med
osebnimi odnosi je bila ve¢ kot polovica (55,1 %) odnosov med osebama nasprotnega spola,
7,9 % odnosov pa je imelo znacaj romanti¢nega odnosa. Prehod od neosebnih k osebnim
odnosom po njunem poteka skozi dimenzije rasti medsebojne odvisnosti, skozi globoko in
pogosto interakcijo, na podlagi medosebne predvidljivosti in naklonjenosti, na podlagi
prehodov v bolj osebne nacine komunikacije ter z ve¢jo predanostjo in konvergenco socialnih
mrez udelezencev. Razmerja, ki se zacnejo v novicarskih skupinah, so pogosta presla v bolj
osebne odnose in nacine komuniciranja, ki so nadomestili racunalniSsko posredovano
komunikacijo (npr. elektronska posta, telefon, osebni stiki) (Paks in Floyd 1996). Kot bo

razvidno pozneje, v 4. poglavju, je to znacilno tudi za internet dating.

Podobno sta graditev osebnih odnosov med ¢lani MOO (Multi-Users Dimensons, Object
Oriented) utemeljila tudi Roberts in Parks (1998), ki sta raziskovala odnosno topografijo v
omenjenih virtualnih okoljih, ki temeljijo na so€asni pisani komunikaciji. V omenjenih
virtualnih okoljih je vec€ina (ve¢ kot 90 %) udelezencev oblikovala trajne medosebne odnose,
med katerimi je bila ve€ina odnosov med nasprotnima spoloma (83,6 %). Vecina odnosov je
presla v druge virtualne prostore, tretjina v osebna srecanja. Med odnosi, ki so se razvili na
podlagi spoznavanja zaradi udelezbe v MOO, so bila tesna prijateljstva, prijateljstva in
romance. Dobra Cetrtina (26,3 %) omenjenih odnosov je imela naravo romanti¢nih odnosov

(Roberts in Parks 1998).
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Prva raziskovalka, ki se je osredotocila na raziskovanje romanti¢nih odnosov, ki se za¢nejo
on-line in nato spremenijo na raven osebnih odnosov s srec¢anji v Zivo, je Andrea J. Backer.
Leta 1998 je zacela raziskovati znacilnosti procesov oblikovanja intimnih romanti¢nih
odnosov, ki se zacnejo on-line. Na vzorcu 18 parov, ki so svoj intimni romanti¢ni odnos
zaceli na podlagi spoznavanja prek spleta, je raziskovala on-line prostore srecanja, kaj jih je
privlacilo in kako so presli na bolj osebno raven komunikacije ter Custva in pri¢akovanja
omenjenih parov. Ugotovila je, da so se le redki pari iz omenjenega vzorca spoznali na
straneh, ki so namenjene iskanju potencialnega partnerja’ke (Backer 1998). Slednje je
razumljivo, saj njena raziskava sega v obdobje, ko so se spletne strani, ki so namenjene

izklju€no spoznavanju, Sele zacele razvijati.

Raziskovanje znacilnosti graditve partnerskih odnosov na podlagi spoznavanja prek spleta se
nanaSa na primerjavo med obiCajnim spoznavanjem, ki se najprej zacne Vv Zivo, in
spoznavanjem prek spleta, pri cemer se potencialna partnerja (obicajno) najprej spoznata na
podlagi dopisovanja in Sele potem sledi sre¢anje v Zivo. Bistvena komponenta razlikovanja je
v znadlilnostih racunalniSko posredovane komunikacije (v nadaljevanju RPK), ki jo z
oblikovanjem teorije ustvarjanja socialnih informacij opredeli Walther (1996). Omenjena

teorija obic¢ajno predstavlja tudi glavni okvir raziskovanja fenomena internet datinga.

Bistvene znacilnosti racunalnisko posredovane komunikacije so:

a) Motivi po vkljucitvi tistega, ki komunicira, prepricajo k izrazanju in odnosom kljub
oviram, ki jih morda vkljucuje alternativni medjij.

b) Uporabniki si prizadevajo za pridobitev in predstavitev socialnih informacij z
uporabo tistega sistema namigov (cues), ki ga medij ponuja. Uporabniki RPK
uporabijo jezik, vsebino in Cas, da dosezejo Zelene socialne cilje.

c) Procesi povezovanja zahtevajo kar nekaj casa in komunikacija se v primerjavi z
osebnimi stiki obi¢ajno razvije pocasneje. Ce je Gas omejen, je socialni razvoj

zavlacevan (Walther 1996).

Walther je opredelil tudi vlogo ¢asa v razvijanju odnosov z RPK. Ugotovil je, da osebe, ki
dalj casa aktivno iSCejo in podajajo razlicne informacije on-line, s hkratnim razvojem
komunikacije Sirijo svoje védenje ali znanje. Zato osebe, ki uporabljajo to komunikacijo,

razvijejo vtise druga o drugi tudi s pomocijo strategij preverjanja posredovanih podatkov in
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razmerje se razvije do tolikSne medosebne ravni, kot je znacilna za off-line odnose (Walther

in drugi 2001).

Poleg Casovne dimenzije je klju¢nega pomena tudi pri¢akovana prihodnja on-line interakcija,
ki spodbudi bolj osebna vpraSanja in ve¢ samorazkritja, kot je to znacCilno za prvo sreCanje v
zivo (Tidwel in Walther v Walther in drugi 2001), poleg tega pa pricakovano srecanje v Zivo
tudi moc¢no vpliva na stopnjo intimnosti (Walther v Walther in drugi 2001). Razvoj
intimnosti, naklonjenosti in medsebojnega ocenjevanja oseb, ki uporabljajo RPK, Walther
razlozi z modelom hiperpersonalne komunikacije, ki ponuja pristop za razumevanje, »kako
uporabniki RPK vcasih izkusijo intimnost, Custva in medosebne ocene partnerjev, ki
presegajo omenjene komponente v osebnih, face-to-face aktivnostih ali alternativnih
kontekstih RPK« (Walther in drugi 2001, 109). Znacaj hiperpersonalne komunikacije se
nanasa tako na posiljatelje sporo€il, prejemnike, potek komunikacije in na povratne
informacije:

— Hiperpersonalna perspektiva razumevanja delovanja prejemnikov izpostavi dejstvo,
da si uporabniki RPK vcasih pretirano in idealizirano predstavljajo svoje virtualne
partnerje, kar skladno s teorijo socialne identifikacije/deindividuacije (Spears in Lea
1992 v Walther 2001) povzroci vizualna anonimnost.

— Hiperpersonalna komunikacija vpliva tudi na posiljatelje. Ko slednji oblikujejo
sporo¢ilo, so lahko v svojih samopredstavitvah mnogo bolj selektivni, njihovo
izrazanje v RPK je lahko bolj nadzorovano in fluidno. Razlogi so v moznostih
poljubnega popravljanja besedila pred posiljanjem sporoc€ila, pomanjkanje namigov
na podlagi videza ali vedenja ipd.

— Zaradi asinhronosti RPK lahko osebe po svoji presoji in potrebi sodelujejo pri
aktivnosti, in ni treba, da hkrati to po¢ne tudi kdo drug, kar pomeni, da RPK dopusca
bolj namerno in zaZeleno konstrukcijo sporocil.

— Reciprocnost, ki se kaze skozi povratno informacijo oziroma skozi povratno
sporocilo, ki ima naravo naklonjenosti ali nenaklonjenosti, pomembno vpliva na
razvoj odnosa. Dejanja, ki sledijo, so povezana z vtisom o nasprotni strani, s ¢imer

se 1zpolni samoizpolnjena prerokba.

Na podlagi hiperpersonalne perspektive Walther s sodelavci razkriva, kako posiljatelji izbirajo
informacije in njihov nacin posredovanja, kako prejemniki idealizirajo osebo na drugi strani,

kako kanali pretoka omogocajo in spodbujajo tok nadzorovanih informacij in kako povratne
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informacije spodbujajo stopnjevanje in selektivnost v komunikacijskem vedenju (Walther in
drugi 2001, 110). V RPK osebe, ki komunicirajo, lahko izkori§¢ajo prednosti besedilno
zasnovane, nevizualne interakcije, kar omogoca, da oblikujejo naklonjenost, ki je lahko v

primerjavi z off-line interakcijami v svojem obsegu nepredvidljiva (prav tam).

Avtorja ene od prvih raziskav, ki se je na podlagi znacilnosti RPK osredotocila na primerjavo
klasi¢énega nacina spoznavanja in internet datinga, sta Merkle in Richardson (2000).
Izpostavila sta $tiri vidike razlikovanja med obema nacinoma graditve odnosov: oblikovanje
in razpad razmerij, samorazkritje, reSevanje konfliktov in nezvestobo. Bistveno vlogo v
razlikah sta pripisala RPK oziroma natan¢neje drugacni naravi interakcije, ki spremeni
vzpostavljanje partnerskih odnosov in vpliva tudi na znacCilnosti omenjenih odnosov v
razli¢nih (zgoraj navedenih) vidikih. Z opozarjanjem na razli¢na izhodis¢a graditve odnosov,
on-line ali na klasi¢ni nacin, sta zacrtala tudi smernice nadaljnjemu raziskovanju internet

datinga.

S socioloskimi vidiki primerjave obeh nacinov spoznavanja se je ukvarjal Hardey (2002,
2004). Hardey (2004) je izpostavil, da se z veCanjem pomena informacijske in
komunikacijske tehnologije zmanjSujejo tradicionalne ovire fizi¢ne prisotnosti na dolo¢enem
mestu, informacijske in komunikacijske tehnologije in Se posebej internet pa pridobivajo
vedno vecjo vlogo pri oblikovanju romanti¢nih navezanosti. Hardey govori o posredovanih
razmerjih (mediated relationships). Internet dating se mu v kontekstu samooglasevanja zdi
podoben &asopisnim oglasom”’. Izpostavi vlogo interakcijskega reda, ko z dokazovanjem
avtenticnosti v samooglaSevanju nosilci profilov gradijo zaupanje. Obcutek slednjega je
namre¢ kljuénega pomena v odlocitvah za prehod v srecanje v zivo. Kljuéno vlogo pri
graditvi razmerij na podlagi spoznavanja prek spleta ima neformalni interakcijski red ali
normativnost, ki se nanaSa predvsem na recipro¢nost, razkritje podrobnosti o sebi in
spostovanje predstavitve drugih. Vse faze internet datinga naj bi torej kot temeljno znacilnost
vkljucevale avtenticnost. Hardey tako potegne vzporednico med znacilnosti internet datinga in
Giddensovo idejo Cistih razmerij, pri ¢emer se posamezniki vkljucujejo v komunikacijski
proces graditve zaupanja, samorazkritja in raziskovanja drugih v navezavi na posameznikove

refleksivno konstruirane potrebe in Zelje (Hardey 2004).

27 Casopisni oglasi so se po mnenju Bolinga v 80. letih prejinjega stoletja znebili negativnega predznaka in
stigme, kar je povezano tudi s takratno veliko popularnostjo (Boling v Hardey 2004, 209).
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Pomembnejso vlogo v razumevanju odnosov, ki se oblikujejo na podlagi spoznavanja prek
spleta, ima monografija filozofa Ben-Ze'eva Love Online (2004), v kateri se avtor osredotoci
na Stevilne vidike graditve odnosov prek interneta. Zanimajo ga razli¢na intimna razmerja, ki
se zacnejo on-line, ali pa na omenjeni ravni celo ostanejo (od on-line seksualnih razmerij,
romanti¢nih on-line razmerij pa vse do romanticnih razmerij, ki se oblikujejo na podlagi
spoznavanja prek spleta in nato preidejo v obiCajna romanti¢na razmerja). Za razmerja, ki se
oblikujejo on-line, uporablja termin »oddaljena razmerja« (detached attachment), ki ga
oblikuje na podlagi dveh temeljnih znacilnosti odnosov, ki se oblikujejo on-line, in sicer na

podlagi emocionalne blizine in fizi¢ne oddaljenosti.

Ena bistvenih pridobitev monografije je opredelitev glavnih znacilnosti, zaradi katerih je
kibernetski prostor bolj zapeljiv v romanticnem smislu. Imaginacija, interaktivnost,
dostopnost in anonimnost so temeljne znacilnosti, ki spodbujajo privlacnost interneta za
oblikovanje medosebnih odnosov. Imaginacija naredi kibernetski prostor bolj zapeljiv, saj
nima prakti¢nih omejitev in daje moznost, da se posameznik predstavi v veliko pozitivnejsi in
zapeljivejsi luci kot v realnosti. Imaginativna narava kibernetskega prostora lajsa idealiziranje
drugih, »idealizacija pa je najpomembnejsi element romanticne ljubezni« (Ben-Ze'ev 2004,
19). Interaktivnost je tista znalilnost kibernetskega prostora, s katero se ta razlikuje od
drugih imaginativnih realnosti. Interaktivnost kibernetskega prostora vkljucuje reciprocnost
kot klju¢ni vidik romanti¢nih razmerij. Recipro¢nost je v RPK mnogo lazje doseci, saj
zahteva manj virov ali pravih dejanj, pa tudi samorazkritje je v tem prostoru vecje.
Kibernetski prostor je tudi vedno bolj dostopen, in sicer tako v fizicnem kot ekonomskem in
¢asovnem smislu. Cetrta znacilnost, ki ima velik vpliv na zapeljivost on-line razmerij, je
anonimnost, ki zmanjSuje ranljivost in zahteve druzbenih norm, kar pripomore k temu, da se
ljudje pocutijo varnejSe in svobodnejSe v smislu delovanja, ki je skladno z njihovimi zeljami
(in morebiti ni skladno z druzbenimi pricakovanji ali normativnim druzbenim redom).
»Zaradi vecjega obCutka varnosti je samorazkritje v kibernetskem prostoru tudi bolj razSirjeno

— to spodbudi intimnost, kar zopet okrepi zapeljivost on-line razmerij.« (Ben-Ze'ev 2004, 20).

Poleg izpostavljenih S$tirih znalilnosti kibernetskega prostora, ki spodbujajo privlacnost
graditve romanti¢nih razmerij na podlagi spoznavanja prek spleta, Ben- Ze'ev opozori tudi na
paradoksalno naravo on-line odnosov. Glavni nasprotujo¢i si vidiki on-line romanti¢nih

razmerij (Ben-Ze'ev 2004, 26-57):
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1. Oddaljenost in neposrednost (immediacy)

On-line razmerja se oblikujejo med posamezniki, ki so prostorsko loceni. Lahko gre tudi za
razmerja z veliko fizicno oddaljenostjo, ki postane v kibernetskem prostoru nepomembna.
Sicer si uporabniki interneta, ceprav oddaljeni in na razli¢nih lokacijah, prostor delijo, kar

velja za prvi paradoks on-line romanti¢nih razmerij.

2. Pomanjkljiva in bogata komunikacija

Medtem ko se osebna komunikacija zanaSa na mnoge vire informacij, tudi na fizicne, na
primer razli¢ni izrazi, glas, drza, roke, osredotocenost se on-line komunikacija v tem smislu
zanasa na manj kazalnikov. Osebe, ki iSCejo ustreznega drugega prek interneta, si vtis
ustvarjajo le na podlagi napisanega sporocila. Pomanjkanje neverbalnih informacij vodi k
razmisljanju nekaterih avtorjev, ki odnose, ustvarjene na on-line komunikaciji, oznacujejo kot
pomanjkljive, manj vkljuujoce, manj bogate in manj osebne (Baym v Ben-Ze'ev 2004, 30).
Paradoksalno pa on-line komunikacija zaradi anonimnosti in s tem ve¢jega zaupanja vkljucuje
vecji delez bolj intimnih vprasanj, zato velja, da kljub obic¢ajni pomanjkljivi naravi

komunikacije ta daje moZnost za uresnicitev poglobljenih osebnih razmerij.

3. Anonimnost in samorazkritje

Vecja anonimnost in ve¢je samorazkritje sta dve navidezno nasprotujoc¢i znacilnosti on-line
razmerij, ki sta tesno medsebojno povezani. Ve¢ja anonimnost po navadi omogoca vecje
samorazkritje in okrepi domacnost in intimnost. Samorazkritje je v RPK hitrejSe in globlje
zaradi ve¢je anonimnosti in zmanjSane ranljivosti, pomanjkanja omejevalnih podob (gating
features), drugih sredstev za poznavanje drug drugega ter enostavnejSega iskanja podobnih
drugih. Zaradi vecje anonimnosti se ljudje lahko svobodneje izrazajo, so manj preracunljivi in
zato manj ranljivi. ManjSa ranljivost je posledica manjSih prakti¢nih mozZnosti, da bi on-line
partner dejansko koga prizadel; manj je moznosti, da bo on-line partner prizadet zaradi
fantazij, saj celotno razmerje sestavljajo fantazije, in tudi, e je on-line partner prizadet in celo

to razmerje konca, je Skoda popravljiva, saj je na spletu Se veliko drugih dostopnih partnerjev.

Proces samorazkritja je v kibernetskem prostoru linearen in se giblje v smeri od nerazkritja do
popolnega razkritja. Ben-Ze'ev on-line razkritje primerja s fenomenom »tujcev na vlaku, ko
si ljudje v€asih delijo intimne informacije z anonimno osebo, ki sedi poleg. Razkritje je lahko

globlje zaradi manjSega tveganja, saj je strah pred tem, da se osramotimo, ali pred tem, da
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postanemo objekt prezira, zaniCevanja, znatno zmanjSan, kadar poslusalec ni blizu ali ni
viden, ali ostaja malo moZnosti, da ga ponovno vidimo. Svoboda torej omogoca, da se ¢lovek
odpre in postane zaupljiv. Globoko samorazkritje pa na drugi strani pusca razgaljen um, brez
mask, ki bi varovale posameznika, kar privede do ranljivosti. Globlje in hitrejSe samorazkritje
omogoca tudi pomanjkanje omejevalnih podob, kamor avtor umesca neprivlatno zunanjo
podobo, stereotipne znacilnosti, vidno sramezljivost ali socialno anksioznost. Omenjenih ovir
po navadi v kibernetskem prostoru ni in zato ne preprecijo prvih faz v razvoju potencialnega
partnerstva. Naslednji dejavnik, ki spodbudi globoko samorazkritje, se nanasa na odsotnost
informacij, ki bi prispevale k medsebojnemu spoznavanju. V on-line interakciji namre¢ ni

prisotnega védenja o nekom, ki bi ga posamezniku posredovali prijatelji, znanci ali sorodniki.

Med zadnjimi spodbujevalci globljega in hitrejSega samorazkritja je enostavnost v iskanju
podobnih drugih. Tu se Ben-Ze'ev osredotoci na Sulerjev koncept samorazkritja, ki ga opise
kot ucinek padca ovir (disinhibition effect), ki temelji na Sestih znacilnostih on-line
komunikacije. Suler (2004) izpostavi, da se ljudje v on-line odnosih bolj sprostijo, so manj
zadrZani in se izrazajo veliko bolj odprto kot v srecanjih v zivo. U€inek padca ovir ima dva
nasprotujoca si pola, ki ju lahko zaznamo tudi v kontekstu spoznavanja potencialnega
partnerja/ke prek interneta: na eni strani gre za izrazanje skritih Custev, Zelja, strahov,
nenavadno prijaznost in velikoduSnost. Ta nacin padca ovir Suler poimenuje »neskodljiv
padec ovir« (benign inhibition), na drugi strani pa opaZa obratne posledice, kadar gre padec
ovir v smeri uporabe grobega jezika, ostrih kritik, jeze, sovrastva in celo grozenj. Ta nacin
opredeli kot »§kodljiv padec ovir« (toxic inhibition). Padec ovir v pozitivnem smislu razume
kot »nakazovanje poskusa, da bi sebe bolje razumeli in se razvijali, reSevali medosebne in
notranje probleme, ali raziskovali nove emocionalne ali izkustvene dimenzije posameznikove
identitete« (Suler 2004, 231). V tem pogledu spet pridemo do moznosti samoaktualizacije
posameznikov v kontekstu on-line odnosov. Moznosti slednjega podpira Sest medsebojno
povezanih psiholoSkih dejavnikov, ki predstavljajo znalilnosti on-line odnosov:
razdruzevalna anonimnost (ne pozna$ me), nevidnost (ne more§ me videti), asinhronost (se
»vidimo« pozneje), solipsisti¢na introjekcija (vse je v moji glavi), razdruzevalna imaginacija
(saj je samo igra) in minimalizacija avtoritete (vsi smo enaki). Zaradi navedenih znacilnosti
padca ovir in posledi¢no vec¢jega samorazkritja so nam podobni drugi bolj dostopni oziroma

jih lahko hitreje opazimo.
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4. Iskrenost in prevare

Iskrenost in prevare so socasni del odnosov, ki se oblikujejo na podlagi spoznavanja prek
spleta. Iskrenost je povezana s stopnjo intimnosti, ki se lahko doseze na podlagi globokega
samorazkritja. Graditev emocionalnih odnosov brez iskrenosti ni mogoca. Bolj iskrena in
odprta narava kibernetskega prostora spodbudi ljudi, da izrazajo svoj »pravi jaz«*® in se
izognejo njihovim stereotipnim znadilnostim (npr. veljalo naj bi, da so Zenske lahko bolj
seksualno permisivne®, mogki bolj Custveni, kar odstopa od druzbeno normativnega
pojmovanja spolnih vlog). Vedenje ljudi v on-line komunikacijah je manj podvrzeno oviram,
kar omogoca vecjo iskrenost. Po drugi strani pa iste lastnosti on-line komunikacije lahko
spodbudijo nasprotno tudi ve¢ prevar, lazi, neiskrenosti. Ce prevare analiziramo v okviru
spoznavanja prek spleta, se te lahko nanaSajo na razlicne vidike izkrivljanja resnice, vse od
fizicne podobe pa do statusnih znacilnosti. Prevar pa naj bi bilo manj v primerih, ko gre za

predanost v razmerju in teznjo k realizaciji razmerja na osebni ravni.

5. Kontinuiteta in diskuntinuiteta

Kontinuiteta on-line odnosov se nanaSa na ¢asovno in prostorsko dostopnost komunikacije,
diskontinuiteta pa pomeni moZznost prekinitve odnosa brez pojasnila in nepri¢akovano vrnitev

v komunikacijo. Oboje je manj znacilno za osebne odnose, ki se razvijajo v Zivo.

6. Majhen fizicni vloZek in znatna miselna investicija

Kibernetski prostor naj bi ponujal moznosti za majhno fizi¢no investicijo v vzdrzevanje on-
line romanticnih odnosov, »kibernetski prostor se zdi kot popoln svet — z investicijo
minimalnega fizi¢nega vlozka lahko ljudje po¢nejo skoraj vse, kar si zelijo. Spoznati pravega
on-line partnerja in vzdrzevati odnos z njim pogosto zahteva manj virov, kot velja pri
spoznavanju partnerja v zivo« (Ben-Ze'ev 2004, 49). Ker sedanje druzbe zagovarjajo ¢asovno
ucinkovitost, je na prvi pogled videti, da iskanje partnerja/ke prek interneta ponuja moznost za
¢asovno ucinkovito iskanje. Na drugi strani pa so mentalne investicije v tovrstne on-line

odnose precejSnje, ¢e le obstaja interes po vzdrzevanju odnosov.

% Vet o teorijah izrazanja sebstva sledi v podpoglaviu 3.2.5.
¥ Tu je treba izpostaviti, da podatki kvalitativne raziskave kazejo nasprotno — kljuénega pomena je umes¢enost
zensk v okvir respektabilnosti, kar je podrobneje predstavljeno v diskusiji.
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Pomembni vidiki on-line graditve odnosov se nanaSajo tudi na izraZanje Custev prek
interneta, na on-line imaginacijo, flirtanje, kiber ljubezen in nezvestobo. V zajemanju
Sirine obravnavanega fenomena in znalilnostih graditve odnosov na podlagi on-line
spoznavanja ima monografija Love online izjemno vrednost, moti pa (pre)visoko vrednotenje
intimnih romanti¢nih odnosov, ki potekajo le on-line. On-line intimne aktivnosti avtor lo¢i na
on-line razmerja, ki imajo za cilj oblikovanje seksualnega ali romanti¢nega partnerstva zunaj
interneta, kiberflirt in kiber seks ter globoka, izklju¢no on-line romanti¢na razmerja.
Favorizira intrinsi¢no vrednost izklju¢no on-line razmerij, ki se gradijo zaradi odnosa samega,
kar naj bi posameznikom dajalo ob¢utek globokega zadovoljstva. Ben-Ze'ev v tem pogledu ne
problematizira romanti¢nih razmerij, ki potekajo izklju¢no on-line, ¢eprav med dokazi za
njegove ugotovitve nemalokrat navaja citate oseb, ki imajo tovrstna razmerja poleg obicajne

partnerske veze.

S socioloske perspektive se nekatere analize osredotocijo tudi na socioekonomske dejavnike,
ki spodbudijo ljudi k uporabi on-line tehnologij za vzpostavljanje intimnih razmerij (npr.
Barraket in Henry-Waring (2008)). Med dejavniki spodbud za on-line dating sta Barraket in
Henry-Waring (2008) opredelila premo¢ druzbenih dejavnikov, ki jih opredelita kot
pomembnejSe od individualnih dejavnikov (npr. delovna mobilnost, zahteve po vzpostavitvi
novih socialnih omrezij, izkusnja izoliranosti kot posledica enostarSevstva, kultura dolgih
delovnikov, ki zmanjSuje moznosti za tradicionalne na¢ine spoznavanja, razpad dolgotrajnega
razmerja z omejenim dostopom socialnih mrez, ki bi vkljuevale dostopne perspektivne
partnerje). Drug vidik, ki ga analizirata, so tipi aktivnosti spoznavanja prek spleta, ki se
oblikujejo in vzdrzujejo z uporabo on-line tehnologij. Te po njunem spodbujajo nove oblike
interaktivnosti, a hkrati krepijo sedanje sociokulturne norme oblikovanja, razpada in
preoblikovanja intimnih odnosov. Nazadnje poskusata odgovoriti na vprasanje, ali internet
dating spreminja naravo intimnih odnosov in prideta do protislovnih rezultatov, ki podpirajo
tako Baumanovo (2003) idejo racionalne izbire in komodifikacije v odnosih kakor tudi

Giddensovo (1992) idejo Cistih razmerij.

Prepletanje socioloskih in psiholoskih perspektiv v obravnavi fenomena internet datinga je
znacilno za M. Whitty. Kot bo razvidno v nadaljevanju, se najpogosteje ukvarja z
raziskovanjem razli¢nih vidikov nezvestobe v on-line razmerjih. Leta 2008 je naredila pregled
razliénih teorij o spoznavanju prek interneta, v katerih se je osredotocila na teorije o

prednostih in pomanjkljivostih vzpostavljanja odnosov prek interneta. Osredotocila se je
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predvsem na teorije, ki izhajajo iz lastnosti raCunalniSsko posredovane komunikacije. Njena
teza je, da ima oblikovanje odnosov na podlagi spoznavanja prek spleta predvsem pozitivni
znacaj, saj naj bi bila intimnost ali osebnost odnosov, ki se oblikujejo on-line, v€asih celo
vecja kot pri osebnih odnosih, ki potekajo face-to-face. Negativni vidik on-line oblikovanja
odnosov pa se nasprotno prepozna predvsem v moznostih za vecanje obCutka osamljenosti, v

razli¢nih oblikah nadlegovanja in morebitni odvisnosti od interneta.

Eden od vidikov graditve odnosa na podlagi on-line spoznavanja se nanasa tudi na dimenzijo
izbire med Stevilnimi moznostmi, ki se pojavijo na internetu. Gre za vprasanje, kdo stopi v
stik s kom, na podlagi katerih znacilnosti ali lastnosti (Fiore in Donath 2005; Hitsch in drugi
2006, 2010; Yancey 2007; Houser in drugi 2008; Lever in drugi 2008; Skopek in drugi 2010).
Tovrstni prispevki izhajajo iz teorije homogamije (homogamy ali nekateri homophily), torej
povezovanja na podlagi enakih znacilnosti, kot jih ima tisti, ki is¢e. Hitsch je s soavtorjema
(2006) ugotovil, da pri internet datingu podobno kot pri klasicnem spoznavanju velja nacelo
izbire na podlagi homogamije. Lever in drugi (2008) nacelu homogamije pri izbiri partnerja
dodajajo Se nacelo geografske blizine, katero iskalci upoStevajo pri vzpostavljanju stikov med
potencialnimi kandidati’kami za oblikovanje intimnega partnerskega razmerja. Zelo
pomembno nacelo izbire, s kom stopiti v stik, je tudi izobrazbena homogamija (homophily), ki
jo je raziskal Skopek s soavtorji (Skopek in drugi 2010). Izobrazbena enakost se je izkazala
kot dominantna lastnost pri odlo¢anju s kom stopiti v stik pri spoznavanju prek spleta.
Podobnost v izobrazbi je v omenjeni raziskavi namre¢ pomembno vplivala na delez posiljanja
sporocil in odgovarjanje na prvotne pobude za spoznavanje. Nacelo izobrazbene homogamije
je bilo Se posebej znalilno za odlocCitve zensk o tem, s kom stopiti v stik oziroma komu
odgovoriti na poslano sporocilo. Udelezenke raziskave omenjenih avtorjev so se namrec

izrazito izogibale vzpostavljanju stikov z moskimi, ki so imeli nizjo izobrazbo.

3.2.3 Kdo uporablja internet dating in kdo je pri tem bolj uc¢inkovit

Vprasanje, kdo uporablja internetne strani, namenjene spoznavanju, se nanaSa tako na
sociodemografske kot na osebnostne znacilnosti uporabnikov. Sautter s soavtorjema (2010) je
raziskovala, kakSne so sociodemografske znacilnosti Ameri¢anov, ki uporabljajo internetne
strani, namenjene spoznavanju. Na podlagi raziskave na nacionalnem reprezentativnem

vzorcu so ugotovili, da so moski tisti, ki bi pogosteje kot zenske uporabljali internet dating

&3



(1,38-krat pogosteje), prav tako je vecja verjetnost, da bi internet dating uporabljali mla;jsi,
bolj izobrazeni, in tisti, ki zivijo v urbanih okoljih, manj sprejemljiv pa je za osebe, ki
verjamejo v tradicionalne spolne vloge, za vernike, ki pogosto obiskujejo verske obrede in
katoli¢ane. Ugotovijo tudi, da so dejavniki blizine tisti, ki vplivajo na odlocitev za internet
dating, med njimi Se posebej racunalniska pismenost, socialna mreza, ki jo posameznik ima,

in Zelja imeti partnerja/ko (Sautter in drugi 2010).

Osebne lastnosti uporabnikov spletnih strani, namenjenih spoznavanju potencialnega
partnerja/ke, so bile sprva preverjane v luci stereotipnih predstav o tem, kak$ni naj bi bili
uporabniki internet datinga. Stereotipno gledano naj bi bili manj ves¢i komuniciranja v Zivo,
bolj anksiozni, zaprti vase, sramezljivi ipd. Razlogi za tako dojemanje oseb, ki uporabljajo
internet dating, spadajo v SirSi kontekst raziskovanja oseb, ki uporabljajo racunalnisko
posredovano komunikacijo, na podlagi katere vzpostavljajo osebne odnose. Med avtorji, ki so
preverjali hipoteze, izpeljane iz omenjenih stereotipnih domnev, velja izpostaviti Petra in
Valkenburga (2007), ki sta preverjala dve hipotezi. Prva, kompenzacijska hipoteza, govori o
tem, da naj bi se za internet dating odlocali ljudje, ki jih je strah zmenkov in imajo nizko
stopnjo samozavesti; druga, rekreacijska hipoteza, pa o tem, da naj bi se za internet dating
odlocali seksualno permisivni ljudje in tisti, ki i8C¢ejo visoko vznemirjenje. Rezultati
kvantitativne raziskave na vzorcu 729 odraslih Nizozemcev so sicer potrdili rekreacijsko
hipotezo, ne pa tudi kompenzacijske. Nasprotno pa je raziskava o sramezljivosti oseb,
vklju¢enih v on-line odnose, pokazala, da so te osebe bolj srameZljive v primerjavi s tistimi,

ki niso vklju€eni v omenjene odnose (Ward in Tracey 2004).

Raziskovanja uporabnikov internetnih strani, namenjenih spoznavanju, niso omejena zgolj na
demografske in osebnostne lastnosti uporabnikov, temve¢ gredo korak dlje in se dotaknejo
razli¢nih vidikov privlacnosti oseb, ki so na internetnem maritalnem trgu: na primer izrazanja
emocionalnosti in samorazkritosti, telesnih znacilnosti, aktivnosti, geografskih znacilnosti ipd.
Vprasanje, kdo je pri spoznavanju prek interneta uspesnejsi, je pomembno tudi z vidika
oblikovanja smernic za vse tiste, ki (se) v internet datingu Se iS¢ejo. Rao Sabih (2006) je s
kolegi raziskovala, kak$ni so profili ruskih Zensk, ki so nasle partnerja iz zahodnih drzav na
podlagi profila, objavljenega na internetni strani. Njihovi rezultati so precej nepricakovani —
teorija socialne menjave ali teorija vlog, ki naj bi vplivali na izbiro partnerja, sta se le deloma
potrdili: najuspesnejSe so bile zenske iz ve¢jih mest, kot sta Moskva in Sant Petersburg

(nacelo geografske dostopnosti je za dvakrat povecalo moznost uspeha), poleg tega sta bila
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pomembnejSa Se znanje angleSkega jezika in teza; medtem ko starost Zenske, otroci, pretekli
zakonski status niso imeli veliko vpliva na uspeSnost Rusinj pri iskanju svojega partnerja z
Zahoda. Moski, ki so iskali svoje neveste v Rusiji, so manj pozornosti posvetili informacijam,
ki so se nanasSale na lastne opise Zensk, in ve¢ informacijam ali objektivnim dejstvom, ki so
lahko preverljivi (npr. kraj bivanja ipd). Profili Zensk so bili tako bolj smernice za

prepoznavo, katerih Zensk ne Zelijo spoznati (Rao Sahib in drugi 2006).

Rosen je s soavtorji (2008) na podlagi primerjave med spoznavanjem prek interneta in
tradicionalnim spoznavanjem raziskoval vpliv emocionalnosti in samorazkritja na vtise o
potencialnem partnerju. Ugotovil je, da obseg emocionalnosti in samorazkritja vpliva na
percepcijo o potencialnem partnerju/ki, pri ¢emer so bili bolj pozitivni vtisi povezani s
koli¢ino besed, ki intenzivno odrazajo ¢ustva. Uporaba mo¢nih emocionalnih besednih zvez je
spodbudila tri Cetrtine udelezencev raziskave, da bi za namisljenega potencialnega partnerja
izbrala osebo, ki si je z njimi dopisovala na nacin, ki je izrazal ve¢ Custev in vecjo

samorazkritost (Rosen in drugi 2008).

Na vzorcu 5180 profilov, objavljenih na spletni strani Yahoo.com, je Glasser s soavtoricama
(2009) preverjala preference o telesnih znacilnostih pri odlocanju za zmenke glede na spol in
rasno-etnicno pripadnost. Avtorice so ugotovile, da se belopolti moski veliko pogosteje
odloc¢ijo za zmenek s suhimi zenskami in Zenskami, ki imajo temnejSo polt, kar povezujejo z
vecjo obremenjenostjo belcev z mainstream kulturo lepote, ki ji Se najvecji poudarek dajejo

belski moski.

Ghoshal in Holme (2006) sta na primeru Svedske internetne skupnosti pussokram.com (v
prevodu »poljub in objem«), namenjene adolescentom in mlajSim odraslim, merila
privlacnost, udelezbo in stopnjo udelezbe uporabnikov. Privlacnost sta opredelila kot Stevilo
stikov, ki jih ¢lan sprejme od drugih ¢lanov. Ugotovila sta, da je on-line privlacnost pozitivno
povezana z aktivnostjo uporabnika internetne skupnosti. Ker je vecja stopnja aktivnosti
drugim ¢lanom nevidna, on-line privlacnost opredelita kot sekundarno in jo interpretirata kot
posledico vecje aktivnosti. Bolj aktivni uporabniki so pogosteje prijavljeni na strani. Ker
portali ponujajo sezname trenutno prijavljenih uporabnikov, lahko povecana opaznost

pogosteje prijavljenih uporabnikov spodbudi njihovo privlacnost.
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3.2.4 Pogostost iskanja partnerja/ke prek interneta

Podatki o tem, koliko ljudi uporablja internet za spoznavanje potencialnega partnerja/ke, so
izjemno visoki. Ta nac¢in spoznavanja tako nekateri pojmujejo kot tako imenovani mainstream
v spoznavanju potencialnega partnerja/ke (npr. Rosen in drugi 2008). Ameriska raziskava
Pew Internet and American Life Project je pokazala, da je med 10 milijoni uporabniki
interneta, ki so samski in i§¢ejo (romanti¢nega) partnerja, 74 % tak3Snih, ki za to uporabljajo
internet (Madden in Lenhart 2006). 31 % odraslih Ameri¢anov (63 milijonov) pozna nekoga,
ki je uporabljal stran, namenjeno internet datingu; 26 % odraslih Americanov (53 milijonov
ljudi) pozna nekoga, ki je na podlagi on-line spoznavanja Sel na zmenek, 15 % odraslih
Ameri¢anov (30 milijonov ljudi) pa pozna nekoga, ki je svoje dolgotrajno razmerje ali

zakonsko zvezo zacel na podlagi on-line spoznavanja (Madden in Lenhart 2006).

Po podatkih agencije Neilsen//NetRatings, ki je leta 2005 analizirala internetni trg Velike
Britanije, bi kar tretjina uporabnikov interneta za spoznavanje potencialnega partnerja/ke
uporabila internet. Za prijatelji in pubi/klubi je internet skupaj z delovnim mestom na tretjem
mestu najbolj priljubljenih nacinov pridobivanja stika za zmenek. Glede na tip razmerja, ki ga
uporabniki iS¢ejo na spletnih straneh, namenjenih internet datingu, zenske pogosteje kot
moski i8¢ejo prijateljstva (54 % Zensk in 39 % moskih) in osebe, s katerimi si delijo skupne
interese (27 % Zensk in 22 % moSkih), medtem ko moski pogosteje kot Zenske iS¢ejo
dolgotrajna razmerja (46 % moskih in 42 % Zensk), intimna razmerja (37 % moskih in 16 %
zensk), kratkotrajna razmerja (21 % moskih in 10 % zensk) ali zakonsko zvezo (13 % moskih
in 8 % Zensk). Moski skoraj stirikrat pogosteje kot zenske 18¢ejo zabavo brez obveznosti (30
% moskih in 8 % Zensk), pravo ljubezen na straneh, namenjenih internet datingu, pa i8¢e enak
odstotek zensk kot moskih (13 %) (Nielsen//NetRatings Oline Dating Survey 2005, 2). GMI-
anketa je med 17.502 on-line uporabnikoma pokazala, da je na podlagi mednarodne raziskave
23 % uporabnikov uporabljalo internet zaradi oblikovanja dolgotrajnega razmerja, naslednjih
10 % pa si je na ta nacin Zelelo najti partnerja/ko, s katerim/katero bi se porocili. 48 % ljudi,
zajetih v vzorec, je poznalo nekoga, ki je uporabljal internet dating, 39 % pa jih je poznalo

nekoga, ki je na podlagi spoznavanja prek spleta oblikoval pomembno razmerje.
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3.2.5 Spoznavanje prek spleta kot mozZnost za fleksibilno oblikovanje identitete

»Racunalnik postaja del vsakdanjega Zivijenja. ... Je konstruktiven kakor tudi projektivni
medij. ... ldealni medij za konstrukcijo Siroke raznovrstnosti zasebnih svetov in, skozi njih, za
samo-raziskovanje. ... Racunalniki vstopajo v razvoj osebnosti, identitete in celo
seksualnosti.« (Turkle 1995, 15). Tako je Sherry Turkle v svoji monografiji The Second Self:
Computers and the Human Spirit opredelila vlogo racunalnika na oblikovanje lastne
identitete. V €asu, ko je omenjena monografija iz§la, so v ZDA Ze zacele delovati prve strani,
namenjene internet datingu, kot ga poznamo danes (npr. stran Match.com je bila ustanovljena

leta 1996 (Arvidsson 20006)).

Z razvojem interneta zasebno sebstvo postaja vse bolj javno, pri cemer je, skladno z Zeljami
posameznikov, po anonimnosti in varstvu zasebnosti in hkrati tudi z druzbenimi zahtevami,
nujen premislek, kaksno sebstvo bo pokazano v profilu, ki se oblikuje zaradi spoznavanja. Z
ustvarjanjem, dopolnjevanjem in spreminjanjem profila lahko oseba drugim predstavi sebe
takSno, kot verjame, da je, taks$no, kot si Zeli biti, oziroma taksno, kot se Zeli prikazati. Vecina
raziskovalcev, ki se ukvarjajo s spoznavanjem prek spleta, pojmuje ta nacin spoznavanja kot
priloznost za fleksibilno oblikovanje, odkrivanje ali izrazanje lastne identitete (Bargh in drugi
2002; McKenna in drugi 2002; Hardey 2002; Smail 2004; Suler 2004; Yurchisin in drugi
2005; Rao Sahib in drugi 2006; Whitty 2007; Lever in drugi 2008; Pujazon-Zazik in Park
2010).

Pozitivno razumevanje spoznavanja prek spleta v smislu oblikovanja lastne identitete se
nanasa na dvoje — na eni strani na izpostavitev sebstva, ki ga obicajno v odnosu z drugimi
posameznik/ca ne upa ali ne more predstaviti, in na drugi strani za izpostavljanje pozitivnejsih
strani sebstva, za katere verjame, da jih oziroma jih bo zelo kmalu posedoval/a. Teoretska
izhodisCa obravnave (ponovnega) oblikovanja identitete v kontekstu internet datinga temeljijo
na Goffmanovem razlikovanju med sporo¢ilom, ki ga posameznik/ca »da«, in sporocilom, ki
ga posameznik/ca »oddaja«. Skozi racunalniSko posredovano komunikacijo se kaZeta obe
vrsti informacij®’. Po Goffmanu sebstvo vkljuuje oba vidika, sebstvo kot znadaj, to je
notranje sebstvo posameznika, in sebstvo kot druzbeni produkt, ki ga v socialnem zivljenju

izrazamo navzven (Goffman 1990, 14). Profili na spletnih straneh, namenjenih spoznavanju,

30 Glej npr. Waltherjev model hiperpersonalne komunikacije v podpoglavju 3.2.2.
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ponujajo moznost za fleksibilno kreiranje identitete, ker ustvarjanje profila spodbudi
razmiS§ljamo o tem, kdo smo, kaj pravzaprav zelimo ter hkrati tudi zato, ker odziv (ali
neodziv) oseb na drugi strani ponuja vpogled v to, kako nas dojemajo drugi. Navidez
preprosta naloga pisanja profila pravzaprav pomeni mnogo vec, je oblikovanje sebstva, ki ga
v profilu izpostavimo. Yurchisin je s soavtoricama (2005) analizirala razumevanje ponovnega
oblikovanja identitete v kontekstu internet datinga s pomocjo razlikovanja med trenutnim
sebstvom in mogocdim sebstvom, pri ¢emer je trenutno sebstvo posameznikova trenutna
percepcija, medtem ko mogoce sebstvo vkljucuje sebstvo, ki Se ni realizirano, vendar
posameznik zeli takSen postati. Yurchisin s soavtoricama ugotovi, da storitve internet datinga
ponujajo moznost za ponovno oblikovanje identitete, s ¢imer pojasnjujejo celo popularnost
tovrstnega nacina spoznavanja. Bargh in drugi (2002) in McKenna in drugi (2002) s soavtorji
raziskujejo privlacnost oblikovanja razmerij prek interneta. Internet pojmujejo kot prostor za
izrazanje pravega sebstva (true self ali tudi real self), to je tiste razliCice sebstva, za katerega
posameznik dejansko verjame, da je, a se ne more izraziti navzven ali pa mu je to prepreceno.
Bargh s soavtorji (2002) dokazuje, da interakcije prek interneta v zacetnih fazah povprec¢nim
osebam pri spoznavanju s tujcem omogocajo izrazanje pravega sebstva. McKenna s soavtorji
(2002) nadgrajuje omenjeno ugotovitev tako, da raziskuje, ali izrazanje pravega sebstva
vpliva na ve¢ moznosti za oblikovanje tesnih in pomembnih intimnih on-line odnosov.
Ugotavljajo, da tisti, ki v tradicionalnih okvirih nimajo tezav z iskanjem sebi podobnih in ki
gredo lahko ¢ez ovire s mocjo svoje osebnosti, privlaénosti, Sarma ali duhovitosti ter so
socialno vesci, se dobro in uéinkovito izrazajo v vsakdanjem zivljenju, nimajo velikih potreb,
da bi svoje pravo sebstvo izrazili prek interneta; medtem ko, obratno, lahko pricakujemo, da
tisti, ki so v tradicionalnih osebnih stikih osamljeni in socialno anksiozni, laZje izrazijo svoje
pravo sebstvo prek interneta in tako razvijejo tesne in pomembne medosebne odnose. V
longitudinalni raziskavi so ugotovili, da je 71 % romanti¢nih razmerij, ki so se zacela na
podlagi spoznavanja prek spleta, po dveh letih Se vedno trajalo, pri ¢emer je bila vec¢ina od
njih opisana kot $¢ moénej$a in blizja. Studija je podala tudi ugotovitev, da je razvoj
intimnosti prek interneta hitrejSi kot v realnem zivljenju ter da spoznavanje prek spleta v
odsotnosti omejevalnih podob, ki so prisotne ob osebnih srecanjih, vpliva na to, da so si
osebe, ki se spoznajo v omenjenih okolisCinah, bolj vsec, kot bi si bile, Ce bi se najprej srecale

v zivo. Ta vSecnost pa naj bi se poskusala ohraniti tudi po osebnem stiku.

Kreiranje osebnih profilov in tocke, ki vzbujajo pozornost v profilih drugih, je raziskovala M.

Whitty (2007). Ze naslov njenega ¢lanka, ki bi se v prevodu glasil Razkrivam »pravi« jaz,
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iscem »dejanskega« tebe, nakaze, da so osebe, ki prek spleta spoznavajo potencialnega
partnerja/ko v svojih profilih precej strateSke in eksperimentirajo, medtem ko je za uresnicitev
nekega odnosa v realnem svetu pomembno, kaksno so v resnici. In prav to, kakSen nekdo
dejansko je, je zelo pomembno, kadar je cilj oblikovalca profila sre¢anje partnerja za
dolgotrajno razmerje. Takrat mora biti izpostavljena identiteta ¢im bolj skladna z dejanskim
sebstvom (Smail 2004), sicer prihaja do prevelikih neskladij, ki odvrnejo od graditve

partnerskih odnosov.

Na koncu je treba dodati e bolj tehni¢ni vidik oblikovanja identitete, ki ga razis¢e Gies
(2008) v svojem c¢lanku, v katerem teoretizira o uporabi interneta kot prostoru za identitetne
igre in morebitne identitetne prevare. Moc¢ interneta vidi ravno v moznostih po (ponovnem)
uteleSenju neke identitete in v potencialu za digitalno locitev od telesa. Razli¢ni nacini on-line
komunikacije (npr. e-posta, klepetalnice, videopogovori) in razli¢na on-line okolja (npr.
socialna, profesionalna, fantazijska) omogocCajo razli¢na izrazanja sebstva (Suler 2004).
Razlicne perspektive identitete posameznika pridejo na povrsje tudi skladno z zakonitostmi

on-line odnosov. In kot pravi Suler, ni nujno, da je katera od njih bolj resni¢na od drugih.

3.2.6 Problematiziranje neiskrenosti pri iskanju partnerja/ke prek interneta

Neiskrenost je pogosto izpostavljena kot eden izmed negativnih vidikov iskanja partnerja/ke
prek interneta, kar vpliva tudi na mnenje oziroma percepcijo o internet datingu med ljudmi.
Zadrzek tistih, ki poskusSajo poiskati partnerja/ko na ta nacin, torej je, da bo oseba na drugi
strani iskala nekoga na podlagi napac¢ne samopredstavitve (Gibbs in drugi 2006; Lawson in
Leck 2006). Na eni strani so lazne samopredstavitve zahteva maritalnega trga, ki z obcutkom
brezstevilnih konkurentov/k od oblikovalca profila zahteva, da se prikaze tako, da bo drugim
¢im bolj privlaéen (Gibbs in drugi 2006; Toma in drugi 2008), in tako, da se pribliza
druzbenemu idealu osebe, ki jo je vredno spoznati, ter si hkrati povea moznosti za
spoznavanje. Biti povprecen bi pomenilo biti neopazen in obsojen na neuspeh. Po eni strani
funkcija lastnega trzenja zahteva, da posameznik izpusti tiste podrobnosti, za katere misli, da
bi druge odvrnile od njega, ali pa jih nekoliko prilagodi. Po drugi strani pa je anonimnost
tista, ki take, po navadi neSkodljive lazi, omogoca ter hkrati tudi zahteva. Navedba tocnega
datuma rojstva z drugimi dejstvi v majhnem (geografskem) prostoru pomeni veliko verjetnost

razkritja. In ker se spoznavanja prek spleta Se vedno nekoliko drzi stigma ali pa tudi zaradi
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drugih razlogov in ker je prav v anonimnosti ena bistvenih tock privlacnosti takega
spoznavanja, je teZznja po ohranjanju anonimnosti po navadi velika. Naslednje, kar vpliva na
morebitno dojemanje neiskrenosti, pa je, da fleksibilnost v pisanju samopredstavitve ponuja
moznost, da se sebstvo poljubno oblikuje, kar posledi¢no pomeni, da se morda ne sklada s
tem, kako oseba na drugi strani vidi ali zaznava nosilca/ko profila, ali s tem, kakSen/na ta
posameznik/ca v resnici je. Posameznik lahko izpostavi svoj »idealni« jaz (Yurchisin in drugi
2005; Ellison in drugi 2006), torej takSnega, kot Zeli, da bi nekoc bil in verjame, da neko¢ bo
(npr. bolj vitek, bolj izobrazen, z ve¢ smisla za humor ipd.) ali pa svoj »pravi« jaz (McKenna
in drugi 2002), to je tisto sebstvo, za katerega verjame, da taks$no je, a mu ga v realnem svetu
ni uspelo izraziti. Tu torej nastopi neskladje med samopredstavitvijo in tem, kako
posameznika dojemajo drugi. MozZnosti za obcutek neiskrenosti so Stevilne, od namernih do

nenamernih;:

Osebe, ki z namenom spoznavanja potencialnega partnerja/potencialne partnerke
uporabljajo internet, so iz razlicnih razlogov udelezene v napacnih samo-
predstavitvah: bodisi zaradi strategije, da bi privlacili druge; da bi predstavili
»idealni« jaz, za katerega upajo, da ga bodo v bodoce dosegli; da bi ukanili
tehnoloske vidike portalov, npr. filtre iskalnika; da bi kompenzirali manko zaprtih
moznosti, ki bi jim odgovarjale ali, da bi zapeljali druge, da bi se srecali z njimi.
(Lucid 2009, 44)

Pri raziskovanju neiskrenosti v profilih ali na splo$no pri spoznavanju prek spleta se zdi
bistveno razlikovanje med neskodljivimi, tako imenovanimi belimi lazmi in namernimi,
Skodljivimi prevarami. Medtem ko naj bi bile prve precej pogoste (razlogi so nasteti zgoraj),
so namerne, Skodljive prevare bolj izjema kot pravilo in se pojavljajo v razlicnih oblikah —
lahko gre za lazi o statusu (ne)poroc¢enosti, (ne)vezanosti, na podlagi ¢esar po navadi moski
pridobijo ve¢ moznosti za vzpostavitev seksualnih razmerij; po drugi strani pa prihaja ze tudi
do nalrtovanih romanti¢nih prevar (Whitty in Joinson v Lucid 2009, 44). Pri romanti¢ni
prevari navadno cela skupina ljudi dela na tem, da se oseba na drugi strani zaljubi v
namiSljeno osebo, ki ima neki profil. Omenjena skupina gradi odnos na temeljih
vzpostavljanja emocionalne bliZzine, na obasnem obdarovanju, pri katerem so darila navadno
placana z ukradenih kreditnih kartic. Ko naj bi prislo do osebnega srecanja, se pod pretvezo
pomanjkanja denarja za pot do kraja srecanja (namisljena oseba je po navadi iz druge drzave
ali oddaljenega kraja) zgodi goljufija, saj oseba, ki ima intimni odnos z namisljeno osebo, po

navadi ponudi financno resitev, da bi se sestala z osebo na drugi strani (prav tam).
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Raziskovanja neresnicnih samopredstavitev navadno temeljijo na teoriji strateSkih
samopredstavitev. V primerjavi z drugimi uporabniki on-line komunikacije naj bi osebe, ki
poskusajo prek interneta spoznati potencialnega partnerja/’ko za graditev intimnega razmerja,
manj pogosto lagale (Lucid 2009; Hall in drugi 2010). Razlog je v namenu osebnega srecanja,
kadar je oseba na drugi strani dovolj zanimiva. Lazi se v okviru on-line datinga sicer
pojavljajo (Ellison in drugi 2006), so pa obicajno olepSave precej majhne (Toma in drugi

2008).

Raziskave laznih samopredstavitev se ve¢inoma usmerjajo na razlikovanje vrst in pogostosti
lazi med moskimi in Zenskami, med mlajSimi in starejSimi ipd. Hall je s svojimi kolegi
raziskoval strateske lazne predstavitve v on-line datingu. Ugotovili so, da moski posredujejo
neresnice bolj na splosno, Zenske bolj o tezi, starejSi v primerjavi z mlajSimi pogosteje
prikrojijo podatke o starosti, moski pogosteje kot zenske lazejo o starosti, moski tudi vec
lazejo za dosego kratkorocnih ciljev, ki se po navadi povezujejo s seksualnimi razmerji (Hall
in drugi 2010). Vpliv osebnosti na pogostost laZi in vpliv demografskih znacilnosti na lazi je s
svojimi kolegi raziskovala Toma (in drugi 2008). Zanimiva je na primer ugotovitev, da niti
viSina zasluzka niti stopnja izobrazbe nista dejavnika, ki bi vplivala na lazi o osebnih ciljih,
osebnih znacilnostih, tezi ali starosti, da pa na lazi o ciljih vpliva izobrazba, in sicer o vrsti
razmerja, ki ga oseba Zeli vzpostaviti, in o osebnih interesih. Ista Studija je pokazala, da je 81
% sodelujo€ih v raziskavi lagalo vsaj o eni fizi¢ni lastnosti v svojem profilu, Ceprav je

vecinoma $lo za majhne lazi, ki bi jih tezko razkrili v osebnih stikih (npr. tip postave ipd.).

Poleg omenjenih vrst neresnic je treba izpostaviti tudi potencial laznih fotografij, ki so
dodane profilom. Te so pogosto zastarele, retusirane, prikazujejo nekoga drugega ipd. Tudi v
kontekstu lazi pri fotografijah se kazejo razlike glede na spol (Hancock in Toma 2009), pri
Cemer so Zzenske fotografije manj verodostojne in bolj elaborirane (retuSirane, izdelki
profesionalnih fotografov ipd.). O laZeh, ki se nanaSajo na fizi¢ne znacilnosti nosilcev profila,
je raziskava avtorjev Toma in Hancock (2010) pokazala, da tiste osebe, ki iS¢ejo partnerja/ko
prek spleta, ki so manj privlacne, pogosteje izboljSujejo svoje fotografije in lazejo o fizi¢nih
lastnostih, kot so viSina, teza in starost. Povezave med privlac¢nostjo in lazmi v drugih delih

profila (dohodek, zaposlitev) nista nasla, torej naj bi bile lazi strateske in omejene.

Ce so po eni strani raziskave, ki se ukvarjajo z vpraSanjem posredovanja neto¢nih podatkov v

profilih precej pogoste, pa na drugi strani umanjka tisti tip raziskav, ki bi se problematike lotil
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z nasprotnega konca. Postavlja se namreC vprasanje, kakSne so strategije oseb, ki imajo
izkusnje z internet datingom in kako preverjajo informacije, ki jih o sebi namerno posreduje
nosilec/ka profila. Katere informacije in podatki se Stejejo za relevantne in pri katerih se
predvideva velika verjetnost za to, da so podatki (vsaj deloma) prikrojeni? Analizo strategij
preverjanja to¢nosti podatkov, objavljenih na straneh Facebooka, je napravil Walther s
soavtorji (2009). Raziskav, ki bi se ukvarjale neposredno s strategijami oseb, ki se ukvarjajo s
spoznavanjem prek spleta, pa za zdaj Se ni mogoce zaslediti, Ceprav se, kot bo razvidno v
cetrtem poglavju, osebe z izku$njami spoznavanja prek spleta zavedajo potencialnih neresnic
in po navadi na podlagi lastnih (negativnih) izkusenj oblikujejo razli¢ne strategije preverjanja

informacij, ki jim jih namerno posredujejo osebe na drugi strani.

3.2.7 Nezvestoba v kontekstu spoznavanja prek spleta

On-line nezvestoba oziroma on-line varanje je ena od bolje raziskanih podtem, ki se
povezujejo s spoznavanjem potencialnega partnerja’ke prek spleta. Internet spreminja
razumevanje intimnosti, kar posledi¢no vpliva tudi na razumevanje (ne)zvestobe. On-line ali
internetna nezvestoba je definirana kot »online odnos, ki ustvarja zlorabo zaupanja v
obstojec¢em off-line razmerju« (Hartlein in Sendak 2007, 9). Bistven element nezvestobe je v
on-line razmerjih, prav tako kot v klasi¢nih osebnih face-to-face razmerjih skrivnostnost

razmerja (prav tam).

Nezvestoba na podlagi odnosov, ki se oblikujejo prek interneta, Siri razumevanje nezvestobe.
Prve obravnave on-line nezvestobe so se nanasale na seksualno nezvestobo. Podroc¢je on-line
seksualne nezvestobe s soavtorji razi§¢e Cooper (Cooper in drugi 2000), medtem ko Young s
sodelavci razsiri razumevanje on-line afere (ki jo poimenujejo kiber afera) in jo definira kot
»romanti¢ni in/ali seksualni odnos«, ki se zacne prek on-line stikov in se ve¢inoma vzdrzuje
prek elektronskih pogovorov, ki potekajo po e-posti, in v virtualnih skupnostih, kot so

klepetalnice, interaktivne igre in novicarske skupine (Young in drugi 2000, 60).

Internetno nezvestobo obravnava tudi Ben-Ze'ev v ze omenjeni monografiji Love on-line

(2004). Osredotoci se na definicijo in razlago varanja, ki ga poskusa opredeliti s pomocjo

.....
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aferami in pozeljivimi fantazijami, pravi, da njihov moralni status postane problematien s

tem, ko jih ljudje dojemajo kot realne.

Emocionalno in seksualno on-line nezvestobo v S$tevilnih delih obravnava M. Whitty.
Raziskovala je odnos do on-line in obicajne nezvestobe in klasificirala oblike on-line
nezvestobe, pri katerih se je osredotocila na razlikovanje med seksualno nezvestobo,
emocionalno nezvestobo in pornografijo (2003). Analizirala je tudi projekcijske zgodbe o on-
line nezvestobi in ugotovila, da se kiber prevare obravnavajo kot realne oblike prevar, ki
imajo lahko resne posledice za obi¢ajna razmerja (Whitty 2005). S soavtorjem (Whitty in Carr
2006) sta se v monografiji Cyberspace Romance lotila celostne obravnave on-line odnosov, ki
temelji na psiholoskem pristopu. On-line afere opredelita kot v€asih celo bolj mamljive v
primerjavi z obiCajnimi aferami. On-line varanje umestita med negativne strani on-line
odnosov, pri cemer problematizirata tiste on-line odnose, ki po njunem ne vodijo k psiholoski
rasti. Whitty (2005) je pokazala tudi na razlike, ki v percepciji nezvestobe nastajajo med
spoloma. Zenske se pogosteje kot moski osredotoGijo na emocionalno nezvestobo in ji
pripisujejo vecji pomen kot moski. Podobno sta pozneje ugotovili tudi Whitty in Quigley
(2008), ki sta v raziskovanju on-line in off-line nezvestobe prisli do ugotovitve, da moske,
kadar se morajo odlociti, bolj vznemirja seksualna nezvestoba, saj verjamejo, da imajo zenske
seksualna razmerja takrat, kadar so zaljubljene; medtem ko Zenske vecji pomen pripisujejo
emocionalni nezvestobi, saj naj bi verjele, da za moska seksualna razmerja ni nujna ljubezen.
Na podro¢ju on-line seksualne ali emocionalne nezvestobe omenjeni avtorici opozarjata, da je
bilo med udelezenci raziskave redkeje zaznati povezovanje on-line emocionalne nezvestobe s

kiber seksom ali obratno.

Podobno sta razlike med spoloma v pojmovanju on-line nezvestobe raziskovala tudi Docan-
Morgan in Docan (2007), ki sta na vzorcu 208 Studentov raziskovala staliSca sprejemljivosti
44 razlicnih dejanj, ki se navezujejo na internet dating in ki lahko pomenijo nezvestobo (od
izrazanja ljubezni on-line do oblikovanja in objave profila, branja profilov, stikov z
nekdanjim partnerjem/ko po e-posti, do sodelovanja v filozofskih razpravah o ljubezni ipd.).
Rezultati raziskave so pokazali, da so tudi neseksualna dejanja, kot so zaupanje skrivnosti,
izrazanje skrbi, flirtanje in pogovori pred spanjem oznaceni kot dejanja z znatno stopnjo
nezvestobe. Razlog ni samo v tem, da imajo potencial za krSitev partnerjevega zaupanja,
temveC tudi v tem, da lahko ustvarijo razli¢ne oblike odnosnega neskladja v primarnem

romanti¢nem razmerju. Spet se pokaze, da je pojmovanje internetne nezvestobe razlicno tudi
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glede na spol udelezencev raziskave, v kateri imajo moski in zenske razli¢na izhodis¢a v
dojemanju internetne nezvestobe, pri cemer zZenske vkljucujoca ciljno usmerjena dejanja (npr.
skrb za druge, flirtanje) dojemajo bolj problemsko kot moski. Avtorja sta opozorila tudi na
dvojne standarde za lastno oziroma za partnerjevo vklju¢enost v on-line odnose, pri cemer so
bolj sprejemljiva in manj Skodljivo dojeta lastna osebna dejanja tistih, ki so vkljuceni v on-
line odnose, kot ¢e je v on-line odnos vpet partner. Na podlagi kontinuuma vkljucenosti sta
Docan-Morgan in Docan (2007) kategorizirala dve obliki internetne nezvestobe, in sicer:
povrsinsko/neformalno formalno vedenje in vkljucujoce/ciljno orientirano vedenje, ki je
obravnavano bolj negativisticno. Avtorja razSirita razumevanje internetne nezvestobe in
opredelita $tiri klju¢ne pogoje varanja:
1. dejanje ali dejanja, v katera je nekdo vkljucen prek interneta, pri ¢emer je ena oseba
v obvezujoem razmerju;
2. Ce se to dejanje dogaja zunaj primarnega razmerja;
3. to dejanje zlorablja zaupanje in/ali krs$i sporazumne norme (bodisi skrite ali odkrite)
z enim ali obema posameznikoma v tem razmerju glede na odnosno ekskluzivnost;
4. do tega dejanja eden ali oba partnerja nista prizanesljiva. (Docan-Morgan in Docan

2007, 331).

Zaradi natan¢ne opredelitve 44 razlicnih dejanj, povezanih z internet datingom, raziskava
Docan-Morgana in Docanove (2007) predstavlja novost v raziskovanju on-line nezvestobe. Z

rezultati sta avtorja nakazala na izjemno Sirino in vecplastnost obravnave tematike.

Kriti¢ni pregled literature, ki se ukvarja z internetno nezvestobo, pripravita Hartlein in Piercy
(2006). Internetno nezvestobo in literaturo o njej analizirata s staliS¢a definiranja internetne
nezvestobe, odnosov do nje, preucita dejavnike spodbujanja nezvestobe, posledice, ki jih ima
za partnerstva in druZzine, in vpliv na sedanje terapevtske pristope, ki se ukvarjajo z vplivi
internetne nezvestobe na partnerstva. Hartlein in Sendak (2007) razumevanje internetne
nezvestobe povezeta s pojmovanjem intimnosti, ki ga razmerja, ki se oblikujejo prek
interneta, spreminjajo. Prideta do zanimive ugotovitve — medtem ko je nezvestoba v
tradicionalnih razmerjih pomenila deliti sebe drugemu, pa internetna nezvestoba pomeni
ohraniti svojo zasebnost, svoje sebstvo, ki se oblikuje on-line, stran od osebe, s katero imamo
razmerje. Bolj kot delitev sebe z drugim postane pomembna zasebnost — tista, ki je skrita in

drugim nezaupana.
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Vpliv on-line romanti¢nih razmerij na trenutna partnerstva razis€eta Underwood in Findlay
(2004). Ta vidik je torej nekoliko drugacen, saj preverja moc ali potencial, ki ga imajo on-line
romanti¢na razmerja na off-line partnerska razmerja. On-line razmerja se hitro razvijajo, so
intimna in imajo velik pomen za tiste, ki so vanje vkljuceni. Na vpraSanje, ali je internetna
nezvestoba »prava prevara, odgovorita pritrdilno na podlagi ugotovitev, da vecina oseb, ki so
imela on-line romanti¢no razmerje poleg partnerskega razmerja, on-line razmerje pojmuje kot
seksualno zadovoljivo razmerje. Ceprav so on-line romanti¢ni odnosi udelezencem raziskave
ponujali ve¢ zadovoljstva, pa so vecji pomen pripisovali trenutnim partnerstvom (slednje naj

bi bilo znacilno tudi za obicajna zunajzakonska ali zunajpartnerska razmerja).

Problematiko on-line in/ali seksualne kompulzivnosti razi§¢e Millner (2008), ki o intimnosti v
razmerjih, ki potekajo prek spleta, govori kot o »intimnosti z lo€itvijo« (intimacy with
detachment). lzpostavi, da se zaradi komercializacije seksualnosti lahko partnerski odnos
hitro znajde v »emocionalno sterilnem« okolju. Tu nastopi zapeljivost interneta v obliki
anonimnosti in posledi¢no nevarnost, da razmerja prek interneta v ¢asu partnerskih nesoglasij
ali zdolgocasenosti lahko vodijo k prikladnemu begu iz realnosti. Nadomestna realnost
internetnih razmerij lahko zato zmanjSa sposobnost prizadevanja primarnega razmerja k
reSitvi nastale situacije (Millner 2008, 81). Miller izpostavi, da so prihodnji izzivi terapevtov,
ki se ukvarjajo s partnerskim Zivljenjem, v razvijanju spretnosti za uspes$no obravnavo in

pomoc¢ v primerih on-line in/ali seksualne kompulzivnosti.

3.2.8 Delovanje trznih nacel med navidezno neomejenimi moZnostmi

Raziskovanje internet datinga v Iu¢i izbire med skoraj neizérpnimi moznostmi izbire se
navezuje na ideologijo potros$niske kulture in pozivanje k samouresni¢evanju in trzenju
posameznika. Metafora trga ima svoje izhodis¢e v ekonomski terminologiji, ki izpostavlja
proces izmenjave in pogajanja v oblikovanju odnosov. Kontekst trzenja se pravzaprav
navezuje na analize internet datinga kot nasledstvo analiz Casopisnih oglasov, ki so ze
nakazovale na delujoce principe trzenja sebe in kupovanja drugih (npr. Coupland 1996;
Jagger 1998, 2001). Teorije ali pristopi, ki jih izpostavljam, se nanaSajo na raziskovanje
vpliva nove tehnologije na oblikovanje odnosov ali razmerij, ki jith zaznamuje intimnost.
Skladno s pristopi, ki pojasnjujejo omenjeni vidik (Hardey 2002, 2004; Smail 2004; Fiore in
Donath 2005; Illouz 2007; Illouz in Finkelman 2009; Heino in drugi 2010), naj bi Ze same
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vsebine profilov, s katerimi poskuSajo posamezniki pritegniti ustrezne kandidate/ke
nasprotnega spola, in hkrati tudi nacin izbire med navidezno brezstevilnimi moZznostmi
nakazovali na trzno logiko tovrstnega spoznavanja, ki je zaznana predvsem v prvih fazah on-
line spoznavanja (v pisanju profila ter odlo¢anju o tem, s kom bodo stopili v stik ipd.)

(Ahuiva in Adelman v Heino in drugi 2010, 431).

Analize in interpretacije zakonitosti delovanja internet datinga v kontekstu delovanja trzne
logike so zelo razli¢ne. Fiore in Donath (2004, 1396) menita, da »online sistem oglasov
ponuja idealni primer trga poroc¢anja«. Heino s soavtoricami (2010) govori o metafori trga
in o kupovanju odnosov oziroma iskanju popolnega partnerja, za kar uporabljajo termin
relationshopping, iskanje partnerja’/ke prek interneta pa opredelijo kot kupovanje
potencialnega romanti¢nega partnerja/ke in prodajanje sebe z upanjem na vzpostavitev
uspeSnega romanti¢nega razmerja. TeoretiCarka Illouz (2007) opredeli spoznavanje prek
spleta kot graditev hladne intimnosti in komodifikacije, Smailova (2004) pa izpostavi vidik
potroS$nje in produkcije podjetnih posameznikov, ki se trzZijo pri spoznavanju prek interneta.
Smailova je preucevala oblikovanje osebnih profilov in nacinov vzpostavljanja stikov z
zanimivimi drugimi na primeru avstralske strani RPSV. Ugotavlja, da »oblikovanje profila
nima zgolj funkcije samorazkritja, temve¢ pomeni tudi vajo v oblikovanju neizgovorjenega in

idealnega drugega« (Smail 2004, 98).

Razlogi za raziskovanje trznih nacel v pisanju profilov in pri izbiri drugih se nanasajo na
dvoje, na eni strani gre za zahtevo, da je med mnozico »enakih« treba biti drugacen/na,
izpostaviti torej tiste kvalitete, lastnosti ali hobije, ki bodo pritegnili nasprotno stran. Ce oseba
ni izvirna, drugacna, zanimiva, je zaradi navidezno brezmejnih moznosti, ki se kazejo v
Stevilu objavljenih profilov, ze v izhodi$¢u obsojena na neuspeh. Gre torej za trZenje samega
sebe, samopromocijo lastnih kvalitet in lastnosti. Na drugi strani pa natancni opisi s
kategorijami vseh mogocih znacilnosti (od demografskih, izobrazbenih, verskih pa vse do
interesnih) omogocajo, da osebe, ki prek interneta iS¢ejo potencialnega partnerja/ko, izbirajo
med omenjenimi navidezno neomejenimi moznostmi na podlagi to¢no doloc¢enih meril, ki so
vnaprej izbrana. Svet neomejenih moznosti in izbire zgoraj omenjene teoretiCarke
obravnavajo predvsem v Iu¢i Baumanovega koncepta »sveta prosto izbirajo€ih
posameznikov« (Bauman 2000, 61). Na eni strani torej prosta izbira, na drugi strani pa
popolna odgovornost posameznika za svoj (ne)uspeh tezita k temu, da so profili »prezeti z

rezimom vrednosti, ki privilegira zgodbe izbire in optimizacijo zivljenjske situacije« (Smail

96



2004, 104). Potrosnistvo, podjetnost in oblikovanje subjekta so vsi zaviti v prakse in taktike

on-line oglasov (op cit. 105).

Metafor trga in trzenja v obliki pisanja profilov in izbire med Stevilnimi moZznostmi ne
potrjujejo le oblikovne znacilnosti strani, namenjenih spoznavanju. Izpostaviti je treba tudi
trzno naravo strani, ki ponuja moznost spoznavanja po navadi Sele na podlagi placila
mese&ne Elanarine. Trzno delovanje®' je mogode zaznati tako v strategijah komuniciranja kot
v vedenju, ko ocenjujejo vrednost nekoga drugega (na podlagi ujemanja z vnaprej dolocenimi
merili), lastno vrednost (na podlagi odziva, ocen o tem, koliko je kdo zaZelen med drugimi’?)
in v sprejemanju nakupovalne mentalitete pri izbiri lastnosti kot iz kataloga (Heino in drugi
2010). Pomemben postaja racionalni princip izbire, ki rusi romanti¢ni princip, po katerem se
»ljubezen zgodi«. Internet institucionalizira racionalne metode izbire partnerja (Illouz 2007,
Illouz in Finkelman 2009). Internet dating se v tem pogledu obravnava kot trg v ekonomskem
pomenu besede, v katerem udelezenci poskusajo izboljSati svoj polozaj na trgu na podlagi
vizualne in verbalne vsebine profila. Odlocitve, s kom bodo osebe, ki Zelijo potencialnega
partnerja/ko spoznati prek interneta, stopile v stik, so tako rezultat racionalne preracunljivosti,
romanticni cilj najti »popolnega drugega« ali »popolno drugo« (perfect match) pa spodbudi

uporabo racionalnih tehnik izbire (Illouz in Finkelman 2009).

3.3 Sklep

Raziskovanje fenomena spoznavanja prek spleta je v tujini Ze dobro uveljavljeno, v Sloveniji
pa imamo le eno kvantitativno raziskavo, ki se nanaSa neposredno na internet dating, in malo
raziskav, ki vpraSanja spoznavanja prek spleta obravnavajo le posredno. Ce pogledamo
kronoloski razvoj, opazimo, da so po letu 2005 tuje raziskave vse pogostejSe in v
obravnavanih temah tudi specializirane. Raziskovanja spoznavanja prek spleta so se najprej
opirala na znacilnosti, ki jih ima oblikovanje odnosov na podlagi racunalnisko posredovane
komunikacije. Sledile so obravnave, ki so bolj na splosno obravnavale graditve intimnih

odnosov. Zato so bile prve obravnave fenomena tega nalina spoznavanja namenjene

3! Poleg tega trzno logiko delovanja izraza tudi doloGena terminologija. Avtorji poro¢ila Raba interneta v
Sloveniji 2010 (#93) (Vehovar in drugi 2010) govorijo o »servisih za spoznavanje«, kar mo¢no odraza trzno
nacelo delovanja portalov, namenjenih spoznavanju potencialnega partnerja/ke.

32 Tudi na spletni strani Ona-on.com je bila nekaj Gasa objavljena lestvica najbolj »vro&ih« Zensk in mogkih.
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raziskovanju partnerskih odnosov, ki so se na podlagi spoznavanja prek spleta vzpostavili
nakljuéno. Z razvojem trga, ki ponuja nacrtno iskanje, ki spada v drugo polovico 90. let
prejSnjega stoletja, pa se zacne raziskovanje nacrtnega iskanja in spoznavanja partnerja/ke

prek interneta/spleta.

Kljub navedenemu velja, da so socioloske obravnave glede na raznovrstnost tem precej
homogene. Nanasajo se predvsem na dimenzije oblikovanja lastne identitete na podlagi
iskanja partnerja prek interneta, na preverjanje osebnostnih in sociodemografskih znacilnosti
oseb, ki potencialnega partnerja’ko spoznavajo prek spleta, na raziskovanje dejavnikov
uspesnosti, problematiko navajanja neto¢nih podatkov, znacilnosti on-line graditve odnosov,
ki spodbujajo tako spoznavanje, percepcijo nezvestobe in raziskovanje graditve intimnih
odnosov skozi perspektivo delovanja trga izbire in lastnega trZzenja. Raziskave so vecinoma
kvalitativne, pri Cemer velja izpostaviti tudi, da so raziskave, ki obravnavajo razli¢ne vidike

internet datinga, po navadi narejene na zelo majhnih vzorcih.

Mnogo vidikov internet datinga tako ostaja neraziskanih. Med njimi so: razlikovanje med
nacrtno in nenacrtno graditvijo partnerskih odnosov na podlagi spoznavanja prek spleta,
celostni pregled pozitivnih in negativnih vidikov internet datinga, Casovne razseznosti
spoznavanja prek spleta, cikli¢nost vkljuevanja v on-line spoznavanje, raziskovanje strategij
zmanjs$evanja tveganja za prevare ipd. Se najbolj izrazito pa je pomanjkanje raziskav, ki bi se
ukvarjale s prehodi med on-line spoznavanjem in graditvijo partnerske zveze ali z
znacilnostmi, do katerih privede osebno sre¢anje v zivo (npr. padec intimnosti ipd.). Kot
najvecji deficit v socioloskem raziskovanju fenomena internet datinga tako lahko opredelim
prav raziskovanja znacilnosti partnerskih zvez, ki so nastale na podlagi spoznavanja prek
spleta. Vprasanja, ali pri takem spoznavanju prihaja do tezjega definiranja prehodov v
partnersko zvezo, ali internet dating res lahko pojmujemo kot sredstvo za samorealizacijo in
fleksibilno razkrivanje ter kakSen znacaj (tradicionalni ali egalitarni) pravzaprav imajo
sodobne partnerske zveze, ki se razvijajo v domnevno bolj odprtem in fleksibilnem okolju,

ostajajo neraziskana.

Kot odgovor na obravnavane teme in deficitarne teme obravnave fenomena internet datinga
sem se v svoji kvalitativni raziskavi poskuSala osredotoCiti na vse faze spoznavanja prek
spleta in znotraj njih na razloge za odloCitev za iskanje partnerja’ke prek interneta, na

zakonitosti pisanja profila, strategij strateSkega preverjanja pomembnih drugih, prehodov v
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osebna srecanja, razvoja intimnosti in njenega padca po prehodu v off-line osebna srecanja in
pozneje graditev partnerstva v elementih, ki jih zgoraj navajam kot deficitarne. Ce se tuje
raziskave zdijo parcialne prav zaradi osredotocenosti na on-line fazo spoznavanja, sem v svoji
raziskavi poskusala ta manko nadgraditi z raziskovanjem znacilnosti prehoda v partnerski
odnos in vpraSanjem, koliko je znotraj njega pomemben prostor za samorealizacijo in kakSna
je danaSnja podoba dobre partnerske zveze. Odgovore na omenjena vprasanja predstavljam v
naslednjem poglavju, ki temelji na kvalitativni raziskavi med osebami z izkuSnjo internet

datinga.
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4 SOCIOLOSKI VIDIKI SPOZNAVANIJA PREK SPLETA

Cetrto poglavije je namenjeno empiriéni obravnavi raziskovanega fenomena in je zato osrednji
del doktorske disertacije, v kateri predstavljam glavne ugotovitve empiri¢ne Studije. Poglavje
je razdeljeno na dve podpoglavji, pri cemer v prvem podpoglavju predstavljam utemeljitev
metodoloskega pristopa z znacilnostmi poteka in postopka raziskave ter znacilnostmi vzorca.
Obsirnejse drugo podpoglavje obsega socioloske vidike spoznavanja prek spleta, pri ¢emer
obravnavam naslednje vidike spoznavanja potencialnega partnerja’ke, ki imajo svoje

izhodiS¢e v namernem ali nakljuénem spoznavanju prek spleta:

razlogi za iskanje partnerja/ke prek interneta,

— stigmatiziranost spoznavanja prek spleta,

— cCasovne dimenzije spoznavanja prek spleta,

— znacilnosti ustvarjanja profilov,

— pomen fotografije in fizi¢ne privlacnosti,

— pomen preteklega partnerskega ali druzinskega zivljenja,

— pomen pogleda na moske in zenske spolne vloge,

— pomen politicnega in verskega prepricanja,

— stopnjevanje delitve podatkov,

— §tevilénost on-line odnosov,

— nacini prekinitve on-line stikov pred osebnim srecanjem
in prekinitve stikov po njem,

— prehodi v osebna srecanja,

— hkratnost spoznavanja z ve¢ osebami,

— padec intimnosti v osebnem stiku,

— prehod v partnersko zvezo,

— intimnost in seksualnost pri spoznavanju prek interneta,

— oblikovanje skupnosti kot sekundarne posledice spoznavanja on-line.

4.1 MetodoloSki okvir empiric¢ne raziskave

Empiri¢ni del doktorske disertacije, v katerem sem se osredotocila na izkuSnje spoznavanja

potencialnega partnerja/ke prek spleta in socioloSke vidike takega nacina spoznavanja, sem
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izvedla s pomocjo osebnih polstrukturiranih poglobljenih intervjujev in njihove kvalitativne
analize. V nadaljevanju v prvem delu predstavljam metodoloski okvir raziskave z razlago
izbrane metode, Cemur v drugem delu sledi opis poteka empiricnega dela raziskave z
raziskovalnimi vprasanji, postopkom izvedbe raziskave in demografskimi znacilnostmi

vzorca.

4.1.1 Razlaga izbrane metode

Temeljni del empiri¢nega dela doktorske disertacije je kvalitativno raziskovanje s kvalitativno
analizo pridobljenih podatkov. Kvalitativni pristop je namenjen doseganju sveta »tam zunaj«
in razumevanju, opisovanju ter razlagam druzbenih fenomenov »odznotraj« (Kvale 2007), v
tem primeru s pomocjo analize izkuSenj posameznikov. Kvalitativno raziskovanje je
prevladujoca oblika raziskovanja, ki se uporablja v socioloskih in sorodnih raziskovanjih
fenomena internet datinga (npr. Ben-Ze'ev 2004; Barraket in Henry-Waring 2008; Couch in
Liamputtong 2008; Whitty 2005, 2007; Xie 2007).

V kontekstu strateskih znacilnosti kvalitativne raziskave prvo nacelo vkljucuje zahtevo, da
»raziskovalec prisluhne ljudem, ki jih raziskuje« (Mesec 1998, 28). V empiri¢nem smislu so
bile zame pomembne zgodbe posameznikov in posameznic o njihovih izku$njah, povezanih s
spoznavanjem prek spleta, pri ¢emer je bil namen raziskati vprasanja o motivih, znacilnostih
tovrstnega spoznavanja in hkrati tudi o vplivih na potek oblikovanja partnerske zveze.
Izkusnje posameznikov sem poskusala zaobjeti z osebnimi polstrukturiranimi poglobljenimi
intervjuji, ki so dopuscali veliko narativnosti. Narativnost zgodb se je razvila z vprasanji v
zacetni fazi intervjuja, ko sem udelezence in udeleZzenke raziskave spraSevala, ali so s
pomocjo interneta ze spoznali kak$no zanimivo osebo ter, na primer, kdaj in zakaj so se
odlocili, da zelijo ljudi spoznavati na tak nacin ipd. Ob teh zacetnih vpraSanjih so zgodbe
intervjuvanih o njihovih izku$njah vecinoma kar vrele na dan. Mnogi so v dolgih zgodbah
povzeli razli¢ne izkustvene dimenzije iskanja partnerja/ke prek interneta. Stopnja intimnosti v
izpovedih med intervjuji je razen pri nekaterih izjemah visoko presegla moja pri¢akovanja,
kar razumem kot dokaz uresniCevanja zahteve raziskovalCeve odprtosti in hkrati tudi dokaz

doseZene visoke stopnje zaupanja udelezencev raziskave.
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Kvalitativno raziskovanje vkljucuje tudi nacelo raziskovanja stvarnih problemov ljudi (op. cit.
29). Stvarnost problematike spoznavanja partnerja’ke se nanasa na prehod na internetni
maritalni in partnerski trg, ki prinasa nov nacin spoznavanja. Ta spreminja dosedanji nacin
odloc¢anja o potencialno zanimivih osebah in tudi celotno prvo fazo spoznavanja, ki jo

zaznamujejo predvsem vplivi raCunalniSsko posredovane komunikacije.

Naslednje nacelo kvalitativnega raziskovanja se nanasa na odprtost za razli¢ne podatke o
raziskovancih, ki je temeljni pogoj znanstvene objektivnosti (op. cit. 31). Raziskovalec se ne
sme omejiti na lastne teorije in njihovo preverjanje, temve¢ mora biti odprt za S$irino
informacij, ki jih pridobi od intervjuvanih oseb. Nepriakovana Sirina se je v mojem primeru
pokazala najprej v ve&pomenskosti pojmovanja fenomena internet datinga® in pozneje tudi v
nasprotujoCih si znalilnostih spoznavanja prek spleta, ki se nanaSajo na marsikateri
obravnavani vidik, kot so ¢asovni vidik, prednosti, ki so hkrati lahko pomanjkljivosti in
obratno, lahkotnosti v doseganju intimnosti in njenega padca v osebnih stikih, racionalizacije
izbire med navidezno neskon¢nimi moznostmi ter spoznavanjem prek spleta kot prostorom za

samouresnicevanje itn.

Kot zadnje nacelo, ki obravnava strategije kvalitativnega raziskovanja, Mesec opredeli
raziskovanje druzbenih celot v njihovem kontekstu. Ta predstavlja predvsem
druzbenokulturno klimo oziroma okolje, v katerem Zivimo, po drugi strani pa tudi znacilnosti
zivljenja ljudi, ki imajo prav v tem primeru izku$nje z internet datingom — kdo so, kako Zzivijo,
s ¢im se ukvarjajo, kako ocenjujejo svoje socialno zivljenje, kako izbirajo partnerja/ko ipd.
Osredotocenje na zgodovino in razvoj raziskovanega subjekta pomeni predvsem raziskovanje
izkusenj oseb, ki so bile vklju¢ene v raziskavo o spoznavanju prek spleta, pa tudi o
ugotavljanju odlo¢ilnih trenutkov, ki so udelezence raziskave usmerile k takemu nacinu

spoznavanja potencialnega partnerja/ke. Raziskovanje je potekalo v vsakdanjih okoljih, kar

33 Glavno merilo vkljugitve v raziskavo je bila samoopredelitev posameznikov glede izkusenj o internet datingu.
Ceprav je velika ve¢ina vkljuéenih v raziskavo te izkusnje razumela (tako kot jaz) v smislu iskanja ali
spoznavanja intimnega partnerja/ke za dolgotrajno zvezo, so bili med intervjuvanci tudi trije moski, za katere je
bil internet dating predvsem nacin iskanja seksualne partnerke: med njimi si je en mlajSi moski nabiral seksualne
izkusnje, drugi je iskal priloznostni seks, tretji pa je poskusal najti osebo, ki bi se pridruzila njemu in njegovi
zeni. Najprej je poskusal poiskati partnerko za seks v troje, kar pa mu tudi v vecletnih poskusih ni uspelo.
Pozneje se je odlocil, da bo poskusal $e med moskimi: ustvaril je lazni profil svoje Zene in vso komunikacijo v
imenu zene opravljal sam. Da bi bil uspesnejsi, se je predstavljal kot Zenska, ki i8¢e moskega. Da pravzaprav par
i8¢e moskega, je razkril tik pred prehodom v osebno srecanje.
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»ohranja kompleksnost vsakdanjih situacij in daje zato stvarnejSa spoznanja, ki so tudi bolj

relevantna za prakso ...« (op. cit. 35).

Za metodo pridobivanja podatkov sem izbrala osebne intervjuje. Intervjuji »zagotavljajo
dostop do pomenov, ki jih ljudje pripisujejo njihovim izkuSnjam in socialnim svetovom«
(Millner in Glassner v Legard in drugi 2006, 140). Intervju spada med metode sprasevanja, v
okviru katerih so na ravni kvalitativnega raziskovanja kot primernejSe metode izpostavljene
predvsem manj strukturirane oblike sprasevanja, to so nestrukturirani intervju, skupinski
intervju in esej (Mesec 1998). Za pojasnitev znacilnosti polstrukturiranega intervjuja, ki je
bil uporabljen v raziskavi, je treba najprej izpostaviti znacilnosti strukturiranega intervjuja:

— Strukturirani intervju pomeni, da oseba, ki intervjuva, intervjuvanim osebam
postavlja serijo prej oblikovanih vprasanj z omejenimi moznostmi za kategorije
odgovorov, v katerih je obi¢ajno malo prostora za razli¢ice odgovorov, razen takrat,
kadar se pojavljajo manj pogosta odprta vpraSanja.

— Vprasanja so enaka za vse intervjuvane osebe, sledijo si v enakem vrstnem redu.

— Nacin, na katerega se postavljajo vprasanja, ni fleksibilen, ni dovoljena
improvizacija, niti interpretacija pomena vprasanja.

— Raziskovalec/ka ne sme dajati dolgih pojasnil o raziskavi, temve¢ pove natancno
doloceno razlago, ki jo predpiSe oseba, ki nadzoruje raziskavo.

— Odmiki od uvoda o raziskavi, zaporedja vprasanj ali besed v vpraSanjih niso
dovoljeni.

— Raziskovalec/ka naj bi preprecil/a tretji osebi, da bi prekinila intervju, in naj ne bi
dopustil/a drugi osebi, da odgovori namesto intervjuvanca/ke.

— Med nedopustne se Steje tudi predlagati kakrSen koli odgovor ali izpostaviti lastno

mnenje o raziskovani tematiki (Fontana in Frey 1994).

Nestrukturirani ali poglobljeni intervju, ki se bolj prilagaja ze zbranim informacijam in poteku
intervjuja, se izpostavlja kot ena glavnih metod zbiranja podatkov v kvalitativnem
raziskovanju (Legard in drugi 2006, 138). Temeljna znacilnost poglobljenega intervjuja je, da
poskusSa povezovati strukturo s fleksibilnostjo, ¢emur sledi interaktivna narava intervjuja.
Gradivo za analizo se pridobi z interakcijo med raziskovalcem/ko in intervjuvancem/ko.
Zacetno vprasanje mora biti takSno, da spodbudi intervjuvanca, da zacne prosto govoriti o
nekem fenomenu, druga intervencija raziskovalca/ke pa je odvisna od odgovora intervjuvane

osebe. Poglobljena oblika dopus$c¢a tudi, da intervjuvano osebo spraSujemo po »razlogih,
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obCutkih, mnenjih in verovanjih. To spodbudi razlagalne dokaze, ki so pomemben element
kvalitativnega raziskovanja« (op. cit. 141). Kvalitativno intervjuvanje se nanaSa na
neusmerjeno, nestrukturirano, nestandardizirano in odprto intervjuvanje. V poglobljenem
intervjuju gre bolj za pogovor med enakimi kot formalno izmenjavo vpraSanj in odgovorov.
Vloga, ki jo ima oseba, ki intervjuva, ni le v postavljanju vprasanj, temvec¢ tudi v ucenju o
tem, katera vpraSanja postaviti in kako jih postaviti. Poglobljeni intervjuji pomenijo osebna
sreCanja med raziskovalcem/ko in intervjuvancem/ko, ki so usmerjena k razumevanju
raziskovalcevega pogleda o njegovem/njenem Zivljenju, izkusnjah ali situacijah, izraZenih z
lastnimi besedami. Kvalitativni intervjuji so po navadi izvedeni osebno in so po svoji naravi
fleksibilni in dinamicni. Intervju v nekem delu oblikuje novo znanje ali razmisljanje, kar
predstavlja njegovo generativno naravo. Koliko novega znanja pridobimo, je odvisno od
raziskovalnih vprasanj. Poglobljeno intervjuvanje je Se posebej primerno, kadar je
raziskovalni interes precej jasen in dobro definiran, kadar ozadje ali ljudje sicer niso dostopni,
kadar raziskovalec nima na voljo veliko ¢asa in kadar je raziskovalec zainteresiran za

razumevanje Sirokega obsega ozadja ali ljudi (Taylor in Bogdan 1998, 90-91).

Polstrukturirani intervju se s svojimi znacilnostmi priblizuje nestruktuiriranemu intervjuju, v
katerem se raziskovalec z vpraSanji prilagaja dobljenim informacijam, ima pa pripravljena
okvirna vprasanja, na katere poskusa dobiti odgovore. Idealni polstrukturirani intervju naj bi
pripomogel k spontanim, bogatim, posebnim in pomembnim odgovorom intervjuvanca,
vkljuceval naj bi ¢im kraj$a vprasanja, ki vodijo k ¢im dalj$im odgovorom, interpretacija naj
bi potekala ze med intervjujem, prav tako naj bi poskus verifikacije interpretacije potekal ze

med intervjuvanjem (Kvale 2007, 80-81).

Raziskovanje z intervjuji po Kvaleju (2007, 35-36) vkljucuje naslednje faze: predmetenje,
nacrtovanje, izpeljavo intervjujev, transkripcijo, analizo in verificiranje. V nadaljevanju
predstavljam kratek opis znacilnosti navedenih faz z opisom izvedbe raziskave po teh fazah:
1. Predmetenje je faza, v kateri se oblikujeta namen raziskave in osnovna tema, ki bo
raziskovana pred zacetkom intervjujev.
Osnovna tema raziskave je spoznavanje prek spleta, namen raziskave pa
identificirati in analizirati socioloske vidike iskanja partnerja/ke prek interneta.
2. Nacrtovanje Studije uposSteva vseh sedem stopenj raziskave pred intervjuvanjem.
Nacrtovanje je potrebno zaradi pridobivanja znanja o raziskovani tematiki in zaradi

upostevanja moralnih implikacij Studija.
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Pri nacrtovanju sem oblikovala temeljni okvir poteka raziskave, kateremu sem
casovno vecinoma lahko sledila. Najprej sem opravila testni intervju in na podlagi
tega naredila nekaj manjSih popravkov, predvsem sem preoblikovala sorodna
vprasanja in zdruzila podvprasanja v glavna vprasanja.

Intervjuji temeljijo na smernicah za intervjuvanje z refleksivnim pristopom do
iskanega znanja in medosebnim odnosom do situacije intervjuvanja.

Intervjuji so bili izvedeni v ¢asu od 31. 7. 2008 do 15. 1. 2009. Potekali so v
prostoru in ¢asu, ki ga je izbrala intervjuvana oseba.

Transkripcija pomeni pripravo gradiva za analizo, ki na splo$no vkljucuje zapis
govora v zapisano besedilo.

Odlocila sem se za zapis govorjenega besedila v knjizni jezik, v okviru tega v
knjiznopogovorni jezik, ohranila pa sem izraze slenga, ki so znacilni za raziskovano
podrocje.

Analiziranje — na podlagi namena in teme raziskave ter narave gradiva,
pridobljenega z intervjuji, se odlo€i, katera oblika analize je primerna za intervjuje.
Glede na raziskovano vsebino sem se odlocila za analizo vsebine in se osredotocila
na pomene, ki se veckrat ponavljajo, so znalilni, in hkrati tudi na tiste, ki se
razlikujejo od omenjenih.

Z verificiranjem se potrdijo nespornost, zanesljivost in moznost posploSevanja.
Rezultati so vefinoma skladni, je pa na vec¢ raziskovanih podrocjih zaznati
nasprotujoce si socioloske znacilnosti spoznavanja prek spleta, zato fenomen
internet datinga lahko pojmujemo kot fenomen Stevilnih nasprotij in paradoksov.
Porocanje je zadnja faza, ki pomeni povezavo med ugotovitvami Studije in metodo,
ki je bila aplicirana. PoroCanje mora potekati v obliki, primerni za znanstvene
kriterije, upoStevati mora eti¢ne vidike raziskovanja in voditi v berljiv izdelek.
Porocanje je vklju¢eno predvsem v drugi del tega poglavja in v naslednje, 5.

poglavje, v katerem bo obravnavana razprava o ugotovitvah.

Analize v kvalitativnem raziskovanju ne moremo lociti od zbiranja podatkov, saj se analiza

zacne ze v tej fazi (Kvale 2007). Pomen tistega, kar intervjuvana oseba pove med intervjujem,

je interpretiran, verificiran in opisan do takrat, ko se ugasne diktafon. Nekoliko ozje analizo

kvalitativno pridobljenih podatkov razume Mesec (1998), ki pravi, da analize v kvalitativnem

raziskovanju ne moremo lociti od interpretacije. Gre torej za tesno prepletanje med

pridobivanjem podatkov, njihovo interpretacijo in analizo.
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Med idealnimi tipskimi vrstami analiz v kvalitativnem raziskovanju so pogoste predvsem
utemeljena teorija, diskurzivna analiza, analiza vsebine ipd. Vcasih je tezko dolociti obliko
analize kvalitativnega raziskovanja, ker v resnici ne gre za tehni¢ni ali mehanski proces
analize, temveC »proces induktivnega sklepanja, razmisljanja in teoretiziranja« (Taylor in
Bogdan 1998, 140). Za analizo intervjujev so po Kvaleju (2007) primerni $tirje tipi analize:
analiza, ki se osredotoCi na pomen; analiza, ki se osredotoCi na jezik; brikolaz, ki pomeni
uporabo razli¢nih tehnik in prosto prehajanje med njimi, ter teoretsko branje, ki pomeni
veckratno prebiranje besedila intervjuja, teoreticno razmi$ljanje, reflektiranje tem, ki
raziskovalca zanimajo, in pisanje interpretacije. Odlocila sem se za analizo po sistemu
brikolaza, ker se osredotocam na razliéne pomene, ki jih ima spoznavanje partnerja/ke prek
spleta na proces spoznavanja med potencialnima partnerjema in pozneje na oblikovanje
partnerske zveze, kar dopolnjujem s teoreticnim razmisljanjem in reflektiranjem obravnavane

teme.

Analiza vkljucuje kodiranje pomena, analizo vsebine, zgoScevanje pomena in interpretacijo
pomena (Kvale 2007). Kodiranje, s katerim se dolocijo klju¢ne kategorije pomenov
doloCenega besedila je temeljni element analize besedil intervjujev. Enote kodiranja sem
poimenovala sproti, ob branju besedila, kar spada v kontekst odprtega kodiranja brez vnaprej
doloCenih kod ali kategorij. Skladno z dejstvom ze oblikovanih tez disertacije in dotedaj
pridobljenega védenja o obravnavani tematiki so bili nekateri pojmi in kategorije nekoliko
bolj pricakovane, vendar poimenovane Sele ob njihovi zaznavi v analizi besedila. Pri
kodiranju sem uporabljala razli¢ne postopke kodiranja po Mescu (1998, 107). Z neposrednim
poimenovanjem sem opredelila kodo, iskala njene sinonime ter morebitna nasprotja in bila

pozorna na nenavadne oddaljene povezave med kodami in koncepti.

Kodiranju je sledila analiza vsebine s kategorizacijo, s katero sem pomen dolgih izjav
intervjujev omejila na ve¢ preprostih kategorij. S kondenzacijo pomenov sem nato izjave
skrajSala na podlagi pomena povedanega, kar sem refrazirala z nekaj besedami.
»Kondenzacija pomena lahko sluzi analizi ekstenzivnih in pogosto kompleksnih besedil
intervjujev z iskanjem naravnih pomenskih enot in razvijanjem/pojasnjevanjem njihovih
glavnih tem. Te teme so lahko nadalje subjekt bolj ekstenzivnih interpretacij in teoreti¢nih
analiz.« (Kvale 2007, 107). Sledila je interpretacija pomenov, s katero sem poskusala najti

strukture in povezave pomenov, ki v besedilu niso neposredno prisotni.
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4.1.2 Potek empiri¢ne raziskave

V nadaljevanju predstavljam vsebino raziskovanih vprasanj po sklopih. Nanasa se na drugo
fazo raziskovanja z intervjuji, na¢in vzorcenja, opis izvedbe raziskave in opis demografskih

znacilnosti vzorca ter nekatere statistine podatke, ki se nanaSajo na intervjuvane osebe.

Vsebinska sestava raziskovane teme

Vsebina raziskovalnih vprasanj je bila razdeljena na Sest glavnih sklopov, s katerimi sem
zelela zajeti te vidike fenomena internet datinga: izkusnje z internet datingom in razloge za
tovrsten nacin spoznavanja, nacine predstavitev v profilih in znacilnosti on-line komunikacije,
prehode v osebna srecanja, prehode v partnersko zvezo in pri¢akovanja v zvezi s partnersko
zvezo, percepcije in staliS¢a o intimnosti in seksualnosti ter odnos okolice do spoznavanja
potencialnega partnerja’ke prek spleta. V nadaljevanju podrobneje predstavljam obseg

vprasanj po posameznih sklopih.

1. IzkuSnje 7 internet datingom in razlogi za odlocitev za tovrsten nacin spoznavanja

Uvodni sklop je obsegal vprasanja, ki so se osredotocala na opis posameznikove zgodbe o
internet datingu. Prvo vprasanje, ki je obicajno dobro doseglo namen razbitja formalne narave
intervjuja, se je nanasalo na to, ali so intervjuvanci in intervjuvanke na podlagi spoznavanja
prek spleta ze spoznali kaksno zanimivo osebo. Sledila je spodbuda za konkreten opis katere
izmed njihovih zgodb. Zanimala me je tudi Casovna dimenzija vkljucenosti v ta nacin
spoznavanja (koliko ¢asa se Ze spoznavajo na ta nacin, koliko ¢asa na teden so namenili ali
namenjajo iskanju, ob katerih delih dneva ali tedna so najbolj dejavni na spletnih portalih,
namenjenih spoznavanju ipd.). Nato sem se osredotocCila tudi na razloge za odlocitev za tak
nacin iskanja partnerja’ke ter na vprasanje o Stevilu in raznovrstnosti oglasov, ki so jih
intervjuvanci in intervjuvanke oblikovali. Zanimalo me je tudi mnenje o predpisani obliki in
vsebini predstavitvenih oglasov, o osebni noti, jasnosti in natan¢nosti v profilih. Zastavljena
vprasanja so se nanaSala tudi na problematiko posredovanja neresni¢nih podatkov: o
potvarjanju informacij o sebi in iskrenosti v samopredstavitvah. Preverjala sem tudi, ali so
intervjuvane osebe opisu prilozile fotografijo in ¢e ne, zakaj. Nato me je zanimalo tudi, kako
udeleZenci in udelezenke raziskave opredelijo morebitne prednosti in pomanjkljivosti internet

datinga v primerjavi s klasi¢nim na¢inom in ali so imeli z internet datingom kaksne tezave.
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2. Nacini predstavitev na portalih in znacilnosti elektronske komunikacije

Drugi sklop vpraSanj se je nanaSal na opazanja intervjuvancev/k o vsebini profilov iskalcev
partnerja/ke ter na to, katere opisne opredelitve so pomembne za udelezence in udelezenke
raziskave — koliko so pomembne znacilnosti, kot so izobrazba, starost, slog pisanja,
fotografija, druzinsko Zivljenje, krajevna oddaljenost ipd. Poseben poudarek sem namenila
tudi pomenu fizi¢ne privlacnosti, strategijam ravnanja ob neskladju med dejanskim videzom
in imaginarno ustvarjeno predstavo o nekom, vprasanju moznosti nadaljevanja graditve
odnosa kljub zunanji neprivlacnosti, ki jo nadomesti skladnost v razmisljanju, vrednotah,
hobijih, zivljenjskih Zeljah. Zanimal me je tudi pomen politinega in verskega prepricanja,
pogleda na moske ter Zenske spolne vloge in ¢e imajo omenjene dimenzije neki pomen za

posameznika, kaks$ni so razlogi za to.

Intervjuvance in intervjuvanke sem spraSevala tudi, na podlagi ¢esa so se odlocili, da zelijo
preiti v stik z nekom na on-line ravni, katere podatke si delijo takrat, ko gre le za on-line
komunikacijo, na podlagi ¢esa in kdaj se znotraj on-line komunikacije odlo¢ijo, da je oseba
zanimiva in si zelijo razkriti nekatere osebne podatke ter o katerih temah po navadi
komunicirajo po spletu, ali vstopajo v on-line komunikacijo po elektronski posti z vecino

kandidatov ali le z nekaterimi in katera so merila za tako odlocitev.

3. Prehod v osebna srecanja

Tretji sklop je nadgradnja vprasanj o on-line stikih. Zanimalo me je, kako poteka selekcija pri
odlocitvah o stikih v zivo, katere so znacilnosti srecanja v zivo (prostor, ¢as, potek sre¢anja v
7ivo). Vprasanja so se nanasala tudi na osebne izkusnje z »zmenkov« in na morebitne taktike
pri prvih srecanjih v zivo. Raziskovala sem tudi pogostost vzporednih sre¢anj v zivo in
znaclilnosti prekinitev stikov na podlagi on-line in pozneje off-line spoznavanja ter vprasanje

odkritosti o hkratnem spoznavanju z ve¢ osebami.

4. Prehod v partnersko zvezo in pri¢akovanja, povezana s partnersko zvezo

Glede prehodov v partnersko zvezo sem intervjuvance in intervjuvanke najprej spraSevala o
tem, kako vedo, da neka zveza postaja resna, kje postavljajo locnico med spoznavanjem in
partnersko zvezo in ali partnersko zvezo definirata oba. Zanimala me je tudi opredelitev
lastnosti, v katerih naj bi se partnerja za uspeSno graditev partnerske zveze ujemala,

opredelitev meja razlicnosti in lastnosti, ki bi pri potencialnem partnerju/ki toliko motile, da
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jih ne bi dopuscali. Osredotocila sem se na opredelitve dobre, uspesne partnerske zveze in na
vpraSanje o morebitni prekinitvi on-line komunikacije ter morebitnem zaprtju oglasa ob
prehodu v partnersko zvezo. Zanimala me je tudi konstrukcija on-line intimnosti in zaupanja
osebi nasprotnega spola, morebitno preverjanje mogocega nadaljevanja spoznavanja z
drugimi ali iskanja na portalu, ki je namenjen iskanju partnerja’ke ter opis razvoja
spoznavanja z osebo, ki so jo nazadnje spoznali v Zivo. Vprasanja o partnerski zvezi so
poskuSala spodbuditi refleksivno razmisSljanje o tem, kako intervjuvanci in intervjuvanke
opredeljujejo partnersko zvezo in kaj jim ta pomeni, kaj jim je pomembno in ¢emu je treba
dati prostor v neki partnerski zvezi. Zanimali so me tudi nacrti za prihodnost, pojmovanja
moske in zenske vloge v partnerski zvezi in pomen preteklega zivljenja. Zadnje vprasanje v
tem sklopu se je nanaSalo na razmiSljanje udeleZzencev raziskave o vzdrzevanju in zahtevnosti

danasnjih partnerskih zvez.

5. Intimnost, seksualnost

Tudi v tem sklopu gre za spodbujanje refleksivnih razmisljanj intervjuvank in intervjuvancev,
in sicer o pomenu intimnosti, 0 »imeti razmerje z nekom«, o morebitnem pogojevanju
razmerij z osebnimi stiki. Zanimal me je tudi pomen seksualnosti oziroma seksualnega
ujemanja pri vzpostavljanju partnerske zveze. Vprasanja so se nanaSala tudi na izkusnje s
priloZznostnim seksom in na morebitne razlike med on-line spoznavanjem ter klasicnim off-
line spoznavanjem, ki se nanasSajo na seks. Preverjala sem tudi pojmovanje varanja, ali na
primer on-line odnos brez stika v zivo lahko pomeni varanje, ali je varanje tudi, ¢e je nekdo z
nekom v zvezi, ta pa Se vedno prek interneta iS¢e druge, nadaljuje stike z osebami, s katerimi
se je sreCeval, ko ta partnerska zveza Se ni obstajala. Eden od vidikov je obsegal tudi
raziskovanje mnenja o seksu po tako imenovanih chat linijah in morebitnih tovrstnih osebnih

izku$njah.

6. Odnos okolice do iskanja partnerja/ke prek interneta

Zadnji sklop je bil namenjen preverjanju odnosa prijateljev, sorodnikov in znancev do iskanja
partnerja/ke prek interneta. Zanimalo me je, komu, ¢e sploh, so intervjuvanci in intervjuvanke
zaupali, da poskuSajo najti partnerja na ta nacin, kaksna je bila reakcija okolice in na splosno,

ali so razmisljali, komu bodo zaupali ta podatek.
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Vzorcenje

Empiri¢ni del obsega izvedbo intervjujev z moskimi in Zenskami, ki so se sami prepoznali kot
osebe z izkuSnjami z iskanjem partnerja’ke prek interneta. Najprej sem nameravala k
sodelovanju povabiti tiste, ki so med izvedbo prve spletne ankete® o internet datingu resili
anketo in pustili svoje podatke v obliki e-naslova za morebitno sodelovanje v nadaljnjem
raziskovanju fenomena. Intervjuvanci, ki so sodelovali ze v spletni anketi, predstavljajo slabo
tretjino intervjuvancev. Ker je bilo pri elektronskih odzivih kmalu jasno, da je osip precej
velik (eden od vzrokov je, da je od spletne ankete minilo ze leto in pol), sem vzorec $irila z
metodo snezne kepe in vsakega intervjuvanca/ko prosila za posredovanje stikov oseb iz
njihove socialne mreze. Pozneje sem povabilo k sodelovanju v intervjujih objavila tudi na
spletnih straneh, namenjenih iskanju partnerjev/k’. Nadaljevala sem s povabilom k
sodelovanju v raziskavi na nekaterih forumih na spletnem portalu Med.Over.Net, Studentka
kulturologije pa je v okviru Studijske prakse objavila svoj oglas na nekaterih portalih,
namenjenih iskanju partnerja prek interneta, in s svojim profilom povabila k sodelovanju v
raziskavi. Odzivnost je bila v tem primeru verjetno povezana z osebnim pristopom, saj se je
na oglas javilo kar nekaj moskih (med njimi so se nekateri Zeleli le spoznati z nosilko profila,
drugi pa so pristali na intervju). Glavno merilo »izbora« intervjuvanih oseb je bila torej
odzivnost oseb, ki imajo (ali pa so imele) izkusnje z internet datingom. Med raziskavo sem se
glede na odzivnost prilagajala razmeram in $irila tudi na¢ine pridobivanja intervjuvanih oseb
(Taylor in Bogdan 1998), od zacetnega nabora stikov, pridobljenih na podlagi spletne ankete,
do stikov na podlagi spletnih povabil k sodelovanju v raziskavi in oblikovanja profila na
razli¢nih spletnih straneh, namenjenih spoznavanju. Vzorec sem v vseh primerih dopolnjevala
z metodo snezne kepe. Kriterij za vkljucitev v vzorec na podlagi lastne opredelitve z
izkuSnjami spoznavanja potencialnega partnerja/ke prek spleta se je pokazal kot smiseln,

kljub temu pa nekoliko Sirok, saj so se med intervjuvance uvrstili tudi morda man;j tipi¢ni

¥ Avtorji spletne ankete o razliénih vidikih iskanja partnerja/ke prek interneta so dr. Alenka Svab, dr. Roman
Kubhar in dr. Tina Kogovsek. Spletna anketa je bila izvedena leta 2007.

35 Ceprav je od vabila k sodelovanju na spletni strani Ona-on.com preteklo Ze ve kot leto in pol, se na povabilo
k sodelovanju v raziskavi $e vedno javljajo mlade zenske iz tujine in vabijo k spoznavanju. Eden zadnjih
poslanih mailov (prejet 4. 9. 2010) je od Wanite (wanital 1efua@att.net) in se je glasil:

Hello, i am a young single girl never married seeking true love for a long term relationship with marriage
potentials, i am happy to contact you after going through your profile in (www.urgenca.net) which got my
interest! I will love us to be good friends or a lot more, you can contact me through email so that i will send you
my photos, till i hear from you. Bye and kisses!

Zanimivo je, da so tako poiskale stik z mano zgolj Zenske, Ceprav je v povabilu jasno zapisano, da gre za
raziskavo, in sicer na heteroseksualni populaciji oseb z izkuSnjami spoznavanja partnerja/partnerke po internetu.
Omenjeno povabilo na spletni strani Ona-on.com zal ni pripeljalo do novih stikov za intervjuje.
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udeleZenci raziskave: posameznik, ki je zase in za svojo Zeno iskal najprej seksualno
partnerko, pozneje pa se je zaradi neodzivnosti Zensk zadovoljil tudi s seksualnim partnerjem;
po lastnih besedah »spolno neizkuSen« mlad moski, ki si je s pomocjo interneta pridobival
dekleta z jasno dolo¢enim ciljem pridobiti seksualne izkusnje, ter moski, ki mu je internet
dating v razli¢nih zivljenjskih situacijah (npr. ob nefunkcioniranju trenutne zveze, ob zelji za
popestritev zveze ipd.) pomenil klju¢ do iskanja partnerke za seks. UmeScenost iskanja oseb
za seksualne stike v sicer$nji fenomen »iskanja partnerja/ke prek interneta« se lahko na prvi
pogled zdi kot Sibka tocka raziskovalnega pristopa, po drugi strani pa je treba poudariti, da je
tako razvidna tudi raznovrstnost pojmovanja iskanja partnerja’ke prek interneta, kamor se
oCitno ne umescajo le intimna (romanti¢na) razmerja. Poleg tega z naStetimi primeri, ki so
odstopili od vecine vzorca, nakaze tudi razli€nost v pojmovanju seksualnosti, pri cemer se,
kot bomo videli v podpoglavju o intimnosti in seksualnosti, pri iskanju partnerja prek
interneta bistveno povefa pomen emocionalne, razkrite intimnosti in posledi¢no zmanjsa

pomen fizi¢ne, seksualne intimnosti.

Spolna struktura vzorca je enakomerno razporejena. V vzorec je zajetih 34 moskih in 32
zensk. Pri oglasu na portalih, namenjenih iskanju partnerjev/k, so se skladno s tem, da je oglas
postavila Zenska, na povabilo k sodelovanju v raziskavi odzvali izklju¢no moski, medtem ko
so se na forumih javljale izkljuno Zenske, pri tistih, ki so bili k sodelovanju povabljeni na
podlagi stikov iz spletnih anket, pa oba spola enako. Med pridobivanjem oseb za intervjuje se
je spolna struktura uravnotezila sama po sebi, zato ni bilo potrebno ciljno pridobivanje

udelezencev glede na spol.

Dogovori za intervjuje so bili uspesni, le ena od oseb, ki je sprva pristala na intervju, je na dan
dogovorjenega termina tega odpovedala zaradi sluzbenih obveznosti in se nato ni ve¢ javljala
na e-posto, s katero sem jo povabila k dolo€itvi novega termina. Vsi drugi, ki so privolili v

intervju, so upostevali dogovore o lokaciji in ¢asu izvedbe.

Izvedba

Za zadostno Stevilo intervjujev je treba v odgovorih zacutiti saturacijo povedanega ali

intervjuvati »toliko subjektov, da izveS, kar mora$ vedeti« (Kvale 2007, 43). Pricujoca
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raziskava obsega 66 poglobljenih polstrukturiranih intervjujev’’, ki so bili izvedeni od 31. 7.
2008 do 15. 1. 2009”7, Vsi so potekali na neposredni osebni ravni, izjema je le intervju, ki sem
ga izvedla z intervjuvancem, ki Ze nekaj €asa zivi v Bosni in Hercegovini. Ta intervju je bil
opravljen po Skypu, ki zaradi vizualnega stika daje precejSen obcutek osebne komunikacije.
Tako kot vsi drugi intervjuji je bil tudi omenjeni intervju posnet na podlagi predhodne

privolitve sodelujocih.

Cas, kraj in prostor intervjuvanja so izbrali udeleZenci raziskave sami. Intervjuji so potekali v
Ljubljani z okolico, Mariboru z okolico, Kranju z okolico, Skofji Loki, Celju, Kopru in v
Novem mestu z okolico. Intervjuji so bili veCinoma izvedeni na javnih prostorih, v mirnejSih
lokalih in redkeje v domacem okolju intervjuvanca ali intervjuvanke. Na zacetku intervjuja so
bili udeleZenci seznanjeni z namenom raziskave, z okvirno vsebino ter z zagotavljanjem
anonimnosti sodelovanja v raziskavi. Pred zacetkom intervjuja so bili tudi naproseni, da
izpolnijo kratek vpraSalnik, ki je obsegal naslednje sociodemografske podatke o sodelujocih:
vzdevek, letnica rojstva, kraj bivanja, doseZena stopnja izobrazbe, partnerski status in podatek
o tem, ali je morebitna partnerska zveza nastala na podlagi spoznavanja prek spleta. Za
zagotovitev anonimnosti so si udeleZenci in udelezenke izbrali vzdevek®. Vsi so privolili v

snemanje intervjuja.

Povprec¢na dolzina intervjuja je bila priblizno 55 minut, najkrajsi intervju je bil dolg 24 minut,
najdalj$i pa 1 uro in 45 minut. Intervjujem je sledila transkripcija. Transkripcija je sledila
nacelom pisanja besedila v knjiznem jeziku, znotraj tega v knjiznopogovornem, pri c¢emer so
bili ohranjeni slengovski izrazi, ki se povezujejo z iskanjem partnerja/ke prek interneta. Ti so
bili dostikrat angleskega izvora, na primer ful, chat, cyber, net, internet dating, on-line in off-
line komunikacija ipd. Treba je omeniti, da je na rabo angleskih izrazov verjetno vplivalo tudi

oblikovanje vprasanj, pri katerih se je zaradi pomanjkanja ustreznih slovenskih izrazov v¢asih

36 Poleg 66 intervjujev, ki jih analiziram v pri¢ujoéi raziskavi, je bilo izvedenih tudi osem intervjujev med
istospolno usmerjenimi, ki sem jih zaradi omejenosti raziskave na heteroseksualno populacijo izlocila iz vzorca.
Dodatno sem iz vzorca izlocila tudi intervju z Zensko, za katero se je med raziskavo pokazalo, da nima nobenih
izkuSenj z iskanjem partnerja prek interneta, razen tega, da je pri prijateljici videla, kako poteka on-line
komunikacija z drugimi, kako so videti profili ipd. Omenjena udelezenka raziskave se je spoznavala prek sms-
jev in ene od agencij, ki prireja druzabna sreCanja za osebe, ki i§¢ejo partnerja/ko.

7 0d skupnega $tevila 66 intervjujev so za potrebe §tudijske prakse skupno 24 intervjujev izvedli $tudentka
kulturologije in dva podiplomska §tudenta sociologije vsakdanjega zivljenja.

¥ Pozneje se je pokazalo, da so nekateri uporabljali sicerinje vzdevke, ki jih uporabljajo na razliénih spletnih
straneh, namenjenih druzenju in/ali spoznavanju, zaradi Cesar sem se odlocila, da vzdevke zamenjam z naklju¢no
izbranimi imeni, katerim dodajam $e starost intervjuvanca/ke ob izvedbi intervjuja.
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povzemala angleska terminologija: internet dating, on-line in off-line komunikacija ipd.
Medmeti niso bili zapisani, prav tako ne premori v odgovorih. Zapisana so bila izraZzena

custva kot smeh in jok.

Glavne sociodemografske znacilnosti intervjuvancev

V nadaljevanju povzemam temeljne podatke o sociodemografskih znagilnostih vzorca®, ki
sem jih pridobila z vprasalnikom, ki ga je vsak udelezenec/ka raziskave izpolnila pred

zacetkom intervjuja.

Ceprav so si intervjuvanci in intervjuvanke pred intervjujem izbrali vzdevke, ki bi jim
zagotovili anonimnost, se je med raziskavo pokazalo, da so nekateri uporabljali svoje
vzdevke, ki jih uporabljajo na spletnih straneh, namenjenih spoznavanju ali druzenju. Ker se
je za nekatere potrdilo, da so med nastajanjem doktorske disertacije Se vedno prisotni in
dejavni na internetu pod izbranimi vzdevki, nekateri od njih pa so z izbranim vzdevkom Sirse
znani med clani internetnih skupnosti, in tudi zato, ker so nekateri izbrali spolno nevtralne
vzdevke, sem se odlocila za pretvorbo izbranih vzdevkov v moska in Zenska imena, katerim
sem pri izbiri citatov pripisala starost v ¢asu intervjuja. Spremenila sem tudi osebna imena, ki
so jih intervjuvanci in intervjuvanke navajali v intervjujih (po navadi imena tistih, ki so jih

spoznali prek spleta ali imena partnerjev/k).

Razmerje med intervjuvanci in intervjuvankami glede na spol je znaSalo 51,5 % vs. 48,5 % v
korist moskih. V raziskavo je bilo vkljucenih 34 moskih in 32 Zensk, pri ¢emer je
enakovredno razmerje rezultat naklju¢ja in prilagajanje vzorca spolno enakomerni

razporeditvi ni bilo potrebno.

V vzorec so bile vkljuene izklju¢no polnoletne osebe. Povprecna starost intervjuvanih je

34,32% leta, pri Cemer je bila najmlajia udelezenka stara 19 let, najstarejsi udelezenec

%% Nekatere podatke, kot so spol, starost, izobrazba in kraj bivanja, bi lahko primerjali z rezultati iz spletne
ankete, ki so povzeti v podpoglavju 3.1.3.

% Upravljavei Ona-on.com, najvedjega in najstarejSega slovenskega portala, namenjenega spoznavanju
potencialnega partnerja/ke, so na podlagi analize ve¢ kot 32.000 aktivnih profilov izracunali, da je povprecna
starost oseb, ki partnerja’ko i$¢ejo s pomocjo njihove spletne strani, 34 let (Kogovsek 2010). Iz omenjenega
lahko sklepam, da povprecna starost oseb, vkljucenih v vzorec, dobro odraza povprecno starostno strukturo oseb,
ki se odlocajo za nacrtno spoznavanje potencialnega partnerja/ke po internetu.
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raziskave pa je bil star 72 let. Povpre¢na starost intervjuvanih zensk je 33,13 leta,

intervjuvanih moskih pa 35,44 leta. Mediana znasa 31 let.

Glede na kraj bivanja prevladujejo osebe, ki so oznacile, da zivijo v ve¢jem mestu. Teh je bilo
32 ali 48,48 %. Preostali intervjuvani so enako pogosto oznacili, da Zivijo na vasi oziroma v
manjSem kraju. 17 ali 25,75 % intervjuvanih je prihajalo z vasi in prav toliko jih je bilo iz
manjSega mesta. Tu je treba omeniti, da so zaznave Zivljenja na vasi, v manjSem ali ve¢jem
mestu, kot primera sta bila izpostavljena Ljubljana ali Maribor, zelo subjektivne. Tako so na
primer nekateri intervjuvani iz manjSega kraja oznacili, da zivijo v manjSem kraju, drugi, da
Zivijo na vasi, spet tretji, da so iz ve¢jega kraja. Intervjuvanka iz vasi pri manjSem kraju je na

primer opredelila, da zivi v manjSem kraju.

Dosezena raven izobrazbe: 1 intervjuvanec je imel nedokonc¢ano osnovno $olo, 7 jih je imelo
2- ali 3-letno strokovno srednjo Solo, 23 4-letno srednjo Solo, 7 visjo 2- ali 3-letno srednjo
Solo, 23 visoko Solo, fakulteto ali akademijo in 5 magisterij ali doktorat znanosti. Med
intervjuvanimi ni bilo nikogar s kon¢ano osnovno $olo s prilagojenim programom ali kon¢ano
osnovno Solo. Med moskimi intervjuvanci so prevladovali tisti z dokonc¢ano 4-letno srednjo
Solo. Teh je bilo 16 ali 47,06 %, sledili so intervjuvanci z dokon¢ano visoko Solo, fakulteto ali
akademijo (8 oziroma 23,53 %), po 3 intervjuvanci (8,82 %) so imeli 2- ali 3-letno strokovno
Solo oziroma 2- ali 3-letno vi§jo Solo oziroma magisterij ali doktorat znanosti, 1 udelezenec pa
je imel nedokoncano osnovno Solo. Med intervjuvankami so prednjacile zenske z dokoncano
visoko Solo, fakulteto ali akademijo. Teh je bilo 15 (46,88 % vseh intervjuvank). Sledile so
intervjuvanke z dokon¢ano 4-letno srednjo Solo (7 ali 21,88 %), po 4 udeleZenke (12,50 %) so
imele 2- ali 3-letno strokovno Solo oziroma 2- ali 3-letno visjo Solo, 2 intervjuvanki (6,25 %)
pa sta imeli magisterij ali doktorat znanosti. Glede na povprecje bi torej lahko rekli, da imajo
osebe, ki so sodelovale pri raziskavi, nekoliko nadpovpregno stopnjo izobrazbe®', kar bi v
izhodiS¢u lahko povezovali tudi z dostopnostjo interneta in s seznanjenostjo s takim nacinom

iskanja potencialnega partnerja/ke.

popisu prebivalstva 1. 2002 je bila izobrazbena struktura prebivalcev Slovenije taka: 0,7 % prebivalcev ni imelo
izobrazbe; 6,3 % jih je imelo nedokoncano osnovno $olo, 26,1 % osnovno $olo, srednjo Solo dobra polovica ali
51,4 %, visjo Solo 5,1 %, visoko pa 7,9 % prebivalcev.
(http://www.stat.si/popis2002/si/rezultati_slovenija_prebivalstvo_izob.htm)
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Udelezenci in udelezenke intervjujev so razli¢no dolgo iskali partnerja/ke prek interneta. V
vzorec je vkljuena na primer oseba, ki se s takim nainom spoznavanja Sele seznanja in ima
le en mesec izkuSenj in hkrati tudi oseba, ki se s tem ukvarja ze 11 let. Kar nekaj udelezencev
raziskave je omenilo, da na zacetku niso bili osredotoceni na iskanje partnerja, temvec so prek
interneta poskusali najti nove prijatelje ali pa so bili na internetu dejavni zaradi druzenja in so
partnerja ali partnerko nasli nakljucno. Posebnost iskanja partnerja/ke prek interneta je tudi
ciklicna vpetost v tovrsten nain spoznavanja oziroma vmesne prekinitve pri iskanju
partnerja/ke prek interneta. Iskanje v tem primeru ni vedno enako intenzivno, vmes se lahko
prekine bodisi zaradi tega, ker so po spletu ali po drugih poteh ze spoznali potencialno
partnerstvo oziroma zanimivo osebo, bodisi so dejansko vstopili v neko partnersko zvezo. Ce
se pa slednja prekine, se vcasih intervjuvanci vrnejo k omenjenemu nacinu iskanja
partnerja/ke. Zaradi nastetega ni bilo smiselno izracunavati povpre¢nega casa vkljucenosti v

ta nacin spoznavanja.

Med raziskavo je bilo v partnerskem razmerju 42 intervjuvanih oseb, kar pomeni skoraj dve
tretjini (63,7 %) oseb, vklju€enih v raziskavo. Med njimi je skoraj tri Cetrtine partnerstev (31
ali 73,8 %) nastalo na podlagi spoznavanja prek spleta. Intervjuvanke so pogosteje kot
intervjuvanci zivele v partnerski zvezi, ki je nastala na podlagi spoznavanja prek spleta. 19
intervjuvank in 12 intervjuvancev je Zivelo v partnerski zvezi, ki je nastala na podlagi
spoznavanja prek spleta. Med tistimi, ki med intervjujem niso bili v partnerskih zvezi, je bilo

15 moskih in 9 zensk.

4.1.3 Ocena prednosti in pomanjkljivosti izbrane metode

V nadaljevanju povzemam prednosti in pomanjkljivosti izbrane metode in izpeljave raziskave,
kot jih po opravljeni raziskavi razumem sama. Ena od prednosti, ki jih velja omeniti, je
zaupanje, ki ga je bilo cutiti med osebnimi izpovedmi intervjuvancev in intervjuvank. Osebne
izpovedi so pogosto presegle pricakovano intimnost zgodb. Razlogi so verjetno v osebnem
stiku, v naravi obravnavane teme, ki je nekaterim, kot so povedali, pomenila moZnost za
samorefleksijo in razmisljanje o vidikih spoznavanja prek spleta, o katerih Se niso razmisljali,
morda tudi o raziskavi, ki je namenjena doktorski disertaciji ali o visoki motivaciji
sodelujo¢ih, ne nazadnje pa je vzrok tudi starostna identifikacija. Ko sem opravljala

intervjuje, sem namre¢ le za dve leti odstopala od povprecne starosti oseb, udelezenih v
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raziskavi. Kot prednost obravnavam tudi pogovore po koncanih intervjujih, ki so pogosto
pripomogli k razmi$ljanju o novih razseznostih iskanja partnerja/ke prek interneta. Ti
pogovori niso zapisani v obliki posnetka, sem si pa po vsakem intervjuju zapisala opazanja.
Obicajno gre za vecja razkritja takrat, ko se ugasne diktafon in padejo Se zadnje ovire glede
zaupanja med intervjuvancem in osebo, ki opravlja intervju. Vsebine omenjenih pogovorov so
bile razlicne: o pojmovanju seksualnosti ali iskanju partnerja’ke po spletu na splosno (npr.
sprejemljivost aktivnosti na spletu kljub resni partnerski zvezi). Naslednja prednost je v Sirini,
ki se pridobi s poglobljenim intervjujem. Ni pomembno samo govorno sporocilo, ki se
posname, temve¢ celotna slika in dodatne informacije, ki so osebi, ki opravlja intervjuje,
zaupane in jih opazi sama. Tako se lahko vcasih Sele na koncu intervjuja sestavi popolna slika
o izku$njah posameznika ali posameznice, saj so morda zaradi (ne)sprejemljivosti internet
datinga izkuSnje posameznika/ce posredovane po delih (npr. oseba, ki med intervjujem ni

neposredno povedala, da ima partnerja, je pa Se vedno dejavna v spoznavanju prek spleta).

Med raziskavo se je pokazalo tudi, da fenomen internet datinga ni omejen le na spoznavanje,
ki je posledica odlo¢itve za tovrsten nacin iskanja partnerja/ke, temvec¢ gre tudi za »naklju¢na
ali sekundarna spoznavanja« (Barraket in Henry-Waring 2008), ki se »zgodijo« na podlagi
on-line druzenja, klepetov ipd. V doktorski dispoziciji se Se nisem osredotocila na
razlikovanje med nacértovanim iskanjem partnerja’ke in sekundarnim, nenacrtovanim
spoznavanjem, so me pa na nujnost razlikovanja opozorili tisti, ki so izpostavili, da na zacetku
niso nameravali iskati, a so kljub temu spoznali partnerja’ko na podlagi zaCetnih on-line

stikov.

Internet dating je, kot bo razvidno v nadaljevanju, fenomen Stevilnih paradoksov. Spekter
odgovorov na zastavljeno vprasanje je zato lahko zelo razliCen in obsega nasprotujoce si
ugotovitve. Odgovorov tako dostikrat ni bilo mogoce reducirati na eno samo kategorijo,
temveC je bilo treba izpostaviti morebitne nasprotujoe si socioloske vidike iskanja

partnerja/ke prek interneta in spoznavanja prek spleta.

Kot pomanjkljivost Zelim najprej izpostaviti predvsem razlicno poglobljenost izpovedi v
intervjujih, ki jo povezujem na eni strani s sposobnostmi refleksije udelezenih, na drugi strani
pa tudi z nerazkritjem osebnih vidikov spoznavanja prek spleta. Ceprav je veina
intervjuvanih presegla pri¢akovano izpovedno raven intimnosti in Sirino naracije lastnih

izkusenj o internet datingu, je bilo nekaj intervjujev kratkih, kar je pomenilo manj moznosti
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za Siritev Ze znanega vedenja o fenomenu spoznavanja prek spleta. Moski so bili precej bolj
odkriti v temah, ki so se nanasale na seksualnost, medtem ko so bile Zenske na tem podroc¢ju
vecinoma zadrZane in redkobesedne. Kot pomanjkljivost bi lahko izpostavila tudi, da ni bilo
avtenti¢nega zapisa celotne zgodbe, zaupane pred snemanjem intervjuja ali po njem. Slednje
sem poskusala omiliti z zapiski o pogovoru pred intervjuji in po njih ter o lastnih opazanjih, ki
so se pojavljala med druZzenjem z intervjuvanimi osebami. Med pomanjkljivostmi je treba
izpostaviti tudi, da so v raziskavo vkljuceni tisti, ki so svojo zgodbo spoznavanja prek spleta
zeleli izpostaviti. Vecinoma gre zato za osebe, ki imajo s tem nac¢inom spoznavanja pozitivne
izkuSnje, izrazito manj je tistth z negativnimi. O izkuSnjah tistih, ki niso sodelovali, ni
mogoce sklepati. Zaradi moznosti odgovorov, ki spadajo v kontekst druzbeno zelenih
odgovorov, se postavlja tudi vprasanje o »zunanji veljavnosti« ali »posplosljivosti« (Mesec
1998) ugotovitev. Ne nazadnje pa se ena od pomanjkljivosti povezuje s Sirino obravnavane
teme in se tako nanasa na vrsto podvprasanj, ki so sledila »glavnemu« vprasanju. Namen
podvprasanj je bil tako razlagalne narave kot pomoc¢ pri opozarjanju na Sirino obravnavanega

vprasanja.

Ceprav je bila raziskava izvedena s poglobljenimi intervjuji, ki nameravajo raziskati fenomen
internet datinga bolj natan¢no ali poglobljeno, ne moremo spregledati dejstva, da gre za prvo
tovrstno raziskavo pri nas. Zato je raziskava, katere ugotovitve bom predstavila v
nadaljevanju, v marsicem tudi eksploratorna. Za natan¢nejSa pojasnila posameznih aspektov

spoznavanja prek spleta bi bile marsikje potrebne nadaljnje, bolj poglobjene raziskave.

4.2 Znacilnosti on-line spoznavanja

To podpoglavje je namenjeno pojasnitvi in interpretaciji socioloskih znacilnosti spoznavanja,
ki se zacne on-line, na podlagi podatkov empiri€ne raziskave. Obravnavam znalilnosti
spoznavanja prek spleta, kot so razlogi za iskanje partnerja/ke prek interneta, prednosti in
pomanjkljivosti iskanja (in/ali spoznavanja) partnerja/ke prek interneta, vpraSanje o obstoju
stigme tovrstnega nacina spoznavanja, ¢asovne dimenzije spoznavanja prek spleta, znacilnosti
oblikovanja profilov in pomen informacij, ki so posredovane v profilih in med on-line
komunikacijo, stopnjevanje delitve podatkov, vzpostavitev intimnosti v on-line fazi
spoznavanja, padec intimnosti pri prehodu v sre¢anja v zivo, socasnost spoznavanja vec

potencialnih kandidatov/k za vzpostavitev partnerskega odnosa, znacilnosti prekinitev stikov
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v on-line fazi spoznavanja in po sreCanju v zivo, znacilnosti prehoda v partnersko zvezo,
pojmovanja intimnosti in pomen seksualnosti ter oblikovanje off-line skupnosti oseb, ki se

spoznajo na podlagi on-line komunikacije.

Interpretacijo dobljenega gradiva zaznamujejo velika vecplastnost in raznovrstnost
obravnavanega fenomena, veliko informacij, pridobljenih z intervjuji, ter pestrost in
Stevilénost obravnavanih tem. Zaradi veliko informacij, pridobljenih z intervjuji, in razli¢nosti
vidikov spoznavanja prek spleta, interpretiram le tiste znacilnosti, ki jih pojmujem kot glavne
socioloske znacilnosti oblikovanja partnerskih odnosov na podlagi internet datinga. Zaradi
obseznosti in raznovrstnosti razlicnih vidikov so ti vC€asih zdruzeni v kategorije, ki so
medsebojno povezane. Vidike, ki se nanaSajo neposredno na zastavljene teze, (na pojmovanje
internet datinga kot novega maritalnega in partnerskega trga, kot prostora za fleksibilno
samorazkritje in prostora za samorefleksijo, pojmovanje partnerske zveze kot visoke
vrednote, znotraj katere je pomemben prostor za samorealizacijo, domnevne spolno specifi¢ne
preference, povezane s spolnimi vlogami v partnerstvu), bom natancneje interpretirala v

naslednjem poglavju.

Zaradi ze omenjene obseznosti podatkov nekaterih razseznosti spoznavanja prek spleta zal ne
morem vkljuéiti v to obravnavo®’, poleg tega moram izpostaviti tudi, da je predstavitev
vidikov pogosto eksploratorne narave in bi bilo za bolj poglobljeno znanje treba natancneje

raziskati marsikaterega od obravnavanih vidikov.

4.2.1 Razlogi za iskanje partnerja/ke prek interneta

Da bi spoznala vzroke za uporabo internet datinga®, sem udelezence in udeleZenke raziskave
vprasala, zakaj so se odlocili za tak nacin spoznavanja potencialnega partnerja/ke. Prva vrsta
heterogenosti v razumevanju internet datinga se razkrije ze v razlikah med nacrtnim iskanjem
in nenacértnim spoznavanjem kot stranskim produktom klepeta, druzenja ali preprosto brskanja

po spletu**. Med intervjuvanimi so bili tako tisti, ki so namensko iskali partnerja/ko po spletu,

*? Izjemno zanimive so nekatere izpovedane zgodbe posameznikov.

“ Razlogi za uporabo spletnih strani, namenjenih iskanju partnerja/ke, so lahko razli¢ni in obsegajo iskanje
sorodne duse, iskanje partnerja/ke za seks, iskanje zabave, sprostitev, premagovanje dolgocasja ali obcutek, da je
tako lazje spoznati ljudi (Couch in Liamputtong 2008, 271).

“ Avtorja Barraket in Henry Waring (2008) govorita o nakljuénih ali sekundarnih on-line stikih.
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kot tisti, ki so partnerja/ko spoznali po naklju¢ju. V nadaljevanju izpostavljam znacilnosti

nacrtnega spoznavanja in nenacrtnega ali sekundarnega spoznavanja prek spleta.

4.2.1.1 Nacrtno iskanje partnerja/ke prek interneta

Pri naértnem iskanju partnerja/ke prek interneta ta deluje kot trg*, ki ga uporabljajo osebe, ki
ocenjujejo, da je ob upostevanju okolisCin ta trg zanje primernejsi zaradi razli¢nih vzrokov, ki
se pogosto prepletajo in dopolnjujejo. Mednje lahko umestimo prelomnice, kot so razpad
(dolgotrajne) partnerske zveze in z njo povezane obcutke praznine in strahu pred
osamljenostjo, introvertiranost kot samoopredeljeno lastnost, ki zavira vzpostavljanje stikov
po tradicionalni*® poti, cikli¢en sistem vkljuevanja v on-line iskanja potencialnega partnerja/
ke po spletu po potrebi, dolgotrajnejSe obdobje samskega zivljenja, gibanje v krogih ljudi, v
katerih so mozZnosti za spoznavanje potencialnega partnerja’ke Ze preverjene, in radovednost
oziroma preverjanje ucinkovitosti medija v te namene. V nadaljevanju izpostavljam bistvene

razloge za iskanje partnerja/ke prek interneta.

4.2.1.1.1 Razpad pretekle partnerske zveze in strah pred osamljenostjo

Spremenjene osebne okolis¢ine (Couch in Liamputtong 2008, 271), kamor se umesca tudi
razpad dotedanje partnerske zveze, spodbudijo odlocitve za iskanje partnerja’ke prek
interneta. IzkuSnja z razpadom (dolgotrajne) partnerske zveze in z njo povezani obcutki
praznine in strahu pred osamljenostjo so zelo pogost razlog za uporabo internetnih strani za
spoznavanje potencialnega partnerja/ke. Ker gre po navadi za generacijo srednjih let, ki bodisi
ze ima izkusSnjo druzinskega zivljenja ali pa se o slednjem odloca, se osebe, ki izkusijo razpad
dolgotrajnejSe partnerske zveze, po navadi pocutijo osamljene. Po razpadu dolgotrajnejse
partnerske zveze se preoblikujejo tudi prijateljske mreze. Te so dostikrat povezane prav z
druzenjem druzin ali parov, kamor se oseba, ki je ostala sama, le tezko umesca. Ne gre pa le
za spremembo v druzenju, temve¢ tudi za spremembe v dejavnostih, ki jih je treba ciljno

zapolniti:

* Pri pojmovanju trga se namenoma izogibam izrazu virtualni trg, saj bo v nadaljevanju razvidno, da partnerski
trg, ki deluje v okviru internet datinga, ni virtualen — zaradi vklju€evanja realni oseb, graditve realnih (Ceprav
zgolj on-line) odnosov, kakor tudi zaradi sprejemljivosti razlicnih metafor trga, ki temeljijo na ekonomskih
dimenzijah pojmovanja partnerskega trga, o katerih bom natan¢neje govorila v 5. poglavju.

% Tradicionalni, klasi¢ni ali face-to-face nagini spoznavanja obsegajo nacine spoznavanja, ki potekajo na podlagi
osebnega sreCanja v zivo, na primer na druzabnih prireditvah, delovnem mestu, v izobrazevalnih ustanovah
oziroma drugih oblikah druzenja ipd.
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Jaz sem se v celotno zadevo spravil zelo nacrtno in zelo ciljno. Spoznati partnerko, ker
se mi je prejsnja zveza po 15 letih podrla in potem v clovekovem Zivljenju nastane neki
faktor, ob tako dolgi zvezi pa recimo, pri meni je bilo tudi tako, da niti prej — niti
potem — nisem imel nobene partnerke, je bila to moja prva in kar naenkrat je neka
praznina v Zivljenju, ki je ne znas dolgorocno, konstruktivno zapolniti. /.../ (Niko, 41)

V¢asih se iskanja novega partnerja’ke zacnejo ze v fazi zavedanja, da trenutna zveza nima
prihodnosti. Pojavi se strah pred osamljenostjo in spraSevanje o moznosti za oblikovanje nove

partnerske zveze.

Jaz se ful dobro spomnim, kdaj sem s tem zacela, ko je bila v mojem lajfu ena
prelomnica. To je bilo, ko sem se zZe odlocila, da bom prenehala z bivsim partnerjem, s
katerim sva bila skupaj deset let in sva skoraj toliko casa tudi skupaj Zivela. Pac nekaj
sem o tem slisala Ze prej, ampak nekaj od gej frendov sem vedela, da to obstaja. ...
No, potem pa, ko sem to odkrila, sem rekla, jaz se bom takoj v to vpisala zaradi tega,
ker sem imela takrat tezavo, da me je bilo zelo strah, da bom ostala sama. Kaj ce jaz,
koliko sem bila Ze takrat stara, priblizno 32 let; kaj ce sem jaz Ze toliko stara, da ne
bom spoznala nobenega tipa in si ne bom mogla ustvariti trajno partnerstvo in
druzino. V bistvu sem se prijavila iz tega strahu. Hkrati k temu jaz nisem hodila nic¢
ven in se mi je zdelo, da ni bilo moznosti spoznat kaksne nove osebe. (Nena, 36)

V tem primeru se internet dating izkaze kot varen prostor za izhodi$¢no preverjanje moznosti

po zacetku novega zivljenjskega obdobja.

4.2.1.1.2 Subjektivno definirani introvertiranost in manjsa socialna veScost

Introvertiranost in manjSa socialna veSCost sta naslednja razloga, ki jih osebe z izkusnjo
internet datinga navajajo kot bistvene za odlocitev za uporabo interneta zaradi spoznavanja
potencialnega partnerja/ke. Treba je omeniti, da gre pri omenjenih razlogih za subjektivno
opredelitev (a)socialnega tipa osebnosti, in sicer na podlagi izkusenj ali tezav, ki jih imajo

osebe pri klasi¢nem spoznavanju potencialnega partnerja/ke:

/.../ Jaz sem se tudi za ta nacin spoznavanja odlocil, ker introvertiranci imamo zaprt
socialni krog. PoskuSal sem ene parkrat iti iskat partnerko v kaksen lokal ali pa na
kaksno zabavo. Zelo hitro sem ugotovil, da vse skupaj nima nobenega smisla, da se ne
znam obnasati, ker ne znam vzpostavljati kontakta in da sem cuden na neki nacin tam.
Videl sem, da mi je to (internet, op. T. Z.) mogoce dolgorocno ena taka strategija, ki bi
znala delovati, vsaj meni se je tako potrdilo. Socialnih tipov ni veliko — smo bili bolj
podobni. To je en vidik, ki je zanimiv, vsaj moj obcutek je bil, da se zelo veliko ljudi
znajde na teh forumih, ki smo socialno bolj nevesci. (Niko, 41)

Podobno iskanje partnerja prek interneta kot moznost za lajSanje problematike asocialnosti

izpostavlja Monika:

120



Kot prvo, da sem bila jaz eno zelo asocialno bitje in je zame to predstavijalo eno vrsto
socializacije in Se vedno predstavija. Veliko laZje je udobno sedeti v naslonjacu in

navezovati stike z nekimi neznanimi, kjer se zaupanje Sele zacne graditi. /.../ (Monika,
29)

4.2.1.1.3 Manj razgibano socialno Zivljenje in gibanje v ozkih socialnih krogih

Manj razgibano socialno zivljenje in gibanje v socialnih krogih ljudi, v katerih so moZznosti za
potencialnega partnerja/ko Ze preverjene in izCrpane, sta naslednja razloga za odlocitev za
internet dating. Socialni krogi se z razpadom dotedanje partnerske zveze mocno okrnijo, po
drugi strani pa so samske osebe tudi mnogo bolj omejene v druzenju kot osebe, ki imajo
partnerja in/ali druzino. Samskost na neki nafin pomeni oviro za druzenje s pari in/ali

druZinami ter oviro za vzpostavitev partnerstva znotraj vzpostavljenih socialnih krogov:

Zato, ker je takole: star sem 34 let, bil sem v neki zakljuceni druzbi, ta zakljucena
druzba, vsi imajo otroke, so pokupckani, ne hodijo ve¢ ven. Nekako se mi zdi, da ni
nekih takih tock, kjer bi lahko pac¢ neko punco spoznal. Razen plesnih vaj, kamor
hodim trikrat na teden na argentinski tango. /.../ (Leon, 34)

Ja, dejansko, ko si enkrat v srednjih letih, je konec Zurov, generacija ima druzine, tako
da nekako izvisis in ti zmanjka druzbe. (Franci, 43)

Izkusnje manj zadovoljivega socialnega zivljenja sovpadajo tudi z razlinimi prelomnimi

tockami v zivljenjskih potekih, ko se posameznik/ca pocuti v socialnih stikih omejen/o:

Ja, pri meni je bilo v bistvu tako, jaz sem imel eno tezko zvezo in ko se je veza koncala,
sem bil v bistvu tudi brez socialnih krogov — sem se izoliral. Potem preprosto, ko sem
se zacel nazaj izpostavljati, sem zacel tudi prek interneta navezovati kontakte. Takrat
sem bil absolvent, kar pomeni, da sploh ne srecas vec nikogar. /.../ (Gasper, 29)

4.2.1.1.4 Internet kot alternativa in dopolnitev klasi¢nega nacina spoznavanja

Ker daljSe obdobje samskosti vCasih ne prinese Zelene spremembe, se zdi iskanje
potencialnega partnerja/ke alternativa ali bolje dopolnitev klasi¢nemu spoznavanju (Hogan in
drugi 2011). Klasi¢ni naéini spoznavanja so obravnavani kot primaren nacin spoznavanja, ki

se dopolni z iskanjem po spletu, kadar prvi nacin ne prinasa zelenih rezultatov:

/.../ In ker se mi pac v zZivljenju ni kar ni¢ zgodilo na tem podrocju, in pac kar ne ves,
kje bi spoznaval sebi podobne. Vrtimo se malo kar v istih krogih, s tem, da si prej pac
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tudi sama nisem nikoli mislila, ker prej pac takih problemov nisem imela. Tudi si
nisem mislila, da bi si jaz kdaj lahko predocila to kot problem. V glavnem en moj
prijatelj znanec..., American, je rekel, da je to v Ameriki ¢isto drugace. Da v Ameriki
prijatelji za samskega cloveka bolj poskrbijo. Da to oni organizirajo in da oni tega
sami ne vzamejo tako katastroficno. No, saj to poznamo tudi iz filmov. Docim, jaz sem
v enem momentu mojemu prijatelju prav rekla: »Mislim, saj vem, da bo mogoce malo
hecno, ampak pac, ker jaz ne vem, na kaksen nacin, Zeljo pa imam, in kar zgodi se pa
res ne. Leta res gredo. In sem pravzaprav izrazila potrebo in zZeljo, pa zdaj ne vem, ne
bi rada bila krivicna, ampak se mi je zdelo, da ni poskusal poskrbeti zame. Saj ne vem,
Ce lahko pricakujes, pa dobro, recimo. (Mihela, 42)

Biti sam/a oziroma iskanje partnerja/ke lahko dojamemo kot »problem«, ki ga ni mogoce
reSiti ¢ez noc, ki vodi v stisko, v pri¢akovanja, da jim bo pomagal kdo od prijateljev, kdo, ki
se mu cutijo blizu. In kadar strategije od naklju¢nega spoznavanja do spoznavanja s pomocjo
znancev in prijateljev ne privedejo do Zelenega rezultata, se pojavi potreba po alternativi. V
tem primeru se internet pokaze kot zadnja moznost ali »izhod v sili«. Slednje kaze tudi na to,
da se iskanja partnerja/ke prek interneta Se vedno drzi negativni predznak. Po eni strani gre za
zadnjo med moznostmi izbire, po drugi strani pa glede na podatke o pogostosti obiskov
spletnih strani, namenjenih spoznavanju, o€itno za varen prostor, kjer se poskuSajo

nadomestiti redke moznosti za spoznavanje v zaprtih socialnih krogih.

4.2.1.1.5 Radovednost, kratkocasje in eksperimentiranje

Eksperimentiranje, preverjanje lastnih moznosti, radovednost in kratkocasje so razlogi, ki jih
umes¢am na mesto prehoda med namernim in nenamernim internet datingom. Tu gre
pravzaprav za poskus preverjanja, ali se ta nacin obnese, ali deluje, ali lahko tako spoznamo

zanimivo osebo, morda celo partnerja/ko:

Bil sem samski in me je prvotno predvsem zanimalo, ce to sploh deluje. /.../ Bilo je
zgolj tipanje. Zanimivo, ker sem se drugace v poklicu bolj kakor ne ukvarjal z
racunalnistvom in so se mi zdele take stvari Se bolj zanimive. (Bostjan, 35)

Ta zadnja moja bivsa soproga me je pritegnila v onega vraga na Kupidu. No, in ko

sem jaz to videl, jaz sem si ogledoval na njenem racunalniku, kako ona to pocenja. /.../

(Ivan, 72)

Zanimalo me je, kako ta stvar poteka, pa sem se cisto za foro prijavil. (Jure, 27)
Iskanje partnerja prek interneta ni namenjeno le preverjanju, ali je mogoce na ta nacin

spoznati nekoga, ki bi lahko bil zelo blizu. S spoznavanjem prek spleta posameznik/ca lahko

tudi preveri, koliko je drugim zanimiv/a kot moski/Zenska:
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Odlocila sem se bolj za kratek c¢as. Ko sem se odlocila, sem imela Se partnerja, ampak
sem se bolj za kratkocasje, malo da ugotavljam, malo za kratek cas. Na internetu sem
bila, pa me je zanimalo, kaksni se javijo, kako to sploh gre. Recimo, eno je, da
poslusas od drugih, eno je, da sam poskusis. In sem sama to bolj za izziv vzela. Ko sem
se razsla, sem Sla letos tudi malo intenzivno v to, tudi za to, da sem ugotovila, ce sem
za mosSke sploh Se kaj zanimiva pri teh letih. Kot Zenska, ne kot samo seksualni objekt,
ker za to meni ni. (Anica, 54)

Odlocitev za spoznavanje prek spleta je lahko tudi posledica preverjanja zgodb drugih, ki so
znancem ali prijateljem predstavili pozitivne strani internet datinga in potencial, ki ga ta nac¢in

iskanja partnerja/ke prinasa.

4.2.1.1.6 Cikli¢no vkljucevanje v sistem iskanja partnerja/ke prek spleta

Cikli¢no vkljucevanje v ta nacin spoznavanja potencialnega partnerja’ke »po potrebi« kaze,
da so nekateri intervjuvanci/ke ze imeli izkuSnje s takim nac¢inom spoznavanja partnerja/ke.
Obicajno se zato, ko zveza propade, verjetno zaradi pozitivnih preteklih izkusSenj, ponovno

vrnejo na internet, da bi nasli primerno osebo za oblikovanje nove partnerske zveze:

Zdaj sem drugic vkljucen v to, prvic sem bil vkljucen leta 2005, priblizno en mesec. To
je bil pri meni vedno sistem in-out. Pred nekaj meseci sem se razsel s punco po enem
letu in pol in sem se pac spet prijavil. (Bojan, 34)

Sistem vkljuevanja »po potrebi« je zanimiv tudi z vidika spremljanja ciklicnosti
vklju¢evanja. Moznosti, da bo v prihodnje ciklicnost zaradi serijske monogamije kot
prevladujocega nacina prehajanja v partnerske zveze (Giddens 2000) vedno vecja, so ocitne.
Pri¢akovano je predvsem ciklicno vkljucevanje tistih, ki imajo pozitivne izkusnje pri iskanju
partnerja’ke s pomocjo spletnih strani, namenjenih spoznavanju. Nekateri intervjuvanci/ke
razmisljajo o tem, da jim morda v prihodnje njihov profil utegne Se koristiti in ga zato kljub
sedanji vkljucenosti v zvezo ne nameravajo izbrisati. To nam povedo odgovori na vprasanje,

ali ob vstopu v novo partnersko zvezo zaprejo oglas oziroma odstranijo profil:

Ne, nimam zaprtega. Ampak, to bolj iz tega vidika, da se nisem pozanimal, kako se to
zapre in ne vem, kako se to naredi. Drugace pa, tudi tako cisto flegmaticno mi je, in ce
se slucajno ne izide, potem nadaljujes tam, kjer si prej koncal. (Alen, 31)

Zaprl ga ne bi. Ce se slucajno ta veza neha, se mi ga ne bi ljubilo na novo odpirati.
(Matic, 32)
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4.2.1.2 Nenacrtno spoznavanje prek spleta

Nenacrtnost tovrstnega spoznavanja partnerja’ke se je po navadi pokazala Ze na zacetku
intervjuja, in sicer, ko sem intervjuvance in intervjuvanke sprasevala o njihovi zgodbi o
internet datingu oziroma zakaj in kako so se odlo¢ili, da bi poskusili poiskati partnerja/ko
prek interneta. Intervjuvanci in intervjuvanke so navajali, da niso iskali potencialnega
partnerja/ke, a jih je splet okolis¢in ali »sre€no nakljucje« pripeljalo do tega, da so partnerko
oziroma partnerja spoznali prek spleta. Iskali so prijatelje, prijateljice, klepet, druzenje,
preganjali dolgcas ipd., kar jih je privedlo do tega, da so spoznali partnerja/ko. Med osebami,
ki so navajale, da prek interneta niso iskale partnerja/ke, temvec so si obicajno le Zelele novih

prijateljstev ali druzenja, so bili predvsem mlajsi udelezenci/ke raziskave.

Nenacrtno spoznavanje partnerja/ke, ki ga Barraketova in Henry-Waring (2008) poimenujeta
kot naklju¢ne ali sekundarne on-line stike, se po navadi razvije na podlagi vkljuevanja v
klepetalnice, forume ipd., ki so namenjeni predvsem druzenju, klepetom in izmenjavi mnen;j.
V tem primeru je internet uporabljen kot obi¢ajen socialni prostor in ne kot maritalni ali
partnerski trg. Kot bo razvidno pozneje, se tovrstne, v bistvu primarne internetne skupnosti
pogosto prenesejo v realno off-line Zivljenje, v druZzenje ob piknikih, plesih, kavi. Sodelovanje
na spletnih forumih, v klepetalnicah, lahko pomeni iskanje sprostitve, samopotrditve, ki

privede najprej do on-line druzenja, nato do stika v Zivo in pozneje partnerstva.

4.2.1.2.1 Partnerska zveza kot stranski produkt druZenja prek spleta

Druzenje prek spleta ima vcasih za posledico nenacrtovan partnerski odnos. Obicajen razvoj
(sekundarnega) oblikovanja partnerstva poteka po naslednjih korakih: on-line stik z vedno
bolj pogosto in poglobljeno komunikacijo privede do tesnega on-line odnosa, sledijo sre¢anja
v zivo, ki imajo lahko tudi skupinsko naravo (npr. druzenje Clanov razlicnih forumov). Iz
osebnih stikov in privlacnosti, ki se razvije, pa se (prvotno) nepricakovano oblikujejo

partnerske zveze:

To iskanje partnerke je bilo bolj by-product, kot pa, da bi bil osnovni namen tega. Na
netu sem jaz iskal tisto sprostitev, samopotrditev, da prav delam, da prav razmisljam,
ker sem se pac skril za paravan neke figure, nadel sem si digitalno masko, nobeden ni
vedel, kaksen clovek je zadaj in po teh navzkriznih komunikacijah je prislo do tega, da
bi se srecal s kom v Zivo. Potem so prisla ta individualna srecanja ob kavi, zelo kmalu
pa smo naredili eno splosno srecanje uporabnikov portala Vija-Vaja (spletna stran,
namenjena zabavi in druzenju, katerih aktivnejsi clani se redno srecujejo tudi v off-
line oblikah druzenja, op. T. Z.). 30 ljudi, ki jim je vseeno, kaj si drugi mislijo o njih,
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se nas je dobilo na pikniku in smo se imeli krasno. Se vedno je ta prva ekipa v
kontaktu, z enimi bolj z drugimi manj. (Tadej, 41)

To je pravzaprayv stvar, kako se Ze rece: »Se zgodi!« (Erik, 23)

4.2.1.2.2 Internet kot prostor druZenja mladih

Iskanje druzbe oziroma spoznavanje novih prijateljev in prijateljic je cilj, ki mnoge mlade

privede do uporabe interneta. Internet je za mlade prostor druzenja, je medij, za katerega bi

lahko rekli, da obsega vecji del njihovih prosto¢asnih dejavnosti:

Nisem si zelela fanta, /.../ Zelela sem samo druzbo. Vpisala sem se, da spoznam koga
med poletjem, ker je bilo dolgcas v sluzbi. Spozmnati nekoga, njo ali njega, pac
prijatelja, da gres lahko z njim ali v kino ali karkoli. Par ljudi sem cisto tako spoznala,
da smo 5li ali v kino ali pa na caj. Enega sem spoznala, s katerim sva postala potem
zares prijatelja in sva se vsak dan druzila. Potem sem spoznala enega, s katerim sva

zacela potem skupaj plesati. Po pol leta sem pa spoznala svojega fanta. (Klementina,
29)

V bistvu nisem nikoli iskala partnerja, tudi nisem nikoli bila na teh straneh, kot so
Ona-on in podobno, se je pa v bistvu do zdaj dvakrat zgodilo, da je pac na koncu, da
je partner nastal iz tega. /.../ (Tamara, 23)

Zacela sem pred dvema letoma, vedno sem bila gor (na internetu, op. T. Z.) samo pod
pogojem prijateljstva, spoznavanja novih ljudi, nikoli pa nisem iskala tipicno
partnerja, da bi iskala prek interneta. Sem bila vedno zagovornik eye kontakta, se mi
zdi Se najbolj tako osebna zadeva, ne. (Neza, 25)

Prvotni namen druZenja in spoznavanja sovrstnikov sta tako pogosto pripeljala do

spoznavanja osebe, s katero so pozneje oblikovali partnersko zvezo.

4.2.1.2.3 Internet kot alternativa danas$njim zabavam

Udobje zasebnosti je lahko mladim tudi alternativa za zabave, ki so po njihovih besedah

dostikrat podkrepljene z alkoholom in drugimi vrstami drog. Ker takih zabav ne Zelijo (vec)

obiskovati, se lotijo alternativne oblike druzenja:

/.../ Nikoli mi tudi ni bilo veliko veselje hoditi ven, se ga zapijat in to je bila neka
kompenzacija ob vecerih, da sem bila veliko na kaksnih forumih aktivna ali na
portalih in te zadeve. Nato avtomatsko, ko si ti pises po forumih in se redno oglasas, s
tem se pac z ljudmi spoznas, preko forumov, javnih objav, preko zasebnih sporocil

(nekateri forumi imajo to mozmnost). Z nekaterimi pa sem se tudi osebno srecala.
(Karla, 23)
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To je velika prednost, zaradi tega, ker se razsirja tudi na vse tiste, ki ne hodijo ven, ki
ne hodijo med pijance. Na Studentskem Zuru se nisem dozivela, da bi bili pa vsi trezni,
ali pa da bi kdo razmisljal o resni vezi. Vse gre bolj za avanture. Ko se mladina zbira
v raznih klubih, se mi zdi, da tam ni nobeden zaradi tega, da bi si kdo koga nasel ali
pa da bi Sel na spoznavanje, sploh ob danasnjem svetu v prisotnosti drog. Ce pogledas
okoli sebe, raje nic ne vidis, kot pa to, kar se dejansko dogaja. (Neza, 25)

4.2.1.2.4 ZoZenje socialne mreZe

Z vpisom na fakulteto, z zacasno (tedensko) preselitvijo, se na primer Studentom oziroma
mladim zoZi tako njihova socialna mreza, kakor tudi moznosti za socialno zivljenje, zaradi

cesar se odlocijo prek interneta iskati nove prijatelje za druzenje, klepet:

Zacelo se je z vpisom na faks, takrat, ko sem se preselil v Ljubljano, je bila zadeva
zame zelo tesnobna, ker sem nekako mislil, da bom vec naredil iz svoje komunikacije,
ampak se je vse sfizilo. Na faksu sem imel potem vecjo moznost, vec casa sem imel za
racunalnik, moje sicersnje socialno Zivljenje pa ni cvetelo nikjer. Potem sem se
enostavno odlocil, da bom poskusil iti na forume. /.../ (Ziga, 26)

Ja, v bistvu je bil to en moj prehod. Prisla sem v Ljubljano iz enega manjsega mesta, z
razlogom, da bom tukaj Studirala. Na samem zacetku je bil ta moj krog znancev in
prijateljev zelo omejen. Tudi na faksu, kamor sem se vpisala, sem bila edina iz moje
regije oziroma iz moje srednje Sole. Tako, da sem v bistvu potrebovala malo razsirit
svojo mrezo prijateljev in znancev. In ta zZelja me je pripeljala do tega, da sem se
prijavila tam gor. (Nika, 25)

4.2.1.2.5 Spoznavanje v klepetalnicah, na forumih in po spletnem omreZju

Klepetalnice, forumi in tudi spletna omrezja, kot so Facebook ali Net-log, ponujajo moznost
za bolj ali manj naklju¢no vstopanje, najprej v on-line stike, nato skladno z interesom po

navadi v ustvarjanje novih poznanstev:

Na spletni strani imam svoje slike, Netlog, Frendi in flirt, no, in tam smo navezali
stike, vprasali so me, ce dam msn naslov, pa sem rekla, da lahko, potem se pa zacne z
zdravo — zdravo — kako si, potem se pa zacnejo daljsi stavki. (Katja, 19)

V bistvu sem se enkrat priklopila na chat, kjer je potekal en klepet, gor sta bila se dva

fanta, opisoval je svojo izkusnjo v vojski, jaz sem vmes kaj pripomnila. Takrat sva se
zacela malo vec¢ pogovarjati, povedal je, da dosti potuje po Sloveniji in tako sva se
zmenila za kavo. (tako je spoznala moza, op. T. Z.) (Damjana, 34)
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4.2.2 Stigmatiziranost iskanja partnerja/ke prek interneta

Eden izmed stereotipov, ki je veljal za rabo interneta zaradi spoznavanja potencialnega
partnerja/ke, se je nanasal na prepric¢anje, da ljudje, ki jih je strah pred zmenki in imajo nizko
stopnjo samozavesti za iskanje partnerjev, pogosteje uporabljajo internet, ker jim omogoca
kompenzacijo primanjkljajev z navadnih zmenkov. Tudi zaradi navedenega je iskanje
partnerja/ke prek interneta vsaj v preteklosti imelo mocan znacaj stigme, ki naj bi sCasoma

slabela:

Mislim, da nic vec, 5-6 let nazaj ga je pa imel. Je bilo pa to kar neke vrste poniZanje,
da si se moral tam gor nastavijat. (Irena, 35)

Stigma izhaja iz stereotipne predstave o tem, da naj bi internet za spoznavanje uporabljale
osebe z razli¢nimi socialnimi primanjkljaji. Teza o internetu kot socialni kompenzaciji, ki jo
uporabljajo ljudje, ki so bolj sramezljivi, nesamozavestni in tezje vzpostavljajo socialne stike,
je predvsem znacilna za 90. leta prejSnjega stoletja (Valkenburg in Peter 2007, 850).
Raziskave vse bolj poudarjajo, da danes ne moremo veC pricakovati, da gre za stereotipne
uporabnike interneta kot razmeroma homogeno skupino ljudi (npr. da gre predvsem za moske,
bolj izobrazene osebe, bolj premozne, sramezljive ipd.), temvec da gre s Siroko rabo interneta
in njegovo dostopnostjo za splofen odraz populacije z vso njeno raznovrstnostjo'’
(Valkenburg in Peter 2007, 852). Da so uporabniki spletnih strani, namenjenih spoznavanju

novih oseb, res zelo razli¢ni, je z obZalovanjem ugotavljal tudi eden izmed intervjuvancev:

Mogoce to, da sem v povprecju nekoliko razocaran nad presekom ljudi na internetu.
Mogoce pred leti, ko so se bolj cudaki Se udejstvovali takih on-line kakrsnih koli
zadev, je bil to zelo majhen krog ljudi. Mogoce so bili pogojno bolj napredno misleci
in je bila zato tudi sama vsebina na visjem nivoju. Zdaj, ko je pa to postalo tako
samoumevno kot telefon, je pa premosorazmerno vec idiotov in dolgocasnezev. Tukaj
je mogoce en intelektualni nivo padel. To je en tak manjsi handikep. Definitivno se mi
pa zdi to (internet dating op. T. Z.) super stvar. (Gregor, 35)

Druga razlaga stigmatiziranosti pa izhaja iz dejstva, da »iskanje romance prek interneta krsi
kulturno domnevo o tem, da se ljubezen 'zgodi'« (Paap in Raybeck 2005, 25). Iskanje ljubezni

torej zmanjSuje njen pomen in ji daje pridih trznega odnosa.

7 Podobno bi lahko sklepali tudi iz ve¢ine sociodemografskih podatkov udelezencev spletne ankete avtorjev
Svab, Kuhar in Kogovsek (2007). Nekoliko odstopanj od povprecja se zazna predvsem pri stopnji izobrazbe, ki
je nekoliko vi§ja, kot velja za slovensko povprecje.
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Kako pa so morebitno stigmatiziranost prepoznavali intervjuvanci in intervjuvanke? To, da so
nekateri razmislili, komu bi zaupali ta podatek, nakazuje na moznosti, da tako spoznavanje ne

bo sprejeto kot vsakdanje:

Sem razmisljal in mnogi sploh ne vejo. Ker sem pri parih doZivel negativen,
posmehljiv odziv, sem nehal govoriti okoli. Zdaj povem tistim, ki mislim, da bi to lahko
dobro sprejeli. (Bojan, 34)

Razmisljala sem, komu bi povedala in komu ne. Tistim, ki sem mislila, da bi razumel,
sem povedala, drugace pa itak klepetas vse sorte, pa slucajno tudi to omenis.
(Barbara, 35)

Odzivi okolice so bili razlicni. Nekaj odzivov je kljub vse bolj razsSirjeni obliki takega

spoznavanja Se vedno kazalo na stigmatiziranost internet datinga:

Brat je sicer rekel, da sem neumna. Potem je pa sam Sel celo po mojih korakih, tako,
da je zdaj njegova punca od tam. Sta se tam spoznala. (Anja, 31)

Eni pac fino, moderno, to tako je. Drugim se je to zdelo tudi malo cudno. Pa si reces, v
redu, danes je to tako, vcasih si, kot sem Ze rekel, spoznaval skozi cajtenge, danes imas
to moznost. (Ales, 37)

Internet dating je Se vedno nekoliko tabuiziran in stigmatiziran nacin spoznavanja
potencialnega partnerja’ke. Predvsem je stigmatiziran, nezazelen in nerazumljen med

populacijo, ki interneta (S¢) ne pozna, S¢ manj pa pozna tak nacin spoznavanja:

Tukaj pa so sorodniki rekli: »Pa ajde sine, pa ti znas, pa kaj je sploh punca za tebe
sine? Pa ti znas, koju da se brine za tebe?« Oni so videli, da ona pac vidi fotografijo
in so pac mislili, da je to erotika. Itak se to ne ve! (Mark, 22)

Nekateri pac recejo, da razumejo. Nekateri pa recejo: Ga ni denarja, da bi na tak
nacin! V zivo, ali pa nic. Ampak potem, ko jim malo razlozis situacijo, da nimas casa
hodit naokoli, da zvecer, ko gre otrok spat, da po televiziji itak ni nic, da se lahko lotis
teh stvari. Doma si sam in rabis pogovor. Lahko je na drugi strani tudi Cisto ena X
oseba, pa ji nekaj poves, da ti je hudo, pa te ta potolazi in gres lahko spat. Tega je tudi
veliko. Tudi mene, ¢e sem bila na tleh, so me velikokrat spravili pokonci. (Karmen, 32)

Uporabnike internet datinga tisti, ki interneta ne uporabljajo za spoznavanje ljudi, pogosteje
oznacujejo kot obupane. Med osebami, ki spoznavajo potencialnega partnerja/ko prek spleta,
je petina takih, ki se strinjajo z mnenjem, da internet dating uporabljajo obupani ljudje

(Madden in Lenhart 2006). Tisti pa, ki poznajo spoznavanje prek spleta, so bolj odprti,
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zaupljivi in razumevajoci in celo spodbujajo moske in/ali zenske, ki se odlocijo, da bodo

poskusili poiskati potencialnega partnerja/ko na ta nacin:

Sodelavcem je vsec in so navduseni, da to pocnem. Da se toliko trudim, da se Zenem,
da si zelim ... me obcudujejo, koliko garam pri iskanju partnerke. (Leon, 34)

Velja torej, da so intervjuvanci in intervjuvanke Se vedno previdni, komu zaupati to sicer
osebno informacijo. Internet dating namre¢ uporabljajo tisti, ki Se niso bili uspesni pri iskanju.
In Ze sam status »samskosti« ima lahko nekoliko slabSalni predznak, vsaj v zivljenjskih

obdobjih, ko je pricakovano, da smo z nekom v partnerski zvezi.

4.2.3 Casovne dimenzije iskanja partnerja/ke prek interneta

Naslednji pomembni socioloski vidik pri iskanju partnerja’ke prek interneta je Casovna
dimenzija, ki se povezuje predvsem z vprasanjem ucinkovitosti ob doloCeni porabi Casa za
dosezeni cilj, tj. spoznati partnerja/ko. Analiza ¢asovne uéinkovitosti je z razli¢nih vidikov
nujna zaradi paradoksalnega nasprotja med porabo Casa kot prednosti internet datinga in
hkrati opredelitve porabe ¢asa kot pomanjkljivosti internet datinga™, pri emer je potrebnega
»veliko dela za majhen uc¢inek«. Pomemben vidik je tudi casovna fleksibilnost, kar pomeni,
da se za internet dating odlo¢ajo posamezniki skladno s ¢asom, ki ga imajo, in z dostopnostjo
interneta. Kot je razvidno iz nekaterih odgovorov, je vprasanje o dostopnosti interneta
povezano bolj z obdobjem analognih priklopov in se s Siritvijo dostopnosti interneta
dimenzija ¢asovne dostopnosti postavlja v ozadje. Naslednja dimenzija ¢asovne fleksibilnosti
se nanasa na posameznikovo razpolozenje in na to, koliko ¢asa je pripravljen nameniti za
internet dating. To je obi¢ajno povezano z obdobji zadovoljstva ali nezadovoljstva pri iskanju
partnerja/ke prek interneta. Navadno se najve€ Casa porabi na zacetku iskanja ali pa pozneje,

ko je Ze navezan stik z osebo, ki se zdi zanimiva:

* Hitri zmenki pomenijo novost na podro¢ju zmenkov, pri ¢emer se osebe, ki is¢ejo partnerja/ko, najprej
registrirajo na spletni strani, ki je namenjena hitrim zmenkom (tako spletno stran imamo ze tudi pri nas:
http://www hitri-zmenki.net/). Sledi obvestilo o spoznavnih dogodkih, ki so po navadi organizirani glede na
starostno skupino. Ob organiziranem dogodku ima vsak par 68 minut Casa, da se spozna, sledi zvonec in moski
zamenjajo polozaj sedeznega reda. V priblizno dveh urah tako oseba spozna 12 potencialnih partnerjev/k.
Houser in drugi (2008) opredelijo hitre zmenke kot alternativo bolj zamudnim nac¢inom spoznavanja, kamor
umescajo tudi internet dating.
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Ves, kako je bilo? V zacetku sem ene dva do tri tedne bil ful tam gor. Bil sem nekje, no,
ne vem. Nekje od popoldneva pa do vecera sem bil tam gor kar po ene pet ur, kar
nekaj takega. Ker je s tem tako, da ko spoznavas nove ljudi, ti to tudi vzame veliko
casa. Ko zacnejo prihajat odgovori, ti spet vzame kar nekaj casa. In je vse to tako,
tudi, da ti isces te sorodne duSe, ali punce ali karkoli, ti enostavno vzame cas. Zato ti
hocem reci, da je to trajalo kar ene tri tedne. Potem pa, moram reci, da je to prineslo
toliko enih rezultatov, da sem Ze zato prisel do neke punce. /.../ Ko pa sem bil spet
samski, in spet ni bilo nic¢ kaj zanimivega, sem pa potem spet Sel gor. To je pac bilo
zelo kampanjsko. /.../ (Alen, 31)

Véasih se pa tako zgodi, ko sva z mojim fantom, mislim da sva se — ne nisva se Se
spoznala, pol preko msn-ja sva chatala in se je enkrat zgodilo, da sva govorila od treh
— dveh popoldne, mogoce zZe celo od dopoldneva do zvecer, zvecer sva se potem
spoznala in sva sla na sprehod in sva se potem menila do stirih zjutraj. To je bil pol
dobesedno 12-urni ciklus. Ampak dobro, to so izjeme. Vcasih se zgodi, da se zapletes
noter in si po tri — Stiri ure na internetu in sam klepetas. /.../ (Tamara, 23)

Obicajno so intervjuvanci in intervjuvanke navedli, da so za internet dating porabili priblizno

od dve do tri ure na dan:

Vsak dan 2—3 ure sigurno. (Katja, 19)

Zelo veliko, Ze na dan je bilo po par ur. (Mojca, 37)

4.2.3.1 Nihanja v porabi ¢asa

Poraba Casa je povezana s tem, koliko je internetni nafin spoznavanja dojet kot zanimiv,
zabaven — na zacetku — ko so obeti veliki in je trg Se neraziskan, se za spoznavanje prek spleta
porabi veliko Casa. Tudi zato, ker pisanje sporocil lahko vzame veliko Casa, saj se z bolj
poglobljenim dopisovanjem ¢loveka bolje spozna in tako zmanjSa mozZnost razocaranja ob
prehodu na stike v zivo. Kljub casovni fleksibilnosti so intervjuvanci in intervjuvanke
ugotavljali, da gre pravzaprav za veliko porabljenega ¢asa, ki bi morda pri klasi¢nem druzenju

ali spoznavanju ljudi ravno tako privedel do zelenega cilja:

/...] Bila so obdobja, ko me je ta zadeva zelo pritegnila in sem pretiravala, skratka,
bila sem cisto tam notri. Potem sem pa vcasih cisto obupala in celo po ve¢ mesecev
nisem ve¢ odprla svojega profila. Ne vem, kaj bi rekla v povprecju. Uro do dve
dnevno, nekaj takega, recimo. /.../ To se mi zdi kar veliko. Ce gledas iz te strani, da bi
bil lahko te ure, na primer, ce si tam gor dve uri, da bi lahko v teh dveh urah kaj
lepsega dozivel tudi cisto realno gledano, ce bi Sel kam ven, ce bi se na primer Sel
zabavat. Ker, konec koncev, je to dosti osamljena oblika komunikacije. /.../ (Nika, 25)
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4.2.3.2 Veliko dela za majhen ucinek?

Kolikor ima casovna fleksibilnost prednost, pa je zamudnost spoznavanja potencialnega

partnerja/ke prek spleta lahko tudi pomanjkljivost:

/... No, in sem pricakoval, da zdaj, ko sem pa placal 30 evrov, bo pa to cela
revolucija, vsak dan bom Sel s tremi na kavo. Potem sem pa videl, da delas kot »bik«,
efekt je pa jalov. /.../ (Leon, 34)

Vsak dan, zvecer, ja, kar ti vzame cas. S tem, da, ko se nekaj zacne, tako, kar vidis, da
si stalno malo Cekiras. Kar imas portal odprt, pa malo cekiras, ce je kaj prislo. Zato,
ker pac zelis, da bi ti mogoce kdo odpisal ali kaj pa vem. Tako, da v nekem momentu
sem si mislila »to je pa res bolno«. Jaz nisem tak tip, ampak, lahko ratas. Mene
zanimajo ljudje in to, kar je pac med nami. In bi se mi zdelo res absurdno, da se jaz
na en tak nacin zasvojim s tem, kar je totalna iluzija. /... / (Mihela, 42)

Intervjuvanci in intervjuvanke so ocenili, da so za iskanje partnerja/ke prek interneta porabili
veliko Casa, ob ¢emer nekateri dozivljajo obcutke krivde zaradi zapravljenega Casa ali pa

zaradi medija, kateremu so namenili prevec Casa:

Ja, kar precej, za toliko kolikor prej nisem tega nic poznala, sem imela moralnega
macka. Glede na obveznosti, ki jih ima ena mama z majhnimi otroki, si tega ne mores
cez dan privosciti. Ampak vseeno, to je droga, to je absolutna droga. /.../ (Dasa, 40)

Ali pa, nasprotno, zadovoljstvo, kadar ocenjujejo, da je koli¢ina porabljenega casa

sprejemljiva:

/.../ ' Jaz pa moram reci, na primer tako, ko sem se pogovarjal s prijatelji, sem videl,
sem dosti dober v temu. Da sem izgubil relativno malo casa za to, kolikor bi ga lahko.

/.../ (Alen, 31)

Na vprasanje, ali se jim zdi to veliko ¢asa ali malo, odgovarjajo, da gre za veliko Casa, ki se
pravzaprav prepleta z mnogimi dejavnostmi, ki potekajo ves dan — tako s sluzbenim kakor

tudi s prostim ¢asom:

U, ful. Zacelo se je ob 7h zjutraj na kavici, na cetu imamo cvekalnico po imenu
kavarna in tam smo jutranje kavice pili. To je bil zacetek, potem pa cez dan sploh, v
sluzbi smo malo goljufali, potem pa zvecer, no. Zvecer smo pa kar po dve uri, razno
razni klepeti, Zivljenjske resnice. (Damjana, 34)
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Tovrstno spoznavanje in komuniciranje lahko ¢loveka tako zelo pritegne, da ves dnevni ritem
podredi internet datingu, ¢e ne s stalnim spremljanjem pa tudi z miselnim analiziranjem,

sanjarjenjem:

Ful. Na zacetku zaradi tiste specificne situacije, ker me je bilo tako strah te
osamljenosti, sem v bistvu med sluzbo visela, skozi cekirala, ali mi je kdo pisal. /.../
Sem pa veliko casa posvecala temu odpisovanju, sanjarjenju o tem, kaksna je oseba, ki
mi je kaj napisala, kako jaz lahko iz tega, kar je napisal, pa iz tega profila vidim, ali je
to v redu clovek ali ni v redu. Kaj so tiste stvari, ki me takoj odbijejo. Pac jaz sem ful
veliko analizirala. Tezko ti recem, koliko casa v povprecju tedensko, sem bila pa
definitivno cisto vsak dan gor. (Nena, 36)

4.2.3.3 Razli¢ni dnevni ritmi spoznavanja prek spleta

Spoznavanje partnerja/ke prek spleta poteka v zelo razli¢nih delih dneva — tako dopoldne med
sluzbo kot v popoldanskih in veCernih urah. Enako velja, da so nekateri bolj dejavni med

tednom, spet drugi med vikendom, ko jim je, kot pravijo, bolj dolgcas:

Takoj, ko pridem iz sluzbe, pogledam, ce me je Ze spet kaksna nova ujela. Skoz hodim
gledat, ce je kaj novega v mrezi. V teh dveh mesecih sem kar dve uri na dan gor, vsak
dan. Ni take groze, ne zdi se mi veliko. (Leon, 34)

Ce, potem ob vecernem delu, ko s sluzbo zakljucim. (Ales, 37)
Samo med tednom, ker takrat doma nisem imela dostopa do interneta. (Irena, 35)

Mislim, da kar cez cel teden, tudi dopoldne kdaj med sluzbo, jaz sem imel tako sluzbo,
da sem lahko kadar koli delal, vecino sem delal na racunalniku, tako da net je bil skoz
prizgan. Drugace pa veceri, po deveti uri pa do dveh zjutraj. Spanec ni bil ravno v
igri. /.../ Povprecno uro na dan, 7-8 ur na teden. (Tadej, 41)

Med vikendi, bolj pogosto med vikendi. Ko mi je bilo dolgcas, sem sla pogledat, ce je
kdo kaj napisal, kaj je napisal, kako se ljudje predstavijajo med sabo ... Veliko sem
dala pozornosti na to, kako so ljudje sami vase zagledani, zdaj, ali je bilo to resnicno,
ali pa so se pretvarjali, kar mi je bilo zelo zanimivo. (Neza, 36)

Glede na raznovrstnost v dnevnih in tedenskih razporeditvah ¢asa, namenjenega aktivnostim
pri iskanju potencialnega partnerja/ke prek interneta ni mogoce opredeliti termina, ki bi bil
pogosteje uporabljen. To, kdaj so osebe z izkuSnjami internet datinga na portalih, namenjenih
spoznavanju, ali kdaj si s potencialnimi kandidati dopisujejo, klepetajo ipd., je odvisno od

Stevilnih dejavnikov: od objektivnih dejavnikov (dostopnosti interneta, ¢eprav vedno manj,
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ker je internet vse bolj dostopen, in od Casa) do subjektivnih dejavnikov (obcutkov

osamljenosti in zelje po druzenju ipd.).

4.2.3.4 Tezave z odvisnostjo

Zaradi velike vpletenosti in porabe ¢asa prihaja tudi do tezav z odvisnostjo, o Cemer je
govorilo ve¢ intervjuvanih moskih in Zensk. Po navadi gre za mlajSe odrasle, katerim internet
v nekem Zivljenjskem obdobju pomeni zapolnitev ¢asa (dolgotrajna bolezenska stanja,

brezposelnost ipd.), ki jih tako prevzame, da meji njihova vpetost v spoznavanje na odvisnost:

/.../ Zdaj se zdravim odvisnosti od interneta, ker vidim, kako intenzivno se to zazre v
¢loveka. Ocitno je to, da gres spoznavati ¢loveka prek interneta odlocitev, ko si zZe tako
ali tako na dnu. To je se zadnja odlocitev, da si zares zakolicis Ziviljenje in potem je
konec. (Ziga, 26)

Aktivnosti v kibernetskem prostoru (Ben-Ze'ev navaja termin cybering) so lahko v nekaterih
pomembnih smislih podobne uzivanju drog — pomeni hiter dostop do uZzitka, ki po navadi
temelji na virtualni realnosti. »Zadetost«, ki jo lahko nekateri pridobijo z on-line
interakcijami, hitro zbledi in jo zamenjajo bolj dolgocasni in rutinski vidiki vsakdanjega

zivljenja, kar pritegne nazaj k iskanju on-line interakcij (Ben-Ze'ev 2004, 21).

/.../ Od tega, kolikor je dolg dan teh Stiriindvajset ur; sedem ur prespim, sedem ur sem
na faksu, ostalo sem na internetu. Sem kar precej na internetu. /.../ Ja, ja, ziher sem
zasvojen, definitivno! (Erik, 23)

/.../ LuStno je, zdaj za sprostitev, zdaj cisto odvisno od tega, kako to jemljes. Zdaj ce
imas bremzo pri sebi, da ti to res ne gre v kri, ce nekako s pametjo uporabljas vse
skupaj, se imas lahko prav zares lustno. /.../ Bilo pa je tezko, zelo tezko. Mislim, tisto,
ko si navajen deset ur viset za racunalnikom. (Anja, 31)

4.2.4 Profili: racionalno odzivanje na zakonitosti partnerskega trga

»Internet dating se zdi idealni medij za predstavitev biografskih zgodb, ki posameznikom
zagotavlja pot, skozi katero lahko reflektirajo in ustvarjajo diskurz o tem, kdo so in kaj si
zelijo od razmerja.« (Hardey 2004, 210). Bistveno vlogo pri tem ima profil, to je

predstavitveni oglas, s katerim osebe na spoznavnem portalu izpostavijo, kdo so, kaj zelijo in
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pri¢akujejo od druge osebe. Tipi¢ni profil® vkljutuje te podatke: starost, spol, rojsti dan,
kraj bivanja, barva oci, barva las, visina, tip postave, izobrazba, prehrana, kadilske navade,
Zivljenjski status, otroci, vera, rasa. Med preostale lastnosti so umescene kategorije: kultura,
glasba, aktivnosti, Zelim spoznati osebo, prijatelji bi me opisali, nakupovalne navade ter nekaj
o sebi. Mnoge izmed navedenih kategorij so zaprtega tipa, zato je mozna le izbira med danimi
moznostmi odgovorov, medtem ko je uvodna predstavitev poljubna in krajSa — v njej naj bi z
»enim samim stavkom opisali sebe in pritegnili pozornost drugih« (Ona-on.com). Profil lahko
vkljucuje fotografijo, ki ima pomemben vpliv na obiskanost profila. Profil je nekaksna
izhodis¢na toc¢ka spoznavanja, »je sredstvo, s katerim se ljudje trzijo in se predstavljajo
strateSko s poudarjanjem pozitivnih lastnosti in zamolcanjem pomanjkljivosti.« (Heino in
drugi 2010, 435). Profili so prezeti z rezimom vrednosti, ki priviligira zgodbo o izbiri in
samoaktualizaciji posameznika, temveé tudi posameznikova odgovornost za neuspeh’ (Smail

2004, 104).

Heino in drugi (2010) je s svojimi sodelavci preverjala ucinek metafore trga pri internet
datingu. Za metaforo trga, pri ¢emer je misljen ekonomski vidik izbire, kupovanja®',
prodajanja ter izmenjave in pogajanja pri on-line datingu Heino uporablja skovanko
relationshopping. Metaforo trga je mogoce aplicirati predvsem v zacetno fazo spoznavanja
oseb, kamor umesS¢am tako vsebino kot obliko profila ter odziv na predstavitve drugih.
Pisanje profila, predvsem pa njegovo prilagajanje na odziv ciljne skupine, je na neki nacin
odziv na delovanje prej omenjenega trga, zato pomeni tudi premisljeno nagovarjanje oseb z
nekaterimi Zelenimi lastnostmi — ki imajo na primer enak smisel za humor, oseb, ki so

usmerjene bolj v znanost ipd.:

*’ Predstavljam kategorije iz profilov na spletni strani Ona-on.com.

50 Zgodbe o uspeSnem iskanju partnerja’ke prek interneta so bile med intervjuji v izraziti prednosti pred
zgodbami o neuspehu. Neuspeh je posredno izpostavilo le nekaj moskih intervjuvancev, ki krivde niso pripisali
toliko znacilnostim medija kot sebi:
Internet je nekaksna kastrirana dogovorjena poroka. Brez starSev, da ti svetujejo v vmesnem obdobju.
Dobis ravno tisto, kar hoces, ampak noces. In te lahko potepta ali pa ne. Po navadi te ne. Razen seveda,
Ce se hoces sam tako ali tako poteptati. Kar se pa zgodi ob preveliki prisotnosti na internetu. To sem
dozivel, ko sem bil na tem forumu, kjer je bilo najve¢ samotarjev. Sel sem na srecanje foruma. In tam
sem se zabubil in videl, da so ti ljudje cisto enaki kot jaz. Samo, da sem jaz zabubljen, oni so se pa Ze
cist sprostili v tej bedi. Dejansko se veselis druzenja, kakrsnegakoli, ne zato, ker je druzenje, ampak
zato, ker je to vse, kar je. (Ziga, 26)
> O iskanju partnerja prek interneta kot idealnem naginu »kupovanja« ljubezni od doma govorita tudi Paap in
Raybeck (2005), o potrosnistvu in podjetniStvu, ki sta zavita v prakse in taktike profilov Smail (2004); o pisanju
profilov kot tehniki »prodajanja« sebe Whitty (2007); Hardey (2004) in Jagger (1998) pa o internetu kot mediju,
prek katerega se posamezniki oglasujejo.
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/... Profil je bil zelo tak — finta. /.../ Bil je bolj vaba, ker je bil noter en kec, da tisti, ki
ga je razumel, je bil zanimiv zame. Tisti, ki se je temu znal smejati, je bil Ze neki
vstopni filter za kontakte. (Tadej, 41)

Na vprasanje, kako se je opisal v profilu, je Alen odgovoril:

/.../ Tako, na duhovit nacin. Ker potem tudi ciljas na duhovite Zenske, ne bos zdaj ciljal
kar na ene, brez smisla za humor. /.../ Malo sem premisljal, kaj naj napisem, tako da
sem ga pisal nekje ene pol ure. Ene dva do tri stavke. Ja, kar dolgo, ce ga primerjam z
ostalimi, ker vidim, da je ful daljsi kot ostali. Tako, da mislim, da jih je to pritegnilo.
(Alen, 31)

Ne, napisal sem ga v enem dnevu, sem bolj ali manj vedel od prej, kaj hocem. Je $lo
zelo enostavno, nobenih horoskopov, jog, nobenih teh hokus-pokus variant, pac¢ bolj to
znanstveno, pa malo vec literature in tega. Tudi v tej smeri sem iskal. (David, 39)

V lastnem profilu se torej izpostavijo tiste odlike, ki naj bi jih imela oseba, ki bi jo Zeleli
spoznati in/ali imeti za partnerja/ko (Heino in drugi 2010). Zato lahko pisanje profila
pojmujemo kot »kompleksno prekrivanje (folding) sebstva (self) in zelenega drugega« (Smail
2004, 97). Izpostavijo se tiste informacije, ki na podlagi podobnosti pritegnejo druge. Gre
namreC za strategijo zmanjSevanja negotovosti, ki sovpada s samorazkritjem kot interaktivno

strategijo (ibid.).

Pojmovanje internet datinga kot trga bi lahko SirSe umestili v teorijo socialne izmenjave
(social exchange theory), ki se v sociologiji pogosto uporablja za razlago izbire partnerja (Rao
Sahib in drugi 2006). Partnerstvo se v tem smislu dojema kot izmenjava cenjenih virov. Po
teoriji socialne izmenjave se partnerja za skupno pot odlocita na podlagi analize stroskov in
prednosti (cost-benefit), ki jih vsak doprinese v partnersko zvezo. Viri so lahko materialni,
finan¢ni ali Custveni, njihova relativna redkost pa dolo¢i njihovo vrednost. Tisti, ki imajo
boljse vire, imajo ve¢ moznosti za izmenjavo (Rao Sahib in drugi 2006, 63). Pri oblikovanju
profilov in v samopredstavitvah na splo$no se »na ogled« postavijo viri, za katere osebe, ki
oblikujejo lastni profil, verjamejo, da bodo najbolj pritegnile nasprotni spol, in viri, za katere

se meni, da so pomembni tudi drugim oziroma jih drugi tudi imajo.

Ce so v kontekstu metafore trga ali kupovanja ljubezni véasih izpostavljene podobnosti med

casopisnimi Zenitveni oglasi, kot predhodniki spoznavanja prek spleta, in internet datingom,
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je profil nedvomno tista tocka, ki ze v izhodiS¢u definira razliko. Lahko je skoraj poljubno
dolg, je sicer standardne oblike in vsebine, a z malo inovativnosti so moznosti v njem
neprimerno vecje kot v Casopisnih oglasih, ki so strogo omejeni na Stevilo besed. Zaradi
omejenosti so (bili) Casopisni oglasi Se toliko bolj nagnjeni k stereotipnim opisom zenskosti in
moskosti (Coupland 1996). Dodatna razlika med casopisnim oglasom in profilom je v
moznostih nenehnega spreminjanja profila ter urejanja glede na odzive, kar omogoca vse bolj

izdelano strategijo predstavljanja.

4.2.4.1 Vec profilov na razli¢nih portalih

Intervjuvanci in (Se pogosteje) intervjuvanke, ki so izpostavili, da niso nacrtno iskali
partnerja/ke prek interneta, niso nujno imeli na internetu svojega profila. Lahko so imeli svoj

»profil« na forumih, klepetalnicah ali pa so le prebirali profile drugih:

Ne, svojega oglasa nisem imela. (Irena, 35)

Nekateri udelezenci raziskave so imeli le en profil na enem portalu, spet drugi, zaradi

povecanja moznosti, da bi spoznali pravo osebo, ve¢ enakih profilov na razli¢nih portalih:

Imel sem ene tri, na treh straneh. (Razlicne? — vpr. Zakelj). Ne, bili so kar enaki.
(Bostjan, 35)

Bodi viden, ve¢ moznosti je. (Tim, 25)

Tisti, ki so imeli nekoliko ve¢ izkuSenj z iskanjem potencialnega partnerja/ke prek interneta,
so po navadi imeli ve¢ profilov na razlicnih portalih. Po navadi zato, da bi si povecali
moznosti za spoznavanje zanimivih oseb. Tu gre na neki nacin za prilagajanje trgu, na podlagi

pridruZzevanja uspesnejsim, bolj »Zivim« portalom, ki so bolj obetavni:

Zato, ker so na razlicnih teh straneh razlicni profili ljudi. Na zacetku sem bila na
Siolovem Kupidu in ta je zacel zamirati, vedno vec ljudi je odhajalo in ker je bilo
vedno manj ljudi tam, sem odsla na Zmenkarije. Tam me je ta moj fant kliknil in sva se
srecala. Povedal mi je tudi za Kupid.com in pretezno sem zdaj aktivna samo Se tam.
To je pa tretji, spletni portal, kjer sem si ustvarila svoj profil. (Monika, 29)

Na zacetku tako ali tako nisem imel pojma, kje sploh iskati. Potem pa vidis, kateri
portali so mocni. In na Spoznaj.si, ki naj bi bil najbolj rastoci, ampak je po mojem kar
Sibek. Potem sem pa ugotovil, da Ona-on.com je pa kar mocen, tako da v bistvu najve¢
na Ona-on delam. Pa na Facebooku sem, pa na Net-logu. (Leon, 34)
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4.2.4.2 Profil naj bo poseben, unikaten, drugacen od povprecja

Profil je zelo pomemben, saj kaZze zunanjo podobo nekoga, ki mora biti v mnoZici vseh
profilov prepoznavna, druga¢na, unikatna. Pomembno je torej, da je profil takSen, da privlaci
druge (Whitty 2007). Iskanje partnerja/ke prek interneta je namreé¢ tekmovalne narave™, zato
poskuSajo uporabniki izboljSati svoj polozaj na trgu tako, da se predstavijo kot posebni
oziroma drugac¢ni. Verbalna in vizualna podoba profila sta torej podro¢je tekmovanja vseh, ki
so vkljuceni v tako iskanje partnerja’ke (Illouz in Finkelman 2009, 415). Kot so navajali
intervjuvanci in intervjuvanke, so jim bili vSe¢ profili, ki so natan¢ni, povedni, ki ponujajo kar
nekaj podatkov o osebi, ki ga je napisala. Gre namre¢ za mnozico profilov, pri katerih si je
treba izboriti svoje »mesto«, kar se lahko naredi le z odstopanjem od povprec¢ja. Predvsem

moski imajo obcutek, da morajo biti njihovi profili posebni, saj menijo, da Zenske izbirajo:

/.../, sem se potrudil, da bi naredil predstavitev, ki bi bila nekaj posebnega, nekaj
nesablonskega, kar zelo odstopa, kar je zelo individualno, da bi bila zelo opazna kot
nekaj zelo posebnega, kar ni Sablonsko napisano. (Janez, 58)

Zacel sem tako, da sem jaz poskusal kontaktirati. Punce so zelo oblegane, moskih je
bistveno vec, tezko je danes dobiti kakrsen koli odgovor. /.../ Za svoj profil sem se zelo
potrudil, zelo dobro sem se opisal, svoje Zelje, interese. Zelo obsiren je bil, jaz sem na
vsako stvar zelo obsirno odgovoril. (Franci, 43)

Zenski profili naj bi imeli po nekaterih podatkih bolj$o in bolj vsestransko zasnovano vsebino
v primerjavi z moskimi profili®® (Sirk, Matkovi¢ in Svab 2007), kljub temu pa so po drugi
strani profili Zensk lahko obicajni, saj naj bi veljalo, da so Zenske tiste, ki izbirajo med
moskimi, ki jih nagovorijo. Tu gre po eni strani za posledico ve¢je obleganosti zenskih
profilov (ker jih je manj), po drugi strani pa morda tudi za tradicionalne predstave o

dvorjenju, ko naj bi moski dal pobudo:

52 Tudi analiza danagnjih tiskanih oglasov revije New York Review of Books (izide dvakrat na teden in velja za
intelektualni Casopis, saj objavlja recenzije monografij, esejev, mnenja o politi¢nih dogodkih ter obCasne ocene
filmov, hkrati pa vkljucuje tudi osebne oglase, namenjene iskanju partnerja/ke) pokaze, da poskusajo tudi tiskani
oglasi pritegniti pozornost, kar kaze na mo¢no tekmovalnost pri iskanju partnerja’ke, ki ga/je ni lahko najti.
Tekmovalnost oglasov po eni strani kaze na odziv na pritiske tekmovalne kulture in tekmovalnega trga
medosebnih odnosov, predvsem med starejSimi (Se posebno Zenskami) in tudi med tistimi, ki spadajo v srednja
leta, po drugi strani pa kaze tudi na vi§ja priCakovanja glede medosebnih odnosov, ki jih ustvarja »sekularna
modernost« (Hollander 2004, 77).

3 Rezultati primerjave 200 moskih in 200 Zenskih profilov, objavljenih na spletni strani Ona-on.com, so

pokazali, da so zenski profili po navadi bolj povedni in da Zenske v primerjavi z moskimi natancneje opisejo
sebe in svoja pri¢akovanja glede partnerja.
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Ja, cisto obicajnega. Pa nisem nic, da kaj iscem ali pa kakorkoli. Samo pac tisti
podatki, ki so bili, so bili pac vsem dostopni, da sem porocena. Toliko in toliko
kilogramov, toliko in toliko visine, drugega ni bilo nic kaj takega. (Marija, 42)

V bistvu, ze takrat, ko sem to bral, sem Ze vedel, v cem je stvar tega On-on portala.
Vedel sem, da je tam znatno vec¢ moskih kakor pa Zensk. Da so tam Zenske tiste, ki
izbirajo. /.../ Zensko so Ze zasuli z odgovori, s prosnjami, pa z »go«, »no go«, pa s
sporocili in z vsem. Tako da, ko sem potem tako za foro sel gledat moske profile, so
moski profili veliko bolj dodelani, veliko bolj licno napisani kot pa Zenski. Zenske tega
tam gor enostavno ne rabijo, ker ni nikakrsne nuje. (Miha, 25)

Kljub moznostim Zensk za oblikovanje preprostega profila, ki ne izstopa, pa so nekatere
udelezenke raziskave poudarile, da so svoj profil pisale premisljeno, da bi spodbudile ¢im ve¢

ljudi:

Izpostavila sem svoje kvalitete! Skratka, z namenom pritegniti cim vec ljudi.
Izpostavila sem fizicno, tisto, kar se mi zdi, da na meni Se kar dobro izgleda in da bi
znalo pritegniti. Izpostavila sem znacilnosti, po katerih se loc¢im od drugih in zaradi
katerih sem mogoce malo nad povprecjem od drugih. Nisem si zelela nekega profila,
ki bi ga posameznik prebral: »Ojoj, Se ena brez vezel« Zelela sem si nekaj posebnega
in zato sem izpostavila tiste svoje znacilnosti ali pa tiste svoje dejavnosti, ki bi lahko
pritegnile. (Nika, 25)

Zelo sem pazila, v bistvu svojih osebnih podatkov nisem vpisovala. Bolj na splosno, da
bi se tako opisovala, postavna punca, ne vem kaj, ... to niti ne. V bistvu sem hotela, da
si vsak prek mojih besed sestavi eno podobo od mene in potem pac, ce bi bila
simpatija iz obeh strani, da bi se tudi v Zivo spoznala. (Damjana, 34)

Kljub nujnosti, da je profil opazen, drugacen, dodelan, pa ga mora posameznik/ca napisati v
okviru druzbenih normativov, ki obstajajo tudi znotraj pravil iskanja partnerja’ke prek
interneta. Velja torej, da je treba pri pisanju profila ujeti ravnovesje med edinstvenostjo in
prilagojenostjo normam, pri katerem so oblikovalci/ke profilov spodbujeni k edinstvenosti,
vendar opozorjeni na delujoca druzbena pravila in norme (Paap in Raybeck 2005). Zahteve
pri pisanju profila kaZejo na Se enega od Stevilnih paradoksov internet datinga: v mnozici
profilov je treba izstopati, vendar hkrati ustrezati druzbenim normam in pricakovanjem.
Proces opisovanja posameznikov/c namre¢ izhaja iz kulturnih besedil zazelene osebnosti, s
¢imer s pisano besedo samopredstavitve postanejo uniformne, standardizirane in reificirane
(Illouz 2007, 11). Normativna prilagojenost se na primer kaze s strateSko izpostavljenimi
dejavnostmi, ki veljajo za zZelene, pricakovane. Ko beremo profile, imamo tako pogosto vtis,
da se »vsi« ukvarjajo s Sportom, veliko potujejo ipd. Seveda se normativnost odgovorov kaze

tudi s spektrom rubrik, ki naj bi jih v profilu izpolnili.
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4.2.4.3 Profil kot filter pri navezovanju prvih stikov

Standardiziranost profilov je lahko na neki nacin prednost, ker ponuja moznost za natan¢ne
opise, po drugi strani pa z vnaprej danimi moznostmi reducira inovativnost in posebnost, ki jo
je, kot smo Ze videli, za opaznost profila treba doseci. Standardiziranost lahko vodi tudi v

zavajanje, pisanje pricakovanih, druzbeno zazelenih odgovorov:

Ne, predstavitve niso bile jasne! Bile so pac tiste splosne, kaj vem, starost, rojstni
datum, to mi je bilo itak jasno, da letnico vec ali manj dajo pravilno, rojstnega datuma
pa ne, potem barva oci, barva las, postava, si imel tam moznosti (povprecna, debela),
potem je bila veroizpoved, stopnja izobrazbe, pa Se ene par takih postavk, potem si pa
ti lahko napisal, neka rubrika, da si se lahko sam malo opisal ali kar koli. Pri mojem
mozu bodocemu pa tam ni bilo ni¢ napisano, tako da toliko pa se ni upal razkriti. /.../
Eni so res napisali razne romane, meni gre tisto hvalisanje, pa ne vem kaj, koliko
hobijev ima! Lepo vas prosim, ne more imeti nekdo 10 hobijev!!!! /.../. (Irena, 35)

Profil™ naj bi s svojo znagilnostjo zgoitenega posredovanja podatkov o tem, kdo
posameznik/ca je in kaj zeli, ponujal bolj racionalen in u¢inkovit pristop k izbiri partnerja/ke.
»Inovativna racionalnost oglasov je osnovana v specifikaciji znacilnosti in interesov, ki jih
imamo in katere iS¢emo, kar je lahko bliznjica v iskanju kompatibilne osebe.« (Hollander
2004, 69). Sporocila, ki so vklju€ena v profile, pa lahko rusijo predpostavko o racionalnosti te
metode: poskus zadovoljevanja intimnih emocionalnih potreb na podlagi pisnih specifikacij
rusi romanti¢ni impulz in ¢aS¢enje nepredvidljivosti ter spontanosti, medtem ko se nacrtovana
racionalna specifikacija osebnih potreb §iri z neracionalnimi, romanti¢nimi pojmovanji (ibid.).
Internet institucionalizira racionalne metode iskanja partnerja, pri ¢emer je kot bistveno
sestavino racionalizacije treba izpostaviti intelektualizacijo, ki se pokaze v procesu ustvarjanja

profila (Illouz in Finkelman 2009, 414).

Natancnost v profilu je pomembna zaradi dveh vidikov — najprej daje moznost za izognitev

stikov z osebami, ki odstopajo od meril nosilca/ke profila:

Najprej sem bila zelo presenecena, da je bilo zelo standardizirano. Ceprav po svoje
logicno: barva oci, starost ipd. Tako neki parametri, ki so meni zelo malo povedali.
Ampak poleg tega naredis opis in ta moj opis je bil Se kar dolg. V primerjavi z drugimi
je bil precej dolg, ker sem Zelela ¢im bolj zreducirat obisk. Oziroma zreducirat v
smislu tistega, preko katerega res ne bi Sla. Recimo razna verska prepricanja, razne
Zivljenjske prakse, kot so veganstvo ali pa eni ekstremni Sporti, ali pa ene stvari, ki me

> Hollander (2004) v tem kontekstu izenaGuje znacilnosti tiskanih in on-line oglasov.

139



v bistvu niso zanimale in se mi je zdelo, da je Cisto prav, ce Ze vnaprej reCem ne
oziroma povem, kaj so moje usmeritve. Tako, da s tistimi, s katerimi sem komentirala,
je nekatere celo motilo, da sem bila dolga, nekateri pa so bili veseli v smislu »vsaj
nekdo si vzame cas, da se dobro opise«. /.../ (Jana, 42)

Natan¢nost drugih pri opisovanju sebe pa je pomembna zaradi lazjega filtriranja med
potencialnimi kandidati ter zaradi reduciranja mozZnosti za napacne vtise, ki so lahko
obgirnejsi, kadar imamo na voljo manj informacij. Ce je prvoten vtis oblikovan na mnozici
nepopolnih podatkov, je posameznikova predstava lahko toliko bolj neskladna z realnostjo.
Zato je natan¢nost profilov potencialnih kandidatov/k tako pomembna. Intervjuvanci in
intervjuvanke so natan¢nost v profilih prej kot z natancno ocenili kot nezadostno oziroma le

toliko natanéno, da so med mnozico lahko izluséili, kdo je zanje popolnoma neprimeren’”:

Ja, v tem smislu, da izloCis tiste, ki niso potencialni, so profili dovolj natancni in jasni,
da pa potem med tistimi, potencialnimi, izberes, ali so ali niso, pa ni dovolj podatkov.
(Olga, 37)

Mogoce bolj to, da bi vedela, kdo mi totalno ni, recimo z nekom iz Murske Sobote se
ne bi niti ubadala, ali pa nekdo, ce bi se mi kdo zdel kaksSen primitivec recimo, da bi
kaksne opolzkosti iskal. Nekateri napisejo gor, da samo iscejo avanture, glede tega se
mi zdi, da so opisi dovolj, ne mores pa vedeti. (Nina, 30)

Zato, ker lahko tudi vsa mnoZica podatkov kaj malo pove o ¢loveku, so profili pomembni v
smislu navezovanja prvih stikov oziroma za prvo grobo selekcijo, katerim potem sledijo

pogovori — chati oziroma izmenjavanje sporocil.

Ker, kakor sem rekla, mene bolj zanima ta njihova plat, custvena plat. Ne to, kaksno

42)

Ne, opisi Se zdalec ne povejo veliko ali pa vsega, ampak dajo pa neki zacetni impulz.
/.../ Zacetki so zelo skopi. To me je presenetilo. (Jana, 42)

Treba se je pogovarjati, tipkati, da vidis, kako oseba razmislja, kaksne ima Zelje, kaj
pricakuje, kaksne izkusnje. /.../ (Andrej, 35)

> Podobno je v analizi »zgodb o uspehu« ruske spletne Zenitvene agencije ugotovila tudi Rao Sahib s kolegi
(2006). Glede vsebine profilov ruskih zensk, ki i§¢ejo moskega z Zahoda, so ugotovili, da profili pomagajo
moskim, ki se odlocajo, s katero od nosilk profilov bodo vzpostavili stik, izlo€iti tiste, ki ne ustrezajo njihovim
merilom.
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Oseba, ki i8¢e partnerja/ko prek interneta, dobi na podlagi profila neki prvi vtis. Posledi¢no to
pomeni tudi, da je lahko nekdo na podlagi slabsega profila prikrajSan, zato je pomembneje,

kako piSe, razmislja, kar se razkrije z veCanjem interaktivnosti:

/.../ Tudi, ce nekdo zelo slab profil napise, to ni pravilo, da je zato neprimeren clovek
zate, zdaj. Ko pustis cloveku neki prostor, ko zacnes komunicirat na chatu, zato sem
tudi na Kupid.com, ker so interaktivni chati. Tam najlazje spoznas cloveka oziroma ga
zacutis. Vidis, da niso stvari take, kot jih je prvi vtis naredil. Zato si jaz ne skusam
delati vtisov prehitro in vedno pustiti eno moznost, da stece komunikacija. Da nimam
nekih predsodkov, ne Zelim si ustvarjati vnaprej. (Monika, 29)

4.2.4.4 Prilagajanje profila glede na odziv

Tipicni znacilnosti, ki vplivata na oblikovanje profilov, sta asinhronost in moznost urejanja
profilov. Asinhronost pomeni ¢asovni presledek med oblikovanjem profila in njegovo objavo,
kar omogoca, da se samopredstavitev piSe previdno in premisljeno. Poleg tega se lahko profile
tudi spreminja, jih izboljSuje, kar osebam, ki iS¢ejo partnerja/ko prek interneta, omogoca, da
eksperimentirajo z razli¢cnimi oblikami osebnih opisov (Walther 2001). Zapeljivost interneta
je namre¢ tudi v preverjanju ucinkovitosti razlicnih profilov, torej prilagajanju glede na
odzive drugih. Ko se miselno preverja ocena zanimivosti doloene osebe za druge, se doloca
njena »vrednost«. Ce je ta premajhna, uporabniki/ce strani, namenjenih spoznavanju
potencialnega partnerja/ke spremenijo profile, da bi bili/e za druge bolj zazeleni, bolj zanimivi
(Heino in drugi 2010, 436). Skladno z navedenim in z Zeljo pritegniti ¢im ve¢ pozornosti
oziroma dobiti dober odziv, so mnogi intervjuvanci in intervjuvanke med uporabo profila
ugotovili, da morajo za dober odziv nasprotnega spola napisati nekaj druga¢nega, posebnega,
nekaj, kar pritegne. V tem primeru gre torej za izboljSave profila, za ponovno pritegnitev

pozornosti:

/.../ Najprej sem imela enega, potem pa Se enega, da se na novo pritegne pozornost.
(Olga, 37)

Ful ¢asa, mislim, da eno leto in pol sem imela samo enega. Potem sem pa tudi jaz
zacela bolj kot eno igro gledat in sem si naredila Se enega. In potem me je zadela kap,
ko sem videla kaksne, ki so se na mojem prvem profilu izkazali kot bolj resni; so pa tu
totalno, recimo, kjer sem se jaz tudi bolj zezala, in sem malo testirala: so pa zaceli s
ful drugacnimi ven prihajat. Tako kot cisto druge osebe no, ampak isti profil. Sem si
mislila aha OK, to je tako in potem sem imela dva, nikoli enega. (Nena, 36)

141



Nekatere samske Zenske z otroki v profilih spremenijo podatek o otrocih®, saj so bodisi
izkusile ali predvidevale, da so otroci dejavnik, ki nekatere moske odvrne od vzpostavitve

stika:

Aha, ena — dva, na Kupidu je bil prvi, potem je bil na Ona-on. /.../ Razlicna sta si bila
v tocki pri otrocih. Potem, ko sem bila Feromona, sem spremenila ta podatek. Tam
nisem navedla, da imam otroke, ker sem videla, da je to problem. Potem sem videla,
da Cez cas, ko se je kdo hotel zblizat, sem povedala, da imam dva otroka, takrat se je
potem stvar zelo hitro zakljucila. (Dasa, 40)

Ja. Sem. Takrat potem tisto realno, da sem mamica z otrokom, sem to izbrisala. Ker
sem si rekla, zakaj bi to izpostaviljala. V bistvu sem si rekla, cisto tako, ¢e me bo kdo
Zelel spoznat, me bo. /.../ (Karmen, 32)

Kadar prilagajanje profilov pomeni vnasanje ve¢ humorja in zamol¢anje podatkov o otrocih,
gre nedvomno za prilagoditev zahtevam trga oziroma natancneje prilagajanje predvidenim
odzivom ali zeljam potencialnih partnerjev/k: v prvem primeru po sproS¢enosti, lahkotnosti
(morda tudi po lahkotnosti pri¢akovanih razmerij, a tu gre samo za hipoteticno ugibanje na
podlagi razli¢nih izpovedi o avanturah Zeljnih oseb, ki i8¢ejo partnerko prek interneta), v
drugem pa po graditvi razmerja s partnerko, ki §e nima otrok. Internet namre¢ glede na svojo
navidezno brezmejnost v ponujenih moznostih daje priloznost, da osebe, ki poskusSajo prek
interneta spoznati potencialnega partnerja’ko v izhodiScu zelo upoStevajo svoja merila.
Omenjena merila se pogosto nanasajo na zeljo po izbiri med potencialnimi kandidati/kami,
katerih preteklo zivljenje Se ni zaznamovano z otroki iz prejSnje zveze ipd. Tovrstna nacelnost
se seveda uposteva toliko ¢asa, dokler so moznosti za izbiro med preferenc¢no ciljno skupino

odprte. Ko se moznosti izCrpajo, se zniZajo tudi merila:

Sicer pa zdaj prihajam v leta, ko bom kmalu vesel, samo ce bo ja (tudi Zenska z
otrokom op. T. Z.), od kogarkoli. Vedno tezje bo karkoli dobiti, kar bo normalno. Pac¢
ostajamo samo Se pocena roba. (Ziga, 26)

Zaradi zasiCenosti trga s Stevilnimi povprecnimi profili se tudi na trgu za iskanje partnerja/ke

po spletu obrestuje, ¢e uporabnik trg razis¢e in odkrije nepokrito trzno niSo. Da je treba biti

*6 Rao Sahib in drugi (2006) je postavila podobno tezo, da bodo profili ruskih Zensk z otroki manj zanimivi za
potencialne partnerje z Zahoda. Pokazalo se je nasprotno. Zenske z otroki niso bile ni¢ manj uspesne v
oblikovanju partnerstev od zensk brez otrok.
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drugacen, izviren, opazen, izpostavljajo predvsem moski, ki jih je po nekaterih podatkih

precej vec kot Zensk:

Ja, sem ga prilagajal. Osnovno besedilo sem popravil. Omenil sem tudi ples, s plesom
se amatersko ukvarjam Ze 10 let. Najprej sem imel ples napisano z majhnimi crkami,
potem pa sem ugotovil, da je kar nek delez punc, ki pa rade plesejo in se mi je zdelo,
da ce bodo tudi one kaj po profilih brskale in bodo videle ples z velikimi tiskanimi
¢rkami, bodo bolj »prijele«. Potem sem pa Se v kombinaciji s spodnjim delom profila
tudi malo vec o sebi povedal in kaj pricakujem od partnerke. Tudi tam sem veckrat
ples izpostavil in vidim, da prijemajo kot sto vragov. (Leon, 34)

Da, zato sem ga spremenil, ker ni bilo ravno nekega velikega odziva. Potem pa, ko
sem gledal profile od drugih, sem si rekel, »saj imajo vsi eno in iste, tudi jaz sem en
Saban«, ugotovil sem, da moras nekaj posebnega napisati, ven butniti. Lahko bi ga up
dejtal ter malo obnavljal, vendar to se mi pa potem ni ve¢ dalo. (Nejc, 25)

Citati o spreminjanju profilov kazejo na pragmati¢no odlocitev o povecanju lastnih moznosti
(odzivanje na zakonitosti on-line partnerskega trga), v citatih pa se kaze tudi ideologija

individualizma — biti poseben, slediti lastnim ciljem.

Spreminjanje profilov je lahko tudi posledica Zelje po omejitvi stikov oziroma osredotocanja
na posebno skupino ljudi ali na osebe s posebnimi lastnostmi, pri¢akovanji ipd. oziroma
posledica Zelje po tem, da bi se opis bolj ujemal z dejansko predstavo, ki jo ima

posameznik/ca o sebi in lastnih preferencah:

Ja, tudi. Zaradi tega, ker nisem imela napisano, da Zelim nekoga s tradicionalnimi
vrednotami in je bilo dosti takih, ki so se javljali, da so poroceni in Zelijo imeti
razmerje. Celo pari so me kontaktirali, da iScejo eno tretjo osebo in pac sem to nekako
tako napisala, da pac se mi taki ne javiljajo. Mi je skoda izgubljat cas, ker me to ne
zanima. (Janja, 33)

Na zacetku mi je kolegica napisala (profil op. T. Z.), tako bolj zafrkljivo, bolj
izzivalno. Potem sem ugotovila, da jaz sploh nisem izzivalen clovek, da sem bolj resna,
potem sem malo spremenila recimo. /.../ Jaz sem hotela, da bi Ze naslov oziroma
vsebina pokazala, da sem resen clovek, jaz nisem hotela, da bi tam izpadlo, kot da mi
Jje za seks. Ceprav je pa vprasanje, kako to kdo drug vidi. Jaz sama sem hotela tisto
bolj resno. (Anica, 54)

Po drugi strani pa so tisti, ki so bili zadovoljni z odzivom, povedali, da profila niso
spreminjali. Zenske so po navadi omenile, da so bile pozitivno presenetene nad odzivom
svojega profila. So torej tiste, ki izbirajo, ki imajo glede na nesorazmernost med Stevilom

moskih in zenskih profilov prednost in zato tudi manjse potrebe po spreminjanju profilov:
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Ne, ker sem bila Ze itak takoj presenecena nad odzivom, res, pa potem sem se tako
dopisovala z enimi parimi, potem sem si pa zacela dopisovati s Tadejem in sva si
potem dopisovala dalje in ostalim nisem potem vec niti odgovarjala, niti ni¢ in potem
je bilo itak Ze na hitro vse skupaj. (Nina, 30)

Zaradi dobrih povratnih informacij in velikega odziva se oblikuje tudi pozitivha samopodoba:

/.../ Odziv je bil v bistvu takoj zelo velik. Mislim, da takoj naslednji dan, ko odobrijo ta
profil, je bilo toliko poste, da je v bistvu niti nisi mogel pregledat. Ne vem, ali je
mogoce manj punc, da je dejansko bil tak odziv. Ta profil je Se danes odprt in vcéasih
ga grem malo pogledat Cisto iz spominov, cisto iz melanholije. In dejansko se tam
nabere ogromno ljudi. So tudi moski, ki so tako vztrajni, da posljejo tudi po dvajset
sporocil. Ta sporocila pa so po navadi ena in ista. Tako da tega profila ni bilo treba
spreminjat, ali pa nekako zacinit. (Nika, 25)

Pisanje profila je vsekakor dinamicen proces, v katerem se eksperimentira v zelji, da bi
ugotovili, kaj druge privlaci, kateri opisi so bolj u¢inkoviti in kateri manj, kakSen u¢inek ima
fotografija ipd. (Whity 2007). Dinami¢nost je prepoznana tudi v zahtevi po obcasnem
spreminjanju profila, in sicer v primerih, kadar se Zeli izpostaviti, da je namenjen to¢no
doloceni populaciji (npr. osebam s tradicionalnimi vrednotami, s smislom za humor, osebam,

ki si zelijo resnih zvez ipd.).

4.2.4.5 Izpostavljanje najboljSega jaza

Profili omogocajo namerne samopredstavitve, kar izhaja predvsem iz narave on-line
spoznavanja in komunikacije. Narava asinhronosti on-line komunikacije in moznosti
popravkov udelezencem/kam omogocata previdno oblikovanje in nadzorovanje podobe o
sebi, ki jo posredujejo drugim (Walther 1996). Pri razlagi uspesnosti samopredstavitev on-line
lahko izhajamo tudi iz Goffmanovega koncepta nadzorovanja vtisov (Gibbs in drugi 2006,
158). Goffmanova teorija samopredstavitve pojasnjuje nacin, na katerega so posamezniki
lahko vkljuceni v strateSke dejavnosti za izraZzanje/prenaSanje vtisa na druge, katerega imajo
interes izraziti (Goffman 1990). Vtise o sebi ustvarjamo v off-line komunikacijah na podlagi
vtisa, ki ga drugim posredujemo namerno z verbalno komunikacijo in na podlagi nenamernih
vtisov, ki jih oddajamo z neverbalno komunikacijo (Goffman 1990). Osebe, ki poskusajo
partnerja/ko spoznati prek interneta, si ustvarijo vtis najprej na podlagi profilov in pozneje na
podlagi on-line komunikacije. Namerno posredovanje informacij poteka v pisni obliki, pri

kateri je vpliv vecji kot pri off-line komunikaciji. Kot pravi Gibbs s soavtorji, uspesnost
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samopredstavitev pomeni sposobnost ustvarjanja dobrega vtisa in doseganje ugodne
samopredstavitve on-line (2006), ki jo omogoca nadzorovanje, saj se v samopredstavitvah

izpostavi najboljsi jaz osebe, ki i§¢e partnerja/ko.

Velika konkurenca oziroma Stevilénost profilov je vzrok ne le temu, da se je treba za profil
potruditi, temvec¢ je treba v njem izpostaviti svoje posebnosti, »najboljsi jaz«, ki lahko od
dejanskega jaza tudi nekoliko odstopa. Profil je namre¢ promocijsko orodje, je povzetek, v
katerem mora posameznik/ca delovati &im bolj zanimivo, da je vreden/na ogleda, stika’’. Gre
za strateSkost samopredstavitve na spletnih straneh, namenjenih iskanju partnerja/ke (Whitty
2007). Ko so rubrike izpolnjene, navadno osebe, ki spoznavajo potencialnega partnerja/ko,
suhoparnim demografskim in fizicnim opredelitvam dodajo Se svoj opis in opis svojih zZelja in
pricakovanj. Kot so povedali intervjuvanci in intervjuvanke, tip profila z neizpolnjenimi
podatki in v obliki slogana »povem ti kasneje« ne le odbija, temve¢ se v mnozici profilov zdi
nesprejemljiv. Treba je torej imeti profil, ki bo drugim privlaen, zanimiv in v katerem bo

izpostavljena lastna vrednost:

Izpostavila sem svoje kvalitete! Skratka, z namenom pritegniti c¢im vec Iljudi.
Izpostavila sem fizicno, tisto, kar se mi zdi, da na meni Se kar dobro izgleda in da bi
znalo pritegniti. Izpostavila sem znacilnosti, po katerih se loc¢im od drugih in zaradi
katerih sem mogoce malo nad povprecjem od drugih. Nisem si Zelela nekega profila,
ki bi ga posameznik prebral: »Ojoj, Se ena brez vezel« Zelela sem si nekaj posebnega

in zato sem izpostavila tiste svoje znacilnosti ali pa tiste svoje dejavnosti, ki bi lahko
pritegnile. (Nika, 25)

To, da ostanem skrivnosten, bom imel ¢im vec¢ hobijev, da izpadem zanimiv, da bom
¢im vec stvari delal, ki jih ljudje ne delajo, da bom c¢im bolj nadut po eni strani
izpadel. (Nejc, 25)

Oba odgovora nakazujeta sistem lastnega trzenja, izpostavljanja svojih najboljsih lastnosti, ki
bi utegnile biti drugim vsecne. Na zacetku profilov se torej izpostavijo tiste informacije, za
katere verjamemo, da jih bodo drugi z veseljem prebrali oziroma bodo pritegnile pozornost
bralcev (Yurchisin in drugi 2005, 743). Oblikovanje profila se lahko Steje za projekt — projekt
natan¢ne samopredstavitve —, ki ima za cilj pritegniti pozornost oseb z natan¢no dolo¢enimi

opredelitvami.

>7 Raziskava, ki sta jo izvedla Paap in Raybeck (2005), je pokazala, da mogki in Zenske v profilih pri opisovanju
izpostavljajo razli¢ne lastnosti. Medtem ko naj bi zenske izpostavile svoj znacaj, so moski natancnejsi pri
opisovanju Zzivljenjskega sloga. Fizicna dimenzija oziroma videz je v omenjeni raziskavi postavljen bolj v
ozadje.
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4.2.4.6 » Avtentiéno« sebstvo

Izpostavljanje »avtenticne« slike o sebi se zdi osebam, ki imajo izkuSnje z iskanjem
partnerja/ke prek interneta pomembno, ker manjSa moznosti za napa¢no ustvarjen vtis, ki se
oblikuje v fazah spoznavanja, in sicer s fantazijami, ki dopolnijo manjkajoce podatke o osebi.
Zaradi navedenega je zelo pomembno, da so podatki, posredovani v profilu in pozneje med
on-line komunikacijo, ¢im bolj to¢ni, natan¢ni in realni, kar zmanjSuje morebitna neskladja

pri nadaljnjem spoznavanju:

Hotel sem v bistvu nekaj dobrega notri napisat, pa mogoce v sali kako slabo tudi.
Tako, da sem na koncu napisal tako, ne prevec unikatno, ali pa kaj podobnega. Tak
normalen opis, da tisti, ki bi ga bral, ne bi dobil obcutka, da si malo izmisljujem, ali
pa, da je to prelepo, da bi bilo res. /.../ in mi je bilo vazno, da je ta moj profil v bistvu
narejen toliko realno, da kasneje ne bi prislo do kaksnih konfliktov. (Tomaz, 34)

Na vpraSanje, na kaj so Zeleli pri pisanju profilov opozoriti oziroma na kaj so bili pozorni, so

intervjuvanci in intervjuvanke odgovarjali:

Predvsem na vrednote. Jaz sem zelela samo sebe opisati tocno tako, kot sem, povedati
resnico. Tako, da se v bistvu javijajo res tisti, ki bi jih res zanimala. Zato sem gledala,
da bi bila predstavitev res taksna, ki bi najbolj mene opisala. (Janja, 33)

Na vse, na vse osebne podatke, kraj, rojstvo, spol, visina, postava, barva las ... na vse
detajle sem bil pozoren. V profilu sem pa opisal svoje osebne lastnosti, svoj karakter,
prav tako sem napisal svoje zelje in pricakovanja. (Toni, 40)

Prednost izpostavljanja avtenticnega sebstva je tudi v tem, da osebe, ki prek interneta
spoznavajo potencialnega partnerja/ko, z natanénim opisom, kdo so in kaj zelijo, usmerjajo
pozornost na osebe z doloCenimi lastnostmi, pricakovanji, Zeljami ipd. S svojo
samopredstavitvijo sporocajo, kdo jih zanima, kdo bi jim lahko bil vSe¢, kar omogoca

vnaprejs$njo selekcijo med potencialnimi kandidati/kami:

Ja, jaz sem itak introvertiran analiticen tip /.../, tako da sem vedel, da je prvi kontakt
totalno pomemben in tukaj sem hotel, da me ta oglas v celoti predstavi, kakovostna —
avtenticna slika, hkrati pa sem seveda v tem oglasu hotel nakazati, kdo naj se mi
javlja. Torej skozi to svojo avtenticno sliko sem hotel tudi avtenticni odgovor. Hkrati
sem hotel izlocati kandidatke, ki mi v predstavi ne bi bile vsec. (Niko, 41)

Ustvarjanje in urejanje osebnih profilov, ravnovesje med tocnostjo samopredstavitev in

ustvarjanjem on-line kredibilnosti so bistvene sestavine samopredstavitve (Couch in
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Liamputtong 2008, 269). Samoocena avtenti¢nosti napisanega v profilih razkriva, koliko
pomeni izpostavljanje realne slike osebam, ki so se identificirale z izkusnjo internet datinga.
Tu so odgovori bolj ali manj enopomenski in nihajo le od izpostavljanja tistega, kar (mislijo
da) v resnici so (ali Zelijo biti) in njihovega boljSega sebstva, ki ga dosezejo z izpostavljanjem
zanimivejsih dejstev. Vefinoma pa gre za izpostavljeno avtenti¢no sebstvo, brez namernih

laZi in potvarjanj:

Vsekakor se mi zdi to bistveno, v skladu s tem, kako tudi Zivis. Ce se odlocis, da si
vedno tisto, kar si, je prav gotovo to lazje funkcionirat ... (Janez, 58)

Ja, vedno. Nikoli nisem igrala na laZeh, ker imam eno prepricanje, da laZes samo sebi.
V vsakem primeru. (Neza, 25)

Boljse, da si takoj, kar si. (Gregor, 35)

Ce ze, gre torej v samopredstavitvah bolj za pretiravanja kot namerne velike lazi (Whitty
2007). Nacelo avtenticne predstavitve je torej eno od nacel iskanja potencialnega partnerja/ke
prek interneta. Osebe, ki se spoznavajo prek interneta, morajo biti predstavljene na zanimiv,
avtenticen nacin, a vedno v okviru »realne« samopredstavitve. Razlogi so v pri¢akovani off-
line interakciji, pri kateri se velika neskladja med posredovanimi informacijami in dejansko

podobo hitro pokaZejo. Ce pa se pokaZejo, obi¢ajno pomenijo konec spoznavanja.

4.2.4.7 »Pravo sebstvo« ni nujno skladno z vtisom drugih

Internet daje moZnost za razkrivanje pravega sebstva (frue self) (Barg in drugi 2002;
McKenna in drugi 2002), to je tiste razli¢ice predstav o sebi, za katero posameznik verjame,
da tak dejansko je, vendar je zaradi razli¢nih situacij po navadi ne more predstaviti drugim,
poleg tega pa internet daje tudi moznost za ponovno ustvarjanje identitete — kognitivnega in
Custvenega razumevanja kdo in kaj smo (Yurchisin in drugi 2005; Couch in Liamputtong
2008). Iskanje partnerja prek interneta se v kontekstu identitete definira kot proces
interpretacije in samokonstrukcije (Hardey 2004). Internet ponuja moznosti za ponovno
(pre)oblikovanje identitete, in sicer tako, da tisti, ki so v tem prostoru aktivni, postanejo to,
kar mislijo, da so ali Zelijo biti. Zato bi tezko rekli, da gre v primerih neskladja »pravega«
sebstva s predstavo drugih o nosilcu/ki profila za namerno zavajanje, temvec¢ gre predvsem za
to, da se podoba drugih ne ujema z lastno sliko, ki jo ima o sebi oseba, ki spoznava

potencialnega partnerja/ko prek interneta:
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/.../ Sem pa tudi pazila, kaj sem vstavila notri — pac¢ poskusas presoditi sebe, tak kot si,
Ceprav je to zelo tezko. Tudi od tega eno stvar, ki sem jo opazila, da je sebe nemogoce
videti tako, kot te vidijo drugi. Ali pa, ko se opises, potem pa tisti, ki to bere, razume
cisto nekaj drugega. To se mi je zdelo nekaj zelo zanimivega. (Jana, 42)

/.../ Tudi jaz sem imel napacno predstavo o sebi in ce bi to v profil napisal, bi bilo pol
narobe. (Domen, 24)

Ceprav Zelijo biti osebe, ki potencialnega partnerja ali partnerko spoznavajo prek spleta, v
svojih predstavitvah realne in avtenticne, pa zahteve trga, moznosti in tudi namen iskanja
napeljujejo k izpostavljanju boljSega sebstva, kar obic¢ajno privede do neskladja med Zelenim

in dejanskim sebstvom in/ali predstavo drugih o nosilcu/ki profila:

/.../, dosti je superlativov, moski se vidijo kot zelo dobri, vsak se zdi samemu sebi velik
catch. (Tina, 33)

/.../ Pa vecina oglasov je tako narejenih kot nepremicninski oglasi. Na primer soba s
pogledom na morje. Ja, ce v straniscu stopis na Skoljko in pogledas skozi okno, potem
Cez tri dimnike mogoce res vidis morje. V tem stilu. (Edi, 36)

Razumevanje celostnih on-line predstavitev se navezuje na Goffmanovo (1990) dualisticno
predstavo o sebstvu. Sebstvo je sestavljeno iz igre (performance) in znacaja. Sebstvo kot
igralec ni le druzbeni produkt, temve¢ je tudi osnovno motivacijsko jedro, je tisto, kar se kaze
navzven; medtem ko je sebstvo kot znacaj posameznikov notranji jaz. Posameznik/ca se mora
navzven pokazati kot sprejemljiv/a, od koder izhaja mogoca strateskost v ustvarjanju vtisov.
Na internetu je zato toliko laZje postati tisto, kar posameznik/ca Zeli biti, saj za on-line faze
spoznavanja velja popolna odsotnost ne samo oddanega izrazanja (po Goffmanu so to v
osebnih interakcijah oddana sporocila — na primer neverbalna), ker (Se) ni osebnega stika,
temve¢ ker lahko z ustvarjanjem in preoblikovanjem profila ter vsem dojemanjem nas samih

nase sebstvo (pre)oblikujemo tudi skozi o¢i drugih.

4.2.4.8 Standardiziranost in fleksibilnost pri oblikovanju profilov

Zaradi velike standardiziranosti profilov v smislu izpolnjevanja kategorij z izbiranjem danih
moznosti sem intervjuvance in intervjuvanke sprasevala, ali menijo, da je v predvideni obliki
profila dovolj prostora, da izrazijo to, kar so oziroma kar Zelijo. Ve€inoma so odgovori ze

izraz njihovega natancnejSega poznavanja ucinkovitosti pri iskanju partnerja’ke po spletu.
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Prevladuje zelja po tem, da bi bili lahko bolj povedni, natan¢ni, a ker so ujeti v predvideno

obliko, znotraj nje poiscejo nacin, ki se jim zdi najbolj uc¢inkovit:

Na zacetku sem imel malo problemov, ker se mi je zdelo, da je premalo prostora.
Ampak potem, ko sem dojel logiko, se mi zdi, da je dovolj. Ker ce se ne znas
predstaviti ali pa vzbuditi pozornosti v tistem prostoru, ki je za to namenjen (v tem
oglasu gre za cisti marketing), ali bos iz tiste mnozice izstopal na taksen ali drugacen
nacin, da bo nekdo rekel: »Aha, ta pa je nekonvencionalen.« ali »Aha, ta je pa
drugacen!«, ce ne znas tega tam narediti, potem je brez veze. Potem, ko pa to doseZes,
imas pa dovolj prostora, da si lahko dopisujes, pogovarjas, sestajas ... kar koli vec se
mi zdi, da bi bilo obremenjevanje po nepotrebnem. (Niko, 41)

Mislim, da predstavitev ni toliko to, kar jaz sem, ampak je bolj vaba. In Sele v
naslednji komunikaciji se bolj podrobno spoznas. (Borut, 33)

Oblikovanje profilov spada v kontekst samopromocije in trZznega delovanja. Razlog je
Stevil¢nost profilov, ki konkurirajo na portalih, namenjenih spoznavanju. Narava profilov je
torej v marsi¢em paradoksalna, saj zdruzuje zahtevo po trzenju samega sebe, reflesivnosti in
samorazkritju. Poleg omenjenega pa ima tudi funkcijo vadbe v »konstrukciji neizgovorjenega

in idealnega drugega« (Smail 2004, 98):

Pri meni je bilo vedno tako, da tisti prostor, ki je namenjen, je bil meni vedno
premajhen. Tako, da se pac potem navadis in poskusas dati tisti osnoven opis (visina,
itd.), vse ostalo pa strnes: komunikativen, odprt, druzaben, sport, hribi ... Poskusis na
tak nacin, morda tisto, kar bi tudi sam rad videl, da je na drugi strani, poskusis
izpostaviti sebe. (Ales, 37)

Standardiziranost v nekaterih pogledih pomeni pomanjkljivost tudi zato, ker predvideva

pricakovane odgovore in ne daje moznosti za vpisovanje manj pogostih alternativ:

Ne, ce zelis kaj konkretnega napisati, niti slucajno ne. Strasansko me moti, da si lahko
zbiras raso, Se bolj pa me moti, da ni moznosti, da sam napises, kaj si. To me zelo
moti. Enako velja za vero. Moti me, da niso navedene vse vere (imas samo opcije
kristjian, budist, musliman, ateist). Niso vse in ce tega ni, bi morali dati moznost, da
lahko clovek sam napise, kaj je. (Edi, 36)

Standardiziranost prinasa tudi nevarnost za vpisovanje druzbeno zelenih odgovorov — vsaj kar
se nanaSa na primer na dejavnosti, hobije, s Cimer se, ironi¢no, manjSa zahtevana

prepoznavnost posebnosti posameznika.
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/.../ Vem, da so te kategorije od kod si in koliko si star, saj to je ful pomembno, pa to,
ali si samski ali ne. To so te ta glavne, pa te neke zanimivosti, interesi, to vsi kar nekaj
napisejo, ne vem, ce ni bilo celo za obkljukati interese (kolesarjenje in te stvari),
mogoce da je bilo celo tako. To se mi je zdelo, da vsi obkljukajo, da zgledajo cim bolj
zanimivi, tako da se mi je zdelo, da Se najbolj spoznas cloveka z dopisovanjem. (Nina,

30)

Standardiziranost samopredstavitev potrjuje raziskava o znacilnostih profilov moskih in
zensk, objavljenih na spletni strani Ona-on.com (Sirk, Matkovi¢ in Svab 2007). Poleg
tehni¢nih znacilnosti oblikovanja profila po vnaprej doloCenih kriterijih, neuresnicljivega
pravila izrazanja posebnosti in unikatnosti posameznika/ce pa je standardiziranost tudi
posledica odrazanja druzbenih stereotipnih predstav o tem, kakSnen na bi posameznik/ca bil/a
oziroma kaj se od njega/nje pricakuje (Rao Sahib in drugi 2006). Profili zato pogosto odrazajo
stereotipne podobe danasnjih Zelenih Zivljenjskih slogov moskih in Zensk, na katere je treba
gledati bolj kot na ideale kot na dejanske zivljenjske sloge, kar izpostavljajo tudi intervjuvane

osebe.

4.2.4.9 Vtis o tem, kaj si Zelijo drugi

Ker naj bi bili na portalih, namenjenih iskanju potencialnega partnerja/ke, nameni vkljucenih
iskreni in jasni, se postavlja vpraSanje, ali vendarle, kljub jasnemu cilju po spoznavanju novih
ljudi, ne naletimo na razli¢ne zelje, pricakovanja udelezenih. Vtisi, kaj si drugi Zelijo, so
razliéni, kljub temu pa jih lahko strnemo v tri kategorije: v skupino oseb, ki naj bi si zelele
resne zveze oziroma biti sprejet, ljubljen, pripadati oziroma imeti druzino. V drugo skupino so
umesceni tisti, ki naj bi iskali avanture, tretja skupina pa si na internetu samo »malo
razgleduje«. V naboru iskanja po ocenah udelezencev/k raziskave prevladujejo resne zveze in

avanture.

a) V bistvu so Zelje enake — pripadati, biti ljubljen, ustvariti druZino ...

Smailova je v raziskavi na avstralski strani RPSV, namenjeni internet datingu, ugotovila, da
se posamezniki vklju€ijo v tovrstne spletne strani »z upanjem, da bodo uresnicili Zeljo po
pripadanju, ljubezni in lastnemu napredku« (Smail 2004, 104). Podobno so ugotavljali tudi
intervjuvanci in intervjuvanke, ki so opazili, da so osnovne zelje vkljuCenih v tak nacin
spoznavanja in za katere predvidevamo, da si Zelijo oblikovanja partnerske zveze, enake — to

so zelje po pripadanju, biti ljubljen, imeti druzino:
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Najprej sem bila malo razocarana nad tem, da sem ugotovila, da si vsi ljudje Zelijo
isto, Ceprayv je verjetno konec koncev to res. Ljudje si Zelimo pozornosti, ljubezni in teh
reci. Ampak nacin, kako je bilo to izrazeno, je bil zelo malo oseben, zelo
neindividualen, neindividualisticen. Veliko je bilo Cisto teh splosnih pojmov. Da si zeli
srecno druzino ali pa si zeli zanimivo partnerico. /.../ (Jana, 42)

/.../ Jaz sem opazila, da si vsi zelimo to, kot si clovek Zeli prvobitno, eno ljubezen, eno
navezanost, naklonjenost do drugega spola, pa za kratek cas. Smo pac druzabna bitja
in potrebujemo cloveka za druzenje, pogovarjanje, da te eden razume, tako kot je v
Zivijenju dejansko. Nobene razlike ni med Stajercem ali pa Dolenjcem. Razen recimo
eni so za avanture, pa tudi tisto v zakonu nekaj Skriplje ali pa nekaj ne dobi. Ni
razlike. (Anica, 54)

Kar morda nekatere moti, je neindividualisticnost v definiranju iskanega. Klisejskost
pricakovanega je znacilnejSa za prvotne definicije, ki nastajajo v profilih. Tu se pri¢akovano
tesno prepleta z druzbeno Zelenim, zato se pojavijo vtisi, da si vsi pravzaprav Zelijo isto, vsaj
¢e pogledamo med ciljno skupino, ki naj bi imela namen graditve partnerskih zvez. Razlike
nastopijo v percepcijah o legitimnih nacinih Zivljenjskih slogov in tudi delitvah spolnih vlog,

ki dajejo ogrodje za pot k ciljem. In prav ta ogrodja se bistveno razlikujejo.

b) Avanture, priloZnostni seks, popestritev vezanega Zivljenja

Naslednja skupina, ki so jo intervjuvanci in intervjuvanke identificirali pri iskanju
partnerja/ke prek interneta, so osebe, ki si Zelijo avantur. Ti (po trditvah udelezenk raziskave
gre veCinoma za moske) so obicajno dosti neposredni in hitro izrazijo svoje zelje, zato jih je

lahko prepoznati.

Najveckrat, glede na branje teh oglasov sem najveckrat naletela na to, da so samo
avanture. Najbolj me je prizadelo, da so poroceni moski iskali avanture ali pa druge

Zenske. To se mi je zdelo, ne vem, zelo nizkotno za moj pogled na vse skupaj. (Neza,
25)

Pri Ona-on sem ugotovila, da se marsikdaj predstavljajo z obveznostjo neporoceni ali
pa poroceni, ampak da iscejo obstransko Se kaksno zvezo, veliko je bilo taksnih. Da se
ne bi zeleli vezati, ampak bi si radi popestrili Zivljenje. (Natasa, 42)

/.../ sedaj, ce sprasujes izrecno za moske, je bilo zelo dostikrat izraZeno, da si oni
zelijo prijateljstvo v smislu sex buddies, ne pa prijateljstva tako. Se mi pa zdi, da so
dostikrat, predvsem taksni, ki so iskali intimni stik v smislu seks brez obveznosti ali
karkoli, predvsem poudarjali fizicni izgled in razne telesne mere in vsemogoce. Tem
profilom sem se po navadi na dalec ognila. (Karla, 23)
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Ceprav nekateri izpostavljajo, da je iskanja avantur pri moskih vec, so nad takimi izkusnjami
razocarani tudi moski, morda predvsem zato, ker se tako podirajo dvojna merila o Zenski in

moski seksualnosti:

Devetdeset odstotkov jih isce samo avanture, ne. Deset odstotkov je resnih. Jaz pa Se
nisem v teh letih slisal nobene resne. Evo, tako. Prav, prav to me je tisto, kaj me je
najbolj sokiralo, da nekaj, kar je namenjeno za resnost, ni resno, ne. (Miro, 39)

Povabilu na intervju o izkusnjah z internet datingom, kakor se je prvotno glasilo povabilo k
sodelovanju v raziskavi, so se odzvali tudi trije moski, ki so internet uporabljali za iskanje
priloZznostnega seksa, avantur oziroma seksa v troje. Med njimi je najmlajsi, 25-letni Nejc,
uporabljal internetne strani za pridobivanje stikov deklet. Vsak dan naj bi dobil 10 novih
stikov, njegov glavni namen je bil izuriti se v seksu. Pripravil je celotno strategijo, izdelal
sistem, ki ga je izpopolnjeval na podlagi prebiranja ustrezne literature in ocenjevanja ter

zapisovanja lastne u¢inkovitosti:

/.../. Malo pozno sem zacel seksat in cisto je bilo vse ¢udno. Potem sem prebral dve
knjigi in nacrtno zacel na tem delat. Tako sem spotoma to pocel tudi prek interneta,
saj zakaj pa ne bi tam poklikal malo. /.../ Poglej, moj cilj je bil taksen, jaz hocem
seksat. Dejansko imam doma zvezek, kjer imam vse zapisano in puscice ven, kako bom
prisel do tega, kaj bom delal za to in to je bil moj cilj, ni vazno, kako priti do tega,
samo da pridem. Potem sem si samo pisal, kaj je bilo dobro, kaj ni bilo dobro, cesa ne
bom definitivno vec, kje so se smejale, kaj jim je bilo vsec in te gumbke bom jaz potem
veckrat pritiskal. /.../ Saj ti pravim, to je bil moj cilj. Jaz sem dve knjigi prebral Black
book off daiting in Alfa book, pa Mistery. Ta scena se je razvila in to za internet
daitinge in na splosno. Potem pa imas tudi specialiste za internet, ker vsaka farsa je
drugacna. Tam imas tudi napisano, kako napisati profil, da bo bolj zanimivo, kje je
vejica, kje poudarek, da bo izpadlo bolj hudo. (Nejc, 25)

Naslednji, ki bi ga lahko umestili v skupino oseb, ki so prek interneta iskali »samo« seks, je
bil Matjaz, star 41 let. Na internetu je bil prisoten 10 let, svojo zacCetke spoznavanja prek

spleta opise:

Bil sem ze 10 let v zvezi in je Zena nehala seksat dobesedno. Iskal sem alternativne
variante, itak sem Zivel tako, da sem delal v Ljubljani, Zivel pa na Gorenjskem gor 60
km stran. Sem dostikrat ostajal v Ljubljani ponoci, ker sem delal do pozno ponoci ali
pa smo imeli kaksne dogodke zvecer in se mi je zdelo, da mogoce lahko to krizo resim
pri sebi. /.../ Ja, na zacetku sem iskal samo seks dobesedno. Potem se je pa to, kaj pa
vem kako, razvijala zadeva. Dosti ¢asa je trajalo, da sem koga nasel, s katerim bi se
srecal, recimo. Na zacetku si zelo §torast, neroden /.../ Zenske so bolj resno vezo
iskale, moski smo pa iskali priliko za seks. To je bilo zelo nesorazmerno postavljeno.
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Tako da na zacetku je bolj tako, da napises neki profil in poskusis zelo iskreno
povedati, kaj pocnes in kaj isces. Potem ugotovis, da so iz druge strani pricakovanja
vecinoma drugacna. S tem, ko profil zelo natancno opredelis in opredelis zelo
natancno, kaj hoces, sam sebe izlocis za 90 % komunikacij. /.../ (Matjaz, 41)

Tretji, ki je internetne strani za spoznavanje uporabljal samo zaradi iskanja partnerja za seks,
je Ivan (46). Z Zeno sta najprej poskusala najti Zensko za popestritev njunega odnosa, ker nista
bila uspeS$na, je Ivan zamenjal svoj moski profil v Zenskega in tako v imenu Zene iSCe
moskega. Ivan opravi vse dogovore do osebnega stika, na katerega potem pride njegova Zena.
Pojasni, da piSe, kot da je Zenska, ki i§¢e moSkega in poskuSa potem v pogovoru zadevo

»obrniti na troje«:

Tako sva se pogovarjala, kako bi dobila se kaksnega zraven. Moja Zena je bolj kmecka
in sploh ni vedela, kaj se takole po mestih dogaja. Sem pa nekaj na zacetku kar tako
napisal. Pa sva poizkusila tam, tako (na podlagi ¢asopisnih oglasov, op. T. Z.) ... pa
prek interneta in tako. /.../ Tam gor sem bil prijavijen; zdaj pa, ko sem videl, da kot
moski ne gre, sem se prijavil kot Zenska, tako mi to nekako bolje tece. (Ivan, 46)

Tezko bi realno ocenili, kolikSen delez oseb, ki imajo izkusnje s spoznavanjem prek interneta,
si Zeli resno intimno zvezo in kolikSen deleZ i§¢e avanture, seks™. Tudi tisti, ki so sicer bili na
strani iskanja resne intimne zveze, so povedali, da se na primer niso izogibali priloZznostnemu
seksu ali podobno. Zato bi tezko postavili jasne meje, kdo i8¢e izklju¢no resno zvezo in kdo

(le) seks™.

¢) Vcasih ni jasno, kaj si kdo Zeli

Znotraj te skupine lahko prepoznamo dve podskupini. Na eni strani so osebe, ki se izogibajo
povedati, da prek interneta res nekoga iSCejo. Glede na izpovedi intervjuvancev gre
najverjetneje za obCutek sramu oziroma za delovanje stigme, ki jo internet dating v¢asih kljub

sicerSnjemu zmanjSevanju Se vedno ima:

/.../ Zelo razlicno. Rekel bi, da resnega partnerja. Mnogim je Se vedno nerodno, ne
razumejo, da je pac internet eno sodobno komunikacijsko sredstvo tako kot karkoli

*¥ Upravljavci portala Ona-on.com so v preteklosti e odgovorili na raznovrstnost pri iskanju partnerja po
internetu in leta 2004 za eroti¢ne zasebne stike ustanovili stran Urgenca.com. Ker je raznovrstnost pri iskanju
odnosov po internetu velika, stran Ona-on.com omogoca tudi opredelitev iskanega tipa odnosa. Uporabniki
izbirajo med naslednjimi moznostmi: resna zveza / partnerstvo; romanca / avantura / flirt; prijateljstvo / druzenje;
dopisovanje / chat.

> Peter in Valkenburg (2007) sta npr. v eni od svojih raziskav ugotovila, da obi¢ajne zmenke po internetu idcejo
bolj seksualno permisivne osebe in osebe, ki i§¢ejo visoko senzacionalnost.
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drugega. Da to ni zdaj neki bav bav in da se tukaj zbirajo sami geeki, ki so nesposobni
navezovanja stikov z nasprotnim spolom. Veliko jih pravi, da so gor, ker jim je dolgcas
ali pa, ker jo je prijateljica vpisala in take oslarije. Taki so mi Ze po defoultu malo
zoprni, ker ce imajo en tak hendikep Ze samo zaradi tega, potem imajo gotovo Se
dovolj drugih tabujev v Zivijenju. /.../ (Gregor, 35)

Tim pa recimo izpostavi problem zanikanja iskanja:

Ne vedo, kaj hocejo. Vse so »kao« samo slucajno gor, samo malo »gledajo«, da si ne
bi kdo slucajno mislil, da ona kaj isce. (Tim, 25)

Druga skupina pa je s strani tistih, ki so z osebo ze skuSali vzpostaviti nek odnos, delezna
kritike nejasnih zelja. Tovrstne izkusnje, ko nekdo pravzaprav potihne, ko se mu/ji oseba na

drugi strani Zeli priblizati, so opisovali predvsem moski, ki so povzemali negativne izkusnje:

Pojma nimam. Vse si Zelijo spoznati simpaticnega, resnega fanta, ki se ukvarja s
Sportom. Potem jo kliknem in me takoj v Startu skensla. Zakaj, ne vem. Potem grem
Cez cas pogledat na Ona-on in vidim, da ta ista Zenska Se vedno isce. Si mislim, kaj bi
ti sploh rada? Ce si tako zelo Zelis zvezo, kot pises, daj potem cloveku moznost. Ali pa
one mene poiscejo, nimajo slike, potem jih prosim, naj mi posljejo fotografijo, pa
konec, izgine. Ne vem, kaj si zelijo. (Matic, 32)

Ceprav v svojih opisih: ljubezen, pa ono, pa ovo .... Pa, beZi no, hoces pa kaj ponudit
— na primer srecanje, ker ob srecanju se bo pa videlo, ali bomo ali ne bomo. /.../
Ampak, ko se hoces priblizat, nak, ne bos! Prav, pa ne bom. Jaz odneham pa vija vaja!
Ceprav recimo mi je vse vie¢, kot prijava in kot vsebina in sva do sedaj Ze vec
kontaktov izmenjala. (Ivan, 72)

Nejasnost o tem, kaj si nekdo zeli, lahko izhaja iz tega, da potencialni kandidat (take tezave so
opisali le moski) ¢uti, da ustreza pisno izrazenim Zeljam zenske na drugi strani, a pravzaprav
ne dobi moZnosti, da bi se podrobneje spoznala. Vzrok je verjetno v zasi¢enosti maritalnega
trga z moskimi ponudbami. Internetni trg Heino opredeli kot trg, ki deluje na podlagi Zelje po
»nakupovanju« med ljudmi z odlicnimi kvalifikacijami: »Ta ja, ta ne.« — izbira kot iz
kataloga: iskanje posameznikov s posebnimi opredelitvami in izogibanje tistim, ki ne
ustrezajo (Heino in drugi 2010, 437). »Internetne strani, namenjene spoznavanju
potencialnega partnerja/ke imajo en sam cilj — olajsati iskanje romance ali ‘prave’ ljubezni na
dvojnem idealu fizi¢ne privlacnosti in Custvene kompatibilnosti. Cilj iskanja zivljenjskega
partnerja ni ve¢ najti nekoga, ki bi 'bil po godu’, temvec najti nekoga, ki bo zadovoljil visoko
razdelane in intenzivne emocionalne aspiracije.« (Illouz in Finkelman 2009, 414).

Emocionalna pri¢akovanja povecajo spekter racionalnih metod pri izbiri partnerja. Racionalna
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izbira pa vodi v to, da so lahko kandidati hitro izloCeni iz nabora mogocih (kot je izpostavilo
kar nekaj intervjuvank, so po njihovem profili dovolj natan¢ni, da izloc¢ijo tiste, ki niso
ustrezni), kar pri nasprotni strani, ki niti ne dobi moznosti, ustvarja vtis, da ne vedo, kaj si »ta

zenska sploh Zeli, Se posebno, ¢e ¢ez nekaj Casa Se vedno isce.

4.2.4.10 Pomembni podatki v profilih

Na splosno naj bi veljalo, da izbira partnerja/ke poteka na podlagi dveh nacel, in sicer po
nacelu homogamije (to je iskanje partnerja’ke, ki ima enake znalilnosti, na primer vero,
izobrazbo, etni¢no pripadnost) in po nacelu blizine, pri katerem izbiramo med geografsko
manj oddaljenimi moznostmi (Starbuck v Lever in drugi 2008, 234). Zaradi posebnosti
spoznavanja on-line, pri katerem je v ospredju pisano besedilo in s tem razlicen obseg
formalnih podatkov, se postavlja vprasanje, katere so tiste informacije, ki so v profilu
najpomembnejSe — so to starost, izobrazba, fotografija, slog pisanja, preteklo druzinsko
zivljenje, geografska oddaljenost? Podatki spletne ankete so pokazali, da je za moske v
profilih najpomembnejsih naslednjih pet podatkov: starost (53,4 %), videz na sliki (49,8 %),
kraj bivanja (47,6 %), postava (37,1 %), kadilske navade (34,9 %); za Zenske pa so pomembni
ti podatki: starost (59,8 %), videz na sliki (43,3 %), interesne dejavnosti (45, 3 %), izobrazba
(44,9 %) in kraj bivanja (38,4 %). Zanimiv je tudi podatek, da je samopredstavitveno besedilo
pri zenskah med desetimi najpogostejSimi podatki na Sestem mestu, medtem ko je pri moskih

Sele na devetem mestu (Kuhar in drugi 2011).

Podobno je nekaj razlik med moskimi in Zenskimi odgovori postalo razvidnih tudi na podlagi
te raziskave — medtem ko Zenske nekoliko veC izpostavljajo vsebino, slog pisanja, moski
pogosto dajejo vec¢ji pomen postavi. Izkljuéno moski tudi izpostavljajo, da so v poznejsih
fazah iskanja potencialne partnerke nizali merila. Odgovori o pomembnih podatkih v profilih
seveda niso univerzalni, temve¢ dajejo neki uvid v to, kateri podatki so kljuéni in pritegnejo

ali prepricajo o tem, da je neki profil vredno prebrati do konca, ter spodbudijo k prvemu stiku.
a) Moski dajejo prednost starosti, izobrazbi in postavi
Starost, izobrazba in postava so tri kljuna merila, ki so s strani moskih najveckrat

izpostavljena:

/.../ osnovni kriteriji so vsekakor leta, izobrazba in dejansko ... in lahko mirno recemo
glede na stas, da je vitek stas ... pac to je meni osnovni kriterij. (Janez, 58)
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b) Med bolj zaZelenimi so Zenske brez otrok

Starost, izobrazba in postava so trije univerzalni podatki, ki so pomembni moskim, ki pa se
nadgrajujejo $¢ z drugimi podatki. Ce nekoliko preseneda pomen postave, ki v ospredje
postavlja fizino dimenzijo graditve odnosa, pa Se veéje preseneenje pomeni pomen
druzinskega statusa enske. Zenske z otrokom spadajo v kategorijo manj zaZelenih. Tu je v
ospredju zakonitost trzne izbire, pri kateri lahko s svojimi zahtevami iskalci/ke vztrajajo,
dokler se jim zdi smiselno in dovolj verjetno, da med moznostmi najdejo osebo z natancno
dolo¢enimi lastnostmi in znadilnostmi. Zenske z otroki so za moske manj zanimive (to
izpostavljajo tudi same — npr. s podatki o spreminjanju profila, pri katerem izpustijo podatke o
otrocih). Lahko bi bilo imeti tudi partnerko, ki ima otroka Ze od prej, a kot pravi Bojan (34),

raje vidi, da Zenska (Se) nima otrok, si jih pa zeli v prihodnosti:

Starost, krajevna oddaljenost, visina, tip postave, vitko sem iskal, pozoren sem tudi na
druzinsko Zivljenje — naceloma ne iscem Zenske z otrokom (ce bi mi bila ena zares
vSec, bi to sprejel, saj cloveka moras sprejeti v paketu. Sicer pa naceloma, ce je le
mozno, pa raje ne. Pisal sem tudi Zenskam z otrokom.), iscem pa Zensko, ki si ga Zeli.
Pomembno je tudi, ce je kadilka ali nekadilka — ceprav moram biti iskren, da sem tudi
takim pisal, ce je bil profil relativno zanimiv. V upanju, da je mogoce priloznostna
kadilka. (Bojan, 34)

Odgovori nakazujejo na spolno razlikovalno razumevanje pomembnih podatkov v profilih, v
katerih so Se vedno prisotni nekateri tradicionalni elementi v sicer poznomodernih merilih
vzpostavljanja partnerske zveze. Kako pomemben je podatek o preteklem druzinskem
Zivljenju partnerke oziroma o tem, ali ima otroka, je intervjuvanec Toni sporoc€il z mocno

retoriko — bi prenesel otroka in shajal z njim, ¢e bi mu bila zenska zelo vSec:

Starost, postava, prehrana (sem vegetarijanec, sicer ni pogoj, da je vegetarijanka, mi
je pa vsec, ce je), izobrazba (ce je osnovna Sola, sploh ne gledam naprej, ker se mi zdi,
da bi z nekom tezko funkcioniral v odnosu, ki ima samo osnovno solo. Ni mi pa do
kaksnih avantur, nisem tak clovek). Rajsi vidim, da nima otroka, ce ga pa ima in bi mi
bila zelo vsec, bi tudi to prenesel. Ce ima otroka, vseeno posljem mail, ne delam takih
diskriminacij na zacetku. Potem pa, ko bi se z njo videl, je pa dosti pomembno od tega,
kako bi se z njo ujel. Lahko bi tudi shajal s tem, da ima otroka. Raje bi pa videl, da ga
nima. (Toni, 40)

¢) Obcasno je treba merila tudi zniZzati
Zahteve o tem, kak$na naj bo oseba na drugi strani, so lahko zelo jasne in visoke — vsaj na
zacetku, ko imajo osebe, ki iS¢ejo potencialnega partnerja/ko zaradi prikazanih izjemnih

Stevilk o dostopnih profilih vtis o brezmejnih moznostih. SCasoma in z izkusnjami osebe, ki
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spoznavajo potencialnega partnerja/ko prek spleta, pridejo do spoznanja, da moZnosti niso

neomejene. Takrat se merila zniZzajo, o cemer spregovorijo nekateri moski sogovorci:

Starost, nacin pisanja — samo, da ni kliSe, se Ze dobro pocutim. Na zacetku sem
ugotavljal, da sem iskal predvsem sebe. Se pravi neko kratko, originalno misel,
priblizno tak jezik, kot ga uporabljam sam ali pa po moznosti Se lepsi; izobrazba
taksna, kot jo imam sam ali pa niZja: srednje ambiciozna Zenska, veselje do Ziviljenja
in urejena druzina, krajevna oddaljenost do 30 km oddaljenosti od mojega mesta
dokler nisem imel avta, potem krajevna oddaljenost ni bila ve¢ problem. Potem,
kasneje pa kogarkoli, ker sem bil Ze cist obupan, tudi bradata Zenska. (Ziga, 26)

Nnnn ... ves, kak je, pri mojih letih vec ne izbiras. Nic vec. Ti reces, kaj jaz vem, jaz
dam samo, da je zZenska od 25 do 35. (Miro, 39)

Na vprasanje, ali se merila z izku$njami spreminjajo, je Andrej odgovoril:

Majckeno pa. Od tistih najbolj idealnih k bolj realnim. Ceprav najvecjo viogo je imel
cimer, ko sem gruntal ali bi ali ne bi, pa me je preprical, da pa lahko Se poskusim
dobiti. Ker je bilo vedno bolj resno, pa sem cincal, ali bi prekinil ali ne, pa sem skoz
cakal, da bo ena bolj idealna prisla, pa mi je rekel kolega, da smo vsako leto starejsi.

(Andrej, 35)

Kot je razvidno iz zgornjega citata, lahko tudi starost ali subjektivho dojemanje starosti

vplivata na percepcijo moznosti izbire.

Zenske niso izpostavljale retorike nizanja meril, pri ¢emer je mogodih veé¢ vzrokov: Zenske so
tiste, ki napravijo selekcijo in izbirajo (v prid ¢emur govorijo izsledki pricujoce raziskave in
statisti¢ni podatki o razmerjih med moskimi in Zenskimi profili ali obiskovalci spletnih strani,
namenjenih spoznavanju), lahko tudi, da imajo moski sprva bolj idealisti¢na merila, ki jih z
izkuSnjami prilagodijo razmeram, poleg tega pa je mogoce tudi, da so v raziskavi sodelovale
zenske, ki so v primerjavi z moSkimi imele ve¢ pozitivnih izkuSenj (kar 72 % udeleZenk

raziskave je bilo v ¢asu intervjujev v partnerski zvezi v primerjavi s 56 % udelezencev).

&) Zenske: nadgrajevanje formalnih lastnosti

Odgovori intervjuvanih zensk se od odgovorov intervjuvanih moskih razlikujejo predvsem v
tem, da formalne lastnosti, kot so starost, izobrazba in zunanji videz nadgrajujejo z na¢inom
pisanja, inteligentnostjo, pri ¢emer o zgoraj nastetih formalnostih govorijo kot o znacilnostih,
ki so samoumevne, a nadgrajene z drugacnostjo, inteligentnostjo, posebnim nacinom

razmi$ljanja in odprtostjo:
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/.../ Dejansko so me pritegnili tisti, ki so imeli kaj za povedat, ki so bili drugacni in
bolj informativni. To je pac bilo tisto, tisti kriterij. Pred tem pa seveda je zame
najpomembnejsa starost, seveda pa ne gre zapostavljat zunanjega izgleda. (Nika, 25)

/.../ Ime nicka — to me je vedno fasciniralo in vedno kliknem cloveka, ki ima fancy nick
ne glede na cel profil. Na primer najlepsi nick, ki sem ga do sedaj videla, pa je Se
sedaj moj najboljsi prijatelj in se nekako cutiva kot bliznji dusi, je Objemam dan. To
me najbolj fascinira pri profilih. Vseeno mi je, ce je clovek star 80 let. Vazna mi je ena

svezina, Sirina duha, panorama misli, odprtost. V bistvu so mi to glavni kriteriji,
nimam drugih. (Monika, 29)

Razmisljanje, jaz dajem zelo mocen poudarek na inteligenco, splosno razgledanost,
tako da to je bilo najprej to, potem pa podobna razmisljanja. /.../ (Majda, 26)

Zenski odgovori popolnoma nakazujejo na veéjo reflektiranost izkusnje z internet datingom,
kar se ne kaze samo pri izpostavljanju meril spoznavanja, temve¢ tudi v pojmovanju
spoznavanja prek spleta kot prostora za spoznavanje samega sebe in oblikovanja lastne

identitete.

d) Nacin pisanja

Nacin pisanja je pomemben zato, ker profili (poleg neobvezne slike) temeljijo prav na pisani
besedi. Slog pisanja pride do izraza tudi pri navezovanju stikov in pozneje, ko se z
izmenjavanjem sporocil kazejo mnenja, nazori ipd. Slog pisanja razkriva tudi razgledanost,
sposobnost artikulirane misli. Slog pisanja so kot pomemben dejavnik pri navezovanju stikov

. . g vic oo v 60
izpostavljali moski in Zenske™:

Ja, absolutno, to je bilo pri meni prvinskega pomena. (Dasa, 40)

Ja, to mi je bilo zelo vsec, on je znal tako lepo pisati, za rojstni dan mi je pesmico
sestavil. Mi je bil zelo simpaticen Ze po pisanju. (Nina, 30)

Stil pisanja pri samem profilu niti ne, ampak pozneje pri odgovorih pa kar dosti, ker
se dosti hitro pokaze izobrazba ali pa vsaj splosna razgledanost. (David, 39)

Pomen nacina pisanja je (poleg fizi€ne privlacnosti) tista znacCilnost graditve odnosa, ki ji
osebe, ki uporabljajo internet dating, pripisujejo vecjo pozornost v primerjavi z osebami, ki
spoznavajo potencialnega partnerja/ko na klasi¢ne nadine (Rosen in drugi 2008). Ce velja, da

so med najuspes$nejSimi na internetu tisti, ki spadajo v kontekst fizicne konvencionalnosti

8 Zenske v Veliki Britaniji so svoj opis v profilu izpostavile kot kljuéni dejavnik pri odlo¢itvi, ali Zelijo z nekom
navezati stik. Nacin samoopisovanja pa je bil v skupnem merilu na drugem mestu klju¢nih dejavnikov, ki so
spodbudili vzpostavljanje stikov z osebami, ki uporabljajo internet dating (Nielsen//NetRatings 2005).
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(ustrezajo druzbenim normam lepote in privlacnosti), pa za nacin pisanja ali izrazanja velja,

da se najbolj uspesni od drugih razlikujejo po lingvisti¢ni originalnosti (Illouz 2007, 11).

e) Geografska oddaljenost

Zanimivo je, da je geografska oddaljenost izpostavljena kot eden pomembnejsSih dejavnikov,
ki vpliva na to, ali se zdi profil nekoga obetajo¢ ali ne. Kljub razmeroma majhnim razdaljam
med kraji po Sloveniji in vedno boljSo dostopnostjo velja, da osebe, ki i§¢ejo partnerja/ko
prek interneta, omejujejo izbiro med potencialnimi kandidati/kami tudi glede na krajevno

oddaljenost. O njeni vlogi so govorili predvsem mlajs$i intervjuvanci in intervjuvanke:

/.../ Ampak tudi v profilu, ko sem iskal, sem gledal na razdaljo. Takrat Se nisem imel
avta, to je rahla ovira. /.../ Recimo, ko sem bil v Ljubljani, sem gledal okolico
Ljubljane, doma pa recimo okolico Rogaske. Mogoce Se tudi Celje, tam sem hodil v
Solo in poznam prometne povezave. Avtobus je na tej relaciji. Tako nekako do nekih
trideset kilometrov. Drugace pa, da bi se prav zavestno odlocil iz nekega drugega
kraja, recimo za Maribor ali Jesenice, Kranj ali mogoce celo Primorska, to pa ne. To
pri meni ni prislo v postev. (Miha, 25)

Ja, tudi na to. Ceprav pravijo, da ljubezen ne pozna meja. Poizkusas tudi tako, ¢eprav
stikov z zelo oddaljenimi ljudmi, ki niso v okolici Ljubljane, ni bilo. (Karmen, 32)

Geografska oddaljenost je za mlade pomembna zaradi njihove (ne)mobilnosti ter Zelje po
pogostem videvanju, kar vkljucuje tudi racionalno razmisljanje o porabi Casa, ki ga je treba

investirati v premagovanje razdalj med kraji bivanja:

Malo me je skrbelo, ker je dale¢ doma. Imel sem avto, vendar vseeno, a potem se kar
navadis. Ko sem imel 50 minut voznje od doma do nje, sem med voznjo razmisljal,
kako bo to Slo, vendar ko sva prisla skupaj, sem bil tako zaljubljen, da nisem niti
razmisljal, nisem stokal in potem ni bilo problema. Ceprav se mi zdi, da ¢e bi bila pa
iz Murske Sobote, bi bilo pa kar tezko ali pa ¢e ne bi studirala v Ljubljani. Tako sva se
vsaj v Ljubljani dostikrat videla, ce pa bi bila tam, pa ne vem, kako bi se izslo.
(Domen, 24)

Izpostavljajo se nekaks$ne pricakovane razdalje — na primer Ljubljana in njena okolica,
Koper—Crni Kal in tudi umes&enost v »pokrajine«. Pomen krajevne oddaljenosti gotovo izhaja
tudi iz nenamerne graditve partnerskih odnosov mladih prek interneta, katerih namen je
najprej spoznati prijatelje za druzenje, pri Cemer sta geografska bliZina in dostopnost Se toliko

bolj v ospredju:
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... Ce mi je to zelo zanimivo in ce mi odgovarja in da je to dokaj blizu torej, od Kopra
do Crnega Kala gor, se zmeniva za kaksno pijaco. Drugace pa, ce je iz ostale
Slovenije, ali pa celo iz drugega konca sveta, se dogovoriva, da ce se bova srecala, da
bova sla na kavo. /.../ Ja, ker sem take vrste ¢loveka, da jo moram imet nekje zraven,
Ce ze hocem imeti neki resen odnos. Ne morem biti pet dni v tednu brez in potem jo

videt. (Erik, 23)

Bolj pomembno mi je bilo, da imam blizino, da je nekje blizu mene doma. Nisem jaz
navezovala prijateljskih stikov ali pa dodajala nekih profilov za svoje prijatelje, ker ce
je bil pac s Primorske, ker jaz sem Stajerka. Jaz sem bolj tam, okrog sebe. (Anja, 25)

Spet nekateri pa imajo zelo natancno dolocene preference glede tega, od kod naj bi njihov

partner/ka bil/a:

Zelela sem si Gorenjcka .... (Irena, 35)

Pomen geografske blizine je velik zaradi pri¢akovane hitrosti v interakcijah. Sprva gre za
dnevna dopisovanja, ki se pogosto razvijejo v idejo za prehod v osebna srecanja. In ker so te
ideje dostikrat hipne, je pomembna tudi geografska blizina (Smail 2004, 100). Geografska
blizina ali bolje dostopnost se je v analizi profilov zensk iz »zgodb o uspehu« na ruskem
spletnem Zenitvenem portalu pokazala kot najpomembnejsi dejavnik uspeha (Rao Sahib in
drugi 2006). Zenske iz velikih mest so imele v primerjavi z drugimi dvakrat ve¢jo moZnost,
da bodo uspesne pri iskanju partnerjev, ki so sicer prihajali z Zahoda. Razmer ne gre enaciti s
Slovenijo, a geografska dostopnost se tudi pri nas izkaze za prednost. Njen pomen lahko
razumemo tudi v Iuéi racionalne izbire na trgu ponudbe. Ce je v ponudbi sprejemljiv ali
zanimiv posameznik ali posameznica iz bliznje okolice, se ne zdi racionalno iskati v smeri, pri
kateri so potrebna prizadevanja pri izbiri ¢asa, dostopnosti in gospodarnosti. Pri spoznavanju
prek spletnih strani je namre¢ znacilno, da je izbira glede na geografsko oddaljenost
popolnoma vgrajena v sistem (Lever in drugi 2008), saj obstaja moznost oznacitve krajevne
oddaljenosti, iskalnik pa izpise kandidate, ki zivijo na dolo¢enem obmocju ali v dolocenem

kraju.

4.2.5 Pomen fotografije in fizi¢ne privlacnosti

Fotografija je gotovo pomemben del profila, o ¢emer pricajo Stevilne raziskave (Smail 2004;
Hirsch in drugi 2006; Fiore in drugi 2008; Whitty 2007; Toma in Hancock 2010). Fizi¢na

privla¢nost se pogosto umes¢a med prve tri izpostavljene podatke, ki so pomembni za
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vzpostavitev prvega stika. Kljub temu je vecina profilov brez fotografije. Najpogostejsi razlog
je v Zelji po anonimnosti, kar kaze, da internet dating Se vedno prinaSa stigmo. Zaradi
majhnosti Slovenije je moznost prepoznanja osebe, ki objavi svoj profil s fotografijo, velika,
zato se marsikdo odloc¢i, da je v profil ne bo vkljucil. Fotografija je lahko klju¢ni dejavnik, ki
pritegne, po drugi strani pa tudi Ce fotografije ni, ne pomeni, da je profil nezanimiv. Profili s

fotografijo so mnogo bolj brani, a ko se ti iz¢rpajo, se berejo tudi profili brez slik.

4.2.5.1 Fotografija je zelo pomembna

Fotografija v profilu po nekaterih podatkih za nekajkrat poveca odziv na profil. Moski profili
s fotografijo so Stirikrat pogosteje prebrani, zenski profili s fotografijo pa celo Sestkrat (Hirsch
in drugi 2006), po nekaterih podatkih pa naj bi fotografija celo desetkrat povecala odziv na
profil (Smail 2004). Raziskava internet datinga v Veliki Britaniji je pokazala, da so moski
najpogosteje navezali stik z nekom na podlagi fotografije, ki jim je vSe¢, medtem ko je na
splosno bila fotografija prvi klju¢ni dejavnik za odlocitev za stik. 74 % v raziskavo vkljuc¢enih
prebivalcev Velike Britanije je porocalo, da so stopili v stik z nekom na podlagi privlacne
fotografije (Nielsen//NetRatings 2005). Pomen fotografije izhaja iz dejstva, da fotografija
nakazuje na razmerje med virtualno identiteto in identiteto realnega prostora (Smail 2004). Ko
sem intervjuvance in intervjuvanke sprasevala, koliko je pomembna fotografija v profilu
oziroma to, da se jim zdi nekdo na prvi pogled privlacen, se je potrdilo, da je vtis na podlagi
fotografije zelo pomemben. Tudi raziskava Svabove, Kuharja in Kogovskove je pokazala, da
je videz na sliki za starostjo druga najpomembnejsa lastnost® pri spoznavanju prek spleta.
Podoba na sliki je, ¢e izpostavimo samo heteroseksualno usmerjene, med desetimi
izpostavljenimi lastnostmi pomembna za 49,8 % moskih in 49,3 % zensk, udeleZenih v
raziskavi. O izjemnem pomenu videza poro€a tudi Whitty (2007). V njeni raziskavi je bil
videz pomemben za 96,7 % moskih in 83,3 % Zensk. Fiore s sodelavci ugotavlja, da so
privlacnost in druge prednosti fotografije najmocnejsi napovednik privlacnosti profila. Vendar
ni pomemben le videz, temveC tudi celotna podoba posameznika, ki jo fotografija odraza:
moski so za Zenske bolj privlacni, ¢e izgledajo pristni, so vredni zaupanja, ekstravertirani,

zenstveni in ne prevec¢ topli in prijazni, medtem ko so fotografije Zensk privlacnejse, ¢e so

%! Fotografija se je pokazala kot drugi najpomembne;jsi dejavnik profila tudi pri raziskavi, ki je primerjala, kaj je
pomembno osebam, ki uporabljajo internet dating, v primerjavi z osebami, ki uporabljajo klasiéne metode
spoznavanja. Izkazalo se je, da je fizicna privlacnost pomembnejSa za osebe, ki za spoznavanje uporabljajo
internet dating, kot za tiste, ki se odlo¢ajo za tradicionalne na¢ine spoznavanja (Rosen in drugi 2007).
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zenske na njih bolj zenstvene, manj mozate, bolj samozavestne in manj samosredis¢ne (Fiore

in drugi 2008, 8)

Koliko je torej pomembna fotografija oziroma fizicna privlacnost osebe udelezencem in

udelezenkam raziskave?

Najbolj. (Gregor, 35)

To se mi zdi zelo, zelo pomembno. Dalec od tega, da je to najpomembnejse, je pa zelo
pomembno. (Bojan, 34)

/.../ Nekdo ti mora biti fizicno privlacen, drugace je brez veze. To je dejstvo. Lupina je
pac pomembna, kakorkoli si vsi zatiskamo oci. Srca sploh ne bom raziskoval, ce mi
nekdo na dalec ni vsec. (Leon, 34)

Fotografija je lahko odlocilni dejavnik, na podlagi katerega se izbira. Privlacnost na sliki
lahko pomeni tudi prizadevanje za iskanje drugih pozitivnih tock, ki bi prepricale, da je nekdo

zanimiv:

/.../ Tisti (profili, op. T. Z.), ki so bili brez slike, jih sploh nisem gledal. /.../ Naprej pa,
kaj pa jaz vem. Lustna na sliki, tam se Sele ustavis. Potem pogledas pod opis profila,
e pa je Se to zanimivo, potem pa res preveris, ce je to res tako, kakor je na sliki. Ce ti
je Ze na sliki Zenska vsec, se bos vsekakor bolj potrudil, da najdes nekaj, kar ti je se
zanimivo. (Alen, 31)

Podobno je zunanja privlacnost pomembna tudi za Zenske:

Se mi pa zdi, da ce sem sama brskala, me je prej pritegnil profil s slikico. No, saj to je
pac logicno. (Nika, 25)

Nataga pa izpostavi tudi vpraganje laznih slik®?, ki nakazuje tudi moznost zlorabe:

Najprej sem fotografije sla pogledat. Sem pa marsikdaj videla tudi taksno fotografijo,
da sem vedela, da je to American in ne more biti to Slovenec. (Natasa, 42)

62 Neto&ni podatki, ki se nanagajo na fizi¢no podobo — starost, visino in tezo so med heteroseksualnimi mogkimi
in Zenskami umesceni visoko na lestvico najpogostejsih neto¢nih podatkov: pri moskih je (za neto¢nimi podatki
o navadah) na drugem mestu prikazovanje nizje starosti, na tretjem prikazovanje visje starosti, na Cetrtem
»nisem porocen/v zvezi, ¢eprav sem« in na petem nizja teza. Pri Zenskah je na prvem mestu nizja teZa, na
drugem prikazovanje visje starosti, na Cetrtem (za neto¢nimi podatkih o navadah) vi§ja vi§ina in na petem
prikazovanje mlajSe starosti (Kuhar in drugi 2010).
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Ceprav se je morda nekaterim sprva zdelo, da fotografija ni tako pomembna, so jih negativne
izku$nje prepricale, da si je smiselno izmenjati fotografije, saj je poleg osebnostnega ujemanja
pomembna tudi fizi€na privlacnost. In ta se v obliki izmenjave fotografij (e jih profil nima)
preveri ze v fazi on-line stikov, s ¢imer se preprec¢i morebitno razocaranje ob prvem osebnem

stiku:

Ne, v bistvu ne, ampak sem zelo hitro potem na podlagi tistega, kar sem vam ze prej
razlagal, sem zelo hitro prisel do tega, da je slika zelo pomembna. Po teh prvih 5—6
negativnih izkusnjah, ko sem dozivel, kako bi rekel, trdno postavitev na tla, v realnost,
sem potem zelo hitro prehajal v izmenjavo slik. Na zacetku se mi je zgodilo, da sem si
dopisoval s temi Zenskami po par tednov, preden sem vzpostavil ta vizualni kontakt. V
tistem zacetnem obdobju sem bil izkljucno orientiran na neposredni vizualni kontakt,
ker se mi je zdela slika — nekako sem bil romanticno preprican, da to ni lepo, da
cloveka presojas po fotografiji. Cez nekaj casa sem pa videl, da je vse skupaj brez
veze, saj je clovek lahko zelo kompatibilen osebnostno s tabo, ampak ce ti ni vsec, ti ni
vSec, potem je brez veze, saj se grdo slisi, ampak je brez veze zgubljati cas. Ne iScem
prijateljev prek interneta, ampak iscem partnerko, sem se s tem sam pri sebi sprijaznil
in sem potem zelo hitro prehajal na izmenjavo fotografij. (Niko, 41)

Vzrok za izjemen pomen fotografije je v razkrivanju fizi¢ne privlacnosti osebe na drugi strani.
Fizi¢na podoba se namre¢ razume kot zanesljiva ocena vrednosti vstopa v stik z neko osebo,
ki bi lahko bila potencialni partner/ka, zato je videz zelo pomemben. Pomen videza oziroma
fizicne privlacnosti kot kljuéni element pri spoznavanju potencialnega partnerja/ke poskusajo
pojasniti evolucijske teorije, kot so na primer teorija dobrih genov, teorija o izbiri partnerja in
teorija o starSevskem investiranju (Toma in Hancock 2010, 337). Fizicna privlacnost je
pomembna za oba spola, kljub temu pa velja, da naj bi bila nekoliko pomembnejsa moskim

(prav tam).

4.2.5.2 ZmanjSan pomen fizi¢ne privla¢nosti

Ceprav mnogi izpostavljajo pomen fotografije in s tem fizi¢ne privlanosti, pa nasprotno
drugi udelezenci raziskave poudarijo, da je pomembna celotna »slika« osebe, ki je na drugi
strani — tudi nacin razmi$ljanja, osebnost, energija ipd. Vse omenjeno pridobi pomen z

izkuSnjami posameznika/ce, ki jih prinesejo leta ali izkuSnje s partnerskimi zvezami sploh:

Ja, vazna je tista skupna slika. Pri 46 letih ne gledas ve¢ samo na zunanjost, je vazno
tudi, kaj ima v glavi, kaj ima v dusi. Clovek je pomemben. (Joze, 46)
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Slika je pac dejansko odraz neke sekunde, tezko zdaj ocenjujem, aha, ce je pa oseba
taka, zdaj bo to ziher nekaj, ker morda res hocem bolj izhajati iz notranjosti cloveka,
ali pa dejansko tiste osebe, ki jo zacutis. Jaz sem bolj tak clovek, ki zacuti osebo, ves
da se lahko z njim pogovarjas o raznovrstnih stvareh, vidis, da ima fantasticno
mnenje, da lahko tudi tebi kaj razjasni, kar ti do zdaj ni bilo razjasnjeno, mi je to bolj
pomembno kot pa izgled. Zagotovo zato ne zbiram, takrat ko iscem oglase, ali bi
gledal tistega s sliko ali tistega brez. (Ales, 37)

Zdi se mi, da ni pomembno samo to vizualno. Bolj gre za to energijo. To je to, kar

¢lovek da od sebe. /.../ (Mihela, 42)

Izpostavljanje celostne podobe osebe, ki obsega tako znacaj kot zunanjo podobo, lahko
nakazuje na danasnjo »ideologijo« kakovostnega partnerstva, ki ga lahko pojmujemo v
kontekstu Giddensovega razumevanja postmodernega partnerstva v okviru katerega
posamezniki/ce ne iscejo ve¢ idealnega partnerja/ke (romanti¢ne ljubezni), temve¢ idealno

partnerstvo, ki ponuja moznosti za samorealizacijo (Giddens 2000).

/... V lokalu lahko najdes vizualno idealnega partnerja, na internetu pa karakterno
idealnega partnerja. Mislim, da je to prednost. Mislim, da je na internetu vec
moznosti, da ga tako najdes. (Petra, 32)

Pri partnerstvu, vzpostavljenem na podlagi prvotnega on-line stika, se lahko pred fizicno
podobo, ki je nedvomno pomembna, poudarjajo tudi osebnostne odlike, zato sem
intervjuvance in intervjuvanke sprasevala, ali bi lahko bil/a njihov/a partner/ka nekdo, ki na
prvi pogled ni fizi¢no privlacen, a bi se ujemali v na¢inu razmisljanja, pogledu na svet. Zdi se,
da internet daje moZnosti, da se zacne odnos oblikovati na podlagi podobnega razmisljanja,
skupnih vrednot, nazorov ipd., skratka na razseznostih podobnega misljenja in
kompatibilnosti, s ¢imer se pomen fizi¢ne podobe, ki je po navadi klju¢ni element v osebnih

sreCanjih, zmanjsa:

/.../ Ja, lahko! Saj sem rekel, da pa bi si dobil eno zelo dobro kuharico, pa tudi ce bi
bila bolj mocna, bi mi bila zelo viec. No, pa sploh, ce bi bila taka bolj materinska.
(Mark, 22)

Kar nekaj raziskav je nakazalo, da ima fizi¢na privlacnost pri spoznavanju prek spleta manjsi
pomen kot v osebnih stikih (Cooper in Sportolari 1997; Walther in Parks v Rosen in drugi
2008). Ker za on-line komunikacijo v primerjavi z osebno komunikacijo velja, da vsebuje

manj vizualnih in sluSnih namigov, on-line spoznavanje postopoma privede do privlacnosti na
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podlagi druga¢nih temeljev kot pri obiCajnem spoznavanju, zato ima fizi¢na privla¢nost

manjso vlogo:

Ce si jaz s tem ¢lovekom ne bi prej pol leta dopisovala in ¢utila, da sva si tako blizu in
Ce bi ga srecala nekje, kjer bi me ogovoril, mu verjetno ne bi dala priloznosti. /.../
(Anita, 41)

Vtisi privlacnosti se na primer lahko gradijo tudi na podlagi privlac¢nosti glasu po telefonu:

Tako je bilo na primer z mojim partnerjem. Bil je cisto nasprotno mojim zeljam. /.../
Ampak bil je simpaticen in imel je lepe oci. In je sedaj zame najlepsi moski, ta
trenutek. Imel je pa tudi grozno sliko na internetu. In zato véasih ne Zelim, da gledam
sliko in da presojam po sliki. Najpomembnejsi mi je glas, ko ga slisim po telefonu. Ta
takojsnja komunikacija, ki ni pisanje in ni casa za premisljevanje, ampak glas. To mi
pove vec kot fotografija. /.../ (Monika, 29)

4.2.5.3 Razocaranje zaradi videza

Ker je oblikovanje vtisov o zunanji podobi odvisno od fotografij ali opisov fizi¢nih
znaclilnosti, je pristnost fotografij pri spoznavanju prek spleta (poleg tega pa tudi realnost
opisov) zelo pomembna. Natan¢nost namre¢ zmanjSuje moznosti, da pozneje v osebnem stiku
pride do razocaranja, kar je dostikrat prisotno ob prvem osebnem srecanju, saj so fizicne
znacilnosti ena od skupin podatkov, ki se najveckrat pojavljajo kot laz. ViSina, teZa in starost
so elementi fizicne podobe, o katerih osebe, ki i§¢ejo partnerja po spletu, najpogosteje lazejo

(Toma in Hancock 2010; Kuhar in drugi 2010).

Osebne fotografije kot del samopredstavitve, ki pomeni prilagajanje zahtevam trga oziroma
zeljam drugih, so, zaradi interesa, da bi bili za druge ¢im bolj zanimivi, pogosto predmet lazi.
Toma in Hancock (2010, 338) opredelita tri razlicne nacine, s katerimi osebe, ki iScejo
partnerja’ko po spletu, izboljSajo vtis o svoji fizicni privlacnosti: izbira najprivlacnejSih
fotografij, izbira fotografij, na katerih nosilci/ke profila izgledajo mlajSi/e in manipulacije
fotografij. Treba pa je dodati Se Cetrto moznost, to je vstavljanje fotografij drugih oseb. O
izkusnjah z razocaranjem na podlagi takih prevar so porocali tudi intervjuvanci in

intervjuvanke v raziskavi:

a) Izbira najprivlacnejsih fotografij izmed prakti¢no neomejenega Stevila fotografij:
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Ja. Na sliki je bil kot fotomodel, ko sem ga videla v Zivo, sem bila pa zelo razocarana.

Sla sem na kavo z njim, pogovarjala sem se normalno. Zdelo se mi je malo neumno.
(Janja, 33)

b) Izbira fotografij starejSega datuma, na katerih izgledajo mlajsi in morda bolj privla¢ni:

Normalno sem se pogovarjal oziroma zafrkaval sem jo na ta racun. Na sliki je bila ona,
vendar 10 let mlajsa. (Edi, 36)

¢) Manipulacija fotografije pred slikanjem, med njim ali po njem:

Jaz svoje fotke ful nisem hotela posiljat in po parih izkusnjah sploh nisem vec hotela
gledat teh fotk. Ker so dajali v svoje profile take fotke ..., jaz ne vem ali so jih retusirali tri
dni prej, preden so jih dali gor. Kaksni si niso bili ¢isto nic podobni. /.../ (Nena, 36)

&) Vstavljanje fotografij drugih oseb®

/../ O, ja! Zdaj se pa spomnim. Ker pac ni imel svoje fotke notri, pac pa jo je imel od
svojega brata. Ampak, potem sva se na racun tega hecala, jaz nisem zamerljiv ¢lovek, in
na racun tega heca se se danes nasmejiva. (Anja, 31)

Lazi o fizi¢ni podobi osebe, ki i8¢e partnerja/ko prek interneta, so povezane s tem, da »manj
privlacni« pogosteje navajajo neresnice o fizi¢nih znacilnostih, kot so viSina, teza, starost, in

pogosteje poudarijo fotografije v profilih (Toma in Hancock 2010).

Med intervjuvanimi osebami je bilo ve¢ takih, ki svoje slike niso prilozili. Tudi med tistimi, ki
so sliko prilozili, velja, da so pri fotografijah bolj ali manj previdni, da se raje ne razkrijejo, se

pa zavedajo, da so profili s sliko mnogo bolj privlacni:

Ja, ampak ni jasna, ni obraza. /.../ Nocem biti Cisto izpostavijena, da bi se tocno videl
moj obraz, ampak, da oseba dobi obcutek, kdo je na drugi strani. Slika mora biti, ker
sam profil je lahko dolgocasen. (Barbara, 35)

Najprej sem jo imel, pa sem jo potem snel. Na novem profilu je nimam, ker sem imel

tezave zaradi fotografije. Te tezave so Cisto subjektivne, izvirajo iz mojega polozaja,
kaksen drug ne bi imel teh tezav. (Toni, 40)

Fotografija lahko deluje kot vaba, je izbrana tako, da privablja ¢im vec¢ ciljne populacije:

83 Po podatkih iz slovenske raziskave imata na spletu skoraj vsak sedmi mogki in vsaka deseta Zenska v profilu
sliko, ki ni njuna (Kuhar in drugi 2010).
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Sliko imam zdajle in na podlagi te slike se tako smejimo, kot ne vem kaj. Zakaj? Zato
ker, res sem slikana v enem avtosalonu z BMW Z-8 in ravno vsi tisti, ki me kliknejo,
potem sprasujejo, ce bi jih lahko prepeljala, ali pa so to taka pisma, mislim, da dol
pades. Da mi izpolnijo vsako spolno fantazijo, samo ce jih en krog peljem. In to, res,
da dol pades (smeh). In do sedaj sta bila samo dva, ki sta tocno ugotovila, da sem jaz
v avtosalonu slikana. Vsi ostali to prvo, eden mi je celo notri napisal, da take ohole
bogatasice, kot sem jaz, Se ni nikoli videl. Dobro (smeh)! (Marija, 42)

4.2.5.4 S fotografijo se izgubi anonimnost

Fotografija v profilu do neke mere spodkoplje anonimnost, ki jo omogocajo on-line identitete
(Hardey 2004). Anonimnost kot izrazita prednost on-line iskanja partnerja/ke ob dejstvu, da v
Sloveniji skoraj »vsakdo pozna vsakogar«, ni ve¢ povsem zagotovljena. Podatkov, ki jih
profil vkljucuje, je veliko, in oseba je hitro prepoznana, e so podatki vsaj priblizno to¢ni, ¢e
pa gre za fotografijo, ne le, da anonimnosti prakticno ni ve¢, temvec je oseba tudi
izpostavljena. To je tudi bistveni razlog, zakaj intervjuvanci in intervjuvanke niso Zzeleli

profilu dodati svoje fotografije:

Bova rekla bolj zaradi razpoznavnosti. Ker, ce nekdo samo malo brska in gleda in to
najde, si misli: »Glej, tega pa poznam.« Po e-mailu to ni problem poslati nekomu. Ni
pa mi prijetno, tako kakor da si nekako kot na oglasni deski. Meni se to zdi neprijetno.
(Bostjan, 35)

Ne, nisem je prilozila na zacetku. Malo me je bilo v bistvu strah, da bi me videli ljudje,
ki me tudi sicer poznajo, pa niso moji osebni prijatelji. Sem pa takoj potem priloZila
sliko, recimo Ze pri prvem stiku, Ce je sogovornik na oni strani to Zelel. /.../ V bistvu
me je bilo bolj strah, da bi to kaksen izkoristil v kak slab namen. /.../ Da te ne bo kdo
zlorabil ali podobno. Bolj je v bistvu $lo za neko javnost, mogoce malo bolj
abstraktno. Ampak meni se je zdelo bolj varno, da ne dam slike. (Jana, 42)

Ne, zato ker bi me potem lahko marsikdo prepoznal. (Olga, 37)

Razlogi so ocitno ti, da se ne zelimo pojavijati v javnosti. Stvari skusamo ohraniti, da
so strogo anonimne. Vse bolj spoznavam, da to mogoce ni vec tako pomembno,
mogoce bi zdaj dal tudi Ze sliko, ker vidim skoz vse to, da so ta spoznavanja lahko
nekaj cisto drugega, kot sem si predstavljal. Tako da bi tud slika, vse bolj se s tem
ukvarjas verjetno, vse bolj prides do tega, da je slika popolnoma primerna stvar.
(Janez, 58)

Nikoli. /.../ Ker je vse v zvezi s slikami trenutek. Ce se skrivam za nickom, je slika
odvecna. Ne pocutim se udobno. (Ziga, 26)
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4.2.5.5 Fotografija kot ovira

Fotografija lahko na podlagi zavedanja vidika trznega pojmovanja izbire potencialnega
partnerja’ke postane nezazelena. Illouz pravi, da je z objavljeno fotografijo v profilu,
namenjenemu iskanju partnerja/ke, nosilec profila dobesedno postavljen v polozaj ljudi, ki
delajo v modni industriji, kar utemeljuje z naslednjimi argumenti: postavljeni so v polozaj
hiperzavedanja lastne zunanje podobe; njihovo telo postane glavni vir druzbene in ekonomske
vrednosti; skozi lastno telo tekmujejo z drugimi in njihovo telo in videz sta javno na ogled
(Illouz 2007, 10). Fotografija je tako ne nazadnje lahko tudi ovira, kadar pomeni poudarjanje
zunanjosti. Ravno zaradi velikega vpliva zunanje podobe na vzpostavitev stika se vtisu
zunanjosti nekateri izogibajo — Zelijo si graditi na vsebini odnosa, na poznavanju ¢lovekove
notranjosti. Tu so razlogi lahko dvojni: lahko se zdijo intervjuvanci in intervjuvanke sami sebi
tako privlacni, da pricakujejo, da bi s svojo fotografijo privabili preve¢ potencialnih

kandidatov:

/.../ Prvotno pa slike tudi nisem hotela dajati, ker sem opazila, da so popularni
predvsem tisti profili, ki imajo sliko. Sploh dekleta, ce so imela kaksno bolj izzivalno
sliko zraven, je bil to takoj Se nek dodatni razlog. Ko smo se dopisovale, smo rekle, da
ce imam gori sliko in Ce je slika celega telesa ali karkoli, da se vidi postava. Potem
dobis ogromno teh ponudb, kot sem Ze prej omenila, ki iscejo samo neke seksualne
stike, kar pa mene ni zanimalo. Zaradi tega tudi nisem Zelela objaviti slike. Sem jo pa
kasneje izmenjala s par ljudmi, s katerimi sem imela stike. (Karla, 23)

Lahko pa je tudi obratno, da najprej objavljena fotografija ni imela zelenega ucinka in da
nosilci profila menijo, da so osebnostno bolj zanimivi in zato merijo na zmanjSani pomen

vizualne privlac¢nosti ob dejstvu, da je pomembno osebnostno ujemanje:

/.../ Sliko sem odstranil zato, ker sem zelel, da mi Zenske odpisejo. /.../ (Bojan, 34)

Fotografija lahko preprosto pomeni oviro za prepoznavanje osebnih lastnosti nosilca/ke

profila — lahko je nepravo merilo, lahko je nepomembna:

Na podlagi tega, ker je moja izkusnja taka, da moski, ki so mi vizualno vsec, skoraj
praviloma niso vSec¢ kot moski, ki bi bili primerni za mojega partnerja. Slika se mi zdi
nepravi kriterij. (Anita, 41)

Ker potem gledajo samo zunanjost. Jaz bi pa rajsi videla, da me na notri spoznajo.
(Petra, 32)
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Ker ne zelim, da se odzovejo na sliko, ampak na osebo. (Edi, 36)

Ce portal nudi, da si jo das ali ne, potem sem ostal pri ne. Ce je portal rekel, da jo
moras dat gor, potem sem jo pa dal. /.../ Izhajam iz sebe, pa ne zato, da bi bil star, da
bi me sosed ali pa familija ali pa sodelavci gor videli, saj to ni nic takega, ce nekoga
isces. Morda prevec izhajam iz sebe, da si recem, meni osebno slika ni¢ ne pomeni,
potem tudi iz tega momenta tudi izhajam, da je ne dajem gor. (Ales, 37)

4.2.6 Pomen preteklega (druZinskega oziroma partnerskega) Zivljenja

Zaradi vse pogostejSe serijske monogamije ter morebitnega ustvarjanja druzine kot
veckratnega dogodka ter pogostosti razvez in loCitev se postavlja vprasanje, ali je v mnozici
izbire, ki jo internet omogoc¢a, pomembna izkusnja z zivljenjem v druzini prokreacije. Glede
na to, da se veliko oseb, ki imajo izkuSnje z internet datingom, za iskanje partnerja/ke prek
interneta odloci prav zaradi spremenjenih osebnih okolis¢in, med katere umesc¢am tudi razpad
dotedanje partnerske zveze ali druzine, je nekoliko presenetljivo dejstvo, da osebe, ki iS¢ejo
partnerja/ko na omenjeni nacéin, poskusajo izbirati med osebami, ki nimajo pestre druzinske
ali partnerske preteklosti. Otroci iz prejsnjih zvez velikokrat pomenijo oviro pri spoznavanju
potencialnega partnerja/ke®, saj gre v izhodi§¢u za preferenéne izbire med Zenskami (in
enako med moskimi), ki nimajo otrok. Moznosti za dolocitev tovrstnih kriterijev so predvsem
rezultat trznih znacilnosti iskanja partnerja/ke prek interneta, kjer lahko izbiramo med
osebami s to¢no doloCenimi lastnostmi in znacCilnostmi. Trzna izbira v tem primeru pomeni

vnaprejSnje izklju¢evanje moskih, predvsem pa Zensk, ki Ze imajo otroke:

Oprosti! Ce sem videl, da ga kaksna ima (otroka, op. T. Z.), moram reci, da sem takoj
odnehal. /.../ Ja, jaz bi sam, to si tako predstaviljam, znova zacel in da bom imel svoje
otroke. In tudi v Zivo, ce jo spoznam, OK, moram reci, da me to kar zelo odbije. Ker
nekako dobim en zelo, zelo zascitni klik. (Alen, 31)

% Ko sem intervjuvance in intervjuvanke sprasevala, &e so kdaj spreminjali svoj profil in v kak§nem smislu, sta
dve intervjuvanki z mlajSimi otroki navedli, da sta spremenili profil v tistem delu, ki se je nanasal na otroke.
Dasa, 40-letna mati dveh Soloobveznih otrok, pojasnjuje: /.../ Potem sem $la (ko sem bila Feromona) spremenit,
tam nisem navedla, da imam otroke, ker sem tukaj videla, da je to problem. Potem sem videla, da cez cas, ko se
je kdo hotel zblizati, sem povedala, da imam dva otroka, takrat se je potem stvar zelo hitro zakljucila. Dasa
izpostavi celo dejstvo, da je bila kot zenska brez otrok moskim zanimiva, da pa se je stvar zakljucila, ko je
moskim povedala, da ima dva otroka. Podobno je podatek o otroku izbrisala Karmen (32): Ja. Sem. Takrat potem
tisto realno, da sem mamica z otrokom, sem to izbrisala. Ker sem si rekla, zakaj bi to izpostavijala. V bistvu sem
si rekla, cisto tako, ¢e me bo kdo Zelel spoznati, me bo /.../.
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Naceloma ne bi bil z Zensko, ki Ze ima otroke. Raje ne, kot ja. (Bojan, 34) (Ze ima tri
otroke iz prejsnje zveze, op. T. Z.)

Ne bi bil z njo, ce ima Ze otroke. (Gregor, 35)

Po defoltu me ne moti, da je ze locena, da pa Ze ima otroke, me pa moti. Ce otrok ni
prtljaga, potem me ne moti, zato ker ima stvari razciscene. (Leon, 34)

/.../ Vecina moskih po chatu se ustrasi, ko poves, da imas dva otroka. Vse je fino fajn,
ko pa poves, da imas dva otroka, je konec. To se mi Se zdaj dogaja, ista zgodba, ni
vazno, kje cloveka spoznas. /.../ Gre pa za to, da starost sploh ne igra vloge, ni vazno,
ali je tip star 46 let, 50, 43 ali ima on Ze od prej otroke, gre za status Zenske, ki ima
dva otroka in zivi v podnajemniskem stanovanju in nima konkretno nobene dediscine
in mogoce celo sluzbe ne. /.../ (Dasa, 40)

Zenske z otroki so torej manj zaZelene. Celo za moske, ki Ze imajo otroke. DruZinsko
zivljenje naj bi se v o€eh intervjuvancev (in intervjuvank) praviloma zacelo z lastnimi otroki
in ne z otroki iz preteklih zvez, kar kaZze najprej na prisotno ideologijo »lastne bioloske
druzine«, v kateri so prisotni (le) bioloski otroci. Prav tako pa odgovori nakazujejo dojemanje
preteklih zvez ali druzin kot bremena, ki Se dodatno vpliva na vecplastnost odnosov med
partnerjema. Intervjuvanci se namre¢ mocno zavedajo vpliva preteklih zvez na sedanje

partnersko zivljenje, saj je preteklost tezko pustiti za sabo:

Ja, je pomembno. Odvisno od tega, koliko se ona na njega ozira. Ali si sposoben Ziveti
zdaj ali Zivi§ v preteklosti. Ce zivis v preteklosti, je preteklost zelo pomembna. Ce pa
znas zdaj ziveti, vsak trenutek, potem pa v bistvu ni vazno, kaj je bilo prej. Ampak tega
skoraj noben ne zna. (Toni, 40)

Gre torej za hierarhi¢no vrednotenje potencialne partnerke: najbolj zaZelene so Zenske brez
. v . . .- .. 65 .. v .

izkuSenj v smislu lastne druzine prokreacije™, sledijo locene ali razvezane brez otrok, samske
matere in loCene Zenske z otroki. Obcutek moznosti izbire med navedenimi kategorijami

dostopnih Zensk je ob neuspeSnem iskanju manjsa:

Ne bi imel Zenske, ki Ze ima otroka. LaZje bi bil z Zensko z otrokom, kakor z locenko.
Sicer pa zdaj prihajam v leta, ko bom kmalu vesel, samo ce bo ja, od kogarkoli. Vedno

% Pravzaprav so na vrhu Zelenih partnerk tiste, ki niso bile v veliko zvezah, kar je na primer povedal Tim: Ja,
nocem zenske, ki ima prevec kilometrov za sabo. (Tim, 25). Tu se izraz »kilometri« nanasa na pretekle izkusnje,
kamor nedvomno spadajo tudi seksualne izkus$nje. Ne samo, da zenske z otroki izgubijo »trZzno vrednost,
skladno z dvojnimi seksualnimi standardi je njihova »vrednost« definirana tudi na podlagi sledenja
normativnosti seksualnega vedenja.
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tezje bo karkoli dobiti, kar bo normalno. Pac ostajamo samo Se pocena roba. (Ziga,

26)

Nacelo izbire med ciljno skupino kandidatov brez otrok velja tudi za Zenske. Gre za racionalni
pristop, ki zmanjSuje moznosti za razhajanja v partnerski zvezi. Najlazje je namre¢ graditi na
partnerstvu, ki ne zahteva usklajevanja med preteklimi in sedanjimi pomembnimi drugimi in
morebitnimi otroki iz prejSnjih zvez. Obclutek moznosti sledenja prvotnim zahtevam je
povezan tudi s ¢asovno dimenzijo, znotraj katere oseba, ki potencialnega partnerja/ko iSce
prek interneta, te moZnosti povezuje s starostjo. Intervjuvanci in intervjuvanke so izpostavili,
da je z leti potrebnih ve¢ kompromisov. Po eni strani gre za u€inek manjSe izbire (vsi
dobri/vse dobre so Ze vezani/e), po drugi strani pa za ucinek vpliva prepri¢anja o iztekanju

bioloske ure:

Se pravi zaenkrat, ne, za svojo starost, se mi zdi zelo nepotrebno, da bi imela nekoga,
ki ima Ze otroke iz prejsnje zveze. Ker se mi zdi to ... pac ni, ni zaradi otrok samih, ker
te itak nikoli pac ne sprejmejo pac kot svojo mamo, mislim, pac ne more biti isto, Ce je
Se ta mama ziva. Ne bi rada imela komplikacij s temi bivSimi Zenami. Skratka, vse se
mi zdi veliko bolj enostavno, ce nima nobenih preteklih vez in ostalih stvari. Zdaj
mogoce, ne vem, ta poroka, to da je locen pa brez otrok, phja, ne vem, bi v bistvu
razmislila glede na situacijo. Ce je pac to bilo nekaj in je tega konec in te Zenske ni
vec tam, bi mogoce pac tudi pac to spregledala, no. Vsaj trenutno. Zdaj ne vem, cez
par let, kako bom razmisljala. Verjetno bodo tudi otroci ze lahko noter. (smeh) (Nives,
25)

Internet je prostor izbire in ta izbira z natancno oblikovanimi preferencami velja tudi za
iskanje partnerja/ke. Nacela preferiranja partnerja/ke brez otrok kaze na delujoce druzbene
norme in vrednote ter hkrati tudi ideologije, povezane z druzinskim Zzivljenjem in dvojnim
pojmovanjem spolnih vlog. Odgovori nakazujejo na moc¢no ideologijo bioloske dvostarSevske
druzine, v kateri starSa nimata starSevske vloge kot posledice preteklih zvez, temvec imata
izkljucno skupne bioloSke otroke. Mocno je prisotno tudi delovanje po nacelu racionalne
izbire, znotraj katere lahko osebe, ki iS¢ejo partnerja’ko prek interneta, izbirajo med
sprejemljivimi moznostmi, dokler imajo obcutek, da je izbire in ¢asa dovolj. Nekateri so tako
na primer izpostavili, da bi bil vpliv dejstva, da potencialni kandidat/ka ze ima otroke, pri
spoznavanju v zivo manj pomemben, kar potrjuje tezo o delovanju internet datinga kot trga,

na katerem se prosto izbira med osebami z bolj zelenimi lastnostmi in znacilnostmi:
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Ja, se mi zdi, da je to pomembno, da ves. Ko spoznavam preko portala, gledam bolj na
to, da Se nima otrok. Ce bi ga pa slucajno spoznala v normalnem Zivljenju na kaksni
zabavi, in ce bi se zaljubila, bi mi bilo pa vseeno. (Barbara, 35)

Ja, ker ko sem iskal, nisem hotel locenk in mladih mamic, ker to je pac tisto, sem se
odlocil, koliko bom zbircen. Dejansko, ce bi bilo v Zivo, potem to ne bi bil tak pomen,
ampak ce sem pa ze lahko izbiral, sem pa rekel, da takih ne bom imel. Ker je tako
veliko bolj enostavno, ker drugace je takoj dolocena obremenitev, otrok, prilagajanje,
ali ga bom vzljubil, odvisno, koliko je star, samo to sem rekel, da si ne bom na tak
nacin kompliciral Zivljenja. (Andrej, 35)

Tudi med Zenskami, predvsem tistimi z otroki, veljajo za bolj zazelene kandidate za
potencialnega partnerja moski brez otrok. Razlog je lahko tudi ta, da same ne Zelijo ve¢ otrok
ali da lastno starSevsko vlogo pojmujejo kot taksno, ki jo lahko uresnicijo pri lastnih otrocih
in se jim morda zahteva po dejavni materinski vlogi ob prisotnosti partnerjevih otrok iz
preteklih zvez zdi tezje uresnicljiva. Na eni strani so lahko samski oCetje z otroki privlacni za
samske matere z otroki, saj udejanjajo svojo skrbstveno vlogo, ki je v primerjavi s skrbstveno
vlogo mater Se vedno manjSa. Kljub prvotni privla¢nosti ocetov, ki skrbijo za otroke, pa se

izkaze, da Stevilo otrok, za katere potencialni kandidat skrbi, ni zanemarljivo:

V bistvu je veliko razvezanih ljudi. Veliko jih je z otroci. Kar nekaj sem jih spoznala,
tako, ko se nismo srecali, tako da so bili ocki samohranilci. /.../ Pa si reces: »Pisuka,
ta moski pa verjetno ni slab!« Ali pa kakorkoli. V bistvu zdi se mi, da laZje sprejemas
to, da ima nekdo otroke, saj jih imas tudi sam. Postavis se v tisto, da bo tudi tebe
nekdo moral sprejeti z otrokom. Mislim, da otroci niso krivi, Ceprav se mi zdi da dva bi
Se, bi ¢clovek sprejel. Tri in vec pa tezje, ne vem no! Se nisem bila pred takim dejstvom,
da bi morala to sprejemat. (Karmen, 32) (ima héerko, op. T. Z.)

Ovira bi mi bila, ce bi imel nekdo od prej Ze tri, Stiri otroke. Se mi zdi tezko, da bi
vzgajala tri tuje otroke, to se mi zdi pa kar velik zalogaj. Enega, dva otroka pa nekako
sprejmes. (Janja, 33) (ima hcerko, op. T. Z.)

Iskanje partnerja prek interneta ponuja izbiro med preferenéno skupino oseb glede na
zivljenjske cilje in tudi izkusnje. Ce mladi izhajajo iz tega, da si Zelijo svojo druZino
oblikovati brez spon preteklosti, lahko tisti z nekoliko ve¢ zivljenjskimi izku$njami spet

izbirajo znotraj svoje ciljne skupine:

Ja, zelo je pomembno (preteklo druzinsko Zivijenje partnerke, op. T. Z.) v smislu iz
sebicne orientacije — nocem vec imeti otrok. Sam sebe relativno dobro poznam in vem
tudi, koliko imam energije za kaksne stvari. Meni moja otroka iz prejsnjega zakona
veliko energije pobereta. Zdaj je seveda prilagajanje na odnos z njenim otrokom.
Potem je tukaj interakcija med njenim otrokom in mojima otrokoma in meni to, ker
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sem tak odgovoren clovek, ogromno energije pobere. Sem ocenil sam pri sebi, da ne bi
mogel imeti Se otroke. (Niko, 41)

Tudi odgovori starejSih nakazujejo na delovanje hierarhi¢ne druzbene lestvice pojmovanja
primernih kandidatov/k. Izbira partnerja’ke je normativno doloCena, glede na izkusnje
posameznika/ce (ali ze ima otroke ali ne in kakSen je njegov/njen partnerski status:

razvezan/a, loCen/a, nikoli v zvezi ipd.):

V glavnem jaz gledam bolj, da so moski vdovci. Nekako se mi zdi bolj varno, sigurno,
da bo resen kot pa locen. Ceprav ni¢ ne mislim, sem tudi jaz med tistimi, ki sem se
razsla. Ampak ne vem, zdi se mi no, da jaz se s porocenimi, to izkljucno ne. Potem ta
prvo so vdovci, Sele potem pa locenci. Ker kaksen samski, ki je bil samski do 60. leta,
se mi pa spet zdi, da nima izkuSenj na takih podrocjih, da bi bil realen. Ceprav sem
lahko zelo krivicna. (Anica, 54)

Med mlajSimi so bolj iskane osebe nasprotnega spola, ki nimajo otrok, med osebami, ki Ze
imajo svoje otroke, pa si jih ne zelijo vec, iS¢ejo enako misleci, ki tudi Ze imajo otroke, med
starejSimi pa so statusne lestvice prav tako izdelane glede na njihove zivljenjske izkusnje.
Med osebami, ki odkrito iS¢ejo Zivljenjskega sopotnika/co, so poroceni ali vezani najmanj

zanimivi:

/.../ Ta status se mi je zdel zelo pomemben. Moski, ki so imeli status porocen ali v
razvezi ali kako je ze bilo. Zdaj ne vem tocno, skratka, to dvoje je bilo avtomatsko ne!
Nisem se hotela zapletati z moskimi, ki dejansko Ze imajo zveze, ker se mi to zdi nefer.

/.../ (Nika, 25)

Vzrok je lahko tudi v njihovih nedokoncanih razmerjih, ki nakazujejo na moznosti, da ne
iS¢ejo dolgotrajnega partnerskega razmerja (tako kot intervjuvanci in intervjuvanke), temvec

(le seksualno) razmerje, ki bi ga imeli ob sedanjem razmerju.
4.2.7 Pomen politicnega in verskega prepri¢anja

Vprasanje o pomenu verskega in politicnega prepricanja pri spoznavanju partnerja’ke prek
spleta sem izpostavila zato, da bi dobila odgovor, kako dale¢ sezejo merila izbire pri tem
nacinu spoznavanja. Gre za dva vidika svetovnega nazora ali misljenja, ki imata pri izbiri med
potencialnimi partnerji nedvomno dolo¢eno vlogo. Odgovori na vpraSanje, koliko sta
pomembna politi¢no in versko prepricanje, ko izbirate partnerja prek interneta, so razli¢ni in

vkljucujejo tako tiste, ki menijo, da to ni pomembno, kot tiste, ki zavracajo le nekatere opcije
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(verski fanatizem, skrajne politicne razli¢ice), pa vse do tistih, ki jasno povedo, da jim je

veliko bolj kot politiéno pomembno versko prepricanje.

a) Ne politi¢no ne versko prepri¢anje nista pomembna
Sicer redko, a nekaterim ni pomembno ne politicno ne versko prepricanje (kakor tudi ne

pogled na vlogo moskega in Zenske, ki ju obravnavam v nadaljevanju):

Politicno prepricanje — nobene teze, versko prepricanje — nobenega pomena, pogled
na vlogo moskega in Zenske tudi nobenega pomena. (Peter, 42)

b) Nesprejemljive so skrajnosti

Morda v prvih fazah spoznavanja velja, da postranske zadeve, kot sta politika in vera, ne

pridejo toliko na povrsje, razen ko gre za skrajnosti. In te se mnogim ne zdijo sprejemljive:

Kaksni nacionalisti absolutno niso prisli v postev in kaksna zelo desna prepricanja
tudi ne. (Nena, 36)

. nisem preverjal toliko vnaprej, ampak zame je bilo cisto jasno, da po nekih
srecanjih ali pa potem, ce bo slo za desno, krscansko ali pa kakrsno koli religioznost,
rasizem, da to definitivno odpade. (David, 39)

¢) ZazZelena je podobna usmerjenost

Podobnost v nazorih je nekaterim pomembna tudi zato, ker kaze na SirSo vpetost posameznika

v neko druzbeno sceno:

/.../ Ja, mislim, da sta oba partnerja z istega podrocja. Politicno prepricanje pride kot
del tega. Pri alternativni sceni, taksni kot je, si tezko desnicar. Po moje pride to kot
problem nekih Zivljenjskih nazorov, kako lahko Zivis z nekom, ki ima zelo razlicna ...
Meni je to malo tezko, Ce sta dva tako razlicna. Dosti napora gre v neko stvar. /.../
(Gasper, 29)

¢) Verska pripadnost (oziroma nepripadnost) je bolj pomembna kot politi¢na

PokaZe se, da imajo intervjuvanci in intervjuvanke bolj opredeljeno merilo glede verske

pripadnosti. Kot pravi Olga:

Ja, dobro vprasanje. Zmotilo me je predvsem, Ce je napisal, da je katolik. V mojem
Jjeziku to pomeni, da je navdusen katolik in potem sem ga izlocila. (Olga, 37)
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Verska pripadnost predstavlja dolo¢en sistem zivljenjskih vrednot, nazorov, ki se tesno
povezujejo s partnerskim in/ali druzinskim Zivljenjem. Izpostavljanje podatka o pripadnosti

posameznika/ce doloceni veri lahko bralcu/ki profila pove precej ve¢ od napisanega:

Ja, zdaj bi se malo drugace odlocil (smeh). En cas sem hotel, da bi bila verna, samo to
sem hotel, potem sem pa Se to opustil. /.../ Tezko je to povedati, gre bolj za tisto
pojmovanje vloge druzine, ce je verna oseba, da potem tudi te druzinske vloge
poudarja. Naj bi bilo tako, to je teorija, praksa je potem nekaj drugega. Nazadnje sem
imel tudi Zensko, ki ni prav nic¢ verna in sva se lepo ujela in razumela, tako da glede
tega nisem kompliciral. (Andrej, 35)

Na drugi strani je versko zivljenje lahko pomembno tudi zaradi uresnicevanja dolocCenih

obredov, nac¢ina vzgoje otrok:

Prav pri partnerju bi pa raje videla, da je katolik. Ker sem imela to moznost, da sem
spoznala ateista, sem se pac nekako navadila. Takrat vem, da mi je bilo kar hudo, ker
dolocene teme, ce imas resno zvezo, katoliki pac fantazirajo o tem, da imas katolisko
poroko in da otroke vzgajas v tem prepricanju. Recimo, Ce je partner proti temu, je to
zelo velik problem, si ne mores mislit, ogromen problem. (Majda, 26)

Ne nazadnje pa gre versko prepricanje (vsaj naceloma) z roko v roki s pricakovanimi spolnimi

vlogami:

Precejsno tezo ima versko prepricanje. Zelim si nekoga, ki je kristjan. Ateist bi sicer
prisel v postev, ampak bi moral imeti zelo odprt odnos do kristianov. Politicno
prepricanje pa nima nobene teze. Vloga moSkega in Zenske se mi zdi pomembna.
Moski mora biti tradicionalno klasicen. Moskega kot moskega, z velikim M. Ne vem,
zakayj si to sicer zelim. To so neki vzroki, ki jih jaz ne znam tocno definirati, mogoce to
zaradi preteklega odnosa. /.../ (Janja, 33)

Manj sprejemljive oziroma nesprejemljive so druge verske prakse. Predvsem intervjuvanke so
izpostavljale, da bi tezko sprejele muslimana. Kot so navajale, so v tem primeru kulturne

razlike prevelike in ni pripravljenosti po prilagajanju v tej smeri:

Ni¢. Pravzaprav lazem! Ce bi bil kaksen musliman, ga ne bi hotela. Ga ne bi hotela.
Ateist ali pa veren to me pa ne moti. /.../ Ker sem prestara, poznam zadevo, da ne
gredo tako razlicni interesi skupaj. Muslimani imajo nacin Zivljenja drugacen, mene
nic ne moti musliman na cesti. Da bi pa jaz z njim ... (Anica, 54)
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4.2.8 Pogled na moske in Zenske spolne vloge

Moske in Zenske spolne vloge in pogled nanje so nedvomno pomemben vidik graditve
partnerskega odnosa, vprasanje pa je, koliko se omenjeni vidiki preverjajo Ze na zacetku
spoznavanja partnerja/ke prek interneta. Kot so izpostavili intervjuvanci in intervjuvanke, se
pogled na vlogo moskega in Zenske bodisi v partnerskem odnosu ali v druzini v okviru

spoznavanja potencialnega partnerja/ke po navadi ne izpostavi neposredno:

V tem zacetnem obdobju niti ne. Med vrsticami se da pa zelo veliko prebrati. (Niko,
41)

/.../ ampak to so stvari, ki se kasneje ugotovijo, ker tukaj je lahko deklarativno cisto
nekaj drugega, kot se potem izkaze. (Olga, 37)

Problematika pogledov na mosko in zensko spolno vlogo se, kot ugotavljajo intervjuvanke
(moski slednjega vidika niso izpostavljali, razen nekateri v smislu zelje po tradicionalnosti),
pokaze pozneje, saj so lahko stalisca ali drugace deklarirane ravni pojmovanja moske in

zenske vloge povsem drugacna od prakse, ki sledi.

a) MlajSe Zenske zagovarjajo enakopravnost
Enakopravnost zensk izpostavljajo predvsem mlajSe intervjuvanke. Najbolj je izpostavljen

problem omejevanja gospodinjskih del in prelaganja skrbi za otroke na zenske:

Ce mi je bilo to pomembno? Ja, seveda mi je bilo. Pac zadnje case se me Zenske vse
bolj borimo za enakopravnost. Tezko bi mi bilo, da bi on Zensko obravnaval kot samo
ono za Stedilnikom. Tako kot, ti bos doma vse naredila, skrbela za otroke, jaz pa bom
hodil v sluzbo. Jaz se s tako miselnostjo ne strinjam in tudi ce bi partner tako
razmisljal, tako kot sem zdaj rekla, pac to zame ne bi bilo normalno. (Anja, 25)

b) Idealizirana tradicionalnost

V nasprotju z vsesplosno druzbeno deklarirano enakopravnostjo, je idealizirana podoba
partnerstva ali druzine s tradicionalno delitvijo vlog. Tradicionalnost v delitvi moskih in
zenskih spolnih vlog je razvidna kot sicer pricakovana Zelja moskih in tudi (nepri¢akovana)

zelja Zensk:

/... Vloga moskega in Zenske se mi zdi pomembna. Moski mora biti tradicionalno
klasicen. Moskega kot moskega, z velikim M. Ne vem, zakaj si to sicer Zelim. To so
neki vzroki, ki jih jaz ne znam tocno definirati, mogoce to zaradi preteklega odnosa.

/.../ (Janja, 33)
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V bistvu, jaz si malo tradicionalnosti zelim. Imeti nekoga zraven sebe, ki bi mu lahko
zaupala. Da bi brez razmisleka; mislim, da bi dobila ta obcutek, da ga imam tako
rada, da brez razmisleka naredis cloveku nekaj dobrega oziroma mu pomagas. Pac,
da bi lahko mogoce, ce bi bil ta moski res ta pravi; lahko ustvarila z njim harmonijo in
zazivela druzinsko Zivljenje. (Karmen, 32)

Pac vioge se mi zdijo, da bodo, mislim pac, upam da bodo nekako tradicionalne.
(smeh) Pac, ne vem, zenska pac skrbi za otroke, verjetno, moski ... ceprav je tako no,
verjetno bom tudi jaz dosti aktivna pac¢ v smislu sluzbe pa to, ampak se zmeraj vemo,
kdo prevzame Zensko vlogo, moski bi pa lahko Se tudi po hisi vec naredili. (Nives, 25)

Zenske so po Giddensu (2000) nosilke preobrazbe intimnosti, ki naj bi prekasale moske v
refleksivnosti glede Custvenih razmerij, pa vendar si, nepri¢akovano, zelijo tradicionalnosti v
razmerju med moSkimi in zenskimi spolnimi vlogami. Tu se postavlja ve¢ vprasanj, na katere
ni lahko dati preprostih odgovorov. Kaksno tradicionalnost si Zelijo, kako jo dojemajo? Je to
samo odnos, ki bi ponujal druga¢no moznost danasnji preobremenjenosti zensk z delom,
skrbjo za otroke in za gospodinjstvo? Ali gre morda za »romanti¢no« predstavo o
tradicionalnem razmerju med moskimi in zenskimi spolnimi vlogami, znotraj katerih Zenske
vidijo nekaj manevrskega prostora za le delno obremenjenost? Ne nazadnje pa je razlog tudi v
morebitnem razocaranju zaradi vecje »enakopravnosti«, ki je Zenskam prinesla mnogo ve¢
obveznosti (ekonomska vloga), moskim pa le pogojne obveznosti (skrb za otroke in skrb za
gospodinjstvo). Druzbeni znacilnosti vkljucenosti zensk na trg dela, ki ima svoje izhodis¢e Ze
iz socializma, se zadnji dve desetletji pridruzujejo Se vedno vecje zahteve glede skrbi za
otroke in gospodinjskih del. Na drugi strani pa je vpetost moskih v skrb za otroke in
gospodinjstvo fakultativna: kolikor dopusca sluzba, kolikor pri¢akuje partnerka, kolikor je
spodbudno okolje, kolikor zna$a osebnostna pripravljenost®®. Ce je po eni strani
nepri¢akovano, da zenske sprejemajo tradicionalizem, tega ne moremo reci za moske. Ti si

zelo pogosto Zelijo tradicionalne delitve spolnih vlog:

/.../ Pogled na vlogo mosSkega in Zenske — bi rekel, da sem na nek nacin starokopiten.
Mi je vsec, da je moSki, moski in Zenska, Zenska. Pa to ne pomeni, da pricakujem od
zenske, da bo prala, likala in kuhala, ker to bom tudi jaz. Ampak, v dolocenih
momentih je fajn, da se ve, kdo po mizi udari. /.../ (Gregor, 35)

»Bolj bi rad imel, saj pravim, tip Zenske, ki je materinsk ..., mislim, ne vem, kaj me
moti véasih na teh Zenskah, ne. Vcéasih me moti ravno ta materializem, debelo, ne. Ne

% O pogojnem vkljuéevanju oéetov v skrb za otroke in gospodinjska dela ali neenakosti spolov v zasebni sferi
govori tudi ve¢ slovenskih raziskav (npr. Rener in drugi 2005, 2008; Humer 2009).
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vem, tip mame, jaz iS¢em tip mame ... taksSno bi jaz imel in gotovo, ne. /.../ Da bi imela
mene rada, pa da bi imela rada moje otroke, ni¢ drugega zahtevnega ne Zelim. /.../ Ze
jaz sem en super kuhar, jaz, poglejte, ona lahko kuha med tednom, jaz med, cez vikend
jaz kuham. /.../ Definitivno pa me ne bodo dobili, da bom jaz posodo pomival, to me
pa ne dobis zraven, to mam jaz cistilko doma, da mi pomiva. He he he. (Miro, 39)

Ce je zelja zensk po tradicionalnosti v druzini presenetljiva, pa je Zelja mogkih po
tradicionalnosti nekako pri¢akovana. Tradicionalnost delitve spolnih vlog v partnerstvu in
druzini je skupaj s tradicijo ekonomske vloge slovenskih Zensk za moske zelo privlacen nacin
delitve dela. Skrb za otroke in gospodinjstvo je pretezno domena Zensk, vloga ekonomskega
preskrbovalca je deljena, obseg del, ki jih naj bi klasicno opravljali moski, pa se zaradi
modernizacije zmanjSuje (npr. opravila, ki spadajo v storitvena dela in se nanaSajo na skrb za

prevozno sredstvo, stanovanje ali hisSo ipd.).

4.2.9 Stopnjevanje delitve podatkov

Internet velja za medij, ki zahteva previdnost glede narave dostopnih podatkov, pri ¢emer
pomagajo razlicne strategije filtriranja podatkov. Na internetu je vsak lahko tisto, kar zeli,
vsak lahko razkrije toliko podatkov o sebi, kolikor Zeli. Pri iskanju potencialnega partnerja/ke
prek interneta velja, da je nekaj podatkov treba razkriti — profili bi ponujali zelo natan¢ne
informacije o nosilcu/ki profila pod dvema pogojema: prvi¢, ¢e bi bili izpolnjeni z vsemi
podatki, in drugi¢, ¢e bi bili posredovani podatki realni. Ti so, kot je bilo Ze veckrat
izpostavljeno, nekoliko intencionalno in neintencionalno prilagojeni. Zanimalo me je torej,
kako v on-line spoznavanju prihaja do izmenjave razli¢nih osebnih podatkov, kateri so
podatki, ki jih osebe povedo o sebi in katerih raje ne izpostavljajo, ter ali za izmenjavo

podatkov velja nacelo recipro¢nosti.

Oblikovanje odnosov na podlagi on-line komunikacije zahteva oziroma vkljuuje normo
recipro¢nosti®’. Ta je v posredovanju informacij pri spoznavanju prek interneta zelo
pomembna. NanaSa se na stopnjo samorazkritja, ki je povezana z obcutji zaupanja ter vtisi o
nadzoru nad posredovanimi podatki in avtonomiji posredovanih informacij (Hardey 2008,

1120). In ¢e v izmenjavi osebnih informacij ni Cutiti reciprocnosti, se stiki prekinejo, saj velja,

7 0 pomenu normativne recipro¢nosti v kontekstu virtualnih skupnostih je pisal tudi Lenaré&i¢ (2009).
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da oseba na drugi strani ne vlaga v odnos v enaki meri. Nenapisano pravilo o recipro¢nosti pri

zaupanju podatkov velja namre¢ tudi glede na to, na kaj se podatek nanasa:

Pri meni opazam, da ce vedno izhajas iz tistega fair playa, ce jaz tebi povem, ti povej
meni. Ce ti meni postavis tako vprasanje, pa jaz povem, ti jaz postavim podobno
vprasanje nazaj. Potem dejansko vidis, ali se to da primerjati s tem, kar si ti dal.
Dejansko vidis, ti napises neke aktivnosti in potem dobis nazaj samo par besed, potem
nehas s to odkritostjo, pa ne z odkritostjo, da bi clovek po pravici povedal, ampak da
poves neke stvari, ki se tebi zdijo osebne, da jih tako razkrijes, da je neka odzivnost v
tej smeri manjsa, potem je tudi moja odzivnost nazaj manjsa. Ali pa, ¢e imava nek
moment, oba brez slike, daj mi ti poslji sliko, potem dejansko pricakujes, da dobis
nekaj nazaj, pa tudi ne rabim dejansko napisat, a lahko tudi ti meni tvojo, ampak
nekako si reces, ja, ce si ti napisal, da bi ti mojo, dejmo Se potem nazaj. (Ales, 37)

Mislim, da je eno merilo, ne vem, poves ti, povem jaz, tako nekako. Zdaj, itak je vse z
rezervo. /.../ (Anja, 31)

Vecinoma je daj-dam, ti meni posljes, jaz tebi posljem. Ce oni niso nazaj poslali
fotografije, sem komunikacijo prekinila. (Tina, 33)

Izrazi »fair-play«, »poves ti — povem jaz« in »daj — dam« se nanasajo na nenapisana pravila
recipro¢nosti v on-line komunikaciji in delitvi podatkov pri spoznavanju potencialnega
partnerja/ke prek interneta. Izpostavljeni citati kazejo na jasen »interakcijski red«, na sprejeta
pravila, ki se oblikujejo v domeni spoznavanja prek spleta in usmerjajo proces identifikacije
tujcev, pogojevanja odnosov in potencialnega oblikovanja sre¢anja v zivo (Hardey 2004,

214).

V komunikaciji, ki poteka izklju¢no on-line, se razkrivajo razli¢ni podatki, pri ¢emer so
nekateri bolj previdni in sploh ne izpostavljajo osebnih podatkov, drugi manj in ze v zacetnih

fazah spoznavanja veliko povedo o sebi®:

Koliko sem stara, kako izgledam, nebesno znamenje ... potem, ce sem videla, da gre
pogovor v ta pravo smer, da bi mi lahko bil v§e¢ po nacinu pogovarjanja, pisanja ...

eviev

to zZe zelo veliko. Preden smo se dobili, smo se po telefonu pogovarjali po par ur.
(Mojca, 37)

Jaz tega ne upam sprasevat (o osebnih stvareh, op. T. 7.). (Tomaz, 34)

% Izpostavljanje osebnih podatkov poteka skladno z (ne)zavedanjem o (ne)varnosti posredovanja takih podatkov.
Spletne strani, namenjene spoznavanju potencialnega partnerja/ke obicajno ne poucijo uporabnikov o nacelih
varovanja osebnih podatkov.
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Ena od intervjuvank je omenila dejstvo, da je to, koliko povemo o sebi, odvisno od tega, kako

varne se pocutimo:

/.../ Mislim, da ko se bolj varnega pocutis, vec poves. Tudi v predstavitvi. (Damjana,

34)

Obcutek varnosti spodbudi razkrivanje osebnih podatkov, razmisljanj ipd. Obcutek varnosti se
seveda povezuje z obCutkom anonimnosti ter obfutkom manjSe ranljivosti, ki vodita do
vecjega zaupanja (Ben-Ze'ev 2004). Kaj nekdo pove o sebi in v katerem trenutku, pa je lahko

ze vpraSanje taktike:

V prvem mailu se bolj osredotocim na to, da vzpostavim stik in da jo povabim, da mi
odpise z obljubo, da ji bom poslal svoje slike. Zato tudi slika ni vec¢ objavljena, zato da
mi res piSe. In mi pise obicajno, ker ste Zenske radovedne in jo zanima, ker imam tako
lep profil. To je cCisto taktiziranje, lahko recem, oziroma strategija. V drugem mailu
posljem slike in povem malo vec o sebi: kaj me zanima, hobiji in Se posebej poudarim,
da is¢em resno zvezo. Bolj osebne podatke, v smislu kje delam, s ¢im se ukvarjam ... to
doziram potem kasneje. Najraje na osebnem srecanju, saj je meni tudi v interesu, da
me Zenska spozna. (Bojan, 34)

Na splosno velja, da se zaupanje podatkov stopnjuje vse do osebnih stikov v zivo.
Razkrivanje osebnih podatkov je na neki nac¢in nujno, po drugi strani pa tudi nepotrebno.
Nujno za ustvarjanje vtisa — kako je nekomu ime, koliko je star, kako izgleda, kaj rad poc¢ne, s
¢im se poklicno ukvarja ipd. — nepotrebno pa zato, ker s prevelikim zaupanjem in intimnostjo
ob upostevanju Stevilénosti razmerij postajamo ranljivejSi. Ve¢ ko je razkritih osebnih
podatkov, manjSa je stopnja anonimnosti, ve¢ja je ranljivost. In poskusi, kako ohraniti

dolo¢eno mero anonimnosti, so prisotni Se celo v osebnih stikih:

... nihce ne sprasuje v to smer, da bi vec podatkov o osebi imel — kje dela, kje stanuje,
kje karkoli, ne. Ne, tega se ne sprasuje. Torej pogovarja se z osebo, ki naj bi ostala Se
vedno anonimna, ne. Morda si povesta prava imena. Recimo, ne. Pa morda se to ne.
(Janez, 58)

Upostevanje anonimnosti je eno od nenapisanih pravil internet datinga, ki jih ustvarja

»interakcijski red« (Hardey 2004), ki ga sprejmejo osebe, ki iS¢ejo potencialnega partnerja/ko.
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4.2.10 Stevilénost on-line razmerij

Navidezne brezmejne moznosti ustvarjanja razmerij prek interneta in znacilnosti medija
ponujajo moznosti za hkratno spoznavanje Stevilnih potencialnih kandidatov/k za morebitnega
partnerja/ko. Simultana korespondenca z ve¢ potencialno zanimivimi ljudmi je tako znacilnost
on-line spoznavanja (Jagger 1998; Hardey 2004). Vsekakor gre po navadi za postopek, ki
temelji na dolocenih fazah: na primer moski piSejo ve¢ Zenskam hkrati. Na podlagi odgovora
razvijajo on-line odnose s tistimi, ki so se odzvale povabilu, da preberejo njihov profil, se z

njimi dopisujejo:

Ja, z vecimi. To je bilo malo odvisno od obdobja, posljes 10, pa se zgodi, da ni
nobenega odgovora, posljes drugim 10 in imas tri, Stiri odgovore, potem moras pac z
vsemi tremi vzdrievati (stike op. T. Z.), je pa res, da se je v enem mesecu, vsaj pri
meni, vedelo pac, ali da ne bo nic ostalo naprej, ali da bo ena, enkrat se je celo vieklo
tri, Stiri mesece z dvema. (David, 39)

Ja, zagotovo, tako kot sem rekel, pogledas, kateri so novejsi oglasi, napises tisto
osnovno, kar pac napises, potem pa vidis, kaksna je odzivnost nazaj. Se dogaja, da se
vcéasih z vecimi pogovarjas. Dokler sam nisem v nekem partnerstvu ali pa resni vezi,
nimam nobenega slabega obcutka glede tega, tudi ce se clovek s petimi razlicnimi
pogovarja, ali pa ce se v enem tednu s petimi razlicnimi srecas. (Ales, 37)

Moski naj bi po tradicionalnem (partiarhalnem) druzbenem redu v preteklosti dajali pobudo
za spoznavanje potencialne partnerke. Omenjeno pricakovanje kljub vecji enakopravnosti v
razmerjih med moSko in Zensko spolno vlogo v dolo€eni meri velja Se danes, in to celo v
mediju, kakrSen je internet. Vzrok ni toliko v druzbenem pric¢akovanju kot v sploSni
zna&ilnosti razmerja med $tevilom moskih in Zenskih profilov. Zenske so tiste, ki odgovarjajo

na ponudbe, na kar opozarjajo tudi moski:

/.../ Sem pa tudi slisal od teh Zensk, s katerimi sem se zdaj veckrat dobil, da dobijo
toliko poste, da enostavno sploh ne morejo odgovarjati. Dobijo od 50 do 100, 200
mailov in potem odgovarjajo nakljucno. /.../ (Toni, 40)

V fazi dobivanja odgovorov oziroma vzpostavljanja on-line spoznavanja se pojavi potreba po
previdnosti, saj se lahko vsebina pogovorov in informacij, ki so nekomu ze bile zaupane,

nekomu drugemu pa ne, hitro pozabi:

Ja, obicajno je tako, da ti se z nekom menis, nekdo se klikne — mu odpises, te Se nekdo
klikne — odpises, na koncu jih imas potem 20 spodaj. /.../ Ja, menis se z 20 naenkrat,
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pa z nobenim v bistvu ne. Ker si toliko na razlicnih koncih, da sem tudi zacela mesati
dolocene podatke. /.../ Imas tako imenovano deljeno pozornost. Enake stvari se menis
na 10 razlicnih koncih, na koncu ne ves vec, kdo ti je kaj povedal. (Tamara, 23)

Ta »tezava, ki nastopi zaradi simultanega spoznavanja ve¢ oseb oziroma deljene pozornosti,
privede do tega, da so stiki v istem obdobju omejeni na toliko oseb, da z njimi lahko Se dobro

komunicirajo:

To je samo nekaj oseb, dve, tri, Stiri. Zato ker se v tem lahko posvetis, da res nekaj
kvalitetnega napises, da ni nekaj mimogrede, sem in tja posta. /.../ (Janez, 58)

V dopisovanjih se vidi, kdo osebi, ki spoznava potencialnega partnerja/ko prek interneta,
odgovarja in kdo ne, zato se stiki glede na Stevil¢nost kandidatov/k red¢ijo. Na koncu na

podlagi filtriranja, ki je skladno z racionalizacijo moznosti, ostanejo le Se najbolj perspektivni:

Na samem zacetku z ve¢ kandidati, potem se je pa nekako izkazalo, kdo je res mozen
kandidat za dejansko napredovanje v realen odnos. Potem pa se je ta zadeva skrcila.
Ko mi je bil nekdo blazno vsec prek interneta, si nisem trosila vec toliko energije za
vse ostale kandidate, ampak sem se usmerila na enega. Na samem zacetku sem pa to
pocela. Poizkusis tukaj, pa tam, pa spoznas vecje stevilo ljudi. (Nika, 25)

Lahko recemo, da je Stevilcnost omejena zaradi Zzelje po ustvarjanju kakovostne
komunikacije, na drugi strani pa je mogoca zaradi naslednje znacilnosti spoznavanja prek
spleta — to je moznosti, da se brez zadrege kadar koli umaknemo iz katere koli on-line

komunikacije.

4.2.11 Nadini prekinitve on-line stikov

Vetina stikov, ki se razvije prek spleta, se ne razvije v osebna sredanja. Stevilo stikov je
namre¢ tolik§no, da se skladno z nenapisanim interakcijskim redom najprej zozi na najbolj
perspektivne osebe nasprotnega spola. V tej zacetni fazi filtriranja potencialnih kandidatov/k
in pozneje ob tockah, ko se komunikacija ne zdi ve¢ smiselna oziroma ni ve¢ zadovoljujoca,
prihaja do praviloma preprostega koncevanja on-line stikov. Spoznavanje oseb prek spleta
uporabnikom omogoca »koncevanje kakrSne koli interakcije s preprosto strategijo
neodzivanja na elektronsko posto, kar je Se dodatno podprto z moznostjo blokiranja
komunikacije tistega, ki ni pripravljen sprejeti zakljucka dopisovanja« (Hardey 2004, 214).

Koncevanje on-line spoznavanja s preprostim neodzivanjem na elektronsko posto ali zaradi

182



morebitnega neupoStevanja tihe zavrnitve, celo z blokado, so strategije, ki so jih uporabljali

tudi intervjuvanci/ke v raziskavi:

Najveckrat tako, da se enostavno nisem vec oglasala, na kar nisem ponosna, ampak ...
(Olga, 37)

Tisti, ki je bil sporen, sem kar tisto blokado dala, eden je na zacetku zgledal cisto v
redu, pa ne vem, potem pa je bil tako hecen (smeh), un je bil en pacient! ... tudi tega
sem potem prekinila, ker se mi je zdel tak malo hecen. (Nina, 30)

Pot do navidezne lahkotnosti konc¢evanja stikov, ki Se nimajo narave osebnega stika v zivo,
lahko vodi skozi prvotno enacenje on-line odnosov s klasi¢nimi off-line nacini spoznavanja.
Neposredne izkuSnje zavrnitve brez pojasnila privedejo do prilagoditve nenapisanemu
normativnemu redu medija, na kar je opozoril Alen, ki je sprva posnemal »tradicionalni,

klasi¢ni nacin« in pozneje presel na nov, digitalni interakcijski red:

On-line na zacetku je bilo blazno. To mi je bilo ful blazno. To mi je bilo zelo tezko
prekinit. Tako, kot bi Ze hodila ne vem koliko casa. Sem se tudi opraviceval: »Glej,
sori, kaj pa bom!« Nekako tako sem zacel. Potem sem pa videl, kako so kaksne z mano
prekinile stik, kar odsekano. In potem si pa reces: Ja madona, saj lahko res, saj ne bo
umrla zaradi tega. Saj ne bo prizadeta ne vem kako, saj je bilo samo nekaj
dopisovanja. Tako, da na koncu, ko sem se Ze odlocil in mi ni bilo vec¢ zanimivo, sem
naredil tako, kot Zenske, ki jim nisem bil zanimiv. Tako kot so one naredile z mano, in
najbrz tako kot naredijo vsi na koncu, sem tudi jaz dosti bolj brez custev na hitro
koncal. (Alen, 31)

Na drugi strani vseeno velja neka mera vzajemnosti in odgovornosti tudi v odnosih, ki
potekajo le na on-line ravni. Velja nacelo, da najprej poskusi razmerje koncati na artikuliran
nacin in se molk ali blokada uporabi bolj v izjemnih primerih, ko je nasprotna stran

nevljudna, neprijazna, arogantna ipd.:

To pa dejansko ni nobenega problema. Ce se je clovek na drugi strani izkazal za
prijetnega in vijudnega, mu lepo poves. Ce pa ti dejansko pove nekaj nevijudnega ali
neprijetnega in ti stopi na zivec, nimas do njega prav nobene odgovornosti, da bi, vsaj
jaz je mnisem imela, da bi mu Se kar koli pojasnjevala. Preprosto obstaja mozZnost
blokiranja in prihod novih sporocil. Uporabis to funkcijo in Ze drugi dan pozabis, da
si sploh komuniciral s to osebo. Tako, da je precej zmanjsan obcutek odgovornosti.
(Nika, 25)

Napisem, da imam obcutek, da nisva za skupaj in ji zazelim sreco pri nadaljnjem

iskanju. Tu sem pa dobil zelo pozitiven feedback, ker so se mi Zenske zahvaljevale, da
sem posten, da tako povem, da vecina potem kar ignorira. (Borut, 33)
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Premisljen odnos do osebe, s katero posameznik/ca ne Zeli nadaljevati spoznavanja, kaze na
visok obcutek odgovornosti nekaterih oseb, ki iS€ejo partnerja/ko prek interneta. Obcutek
odgovornosti je verjetno sorazmeren z obcutkom avtentiCnosti nekega stika, pri Cemer
obCutek pristnosti v komunikaciji zahteva nekoliko empatije socloveka, Ceprav gre za
koncevanje odnosa, ki Se ni preSel na raven sre¢anja v Zivo. Omenjeno dokazuje, da internet
kljub anonimnosti in lazjemu vzpostavljanju ter koncevanju stikov deluje kot prostor,
kateremu so inherentna dolo¢ena normativna pri¢akovanja ali »socialna pravila« (Hardey,
2008), ki se nanasajo na dekodiranje profilov, recipro¢nost samorazkritja, on-line
komunikacijo in prehode v off-line komunikacijo. Sledenje tovrstnim normam je pri internet
datingu zaradi priCakovanega ali Zelenega sreCanja v Zivo pomembno, saj nasprotno,
neupoStevanje norm lahko hitro privede do konca on-line stikov, Se preden osebi dobro
navezeta stik. Hardeyjeva je na podlagi raziskave novicarskih skupin (news groups) ugotovila
prisotnost digitalnih pravil, povezanih z on-line interakcijo, ki delujejo v kontekstu internet
datinga in se nanaSajo na zmanjSevanje tveganja ranljivosti in moZznosti zlorab. Pravila, ki se
nana$ajo na vzpostavitev in konevanje on-line komunikacije, prehode v osebna off-line
srecanja ipd. so po njenem »del trajajoc¢e koordinacije komunikacijskih povezav in ponovnega
druzbenega pogajanja, ki gradi most med on- in off-line domenami« (Hardey 2008, 1126). Ce
internetni partnerski trg razumemo v kontekstu Giddensovega razumevanja danaSnje
znalilnosti druzbe, v kateri tradicionalna pravila izgubljajo pomen in jih zamenjujejo izbira,
tveganja in negotovosti (Giddens 2000), potem je nujno, da osebe, ki poskuSajo najti
partnerja/ko prek interneta, »razvijejo strategije za sre¢evanje in dvorjenje 'tujcev'« (Hardey

2008, 1112).

4.2.12 Prehodi v osebna srecanja

Raziskave kaZejo, da prvo osebno srecanje v dveh tretjinah primerov odloci, ali se bo odnos
razvijal naprej (Whitty 2007, 9). Prehod v osebna sreCanja lahko opredelimo kot »test
resnice« (Hardey 2004) in poskus udejanjanja razmerja, poglabljanja odnosa. Zelja po
preoblikovanju odnosa, ki temelji le na on-line spoznavanju v smeri prehoda v osebna
sreCanja in integracijo odnosa v off-line druzbeno Zivljenje posameznika, je povezana z
obcutkom pomembnosti tega odnosa in ob¢utkom blizine v odnosu (McKenna in drugi 2002).

Kadar je on-line komunikacija zadovoljiva, jo posamezniki/ce naravno poskusajo poglobiti s
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Siritvijo v oblike komunikacije, kot so izmenjava fotografij, komunikacija po telefonu in z
osebnimi stiki, s ¢imer poskusajo napraviti odnos bolj realen (Ben-Ze'ev 2004, 38). Vec ko je
odnosu dodane realnosti (npr. telefonski pogovori lahko zmanjsajo custveno intenziteto, saj so
informacije manj selektivne in odgovori bolj spontani), vec je verjetnosti, da se bo odnos, ki
vkljucuje veliko imaginarnosti, razblinil. Prehod v osebno srecanje je torej tocka preloma, test
resnice, ko se neko razmerje, ki se je zacelo na podlagi on-line komunikacije, razvija naprej

ali pa konca.

Kaj spodbudi k prehodu v osebno sre¢anje?

V nadaljevanju predstavljam pomembne dejavnike, ki so intervjuvance in intervjuvanke
spodbudili k prehodu v osebna srecanja. Med dejavniki spodbude so najpogosteje navedli
obCutek pristnosti nekoga na drugi strani, privlacnost celotne podobe, skupne tocke in

obcutek, da nekoga Ze dolgo poznamo.

a) Pristnost

Pristnost, zanesljivost oziroma avtenti¢nost sta po Hardeyju (2004) tisti kljucni lastnosti, ki
sta bistveni za vse faze pri iskanju partnerja prek interneta. Skladnost predstave o tem, kakSne
so dejanska podoba, lastnosti ipd. partnerja, je kljucna za realne moznosti graditve intimnih
razmerij. Zato se obcCutek avtentiCnosti pojmuje kot eden kljuc¢nih dejavnikov prehoda iz
komunikacije prek spleta v osebno srecanje. Obcutek, da je nekdo res tak, za kakrSnega se

izdaja, je bistven za odlocitev za srecanje v Zivo:

Ne vem, ker smo se dva, tri tedne pogovarjali in ker so se mi zdeli iskreni in da je
zares tista oseba za tem, kar pisSe. (Breda, 32)

Da je ta oseba zanimiva, pogovor, da ni nekak tako, kako bi rekla ... da imam obcutek,
da je oseba, s katero klepetam v klepetalnicah, pristna, da se ne pretvarja. Sama ne
lazem. Ce mi kaksno vprasanje ni viec, poskusam z vprasanjem odgovoriti oziroma se
mu izognem. Se pa ne pretvarjam in ne laZem in enako pricakujem tudi od tistega, s
katerim klepetam. (Ursa, 29)

b) Privlac¢nost celotne podobe
Po drugi strani pa k osebnemu srecanju spodbudijo izpolnjena prvotna pricakovanja o tem,
kaksna naj bo oseba na drugi strani. Pomembna je torej celotna slika nekoga, ki sovpada z

iskano podobo:
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Je v bistvu zanimiva oseba, zanimiv profil, lepa fotografija. /.../ Nekako se mi zdi, da
ustreza mojemu karakterju. Oziroma imava podoben nacin razmisljanja in pogled na
svet in vse skupaj. (Jure, 27)

Po navadi besede, tako kot sem prej rekla stil pisanja. Jaz sem si potem ustvarila sliko,
Ce nekdo lepo pise, no, ne tako pravilno, kakor besede, ki jih uporablja, da ni
vulgaren, da ne cutim agresivnosti v njegovem pisanju, tako sem jaz dala mozZnost, s
tem clovekom bi se pa dobila. (Natasa, 42)

¢) Skupne toc¢ke, enak nacin razmisljanja

Podobnost med potencialnima partnerjema je tretja tocka, ki jo lahko izpostavimo kot
pomemben dejavnik, ki spodbudi k osebnemu sre¢anju. Kot pravi David, k osebnemu stiku ne
spodbudi ena stvar, temve¢ dopisovanje, ki razkrije skupne toc¢ke. Vec je skupnih tock, vec je

moznosti, da bo pogovor ob osebnemu srecanju stekel:

Ni $lo za eno stvar. Precej preko dopisovanja, ce sem odkril, pravzaprav, ce sva oba
odkrila vec¢ skupnih tock. Zelo enostavno je prislo do tega, da sva nenadoma
ugotovila, da so trije, stirje filmi ali pa toliko in toliko knjig skupnih ali pa da sva
prejsnji dan prebrala casopis ali pa gledala dnevnik in da se reZiva istim politikom ali
pa istim novicam in take stvari in potem nenadoma ugotovis, da verjetno na srecanju
ne bo tisto, kar sem prej rekel, da po 15 minutah gledas po stropu in ne ves, kaj bi.
Obicajno je bilo to res, je zadeva stekla. (David, 39)

¢) Obcutek, da se osebi Ze dolgo poznata

Zanimivo je, da internet daje moZnost za vtis, da oseba, ki i§¢e partnerja/ko prek interneta,
osebo s katero komunicira on-line, pozna Ze zelo dolgo in dobro. Slednje omogoca na eni
strani obcutek zaupanja (Hardey 2004), ki raste s prej omenjenim obcutkom pristnosti
informacij, ki jith imamo o nekom, na drugi strani pa tudi visoka stopnja intimnosti, ki jo
omogo&a anonimnost. Obéutek medsebojnega poznavanja in obutek blizine® opisuje ena od

intervjuvank:

Ze po chatu in po telefonu in po mailu so iskrice skakale. Potem, ko se pogovarjas po
telefonu, se ti zdi, kot da ga Ze zelo dolgo poznas, da sedaj se moras pa samo Se dobiti
in da to je pa sedaj tisto ta pravo. (Mojca, 37)

% Obgutek blizine je lahko celo toliksen, da se govori o zaljubljenosti ali ljubezni na daljavo. Zaradi Zelje po
majhni geografski oddaljenosti med potencialnima partnerjema in zaradi majhnosti slovenskega prostora so
intervjuvanci sicer redko govorili o zaljubljenosti ali ljubezni brez stika v zivo, saj je bil njihov cilj spoznati
osebo v Zivo. Nasprotno pa v svojem delu Love Online (2004) Ben-Ze'ev favorizira seksualne in romanti¢ne on-
line odnose z argumentom intrinsi¢nosti. Preoblikovanje on-line odnosov obravnava kot razpad razmerij, ki
obstajajo zaradi razmerij samih. Zal pa o zapeljivosti in pomenu on-line seksualnih in romanti¢nih razmerjih po
navadi govori le s pomocjo citatov oseb, ki imajo ta razmerja poleg drugih intimnih razmerij, ki temeljijo na
osebnih stikih.
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Obcutek blizine, ki se vzpostavi izkljuéno na temelju on-line komunikacije, izhaja iz
znalilnosti racunalniS$ko posredovane komunikacije. Obcutek blizine lahko razlozimo na
podlagi hiperpersonalnega komunikacijskega modela (Walther 1996), skladno s katerim je
mogoca vzpostavitev izjemno mocne osebne komunikacije, kadar so zadovoljena tri merila:
— 1dealizacija sogovorca, ki se mu pripisujejo izrazito pozitivne lastnosti;
— izbirne samopredstavitve, ki ponujajo moznost za oblikovanje in popravljanje
sporocila pred posiljanjem;
— reciproc¢nost interakcij, pri katerih medsebojno vplivanje idealizacije in
samopredstavitev postane dinamicen proces (Walther in drugi 2001). Internet dating ne
le omogoca vse tri komponente hiperpersonalne komunikacije, temve¢ jih znotraj faze

on-line komunikacije tudi gradi.

4.2.13 Neskladje med imaginarno sliko in dejansko podobo

Ce je cilj spoznavanja prek spleta osebno sre¢anje v Zivo, naj bi to spodbudilo &im bolj toéne
in natan¢ne samopredstavitve (Couch in Liamputtong 2008, 270). Kljub naravnanosti, da naj
bi drugim, ko gre za nacrtovana sreCanja v zivo, predstavili ¢im bolj realno sliko,
preoblikovanje on-line odnosov v off-line odnose po Ben-Ze'evu (2004, 142) pomeni konec
on-line odnosa bodisi zato, ker pride do prevelikih razhajanj med imaginarno predstavo o
nekom in njegovo realno sliko, ali zato, ker razmerje preraste v off-line razmerje, pri katerem
osebni stiki in realni off-line odnos nadomestijo on-line odnos. Ben-Ze'ev spregleda, da se,
kadar je osebni stik zadovoljujo¢ in se potrdijo pricakovanja o osebi, on-line razmerje v bistvu
ne konca. Zaradi hitrosti prehoda v osebno srecanje lahko ostane Se veliko nerazkritih osebnih
podatkov, misljenj, ki se lahko Se naprej izmenjujejo, nadgrajujejo tako v off-line kot v on-

line komunikaciji, ki sledi prvemu osebnemu stiku.

On-line romanti¢no razmerje, ki ga Ben-Ze'ev (2004) idealizira zaradi intrinsicne narave
razmerij, se kon€a zaradi zapeljivosti sre¢anja v zZivo. Prehodi v osebna srecanja pa lahko
pomenijo tudi zacetek konca on-line odnosa zaradi vec razlogov. Takrat se namre¢ izkaze
nepopolnost on-line odnosov, saj posamezniki/ce Zzelijo utemeljiti iluzorno fantazijo v
realnosti s preoblikovanjem on-line afere v dejansko ter tudi morebitno neskladje med

virtualnim in dejanskim partnerjem. Prehod pomeni uvod v razmerje z novo dimenzijo, pri
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kateri postaja pomembna predvsem zunanja podoba in zato fizicna privlacnost. Poleg

omenjenega pa se zapusti privlacni medij komuniciranja. (Ben-Ze'ev 2004, 144).

Kot najvecji potencialni problem prehodov v osebno sre¢anje so udelezenci in udelezenke
raziskave opredelili neskladje med imaginarno podobo in dejanskim partnerjem. Neskladje
lahko obsega znacajsko diskrepanco in diskrepanco, ki se nanasa na predstavo o zunanjem
videzu. Imaginarna podoba se namre¢ z dolZino interakcije vse bolj odmika od realne podobe
oziroma od posameznikovih realnih znacilnosti; kadar je neskladje preveliko oziroma za eno
od strani nesprejemljivo, to pomeni oviro pri prehodu stikov v zivo. Prehod iz virtualnega
sveta spoznavanja v realni svet je kljuCnega pomena, ker se pogosto Zze ob prvem srecanju
doloci, ali je smiselno odnos graditi §e naprej in se Se spoznavati ali obstaja tisto nekaj, kar
privlaci, in obratno — ali slednjega ni in zato spoznavanja ni smiselno nadaljevati. Osebna
sreCanja so pri spoznavanju potencialnega partnerja/ke prek interneta eden kljucnih trenutkov,
ko se ustvarjajo vtisi o skladnosti predstave o nekom z njegovo/njeno dejansko podobo,
osebnostjo. So trenutek, ko se razreSi vprasanje skladnosti vtisov, oblikovanih s pomocjo

imaginacije v on-line stikih in vtisa ob sreanju v Zivo:

/.../ Ce spoznavas ljudi, ali pa e prihajas v kontakt z nasprotnim spolom v osebni
kontakt, seveda Ze takoj izloCis ljudi, ki so ti na nek nacin antipaticni. Tukaj pa do tega
ne prides in si zgolj na tej konceptualni ravni v stiku z njimi, potem se pa seveda zelo
velikokrat zgodi, da ti oseba sploh ni v§ec ali po izgledu, energiji, tonu glasu ... ne
vem, cel kup motecih dejavnikov je, ki bi te sicer Ze na zacetku odvrnili od tega, da bi
sploh vzpostavil kontakt. (Niko, 41)

Osebni stik je trenutek, ko pride na dan pomanjkljivost imaginacije:

... potem, ko pride do tega, ko se srecas, pa vidis, da ni tako, kot si morda mislil, da bi
lahko bilo, ali pa ti je bilo predstavljeno, da bi lahko morda bilo. (Ales, 37)

Ce bi katera druga oseba opazovala to najino komunikacijo, se bi ji zdelo, da sva se
dejansko ujela. To, da sva si po slikah nekako vsec, in to, da nekako klapa. Ampak
potem v realnosti, to, da ko dejansko prvic vidis ¢loveka, in te odbije na prvi moment
in se nimas vec kaj z njim pogovarjat. In zdaj; kje je zdaj tisti clovek, ki si ga spoznal!?
Iz tega vidika se ti potem naenkrat razblini vse, kar si si prej napletel v glavi. (Nika,
25)

Po drugi strani je osebno sreCanje lahko tudi trenutek, ko se razkrije problematika

prizadevanj, da se v profilu oziroma pri spoznavanju prek interneta na splosno izpostavlja
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boljSe sebstvo — tisto, kar je pricakovano, zeleno; manj spodbudni podatki, ki bi po vsej

verjetnosti odbili nasprotni spol, pa se zamol¢ijo:

/.../ Dvakrat se mi je to zgodilo. Prvi¢: Pogovorno zelo fino, fajn, ko sva se pa srecala
pa ... Ni mi upal povedat, da pac nima las. Ko sva pa prisla skupaj, je bil pa Se brez
zob. Mislim, dizaster! Potem drugic¢ se mi je pa to zgodilo z ockom samohranilcem.
Tudi so bile neurejene stvari v glavi. Sam je s sinom zivel in se prezivijal. Sva se
srecala in je bil tudi brez Stirih sprednjih zob. In potem, nisem mogla biti tiho. /.../
(Karmen, 32)

Pri¢akovanja se umirijo

Polnjenje manjkajocih informacij z imaginacijo in fantazijami vpliva na to, da osebo vidimo v
taksni luci, kot si jo zelimo, kar omogocajo pozitivne in trzno naravnane samopredstavitve,
moznosti pri izbiri kandidatov/k vplivajo na to, da so pricakovanja ob prehodih v osebna
sreCanja velika. SooCenje z realnostjo, do katere pride ob osebnem stiku, pa pomeni tudi

soocenje z lastnimi prevelikimi pricakovanji:

Predvsem se mi zdi, da sem izgubil pricakovanja. Vcasih sem jih imel. Sploh na chatu,
ce sem se s katero spoznal in da je bil potem to zmenek na slepo. O joj, to so bila taka
pricakovanja, to sem malo manj kot sanjal, da bom Pamelo Anderson dobil. In potem
je vedno sledilo razocaranje. In scasoma sem se prizemljil in skenslal pricakovanja v
glavi. V smislu upas na najboljse, pricakujes najslabse. (Bojan, 34)

4.2.14 Hitrost prehodov v osebna srec¢anja

Ena od strategij zmanjSanja tveganja za dozivljanje neskladnosti predstave z dejansko podobo
in razoCaranja ob prehodih v osebna srecanja so hitri prehodi v osebno sre¢anje (Whitty 2007,
13). Ti zaradi zmanjSane vloge imaginarnosti pomenijo morebitno manjSe razocaranje pri
prehodu v osebno srecanje. Odlocitev za hitrej$i prehod v osebno sreanje zmanjSa obseg
manjkajocih podatkov, zapolnjenih z idealizacijo, kadar so druge informacije o osebi na drugi

strani vSec¢ne in privlacne.

Klepet in telefon kot vmesni fazi

Pri izmenjavi elektronskih sporocil kot zacetni fazi spoznavanja prek spleta se hitro pokazejo

pomanjkljivosti omenjene komunikacije — na odgovor je vcasih treba dolgo ¢akati, poleg tega
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pa je interaktivnost manjsa kot pri simultanih klepetih (chatih) ali telefonskih pogovorih. Zato
osebe, ki Zelijo partnerja spoznati na ta nacin, po navadi preidejo na hitrejSe in bolj osebne

nacine komuniciranja, kot so klepeti ali telefonski pogovori:

/.../ Pa sem tudi za to, da se dosti hitro prelevi varianta chat ali pa telefon, no, zaradi
tega, ker je email tako dosti staticna zadeva, ker res ne ves, ko res razmisljas tri ure
potem, kaj bos sploh napisal, medtem ko pac chat je nekaj pac interaktivnega, ko ti, ko
vprasas, oni ti odgovori, pa tako, ne. (Nives, 25)

V bistvu, jaz sem dosti hitro sla na messenger, z vsakim. Prvi¢ tako, tam; eni tam bi
radi: en e-mail si izmenjas, pa takoj, greva se dobit. Na zacetku sem ene dvakrat
nasedla na to, potem pa ne vec, ker dejansko sem videla, da sem se dobila z ljudmi, s
katerimi nimam popolnoma ni¢ skupnega in je Skoda casa. Tako, da mi je potem
Simon napravil messengerja, ker jaz takrat sploh se nisem vedela. Bila sem cisto sama
in potem sem $la v bistvu s tistimi, ki so bili dovolj zanimivi na messengerja, ker nisem
vedela, da je chat tam gor sploh. (Nena, 36)

Klepetalnice ali messenger lahko pojmujemo kot prostore za instantno izmenjavanje sporocil,
v katerem prevladuje t. i. multikonverzacija, to je sposobnost za socasno vodenje vec
pogovorov z ve¢ osebami, pa vendar v zasebnosti. Omenjena oblika komunikacije poveca
moznost za razvoj nekaj romanti¢nih razmerij hkrati (Ben-Ze'ev 2004, 31). Branje sporocil v
klepetalnicah ali na messengerju poteka tako dobesedno kot med vrsticami: pomembni so
izbor besed, hitrost odziva, dolZina in pogostost sporo€il. Vse navedeno skupaj z napisanim
sooblikuje predstavo o nekom. Zato so pogosto omenjeni na¢ini komunikacije vmesni korak,

ko se lahko spoznavanje razvija na bolj osebni ravni:

Po navadi je tako, da za telefon bolj Zenske teZijo, ker jih zanima, ce si po telefonu
normalen ali znas samo hitro pisati. Moram priznati, da ce se z nekom ujamem in mi
Jje fajn, se mi ne ljubi v nedogled viseti na virtualnem svetu. Ce je fajn, ko debatiras
dvakrat, trikrat, je Ze cas, da se dobiva na kavi. Ce ti je nekdo fajn, ti bo potem tudi v
Zivo fajn. (Gregor, 35)

Potrebo po prehodu na telefonske pogovore ali druge oblike bolj osebne komunikacije so po
navadi izpostavile intervjuvanke, kar je skladno z ugotovitvami Hardeyjeve, ki je pri
raziskovanju digitalnih pravil interakcije ugotovila, da med moskimi in Zenskami obstaja
razlika v strategijah dvorjenja, pri Cemer so zenske nagnjene bolj k delitvi »misli in
obCutkov«, medtem ko naj bi bili moski bolj usmerjeni k dejanjem in zelji po »sreCanju« v
dvoje (Hardey 2008, 1125). Zeljo zensk po prehodu v bolj osebne oblike komunikacije lahko

zato razumemo tudi v kontekstu njihove vecje ekspresivnosti.
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Strategija hitrega prehoda v osebno srecanje v Zivo

Odlocitve za hitre prehode v osebna, face-to-face srecanja, so po navadi posledica preteklih
izkuSenj oseb, ki i8¢ejo potencialnega partnerja/ko prek interneta. Pretekle izkuSnje so v teh
primerih pomenile soofenje z neskladji med imaginarno in realno podobo, kar je privedlo do
razvoja strategije za minimaliziranje omenjenih neskladij. Tako lahko osebe, ki so izkusile
neskladje, menijo, da je dolgotrajno dopisovanje izguba casa, ker vpliva na precejsSnje

moznosti ustvarjanja nerealne predstave o tem, kakSna naj bi bila oseba na drugi strani.

Potem sem se v zelo kratkem casu lahko dobila s parimi. S tem pacientom ne vem, ce
sem imela tri e-maile. Pac slucajno je takrat bilo, ker se ti zdi, da toliko tega pisanja je
izguba casa. Pa zelo se naflikas na nekaj, kar je v bistvu prazen balon. (Mihela, 42)

Jaz kar prvo predlagam, da se dobimo. Ena na ena. /.../ Tam se pogovarjas. Jaz ne
maram, jaz nisem oni novodobni tip, ko vse prek maila, pa govori o sebi, kako je lep,
pa kako je pameten, pa kako je mocan, pa ne vem kaj vse, v resnici pa pride taki
drobizek ven, ne. /.../ Ne. Pridi, pa pokazi se, pa bos videl, ne. /.../ Jaz se z vsako
dobim. Potem zakljucujem na osebni ravni. (Miro, 39)

Medtem ko je dolgotrajnost pogovorov ob jasnem cilju spoznati potencialnega partnerja/ko po
nekajkratnih razoc€aranjih pri prehodu v osebna srecanja lahko obravnavana kot »izguba
Casa«, nastopi strategija nacrtovanja hitrejSih prehodov v off-line stike. Ta pa spet pomeni
past za osebna srecanja v zZivo med potencialnima partnerjema, ki nimata nicesar skupnega.
Niti hitri prehodi niti dolgotrajna on-line konverzacija tako nista idealna nacina odlo¢anja za

prehod v sreCanje v zivo.

4.2.15 Spoznavanje z ve¢ osebami hkrati

Podobno kot velja za on-line komunikacijo, pri kateri gre praviloma za spoznavanje s toliko
osebami, kolikor komunikacije oseba zmore kakovostno voditi, velja, da lahko v istem

obdobju vec on-line stikov preide v off-line spoznavanja:

Ja, je bil tudi kaksen dan, da sem se srecal s tremi, v tistem prvem kontaktu. Potem je
bilo eno obdobje, ko sem naredil tak ozji izbor in jih je bilo 5—6 v oZjem izboru in je to
trajalo recimo dva meseca, da je prislo do tega finalnega izbora. (Niko, 41)

Dostikrat je bilo tako (ne vem, na pamet govorim), npr. v ponedeljek ob 17 h sem se
dobila z enim, ob 19.30 z drugim na drugi lokaciji, v sredo sem imela Ze tretji zmenek,
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v Cetrtek Cetrti zmenek, to, kar se tice osebnih stikov. Kar se tice racunalnika pa ni bila
samo ena oseba, ker ne bos ti dva meseca z eno osebo, ce ti bo pa vmes morda ena
druga usla, ker si nisi casa vzel ter Se tiste nagovoril. To je veliko dela. (Natasa, 42)

Osebni stiki privedejo pogosto tudi do tega, da se spoznavanje nadaljuje v smeri skupnega
prezivljanja prostega Casa (Sport, gledalisce), kot neka vmesna faza iskanja, medtem ko se na

drugi strani »pravi« partner Se i8¢e:

Ja, ker sem z enim hodila v hribe, z drugim sem hodila na badminton. Obema sem
povedala, da mi kot partnerja ne ustrezata in da iS¢em naprej. (Anita, 41)

Dejstvo o vzporednem spoznavanju ve¢ oseb hkrati je sicer znano, a po navadi ostane
neizreceno. Nenapisano pravilo moznosti hkratnega spoznavanja velja do vstopa v partnersko

zvezo (Ceprav prehodi véasih niso povsem jasni):

Jaz ne vem, ce bi kateri ... ti bi povedal svoji to? To je mislim, da je za moskega
smrtna obsodba, ne. Tukaj moramo pac lagati, ker pac tako je, ne, ne. Tu pravzaprav
ne lazes, tiho si pa ... tiSina je mati modrosti, ali kako je Ze ta pregovor, ne. (Miro, 39)

Ni sploh prislo do tega, da bi komur koli morala polagati racune, pogovor ni nanesel
na to. Ce bi me vprasal, mu ne bi povedala, ker se nikogar ne tice, s kom se dobivam,
dokler se ne zavezem. (Tina, 33)

Osebi nasprotnega spola se torej ne pove ali razlaga o hkratnih sre¢evanjih ali zmenkih, kljub

temu pa se, paradoksalno, vsi tega zavedajo:

Ja, nisem mu nikoli nic skrivala. (Klementina, 29)

Ja, ja seveda! Da, dokler ni bilo to nekaj bolj resnega, vsi vemo, da se dobivamo tudi z
ostalimi. To ni nic kaj takega. (Alen, 31)

4.2.16 Padec intimnosti v osebnem stiku

Obcutek, da se posameznika, ki sta se spoznala on-line, poznata »ze dolgo«, temelji na
zaupanju, ki spodbudi razvoj intimnosti, ki je znacCilna za on-line spoznavanje. Tu tréimo Se
ob enega od Stevilnih paradoksov spoznavanja prek spleta — po eni strani se lahko o neki osebi
ve, kaj dozivlja, kaj ¢uti, pozna njegova ali njena najgloblja razmisljanja, po drugi strani pa o
isti osebi ni razkritih nobenih osebnih podatkov. Izku$nja intimnosti je tesno povezana z

emocionalnim samorazkritjem, ki je znacilno za on-line razmerja (Ben-Ze'ev 2004, 41).
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Intimnost, ki se razvije on-line, je veliko hitrejsa kot v off-line odnosih (McKenna in drugi
2002; Ben-Ze'ev 2004). Do nje lahko na podlagi globokega samorazkritja pridemo le v nekaj
dnevih ali tednih. Globoka intimnost poveca ranljivost, zato so ljudje previdni, da takrat,
kadar je tveganje precejSnje, ne postanejo preve¢ intimni, kar je tudi glavni vzrok, zakaj se
lahko prek interneta, na katerem je ranljivost nizka, intimnost hitreje doseze. Za on-line
odnose velja, da so informacije z intimno noto v zgodnjih fazah razvoja odnosov
sprejemljivejSe, medtem ko je obratno pri kratkotrajnih osebnih intimnih odnosih (aferah)
identiteta ocitna, a so intimne informacije zadrZzane — niso razkrite —, dokler se ne vzpostavi
zaupanje in je ranljivost precej zmanjSana. On-line komunikacija vkljucuje vecji delez bolj
intimnih vprasanj in manjsi delez obrobnih vprasanj (Ben-Ze'ev 2004, 42). Zaradi obcutka
nevarnosti razkritja zasebnosti pa to postane bistveno, kadar se pojavi prehod iz on-line
odnosa v spoznavanje v zZivo. Za ta korak je bistven padec intimnosti, o katerem so porocali

mnogi intervjuvanci in intervjuvanke:

Na nek nacin se mi zdi, da ko se s to osebo v Zivo spoznas, kot da se na novo
spoznavas, kot da si jo pravkar srecal, kot da se moras na novo predstaviti, kdo si, kaj
pocnes. Mogoce samo prvi trenutek, da prebijes led. Vsekakor pa, vsaj jaz nisem pa se

.. Cetudi preko klepetalnic se Ze zacne$ pogovarjati malo bolj osebne stvari, mogoce
malo intimne, da v Zivo pa ne gres Cez to mejo, posebno pri prvem srecanju ne. Si Se
vseeno malo bolj zadrzan. Kot da spet na novo spoznavas. (Ursa, 28)

Obcutek blizine, povezanosti, ki se ustvari samo na podlagi pogovorov prek spleta, je lahko
izjemen in osebi, ki se poznata na podlagi on-line komunikacije, se lahko pocutita tako blizu

kot dolgoletna partnerja:

S tem clovekom sva v bistvu bila kot stara zakonca ali kot brat in sestra ali pa ne vem,
celo Zivijenje kot najboljsa prijatelja. Dobro, s tem, da sva si zaupala cisto vse, in prav
zaradi tega, sva se hotela spoznati med sabo. Potem je pac prislo do tega. /.../ Ampak
jaz, ko sem tega cloveka videla, sem ostala brez besed, in ne vem, jaz sem samo
pogresala tisto tipkovnico in monitor pred sabo. To je bilo to. Tezka izkusnja je bila.
/.../ Itak nisva se imela kaj pogovarjat. Saj potem je stekel pogovor, ampak res, veliko
lazje je pisat, kakor pa govorit. (Anja, 31)

Prostorska bliZzina in izguba anonimnosti povzrocCita, da se ljudje pocutijo bolj ranljive.
Sprasevati ali razlagati intimne stvari postane neprimerno, saj interakcijski red prvih osebnih

odnosov tega ne dopusca:
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/.../ Ker je tako, bolj ko je komunikacija neosebna, vec si ¢lovek upa. /.../ Potem pa, ko
si gledas iz o¢i v oci, vsaj meni se zdi malo nemoralno, ampak je neprimerno
sprasevat ali pa razlagat neke intimne stvari. (Miha, 25)

Glede intimnosti osebna sreCanja pomenijo pomemben korak nazaj. Spoznavanje se na ravni
stikov v zivo zacne znova. Zato tudi ni znacilno, da se na prvih srecanjih izmenjajo osebni
podatki, kot so naslov, kje je kdo zaposlen ali celo ime. Ponovno pride do prevzemanja pravil

klasi¢nega spoznavanja v Zivo:

/.../ Nihée (na prvih osebnih srecanjih op. T. Z.) ne sprasuje v to smer, da bi vec
podatkov o osebi imel — kje dela, kje stanuje, kje kar koli, ne. Ne, tega se ne sprasuje.
Torej pogovarja se z osebo, ki naj bi ostala Se vedno anonimna, ne. Morda si povesta
prava imena. Recimo, ne. Pa morda Se to ne. (Janez, 58)

4.2.17 TezZja prekinitev stikov po sre¢anju v Zivo

Ker prehod v osebno sreanje pomeni prelomnico v procesu spoznavanja potencialnega
partnerja/ke in se nemalokrat zgodi, da prvo osebno srecanje ponudi uvid, da oseba na drugi
strani pravzaprav odstopa od pri¢akovanj, so prekinitve spoznavanja po osebnem stiku
pogoste. Ce jih primerjamo z on-line prekinitvami, prihaja tu do nekoliko teZjih prekinitev
stikov. Osebi se namre¢ spoznata v Zivo, anonimnost in z njo tudi obcutek varnosti ve¢inoma
pade, kar pomeni ve¢jo moznost, da bo oseba na drugi strani ob zavrnitvi ranljivejSa. Zato so
nekateri ob prekinitvah zelo uvidevni in previdni, saj se zavedajo moznosti bole¢e zavrnitve.

Je torej tezje prekiniti stike po sreCanju v Zivo?

Ja, definitivno tezje, sploh pa, ker je Ljubljana majhna. (Nena, 36)

Ja. Definitivno. Meni je bilo zelo hudo, da bi nekoga prizadela, ali pa da bi nekdo
mene, da bi se na tak neprijeten nacin nekaj odvilo. To se mi je zdelo zelo pomembno
in sem zaradi tega nekaj kvackala, da se je stvar odvila tako, da je bila kot pozitivna
izkusnja. Da je bila konstruktivna. Ne samo ja, ne; ja, ne, ampak potem nekako
skenslas, ker te nic ne briga in nikomur nisi ni¢ dolzan, pac¢ pa da poizkusas nekaj
dobiti iz tega, pa Ce je to Se tako mimo, ce je to clovek, ki je se tako nepomemben zate.
/.../ V resnici lahko cloveka prizadenes z neko popolnoma nepomembno sodbo. Ker
nekdo, ki tebi ni vsec, je pa nekomu drugemu zelo. Zato sem se jaz temu izogibala. /.../

(Jana, 42)
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Intervjuvanci in intervjuvanke so bili ve€inoma pozorni na to, da osebe na drugi strani niso
prizadeli. V¢asih so se o tem, ali je smiselno spoznavanje nadaljevati ali ne, pogovorili, spet

drugi¢ je komunikacija preprosto zamrla:

Prekines pa prijateljsko, ker dejansko pride do tistega pogovora, da si reces, da si
povejva, kje vidim jaz naju, pa kje vidis ti naju. (Ales, 37)

Zdaj lahko recem, da je morda edini nacin, ki se mi zdi ustrezen, enostavno, da se
komunikacija prekine. Zelo sem razmisljal o tem, ali je potrebno zdaj ... se klicati.
Tudi v pogovoru z drugimi ugotavljam, da je to najboljsi nacin. Umolknes. In to vsak
razume in morda to povzroca najmanj tezav. (Janez, 58)

Najtezje je prekiniti stik, kadar pride do neskladja v percepciji moznosti za razvoj intimnega

odnosa:

/.../ Najtezje je takrat, ko prides v situacijo, da ti nekdo ni vsec, ti pa njemu si. Potem
pa ti zelis prekiniti stik, z nasprotne strani pa ni te volje in pripravijenosti. /.../ (Niko,
41)

Ce izogibanja komunikaciji kandidat/ka za potencialnega partnerja/ko po sredanju v Zivo ne

razume, so lahko prekinitve tudi bolj radikalne:

Pac nisem je vec¢ poklical, zbrisal telefonsko in to je bilo to. Nekaj sem jih moral tudi
tako odstraniti, da sem moral klicati na Si.mobil ter jih prositi, ce lahko to telefonsko
dajo stran, ker me gnjavi. (Nejc, 25)

Ko se zavrnitev pojavi po osebnem srecanju, je bolecina vecja (Ben-Ze'ev 2004, 193).

4.2.18 Prehod v partnersko zvezo

V nadaljevanju bodo izpostavljeni nekateri vidiki prehodov v partnersko zvezo’’, kadar se

spoznavanje zacne prek spleta: od kdaj naprej je posameznik/ca v neki intimni partnerski

" Dana$nja terminologija, ki se nanasa na opredelitev partnerskega razmerja ali partnerstva med dvema
(heteroseksualnima) posameznikoma, je konceptualno nasprotujoca, ¢e jo pogledamo skozi teorijo Giddensa, ki
govori o Cistem razmerju kot prototipu danasnjih intimnih razmerij. Razen Giddensa vecina teoretikov uporablja
termin romanti¢nih razmerij ali romanti¢ne ljubezni (Gross in Simmons 2002; Gross 2005; Ben-Ze'ev 2004;
Illouz in Finkelman 2009; Merkle in Richardson 2000). Da bi se ognili vnaprejsnjemu dolocanju, ali danasnje
partnerske zveze temeljijo bolj na nacelih romanti¢ne ljubezni ali soto¢ne ljubezni, uporabljam termin partnerska
zveza, ki jo pojmujem kot intimno, dolgotrajno zvezo med dvema posameznikoma, pri ¢emer je dolgotrajnost
toliko bolj namen ali Zelja kot izmerljiva znacilnost partnerske zveze.
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zvezi in koliko so pri njenem ustvarjanju pomembni preteklo druzinsko oziroma partnersko
zivljenje, koliko je pomemben prostor za samorealizacijo ipd. Poudarek bo namenjen
pojmovanju partnerske zveze, kot si jo predstavljajo osebe z izku$njami internet datinga, in

vprasanju, ali spoznavanje prek spleta ustvarja nove definicije vstopa v partnersko zvezo.

4.2.18.1 Prelomnica med spoznavanjem in partnersko zvezo

Prehod v osebno sre¢anje pomeni prelomnico v spoznavanju potencialnega partnerja/ke prek
interneta. Ce je prehod uspesen in se spoznavanje nadaljuje, to lahko pripelje do partnerske
zveze. Ob tem se postavlja vprasanje, kako se definira prelomnica, torej meja med
spoznavanjem in partnersko zvezo. Statusni prehodi v Zivljenjskih potekih, kamor se umesca
tudi prehod iz samskosti v partnersko zvezo, so namre¢ vse manj druzbeno doloc¢eni, vse bolj
individualizirani in vse bolj pluralizirani (Ule 2003). Poroke Ze dolgo ne pomenijo ve¢ edine
oblike statusnega prehoda iz sveta samskosti v partnersko zvezo, tako glede razvoja razmerij
kot glede pogostosti porok in razvez ter loCitev. Niti kot locnice ne moremo dolociti skupnega
bivanja ali pa LAT (living apart together) naCina Zivljenja. Prav tako tudi seksualna razmerja
niso ve¢ podlaga za definiranje partnerskih odnosov (Bawin-Legros 2004, 243). Ce se tako
pluralizirajo prehodi ob klasicnem nacinu spoznavanja partnerjev/k, se postavlja vpraSanje,
kako prehodi v partnersko zvezo potekajo pri internet datingu. Ali so meje prehodov Se bolj

nejasne, kompleksne in fleksibilne?

a) Partnerstvo se Cuti
Loc¢nice med spoznavanjem in partnersko zvezo nekateri intervjuvanci in intervjuvanke niso
opisovali z definiranjem datumov kot prelomnic, temvec so partnerstvo zacutili. Povedali so,

da je obcutek tezko opisati, se pa da natan¢no cutiti, kdaj so z nekom v partnerski zvezi:

To je cutiti v bistvu, v odnosu, ko recimo oba cutita neko pripadnost, ne ... Se ni ... to
nima nobene zveze z nekimi zunanjimi dejavniki ali to, da recimo sploh ne Zivis skupaj
.. sploh ni nujno, da Ze si intimno povezan, da seksas z njim ni nujno, ampak, zato
lahko seksas z nekom, s katerim ne mores to cutiti tako. In to lahko nastane, preden z
nekom spis ... Cutenje tega, neka pripadnost, ne. (Janez, 58)

Pri meni osebno je to v bistvu ta tocka ali ta Zelja, zdaj ko razmisljam, da bi jaz sebe
videla s tem clovekom Se cez pet let ali deset let, pa Se cez stirideset. Zelja po tem, da z
njim delim to in ono in tretje. Pa ne mislim s tem ene velike stvari, ampak da si z njim
zelim gledat TV zvecer, a ves, te stvari, ki so mikro vsakdanje. (Nena, 36)
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To, da se partnerstvo cuti, sovpada z romanti¢nim pojmovanjem partnerske zveze. Ljubezen

se tu namre¢ zgodi, zato jo je moc¢ Cutiti.

b) Dogovor o partnerski zvezi

Ce po eni strani velja, da je prehod v partnersko zvezo stvar ustev, je po drugi strani res, da
samo obcutki niso dovolj. Zaradi nejasnih prehodov v zivljenjskih potekih in romanti¢nih
predstav o ljubezni kot izjemno mo¢nem custvu, ki poveze dva posameznika, kot ne¢em, kar
»se zgodi«, odsotnost ljubezni spodbudi negotovost. Vstop v partnersko zvezo v tem primeru
terja zavestno odlocitev. Te odlo¢itve pomenijo racionalizacijo partnerskih zvez oziroma
intimnosti. Zato se razvije potreba po definiciji prehoda v partnersko zvezo, ki se kaze kot
zelja po pogovoru in dogovoru o partnerski zvezi, ki nedvomno implicira dogovor o

ekskluzivnosti, tako partnerski (monogamija) kot seksualni:

Ja, preko pogovorov o tem. Zdaj, lahko se poljubi prej, pa drzanje za roko. Ampak
vseeno je treba reci: »Poglej, ali bova midva zdaj, ali bova skupaj?« Vedno je bil
pogovor o tem. (Anja, 25)

Je dogovor, v bistvu je pogovor o tem. Pa, e ti vidis, da imas neke skupne cilje z
osebo, pa na splosno, ce vidis, da se ujameta, bi lahko bilo kaj vec, drugace pa tako —
tako. (Katja, 19)

Dogovori in pogovori o obstoju partnerske zveze so nujni, saj so prav na podrocju zivljenja v
dvoje tradicionalne ligature najbolj izgubile na moci. Zaroke ali poroke niso ve¢ potrebne
oziroma vsaj ne dolocajo prehoda v partnersko zvezo, saj se ta obicajno zgodi Ze mnogo pre;j.
Po drugi strani ima spremenjeno vlogo tudi seksualno razmerje, ki samo po sebi $e ne pomeni

partnerske zveze:

Zdaj pri nama s tem fantom je bil najprej seks in potem sva bila skupaj. Takrat, ko je
bil seks, ..., sem jaz rekla: »Kaj sva midva sedaj? Jaz bi, da sva skupaj.« »Ja, potem
sva pa skupaj.« V redu in postala sva partnerja. (Tamara, 23)

Kot bo razvidno v podpoglavju o intimnosti in seksualnosti, so intimna razmerja, katerih
klju¢na determinanta je Custvena vpletenost posameznikov, vrednotena precej visje kot
seksualna razmerja, ki imajo izkljucno seksualni znacaj. Slednje je za kulturo refleksivne

intimnosti in permisivne seksualnosti pravzaprav znacilno.
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Tudi poskusna doba razvoja partnerske zveze je posledica danasnje negotovosti v zivljenju.
Za minimaliziranje mogocih negativnih posledic se oblikujejo celotne strategije ali se uvaja
poskusna doba, ki pomeni vmesno fazo, preizkus, ali se bo odnos razvijal v za oba
sprejemljivi smeri. Opredelitve vmesnih ali poskusnih faz se lahko umesti v oblikovanje
stabilnih razmerij, ki prinasajo vse ve¢ vpraSanj, ki zahtevajo zavestne odlocitve (Beck in

Beck-Gernsheim 2002):

Ja, ja, najprej je bila poskusna doba in sva imela Se vse tako splanirano. Jaz sem
imela posteljo za eno osebo, potem je pa on kupil ta kavc, pa sva najprej na kavcéu
spala, potem pa je on kupil pohistvo, pa vse sva bila zmenjena, ¢e bova Sla narazen,
da bom tisti denar vrnila, minus toliko, kot bi ga stala najemnina. Tako da sva vedno
imela plan B, kar je slo Tadeju ful na Zivce, se mi zdi. (Nina, 30)

Ja, midva sva vzela tisto dobo eno leto, da se testirava tako ali drugace. Lahko imas ti

idealen odnos, ampak ce ni seksualne komponente zraven, je to business partnership.
(Tadej, 41)

Testna obdobja so vnaprej dolo¢ena, komponente preverjanja kompatibilnosti pa so razli¢ne.

4.2.18.2 Pojmovanje dobre, uspeSne partnerske zveze

Podatki raziskave Slovensko javno mnenje (03/4) kazejo, da druzina v Sloveniji pomeni
izjemno visoko vrednoto. Druzina je za 91,5 odstotka anketirancev zelo pomembna (ToS in
drugi 2004, 560). Skladno z visokim polozajem druZzine kot vrednote sicer lahko
predvidevamo, da ima partnerska zveza podobno veljavo kot druzina, a konkretnih podatkov
o partnerski zvezi kot vrednoti zaenkrat zal nimamo. Postavlja se torej vpraSanje, kako osebe
z izkuSnjami internet datinga pojmujejo dobro/uspesno partnersko zvezo. Bistven pomen
odgovorov na vpraSanje »Kaj je za vas dobra/uspeSna partnerska zveza?« je v tem, da
nakazujejo druzbeno oziroma subjektivno Zeleno ali pri¢akovano vsebino partnerskih

razmerij. Kako si torej intervjuvanci in intervjuvanke predstavljajo zivljenje v dvoje?

Zame niso vazna leta, da bi rekel, tisto kar je eno leto, ni uspesno, tisto kar je pa 10
let, je pa zagotovo uspesno. 10 let partnerstva je lahko za nekoga gorje. Zagotovo je
tisti osebnostni moment, da se oba pocutita veselo, da uzivata eden ob drugem,
enostavno to. Tisto, kar je za njiju uzivanje, si sama najdeta. Ali je to skupno tiscanje
na kavcéu pa gledat film, ali je to, da kdo za koga neko presenecenje pripravi, ali pa ga
razvaja, carta, ali pa kar koli takega. Variant je veliko. Ce pac oba ugotovita, ne da bi
zdaj rekel, da je tezko shajati eden brez drugega, ampak da dejansko vidita, da je
razlika, kadar sta sama, da se pogresata, kadar nista skupaj, pa da neizmerno uzivata,
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kadar sta skupaj. To je zame en moment, ko si reces, to je pa tisto, kar bi lahko bilo.

(Ales, 37)

Uspesnost torej ni v (dolgo)trajnosti zveze, temve¢ v kakovosti odnosov, v ob¢utkih skupnega

uzivanja in v obc¢utkih srece ter izpolnjenosti:

Uspesno jo dela obcutek, da je z zvezo dveh prislo do neke sinergije, zdaj pa spet na
razlicnih podrocjih razlicno. Ampak pomembno je to, da cutis, ko si z nekom, da cutis,
da si nekaj vec. Da si nekaj ve¢ kot clovek, mosSki (imas poslihtano spolnost),
ekonomski subjekt, druzinski ¢lovek — stars. Mislim, da na vseh teh podrocjih vidis, da
se znatno izboljsuje moje bivanje. (Niko, 41)

Odprtost proti drugemu, moznost pogovora o vsem in obcutek, da je zveza uspeSna tukaj in
zdaj, je pomembno tudi z vidika nacelnega dopuscanja moznosti, da se lahko zveza neko¢

konca:

Dobra je taka, da se lahko pogovoris o vsem, o osebnih problemih, o njenih osebnih
problemih, o splosnih problemih, da ni trmoglavosti iz nobene strani in da v koncni
konsekvenci ves, da ce cez 10 let ne bo vec slo, da nobeden ne bo iz tega delal panike
in Sel v neko sovraznost, mascevalnost. (David, 39)

Intervjuvanci in intervjuvanke so izpostavili tudi reciprocnost kot temeljni pogoj uspesne

partnerske zveze. Pomembno je dopolnjevanje in ujemanje:

Zame je to, da se dva dopolnjujeta, da se dva na tistih koncih dopolnjujeta, kot je
treba. /.../ Na primer jaz Se nisem imela tako uspesne zveze, da bi lahko rekla, kako je
pri meni ratalo. Meni ni uspelo. Zame je uspesna zveza, ko se dva dopolnjujeta v tej
smeri, da sta oba zadovoljna. (Anica, 54)

Zahteva po reciprocnosti v partnerski zvezi je paradoksalna: na eni strani gre za doloceno
mero samoodpovedovanja na racun sklepanja kompromisov, na drugi strani pa naj bi
partnerska zveza pomenila temelj za samorealizacijo. Pomemben je obcutek mozZnosti za

izrazanje sebe za lasten individualni razvoj, ki presega meje partnerstva:

To, kar sem Ze prej omenila. Da imas vedno svobodo, da se izrazis sam, ne kot
polovicka nekega para, ampak tudi sam. Ne vem, jaz se Se vedno ukvarjam s petjem v
pevskem zboru, s prijateljicami se dosti dobivamo. On sebe izraza z glasbo, s prijatelji
so ozivili bend iz osnovne Sole in ima vaje vsak teden, tako da tudi on daje svoje
ambicije naprej. Drug drugemu dopuscava osebno svobodo. (Damjana, 34)
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Pojmovanje dobre/uspesne partnerske zveze gre v smeri pojmovanja Cistega razmerja, ko
vstopamo v razmerje zaradi razmerja samega. »Cisto razmerje drzi skupaj to, da partnerja ‘do
nadaljnjega’ sprejmeta razmerje kot nekaj, kar obema daje dovolj, da se jima zdi vredno
obdrzati.« (Giddens 2000, 68). Kot so izpostavili intervjuvanci in intervjuvanke, so
pomembni obcutki »tukaj in zdaj«, obcutki dopolnjevanja in zadovoljstva obeh, zaupanja in
odpiranja proti drugemu, medtem ko so nacrti za prihodnost neizreceni, kar pomeni odsotnost
predpostavke o »trajnosti« partnerske zveze. Odpiranje proti drugemu (zaupanje intimnosti)
pomeni »sotocno ljubezen«, ki »predpostavlja enakost pri ustvenem dajanju in prejemanju in
kolikor bolj se to dogaja, toliko blize je doloena ljubezenska zveza prototipu Cistega
razmerja« (op. cit. 67-68). Definicije partnerskega odnosa gredo tudi v smer priblizevanja

prototipu Cistega razmerja:

Odnos predvsem. Prostor za osebno rast. Ljubezen, pa ne brezpogojna. So stvari, ki so
tvoj problem in te motijo, pa so stvari, ki so zares partnerjev problem in moras ti samo
meje postaviti. Ja, je tudi postavljanje mej. Je dogovarjanje, so kompromisi. Ampak na
ta nacin uspes, rastes, gres naprej in si zato srecen, zadovoljen. Cista kemija, to pa
definiram po vonju. Jaz partnerja spoznavam po vonju. Ena Zelja po skupnem
prezivljanju casa, ljubec odnos, seks. (Monika, 29)

Cisto razmerje je torej eden od idealov, h kateremu stremi posameznik/ca danes. Po drugi
strani pa gredo pojmovanja uspesSne partnerske zveze v ideoloSko nasprotno pojmovanje

trajne romanti¢ne ljubezni:

Ce gledam dolgorocno, potem ne vem. Se mi zdi razumljivo to, da pride do poroke in
da imas otroke in da jih skupaj prezivijas. (Anja, 25)

Ja, poroka se meni zdi en tak pomemben dogodek. Sicer pac recejo, da je to na papirju
in da to nic ne definira odnosa. Meni se zdi, da je to pomembno. S tem se da partnerju
nek tak obcutek, da misli s tabo resno. Tako, da si jaz predstavljam, da bom cez deset
let porocena. Ta partnerski odnos, je tudi fino, ce vkljucuje otroke, pa seveda tudi
skupna streha. Pa seveda tudi ta vzajemna pomoc. Saj v mojem pogledu partnerstvo ne
bo srecno, ¢e moj bodoci moz, zdajsnji fant ne bo v vsakem pogledu ali pa vsaj v vecini
stal ob strani meni in jaz njemu. To se mi zdi najbolj pomembno. (Nika, 25)

Da, sedaj sva zacela hoditi v Solo za zakon v Ljubljani, tako da je Ze kar resno.
(Domen, 24)

Bistveni komponenti romanticnega pojmovanja partnerske zveze se v teh primerih nanaSata
na predvideno dolgotrajnost zveze in na poroko kot formalen dokaz predanosti in trajne

zavezanosti. Partnerstvo vsaj pri mlajsih tudi ni razumljeno v smeri oblikovanja zveze brez
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otrok in njihovega »prezivljanja«. Pomembna je Se medsebojna pomo¢. Med vsem nastetim
pa se zdi dolgotrajnost zveze dokaz njene ucinkovitosti. Predstave o dobri/uspesni partnerski
zvezi paradoksalno odrazajo dvoje: na eni strani se kaze deinstitucionalizacija partnerske
zveze z zmanjSanjem njenega prakticnega pomena, saj ni ve¢ zavezujoCa v obliki trajne

zakonske zveze, njen razpad je dopusten, ¢e ni ve¢ zadovoljujoca za obe strani:

Najbrz ga je tezko obdrzati (partnerski odnos, op. T. Z.), najbr ga ni niti potrebno
obdrzati, ne, lahko tudi tako recemo, bi bilo vsaj v mojem primeru pametno, da bi tako
razmisljal /.../ Partnerski odnos mora biti tak, da tece sam od sebe in potem imas od
tega odnosa pozitivne ucinke na vse ostale stvari, s katerimi se ukvarjas v Zivljenju.
Mislim, da se nima smisla truditi ga obdrzati. Seveda to ne pomeni, da si
neodgovoren, ampak Zivis to, kar si. (Janez, 58)

Po drugi strani pa predstave mladih o poroki kot izhodis¢u dobre partnerske zveze odrazajo
prav zviSevanje simbolnega pomena zakonske zveze, ki ga seveda lahko razsirimo tudi na
partnersko zvezo. Medtem ko se je prakti¢ni pomen zakonske zveze zmanjsal, se je pomen
zakonske skupnosti na simbolni ravni celo povecal. Zakonska skupnost tako postane znak
prestiza in osebnega dosezka (Cherlin 2004). Kot tak$no lahko pojmujemo individualizirano
zakonsko zvezo (Burghess v Cherlin 2004), ki daje poudarka osebni izbiri in pomenu lastnega
razvoja. Ce je simbolni pomen poroke vedji, se postavlja vprasanje, kako to, da Zelje po
poro¢nosti (Se) ne gredo v to smer. Je tovrstna obligacija dolgorocnosti partnerske zveze kot
jo predstavlja poroka, sicer Zelena, a so na drugi strani percepcije tveganja tako velike, da je
pomembna res izkljuéno na simbolni ravni? Odgovor na vprasanje bi morda prinesla

kvalitativna raziskava o percepciji, pricakovanjih in odlocitvah o poroki.

Dobra/uspesna partnerska zveza se definira v smeri »vse ali nic«:

To je pa res cudno vprasanje. To je definitivno nekdo, s katerim bi se rad postaral in
imel pravnuke z njim. Ali je vse ali ni pa ni¢. Nekaj vmes me ne zanima. (Gregor, 35)

Predstave o pravi/uspesni partnerski zvezi lahko odrazajo tako znacilnosti Cistega razmerja
kot nekatere znacilnosti romanti¢nega razmerja. Slednje bo razvidno tudi iz analize

pojmovanja moske in Zenske spolne vloge oseb z izkusnjami internet datinga.
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4.2.18.3 Partnerstvo kot prostor za samorealizacijo

Zaradi manjSanja vloge tradicionalnih vezi zahteve danasnjega Casa preusmerijo druzbeno
odgovornost za uspeh posameznika/ce (in seveda Se toliko bolj neuspeh) izklju¢no na
posameznika/co samega/samo (Beck in Beck-Gernsheim 2002), kar velja tudi na podrocju
partnerskih odnosov. Odgovornost se povezuje tudi z iskanjem partnerja/ke prek interneta. To
zaradi razli¢nih znacilnosti ustvarjanja lastne biografije in znacilnosti graditve odnosov on-
line lahko ponuja prostor za samorefleksijo in posledi¢no samorealizacijo. Fleksibilnost v
pisanju profilov, preverjanju lastne identitete in Zelja ter raziskovanju, kako najbolj u¢inkovito

to izraziti, ponuja moznosti za samorealizacijo skozi refleksivnost sebstva.

Partnerstvo danes ni ve¢ razumljeno izkljuéno v diadnem pomenu, ne predstavlja toliko
zavezanosti drugemu, temvec tudi zavezanost oziroma odgovornost zase in za samorealizacijo
(Giddens 2000). Ce se iz zgornjih opisov dobre/uspesne partnerske zveze lahko hkrati zaznajo
elementi Cistega razmerja ter elementi romanticnega razmerja, se postavlja vprasanje, koliko
je v partnerski zvezi pomemben prostor za samorealizacijo. Slednje sem ugotavljala s
pomocjo vprasanj, cemu je treba dati prostor v partnerski zvezi in ¢emu se v partnerski zvezi

ne bi mogli odreci.

Cas zase in oblutek svobode sta temeljni zahtevi, ki si jih predvsem intervjuvanke Zelijo
realizirati znotraj partnerskega odnosa. Ti dve sicer Siroki kategoriji se navezujeta na potrebo
po samouresni¢evanju skozi lastne interese, ki obsegajo vse, od druzenja s prijatelji, hobijev

do strokovnega razvoja:

Svoboda, potem znotraj tega je pa cas za sebe na splosno, moram imeti ¢as za svoje
ljudi, prijatelje, potem, da imam cas za stvari, ki jih pocnem, sluzba, faks, obvezno za
branje knjig, ker brez tega jaz ne zdrzim. To. /.../ Zveza mora biti sestavljena na tak
nacin, da obstajata midva, jaz in on. Imata skupno Ziviljenje, ki je seveda vecinsko,
kljub vsemu pa mora vsak imeti tisto svojo svobodo. (Majda, 26)

Prostor gotovo za individualne dejavnosti, cas zase, pa seveda, da se vsak posameznik
tudi strokovno razvija, da ima neke svoje interese, prijatelje. Sicer to je mozno tudi
skupaj dosegati, se mi zdi pa pomembno, da ima vsak prostor zase za individualne
potrebe. (Olga, 37)

Tudi moznosti za osebnostni razvoj in za izraZanje lastnega jaza, ki ni vezan le na partnersko

zvezo, sta zahtevi, ki govorita v prid stremljenju k samorealizaciji:
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Da se, da bi se razvijala naprej. Mislim, da je to zelo pomembno, ker véasih naletis na
moske, ki zZelijo, da si tocno v tem predalcku in se ne razvijas naprej, ker potem lahko
scasoma zacne$S dominirat. /.../ Morata si oba pustiti prostor, da se lahko oba
razvijata. (Natasa, 42)

To, kar sem Ze prej omenila. Da imas vedno svobodo, da se izrazis sam, ne kot
polovicka nekega para, ampak tudi sam. /.../ (Damjana, 34)

Zenske so bile glede pricakovanega prostora za samorealizacijo znotraj partnerske zveze bolj
natancne. Medtem ko so Zenske udelezenke raziskave natan¢neje definirale, ¢emu se v
partnerski zvezi ne bi odpovedale, odgovori moskih nakazujejo predvsem pri¢akovanje

osebne svobode:

Jaz imam moto, da sem prost, da nisem na Spagi. Ce grem na pijaco s prijatelji, da ni
vprasanj, kam gres, kaj bos delal. (Dejan, 23)

Osebni svobodi, ki jo jaz zelo cenim in spoStujem in pricakujem, da jo bom imel tako,
da velja tudi obratno. (Gregor, 35)

4.2.18.4 Potencialna druZzina in pojmovanja moskih in Zenskih spolnih vlog

Omenjeno je Ze bilo, da je druzina po raziskavah Slovensko javno mnenje najvisja vrednota
Slovencev. V raziskavi Slovensko javno mnenje (2006/2) je druzina dosegla vrednost 3,86,
pri ¢emer je odgovor 4 pomenil zelo pomembno, 3 precej pomembno, 2 ne prevec
pomembno, 1 pa sploh nepomembno (To$ in drugi 2009). Razen nekaterih izjem (ko so Ze vsi
imeli otroke ali pa se glede na starost umescajo med manj rodnostno naravnano populacijo) je
vecina v raziskavo vkljucenih oseb z izkuSnjami s spoznavanjem potencialnega partnerja/ke
prek interneta izrazila Zeljo, da bi v prihodnje imeli druzino. DruZina se pokaze kot institucija
z izjemno velikim simbolnim pomenom. Druzino ni dovolj le imeti, ustvariti, potrebno jo je

tudi Cutiti:

Ja, seveda (si Zeli ustvariti druzino v bodoce, op. Zakelj). Ker kljub temu, da imam tri
otroke, sploh ne cutim, da sem sploh imel kdaj druzino. Zelo tezko je to opisati, ampak
zdi se mi, kot da so bile to samo neke sanje. Vem, da je to bilo, seveda. Bil sem nezrel,
tako rekoc je imel otrok otroke. Nisem dozivijal tega tako, kot bi danes. Danes cisto
drugace cutim te stvari in seveda si zelim, ker imam obcutek, kot da nisem tega nikoli
zares dozivel. Ne res, s srcem. (Bojan, 34)
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Kaksna je torej druzina, ki je tako pomembna vrednota? Zanimalo me je predvsem, kako jo
osebe z izku$njami spoznavanja prek spleta definirajo v kontekstu sprejetih moskih in Zenskih
spolnih vlog. Koliko norme v zvezi z moskimi in Zenskimi spolnimi vlogami odrazajo nacela
egalitarnosti, ki so po Giddensu (2000) predpogoj za ustvarjanje Gistih razmerij? Ce
predvidevamo, da je tradicionalna, patriarhalna delitev spolnih vlog blizja moskim, se
postavlja vprasanje, ali si Zenske (npr. zaradi pri¢akovane dvojne obremenjenosti, ki vkljucuje
tako vpetost na trg dela kot primarno skrb za otroke in druzino) zelijo redefiniranja spolnih

vlog v smeri enakopravnejSe delitve dela, ve¢je vkljucenosti moskih v skrb za otroke ipd.?

a) Egalitarna percepcija spolnih vlog v druZini

Zelje po enakopravnih spolnih vlogah v druZini so, pri¢akovano, izrazale bolj intervjuvanke
kot intervjuvanci — tako tiste, ki so Ze imele izkusSnje z druzinskim Zivljenjem, kot tiste, ki so
si slednjega samo predstavljale. Zelje po enakopravnosti gredo v smeri enakopravnejse delitve
dela med moskim in Zensko, prevzemanja obveznosti moskih, ki se nanaSajo na skrb za otroke
in gospodinjstvo, ter v smeri prevzemanja odgovornosti moskih za (pomembne) odlocitve,

povezane z druzino:

Vec enakovredne delitve dela, predvsem to pogresam. V smislu, da je veliko bremena
na Zenski. Od vzgoje, hisnih opravil, nakupovanja ... in sem kar malo frustrirana
zaradi tega in sem mu to tudi povedala. (Monika, 29)

Predvsem v moji vezi, konkretno v moji vezi si zZelim, da bi se ta odgovornost za
druzino majckeno porazdelila. Da bi $la majckeno z mojih ramen dol. Ker je v bistvu
tezko bit clovek za vse odlocitve; za lahke in tezke odlocitve. (Anja, 31)

Zelje izhajajo predvsem iz lastnih izkusenj, ki jih Zenske ne opisujejo kot neenakopravne ali
nepravi¢ne, vendar kot tisti del druzinskega zivljenja, ki bi si ga zelele spremeniti.
Pri¢akovanja moskih so namre¢ vecinoma tradicionalna, pri€akovanja zensk pa (tudi) bolj

poznomoderna:

Ves, to je pa pri nas doma zanimivo vprasanje, ker si ga moj partner predstavlja
veliko bolj tradicionalno kakor jaz. Jaz si zdaj to totalno predstavljam partnersko. Jaz
seveda vem, da on ne more dojiti ali pa nekih takih zadev. Ampak si to drugace
predstaviljam, da je to nekaj partnerskega, sem mogoce grde besede nasla, ampak, da
je to najin skupni projekt. To pomeni to, da stvari, ki so potrebne za funkcioniranje
druzine, da k njim oba prispevava. Da oba prispevava; zdaj jaz bi, da je fifty-fifty,
Ceprav on pa misli, da tukaj nimam cisto prav. (Nena, 36)
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Tukaj sem jaz v enem teoretskem smislu imela kar visoka pricakovanja, ker ne bi
zelela, da bi bila v tisti klasicni Zenski viogi, ki skrbi za druzino in otroke in je to njena
prva skrb. Tudi ne bi Zelela vnaprej razvijati ene take dane Zenskosti, ker ne vem
tocno, kaj to je in tako naprej. Bila sem zelo skepticna, da bom dobila kaksnega
moskega, ki bi to uposteval. Zal tako, cisto statisticno gledano, je Se vedno vec¢ moskih
pa tudi Zensk, ki Se vedno pricakujejo nekaj bolj stereotipnega oziroma nekaj bolj
razdeljenega na Zensko in na mosko viogo, ne glede na to, da je lahko to zelo
modernizirano. Da sta obe viogi lahko zelo modernizirani, to je eno. Drugo je pa to,
da se mi zdi, da je v sami druzbi zelo veliko teh ostankov teh stereotipov, ki se jih pac
ne moremo kar tako znebiti. /.../ (Jana, 42)

b) Tradicionalne predstave o moskih in Zenskih spolnih vlogah
Tradicionalne predstave o delitvi moskih in Zenskih vlog so Se vedno prisotne, Cesar se dobro
zavedajo Zenske pa tudi nekateri moski intervjuvanci, ki bi jim ta tradicionalna delitev vlog

ustrezala:

/.../ Ne vem, tip mame, jaz iSCem tip mame in taksno bi jaz imel /.../ Da bi imela mene
rada, pa da bi imela rada moje otroke, nic¢ drugega zahtevnega ne zelim. /.../ Jaz sem en
super kuhar, poglejte, ona lahko kuha med tednom, jaz med vikendom. /.../ Definitivno pa
me ne bodo dobili, da bom jaz posodo pomival, to me pa ne dobis zraven, to mam jaz
cistilko doma, da mi pomiva. (smeh) (Miro, 39)

Intervjuvanec Miro $e pojasni, kakSno bi bilo po njegovem tisto pravo Zivljenje v dvoje:

/.../ Potem bi moral iti 300 let nazaj, tako da bi bila zenska lepo pri Stedilniku doma,
pa nic ne bi govorila, eee, lepo kuhala bi in skrbela za otroke, ne. Jaaah, samo smo Ze

300 let naprej, pa to vec ne gre (smeh). Saj moski bi imeli tako, ne, samo to ne gre, ne.
/.../ (Miro, 39)

Ceprav se pogosto deklarira odlogitev za enakopravno delitev dela, je jasno, da gre zgolj za

stalisce, ki se v€asih ze celo z naslednjim stavkom obrne na glavo:

Nekaj pol-pol. Jaz sem Se malo bolj tradicionalen. Kuham lahko jaz, ona naj pomiva,
pospravlja in pocne te neumnosti, drugace pa pol-pol. Ne zdaj tako »Ti bos pa zdaj
gospodinja, doma za Stedilnikom.«. Ne, tega ni vec, no, mislim je, vendar pri nas
mladih nic vec. (Nejc, 25)

Moske zelje po tradicionalni delitvi vlog so razumljive in pri¢akovane (Phua 2002, 179),
presenedajo pa podobne Zelje Zensk. Ce bi poskusali primerjati deleZ Zensk, ki bi si Zelele veé¢

enakopravnosti in delez Zensk, ki si deklarirano Zelijo tradicionalnosti, se zdi, da gre v
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primeru obravnavane raziskave =za priblizno enakomerno porazdelitev zagovornic

tradicionalizma oz. egalitarizma:

Na zalost sem bila vzgojena tudi s strani mame samohranilke in me je veliko stvari
naucila in me je s tem blazno obremenila. Ker jaz sem potem navajena vse sama delati
in mi je to c¢isto normalno in potem Se za drugimi delam in mi sploh ni noben problem.
Ampak to je na dolgi rok frustrirajoce, ker potem tudi moski izgubi mosko viogo in se
zato bremzam. Zdi se mi, da je ta emancipacija veliko slabega prinesla, ker Zenska
dela kot konj za dva, moski je pa se vedno lovec in len. Ampak ni pa vec toliko
spostovanja, kot ga je bilo, ko je bil moski breadwinner, ko je prisel domov in rekel:
»Zena, zasluzil sem, ti pa tu kuhaj.« V moji generaciji je sedaj v dosti primerih Zenska
tista, ki vec prinese domov, dela Se doma, moskemu se pa malo pa sladko jebe. In za
moje pojme je to katastrofa. Zelo malo je moskih moskih in Zensk, Zensk. Iznicila se je
ta vloga in to je sranje totalno. (Tina, 33)

V bistvu, jaz si malo tradicionalnosti zelim. Imeti nekoga zraven sebe, ki bi mu lahko
zaupala. Mislim, da bi dobila ta obcutek, da ga imama tako rada, da brez razmisleka
naredis cloveku nekaj dobrega oziroma mu pomagas. Pac, da bi lahko mogoce, ce bi
bil ta moski res ta pravi; lahko ustvarila z njim harmonijo in zazivela druzinsko
zivljenje. (Karmen, 32)

/.../ Vloga moskega in zZenske se mi zdi pomembna. Moski mora biti tradicionalno,
klasicen. Moskega kot moskega, z velikim M. Ne vem, zakaj si to sicer Zelim. To so

neki vzroki, ki jih jaz ne znam tocno definirati, mogoce to zaradi preteklega odnosa.
/.../ (Janja, 33)

Zelje po tradicionalnosti lahko izvirajo iz razliénih druzbenih kontekstov. V Sloveniji je
tradicionalizem razen v stalisCih Se vedno prisoten v pojmovanju in realizaciji spolnih vlog.
Raziskave kazejo, da gredo staliSca v smeri egalitarnosti, medtem ko je realizacija slednjih Se
precej oddaljena od enakopravne delitve del (Rener in drugi 2008). Tradicionalno pojmovanje
delitve vlog lahko pojasni tudi mo¢na prisotnost kr§¢anske ideologije in znotraj nje binarne
pozicije moske in zenske vloge v druzini. Gotovo ima svojo vlogo tudi idealiziranje
tradicionalnosti, ko je bilo jasno razmejeno, kaj so moske in kaj Zenske spolne vloge, medtem
ko so danes te meje zabrisane. Zenske niso vkljuéene samo na podrogje dela. Na tem mestu je
treba omeniti, da sta stopnja zaposlenosti Zensk in stopnja zaposlenosti mater v Sloveniji
krepko nad evropskim povprejem. Medtem ko je stopnja zaposlenosti zensk celo med
drzavami OECD najvi§ja in znaSa priblizno 85 %, smo po stopnji zaposlenosti mater na
cetrtem mestu (OECD 2010). Poleg podrocja dela pa Zenske zavezujejo Se skrb za otroka in
gospodinjska dela. Z umikom »moskih« opravil iz doma v storitveni sektor in ob dejstvu, da
se v druzinsko zivljenje vkljucujejo toliko, kot jim dopuscajo sluzbene obveznosti, je velik del

odgovornosti, to je uresnicevanje vseh obveznosti, ki se nanasajo na druzinsko Zivljenje, na
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ramenih zensk. Enakost v delitvi vlog je preferirana oblika delitve spolnih vlog, ki pa ni
dosezena v vsakdanjem Zivljenju. Zato se zdi, da ima preobremenjenost zensk za posledico
njihovo idealiziranje tradicionalne delitve spolnih vlog, pri kateri je bilo jasno vsaj to, da so
vloge razdeljene. Vpetost zensk v trg dela je normativni segment zenskih spolnih vlog pri nas
ze vse od socializma naprej. Kljub temu pa velja, da so spremembe na strani moskih v smeri
vpetosti v skrb za otroke in druzino predvsem fakultativne narave. Morda so spremembe
nekoliko bolj prisotne na ravni staliS¢, a vsekakor ne toliko v realni delitvi dela znotraj
druzine. Tradicionalna delitev je zato idealizirana, saj se zdi, da bi prinesla vsaj jasno delitev

odgovornosti v skrbi za druzino.

Tudi zato, ker izkusnje prinesejo spoznanje, da taksne delitve spolnih vlog, kot bi si zeleli, ni
lahko doseci, sledi sooCenje in sprejemanje stereotipnosti vlog. V procesu spoznavanja
partnerjev je takrat, ko se idealno ne zdi ve¢ dosegljivo, treba prilagajati interese in merila
tistemu, kar je na razpolago. Zato vcasih zenske popustijo, kar ima za posledico umescanje v
tradicionalne vzorce in sprejemanje stereotipnih vlog, kar naj bi bilo razvidno predvsem iz
primera reorganiziranih druzin. S€asoma Zelja po egalitarnosti slabi in vse bolj se kazejo stari

vzorci delitve vlog:

Mislim, da jih ni veliko takih, kakrsnih bi si jaz Zelela, da bi bili. Ves, bolj se zavedam
tega, da je svet bolj stereotipen. In tudi jaz sama se spreminjam kot Zenska, in da sem

tudi prav rada zZenska. Ves, v tem smislu, da tudi rada primem kuhalnico v roke in ...
(Mihela, 42)

Soobstoj Zelja po enakopravnosti in po tradicionalnih delitvah spolnih vlog kaze na
prepletanje starih tradicionalnih prepri¢anj z novo pozno moderno kulturo individualizma, ki
poudarja partnersko zvezo (ali druzino), ki posamezniku ponuja (in od njega zahteva)
samorefleksijo in nenehne teznje k samorealizaciji. Tradicionalno pojmovanje spolnih vlog
ponuja obcutek varnosti in obcutka, da bo moski poskrbel za to¢no doloceni delez in da se
zenska na drugi strani lahko omeji na skrb za otroke in gospodinjstvo. Jasna delitev vlog je
lahko tudi prednost, predvsem, kadar so druzbene zahteve, povezane z na primer mosko
vlogo, nejasne ali pogojne. Zdi se, da je na drugi strani ravno toliko zelena zveza, ki ponuja
enakopravno delitev dela in odgovornosti. Ta je idealizirana, pri¢akovana predvsem od
mlajSih Zensk, vprasanje realizacije pa je odvisno od tega, koliko je Zelena za oba partnerja.
Danasnja kultura namre¢ odobrava vse razli¢ice moSke vpetosti v skrb za otroke, dom in

druzino (Svab 2001) — od vkljuéenega, dejavnega moskega do njegove odsotnosti.
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4.2.18.5 (Romanti¢na) razmerja brez osebnega stika

Ben-Ze'ev v monografiji Love Online (2004) opredeli tri vrste razmerij, ki se oblikujejo na
podlagi spoznavanja prek spleta: globoka romanti¢na razmerja, ki potekajo samo na internetni
podlagi, on-line razmerja, usmerjena k iskanju off-line seksualnih ali romanti¢nih razmerij, ter
povrsna kibernetski flirt in kibernetski seks (2004, 129). Med omenjenimi vrstami razmerij, ki
se oblikujejo s pomocjo on-line spoznavanja, so zaradi svoje intrinsicne narave najvisje na
lestvici razmerij prav romanti¢na razmerja brez osebnega stika, pri katerih je cilj le v
delovanju samem. Zanimalo me je, kako na taka razmerja gledajo osebe, ki so internetna
razmerja Sirile na osebna sreCanja. Ali off-line naravo razmerja pojmujejo kot bistveno

sestavino razmerja, odnosa?

Tudi pri tem vpraSanju gre za razli€no pojmovanje razmerij, ki obstajajo izklju¢no on-line. Na
splosno lahko opredelim tri skupine odgovorov: tiste, za katere so edino on-line razmerja
enakovredna drugim vrstam razmerij; tiste, ki ocenjujejo, da razmerja opredelimo sami — tore;j
dopus¢amo moznost, da ima nekdo omenjeno vrsto odnosa za razmerje; in zagovornike
klasicnega pojmovanja razmerja, ki menijo, da razmerjem, ki potekajo izkljucno on-line,

manjka intimnosti oziroma osebne note.

Pojmovanje razmerij, ki potekajo izklju¢no on-line, kot odnosov, ki jim ni¢esar ne manjka,
sovpada s predstavo, da se romanti¢na razmerja lahko oblikujejo le na on-line podlagi, brez
osebnega stika. Zaradi moznosti za popolno razkritost se oblikuje visoka stopnja intimnosti, ki
z osebo na drugi strani ustvarja obcutek blizine. Tak tip razmerij lahko ustvarja globoko

zadovoljstvo (Ben-Ze'ev 2004, 130).

Razmerja definiramo sami:

Seveda je, vse je v glavi. (Tadej, 41)
Ja, lahko. Tudi to je pac razmerje. (Erik, 23)

Ta razmerja so razlicnih intenzivnosti, razlicnih oblik, ampak to je neke vrste
razmerje, e z nekom tako komuniciras on line. (Franci, 43)

Prek spleta se lahko razvijejo tudi mo¢na Custva zaljubljenosti:
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Tako bom rekla, pred njim, pa tudi pred mojim partnerjem sem bila kar krasno
zaljubljena v enega tipa, ker sem zacela sodelovati takrat z enim tistim prvim
forumom, ampak to je bilo res prek interneta. To je bilo ful, mislim, nobene intimnosti
drugace. /.../ Ko smo potem dobili internet, se je vse spremenilo. Tudi to, da sem se
potem v tistega tipa zatrapala tam noter. (Marija, 42)

Drugi poznajo osebe, ki definirajo izklju¢no on-line razmerja kot razmerja in dopuscajo tako

opredelitev, sami pa teh izkuSenj nimajo:

Meni to ni razmerje. Vem za neko znanko, ki je osebo spoznala v Zivo in je iz druge
drzave in sta potem kontaktirala po spletu. Tukaj lahko vsak doloci, kaj je, meni
osebno to ni. (Gasper, 29)

Poznam ljudi, ki si seksualna razmerja delajo preko spleta. Da se vse Zivo. Splet
ponuja kar nekaj moznosti za te stvari. (Nena, 36)

Ni potrebno osebno srecanje. Na nek nacin so to tudi razmerja, ki se kreirajo prek
spleta brez off-line srecanja. Enim zadosca tudi samo tako razmerje, ne rabijo v Zivo.
Po navadi so taki, ki imajo tovrstna razmerja, poroceni. (Mojca, 37)

Razmerju brez osebnega stika pa vendarle nekaj manjka — ta nepopolnost je tudi glavna past
za obstoj takih razmerij. Kot bistvena kritika odnosov, ki potekajo zgolj on-line, se pojavlja

umanjkanje »prave« intimnosti, ki se lahko razvije le z osebnimi srecanji:

Ja, zame je to Ze razmerje, morda ni ravno intimno, preko spleta se zelo teZko
pogovarjas o teh stvareh, lahko napises in cakas odgovor, Ce je pa tista klepetalnica,
Jje pa ravno tako, ni no, ni mogoce ustvariti nekega intimnega razmerja, je pa vseeno
razmerje. (David, 39)

To so neka virtualna psevdo razmerja, niso prava razmerja. Za pravo razmerje je
potrebno osebno srecanje. (Borut, 33)

Med intervjuvanci in intervjuvankami so on-line razmerja, ki bi ostala izklju¢no on-line, manj
preferirane oblike razmerij, kar je glede na njihovo zeljo po ustvarjanju partnerskih odnosov
razumljivo. Samo on-line razmerja jim niso dovolj, vsaj ne takrat, ko govorimo o partnerskih
razmerjih. Interneta tako ne pojmujejo kot medija, ki bi nadomescal odnose v Zivo. Je medij,

ki lajsa stike in Siri mrezo poznanstev, ni pa medij, ki bi nadomescal realna razmerja.
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4.2.19 Intimnost in seksualnost

4.2.19.1 Intimnost pri spoznavanju prek spleta

Intimnost lahko definiramo kot koncept, ki zajema romanti¢ne ali seksualne vezi v tesnih
medosebnih odnosih (Santore 2008, 1201). Internet je prostor, v katerem so uteleSene
izkusnje, povezane z oblikovanjem intimnosti, tako na on-line kot na off-line podlagi
(Barraket in Henry-Waring 2008, 153). Skladno s tem ima fenomen iskanja partnerja/ke prek
interneta ve¢ vplivov na vzpostavljanje intimnih odnosov in na pojmovanje intimnosti.
Glavna vloga v razvoju intimnih razmerij je namre¢ pripisana delu posameznika, saj se tudi
intimnost razvije v projekt »naredi si sam«. On-line odnosi imajo zelo dobre moznosti za hiter
razvoj intimnosti v odnosih (McKenna 2002, Ben-Ze'ev 2004), saj je zaradi anonimnosti in
posledi¢no manjSe ranljivosti stopnja zaupanja poveCana. Tveganje za intimno razkritje je
manjse, saj se notranja prepricanja in ¢ustvene reakcije lahko delijo z veliko manj strahu za
neodobravanje in sankcije (McKenna in drugi 2002, 10). Posebnost razmerij, ki se oblikujejo
prek spleta, je hitrost vzpostavljanja intimnih razmerij. Medtem ko so za razvoj tradicionalnih
partnerskih razmerij obicajno potrebni meseci, se lahko razmerja na spletu oblikujejo v le
nekaj tednih ali celo dnevih, na kar vpliva prav lahkotnost doseganja intimnosti v odnosih.
Razvoj intimnosti omogoca zgodnje samorazkrivanje, ki je znaCilno za internet dating
(Schofield Clark 1998; Hughes in Hans 2001; Rosen in drugi 2008). Zgodnja samorazkritja,
ki potekajo znotraj izmenjave elektronskih sporocil, vkljuCujejo izrazanja svojega
najglobljega sebstva, najglobljih obcutkov, stisk in veselja. Vse to je na neki nacin prednost;
zgodnje samorazkritje pa lahko pojmujemo tudi kot past, saj obstaja pri on-line odnosih tudi
velika verjetnost, da razpadejo, Se preden pride do off-line srecanj ali hitro po osebnem

srecanju:

/.../ Ker na internetu si enostavno lahko bolj odkrit. Nekako sem to odkril pri sebi, da
se lahko nekako bolj zaupas tistemu prek interneta. Tukaj lahko nekomu zaupas bolj
intimne stvari, kot pa nekomu, ki ga prvic vidis v Zivo. /.../ (Miha, 25)

Moram priznati, da je moj sedanji minus to, da sem prevec zaupljiva. Da sem vcasih
povedala stvari, ki jih ne bi smela. Vsaj ne tako hitro v tej zacetni fazi odnosa.
Velikokrat se izkaze, da se ta odnos prekine in potem je tako, da neki neznanci vedo o
tebi stvari, ki jih niti najblizji ne vedo. Vcasih se mi zdi, da bi morala pocakati, da se
odnos razvije, da se srecamo v zivo in da se dejansko napreduje, preden se dolocene
stvari pove. Jaz pa sem imela ta obcutek sproscenosti, saj ti ne ves, kdo sem jaz in jaz
ne vem, kdo si ti. Zato lahko brez problema debatiramo o res intimnih in kakrsnih koli
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stvareh. Tu razodevas svoja custva, svoje obcutke, analiziras svoje Zivljenjske oznake.
Tega res ne bi smela. Sem pa velikokrat prav to pocela. (Nika, 25)

V kibernetskem prostoru je proces samorazkritja po navadi linearen in kumulativen in te¢e od
nerazkritja do popolnega razkritja. Razkrivanje intimnih stvari v on-line odnosih ni samo
dopustno, temvec¢ je celo normativno (Ben-Ze'ev 2004, 35-39). Internetna razmerja se
oblikujejo na podlagi u¢inka padca vseh ovir, ko se osebe, ki se odlocajo za tako spoznavanje,
cutijo svobodne in neomejene, kar privede do globoko intimnih pogovorov. Visoka stopnja
intimnosti je ena klju¢nih znacilnosti on-line faze spoznavanja partnerja’ke prek spleta. Ko
namre¢ pride do osebnega sre¢anja, se zgodi preobrat — stopnja intimnosti’' pade in odnos se

zacne graditi skoraj znova:

S tem clovekom sva v bistvu bila kot stara zakonca ali kot brat in sestra ali pa ne vem,
celo zivljenje kot najboljsa prijatelja. Dobro, s tem, da sva si zaupala cisto vse, in prav
zaradi tega, sva se hotela spoznat med sabo. Potem je pac prislo do tega. /.../ Ampak
jaz, ko sem tega cloveka videla, sem ostala brez besed, in ne vem, jaz sem samo
pogresala tisto tipkovnico in monitor pred sabo. To je bilo to. Tezka izkusnja je bila.
/.../ Itak, nisva se imela kaj pogovarjat. Saj potem je stekel pogovor, ampak res, veliko
lazje je pisat, kakor pa govorit. (Anja, 31)

Intimnost je znotraj on-line odnosov mo¢no zaznana, zato se pojavlja vpraSanje, kako jo osebe
z izku$njami graditve odnosov na izhodis¢ni on-line podlagi opredelijo. Zanima me, ali zaradi
narave odnosov, ki sprva potekajo le na on-line temelju, postajajo pomembnejse opredelitve,
ki izpostavljajo emocionalno stran intimnosti. Pojmovanja intimnosti tako moskih kot Zensk,

ki imajo izkus$nje s spoznavanjem prek spleta, so zelo kompleksna in opredeljena:

Da si z nekom intimen, da mu poves svoje intimne stvari, to je ena vrsta intimnosti.
Druga je pa potem fizicna intimnost. Lahko sem intimen tudi z moskim prijateljem,
ampak ne fizicno. Fizicno sem lahko intimen samo z eno Zensko. (Toni, 40)

/.../ Intimnost v mojem pogledu, tako kot sem rekel, neke zasebne stvari, preteklost, to
je zagotovo neka stvar, kot sem Ze prej poudaril, pride po nekem dolocenem casu ven.
Da bi zdaj intimnost omejeval na spolnost, dejansko vsaj pri meni ni. (Ales, 37)

Meni intimnost pomeni to, da imam jaz takega partnerja, da mu lahko zaupam vse, kar
Zelim. Ce mu kaksne stvari ne Zelim (tukaj ne gre za laganje ali kar koli), jaz tudi zdaj
v partnerskem odnosu ohranjam neko mero intimnosti v tem, da mi enih stvari ni treba
njemu povedati ... (Irena, 35)

! Padec intimnosti ob prehodu v osebna sre¢anja je podrobneje opisan v podpoglaviu 4.2.16.
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Predvsem, da to, da si z nekom, lahko si to, kar si. Potem je pa odpiranje proti
drugemu tudi zaupanje in dobiti to nazaj. (Gasper, 29)

Najvec teoretskih opredelitev intimnosti se osredotoci na razlikovanje med fizi¢no intimnostjo
in razkrito (disclosing) intimnostjo. Veljalo naj bi, da je za moske tipi¢na redukcija intimnosti
na raven fizi¢ne intimnosti oziroma seksa (Jamieson 1998), kar pa se v intervjujih ne potrdi.
Fizicna intimnost se dojema le kot eden od vidikov intimnega Zivljenja. Razkrita intimnost
ima naravo zaupanja, odpiranja proti drugemu in naravo globoke ljubezni, pri ¢emer ni razlik
med intervjuvankami in intervjuvanci. Povsem mogoce namrec je, da izku$nja internet
datinga in obcutenje intimnosti znotraj tega okrepi pomen razkrite intimnosti in vodi k ve¢ji

senzibilnosti glede dojemanja intimnosti:

Intimnosti je vec vrst. Ali na emocionalnem, telesnem, duhovnem, kakrsnem koli
podrocju, od neke meje naprej je intimnost. Zdaj te meje imamo pa na vec¢ podrocjih
postavljene. Odvisno, koliko blizu spustis cloveka k sebi. (Franci, 43)

Nacin, na katerega razumemo koncept intimnosti, vpliva na pojmovanje zaupanja, vezi med
intimnima partnerjema in tudi na pojmovanje varanja. On-line komunikacija, ki se vzpostavi
zaradi preverjanja moznosti za graditev intimnega partnerskega odnosa, ima veliko moznosti
za emocionalno samorazkritje in posledi¢no razkrito intimnost, kar pa vodi k vprasanju, kako

osebe z izkusSnjami internet datinga opredelijo varanje.

4.2.19.2 Percepcije nezvestobe

Nezvestobo lahko na splo$no razdelimo na emocionalno in seksualno nezvestobo’?, pri ¢emer
seksualna nezvestoba pomeni spolno obcevanje z nekom drugim kot partnerjem/ko,
emocionalna nezvestoba pa zaljubljenost v nekoga drugega kot partnerja/ko (Buss in drugi v
Whitty in Quigley 2008, 461; Kinsley v Barta in Kiene 2005, 339). Iskanje partnerja/ke prek
interneta in s tem povezana dejanja, vse od elektronskih sporoc€il do virtualne seksualnosti,
zahtevajo novo konceptualno obravnavo nezvestobe. Nezvestoba brez osebnega stika ali kiber
afera (Millner 2008) lahko obsega seksualno komponento masturbiranja med on-line stikom,
prav tako pa tudi (izklju€no) emocionalno intimnost, ki se razvije v emocionalno afero —

razmerje, v katerem so prisotni emocionalna intimnost, seksualna privlac¢nost in skrivanje

2 Pojem nezvestobe ali »infidelity« v angl. ena¢im s pojmom varanja, zato oba pojma pojmujem in uporabljam
kot sinonima.
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slednjega pred partnerjem/ko (Millner 2008, 78). Kako pojmujejo varanje osebe, ki iScejo

partnerja/ko po spletu? Ali zanje on-line odnos, brez stika v Zivo, lahko pomeni varanje?

Seveda, to je afera. Ker afera je, da gres custveno drugam, to pa lahko pomeni ali v
sluzbo ali na internet ali kamor koli drugam. S custvi nisi vec¢ pri partnerju. (Toni, 40)

Ce bi trajalo in bi se kolicina ¢rk stopnjevala in vecala, bi bilo to varanje. Ce bi pa bil
to tak vijuden zakljucek, pocasno ugasanje in pocasna razlaga, da sedaj pa sem v vezi,
to pa potem ne bi bilo varanje. Ce pa stopnjujes in enega kuris, tam pa imas punco,
potem pa to je varanje, lahko je pa tudi samo zafrkancija, ampak to pac ni moj stil.
(Leon, 34)

/.../ Jaz bi se pocutila prevarano, ce bi Tadej neke intimnosti delil z eno Zensko on-
line, bi se ja. (Nina, 30)

Odvisno o ¢em se pogovarjas. Ce so to kaksni zelo osebni pogovori in zapeljevanje,
potem je varanje. Cim so neka globlja custva vezana notri, potem sigurno je varanje.
Ne glede na to, ali imas dejansko fizicen stik ali ne. (Klementina, 29)

Percepcije nezvestobe postanejo izjemno tesno povezane z razlago ali obcutki Custvene
vpletenosti. Ta se izpostavi kot klju¢ni element razlage nezvestobe. Custvena vpletenost in z
njo povezana intimnost sta ob vzajemnem samorazkritju v on-line odnosih neizbezni. Ker ima
intenzivna emocionalna vez v on-line odnosih zmoznost, da ogrozi sedanja razmerja (Merkle
in Richardson, 2000), so opredelitve nezvestobe precej Siroke — medtem ko se on-line odnos s
custveno vpletenostjo dojame kot nezvestoba in je Custvena vpletenost kriticna tocka razlage
nezvestobe, se lahko na primer seksualna nezvestoba ne obravnava kot nezvestoba, ¢e ne
vkljucuje Custvene vpletenosti. Medtem ko custvena vpletenost pridobi vecjo vlogo v
pojmovanju nezvestobe, se pomen seksualne prevare ob odsotnosti Custvene vpletenosti

minimalizira;

Ja. (on-line odnos brez stika v Zivo lahko pomeni varanje, op. T. Z.). Ker se mi zdi e
bolj pomembno tisto varanje, ko si s custvi drugje kot pa telesno. (Anita, 41)

Varanje je zelo zanimiv pojem. Jaz ga tretiram cisto drugace. Zame je varanje to, ce je
oseba custveno navezana na nekoga drugega. Ce so pa tisti skoki sem pa tja, pa jaz
gledam zdaj na to drugace, da to ni, ker to je v bistvu samo seks. S tem, dobro,
odvisno, na kaksen nacin gledas. Ce bi bil v moji kozi, dobro, meni mogoce tudi ne bi
bilo vseeno, meni je to samo znamenje. Jaz vem to pri sebi, ko sem se zaljubila, da je
to cisto oblika varanja, skok drugace. Ker jaz sem za njega Zivela, jaz sem o njem
sanjala, ... (Marija, 42)
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Zame gotovo ne. Na varanje niti ne gledam, pac ne vem, te enkratne avanture niti
niso. Varanje je dejansko takrat, ko nekdo hoce, vsaj zame, sedeti na dveh stolckih.
(Ales, 37)

Percepcija nezvestobe se povezuje tudi z opredelitvijo mogoce cCustvene vpletenosti v
odnosih, ki se oblikujejo prek spleta. Kadar osebe, ki imajo izkuSnjo spoznavanja
potencialnega/e partnerja/ke prek spleta, ugotavljajo, da on-line odnosi ne premorejo dovolj

Custvene vpletenosti ali intime, teh ne pojmujejo kot varanje:

Zame osebno ne. Cyberseks se mi zdi ali pa dolgo flirtanje z romanticnimi pismi,
prosta telovadba. Ne mores varati, razen ce si custveno vpleten. (Ziga, 26)

Ne, kot sem rekel, zame to ni vzpostavijanje nekega intimnega odnosa, v tem primeru
ni varanje, je pa varanje v tem smislu, kot lahko prevaras nekega prijatelja ali pa
znanca. Ni pa neko ljubezensko varanje ali pa intimno varanje. (David, 39)

Nekatere raziskave kazejo, da moske bolj prizadene seksualna nezvestoba, zenske pa bolj
emocionalna nezvestoba (Harris v Whitty in Quigley 2008). Moski naj bi namre¢ menili, da
so Zenske ob seksualni nezvestobi po navadi tudi ¢ustveno vpletene, medtem ko naj bi za
moske veljalo, da seksualna nezvestoba ne predvideva zaljubljenosti. Ena od intervjuvank je
izpostavila svojo izku$njo, ko se je vezan moski prek spleta zaljubil vanjo. Custveno

vpletenost je sama poimenovala varanje:

Jaz sem v bistvu dozivela, da se je oseba, konkreten primer, da se je oseba name
navezala in sem imela obcutek, sploh pa potem, ko sem zvedela, da pac gre za cloveka,
ki je porocen in ima dva otroka, da je on imel v svoji glavi afero z mano. V resnici pa
se v zZivljenju nisva srecala, ker sem mu pa jaz v bistvu totalno zatezila, ko sem
zvedela. Ampak da je on v bistvu definitivno bil, nekje v svoji glavi, v nekem
ljubezenskem razmerju z mano. In mislim, da je definitivno to varanje. (Nena, 36)

Nasprotno pa drugi menijo, da je splet preve¢ tehnicne narave, da bi lahko odnos, ki se
oblikuje prek njega, pomenil varanje. V teh primerih se merila varanja razsirijo na socasen

obstoj emocionalne blizine in telesnega (seksualnega) stika:

Tukaj pa mislim, da ne, jaz mislim, da mora priti do osebnega stika. Torej osebni stik
vsekakor mora obstajati. Ta vmesnik (internet) se mi zdi, da je le prevec tehnicna
zadeva, da bi lahko govoril o varanju. (Niko, 41)

... Sej ne vem, ce lahko recem, da je varanje, ce se pogovarjas vroce preko spleta. V

bistvu ne vem, ce je to lahko varanje. Zdi se mi, da je varanje bolj telesen stik, tega pa
prek interneta ni. (Damjana, 34)
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Emocionalno varanje z oblikovanjem intimnih odnosov prek spleta pridobi nove razseznosti.
Osebni stik izgublja pomen, kar se stopnjuje do tocke, ko seksualno varanje ni obravnavano
kot prevara, ¢e ne vkljucuje emocionalne razkritosti ali intimnosti. Definicija prevaranosti gre
celo tako dalec, da so kot varanje opredeljene aktivnosti iskanja drugih in nadaljevanja stikov

z osebami, s katerimi se je partner/ka sreceval/a, ko zveza Se ni obstajala:

Odvisno od oblike tega iskanja. Namrec, ce se meni ponuja ne vem kako globoko, v
mislih ima pa enako tudi drugje, smatram, da je to prevara in nic¢ drugega. (Ivan, 72)

Ja, meni se zdi, zaradi tega, ker varanje ni samo fizicno, je tudi custveno, da ti
zlorabljas intimnost znotraj partnerskega odnosa in nosis stvari ven, ali pa se nekomu
tako razodenes kot se svojemu partnerju. /.../ Tudi kasneje sem ga Se parkrat vprasala,
Cez leto, pa tudi tik pred poroko: »A si ziher, da se ti s kom prek interneta ne
dopisujes?« Je rekel: »Daj no, kje imam pa cas.« Tako da zdaj mu to cisto zaupam, me
je pa skrbelo, zame je to varanje. (Irena, 35)

Pomen emocionalne prevare je sicer lahko predimenzioniran, ker so udeleZenci raziskave o
on-line odnosih izpostavljali predvsem ta tip prevare. Raziskava Trcka in Kovaci¢a o
kiberseksu in pornografiji na internetu je namre¢ privedla do drugacnih rezultatov, saj
anketiranci, med katerimi so bili redni uporabniki interneta, niso enacili virtualne nezvestobe
z nezvestobo v fizicnem, realnem prostoru (Tréek in Kovaci¢ 2000, 1076). Omenjene razlike
v razumevanjih virtualne nezvestobe kazejo na vlogo izkustvene ravni intimnosti v on-line
odnosih (izku$nje intimnosti na splosno vecina rednih uporabnikov interneta, ki se ne ukvarja
s spoznavanjem potencialnega partnerja/ke, verjetno nima). Da je emocionalna prevara enako
pomembna kot seksualna’, ugotavljajo tudi druge raziskave (Whitty 2005). Prevara z on-line
odnosom je obravnavana kot realna prevara, ki ima lahko prav tak vpliv na razmerje kot off-
line varanje. Problematika novih intimnih razmerij, ki imajo lahko, tudi ¢e potekajo le on-line,
za realna partnerska razmerja posledice, ni ve¢ neopazna. Virtualne afere postajajo motiv za
lo¢itev, zato na primer Kitajska Ze razmislja, ali naj virtualne afere vklju¢i v novo zakonodajo,

ki obravnava podroc¢je porok in zakonske skupnosti (Pettman 2009, 195).

3 Ce govorimo o on-line odnosih, bi kot seksualno prevaro lahko definirali kiberseks, on-line zapeljevanje in
pogovore (Whitty 2005, 63). Seksualna prevara torej spet izgublja svojo primarno znacilnost dejanskega
spolnega akta.
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4.2.19.3 Seksualnost v kontekstu internet datinga

V kontekstu internet datinga je treba razlikovati med tistimi, ki prek interneta iS¢ejo obicajne
(casual) zmenke, in tistimi, ki i§¢ejo potencialne seksualne zmenke (Peter in Valkenburg
2007). Slovenska raziskava o internet datingu (Svab, Kuhar in Kogoviek 2007) je pokazala,
da so heteroseksualni udeleZzenci raziskave, ki so uporabljali portale za spoznavanje
partnerja/ke, omenjene portale pogosto ali vsak dan uporabljali za redni seks v 6 % primerov,
za iskanje partnerja za eno no¢ v 5,2 % primerov, za virtualni seks v 2,7 % primerov in za
iskanje partnerja/ke za swingerstvo ali skupinski seks v 1,9 % primerov ™ (Kuhar in drugi

2010).

S kaksnim se zacnes pogovarjati in zacnejo takoj govoriti o seksu. To se mi zdi za
zacetek, za spoznavanje skrajno neokusno. To me takoj odbije. (Petra, 32)

Med slovenskimi portali, ki ponujajo spoznavanje oseb za prijateljstvo, partnerstvo ali
seksualno partnerstvo, so razlike v primarnih namenih spoznavanja precej jasne. Razlike so
predvsem glede na to, ali je portal strogo osredotocen na seks ali na prijateljske oziroma
partnerske vezi. Urgenca.com je tako tipi¢en slovenski portal, ki je najprej namenjen iskanju
seksualnih partnerjev, na katere pa lahko naletimo tudi po drugih portalih (Spoznaj.com, Ona-
on.com, Kupid.si, Frendi&Flirt.com). V raziskavi so vidik iskanja partnerja/ke prek interneta
zaradi pridobivanja seksualnih stikov izpostavili izklju¢no moski. Trije so med
intervjuvanjem razkrili, da so po portalih, namenjenih spoznavanju, iskali vec¢inoma spolne
stike. Prav tako so izklju¢no moski povedali, da se priloZznostim, kot so partnerka za eno no¢

ali partnerka za redni seks, niso izogibali:

Jaz sem zivel recimo, preden sem imel dostop do interneta, kaksnih 10 let v celibatu.
Jasno, da sem bil navdusen nad tem nacinom spoznavanja. /.../ Po navadi je bilo tako,
meni je bilo samo do seksa, zenska se je pa zacela zaljubljati in je zacela trpeti, zato
sem se jaz umaknil. Ko se je videlo, da ona pricakuje vec, kot sem bil jaz pripravijen
dati, sem se umaknil. (Franci, 43)

On-line dating omogoca »povezanost in krozenje seksualno zainteresiranih« (Davis v Couch

in Liamputtong 2008, 272) ter ve¢jo povezanost med ljudmi — ponuja jim moznost za boljSo

™Med drugimi vrstami razmerij so udelezenci raziskave iskali klepet prek interneta v 45 % primerov,
prijateljstvo in druzenje v 24,3 % primerov, partnersko zvezo v 12,6 % primerov in ustvarjanje druzine v 7,8 %
primerov (Kuhar in drugi 2010).
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socialno in seksualno mrezo (Couch in Liamputtong 2008). PrecejSnja anonimnost v on-line
komunikaciji lahko udeleZene spodbudi, da govorijo o bolj intimnih ali obcutljivih temah, kot
so spolne zelje ali podobno, kar za osebne stike ne bi bilo primerno (Cooper in Sportolari
1997; Bargh in McKenna 2004). Internet dating ponuja veliko ve¢ prostora za neposrednost
pri iskanju seksualnih stikov ali izraZzanju seksualnih Zelja in preferenc. Neposrednost je tiste,
ki so iskali potencialne kandidate/ke za resno partnersko zvezo na neki nacin odbijala, po

drugi strani pa se prav zaradi neposrednosti lahko hitro lo¢i namen spoznavanja prek spleta:

Eden mojih glavnih zadrzkov prek interneta je bil ta seksualni vulgarizem. Zdi se mi,
da ima vsak moznost, da lahko pocne neke ekscese. Zdi se mi, da veliko ljudi tako
razmislja. Po drugi strani bi pa rekla, da je verjetno pri vseh drugih vidikih prek
interneta moznost, da se stvari odvijajo drugace, kot bi se sicer v zZivo. Zato, ker imas
vec prostora in casa, da spoznavas ene in druge. Ali pa preko drugih sebe. Ker v stikih
v Zivo smo dosti konvencionalni oziroma se opiramo na neke vzorce, ki so nam Ze
znani. /.../ (Jana, 42)

Navsezadnje te zZe v klepetalnicah namesto pozdrava — Zivjo, dober vecer, kar koli —
vprasajo: »Ali si potrebna, si za avanturo?« in te obicajno kar kenslam. Nekako
izbiram ljudi, s katerimi klepetam, kaksen nick imajo, kaksen vzdevek imajo. Bom
rekla, tole pa imam kot kriterij. (Ursa, 29)

Internet zaradi anonimnosti in distance med uporabniki omogoc¢a uporabnikom odkrivanje
vecplastnosti lastne identitete, oblikovanje razmerij in raziskovanje seksualnega vedenja na
virtualni in realni ravni. Nacelne moznosti iskanja sebi podobnih krepijo vlogo interneta v
smeri demistifikacije t. i. deviantnosti, s ¢imer se odpirajo moznosti za raziskovanje samega
sebe in Siritev seksualnih meja (Lever in drugi 2008, 243), kar se dobro pokaze tudi v

izpovedih zgodb intervjuvancev. Poglejmo nekaj primerov:

a) Uporaba portalov za spoznavanje zaradi pridobivanja stikov za seksualne izkusnje
25-letni Nejc je odkrito govoril o svojih izkuSnjah, ko si je za cilj postavil pridobivanje
seksualnih izkuSenj. Zadal si je cilj, da vsak dan pridobi 10 novih stikov deklet (tudi prek

interneta). O merilih za izbiro deklet za seks prek interneta je povedal:

To je bilo zopet tako. Moski imamo bolj eno lestvico od ena do deset, potem pa ce si
reces, s katero bi bil, imas potem samo sedem, osem, devet, deset. Jaz sem to lestvico

dal samo na ena in dva, to je pomenilo da ali ne, tako sem malo hitreje izbral ... (Nejc,
25)
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Igral je na odprte karte in povedal, da si Zeli izklju¢no seksualnih razmerij. Ko so se dekleta

zacela zaljubljati, se je (podobno, kot je povedal Franci) umaknil:

V bistvu je bilo pri meni tako, da je samo do seksa prislo. /.../ Ne, ni bilo to vedno
samo enkrat. Imel sem tudi obdobje, ko sem imel eno leto in pol tri istocasno samo za
seks. /.../ Jaz sem zZe vsem Cisto na zacetku povedal, da definitivno nocem imeti punce,
ne bova hodila v kino. Rekel sem ji, da se imava lahko fino in Ce ji je to v redu, pac
prav. Z eno je bilo tako, da ni bilo panike, vse je bilo fino in prav. Pri dveh je bilo pa
tako, z eno sem se dobival malo vec kot eno leto, z drugo nekaj mesecev. Vendar sta
bile obe zelo zaljubljeni vame. Tako sta obe enkrat prisli do mene in mi povedali, da
pac kaksna je situacija in da ne moreta vec tako. /.../ Vendar v redu, ce na zacetku
poves in je to vse tako, kot je, plus tega ne smes se preveckrat dobiti, enkrat na teden,
maksimalno dvakrat. Kajti ¢im si prevec, si zacnejo zgodbice in scenarije v glavi
napletat in je kar nekaj. Mi moramo imeti toliko samokontrole, da se bremzas nazaj.
(Nejc, 25)

b) Iskanje partnerke za redni seks

Matjaz (41) je takole opisal svoje zaCetke iskanja partnerke za seks prek interneta:

Bil sem ze 10 let v zvezi in je Zena nehala seksat dobesedno. Iskal sem alternativne
variante, itak sem Zivel tako, da sem delal v Ljubljani, Zivel pa na Gorenjskem gor 60
kilometrov stran. Sem dostikrat ostajal v Ljubljani ponoci, ker sem delal do pozno
ponoci ali pa smo imeli kaksne dogodke zvecer in se mi je zdelo, da mogoce lahko to
krizo resim pri sebi. Ce jo Ze z nama ne morem resiti, da jo lahko pri sebi resim,
dokler se pac ona ne spravi k sebi. /.../ Ja, na zacetku sem iskal samo seks dobesedno.
Potem se je pa to kaj pa vem kako razvijala zadeva. Dosti casa je trajalo, da sem koga
nasel, s katerim bi se srecal, recimo. Na zacetku si zelo Storast, neroden ... (Matjaz,

41)

Ceprav je internet prostor, v katerem se is¢ejo seksualni stiki, je Matjaz opozoril, da ni
enostavno najti partnerko za seks, Se posebno, ¢e si iskren. Zato je poskusil vse, tudi to, da je

odprl Zzenski profil in tako spoznal zakonitosti iskanja partnerke za seks:

Tako da na zacetku je bolj tako, da napises nek profil in poizkusis zelo iskreno
povedati, kaj pocnes in kaj isces. Potem ugotovis, da so iz druge strani pricakovanja
vecinoma drugacna. S tem, ko profil zelo natancno opredelis in opredelis zelo
natancno, kaj hoces, sam sebe izlocis za 90 % komunikacij. Druga stvar je, da tudi ko
se komunikacija vzpostavi, na zacetku si zelo izgubljen, tipas gor, dol. Potem se zacnes
sprasevati, kaj je razlika med tabo in tistimi, za katere domnevas, da jim ratuje. Vem,
da je ena stvar, ki sem jo naredil tako po par mesecih, ko nisem nikamor prisel. Odprl
sem zenski profil, potem sem pa bral moske maile, da vidim, kaj potem moski pisejo.
(Matjaz, 41)
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Ceprav velja, da so nekateri portali za spoznavanje namenjeni predvsem iskanju seksualnih
stikov, nekateri intervjuvanci, ki so si zadali za cilj spoznavanja prek spleta dobiti partnerko
za seks, navajajo, da iskrena umestitev med iskalce stikov za seks ne privede nujno do hitrih
rezultatov. Iskanje zveze, namenjene izklju¢no seksu, je bolj tipi¢no za moske, kar potrjujejo
nekateri statisti¢ni podatki (podatki za Veliko Britanijo kazejo, da moski prek interneta skoraj
Stirikrat pogosteje kot Zenske iS€ejo zabavo brez obveznosti (30 % moskih vs. 8 % Zensk)
(Nielsen//NetRatings Online Dating Survey 2005, 2)) in tudi udelezenci raziskave, ki so
menili, da so Zenske, ki odkrito povedo, da iS¢ejo zgolj seks, dobesedno oblegane s sporocili
moskih z istovrstnimi interesi. Zaradi navedenega je utemeljeno pricakovati, da so pri iskanju
stikov za seks zenske tiste, ki izbirajo, s kom zelijo uresniciti svoj cilj. Omenjeno privede do
soo¢enja moskih, ki iS¢ejo seks, z zahtevo po izvirnosti. Kar nekaj intervjuvancev je izrazalo
razocaranje nad dejanskimi moznostmi za oblikovanje (izklju¢no) seksualnih razmerij glede
na navidezno $tevilne moznosti za seksualno eksperimentiranje v navidezno bolj odprtemu

prostoru.

¢) Priloznostni seks

Ob vprasanjih o priloznostnem seksu intervjuvanci in intervjuvanke slednjega niso omejevali
le na spoznavanje prek spleta. Odgovori na vprasanje, ali so oziroma bi §li v seks z nekom, ki
jim je potencialno zanimiv, a vedo, da ne bo iz resne zveze ni¢, kazejo, da je priloznostni seks

sprejemljiv, Ce je zaZelen za oba:
Tudi, odvisno, ¢e sem bila takrat prosta in nobenega bolj primernega na vidiku. Pac,
zakaj pa ne. (Mojca, 37)

Sem, ce sva si oba to Zelela. (Joze, 46)

Po drugi strani pa seks prvotno ni bil misljen zgolj kot seks brez resnega razmerja:

Nikoli nisem sla samo zaradi seksa v seks. Vedno sem imela to upanje, da je zadaj se
nekaj drugega. Vsaj prijateljstvo ali pa nekaj bolj sirokega, kot je zgolj to. /.../ (Jana,
42)

Jaz sem upal, da bo iz tega postala resna zveza. (Tim, 25)
¢) Par isce ...
Zanimive so izkusnje tistih, ki so iskali nekoga za seks v troje ali par za svinganje. Ivan je

prek interneta iskal partnerja/ko za redni seks v troje. Ker mu kot moSkemu ni uspelo, je

219



poskusil Se s profilom (samske) Zenske. Z moskimi si dopisuje v imenu svoje zene. Ko jo kdo

zeli spoznati, pravi, da ze v on-line komunikaciji poskusa »obrniti zadevo na troje«.

Tudi Matjaz je poskusal eksperimentirati v zivljenjskem obdobju, ko je imel partnerko:

Dolgo casa sem imel samo en profil, potem sem pa imel partnerico, s katero sva se
odlocila, da bova v bistvu kot par ostala gor. /.../. Ja, imela sva idejo, da bi malo
eksperimentirala, ampak nisva prav dalec¢ prisla. Naceloma so pa pari dosti bolj
odprti, ker tam se pa ve, kaj iscejo. (Matjaz, 41)

d) Kibernetski seks

Pionirska raziskava o kibernetskem seksu v Sloveniji je delo Tr¢ka in Kovaci¢a 2000. Njuni
podatki, ki se navezujejo na sicer ze oddaljeno leto 1998, so pokazali, da je kibernetski seks
na IRC-kanalih uporabljalo malo aktivnih uporabnikov interneta (Tréek in Kovaci¢ 2000,
1073). Podobno so ga bolj izjemoma uporabljali tudi intervjuvanci in intervjuvanke. Do
kibernetskega seksa so imeli razlicen odnos: v€asih so poskuSali eksperimentirati, a jim
izkusnja kibernetskega seksa ni bila vSe€, najpogosteje pa so izrazili nezainteresiranost za tak

seks:

Enkrat ali dvakrat, malo cudno je bilo. /.../ Se preden sva se s sedanjo partnerko
spoznala, me je ena kliknila ter me vprasala, ¢e sem za to. Takoj sem pomislil, kaksna

neumnost, vendar sem rekel, dajmo poskusiti. Bilo je cudno, neumno sem se pocutil.
(Domen, 24)

/.../ Jaz sem imel eno zelo nesrecno izkusnjo, zaradi katere imam Se vedno travme, en
poskus nekega cyber seksa, na koncu katerega sem ugotovil, da je punca stara 13 let —
katastrofa totalna. Z njo sva v blazno dobrih stikih, zdaj Studira, tudi razume, kaj je
bilo, kako je bilo, v bistvu ona mene tolazi, naj neham bluziti. Zelo je trezno razlozZila,
glej, toliko sem bila stara, feder me je gonu, je bilo zanimivo, me je firbec — mi je bilo
kul, zato se ne pocuti nic¢, ni¢ ni bilo narobe. Ampak jaz imam Se vedno to — ooo
katastrofa, tudi partnerka to pozna. (Tadej, 41)

Sej so bile Ze razne orgije, da recem tako temu, ampak smo vedeli, to je zajebancija —
ostane na netu. Itak smo se zafrkavali samo s tistimi, s katerimi smo se Ze od prej
osebno spoznali in imamo smisel za humor podoben. Vedeli smo, da je to samo to, da
to ne bo nikoli uresniceno, v dejanskem Zivljenju izvedeno. Ti Zivis s svojo druZino.
(Damjana, 34)

Kibernetski seks je, kot navajajo udelezenci, bolj eksperimentiranje. V raziskavo ni bilo

vkljucenih dosti intervjuvancev/k, ki bi bili navduseni nad tovrstnimi moznostmi on-line
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stikov. Izjema sta le intervjuvanec in intervjuvanka, ki imata kibernetski seks kot razvedrilo

ali dopolnilo k sicerSnjemu seksualnemu Zivljenju:

Fino je tudi, ker nisi prisiljen iti ven, lahko si tudi v pizami zvecer in tipkas. Ce se gres
z nekom neke vroce pogovore, lahko ob tem Strikas zraven, on pa misli, da se ti cisto
dogaja zraven. Tako ne vem, izkusnje svoje plasiras dosti lazZje, ker si z neko slikico
zavarovan, anonimen si Se vedno, ne glede na to, kaj poves. /.../ (Damjana, 34)

/.../ Konec koncev lahko ti nekoga kuris, ti si tisti, ki tipkas, smejita se pa oba. To so
ene take malo Zleht igrice, ki se jih vcasih gremo, zato da malo svoje frustracije
spucas, pa pac to naredis. Kaksne take igrice se znajo zanimivo zakljuciti, ker ugasnes
racunalnik in se prestavis na kavc. (Tadej, 41)

4.2.19.4 Percepcije Zenske seksualnosti

Norme, povezane s seksualnostjo, obiajno kaZejo na dvojno seksualno moralo. Dvojni
standardi glede seksualnih praks od druge svetovne vojne naprej slabijo (Rubin v Giddens
2000), kljub temu pa v razli¢nih diskurzih vsaj subtilno Se vedno lahko zaznamo manjso
dopustnost seksualnega eksperimentiranja zensk. Podobno se je izrazil tudi eden izmed
mlajSih intervjuvancev, ki je povedal, da ne zeli, da ima njegova punca za sabo »prevec

kilometrov«;

Ja, nocem Zenske, ki ima prevec kilometrov za sabo. (Tim, 25)

Zenske, ki imajo (pre)veé spolnih izkuenj, so manj zazelene in v tem primeru $e vedno deluje
nacelo respektabilnosti. Zaradi anonimnosti internet tudi na podroc¢ju seksualnosti ponuja ve¢

moznosti za razkrito intimnost zensk, kar v¢asih preseneca moske na drugi strani:

/.../ Tukaj na internetu pa te mlade mamice, to pa je, samo seks jih zanima. Kaj je
mene najbolj Sokiralo, ne, ko je ravno nasprotno po zZenski logiki, ne. Zenske vedno
glava boli, ne moske. Moski smo vedno pripravljeni, ne. (Miro, 39)

Ja, predvsem dekleta so veliko bolj sproscena. /.../ V bistvu je tudi tu pac¢ ena imela
tisto video kamero, in pac jo imam jaz tudi. Jaz sem rekel, da ne. Pa potem pac to; ja,
jaz ti bom nekaj pokazala, pa potem tisti hi, hi, hi, pa ha, ha, ha, ampak kaj dalje to pa
ne. (Tomaz, 34)

To je bilo cisto na zacetku Kupida. Jo ogovorim, cisto prijetno, normalno. Ona je
ocitno pogledala opis, je videla, koliko sem star, pa mi rece: »Kaj, ti starcek bi pa rad
klinckal?« /.../ Sem rekel: »Hvala za to besedovanje!« nobene take nisem spustil in
srecno, pac si najdi, ce te to zanima. Pa ni vec¢ odgovorila, jaz pa tudi ne. (Ivan, 72)
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Internet velja za medij, ki dopusca eksperimentiranje, tudi v zvezi z druzbenimi normami, ki
se nanasajo na seksualnost. Ce za moske na splosno v druzbi velja, da je seksualna
permisivnost bolj dopustna, pa za zenske velja obratno. Zato naj bi internet vsem seksualnim
manjSinam ponujal priloznost za bolj odkrito in spros¢eno izrazanje svojih fantazij in zelja,
povezanih s seksualnostjo. Zanimivo je, da so o vecji sprosc¢enosti in pripravljenosti na seks
zensk govorili moski intervjuvanci. Zenske niso nikoli izpostavljale vloge spoznavanja prek
spleta zaradi iskanja partnerja za seks, tudi pri njihovih opisih pripravljenosti na priloznostni
seks so bile precej skope, medtem ko je na drugi strani kar nekaj intervjuvancev precej
natan¢no opisalo svoje seksualne izkusnje, povezane z internetom. Morda Zenske v enaki meri
kot moski uporabljajo internet tudi zaradi iskanja seksualnih stikov, a tega med intervjuji niso
razkrile. Kljub vecji seksualni svobodi Se vedno obstaja dvojna seksualna morala. Internet
sicer daje vec seksualne svobode zenskam. Koliko je slednja izkoris€ena, ni znano, znano je

le, da je med moskimi intervjuvanci kljub temu nezazelena.

4.2.20 Oblikovanje off-line skupnosti oseb, ki so se spoznale prek spleta

Studije o vplivih interneta na kakovost in kvantiteto medosebnih komunikacij in druzabnosti
pogosto izpostavljajo kontradiktorne ugotovitve (Nie 2001). Ena od posledic druzenja in
spoznavanja prek spleta je tudi oblikovanje skupnosti, ki se najprej oblikuje na spletu, pozneje

pa vcasih preraste tudi v off-line obliko druzenja.

Prvotni koncept skupnosti je poudarjal prostorsko blizino, skupne vezi in socialno interakcijo,
ki jo oznacujejo intimnost, holisti¢nost in vseobsegajocost (Driskell in Lyon 2002, 378).
Skupnost se pri spoznavanju prek spleta ne oblikuje ve¢ po nacelu geografske bliZine, temvec
obratno, te skupnosti uspeSno premostijo geografske razdalje in povezujejo clane
marginaliziranih in/ali zakotnih (niche) skupnosti (Lever in drugi 2008, 243). »Povezovalni
¢len postane skupni interes, skupna zelja.« (Tréek 1995, 706), v tem primeru predvsem zelja
po druzenju. Kibernetske skupnosti lahko razumemo kot »socialne agregate, ki se razvijejo na
internetu, ko dovolj ljudi dovolj dolgo sodeluje v javnih razpravah z zadostnim ¢loveskim
obcutkom za oblikovanje mrez osebnih odnosov v kibernetskem prostoru« (Rheingold 1993,
5). Kibernetske skupnosti so po Lenarcicu tudi nosilke socialnega kapitala, ki se manifestira v

obliki graditve zaupanja, reciprocnosti in oblikovanju socialnih omrezij (Lenarci¢ 2009).
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Tipi odnosov, ki se oblikujejo prek spleta, hkrati presegajo trenutna osebna omrezja in tudi
utrjujejo skupnostne vezi (Barraket in Henry-Waring 2010, 15). Spoznavanje prek spleta spet
privede do Se enega paradoksa, saj znacilnosti pozne moderne, kot so zaton skupnosti, vedno
vecja socialna izolacija, napetosti med zahtevami profesionalnega dela in zahtevami
emocionalnih intimnih razmerij privedejo do ponovne graditve skupnosti (Hollander 2004,
69). Novodobne oblike graditve skupnosti lahko razumemo kot rezultat zahtev pozne
moderne ali kot pravi Hollander profane moderne, ki je na neki na¢in osvobojena materialnih
skrbi”®, saj se materialne potrebe razmeroma lahko zadovoljijo, medtem ko emocionalne
potrebe, ki ve¢inoma niso zadovoljene, intenzivirajo pricakovanja v iskanju intimnih razmerij
(op. cit. 77). Ta naj bi po pri¢akovanjih kompenzirala izgubo (tradicionalne) skupnosti,
tradicionalnih ligatur in socialno izolacijo. Internetna doba tako privede tudi k oblikovanju
kibernetske skupnosti, ki se oblikujejo na podlagi podobne miselnosti, obutkov povezanosti
med internetnimi sebstvi in potreb posameznikov po preoblikovanju on-line prijateljskih

odnosov na raven srecanj v Zivo.

Lenarcic, ki je raziskoval obstoj socialnega kapitala v kibernetskem prostoru, prepozna spletni
forum »kot okolje, ki v kibernetskem prostoru omogoca nastanek virtualnih skupnosti«
(Lenarci¢ 2009, 167). Spletni forumi so v Sloveniji po podatkih RIS-a (2007) najbolj
priljubljena oblika komunikacije po spletu. Petri¢ in Petrov¢i¢ sta v svoji raziskavi nasla
podatke o 84 razlicnih spletnih forumih, ki delujejo v Sloveniji (2009). Udelezenci in
udelezenke raziskave, ki so bili dejavni na razli¢nih forumih’®, so »virtualnim« skupnostim77,
v katerih sodelujejo, pripisovali precej veliko vlogo. Ena takih skupnosti, ki je precej aktivna,
se je razvila iz foruma Vija-vaja.com. Ker je bil njen pomen v druzabnem Zivljenju
intervjuvanih oseb dostikrat izpostavljen, v nadaljevanju predstavljam nekatere citate, ki

predstavljajo, kdo se vkljucuje v omenjeno skupnost, kaj po¢nejo skupaj njeni ¢lani ipd.

> Osvobojenost materialnih skrbi je znotraj dana$njih razmer gospodarske krize vendarle nekoliko omejena.

76 Spletni forum lahko definiramo kot »spletni prostor za skupinsko sinhrono in asinhrono komunikacijo, ki
dopusca privatno in javno komunikacijo, pri cemer je javna komunikacija dostopna vsem ¢lanom in predstavlja
skupno zgodovino on-line skupnosti« (Petri¢ in Petrov¢ic 2009, 5).

7 Pojem »virtualne« skupnosti je v narekovajih zato, ker je virtualna zgolj navidezno: koncept virtualnosti pade
najprej zato, ker jo bolj kot namisljene osebe oblikujejo realne osebe, pozneje pa tudi zato, ker se vsaj obcasno
preoblikuje v realno skupnost, ki se udejanja predvsem v obliki druzenja in razli¢ne podpore ¢lanov. Podobno o
»virtualnih« skupnostih razmisljata ze Rheingold (1993) in Baym (v Baym 2004), ki skupnost, ki se oblikuje na
internetu, oznacujeta kot realno entiteto. Ali kot pravi Tréek: Pri terminu »virtualne skupnosti« gre za zavajajoce
razlikovanje med »virtualnimi« in »realnimi«, »dejanskimi skupnostmi.« (Tréek 2003, 37). Kibernetska skupnost
pa ima, kot to Cutijo njeni ¢lani, vendarle naravo realnega obstoja.
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Ja Vija-vaja je nekje vmes postala najstniski forum, se dobivajo ... Jaz sem eno
druzenje organiziral, da se je $lo ven plesat in pa¢ sem potem eno spoznal. Drugace
imajo pa oni koSarke, veliko stvari. Veliko se druZijo ... Jaz vem, da se je nek starejsi
par, Se preden je forum postal zelo najstniski, ujel prek tega. Sta tako malo legende
gor. Mislim, da je tudi ena, ki je bila na Big Brother, da je iz tam — tista mamica. /.../

(Gasper, 29)

Bila sva moderatorja nekaj casa, no, zdaj niti nisva vec, ker se je spletna stran tako
spremenila, da moderiranja ne rabi vec. Drugace pa prirejava srecanja. Vsak je
zadolzen za en konec Slovenije. Potrebno je zorganizirati prostor, glasbo, kdo bo kaj
prinesel, kdo pride, prevoze med sabo vzpodbuditi, na forumu odpreti to temo, potem
objaviti slike. /.../ Namen tega je, da se spoznamo med sabo. Da se tisti prijatelji, ki
smo razdrobljeni po Sloveniji, da bi se videvali enkrat mesecno ali na tedenski bazi, da
se vsaj enkrat letno srecamo, ne samo preko chata. Temvec tudi v Zivo, se malo
objamemo. (Damjana, 34)

Internet ponuja moznosti za oblikovanje skupnosti na podlagi neke identitete, za medsebojno
podporo ali skupne uzitke (Lever in drugi 2008). Podobno vidijo bistveno vlogo skupnosti, ki
se prenese iz »virtualnega« prostora v realni svet, dejavni forumasi v krepitvi prijateljstva, v
druZenju. Ker se na spletu zelo dobro razumejo, pride do potrebe po uresni¢evanju intimnih

prijateljskih odnosov z osebnimi srecanji, ki so po navadi v obliki druzenj in zabave:

... Ravno zdaj smo imeli palacinka party. Ful smo postali prijatelji. Nekateri so se
zgubili, ne pridejo gor na portal, se poklicemo, ce imamo telefonske stevilke. Prav ena
skupina ljudi, ki nama v Zivijenju zelo veliko pomenijo, so bili tudi na najini poroki. V
bistvu srecanja imamo na mesecni ravni. (Damjana, 34)

Tudi na tej klepet Akcija.net, ko sem zacela, smo imeli obcasna srecanja. To je bilo
nekaj norega. Imeli smo skupaj se z nekim portalom. Bilo nas je tam okrog sto ljudi. In
kako je to; in koliko ves o nekom, ki ga sploh nikoli se prej v zZivljenju ne vidis, pa ves
vse o njemu, in veliko ljudi sem znala povezat kar z nicki, tudi, ce nisem vedela, kako
izgledajo. Smo se kar postekal, in prav zal mi je, da je to malo zamrlo, ta nasa akcija
... Ampak sedaj spet oZivlja. (Anja, 31)

Zdi se, da je bistvena komponenta graditve kibernetske skupnosti v identifikaciji in
prepoznavanju svoje vloge v omenjeni skupnosti ter v zadovoljevanju lastnih emocionalnih
potreb. DolgotrajnejSa udelezba na forumih in navezovanje stikov z drugimi pripadniki
privede do hierarhicne sestave kibernetske skupnosti, kar posnema naravo tradicionalne
skupnosti. S prepoznavnostjo in zazelenostjo lika se viSa statusni polozaj posameznika, ki jo

nosilec lika’ prenese v realni svet druZenja te skupnosti:

" 0 liku govorim, ker pri forumih podobo nekoga po navadi ne predstavlja samo vzdevek ali »nick namex,
temve¢ tudi »avatar«, ki daje dodatne informacije o tem, kdo je na drugi strani. Podoba nekoga, ki je dejaven na
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Ker vedno vec ljudi me je poznalo, kajti ce si dve leti gor na netu, te Ze vzamejo za
tisto, ti si ta star chatar, drugi so pa novi in ti imas eno pozicijo. Ko prides, te 15 ljudi
objame, tistih ta svezih, ki niso prevec gor, jih nobeden ne bo objemal ali pa tistih, ki
so v privat sobah (v klepetalnici). Ce pa si na javni, tam pa so vsi ti ljudje in ko te
bodo srecali tam prvic, drugic¢, bodo rekli: »O, ti si pa tista.« Ce si zabaven, no, jaz na
zacetku nisem bila, potem pa vedno bolj, ko sem se naucila odpirat, se zabavat in
hitreje mi je tipkanje slo. (Natasa, 42)

Skupnost, ki se oblikuje na podlagi spoznavanja in druzenja prek spleta, pridobi tudi nekatere
znaCilnosti intimnejSih socialnih omrezij (npr. prijateljstva). Intimnost odraza Ze veckrat
izpostavljeno objemanje na druZenjih” ter ob&utke, da se &lani poznajo in so si blizu.

Enadenje s socialnimi omreji pa je mogode tudi zaradi razliénih oblik podpore®® med &lani:

So zelo zanimivi ljudje, bom rekla, znane osebnosti gor spoznas. In ti slej ko prej res
kaksen prav pride za kaj pomagat. /.../ (Anja, 31)

Morda bi pric¢akovali, da so kibernetske skupnosti predvsem rezultat prevladujocega nacina
druZenja in spoznavanja mlajSih oseb, vendar so prav tako starejsi tisti, ki se radi udeleZijo

tovrstnih srecanj:

Jaz na primer nisem imel predstave, na prvem pikniku sem bil sokiran, to so bili sami
ati in mame. Pripravili so me, naj pridem. Rekel sem, da igram harmoniko, pa so mi
rekli, naj pridem, da bom malo zaigral. Sem rekel v redu, potem sva sla s prijateljem
tia. V Ljubljani sva pobrala Se eno punco in smo odsli skupaj tja. (Domen, 24)

Forum je bil namenjen bolj ali manj mladim. Pretezno smo bili mladi nekje okrog 20
let, pretezno 20-25 let, nekateri so bili pa tudi preko 50 let. Vseeno so prisli, eden je

pa bil ze blizu 70, on je pa prisel prav z namenom spoznavanja Zensk. Zanimivo.
(Majda, 26)

forumu, je tako bolj celovita, hkrati pa lahko tudi bolj zabrisana (fotografije se v teh primerih po navadi ne
uporabljajo, avatar pa nosi §irSo informacijo o tem, kaj kdo je (ali bi rad bil)).

7 Zanimivo teoretik Nie (2001) v svojem zaklju¢ku &lanka, v katerem analizira razliéne $tudije o vplivih
interneta na medosebno komunikacijo in druzabnost, izpostavi prav to, da ne glede na to, katere prednosti nam
prinasa nova tehnologija, objemov ni med njimi. Sami on-line odnosi, pa naj bodo $e tako intimni, torej niso
dovolj. Ostaja Zelja po realizaciji obcutkov v osebnih stikih.

%0 Ko sem po koncu intervjuja §¢ podrobneje sprasevala o znagilnostih izpostavljenih kibernetskih skupnosti, sem
izvedela tudi, da podpora, ki si jo ¢lani nudijo, nima zgolj pomena emocionalne podpore. Intervjuvanci in
intervjuvanke so izpostavljali tudi ekonomsko podporo, pa vlogo informiranja in ozave$¢anja mladih o tveganjih,
ki jih prinasa on-line interakcija, ki vkljuCuje osebne podatke ipd. Omenjeno vlogo po navadi prevzame eden od
udelezencev skupnosti s »statusome, ki je ze dalj ¢asa prisoten na forumu in se ¢uti odgovornega za to, kar se na
njem dogaja.
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Prav starostna razlicnost je tista, ki omogoca, da skupnost lahko deluje tudi v obliki mreze
podpore. StarejS$i imajo namre¢ ve¢ razli€nih virov, s katerimi lahko pomagajo mlajSim

(ekonomski viri, znanje, poznanstva ipd.).

Oblikovanje skupnosti potrjuje v zacetnih podpoglavjih opisan cilj mnogih intervjuvanih, ki
so povedali, da je bil njihov primarni cilj spoznavanja prek spleta druzenje in spoznavanje
novih, zanimivih ljudi, medtem ko se je sreCanje »sorodne duse« pac zgodilo. Kibernetske
skupnosti preidejo na raven off-line druZenj, s ¢imer se oblikuje skupnost, ki nadomesca
tradicionalno geografsko determinirano skupnost. Druzbeno delovanje je v tem primeru
pomembno predvsem z vidika identifikacije s skupnostjo. Prek spleta oblikovana skupnost se
lahko definira tudi kot novodobna nosilka ligatur, ki nadomesc¢a vlogo tradicionalne
skupnosti. Skupnost deluje kot mreza, ni¢ ve¢ kot lokalna skupina. Skupnost se definira kot
mreza medosebnih vezi, ki zagotavljajo druzenje, podporo, informacije, ob¢utek pripadnosti
(Wellman v Driskell in Lyon 2002, 380). Vse to lahko ¢lani skupnosti pridobijo tudi z lastno
vkljucitvijo v eno od »virtualnih« skupnosti. Te so v primerjavi s klasi¢no lokalno skupnostjo
bolj Steviléne in heterogene v svojih socialnih opredelitvah. Od njenih ¢lanov ne moremo
pricakovati toliko predanosti skupnosti in tudi psiholoska povezanost ¢lanov naj bi bila
manjSa (Driskell in Lyon 2002). Takoj ko spletna skupnost preraste v obliko skupnosti, ki
temelji tudi na off-line stikih, se pomanjkljivosti spletne skupnosti zmanjSajo. Ta vse bolj
dobiva pomen klasi¢ne skupnosti. Koliko pa so omenjene skupnosti trdne in koliko opore res
dajejo, ostaja neraziskano. Nedvomno s tem, ko se vzpostavijo na podlagi off-line stikov,
blazijo danasnjo socialno izolacijo, ki jo radi obravnavajo kot negativho posledico

komunikacije in druzenja prek spleta.

Prikazani razvoj kibernetske skupnosti z njenim prehodom na raven delovanja skupnosti, ki se
srecuje tudi v Zivo, pomeni ve¢ paradoksov: prvi¢, prekine se anonimnost, zaradi katere se
kibernetska skupnost tako zlahka oblikuje med podobno misle¢imi ali tistimi, ki imajo skupne
interese; drugic, zasebni svet posameznika, ki lahko spretno varuje svojo on-line zasebnost, se
zac¢ne s prehodom delovanja skupnosti na podlagi osebnih stikov pocasi transformirati v javni
svet; kot tretje pa je treba omeniti, da med znacilnosti kibernetske skupnosti spadajo
precejSnje moznosti za enakost med ¢lani, ta pa se pocasi spet preoblikuje v neformalno
hierarhi¢no strukturo, kar pride do izraza prav v prehodu v osebna sre¢anja ¢lanov skupnosti.

Posledi¢no postane »virtualna« skupnost, ki se sreCuje v zivo, meSanica tradicionalne in
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kibernetske skupnosti, v kateri sta klju¢ni dimenziji razlikovanja prostor in racunalnisko

posredovana komunikacija.

4.3 Sklep

Rezutati raziskave so pokazali na izrazito kompleksnost obravnavanega fenomena. Iskanje
partnerja/ke prek interneta ali SirSe spoznavanje prek spleta je lahko tako nacrtno kot
nakljucno, je nacin spoznavanja, ki je po eni strani zelo razsirjen in uveljavljen med tistimi, ki
ga uporabljajo, vendar kljub temu dostikrat Se vedno delezen stigme med tistimi, ki ga ne
poznajo. Gre za naCin spoznavanja, ki se v marsi¢em razlikuje od klasi¢nih nacinov
spoznavanja, pri ¢emer so izrazite razlike predvsem v prvih fazah vzpostavitve stikov in
spoznavanja na podlagi obicajne on-line komunikacije. Iskanje partnerja prek interneta v
marsikateri znacCilnosti odraza zakonitosti delovanja, ki veljajo za trg potrosnje, po drugi
strani pa dopusc¢a tudi prostor za romanti¢no graditev odnosov, ki jo spodbudita imaginacija

in fantazija, ki dopolnita manjkajoce podatke o osebi »na drugi strani«.

Spoznavanje prek spleta omogoca razli¢ne strategije graditve odnosov, ki vkljucujejo na
primer rabo interneta, le kot prostora, ki zdruzuje podatke o tem, kdo (ob predpostavki
iskrenosti) iS¢e koga za ustvarjanje partnerske zveze in na primer rabo interneta, ki z obicajno
premestitvijo komunikacije na bolj interaktivne nacine pomeni spoznavanje, ki pa se razlikuje
od klasi¢nih nacinov spoznavanja predvsem zaradi znacilnosti on-line komunikacije in

dostopnih podatkov o drugem.

Znacilnosti spoznavanja prek interneta torej ne moremo obravnavati enopomensko. Kar je za
posameznika/co prednost, je za nekoga drugega lahko izrazita pomankljivost. TaksSne
neenotne percepcije sem zasledila tudi znotraj vidikov rabe ¢asa, pomena fizi¢ne privlacnosti

ter pogleda na moske in zenske spolne vloge.

Obravnavani socioloski vidiki spoznavanja prek spleta s poudarkom na heterogenosti in
neenotnosti vidikov in predstavljeni rezultati imajo predvsem eksploratorno vrednost, saj
odpirajo Stevilne teme, ki bi jih bilo treba poglobljeno raziskati. Ena tak$nih tem se prav
gotovo nanasa na cikli¢nost vkljuevanja v iskanje partnerja’ke prek interneta. Na temo

cikli¢nosti vkljuevanja se nanasa tudi vpraSanje, ali so partnerske zveze, oblikovane na
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podlagi on-line spoznavanja, morda Se bolj krhke? Tretje vprasanje je, ali ima spoznavanje
prek spleta potencial za spremenjeno dojemanje intimnosti v smislu vi§jega vrednotenja
razkrite intimnosti? Na sploSno pa se postavlja vpraSanje, ali spoznavanje prek spleta
zaznamuje ustvarjanje partnerskih zvez tudi zunaj konteksta vzpostavljanja stikov in
prvotnega on-line spoznavanja? Navedena vpraSanja nedvomno spodbujajo potrebo po

nujnosti raziskovanja fenomena v tesnejsi povezavi z oblikovanjem partnerskih zvez.
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5 DISKUSIJA

Peto poglavje je namenjeno refleksiji pridobljenih rezultatov s poudarkom na pregledu
podobnosti in razlik, ki se nanasajo na primerjavo med klasicnimi nacini spoznavanja in
spoznavanjem prek spleta, obravnavi prednosti in pomanjkljivosti spoznavanja prek spleta,
opredelitvi paradoksov in kontradikcij, do katerih privedejo zahteve, ki se nanaSajo na iskanje
partnerja/ke prek interneta, obravnavi nenapisanih pravil, ki veljajo v kontekstu spoznavanja
prek spleta, pa tudi refleksiji dobljenih rezultatov v lu¢i definiranja vpliva spoznavanja prek
spleta na graditev sodobnih partnerskih razmerij. V tem kontekstu se bom osredotocila na
razlago internet datinga kot novega partnerskega in maritalnega trga, na znacaj on-line
spoznavanja, ki spodbuja racionalizacijo izbire, na potencial za samorefleksijo in fleksibilno
samorazkritje ter soobstoj preferiranja tradicionalne delitve moskih in Zenskih spolnih vlog v
partnerskih odnosih in preferiranja vecje egalitarnosti v delitvi spolnih vlog, ki ga izraZajo
predvsem Zenske. Na koncu poglavja obravnavam Se znac¢aj danasnjega iskanja partnerja/ke v
okviru iskanja partnerske zveze, ki ustreza pogojem za ¢im vecjo samorealizacijo

posameznikov/c.

5.1 Primerjava spoznavanja prek spleta s klasicnimi nacini spoznavanja

Primerjava znacilnosti klasi¢nih na¢inov spoznavanja in spoznavanja prek spleta temelji na
opredelitvi osemnajstih temeljnih lastnosti on-line ali klasicnega nacina spoznavanja, pri
¢emer izhodiSCe primerjave predstavljajo lastnosti, ki odrazajo znacaj spoznavanja prek
spleta: anonimnost, visoko stopnjo intimnosti, ki se hitro razvije, pogostost neskodljivih
neresnic, mo¢ imaginacije, zmanjSan pomen fizi¢ne privla¢nosti, pomen osebnih lastnosti,
pomen geografske blizine, pomen nacel homogamije pri izbiri zanimive osebe za on-line
komunikacijo, naravo izbire in samopredstavitev, ki odrazata princip trznih nacel,
racionalizacijo izbire, manj emotivno izbiro, zgodnejSe preverjanje relevantnih pogledov na
svet in razmi$ljanja, vecjo cCasovno fleksibilnost iskanja in spoznavanja, naravo

samorefleksije, manjSo vlogo zavrnitve in vec¢jo stigmo spoznavanja prek spleta:

1. Anonimnost je pri klasicnem spoznavanju manjSa, saj si navadno osebi, ki se

spoznavata, takoj izmenjata imeni in druge osnovne osebne podatke (kje kdo zivi, kaj
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dela ipd.). Poleg tega je anonimnost manjSa tudi zato, ker gre po navadi za dodatne
vire podatkov, ki jih o osebi posredujejo tisti, ki jo bolje poznajo (npr. sorodniki,
prijatelji, sodelavci ipd.). Po drugi strani pa je pri spoznavanju prek spleta anonimnost
vecja: oseba se »skriva« za nickom in bolj kot o osebnih podatkih govori o mnenjih,
zanjo pomembnih dogodkih, svetovnih nazorih ipd. Pravilo anonimnosti obicajno
velja tudi na prvem osebnem sreCanju, na kar so opozarjali predvsem starejsi

udelezenci raziskave.

Naslednja tocka razlikovanja se nanasa na dopustnost razpravljanja o intimnih stvareh.
Medtem ko se intimnost pri klasi¢cnem spoznavanju gradi postopoma, jo v on-line
odnosu zaradi anonimnosti, zaupanja in pravila recipro¢nosti, osebi, ki se spoznavata,
hitreje dosezeta. Intimnost ni zgolj dopustna, je celo Zelena ali nujna za razvoj on-line
odnosa (Ben-Ze'ev 2004). PriCakovana bodoca interakcija kot znacilnost RPK
spodbudi bolj osebna vprasanja in on-line samorazkritje (Tidwell in Walther v Walther
in drugi 2001, 108). Ceprav sta osebi, ki se spoznavata on-line, Ze razpravljali o
Stevilnih intimnih stvareh, pa intimnost pri osebnem sre¢anju v zZivo pade, kar

nemalokrat spodbudi obzalovanje zaradi prekinitve on-line odnosa.

Posebnost graditve partnerskega odnosa na podlagi iskanja partnerja/ke prek interneta
so Stevilénost konkurence in moznosti za predstavitve v smeri redefiniranja identitete
ter teznje k ohranjanju anonimnosti. Vse nasteto vodi k nenamernim, neskodljivim
posredovanjem majhnih neresnic, ki se nanasajo na primer na datum rojstva, kraj
bivanja, tip postave ipd. Navedbe neskodljivih neresnic so pri spoznavanju na klasi¢en

nacin manj obicajne.

Ker pri spoznavanju prek spleta ni vizualnega stika (razen, ko se osebi preselita npr. v
pogovor prek videokamere) in pogostih namigov o videzu (npr. profil ne vkljucuje
fotografije, te niso izmenjane med on-line komunikacijo), on-line spoznavanje
spodbudi pozitivno imaginacijo o osebi na drugi strani (Ben-Ze'ev 2004; Illouz 2007),
ki jo spodbudi fantazija (Arvidsson 2006). Imaginacija ustvarja predstavo o nekom kot
o zeleni (fizi¢ni) podobi, za kar je pri klasiénem spoznavanju zaradi osebnih srecanj
manj moznosti oziroma je imaginacija usmerjena predvsem v idealiziranje osebnosti,

medtem ko gre pri spoznavanju prek spleta za idealizirano predstavo o videzu.
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5. Pomen fizi¢nega videza je pri klasicnem spoznavanju vecji, o ¢emer govori tudi
koncept »ljubezni na prvi pogled«. Osebi sta si obiajno vSe¢ najprej na podlagi
fizi¢ne privlacnosti, medtem ko ima ta pri spoznavanju prek spleta vsaj v nekaterih
primerih zmanjSan pomen. Prednost ima privla¢nost na podlagi podobnih misljenj in

nazorov, kar pri graditvi partnerskega odnosa zmanj$a pomen fizi¢ne privlacnosti.

6. Pomen osebnih lastnosti je pri obeh nacinih spoznavanja enako pomemben. Ne glede
na nacin spoznavanja ni mogoce na hitro prepoznati osebne lastnosti osebe na drugi
strani, Ceprav nekateri trdijo, da se prek interneta hitreje najde partner/ka, ki ustreza
znaCajskemu ujemanju. Razlog sta zmanjSani pomen fizi¢ne privlacnosti in narava

komunikacije, ki, ¢e traja, lahko razkrije marsikatero osebno lastnost.

7. Moznost izbire glede na geografsko blizino je pri iskanju partnerja/ke prek interneta
vgrajena v sistem (Lever in drugi 2008). Spletne strani, namenjene spoznavanju,
ponujajo natancne podatke o kraju bivanja in moznost iskanja glede na oddaljenost.
Kljub majhnosti slovenskega prostora pa velja, da osebe, ki poskuSajo partnerja/ko
spoznati prek interneta, stremijo k ¢im kraj§im krajevnim razdaljam potencialno
zanimivih oseb. Vzrok je v potencialnih mozZnostih za hitro sreCanje v zivo brez
premagovanja dolgih razdalj, zato je krajevna oddaljenost eden od pomembnejsih
kriterijev pri navezovanju stikov. Glede kraja bivanja zato velja nacelo izbire v zelo
ozkem krogu oddaljenosti, to je do priblizno 30 kilometrov. Pri klasi¢nem
spoznavanju nacelo izbire partnerja glede na kraj bivanja ne velja, saj ima prednost

privla¢nost, ki tovrstne »formalne« podatke postavi v ozadje.

8. Zaradi narave on-line komunikacije in ker ni drugih namigov o osebi na drugi strani,
pride do zviSevanja pomena spretnosti v pisnem izrazanju. Zelo pomembno postane,
kako kdo piSe, kaj piSe in kako hitro odpiSe (Walther 1996), saj v on-line odnosu
postane pisno sporocilo (poleg morebitne fotografije) glavni nosilec sporocilnosti o
tem, kaksSna je oseba na drugi strani in kako moc¢no je zainteresirana za razvoj on-line
odnosa. Nacin samopredstavitve postane merilo za odlocitev za vzpostavitev on-line

komunikacije, slog pisanja pa spodbuja razvoj on-line komunikacije.

9. Pri iskanju partnerja’ke prek interneta so pomembni tudi kriteriji, ki zagovarjajo

nacela homogamije. Izbira se med kandidati’kami s podobno stopnjo izobrazbe,
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1.

12.

podobnimi interesnimi dejavnostmi, podobnim nadinom razmisljanja, podobnimi
ambicijami ipd. Nacela homogamije imajo pri iskanju partnerja’ke prek interneta
pomembnejSo izhodis¢no vlogo, saj izbira poteka na podlagi natan¢no dolocenih
kriterijev ujemanja. Podatke o morebitnem osnovnem ujemanju na podlagi nacel

homogamije pa vkljucujejo ze profili.

Klasi¢ni nacini iskanja partnerja’ke obicajno temeljijo na izbiri med fizicno
privlacnimi kandidati/kami, iskanje prek interneta pa spodbudi filtriranje med
potencialno obetavnimi nosilci profilov. Pomembni so podatki, kot na primer
izobrazba, kraj bivanja, tip postave pa tudi slog pisanja in nacin razmisljanja. Nacelo
izbire pri spoznavanju prek interneta nemalokrat odraza trzni princip izbire med

najbolj obetavnimi nosilci profilov.

Izbira pri iskanju partnerja’ke prek interneta obicajno poteka najprej na podlagi
vnaprej zastavljenih racionalnih kriterijev. IzkuSnje spoznavanja privedejo do vedno
bolj oblikovanih kriterijev, ki jih dodatno spodbudi navidezna brezmejnost moznosti.
Iskanje na podlagi ujemanja Zelenih lastnosti potencialnega partnerja/ke omogocajo
tudi natan¢ni profili in tehni¢no zasnovane spletne strani, namenjene spoznavanju, ki
omogoca iskanje po vpisanih kriterijih. Zato ta nain spoznavanja lahko pripelje do
velike stopnje ujemanja partnerjev na racionalni ravni ujemanja, kljub temu pa se med
off-line razvojem partnerstva ob morebitnem umanjkanju pri¢akovanega razvoja
custvene povezanosti postavlja vpraSanje (ki ga obiCajno pri klasi¢nih nacinih
spoznavanja, ki temeljijo prav na prvotni privlacnosti na ¢ustveni ravni, ni), kakS§no
razmerje pravzaprav osebi, ki sta se spoznali on-line, imata in ali razmerje vodi v

partnerski odnos?

Imaginacija spodbudi razvoj emocij v on-line odnosih. Emocije se razvijejo na podlagi
pozitivne fantazijske predstave o osebi na drugi strani. Tovrstna podlaga razvoja
Custev lahko ob osebnem srecanju zaradi razli¢nih dejavnikov neujemanja povzroci
razoCaranje. Obratno pa se lahko cCustva naklonjenosti gradijo prav na podlagi
ujemanja v on-line komunikaciji ali Sele pozneje na podlagi face-to-face srecanja v
zivo. Custveno ujemanje ali ob&utki zaljubljenosti se torej obi¢ajno prej razvijejo pri
klasiénem spoznavanju, medtem ko se Custva pri zacetnem on-line spoznavanju

gradijo obi¢ajno po srecanju v Zivo, ko se potrdi ali ovrze prvotni obCutek ujemanja.
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Skladno z znacilnostmi on-line komunikacije, ki spodbuja osebna razmisljanja, pri on-
line spoznavanju prej pride do pogovorov, ki se nanasajo na mnenja, razmis$ljanja in
svetovne nazore posameznikov. Zato je tako ujemanje pri spoznavanju prek spleta prej
preverjeno oziroma lahko predstavlja podlago za nadaljevanje spoznavanja v Zivo,
medtem ko postanejo taka vprasanja pri klasi¢nih nacinih spoznavanja pomembnejSa

pozneje.

Spoznavanje prek spleta omogoca vecjo Casovno fleksibilnost. Izkazalo se je, da je
internet dating zaradi dostopnosti in pogoste rabe interneta dostopen tudi v tistih
obdobjih, v katerih sicer navadno ni moznosti za navezovanje stikov (npr. v
sluzbenem casu tako za on-line komunikacijo kot za hitro prvo spoznavno srecanje v
zivo). Ker je Casovna fleksibilnost vecja, obstaja moznost za komunikacijo ali
pregledovanje profilov med potencialno zanimivimi osebami v katerem koli delu
dneva in tudi takrat, ko je oseba, ki Zeli spoznati potencialnega partnerja’ko, temu
pripravljena nameniti ¢as. Za on-line spoznavanje je dovolj dostop do interneta, kar

manjSa zahtevo po: biti ob dolocenem ¢asu na dolo¢enem kraju.

Ranljivost ob zavrnitvi je pri iskanju partnerja’ke prek interneta manjSa. Razlogi so v
anonimnosti, pogostosti zavrnitev, zavedanju moznosti iskanja vse do najboljSega
priblizka iskane osebe in tudi v Stevilu potencialno zanimivih drugih oziroma obcutku,
da je moznosti Se dovolj. Zdi se, da se manjSa obcutek osebne vpletenosti, ki ga

povzroci fizicna oddaljenost.

Morebitna takojSnja neucinkovitost pri iskanju partnerja’ke prek interneta in
samosprasevanje o tem, kako napisati profil, ki bo ¢im bolj odrazal tisto, kar oseba
zeli izpostaviti o sebi, in hkrati tudi pricakovanja v zvezi z osebo, s katero se zeli
spoznati, ter morebitni nezeleni odzivi oseb na drugi strani spodbudijo osebe, ki Zelijo
partnerja/ko spoznati prek interneta, k samorefleksiji in razmisljanju o sebi, Zelenem
drugem in o tem, kakSen opis bi spodbudil ciljno skupino oseb na drugi strani. Zato so
mnogi menili, da je kompleksnost sebstva in pricakovanj o drugem tezko vkljuciti v

predvideno obliko profila.
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Internet dating spodbudi racionalno izbiro, kar skupaj z znacilnostmi profila privede
do vidika graditve odnosa, ki spominja na naravo delovanja trga potroSnje. Izbira na
podlagi Stevilnih moznosti strogim sledenjem vnaprej dolocenih kriterijev ponuja
temelje za razumevanje graditve partnerskih odnosov na podlagi on-line spoznavanja
po principu Baumanovega koncepta komodifikacije (2003). Nosilec/ka profila izbere
osebo na drugi strani, s katero Zeli komunicirati na podlagi vtisa obetavnosti, ki si ga
je omenjena oseba uspela ustvariti med konkurenénimi drugimi. Zaradi nacina izbire

pride do izrazanja vzporednic med kupovanjem in iskanjem partnerja.

Kot zadnjo primerjalno lastnost med klasicnim in on-line spoznavanjem pa je treba
izpostaviti tudi stigmo iskanja partnerja’ke prek interneta. Tisti, ki se odlocajo za
tovrsten nacina spoznavanja, so nemalokrat stigmatizirani, saj velja, da so v klasi¢nih
nacinih iskanja obravnavani kot neuspesni, torej kot skupina posameznikov, ki jim pri
iskanju partnerja/ke ne preostane drugega kot iskanje s pomocjo »razosebljene
tehnologije«. Stigma izhaja tudi iz namernega iskanja, ki rusi predpostavko
romanti¢ne podobe graditve partnerske zveze, v kateri se zaljubljenost zgodi
(Hollander 2004; Illouz 2007). Ker gre navadno tudi za sistem placevanja mesecne
Clanarine, ki je obiCajno pogoj za vzpostavljanje kontaktov na straneh, ki ponujajo
veliko Stevilo potencialnih kandidatov, je stigma Se potrjena. Placljivost za uresnicitev
najbolj »naravnega« cilja, kot je partnerska zveza, ki predpostavlja zaljubljenost para,
in nepoznavanje nafina spoznavanja s strani generacij, katerih ¢lani (Se) niso tako
pogosto vpeti v graditve in ohranjanja on-line odnosov ter ne poznajo ljudi, ki so v
takem nacinu iskanja uspesni, vplivajo na stigmo iskalcev. Osebe, ki uporabljajo
internet dating, zato obic¢ajno natan¢no premislijo, komu, kdaj in kako povedati, da so

sedanjega partnerja/partnerko nasli prek interneta ali da ga/jo morda tam i$¢ejo.

5.2 Prednosti in pomanjkljivosti spoznavanja partnerja/ke prek spleta

Analiza pridobljenih podatkov je pokazala, da je spoznavanje prek spleta glede na prednosti
in pomanjkljivosti tovrstnega nacina spoznavanja precej kontradiktorno. Prednosti in
pomanjkljivosti se pogosto bodisi tesno prepletajo ali so kontradiktorne, kar pomeni, da ista
znacilnost lahko za nekoga v danih okolis¢inah pomeni prednost, za drugega/o pa

pomanjkljivost. Vecina intervjuvancev in intervjuvank je opredelila ve¢ vidikov prednosti in
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pomanjkljivosti iskanja in spoznavanja prek spleta. Skladno z znacilnostjo vzorca
udelezencev/k raziskave, v katerem ima vecina pozitivne izkusnje s tem spoznavanjem, je
med izpostavljenimi prednostmi in pomanjkljivostmi prevladovalo zagovarjanje pozitivnih

vidikov spoznavanja prek spleta.

5.2.1 Prednosti spoznavanja prek spleta

Prednosti internet datinga so zelo razli¢ne, kar potrjujejo tudi nekatere tuje raziskave (npr.
Hardey 2002; Ben-Ze'ev 2004; Couch in Liamputtong 2008). Prednosti, ki so jih identificirali
udelezenci in udelezenke raziskave, obsegajo naslednje kategorije: olaj$an prvi stik; izpuScena
prva faza spoznavanja; vecja ponudba; manjSa ranljivost ob zavrnitvi; odkritost in lazje
izkazovanje custev, ki vodita v bolj intimne odnose; anonimnost; ve¢ mozZnosti za
(samoopredeljene) introvertirane; udobje zasebnosti; zmanjSan ucinek vizualne privla¢nosti,
¢asovna prilagodljivost; manj$a poraba Casa; samorefleksija ali spoznavanje samega sebe ter

manjsi financ¢ni stroski spoznavanja.

Najpogosteje izpostavljena prednost, ki je bila obi¢ajno postavljena tudi na prvo mesto, se
nanasa na lazje vzpostavljanje prvih stikov, za kar je ve¢ razlogov. Vzpostavljanje stikov
lajSa jasen namen oseb, ki so dejavne na portalih, namenjenih spoznavanju (¢e seveda
predpostavljamo iskrenost namena spoznavanja). Ti portali ponujajo baze podatkov o osebah,
ki naj bi bile samske in si prizadevajo spoznati se z nekom, ki si Zeli ustvariti partnersko
zvezo®'. Lahkotnost vzpostavljanja stikov se tesno prepleta tudi z anonimnostjo, ki spodbuja
tiste, ki so sicer v osebnih stikih morda bolj zadrzani, tesno pa je povezana tudi z manjso

ranljivostjo ob zavrnitvah v zacetnih on-line komunikacijah.

Na lazje vzpostavitve prvih stikov se navezuje Se ena prednost, to je krajSa faza vzpostavitve
stika, v kateri so izpuSCene nekatere faze, brez katerih se v klasi¢nih naCinih spoznavanja
drugi osebi ni mogoce priblizati. Pri klasi¢nem nacinu spoznavanja je namre¢ treba najprej

preveriti, ali je oseba samska. Ker so cilji oseb, ki so dejavne na portalih, namenjenih iskanju

¥ Smiselno je poudariti, da je navedeni samski stan nemalokrat tudi neresniGen, kar se izkaZe v nadaljnjih on-
line pogovorih ali $e pozneje. V teh primerih gre bodisi za iskanje avantur ali pa za iskanje novega partnerja/ke
ob nezadovoljstvu s trenutno partnersko zvezo.
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potencialnih partnerjev/k, ob domnevi, da so iskreni, jasni, odpade dvom, (ali) kdo is¢e koga,

koga i8¢e (moskega ali Zensko), kar posledicno pomeni olajSano vzpostavitev kontakta.

Med prednostmi velja omeniti tudi ve&jo ponudbo, ki pomeni ve¢ moZnosti izbire. Stevilne
moznosti dajejo vtis navidezne neskoncnosti, ki lahko spodbudi dolgotrajnejSo in tezjo
selekcijo. Vecja ponudba s tem pridobi negativni predznak, saj dolgotrajna in zahtevna

selekcija vpliva na zahtevo po vecji investiciji asa.

Anonimnost je ena klju¢nih prednosti internetne komunikacije in interakcije (McKenna in
drugi 2002; Ben-Ze'ev 2004; Peter in Valkenburg 2007) ter hkrati znacilnost, ki vpliva na
privla¢nost interneta za graditev odnosov, ki imajo prvotno znacaj on-line odnosa.
Anonimnost je pojmovana kot prednost predvsem takrat, kadar govorimo o bremenu
zavrnitve, in takrat, kadar osebe ne Zelijo, da bi jih drugi zaradi Se vedno prisotne stigme o
iskanju partnerja/ke prek spleta prepoznali. ZmanjSuje prizadetost ob zavrnitvi in vpliva na
zmanjS$ani pomen druzbenih norm, kar pripomore k temu, da se osebe, ki se spoznavajo prek
spleta, on-line pocutijo varnejSe in svobodnejSe. Z anonimnostjo se ne le povezuje vecina
prednosti on-line spoznavanja, ki jih opredelijo osebe z izkusnjami spoznavanja partnerja/ke
prek spleta, temvec znaten del prednosti izhaja prav iz anonimnosti: na primer lazji prvi stiki
(saj me nih¢e ne pozna), manjsa ranljivost (saj oseba na drugi strani ne ve, kdo sem) ter vecje
moznosti za introvertirane (spet povezanost z manj$im bremenom zavrnitve, ki izhaja tudi iz

anonimnosti).

Moznosti za ve€jo intimnost, ki jo opisujejo intervjuvanci in intervjuvanke, se nanaSajo na
manjSo ranljivost, ki omogoca ve¢ odkritosti in lazje izkazovanje Custev. Vecja stopnja
intimnosti je paradoksalno mogoc¢a zaradi anonimnosti, ki pa se ob predpostavki razkrivanja
intimnosti manjsa. Izpostavljanje vloge graditve intimnih odnosov kot prednosti spoznavanja
prek spleta lahko nakazuje na morebitno umanjkanje te dimenzije tesnih odnosov, ki potekajo

V Zivo.

Naslednja privlacnost interneta je v manj boleCih zavrnitvah (Clark 2004, 165). ZmanjSan
pomen zavrnitve, ki sicer pri osebni zavrnitvi v Zivo bolj prizadene, so kot prednost
izpostavili tudi intervjuvanci in intervjuvanke z izku$njami iskanja partnerja/ke prek interneta.
Glavni vzroki, da so on-line zavrnitve manj boleCe in percepirane manj osebno, so

anonimnost zavrnjenega, razlage zavrnitve z zunanjimi okolis¢inami, vecje moznosti za izbris
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boleCine, saj je obicajno dostopnih Se mnogo potencialnih partnerjev/k, in velika pogostost
zavrnitev (Ben-Ze'ev 2004, 194). Zavrnitve pri iskanju partnerja/ke prek interneta so zelo
splosna izkusnja, kar vpliva na to, da pogostost zavrnitev ustvarja obcutek obicajnosti in
rutinskosti dogodka, zato je zavrnitev manj prezeta s Custvi in povzroca manj bolecine.
Podobno je taka cyber-etiquette znacilna tudi takrat, ko ni odziva na zacetna sporocila, ki
vabijo k virtualnemu spoznavanju (Adams in Crenshaw v Ben-Ze'ev 2004, 193). Tudi Ce je
on-line partner prizadet in razmerje celo konca, se posledice ne dojemajo tako dramaticno
(Ben-Ze'ev 2004), saj spoznavanje prek spleta zaznamuje tudi vtis navidezno neskonénih

moznosti.

Nekateri udelezenci in udelezenke raziskave so pri izpostavljanju prednosti tega nacina
spoznavanja izhajali iz razumevanja njihovih tezav, kot so jih zaznali pri klasi¢nih nacinih
spoznavanja. Ker sami sebe dojemajo kot sramezljive, zadrzane in introvertirane, v
internetnem iskanju in spletnem spoznavanju vidijo prednost, da lazje »pristopijo k nekomu in
nekje zacnejo, kar je tesno povezano z anonimnostjo in posledi¢no zmanjs$ano ranljivostjo, ki
vodi v ve¢ poguma. Kibernetski prostor lajsa navezovanje stikov za sramezZljive, vase
zaprte in manj samozavestne (McKenna in drugi 2002, 11), kar zmanjSuje vpliv socialnih

vescCosti v graditvi tesnih medosebnih odnosov.

Udobje zasebnosti se kot prednost spoznavanja prek spleta povezuje s tem, da se za
»zmenek« oziroma klepet z zanimivo osebo ni treba urediti, ni treba oditi na prostor
obicajnega srecevanja samskih ali to¢no dolo¢en (druzabni) dogodek. Poleg omenjenega se
udobje zasebnosti kot prednost povezuje tudi z dostopnostjo samskih drugih, ki so zbrani na
enem mestu. Ne nazadnje pa omenjeno udobje vkljucuje tudi moznost fleksibilnega umika iz

nezadovoljive on-line komunikacije ali fleksibilnega umika iz prostora spoznavanja.

Vizualna podoba postane pri spoznavanju prek spleta manj pomembna, saj se spoznavanje
nadaljuje na podlagi medsebojne kompatibilnosti v on-line komunikaciji, zato je med
prednostmi obravnavanega nacina spoznavanja tudi zmanj$an pomen vizualne privla¢nosti.
Vizualna podoba je po eni strani klju¢ni dejavnik, ki lahko privlac¢i ali odvrne pri klasi¢nih
nacinih spoznavanja, medtem ko je pri on-line spoznavanju vcasih potisnjena v ozadje na
raun ujemanja v razmisljanju. Z dopisovanjem se spozna vsaj del znacajskih lastnosti
posameznika/ce na drugi strani, kar lahko zmanjsa vlogo fizi¢ne (ne)privlacnosti. »Privlacnost

in bliZina, vzpostavljena v on-line razmerju, ublazita zmanjSano stopnjo fizi¢ne privlacnosti in
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lahko omogocita oblikovanje romanticnega razmerja v situacijah, kjer se obiCajno ne bi
pricelo.« (Ben-Ze'ev 2004, 39). Odnos se torej oblikuje obratno, najprej na podlagi
znacajskega in nazorskega ujemanja, katerima se podredi pomen fizi¢ne privlacnosti, ki je
poleg neverbalne komunikacije in tona glasu klju¢na vloga v ustvarjanju vtisa o nekom pri
klasi¢nih nac¢inih spoznavanja. Odnos oblikovanja partnerstva na podlagi on-line spoznavanja
se ob domnevi prvotnega ujemanja v razmisljanju razume kot »zaljubiti se od noter navzven«
(McDermott v Pettman 2009, 196), ko se osebi najprej spoznata, Sele potem pride na vrsto
kemija. Vendar pa, kot bo razvidno v nadaljevanju, pomanjkanje vizualne privlac¢nosti lahko

nasprotno pomeni tudi veliko pomanjkljivost spoznavanja prek spleta.

Prednost spoznavanja prek spleta je tudi ¢asovna fleksibilnost, ki pomeni moznost iskanja
partnerja/ke skladno s Casovnimi moznostmi, pripravljenostjo in ¢ustveno razpolozenostjo.

Cas komunikacije je fleksibilno izbran, kar zahteva manj ¢asovnega prilagajanja.

Naslednja prednost, ki se navezuje na Casovno dimenzijo, je €asovna ucinkovitost, ki
pomeni, da se lahko v krajsem &asu preveri ve¢ potencialnih kandidatov/k. Casovna
ucinkovitost se povezuje s tehni¢no naravo iskanja po kategorijah, ki jih omogocajo iskalniki
glede na to¢no doloCene kriterije izlo¢anja primernih kandidatov/k. Hitrost preverjanja je
mogoca predvsem v zaCetnih fazah filtriranja potencialnih kandidatov/k, ko prvotni izbori
lahko temeljijo na vtisih o tem, kdo niti priblizno ne ustreza merilom. Ko pride do
dopisovanja, pa se sicerSnja ¢asovna ucinkovitost lahko obrne v smer velike porabe ¢asa, ki jo

nekateri izpostavljajo kot pomanjkljivost takega nacina spoznavanja.

Med bolj nepricakovanimi prednostmi iskanja partnerja/ke prek interneta je spoznavanje sebe
oziroma refleksivnost sebstva. Ta ponuja moznosti tako za osebno rast posameznika/ce
kakor tudi za preoblikovanje identitete posameznika na podlagi komunikacije z drugimi, na
podlagi analize odziva drugih na omenjeno komunikacijo in glede na pri¢akovanja ter
morebitne zelje posameznikov/c po spremembah. Iskanje partnerja/ke prek interneta daje
namre¢ na izbiro »moznosti za raziskovanje tistih vidikov identitet, ki jih trenutno nimamo,
pa bi jih zeleli imeti v prihodnosti« (Yurchisin in drugi 2005, 742) ali pa se jih celo ne
zavedamo. Na sploSno naj bi veljalo, da je Zelja, da bi se naucili ve¢ o sebi, latentna
motivacija, ki je temeljna za odloCitev skoraj vsakega posameznika, ki se odlo¢i uporabiti
internetne strani za iskanje partnerja/ke (op. cit. 747). Refleksivnost sebstva lahko razumemo

kot prednost spoznavanja prek spleta in kot zahtevo znaCilnosti iskanja partnerja/ke prek
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interneta. »Da bi srecali virtualnega drugega, mora sebstvo doziveti koncentriran proces
refleksivnega samoopazovanja, vpogleda vase, samoocenjevanja in artikulacije okusov in

mnenj, ki se nanasajo nase in na druge.« (Illouz in Finkelman 2009, 415).

Manjse finan¢ne stroSke spoznavanja prek spleta je izpostavilo kar nekaj intervjuvanih,
med katerimi so bili izkljuéno moski. Izpostavljanje te prednosti morda lahko razumemo tudi
v smislu persistence tradicionalnega druzbenega pri¢akovanja v zvezi s kritjem finan¢nih
stroskov, ki nastanejo pri zmenkih. Glede na spol bi lahko veljalo, da so stroski, povezani z

osebnimi srecanji v zivo, obravnavani kot ekonomska obveza moskih.

5.2.2 Pomanjkljivosti spoznavanja prek spleta

Primerjava prednosti in pomanjkljivostmi iskanja potencialnega partnerja/ke prek interneta in
spoznavanja prek spleta pokaze, da je pomanjkljivosti, ki so jih navedli udelezenci in
udelezenke raziskave, nekoliko manj. Vzrok je lahko v vzorcu, v katerem prevladujejo osebe
s pozitivnimi izku$njami. Prevlada pozitivnih izkuSenj je razumljiva, saj je pripravljenost za
udelezbo v raziskavi vec¢ja, kadar gre za moznost umestitve lastne pozitivne izkuSnje v
raziskovani kontekst, Se posebej glede na obravnavani fenomen, ki obravnava tudi graditev
osebnih intimnih odnosov. Zato na sploSno ni mogoce sklepati ali pri on-line nacdinu
spoznavanja prevladujejo prednosti spoznavanja prek spleta. Percepcija prednosti in

pomanjkljivosti je namre¢ tudi stvar izrazito subjektivnih zaznav.

Tako kot prednosti se tudi pomanjkljivosti tesno povezujejo z lastnostmi kibernetskega
prostora, ki posebej z znacilnostmi racunalniSko posredovane komunikacije vnaSajo v
oblikovanje medosebnih odnosov nove dimenzije. Ze uvodoma je bilo izpostavljeno, da so
prednosti in pomanjkljivosti kontradiktorne in paradoksalne. Med pomanjkljivosti so
umescene znacilnosti, kot so brezosebna narava kibernetskega prostora; velika Casovna
investicija, ki ne prinasa nujno uspeha; imaginacija in fantazije lajSajo razvoj Custev
zaljubljenosti, ki se lahko ob prehodu v osebno srecanje v zivo pokaze kot neutemeljena;
manj$a custvena vpletenost; netoCnost podatkov; vsiljivost in vulgarnost ter on-line
nadlegovanje in nasilje. Kontradiktornost znotraj kategorije kaze na skrajno individualizirane

percepcije pozitivnih in negativnih strani spoznavanja prek spleta.
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Ena izmed pomanjkljivosti spoznavanja prek spleta se nanaSa na (brezosebno) naravo
kibernetskega prostora. Kibernetski prostor je »virtualno, omrezno, elektronsko
posredovani interesni prostor, skratka prizoriS¢e za zagotavljanje razlicnih formalnih in
neformalnih interesnih nagnjenj, potreb akterjev, ki poteka z interakcijo in transakcijo med
akterji.« (Tréek 2003, 13). Brezosebnost kibernetskega prostora se obicajno povezuje s
konceptom racionalne izbire kot konceptualnem nasprotju hitrega razvoja emocij, ki ga prav
tako omogoca kibernetski prostor. Paradoksalno kibernetski prostor zdruzuje tako

brezosebnost kot potencial za graditev tesnih intimnih odnosov.

Na brezosebnost se navezuje narava Custvene vpletenosti v on-line odnosih, ki je v
primerjavi s Custveno vpletenostjo, ki se vzpostavi pri osebnih odnosih, manjSa. Manjsa
Custvena vpletenost je ponovno v nasprotju z moznostmi za ustvarjanje globoko razkrite
intimnosti. Kljub manjsi ¢ustveni vpletenosti pa lahko (vsaj pri zaCetnih izkus$njah iskanja
partnerja/’ke prek interneta) vse, kar se dogaja on-line, ravno tako prizadene, Ceprav je
ranljivost nedvomno manjsa. Custvena vpletenost je v on-line spoznavanju lahko manjsa zato,
ker to spoznavanje zmanjSuje tveganje za ranljivost (Ben-Ze'ev 2004), in hkrati tudi zato, ker
v ospredje stopa racionalni vidik izbire (Illouz 2007). Sheme graditve partnerskega odnosa, ki
so znacilne za spoznavanje, ki temelji na srecanjih v Zivo, se preoblikujejo tudi glede na vlogo

Custev. Ta se v primeru spoznavanja prek spleta razvijejo pozneje.

Pomanjkljivost, ki se nanasa na zahtevo znatnega vlozka za nemalokrat majhen uc¢inek, je
nasprotje casovni u¢inkovitosti, ki je opisana med prednostmi. Medtem ko so intervjuvanci
(med njimi ni bilo zensk) poudarili, da lahko v krajSem ¢asu spoznajo ve¢ Zensk, drugi
poudarjajo, da je temu nacinu spoznavanja treba nameniti veliko Casa in Se takrat je lahko
uc¢inek majhen. Pisanje profila, prilagajanje profila glede na odziv, preverjanje profilov
nasprotnega spola, on-line komunikacijo z ve¢ potencialnimi kandidati/kami hkrati, stalno
preverjanje prisotnosti novih sporoc€il zahteva precej €asa, pri ¢emer pa uspeh ni zagotovljen.
Razumljivo je, da so pomanjkljivost velikega Casovnega vlozka izpostavljali tisti, ki niso
imeli veliko pozitivnih izkuSenj pri spoznavanju prek interneta oziroma S$e niso nasli prave
osebe, medtem ko praviloma tisti, ki so bili pri spoznavanju uspesni, obi¢ajno zanemarijo ali

spregledajo dejstvo o navadno potrebnih velikih ¢asovnih investicijah v ta na¢in spoznavanja.

Graditev odnosov v kibernetskem prostoru temelji na omejeni koli¢ini informacij o nekom.

Kljub umanjkanju nekaterih informacij se te zapolnijo na idealiziran nacin, s pomocjo
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imaginacije (Ben-Ze'ev 2004). Lastnosti strani, namenjenih spoznavanju, in znacilnost on-line
komunikacije spodbujajo mo¢ fantazije (Arvidsson 2006). Imaginacija in fantazije
spodbudijo obcutke zaljubljenosti. Nekoliko ekstremen primer lahkotnosti razvoja Custev je
»ljubezen na prvi chat«, ki se oblikuje na podlagi osebnostnega »haloja«, pri katerem naj bi
oseba s pozitivno osebnostjo imela tudi druge pozitivne lastnosti (Ben-Ze'ev 2004, 176).
Obcutki zaljubljenosti so seveda problematizirani takrat, ko pride do obcutenja neskladja med
imaginarno podobo in dejansko osebo. Lahkotnost dozivljanja obcutkov zaljubljenosti ali
tesne blizine je kontradiktorna prej izpostavljenemu znacaju brezosebnosti in manjsi ¢ustveni

vpletenosti.

Pogostost neresnic je ena najpogosteje izpostavljenih negativnih strani iskanja partnerja/ke
prek interneta in graditve osebnih odnosov prek spleta. Internet in SirSe splet dajeta moznost
za eksperimentiranje s profili in manipuliranje s podatki, ki so jih osebe, ki i§¢ejo partnerja/ko
na ta nacin, pripravljene razkriti. Poleg omenjenega je vzrok za pogosto soocenje z neto¢nimi
podatki ali neresnicami tudi v moZnostih, ki jih internet ponuja anonimnim udeleZzencem v
zvezi s preverjanjem in uresni¢evanjem razli¢nih identitet (Turkle 1995; Pujazon-Zazik in
Park 2010). Te se v kibernetskem prostoru fleksibilno gradijo, izrazajo in odkrivajo, kar daje
poseben znacaj tudi spoznavanju prek interneta (Bargh in drugi 2002; McKenna in drugi
2002; Hardey 2002, 2004; Smail 2004; Suler 2004; Yurchisin in drugi 2005; Rao Sahib in
drugi 2006; Lever in drugi 2008; Whitty 2008). Naslednji vzrok za pogostost neresnic je v
zahtevah strateskosti oblikovanja profilov in samopredstavitev, ki implicirajo zahtevo, da je
treba biti ¢im bolj privlaCen in zanimiv (Gibbs in drugi 2006; Toma in drugi 2008).
NajpogostejSe neresnice, ki so jih izpostavili udelezenci raziskave, se nanaSajo na zunanji
videz ali na partnerski status®* (status poro&enosti, samskost) in podatke o navadah (kajenje,

pitje alkohola).

V kontekstu opredelitve pogostih neresnic kot pomanjkljivosti ali celo negativne strani
spoznavanja prek spleta je smiselno izpostaviti, da imajo neresnice, posredovane v on-line
fazah spoznavanja, navadno naravo majhnih oziroma neskodljivih lazi, ki so pogostejse od

namernih, Skodljivih lazi (Whitty in Joinson v Lucid 2009). Pogostost neresnic spodbudi

%2 Po podatkih iz leta 2004 naj bi bilo na internetnem trgu ZDA od 25 % do 30 % uporabnikov profilov namesto
samskih v resnici poro¢enih. Tovrstna problematika lazi vpliva tudi na razvoj internetne industrije, ki ustanavlja
servise, ki ponujajo storitve preverjanja ozadij uporabnih internetnih strani za spoznavanje partnerjev/k (Goel
2004).
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razvoj razlicnih strategij preverjanja dobljenih informacij, ki so jo izpostavili udelezenci/ke
raziskave. V praksi strategije preverjanja informacij navadno potekajo v kontekstu preverjanja
ze povedanega z dodatnimi, posrednimi vpraSanji in hkrati s strategijo preverjanja informacij
med osebami, ki se poznajo in imajo izkus$nje spoznavanja prek spleta v istem okolju. Te vrste

preverjanja informacij so izpostavile Zenske udelezenke raziskave.

Neresnice niso vedno namerne, lahko so posledica oblikovanja privlaénih profilov ter
ustvarjanja samopodobe, ki odrazajo druzbeno Zelene predstave o »idealnem partnerju/ki«.
Problem lazi se lahko kaze tudi v obliki neskladja predstave posameznika/ce o sebi z vtisom
drugih o njem/njej. Ce je neskladnost v predstavah prevelika, potem se ima lahko opis
drugega za nerealnega ali celo za laz, pri Cemer je tezko presoditi, koliko gre v teh primerih za
namerno zavajanje na podlagi laznega jaza, za morebitno prikrivanje tocnih podatkov ali le za

oblikovanje profila na podlagi zZelenega jaza (wanna be self) posameznikov/c.

Osebno srecanje v zivo velja za prelomno to¢ko spoznavanja prek spleta, pri kateri se na
osebnem srecanju v zivo preveri ujemanje vtisa z imaginarno predstavo o nekom, ustvarjeno
na podlagi on-line komunikacije. Neskladje med dejansko podobo in imaginarno predstavo je
nemalokrat (pre)veliko. Vzroki so v umanjkanju podatkov, ki jih posameznik/ca zapolni z
lastno imaginacijo in idealiziranjem nekoga, ki se posamezniku/ci zdi blizu po nacinu
razmi$ljanja, nazorih ipd. Razocaranje ob osebnih stikih je ena tistih pomanjkljivosti
spoznavanja prek spleta, ki ni neposredno izpostavljena, temve¢ se kot pomanjkljivost pokaze

med refleksijo prehodov iz on-line komunikacije v osebna srecanja.

Vsiljivost in vulgarnost so kot problematiko on-line navezovanja stikov izpostavljale
predvsem zenske, saj po njihovih trditvah moski, ki so jih srecale on-line, ne znajo sprejeti
zavrnitve ali pa so zelo neposredni pri iskanju avantur in seksualnih razmerij. Do vsiljivosti in
vulgarnosti prihaja na podlagi ucinka padca ovir (Suler 2004), ki spodbudi nacin
komunikacije, ki ne vkljuuje samocenzure. Odkrito in vulgarno nagovarjanje k seksualnim
stikom ali seksualnim aktivnostim ter tudi vulgarna on-line komunikacija, ki na trenutke
prehaja celo v Zalitve, osebe, ki si zelijo prek spleta spoznati partnerja/ko, navadno zelo moti.

Zato je obiCajen odziv ignoriranje pisca neprimernih sporocil ali celo blokada stika.

Nadlegovanje in nasilje pri spoznavanju prek interneta nista neposredno navedena med

negativnimi znacilnostmi spoznavanja prek spleta, kljub temu pa nekatere izjave o izkusnjah
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nakazujejo prav ti dve problematiki, o katerih so po navadi na kratko spregovorile
intervjuvanke. Izpostavile so na primer nesprejemanje zavrnitve, vdor v osebno e-posto in
zasledovanje. Zaradi prevladujoCega pozitivnega dojemanja znalilnosti spoznavanja prek
spleta so resne nevarnosti, kot sta nasilje in nadlegovanje, prepogosto spregledani vidiki
negativnih strani spoznavanja prek spleta (Whitty 2008). Ceprav o pogostosti pojavljanja ni
mogoce govoriti, gre nedvomno za resno negativno stran spoznavanja prek spleta, ki bo v

prihodnje gotovo delezna ve¢ pozornosti.

Med negativnimi stranmi spoznavanja prek spleta je treba omeniti tudi nevarnost odvisnosti
(Whitty 2008). Spodbujajo jo vse znacilnosti, ki privlac¢ijo in vedno znova mamijo k
spoznavanju prek spleta in SirSe on-line druZenju. Odvisnost od spoznavanja prek spleta so
navadno prepoznali tisti, ki so jo ze izkusili. Opisovali so jo kot popolno prezetost
vsakdanjega zivljenja z aktivnostmi spoznavanja, dopisovanja, klepeti, ki so obsegali vecji del

vsakdanjih dejavnosti.

Ce so bile prednosti iskanja partnerja prek interneta in spoznavanja prek spleta navadno
neposredno izpostavljene, za pomanjkljivosti tega ni mogoce trditi. Mnogo pomanjkljivosti je

bilo mogoce razbrati Sele med sestavljanjem vtisov o zakonitostih tovrstnega spoznavanja.

5.3 Paradoksi in kontradikcije internet datinga

Ze prej$nje poglavie je nakazalo Stevilne paradokse in kontradikcije spoznavanja
potencialnega partnerja’ke prek spleta, ki jih velja v pricujo¢em poglavju sistemati¢no
pogledati. Kazejo namre¢ na izjemno kompleksnost in heterogenost internet datinga. V
nadaljevanju izpostavljam predvsem tiste paradokse in kontradikcije, ki se navezujejo na
razlicne faze spoznavanja prek spleta in tudi na razli¢ne znacilnosti, ki oblikujejo naravo

tovrstnega spoznavanja.

Prvi paradoks lahko prepoznamo v procesu pisanja profilov. Ta je praviloma standardiziran ze
v okviru tehni¢nih znaclilnosti strani, ki ponujajo iskanje partnerja’ke prek interneta.
Standardizacija tako pomeni izpostavljanje tistih relevantnih znacilnosti, ki odrazajo obi¢ajno
druzbeno-kulturno strukturo populacije, kateri je tovrstno spoznavanje ponujeno (npr. redke

so moznosti za izbiro ali vpis manj obiCajnih praks ali znacilnosti). Poleg tega pa zaradi
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sledenja  kulturnim sprejetim standardom Zzelenega drugega, ki se aplicirajo na
samopredstavitve, te postajajo uniformne, standardizirane in reificirane (Illouz 2007)
tudi zaradi omenjenih pricakovanj drugih. Posledi¢no vsebina in zgradba profilov
predstavljata odmik od zahteve po izrazanju unikatnosti, posebnosti, odstopanja od mnozice.
Ce na hitro pregledamo nekaj profilov, dobimo vtis o izjemni podobnosti nosilcev profilov (v
praksi to pomeni, da se zdi, da vsakdo rad potuje, se ukvarja s Sportom, posluSa Stevilne
glasbene zvrsti ipd.). Posebnost profila je zato tezko doseci, saj forma in vsebina odrazata
druzbeno normativnost glede lastne predstavitve, ki je praviloma ze zdruzena z iskanimi

atributi osebe, ki jo i8¢e nosilec/ka profila.

Ne glede na zahteve v zvezi s prepoznavnostjo in posebnostjo profila, je ta vedno omejen z
druzbenim okvirom sprejemljivega Zelenega drugega. Problem posebnosti je zato posebe;j
prepoznan predvsem pri moskih, ki prek interneta i3ejo Zensko. Zenske naj bi bile namre¢
tiste, ki izbirajo, s kom bodo vstopile v on-line komunikacijo. Obicajno so namre¢ moski tisti,
ki Zenski posljejo prvo sporoCilo oziroma jih nagovorijo, kar kaze na normativnost
tradicionalnega patriarhalnega reda pri vzpostavljanju stikov. Zahteva po posebnosti mora

tako biti udejanjena znotraj okvirov druzbene konvencionalnosti.

Naslednji paradoks se nanasa na proces tekmovanja na straneh, namenjenih spoznavanju. Po
eni strani iskanje partnerja’ke prek interneta prinaSa zahtevo po samorefleksiji
posameznika/ce v smislu lastnega prevprasevanja kdo je in kaj zeli, po drugi strani pa sebstvo
postane proizvod, ki je postavljen na javni ogled. Tako tr¢ita dve nasprotujo¢i si znacilnosti,
ki se nanaSata na kontekst delitve intimnosti z drugimi. Ne zgolj s tistimi, ki se zdijo blizu,
temvec s celotno javnostjo. Iskanje partnerja postane zveza intenzivnega subjektivizma in
objektivizacije srecanja skozi tehnologijo (Illouz 2007), kar predstavlja odmik od tradicije

ljubezni.

On-line intimnost je vecja kot v off-line odnosih. Spodbudi jo obcutek varnosti in
anonimnosti. Intimnost se, kot pravi Ben-Ze'ev (2004), v on-line razmerjih zahteva. Medtem
ko je za on-line odnose znacilna visoka stopnja intimnosti, do katere se pride s postopnim
vzajemnim samorazkritjem, pri prvem osebnem sreanju pride do tako imenovanega padca
intimnosti. Odnos se za¢ne graditi znova, delovati za¢nejo zahteve, ki so znacilne za klasicne
nacine spoznavanja. Osebni stik zru$i blizino, ki se je razvila v on-line komunikaciji, pri

c¢emer se postavlja vprasanje, ali ima torej domnevno visoka intimnost v on-line spoznavanju
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res naravo razkrite intimnosti. Intimnost je nedvomno prepoznana kot ena temeljnih
znacilnosti graditve on-line razmerij, ki imajo potencial za graditev partnerske zveze, kar
nakazuje tudi poveCan pomen, ki ga osebe z izkuSnjami s spoznavanjem prek spleta
pripisujejo razkriti intimnosti. Ce vedji pomen razkrite intimnosti in razvoj intimnosti v on-
line razvoju potencialnih partnerskih zvez nista problematizirana oziroma ne ustvarjata
pomislekov, se postavlja vpraSanje, kako oziroma koliko se domnevno intimni osebi
pravzaprav poznata in ali gre morda za umanjkanje temeljev za vzpostavitev razkrite
intimnosti, ki bi jo pomenilo ujemanje v fizicnem pomenu. Vprasanje torej je, ali graditev
partnerske zveze predpostavlja nujnost prisotnosti obeh vrst intimnosti ali vsaj privlacnosti —
tako razkrite intimnosti kakor fizi¢ne intimnosti ali vsaj izhodiS¢ne fizicne privlacnosti. Ob
umanjkanju slednje razkrita intimnost namre¢ v fazi prehoda v osebno srecanje v zZivo izgubi
pomen, ¢eprav jo paradoksalno omogoca prav razvoj tesnega razmerja, ki ne temelji na fizi¢ni
privlacnosti, temve¢ na imaginaciji in fantaziji. Z navedenim ima razkrita intimnost, ki se

oblikuje v on-line fazah spoznavanja, zgolj znacaj virtualne intimnosti.

Naslednja tocka paradoksalnosti se nanaSa na naravo anonimnosti kot eno najpomembnejsih
znacilnosti iskanja partnerja/ke prek interneta. Pri internet datingu je anonimnost vec¢ja kot pri
klasicnem spoznavanju. Prav visoka stopnja anonimnosti v on-line odnosih privede do
paradoksalnega vecjega razKrivanja intimnosti in globljega samorazkritja. Medtem ko
navadno osebni podatki o nekom ostajajo skriti ali celo namerno prilagojeni za »internetno
javnost, je internet prostor, ki spodbuja globoka intimna razkritja. Ta so vcasih celo tolik$na,
da osebe z izkuSnjami z internet datingom priznajo, da jih ne delijo niti z osebami, ki v

vsakdanjem Zzivljenju predstavljajo najbolj intimne ¢lane medosebnih odnosov.

Ucinek anonimnosti vpliva na razvoj Se enega paradoksa internet datinga. Spoznavanje prek
spleta prinasa veCjo pogostost zavrnitev, ki pa imajo v primerjavi z zavrnitvami, ki so
obicajne za klasi¢ne naCine spoznavanja, manj negativnih posledic. Bole¢ina zavrnitve je
zaradi pogostosti in anonimnosti ter hkrati tudi zaradi navadno velikega preostanka moznosti
manj obcutena. Vsak iS¢e najboljSo mogoco resitev in osebo na drugi strani zato obravnava le
kot eno izmed Stevilnih odprtih moznosti, kar ob zavrnitvi in neuspehu zmanjSuje bolecino in

prizadetost.

Naslednji paradoks se nanaSa na casovno investicijo. Medtem ko za nekatere iskanje

partnerja/ke prek interneta pomeni hitrejsi pregled moznosti izbire, se drugi pritozujejo nad
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c¢asovno neucinkovitostjo in znatnim Casovnim vlozkom, ki ga je pri nacrtnem iskanju
partnerja/ke treba vloziti v on-line spoznavanje. Ce je Gas po eni strani prednost, ker je
posameznik/ca v iskanju aktiven takrat, kadar ima cas, in je toliko aktiven, kot se mu/ji
iskanje zdi smiselno, je po drugi strani lahko tudi ovira. Predvsem na novo oblikovani profili
zensk lahko spodbudijo tolikSen odziv moskih, da nosilka profila vseh zaradi pomanjkanja

¢asa ne more »obravnavati« z enako pozornostjo ali vnemo.

Prehodi v osebna face-to-face srecanja so lahko izjemno hitri, lahko pa temeljijo tudi na
dolgotrajnem poglobljenem dopisovanju, samorazkrivanju in preverjanju karakternega
ujemanja. Ce se zdi pri dolgotrajnejsih dopisovanjih (ki trajajo vsaj mesec ali ve¢) ideja o
osebnem srecanju v zZivo rezultat ujemanja v misljenju, komunikaciji ipd., so hitri prehodi po
navadi predlagani na podlagi preteklih izkusenj, ki niso pripeljala do pricakovanega rezultata.
Ker prehod v osebno srecanje pomeni tocko preloma v spoznavanju, ki se po osebnem face-
to-face stiku nadaljuje ali pa zamre zaradi neskladja med on-line ustvarjeno imaginarno
predstavo in vtisom na podlagi srecanja v Zivo, iskanje partnerja/ke prek interneta pri hitrih
prehodih pomeni zgolj trg ali prostor, ki ponuja dostop do skupine oseb, ki i§¢ejo partnerja/ko
prek interneta. V teh primerih se spoznavanje po svojih znacilnostih mocno pribliza

klasi¢nemu tipu spoznavanja, saj internet predstavlja le prostor srecanja.

Kontradikcije obravnavanega nacina spoznavanja se nanasajo tudi na zaznavanje prednosti in
pomanjkljivosti spoznavanja prek spleta. To pomeni, da je neka znacilnost spoznavanja
prek spleta hkrati, a vendar iz razli¢nega zornega kota, lahko obravnavana kot prednost in kot
pomanjkljivost. To, da je doloCena znalilnost lahko za nekoga prednost in za drugega
pomanjkljivost, kaze na visoko individualiziran pristop v obravnavi, dojemanju in iskanju
partnerja/ke prek interneta. Rezultat je dopolnjevanje, prekrivanje in prepletanje pozitivnih in
negativnih strani spoznavanja prek spleta ter kontradiktornost istih lastnosti. Med lastnostmi,
ki so hkrati umes¢ene med prednosti in pomanjkljivosti, so:
— Casovna dimenzija spoznavanja prek spleta (poraba ¢asa, namenjenega spoznavanju
je lahko obravnavana tako v pozitivnem kot negativnem smislu).
— Vedja stopnja intimnosti v on-line fazah spoznavanja (vecja stopnja intimnosti
spodbudi obcutek domacnosti in obcutek, da se posameznika »poznata Ze od
nekdaj«, kar se navadno prekine v prvem osebnem face-to-face stiku; na moznosti za

razvoj visoke intimnosti v on-line komunikaciji nekateri gledajo tudi z

246



obzalovanjem, saj se zavejo, da jo je lazje deliti »s tujci« kakor z osebami, ki so jim
blizu v vsakdanjih odnosih).

— ZmanjSan vpliv vizualne privlacnosti (on-line privla¢nost je manj grajena na podlagi
fizi€ne privlacnosti in bolj na podlagi ujemanja v komunikaciji. V tem primeru
fizicna privlacnost postane manj pomembna na ratun ujemanja v komunikaciji.
Kadar je neskladje med pricakovano fizicno podobo in dejanskim videzom
preveliko, lahko fizi€na (ne)privlacnost ali napacna predstava o videzu osebe
pomeni oviro, ki jo tudi Ze omenjeno ujemanje v nazorih, razmisljanju in
komunikaciji ne zrusi).

— Fleksibilnost samopredstavitev (nosilci in nosilke profilov lahko izrazijo sebe kot so,
kot zelijo biti ali kot verjamejo, da so. To na drugi strani lahko pomeni tudi, da se
lastna predstava o sebi ne ujema s predstavo drugega/druge o nas. Prihaja do
neskladja vtisov in zato pogostih soo¢enj z neresnicami, ki lahko tudi niso namerne,
temvec so prav posledica fleksibilnosti samopredstavitev).

— Vec¢ja ponudba, ki je znacilna za internet dating (istocasno pomeni ve¢ moznosti
izbire, kar pa lahko otezi selekcijo ustreznih nosilcev/k profilov. Posledi¢no lahko

pride tudi do velike porabe Casa, ki ga posameznik/ca nameni selekciji).

Naslednja kontradikcija se nanasa na moznosti, ki jih internet dating ponuja v kontekstu
redefiniranja lastne identitete. Posameznik/ca lahko oblikuje tak$no predstavo o sebi, kot si
zeli, taksno, ki se odmika od dejanskega trenutnega stanja, kar posledi¢no pomeni, da se slika
osebe na drugi strani ne ujema z omenjeno fleksibilno predstavo, kar pripelje do
paradoksalnega vpliva internet datinga. Posameznik je po eni strani lahko takSen, kot si zeli
biti, takSen, kot nacrtuje, da v prihodnosti bo, brez druzbenih vplivov na pogled na lastno
identiteto, kar v praksi pomeni, da imajo mnogi obcutek, da je identiteta drugega izkrivljena,
da se mnogi predstavljajo boljsi, kot v resnici so. Prednost fleksibilnega oblikovanja lastne

identitete zato pripelje do vtisa o (pre)pogostih izkrivljenih predstavah o sebi.

Omeniti je treba tudi, da iskanje partnerja/ke prek interneta po eni strani deluje kot prostor, v
katerem lahko svoje Zelje in potrebe uresni¢ijo (druzbeno marginalizirane) skupine
posameznikov/c, ki imajo zaradi druzbenih norm in pri¢akovanj pri klasi¢énih nacinih
spoznavanja manj moznosti za lastna izraZanja ali pobude za vzpostavljanje stikov. Vsekakor
med omenjenimi skupinami lahko prepoznamo zenske, za katere v tradicionalnem

patriarhalnem redu velja koncept respektabilnosti, ki se nanasa na to, kaj je za Zenske v zvezi
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s seksualnostjo in posledi¢no tudi partnerstvo dopustno in sprejeto ravnanje in kaj ne. Kljub
navidezni odprtosti spoznavanja prek spleta za druzbeno marginalne skupine pa ta pri
Zenskah utrjuje tradicionalni patriarhalni red, ki se nanasa na pobude (moskih) za
vzpostavitev komunikacije in na nesprejemljivost zensk, ki se odmikajo od tradicionalnih

zenskih vlog.

Ne nazadnje pa je spoznavanje prek spleta obravnavano tudi kot nacin spoznavanja, v katerem
naj bi druzbene norme imele nekoliko zmanjSan pomen. Vecja fleksibilnost in manjSa
normativnost naj bi Sirili meje ustvarjanja tesnih medosebnih odnosov, pri ¢emer pa se, kot bo
razvidno v naslednjem podpoglavju, v graditvi odnosov na podlagi racunalnisko posredovane
komunikacije marsikatera norma in/ali pravilo preneseta iz obicajnih klasi¢énih nacinov
spoznavanja oziroma SirSega druzbenega reda, ki velja za sodobno oblikovanje partnerskih

zvez ali graditev intimnih odnosov na splosno.

Stevilnost kontradikcij in paradoksov spoznavanja prek spleta spodbuja vprasanje, kaksne so
moznosti, da so iskalci/ke potencialnega partnerja’ke na analiziranem heterogenem in
paradoksalnem trgu sploh uspesni? Ali gre za preprosto uspesno prilagoditev znacilnostim
trga ali morebitni pragmatizem v iskanju partnerja/ke, ki je nekoliko razviden ze iz pojava
cikli¢nosti vkljuevanja v internetni partnerski trg? Ce gre za pragmatizem naéinov iskanja in
oblikovanja temeljev za graditev morebitne partnerske zveze, se ponovno postavlja tudi
vprasanje o naravi domnevno visoke intimnosti, dosezene v on-line fazah spoznavanja. Kljub
vsem nasprotjem in paradoksom pa negotovosti v on-line spoznavanju blazijo nenapisana

pravila spoznavanja prek spleta, ki jih povzemam v naslednjem podpoglavju.

5.4 Nenapisana pravila spoznavanja prek spleta

Spoznavanje prek spleta naj bi odrazalo moznosti izbire, ki se pojavljajo ob odsotnosti
obi¢ajnih druzbenih norm, vedenj in obredov, kar pomeni, da morajo posamezniki/ce razviti
strategije za spoznavanje in dvorjenje »tujcem« (Hardey 2008, 1112). Anglesko govoreci
uporabniki portalov, namenjenih spoznavanju, imajo pester izbor priro¢nikov o tem, kako se

lotiti iskanja partnerja’ke prek interneta, kako napisati profil, na kaj je treba biti pozoren pri
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vzpostavljanju komunikacije, kaksen pristop je u¢inkovit ipd.** V slovenskem prostoru takega
prirocnika (Se) nimamo, obstajajo pa posamezni nasveti na straneh, namenjenih spoznavanju
(npr. na strani Ona-on.net). Interneta ne moremo razumeti kot amorfni prostor brez
neformalno dolocenih pravil komuniciranja ter graditve in koncevanja odnosov. Interakcija
namre¢ ne poteka v prostoru brez pravil. Ta res niso predpisana ali povsem enotna, temvec se
z on-line komunikacijo ustvarjajo nova, nenapisana pravila ali norme, ki se nanasajo na
vzpostavljanje in koncevanje komunikacije, nain komuniciranja, zaporedje sporocil ipd..
Nenapisana druzbena pravila blazijo negotovosti v zvezi z »zaupanjem in identiteto« (Hardey
2008). Posamezniki in posameznice jih obicajno zacnejo upostevati na podlagi izkusenj z on-
line spoznavanjem, ko ugotovijo, da pravila, ki veljajo za on-line komunikacijo, niso vedno
enaka pravilom pri spoznavanju na klasi¢en nacin. Nenapisana pravila minimalizirajo
»tvegana« srecanja in lahko vodijo v »uspesno off-line srecanje« (Hardey 2008, 1112). Lahko
nadomestijo namige, s katerimi se soocCijo iskalci partnerja’ke v klasicnem nacinu
spoznavanja, znotraj katerega je bistven pomen vizualnega kontakta ter neverbalne

komunikacije, s pomocjo katerih se gradijo vtisi o osebi, s katero posameznik/ca komunicira.

Ker internet in SirSe splet predstavljata nov trg za graditev partnerskih zvez, za katerega
veljajo posebne znacilnosti vzpostavljanja intimnih odnosov, je pomen omenjenih druzbenih
pravil v blaZenju negotovosti, ki jo spodbudi spoznavanje z »nevidnim drugim, ki lahko
hipoteti¢no o sebi navede kakrs$ne koli (neto¢ne) podatke. Na drugi strani pa omenjena pravila
hkrati blazijo tudi (prvotni) manko raCunalniSko posredovane komunikacije, pri kateri je
vsebino neverbalnih sporocil, ki je znacilna za osebna srecanja v zivo, treba nadomestiti z
drugimi neverbalnimi sporocili. Goffmanov koncept dopolnjevanja namerno posredovanih
informacij o sebi z nenamerno oddanimi informacijami, ki se zgodi pri spoznavanju v Zivo
(1990), se pri spoznavanju prek spleta nekoliko spremeni. Waltherjeva teorija proizvajanja
socialnih informacij (1996) govori o znacaju racunalnisko posredovane komunikacije, ki
nadomesti umanjkanje vtisov, ki se gradijo na podlagi klasi¢ne neverbalne komunikacije,

znacilne za osebna sreanja v zivo. Posamezniki zaradi zmanjSevanja negotovosti uporabljajo

Npr.: — Berry, Diane M. 2005. Romancing The Web: A Therapist's Guide To The Finer Points Of Online
Dating. Manitowoc, Wisconsin: Blue Waters Publications.
— Holden, Greg. 2004. Absolute Beginner's Guide to Online Dating. Indianapolis: QUE Publishing.
— Katz, Evan Marc. 2003. »I Can't Believe I'm Buying This Book«: A Commonsense Guide to Successful
Internet Dating. Berkeley CA: Ten Speed Press.
— Silverstein, Judih in Michael Lasky. 2004. Online Dating for Dummies. Indianapolis: Wiley
publishing, Inc.
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razli¢ne nacine »branja« nenamernih namigov, ki jih v on-line komunikaciji oddajajo osebe
na drugi strani (npr. daljSi zamiki v Casovnem zaporedju Ze vzpostavljene komunikacije,

neodzivnost osebe na drugi strani, prekinitve stikov brez pojasnil ipd.).

Naslednje pravilo se nanasa na spostovanje anonimnosti. Pravilo spoStovanja anonimnosti
ne velja le v fazi racunalniSsko posredovane komunikacije, temvec tudi prvega osebnega
sreCanja. Medtem ko so pri upoStevanju omenjenega pravila doslednejsi starejSi, mu mlajsi
pripisujejo manjSi pomen. Razlog je najbrz tudi v njihovi pogosti vpetosti v on-line
spoznavanje in tudi komuniciranje ter ohranjanje stikov, prijateljstev ipd. s pomocjo

racunalnisko posredovane komunikacije.

Na pravilo upoStevanja anonimnosti se navezuje tudi pravilo razkrivanja intimnosti.
Medtem ko vprasanja, ki obravnavajo intimno tematiko v fazi prehoda v osebno sreCanje v
zivo niso dopustna, v on-line fazah spoznavanja velja pravilo delitve intimnih zadev. Gre za
normativnost razkrivanja globokih, intimnih zgodb med skoraj popolnimi tujci, kar
omogocata obcutka anonimnosti in varnosti. Ben-Ze'ev (2004) tako v zvezi z graditvijo
intimnih odnosov na podlagi on-line komunikacije zagovarja tezo, da je razkrivanje intimnosti
ne le dopustno, temve¢ celo normativno. Custvena ekspresivnost namre¢ spodbudi
interakcijo, v kateri gre za skupne interese. Emocionalni dialogi ponujajo velik vir izmenjave
informacij, s katerim se razvijejo pogoji za empatijo in izraZanje custev, ki razkrivajo

posameznikove potrebe, zelje in tocke ranljivosti (Hardey 2008, 1119).

Pravilo razkrivanja intimnih zadev je tesno povezano s pravilom reciprocnosti, kar pomeni,
da se od osebe na drugi strani ob razkritju nekega podatka (npr. kaj je kdo po poklicu, kaj
rad/a poc¢ne) pricakuje vrnitev informacije z enako vsebino. Upostevanje pravila recipro¢nosti
vodi v zaupanje, kar spodbudi razkrivanje intimnih zadev in hkrati vpliva tudi na obcutek

nadzora in avtonomije v odnosih (Hardey 2008, 1120).

Naslednje pravilo je rezultat dejstva, da posameznik/ca o sebi lahko posreduje tako resnicne
kot delno resni¢ne ali zavajajoCe informacije. Ker imajo posredovani podatki velik potencial
za posredovanje neresnice, ki je namerno posredovana, ali Se pogosteje, jo kot neresnico
razumejo njeni prejemniki, se oblikujejo razli¢ne strategije, namenjene nadzorovanju tveganja
in preverjanja identitete drugih. Da bi se ognili ustvarjanju vtisov na podlagi laznih

informacij, se oblikujejo strategije preverjanja podatkov s pomocjo filtriranja (Couch in
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Liamputtong 2008) ali triangulacije podatkov (Heino in drugi 2010), oboje kot pravilo
iskanja in izlo€anja neresni¢nih podatkov. Omenjeno lastnost filtriranja, ki preZema skoraj vse
korake spoznavanja prek spleta, Davis s soavtorji (Davis in drugi v Hardey 2008, 1121)
imenuje »hiper razvr§¢anje«. Omenjene strategije se razvijejo kot posledica umanjkanja
informacij, ki bi jih kot preverjene o osebi posredovali njihovi znanci, bliznji in sorodniki.
Strategije preverjanja podatkov in predstavljenih identitet spadajo v sklop prizadevanj za
zmanjSevanje negotovosti in potrjevanje skladnosti med posredovanimi informacijami ter
realnostjo (Gibbs in drugi 2010). Osebe, ki uporabljajo internet dating, »imajo zato, da bi
zmanjSale lastno ranljivost, spodbudo za sodelovanje v strategijah iskanja informacij za
potrjevanje to¢nosti trditev v zvezi z identiteto, ki jih na spletnih straneh posredujejo drugi«
(Morr in Petronio v Gibbs in drugi 2010, 5). Walther s soavtorji (2009) na primeru
objavljenih podatkov na straneh Facebooka odkrije, da se bralcem zdijo bolj resni¢ne
informacije, ki jih o drugih navedejo drugi, kot informacije, ki jih posredujejo nosilci profila
sami. Tovrstnih podatkov pri iskanju partnerja’ke prek interneta ni, zato so nujne druge
strategije preverjanja podatkov. Filtriranje podatkov v kontekstu on-line spoznavanja obic¢ajno
poteka s pomocjo dodatnih pretkanih vpraSanj, ki preverjajo resni¢nost namerno posredovanih
podatkov. Filtriranje pa poteka tudi Ze v fazi izbire ustreznih profilov in pozneje v filtriranju

»pravega« odnosa.

Znacaj on-line vzpostavljanja stikov nekoliko nepri¢akovano odraza tudi pravila, ki so
znadilna za tradicionalni patriarhalni druzbeni red. Ce se najprej osredotoimo na
vzpostavljanje stikov, je treba omeniti, da ve¢inoma velja pravilo, da so mosKi tisti, ki dajejo
pobudo za vzpostavitev stika. Po navadi piSejo zenskam, ki so pravkar ustvarile svoj profil.
To privede do tega, da zenske izbirajo, s kom se bodo zacele spoznavati in kdo se jim ne zdi
primeren. Moski skladno z navedenim opozarjajo na pravilo zenske izbire, medtem ko zenske
nemalokrat izpostavijo, da je Stevilcnost pobud za vzpostavitev (tudi na racun neenakega
razmerja med delezem moskih in Zensk, ki na ta nacin i$¢ejo partnerja/ko) tolikSna, da je

nemogoce odgovoriti vsem.

Pravilo tiSine se nanasa na prekinitev stikov v fazi on-line spoznavanja in tudi pozneje po
prvem srecanju v Zivo. Umik iz on-line komunikacije brez pojasnila je med osebami, ki se
odloc¢ijo za internet dating, obicajen in se zato ne obravnava kot nevljuden ali neprimeren
(Hardey 2002). Prekinitev odziva v on-line komunikaciji, ali ¢e ni povabila k ponovnemu on-

line ali off-line sreCanju, se razume kot nezainteresiranost za nadaljevanje graditve odnosa.
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Predvsem za zaCetnike je znacilno, da poskuSajo stike najprej prekiniti s (pisnim) on-line
pojasnilom, zakaj ne Zelijo ve¢ nadaljevati spoznavanja, vendar takrat, ko sami izkusijo tihe

zavrnitve, tak nacin sporocanja (ne)zainteresiranosti za graditev stikov sprejmejo.

Vsekakor velja, da je komunikacija, ki vklju€uje vulgarizme in arogantna sporocila med
osebami, ki prek interneta Zelijo spoznati partnerja’ko, nezaelena. Pravilo vljudnosti®,
korektnosti in spoStovanje nacela, ki zavraca namerno prizadejanje ob¢utkov nesprejetosti,
nezazelenosti ipd. se prenese iz vsakdanjih osebnih odnosov. Krsitelji se kaznujejo z molkom

ali ob nadaljnjem neupostevanju tudi z blokado komunikacije.

Pravilo iskanja se nanasa na obicajno neizreCeno dejstvo o trenutni nedokoncanosti izbire
med potencialnimi kandidati/kami za vzpostavitev partnerstva. V praksi omenjeno pravilo
pomeni, da si tisti, ki iS¢ejo partnerja’ko on-line, v istem obdobju dopisujejo z vel
kandidati/kami — toliko casa, dokler imajo obcutek, da lahko kakovostno vodijo
komunikacijo. Prav tako velja, da se v istem obdobju mnogokrat tudi off-line sestajajo z ve¢
kandidati/kami. Pravilo iskanja je navadno ubesedeno takrat, ko je spoznana oseba
obravnavana kot primerna za skupno prezivljanje prostega ¢asa, za udejstvovanje v hobijih ali

druZenje, ni pa prepoznana kot ustrezna za graditev partnerskega odnosa.

Pravila spoznavanja prek spleta so tako na neki nacin nova in se v nekaterih tockah razlikujejo
od norm, ki veljajo za klasi¢no oblikovanje partnerske zveze, v drugih tockah pa so privzeta iz
sveta klasi¢nega spoznavanja. Pravila obravnavajo znacaj komunikacije in proces izbire, ko
»socialne strukture in normativna pravila« vsakdanjega zivljenja vplivajo tudi na to, kdo stopi
s kom v stik (Skopek in drugi 2010, 13). V tem kontekstu govorimo o pravilu homogamije,
0 izbiri partnerja/ke na podlagi podobnosti, ki je pri iskanju partnerja/ke prek interneta mo¢no
prisotno (Fiore in Donath 2005; Lever in drugi 2008; Hitsch in drugi 2009; Skopek in drugi
2010).

¥ Pravilo vljudnosti se v doloteni meri navezuje tudi na pravilo, povezano z uporabo jezika v on-line
komunikaciji. Uporaba vljudne komunikacije, ki se priblizuje knjiznemu jeziku, se zdi pomembna tudi zato, ker
vecina oseb z izku$njami spoznavanja prek spleta (med katerimi Se posebej velja izpostaviti Zenske) izpostavlja
pomen nacina pisanja kot tistega kljuénega elementa, ki pritegne v fazi spoznavanja osebe na drugi strani.
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5.5 Vpliv spoznavanja prek spleta na graditev sodobnih partnerstev

To podpoglavje je namenjeno diskusiji o vplivu spoznavanja prek spleta na graditev sodobnih
partnerskih zvez, pri ¢emer je poudarek namenjen obravnavi v uvodu predstavljenih tez
(pojmovanju interneta in strani, namenjenih spoznavanju, kot novega partnerskega in/ali
maritalnega trga; obravnavi spoznavanja prek spleta kot moznosti za fleksibilno samorazkritje
in spodbujeno samorefleksijo; obravnavi tovrstnega spoznavanja v lu¢i moznosti za
samorealizacijo in obravnavi preferenc v zvezi s tradicionalno oziroma egalitarno delitvijo
spolnih vlog v partnerski zvezi ali druzinskem zivljenju). Poleg omenjenega se podpoglavje
dotakne tudi racionalizacije izbire, ki jo spodbujajo razli¢ne zahteve, ki izhajajo iz znacilnosti

iskanja partnerja/ke prek interneta.

5.5.1 Internet dating kot novi partnerski in/ali maritalni trg

Spoznavanje prek spleta se je kot nacin nacrtnega (tudi nenacrtnega) spoznavanja
potencialnega partnerja/ke uveljavilo tudi v Sloveniji. Ce se omejimo izklju¢no na domade
ponudnike, imamo v Sloveniji desetletno tradicijo naértnega spoznavanja prek portalov,
namenjenih graditvi razli¢nih tesnih medosebnih odnosov. Seveda imajo razli¢ice on-line
spoznavanja tudi v nasem prostoru nekoliko daljSo tradicijo, saj so skladno z dostopnostjo
interneta in ponudbami ustvarjanja socialnih stikov (npr. na IRC-ju) moznosti za nenacrtno
graditev partnerskih zvez na podlagi on-line vzpostavljenih stikov obstajale ze prej. Ti stiki so
bili na zaCetku namenjeni predvsem ustvarjanju prijateljstev, ki so kon¢no presla na raven
osebnih srecanj v Zivo in v off-line graditev razli¢nih intimnihodnosov. Ne nazadnje pa so ze
pred razvojem slovenskega internetnega partnerskega trga slovenski uporabniki lahko

dostopali tudi do tujih strani, namenjenih spoznavanju.

Internet v ozjem smislu, Se posebej pa s svojo nadgradnjo, ki jo ponuja splet z bolj
interaktivnimi nacini komuniciranja prek e-posSte, messengerja ali pogovorov prek spletne
kamere, nedvomno predstavlja nov partnerski trg, ki dopolnjuje klasicne nacine spoznavanja
(Hogan in drugi 2011). Prav lahko se zgodi, da bo v nekaj letih tistim, ki si bodo nacrtno
prizadevali za vzpostavitev partnerske zveze, postal skoraj obvezen nacin iskanja in

spoznavanja. Morda §e toliko bolj zaradi kulturnih posebnostih slovenskega (druzabnega)
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prostora, ki se nanasajo predvsem na kulturno zaprtost (tezave pri navezovanju novih stikov

pri selitvah, neobi€ajnost druzenja samskih oseb s pari ipd.).

Iskanje partnerja’ke prek interneta §iri pojmovanje trga iz razumevanja novega prostora
spoznavanja tudi na druge vidike, ki metafore trznega delovanja, znacilnega za trg potrosnje,
prenesejo v konstrukcijo razumevanja zakonitosti spoznavanja prek spleta. Te se nanasajo
predvsem na pojasnjevanja znacilnosti pisanja lastnega profila in izbire potencialnih drugih
kot nacina lastnega trzenja in kupovanja zanimivih drugih (Jagger 1998; Smail 2004; Paap in
Raybeck 2005; Whitty 2007; Heino in drugi 2010). Kar se v tovrstnih razlagah spregleda, je,
da tovrstni »nakupi« lahko potekajo le ob predpostavki enakovrednosti kupca in kupljenega

»blaga«.

Omenjeni trg ponuja veliko priloZznosti za iskanje v bolj nenavadnih ali druzbeno manj
sprejemljivih smereh, vendar le navidezno. Trg se ravna po zakonitostith »ponudbe in
povprasevanja« in ker ta poteka v smeri idealnih tipskih pogledov na partnerstva, je rezultat
videz enovitega trga, ki paradoksalno zahteva izrazanje posebnosti vkljucenih. V nasprotnem
primeru so moznosti za uspeh majhne. V kontekstu Zelenega oblikovanja partnerskih zvez to
pomeni, da gre predvsem za zeljo po dolgotrajnih zvezah. Tisti, ki Zelijo oblikovati partnersko
zvezo, si navadno ne Zelijo krhke zveze, ki bi hitro propadla, temvec obetavno dolgotrajno
partnersko zvezo. In prav tu nastane neskladje med aspiracijami in realnostjo, ki jo potrjuje
fenomen serijske monogamije. Kakovostno partnerstvo, ki bi trajalo, postaja ideologija, ki jo
sprejmejo tudi osebe, ki zelijo partnerja/ko spoznati prek interneta. Ker se danes iS¢e idealno
partnerstvo in ne vec¢ idealni partner (Giddens 2000), postajajo partnerske zveze pomembne v
smislu ustvarjanja »dodane vrednosti« Zivljenja posameznika, ki mu partnerska zveza ponuja

okvir za samorealizacijo.

5.5.2 Spodbujanje racionalne izbire

Internet dating dopolnjuje klasi¢ne nacine iskanja partnerja/ke, pri katerem iskanje poteka s
pomocjo izbire med Stevilnimi moznostmi. Kontekst delovanja on-line spoznavanja na
podlagi zakonitosti trga je v tuji socioloski literaturi obravnavan na dva nacina: na eni strani
kot trg moznosti, na drugi strani pa je kriticno obravnavan kot trg, ki z znacilnostmi in

tehnicnimi zahtevami iskanja spodbuja racionalizacijo izbire, ki posnema zakonitosti
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delovanja trga potrosnje (Bauman 2003; Hollander 2004; Smail 2004; Illouz 2007; Illouz in
Finkelman 2009; Heino in drugi 2010). Zagovorniki teorije racionalne izbire zaradi
pojasnjevanja zakonitosti delovanja iskanja partnerja/ke prek interneta oblikujejo Stevilne
termine, prevzete iz sveta sodobne potros$nje: kupovanje ljubezni (Paap in Raybeck 2005),
prodajanje sebe (Whitty 2007), pojmovanje interneta kot medija za lastno trZenje (Jagger
1998; Hardey 2004,) in kupovanje odnosov (Heino in drugi 2010) so le nekateri od negativno
konotiranih izrazov, ki poskuSajo poudariti naravo izbire v procesu spoznavanja potencialnega
partnerja/ke prek spleta. Trzna narava je pojasnjena z vidiki pisanja lastnega profila (zahteva
po izpostavljanju unikatnosti, doloCanje lastne vrednosti, iskanje trzne niSe ipd.), iskanja
zanimivih profilov, vstopanja v on-line komunikacijo na podlagi perspektivnosti nosilca/ke

profila, izbire konca, natan¢no izdelanih meril izbire ipd.

Racionalizaciji izbire, ki temelji na izracunu prednosti in pomanjkljivosti vzpostavljanja in
ohranjanja on-line komunikacije, ni mogoce oporekati, saj izbira poteka med tistimi, ki jih
kriterijev iS¢oCega/Ce. Poleg iskanja na podlagi ocene perspektivnosti pa v prid racionalnosti
govori tudi zaporedje oblikovanja odnosov, pri ¢emer je na prvem mestu vtis skladnosti z
iskano osebo. Morebitna Custva se v primeru racionalne izbire obifajno razvijejo pozneje.
Internet dating tako obrne na glavo nacdin spoznavanja — emotivne komponente, ki so
pomembnejSe pri klasi¢nih nacinih spoznavanja, so Ze lahko razvite na podlagi perspektivne
imaginacije v on-line fazah spoznavanja. Pojasnjevanje cCustvene blizine se na tej tocki
obicajno opredeli s pojasnjevanjem v slogu bila sva si zelo blizu ali takoj sva se zacutila,
poznani so tudi primeri on-line zaljubljenosti in prisotnost moc¢nih negativnih Custev
(Wildermuth in Vogl-Bauer 2007, 217). Nemalokrat pa se zgodi, da se pozitivna Custva pri
prehodih v sre¢anja v zivo zaradi neskladja med ustvarjeno in dejansko podobo koncajo na
podlagi soocenja z realnostjo. Racionalizacija izbire zato vecinoma vpliva na poznejsi razvoj
Custev. Posledi¢no zaradi umanjkanja Custev pri graditvi partnerskega odnosa prihaja do
nejasnosti v prehodih med spoznavanjem moskega in Zenske in njunega vstopa v partnersko
zvezo. Negotovost v definiranju spodbudi potrebo po dogovoru o obstoju partnerske zveze.
Hkrati z definiranjem partnerske zveze pa se sprejmejo tudi pravila ekskluzivnosti v

partnerski zvezi.
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5.5.3 Internet dating kot potencial za samorefleksijo in fleksibilno samorazkritje

Kljub trzni logiki lastnega promoviranja in izbiri drugih pa je internet dating tudi prostor, ki
ponuja moznost za fleksibilno razkritje in samorefleksijo. Treba je poudariti, da potencial Se
ne prinasa uresni¢evanja nacel refleksivnega prevprasevanja sebstva, temvec je teznja k
refleksiji odvisna tudi od nosilcev/k profilov. Kljub temu je refleksivnost sebstva do neke
mere prisotna v vec€ini primerov, saj oblikovanje profila, vstopanje v stik z drugimi, on-line
komuniciranje ipd. ne more potekati brez lastnega prevpraSevanja, kako najbolje predstaviti
sebe, kako izpostaviti lastnosti iskane osebe, s kom vstopati v stik ipd. Refleksivnost
spodbudijo morebitna neuresni¢ena pricakovanja, na podlagi katerih posameznik/ca za¢ne

intenzivneje razmisljati, kako priti do zelenega cilja.

Prva tocka, ki spodbudi refleksivnost, je pisanje samopredstavitvenega oglasa. Kako je profil
napisan, je zelo pomembno, saj z njim nosilec/ka sporoc¢a, kdo je, kaj rad/a pocne, kaj mu/ji
veliko pomeni ter kaksne osebe si Zeli spoznati. Zato v pisanju profila refleksija ne poteka le v
kontekstu izrazanja in graditve lastne identitete, temve¢ tudi ob ustvarjanju profila, ki bo
odrazal normativno sprejete lastnosti posameznika, ki si Zeli partnersko zvezo, in profila, ki

bo drugacen od povprec¢ja, zanimiv in privlacen za tiste, katerim je namenjen.

Samopredstavitve zato izrazajo druzbene norme in ideologije o Stevilnih vidikih vsakdanjega
zivljenja: o sprejemljivih podobah moskosti in zenskosti, o nacelih zdravega Zzivljenja,
(ne)zazelenosti materinskega ali ocetovskega statusa nosilca/ke profila, o zelenih oblikah zvez
in razmerij ipd. Kar je znotraj samopredstavitev Se posebej razvidno, je poudarjanje tistih
elementov sebstva, ki potrjujejo tezo o individualiziranem refleksivnem sebstvu: skrb za
zdravje, telo, ciljno usmerjeno prezivljanje prostega ¢asa in jasnost predstav o tem, kakSna naj
bo oseba na drugi strani. Profili so tako prezeti z rezimom vrednosti, ki privilegira narativnost
izbire in optimizacijo Zivljenjske situacije. Implicitna tej naraciji ni samo posameznikova
samorealizacija, temve¢ tudi odgovornost za neuspeh. Razumevanje neuspeha posameznika se
razsiri celo na pojmovanje kompetentnosti posameznika/ce kot potroSnika/ce (Smail 2004,

104).
Druga tocka, prezeta s samorefleksijo, se nanasa na znafaj in odlo¢itve o on-line

komunikaciji. Ce slednjo razumemo s pomoc¢jo Goffmanovega koncepta socialnega srecanja

(1990) kot srecanja, v katerem je prisotno prizadevanje za ¢im boljsi vtis, potem velja, da
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refleksija poteka v smeri izraZzanja takSnega sebstva, ki je postavljeno v okvir druzbeno

sprejemljive podobe Zenskosti/moskosti.

Spoznavanje prek spleta omogoca tudi fleksibilno samorazkritje, ki je po eni strani res
prepusceno osebnim odlocitvam, kdaj in koliko sebe bo nekdo investiral v nek odnos, pri
¢emer pa velja, da samorazkritje v obliki razkritja osebnih podatkov in intimnih vsebin poteka
po nacelu reciproc¢nosti. Samorazkritje se spobudi na podlagi obcutka varnosti, ki ga prinasa
razvoj on-line komunikacije, poleg omenjenega pa znacaj on-line graditve tesnih medosebnih
odnosov predpostavlja razkritje intimnih stvari (Ben-Ze'ev 2004), kar velja za normativnost v
kontekstu spoznavanja prek spleta. Res je, da lahko posameznik drugemu posreduje toliko
podatkov o sebi, kolikor mu zaupa in kolikor jih je sam pripravljen razkriti, po drugi strani pa
brez samorazkrivanja ne more pricakovati graditve tesnega medosebnega odnosa.
Fleksibilnost samorazkrivanja je tako znacilnost spoznavanja prek spleta predvsem za prve
faze spoznavanja oziroma odlo¢anja o tem, s kom vzpostaviti on-line stik in s kom ne.

Pozneje v on-line komunikaciji sledi zahteva po intenzivnem intimnem samorazkritju.

5.5.4 Tradicionalnost in egalitarnost v preferiranih partnerskih zvezah

Ker internetni trg deluje kot prostor izbire, je ta omogocena vsem, tako tistim, ki zagovarjajo
egalitarnejSo delitev spolnih vlog v partnerski zveze, kot tistim, ki dajejo prednost
tradicionalni delitvi spolnih vlog v partnerski zvezi. Ce sodobna partnerstva razumemo v
kontekstu Giddensove teorije preobrazbe intimnosti (Giddens 2000), znotraj katere so Zenske
nosilke preobrazbe (ki si bolj kot moski prizadevajo ustvariti partnerske zveze, ki bi se po
svojih lastnostih priblizale prototipu Ccistih razmerij), naj bi veljalo, da si zenske, ki
spoznavajo potencialnega partnerja prek spleta, bolj kakor moski prizadevajo za zvezo, ki
dopusca enakost spolov, ponuja prostor za samorealizacijo in spodbuja refleksivnost
partnerske zveze. Heteroseksualni moski so drugace kot Zzenske zadovoljni glede trenutno
druzbeno prevladujoce delitve spolnih vlog, kar v praksi iskanja partnerke prek interneta
pomeni, da moski zavedno ali nezavedno izrazajo ali reproducirajo kulturne norme

heteroseksualnosti in spolno tipi¢nega vedenja (Phua 2002).

Zelje zensk, povezane s predstavami o Zelenem egalitarnem znaCaju partnerske zveze, se

najbrz povezujejo z zavracanjem tradicionalne podobe, v kateri je Zenska v ekonomskem
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pogledu odvisna od moskega ter s svojimi dolznostmi vezana na skrb za dom in druzino.
Zenske si nedvomno Zelijo deliti skrb za otroke in gospodinjska opravila, tudi ob dejstvu, da
dopolnjujejo vlogo ekonomske preskrbe druzine, saj obicajno tako kot njihovi partnerji s
placanim delom prispevajo k prezivljanju druzine ali izklju¢no partnerske zveze. Opaznejsa
postaja zelja o enaki delitvi obveznosti med moskim in Zensko. Oboji, tako moski kot Zenske,
ki so omenjali enakopravnost, vedo, da bi bila taka delitev spolnih vlog pravilna, saj naj bi
sodobna partnerska zveza temeljila na dveh (idealno tipsko gledano) enako pomembnih
posameznikih, ki si naj bi v enaki meri razdelila razlicne razseznosti skrbi za

druzino/partnersko zvezo.

Zelja zensk po egalitarnosti se zavedajo tudi moski. Gledano v smislu preferenc bi si sledn;ji
sicer zeleli tradicionalnih vzorcev delitve spolnih vlog, pri ¢emer jih ovira spoznanje, da so
danasnje preference zensk, povezane s partnerskimi vlogami, usmerjene predvsem v

egalitarnost.

Vendar so rezultati raziskave kljub temu pokazali, da si Zenske niso enotne v preferiranem
znacaju partnerske zveze, zelijo si namre¢ tako tradicionalnih partnerskih zvez kot zvez, ki bi
se priblizale idealu ¢istega razmerja. Ce so tradicionalne Zelje moskih glede partnerske zveze
in morebitne druzine pri¢akovane, pa se po drugi strani postavlja vprasanje, kje so razlogi za
zenska prizadevanja za ustvarjanje tradicionalne partnerske zveze. Na prvi pogled je Zelja po
tradicionalizmu Zensk nenavadna, kljub temu pa lahko tovrstne Zelje Zensk razumemo kot
zavraCanje sprememb, ki jih je prinesla navidezna emancipacija. Slednja namre¢ razen
prehoda Zensk na podroc¢je javne sfere ni imela zelenega vpliva na mosko udelezbo v skrbi za
otroke in gospodinjska dela. Spremembe v smeri egalitarne porazdelitve skrbi znotraj sfere
doma so namrec tudi v Sloveniji bolj kot na dejanja omejena na raven stalis¢ (Rener in drugi
2008). Nasledn;ji razlog je lahko tudi v precejsnji ¢asovni oddaljenosti generacij, ki si danes
oblikujejo partnerske zveze, od klasicne podobe tradicionalne druZine ali partnerske zveze
oziroma bolje zakonske zveze. Ze generacija njihovih starSev je namre¢ bila delezna
vkljucevanja Zensk na podrocje javne sfere dela. Danasnjim generacijam mlajSih odraslih je
torej znana predvsem idealizirana podoba tradicionalizma, ki jo je treba razumeti v smeri
strogo locenih moskih in Zenskih spolnih vlog z jasnimi pri¢akovanji o delitvi spolnih vlog.
Morda se zato danasnjim generacijam mlajsih Zensk, ki zelijo vstopiti v partnersko zvezo, zdi
privlaéna predvsem jasnost delitve odgovornosti, ki je danes na radun zviSevanja

odgovornosti zensk precej zabrisana. DanaSnja obveza o skrbi za prezivljanje druzine ali
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partnerske zveze se razume kot deljena odgovornost moskega in Zenske oziroma kot
odgovornost vsakega posameznika/ce. V kontekstu refleksivnega individualizma je partnerska
zveza enota, sestavljena iz dveh individuumov, ki popolnoma prevzemata najprej odgovornost
zase in Sele potem odgovornost za partnersko zvezo. Da bi bila zenska odvisna od prezivljanja
moskega, se zdi skoraj nedopustno, saj prinaSa zdrs Zensk v ekonomsko odvisnost. Vloga
zenske (matere) pa ni le v skrbi zase, temvec¢ najprej v skrbi za otroke. Prav na podroc¢ju
delitve skrbi moski niso z enako mo¢nimi druzbenimi zahtevami pozvani k skrbi za otroke,
saj so druzbeno sprejemljive vse razliCice oCetovanja, od aktivnega oCetovstva do odsotnega
odetovstva oziroma neuresni¢evanja oéetovske vloge (Svab 2001). Tu velja opozoriti tudi na
posebnost kulturnega konteksta, ki nas lo¢i od evropskega povprecja, saj za slovenski kulturni
prostor velja, de je za javno sfero znacilna vecja enakost med spoloma, medtem ko zasebno

sfero zaznamujejo izrazitejSe razlike med spoloma (Humer 2009, 238).

Omenjeni tradicionalni pogled na moske in Zenske spolne vloge pa ni edina tocka
razumevanja partnerskih odnosov v smeri tradicionalnih predstav. Te so zaznane tudi skozi
druge kontekste pogledov na spolne vloge, partnerstva in druzinsko zivljenje, ki so

izpostavljeni v nadaljevanju.

5.5.4.1 Tradicionalni pogledi na spolne vloge, partnerstva in druZinsko Zivljenje

Skupek zaznanih tradicionalizmov v kontekstu iskanja, spoznavanja in izbiranja
potencialnega partnerja’ke ter v kontekstu pojmovanja partnerskih zvez je precej Sirok.
Nanasa se na hierarhijo preferiranih statusov med potencialno zanimivimi kandidati/kami za
partnersko zvezo, na zeleno nezaznamovanost potencialnih kandidatov/k s preteklim
zivljenjem v druzini prokreacije, na izpostavljanje koncepta respektabilnosti Zensk, ki kaze na
dvojna seksualna merila, izpostavljanje nac¢el homogamije v kontekstu izobrazbe potencialne
partnerke, ki naj ne bi presegla izobrazbe moskega, ter na zeljo mladih po formalizaciji

partnerske zveze.

1. Hierarhi¢na statusna struktura Zelenih moskih/Zensk

Odgovori na vprasanja o izbiri potencialnega partnerja’ke so pokazali, da je v on-line fazah

iskanja »partnerski« status eden izmed pomembnejSih znacilnosti, ki determinira predizbor
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potencialno zanimive osebe. Skladno z Zeljo po oblikovanju partnerske zveze so v kategorijo

»nesprejemljivih« spadale osebe, ki so bile porocene ali v partnerski zvezi.

Ce je izbira med nevezanimi in neporodenimi pri¢akovana, pa je nekoliko manj priakovan
jasen hierarhi¢ni model drugih partnerskih statusov. Prednost imajo tisti, ki Se niso bili
poroceni, nimajo otrok, za njimi pa lo€eni in tisti, ki Ze imajo otroka. Tradicionalnost tu
razumem predvsem v smeri izpostavljanja pomena statusa, ki je najblizje nezaznamovanosti s
preteklim partnerskim ali druzinskim Zivljenjem, kar je za obdobje serijske monogamije glede
na pogostost razpadov partnerskih zvez nekoliko nenavadno. Ena klju¢nih ovir pri
vzpostavljanju partnerske zveze je prisotnost otrok. Status starSevstva potencialnemu
kandidatu, Se posebej pa kandidatki, pomembno zmanjsa hipotetiéne moznosti za umescanje
med preferirane kandidate/ke za spoznavanje. Na prvi pogled izrazanje preferirane izbire med
kandidatki/kami brez otrok kaze obicajnost iskanja med druzbeno manj stigmatiziranimi
moznostmi in moZznostmi, za katere je znano, da bi ob oblikovanju partnerske zveze prinesle
veliko kompleksnejSo in zahtevnejSo partnersko situacijo. Status materinstva po mnenju
zensk, vkljucenih v raziskavo, pomembno zmanjSa moznosti za spoznavanje potencialnega
partnerja. Ena od posledic zaznanih tovrstnih preferenc moskih je bila, da so zenske, ki so ze
imele otroke iz prejSnjih zvez, spremenile svoj profil. Zaradi spodbujanja lastnih moznosti so

pogosto izbrisale podatek o tem, da imajo otroka/e.

Izbira med strogo hierarhi¢no doloCenimi statusnimi lastnostmi potencialnih partnerjev/k
nakazuje na zeljo po tem, da bi bil prehod v partnersko zvezo ¢im lazji. Lahko ga razumemo
kot Zeljo po lagodnem ustvarjanju partnerske zveze, kot strah pred odgovornostjo ali kot
odraz druzbeno normativne podobe »idealne partnerske zveze« in pozneje druZzine, v kateri
naj bi bilo ¢im manj dejavnikov tveganja za kompleksnejSe ali morda tezje uresnievanje
partnerskih vlog. Naslednji mogo¢i razlog pa je v romanti¢ni predstavi o dolgotrajnih
partnerskih zvezah dveh posameznikov, ki (Se) nista zaznamovana z Zivljenjem v druZini

prokreacije.

2. Delovanje koncepta zenske respektabilnosti

Naslednja znacilnost spoznavanja prek spleta, ki jo prav tako umeS¢am med kazalnike
tradicionalnih predstav o moskih in zenskih spolnih vlogah, se nanasa na koncept zenske

respektabilnosti. Respektabilnost pomeni pojmovanje seksualne spodobnosti in primernosti
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(Skeggs 1997). Respektabilnost ali spostljivost Zensk je povezana z dvojnimi seksualnimi

standardi (Jamieson 1998), v okviru katerih je moskim dopustno izraZanje seksualnih Zelja in

morebitne seksualne permisivnosti. V ta kontekst spada tudi odsotnost stigme moskih s

(pre)vec spolnimi izku$njami. Koncept respektabilnosti Zzensk se je med raziskavo kazal na

razli¢ne nacine:

Nobena udelezenka raziskave v intervjujih ni izpostavila vloge internet datinga v
kontekstu iskanja partnerja za seks, prav tako nobena od intervjuvank ni izpostavila
vkljucenosti v tip partnerske zveze, ki bi bila izklju¢no seksualne narave. Moski
udelezenci so nasprotno odkrito govorili o iskanju seksualnih stikov ter zeljah po
oblikovanju izklju¢no seksualnih zvez.

Moski so izpostavljali nezazelenost (pre)velike seksualne izkuSenosti Zensk in hkrati
tudi Zenske seksualne dostopnosti. Seksualno lahko dostopne zenske ne spadajo v
skupino cenjenih potencialnih partnerk.

Zenske v svojih predstavitvah niso Zelele u¢inkovati kot »lahke«.

Zenske, ki si v nedokondanih razmerjih (npr. obdobje pred logitvijo) upajo priznati

razmerje z drugim moskim, so same opozorile na njihovo mo¢no stigmo.

Koncept respektabilnosti Zensk je tesno vezan na kulturno sprejemljivost tipa Zensk, ki so

seksualno dostojne (skorajda aseksualne) in ki odrazajo tip materinske Zenske, predane domu,

partnerju in druzini.

3.

Zelie moskih po tradicionalni Zenskosti

Zanimivi so kriteriji moskih pri iskanju potencialne partnerke. Prednostna postajajo nacela

homogamije ter fizi¢ne privlacnosti zensk. Zenske naj bi imele enako ali niZjo izobrazbo kot

moski. Med zenskami moski preferirajo:

materinski tip zenske: mamo, tako, ki Zeli imeti otroke, ki si v prihodnosti zeli
ustvariti druzino;

zensko, ki ustreza dana$njim lepotnim idealom, ima vitek stas, ustrezne fizicne mere,
ne spada v kategorijo mocnejsih;

7ensko z enako ali niZjo izobrazbo;*

% Tzobrazbena homogamija je glavni mehanizem on-line izbire partnerja/ke (Skopek in drugi 2010). Skopek s
soavtorji na primeru Nemdéije ugotavlja, da zenske izjemo tezko vstopajo v stik z moskimi, ki imajo nizjo
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— zensko, ki se lahko umesti med kategorijo respektabilnih zensk.

Medtem ko Zenske bolj poudarjajo, da so jim pomembni spostovanje moskih, obcutek
enakosti in svobode v obliki moznosti za ukvarjanje s stvarmi, ki jim veliko pomenijo, so
moska merila glede Zelene Zenskosti visoko razdelana in tradicionalno klasi¢na. Nanasajo se
na ideal romanti¢ne, resne zveze, na preprostost Zzensk in odsotnost morebitnih feministicnih

predstav o spolnih vlogah.

4. Zelje po formalizaciii partnerstva s strani mladih

Nekatere tradicionalne predstave o partnerskih zvezah izrazajo tudi mladi z Zeljo po
formalizaciji partnerstva v obliki zakonske zveze, kar Cherlin (2004) razlaga kot odraz
zviSevanja simbolnega pomena sklepanja zakonske zveze. Pomen poroke so v intervjujih
izpostavile predvsem mlajSe Zenske, ki so izpostavile simbolno vlogo poroke kot dokaza o

resnih nacrtih moskih glede oblikovanja partnerskega razmerja.

5.5.5 Trg za graditev partnerstev, ki omogocajo samorealizacijo

Ideja refleksivnega sebstva posameznikom/cam nalaga odgovornost za lasten (ne)uspeh tudi
na podrocju intimnega, partnerskega zivljenja (Beck in Beck-Gernsheim 1999; Beck-
Gernsheim 2002; Giddens 2000), zato lahko spoznavanje prek spleta razumemo tudi kot
moznost za refleksivno samorealizacijo. Ce je obi¢ajno spoznavanje prek spleta kritizirano
zaradi racionalizacije izbire, pa ta omogoCa izbor v smeri, ki ponuja pogoje za
samorealizacijo. Prvi pogoj navadno temelji na ideji o enakosti, ki usmerja predstave
posameznikov/c o tem, kaksna naj bi bila sodobna intimna partnerska razmerja. Znotraj njih
se enakost iSCe v razli¢nih okolis¢inah, skupaj z dolo€eno stopnjo neodvisnosti v povezanosti
z drugimi. Pomembni so tudi povezanost, pripadanje, skrb in varnost — zato naj bi centralno
pozicijo zavzel odnos biti skupaj kot nasprotje neodvisnosti (Bjornberg in Kollind 2005, 25).
Partnerstvo, predvsem tak$no, ki ponuja moznosti za samorealizacijo, je med osebami, ki
partnerja/ko iSCejo prek interneta, zelo pomembna vrednota. Danasnja pojmovanja dobre,
uspesne partnerske zveze dajejo prednost izpostavljanju Cutenja sinergije, osebne rasti,

cutenja doprinosa zveze obema partnerjema, moznosti za samoizrazanje in samorealizacijo, ki

izobrazbo od njih, medtem ko naj moski ne bi imeli takih pomislekov. Zal avtorji ne preverijo, kako je z izbiro
moskih med Zzenskami z vi$jo izobrazbo, ugotovijo pa, da se izobrazbena homogamija visa z ravnijo izobrazbe.
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se navezujejo na koncept obcutenja svobode. Partnerske zveze postajajo visoko refleksivne, o
njihovi vlogi se ne razmislja ve¢ kot v kontekstu ekonomske ali vzgojne funkcije, temve¢ v

kontekstu moznosti za osebno rast in razvoj posameznika.

5.5.6 Sklep

Med klasi¢nimi nacini spoznavanja in spoznavanjem prek spleta najdemo Stevilne razlike in
podobnosti. Ce se razlike nanasajo predvsem na naravo on-line komunikacije, zakonitosti
racionalne izbire in znacilnosti v zacetkih vzpostavitve partnerske zveze, so podobnosti
rezultat vpliva druzbene normativnosti in druzbenih pravil, ki na podro¢je internet datinga
prehajajo iz vsakdanjega zivljenja. Spoznavanja prek spleta namre¢ ne moremo razumeti kot
delovanja v prostoru, v katerem ni posebnih pravil vedenja in vzpostavljanja odnosov. Ker gre
za proces iskanja partnerja/ke ter morebitnih zasnov ustvarjanja intimnih odnosov, je Se toliko
bolj razumljivo, da pravila postajajo vedno bolj definirana in, tako kot v vsakdanjem
zivljenju, normativna. Zavracanje sledenja omenjenim pravilom bi pomenilo odmik od

»kulture internet datinga«, ki bi potencialnemu iskalcu/ki prinesla malo moznosti za uspeh.

Fenomen spoznavanja prek spleta je fenomen Stevilnih nasprotij in paradoksov. Je fenomen,
ki iskanje omogoca osebam z razli¢nimi vrednotami, nazori, misljenji in pricakovanji. Vendar
pa navidezna odprtost deluje le do tiste meje posebnosti in unikatnosti iskalcev/k, ki je
druzbeno sprejemljiva. Velja omeniti tudi, da v zvezi z normativnostjo spolnih vlog veljajo

dvojna merila, ki mo¢no odrazajo sprejet koncept Zenske respektabilnosti.

Iskanje partnerja’ke prek interneta in spoznavanje prek spleta nedvomno predstavljata
dopolnitev klasi¢nim nacinom spoznavanja (Hogan in drugi 2011). Zaradi svoje narave
ustvarjanja samopredstavitev, narave izbire ter vzpostavljanja stikov, ta nacin spoznavanja
lahko razumemo kot prototip racionalnega ustvarjanja intimnih odnosov, ki pa postmodernim
zahtevam graditve intimnih razmerij ugodi predvsem 2z mozZnostmi refleksivnega
individualizma. Navidezna nezdruZzljivost refleksivnega individualizma s tradicionalnimi
predstavami o Zeleni partnerski zvezi in hkrati s tradicionalnimi pojmovanji spolnih vlog
nakazuje na neenotna pri¢akovanja glede partnerskih zvez, ki zdruzujejo tako elemente
samouresni¢evanja, rasti in doprinosa partnerstva posamezniku/ci kot elemente

tradicionalnega razumevanja partnerstva z jasno (do)locenimi spolnimi vlogami, pri¢akovano
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dolgotrajnostjo in le parcialnim zavedanjem danasnje prevladujoce zaporednosti v graditvi

partnerskih zvez.
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6 ZAKLJUCEK

Internetne strani, namenjene spoznavanju, omogocajo preseganje prostorske in casovne
omejenosti v spoznavanju potencialnega partnerja/ke in Sirijo krog dostopnih drugih. Iskanje
partnerja’ke prek interneta danes predstavlja dopolnitev klasicnim nafinom spoznavanja
(Hogan in drugi 2011), po mnenju nekaterih pa celo mainstream nacin graditve sodobnih
partnerstev (Rosen in drugi 2008). Tudi podatki za Slovenijo potrjujejo tezo o pogostih
odlocitvah posameznikov/c za ta nacin spoznavanja potencialnega partnerja/ke. Podatki o
Stevilu oseb, ki poskuSajo prek interneta ustvariti razlicna intimna razmerja, so skorajda
neverjetni. Najvecji slovenski ponudnik spoznavanja prek spleta je imel konec februarja 2011
99.108 aktivnih ¢lanov, med katerimi je 64.553 moskih, ki iS¢ejo zensko, 28.587 Zensk, ki
18¢e moskega, ter preostalih 5.968 ¢lanic in ¢lanov, ki jim je vseeno, ali spoznajo moskega ali
zensko (Kogovsek 2011). Ce osebam, ki id¢ejo partnerja/ko prek interneta naértno, dodamo 3e
osebe, ki spoznajo potencialnega partnerja’ko prek spleta naklju¢no, postane jasno, da
spoznavanje prek spleta ni nacin, ki bi bil namenjen le tistim, ki v vsakdanjih klasi¢nih
nacinih spoznavanja niso uspes$ni. Domena internet datinga tudi ni ve€¢ omejena na ozek krog
privilegiranih izobraZencev niti ne na skupino oseb, ki bi s spoznavanjem prek spleta
kompenzirale lastne socialne primanjkljaje, saj danasnji uporabniki interneta in SirSe spleta
zaradi vecanje dostopnosti in posledi¢ne uporabe vse bolj odrazajo splosne znacilnosti neke

populacije.

Podatki ene zadnjih raziskav o spoznavanju prek spleta univerze v Oxfordu kazejo, da je bilo
leta 2009 med pari, ki imajo dostop do interneta, 30 % parov, katerih partnerska zveza se je
zacela na podlagi spoznavanja prek spleta. Nekoliko redkejSi so podatki o tem, koliko so
tovrstna razmerja (dolgo)trajna ali uspeSna. V eni izmed raziskav je med romanti¢nimi
razmerji, ki so se zaCela na podlagi spoznavanja prek spleta, 71 % takSnih, ki po dveh letih Se
vedno trajajo. Med omenjenimi razmerji je ve€ina taksnih, ki jih njihovi ¢lani opisujejo kot
mocnejSe in z ve€ blizine (McKenna 2002, 22). Navkljub razlikam v zacetkih graditve
partnerske zveze pa ni razlogov, da bi bila narava partnerskega odnosa, ki se je zacel na
podlagi spoznavanja prek spleta, drugacna od partnerske zveze, oblikovane na podlagi

katerega od klasi¢nih nac¢inov spoznavanja.
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Razloge za razcvet spoznavanja prek spleta je treba hkrati pripisati moznostim, ki jih prinaSa
informacijska tehnologija, in tudi Stevilnim druzbenim spremembam, ki vplivajo na manjse
moznosti za klasiéne nadine spoznavanja v zivo. Druzbeni dejavniki imajo v spodbujanju
spoznavanja prek spleta premo¢ nad individualnimi dejavniki (Barraket in Henry-Waring
2008). Zaradi vse bolj mobilnih zivljenjskih slogov imajo posamezniki/ce danes manj
socialnih mrez, ki temeljijo na sorodniSkih ali prijateljskih vezeh. Tudi sekularizacija
povzro€a manj pogosto v€lanitev v verske skupnosti in posledicno manj vezi z institucijami,
ki so posameznikom/cam v preteklosti pomenili idealen varen prostor za srecevanje podobno
misle¢ih. Dana$nje vstopanje v partnersko zvezo zaznamuje tudi poznejSe porocanje ali
natancneje poznejsi prehodi v partnersko zvezo ali druzinsko zivljenje. Omenjenemu je treba
dodati Se znaCaj urbanega Zivljenja, ki s stalno zahtevo po ucinkovitosti vpliva tudi na
normativno koristno rabo prostega Casa, ki zmanjSuje ¢asovne moznosti in priloZnosti za
srecanje (Paap in Raybeck 2005). Poleg omenjenega ne smemo mimo znacilnosti danasnjih
zivljenjskih potekov, v katerih zaradi pogostejSih razvez in loCitev pogosteje kot v preteklosti
prihaja do vedno vnovi¢nih vzpostavljanj partnerskih zvez. Fenomen serijske monogamije
tako vpliva na pogostejSe vstopanje v partnersko zvezo in koncevanje partnerskih zvez, kljub

prisotnosti zelja po ustvarjanju trdnih, dolgotrajnih partnerskih zvez.

Internet in SirSe splet ustvarjata novo etiko spoznavanja partnerjev in hkrati z znacilnostmi
graditve partnerskih odnosov, ki se zacnejo on-line, vplivata na spremenjene znacilnosti
graditve partnerske zveze na podlagi spoznavanja prek spleta. Tu je treba omeniti, da so
razseznosti vplivov odvisne od tega, ali se partnerska zveza oblikuje na podlagi naklju¢nega
spoznavanja prek spleta ali na podlagi nacrtnega iskanja potencialnega partnerja’ke prek
interneta. Razlike ne izhajajo iz same intence, temveC iz znaCaja namernega on-line
spoznavanja. Ta namre¢ s svojimi zahtevami in zakonitostmi delovanja, ki se nanaSajo
predvsem na zaletne faze iskanja (npr. oblikovanje lastnega profila, filtriranje med
potencialno zanimivimi osebami, sledenje zastavljenim merilom izbire), vplivajo na
razumevanje graditve partnerskih zvez na podlagi racionalizacije izbire, ki jo Stevilni vidni
teoretiki prepoznajo v kontekstu trznega znacaja graditve partnerskih odnosov na podlagi
spoznavanja prek spleta (Jagger 1998; Bauman 2003; Hardey 2004; Hollander 2004; Smail
2004; Illouz 2007; Whitty 2007; Illouz in Finkelman 2009; Heino in drugi 2010; Salecl 2011).
Tehni¢ne lastnosti strani, namenjenih iskanju potencialnega partnerja/ke, ter druzbene zahteve
v zvezi z oblikovanjem (prepoznavnih) profilov, nedvomno spodbujajo racionalnost izbire, ki

jo Se dodatno spodbudi navidezna brezmejnost izbire. Ta ustvarja vtis, da posameznik/ca z
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oceno nekoga kot osebe, ki ne ustreza njegovim ali njenim merilom, pravzaprav ne zamudi
nicesar. Vtis Stevilnih dostopnih drugih spodbuja sledenje racionalno zastavljenim merilom

izbire.

Ena klju¢nih znacilnosti, ki vpliva na spoznavanje prek spleta, je racunalnisko posredovana
komunikacija (Walther 1996; Merkle in Richardson 2000), ki oblikuje znacaj spoznavanja.
Zaradi pogosto odsotnih vtisov, ki se pri klasi¢nih nacinih spoznavanja ustvarjajo na ravni
osebnih srecanj v zivo, pri on-line spoznavanju obetavna imaginacija pridobi pomen (Ben-
Ze'ev 2004; Arvidsson 2006; Illouz 2007) in bodisi dopolnjuje ali nadomesti racionalno
izbiro. Imaginacija lajSa graditev Custvene privlacnosti, kar lahko vpliva tudi na razoCaranje
ob prvem stiku v Zivo, ¢e ustvarjena podoba ni skladna z imaginarno ustvarjeno predstavo o
nekom. Zato se oblikujeta dve razli€ni strategiji spoznavanja prek spleta: spoznavanje na
podlagi razmeroma dolgotrajnih dopisovanj ali hitri prehod v sre¢anje v zZivo. Pri slednjem
nacinu internet kot prostor iskanja pomeni zgolj sredstvo za dostop oseb, ki so trenutno
prisotne na partnerskem trgu. Spoznavanje se moc¢no pribliZa klasicnemu nacinu spoznavanja,

saj internet deluje zgolj kot »prostor sreCanja« in ne kot »prostor spoznavanja«.

Prav znacaj racunalniSko posredovane komunikacije skupaj s tehni¢nimi zahtevami
spoznavanja prek spleta vplivajo na Stevilne razlike med spoznavanjem prek spleta in
klasicnimi nacini spoznavanja. Za spoznavanje prek spleta, natancneje za on-line fazo
graditve odnosa, so znacilni ve¢ja anonimnost, hitrejSe razkrita intimnost, pogostejsa
prisotnost nesSkodljivih neresnic, spodbujena imaginacija, zmanjSan pomen fizicnega videza,
vecji pomen osebnih lastnosti, ve¢ji pomen krajevne bliZine, ve¢ji pomen spretnosti v pisnem
izrazanju, izbira na podlagi nacel homogamije, ve¢ja racionalnost izbire, znacaj trzenja
sebstva, zmanjSana emotivnost izbire, zgodnejSe razprave o svetovnih nazorih, vecja casovna
fleksibilnost, manjSa ranljivost ob zavrnitvi, spodbujena samorefleksija ter dolo¢ena stopnja

stigmatiziranosti spoznavanja prek spleta.

Rezultati raziskave o socioloskih vidikih iskanja partnerja/ke prek interneta govorijo v prid
teze o prestrukturiranju partnerskega oziroma maritalnega trga kot posledici druzbenih in
tehnoloskih sprememb. Internet v fazi iskanja in SirSe splet v fazi spoznavanja dopolnjujeta
klasi¢ne prostore (bare, klube, sre¢evanja interesnih skupin, delovno mesto ipd.) spoznavanja
potencialnega partnerja/ke (Hogan in drugi 2011). Razumevanje interneta oziroma spleta kot

trga pa v tem primeru ne predstavlja zgolj oZjega razumevanja partnerskega trga, temvec se
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pojmovanje partnerskega trga razume tudi v smeri vpliva znacilnosti delovanja trga potrosnje
na delovanje spletnega partnerskega trga. Internet dating ni pojmovan kot trg le zaradi
prostora srecanja, temvec tudi zato, ker spoznavanje prek spleta implicira principe iskanja, ki
ustvarjajo zahtevo po lastnem trZenju in racionalni izbiri obetavnega drugega/e. V omenjeni
zakonitosti ti¢i kljucni argument kritik spoznavanja prek spleta. Tehnolosko podprto iskanje
potencialnega partnerja/ke rusi idealizirano podobo romanti¢ne ljubezni (Illouz 2007), zato se
pojmuje kot prototip sodobnih razmerij, za katerega je znacilna »protikultura srca« (Hollander
2004), ki pomeni izbiro partnerja’ke na podlagi principov potro$nje, hladne intimnosti in
visoke racionalizacije (Illouz in Finkelman 2009). Romanti¢na ljubezen je nepredvidljiva in,
kar je najbolj pomembno, rezultat hitrega razvoja Custev, ki jim ob nacértnem iskanju
partnerja/ke prek spleta grozi umanjkanje. Posledi¢no lahko umanjkanje moc¢nih Custev, ki
obicajno vodijo v partnersko zvezo, povzroCi negotovost v zvezi z definiranjem partnerskega
razmerja. Graditev partnerskega odnosa se v teh primerih zacne na podlagi odlocitve,
definiranja in manj pogosto na podlagi spontanega razvoja intimnega razmerja. Negotovost v
definiranju obstoja partnerskega razmerja pa je na drugi strani tudi posledica spremenjenega
pojmovanja seksualne intimnosti, ki ne poteka ve¢ le znotraj partnerskih odnosov, oziroma
drugaCe — njena prisotnost Se ne izpolnjuje pogoja za definicijo partnerske zveze. Kljucno

vlogo v definiranju partnerske zveze ima dogovor, ki vkljucuje sporazum o ekskluzivnosti.

Internet kot medij v kontekstu spoznavanja potencialnega/e partnerja’ke omogoca fleksibilno
samorazkritje in sledenje na¢elom samorealizacije. Tu je treba omeniti, da ima samorazkritje
znacaj fleksibilnosti predvsem v smislu moznosti za neobvezne vstope in nesankcionirane
izstope iz graditve intimnih razmerij. Na drugi strani pa v primeru graditve osnovnega
intimnega on-line odnosa, katerega cilj naj bi bil prehod v osebno srecanje, velja nacelo
reciprocnosti v zaupanju in intimnosti. Samorazkritje postane normativno pricakovano,
vendar ne v smislu izgube anonimnosti, temve¢ v smislu zaupanja globokih notranjih
obcutkov in razmisljanj. Internet dating po drugi strani omogoca sledenje nacelom
samorealizacije, ki pa jo oznacuje heterogeno prizadevanje za razlicne tipe partnerskih
razmerij, tako tiste, ki so blize tradicionalni, kot tiste, ki so blize egalitarni naravi partnerske

ZVeZe.

S tezo o spolno determiniranih Zeljah pri oblikovanju novega partnerstva sem predvidevala,
da bom v pojmovanju zelenega znacCaja partnerske zveze nasSla razlike med moskimi in

zenskimi. Ce velja, da so Zenske nosilke sprememb v polju intimnosti, potem lahko od njih
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pricakujemo Zeljo po ustvarjanju bolj refleksivnih, individualiziranih razmerij, v katerih si
prizadevajo za vecjo svobodo in poslediéno manjSo zavezanost stereotipnim partnerskim in
druzinskim vlogam (npr. skrbstvenim vlogam), medtem ko moski, zaradi njihovega
druzbenega poloZzaja, nimajo Zelja po spreminjanju tradicionalnih spolnih vlog v partnerskih
razmerjih. Rezultati raziskave kazejo na izrazitejSe refleksivno razmisljanje zensk, ki se v
pojasnjevanjih razumevanja partnerske zveze in lastnih Zelja v zvezi z njo pribliZajo
Giddesovemu pojmovanju Cistih razmerij in soto¢ne ljubezni. Mocno so prisotne predvsem
zelje zensk po samorealizaciji, ki naj bi jo omogocala partnerska zveza, in po spoStovanju
moskih do Zensk. Kar preseneti, so na prvi pogled kontradiktorne aspiracije zensk v zvezi s
partnersko zvezo, del kakrSne bi zelele biti. Aspiracije kaZejo na navidezno nezdruzljivo
prisotnost zelje po tradicionalizmu in Zelje po egalitarnosti partnerskih razmerij. Zdi se, da so
zelje po tradicionalizmu rezultat nezadovoljstva s preteklimi izku$njami delitve spolnih vlog
in negotovosti, ki jo prinasa danasnja druzbena sprejemljivost razli¢nih stopenj vkljucevanja
moskih v skrb za otroke in druzino. V tem kontekstu se dopusca tudi odsotnost kakrSnega koli
uresni¢evanja skrbi, medtem ko se na drugi strani druzbene zahteve v zvezi s skrbstveno
vlogo zensk le Se stopnjujejo. Tradicionalizem bi v tem pogledu moskim nalozil vsaj jasno
vlogo breadwinnerja, medtem ko bi zenskam omogocil skrb za dom in otroke, brez dodatnega
bremena usklajevanja dela in druzine. Na drugi strani pa so prav tako lahko tudi aspiracije v
zvezi z egalitarnejSim znaCajem partnerske zveze posledica nezadovoljstva s trenutnim
stanjem na podro&ju moskih in Zenskih spolnih vlog. Zelje moskih na ve¢ ravneh odrazajo
tradicionalna pri¢akovanja o Zeleni partnerski zvezi; priznajo, da bi si zeleli tradicionalne

delitve spolnih vlog, a jo zaradi teZenj Zensk po egalitarnosti ne morejo pri¢akovati.

Tradicionalne predstave moskih o pojmovanju spolnih vlog se odrazajo tudi SirSe, natan¢neje
v moc¢no sprejetem konceptu respektabilnosti zensk, torej Zensk, ki so med ciljno skupino
potencialnih partnerk bolj zazelene in prepoznane kot »vredne« spoStovanja. Koncept
respektabilnosti zensk je tesno povezan z dvojno normativnostjo glede moske in Zenske
seksualnosti. Medtem ko je permisiven odnos moskih do seksualnosti druzbeno bolj dopusten
in sprejet, kar se je izkazalo tudi med raziskavo, ko so moski v ve¢ primerih eksplicitno
izpostavljali iskanje partnerke prek interneta za seksualne stike, Zenske niso izpostavljale
moznosti oblikovanja izklju¢no seksualnih razmerij. Poleg omenjene samocenzure Zensk pa je
koncept Zenske respektabilnosti viden tudi znotraj moskih Zzelja po tipu Zenske, s katero si

zelijo ustvariti partnerski odnos. Kot Se posebej primerne se izkazejo zenske, ki ne
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prakticirajo permisivnih oblik seksualnosti, ter zenske, ki nakazujejo Zelje po materinski

vlogi, ki pa ne bi smela biti realizirana Ze v prejsSnjih zvezah.

Pojmovanje »dobre« partnerske zveze zaznamuje definiranje takSnega partnerskega odnosa,
ki ponuja moznosti za samorealizacijo. Obe, tako samorealizacija kot definicija »uspeSne«
partnerske zveze, sta mogoCi le na podlagi refleksivnosti sebstva. V tem kontekstu lahko
internet dating pojmujemo kot situacijo, ki lajSa osebno rast, predvsem v smislu prepoznave
in stremenja k Zeleni samorealizaciji in obliki partnerske zveze. Partnerska zveza je vrednota,
vendar ne zgolj njen obstoj ali morebitno dolgo trajanje samo po sebi. Njena vrednota se veca
z ustvarjanjem ali omogocanjem pogojev, ki jih ima posameznik/ca za uresnicevanje zacrtane
samorealizacije. »Vrednost« partnerske zveze raste, e predstavlja nadgradnjo, presezek ali
doprinos individualiziranemu pojmovanju uspesnega zivljenja posameznika. Refleksivna
individualizacija posamezniku/ci daje ve¢ svobode pri izbiranju partnerja/ke in partnerskega
zivljenja, kar pa posledi¢no veca odgovornost za izbiro (Beck in Beck-Gernsheim 1999;
Beck-Gernsheim 2002; Giddens 2000), odsotnost tradicionalnih ligatur pa povzroci, da je
odgovornost za morebitni neuspeh izklju€no na strani posameznika/ce. Ta si obiCajno Zzeli
dolgotrajne zveze, vendar z zavedanjem, da odstajajo (precejSnje) moznosti za vedno
vnovi¢no vstopanje na partnerski trg. V praksi iskanja partnerja/ke prek interneta to pomeni,
da se profil na strani, namenjeni spoznavanju, vCasih pus€a odprt prav zaradi morebitne

poznejSe uporabe, ki bi jo spodbudil razpad trenutne zveze.

Da bi znacilnosti spoznavanja prek spleta SirSe vplivale na naravo sodobnih partnerskih
odnosov, je vendarle malo verjetno. Kljub temu pa je dolocen potencial za spremembe viden
predvsem znotraj konteksta graditve intimnosti in pojmovanja pomena razli¢nih oblik
intimnosti, $e posebej razkrite intimnosti. Spoznavanje prek spleta pomembno vpliva na ve¢
vidikov graditve in posledicno pojmovanj intimnosti. Razvoj intimnosti je v on-line odnosih
hitrej$i kot v obicajnih odnosih (Ben-Ze'ev 2004), saj prav normativnost pri razkrivanju
intimnih tem definira spoznavanje prek spleta. Globoke misli, obcutki in mnenja se tako
izmenjujejo med Se vedno anonimnimi osebami. Intimnost spodbudi obcutke blizine in
povezanosti, kar ustvarja vtis o obetavnem razvoju razmerja vse do prvega sreCanja v Zivo, za
katerega je znacilen padec intimnosti. Razmerja se za¢nejo na tej tocki graditi znova, v
odsotnosti ze dosezene intimnosti. Pri tem se ob on-line dosezeni intimnosti oziroma blizini,
ki jo kot tako definirajo osebe z izku$njami spoznavanja prek spleta, ob lahkotnosti doseganja

in so¢asnem padcu pri vstopu v osebno sreCanje v zivo, pojavljajo dvomi v zvezi s samo
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naravo in pomenom on-line intimnosti. On-line intimnost pravzaprav pomeni delitev intimnih
razmi$ljanj, pogledov, doZzivetij, ki pa kot kaze, vkljucuje zgolj virtualno skrb za drugega. Je,
kot pravi E. lllouz, hladna intimnost (2007). Gre torej za intimnost, ki ji umanjka nekaj
klju¢nih elementov intimnosti. Je pricakovana vendar ni obvezujoca, Se ve¢, iz nje se lahko

posameznik/ca kadarkoli umakne skorajda brez vsakrsnih posledic.

Paradoksalno pa virtualna intimnost kljub temu vpliva na razumevanje pomena spoznavanja
prek spleta vsaj v kontekstu »razkrite intimnosti« (Jamieson 1998). Ta v primerjavi s »fizi¢no
intimnostjo« pridobiva pomen, saj se zdi osebam, ki so (bile) vpete v spoznavanje prek spleta,
razkrita intimnost, ki temelji na Custveni blizini, izjemno pomembna, medtem ko fizi¢na ali
seksualna intimnost stopi v ozadje. Omenjeni premik ima vpliv tudi na razumevanje
nezvestobe, pri ¢emer je emocionalna nezvestoba obravnavana z mnogo ve¢ zavedanja o
njenih morebitnih posledicah in nesprejemljivosti, hkrati pa se seksualna nezvestoba lahko
pojmuje kot manj nevarna ali potencialno manj ogrozajo¢a. Pomen razkrite intimnosti pripelje
celo do tega, da razmerja, ki potekajo izklju¢no na on-line podlagi, brez stika v Zivo, osebe, ki
imajo izkuSnjo spoznavanja prek spleta, pojmujejo kot prevaro ali nezvestobo. Vzrok je treba
po eni strani iskati v razumevanju potenciala intimnih on-line odnosov kot resne groznje
morebitnim trenutnim partnerskim odnosom, po drugi strani pa tudi v dojemanju
pomembnosti razkrite intimnosti, ki jo je na krajSi rok morda laZje doseci v on-line odnosih

kot v klasi¢nih vsakdanjih odnosih.

Spoznavanje prek spleta se izkaze za nacin spoznavanja, ki vkljucuje Stevilne paradokse, ki se
navezujejo na sodobna partnerska razmerja. Prvi¢, zdruzuje pragmatizem iskanja partnerja/ke
in hkrati visoko vrednotenje odnosov, ki vkljucujejo razkrito intimnost kot klju¢ne elemente
partnerskega zivljenja. Drugic, splet je skorajda sinonim za odprt prostor spoznavanja,
namenjen osebam z razlicnimi zeljami, pricakovanji. Kljub odprtosti prostora pa velja, da
normativnost moc¢no preZema Stevilne vidike spoznavanja (Skopek in drugi 2010), kar rusi
predpostavko o vklju€evanju v amorfni prostor brez natan¢nih druzbenih pravil. Tretjic,
internet dating spodbuja tudi refleksivni individualizem, a zgolj v okviru druzbeno
sprejemljivega individualizma, s poudarkom na spostovanju drugih. Posledi¢no se
individualizem izgubi za druZbeno univerzalnostjo, kar se v praksi iskanja partnerja/ke prek
interneta kaze kot vtis, da vsi, ki se spoznavajo prek spleta, pravzaprav Zelijo iste stvari —
pripadati in biti ljubljeni/e. Cetrti¢, kot paradoksalno lahko oznadim tudi mesanje

tradicionalizma in refleksivnega individualizma. Peti¢, iskanje partnerja’ke prek interneta
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kaze Se na paradoks zdruzevanja moznosti za graditev Cistih razmerij, temeljecih na enakosti,
spoStovanju, vzdrZevanju zveze zaradi doprinosa posamezniku (Giddens 2000) in
negativisticno zaznamovanih razseznosti spoznavanja, ki odrazajo Baumanov (2003) vidik

poblagovljenih odnosov.

Stevilénost paradoksov, ki zaznamujejo znacaj spoznavanja prek spleta, postavlja vprasanje,
od kje sploh moznosti za u¢inkovitost spopadanja posameznikov/c s kontradiktorno naravo in
zahtevami spoznavanja prek spleta. Ce omenjeni dilemi dodamo Se potencial cikliénosti
vklju€evanja v tovrstne nacine spoznavanja, prihaja do vprasanja, ali tisti, ki so prek spleta
bolj ali manj uspesno spoznavali potencialne partnerje/ke ze v preteklosti in se vracajo na
strani, namenjene spoznavanju, postajajo vedno bolj pragmaticni v samem procesu
spoznavanja, ki ga sooblikujejo, in niso morda vedno bolj in bolj racionalni v izbirah kot
posledici njihovih dotedanjih izkuSenj? Tovrstne spremembe bi pomenile odc¢aranje
privlacnosti, ki jo ima spoznavanje prek spleta predvsem v potencialu graditve virtualne
intimnosti, in odc¢aranje na imaginaciji temeljeCe romanti¢nosti, ki je vpeta predvsem v

odnose, ki potekajo na on-line podlagi.

Iskanje partnerja/ke prek interneta je nacin spoznavanja, ki je v Sloveniji med osebami, ki si
zelijo oblikovati partnersko zvezo, precej razSirjen. Je nacin spoznavanja, ki poleg Stevilnih
paradoksov in kontradikcij zdruzuje tudi Stevilne prednosti in pomanjkljivosti. Navidezno
brezstevilne moznosti izbire na neki nacin omogocajo strogo sledenje merilom izbire, a
prednost vec¢je ponudbe implicira tudi tezave, ki nastajajo pri izbiri zanimivih drugih. Izbira je
bolj odprta, a prav zaradi navedenega tezja. Posledi¢no bi to lahko pomenilo Se dodatno
krhkost partnerskih zvez, vsaj do soocenja z dejstvom, da brezstevilnih moznosti ni, tiste pa,
ki obstajajo, imajo dostikrat precej podoben potencial za graditev (uspesne) partnerske zveze.
Zato ostajam pri opredelitvi spoznavanja prek spleta kot spoznavanja, ki se razvija v
posebnem prostoru in katerega znacaj opredeli predvsem racunalniSko posredovana
komunikacija; kot na€in spoznavanja, ki zdruzuje navidezno nezdruzljivo racionalnost izbire,
poblagovljenje odnosov, spodbujanje refleksivnega individualizma in sledenja nacelom

samorealizacije.
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