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VZGOJA ZA MEDIJE Z UPORABO AKCIJSKEGA UCENJA

Medijski strokovnjaki so soglasni v tem, da so otroci vedno bolj izpostavljeni
medijskim sporoc¢ilom, obenem pa so predvsem zaradi pomanjkanja izkuSenj ter zmoznosti
abstraktnega misljenja najbolj ranljiva populacija. Danasnja medijska sporocila vsebujejo
skrite pomene, katerih ozadje je ponavadi financne narave. Da bi razumeli medijska sporocila,
morajo biti medijsko pismeni. Na tem podro¢ju znanost in pedagoska praksa zaostajata za
tehnologijo in njeno uporabo. Namen $tudije je pokazati u¢inkovitost novega pristopa k vzgoji
za medije, tj. akcijsko udenje. V akcijsko raziskovanje sem vkljugil 5-letnike iz Skofje Loke
in okolice. Otroci vrtca »Soncni Zarek« so bili vkljuceni v 4-mesecni eksperiment, katerega
izdelek je bil produkcija animiranega filma. Raziskava je pokazala, da so 5-letni otroci, ki so
bili del tega eksperimenta, veliko bolje razumeli nacin delovanja medijev kot pa otroci, ki te
izkusnje niso imeli. Iz ugotovitev lahko sklepamo, da je akcijski pristop k vzgoji za medije
uporaben pristop za poucevanje predsolskih otrok o medijih.

Klju¢ne besede: vrtec, medijska pismenost, akcijsko ucenje, vzgoja za medije, mediji.

MEDIA EDUCATION WITH ACTION LEARNING
APPROACH

Experts on media agree that children are becoming more and more exposed to media
messages, but at the same time, mostly due to lack of experiences and the ability to think
abstractly, they represent the most vulnerable population. In order to understand messages
from the media, children have to be media literate. Media messages have incorporated hiden
means behind witch are most probably financial interests. In this field, science and
pedagogical experience are behind the technology and its usage. The aim of my study is to
show the effectiveness of the new approach to media education i.e. action learning. In the
action learning, five year olds from Skofja Loka and its surroundings were included. The
children of the “Soncni Zarek” (Sun beam) playschool were incorporated in a four month
experiment which resulted in a production of an animated film. The research has shown that
five year old children who took part in the experiment understood the operation of the media
better than the children who did not go through that experience. Therefore one may conclude
that action approach to media education represents a useful approach for media teaching of
preschool children.

Key words: kindergarten, media literacy, action learning, media education, media.
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UVOD

»Ceprav se medijska sporoéila pojavljajo kot nekaj samoumevnega, imajo kompleksen
‘avdiovizualni’ jezik, ki ima svoja pravila in je lahko uporabljen za izrazanje razlicnih
konceptov in idej o svetu. Ce Zelijo nadi otroci upravljati svoje Zivljenje v medijski kulturi,
morajo biti spretni v ‘branju‘ in ‘pisanju‘ medijskega jezika.« (Erjavec 2005, 191) Otroci
imajo manj znanja in izkuSenj z mediji in druZzbenim svetom (glej Buckingham, 2000; Erjavec
2005; Livingstone 1998; Marjanovi¢ Umek in drugi 2004), zato jim je treba omogociti, da si
pridobijo znanje in ves$¢ine medijske pismenosti. Danasnji otroci so izpostavljeni medijem
veckrat in veliko veC Casa kot generacije pred njimi (Buckingham 2000, Erjavec 2005;
Livingstone 1998; 2002). Otroci so pridobili dostop do zivljenja odraslih, predvsem do tistih
podrocij, ki so moralno sporna in za katera Se niso dovolj zreli. Pravzaprav sami aktivno
iS¢ejo dostop do njih. Ta podrocja vkljucujejo znanje, izkusnje o drogah in seksu, lo¢itvah in
razpadih druzine in o kriminalu, kjer so otroci tako Zrtve kot izvajalci (Buckingham 2000).
Probleme pa petlethim otrokom ne povzroca le pomanjkanje izkustva iz medijskega in
druZbenega podrocja, temve¢ tudi sposobnost abstraktnega misljenja, ki se razvije Sele v
kasnejsSem obdobju. Zato mnoge institucije preko medijev pritiskajo prav na to populacijo
(prav tam). Omeniti je treba Se nanovo pridobljeni status otrok kot potrosnikov. Postali so
pomemben in dobickonosen trg, s pravicami, kot jih imajo odrasli potrosniki (prav tam).
Medijski strokovnjaki soglasajo, da je medijska pismenost klju¢na prvina socializacije
danaSnjega Casa. Toda, kako se lotiti medijskega opismenjevanja v okviru pedagoskega
projekta vzgoje za medije? Mnogi strokovnjaki na podro¢ju pedagogike (Mazgon 2008,
Hohmann in Weikart 2002, Buckingham 2003) priporo¢ajo sodobno metodo t. i. akcijskega
ucenja, ki je izkustveni ucni pristop ucenja v skupinah. Najbolj ohlapno lahko akcijsko ucenje
opredelimo kot aktiven ucni proces, obogaten s povratnimi informacijami (analizami in
dialogom), do katerih pride ob podpori u¢nih kolegov in uciteljev, ko se obravnavajo realni
problemi (Mazgon 2008). Zato sem skusal v tej Studiji, ki temelji na akcijskem raziskovanju,
preveriti, ali bo in kako bo akcijski pristop k medijskemu opismenjevanju pripomogel k
boljSemu razumevanju medijskih vsebin pri predSolskih otrocih. In Se posebej, kak$no vlogo
ima produkcija medijskih vsebin na dojemanje fikcije in realnosti v medijskih vsebinah pri
otrocih.

Do nedavnega je vecina strokovnjakov na podrocju vzgoje za medije nasprotovala
uporabi produkcije pri vzgoji za medije. Zaradi tega je tovrstnih raziskav zelo malo. Sele v

zadnjem desetletju je produkcija postala sprejeta kot kljuéni element vzgoje za medije, tako v



teoriji kot v praksi (Buckingham 2003, 141). Na tem podroc¢ju odlocno primanjkuje raziskav,
zato je moj namen zmanjsati raziskovalno vrzel na tem podrocju.

V prvem poglavju sem obravnaval teoretsko ogrodje, na katerem sloni moja
raziskovalna naloga in njeni cilji. Teorijo sem razdelil v S§tiri poglavja. V prvem sem
predstavil klju¢ne lastnosti petletnih otrok, saj je to izrednega pomena za razumevanje celotne
raziskave. Zatem sledi teoretska podpora otrokovemu razumevanju medijev, medijska
pismenost otrok ter teoretska podlaga za vzgojo za medije in akcijsko ucenje. V drugem
poglavju sem predstavil metodologijo, v kateri se nahaja definicija akcijskega raziskovanja in
natan¢na predstavitev metode ter vzorca populacije, izbranega za raziskavo. Nato pa v tretjem

poglavju sledi podrobna analiza rezultatov in ugotovitev raziskave.



1 TEORETSKO OGRODJE

1.1 Kognitivni razvoj petletnih otrok

Ker raziskava vkljucuje otroke, stare pet let, moram predstaviti to obdobje v
pedagoskem in psiholoskem okviru. Za zgodnje otrostvo je znacilen hiter psihofizi¢ni razvoj.
V tem obdobju otrokove vizualne zaznavne operacije doseZejo tolikSno stopnjo ucinkovitosti,
da je uspeh priblizno enak uspehu, ki ga otrok doseze s prakti¢nim ro¢nim preizkusanjem
dojemanje celote. Posameznih bistvenih sestavnih delov teh celot otrok veckrat niti ne opazi,
zato manjkajo tudi v njegovih risbah. Pri opazovanju in spoznavanju sveta je otrok pozoren na
druge stvari kakor odrasli. V tem obdobju Se ne more dojeti prostorne in ¢asovne povezanosti.
Pri njem prevladuje Se pragmati¢na povezanost. Zato ne more narisati predmetov, kakrsni so,
tem obdobju se otrok nenehno razvija. Ob tem se mu razvija tudi misljenje. MiSljenje
posredno in posploSeno odraza v glavi subjekta predmete in pojave objektivne stvarnosti v
njihovih zvezah in medsebojnih odnosih.

142) je misljenje otrok bistveno razlicno od mis$ljenja odraslih. Razlike so kvalitativne, ne
samo kvantitativne. Tako na primer imenuje misljenje otroka v predsolski dobi predlogicno,
kar pomeni, da je bistveno druga¢no od logi¢no konkretnega in od abstraktno logi¢nega
misljenja. Otrok v predSolski dobi preide od zaznavno-prakticnega misljenja na zaznavno-
predstavno in zatem na verbalno. Na te prehode odlocilno vpliva izkustvo, ki si ga otrok
pridobi pri reSevanju nalog; to oblikuje ustrezne tipe reSevanja in aktivira pri tem govorne
oblike. Otrok pri stvareh namre¢ e ne zmore lociti pojavne oblike od njihovega bistva. Stvari

sprejema tako, kakor jih dojema (vidi, slisi, otipa), torej predvsem tako, kakor so videti na
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1.2 Otrokovo razumevanje medijev pri petih letih

»Pri majhnem otroku se kaze specifi¢nost v razumevanju sveta v tem, da Se ne louje med

fwew
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Colanovi¢ 1977, 148). Razumevanje medijev bi v tem kontekstu pomenilo razumevanje



medijev v tehnoloskem smislu, kakor tudi v globljem, konotativnem. Pomeni kvalitativni
preskok iz sprejemanja informacij v analizo ter konceptualizacijo idej in situacij.

Hodge in Tripp (2005) opozarjata, da je otrokovo razumevanje medijske vsebine
povezano z njegovo starostjo, izku$njami z mediji, s koli¢ino vloZenega napora, z razlogi za
gledanje, vlozkom drugih (sogledalcev, starSev ...) in s socialnoekonomskim statusom
druzine. Otroci do pet let Se niso sposobni povezati preteklih dogodkov s posledicami, ki bodo
sledile, kar vpliva na slabSe razumevanje in priklic. MlajS$i od sedmih let ne razumejo
abstraktnih govorov in niso sposobni organizirati in integrirati klju¢nega zapleta zgodbe.
Petletni otroci televizije ne dojemajo kot lo¢en svet. V literaturi je nekaj nestrinjanja glede
starosti, pri kateri so otroci sposobni razlikovati resni¢nost od fantazije. Splosno pa velja
povezanost med starostjo in dojemanjem resni¢nosti pri majhnih otrocih. Pri starosti pet do
Sest let otroci nepopolno in grobo razumejo, kaj je resni¢no in kaj ne. V njihovem nadaljnjem
razvoju potekajo zelo kompleksni procesi, ko ugotavljajo, kako je tisto, kar zgleda resnicno,
pravzaprav prirejeno. Zacetno razbiranje dosezejo nekje ob vstopu v Solo, bolj zahtevna
vprasanja se nadaljujejo tudi kasneje, dopolnjujejo pa jih z drugimi vidiki televizijskega
gledanja. Pri starosti petih in Sestih let otroci spoznavajo, kako se televizijski junaki znajdejo
na televiziji in da televizijske vloge igrajo igralci.

Nesporno je, da ze majhni otroci razvijejo uc¢inkovite strategije za interpretacijo tega,
kar gledajo (Buckingham 2000; Hodge, Tripp 2005; Van Evra 1997). Pri tem uporabijo
ogromno kompleksnih simbolnih kodov, ki jim pomagajo ugotoviti, koliko napora je
zahtevanega za razumevanje televizijskega sporocila z manj kot s polno pozornostjo, in kako

videno ohraniti v spominu (Van Evra 1997, 89).

1.3 Vzgoja za medije in medijska pismenost

Udelezenci pomembne konference Aspenskega instituta so na zacetku devetdesetih let
prejSnjega stoletja oblikovali definicijo medijske pismenosti: »Medijska pismenost je
zmoznost dostopa, analize, ocene in ustvarjanja sporoCil v najrazlicnejSih medijih«
(Aufderheide 1993 v Erjavec 2009, 22). To definicijo medijske pismenosti je vkljucila tudi
slovenska konceptualizacija medijske pismenosti (Kosir, Erjavec, Volgi¢ 2006). Stiri prvine —
dostop, analiza, ocena in oblikovanje vsebine — sestavljajo na ve$¢inah temelje¢ pristop k
medijski pismenosti. Vsaka prvina podpira drugo kot del nelinearnega, dinami¢nega
poucevanja: pri vzgoji za medije se mladostniki naucijo ustvarjati vsebine, kar jim pomaga

analizirati profesionalno ustvarjeno medijsko ponudbo; veS€ine analize in ocenjevanja



odpirajo vrata za nove nacine uporabe interneta, razsirjajo dostop in tako naprej. Kaj pa je
vzgoja za medije? Vzgoja za medije je pedagoski projekt uresniCevanja cilja medijske
pismenosti, ali drugace, u€no-vzgojni proces medijskega opismenjevanja (Erjavec 2005).
Razumevanje dostopa do tiskanih medijev je bilo dolgo ¢asa pomembna tema razprav,
ki so poudarjale problem enakopravnosti izobrazevanja in socialne (ne)mobilnosti. Razprave
o dostopu do telefonije so poudarjale problem zagotavljanja univerzalnih uslug, ki bi
drzavljanom omogocile druZzbeno participacijo. Jasno je, da dostop do medijev doloca
uporabo medijev, toda potreben je bolj poglobljen pristop, ki bi razkril, kako sta te dve prvini
med seboj povezani. Raziskave o televizijski pismenosti so pokazale, da je predvsem druzbeni
kontekst tisti, ki uokvirja in usmerja nacin spremljanja in ucenja iz televizijske vsebine
(Buckingham 2000; Silverstone 1994; Singer in Singer 2001 v Erjavec 2009, 28).
Buckingham (1998) je na temelju Bazalgettovega dela (1989) oblikoval 6-delno
shemo, po kateri naj bi se otroci in mladostniki u¢ili analizirati medijsko vsebino s pomocjo
postavljanja vprasanj o medijskem delu, medijskih kategorijah, medijskih tehnologijah,

medijskem jeziku, medijskem obcCinstvu in medijskih reprezentacijah. (Glej tabelo 1.1)

Tabela 1.1: Kljucni vidiki vzgoje za medije

Medijsko delovanje
Kdo komunicira o ¢em in zakaj?
Kdo ustvarja tekst? Vloge produkcijskega procesa; medijske institucije; ekonomija

in ideologija; nameni in rezultati.

Medijske kategorije
Za kakSen tip teksta gre?
Razliéni mediji; oblike, Zanri; drugi nacini kategorizacije tekstov; kako je

kategorizacija povezana z razumevanjem?

Medijske tehnologije

Kako poteka ustvarjanje?

Kaksne tehnologije so na razpolaga komu? Kako jih uporabljajo? Razlike, ki jih
ustvarjajo tehnologije glede na produkcijski proces in kon¢ni izdelek.

Medijski jezik

Kako spoznamo pomen?

Kako mediji ustvarjajo pomen? Kode in konvencije; narativna struktura.

Medijska reprezentacija
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Kako je subjekt predstavljen?
Odnos med medijskim tekstom in dejanskim procesom, ljudmi, dogodki, idejami,
stereotipi in njihove posledice.

Vir: Buckingham (1998, 3).

Ocenjevanje je klju¢no za pismenost. Kriticno ocenjevanje temelji na Sirokem znanju
o druzbenem, kulturnem, ekonomskem, politicnem in zgodovinskem kontekstu, v katerem
mediji ustvarjajo (Bazalgette 1999). Buckingham (1998) trdi, da so v zgodovini vzgoje za
medije obstajale razlicne napetosti med pozitivnim pristopom, ki si je za cilj postavil
demokratizacijo druzbe, in razlicnimi obrambnimi in paternalistiénimi pristopi. Te napetosti
obstajajo tudi danes in sooblikujejo sodobno razpravo o vzgoji za medije.

Vse definicije medijske pismenosti ne vkljucujejo produkcije simboli¢nih tekstov.
Obicajno so uporabniki medijev v vlogi prejemnikov in ne ustvarjalcev medijskih sporocil
(Erjavec 2009). Vzgoja za medije je tudi vodila bitko, ki je pogosto poudarjala predvsem
problem pedagoske ucinkovitosti: otroci bolje razumejo konvencije in vrednote profesionalno
ustvarjenega gradiva, kot ¢e so se sami preizkusili v ustvarjanju simboli¢nih medijskih tekstov
(prav tam). Argument za ustvarjanje vsebine temelji na ideji, da z medijskim ustvarjanjem
otroci in mladostniki dobijo glas in s tem okrepijo pravico do samo-izrazanja in kulturne
participacije. V literaturi lahko najdemo vsaj tri argumente za ustvarjaje medijske vsebine
(prav tam): pedagoski argument pravi, da se ucenci najbolje ucijo o medijih tako, da
ustvarjajo medijsko vsebino; zaposlitveni argument pravi, da ljudje z medijskimi veS¢inami
lazje dobijo delo v vedno ve¢jem informacijskem sektorju; argument kulturne politike pa

pravi, da imajo drzavljani pravico do samo-reprezentacije in kulturne participacije.

1.4 Vzgoja za medije in akcijsko ucenje

Kako pa naj se poucuje vzgoja za medije? »Oce« vzgoje za medije v Veliki Britaniji,
Len Masterman (1985 v Erjavec 2005, 196-97), predlaga Stiri temeljne pristope, ki so
sestavni del akcijske ucenja: nehierarhi¢cno poucevanje, dialog, refleksija in medijska
dejavnost. Navaja S§tiri razloge za nehierarhi¢no poucevanje. Otroci potrebujejo znanje o0z.
spretnosti, ki jim omogocajo, da sami poiscejo prave vire informacij, zato je pomembno, da
jih pedagogi oskrbujejo z referencnimi viri ter jih poucujejo o njihovi uporabnosti in nujnosti.
Nehierarhicno poucevanje je smiselno in zazeleno. Tudi zato, ker nam omogoca uporabo
bogatejSega spektra izkustev znanja in virov informacij kot kateri koli pedagog. Raziskovanje

in razpravljanje v skupini prinaSata obojestransko razsvetljevanje in spoznavanje. Dialog je
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nujna determinanta vzgoje za medije, ¢e se hoCemo izogniti paradoksu, ko u¢imo o pomembni
interakciji, ki poteka med medijskim besedilom in ob¢instvom pri dolo¢anju pomena besedilu,
in se hkrati do otrok vedemo le kot do sprejemnikov. In ¢e je eden od namenov vzgoje za
medije demistifikacija/denaturalizacija medijskih besedil v smislu razkritja kdo, kako in s
kaks$nim namenom producira medijske vsebine, pridemo prej ali slej do vprasanja, kako so
posredovane ucne vsebine. Masterman je preprican, da tako kot mediji tudi vzgoja in
izobraZevanje nista nevtralna, pac¢ pa politicno/ideoloSko obarvana. Za na$ primer pa je Se
posebej pomembna produkcija medijskih besedil. Strokovnjaki na podrocju vzgoje za medije
soglasajo, da je (samo)produkcija medijskih tekstov tista pot, ki vodi do gradnje samozavesti
in avtonomnosti otrok in mladine v odnosu do medijev in posledicno do kriticne distance do
medijskih konstrukeij. »Lastna medijska izkusnja je klju¢na za razumevanje in obvladovanje
medijskega sveta« (Masterman 1985 v Erjavec 2005, 197).

Mastermanov pogled na produkcijsko ucenje bi lahko »prevedli« v to, kar pedagoska
stroka imenuje »akcijsko uc¢enje«. Po Mazgonovi (2008) je to izkustveni ucni pristop uc¢enja v
skupinah. To je »aktiven u¢ni proces, obogaten s povratnimi informacijami (analizami in
dialogom), do katerih pride ob podpori u¢nih kolegov in uciteljev, ko se obravnavajo realni
problemi« (Mazgon 2008, 67). Ta pristop je namenjen otrokom, ki $e niso povsem razvili
abstraktnega misljenja, da bi lahko poslusali predavanja na abstraktni ravni, saj v tem obdobju
otroci pridobivajo znanja zgolj iz neposrednih izkuSenj, dozivetij in dotikov z objekti (prav
tam). Vodilna sila v tem obdobju je raziskovanje in radovednost vsakega otroka, ki napreduje
v spoznanju tako, da nadgrajuje pretekle izkusnje z novimi.

V tem pristopu k vzgoji za medije so bili otroci sami ustvarjalci medijskih vsebin, pri
¢emer so neposredno spoznali medije in z medijsko tehnologijo tudi delali. V naSem primeru
smo izdelali animirani film. Torej gre za neke vrste poizkus, ki ni omejen zgolj na laboratorij,

»le njegova uporaba se iz laboratorija prenese v naravne situacije« (Mazgon 2008, 67).
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2 METODOLOGIJA

Kljucen cilj raziskave je bil ugotoviti, ali bo in kako bo akcijsko uc¢enje k medijskemu
opismenjevanju pripomoglo k boljSemu dojemanju fikcije in realnosti v medijskih vsebinah
ter k razumevanju medijskih vsebin pri predSolskih otrocih. Za ta namen bomo uporabili
akcijsko raziskovanje, ker ta omogoca preplet akcije, raziskovanja in ucenja. »Vendar to ne
pomeni, da je raziskovanje, za katerega si prizadevamo, v kakrSnem koli pogledu manj
znanstveno ali »niZje«, kot je za Cisto znanost na podro¢ju socialnih pojavov potrebno.
Nagibam se k temu, da je ravno nasprotno resni¢no« (Lewin v Mazgon 2008, 67). Po Lewinu
(Mazgon 2008, 68-69) akcijsko raziskovanje temelji na naslednjih konceptih:

- pri akcijskem raziskovanju se ne osredoto¢imo na proucevanje izoliranih
spremenljivk, ampak upostevamo kompleksnost celotnega raziskovalnega polja;

- pomembna je izmenjava subjektivne in objektivne perspektive, perspektive
raziskovancev in raziskovalcev, akterjev in opazovalcev, brez katere ni uspeSne
izpeljave sprememb;

- raziskovalni postopki so vkljuceni v prakticno akcijo, tako da jo lahko po potrebi
spreminjajo in usmerjajo, hkrati pa omogocajo neposredno prisotnost v dejanskem
dogajanju tako raziskovalcem kot raziskovancem;

- eksperiment ostaja najprimernejSa metoda pri izvajanju akcijskih raziskav;

- pomembno vlogo v akcijskem raziskovanju ima preplet akcije, raziskovanja in ucenja.

Koncept akcijskega raziskovanja kot metode pa temelji na ve¢ predpostavkah in je
hkrati zelo kompleksen. Zaradi svojih lastnosti zdruzuje v enem razli¢ne vidike »akcijskih
metod«. Za pridobivanje podatkov sem uporabil dve metodi: eksperiment in fokusne skupine.
Eksperiment ostaja osnovni in bistveni instrument druzboslovnega raziskovanja, le njegova
uporaba se akcijskem raziskovanju iz laboratorija prenese v naravne situacije (Mazgon 2008,
67). Kakor v drugih znanostih je tudi v otroski psihologiji eksperiment najbolj znanstvena
metoda raziskovanja. Eksperiment zahteva veliko aktivnost raziskovalca. Raziskovalec ne
caka, da pojav nastopi sam od sebe, temve¢ ga nacrtno izzove in kontrolira pogoje situacije, v
Colanovi¢ 1977, 24). Eksperiment sem izvajal v vrtcu »Sonéni Zarek« v Stari Loki od
februarja do junija (2009). Namen eksperimenta je bil s produkcijo animiranega filma nauciti
otroke razlikovati med fikcijo in realnostjo. Animirani film smo izbrali, ker raziskave o

medijski potros$nji slovenskih (Erjavec 2005) in zahodnoevropskih (Livingstone 2002)
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predsSolskih otrok kazejo, da jih velika vecina najrajSi gleda animirane filme, ki jih lahko
opredelimo kot »navidezno ozivljeno narisano pravljico, ki jo zaradi narisanih podob obi¢ajno
imenujemo kar ‘risanka’« (Chasebro in Bertleson 1996, 143). Animacija kot »oZivljanje
narisanih likov« vklju€uje hitro premikanje narisanih podob in uporabo klju¢nih znacilnosti
vseh vizualnih komunikacij, pri ¢emer skuSa posnemati doloceno ¢lovesko interakcijo, da
»zamegli mejo med fikcijo in resni¢nostjo« (Krause in Witkowski 1994, 23).

Eksperiment je vklju€eval tri klju¢ne delovne faze. Prva faza je bila faza »oblikovanja
lika in zgodbe, v kateri smo skupaj z otroki postavljali glavne junake in zgodbo animiranega
filma. Druga faza je bila faza »lastnosti lika«, v kateri smo oblikovali posamezne junake iz
animiranega filma ter jih razc¢lenili na ¢im veC podrobnosti, s katerimi smo poskusali
razumeti, kako deluje svet animiranega filma. V tretji fazi so otroci sami producirali animirani
film.

Druga metoda pa je pridobivanje podatkov s pomocjo fokusnih skupin. Fokusna
skupina je srecanje skupine ljudi, ki se usmerjeno pogovarjajo o vnaprej znani temi, pogovor
pa poteka po dolo¢enem nacrtu. Fokusne skupine »so napol strukturirani osebno-skupinski
intervjuji, katerih namen je raziskati specificen set spornih vpraSanj ali problemov« (Grbich
1999, 108). Namen fokusnih skupin je bil ugotoviti, kak$no vlogo je imelo akcijsko ucenje v
vzgoji za medije. Ali natan¢neje povedano, ali bodo otroci po petmesecnem eksperimentu
samostojno razlikovali med resni¢nim in fiktivnim v medijskem svetu.

V eksperiment sem vkljucil vse petletne otroke (skupaj 12) iz vrtca »Son¢ni Zarek«, ki
sem jih razdelil v skupine po tri. Z njimi sem izvedel se intervjuje v fokusnih skupinah v vsaki
fazi akcijskega ucenja. Vsi otroci so bili iz iste vzgojne skupine, fokusne skupine so bile po
spolu mesane, otroci so bili tudi doma iz istega kraja ali bliznje okolice. V fokusnih skupinah
sem najprej opravil del intervjuja, v katerem sem poizvedel za splosne demografske podatke
(spol, starost, ali imajo brate in/ali sestre), nato sem zastavil nekaj sploSnih vpraSanj o
medijski izpostavljenosti (povprecno koliko ur na dan je otrok izpostavljen televiziji ter
animiranim filmom, koliko imajo doma televizijskih sprejemnikov, ali gleda televizijo sam ali
Se s kom, kaj najraje gleda in zakaj itd.). Nato pa smo presli na vprasanja bolj vsebinskega
tipa, ki naj bi pokazala, ali je produkcijski proces animiranega filma dal Zelene rezultate.
Pogovarjali smo se o tem, ali so zivali v animiranih filmih resni¢ne ali ne, ali so to njihova
resni¢na zivljenja ali so le izmisljena, kdo je naredil animirani film, kje se nahajajo liki iz
animiranih filmov, ali ljudje v filmih zares umrejo ali le zaigrajo smrt, kako to, da zivali v

animiranih filmih govorijo itd.
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Da bi ugotovil uspesnost akcijskega pristopa k vzgoji za medije, sem uporabil tudi
kontrolno skupino, ki jo sestavlja 9 otrok, starih pet let, ki niso sodelovali v eksperimentu.
Njim sem v fokusnih skupinah postavil podobna vprasanja kot otrokom, ki so sodelovali v
eksperimentu. Odgovore sem med seboj primerjal. Kontrolno skupino so sestavljali otroci iz
istega kraja kot otroci iz raziskovalne skupine, le da so hodili v drugi vrtec. Vecinoma so bili

1z 1stega kraja ali pa v skrajnem primeru iz bliznje okolice.
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3 REZULTATI: VZGOJA ZA MEDIJE S PRODUKCIJO
ANIMIRANEGA FILMA

Akcijsko ucenje je bilo razdeljeno na faze. Vsaka faza je bila sestavljena iz naloge, ki
jo je bilo treba opraviti, iz analize naloge in problemov, ki so nastali med reSevanjem le-te, ter
pogovora o njej. Vse faze so vodile k istemu cilju, nujne pa so bile za postopno sprejemanje
informacij in znanja, ki se mora pocasi nabirati in ponotranjiti v otroskem nac¢inu razmisljanja.
Cilj, ki je skupen vsem fazam, pa je ugotoviti razlike med fikcijo in realnostjo. Po teh fazah
akcijskega ucenja bodo predstavljeni rezultati akcijskega raziskovanja. Ker je bilo podfaz in
ugotovitev veliko, sem se zaradi prostorske omejitve osredotocil le na kljucne.

Zaradi zahteve po anonimnosti so vsa imena otrok spremenjena.

3.1 Ustvarjanje lika in zgodbe

V izhodis¢u sem si izmislil ime »Tin¢ek Televinek« za lik, ki naj bi otroke vodil
skozi svet animiranega filma. Televincek naj bi bil lik, ki je zapustil svet animiranega filma,
saj Se ni imel vloge v kateri izmed do sedaj obstojecih risankah. Ker bi rad odkril to svojo
vlogo, je priSel med otroke, s katerimi skupaj zeli odkriti, kaj naj bi on bil in v kaksni zgodbi
naj bi nastopal. Tako je bila otrokom predstavljena ideja lika v fiktivnem svetu, tj. da lik ne
obstaja sam od sebe, temvec da si ga je treba izmisliti, prav tako pa tudi zgodbo. Naloga otrok
je bila, da so zaceli razmisljati in ustvarjati lik in njegovo zgodbo.

Medtem ko so smo se pogovarjali, kakSen naj bo Televincek, so otroci v fokusnih
skupinah odgovarjali na vprasanje o fikciji in realnosti likov. Na vprasanje, ali so liki v
risankah Zzivi, so vsi udeleZzenci eksperimenta dejali, da je vsaka osebnost v animiranemu
filmu le fiktivno ustvarjena. Prvi, ki je odgovoril na to vpraSanje je bil spodaj navedeni, pri
¢emer so ostali otroci v fokusni skupini pritrdilno kimali:

»Vsi v risankah so izmiSljeni in samo narisani.« (Domen)

Vec¢ kot polovica med njimi je kot argument za to, da so animirani liki ustvarjeni,
jasno navedla nalogo oblikovanja lika:

»Vedno se nekdo spomni, da bi naredil risanko in si jo potem izmisli.« (Manca)

Otroci so ustvarili lik Tincka Televincka, ki ni ne Zival ne ¢lovek ne vesoljec, ampak
nekaj vmes. Tipi¢na izjava je bila:

»Ce zivi v risanki, potem ne more biti Ziv &lovek, ¢e pa se pogovarja z nami, pa ne

more biti zivalca, saj zivali ne govorijo.« (Petra)
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Pri kontrolni skupini so bili rezultati drugaéni. Ceprav so bili tudi med otroci kontrolne
skupine Stirje enakega mnenja kot otroci raziskovalne skupine, je vseeno veCina menila
drugace. Dva tipicna odgovora, da so liki iz risank Zivi in resni¢ni:

»Vsi oni so zivi.« (Danaja)

»Oni hodijo in se igrajo v svojem svetu.« (Ema)

Ti otroci menijo, da liki sicer ne zivijo v televizijskem sprejemniku, saj jih oni gledajo
potem, ko vstavijo zgoScenko z risankami, ampak da je to posneto njihovo zivljenje.

»Ampak oni v risankah ne Zivijo v televiziji, zato ker jih jaz vidim Sele, ko dam

risanko v televizijo (DVD predvajalnik — op. J. S.).« (Katja)

Njihov argument je, da so resnicni, a vnaprej posneti.

Nekateri otroci so menili, da se to vse dogaja nekje daleC stran v pravlji¢ni dezeli, ki je
oni ne poznajo, in je »tam verjetno to mogoce« (v tisti dezeli risank je mogoce vse —op. J. S.).

»V tem svetu risank si lahko zelo hiter ali pa ne more$ umreti.« (Matic in Ema)

3.2 Lastnosti lika

V drugi fazi smo ustvarjali in oblikovali nosilni lik in spremljajoce like. Otroci so
izbrali kot spremljajoce like zivali: zajcka, jezka, racko in metulj¢ka, ker jih ima Tincek
Televincek poleg otrok najraje.

Iz ze navedenih teoretskih izhodiS¢ je jasno, da otroci te starosti Se niso zmozni
abstraktno razmisljati. Ker je treba za dojemanje fikcije in realnosti v animiranem filmu
vloziti precej miselnega napora, sem otrokom ponudil pravi laboratorij, poln »vivarijev«. V
nasih vivarijih pa smo srecali miske, macke, zabice ter hrcke, ki niso ustrezali interpretaciji v
risanemu filmu. Otroci so z mojim vodenjem izbrali zivali, ki se nahajajo v najbolj znanih
animiranih filmih, kot so Tom in Jerry, Bacek Jon, Levji kralj, Madagaskar, Ratatoullie ..., ter
se ucili o njih. Prebral sem jim o lastnostih izbranih zivali. Nato smo primerjali zna¢ilnosti
izbranih zivali in znacilnosti zivalskih likov iz animiranih filmov. Otroci so ugotovili, da so
lastnosti risanih zivalskih junakov druga¢ne od lastnosti stvarnih zivali. Otroci so izpostavili,
da se v risanih filmih zivalski junaki ne starajo:

»Ko gledam risanko Racman Jaka, so njegovi otroci racki vedno enako majhni, nikoli

ne zrastejo.« (Martin)

Nekateri otroci so izpostavili, da se zivalski liki v risankah ne poSkodujejo, ko se jim
kaj zgodi:

»Ce bi jaz tako globoko padel kakor tisti volk v risanki, bi sigurno umrl.« (Miha)
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Otroci so tudi izpostavili, da se zivalski liki v risankah drugace obnasajo, da so na
primer pretirano hitri.

»Ko zacnejo teci, se kar oblak naredi okrog njih.« (Petra)

Otroci so odkrili, da risani junaki ne morejo biti Zivi. Kot primer so navedli, da miSka
iz risanke Tom in Jerry ves ¢as hodi samo po zadnjih tackah in ima okroglo glavo, tudi macek
Tom skoraj nikoli ne gre po vseh Stirih.

»Miske, ko so Zive, ne hodijo samo po dveh nogah in ne morejo govoriti.« (Ziga)

Otroci so prepoznali in razumeli tudi kljuéno lastnost animiranih likov, tj.
antropomorfiziranost (Krause in Witkowski 1994, 23). Opazili so, da imajo neke ¢loveske
lastnosti:

»Nekateri sploh ne odpirajo ust, govorijo pa kot ljudje.« (Alja)

Otroci so nato oblikovali lastnosti lik Televincka, ki je bil dober, lep, prijazen, rad je
jedel bonbone ter imel rad otroke in Zivali, ki so njegovi najboljsi prijatelji. Pri tem so sami
ugotovili temeljne lastnosti likov, da so namre¢ nosilni liki dobri (Thomas 1991, 24). Pri tem
so ugotovili, da njihov glavni lik lahko hodi, leti, lepo poje, hitro spreminja izglede.

»Lahko prileti iz vesolja ali pa skoc¢i neskon¢no dalec¢!« (Martin)

Bistvenega pomena je, da so z oblikovanjem lastnega lika ugotovili, da je v
animiranem in televizijskem svetu vse pripravljeno in prikazano tako, kot si nekdo zeli. Otroci
so bili soglasni v mnenju, da so zivali v risankah narisane in druga¢ne kot so v resnicnosti,
zaradi tega niso prave. Nekdo si jih je izmislil.

»Ce hotes narediti risanko, mora$ vedeti, kdo bo v njej.« (Petra)

Torej so ugotovili, da obstajajo akterji, ki imajo razlicne namene, in to, da gre za
konstrukcijo.

»Televincek Tincek bo zajcku dal korencek in bosta prijatelja.« (Alja)

Da bi preveril njihovo aplikacijo znanja na druga medijska podrocja, sem jim zastavil
vprasanje v povezavi s filmom: Kako ljudje v filmu umrejo? Ce povzamem njihove odgovore
lahko trdim, da so aplicirali pridobljeno znanje na filmsko podrocje in trdili, da igralec zaigra
smrt.

»To igralec samo zaigra, nih¢e zares ne umre, to samo tako pokazejo, kot da umre, v

resnici se pa dela, da je mrtev.« (Ziga)

Tudi tukaj je bila izrazita razlika pri odgovorih kontrolne skupine, ki ni bila prisotna
pri akcijskem eksperimentu. Na vpraSanja o lastnostih glavnih junakov in o tem, kako le-ti
pridejo na televizijski ekran, otroci niso imeli odgovora. Stirje otroci so se strinjali, da preko

elektrike:
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»Jaz ne vem, kako oni govorijo in hodijo. Verjetno so na elektriko.« (Danaja)

Ko pa smo se pogovarjali o smrti v filmu, so imeli le trije fantki izoblikovano mnenje
o smrti v filmu. Dejali so, da v filmu sicer ne umirajo velikokrat, razen ko se streljajo. Samo
streljanje so razumeli kot »resni¢no« in ne zaigrano.

»Ce se streljajo, takrat pa igralci zares umrejo in potem veé ne Zivijo.« (Bor, Matic in

Leon)

3. 3 Produkcija animiranega filma

Sama produkcija filma je trajala ve¢ kot mesec dni. Ker ni prostora za natancen opis,
naj samo v grobem opisem to fazo. Otroci so Tincku Televincek izdelali zgodbo o tem, kako
jih je prisel pogledat, zdaj pa bi se ¢udezno vrnil nazaj v animirani svet. Opredelili so glavne
lastnosti (uvod, akcijo ter zakljucek, v katerih smo spoznavali Televinckove prijatelje),
poudarke, naredili ozadja (Tincek Televincek nas je popeljal skozi vse §tiri letne Case ter nam
v vsakem izmed njih predstavil enega svojega prijatelja. Zaradi tega so otroci izdelali Stiri
velika ozadja s tematiko dolo¢enega letnega Casa), izdelali glavne junake (Tincka Televincka
iz profila in od spredaj, metuljCka, zajcka, racko ter jezka), nato pa Se malo dekoracije (veje,
listje, travo, rozice) ter pripravili razlicne inStrumente ter pripomocke za proizvajanje zvoka
(zvoncke, papir, Orfov inStrumentarij, vodo, kartonske tulce s peskom, stiropor).

Nadaljevali smo s produkcijo animiranega filma. Zgodba, rezija in zvok so bili
popolnoma prepusceni otrokom. Seznanjeni so bili s tem, da mora imeti zgodba uvod, jedro in
zakljucek. Otroci so se v produkcijo filma zelo vZiveli. Pri slikanju posameznih sekvenc so
bili skoncentrirani, med snemanjem zvoka so bili tiho, ¢eprav je bilo navzocih veliko otrok. S
produkcijo animiranega filma so razumeli, kako animirani filmi nastanejo. Zatem je na vrsto
prisla montaza, v kateri so zopet glavno besedo imeli otroci, saj so izbirali, kam bi lahko dali
kaksen zvok ali pa kako bi posneli Se kakSnega, kako bi naredili prelive, asovne zamike itd.
Tako je z naSo zgodbo Tincek Televincek odSel nazaj v svet animiranega filma.

Da bi preizkusil, kaj so se naucili v tej fazi, sem otrokom pokazal animirani oglas za
Parmalat sir. V risani film Tom in Jerry je vpleten kos¢ek Parmalatovega sira, s katerim Jerry
bezi pred mackom Tomom, medtem pa se zgodi kakih deset smesSnih (za to risanko obicajnih)
pripetljajev. Oglas se konca tako, da Jerry pomaha otrokom iz Skatlice (z znamko Parmalat),
polne koSckov Parmalatovega topljenega sira. Na vprasanje, ali je to animirani film ali oglas,
so otroci raziskovalne skupine skoraj vsi (razen dveh otrok) odgovorili, da gre za oglas.
Vprasal sem jih, kako to, da se je v risanki, kot je Tom in Jerry in v kateri ponavadi ni

oglasov, prikazal Parmalat sir. Odgovor vseh otrok (v 3 loc¢enih fokusnih skupinah) se je
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glasil, da so ga dodali kasneje v risanko, ko so montirali«. Otroci so razumeli vlogo montaze v
konstrukciji animirane realnosti.

»To lahko v risanki vse naredi§ kakor hoces. Lahko tudi kaj spremenis.« (Martin)

Sodelovanje v produkciji animiranega filma je otrokom dalo izredno veliko tehni¢nega
znanja, saj so zgolj iz te izkusSnje prisli do zakljucka, da je mozno v risani film vstaviti kar
koli, tudi oglas.

»Mogoce so pa samo dopisali to na sir pa so tako dobili oglas.« (Domen)

Pri kontrolni skupini pa je bila slika povsem obrnjena. Prav vsi otroci so rekli, da je to
risanka. Poskusil sem s podvpraSanji, a tudi to ni Slo, saj enostavno niso razumeli, kako bi
lahko oglasno sporocilo prislo v risanko, saj sta to dva povsem loCena svetova. Vsi so se
strinjali, da gre za risanko in da je ime Parmalat na Skatlici povsem nepomembno.

»Ne, to ni reklama, to je risanka, le da je miska v takSnem siru, je pa zelo kratka

risanka.« (Katja in Matic)
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4 Sklep

Da bi otrokom pomagali razumeti, kako mediji ustvarjajo in oblikujejo naSe
razumevanje sveta in védenje o njem, je pomembno, da jim razloZzimo, da medijske vsebine
niso po naravi take, ampak so konstruirane. Zato so si medijski strokovnjaki soglasni v tem,
da moramo v Solske sisteme drzav uvesti vzgojo za medije. Klju¢na prvina vzgoje za medije
je tudi poucevanje s produkcijo, ki ga zelo ohlapno lahko prevedemo v akcijsko ucenje, kjer je
kljuéno, da otroci sami in ob podpori vzgojiteljev/uciteljev prek eksperimentalnega dela
pridejo do znanja. Akcijsko ucenje je Se posebej primerno za predsolske otroke. Ker je vzgoja
za medije mlada disciplina in se Se nih¢e na tem podro¢ju ni ukvarjal z akcijskim ucenjem,
sem na tem podrocju »zaoral ledino«. V $tudiji sem skusal povezati akcijsko ucenje o medijih
z akcijskim raziskovanjem, ki prepleta akcijo, raziskovanje in ucenje ter razlicne metode
zbiranja podatkov (v mojem primeru eksperiment in fokusne vsebine).

Eden od kljuénih elementov medijskega opismenjevanja je razlikovanje med medijsko
fikcijo in realnostjo. Zato je bil cilj raziskave preveriti uspesnost akcijskega pristopa k vzgoji
za medije ali natancneje, ali se bodo otroci naucili prepoznavati medijsko fikcijo in realnost v
procesu nasega eksperimenta, produkcije animiranega filma o Tincku Televincku. Petletne
otroke sem razdelil v dve skupini. Z eno skupino sem izvedel akcijsko ucenje, druga pa je
sluzila kot kontrolna. Eksperiment je trajal od februarja do junija 2009. Klju¢na ugotovitev
akcijske raziskave je, da je akcijsko ucenje uspesno, saj so otroci, ki so sodelovali v
eksperimentu, znali razlikovati medijsko fikcijo in realnost za razliko od otrok v kontrolni
skupini, ki tega niso znali. Prva skupina otrok je tudi razumela osnovne prvine risank in
pridobljeno znanje znala aplicirati na druge medijske vsebine. Ceprav nekatere raziskave
trdijo, da obstajajo razlike med fanti in dekleti v dojemanju medijske fikcije in realnosti
(Buckingham 2000), jih sam nisem ugotovil.

Raziskava pa je po drugi strani podprla ugotovitve tistih raziskovalcev (glej
Buckingham 2000, 2003; Hodge, Tripp 2005; Livingstone 1998, 2002; Van Evra 1997), ki
trdijo, da so otroci lahko ob majhni spodbudi aktivni medijski uporabniki.

Akcijsko uc€enje je podprlo tudi to predpostavko, saj je o€itno, da z aktivnim ucenjem
otrok pridobiva velike koli¢ine znanja, hkrati pa s pomocjo analiz in interpretacij dojema tudi
bistvo ter globino medijskih vsebin. »Cilj vzgoje za medije je demistifikacija medijev s
pomocjo procesov proucevanja ideologij, skritth v medijski osebi. Pridobiti si moramo
spretnosti za dekonstrukcijo vrednot, tj. za prepoznavanje posredovanih vrednot, in uvid v

zamolCane oz. prikrite medijske perspektive.« (Erjavec 2005, 196)

21



Vzgoja za medije z akcijskim pristopom zahteva veliko napora in ¢asa. Potrebuje tudi
veliko ljudi, ki so pripravljeni na sodelovanje, saj se znanje in odkritja pridobivajo ve¢inoma z
interakcijo med osebami, vpletenimi v projekt. Verjetno je to razlog, da taks$nih raziskav ni
ve€. V bliznji prihodnosti bo na tem podrocju treba narediti velike korake naprej. Upam, da
bom tudi sam lahko nekoc¢ del tima, ki bo lahko kaj pripomogel k vzgoji za medije, Se posebej
pri tej tako delikatni starosti.

Kljub prikazani uspesnosti tega pristopa se zavedam tudi omejitev te Studije. Zagotovo
bi z boljSo pripravljenostjo in razdelitvijo faz dosegel Se boljSe uspehe. Raziskavo omejuje
tudi majhen vzorec. Verjetno bi dobil Se boljse raziskovalne podatke, ¢e bi uporabil dodatne

metode, npr. intervjuji s starsi in vzgojitelji.
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