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(Post)feminizem kot samoreprezentacijski trend med mladostnicami na Instagramu

Postfeminizem se je zacel pojavljati v 90. letih 20. stoletja kot odgovor na drugi val
feminizma. Postfeminizem sicer priznava drugi val feminizma in njegove dosezke, to je
zavzemanje za enakopravnost med spoloma na vseh podrocjih, a hkrati meni, da feminizem v
taki obliki ni ve¢ potreben, saj je enakopravnost dosezena. Pripadnice postfeministi¢nega
gibanja se osredotocCajo na druge aspekte druzbe, ki naj bi jih klasi¢ni feminizem spregledal.
To so podrocja popularne kulture, ki Zensko spodbujajo k zenstvenosti, izrazanju seksualnosti
na star nacin (razgaljanje in izpostavljanje zenskega telesa), ker ima pravico izbire, ne zato,
ker bi to od nje zahtevala druzba. Z novimi mediji so mladi dobili dostop do novih na¢inov
samopredstavljanja. Samoreprezentacija zdaj ne poteka le v vsakdanjem zivljenju, temvec
tudi na spletu, ki posamezniku omogoca, da obCinstvu pokaze le selektivne predstave o sebi.
V analiticnem delu naloge bom raziskala, ali so mladostnice, ki se na spletnem druzbenem
omrezju Instagram samopredstavljajo kot feministke, po univerzalni definiciji feminizma res
feministke ali pa gre le za trenutni trend, ki jih uvrs€a v postfeministicno vejo, trend, ki jih
oddaljuje od tiste identitete, s katero se Zelijo predstavitvi SirSemu obcinstvu.

Kljuéne besede: (post)feminizem, samoreprezentacija, druzbena omrezja, identiteta.

(Post)feminism as self-presentation trend among youth female on Instagram

Postfeminism first appeared in the 90s as a response to second-wave feminism. Postfeminism
acknowledges second-wave feminism and its achievements; standing up for gender equality in
all spheres of the society, but it also underlining that this kind of feminism is not anymore a
necessity because gender equality has already been achieved. Postfeminists centre on different
aspects of society which are overlooked by a classical feminism; so called popular culture.
This culture encourages women to be feminine and to embrace their sexuality in the old ways
(exposing woman's body), but not because of the society but because they have the freedom
of choice. With new media, such as social network sites, youth gained access to the new ways
of self-expression. Self-expression nowadays doesn't only exist in real life but also online,
which allows one to show the audience only the selected parts of self-presentation. In
analytical part of my diploma thesis, I will study whether youth female, who present
themselves as feminists on social network Instagram, really are feminists in terms of classical
definition of feminism, or we are facing a current trend, that places them in postfeminist
branch as postfeminists, oppositely from the identity they are trying to present to their
audience.

Keywords: (post)feminism, self-representation, social media/social network sites, identity.
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1 UVOD

V c¢asu novih medijev, ki jih je s seboj prinesla razSirjenost interneta, se je kultura
mladostnikov in posledi¢no s tem samopredstavljanje preneslo tudi v online okolje. Mladi
vedno vec Casa prezivijo na spletu in pri tem komunicirajo z drugimi istomisle¢imi ter se med
seboj povezujejo. Feminizem kot nekaj, kar ima v druzbi negativen prizvok, je v zadnjem
Casu spet postal priljubljen, tako v starih medijih in diskurzih kot tudi med mladimi, ki so ga
prenesli v online okolje in ga (nekateri) vzeli za svojega. Pripadnost feminizmu in

identificiranje z njim razkazujejo skozi razli¢ne uprizoritve samoreprezentacije.

V teoreticnem delu bom oznacila pojma feminizem in postfeminizem ter njune razlike in
oCitke, ki jih feministi/-ke naslavljajo postfeministicnemu gibanju. Ker se celotno diplomsko
delo giba okoli kategorije spola, bom predstavila bioloski in druzbeni spol ter odnos med
njima (kaj je moski/Zzenska in kaj je moskost/Zzenskost). V sklopu samoreprezentacije bom
povzela kljucne ideje Goffmanovega dramaturS8kega pristopa, ki velja za enega izmed
temeljnih del na tem podrocju, in poskusala ugotoviti, kje se lahko njegov pristop uporabi za
online predstavitve ter v ¢em se neposredno samopredstavljanje razlikuje od online
posredovanega. Ker prouujem samopredstavitve na spletnem druzbenem omrezju Instagram,
bom na kratko predstavila trenutno najbolj popularno druzbeno omrezje in diskurz o
fenomenu, ki ga preucujem ter se je razsiril na Instagramu. Se pred tem bom raziskala pojma
osebna in kolektivna identiteta ter vlogo identitete v samoreprezentaciji in subkulturah. Na
koncu teoretskega dela bom Se na kratko orisala glavne premise multimodalne analize, ki jo

bom uporabila v drugem delu naloge.

V analitskem delu bom torej s pomoc¢jo multimodalne analize analizirala 8 fotografij treh
uporabnic druzbenega omrezja Instagram, ki s pomocjo fotografij gradijo identiteto feministk.

Pri tem me bo zanimalo naslednje:

1. Kaj za mladoletnice pomeni feminizem?

2. S ¢im oziroma na kakSen nacin ga uprizarjajo?



V zaklju€ku bom podala odgovore na raziskovalni vpraSanji in odgovor na to, ali gre pri

analiziranih predstavitvah res za trend (neke vrste subkulturo) ali ne.
2 (POST)FEMINIZEM

2. 1 Postfeminizem v odnosu do feminizma

Feminizem je dokaj nova beseda, prvi¢ uporabljena v Franciji, okoli leta 1880 kot féminisme,
nato pa se je razsirila po Evropi v 90. letih 19. stoletja ter v Ameriko na zacetku 20. stoletja
(Freedman 2003, 3). »Beseda féminisme je skovana iz dveh delov — femme, ki pomeni Zenska,
ter isme, ki ponazarja druzbeno gibanje ali politiéno ideologijo« (Freedman 2003, 3). V
Encyclopedia of Feminism (v Beasley 1999, 27) je feminizem definiran »kot zagovorniStvo
nanaSa na vsakogar, ki se zaveda in poskuSa koncati podrejenost Zensk na kakrSen koli nacin
in iz katerega koli razloga.« Obstaja e mnogo drugih, ve¢ ali manj podobnih definicij, pri
vseh pa je glavno to, da so Zenske oznaCene za zatirane. Spol — gender — ni vpisan v bioloske
razlike med spoloma in ni nespremenljiv (Andermahr in drugi 1997, 76). O spolu, bioloSkem

in druzbenem, pa vec v naslednjem podpoglavju.

Feminizem najveckrat delimo na prvi in drugi val. Prvi se veze na ZDA in volilno pravico
zensk v 19. stoletju, medtem ko se je drugi val zacel oblikovati v 60. letih 20. stoletja
(Weedon v Svab 2002, 199). Drugi val je najpomembne;jsi, saj se je feminizem kot gibanje
ukvarjal s Siroko paleto problemov na razliénih podrocjih, kot so npr. »izobrazevanje,
blaginjske pravice, enake moznosti, placevanje zenskega dela, svobodno odlo¢anje o otrocih,
reproduktivne pravice itd. Feministiéne kampanje so bile usmerjene proti objektifikaciji Zensk
kot spolnih objektov moskega potrosnistva, proti pornografiji, posilstvu in drugim oblikam
nasilja nad zenskami v druZini« (Weedon v Svab 2002, 199). Svabova (2002, 199-200) drugi
val feminizma razdeli na tri obdobja: »obdobje feministicnega esencializma — univerzalnost
podrejenosti Zensk (sedemdeseta leta), obdobje obrata analiticne pozornosti k spolni razliki
oziroma obrata h kulturi (osemdeseta leta) in obdobje tematizacije novejSih druzbenih
sprememb ter razprave o postmodernizmu in postmodernosti (devetdeseta leta).« Izraz
postfeminizem se je sprva pojavil v drugem obdobju drugega vala, svoj vrhunec pa je dosegel
v devetdesetih letih, ko so se z njim zacele kriti¢no in diskurzivno ukvarjati feministicne
teoreticarke in teoretiki. Ugled je izgubljal s prepri¢anjem, da so feministke do sedaj dosegle
7ze vse, kar se da, zato je feministicno delo koncano (Whelehan 2010, 157-158). Za

zagovornice postfeminizma feminizma ni ve¢ treba politino izvrSevati. Enakopravnost je
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dosezena, na odlocitvi posameznice pa je, ali bo dosezene druzbene spremembe utrjevala
(Brabon in Genz 2009, 14). Zanimiv je paradoks, ki ga v svojem delu Podrejenost Zensk v
zahodni druzbi ustvari Prijonova (2012, 25-26) o smislu tretjega vala feminizma. SpraSuje se,
ali je ta res potreben, ko pa so Zenske s prvim in drugim valom dosegle cilj enakopravnosti. V
sami misli postavi protislovje — problematizira pomen tretjega vala, medtem ko trdi, da so
zenske enakopravne moskim. Bolj verjetno je, da avtorica s tretjim valom ne oznacuje
postfeminizma, ki je prepri¢an, da je enakopravnost doseZena (s tem bi zanikala prvi del
misli), temve¢ kritizira postfeministke, ki sicer pozdravljajo dosezke feministk drugega vala,
svojo pozornost in prizadevanja pa usmerjajo na tekste popularne kulture, ki jih je treba brati
v drugacni lu¢i (Andermahr in drugi 1997, 168). Vseeno kritiki postfeminizma oznako
kritizirajo, saj naj bi imela negativno konotacijo do dosedanjega feministi¢énega gibanja in naj
bi feministi¢no politiko Stela za ne (vec) relevantno (Modleski v Andermahr in drugi 1997,
168) in s tem »ustvarila odpor do feminizma, ki ga nosi v imenu« (Modleski v Andermahr in
drugi 1997, 168). Do odpora do Zensk je prihajalo tudi v prvem in drugem valu feminizma, saj
se je patriarhalnost neprestano poskuSala ohranjati skozi nove konsenze redefiniranega
privilegija. Zdi se, da je bila enakopravnost doseZena, ko so si Zenske izborile volilno pravico.
Po tej logiki je to pomenilo konec feminizma. A z volilno pravico ni prislo do zruSitve
patriarhalnosti, temve¢ le do njene rekonfiguracije. Nekaj enakopravnosti je bilo dosezene
tudi v drugem valu, vendar enakopravnost na vseh podrocjih Se vedno ni dosezena (Kulcsar

2011).

Angela McRobbie se v svojih delih ukvarja s postmodernizmom in postfeminizmom v
popularni kulturi. Postfeminizem v popularni kulturi rusi feminizem in njegova dosedanja
prizadevanja, ker, kot ze omenjeno, predlaga, da ta ni ve¢ potreben, saj je enakost ze
dosezena. Feminizem je S§tet kot 'out', nadomesS¢a pa ga postfeminizem, ki je naklonjen
medijem (McRobbie v Kulcsar 2011). »Zenska subjektiviteta je artikulirana v komercialnih
tekstih, kot so revije, televizija, glasba in splet« (Gill; Harris; McRobbie v Toffoletti 2014,
107), predvsem v »kontekstu zahodnih medijev, ki poudarjajo individualizacijo, izbiro,
seksualizacijo in preokupacijo s kulturo telesa in potroSnikov« (Toffoletti 2014, 107).
McRobbijeva kritizira delo postfeministk Baumgardner in Richardson (v McRobbie 2008,
157) z naslovom Feminism and Femininity: Or How We Learned to Stop Worryin and Love
the Thong. Pravita, da so feministke tretjega vala lahko zenstvene in hkrati mocne. Brez slabe
vesti pred neodobravanjem od starejSih Zensk lahko nosijo zapeljivo spodnje perilo in li¢ila.

Na feministicno kritiko se odzoveta s socializmom. Po njunem mnenju so mlajSe zenske



odrascale skupaj s kapitalisticnimi dobrinami, zato ne cutijo potrebe po kritiziranju.
McRobbie (2008, 157) zavraca njune teze in jih oznaci za antifeministicen argument, ki ne

obravnava neenakosti in drugih 'nacinov', v katerih spolne hierarhije $e vedno obstajajo.

Kar se ti¢e izrazanja seksualnosti, so jo bile zenske v zgodovini primorane skrivati (je ne
izrazati), medtem ko se jim jo dandanes priznava, a le v razmerjih, ki so trajna in
heteroseksualna (Coward v Prijon 2012, 82). V raziskavi, opravljeni med mladimi, so neko¢
dekleta zavzela pozicijo nedolznega, medtem ko danes zavzemajo nasprotno pozicijo. Te
spremembe v spolnem vedenju so bolj izrazite pri dekletih kot pri fantih (Rubens v Prijon
2012, 82). Vseeno pa v druzbi $e vedno prihaja do razlik med seksualnostjo. Zenske morajo
biti zveste enemu partnerju, medtem ko jih imajo moski lahko ve¢ (Prijon 2012, 82-83).
»Zenska seksualnost je bila vedno dologena na podlagi moske, Geprav je njen avtoeroticizem
popolnoma drugacen od moskega, saj bolj uziva ob dotikanju kot pa v gledanju« (Irigaray v
Prijon 2012, 83). Genz in Benjamin (2009, 92) v postfeminizmu opazata podvrsto feminizma,
ki se ukvarja z izraZzanjem Zenske seksualnosti. Poimenujeta jo »do-me feminism«. Do-me
feministka izraza svojo individualnost skozi ponovno izrazanje Zenstvenosti in seksualnosti.
Videz in seksualnost ji pomagata pri doseganju ciljev na osebnem ter poklicnem podrocju.
»Ni ujeta ne v Zenstvenost niti je ne zavraca, temvec jo lahko uprizarja« (Brunsdon v Genz in
Benjamin 2009, 92). Prednost do-me feministke je biti Zenstvena in feministka hkrati.
Poimenovanje zdruzuje osebno opolnomocenje in uprizarjanje vizualne seksualnosti skupaj
(Genz in Benjamin 2009, 92). Njen videz ni namenjen osvajanju nasprotnega spola, kot se je
to pocelo vcasih, ampak ga uporablja za nadzor nad svojim zivljenjem (Brundson v Genz in

Benjamin 2009, 93).

Za postfeministke moda igra faktor svobode. McRobbie (v Kulcsar 2011) vidi modo kot
orodje postfeminizma, ki repozicionira spol tako, da se ohranjata patriarhalnost in moska
hegemonija. Moda na postfeministke, ki zagovarjajo svobodo izbiranja, deluje nasprotno.
Moda je kontrolirana, saj se ljudje oblacimo glede na modne zapovedi oziroma se radi dobro,
zavestno in primerno obla¢imo. Odlocitve o tem, kako se bomo oblekli, niso zgolj naSe,
temvec so splet SirSega druzbenega okolja (Kulcsar 2011). Z zunanjim videzom poleg mode
povezujemo tudi telo. »Telo danes ni ve¢ objekt Zelje (skrivnosti, neznanega, nedostopnega),
temveC objekt preoblikovanja« (Gruden-Dannenberg v Prijon 2012, 87). Foucault je na
primeru zapora panoptikona predstavil, kako deluje moderna oblast. Panoptikon je zapor, ki
omogoca nadzornikom, da z vsake tocke vidijo zapornika, ne da bi ta videl njih. Zapornik je

zato neprestano opazovan, kljub temu, da opazovalca ne vidi (Foucault v Bahovec 2002, 182).

9



Panoptikon lahko apliciramo na Zensko telo, ki je disciplinirano s strani moskega: »V sodobni
patriarhalni kulturi biva v zavesti vsake zenske panopti¢ni moski poznavalec; Zenske so
nenehno izpostavljene njegovemu pogledu in sodbi« (Bartky v Bahovec 2002, 182).
Bartkyjeva (1988) se je v enem izmed svojih del ukvarjala z vsemi praksami obvladovanja
telesa, kot so npr. telovadba, lepotni popravki itd. Kljuéna vsem je spolna privlacnost, tj. lepo
telo, ki je izpostavljeno moskemu pogledu (Bartky v Bahovec 2002,182). Mediji in kultura
pomagajo zenski, da njeno telo postane ¢im bolj podobno idealu ter tako posledi¢no ohrani
zazeleni polozaj v druzbi (Legan v Prijon 2012, 90). Ambwani, Strauss, Franzoi in Klaiber
trdijo, da kulturno okolje zensko opominja, da je lepotni objekt, kar se rezultira v nenehni
skrbi za videz (Prijon 2012, 90). Mediji in kultura pomagajo Zenski, da njeno telo postane ¢im
bolj podobno idealu in tako posledi¢no ohrani zaZeleni poloZzaj v druzbi (Legan v Prijon 2012,
90). Za razliko od feminizma se Zenstvenost v postfeminizmu povezuje s telesno lastnino
namesto z druzbeno ali s psiholoSko. Postfeminizma v popularni kulturi ne zanima ve¢
materinstvo, temveC seksi telo, ki lastnici pomaga izoblikovati njeno identiteto. Telo
predstavlja vir Zenske moci, nadzora in discipline (Gill 2007, 149). Deklice se ze od
zgodnjega otrosStva uci, kako se telo nadzira in opazuje, ker je videz v druzbi pomemben
(Cooley v Prijon 2012, 90). Seksualizacija otroStva se kaze v izbiri otroskih igrac¢ za deklice,
oblecenih v provokativna oblacila, ki ve¢ odkrivajo, kot skrivajo, njihov obraz pa je nalicen.
Problem ni le v potrosnji in kapitalisti¢ni druzbi, temvec tudi v pedagoski vzgoji spolnosti, ki
je hiperseksualizirana (Vidner Ferko 2014). Za razliko od povedanega nova Zenstvenost ne
problematizira moskega pogleda in discipliniranja Zenskega telesa zaradi pogleda, temve¢, kot

ugotavlja Lazarjeva (2011), poudarja pravico svobode, izbire in pravico biti lepa.

2. 2 Biolos$ki in druZzbeni spol

Ze Beavourjeva je v svojem delu Drugi spol iz prve polovice 20. stoletja lo¢ila med biologkim
in druzbenim spolom: »Zenska se ne rodi: Zenska to postane« (De Beavouir 2000, 15).
»Bioloski spol predstavlja anatomske razlike med spoloma (biologija telesa), druzbeni spol je
druzbena konstrukcija spola« (Svab 2002, 203). Prvi val sodobnega feminizma se je ukvarjal
z delitvijo spola na biologkega (sex) in druzbenega (gender).' Poudarek je bil na razlikah, ki
so plod kulturnega konstrukta, s katerim se utrjuje in kontinuira patriarhalnost (Prijon 2012,

25). »Je stalen oz. prakticno nezamenljiv« (Butler v Prijon 2012, 9). Razlike med spoloma so

IVV slovenskem jeziku nimamo ustreznih besed za sex in gender, zato so jih prevedli v bioloski in druzbeni spol
(Svab 2002, 203).
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tako produkt kulture in niso utemeljene na naravnem (Jereti¢ v Prijon 2012, 25). Druzbeni
spol je v politicnem nadomestil bioloskega (Archer in Lloyd v Prijon 2012, 12). S tem se je
poudarilo, da razlike med moskim in Zensko izhajajo iz kulturnega, ne bioloskega, v kar nas
hitro zavede termin »razlika med bioloSkim spolom« (Maggio v Prijon 2012, 12). »Tako se
druzbeni spol nanasa na kulturni del tistega, kar naj bi moski ali zenska bil(a), zato terminov
zenskost in moskost ne povezujemo z bioloskim spolom posameznika, ampak za opis
znadilnosti posameznika, ki so kulturno dologene,« (Maggio v Prijon 2012, 12). Ce
povzamemo do sedaj ugotovljeno: bioloski spol se nanaSa na moski/zenska, druzbeni spol pa
na moskost/zenskost (Prijon 2012, 12). Clovek postane mogki oziroma Zenska kasneje in ne z
rojstvom. Konstrukcija moSkega oziroma zenske se gradi skozi ritualne telesne prakse, kot so
na primer oblacenje, vedenje, prehrana ... Vse telesne prakse so delno vezane na fizioloskost
telesa oziroma razliko med spoloma, delno pa na druzbo in kulturo (Juzni¢ v Prijon 2012, 13).
Spol in dojemanje tega sta se v zahodni druzbi spreminjala skozi zgodovino (Svab 2002, 203).
Tezko je doloditi razmerje med druzbenim in bioloskim spolom, saj je bioloski spol tako kot
druzbeni spol konstrukt druzbe, saj je »to, kar razumemo kot naravno, vedno Ze druzbena
konstrukcija« (Svab 2002, 204). Spolna identiteta je reprezentacija (Svab 2002, 204),
posledi¢no pa bioloski spol ne more vec razlikovati med tem, kdo je moski in kdo zenska.

Biseksualnost nastane kot druga posledica omenjene reprezentacije (Svab 2002, 204).
3 IDENTITETA, SAMOREPREZENTACIJA IN DRUZBENA OMREZJA

3. 1 Identiteta in subkulture

Vsak ¢lovek je neponovljiva entiteta, individualist, ki mora svojo unikatnost izrazati ne le
navznoter, samemu sebi, temve¢ jo mora predstavljati navzven druzbi, ki njegovo identiteto
percipira. Identiteta je tako vsota zasebnosti in druzbenosti — individualne in druzbene
identitete (Juzni¢, 1993, 101). Identiteta povezuje na$ notranji svet z zunanjim (Hall 1996,
597). »Dejstvo, da svoje sebstvo oziroma sebe projiciramo v kulturne identitete in isto¢asno
ponotranjamo njihove pomene in vrednote, zaradi Cesar postanejo del nas, nam pomaga
uskladiti naSa subjektivna Custva z objektivnimi kraji, ki jith zasedamo v druzbenem in
kulturnem svetu« (Hall 1996, 598). Clovek ni ve¢ neposredno povezan s svojo bioloskostjo,
temveC je zaradi zivljenja v druzbi odvisen od identifikacije prav te. Njegova identiteta je
odvisna od druzbe in posledi¢no druzbene oziroma skupinske identitete (Juzni¢ 1993, 102).
Ljudje pripadajo razlicnim skupinam, s katerimi so si lahko blizu le fizi€no, med njimi pa

drugace ni nobenih stalnih odnosov. Juzni¢ (1993, 102-103) za primer navaja navijaske
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skupine in skupine, ki si delijo skupna mnenja ter staliS§¢a, vendar pa opozarja na
kompleksnost skupinske identitete. Mnogo izmed njih ni stalnih ali pa se med seboj
prepletajo, zaradi Cesar zacne posameznik spreminjati svojo identiteto, dokler ne ustvari zanj
idealne (Juzni¢ 1993, 103). Druzbena identiteta poleg Clanstva zahteva, da se posameznik
vede v skladu z vedenjem druzbe, ki ji pripada. S tem ko pripadamo doloceni druzbeni
skupini in identiteti, avtomati¢no postavimo meje ter reakcije do drugih druzbenih identitet in

skupin (Vec 2007, 80).

S skupinskimi identitetami in z mladinskimi subkulturami se je skozi zgodovino ukvarjalo
mnogo strokovnjakov z razli¢nih podrocij. Postrak (2002a, 157) navaja Tomcevo razlikovanje
mladinskih gibanj, ki mladinske subkulture oznaci kot »tista gibanja mladih, ki oblikujejo
predvsem svoje lastne oblike ustvarjanja in zivljenjskega stila« (Tomc v Postrak 2002a, 157).
Brake (v Postrak 2002a, 158) subkulture vidi kot »poskuse razresitve kolektivno izkuSenih
problemov, ki se porajajo iz protislovij druzbene strukture«, hkrati pa omogocajo oblikovanje
skupinske identitete, ki izoblikujejo individualno identiteto posameznika, vendar pa je resitev
le trenutna ter kulturna (Brake v Postrak 2002a, 158). Tako so mnogi zaceli pri raziskovanju
subkultur izhajati iz semiologije (Hebdige v Postrak 2002a, 158), zato nas pri razumevanju
mladinskih subkultur zanimajo tudi njihove simbolne oblike in moci (Postrak 2002a, 158).
Subkulture bi lahko uvrstili med disociativne identitete, kamor sodijo vsa dejanja in

dejavnosti, ki druzbeno niso priznani ter jih druzbeni red ne podpira (Kovacev 1996, 58).

Ce gre pri subkulturah za upor, se moramo vprasati, proti komu ali ¢emu je upor naperjen.
Brake (v Postrak 2002a, 158) meni, da proti prevladujo¢i hegemoniji, in upore razdeli na
»prestopniske subkulture, kulturniSko uporniStvo, reformisticna gibanja ter politi¢no
militantnost« (Brake v Postrak 2002a, 158), hkrati pa opozori na kategorijo mladih, ki so
nasprotje prestopnistva. Gre za mlade, ki se ne zapletajo v najstniSke mladinske odklonske
subkulture (Brake v Postrak 2002a, 158). Ukvarjajo se z »modnimi, ne pa nujno zivljenjskimi
stili« (Brake v Postrak 2002a, 158). Postrak (2002a, 158—159) kot primer navaja najstniska

dekleta in njithovo mesto v subkulturah.

Z vzponom interneta in druzbenih omrezij so se raziskovalci zaceli ukvarjati s preucevanjem
subkultur na spletu. Tako je Hodkinson (v Williams 2006, 179) ugotovil, da je internet odigral
veliko vlogo pri identiteti Britancev darkerske subkulture. Phillipov (2010) v svojem delu o
emo moderni mladostnisSki kulturi ugotovi, da obstaja moc¢na povezanost emo subkulture z
druZzbenim omrezjem My Space. V zadnjem casu so na spletnih omreZjih in spletu nasploh
postali popularni meme-ji. Gre za sliko, ki »razkriva resnico o neCem in v svoji vsestranskosti
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omogoca, da je resnica 'ujeta’ in uporabljena v novih situacijah« (Zittrain 2014, 389),
predvsem pa je pomembna njihova zabavna funkcija. Z omenjenimi primeri povezovanja v
instanci aktualnih subkultur z druZzbenimi omrezji in s spletom Zelim nakazati povezanost
(post)feministi¢ne subkulture ter njenih pripadnic s spletom in z moznostjo, da gre, tako kot v
primeru omenjene emo subkulture, za trend, ki ga bo prej ali slej nadomestila nova
subkultura. O povezovanju feministk oziroma popularnosti postfeministicnega gibanja v
online okoljih Thriftova (2014) omenja uporabo feministi¢énih klju¢nikov na druzbenem
omrezju Twitter. A vseeno ne smemo tako hitro potegniti ¢rte. Shade (v Willet 2008, 58)
opozarja, da je treba lo¢iti med »korporativnimi strategijami (feminizacija interneta) in Zensko
uporabo interneta za aktivizem (feministicne uporabe interneta)«. Pri prvi gre torej za
korporacije, ki prevzamejo doloCene feministi¢ne spletne strani, prek katerih spodbujajo
kapitalizem (Shade v Willet 2008, 58), pri drugi pa je uporaba interneta zgolj namenjena
aktivizmu. Kapitalizem je kritizirala tudi McRobbiejeva (2008), ki ga je povezovala s

postfeminizmom.

3. 2 Samoreprezentacija na druzbenih omreZjih

wEotografije igrajo veliko viogo pri tem, kako je predstavijena identiteta« (Dominick v

Mendelson in Papacharissi 2011, 253).

Donath in Boyd (v Mendelson in Papacharissi 2011, 253) sta druzbena omrezja definirala kot
»spletna okolja, v katerem ljudje ustvarijo samoopisni profil in se nato povezejo z ostalimi
poznanimi uporabniki istega druzbenega omrezja tako, da ustvarijo omrezje osebnih povezav.
Sodelujoci so identificirani na podlagi osebnega imena, pogosto tudi s fotografijo. Ustvarjeno
omrezje je prikazano kot integralni del samoprezentacije.« Eden izmed temeljnih avtorjev, ki
se je ukvarjal s samopredstavljanjem, je bil Goffman, ki je v svoji knjigi Predstavijanje sebe v
vsakdanjem Zivljenju (2014) predstavil dramaturSki pristop, s katerim je pojasnil
posameznikovo predstavljanje obCinstvu prek noSenja razliénih mask, ki si jih nadene med
uprizoritvijo. Gre za temeljno delo, ki ga lahko ve¢ ali manj apliciramo tudi na druzbena

omrezja, vendar nekaj razlik vseeno obstaja.

Vsak posameznik lahko igra dve vrsti iger. Pri prvi se posameznik vZivi v svoj nastop in
verjame v vtis, ki ga naredi na obcinstvo z nastopom, pri drugi pa vanj ne verjame, ker
poskusa namerno zavesti ob¢instvo ali pa meni, da bo obCinstvo z igranjem neiskrene igre
imelo korist (Goffman 2014, 27-28). Obe igri se med seboj lahko prepletata in ustvarjata

kombinacije (Goffman 2014, 31). Ko je pred posameznikom navzoce ob¢instvo, ta zacne s
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svojim nastopom. Pod nastop Goffman (2014, 32) Steje »vse posameznikove dejavnosti, ki se
odvijajo med njegovo neprekinjeno navzocnostjo pred dolo¢eno skupino opazovalcev in ki
tako ali drugace vplivajo na opazovalce.« Temeljni element, ki ga posameznik uporablja med
svojim nastopom je maska: »standardna izrazna oprema, ki si jo posameznik med
nastopanjem nadene oziroma jo namerno ali nevede uporablja« (Goffman 2014, 32). Osebna
maska pa so tisti izrazni elementi, ki so v najtesnejsi povezavi s posameznikom, npr. starost in
rasa. Osebna maska obCinstvu prek videza razkrije, kakSna sta druZzbeni in obredni status
posameznika, njegovo obnaSanje pa, kakSen odziv od nas pri¢akuje posameznik (Goffman

2014, 34).

Posameznik med svojim nastopom tezi k idealiziranju svoje podobe oziroma idealiziranemu
vtisu (na obcinstvo), ki ga ustvari s poudarjanjem in skrivanjem doloc¢enih dejstev o sebi
(Goffman 2014, 53), ob¢instvo pa skusa prepricati, da med njima obstaja tesnejSa povezava,
kot v resnici je (Goffman 2014, 60). Zaradi posameznikove zelje po idealizaciji svojega
nastopa pride do locevanja obcinstva, ki zagotovi, da doloceno vlogo, ki jo igra posameznik,
vidi le obCinstvo, ki mu je vloga namenjena, oziroma, da ga to obcinstvo ne vidi Se v drugi
vlogi (Goffman 2014, 61). Samoreprezentacija je na druzbenih omrezjih tezja kot v
Goffmanovem neposredovanem okolju, saj je v online posredovanih okoljih prisotnih vec
razlicnih obCinstev, ki (istoasno) opazujejo isto predstavo (Papacharissi 2011, 307). Ker
imamo toliko razliénih skupin prijateljev na druzbenih omrezjih, se Hogan (2010, 383)
sprasuje, kako nekdo ve, kaj objaviti in pri tem ne dozivi t.i. »samoprezentacijske paralize«.
Ko objavimo neko vsebino, nam ni treba misliti na celotno ob¢instvo, ki bo to vsebino videlo,
temveC sam na dve skupini: tiste, ki jim Zelimo predstaviti idealiziran videz, in tiste, ki bodo
to podobo videli kot problemati¢no. V razliki s situacijami moramo pri razstavah vedno
dodati skrito ob¢instvo, ki ni na§ namerni naslovnik, a ima vseeno dostop do vsebine. Hogan

skrito obCinstvo poimenuje »najmanjsi skupni imenovalec«.

Goffman lo¢i med tremi obmocji vedenja: ospredjem, ozadjem in rezidualnim obmocjem
oziroma zunanjostjo, v katero spadajo prostori, ki ne spadajo ne v ospredje ne v ozadje
(Goffman 2014, 150-151). Posameznik poskusa z nastopom v ospredju pri ob¢instvu ustvariti
vtis, ki se sklada z Zelenimi standardi (Goffman 2014, 122), medtem ko je njegov nasprotni
prostor oziroma obmocje, ki nasprotuje ustvarjenemu vtisu, v ospredju. Obcinstvo tu ni
prisotno, zato se lahko posameznik sprosti, maske pa mu ni ve¢ treba uporabljati (Goffman
2014, 127-128). »Nadzor nad proscenijem (ospredjem) je eno od meril segregacije

obcinstva,« (Goffman 2014, 153). Goffman trdi, da je zaodrje bolj avtenti¢no od ospredja, ker
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v njem ni prisotnega obcinstva, Williams (v Buckingham 2008, 6) pa meni, da je Goffman
zanemaril improviziranje, ki je v ospredju, za katerega je menil, da je igran oziroma manj
avtenti¢en kot dejanja v zaodrju. Nadalje avtor meni, da je Goffman ustvaril problemati¢no
razlikovanje med osebno in druzbeno identiteto, saj naj bi bile kolektivne identitete (ali
predstavljanje) locene od osebnih, ki so bolj resni¢ne. Buckingham, Butler in Turkle (v
Papacharissi 2011, 252) trdijo, da je identiteta »uprizorjena skozi ponavljanja tako v offline in
online svetovih ter preko posredovane in neposredovane komunikacije.« Novi mediji, kot je
splet, omogocajo ljudem, da se predstavijo drugim na daljavo skozi tiste predstave, ki jih prej
selektivno izberejo. Druzbena omrezja so eden izmed najnovejsih medijev, ki omogocajo
samoreprezentacijo razlicnim medsebojno povezanim obCinstvom (Mendelson in Papacharissi

2011, 252).

Mladim je pomembno, kaksno sliko o sebi kazejo na spletnih druzbenih omrezjih in da se
njihovi profili ravnajo po S§irSi kulturi. Kljub temu da posamezniki svojo online identiteto
vidijo kot unikat, so odvisni od online druzbe in ustrezanja njenim standardom ter
umescenosti vanjo. Prezentiranje reflektira trenutno modo, to, kar je zaZzeleno s strani druzbe
in kar so kodi subkulture, ki ji pripadajo. Samoprezentacije zato niso prava slika jaza, temvec
konstrukcije (Stern 2008, 107). Samoprezentacije na druzbenih omrezjih so lahko nekaksne
vrste eksperimentacije z identitetami. Osebni profili so pripomocki za testiranje razlicnih
trenutnih in moznih identitet, ki jih lahko mladi vzamejo za svoje, da preverijo, kako dolo¢eno
identiteto sprejmejo drugi — ob¢instva (Addison in Comstock v Stern 2008, 107). Vendar pa
mladi, Kot menijo Gross, Valkenbrug, Schouten in Jochen, zavracajo oznako
eksperimentiranja, saj ta pomeni, da njihova online identiteta ni resni¢na in da se pretvarjajo
(Stern 2008, 107—108). Se veg, nekateri menijo, da je njihova online identiteta bolj resni¢na

od offline identitete (Chandler in drugi v Stern 2008, 108).

Hogan (2010) predstavi razstavni pristop, ki se uporablja pri samopredstavljanju na druzbenih
omrezjih, in njegove razlike z Goffmanovim dramaturSkim pristopom. Druzbena omrezja za
svoje delovanje potrebujejo tretjo osebo, ki shranjuje informacije za nadaljnjo interakcijo,
interakcija v zivo pa ni potrebna. Kurator je algoritem, ki upravlja in prerazporeja digitalno
vsebino. Artefakte filtrira (omejuje, kateri bodo izpostavljeni), ureja (artefakti so urejeni po
vrstnem redu, ki ima neki pomen) in iS¢e (filtrira in ureja na podlagi uporabnikovega
prispevka) (Hogan 2010, 381-382). Kljucne razlike med dramaturS§kim in razstavnim
pristopom oziroma predstavo ter razstavo (poleg ze omenjenih razlik in dilem) so naslednje:

predstave so podvrzene nenehnemu opazovanju in samoobvladovanju, ki ju uporabimo za
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upravljanje z vtisi, medtem ko pri razstavah nismo omejeni v prostoru ter ¢asu, zato ni
prisoten nenehen opazovalec. Razstave so predmet selektivnosti prispevkov in vloge tretje
osebe, pri predstavah pa ravno zaradi nenehnega opazovanja ter omejenosti v prostoru in ¢asu
ne moremo selektivno izbirati prispevkov. Razstavne strani omogocajo, da je oseba najdena
takrat, ko jo drugi hocejo videti, ne pa takrat, ko je oseba prisotna in (lahko) nastopa (Hogan

2010, 384).
4 INSTAGRAM

4. 1 Opis Instagrama

Instagram je mobilno druzbeno omrezje, katerega primarna funkcija je deljenje fotografij in
videoposnetkov, ki jih uporabnik posname s svojim mobilnim telefonom ter objavi na svojem
profilu. Aplikacija je brezpla¢na in namenjena vsem uporabnikom telefonov z operacijskim
sistemom 10S ali Android. Druzbeno omrezje sprva ni bilo dostopno na spletu, kasneje pa so
se ustvarjalci aplikacije odlocili, da vsebine prenesejo na splet, s Cimer ustvarijo uporabniske
profile. Ogled slik in videoposnetkov je tako mogo¢ vsakemu, ki ima internetno povezavo,
seveda pa ne more videti vsebin uporabnikov, ki imajo zasebni profil. Fotografije in
videoposnetki se lahko objavijo oziroma povezejo na druga druzabna omrezja, kot so na

primer Twitter, Facebook, Tumblr in Flickr.

Posebnosti Instagrama so razmerje stranic fotografije oziroma videoposnetka in filtri, ki se
lahko naknadno dodajajo pred objavo vsebine. Kot bomo lahko videli pri analizi fotografij, je
izbira filtra lahko pomembna, saj gradi uporabnikovo samoreprezentacijo na druzbenem
omreZju in njegov stil. Razmerje stranic posnete fotografije in videoposnetka je 1 : 1, taksno
kot je bilo Kodakovo razmerje prvih fotografij iz leta 1895 (The History of Kodak Roll Films
2015). Razmerje stranic in ime aplikacije spominjata na vintage fotografiranje — polaroide in
Kodakovo kamero Instamatic (instantno fotografiranje, kar Instagram tudi je, saj uporabniki
ve¢ ali manj z njim snemajo snapshote — hitre posnetke), k temu obcutku in videzu pa
pripomorejo tudi filtri. Trenutno jih je na voljo 27. Nekateri filtri spremenijo fotografijo v
¢rno-belo (Inkwell), drugi pa jo obarvajo v dolo¢eno barvo, npr. v odtenke rdece (/977),
vijoli¢ne (Willow), rumene (Walden) ipd. Uporabnik lahko pri vsakem filtru regulira razli¢ne
nastavitve fotografije. Lahko jo poravna ali zasuka, spremeni svetlost, kontrast, strukturo,
toploto, saturacijo barve (katera barva bo uporabljena za temnenje fotografije in katera za

osvetlitev), bledenje, stopnjo osvetlitve in stopnjo potemnitve, vinjeto, premik naklona in
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ostrost fotografije. Amaterski fotograf z aplikacijo Instagram postane skorajda profesionalec,

ki s pomocjo nastavitev navaden mobilni posnetek spremeni v privla¢no fotografijo.

Uporabnik lahko pred objavo fotografiji ali videoposnetku doda opis in »hashtag«. To je
klju¢na beseda oziroma kljucnik, s katerim oznaci sliko — kaj je na njej uprizorjeno, kaj hoce z
njo sporociti in kaj si o njej misli. Klju¢niki so tako lahko uporabni (sporocajo tisto, kar je
mogoce videti na fotografiji) ali pa nimajo zveze s fotografijo (nekateri s kljucniki oznacujejo
celotne stavke in misli) in z njimi uporabniki sporocajo svoje staliS¢e ter obCutke in mnenje o
doloceni stvari ali temi. V diplomskem delu bomo pogledali, kak$ni klju¢niki so uporabljeni
ob analiziranih fotografijah, zanimali pa nas bodo tudi opisi fotografij in komentarji, ki jih

ostali uporabniki pus¢ajo pod analizirano fotografijo.

Vsako fotografijo lahko uporabnik, poleg tega, da jo komentira, tudi shrani med priljubljene
(t. 1. vSecCkanje), avtor fotografije pa si s tem povecCuje priljubljenost in moznost, da se
fotografija pojavi na posebni podstrani aplikacije najbolj priljubljenih fotografij ter
videoposnetkov. Kljub temu pa kurator — algoritem, ki ga omenja Hogan — osebi priporoca
oziroma filtrira tiste fotografije, ki so po motivih povezane z vSeCkanjem predhodnih
fotografij, kar pomaga zdruzevati uporabnike, ki si delijo podobne interese, s tem pa se
ustvarja skupnost istomislecih. Uporabnik lahko fotografije in videoposnetke i$¢e glede na

kljuénik, kraj in uporabnisko ime.

4. 2 Diskurz o Instagramu v povezavi s preucevanim fenomenom

S priljubljenostjo je Instagram postal tema tujih in slovenskih medijev. V arhivu Dnevnika se
prvi prispevki o Instagramu ukvarjajo s Svedskimi najstniki, ki so zaradi govoric na
Instagramu odsli protestirat na ulice (Sal 2012a), s tem, kako je Instagram najbolj depresivno
druzbeno omrezje (Sal 2013a), s »foodieji« (uporabniki, ki na svojem Instagram profilu
objavljajo fotografije svojih obrokov), ki lahko trpijo za motnjami prehranjevanja (Sal
2013b), in s pritiskom javnosti, predvsem zvezdnikov, ki so Instagram prisilili, da opusti

misel o lastninjenju avtorskih pravic fotografij uporabnikov (Sal 2012b).

Politika Instagrama, ki prepoveduje objavljanje golih Zenskih prsi, je vzbudila tako
imenovano gibanje #FreeTheNipple, o katerem so se razpisali tako tuji kot slovenski mediji.
Na spletu lahko zasledimo prispevke o cenzuriranju fotografij oziroma brisanju uporabniskih
profilov zvezdnic, fotografiranih zgoraj brez — »Rihanna's Nude Photo Just Got Censored By
Instagram« (Duca, 2014), »Rihanna’s topless photo removed by Instagram after singer

violates nudity rules: report« (Rivera 2014), »Cara Delevingne shows support for Free The
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Nipple campaign with provocative topless photo on Instagram« (Winter 2014) — o
cenzuriranju pa so porocali tudi slovenski mediji. Zgoraj omenjeni Dnevnik je porocal o
pravilih Instagrama glede golote s prispevkom »Soustanovitelj Instagrama zagovarja politiko,
ki prepoveduje objavo fotografij golih Zenskih prsi« (Sal 2014a), porocal pa je tudi o protestu
Rumour Willis, héerke igralca Bruca Willisa, ki je po cenzuriranju slike zgoraj brez uprizorila
goli protest proti Instagramu na ulicah New Yorka (Sal 2014b). Upor zvezdnic je sprozil
evforijo med njihovimi privrznicami, ki so posnemale Willisovo in organizirale svoj protest
zgoraj brez, pobudnica gibanja #FreeTheNipple pa se je na to temo lotila tudi snemanja filma

(Huffington Post 2014).

Popularnost objavljanja poras¢enih Zenskih pazduh tudi ni ostala neopazena. Slovenski mediji
so nedepilirane pazduhe oznacili za »bizarni trend« (T. B. 2014), ki se je razsiril na
druzbenem omrezju med dekleti, ki so »odvrgla britvice in to ponosno kazejo na Instagramu«
(Pompe 2015). Spletni portal MMC je porasc¢enost pazduh oznacil za trend letoSnjega poletja
(K. S. 2015). Nekateri tuji mediji so se fenomena lotili bolj kriticno. PoraScenosti ne
oznacujejo za trend, temve¢ za problem neenakosti in neenakopravnosti spolov (Hope

Allwood 2015) ter kot obliko umetnosti (Mosey 2015).

5S MULTIMODALNA ANALIZA TEKSTOV

Kultura v zahodnem svetu je Ze od nekdaj izrazala zeljo po monomodalnosti, a njena prevlada
se je v zadnjem casu izgubila. Multimodalnost, ki je nadomestila monomodalnost, se je sprva
kazala v revijah in dokumentih ter se nato razSirila Se na videovsebine in tekste visoke
kulture. Z razvojem semiotskega okvirja za analiziranje semiotskih tekstov je postala prisotna
tudi v semiotiki (Kress in Van Leeuwen 2001, 1). Analiziranje se iz postavljanja tocno
dolocenih okvirov nalog, ki jih imajo oblike v tekstih (Kress in Leeuwen 2001, 2), premakne
»k pogledu multimodalnosti, v kateri skupni semioti¢ni principi operirajo v in skozi razli¢ne
oblike« (Kress in Leeuwen 2001, 2). Multimodalni teksti ustvarjajo neSteto pomenov znotraj
dolocene kulture, skozi »diskurz, dizajn, produkcijo in distribucijo« (Kress in Leeuwen 2001,

4).

Pri multimodalni analizi tekstov je pomemben izvor znakov. Ta izhaja iz Ze obstojecih
kontekstov. Izvor iz tam prenesemo v nas (kon)tekst. Pomen se torej prenasa iz enega teksta v
drugega. Druga pomembna stvar je, kaj med samim produciranjem pomenov poc¢nemo in

kako jih predstavljamo. Avtorja podata primer dihanja, ki je lahko oznacevalec za navdusSenje,
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pomanjkanja sape ali intimnosti. Od nas pa je odvisno, kako bomo oznacevalca predstavili, da

bomo dosegli namen in da bo oznaceval tisto, kar ho¢emo (Kress in Leeuwen 2001, 10).

Semiotik Saussure je znak razdelil na oznacevalca in oznacenca. Oznacevalec predstavlja
formo znaka, oznaCenec pa je oznacevalCeva predstava. Med seboj morata biti povezana,
drugace se pomen in predstava izgubita (Chandler 2007, 14—15). Za Saussurja je odnos med
oznacevalcem in oznaCencem arbitraren, medtem ko Benveniste (v Vezovnik 2009, 24)
arbitrarnost znaka vidi kot »nemotiviranost oznacevalca do oznacenca, s katerim ga v

realnosti ne veze nikakrsna vez« (Benveniste v Vezovnik 2009, 24).

Saussurjevo signifikacijo je Barthes razdelil na dve ravni, to sta denotativna in konotativna
raven. Denotativna raven je »vsebinska raven ali oznacenec drugega sistema« (Barthes 1990,
200), medtem ko je »konotirani sistem sistem, katerega izrazna raven je ze sama pomenski
sistem« (Barthes 1990, 200). Na denotacijski ravni se ukvarjamo z objektivnostjo, medtem ko

se na konotacijski ravni premaknemo k iskanju subjektivnih pomenov (Fiske 2005, 96).

Teoretski okvir multimodalne analize, ki zdruzuje razli¢ne elemente teksta oziroma razli¢éne
tekste, ki jih simultano analiziramo, je svoj pecat torej pustil na dosedanjih semioti¢nih
teorijah in jih dopolnil. Tako sta Machin in Mayr (2012, 50) Barthesovi denotaciji ter
konotaciji dodala premislek o slednji. Za analiziranje konotativne ravni tekstov se ne smemo
spraSevati zgolj, kaj je konotirano, temve¢ tudi oziroma predvsem, kako je konotirano. Med
denotacijo in konotacijo obstaja Se ve¢ povezav: »Prvi¢, bolj kot je slika abstraktna, bolj
oc¢iten in v ospredju je njen konotativni namen. [...] Drugi¢, denotativen ali konotativen
namen je do neke mere odvisen od konteksta, v katerem se slika uporablja. [...] Tretjic,
konotacija slike je lahko stvar svobodnih asociacij. Toda ko mora sporocevalec sporociti
specificno idejo, se bo uprl na uveljavljene konotatorje, ki jih bo njegovo ciljno obcCinstvo
razumelo« (Machin in Mayr 2012, 50-51). Razumevanje obcinstva za konotacijski pomen
teksta oziroma posameznih znakov v tekstu pa je odvisno od kulture in druzbe, znotraj katere

delujejo (Fiske 2005, 96).

Poleg denotativne in konotativne signifikacije je Barthes (v Fiske 2005, 97) v semiotiko
vpeljal pojem mita. Gre za zgodbo, »s katero kultura razlozi ali razume dolocen vidik
stvarnosti ali narave. [...] Je nacin razmiSljanja kulture o neem, nacin konceptualizacije ali
razumevanje tega« (Fiske 2005, 97). Pri konotaciji se ukvarjamo s pomenom oznacevalca na

drugi ravni, medtem ko se pri mitu z oznacencem na drugi ravni. Z miti skuSamo pomene
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razloziti kot nekaj naravnega, kljub temu, da to niso. Gre za zamaskiranje druzbeno

ustvarjenih pomenov, ki se jih predstavi na naraven, zgodovinski nacin (Fiske 2005, 97-98).

Ker se bom v prakticnem delu ukvarjala z analizo objav na druzbenem omrezju Instagram,
bom v ve¢ji meri pozornost namenila prav fotografijam. Instagram besedila pod objavljeno
fotografijo ne zahteva, zato veliko obravnavanih tekstov ne bo imelo dodatnega besedila, ki bi
ga lahko analizirala. Vseeno pa bom poskusala, v tistih primerih, ki vsebujejo tudi besedilo,
posamicno analizirati ve¢ oblik pomenov in ugotoviti, kakSen pomen tvorijo skupaj. Pri
multimodalni diskurzivni analizi namre¢ poskuSamo identificirati in razkriti komunikacijske
izbire avtorja besedila ter slike teksta. Pri tem je treba upostevati, da so strategije, ki jih teksti
uporabljajo, lahko ideoloSke in poskusajo nekaj predstaviti na doloCen naraven ali nevtralen
nacin. Reprezentacije je, tam, kjer je mogoce, treba v analizi denaturalizirati (Machin in Mayr
2012, 9). Vizualna komunikacija je vpeta v druzbo, zato se multimodalna diskurzivna analiza
ukvarja tudi z vlogo, ki jo vizualna semiotika zavzame v komunikaciji razmerij moc¢i (Machin
in Mayr 2012, 10). Pri tem je treba poudariti Se, da je multimodalna analiza med drugim
odvisna od druzbene semiotike, ki posameznika vidi »vpetega v druzbena razmerja, znotraj
katerih s pomocjo komunikacije ustvarjamo semioticne pomene« (Kress v Machin in Mayr

2012, 26).

6 ANALIZA

Za analiziranje sem si izbrala tri profile mladostnic na spletnem druzbenem omrezju
Instagram. Vzorec je nakljucen — ko sem nasla prvi profil, mi je Instagram predlagal podobne
profile, med katerimi sem nasla naslednji profil, ki sem ga vkljucila v analizo. Neka;j iskanja
sem opravila tudi prek klju¢énikov. Preden zacnem z analizo, je treba doloc€iti pojem
mladostnice in priblizno starost deklet na fotografijah. V Slovarcku kljucnih besed in pojmov
Postrak (2002b, 349) definira pojma mladi in najstniki. Ugotavlja, da gre pri mladih za
znacilnost sodobnih zahodnih druzb, tj. obdobje med otroStvom in odraslostjo. Najstniki so
mlajs$i mladostniki, s posebno najstniSko kulturo in nadinom prezivljanja prostega Casa.

Avtorice analiziranih slik in subjekti na slikah so stare od priblizno 17-22 let.
Analizo bom opravila v treh sklopih glede na profile, s katerih so fotografije vzete:

1. Profil @charliexbaker
2. Profil @asherbritton
3. Profil @agneskrown
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6. 1 Profil @charliexbaker

Na prvi fotografiji (priloga A) najvecji del zavzame telo subjekta, avtorice fotografije. Glave
ni na sliki, prav tako ne nog, samo trup. Na sebi ima obleceno veriZico iz mode devetdesetih
let, na prvi pogled reklamno krajSo majico, ki razkriva trebuh in na kateri piSe Thirsty for
attention (glej prilogo A), ter spodnje hlacke. V desni roki drzi plasti¢no steklenicko vode
Evian. Nepomembni elementi so bele barve oziroma svetlih tonov, medtem ko je tisto, kar
subjekt Steje za pomembno, prikazano v mocnejsih barvah, to sta rdeca in modra v napisu na
majici ter spodnjem perilu. Logotip majice je enak logotipu vode Evian, le da je napis Evian
zamenjala beseda thirsty, pod njo pa sta dodani Se besedi for attention. Beseda thirsty je med
mladimi na druzbenih omrezjih, kot sta Tumblr in Instagram, v zadnjem Casu dobila nov
pomen. Pomeni namre¢ stanje oziroma osebo, ki ni seksualno poteSena. Besedi for attention
sta namenoma napisani v manjsi velikosti in pod glavno besedo thirsty (ter ne nazadnje z
modro barvo, ki ni tako kriceca kot rdeca, ki jo povezujemo z alarmom). Ko preberemo napis,
sprva vidimo le glavno besedo, ki izzove zgoraj opisano konotacijo. Vendar se celoten napis
Se na en nacin sklada s fotografijo. Subjekt na sliki je Zelen pozornosti svojega obCinstva
oziroma osebe nasprotnega/istega spola. Posredno izrazanje svoje seksualnosti prek napisa na
majici bi interpretirala kot postfeministi¢en, saj ta zagovarja izrazanje seksualnega telesa, ne
zaradi moskega pogleda in druzbe, temvec¢ zato, ker lahko in tako hocejo same zase: »Stalisce,
da so vse nase prakse svobodno izbrane, je kljunega pomena za postfeministicne diskurze, ki
predstavljajo zenske kot avtonomne entitete, ki niso ve¢ omejene z neenakostmi ali
neravnovesji moci« (Gill 2007, 155). Majica je bele barve in mokra, saj si jo je subjekt nalas¢
zmoCil z vodo iz steklenicke, ki jo drzi v desni roki. Mokrota razkrije golo koZo pod majico in
oprsje, ki se ga skoraj ne vidi (a se vseeno ga). Sporocilo, ki ga prenaSa mokra majica, je
dvojno: subjekt je nezadovoljen nad Instagramovo politiko zakrivanja Zenskega golega oprsja
in zeli s tem opozoriti na dvojna merila druzbenega omrezja. V drugem primeru pa gre prav
tako kot prej za objektivizacijo zenskega telesa, kljub temu da subjekt na sliki misli drugace.
S spodnjimi hlackami subjekt dvakrat sporoc¢a svojemu gledalcu, da je pripravljen na spolno
obcevanje — hlacke so namre¢ prav tako kot majica mokre, modra barva pa Se bolj utrjuje
oznacenca — mokroto (gre za metaforo). Celotna izbira oblacil — 'choker' ogrlica in 'reklamna
majica' — je vzeta iz stila devetdesetih let, ko se je postfeminizem zacel pospeSeno Siriti.
Machin in Mayr (2012, 203) lo¢ujeta med visoko in nizko stopnjo artikulacije ozadja. Bolj kot
je ozadje enostavno, manj barvno, niZja je artikulaci