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Interaktivni radio: primer 1. programa Radia Slovenija

Svetovni splet se od sredine 90. let prejSnjega stoletja razvija v nov interaktivni medij, ki
omogoca konvergenco $tevilnih lastnosti tradicionalnih medijev. V svojem diplomskem delu
sem predstavila, da tudi tradicionalni radio pri tem ni izjema. Zaradi razvoja novih tehnologij
so mu ze nekajkrat napovedovali neslaven konec, ki pa ga ta najstarejsi elektronski medij v
svojem dosedanjem naravnem zivljenjskem krogu ni docakal. Splet predstavlja sodoben
konglomerat razli¢nih oblik in stilov komuniciranja Tudi tradicionalni radio je interaktiven,
vendar je v sodobnosti splet, kjer je moznosti za vklju¢evanje mnenj in stalis¢ ve¢, ponudil
nove nacine za »negovanje« tega odnosa do poslusalcev in poslusalk. Tudi 1. program Radia
Slovenija se je kot nacionalni radio spoprijel z izzivi digitalizacije, saj se zaveda, da mu splet
daje nove moznosti za razvoj, ponudbo in komunikacijo. Toda dandanes skorajda ni vec
dovolj le biti prisoten na spletu, pa¢ pa je potrebno uporabnikom nuditi ve¢. Svetovni splet je
sodobna forma tradicionalnega radia, ki v oceh radijskih producentov ne sme predstavljati
njegovega rivala. Radio lahko navkljub spremembam in posodobitvam ostane izjemna
komunikacijska oblika s skoraj neokrnjeno pomembnostjo.

Klju¢ne besede: svetovni splet, spletna medijska logika, interaktivnost, radio, 1. program
Radia Slovenija.

Interactive radio: example of the First programme of Radio Slovenia

Since the middle 90’s of the 20™ century World Wide Web developed in a new interactive
medium that enables the convergence of a number of traditional media. As I show in my
diploma, even radio is no exception. Due to the development of new technologies many had
several times predicted its infamous end, but this traditional electronic media has in previous
natural life cycle not attained it. The World Wide Web represents a modern conglomerate of
different shapes and styles of communication. Traditional radio is also interactive, but in the
modern online world, where opportunities to integrate the opinions and views are bigger,
World Wide Web has offered new ways of »caring« attitude towards the listeners. Even the
First Programme of Radio Slovenia as the national radio met the challenges of digitization,
because it is aware that World Wide Web offers new opportunities for development, supply
and communication. But nowdays it is almost no longer enough simply to be present online,
but it is obligatory to offer users more. The World Wide Web is a modern form of traditional
radio, which in the eyes of radio producers should not make his rival. Radio may still be in
spite of changes and updates excellent communication form with almost intact significance.

Key words: World Wide Web, web media logic, interactivity, radio, First Programme of
Radio Slovenia.



Kazalo

1 UVO aaeeiiiinienninnennnnneesnesnessessnesnsssesssessasssessssssnssssssssssssssessasssssssessasssssssessassasessessasssassasssassns 6
2 Teorija naravnega Zivljenjskega Kroga medijev ........cccecveeessnicssencsssarcssaresssessssssscssasssssanes 9
2.1 Rojstvo (tehnoloska iznajdba) 9
2.2 Vstop na trg 10
2.3 Rast 11
2.4 Dozorevanje 12
2.5 Boj za preZivetje 13
2.6 Prilagoditev, konvergenca ali zastarelost 14
3 Radio v kontekstu svetovnega SPleta ......ccueicevvvecssnicssnicssnnncsssnicsssnecssssessasssssssnssssssssessesses 16
3.1 Mediatizacija spleta 16
3.2 Tradicionalni mediji na spletu 18
3.3 Vstop radia na splet 19
3.4 Interaktivni radio 21
4 Studija primera: 1. program Radia SIOVENija .........eceeereerercrensereesesessesesesessesesessesssenes 23
4.1 Spletna stran »radioprvi« 24
4.2 Prednosti prisotnosti na spletu 26
4.3 Izkoriscanje interaktivnosti 26
4.4 Ovire na poti v nove medije 28
5 ZAKIJUCEK...uueiouriiieiiniisninsninnnicsnissnissssssssssssssssssssssssssossssssssossssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 30
0 LITEratura.ceeeccceeciiseeiiieeensneesseecssnecssnecssssesssssecsssnessssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssasesss 32
Priloga A: Transkript intervjuja z odgovorno urednico 1. programa Radia Slovenija
Darjo Groznik (17.8.2011) .ueicviiieiiniiniisseinseissnicsnisssesssssssssssssssssessssssssesssssssssssssssssssssss 35




Kazalo slik

Slika 3.1: Delez radijskih posluSalcev v letih 2000, 2002 in 2006............ccceoviiiineinenn. 20
Slika 4.1: Spletna stran 1. programa Radia Slovenija iz leta 2004................cccooiiiiiiinnnn. 26
Slika 4.2: Spletna stran 1. programa Radia Slovenijaizleta 2011..............c..cooiiait. 25
Slika 4.3: Obiskanost spletne strani 1. programa Radia Slovenija v letu 2011................... 27



1 Uvod

Prvi v vrsti mnozi¢nih komunikacij, ki kot sredstvo prenosa uporabljajo elektromagnetno
valovanje, je radio. Ta iznajdba je pred stotimi leti predstavljala eno najvecjih tehnoloskih
revolucij in novo obogatitev zivljenja. Tradicionalni mnozicni radio je Se danes stalno
prisoten medij, katerega osrednji funkciji sta informiranje in zabava. Radio, ki ga v povprecju
poslusamo dve do tri ure na dan (Pirc 2005, 263), je zagotovo najbolj oseben in intimen
medij, ki je lahko z nami v vseh trenutkih zasebnega zivljenja. V vecji meri ga spontano
poslusamo zjutraj doma in v avtu, koncentrirano pa le obCasno, saj ima ve¢inoma vlogo tako
imenovane “zvoc¢ne kulise”. Radio je v primerjavi z ostalimi mnozi¢nimi mediji najlaze
dostopen, bolj splosno uporaben, cenejsi ter ne zahteva velike pozornosti in “fizicne”
prisotnosti. Z vidika informiranja pa ga odlikujejo hitrost, primarna aktualnost in fleksibilnost.
Slednja, Ceprav v drugatnem smislu, se mora pokazati tudi v sodobnem casu, ko so

tradicionalni medijski svet z vso silo in hitrostjo napadli novi mediji.

Izraz novi mediji je znan ze od druge polovice 20. stoletja, najbolj pa se je zacel uporabljati
po letu 1990, ko je razvoj digitalne komunikacijske strukture vodil do pojava konvergence
telekomunikacij, racunalniStva in tradicionalnih medijev. Gre za dinamic¢no kategorijo, ki se
vedno znova razvija in spreminja. Digitalni mediji, ki so bili v letu 1999 identificirani kot
"novi”, so bili v letu 2009 razumljeni kot bolj ali manj navadni in obiCajni, zato je pri
definiranju tega izraza potrebna previdnost (Peters 2009, 17). Po Petersu izraz "novi mediji”
predstavlja nastajajoe komunikacijske in informacijske tehnologije, ki so v postopku
zgodovinskega procesa izpodbijanja, pogajanja in institucionalizacije (2009, 18). Nekateri
avtorji z izrazom novi mediji oznacujejo razliCne spremembe oziroma nove medijske
platforme na ravni produkcije, distribucije in same uporabe, od interneta in digitalne televizije

(ali radia) do virtualnosti in racunalniskih iger (Lister in drugi 2003, 11-13).

V svoji diplomski nalogi nove medije razumem kot nove medijske platforme, ki jih omogoca
internet in z njim svetovni splet (elektronska posta, spletne strani, blogi, socialna omrezja ...).
Pojma internet in svetovni splet (krajSe splet) se pogosto uporabljata kot sinonima, vendar
nista identi¢na. Ce je internet mednarodno uveljavljen termin za opis raunalnisko podprtega
komunikacijskega omrezja, ki ga sestavlja neskoncna veriga povezanih ra¢unalnikov, je splet

kot tehnologija dandanes njegov sestavni ali, bolje re¢eno, dominantni del. / .../ Splet tako v



tehni¢nem smislu razumevamo kot najbolj pomembno in najbolj dominantno komponento
interneta, saj se vse vec storitev, ki jih spremljamo prek interneta, zliva na splet (Oblak in

Petri¢ 2005, 13—-14).

Tehnologija nikoli ne miruje, pa¢ pa se vedno znova spreminja in nadgrajuje. Uporaba novih
medijev se danes v nasprotju s preteklostjo Siri z naglico, kovergenca na podroc¢ju medijev pa
je postala realnost. Novi mediji vsaki¢ znova odpirajo nove dimenzije, ki jih tudi tradicionalne
medijske prakse doslej niso poznale. Za to novo spletno medijsko logiko je znac¢ilna moznost
konvergence na ravni komuniciranja, saj se razli¢ni medijski formati vedno znova povezujejo
v mreze in oblikujejo razlicne oblike komuniciranja (Burnett in Marshal 2003). Splet se je
razvil v nov interaktivni medij, saj omogoca konvergenco Stevilnih lastnosti tradicionalnih
medijev, ki se skupaj zdruzujejo v unikaten komunikacijski medij. Ta nov medij pa ne le
prevzema nekatere funkcije tradicionalnih mnozi¢nih medijev, temvec¢ jih potencialno tudi
nadomesca in celo razsirja (Oblak in Petri¢ 2005, 179). Z razmahom svetovnega spleta se je
kibernetski prostor izoblikoval tudi kot pomemben identifikacijski prostor za Stevilne

institucije, zavode, organizacije in druge organizirane skupine (Oblak in Petri¢ 2005, 12).

Zaradi vseh teh sodobnih sprememb se morajo tudi tradicionalni radijski programi prilagoditi
in posodobiti. Radijske vsebine lahko spremljamo na internetu ze od sredine 90. let.
Digitalizacija in vstop tradicionalnega radia v druge medije prinasata v definicijo tega prvega
elektronskega medija povsem nove razseznosti. Poleg samih predstavitev in podajanja
informacij na spletnih straneh in socialnih omrezjih, vecina radijskih postaj tudi ze prek
spleta oddaja 24ur dnevno. Poleg povezovanja razli¢nih spletnih formatov pa svetovni splet

ponuja tudi oblikovanje razli¢énih nacinov komunikacije.

V svoji diplomski nalogi bom preucevala, ali je svetovni splet tradicionalnemu radiu rival ali
predstavlja njegovo sodobno formo. Zanima me, ali bo navkljub spremembam in
posodobitvam radio ostal izjemna komunikacijska oblika s skoraj neokrnjeno pomembnostjo.
V prvem delu naloge se bom ukvarjala z razvojem tradicionalnega radia kot mnozi¢nega
medija. Z analizo relevantnih virov in literature bom s teorijo naravnega zivljenjskega kroga
medijev avtorjev Lehmana-Wilziga in Cohen-Avigdorove opisala zgodovinski razvoj
tradicionalnega radia in njegove sodobne nuje po spremembah. Nato bom opisala znacilnosti
spletnega prostora kot novega medija in znalilnosti tradicionalnih medijev na spletu,

predvsem radia. Najbolj se bom osredotocila na izkori$¢anje interaktivnosti, ki je edinstvena



lastnost racunalnisko posredovanega komuniciranja. V zadnjem delu diplomske naloge se
bom ukvarjala z analizo spletnega pojavljanja 1. programa Radia Slovenija, pri kateri mi bo v
pomo¢ tudi intervju z odgovorno urednico Darjo Groznik. MnoZica aktualnih, informativnih,
izobrazevalnih in svetovalnih oddaj za ljudi vseh generacij, ki jih ponuja prvi nacionalni

radio, je zagotovo priloznost tudi za dodatno ponudbo na spletu.

2 Teorija naravnega zZivljenjskega kroga medijev

Medije je treba obravnavati kot sistem, ki se nenehno spreminja in v katerem razli¢ne
sestavine igrajo zdaj pomembnejSo, zdaj bolj stransko vlogo (Briggs in Burke 2005, 5).
Sodobni medijski svet je dinamicen in zahteva poglobljen vpogled v vpliv novih medijev na
stare in obratno. S pomocjo teorije naravnega zivljenjskega kroga medijev, ki jo obravnavata
avtorja Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor (2004), bom raz€lenila in podrobneje razlozila
razvoj, rast in delovanje tradicionalnega radia. Avtorja zagovarjata t.i. medijski
konstruktivizem, ki je posledica ustvarjanja novega, in z vidika darvisticne teorije clovesSkega
razvojnega procesa razlagata evolucijski krog medijev. Nove medijske tehnologije sledijo
tempu in nacinu zivljenja, druzbene spremembe pa oblikujejo nove poglede na svet. V
nadaljevanju raz€lenitve razvoja radia se bom osredotocila na vplivanje svetovnega spleta.
Kako se je torej radio kot tradicionalni medij razvijal in kaj lahko stori danes, da prezivi, kljub

prihodu novega konkurenta?

Model teorije naravnega zivljenjskega kroga medijev velja za dobo mnozi¢nih medijev, ki se
je zacela s pojavom prvih medijev, ki so bili dostopni ne le eliti in pescici visoko izobrazenih,
temve¢ tudi SirSi mnozici — t.j. tiska in Casopisov (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004,
711). Poudariti pa je potrebno, da je omenjeni model, navkljub vsem tehnoloskim,
ekonomskim, druzbenim, politi¢énim in kulturnim razlikam, prostorsko univerzalen, pa eprav
se lahko njegov razvoj in podrocje delovanja razlikujeta (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor

2004, 711).

2.1 Rojstvo (tehnoloska iznajdba)

Rojstvo novega medija predstavlja zacetek naravnega zivljenjskega (evolucijskega) kroga

nove tehnoloske stvarnosti. Ve€ina novih medijev je neposrednih potomcev prej$njih medijev,



ki so imeli dolo¢ene pomanjkljivosti, lahko pa gre tudi za povsem nove medije, ki so nastali iz

nedavno iznajdenih tehnologij (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004, 711-712).

Zacetki radiofonije segajo v konec 19. in zacetek 20. stoletja, ki predstavlja predradijsko
obdobje oziroma obdobje poskusov. Znanstveniki iz razli¢énih koncev sveta, med katerimi je
bil najbolj dejaven Italijan Guglielmo Marconi, so poskuSali posiljati sporocila na daljavo,
sprva s pomocjo brezzi¢ne telegrafije, kasneje pa s telefonijo. Marconija je gnala nuja in ne
prizadevanje po napredku znanosti; oklopnice so zahtevale drugaCen nacin signalizacije,
podobno kot ga je potrebovala zelezna cesta dve generaciji pred tem (Briggs in Burke 2005,
149-150). Radio se je razvil zaradi potrebe po odkritju nacina za posiljanje telegrafskih
signalov preko vode brez kabelskih povezav. Ze v zadetku 20. stoletja so radio izkoris¢ali za
obvescanje. Prvi val radijskega komuniciranja je bil povezan z vojsko in mornarico, kjer je bil
radio strateSko pomemben medij za posiljanje sporocil od tocke do tocke (npr. z ladje na
obalo). Izumitelji takrat Se niso predvideli, kak$na je kon¢na uporaba tradicionalnega radia. V
takSnem okviru so radio, ki je bil vrhunec zgodovine komuniciranja 19. stoletja, dojemali
preprosto kot nadomestek za Zicno telegrafijo in telefonijo, prav tako kot so avtomobil, ki je
bil v istem stoletju vrhunec zgodovine transporta, jemali za kocCijo brez konjske vprege:

zazeleli bi si ga lahko samo ljudje, ki so imeli ko¢ijo (Briggs in Burke 2005, 150).

Brezzi¢ni radio je imel sprva omejeno vlogo, Sele kasneje se je uveljavila njegova mnozicna
narava. Na samem zacetku se je radio uporabljal s slusalkami, programa v dana$njem smislu
pa tudi Se ni bilo, saj je Slo zgolj za sporo¢anje enega drugemu. Med letoma 1910 in 1920 se
je med radijskimi navduSenci vedno bolj Sirilo radioamaterstvo in z njim doma narejeni

sprejemniki. Ljudje so torej zeleli poslusati, kaj se v etru dogaja.

2.2 Vstop na trg

Novi mediji vstopajo na trg z ustvarjanjem novih rab in s privabljanjem uporabnikov, kar je
lahko glede na vrsto medija razli¢no in casovno nedoreceno. Kritiki in akademiki so do novih
tehnologij in medijev pogosto skepticni, njim pa sledijo tudi navadno zaskrbljene SirSe
mnozice (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004, 711-712). Glede na tehnoloske zmoZnosti

ter stopnjo pismenosti druzbe in sprejemanje mnenjskih voditeljev, lahko pretece veliko Casa,
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preden se nov medij zasidra v medijski prostor, lahko pa iz njega pred¢asno izgine ali postane

takojSna uspesnica (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004, 713-714).

Obdobje med letoma 1890 in 1920 je bilo predvsem obdobje poskusov, Sele kasneje je radio
vstopil na trg. Zacetniki radia so bili vizionarji, ki so slutili, da lahko radijske valove
uporabljajo ne le za vojaske namene, ampak tudi v korist in zadovoljstvo mnozic, ki so imele
potrebo po medsebojni komunikaciji, zabavi in obves€anju (Pirc 2005, 23). Radiotelefonija je
bila namenjena brezzi¢nemu prenasanju sporoc€ila od ene do druge tocke, radijska postaja pa
prenasanju sporocil (tudi glasbe) od ene tocke do mnogih sprejemnikov in s tem tudi velikega
Stevila poslusalcev. Septembra leta 1920 je trgovina Josepha Horna v Pittsburghu ze
propagirala preproste sprejemnike po deset dolarjev, s katerimi so ljudje lahko poslusali ta
novi fenomen (Pirc 2005, 29). Da je bil zacetek razvoja tradicionalnega radia bliskovit, kaze
tudi podatek, da so samo v Angliji oktobra leta 1923 prodali skoraj tristo tiso¢ radijskih

sprejemnikov.

2.3 Rast

Sprva ima nov mnoZzi¢ni medij navadno tezave pri umescanju, saj se tezko osvobodi prvin
prejSnjega medija s katerim je obremenjen. Ko nov medij preseze mejno vrednost trznega
deleza (16%), ustvarjalci in uporabniki znajo uporabljati, izkoriscati in Siriti njegove
kapacitete. Ko nov medij uporablja 50% uporabnikov v dolo¢enem druzbenem medijskem

prostoru, ga ne obravnavamo vec kot marginalnega. Razlogi za hitro rast uporabe novega

medija so (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004, 712):

e razvoj druzbe (odprtost do novitet)
e manjsi stroski
e uporabniku prijazna naprava

e infrastruktura druzbe

Po letu 1920 se je radijsko komuniciranje iz amaterskega spremenilo v mnozi¢nega. Prvo
radijsko obcinstvo je bilo povsem pasivno, razpr§eno in anonimno, drugo obdobje druzbene
rabe radia pa je povezano z mnozi¢nim radijskim oddajanjem, kjer je namen zabava,

izobraZevanje in informiranje. Radijski sprejemnik je bil sprva nekakSen statusni simbol,
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kasneje pa sta se z rednimi radijskimi oddajami in programom prodaja in razsirjenost hitro
povecala. Javnost je bila nad fenomenom radia navdusena. RazSiritev med ljudmi je bila
zaradi nezahtevne tehnologije in cenovne dostopnosti razmeroma hitra. Radijski sprejemnik,
ki je kmalu postal ¢lan vsake druZine, je razveseljeval s Sportnimi in kulturnimi prenosi,
radijskimi igrami, glasbo, predavanji in kasneje tudi z informacijami. Zaradi radijskih oddaj
so se ulice mest in vasi praznile, kinematografi pa so se morali prilagajati radijskemu sporedu

(Pirc 2005, 23).

2.4 Dozorevanje

Ko nov medij uporablja ve¢ kot 50% uporabnikov na dolo¢enemu trgu, postane ta del njihove
zivljenjske rutine. Takrat pravimo, da se je zacela t.i. zlata doba novega medija. TakSen medij
namre¢ navadno doseZe tudi vrednost 90% uporabnikov, saj na tej tocki nima ve¢ tolikSnih
finan¢nih stroSkov z lansiranjem tehnologije na trg, zato lahko ve¢ kapitala porabi za
oglasevanje in tehnolosko izpopolnjevanje. Poleg tega se lahko, da bi zadovoljil pozne
uporabnike, ukvarja tudi z njihovimi potrebami ali pa vstopi na trg na dnu
druzbenoekonomske piramide in izdelek trzi v revnejSih predelih sveta. Ustvarjalci izdelka
lahko, ko nov medij uporablja ve¢ kot 50% uporabnikov, poleg vsega naStetega, za izboljSanje
izdelka zafnejo razmiSljati tudi o povezovanju z oblikovalci drugih podobnih vsebin

(Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004, 712).

Tako imenovana zlata leta radia so bila med letoma 1930 in 1950, ko je radio postal del
vsakdanjih praks ljudi in je zasedal osrednji druzbeni prostor Sprva so radii oddajali na
podro¢ju amplitudne modulacije AM oziroma na srednjih valovih. Toda na to valovanje imajo
vpliv tako svetloba kot tudi drugi valovi, ki se Sirijo po zraku. V tridesetih letih so zato nastali
mnozicni poskusi, kako izboljSati tehni¢no podobo in kakovost oddajanja. To so storili s
frekven¢no modulacijo FM pri kateri se frekvenca valovanja spreminja, kakovost pa ni
odvisna od vremenskih pogojev. Takrat je bilo izbrano tudi novo, vi§je frekvencno obmocje
S0MHz. V drugi svetovni vojni, ko je bila uporaba radia na vrhuncu, so se pojavljale nove
zamisli, nova tehni¢na dognanja pa so narekovala nove resitve. Radio je dokoncno prerasel
otrosko dobo, poleg frekvenéne modulacije pa so se uveljavili tudi ultrakratki valovi UKV

(Brojan 1999).
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Radijski sprejemnik je do konca druge svetovne vojne Ze postal ¢lan skoraj vsake druzine,
spreminjal je miselnost in navade ljudi, posegel je v druzabno zivljenje, pomanjsal je svet,
skrajSal pot informacijam ter postal sestavni del in gibalo kulturne ustvarjalnosti (Pirc 2005,
23). Zaradi radia kot medija se je povecala homogenost ljudi zaradi podobnega stimula, zgodil
se je prenos glasbene in artisticne urbane kulture na podezelje ter jezikovna standardizacija
dikcije, nepismenim se je odprl nov svet, uzivanje v glasbi se je populariziralo, interes za
Sport je narascal, radio pa je postal del zabave tako v zasebnem, kot tudi javnem Zzivljenju.
Med obema svetovnima vojnama, ko je radio zamenjal gramofonske plosce, je bil
predstavljen kot orodje, ki omogoca ljudem, da posluSajo igre in glasbo. Sprva je veljal za
druzinski medij, kasneje pa je bil uporabljen predvsem kot zvocna kulisa in kot del

individualne izkusnje. Kot druzinski medij ga je namrec€ televizija preselila v spalnice.

2.5 Boj za prezivetje

Slej ko prej bo Ze uveljavljeni medij ogrozen zaradi pojava novejSega, modernejSega medija.
To poslabsanje se kaze v zmanjSanju vsesploSne uporabe starega medija in posledicno
manjSemu prihodku za ta medij. Nov medij sicer lahko v trenutku izpodrine ali spremeni
starega, vendar pa to ni pravilo, saj lahko nov medij razvije medijski prostor, ki prej sploh ni
obstajal. Mozno je tudi, da star medij ne zazna morebitne groznje novega medija ali pa jo celo
ignorira. Nov medij lahko tudi Ze obstojeci medijski prostor korenito spremeni. Odgovor
starega medija je lahko agresiven in nepoSten napad, ko obrekuje novost in poudarja najslabse
lastnosti ter med ljudmi zaseje strah pred uporabo nove tehnologije (Lehman-Wilzig in
Cohen-Avigdor 2004, 716). Vsi opisani nacini boja starega proti novemu mediju pa nimajo
ucinka, ¢e ima novost dejansko dodano vrednost, tisto, cesar obstoje¢i medij (S¢) ne more
ponuditi. Ze uveljavljeni mediji lahko sicer Ze zelo zgodaj, v fazi zaGetne rasti novega medija,
zaznajo potencialno nevarnost. Pravilno se lahko odzovejo tako, da se zavedajo novosti in jih
skuSajo vkljuciti v svoje storitve ter s tem izboljSajo svoje delovanje in ponujajo uporabniku

vec kot prej (Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdor 2004, 715).

Radio je v svojem zgodnjem obdobju deloval kot medij za skupine oziroma druzine, ki so z
njim zivele. Na drugacno strukturo poslusanosti pa je v kasnejSih letih zacela vplivati
predvsem sprememba zivljenjskega sloga in prihod drugih medijev (avdiokasete, televizija,

svetovni splet). S pojavom televizije in njeno popularnostjo se je vloga radia, ki se je v
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Sestdesetih letih usmeril k pasivnim, izoliranim, osamljenim poslusalcem, povsem spremenila
(Pirc 2005, 237). Radijska "nevidnost” je bila takrat, v nasprotju z zlatim obdobjem, videna
kot nedvoumna slabost. Zanimivo pa je, da smo se npr. v Sloveniji med osamosvajanjem leta
1991 spet vrnili k radiu (Pirc 2005, 263). Po tem letu se je Stevilo minut poslusanja na dan
sicer spet zmanjSevalo, vendar pa se je zopet potrdilo dejstvo, kako pomembno vlogo ima v

nasSih Zivljenjih ta vedno prisoten, najbolj aktualen in hiter medi;.

2.6 Prilagoditev, konvergenca ali zastarelost

Po stopnji boja za prezZivetje so po Lehmanu-Wilzigu in Cohen-Avigdorovi (2004, 718-719)
mozni trije razliéni zaklju€ki: prilagoditev, konvergenca ali zastarelost. Do slednje pride, ko
se tradicionalen medij neuspeSno bori s spremembami, ki so pogojene s tehnoloSkim
razvojem. Tako npr. telegraf in pisalni stroj nista mogla obdrzati svoje pozicije, ker se njuna
analogna narava ni zmogla povezati z drugimi mediji. Do konvergence ali prepletanja starega
medija z novim pride, ko se tradicionalen medij na novem medijskem prostoru ne more
bojevati sam. Zdruzena star in nov medij gresta lahko hitro in brez tezav skozi vse zacetne
stopnje evolucijskega kroga medijev. Konvergenco radia in svetovnega spleta na nek nacin
predstavlja pojav spletnega radia, ki pa (Se) ne pomeni propad tradicionalnega radia. Zadnja
od moznih stopenj je namre¢ moznost prilagoditve, ki nastane, ko star medij razvije druga¢no
vlogo, najde novo obcinstvo oziroma ohrani starega in se prilagodi spremenjenim
komunikacijskim navadam. Druga moznost prilagoditve je tehni¢na nadgradnja in vecja
funkcionalnost, tretja pa se opira na ekonomski vidik prilagoditve. Star medij je navadno
dobro finan¢no postavljen in si lahko privosci prikljucitev k novemu mediju z nekaj svojimi
zametki. Tako se lahko v nekem smislu obdrzi tudi takrat, ko kot samostojen medij izgine iz

medijskega prostora.

Radio ima kot dobro uveljavljeni medij veliko moznosti za razvoj svojih potencialov, ki so se
pokazali tudi s pojavom svetovnega spleta. Digitalni jezik modernim elektronskim medijem
omogoca povezovanje z drugimi podobnimi oblikami delovanja. Zdaj, ko radiu pomaga tudi
razvoj tehnologije, ta po PirCevi (2005, 15) dozivlja renesanso, saj je digitalizacija razsirila
njegove zmoznosti. RacunalniS8ka tehnologija bo v naslednjih letih Ze tako dobro
izpopolnjena, da se bo radio kot medij preselil iz radijskega sprejemnika v digitalno

infrastrukturo. Vendar pa samo digitalizacija ni klju¢ do resitve in zagotovilo za prezivetje.

14



Razvoj svetovnega spleta se Sele zacenja, zato avtorja Lehman-Wilzig in Cohen-Avigdorova
(2004, 725) ne izkljucujeta moznosti, da bo svetovni splet kot povezovalni medij vse medijev
vsaj v nekaterih pogledih spremenil omenjeni evolucijski model. Ceprav bo boj za prezivetje
v medijskem prostoru Se vedno obstajal, je strah, da bi svetovni splet nadomestil tradicionalne
medije v tem smislu odve¢. Vstop novega medije namre¢ zelo redko povsem izkljuci starega,
cetudi se spremeni obcinstvo in njihove navade. Radio s pojavom svetovnega spleta ni
odpuscen, temve¢ z njim po svojih moceh in Zeljah sobiva. Od prvih poskusov prenosa
signalov na daljavo se je radio bistveno spremenil, tako v tehni¢nem kot tudi v vsebinskem
smislu. V svojem relavitno kratkem zivljenjskem toku je Sel skozi najrazli¢nej$e spremembe,
jih sprejemal in vpletal v svoje delovanje. Ker so se spremenile navade poslusalcev, je radio
lahko izkoristil svojo fleksibilnost in se prilagodil novemu medijskemu okolju tako, da se je s
spremenjenim radijskim formatom bolj usmeril v naklju¢no in kulisno posluSanje. Kljub
spremembam, ki so Ze vstopile v ta tradicionalen medij, njegov cilj ostaja isti — predvsem

informirati in zabavati poslusalce.

15



3 Radio v kontekstu svetovnega spleta

Spletovni splet kot nov medij sicer $¢ nima izoblikovanih natan¢nih vodil in pravil, ki bi
zagotavljali uspeh, je pa s svojimi razseznostmi v razcvetu. Kot nov medij prinasa Stevilne
novosti v obstoje¢ medijski prostor. Ni minilo veliko ¢asa, odkar so se tradicionalni mediji
prvi¢ pojavili na spletu. Radio kot revolucionarni elektronski medij se s potenciali novih
medijev (vsaj pri nas) Sele dobro seznanja. Radijski ustvarjalci v zadnjih letih spoznavajo, da
je vsakrSen poskus uveljavljanja v spletnem prostoru priporocljiv, pomemben in celo nujen za

nadaljnji razvoj.

3.1 Mediatizacija spleta

Mediji so vseobsegajoci, splet pa je kot prostor raznovrstnih virov informacij preoblikoval
delovanje druzbe in globalnega medijskega okolja. Visoko moderna druzba je medijsko
dozorela, Ceprav se mediji stalno spreminjajo. Nove medijske logike oziroma prakse
preoblikujejo tehnologije ter socialni in kulturni kontekst, v katerem so mediji prisotni
(Lundby 2009, 2). Mednje spada tudi tako imenovana »spletna medijska logika«, ki odseva
spremembe v nacinih medijske produkcije, v interni organizaciji medijskih institucij, kot tudi
v vrsti predrugacenih oblik medijske potrosnje (Oblak in Petri¢ 2005, 65). Za procesom
mediatizacije torej stoji ta vzpodbudni mehanizem oziroma dominantna oblika delovanja
medijskih producentov, ki igra pomembno vlogo v razumevanju teh sprememb (Mazzoleni v

Lundby 2009, 8).

Svetovni splet kot radijski medij tradicionalnemu nacinu produkcije in potroSnje doda
dolocene vidike racunalniSko posredovanega komuniciranja, ki so po Dahlgrenu klju¢ni pri

oblikovanju nove »spletne medijske logike« (v Oblak in Petri¢ 2005, 82—-83):

e Multimedijalnost predstavlja konvergenco medijskih formatov oz. oblik, preko
katerih mediji posredujejo svoje vsebine. Od razmaha digitalizacije je omogoceno
objavljanje prepletenih besedil z zvokom, glasom, fotografijami, video formatom in
ostalimi vizualnimi podobami.

e Hipertekstualnost pomeni povezanost posameznih enot oz. delov sporocil v

neskon¢no verigo integriranih vsebin. Ta druga vsebina se najpogosteje nahaja na
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drugem spletnem naslovu. Hipertekstualnost torej predstavlja klju¢ni odmik od
tradicionalnega, linearnega nacina podajanja in sprejemanja vsebin, saj bralec
(poslusalec) ni ve¢ determiniran s prednostno lestvico uredniSkega odbora medija,
temvec lahko prostovoljno izbira besedilne dele, ki ga zanimajo.

e Arhivskost je pomembna prednost internetnih omrezij, ki omogoca dostop do
Stevilnih baz podatkov in arhivov. Uporabniki niso ve¢ zavezani trenutnim
informacijam, saj se lahko v veliki meri posluzujejo tudi predhodnih dogodkov in
starejSih zapisov.

e Interaktivnost je edinstvena lastnost racunalnisko posredovanega komuniciranja, kjer
se briSe lo¢nica med piscem in bralcem, saj sta produkcija in potrosnja vsebin povsem
enakovredni funkciji. Na eni strani imajo posamezniki vecjo svobodo pri samostojnem
izbiranju medijskih vsebin, na drugi pa je omogocenih bistveno ve¢ moznosti za
neposredno povezanost medijskih producentov, urednikov in novinarjev z ob¢instvom.
Gre za razlicne forume, klepetalnice, moznosti komentiranja in objavljanja vsebin in

dostop do elektronskih naslovov.

Zadnji in za to Studijo najbolj pomembni vidik rac¢unalnisko posredovanega komuniciranja je
torej interaktivnost, ki je ne spregleda nobena sodobna analiza novih medijev. V ospredje
Stevilnih Studij se postavlja predvsem potencialno vecja proaktivna vloga uporabnikov. Te
nove moznosti komuniciranja namre¢ modificirajo tudi samo naravo komuniciranja. Spletna
komunikacijska platforma ne deluje le v obliki modela eden-z-mnogimi, kar v najbolj
sploSnem pomenu besede oznacuje tradicionalne mnozi¢ne medije, ampak se Siri tudi v
dimenzijo mnogi-z-enim in prav tako mnogi-z-mnogimi. V internetnem okolju se torej
odpirajo nove dimenzije komuniciranja, splet pa predstavlja sodoben konglomerat razli¢nih

oblik in stilov komuniciranja (Oblak in Petri¢ 2005, 59-60).

Z definicijo interaktivnosti se ukvarjajo Stevilni avtorji. Spiro Kiousis jo definira kot stopnjo v
kateri lahko komunikacijska tehnologija ustvari posredovalno okolje v katerem lahko
udelezenci komunicirajo (eden z enim, eden z mnogimi in mnogi z mnogimi), tako sinhrono
kot asinhrono, in sodelujejo v recipro¢nih zamenjavah sporocil (v Klein 2009). Vendar so
standardi, ki bi dolocali, kateri mediji so bolj interaktivni, nejasni. Enakega mnenja je Rafaeli,
ki interaktivnost definira kot visoko veljaven pojem, vendar konsenz o tem, kaj pomeni, ne
obstaja (v Oblak in Petri¢ 2005, 84). Jensen (1999) interaktivnost definira kot merilo za

potencialno sposobnost medijev, da lahko uporabnik vpliva na njithovo vsebino in/ali kot
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obliko posredovanega komuniciranja. Ob tem avtor ugotavlja, da bi bilo potrebno koncept
interaktivnosti povezovati z razlicnimi oblikami komunikacijskih vezi in tako razlikovati med

(1999, 183—184):

1) Prenosno interaktivnostjo, ko lahko uporabnik izbira le med danim trajnim nizom
informacij v enosmernem sistemu brez povratnega kanala,

2) Kkonzultacijsko interaktivnostjo, ko uporabnik ne le izbira, temve¢ tudi zahteva
doloc¢ene informacije preko povratnega kanala,

3) konverzacijsko interaktivnostjo, ko lahko uporabnik sam proizvede in posreduje
informacije v dvosmerni sistem, in

4) registracijsko interaktivnostjo, ko sistem samodejno preverja uporabnikova

delovanja in se nanje tudi odziva.

S prihodom interneta je prevladujoci enosmerni komunikacijski model tradicionalnih medijev
dobil alternativo v novem interaktivnem digitalnem okolju. Spremenilo se je pojmovanje
uporabnika medijske vsebine, ki je postal aktiven. Toda polno izkuSena interaktivnost za zdaj
ostaja neosvojeni ideal. Po ve¢ kot desetletju tradicionalni mediji Se vedno zaostajajo v
podpori pristne interaktivnosti (Fortunati in ostali 2010, 58). Ta neizkoris¢enost interaktivnih
potencialov na podoben nacin kot nezagotavljanje izvornih idej hiperteksta prica na
pomanjkljivo ali celo neustrezno razumevanje moznosti, ki jih prinasajo novi mediji (Oblak in
Petri¢ 2005, 84). Ni namre¢ dovolj sama vzpostavitev, to edinstveno lastnost racunalnisko

posredovanega komuniciranja je potrebno tudi ohranjati in jo vedno znova delati u¢inkovito.

3.2 Tradicionalni mediji na spletu

V kategorijo tradicionalnih mnozi¢nih medijev uvrS¢amo periodi¢ni tisk, radio, televizijo ter
filmsko in glasbeno industrijo. Gre torej za vse tiste organizacije, ki svojo osnovno dejavnost
namenjajo sistematicnemu proizvajanju vsebin, ki informirajo, komentirajo, izobrazujejo,
zabavajo in so javno distribuirane potencialno mnozi¢nemu obéinstvu (McQuail v Skerlep
1998, 45). Svetovni splet jim omogoca zdruzitev vseh teh znacilnosti in elementov, a kot
celota predstavlja ve¢ kot le njihov seStevek. V komunikoloSkem jeziku je to platforma, ki
»posreduje« - je medijski posrednik med druzbenimi akterji, ki se prek svojih spletnih mest

predstavljajo navzven, in tistimi, ki nanj bolj ali manj naklju¢no in bolj ali manj pogosto
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stopajo kot njegovi uporabniki (Oblak in Petri¢ 2005, 13). Ze od sredine 90. let velja naéelo
»Ce nisi na spletu, sploh ne obstajas« (Oblak in Petri¢ 2005, 15). Na to novo spletno medijsko
logiko so se morali odzvati tudi tradicionalni mediji, ki so danes eni bolj pomembnih akterjev
v omreZju slovenskega spleta. Med dvajsetimi najbolj obiskanimi slovenskimi spletnimi mesti
je pet tradicionalnih mnozi¢nih medijev (MOSS 2011): 3 dnevni ¢asopisi osrednjih slovenskih
casopisnih hi§ (Dnevnik, Delo, Finance), portal javnega zavoda RTV Slovenija (MMC) in

informacijski portal prve komercialne televizije (24ur.com).

Obdobje svetovnega spleta in z njim sodobne tehnoloske platforme zahtevajo, da se nanje
selijo tudi vsebine tradicionalnih medijev. Vendar, ker sta televizijski in radijski prihodnosti
prav gotovo digitalni, morajo nove tehnologije predstavljati tudi nove priloznosti. Ceprav se
televiziji in radiu zlasti pri mlaj$i in tehnolosko pismeni populaciji pridruzujejo drugi,
predvsem spletni viri informacij, ostajata to klju¢na medija v javnem interesu, v interesu
zagotavljanja dostopa javnosti do Sirokega spektra informacij in pogledov ter
komunikacijskega kanala za udelezbo v javni razpravi, za uresni¢evanje temeljnih clovekovih

in drzavljanskih pravic in ohranjanje demokracije (APEK 2007b, 3).

Ze uveljavljeni tradicionalni mediji prostor na spletu uporabljajo na vsaj tri na¢ine (Skerlep v
Oblak in Petri¢ 2005, 17):

e za promocijo svoje tradicionalne dejavnosti

e za distribucijo Ze proizvedenih vsebin

e zarazSiritev in nadgradnjo

V vseh nastetih primerih lahko mediji v svoje delovanje integrirajo tudi potencialne bralce,
bodisi zgolj kot pasivne potroSnike bodisi kot aktivne soproducente (Oblak in Petric 2005,
17). Najbolj obetavne so namre¢ nove komunikacijske forme, ki omogocajo bolj tvorno in
aktivno vkljuCevanje v javni spletni medijski prostor. Novi mediji so namre¢ bolj interaktivni

kot tradicionalni mediji (Lister in drugi 2003, 20).

3.3 Vstop radia na splet

Sodobna digitalna doba je prinesla novo medijsko polje in ponudbo, prepletanje medijev in

nastajanje novih pa sta neizogibna. Svetovni splet bi lahko predstavljal potencialno groznjo
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tudi tradicionalnemu radiu, saj imajo nove tehnologije vpliv na kréenje radijskega obcCinstva.
Razvoj sodobnih tehnologij je zato razburkal debate o tem, ali bo radio kot najstarejsi
elektronski medij kon¢no le doZivel svoj neslavni konec. Trend upadanja Stevila mladih
poslusalcev potrjuje tudi raziskava, ki jo je junija leta 2004 Britanski regulator za
telekomunikacije OFCOM izvedel s tremi delavnicah, v Londonu, Edinburghu in Cardiffu,
24imi poglobljenimi intervjuji in s telefonskimi anketami na 1000 ljudeh iz celotne Velike
Britanije. V nasprotju s predhodnimi generacijami zdaj tako imenovana brezzi¢na generacija
odrasca skoraj brez radijske izkusnje, ker mladi ta tradicionalni medij posluSajo bistveno manj
kot njihovi star§i (OFCOM 2004, 5). Raje kot radiu prisluhnejo svojemu lastnemu
glasbenemu izboru na prenosnih predvajalnikih kot so Ipod in podobno. Radio je zanje
neprivla¢en medij zaradi slabih oglasov, natrpane glasbene sheme in dejstva, da jih ne
nagovarja neposredno (Berry 2006, 149). Podobni trendi pa se kazejo tudi pri nas, saj glede na
raziskavo Mediane delez mlajsih poslusalcev radia od leta 2000 nenehno pada, najizraziteje v

starostni skupini od 10 do 30 let (glej Sliko 3.1).

Slika 3.1: Delez radijskih poslusalcev v letih 2000, 2002 in 2006

02000 B2002 W2006

0T-—-——-—---- I e e e

40,0 +———mmmm =

00 +———————- R s bbbl

- I

|

200 +--J36-- -
a7

1,3

10,0 + -r1

0.0

10 do19let 20 do 29 let 20 do 39 let 40 do 49 let 50 do 59 let 60 do 75 let
Vir: APEK (2007b, 22).

Radijske postaje, ki ze imajo izoblikovano ime v tradicionalnemu prostoru, se vendarle vse

bolj zavedajo, da lahko ta potencialna groznja pomeni tudi sodobno priloznost. Prisotnost v

omrezju namre¢ zanje pomeni dodatno oddajnisko in tudi samopromocijsko pot. Radijski
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signal je bil do pojava spleta omejen na doseg oddajnika, zdaj pa je z novo tehnologijo postal
brezmejen. Tudi pri nas skorajda ni veC Ze uveljavljene radijske postaje, ki ne bi bila dostopna
tudi na spletu. Radii se predstavljajo na razli¢nih spletnih naslovih in na razli¢ne nacine: z
opisi oddaj, arhivi, programskimi shemami, moznostjo poslusanja v Zivo ... Model spletne
strani je odvisen predvsem od namena postavitve in oblikovanja (promocija, informiranje,
dodatna ponudba ...). Vecje radijske postaje v tujini posebej usposabljajo ljudi, ki so

odgovorni za strukturo in oblikovanje njihovih spletnih strani.

Tudi socialna omrezja, ki so v zadnjih letih dozivela hitro rast, predstavljajo dodatno
priloZznost za ustvarjalce tradicionalnih medijev. Vse vec radijskih postaj se tako predstavlja
na najbolj priljubljenemu socialnemu orodju Facebook, kjer se udelezenci, ki so soavtorji
interaktivnih mest, z besedilom, fotografijo in videom predstavljajo ostalim udelezencem in
komunicirajo z njimi. Po dobrih petih letih obstoja za vse uporabnike, ima danes Facebook
ve¢ kot 650 milijonov aktivnih uporabnikov, 50 odstotkov teh se prijavi vsak dan. Uporaba
tega spletnega socialnega omrezje je pri nas zacela strmo narascati v letu 2009, sredi marca
2011 je bilo uporabnikov Facebooka v Sloveniji 627.360 (RIS). Med prvimi petimi najbolj
priljubljenimi Facebook stranmi slovenskih blagovnih znamk pa sta bili kar dve komercialni
radijski postaji (Radio 1 z 91.661 in Radio Hit s 67.008 obozevalci). Radio Hit je bil eden
prvih, ki se je zavedal potenciala ogromne populacije, ki svoj prosti ¢as prezivlja na temu
socialnemu omrezju, in je z uspesno sinergijo obisk obstojece spletne strani povecal za kar 71
odstotkov (Racunalniske novice 2010). Tudi svetovni splet in Facebook si torej ne
konkurirata, temve¢ se izpopolnjujeta. Samo urednikovanje profila na spletnem socialnem
omrezju pa ne zahteva posebnega truda, saj lahko velik del vsebin s komentiranjem in t.i.

»lajkanjem« ustvarjajo kar uporabniki sami.

3.4 Interaktivni radio

Radio je ze od svojega vstopa na trg in rasti nadomescal gledalis¢e, opero, koncerte,
predavanja, posnemal ustanove, njegov cilj pa je bila preobrazba v sredstvo komunikacije
(Pirc 2005, 238). V svoji zgodovini je morda celo bolj kot ostale forme mnozi¢nih medijev s
tradicionalnimi kontaktnimi metodami nudil prostor za odzive in participacijo obcinstva
oziroma poslusalcev. Odnos med radiem in skupnostjo je dolgoleten, saj je imel radio Ze na

samem zaCetku uveljavitve kot mnozi¢nega medija prelomno vlogo v konstruiranju
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»navideznih skupnostih« (Douglas v Klein 2009). Radio naj bi ze od svojih zlatih let
izpolnjeval doloCena nacela, kot sta interaktivnost in vpetost v vsakdanje zivljenje ljudi. Sprva
je sicer bolj omogocal enosmerno komuniciranje, kasneje pa je bilo obCinstvu omogoceno, da
se odziva tudi neposredno prek telefonskih klicev v Zivo. Tudi tradicionalni radio je torej
interaktiven, vendar je v sodobnosti svetovni splet, kjer je moznosti za vklju¢evanje mnenj in
stalis¢ vec, ponudil nove naCine za »negovanje« tega odnosa do poslusalcev (Klein 2009).

Vecna preobrazba radia v sredstvo komunikacije torej Se vedno ni konc¢ana.

Pri tradicionalnih oblikah interakcij (pisma, telefoni) so medijski producenti tisti, ki
nadzorujejo sistem, saj odlocajo, ali bo poslusal¢evo mnenje objavljeno, in na kakSne nacine
lahko le-ta sodeluje. V nasprotju s tradicionalnimi oblikami interakcij pa so v sodobnih
medijskih okoljih (npr. na socialnih omrezjih) uporabniki tisti, ki so zdaj strokovnjaki, saj se
morda bolj kot producenti zavedajo, kako taksna okolja delujejo (Klein 2009). Odgovorni bi
bili zato malomarni, ¢e bi zanemarili izkuSenost uporabnikov medijskih vsebin, ki so postali
aktivni, in od katerih je interaktivni medij tudi odvisen. Spletni uporabniki pa so tudi novi
potrosniki, ki so zaradi same narave spleta postali interaktivni in tudi vse bolj zahtevni (Oblak
in Petri¢ 2005). Nov nacin uporabe medijev od tradicionalnega radia zahteva, da omogoci

posiljanje sporocil prek elektronske poste, forumov, klepetalnic in mobilnih telefonov.

Medtem ko so vsi prej$nji novi mediji nastajali na locenih tehnoloSkih platformah, smo z
internetom prvic sredi konvergencne revolucije. Poslusalci 21. stoletja lahko spremljajo radio
po internetu, prek digitalne televizije, mobilnega telefona in na novih konvergen¢nih
digitalnih platformah. Prihodnost radijskih programov je v modernizaciji, predvsem
interaktivnosti v smeri »vsebin na zahtevo«, saj se s tem posamezne radijske oddaje in radio
kot medij Se dodatno popularizirajo (APEK 2007a, 25). Ena od dodatnih moZznosti, ki jo
ponuja vse veé, predvsem javnih, radijskih postaj, so t.i. podcasti, ki predstavljajo posamezne
radijske vsebine, ki jih lahko poslusalec po narocilu dobi prek streznika. Gre torej za naro¢ene
vsebine, avtomati¢no nalozene na osebni racunalnik naro¢nika. Radio je s to konvergenco
spleta, zvo¢nih vsebin in osebnih racunalnikov, ki omogoca nelinearno spremljanje, postal
bolj personaliziran, saj si lahko vsakdo prek spleta oblikuje svoj radijski program. Uporaba
podcastov (radijskih odda; v mp3 formatu) pa se s Siritvijo brezzicnega dostopa do spleta

uveljavlja tudi na podro¢ju mobilnih telefonov.
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4 Studija primera: 1. program Radia Slovenija

Prvi radijski valovi predhodnika Radia Slovenija so Ljubljano prezeli Ze davnega leta 1928,
ko je zacel delovati Radio Ljubljana, preimenovanje zavoda pa je uredil Zakon o RTV iz leta
1991. Radio Slovenija danes oddaja dva regionalna, dva manjSinska, enega mednarodnega in
tri nacionalne programe, med katerimi je tudi 1. program Radia Slovenija. Kot "vedno prvi”
nacionalni radio mora sluziti javnemu interesu, zato skusa biti informativen, aktualen, hkrati
pa tudi izobraZzevalen in razvedrilen. Po podatkih Radiometrije' (2011) je v leto§njem prvem
polletju z 11,2 odstotkov vseh poslusalcev ali 187.000 Slovencev druga najbolj poslusana
radijska postaja pri nas (pred njim je 2. nacionalni program Val 202). Oba programa sta z
velikim naskokom Ze leta najbolj poslusana v Sloveniji. V sodobnosti, ko so novi mediji Ze
postali del vsakdanjika, pa se vse bolj kaze potreba in tudi nuja po razsiritvi radijskega

ustvarjanja na nove internetne platforme.

Zakon o RTV Slovenija v 7. ¢lenu doloca, da mora javni zavod pri na¢inu razsirjanja oziroma
predvajanja in arhiviranja programov, ki jih ustvarja v okviru javne sluzbe, skladno s svojimi
tehnoloskimi razvojnimi zmoznostmi uvajati tudi nove tehnologije, kot so internet, digitalna
radiodifuzija, satelit, tako, da omogoci dostop do programskih vsebin ¢im SirSemu krogu
drzavljanov doma in v tujini, slovenskim narodnim manjSinam v sosednjih drzavah ter
Slovencem po svetu (2005). V javno dostopni Strategiji dolgoro¢nega razvoja RTV Slovenija
2004 do 2010 (2004) pa je svetovni splet omenjen v kontektstu razvoja Multimedijskega
centra, ki zdruzuje programsko ponudbo radijskih in televizijskih spletnih storitev ter
omogoca dostop do radijskih, televizijskih in besednih arhivov. Pomembnost izkori§¢anja
novih tehnologij pa je omenjena tudi v Programsko poslovnem nacrtu za leto 2011, kjer sta
med “ambicioznimi” cilji omenjeni tudi nadgradnja radijskih vsebin na spletu in sodobna

komunikacija, interakcija z javnostjo s pomocjo novih medijev.

Kako se prvi nacionalni radijski program spopada z novimi mediji, sem analizirala na podlagi
lastnih izkuSenj, ki sem jih dobila med opravljanjem Studentskega dela v Dnevnoaktualnem
uredniStvu 1. programa, ter na podlagi analize pojavljanja tega medija na spletu in s pomocjo

intervjuja z odgovorno urednico Darjo Groznik. Zanima me, kakSen je 1. program Radia

! Raziskavo Radiometrija je opravilo podjetje Media Pool v obdobju med 25. februarjem in 10. marcem ter 19.
majem in 1. junijem 2011 na vzorcu 15.008 anketiranih na podro¢ju Slovenije. Struktura avditorija je bila
prikazana po vseh razpolozljivih socio-demografskih lastnostih.
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Slovenija na internetu in v kolikSni meri izkoris¢a vidike racunalniSsko posredovanega

komuniciranja, predvsem interaktivnost.

4.1 Spletna stran »radioprvi«

1. program Radia Slovenija je prvi¢ priSel na splet v zacetku leta 2004, ko je bila
vzpostavljena prva samostojna stran Attp.//www.rtvslo.si/radioprvi. Ta se je v nekaj elementih
razlikovala od danasnje (glej Sliko 4.1 in Sliko 4.2). Vsebovala je manj neposrednih povezav
do posnetkov oddaj in do drugih spletnih vsebin, ponujala je skromen meni na levi strani,
predvsem pa je bila ze na prvi pogled manj transparentna in pestra z razli¢énimi informacijami

in vsebinami.

Slika 4.1: Spletna stran 1. programa Radia Slovenija iz leta 2004
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r: Internet Archive Wayback Machine.
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Slika 4.2: Spletna stran 1. programa Radia Slovenija iz leta 2011
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Vir: Internet Archive Wayback Machine.

Dostop do spletne strani 1. programa Radia Slovenija je mozen tudi preko interaktivnega
multimedijskega portala, MMC RTV Slovenija, kar dokazuje, da se producenti javnega
zavoda zavedajo pomembnosti izkoriS¢anja hiperteksualnosti. Spletna stran 1. programa ima
tako enoten zgornji del z menijem, ki je prisoten tudi na osnovni strani portala MMC.
Notranje povezave pa so vzpostavljene tudi z multimedijskim predvajalnikom MMC-ja za
posluSanje programa v zZivo in arhivskih oddaj. Vsebin, ki jih je moZno posluSati preko spleta
je veliko. Neposredno z domace spletne strani 1. program ponuja povezave do arhiva petih
“osrednjih” oddaj (Svetovalni servis, Studio ob 17.00, Evrozvenket, Intervju, Informativne
oddaje) in Stirih oddaj po izboru uredniStva. Za starejSe ali druge oddaje morajo uporabniki
spletne strani brskati po arhivu MMC-ja, do katerega lahko pridejo tudi preko ogleda opisov
posameznih oddaj na spletni strani »radioprvi«. Arhiv se sproti osvezuje, tako da je vec€ino

oddaj mozno preko spleta poslusati e isti, skoraj vedno pa vsaj naslednji dan.

Razmeroma enostavno in pregledno spletno stran 1. programa Radia Slovenija ureja Robert

Bogataj, ki je stalni honorarni novinar. Poleg urejanja spletne strani vodi tudi jutranji in
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dnevni program ter pripravlja razlicne prispevke. Spletne vsebine ureja predvsem z
napovedmi razlicnih oddaj 1. programa, ki jih pripravijo novinarji, avtorji sami. Spletna stran
je opremljena tudi s preglednim menijem v zgornjem delu, fotografijami, vremensko
napovedjo in povezavami na druge koristne informacije, kontaktnimi informacijami, (redko
osvezenim) blogom radijskih ustvarjalcev, vsebino preteklih klepetalnic, spletno igro Vedno
Prvi, anketo in povezavami do spletnih socialnih omrezij, kot sta Twitter in Facebook.
Tradicionalne radijske zvocne vsebine z izjemo napovedi oddaj, rubrike Na Prvem so

povedali in Na danas$nji dan niso predstavljene v alternativni tekstovni obliki.
4.2 Prednosti prisotnosti na spletu

1. programu Radia Slovenija splet predstavlja dodatno platformo za promocijo svoje
tradicionalne dejavnosti, bistveni doprinos spleta k radiu pa se kaze v dodatni infrastrukturi,
preko katere je mozno poslusati radijski program. Nove tehnologije omogocajo tudi
arhiviranje delov programa, do katerih lahko uporabniki dostopajo kadarkoli. Ucinkovit
dostop do tiste javnosti, ki selektivno izbira medijske vsebine, pa predstavljajo tudi podcasti.
1. program ponuja povezavo na spletno mesto RTV Slovenija, kjer je v obliki podcastov
omogocen dostop do osrednjih informativnih oddaj Radia Slovenija (Druga jutranja kronika
ter Dogodki in odmevi), predvajanih tudi na 1. programu, ter oddaj Evrozvenket, Gori doli
naokoli, Gymnasium, Hudo!, Intelekta, Intervju, Junaki nasega ¢asa, Lahko no¢ otroci, NaSe
poti, Prizma optimizma, Radio GA GA, Slovencem po svetu, Soto¢ja, Studio ob
sedemnajstih, Svetovalni servis in Ultrazvok. Stevilo dostopnih oddaj preko podcastov se iz

leta v leto povecuje.

4.3 Izkoris¢anje interaktivnosti

V lu¢i Jensenove tipologije se 1. program Radia Slovenija nahaja na ravni prenosne in
konverzacijske interaktivnosti. Slednja se na spletni strani kaze v (redko vzpostavljeni)
klepetalnici, moznosti komentiranja vsake objavljene napovedi, anketi in elektronskemu
naslovu. »To Se kar funkcionira, ¢eprav se mi zdi, da Se vedno premalo spodbujamo k
tovrstnemu komuniciranju s poslusalci« (Groznik 2011). Vse to se pokaze tudi na grafu
obiskanosti spletne strani v letoSnjem letu (glej Sliko 4.3). V povprecju spletna stran belezi
1300 ogledov dnevno, nekajkrat pa se je Stevilka obCutno povecala (za dvakratno ali trikratno

vrednost). Tiste dni v letu je bila na sporedu kontaktna oddaja Svetovalni servis na temo
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digitalne fotografije. Voditelj oddaje je poslusalce povabil, da sodelujejo v oddaji s
posiljanjem svojih fotografskih izdelkov na elektronski naslov 1. programa. Te fotografije so
sproti objavljali na spletni strani, strokovnjak pa jih je tudi v Zivo preko radijskega etra
ocenjeval. Poslusalci tradicionalnega radijskega programa torej so pripravljeni sodelovati v

interaktivni izmenjavi preko novih medijev, le povabiti jih je treba.

Slika 4. 3: Obiskanost spletne strani 1. programa Radia Slovenija v letu 2011
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Vir: Urbanija (2011).

Poskus izkoriS¢anja konverzacijske interaktivnosti se kaze tudi na socialnem omrezju
Facebook, ki poleg promocije radia kot blagovne znamke in njegove vsebine, omogoca tudi
interaktivnost med samimi poslusalci ali s producenti. Potencial je ogromen, ¢esar se vsaj na
prvi pogled akterji 1. programa Radia Slovenija ne zavedajo, saj ubirajo t.i. plakatni pristop,
ki je ena najvecjih napak v poslovni komunikaciji na druzabnih omrezjih (Racunalniske

novice 2010). Facebook stran je v tem primeru predvsem »trobilo« oziroma oglasna deska,
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njegovi drugi potenciali pa niso izkoris¢eni.” Ustvarjalci 1. programa redko komunicirajo s
poslusalci preko Facebooka, toda za tem, po besedah odgovorne urednice, stoji vzrok:
»Moramo si priznati, da je Facebook stvar intimne presoje. Nekateri kolegi novinarji in
novinarke preprosto ne Zelijo biti prisotni na Facebooku. Novinarja ali ustvarjalca programa
ne moremo prisiliti, da je prisoten na temu socialnemu omrezju in na ta nac¢in komunicira s

poslusalci, ¢e si tega osebno ne Zeli« (Groznik 2011).
4.4 Ovire na poti v nove medije

1. program Radia Slovenija se verjetno niti ne zeli otresti svoje tradicionalnosti. Tudi
obc¢instvo, ki ga nagovarja ni tako domace na internetu, kot je recimo obcinstvo komercialnih
radijskih postaj. To je po besedah odgovorne urednice Darje Groznik bistvena ovira na poti v
nove medije. Poleg tega pa se pojavljajo Se druge dileme. »Za zdaj naSa spletna stran deluje
zgolj kot informacijski kanal oziroma kot kanal skozi katerega obves¢amo, katere vsebine
pripravljamo. Najbrz pa to ni to. Tu Se malo tavamo, kaj bi to moralo biti« (Groznik 2011).
Kako torej povezati tradicionalno delovanje radijskih novinarjev in njihovo spletno
delovanje? Kako izkoristiti spletno stran nacionalnega radijskega programa, da ta ne bo le
informacijski kanal o predvajanih radijskih vsebinah? Kako izkoristiti splet ne le za promocijo
svoje tradicionalne dejavnosti in za distribucijo ze proizvedenih vsebin, ampak tudi za

razSiritev in nadgradnjo?

1. program lahko vsaj okvirne odgovore iS¢e nedale¢ stran. UredniStvo 2. programa Radia
Slovenija Vala 202, ki sicer ze v osnovi nagovarja nekoliko mlajSe poslusalce, na testni
spletni strani piSe, da namerava letos jeseni kot prvo v sistemu RTV Slovenija zaleti z
multimedijskim delom: »Novinarji, avtorji Valovih zgodb, bodo svoje oddaje in rubrike
priredili tudi posebej za spletno stran www.val202.si. Novinarji Vala 202 se ze izobrazujejo
za jesenski prehod na nov nacin dela« (2011). Tudi ustvarjalci 1. programa Radia Slovenija
bodo po besedah Groznikove v prihodnje ve¢ pozornosti namenili segmentu mladih
poslusalcev s specializirano spletno stranjo, ki ne bo samo zabavala, ampak tudi informirala in
izobrazevala. Za zdaj pa zgolj spletnega ustvarjanja na 1. programu ni. »Vloga radijskega
novinarja se je ze tako zelo spremenila. Zdaj sami montirajo, piSejo napovedi, zdaj pa naj bi

Se posebej pisali za internet oziroma bi to, kar so pripravili za radio, spremenili v drugacno -

2'S tem se strinja tudi odgovorna urednica 1. programa Darja Groznik, ki ob tem 8¢ opozarja, da so tudi sami
opazili, da je v to vredno vlagati (2011).
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spletu “uzitno” obliko, hkrati pa naj bi Se sproti objavljali fotografije ipd. Ali je to odmik od
tradicionalnega klasicnega radijskega novinarstva? Abstolutno, vendar je to najbrz
prihodnost« (Groznik 2011). Pojavlja se torej dilema, kako hkrati ohraniti tradicionalno
radijsko novinarstvo in zgraditi ne povsem loCeno, a vendarle samostojno spletno ustvarjanje.
1. program bo lahko iskal smernice tudi med ustvarjalci Vala 202, ki bodo verjetno kmalu

poznali vsaj del odgovora na to vprasanje.
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5 Zakljuéek

Internet, bimedialnost, multimedialnost in digitalizacija bodo po Pirc¢evi (2005, 279) zagotovo
vplivali na poslusanost radia. Vprasanje je seveda, kako? Toda to se bo pokazalo Sele
sCasoma. Do takrat pa je pomembnejSe to, da se svetovni splet izkazuje tudi kot izvrstno
sredstvo za radijsko oddajanje, obogateno z vizualnimi informacijami. Nove tehnologije torej
radiu niso tekmec, ampak mu ponujajo obilo novih moznosti, radijska konkurenca pa se je po
njihovi zaslugi preselila na globalno raven (Pirc 2005, 279). Radio je danes s skoraj
nepredstavljivim Stevilom postaj v svetu velik druzbeni in gospodarski dejavnik. S spletom
dobiva vedno vecjo vlogo trzni del, pomembna pa sta tudi tehnoloski napredek in

izpopolnjevanje.

Zaradi razvoja novih tehnologij so radiu ze nekajkrat napovedovali neslaven konec, ki pa ga
ta tradicionalni elektronski medij Se ni docakal. Vloga radia se je nekoliko spremenila, ni pa
se zmanjSala. Radio je Se danes tako moc¢no vpet v naSa Zivljenja, da tega vcasih niti ne
opazimo. To je Se vedno najhitrej$i medij, od nas ne zahteva posebnega napora, predvsem pa
je na tem mestu najpomembneje to, da je najbolj sposoben prilagajanja spremenjenim
razmeram (Pirc 2005, 14). Nadomestiti ga niso mogle niti gramofonske plosce ali
avdiokasete, niti televizija, ki je v petdesetih letih prejSnjega stoletja zacela osvajati gledalce.
Novi elektronski mediji radia niso in ga tudi ne bodo pregnali z nasega sveta (Pirc 2005, 14).
Skrb sicer ni odvec, saj tudi pri nas delez mlajSih poslusalcev radia nenehno upada. Radio
mlajSe poslusalce navadno ujame mimogrede, v okviru ritualiziranih navad, saj so ga prehiteli
televizija, film in svetovni splet. Te iste nove tehnologije, ki vplivajo na kréenje radijskega
obcinstva, pa hkrati prinasajo tudi nove priloznosti. Radio je bolj kot kdajkoli prej dosegljiv
vsepovsod. Mobilna telefonija, mp3 in mp4 predvajalniki ter internet ze spoznavajo, da je
radio Se vedno tisti medij, h kateremu si uporabnik zeli. Spletne razli¢ice klasi¢nega radia
lahko bogatijo medijsko prizoris¢e tako v informacijskem kot tudi storitvenem smislu.
Izkoris€anje interaktivnih potencialov pa lahko pozitivno prispeva k dialoskosti tega
najstarejSega elektronskega medija, saj je moznosti za vkljuCevanje mnenj in stalis¢
poslusalcev preko spleta vecja. Poleg tega pa vizualizacija radia prebuja tudi mlajse

poslusalce, ki si radia v klasi¢cnem pomenu besede skorajda ne predstavljajo vec.

Tudi 1. program Radia Slovenija se je kot nacionalni radio spoprijel z izzivi digitalizacije. Kot

bi rekla Piréeva, se je »ugnezdil« tudi v novem mediju, internetu, saj se zaveda, da mu
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svetovni splet daje nove moznosti za razvoj, ponudbo in komunikacijo (2005, 44). Ce radio
sprememb v druzbi ne bi zaznal ali jih uposteval, bi se lahko hitro znaSel v tezavah. 1.
program radia Slovenija je z novimi mediji presegel vse meje, saj ga lahko poslusajo Slovenci
po vsem svetu. S tem je pomembno priblizal domovino tudi izseljencem in zamejskim
Slovencem. Ce Zelijo ustvarjalci 1. programa s¢asoma vsem svojim poslusalcem e bolj
priblizati radio, ga morajo premakniti v 21. stoletje, mu torej dodati sliko. To so deloma ze
naredili, vendar pa to ni dovolj. Z novimi tehnologijami je radio dobil dodatno platformo za
distribucijo svojih vsebin, pa tudi veliko priloznost za obogatitev svojih dejavnosti. S
pomocjo dobre tehni¢ne opremljenosti in bogatim arhivom, ki je znacilen za nacionalni radio,
je 1. program lazje izkoristil multimedijske prednosti spleta. Toda vsi potenciali racunalnisko
posredovanega komuniciranja se Se ne uresnic¢ujejo v celoti. Edinstvena lastnost interaktivnost
je tako zaznana bolj kot Zeleni mit in ne kot dejanska praksa (Oblak in Petric 2005, 183).
Dilema, kako povezati tradicionalno radijsko ustvarjanje in ustvarjanje za splet, ne sme biti
ovira, temve¢ mora predstavljati izziv. Poslusalci so po vecini starejsi in morda konservativni,
vendar so se primorani uciti in prilagajati sodobnim spremembam. Tudi radijski ustvarjalci
bodo v toku vse vecjih sprememb zaradi vedno novih medijev in z njimi nacinov
komuniciranja postopoma spoznali, da splet omogoc¢a dodatno platformo, ki tradicionalno

novinarstvo dopolnjuje in ga ne izpodriva.

Pred desetimi leti je Finnemann (2001) zapisal, da svetovni splet radia zaenkrat ne bo izbrisal,
saj bi zato moral prevzeti njegove vitalne funkcije in kakovosti, tako pa le restrukturira
matrico, refunkcionalizira radio in ga vpne v nove funkcije. To pomeni, da je svetovni splet
vse prej kot radijski rival, vendar pa, kaj pomeni ta »zaenkrat«? Svetovni splet ima potencial
radijske forme, toda, ali se uveljavljeni tradicionalni mediji dejansko prilagodijo novim
medijem? Interaktivnost je nov izziv, ki se mu bo radio moral prilagoditi tehnolosko,
vsebinsko in organizacijsko. Trenutno stanje pa bolj kaze v smer brisanja interaktivnih
potencialov s »kloniranjem« klasicnih oblik posredovanja vsebin v nova okolja (Oblak in
Petri¢ 2005, 18). Dandanes skorajda ni ve¢ dovolj le biti prisoten na spletu, pac pa je potrebno
uporabnikom nuditi ve¢. Radijski ustvarjalci ne smejo podcenjevati svojih poslusalcev, zato
jim morajo na najrazli¢nejSe nacine ponujati kakovostne najnovejSe informacije, programe in
oddaje, ki jih bodo Zeleli sliSati. Novi tradicionalni radio bo tako le ob iznajdljivosti,
prilagajanju, posodabljanju in izkoriS¢anju potencialov spletne medijske logike ostal kljucni

in najbolj razsirjen medij v sodobnem vsakdanu.
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Priloga A: Transkript intervjuja z odgovorno urednico 1. programa Radia
Slovenija Darjo Groznik (17.8.2011)

Kako gledate na radio na svetovnem spletu? Je ta nova tehnologija tradicionalnemu
mediju bolj groZnja ali predstavlja ravno nasprotno — izziv in priloZnost?

Vemo za tisti primat, ki ga je imel radio recimo sredi tridesetih let, ko je veljala neka zlata
doba. Kasneje se je veCkrat govorilo, da bo radio propadel, pa se to ni zgodilo. S pojavom
elektronske knjige se je recimo govorilo, da bo propadla knjiga kot neko fizi¢no blago, pa se
to ni zgodilo. Zato bi morali to razumeti zelo relativno. Je pa seveda vprasanje, kaj je splet, ko
ga povezujemo z radiem. Ali je to lahko neka podpora osnovni funkciji radia, ali moramo na
splet gledati kot na ¢isto samostojen medij, ki sicer funkcionira tudi v povezavi z radijskimi
vsebinami, ampak funkcionira po svoje? Sama se spomnim, ko se je pred desetimi leti, ko
sem bila Se urednica Vala 202, postavil MMC portal. Takrat sem zacutila priloZnost, da se
lahko tam uveljavi tudi radio. Toda deset let po tem Se vedno ne vemo cisto tocno, kaj je splet.
MMC portal se obravnava kot samostojen medij, kar je tudi nasa splosna kritika, saj ne ¢rpa
dovolj iz televizijskih in radijskih vsebin, ampak si utira svojo pot. Tudi sama Se vedno ne
vem, kaj je tisto, kar se splaca. Do zdaj Se nisem ugotovila, kako bi sinergiji - delati
tradicionalni in delati v novih medijih - povsem povezali. Radio in z njim tudi 1. program je
zelo tradicionalen elektronski medij. Publika, ki jo nagovarja, mogoc¢e ni tako domaca na
internetu, kot je recimo publika npr. komercialnih radijskih postaj. Sicer je postavljanje
vprasanj preko spletne poSte Ze v porastu recimo pri Svetovalnemu servisu ali Studiu ob 17ih.
To Se kar funkcionira, Ceprav se mi zdi, da Se vedno premalo spodbujamo k tovrstnemu

komuniciranju s poslusalci.

Kako sami gledate na spletne predstavitve 1. programa? Kaj vas, ¢e kaj, moti in kaj bi
morda Zeleli spremeniti?

Nasa spletna stran pravzaprav sluzi samo informiranju o vsebinah, ki jih ponujamo.
Redkokdaj gremo kaksen korak naprej in objavimo kaksno novo fotogalerijo — nekaj kar radio
kot elektronski medij sicer ne more ponujati, lahko pa nasa internetna stran. Podatkov o
obiskanosti oziroma klikanosti naSe spletne strani ali podcastov pa Zal nimam. Splet oziroma
tudi sama spletna stran ponuja veliko ve¢ moznosti, kot jih mi izrabljamo. Lahko bi
vzpostavili ve¢ moznosti, da bi mi oziroma ustvarjalci radijskega programa komunicirali s
poslusalci samimi preko recimo elektronske poste. Ampak tega je za zdaj zelo malo. Za zdaj

nasa spletna stran deluje zgolj kot informacijski kanal oziroma kot kanal skozi katerega
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obvescamo, katere vsebine pripravljamo. Najbrz pa to ni to. Tu Se malo tavamo, kaj bi to

moralo biti.

Je potem najve€ja ovira to, da je ciljno obclinstvo na spletu drugacno od
tradicionalnega?

Ja, naSe tradicionalno ciljno ob¢instvo je res mogoce malce starejSe. To je tisto ob¢instvo, ki
mu internet ni tako zelo domac. To so tisti, ki morda ne delajo vsak dan z raunalniki. Nekaj
drugega je, ¢e mladi s tem zrastejo in vidijo, kak§ne moznosti splet sploh ponuja. Segmentu,
ko nagovarjamo mlade — Studente, dijake ali Se mlajSe za katere imamo cel kup specializiranih
oddaj - bomo verjetno v prihodnje namenili ve¢ pozornosti s specializirano spletno
podstranjo. Pa ¢eprav mnogi rec¢ejo, da mladi niso tista ciljna publika radia, razen ¢e ne gre za
komercialne radijske postaje, ki nagovarjajo dolocene starostne skupine. Mi zelimo s svojimi
oddajami ne samo informirati, ampak tudi izobrazevati. Ampak kar se tiCe nagovarjanja te
publike, bomo v prihodnje morali narediti korak naprej, tako kar zadeva Facebooka kot tudi

specializirane spletne strani.

Je potem 1. program Radia Slovenija Se premalo vpet v najnovejSe spletne forme, ki
omogocajo interaktivnost med posluSalci samimi in z radijskim ustvarjalci (npr.
Facebook)?

Da bi ustvarjalci naSega programa komunicirali s poslusalci se zgodi zelo redko. Vendar se v
to verjetno splaca vlagati. V nekaj mesecih se je Stevilo “prijateljev” naSe Facebook strani
podvojilo. Vendar moramo si priznati, da je Facebook stvar intimne presoje. Nekateri kolegi
novinarji in novinarke preprosto ne Zelijo biti prisotni na Facebooku. Novinarja ali ustvarjalca
programa ne moremo prisiliti, da je prisoten na temu socialnemu omrezju in na ta nacin
komunicira s poslusalci, ¢e si tega osebno ne Zeli. Facebook pa je sicer dobro orodje za
spletno predstavitev, vendar vsebina ne bi smela biti kopija tistega, kar imamo na spletni

strani. Tega bi se verjetno morali lotiti drugace, preko drugih nacinov.

V kakSnem razmerju sta si tradicionalna radijska produkcija in spletni del ustvarjanja?
Kako pomemben je za radijske ustvarjalce splet v primerjavi s tradicionalnim radiem?

Spletnega ustvarjanja pri nas prakti¢no ni. V tujini imajo takSni v narekovajih "resni mediji”,
ki se lotijo interneta, za to posebej zaposlene ljudi. Da bi morali pri nas naloziti novinarju Se
dodatno delo, bi bilo zelo tezko. Vloga radijskega novinarja se je Ze tako zelo spremenila.

Zdaj sami montirajo, piSejo napovedi, zdaj pa naj bi Se posebej pisali za internet oziroma bi
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to, kar so pripravili za radio, spremenili v druga¢no - spletu “uzitno” obliko, hkrati pa naj bi Se
sproti objavljali fotografije ipd. Ali je to odmik od tradicionalnega klasi¢nega radijskega
novinarstva? Abstolutno, vendar je to najbrz prihodnost. To se sicer Ze dogaja, vendar gre bolj
za izjeme kot pravilo. To bo zagotovo stvar prihodnjih generacij, ki so tega bolj ves¢e in bodo
te stvari naredile mimo grede. To, da vse to naredijo Se zraven klasi¢nega novinarstva, se jim
bo zdelo logi¢no. Vsekakor pa bo Se vedno radio kot tradicionalni elektronski medij zagotovo
ostal. Tudi kazalci poslusanosti ni¢ ne kazejo, da bi kakSen drug medij prevzemal njegovo

vlogo.
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