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Video predstavitev smeri na FDV-ju

Velikokrat smo postavljeni pred odlocitvijo o zadevi, o kateri ne vemo dovolj, da bi ustrezno
izbrali reSitev. V nasem primeru se osredoto¢amo na smer Studija na Fakulteti za druzbene
vede. Imamo dovolj teoreti¢nih podatkov, prakti¢ni pa nam manjkajo. Zanima nas, kako $tudij
v resnici izgleda. Kak$ni so prostori fakultete, kako izgledajo predavatelji, so predavanja
zanimiva, kako je z zaposlitvijo po studiju? V diplomski nalogi bom s pomocjo teorije o video
predstavitvi, vizualnih metodah v socioloskem raziskovanju, gradivu o promociji $ol in
literature 0 snemanju ter montazi predstavil, kako predstavitveni video material o smeri
Studija vpliva na njegove gledalce-bodoce Studente. Nato pa bom v prakticnem delu s
pomocjo treh video predstavitev (kulturologije, novinarstva in sociologije—upravljanja
organizacij, ¢loveskih virov in znanja) in ankete 0 ogledu video predstavitev iskal odgovor, ali
Studentom ta nadin pomaga pri izboru smeri na FDV. V kon¢ni tezi bom ugotavljal, ali
napovedniki za vsako smer posebej na razliénih fakultetah pomagajo Studentom pri izboru
smeri Studija.

Kljuéne besede: video predstavitev, promocija, fakulteta, anketa.

Video presentation of FDV programmes

Often we are confronted with a decision for an issue for which we don't have enough
information to choose solution properly. In our case, we focus on the study programmes of
FDV. We have enough theoretical information, but we miss practical one. We want to know
how study on these programmes really looks like. How faculty premises look like, how the
lecturers are, are lectures interesting, can students find a job after they finisher the study? In
the master degree the theory of a video presentation, visual methods in sociological research,
literature for promoting schools and the literature for shooting and editing videos will be
presented. | will explore how video presentation of faculty programmes impact on its
audience—prospective students. In the practical work | will shoot three video presentations
(cultural studies, journalism and sociology—managing organizations, human resources and
knowledge), present them to prospective students and with a survey try to define if video help
students in choosing right faculty programmes for them. In the final thesis I will identify
whether trailer for each program on different faculty help prospective student to decide which
programme to choose.

Key words: video presentation, promotion, faculty, survey.
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1 Uvod

V diplomskem delu bom obravnaval temo video predstavitev smeri na FDV—ju. Zanjo sem se
odlocil zato, ker ho¢em S$tudentom ponuditi ziv vpogled v realnost studijskih programov.
Velikokrat se nam zgodi, da kupimo macka v zaklju. To pomeni, da zavestno izberemo neko
stvar, katere sploh ne poznamo. V naSem primeru je to univerzitetni Studij, za katerega
zapravimo 4 leta zivljenja, od njega pa je velikokrat odvisna tudi nasa karierna pot. Moja Zelja
je, da bi si Studentje vizualno predstavljali, kakSne mozZnosti imajo pri izboru fakultetnih
programov in da bi se za Sudij odlo¢ili na podlagi teh predstav.

Z nalogo bom skusal omogo¢iti vecjo preglednost nad izborom smeri na fakulteti. Smeri bom
Studentom prikazal na zanimiv nacin, hkrati pa jim ponudil vse klju¢ne podatke o posamezni

smeri.

Raziskovalno vprasanje, ki sem si ga zastavil pri pisanju diplomskega dela, se glasi: Ali se
bodo Studentje s pomocjo kratkih videov, ki napovedujejo vsebino smeri, lazje odlocali za

izbor smeri na fakulteti?

Nanj bom skusal odgovoriti s pomocjo dveh hipotez:

1. Studenti se na podlagi obstoje¢ih opisov fakultetnih smeri tezko odloéijo, katero smer
vpisati.

2. Studenti se bodo s pomoéjo kratkih videov, ki bodo predstavili posamezno smer, laZje

odlo¢ili in vpisali ustrezno smer.

V teoreticnem delu se bom naprej posvetil opredelitvi in uporabi pojma predstavitev. Podal
bom nekaj splo$nih navodil, ki veljajo za dobre predstavitve. Nato bom pisal o video
predstavitvi. Zanimale me bodo predvsem njene prednosti. Dotaknil se bom tudi analize
obstoje¢ih primerov promocijskih videov prestiznih svetovnih univerz. Potem se bom lotil
literature iz podrocja vizualnih metod v socioloskih raziskavah. Tukaj bo govora predvsem o
pomenu reprezentacije, semiologiji ter kriticnih semioloskih pristopih. V nadaljevanju bom
opredelil pojem marketinga. Pisal bom tudi o uporabi oglasevanja v izobrazevanju. Zanimalo

me bo, kaksni so razli¢ni vidiki promocije ter njihova uporabnost.



V prakti¢nem delu se bom osredotocil na Studijo primera. Omenil bom snemanje in montazo
videov iz teoretiCnega in prakticnega vidika. Za metodologijo dela bom uporabil snemanje
kratkih videov—napovednikov smeri na fakulteti. Posnel bom tri videe, ki bodo predstavljali
izbrane smeri, in sicer: kulturologijo, novinarstvo in sociologijo—upravljanje organizacij,
Cloveskih virov in znanja. Videe bom na informativnih dnevih pokazal bodo¢im Studentom
omenjenih programov. Z anketo bom ugotovil, ali jim vizualno gradivo koristi pri odlocitvi za
vpis smeri. Nato bo sledila sinteza, v kateri bom skusal povezati teorijo s prakso. Potegnil
bom nekatere vzporednice z obstojeCimi promocijskimi videi svetovnih univerz z video
predstavitvami smeri na FDV—ju. V zakljucku pa se bom vprasal, ali Studentje kaj pridobijo z
gledanjem napovednikov razli¢nih smeri. Si bolj predstavljajo, za kakSen Studij gre, kot z
drugimi nacini pridobivanja informacij, kot so: branje publikacij, spletnih strani in letakov ter
poslusanje prijateljev in profesorjev na informativnih dnevih? Na podlagi sinteze rezultatov
ankete bom podal kon¢no tezo o tem, ali napovedniki za vsako smer posebej na razli¢nih

fakultetah pomagajo Studentom pri izboru smeri Studija.

2 Predstavitev

Dobra prezentacija se v mnogih vidikih primerja z dobro skuhanim obrokom. UdeleZenci
prezentacije morajo biti la¢ni. Glavni kuhar mora biti vsaj kompetenten, ¢e ne navdihnjen.
Meni mora biti skuSnjava, ki ponuja vrsto razliénih moZnosti hrane. Sestavine so lahko le
najboljSe. Postrezba mora biti brezhibna. Ozracje naj bi bilo sproS¢eno in hkrati privlacno.
Celotna izkusnja ne sme ponuditi stranskih u¢inkov. Priporocljivo je, da poznamo lokacijo

restavracije in Cas prihoda (Siddons 2003, 1).

Pri prezentaciji moramo biti Se posebno pozorni na neverbalno govorico. Ta povzro€i, da ima
obcinstvo svojo pozornost usmerjeno na nas, ali pa drugam, k bolj zanimivi izku$nji. Vsebina
govora je zelo pomembna, govorica telesa pa je tista, ki ljudi preprica, da se vzivijo v

pripoved, verjamejo govorcu in se poistovetijo z njim.

Po Hallu (2009, 5) lo¢imo pet tock, po katerih presodimo prezentacijo kot uspes$no. Prva
izmed njih je kontekst predstavitve, katerega moramo izbrati zelo natan¢no. Naslednja tocka
omenja, da kljuéne to¢ke nase zgodbe napiSemo na list. Na tak nacin si lahko med

predstavitvijo pomagamo, ¢e katero izmed tock izpustimo. Tretja tocka uspesne prezentacije



pravi, da razvijemo dejstva, ki se navezujejo na zgodbo. Slednja ji dajo barvo, jo obogatijo in
jo naredijo bolj Zivo. Cetrta totka nam daje moZnost uporabe briljantnih vizualnih
pripomockov, ali pa brez uporabe vizualij. To pomeni, da je bolje, da vizualnega gradiva
sploh ne uporabimo, kot da z njim ne podpremo svoje prezentacije. Zadnja to¢ka po Hallu pa

omenja na$ nastop, ki naj bi bil energicen in speljan s pravim tempom.

Zelo pomembno pri prezentacije je tudi to, da ima obcinstvo obcutek, da se govorec
pogovarja z njimi. Ros in Antony Jay (2004, 36) omenjata, da publiki ne smemo brati iz lista,
temveC sprosceno pripovedovati. Napisala sta, da ima vecina ljudi, ko izpiSejo govor na list,
obcutek da so zapisali svoj govorni nastop. Toda to ni res. Zapisali so besede, ki bi jih radi
povedali. Prezentacijo pa skoraj nikoli ne izpeljemo do potankosti tako, kot smo si zamislili.

Zato je bolje, da na list izpiSemo le klju¢ne tocke, ne pa celotne predstavitve.

Chan (1999, 82) je bolj podrobno opisal tehni¢ne vidike, na katere moramo biti pozorni pri
izvedbi prezentacije. Prvega izmed njih navaja, da zatnemo govoriti ob Casu, ¢e je prisotna
vsaj Cetrtina ali tretjina nasih poslusalcev. Naslednji vidik je vzpostavitev odnosa z
ob¢instvom. To lahko doseZemo na razlicne naine. Nekateri govorci stojijo ob vratih in
pozdravijo ljudi ob prihodu, drugi se drzijo v okolici odra in z obCinstvom vzpostavijo
neverbalni kontakt. Ko ljudje pridejo v dvorano, se jim nasmehnejo. Odnos, ki ga govorec
vzpostavi z javnostjo, pomaga pri tem, da se ljudje pocutijo udobno in so pripravljeni sprejeti

sporocilo govorca.

2.1 Video predstavitev

Video predstavitev je ena najmocnejSih oblik komuniciranja in je lahko odli¢na promocija, ¢e
je narejena kakovostno. Slednje zahteva ekipo usposobljenih strokovnjakov. Video mora biti
narejen z ustrezno snemalno opremo. Temeljiti mora na dobri ideji, uresnic¢eni na kreativen in
igriv na¢in. To pomeni, da video vsebuje zanimive kadre. Zvok mora dopolnjevati, ne
podvajati slikovne informacije. Predstavitev mora biti kratka in jedrnata. Vsak video mora
imeti zgodbo, ki nastane s pomocjo slike, besede, glasbene podlage in zvocnih ucinkov

(Sankovi¢ in drugi 2010, 33).



Lahko se uporablja pri formalnih in neformalnih srecanjih, prezentacijah produktov, treningih
in marsikje drugje. Videa pa ni zazeljeno uporabljati, ko nasa informacija vsebuje grafe ter
statisticne informacije. Prav tako uporaba videa ni zaZeljena ob spremembi delavnega
procesa, zdruzevanju delovnih aktivnosti ter zmanjSevanju Stevila zaposlenih (Bradbury

2007, 92).

Vizualni pripomocki so pomembni ¢len predstavitve. Z njihovo pomocjo namre¢ slednja
zazivi. Video ponavadi predstavlja tisti del prezentacije, ki ostane v glavah ljudi najdlje ¢asa
po koncu predstavitve. Pomaga nam ustvariti pravo atmosfero za prezentacijo. Vizaulno
gradivo lahko uporabimo za kompleksne, med seboj povezane ideje, prepri¢ljivo
komunikacijo, ali za poudarek na doloenem delu predstavitve, katerega ho¢emo, da si

slusatelji zapomnijo (Bryan 2001, 120).

2.2 Analiza primerov predstavitvenih videov v izobrazevanju

Idejo za diplomsko nalogo sem dobil, ko sem razmisljal, da pred odlo¢itvijo o izbiri smeri na
fakulteti velikokrat nimamo dovolj podatkov. Teoreti¢no si stvari predstavljamo, prakti¢no pa
imamo kup vprasanj. Zanima nas, kako zgledajo predavanja, kakSen odnos imajo do
Studentov profesorji, ali na zanimive naéine podajajo snov. Skratka, zanima nas celotna slika
Studija. Vpogled vanjo pa lahko dobimo z ogledom videa, ki predstavlja dolo¢eno smer na
fakulteti. Zacel sem raziskovati, ali kaj podobnega v tujini Ze obstaja in odkril pritrdilen

odgovor.

Najbolj pozitivno me je presenetila svetovno znana univerza Cambridge. Ta ima narejenih 29
videov, za vsako smer $tudija posebej. Videi so dolgi priblizno tri minute in na zanimiv in
zabaven nacin opisujejo posamezno smer Studija. V videih se prepletajo znanje in izku$nje
Studentov ter profesorjev. Vizualno popestritev dodajajo posnetki predavanj, univerze in
prakticno delo kot so denimo kemijski poskusi (pri smeri kemija). Ne smemo pozabiti
zabavne glasbe ter premisljenih animacij, ki spodbujajo asociacije 0 posamezni smeri. Rdeca
nit videov so $tiri vprasanja, na katera odgovarjajo intervjuvanci. Ta so v vsakem videu enaka,
dotikajo pa se osnovnih informacij o Studiju. Prvo vprasanje spraSuje, katere elemente
vkljuCuje posamezna smer. Drugo se osredotoa na posebnosti te smeri pri Studiju na

Cambridgeu. Tretje vprasanje pokriva moznosti zaposlitve za diplomante. Zadnje pa ponuja



izbrane nasvete za uspeS$no izpolnjen obrazec za S$tudij na Cambridgeu (University of

Cambridge, 15. februar).

O prednostih vizualnega pristopa je pisal Spencer. Poudarja, da je obcutek, ki nastane ob
gledanju videov, zelo mocen in osvezujo¢. Ko gledamo ljudi, ki razlagajo o svojih izku$njah
in ob tem vidimo njihovo neverbalno govorico ter hkrati prostore, o katerih govorijo, se lahko
z njimi poistovetimo in si stvari bolje predstavljamo. Spencer pravi, da ta pristop ne more
nadomestiti drugih na¢inov podajanja informacij, sluzi pa kot odli¢no dopolnilo. Zgodbe, ki
so povedane v obliki videa, so mo¢na vizualna forma, ki prinasa avtenti¢nost Zivljenjskih
izkuSenj. Verjetno nas pri taki vrsti predstavitve najbolj pritegne ravno to, da so vse
informacije povedane s preprostimi besedami intervjuvancev (Spencer 2011, 32—-34).

Poleg Cambridgea sem pregledal tudi naslednje svetovne univerze: Oxford, Harvard, Yale,
Stanford, UCLA, Princeton, Imperial College London, Bologna in Sorbona. Predstavitvene
videe posameznih smeri sem nasel le na Oxfordu. Univerze Harvard, Yale in Imperial College
London imajo narejene le videe za nekatera podro¢ja kot so umetnost, glasba in $port. Ostale
univerze pa imajo ve¢ji poudarek na splosnih videih. To pomeni, da se osredotocajo na videe,
kateri predstavljajo univerzo kot celoto, ne le posamezne smeri. Nekatere univerze imajo
posneta tudi predavanja, kar predstavlja uporabno vrednost za studente (University of Oxford,
15. februar; Harvard University, 15. februar; Yale University, 15. februar; Stanford
University, 15. februar; UCLA, 15. februar; Princeton University — Home, 15. februar;
Imperial College London, 15. februar; University of Bologna 15. februar; Sorbonne

Universités, 15. februar).

Oxford, ki ima poleg Cambridga edini posnete predstavitvene videe posameznih smeri, me s
svojimi deset minutnimi izdelki ni najbolj navdusil. Oxfordovi videi ne vsebujejo dovolj
dinami¢nosti, poleg tega pa so brez glasbe, animacij in pokrivnih kadrov. Prehodi so vidni
samo med posameznimi vpraSanji. Izrazeni so z neestetskim posnetkom in s preprosto pisavo,
ki opisuje naslednjo temo pogovora. V videih spremljamo dolge dialoge razli¢nih oseb, ki

razlagajo svoj pogled na izbrano smer $tudija (University of Oxford, 15. februar).

Situacijo predstavitvenih videov v izobrazevanju sem preveril tudi na domacih tleh. Od
Univerze v Ljubljani sem naSel dva videa, ki opiSeta splosno sliko Studija v naSi prestolnici

(YouTube—-Univerza v Ljubljani Promotional video 2014, 23. februar; YouTube-Univerza v
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Ljubljani—Predstavitveni video 2015 slovenian, 23. februar). Videa nudita pestro meSanico
izborov sogovornikov ter kolaz razlicnih posnetkov. Ustrezno sta podprta z glasbeno

spremljavo in sta kot celoti zadovoljiva predstavitvena izdelka.

Med svojim iskanjem sem odkril nekaj dobro narejenih predstavitvenih videov posameznih
fakultet. Na tem mestu moram omeniti Ekonomsko fakulteto (YouTube—Ekonomska
fakulteta, Univerza v Ljubljani, 23. februar), Fakulteto za racunalniS§tvo in informatiko
(YouTube—Fakulteta za racunalnistvo in informatiko—short promo, 23. februar), Fakulteto za
strojnistvo (YouTube—Fakulteta za strojnistvo Univerze v Mariboru: predstavitveni film, 23.
februar) ter Fakulteto za varnostne vede (YouTube-UM, Fakulteta za varnostne vede—
Predstavitev, 23. februar). Pri samostojnih visoko$olskih zavodih pa lahko uzremo dobro
video predstavitev dveh poslovnih fakultet. Prva izmed njih je Fakulteta za poslovne vede, ki
deluje v okviru Katoliskega instituta (YouTube—Fakulteta za poslovne vede (predstavitev),
23. februar), druga pa je Fakulteta za komercialne in poslovne vede (YouTube—Dobrodosli na
Fakulteti za komercialne in poslovne vede, 23. februar). Vsi zgoraj omenjeni videi vsebujejo
podobne elemente kot predstavitvena videa Univerze v Ljubljani. Razlika je le v stilih videov,

ki jih vecinoma narekuje glasba ter zgodba, ki izhaja iz govora intervjuvancev.

Ne smemo mimo dejstva, da je organizacija SOU posnela televizijske prispevke vseh fakultet,
ki so ¢lanice Univerze v Ljubljani (YouTube—InformativniDnevi, 23. februar). A ti videi se v
veliko pogledih razlikujejo od zgoraj omenjenih predstavitvenih videov posameznih fakultet.
Videi od SOU-a imajo v veéini primerov klasi¢no televizijsko strukturo z izjemo glasbe, ki je
velikokrat neavtorska in ni del obiGajnih televizijskih prispevkov. Video od SOU-a me niso
posebno navdusili. Delujejo, kot da so bili narejeni na hitro, brez posebnega truda in znanja.
Stirje videi pa se lo¢ijo od vegine po manj znani glasbi ter lepih posnetkih, dobri sliki ter

ustrezni montazi. Ti spadajo pod primere ustreznih predstavitvenih videov.

Od posameznih smeri sem nasel le predstavitveni video lesarstva (YouTube—Univerza v
Ljubljani, Biotehniska fakulteta, Oddelek za lesarstvo, 23. februar), gozdarstva (YouTube—
Predstavitev Studija na Oddelku za gozdarstvo, 23. februar) in zootehnike iz Biotehni¢ne
fakultete (YouTube-Studij na Oddelku za zootehniko Biotehniske fakultete Univerze v
Ljubljani, 23. februar). Druge fakultete oCitno ne dajejo poudarkov posameznim smerem,

ampak se osredotocajo le na predstavitev fakultete kot zaokrozene celote.
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3 Vizualne metode v socioloSkem raziskovanju

Vizualnost se izraza skozi interpretacijo, ki spodbuja uporabo metafor in empati¢ne
komunikacije znanja in izkuSenj, katere ne morajo biti opisane samo z uporabo besed
(Spencer 2011, 16).

Hanno Hardt omenja, da lahko preucevanje vizualne kulture razdelimo na dve med seboj
povezani podro¢ji raziskovanja. Prvo podroc¢je je institucionalni okvir produkcije, Sirjenja in
potroS$nje vizualnega gradiva. S tem podro¢jem se veCinoma ukvarja politicna ekonomija, ki
razlaga zgodovinski razvoj ustvarjanja podob v druzbi ter posledice tega razvoja. Drugo
podro¢je pa zajema ideoloski proces ustvarjanja pomena pri avtorjih na eni strani ter pri
obc¢instvu na drugi. Drugega podroc¢ja se lotevajo kulturne Studije. Njihov namen je izpostaviti
in uveljaviti pomen vizualnega v produkciji kulture ter njegove vloge v socialnem in
politiénem Zzivljenju znotraj druzbe. Pri preucevanju vizualne kulture v okviru kulturnih Studij
ne moremo iti mimo Stuarta Halla, Ferdinada de Saussura in Rolanda Barthesa. Prvi je
raziskoval pomen reprezentacije, druga dva pa sta uokvirila koncept semiologije (Hardt 2002,
315-326).

3.1 Pomen reprezentacije

Produkcija pomena se nanasa na jezik, deluje pa preko reprezentacije. Poleg besed, glasbe ali
kretenj, so podobe klju¢nega pomena za ustvarjanje idej ali obCutkov. Slike so namrec¢ izredno
raz$irjen medij, ki deluje kulturno specifi¢no in na ta nacin prenaSajo pomene. Njihova naloga
je tudi ta, da delujejo kot znaki, ki predstavljajo ideje ali obCutke skozi branje ali
interpretacijo drugih. S pojmom reprezentacije se veliko ukvarjal znan teoretik Stuart Hall. Ta
loCi tri vrste reprezentacij. Refleksivna predpostavlja, da jezik odraza fenomene v resni¢nem
svetu. To naj bi pomenilo, da karkoli se zgodi v resnicnosti, lahko interpetiramo z uporabo
jezika. Intencionalni pristop postavlja v ospredje avtorja. Podobe, ki jih podaja svetu, naj bi
izhajale iz njegovega videnja sveta, ne iz realnega sveta, kakor poudarja refleksivna
reprezrentacija (Hardt 2002, 324).

Konstruktivistiéni pristop pa zagovarja dejstvo, da stvari same po sebi ne pomenijo nic,

pomen jim dodamo Sele ljudje z uporabo reprezentacijskih sistemov (konceptov in znakov).
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Primer konstruktivistiCnega pristopa je jezik semaforjev. Konstruktivisti pravijo, da ni
pomembno, katere barve uporabljamo, saj zelena in rdeca barva sami po sebi ni¢ ne pomenita.
Z dogovorom smo rdeci barvi dodali pomen ustavljanja, zeleni pa pomen voznje. Kod je tisto,
kar utrdi pomen, ne barva sama. Pomen je odvisen od odnosa med znakom in konceptom, ki
ga doloca kod (Hall 2004, 46-48).

3.2 Semiologija

Beseda semiologija pomeni klju¢ do razumevanja vizualne kulture preko razumevanja jezika
v produkciji pomena oziroma razumevanje jezika kot sistema znakov. Ta sistem vkljucuje
tudi fotografije, slike in gibljive podobe. Saussure pravi, da je znak sestavljen iz
»oznacevalca« in »oznacenca«. Prvi predstavlja fizi¢ni del znaka oziroma formo — zvoke ali
oblike besed. Drugi pa je ideja oziroma mentalni koncept, na katerega se nanasa oznacevalec.
Ta je pomen oznacevalca. Skupaj sestavljata znak. Njuna relacija ustvarja pomen in podpira
reprezentacijo (Hardt 2002, 324).

Roland Barthes je eden najbolj znanih teoretikov, ki so se ukvarjali s semioti¢nim branjem
znakov. Pomene, ki jih sporocajo filmi in videi, je po njegovem mo¢ razdeliti na dva tipa:
‘denotacijo’ in 'konotacijo’. Denotacijski pomen neke podobe, risbe, slike ali fotografije, je
tisto, kar ta podoba upodablja (Hardt 2002, 324). Barthes se je na zanimiv nacin lotil analize
Eifflovega stolpa. Na denotativni ravni je Eifflov stolp le fizi¢en stolp, ki predstavlja simbol

Parisa in nenazadnje tudi Francije (Stankovi¢ 2006, 68).

Konotacijo pa lahko poimenujemo kot drugo razvrstitev oznake ali pomena. Lahko jo
opiSemo kot misli ali obcutke, ki jih beseda ali podoba sproZza pri ¢loveku, ali pa kot
asociacije, ki jih zbuja pri nekom (Hardt 2002, 325). Prejsni primer Eifflovega stolpa lahko
raz€lenimo tudi na konotativni ravni. Po Barthesovem prepricanju naj bi bil to le prazen znak.
Razlog naj bi se skrival v tem, da je prisoten na vsakem koraku v Parizu, hkrati pa simbolizira
toliko razli¢nih stvari (Paris, Francijo, raketo, potovanje itd.), da se je njegov resni¢ni pomen
izgubil. Barthes zato ugotavlja, da je Eifflov stolp primer &istega oznacevalca. Cisti
oznacevalec je neka tocka, v katero usmerjamo razlicne pomene. Njena preobremenjenost s

pomeni pa nam da vedeti, da pravega pomena sploh ni (Stankovi¢ 2006, 69).
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Analiti¢ni pristop, ki ga predstavlja Barthes in drugi, pa je kljub vsemu uporabljen znotraj
dolo¢enih okvirjev. Nanasa se namre¢ na semiotiko, dimenzije rase, spola in razreda,
vprasanje moci in obnavljanje ideologije, zanemarja pa nekatere druge vidike, ki so jih opisali
kritiki Barthesove teorije (Hardt 2002, 325).

3.3 Kriticni semioloski pristopi

Strinati je postavil kritiko Barthesovi teoriji semiologije. Opozoril je na dejstvo, da pomeni
znotraj semiotike variirajo glede na kontekst. To pomeni, da pomen sporoc¢ila neke podobe
lahko v celoti razumemo $ele v okvirju konteksta. Barthes sicer omeni, da so znaki lahko
ve¢pomenski, toda hkrati predstavi dominantne vrednosti in pomene, ki prevladujejo znotraj

dolocenih tekstov (Spencer 2011, 148-150).

Chandler je povzel kolektivno kritiko semiotike z besedami, da Ceprav nekateri zavracajo
zgolj strukturalisticno semiologijo, to ne izCrpa njenega obsega. To trditev v nadaljevanju
besedila potrjuje tudi Spencer, saj pravi da so semioti¢ni pristopi kljub kritikam pomembno
orodje za posredovanje kompleksne konstrukte in kulturne vrednote. Semiotski pristopi se v
praksi zelo dobro vidijo v reprezentaciji v druganosti ras, ki odstopajo od t.i. »belega
standarda«. Vsi belci se obravnavajo kot normalni, prebivalce z drugo poltjo pa dojemamo kot

odstopanje od standarda (Spencer 2011, 150).

Poglejmo si primer kriticnega semiotskega pristopa v praksi. Ob obravnavi dolocene slike
moramo biti pozorni na znake, ki namigujejo na to, kako je slika nastala in njeno pozicijo v
socialnem, zgodovinskem in kulturnen kontekstu. Prva stvar, ki je ne smemo spregledati ob
interpretaciji, je kontekst nastanka. Tukaj nas zanima predvsem cas in vir, ki to potrjuje.
Druga tocka, na katero se moramo osredotociti, je opis slike. S tem ciljamo predvsem na
denotacijo oziroma fizi¢ni izgled. Zatem se posvetimo medbesedilnim referencam. To so
obrobe, sencenje, pisava ¢rk in podobno. V Cetrti tocki se Spencer dotakne sidri$¢a besedila in
slike. Zanima ga, kakSen je ucinek ob skupni uporabi jezika in vizualne vsebine. Peta toc¢ka
daje poudarek konotaciji. Ugotavlja skrite pomene besed, slik in dejanj, ki niso opazni le
vizualno. Zadnja tocka pa se osredotoca na stopnjo mita. (Spencer 2011, 153-156). Tukaj

imamo opravka predvsem z Barthesovo tezo, ki govori o tem, da pri mitu ni vazna resnica,
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ampak uporabnost, saj ljudje naturalizirajo mite v skladu s svojimi potrebami (Velikonja
2014).

4 Marketing v izobrazevanju

Marketing oziroma potrebe trga tudi delujejo v skladu s pricakovanji 0ziroma potrebami ljudi.
Tak sistem je prisoten na vseh podro¢jih. Najveckrat se vidi v promocijah raznoraznih

izdelkov zasebnih ali javnih podjetij. Seveda pa je prisoten tudi v visokoSolskih zavodih.

Management visokoSolskega zavoda obsega tri osnovne elemente. Prvi izmed njih so viri, Ki
jih sestavljajo prostorsko—materialna sredstva, finan¢na sredstva in ljudje. Naslednji element
so cilji, ki so opredeljeni na ravni izobrazevanja, raziskovanja in strateSkih organizacijskih
ciljev. Zadnji element pa so modeli, kot nacin uporabe virov z razpolozljivimi sredstvi, pri
¢emer je v sodobnem casu kljucni element organizacijska kultura in podpora informacijskih
sistemov (Ko$mrlj in Sirca 2010, 89-90).

V diplomski nalogi se bom osredoto¢il predvsem na marketing visokoSolskih zavodov, ki je v
veliki meri povezan s finan¢nimi sredstvi in ljudmi.

OglaSevanje je podro¢je marketinga, placana oblika trznega komuniciranja. Oglasevalski
trikotnik je sestavljen iz oglaSevalca, oglasevalske agencije in medija, prek katerih oglasi
dosezejo ciljno skupino. Oglasevalca predstavlja podjetje, ki naro¢i in placa oglas.
OglaSevalska agencija pa je podjetje, ki zasnuje in oblikuje oglas. Cilj oglasevanja je povecati
povpraSevanje po doloCenem produktu, storitvi ali ideji. Z oglaSevanjem Zelimo povecati

potro$njo in spodbujati materialisticne vrednote (Curk 2011, 37).

Sankovi¢ in drugi (2010) za ucinkovito promocijo Sole predlagajo razli¢ne stvari. Od

informativnih dni, televizije in radia, spletnega mesta pa do brosur in video predstavitev.

Na informativnih dnevih morajo ucenci zacutiti ozracje na Soli, spoznati moznosti obsolskih
dejavnosti in pridobiti informacije o moznosti zaposlitve po koncu $olanja. Predstavitev naj
bo razdeljena na ve¢ delov. V dobrodoslici naj slusatelj zakljuCenega letnika Sole man;jsi
skupini ljudi razkaze prostore Sole. Obiskovalci na tak nacin zacutijo dogajanje na Soli skozi

o¢i vrstnikov. V uradnem delu predavatelji podajo informacije o ustanovi in izobrazevanju.
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Poskrbeti morajo za spros$¢eno ozraéje in dialog med predstavniki Sole ter obiskovalci.
Priporocljivo je, da povabijo ljudi, ki uspesno opravljajo poklice, katere uc¢ijo na tej Soli. Naj
ti ljudje iz prakti¢nega vidika predstavijo svoj pogled na poklic. Po uradnem delu sledi
prakti¢ni del. Tukaj je pomembno, da predavatelji obiskovalcem privlaéno in zabavno
predstavijo vsebine. Zazeljeno je, da jih vklju¢ijo v samo predstavitev. To je mozno z
multimedijsko opremo (fotografska razstava, predstavitveni film ali prakti¢ni eksperiment),
zabavnimi Kkvizi znanja, tekmovanji v poznavanju orodij ali tehnik ali s carovniskim
eksperimentom. Nazadnje sledi neuradni del. Tukaj je ponovno potrebna zabavna
predstavitev. Avtorji kratkega priro¢nika ucinkovite promocije strokovnega in poklicnega
izobrazevanja (Sankovi¢ in drugi 2010, 13—-15) priporo¢ajo nastop Solske glasbene skupine,
Sportne navijaSke ali impro skupine. Ena izmed moznosti pa je tudi obisk oziroma nastop
znane osebnosti, ki je v mladosti obiskovala to $olo. Na koncu lahko $ola za vse udelezence

organizira tudi pogostitev.

Komuniciranje po televiziji in radiu je namenjeno gledalcem oziroma poslusalcem oddaje, v
kateri je nastop, izjava ali intervju. Pri tem je pomembno vedeti, kak$na je publika, da
sporoc¢ila po potrebi prilagodimo in na tak nacin u¢inkoviteje komuniciramo. Ponavadi nas za
nastop prosijo predstavniki medijev, lahko pa se z njimi dogovorimo za snemanje krajSe
izjave, Ce zelimo izpostaviti nekaj pomembnega. Pri podajanju izjav je pomembno, da
oblikujemo jasno sporocilo in ga podkrepimo z dobro argumentacijo. UpoStevati moramo

¢asovne omejitve in teorijo ustrezno konkretizirati s primeri (prav tako, 19).

Spletno mesto je pomemben vir promocije Sole, saj veéina slusateljev informacije poisce
najprej na spletu. Spletno mesto je tudi najprimernej$i nacin za komuniciranje po nasih zeljah
oziroma potrebah, saj lahko izrazimo svojo ustvarjalnost. Na domaci strani spletnega mesta
naj bodo le osnovne informacije kot so: ime Sole in osebna izkaznica (naslov, telefonske
Stevilke, e—posta, vodstvo), zadnja novica, zelo kratka predstavitev, zanimiva fotografija in
podobno. Osnovne rubrike so lahko naslednje: O nas, Informacije za slusatelje (urnik,
govorilne ure, pravilniki, obrazci), Novice, Dejavnosti, Projekti, Zaklju¢na naloga. Dodatne
koristne vsebine so lahko: Koledar, Foto galerija, Koristne povezave, Izjave slusateljev,
KnjiZnica. Preglednost in uporabnost spletne strani doseZemo s podstranmi. Vendar moramo
paziti, da ne bomo na spletno mesto vkljucili prevec strani in podstrani. Pametno je na spletno

stran vkljuciti tudi zemljevid in navodila, kako priti do Sole. Dodatne moznosti, ki jih lahko
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dodamo spletnemu mestu, so: Klepetalnica, Blog, Facebook stran, NajpogostejSa vprasanja v

zvezi z vpisom, Predstavitev poklicev in podobno (prav tako, 27-29).

Brosura je dopolnjena osebna izkaznica Sole. Lahko celostno predstavlja Solo s posebnostmi
in zanimivostmi vred. Poleg tega pa spodbuja k nadaljnjemu iskanju informacij o Soli. V
brosuro vklju¢imo osnovne informacije kot so: naziv, naslov, vodstvo oziroma kontaktne
osebe, telefonske Stevilke, e — postni naslovi in spletno mesto. Na kratko opiSemo programe
oziroma smeri, ki jih Sola ponuja. Dodamo fotografije Sole, prostorov, okolice in obrazov.
Zazeljena je tudi kaks$na posebnost, izjava znane osebe, ki je obiskovala to Solo ali kaksna

anekdota (prav tako, 31-32).

Pri video predstavitvi je najpomembneje, da natanéno opredelimo, kaj Zelimo povedati
oziroma predstaviti. Glavna sporo¢ila, ki jih ponavadi Zelimo predstaviti pri $oli so: $olanje na
tej Soli je kakovostno, zanimivo in dinamiéno. Sola vam ponudi strokovna in praktiéna
znanja, ima prijazne in razumevajoce ucitelje ter urejene prostore in sodobno opremo.
Pomembno je tudi, da izpostavimo prednosti poklica oziroma poklicev, katere lahko
opravljamo po koncanem S$olanju. Poudariti pa je potrebno tudi to, da zakljucek Solanja

omogoca takoj$njo zaposlitev ali pa nadaljevanje izobrazevanja (prav tako, 33-34).

5 Studija primera: video predstavitev smeri na FDV-ju

V tem poglavju bom natan¢no opisal metodo dela, ki sem jo uporabil pri pisanju diplomske
naloge. Posnel sem tri predstavitvene videe za razlicne smeri na FDV-ju. Te videe sem
pokazal potencialnim bodo¢im Studentom izbranih smeri na informativnem dnevu. Nato sem
jim razdelil vprasalnike, s pomocjo katerih sem Zelel ugotoviti uporabnost videov. Zanimalo
me je, ali se Studenti z ogledom videov lazje odlo¢ijo in izberejo smer na fakulteti. Anketni
vprasalnik bom natanc¢neje razdelal v nadaljevanju, najprej pa bom opisal potek izdelave

videov v kombinaciji s teoreti¢énim znanjem.
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5.1 Snemanje

Vsi znamo posneti kratek video s pametnim telefonom. Ko pa pride do profesionalnega
snemanja filmov, reklam ali videospotov, pa so stvari nekoliko druga¢ne. Poznati moramo
kadre, snemalne kote, vpliv svetlobe in barv, uporabo objektivov, filtrov in posebnih u¢inkov.
V naslednjih podpoglavjih bom predstavil teoreti¢ne vidike snemanja, zraven pa bom dodal
svoje odlocitve, ki sem jih uporabil pri snemanju video predstavitev izbranih smeri na FDV-

ju.

5.1.1 Kadri in snemalni koti

Kadri so ponavadi razdeljeni v Sest osnovnih razredov: kader v daljnjem planu, kader v
splosnem planu, kader v srednjem planu, kader v bliznjem planu, veliki plan in detajl. Kader,
ki vsebuje globinsko ostrino, je praviloma razli¢ica kadra v splosnem planu. Daljni plani
uvrscajo bliznje plane v krajevni kontekst in se zaradi tega v€asih imenujejo vzpostavitveni
kadri. Kader v bliznjem planu ima ve¢ razli¢ic. Dvojcek vsebuje dve postavi do pasu, trojéek
pa tri. Posnetek ¢ez ramo vefinoma prikazuje dve osebi. Ena izmed njiju kaze kameri hrbet,

druga pa obraz (Giannetti 2008, 11).

Pri vsakem snemanju moramo imeti pred ofmi konéni produkt. Sam sem se lotil
predstavitvenih videov, v katerih sem imel opravka s snemanjem intervjujev, predavanj,
knjiznice in notranjih ter zunanjih prostorov fakultete. Intervjuje sem snemal v statinem
bliznjem planu, saj mi je bilo pri njith pomembno, da govorci jasno podajo svoje sporo€ilo.
Gledalcev nisem zelel ovirati z gibanjem kamere. Slednjega sem vkljucil v t.i. pokrivne kadre.
To so posnetki, ki se prikazujejo vmes, ko intervjuvanci govorijo. Ti kazejo fakulteto,

predavanja in gledalcem ustvarijo vtis izbranega Studija.

Pri filmu poznamo pet osnovnih snemalnih kotov. Ti so: pti¢ja perspektiva, zgornji snemalni
kot, v visini oci, spodnji in poSevni snemalni kot. Pti¢ji perspektivi se reziserji navadno
izogibajo, saj se predmeti posnetkov zdijo neprepoznavni in abstraktni. Po drugi strani pa nam
kadri iz pti¢je perspektive omogocajo, da lebdimo nad prizorom kakor bogovi. Snemani ljudje
so podobni mravljam in so navidez nepomembni. Zgornji koti dajejo gledalcu obcutek

splosnega pregleda, vendar brez obcutka usodnosti ali pogubnosti. Posnetki v viSini oci
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skusSajo predstaviti nevtralni pogled na situacijo, kakor jo vidi opazovalec. Spodnji snemalni
koti v praksi povisajo igralca nizke rasti. Od spodaj snemana oseba v gledalcu prebuja strah in
spoStovanje. Pri poSevnem snemalnem kotu je kamera nagnjena postrani. Slednjega se v€asih
uporabi za subjektivne kadre. PoSevni kot skusa prikazati specifi¢ne situacije, kot sta pijanost

in nasilje (Giannetti 2008, 14-19).

Snemalni koti, ki sem jih uporabil pri snemanju intervjujev so v visini o¢i. Drugace pa je pri
pokrivnih kadrih. Tam sem se odlocil za Siroko paleto razlicnih snemalnih kotov in gibanj
kamere. S tem sem Zelel doseci, da gledalec dobi vpogled v razli¢ne perspektive fakultete, saj

stvari ne pozna tako dobro, kot notranji sodelavci fakultete ali njeni Studenti.

5.1.2 Svetloba in barve

Z osvetlitvijo lahko filmski ustvarjalci v ve¢ji meri upravljajo samo v interierjih, zunaj pa
samo ponoci. V eksterierjih pa ima osvetlitev le stranski pomen, saj sluzi le za blazitev
premocnih kontrastov son¢ne svetlobe. Glavna naloga osvetljevanja je ustvarjanje vzdus§ja.
John Arnold poda enostaven primer otroske sobe z bolnim otrokom in mamo, ki bedi poleg
njega. Mracna osvetlitev temu prizoru doda misel, da je otrok zelo bolan in mogoce ne bo
ozdravel. Nasprotno temu pa je svetla soba, ki namiguje na to, da je kriza mimo in bo z

otrokom vse v najlepsem redu (Plazewski 2007, 272-273).

Z osvetlitvijo se pri snemanjih nisem zelo veliko ukvarjal. Ob snemanju intervjujev sem
poskrbel, da je bilo prisotne dovolj zunanje svetlobe, ki je prisla skozi okno. V primeru, da je
bilo zunaj bolj temno, pa sem govorce osvetlil z uporabo umetne svetlobe luci, prisotnih v
prostoru. Enako sem storil ob snemanju knjiZnice, predavanj in notranjih prostorov fakultete.
Za zunanje snemanje pa sem izbral dneve, ki so ponujali dovolj svetlobe in po moznosti Se

sonce.

Glavne funkcije barv v filmu so: priblizanje objektivnemu odrazu stvarnosti, povecevanje
likovne ekspresije filma in vr$enje razli¢énih dramaturskih funkcij. Na splo$no barve delimo na
tople (rdeca, oranzna, rumena,...) in hladne (modra, zelena,...). Prve imajo na ljudi pozitivni

ucinek, druge pa so nam nelagodne. Kompozicijo barv v filmu delimo na dva nacina. Prvi
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naCin zajema kompozicijo barv v posebnih kadrih, drugi pa se osredoto¢a na barvno

kompozicijo celotnega filma (Plazewski 2008, 278-280).

Pri uporabi barv sem skusal biti ¢imbolj nevtralen. Zelel sem obdrzati naravne barve, saj moj

koncept predstavitvenih videov zahteva realno vizualno podobo Studija.

5.1.3 Objektivi

Loc¢imo 3 osnovne vrst objektivov oziroma le¢. Za prikaz objektivnosti ponavadi uporabimo
normalno leco. Ta vidi stvarnost zelo podobno kot ¢lovesko oko. Naslednja leCa, ki se
imenuje teleobjektiv, ima zelo ozek kot. Glavna prednost te lece je, da lahko z njeno uporabo
posnamemo moc¢no oddaljene objekte v bliznjih kadrih. Njena glavna slabost pa je, da v¢asih
deluje nenaravno. Sirokokotni objektiv je zadnji izmed osnovnih vrst le¢. Ima kratko goriéno
razdaljo, zaradi Cesar ujame vec¢ prostora v kader. Ta objektiv nam nudi precejsnjo globinsko

ostrino (Millerson in Owens 2009, 107-110).

Poseben poudarek pri snemanju sem namenil uporabi objektivov. Ker so vsi intervjuji in
nekateri pokrivni kadri posneti z normalno le€o, je vecina kadrov posnetih na tak nacin. Kljub
temu pa je veliko kadrov posnetih tudi z uporabo Sirokokotnega objektiva ali teleobjektiva.
Pri teh dveh lecah sem se poigraval z uporabo fokusa. Delal sem preostritve. To pomeni, da

sem denimo iz izostrenega ¢loveka, fokus spremenil na drugo osebo.

5.1.4 Posebni ucinki

Danes je mogoce v filmskem svetu narediti skoraj karkoli. Veliko vlogo pri tem igra t.i green
screen oziroma zeleno ozadje, katerega lahko v montazi nadomestimo s poljubno fotografijo
ali videom. Igralci ob uporabe te tehnike ne smejo nositi zelene barve, saj program odstrani iz
kadra vse sledove zelene barve. V filmski produkcijah velikokrat uporabljajo tudi blue screen
oziroma modro ozadje ali pa ozadja drugih barv (Grove 2010, 62).

Uporabi posebnih ucinkov se v svojih videih nisem izognil. Nisem Zelel narediti suhoparnih

kadrov z vprasanji za intervjuvance. Zato sem v videe dodal animacije. V spodnjem kotu
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animacije sem uporabil zeleno ozadje. Tega sem v montazi nadomestil z videom, ki prikazuje

zunanje posnetke fakultete ali predavanj.

5.2 Montaza

»Montazer je poleg scenarista, igralcev in reziserja ena izmed Stirih klju¢nih ustvarjalnih sil

filma. Njegov prispevek lahko film korenito izboljSa« (Grove 2010, 92).

Montazer se ukvarja z zlaganjem video posnetkov v raunalniSkem programu v pravilno
zaporedje. Posnetke po potrebi reze in lepi skupaj. Dodaja glasbo ali odstranjuje zvok in skrbi
za prehode in posebne ucinke med kadri. Nekateri montazerji so zadolZeni tudi za ustvarjanje

animacij, vendar ponavadi za to nalogo skrbi posebna oseba.

Poznamo tri vrste vizualne montaze. To so: tehni¢na montaza, dramatur$ka montaza in
asociativna montaza (Plazewski 2005, 115).
V naslednjih podpoglavjih bom predstavil teoreti¢ne vidike tehni¢ne in dramatur§ke montaze,

saj sem slednji dve uporabil pri montiranju video predstavitev izbranih smeri na FDV—ju.

5.2.1 Tehnicna montaza

Tehni¢na montaza je sestavljena iz treh elementov. Ti so: neprekinjenost, orientacija in ritem.
Najprej bom opredelil pojem neprekinjenosti. Filmski gledalci se Zelijo pocutiti kot del
filmske zgodbe, ki jo spremljajo na ekranu. Precizna montaZa jim prav to omogoca. Daje jim
obcutek, da se je na zaslonu pojavil en sam kader. Kako ohranimo neprekinjenost kljub
velikemu skoku v razvoju situacije, nam odli¢no ponazori prizor v Pudovkinovem Dezerterju.
Nezaposlen delavec neuspesno poskusa ukrasti kruh, zato se vrze pod elegantno limuzino. V
naslednjem prizoru vidimo sluzabnika, kako z vodo in dolgo krtaco z asfalta izpira temen
madez... (Plazewski 2005, 117).

V predstavitvenih videih je moC opaziti neprekinjenost, saj predstavitev izbrane smeri tece

brez motecih dejavnikov.
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Naslednji element tehni¢ne montaZe je orientacija. Po tem, ko izvedemo preskok v drugo
casovno ali krajevno obdobje, je potrebno za kancek umiriti tempo dogajanja, da gledalec

razbere kontekst zgodbe in njene glavne akterje (Plazewski 2005, 119).

Predstavitveni videi ne vsebujejo skoka v drugo ¢asovno ali krajevno obdobje, zato ni
pretirane potrebe po umiritvi dogajanja. V videih smo prica samo preskokom iz enega
govorca na drugega. Temu primerna je tudi montaza, ki vsebuje stati¢ne kadre intervjuvancev

in napise z njihovimi imeni.

Zadnji del tehni¢ne montaze pa prikazuje ritem. Lo¢imo dve vrsti ritma in sicer: montazni
(glasbeni) in rezijski ritem. Filmski ustvarjalci, ki so zagovarjali prvega, so bili mnenja, da je
mogoc¢e nadomestiti glasbo zvokov z glasbo slik, ustvarjenih po glasbenih pravilih. Rezijski
ritem se imenuje tudi ritem nihanja gledal¢eve pozornosti. J. P. Chartier pravi takole: »Ce je
vsak kader presekan na tistem mestu, na katerem slabi zanimanje, in je zamenjan z drugim
kadrom, drzimo gledal¢evo pozornost v nenehni napetosti, in takrat pravimo, da ima film
tempo« (Plazewski 2005, 120-122).

Pri montazi sem uporabil meSanico montaznega in rezijskega ritma. Prevladuje slednji, saj je
najbolj pomembno pri predstavitvenih filmih, da drzijo gledal¢evo zanimanje. Na nekaterih
delih pa se pojavi tudi montazni ritem, saj se sli$i v ozadju le glasba, kadri pa se menjavajo na

glasbeni ritem.

5.2.2 Dramaturska montaza

Dramatur§ka montaza je razdeljena na 4 smeri. To so: linearna, paralelna, sinhrona in
retrospektivna montaza. Linearna montaza se navezuje na enotnost dejanja, pogosto tudi kraja
in ¢asa. Ne ukvarja se z iskanjem vzrokov, zanimajo jo le gola dejstva (Plazewski 2005, 125).

Taksna je tudi montaza predstavitvenih videov izbranih smeri na FDV—ju.
Kot ze ime paralelne montaze pove, se pri njej osredotoamo na dva ali ve¢ pripovednih

tokov. Ti so med seboj povezani neposredno ali posredno, razvijajo pa se postopoma tako, da

se vpletajo v vsebino filma (prav tam).
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Sinhrona montaza je posebna vrsta paralelne montaze. Gre za to, da se med seboj odvisni
tokovi razvijajo popolnoma istocasno. Zgradbi filma, razdeljenega na posamezne dele,
usvarjalec doda: »medtem pa...«; gledalec, ki spremlja neko dogajanje, na tak nacin ohranja

popolno zavest o tem, kaj se dogaja v istem trenutku na drugem kraju (prav tako, 126).

Zadnja vrsta dramaturS$ke montaze je retrospektivna montaza. Ta povezuje kadre in prizore iz
sedanjega Casa, s tistimi iz preteklosti. DaljSe kot je vraanje v preteklost, bolj je potrebno
gledalca nanj pripraviti. Funkcijo vizualne povezave med sedanjostjo in preteklostjo lahko

opravi tudi kakSen predmet, ki vzbudi spomin (prav tako, 128).

5.3 Gledalec

Hall loc¢i tri tipe idealno-tipske klasifikacije obcinstva oziroma branj teksta. To so:
dominantno—hegemonsko, pogajalsko in opozicijsko pozicija branje tekstov. Pri prvi poziciji
gre za zazeleno branje, pri katerem bralec odkodira sporoc€ilo v skladu z referenénim kodom
njegovega zakodiranja. Pri pogajalskem branju tekstov gre za to, da v temeljih bralec sicer
odkodira sporocilo na nacin, ki sem ga omenil zgoraj, vendar pa na nekaterih mestih prihaja
tudi do izjem. Pri opozicijskem branju tekstov pa gre za to, da gledalec sicer razume, kaksno
je zazeleno branje teksta, vendar se zavestno odlo¢i, da ga bo razumel na alternativni nacin

(Stankovi¢ 2006, 77).

Kar se tice predstavitvenih videov smeri na FDV—ju menim, da gre pri vecini ljudi za
dominantno—hegemonsko pozicijo branja teksta. Gledalci sporocilo odkodirajo na nacin, ki
jim ga Zeli sporociti producent. To pomeni, da se poistovetijo s sporo¢ilom, ki ga nosijo videi.
Veliko vlogo pri temu igra tudi glasba, pozitivna sporocila intervjuvancev ter simpaticne
animacije. Seveda pa so razmisljanja in okusi o vseh stvareh razli¢ni. O tem je pisal ze Pierre
Bordieu (2012, 205-264) v svoji Druzbeni kritiki razsojanja o okusu. Dejal je, da se o okusih
ne razpravlja; ne zato, ker bi bili vsi okusi naravni, ampak zato, ker se vsak okus ima za
naravnega. Z Bordieuovo mislijo se strinjam, saj ne glede na jasnost sporoc¢ila lahko vsak

posameznik predstavitvene videe razume drugace.
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5.4 Anketa

V prakti¢nem delu diplomske naloge sem uporabil metodo anketiranja. Na informativnem
dnevu FDV sem v petek, 12.2.2016, zavrtel predstavitvene videe vseh treh smeri, ki sem jih
naredil za ta poskus. To so: kulturologija, novinarstvo in sociologija — upravljanje organizacij,
¢loveskih virov in znanja. Videe sem zavrtel na treh predstavitvah programov, po predvajanju
pa sem gledalcem razdelil ankete. V diplomi bom skusal ugotoviti, ali bodo¢im Studentom
video predstavitve pomagajo pri izbiri smeri na FDV—ju. Obenem pa me bo zanimalo, kateri
dejavniki na to vplivajo. Zato bom rezultate anket loc¢il po spolu, starosti, kraju bivanja in
smereh Studija. Prve tri stvari so bile tudi prva tri vprasanja ankete. Smer $tudija pa sem locil

po predavalnicah.

Pri anketah iz kulturologije je sodelovalo 6 moskih in 27 Zensk, iz novinarstva 21 moskih in
89 zensk ter iz sociologije — upravljanje organizacij, ¢loveskih virov in znanja 4 moski in 25
zensk. Skupaj je sodelovalo 172 ljudi. Starosti anketirancev so se gibale med 17 in 27 let. 99
bodocih studentov prihaja iz mest, 38 iz majhnih mest in 35 iz vasi. Spodaj prilagam kopijo
ankete, v katero so vpisani tudi rezultati. Legenda tabele: K pomeni kulturologi, N je kratica

za novinarje, S pa za sociologe. X je oznaka za to, da vprasanje ni bilo odgovorjeno.

4) Prosimo oznacite, kako pomembni so med izbiranjem Studija za vas naslednji faktorji.

Zelo Pomembno | Srednje Nepomembno | X

pomembno

K [N |S KIN|[S |[K|N|S K N S KIN|S
Cena $tudija 10 |26 |8 |10|52|9 |10|27|10]|1 3 2 2 12|/
St. izbirnih 7 20 |2 14 159 11511289 |1 2 3 /11 |/
predmetov
Ugled fakultete 2 15 |2 13 |54 |12 |11 (27|12 |7 12 |1 /|2
Prijazno in 14 |72 |20 |17 (338 (2 (3 |1 [/ / / I |2 |/

strokovno osebje

Dobra lokacijain | 6 38 |9 17 |50 | 13|10|18 |7 |/ 3 / [ 11/
dostopnost

Oglasevanje 1 |4 |2 |5 |28]7 |[16|55|15(10 |22 |5 111/
(plakati, spletna

stran, videi)

Informativni 6 |29 |6 |11 42|18|15|35|5 |1 3 / I {11/
dnevi

Kvaliteta 24 |85 |21 |7 |23|8 |2 |1 |/ |/ / / I {11/
predavanj

Priporocila 5 |23 |3 |14 |47 |15]|10(34 |11 |4 5 / [ |11/
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Zelo Pomembno | Srednje Nepomembno | X
pomembno
K I[N |S |[K|N|S |K|IN|S |K [N |S |K|N|S
drugih
Zelja po 17 |89 |21 (14 (188 |2 |1 |/ |/ / / I |2 |/
opravljanju
poklica
MozZnost 18 |61 |16 |11 (39|12 |4 |9 |1 |/ / / [ 11/
zaposlitve

5) Kako pogosto gledate po internetu naslednje videe oz filme?

Vsak dan Nekajkrat na | Nekajkrat na | Nekajkrat na | X
teden mesec leto

K NS |[K|N|S |[K|N|S [K|N|S [K [N |S
Izobrazevalni |3 |8 |2 10 |35 |9 13 147 |12 |7 19 |6 |/ 1 |/
Zabavni 9 |47 |10 |13 |53 |16 |8 |5 |3 |3 |4 |/ / 1 |/
Predstavitveni |1 |5 |1 |8 |32 |7 |13 |46 |18 (11 |25 |3 |/ 2 |/
Reklamni 2 12912 |7 |3 |6 |9 |23 |15 |15 (23 |6 |/ 1 |/
Glasbeni 19 (66 |17 |7 |30 (9 |7 |8 |3 |/ 5 |/ / 1 |/

6) Ali ste z ogledom predstavitvenega videa dobili uporabne informacije o izbiri smeri na
FDV?

a) Da 32K,105N,28S

b) Ne 1K,3N,1S

c) X 2N

7) Ali ste v predstavitvenem videu pogresali katera vprasanja oz podrocja?
a) Da 8K,23N,2S

b) Ne 25K,83N,23S
c) X  4N,4S
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8) Kateri nacin za pridobivanje informacij o $tudiju vam je najboljsi?

a) osebne predstavitve o studiju 31K, 92N,22S
b) branje brosur oz spletnih strani 2 K, 11N, 2S
c) gledanje video predstavitev 5K,10N,3S
d) drugo (dopisite) 1K,2N

e) X 4N, 45

9) Vam je video pomagal pri odlo¢itvi o vpisu na FDV?

a) Da 6K,30N,9S
b) Ne 4K,20N,3S
C) Mogoce 23K,56N, 13S

10) Ali menite, da bi se bodoc¢i studenti z ogledom podobnih videov na razli¢nih

fakultetah lazje odlocili, katero smer izbrati?

a) Da 18K, 52N, 17 S
b) Ne 1K,5N
c) Mogoce 14K,49N,8S

Pri Cetrtem vpraSanju je dvema tretjina kulturologov zelo pomembna ali pomembna cena
Studija. Podobno je pri novinarjih, kjer podatek znasa kar 70%. Pri sociologih se pa Stevilka

giba okoli slabih dveh tretjin.

Stevilo izbirnih predmetov je podobno kot pri prej$njem vprasanju zelo pomembno ali
pomembno slabima dvema tretjinama kulturologov. Pri novinarjih je delez nekoliko visji.

Gre za 72%. Pri sociologih pa je enako kot pri prejSnjem vpraSanju slabe dve tretjini.
Ugled fakultete kulturologom ni zelo pomemben, saj je dosegel le 45% glasov. Novinarjem je

bolj pomemben, saj ga je slabi tretjini anketirancev oznacila pozitivno. Pri sociologih pa je

bila ta Stevilka za odtenek vi§ja kot pri kulturologih. ZnaSala je namre¢ 48%.
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Prijazno in strokovno osebje je pa zelo mo¢na komponenta pri izbiri $tudija. Kar 94%
kulturologov je zatrdilo, da jim je to zelo pomembna ali pomembna stvar. 95% novinarjev in

97% sociologov se strinja s to trditvijo.

Dobra lokacija in dostopnost je dokaj pomembna stvar, trdi 70% kulturologov, 80%

novinarjev in 76% sociologov.

Oglasevanje (plakati, spletna stran, videi) pa je ena najmanj pomembnih vrednot za bodoce
Studente. Za kulturologe ta znasa 18%. Novinarjem in sociologom pa je stvar nekoliko bolj

pomembna, saj so oboji dobili slabo tretjinsko podporo pri tem vprasanju.

Informativni dnevi so Se vedno pomemben faktor pri izbiri $tudija. Polovica anketiranih

kulturologov se strinja s to trditvijo. Temu pritrjuje 65% novinarjev in kar 83% sociologov.

Kvaliteta predavanj pa je spet eden najmocnejSih faktorjev pri izbiri Studija. Tako meni 94%

kulturologov, 98% novinarjev in vsi anketirani sociologi.

Priporocila drugih so za kulturologe srednje pomembna. Slabi dve tretjini sta jo oznacili za
pomembno ali zelo pomembno. Podobno je pri novinarjih in sociologih. Temu vprasanju je

izrazilo podporo 64% novinarjev in 62% sociologov.

Zelja po opravijanju poklica je ponovno mo&an faktor pri izbiri tudija. Kulturologi so o tem

prepric¢ani v 94%. Novinarji so glasovali v 97%, sociologi pa ponovno 100%.

Moznost zaposlitve je za kulturologe pomembna v 88%. Novinarji temu podrocju pripisujejo

91% pomembnost. Sociologi pa so o Zelji po opravljanju poklica prepricani 97%.

Peto vprasanje nam je v okviru izobrazevalne sekcije videov postreglo z naslednjimi podatki.
39% kulturologov gleda izobrazevalne videe vsak dan ali nekajkrat na teden. Enaka stevilka
spremlja novinarje. Sociologi pa se preko videov izobrazujejo vsak dan ali nekajkrat na teden
v 38%.

Zabavni videi so pri kulturologih dokaj gledani. Dnevno oziroma nekajkrat tedensko jih

spremlja dobri dve tretjini anketiranih kulturologov. Pri novinarjih je ta stevilka obc¢utno visja.
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Kar 91% novinarjev dnevno ali tedensko uziva ob spremljanju zabavnih videov. Sociologi le

za 1% zaostajajo za novinarji.

Predstavitveni videi so bolj slabo gledani. Spremlja jih le 27% kulturologov, tretjina

novinarjev in 28% sociologov.

Reklamni videi zasedajo pri kulturologih enako Stevilko kot predstavitveni videi. Novinarji so
bolj kot prejs$nji kategoriji naklonjeni reklamam. 57% novinarjev jih gleda vsak dan ali
nekajkrat tedensko. Pri sociologih je zgodba enaka kot pri kulturologih. Ponovno se $tevilka

ujema s Stevilko sociologov pri prej$nji kategoriji predstavitvenih videov.

Glasbeni videi so najbolje spremljani. 79% kulturologov jih gleda vsak dan ali nekajkrat na

teden. Pri novinarjih je ta podatek zrasel na 87%. Sociologi pa so ga povisali $e za 3%.

Pri Sestem vprasanju kar 97% kulturologov meni, da so z ogledom predstavitvenega videa
dobili uporabne informacije o izbiri smeri na FDV. Novinarji se s tem strinjajo v 95%.

Stevilka sociologov pa je identi¢na kulturologom.

Sedmo vprasanje, ki govori o pogreSanju vprasanj oz podrocij v predstavitvenem videu, je

bilo zanikano s strani 76% kulturologov, 75% novinarjev in 79% sociologov.

Pri osmem vprasanju je vzorec anketirancev nekoliko drugacen kot pri drugih vprasanjih.
Nekateri anketiranci so obkrozili ve¢ odgovorov, zato rezultati vkljucujejo ve¢ odgovorov, kot
je bilo anketirancev. Najve¢ anketirancev je oznalilo osebne predstavitve o Studiju kot
najboljsi vir informacij pri izbiri Studija. S tem se strinja kar 94% kulturologov, 84%

novinarjev in 76% sociologov.

Branje brosur oz spletnih stran je s strani kulturologov zelo slabo podprto. Le 6%
kulturologov so ta nacin podajanja informacij oznacili kot najboljsi. Pri novinarjih je ta
Stevilka vecja in sicer znaSa 10%. Sociologi pa v 7% podpirajo branje broSur in spletnih

strani.

Gledanje video predstavitev podpira 15% anketiranih kulturologov. Nekoliko manj je

novinarjev in sociologov. Stevilka obojih znaga 10%.
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Odgovor drugo je obkrozilo 3% kulturologov in 2 % novinarjev.

Pri devetem vpraSanju, katerega zanima, ali je video bodo¢im Studentom pomagal pri
odlo¢itvi o vpisu na FDV, se je najve¢ odgovorov nanasalo na besedo »mogoc¢e«. Tako meni
70% kulturologov, 51% novinarjev in 45% sociologov. 18% kulturologov pa meni, da jim je
video pomagal pri odlo¢itvi o vpisu na FDV. S tem se strinja tudi 27% novinarjev in 31%

sociologov.

Deseto vprasanje, ki sprasuje, ali menite, da bi se bodoci studenti z ogledom podobnih videov
na razlicnih fakultetah lazje odlodili, katero smer izbrati, pa je v 55% potrjeno s strani
kulturologov. S tem se strinja tudi 47% novinarjev in 59% sociologov. Podobno kot pri
devetem vpraSanju pa je spet veliko odgovorov »mogoce«. To je odgovorilo 42%

kulturologov, 45% novinarjev in 28% sociologov.

Nekaj dni pred predvajanjem videov sem na pro$njo doc. dr. Andreja Kohonta naredil
Studentski napovednik predstavitvenega videa o sociologiji—upravljanju organizacij, cloveskih
virov in znanja. Na profesorjevo zeljo je bil napovednik 11.2.2016 objavljen na Facebooku
FDV—ja. Ker se mi je zdela ideja dobra, sem z dovoljenjem katedre za kulturologijo podobno
naredil tudi pri kulturologiji. Pri novinarstvu dovoljenja za pripravo in objavo napovednika
nisem dobil. V prilogah sta fotografiji, ki kazeta Stevilo ogledov $tudentskih napovednikov
predstavitvenih videov sociologije in kulturologije. Socioloski video ima v enem mesecu 954

ogledov, kulturoloski pa 10.045 ogledov.

6 Sklep

Po rezultatih ankete iz prej$Snjega poglavja je razvidno, da bodoc¢i Studenti pri iskanju Studija
najvecji poudarek dajejo prijaznemu in strokovnemu osebju, kvaliteti predavanj, zelji po
opravljanju poklica in moznosti zaposlitve. Vecina anketirancev najbolj pogosto spremlja
zabavne in glasbene videe. Predstavitvene videe gleda le slaba tretjina anketirancev. Kljub
temu pa veCina bodocih Studentov meni, da so z ogledom predstavitvenih videov dobili
uporabne informacije o izbiri smeri na FDV. Vecina anketirancev meni, da v predstavitvenih

videih ne manjka nobeno vpraSanje oziroma podroc¢je. Najve¢ bodocih Studentov Se zmeraj
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oznaCuje osebne predstavitve o Studiju kot najbolj$i nacin pridobivanja informacij o
posamezni smeri na fakulteti. Stevilo anketirancev, ki najraje gleda video predstavitve je
ob¢utno manjse. Se vedno pa je vedje kot Stevilo ljudi, ki najraje berejo brosure oziroma
spletne strani. Ceprav ima vecina bodo¢ih $tudentov najraje osebne predstavitve, vseeno
menijo, da jim je video mogoce 0ziroma zagotovo pomagal pri odlo¢itvi o vpisu na FDV.
Zelo podobno je pri zadnjem vprasanju, ki sprasuje, ¢e bi se bodo¢i Studenti z ogledom
podobnih videov na drugih fakultetah lazje odlocili za izbiro smeri. Ve¢ina anketirancev misli

pritrdilno, vecji del ostanka bodocih Studentov pa zagovarja odgovor mogoce.

Iz rezultatov ankete lahko sklepamo, da se vecina ljudi vpiSe na fakulteto zato, ker hocejo po
koncu $tudija opravljati poklic, ki jim je vied. Zelijo biti redno zaposleni. Zato so jim
pomembna kvalitetna predavanja in prijazno ter strokovno osebje. Anketiranci obi¢ajno
gledajo videe za zabavo in sprostitev, nimajo se namena ob njih izobrazevati ter pridobivati
koristne informacije. Morda tudi niso navajeni na tak$en nacin izobrazevanja. VVSeeno pa se
bodoc¢i Studenti strinjajo, da so v predstavitvenih videih posameznih smeri dobili uporabne
informacije. V predstavitvenem smislu $tudija $e zmeraj prevladujejo osebne predstavitve.
Takoj njim ob boku pa so po rezultatih sode¢ video predstavitve.

To potrjuje tudi Stevilo ogledov napovednika videa sociologije in kulturologije. Socioloski
video ima v enem mesecu 954 ogledov, kulturoloski pa 10.045 ogledov. Ta Stevilka dokazuje,
da je video predstavitev za veliko Studentov zanimiv nacin pridobivanja informacij.

Kljub zelo slabem spremljanju video predstavitev anketirancev, pa ti vseeno menijo, da se s
pomocjo videov lazje odlocijo, katero smer na fakulteti bodo izbrali. Zakljucil bom z mislijo,
da video predstavitve vsaj zaenkrat Se ne morejo nadomestiti osebnih predstavitev. So pa
dobra popestritev oziroma dopolnilo. Po rezultatih ankete sklepam, da se video predstavitve
posameznih smeri na razli¢nih fakultetah splaca narediti. Bodoc¢i Studenti si jih lahko ogledajo
pred obiskom informativnih dni in na ta naéin vidijo, na katere smeri je dobro, da gredo

pogledat osebne predstavitve in katere jim po ogledu videov ne delujejo dovolj privla¢no.
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Priloge

PRILOGA A: Predstavitveni videi izbranih smeri na FDV

-DVD s tremi predstavitvenimi videi izbranih smeri na FDV (kulturologija, novinarstvo in
sociologija—upravljanje organizacij, ¢loveskih virov in znanja).

-fotografiji, ki kazeta Stevilo ogledov Studentskih napovednikov predstavitvenih videov
sociologije in kulturologije

FDV - Fakulteta za druzbene vede
@ videoposnetek

SOCIOLOGIJA:

UPRAVLJANJE ORGANIZACHJ,
CLOVESKIH VIROY IN ZNANJA

P Prmmm—— 030 ) T

FDV - Fakulteta za druzbene vede Informativni dan FDV

Predstavitev programa: Sociologija - upravljanje organizacij, cloveskih virov in
znanja

Na programu Upravljanje organizacij, cloveskih virov in znanja razvijamo

Prikazi vec
FDV - Fakulteta za druzbene vede

jal videoposnetek Kulturologija

Delimo zanimiv filméek Kulturologija. Vabljeni k ogledu!

KULTUROLOGIJA

030 qx ¥ *
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PRILOGA B: Anketa za diplomo

Sem Luka Ple¢nik, absolvent kulturologije. Delam diplomsko nalogo z naslovom: Video

predstavitev smeri na FDV—ju. Posnel sem 3 videe izbranih smeri in z vago pomoc¢jo bom

ugotovil, ali ti videi pomagajo bodo¢im Studentom pri izbiri smeri na fakulteti.
1) Spol: M/Z
2) Starost:
3) Kraj bivanja:

4) Prosimo oznacite, kako pomembni so med izbiranjem $tudija za vas naslednji

faktoriji.

Zelo pomembno

Pomembno

Srednje

Nepomembno

Cena Studija

St. izbirnih predmetov

Ugled fakultete

Prijazno in strokovno

osebje

Dobra lokacija in

dostopnost

Oglasevanje (plakati,
spletna stran, videi)

Informativni dnevi

Kvaliteta predavanj

Priporocila drugih

Zelja po opravljanju

poklica

Moznost zaposlitve

5) Kako pogosto gledate po internetu naslednje videe oz filme?

Vsak dan
teden

Nekajkrat na

Nekajkrat na
mesec

leto

Nekajkrat na

Izobrazevalni

Zabavni

Predstavitveni

Reklamni

Glasbeni
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d)

d)

9)
h)

d)

d)

6) Ali ste z ogledom predstavitvenega videa dobili uporabne informacije o izbiri

smeri na FDV?

Da
Ne

7) Ali ste v predstavitvenem videu pogresali katera vprasanja oz podrocja?

Da
Ne

8) Kateri nacin za pridobivanje informacij o $tudiju vam je najboljsi?

osebne predstavitve o Studiju
branje broSur oz spletnih strani
gledanje video predstavitev

drugo (dopisite)

9) Vam je video pomagal pri odlocitvi o vpisu na FDV?

Da
Ne
Mogoce

10) Ali menite, da bi se bodo¢i Studenti z ogledom podobnih videov na razli¢nih

fakultetah lazje odlocili, katero smer izbrati?

Da
Ne
Mogoce
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