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Primerjalna analiza dnevnoinformativnih oddaj na Televiziji Slovenija in BBC-ju

Javni RTV servisi imajo poslanstvo zagotavljanja informiranosti drzavljanov, kulturno
bogatenje gledalcev ter posredovanje to¢nih, raznovrstnih in kakovostnih informacij, zavezani
pa so predvsem javnemu interesu. Dosledno spostovanje teh standardov je odvisno predvsem
od uredniske politike, tudi javne televizije pa se vedno bolj nagibajo k tabloidizaciji. Kljub
temu, da je ideal televizijskih novic, da so ¢im bolj objektivne, poroCanje pa ¢im bolj
neosebno, sta novinarski in voditeljski diskurz v doloCeni meri zelo subjektivna, dogodki pa
ne govorijo povsem sami zase. PoskuSala sem opredeliti televizijske novice, pojem
tabloidizacije in njene znacilnosti ter pomen javnega servisa. S pomocjo teoretskih konceptov
sem izbrala nekaj znacilnosti tabloidizacije, ki sem jih opazovala pri novicah dveh javnih
televizij: BBC-ja in Radiotelevizije Slovenija. S kvalitativno metodo raziskovanja sem
opazovala predvsem novinarski in voditeljski diskurz, komunikacijo med voditeljem in
novinarjem ter poro¢anje o tako imenovanih »osebnih zgodbah« ljudi, ko gre za javne zadeve.
Ugotovila sem, da je klju¢na razlika med obema televizijama v voditeljskem diskurzu, ki je v
BBC-jevih novicah bolj standardiziran in premore manj znacilnosti tabloidizacije. Na splo§no
pa so ugotovitve pokazale, da se dnevnoinformativne oddaje obeh televizij pri porocanju ne
morejo popolnoma izogniti opazovanim znacilnostim tabloidizacije.

Klju¢ne besede: televizijske novice, tabloidizacija, novinarski diskurz, voditeljski
diskurz, osebne zgodbe.

Comparative analysis of news programmes on Radiotelevizija Slovenija and BBC

Public service broadcasting has a mission of ensuring that citizens are informed and culturally
enriched. It has to present accurate, diverse and qualitative information and, above all, the
organization is committed to the public interest. A consistent respect of these standards
depends primarily on the editorial policy. Public television is gradually becoming more
inclined towards tabloidization. Despite the fact that the ideal of any news is objectivity and
that the media coverage should remain as impersonal as possible, the journalistic discourse
and the discourse of a television presenter happen to be quite subjective, while the events no
longer speak for themselves. In my thesis | tried to define news programmes, the concept of
tabloidization and its characteristics and the meaning of public service broadcasting. With the
help of theoretical definitions | have chosen a few characteristics of tabloidization and applied
those to the news programmes of two public broadcasting organizations: BBC and
Radiotelevizija Slovenija. With a qualitative method of research | observed the journalistic
discourse and the discourse of a television presenter, the communication between the
television presenter and the journalist, and the manner of presenting the so-called “human
interest stories”. | have come to the conclusion that there is a key difference between the two
public broadcasting organizations when it comes to the discourse of a television presenter,
which has a higher degree of standardization and is less prone to tabloidization in the BBC
news. However, the basic findings show that in the process of media coverage the news
programmes of both organizations cannot avoid the characteristics of tabloidization.

Key words: news programmes, tabloidization, journalistic discourse, discourse of a
television presenter, human interest stories.
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1 UVOD IN RAZISKOVALNO VPRASANJE

V vecini drzav po svetu se vedno bolj nagibajo k zabavnemu in trznemu modelu novic
(Curran in drugi 2009, 6), prehod od novic in informiranja k poudarku na zabavi pa se Se
posebej pozna v drzavah, kjer poznajo javno radiotelevizijo, ki je imela vedno doloc¢eno
poslanstvo, ki ga je morala izpolnjevati, pravita Sparks in Tulloch (Sparks in Tulloch 1998,
10). V borbi za gledanost tudi javne televizije vedno bolj posegajo po prijemih komercialnih
televizij in, tako kot slovenska RTV, se z ocitki o komercializaciji in tabloidizaciji srecuje
tudi britanski BBC (Laban 2007, 16). Javna televizija se v svoji komunikativni dinamiki
poljubno spreminja od informativnega k tabloidnemu Zurnalizmu, tako kot se menjajo
voditelji, torej z nejasno predstavo institucije o tem, kak$na shema novic naj bi ji rabila za
zgled (Luthar 2012). Langer v svoji knjigi govori o tem, da zaznavamo vedno vec
informativnih programov, za katere bi v resnici tezko rekli, da vkljucujejo novice oziroma
novicarske zgodbe (Langer 1998, 29). Da popularni in tabloidni mediji na sploh v medijskem
prostoru narascajo ter jih je vedno ve¢, ugotavljata tudi Dahlgren in Sparks, pri tem pa se
spraSujeta, kaj naj ob tem Steje kot novinarstvo (Dahlgren in Sparks 1998, 8). V primerjavi s
tradicionalnimi novicami, ugotavlja Lutharjeva, se v televizijskih tabloidih spreminja
predvsem komunikativna dinamika. Novice namre¢ $e vedno podajajo informacije, vendar so
kombinacija kramljanja, informiranja, komentiranja, melodrame in vizualnega spektakla
(Luthar 1998, 18).

Tudi pri nas se, ne le na komercialnih televizijah, ki jih je v nasem medijskem prostoru vedno
ve¢, ampak tudi na javni televiziji zazna vedno ve¢ nagibanja k nekaterim elementom
tabloidizacije. UvrS¢anje novic z zabavno tematiko, usmerjenih v druzbo, porocanje o ¢rni
kroniki, vedno manj resnih analiti¢no-politi¢nih novic in novic o Sir§ih javnih problemih,
pomen grafi€ne podobe in drugih vizualnih efektov, nacin podajanja novic, ki vedno bolj
vsebujejo tudi moralno sodbo, kramljajo¢i diskurz in poudarjanje vloge tako imenovanega
»reporterja detektiva«. To je le nekaj znacilnosti, ki jih lahko vedno pogosteje opazimo na
vseh televizijah, tudi javnih. V svoji nalogi se bom osredotocila predvsem na novinarski in
voditeljski diskurz ter na porocanje o »osebnih zgodbah«, predvsem kadar gre za poro¢anje o

sicer povsem javnih zadevah.

Diplomska naloga bo sestavljena iz teoreticnega dela, kjer bom opredelila televizijske novice,
tabloidizacijo in javni servis, ter primerjalne analize, kjer bom primerjala nac¢in podajanja in

novice dveh javnih televizij: slovenske in britanske. Raziskava bo kvalitativna, s pomocjo



teoretskih konceptov pa bom poskusala primerjalno analizirati stopnjo tabloidizacije. Pri tem

bodo moja raziskovalna vprasanja naslednja:

e Kaksen je voditeljski diskurz ter kako novice napovedujejo voditelji v studiu,

e Ali voditelji kramljajo z novinarji, ki porocajo s terena in ali se v oddajah uporablja
diskurz, ki daje novinarju vlogo tako imenovanega »reporterja detektiva,

e Ali novinarji uporabljajo tako imenovane »Cloveske zgodbe« za porocCanje o javnih

zadevah.

V analizi in primerjavi oddaj bom ugotavljala, ali znacilnosti tabloidizacije najdemo v
dnevnoinformativnih oddajah Radiotelevizije Slovenija in v dnevnoinformativnih oddajah
BBC-ja. Ker raziskava ne bo kvantitativna, bom glede na svoje predpostavke v oddajah iskala
morebitne Ze prej omenjene znacilnosti, podprte s teoretskimi koncepti. Voditeljski diskurz
bom opazovala na podlagi branih napovedi, v njih bom iskala metafore, pregovore,
upovedovanje v prvi osebi mnozine, uporabo besede »seveda« ter povezovanje sicer
vsebinsko nepovezanih novic. Voditelji se vedno veckrat nagibajo tudi h kramljajo¢emu
diskurzu ter uporabljajo na¢in komunikacije, ki daje novinarju vlogo reporterja detektiva, kot
pravi Lutharjeva (Luthar 1998, 34). Zato bom opazovala voditeljski diskurz napovedovanja
poroCevalca s terena, hkrati pa bom pozorna Se na diskurz novinarja pri poro€anju. Pri tem
bom pozorna predvsem na komunikacijo med njima. Novinarji poro€ila o javnih zadevah
veckrat zaCenjajo s »Cloveskimi zgodbami«, kot ugotavljajo ter obenem problematizirajo
nekateri avtorji (Milosavljevi¢ 2003, 15; Laban 2007, 157; Curran in drugi 2009, 9; Meijer v
Laban 2007, 157), zato bom v obeh oddajah poiskala primere takih zgodb, to pa predvsem

takrat, ko gre za porocanje o javnih zadevah.

Moja raziskovalna vprasanja so torej veCinoma povezana z diskurzivnimi elementi
tabloidizacije. Predvsem pri poro¢anju o »osebnih zgodbah« ne bom pozorna le na diskurz,
temvec¢ tudi na vizualne elemente, kot so bliznji plan in Custveni prizori. Sicer pa bosta, kot ze

re¢eno, predmet mojega opazovanja predvsem voditeljski in novinarski diskurz.

Zgoraj naStete primere bom iskala v oddajah dveh javnih televizij, zato bom poskusala v
sklepu nacin porocanja obeh televizij tudi primerjati ter povezati s konceptom javne televizije.
Vse predpostavke medtem temeljijo na teoretskih konceptih, ki jih bom opredelila v prvem,

teoreticnem delu naloge.



2 TELEVIZIISKE NOVICE

Stevilni avtorji (npr. Fiske in Hartley 2005; Hoggart 2004) se ukvarjajo z vprasanjem, kaksno
realnost lahko mediji oziroma televizijske novice pravzaprav sploh ponudijo publiki.

Televizija je centraliziran sistem pripovedovanja zgodb. Je del nasega vsakdana, njena drama,
oglasi, novice in ostali programi pa v nase domove prinasajo koherentna sporo¢ila. Kljub
temu, da je nasa druzba zelo heterogena, dobivamo s televizijskimi sporo¢ili precej homogena
sporocila, televizija pa je tako postala glavni skupni vir socializacije in vsakdanjih informacij
(Gerber in drugi v Cartee 2005, 18). Televizija torej ustvarja neko svojo realnost, njen vpliv
pa se kaze tudi v SirSem kontekstu. Televizija ima posebno sposobnost, pravi Bourdieu, da
povzroci t.i. »ucinek realnosti«. Lahko nam nekaj prikaze in nas preprica, da je to tudi res.
Bourdieu na primer pravi celo, da televizija predpisuje druzbeni svet. Po njegovem televizija
postaja razsodnica o tem, kdo bo lahko vstopil v druzbeno in politi¢no zivljenje (Bourdieu
2001, 7-8). Televizijski svet se nedvomno razlikuje od realnega druzbenega sveta, pravita
Fiske in Hartley, kljub vsemu pa sta omenjena svetova na nek na¢in povezana. Televizija tako
ne predstavlja manifestirane aktualnosti, temve¢ simboli¢no odseva strukturo vrednot in
odnosov (Fiske in Hartley 2005, 11). Novice niso dogodek sam po sebi, brez informativne
vrednosti, ampak poro€ilo o tem dogodku. So diskurz, oblikovan v smiselno zgodbo, se
dodaja Hartley (Hartley 1982, 11). Zakaj novice vendarle niso neposreden odraz realnosti, s
primerom odlicno ponazori Hoggart. Obstaja namre¢ predpostavka, da bo vsak vecer, do
objave osrednjih novic, dovolj dogodkov, ki jih bodo uredniki lahko uvrstili med osrednje
novice. Kot vemo, pa temu ni vedno tako. Tako uredniki z na¢inom izbora in uvr§¢anjem
novic strukturirajo realnost (Hoggart 2004, 54). Novice so kulturna in socialna institucija,
narejene so iz besed in podob. Do nas pridejo kot Ze prej obstojec¢ diskurz neosebne socialne
institucije, ki je hkrati tudi industrija. Diskurz novic je veckrat podoben televizijski fikciji in
je postavljen v Sirsi kontekst televizijskega diskurza. Obstojece dogodke in dejstva novice
spremenijo v prepoznaven produkt, ki ga publika sprejme kot domacega (Hartley 1982, 4-7).
Novice zavzemajo pomemben prostor tudi v neformalnih pogovorih, pomen pa dobijo Sele v
odnosu z ostalimi institucijami in diskurzi (Hartley 1982, 9). Hartley sicer televizijo kriti¢no
obravnava glede na ucinke, ki jih ima. Novice ne dobijo pomena preko poroCanja o svetu,
ampak preko sistema znakov, v katere je zakodiran; to ne pomeni, da ni sveta »tam zunaj«,
ampak da je institucija televizije konstruktor realnosti (Hartley v Langer 1998, 29). Ne glede

na to, kako dober namen imajo, novice nikoli ne morejo vsebovati nevtralnega in



nepristranskega ogledala sveta, saj je dejansko nemogoce vedno upostevati prav vse aspekte

in vse plati zgodbe (Hodkinson 2001, 128).

Avtorji se tako sprasujejo, v kolik$ni meri televizijske novice sploh lahko objektivno podajajo
realnost. Kot lahko ugotovim ze po definiciji, se to tezko zgodi v popolnosti. Porocila imajo
sicer tri klju¢ne elemente: bralca novic (na zacetku uokviri dogodek, zagotavlja povezavo
med ostalimi elementi in temo na koncu zaokrozi), korespondenta ali komentatorja (dogodek
postavi v kontekst in razlozi njegov pomen) in filmsko reportazo (predstavi podobe in
aktualnosti iz »tam zunaj«). Vizualno gledano ima novinarska zgodba 4 nacine predstavitve:
bralec novic in korespondent, grafika, nominacija in aktualnost (»voice-over«, »stakeout« in
anketa). Verbalna struktura po drugi strani sestoji iz institucionalnih in prisvojenih ali
zunanjih glasov. Institucionalni glasovi so popolnoma naturalizirani glasovi voditelja,
korespondenta in poroCevalca s terena. Njihovo sporoCanje daje iluzijo popolne
transparentnosti. Realnost se »pojavlja« skozi to, kar povedo. Njihov nacin pripovedovanja

vsebuje ve¢ konvencionalnih struktur, Ki se stalno ponavljajo (Hartley 1982).

Lanson in Croll Foughtova v svoji knjigi opredelita naslednje dejavnike, po katerih naj bi
novice dobile svoje mesto pri poro¢anju. Neobi¢ajno naredi novico, pravita, prav tako
konflikti. Dogodki, ki so se zgodili pred kratkim in v neposredni bliZini, so prej uvrSéeni med
novice. Naslednja kriterija sta torej ¢asovna bliZina in neposredna bliZina. Se bolj se poro&a o
zvezdnikih — prominenca je torej pomemben kriterij za uvrstitev zgodbe v novice (Lanson in
Croll Fought 2002, 6-7). Kdaj zgodba ali dogodek postaneta novica, oziroma sta uvrs¢ena v
informativno oddajo, se je z leti precej spremenilo. Nekateri kriteriji ostajajo enaki, vendar pa
danes gledalci vedno bolj zelijo »novice, ki jih lahko uporabijo« in »novice, ki razlozijo, kako

se svet spreminja« (Lanson in Croll Fought 2002, 7).

3 TABLOIDIZACIJA

Se posebej v drzavah, kjer poznajo javno radiotelevizijo, se prehod od novic in informiranja k
zabavi vidno pozna (Sparks in Tulloch 1998, 10). Da se javne televizije v veéini drzav po
svetu vedno bolj nagibajo k zabavnemu in trznemu modelu novic, ugotavlja tudi Curran
(Curran in drugi 2009, 6). Lutharjeva pa pravi, da se trendom tabloidizacije vedno bolj
podreja tudi javna televizija, medtem ko je bil televizijski dnevnik vc¢asih precej bolj strogo
lo¢en od ostalih televizijskih Zanrov (Luthar 1998, 7-8).



Ta trend se je zacel v 80. letih prejSnjega stoletja, zanj pa so trije glavni razlogi: multiplikacija
medijev v zasebni lasti, slabitev predpisov za komercialne medije in zmanjSanje publike ter
vpliva javnih medijev (Curran in drugi 2009, 6). Razlog je najverjetneje tudi v sicerSnjem
narascanju popularnega in tabloidnega tiska, pri ¢emer se poraja vprasanje, kaj naj Steje kot
novinarstvo (Dahlgren in Sparks 1992, 7). Popularni tisk se oblikuje in je odvisen tudi od
komercializacije novinarstva. Dahlgren in Sparks se tako spraSujeta Se, kako vrednotiti
novinarstvo in novinarje, ki ne poro¢ajo ve¢ po Klasi¢nih pojmovanjih novinarstva (Dahlgren
in Sparks 1998, 8). Sporod¢ila, ki jih posredujejo novice, ne morejo povsem odlocati 0 tem, kaj
naj si ljudje mislimo, lahko pa zelo dobro poskrbijo, o ¢em naj razmisljamo. Posledica tega je,
da novice tako ustvarjajo homogenizacijo popularne kulture (Cohen v Cartee 2005). Ne le, da
smo odvisni od tega, kar medijske organizacije odloCijo je vredno objave, tudi znotraj
porocanja obstaja uokvirjanje neke teme, kar pomeni proces, v katerem komunikacijski vir
definira in konstruira politi¢ni problem ali neko javno stvar naredi kontroverzno (Nelson in

drugi v Cartee, 24).

Lutharjeva ugotavlja, da so televizijske novice pri nas vedno manj lo¢ene od drugih
televizijskih zanrov. Danes so novice in njihovi voditelji del t.i. »show business-a«. Novice,
kot posredovanje informacij in obves$canje, je nadomestil model novic stiliziranega razvedrila
in druzabne situacije. Podajanje novic se vedno bolj oblikuje v kramljajo¢i diskurz,
melodramo, vizualni spektakel in retori¢no simulacijo dramatskega konflikta (Luthar 2012).
Tudi Bennett (v Langer 1998, 3) govori o »dramskem scenariju« novic in ga povezuje z borbo
za gledanost, kot posledico po izpostavlja zabrisane meje med novicami in zabavo. Postman
in Powers (v Langer 1998, 3) Se bolj slikovito najdeta skupne znacilnosti »obstranske pustne
predstave« in novic. Oboje namre¢ po njunem mnenju ponuja skusnjave in vabe, da bi
dosegla takojsnji in moc¢an emocionalen odziv ob¢instva in tako obdrzala njegovo pozornost

(Postman in Powers v Langer 1998, 3).

Glavna strategija sodobnega televizijskega novinarstva je mo¢no kognitivno in emocionalno
vkljucevanje gledalca, pise Vesna Laban (Laban 2007, 154). Televizijska novinarska besedila,
verbalno in vizualno upovedana v pripovednem kronoloskem slogu z zacetkom, jedrom in
zakljuckom, so uresniitev teznje televizijskih dnevnoinformativnih oddaj po narativnosti in
tematski povezanosti (Laban 2007, 155). Zaradi konvencionalne narave dnevnoinformativnih
oddaj vecina televizijskih besedil temelji na prikazovanju in pojasnjevanju sveta kot niza
konfliktov. Upovedovanje na nacin dramatiziranja in predstavljanja dveh konfliktnih

interesov je pri nas Se posebej opazno pri oddaji komercialne televizije 24 ur, je pred nekaj

10



leti pisala Vesna Laban (Laban 2007, 155). Danes bi lahko najverjetneje v to kategorijo
uvrstili Se nekatere novo nastale dnevnoinformativne oddaje starih in novih komercialnih
televizij. Tudi javna televizija se vedno bolj posluZzuje podobnega upovedovanja, ugotavlja
Lutharjeva. Javna televizija se sicer ob¢asno podreja prej omenjenim trendom, obenem pa se
v svoji komunikativni dinamiki poljubno spreminja od informativnega Zurnalizma k
tabloidnemu Zurnalizmu, tako kot se menjajo voditelji — z nejasno predstavo institucije o tem,

kaksna shema novic naj bi ji rabila za zgled (Luthar 2012).

Tabloidni slog novic namesto srednjega, izobrazenega razreda veliko bolje naslavlja
podrejene razrede, zato je postal komercialno precej uspesnejsi. Tabloidne novice skrbijo za
tako imenovano »krozenje popularnega znanja«. Popularno znanje je tisto, kar je ustvarjeno in
uporabljeno s strani druzbenih formacij z omejenim dostopom do struktur moci in z bitko za
nadzor nad trenutnim stanjem vsakdanjega zivljenja. Subjekt takega porocanja je pravzaprav
skepti¢en, moralisticen, ton porocanja pa populistiCen. Nacin se skorajda ne razlikuje od
nacina poroc¢anja v fiktivnih in dokumentarnih zanrih (Fiske v Glynn 2004, 6). Ali nimajo
morda televizijske novice precej podobnega pogleda na svet kot televizijske drame in
limonade, se sprasuje tudi Hartley (Hartley 1982).

Glynn slog tabloidnih novic opisuje kot ¢ustven in melodramati¢en. Vsebuje namre¢ ironijo,
parodijo in Sirok humor. Upira se objektivnosti in kriti€ni distanci in je visoko
multidiskurziven. Bizarno in deviantno je center porocanja. Osredotoca se na tiste, ki so
veckrat marginalizirani v obi¢ajnih novicah. Veckrat je zaljiv do okusa visokih in srednjih
slojev pa tudi do t.i. »moskega okusa« (Glynn 2004, 7). Colin Sparks pa take novice
opredeljuje kot medij, ki malo pozornosti posveca politiki, ekonomiji in druzbi, toliko ve¢ pa
Sportu, Skandalom in zabavi. Relativno veliko pozornosti posveca zasebnemu zivljenju ljudi,
tako zvezdnikov kot normalnih ljudi. V tem kontekstu Milosavljevi¢ ganljivko, oziroma
Clovesko zgodbo (»human interest story«), uvrs¢a med kljuéne elemente tabloidov, Kjer
osrednji polozaj zasedajo dogodki, ki vkljuCujejo posameznike ali skupine, ne pa samega
problema (Milosavljevi¢ 2003, 15). Resno novinarstvo, ki zeli ljudi informirati o splosnem
dobrem, in dobi¢konosno novinarstvo, ki daje ljudem zabavo, sta danes v konstantnem boju
(Sparks in Tulloch 1998, 9).

Velik del informativnega programa bi tezko oznadili kot »noviCarske zgodbe«, ugotavljata

Bonney in Wilson, informativno oddajo pa tako poleg dejanskih novic sestavljajo Se naslovi,
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razli¢ni poudarki, napovedniki, oglasi, $port, vreme, ipd. (v Langer 1998, 29). Langer v svoji
knjigi govori o »ostalih novicah«, ki vkljucujejo novice o pozarih, nesreCah, lepotnih
tekmovanjih, zvezdnikih, konjickih, itn. Take trivialne novice bodo, pravi Langer, ob¢instvo
odvrnile od intelektualne aktivacije (Langer 1998, 29). Zato take vsebine v novice sploh ne bi
smele biti vkljuCene, menijo nekateri avtorji (Nordenstreng v Langer 1998, 4), saj za
ob¢instvo niso relevantne v intelektualnem smislu, polega tega pa trivialne vsebine ob¢instvo

odvracajo od pomembnih in relevantnih problemov.

Podobno delitev novic na manj resne in bolj resne najdemo se pri nekaterih avtorjih. Curran in
drugi govorijo o tako imenovanih »trdih in mehkih novicah«. Trde novice so novice o politiki,
ekonomiji, javni administraciji, znanosti, tehnologiji in s temi temami povezane zgodbe.
Mehke novice pa so novice o zvezdnikih, t.i. »human interest stories«, $portu in drugih

zabavnih novicah (Curran in drugi 2009, 9).

Danes so novice in njihovi voditelji del »showbusiness-a«. Obvescanje in posredovanje
informacij je nadomestil model novic stiliriziranega razvedrila in druzabne situacije,
informiranje je postalo drugotnega pomena, novice stremijo k temu, da bodo dramaticne,
napete in zabavne, zato je med novicami mo¢ najti vse ve¢ resni¢nih ¢loveskih dram. DogodKi
in novice so upovedani, kot moralna dilema, naloga novic pa je moralna sodba o svetu.
Dogodki so upovedani znotraj referencnega okvira osebne izkuSnje in zdravega razuma,
voditelj je osebnost, ki ji verjamemo; ne zaradi teze argumentov, ampak zaradi karizme in
domnevne postenosti, medtem ko zabavne novice nadomesc¢ajo politi¢ne. Vse to velja ne le za

komercialne, pac¢ pa tudi za javne televizije (Luthar 1998, 7-8).

Novice so meSanica subjektivnega in objektivnega nacina prezentacije, pri subjektivizaciji
novinarstva pa veliko vlogo igrajo bralci novic. Po definiciji namre¢ objektivno podajanje
novic zahteva anonimnost in neopaznost pripovedovalca, z drugimi besedami torej
transparentnost naracije; dogodki naj govorijo sami zase. Teletabloidi pa potrebujejo
pripovedovalca, ki bo zagotavljal verodostojnost in tako so voditelji oddaj postali »objekt
trzenja« in bolj ali manj karizmati¢ni lokalni zvezdniki ali nacionalni »supersubjekti« (Luthar
1998, 10).

V primerjavi s tradicionalnimi novicami se v televizijskih tabloidih spreminja predvsem
celotna komunikativna dinamika. Novice Se vedno prinasajo informacije, vendar so
kombinacija kramljanja, informiranja, komentiranja, melodrame in vizualnega spektakla. Za

kramljajo¢ diskurz so znacilni dialogi med voditelji ter povezovanje dveh v resnici povsem
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lo¢enih zgodb. S tem pripovedovalci vzdrzujejo iluzijo narativne povezanosti med razli¢nimi

podroc;ji realnosti (Luthar 1998, 18).

4 ZNACILNOSTI TABLOIDOV

Kot glavne znacilnost tabloidov Lutharjeva omenja naslednje elemente:

1. Informiranje je drugotnega pomena za gledalce zabavnih novic. Druzabno
priloznost definirajo ikonografska podoba novic, vizualna stilizacija, parasocialni
odnos voditeljev z namisljenimi gledalci in zdravorazumske retori¢ne figure.

2. Dogodki so upovedani kot moralna dilema in vsebujejo moralne sodbe.

3. Dogodki so upovedani znotraj referencnega okvira zdravega razuma in osebne
izkusnje.

4. Voditelj je s pojavljanjem v drugih medijih vzpostavljen kot osebnost, ki mu gre
verjeti in zaupati, ki za nas interpretira svet, njegova karizma in postenost sta vir
nase vere v verodostojnost novic.

5. Zabavne novice nadomescajo zgodbe o politiki z zgodbami o druzbi (Luthar
1998, 7-8).

Kot Ze omenjeno, so novice meSanica subjektivnega in objektivnega nacina prezentacije, pri
subjektivizaciji novinarstva pa veliko vlogo igrajo bralci novic. Teletabloidi namreé
potrebujejo pripovedovalca, ki bo zagotavljal verodostojnost in tako so voditelji oddaj postali
»objekt trzenja« in bolj ali manj karizmati¢ni lokalni zvezdniki ali nacionalni »supersubjekti«
(Luthar 1998, 10). Novo vlogo pogosto prevzemajo tudi novinarji, ki porocajo S terena,
voditelji pa pri tem pogosto uporabljajo diskurz, ki daje vtis, da je novinar na terenu dejansko
stalno na lovu za informacijami. Ti novinarji prevzemajo tako imenovano vlogo »reporterja
detektiva«, ki nosi tudi vlogo posrednika med dobrim in zlim, poStenim in krivi¢nim,

posameznikom in institucijo (Luthar 1998, 22).

V primerjavi s tradicionalnimi novicami se v televizijskih tabloidih spreminja predvsem
celotna komunikativna dinamika. Tezava ni v tem, da novice ne bi ve¢ prinasale informacij,
vendar pa diskurz ni brezoseben in popolnoma objektiven — novice so, poleg informiranja,
tudi kombinacija kramljanja, melodrame in vizualnega spektakla, znacilni so dialogi med
voditelji in povezovanje locenih zgodb. S tem pripovedovalci vzdrzujejo iluzijo narativne

povezanosti med razli¢nimi podrocji realnosti (Luthar 1998, 18). Nacin branja ni odsoten in
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objektiven, ampak bolj subjektiven in interpretativen, tak, ki interpretira dvom ali gotovost
(Laban 2007, 160). Na tradicionalnih novicah so obrazni in glasovni kodi mnogo bolj
objektivizirani, nedramatizirani in nevtralni ter se praviloma ne spreminjajo, ko prihaja do

tematskih ali geografskih premikov v posredovanju novic (Luthar 1998, 31-32).

Glynn tako tabloidni slog novic opredeljuje kot Custven in melodramaticen, vsebuje pa
ironijo, parodijo in S$irok humor, upira se objektivnosti in kriti¢ni distanci in je
multudiskurziven (Glynn 2004, 7). Danes veCinoma velja, da novinarji uporabljajo
populisticne tehnike, pravi Lutharjeva, kot so dramatizirana oziroma melodramatizirana
uporaba glasu, narativno povezovanje lo¢enih novic, kramljanje ter spremembe v uporabi
diskurza, ko prehajajo od »bolj pomembnih« podrocij realnosti k »manj pomembnim« (Luthar
1998, 31-32). Poleg tega je opazna tudi uporaba metafor in metonimij, o ¢emer piSeta ze
Hartley in Fiske, siroko gledano pa metafora pomeni prenos ali premik pomena od dejanskega
znaka (torej zvoka, besede ali podobe) k mentalnemu konceptu tega pomena (Fiske in Hartley
2005, 31).

Novinarski diskurz je vedno bolj oseben in temu lahko re¢emo personifikacija novinarskega
diskurza. V ospredje prihajajo ganljive pripovedi ¢loveka in njegovih obcutkov namesto
upovedovanja abstraktnih podob in zvoka (Laban 2007, 157). Take zgodbe lahko pomenijo
izgubo SirSega druzbenega konteksta ter zoZanje teme na zasebno podrocje (Meijer v Laban
2007, 157). Podoben dvom v take zgodbe izrazata tudi Ekstrom in Hallin (v Laban 2007, 157)
ter opozarjata na moznost popacene, poenostavljene prezentacije dogodka, ki je v resnici
vecplasten. Bennet (v Laban 2007, 157) pa je preprican, da tak nacin porocanja pri obCinstvu
povzroca pasivno vlogo opazovalca. Nekateri drugi avtorji do »¢loveskih zgodb« ali tako
imenovanih »human interest« zgodb niso tako kriti¢ni in menijo, da s takimi novicami mediji
ohranijo interes obCinstva, poleg tega pa moc¢na sredis¢na oseba pomaga gledalcu razumeti
zgodbo (Laban 2007, 157).

5 JAVNA TELEVIZIJA

V Uradnem listu Republike Slovenije je na naslednji na¢in zapisano, kak$no poslanstvo ima

javni RTV servis v Sloveniji:

Radiotelevizija Slovenija je javni zavod posebnega kulturnega in nacionalnega
pomena. Opravlja javno sluzbo na podrocju radijske in televizijske dejavnosti,

doloceno s tem zakonom, z namenom zagotavljanja demokraticnih, socialnih in
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kulturnih potreb drzavijank in drzavljanov Republike Slovenije, Slovenk in Slovencev
po svet), pripadnic in pripadnikov (v nadaljnjem besedilu: pripadnikov slovenskih
narodnih manjsin v Italiji, Avstriji in Madzarski, italijanske in madzarske narodne
skupnosti v Republiki Sloveniji, ter druge dejavnosti v skladu s tem zakonom in
Statutom RTV Slovenija ter zakonom, ki wureja podrocje medijev. (Zakon o

Radioteleviziji Slovenija, 1. ¢l.).
Prav tako se poseben del besedila nanasa na informativne programe:

.. zagotavlja verodostojne in nepristranske informativne oddaje, s katerimi celovito
obvesca o politicnem dogajanju doma in v zamejstvu, o pomembnih dogodkih v
preostalih evropskih drzavah, zlasti clanicah Evropske unije, in o pomembnih
svetovnih temah tako, da posredovane vsebine omogocajo objektivno javno
obvescenost drzavljanov Republike Slovenije, Slovencev po svetu, pripadnikov
slovenskih narodnih manjsin v Italiji, Avstriji in MadZarski, avtohtone italijanske in
madzarske narodne skupnosti v Republiki Sloveniji ter romske skupnosti, ki zivi v

Sloveniji. (Zakon o Radioteleviziji Slovenija, 4. ¢l.).

Javni servis ima sicer svoje korenine v Veliki Britaniji, britanski BBC pa je javna korporacija,
katere poslanstvo je informirati, izobrazevati in zabavati publiko. Njen ustanovitelj, lord
Reith, je bil prepriCan, da mora servis delovati brez oglasevalskega vmeSavanja in
konkurence, publiki pa je Zelel zagotoviti koristen program, namesto tistega, kar bi si ga
morda izbrala sama. BBC je tako postal model javnega servisa stevilnih drzav po vsem svetu
(Hodkinson 2011, 151-152). BBC ima svoje vrednote in poslanstva opisana na svoji spletni
strani, kjer je med drugim zapisano, da se BBC drzi vrednot, ki Zelijo dose¢i misijo
informiranja, izobrazevanja in zabave. Med drugim navaja, da »zagotavlja visoko kvalitetne
novice, najnovejSe afere in dejanski, resniCen program, ki bo gledalcem, poslusalcem in

drugim uporabnikom zagotovil najnovejse in politicne probleme« (BBC).

Javni RTV servis sicer Sandra Basi¢-Hrvatin opredeljuje kot servis, ki zagotavlja dostop do
mnozi¢nih komunikacijskih kanalov, oblikuje javni interes, kateremu sluzi, ter odpira in
vzdrzuje prostor javne razprave. Temeljna funkcija javnega servisa je namre¢ v najSirSem
pomenu sluzenje javnemu interesu (Basi¢-Hrvatin 2002, 13). Javni mediji so pojmovani kot
sinonim za institucije kot so BBC, RAI in dezelni javni servisi v Nemciji, ki pa imajo (morda
za razliko od nasega javnega servisa) sloves in privilegiran polozaj, da lahko delujejo

kvalitetno (Basi¢-Hrvatin 2002, 16). Javni medij dolo¢a njegov program in skrb za interese in
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potrebe vseh uporabnikov, nadaljuje Ba$i¢-Hrvatinova, po tem pa se razlikuje od
komercialnega medija (Basi¢-Hrvatin 2002, 78). To pa je zagotavljanje informiranosti
drzavljanov, kulturno bogatenje gledalcev ter posredovanje tocnih, raznovrstnih in

kakovostnih informacij, ki niso trzno blago, ampak javna dobrina (Brants v Laban 2007, 16).

V Sloveniji, je prepricana Labanova, javna televizija vedno bolj tekmuje s komercialno,
podobno kot Brants problematizira delovanje javnih televizij v svetu (v Laban 2007, 16).
Javni servis je zavezan in mora sluziti javnhemu interesu, to pa presega trzne zakone in
doloéila, pravi tudi MqQuail. Kljub temu pa je to splo$na predpostavka, ki je odvisna
predvsem od uredniSke politike; pojavlja se torej dvom v dejansko uresnievanje tega
poslanstva (MgQuail 2003, 15). MqQuail na primer problematizira predpostavko, da naj bi
javne televizije dosledno sledile svojim standardom. Kaksni so standardi in ali je mogoce v
novic¢arskem diksurzu novic na BBC-ju in Radioteleviziji Slovenija zaznati pomanjkanje

standardov in znacilnosti tabloidizacije, pa bom preverila v nadaljevanju naloge.

6 METODOLOGIJA

V primerjalni analizi bom ugotavljala, ali znacilnosti tabloidizacije najdemo v
dnevnoinformativnih oddajah Televizije Slovenija in v dnevnoinformativnih oddajah BBC-ja.
V oddajah bom iskala znacilnosti tablodizacije, podprte s teoretskimi koncepti. Voditeljski
diskurz bom opazovala na podlagi branih napovedi, v njih bom iskala metafore, stilno
zaznamovane besede, povezovanje sicer vsebinsko nepovezanih novic, opazovala bom tudi
obrazno mimiko in ton glasu pri branju. Voditelji se vedno veckrat nagibajo tudi k
kramljajocemu diskurzu ter uporabljajo nafin komunikacije, ki daje novinarju vlogo
wreporterja detektiva«, kot pravi Lutharjeva (Luthar 1998, 34). Zato bom opazovala
voditeljski diskurz napovedovanja porocevalca s terena, hkrati pa bom pozorna tudi na
diskurz novinarja pri poroc¢anju. Pri tem bom pozorna predvsem na komunikacijo med njima.
Novinarji porocila o javnih zadevah veckrat zafenjajo tudi s »Cloveskimi zgodbami«, kot
pravijo nekateri avtorji (npr. Milosavljevi¢ 2003, 15; Laban 2007, 157; Curran in drugi 2009,
9; Meijer v Laban 2007, 157), zato bom v obeh oddajah poiskala tudi primere takih zgodb,

predvsem takrat, ko gre v resnici za poro€anje o javnih zadevah.
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6.1 METODA RAZISKOVANJA

S pomocjo teoretskih konceptov, ki sem jih opredelila v teoreticnem delu naloge, bom v
oddajah preverjala ali moje predpostavke drzijo. Raziskava bo, kot receno, kvalitativna,
analiza pa ne bo statisti¢na, ampak eksplorativna, zato pri izboru vzorca ne upostevam pravila

reprezentativnosti.

6.2 VZOREC

Glede na to, da je BBC-jev dnevnoinformativni program precej drugaten od programa
Televizije Slovenija, bom poskusala izbrati oddaje, ki so po obliki in konceptu kar najbolj
podobne naSim. Torej priblizno pol ure dolge oddaje, ki vkljucujejo domace in tuje novice. Na
podlagi tega bom opazovala oddaje BBC News at Six, BBC News at Nine in BBC News at
Ten in sicer iz let 2013 in 2014. Domace novice bom opazovala v oddaji Dnevnik
Radiotelevizije Slovenija. Casovni okvir oddaj so leto§nje oddaje in sicer od maja 2014 do
avgusta 2014. Zaradi precej slabe dostopnosti BBC-jevega arhiva (posamezne oddaje so
precej nesistemati¢no dostopne predvsem preko portala Youtube), je vzorec BBC-jevih oddaj
manj$i od vzorca oddaj Dnevnika: 33 prispevkov oziroma napovedi Dnevnika in 13
prispevkov oziroma napovedi BBC-jevih oddaj BBC News at Six, BBC News at Nine in BBC

News at Ten.

6.3 RAZISKOVALNA VPRASANJA

1. KakSen je voditeljski diskurz? Kako novice napovedujejo voditelji v studiu?

Pri tem se bom sklicevala na opredelitev sodobnega novinarskega diskurza in tezo, da so
dogodki oziroma novice pri tabloidnem upovedovanju upovedani kot moralna dilema, naloga
novic je moralna sodba o svetu, dogodki pa so upovedani znotraj referencnega okvira osebne
izkuSnje in zdravega razuma (Luthar 1998, 7-8). Novice $e vedno prinasajo informacije,
vendar so kombinacija kramljanja, informiranja, komentiranja, melodrame in vizualnega
spektakla (Luthar 1998, 18). Pri tem bom upostevala tako verbalno komponento kot tudi ton
glasu in obrazno mimiko, saj predpostavljam, da voditelji vse manj uporabljajo porocevalski
in neoseben glas, vedno bolj pa se nagibajo k subjektivnemu in interpretativnemu nacinu

branja napovedi, kot to v svojem pisanju ugotavlja Vesna Laban (Laban 2007, 160).
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Za prepoznavanje tabloidnega nac¢ina napovedovanja novic bom uporabila naslednje kriterije:

e Uporaba metafor

e Povezovanje vsebinsko nepovezanih novic

e Uporaba sodb

e Uporaba prve osebe mnozine

e Uporaba besed, ki izrazajo samoumevnost trditve
e Obrazna mimika

e Ton glasu

Iz oddaj Dnevnik in BBC-jevih oddaj bom tako izbrala tiste napovedi voditeljev, ki vsebujejo
nastete kriterije. Opredeliti bom poskuSala tudi, ali se nacin vodenja med voditelji Dnevnika
in BBC-jevih oddaj razlikuje ter v ¢em sta si nacina podobna, pa tudi ali se diskurz razlikuje

med voditelji posamezne oddaje in kaj to pomeni za urednisko politiko.

2. Ali voditelji kramljajo z novinariji, ki poro¢ajo s terena? Ali se v oddajah uporablja

diskurz, ki daje novinarju vlogo tako imenovanega »reporterja detektiva«?

V oddajah bom opazovala komunikacijo med voditeljem in novinarjem na terenu. Pri tem se
bom sklicevala na predpostavko, da voditelji pogosto uporabljajo diskurz, ki daje vtis, da je
novinar na terenu dejansko stalno na lovu za informacijami, kot ta fenomen opise Breda
Luthar (Luthar 1998, 22). Prepoznati bom poskusala diskurz, ki podeljuje novinarju vlogo
reporterja detektiva, ki ima glavno posrednisko vlogo med dobrim in zlim, postenim in

kriviénim, posameznikom in institucijo (Luthar 1998, 34).

Za prepoznavanje tabloidnega diskurza v komunikaciji med voditeljem in novinarjem s terena

bom uporabila naslednje kriterije:

e Uporaba besednih zvez, ki poudarjajo vlogo reporterja detektiva:
- uporaba takih besednih zvez v voditeljevi napovedi in odpovedi javljanja novinarja
s terena,
- uporaba takih besednih zvez v novinarjevem porocilu,
e Pozdravi med voditeljem in novinarjem,
e Uporaba diskurza, ki poudarja komunikacijo med voditeljem in novinarjem,

kramljanje.
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3. Ali je v novicah o javnih zadevah mo¢ zaznati veliko uporabe »¢loveskih zgodb«

in personifikacije novinarskega diskurza?

Kot ugotavljajo mnogi avtorji, je predstavljanje zasebnih zgodb v prispevkih o javnih zadevah
precej znacilno za sodobno upovedovanje novic. Kot ugotavlja Vesna Laban, novinarji v
prvem delu besedila najprej predstavljajo osebni primer, nato pa novinarsko besedilo navadno
preide od konkretnega k splosnemu (Laban 2007, 159). Na ta nadin, je prepri¢an Hartley (v
Laban 2007, 154), namre¢ zasebno Zivljenje in dramati¢na Custva prevladajo nad racionalnim
diskurzom o javnih zadevah. »Cloveske zgodbe«, na primer Curran in drugi, uvriajo celo v

tako imenovane »mehke novice« (Curran in drugi 2009, 9).
Za prepoznavanje uporabe »¢loveskih zgodb« bom uporabila naslednje kriterije:

e Zgodba posameznika, ki mu sledi poro¢ilo o javnih zadevah, kot je na primer
sprememba zakona,

e Dramatizacija in melodramatizacija v branem besedilu,

e Dramaticne in Custvene izjave sogovornikov,

e Uporaba bliznjih kadrov.

Ponovno bom poiskala novice, ki v prispevke o javnih zadevah vkljucujejo tako imenovane
»Cloveske zgodbe«, pri tem bom uposStevala tudi vizualne elemente; ali torej novinarji

uporabljajo bliznje kadre teh oseb ter na kakSen nacin je problem teh zgodb upovedan.

7 ANALIZA IN PRIMERJAVA

Kot receno v opisu metodologije, bom v analizi in primerjavi oddaj na podlagi teoretskih
konceptov ugotavljala ali oddaje obeh televizij vsebujejo elemente tabloidizacije, ki sem jih
izbrala za predmet svoje analize. Raziskava je kvalitativna, analiza pa eksplorativna, zato pri

izboru vzorca ne upostevam pravila reprezentativnosti.

7.1 VODITELJSKI DISKURZ

KakSen je voditeljski diskurz? Kako novice napovedujejo voditelji v studiu?

Izbrala sem 20 napovedi novic v osrednji dnevnoinformativni oddaji Dnevnik, Radiotelevizije

Slovenija, v katerih lahko opazimo znacilno tabloiden diskurz voditelja. Sistemati¢no sem
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pregledovala oddaje od meseca maja do avgusta 2014, izbrala pa sem 20 napovedi, v katerih

sem prepoznala naslednje kriterije, ki sem ji ze navedla v poglavju Metodologija:

e Uporaba metafor

e Povezovanje vsebinsko nepovezanih novic

e Uporaba sodb

e Uporaba pregovorov

e Uporaba prve osebe mnozine

e Uporaba besed, ki izrazajo samoumevnost trditve

e Ton glasu in obrazna mimika

Opazovala sem tudi 5 dnevnoinformativnih oddaj BBC-ja in sicer oddaje, ki so po konceptu
podobne Dnevniku. Sem spadajo BBC News at Six, BBC News at Nine in BBC News at Ten,
obravnavala pa sem oddaje iz let 2013 in 2014. Zgoraj nastetih elementov v napovedih nisem

zaznala.
DNEVNIK

Uporaba metafor in pregovorov

Napovedovanje novic spremljajo dramati¢ne besedne zveze, ki dokazujejo, da novice vedno
bolj stremijo temu, da so dramati¢ne in napete. »Predvolilno-nogometna vrocica« je primer,
kako je voditelj opisal zacetek Casa volilne kampanje in svetovnega nogometnega prvenstva
in s tem hkrati na nek nain povezal politiko in Sport ter povedal, da bo to cas »/.../
dramati¢nih preobratov /.../« (Dnevnik 12. 6. 2014). Ob napovedovanju prispevka o teZzavah
novega lastnika Heliosa, pa je voditeljica dejala: »/.../ se nad novega lastnika — avstrijski Ring
— zgrinjajo temni oblaki /.../« (Dnevnik 26. 6. 2014). V primeru novice o predcasnih volitvah
je voditelj dejal: »Nepovezanemu poslancu Ivanu Vogrinu je spodletela zadnja politi¢na
vecerja /.../« (Dnevnik 30. 5. 2014). To je prav tako primer uporabljanja metafor za podajanje
povsem konkretnega podatka, da nepovezanemu poslancu ni uspelo zbrati podpisov, s
katerimi bi lahko predlagal kandidata za mandatarja. Metafori sta bili uporabljeni tudi v
naslednjih primerih: »Slovenska politika je ze tako spremenljiva kot vreme to poletje.«
(Dnevnik 30. 7. 2014) in »Po devetih neuspesnih poskusih so tokrat glavni igralci vendarle
izpeljali igro do konca.« (Dnevnik 27. 6. 2014). Uporaba metafor in dramati¢nih besednih
zvez potrjuje, da imajo tudi dnevnoinformativne oddaje svoj dramaturski lok in da nemalokrat

res spominjajo na televizijske drame. »Po toCi zvoniti je prepozno /.../« je na primer
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voditeljica dejala v napovedi prispevka po prodaji Mercatorja, ko so prodaji podjetja
nasprotovale doloc¢ene druzbene skupine (Dnevnik 28. 6. 2014). »V tretje gre rado, pravijo,
no, z Mercatorjem je §lo Sele deveti¢ /.../« (Dnevnik 26. 6. 2014) pa je proces prodaje
Mercatorja voditeljica nazorno pokomentirala, ko je odjeknila novica o dejanski prodaji

Mercatorja. Oba primera bi lahko uvrstili tudi v poglavje o uporabi sodb.

Uporaba sodb

»Zdaj ko so se vsi resni in neresni poskusi sestave nove vlade oc€itno izjalovili /.../« (Dnevnik
30. 5. 2014) je primer komentarja, ki ni vidno lo¢en, temve¢ je del napovedi novice. Voditel]
je podal presojo, da so bili nekateri poskusi sestave nove vlade »neresni«, pa Ceprav
najverjetneje sami akterji teh poskusov lastnih dejanj niso ocenili kot neresne. Voditelj je ob
napovedi prispevka nadaljeval, da »Pred petkovo ustanovno sejo novega sklica Drzavnega
zbora nara$¢a napetost« (Dnevnik 30. 7. 2014). Na uporabo sodbe kaze tudi naslednja
napoved: »V njih pravzaprav ni¢ novega.« Tako je voditeljica namre¢ pokomentirala vsebino
politi¢nih odzivov na prodajo Mercatorja hrvaskemu podjetju Agrokor. Prav tako je v primeru
napovedi iste novice dejala, da so politiki prodajo tega trgovca »/.../ seveda izkoristili za
predvolilni boj« (Dnevnik 26. 6. 2014).

Uporaba besede »seveda

Voditelji veckrat uporabljajo prislov »seveda«, ki ze po definiciji SSKJ-ja izraza
samoumevnost trditve (Slovar slovenskega knjiznega jezika 2005). »Oglasili so se seveda
tudi nasi politiki« se je glasila napoved enega izmed prispevkov v Dnevniku, druga pa
»Strahovi, ki Ze ves Cas spremljajo prodajo, pa seveda ostajajo« (Dnevnik 26. 6. 2014). Z
uporabo tega prislova si voditel] po mojem mnenju poda kredibilnost, da novico
pokomentirala in poda moralno sodbo o njej, hkrati pa, kot pravi definicija besede, izrazi

samoumevnost trditve, za katero, kot osebnost, stoji.

Upovedovanje v prvi osebi mnozine

Pogosto lahko v napovedih voditeljev Dnevnika najdemo tudi upovedovanje v prvi osebi
mnozine. »Znova smo sliSali /.../«, »Prve pozive k odstopu LukSic¢a smo slisali Ze sinoci /.../«
(Dnevnik 26. 5. 2014), »Tudi ob prodaji domzalskega Heliosa smo poslusali zagotovila /.../«
(Dnevnik 26. 6. 2014), »Prvi¢ bomo, kot vemo, glasovali po novih pravilih /.../« (Dnevnik

27.5. 2014); to je le nekaj primerov, ko voditelji uporabljajo prvo osebo mnozine.
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Povezovanje vsebinsko nepovezanih novic

Kot receno, je za sodobno podajanje novic znacilno tudi povezovanje in navezovanje novic,
torej takih, ki sicer nimajo realne povezave. Voditelj je tako prispevek o vojni v Gazi povezal
s prispevkom o ukrajinski krizi. Za navezavo je uporabil sticno tofko zaskrbljenosti
Zdruzenih narodov nad obema kriznima zariS¢ema in dejal, da so »ZdruZeni narodi
zaskrbljeni tudi zaradi dogajanja v Ukrajini« (Dnevnik 28. 7. 2014). S stavkom »Vec¢ kot
dovolj denarja je oc€itno tudi v zdravstvu /.../« (Dnevnik 26. 7. 2014) pa je voditeljica
povezala novico o dotacijah strank z novico o nakupih zdravniS$kih pripomockov. »Ob teh
¢rnih zgodbah sta Slovenijo pretresli $e dve druzinski tragediji /.../« (Dnevnik 23. 5. 2014) —
tako je voditeljica napovedala prispevka o druzinskih tragedijah in ga povezala s tezavami v

slovenskih podjetjih.

Ton glasu in obrazna mimika

V veliki veéini napovedi ugotavljam, da so spreminjanje tona glasu, poudarjanje strinjanja ali
nestrinjanja in druga Custva prisotni v upovedovanju, podobno pa je z uporabo obrazne

mimike. Vendar, po mojem mnenju, pretirane dramatizacije ni zaznati.

Nacin upovedovanja se med voditelji sicer na splosno precej razlikuje, voditelja 1 in 2 na
primer precej uporabljata metafore in druge stilno zaznamovane besedne zveze ter pregovore,
voditelj 3 uporablja tako stilno zaznamovane besedne zveze kot pregovore, zelo pogosto prvo
osebo mnozine in besedo »seveda«, voditelj 4 pa je v upovedovanju zelo precizen in
neoseben; vse zgoraj naStete znacilnosti tabloidnega upovedovanja uporablja redko. Vsi §tirje
voditelji, ki sem jih opazovala, pa uporabljajo navezovanje sicer vsebinsko nepovezanih

novic.
BBC

BBC-jevi voditelji, po mojih opazanjih, ne uporabljajo narativnega povezovanja v resnici
nepovezanih novic; torej med novicami ne prehajajo v nekem dramaturS§kem loku. Skozi
celotno oddajo prav vsako napoved naslednjega prispevka zac¢nejo znova in to tako, da
uporabljajo zgolj dejstva. Prav tako praviloma — glede na moj vzorec opazovanja petih
celotnih oddaj — ne spreminjajo uporabe diskurza, ko prehajajo od »pomembnejsih« k manj

pomembnim temam. Novice si torej sledijo po zastavljenem vrstnem redu in nikakor ne dajejo
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vtisa, da imajo kakrSnegakoli skupnega imenovalca. Voditelji prav tako ne uporabljajo

pregovorov, metafor, ne izrazajo se v prvi osebi mnozine in ne uporabljajo besede »seveda«.

Precej bolj opazni so obrazni in glasovni kodi, ki so, po mojih opazanjih, dramatizirani;
voditelji uporabljajo glasovne poudarke in melodramatizirano uporabo glasu, pa ¢eprav SO

napovedi, kot re¢eno, popolnoma objektivno zastavljene.

Voditeljski diskurz branih napovedi se med voditelji precej manj razlikuje. Vsebina napovedi
in jezikovna sredstva so, kot receno, tako objektivna in neosebna, da razlik ni mogoce zaznati.

Primerov, Ki bi potrjevali zgoraj navedene kriterije, v opazovanih oddajah torej nisem nasla.

7.2 KRAMLJAJOCI DISKURZ MED VODITELJEM IN NOVINARJEM TER
VLOGA »REPORTERJA DETEKTIVA«

Ali voditelji kramljajo z novinariji, ki poro¢ajo s terena? Ali se v oddajah uporablja diskurz, ki

daje novinarju vlogo tako imenovaneqga »reporterja detektiva«?

Glede na to, da Dnevnik vodi en voditelj, je kramljanje prisotno predvsem pri napovedovanju
vecernih Odmevov, kjer voditelj Dnevnika v studiu pozdravi voditelja Odmevov, nato pa ta
na kratko opiSe vsebino vecerne oddaje. Sicer pa je kramljanje oc€itno predvsem pri
komunikaciji voditelja v studiu z reporterji s terena, ki se v zivo, z navidezno zadnjimi
informacijami, javljajo za Dnevnik. Tudi BBC-jeve oddaje vodi samo en voditelj, prav tako

sem torej opazovala komunikacijo med voditeljem in novinarjem, ki poroca s terena.

O oddajah, ki sem jih sistemati¢no opazovala od maja 2014 do avgusta 2014, sem izbrala
pogovore voditelja in novinarja, ki so reprezentativni za moje raziskovanje. Enako sem storila
s petimi BBC-jevimi oddajami. Pri tem se bom sklicevala na naslednje kriterije, ki sem jih

navedla v poglavju Metodologija:

e Uporaba besednih zvez, ki poudarjajo vlogo »reporterja detektiva«:
- uporaba takih besednih zvez v voditeljevi napovedi in odpovedi javljanja novinarja
s terena,
- uporaba takih besednih zvez v novinarjevem poro¢ilu,
e Pozdravi med voditeljem in novinarjem,
e Uporaba diskurza, ki poudarja komunikacijo med voditeljem in novinarjem,

kramljanje.
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DNEVNIK

Kramljajode konvencije v komunikaciji voditelja in reporterja

»Kratka analiza volilnega izida s sodelavko Tanjo Gobec. Pozdravljena.« (Dnevnik 14. 7.
2014). Tako je voditeljica pozdravila novinarko, nato pa podala vpraSanje. »Marjeta, kaj smo
zamudili /.../« (Dnevnik 26. 6. 2014) je Se en primer, kako voditelji praviloma pozdravljajo in
kramljajo z novinarji. Z voditelji v studiu pa uspesno komunicirajo tudi novinarji na terenu, z
njimi torej kramljajo. Veckrat tako dajejo vtis, da se pogovarjajo z voditeljem v studiu, ne pa,
da informacije podajajo neposredno obcinstvu. Pri tem se ustvarja vtis, da je voditelj torej

posrednik.

»Toliko o listi kandidatov Pozitivne Slovenije, Jasmina.« je novinarka zakljucila svoje
pripovedovanje, voditeljica pa ji je odgovorila »Najlepsa hvala, Jelena.« (Dnevnik 20. 6.
2014). S »Toliko, Manica izvoli.« (Dnevnik 14. 7. 2014) pa je novinarka koncala svoj
komentar politi¢nega dogajanja, potem pa ji je voditeljica odgovorila: »Tanja Gobec, najlepsa
hvala.« (Dnevnik 14. 7. 2014).

Konvencije, ki vzpostavljajajo detektivsko vlogo novinarja

Voditelji pogosto uporabljajo diskurz, ki daje vtis, da je novinar na terenu dejansko stalno na
lovu za informacijami, kot fenomen »reporterja detektiva« opise Breda Luthar (Luthar 1998,
22). »Vec o tragi¢nih dogodkih pa zdaj s Tadejo Anzlovar. Pozdravljena, kaksne so zadnje
informacije, ali preiskava Se poteka? /.../ Ti je uspelo izvedeti Se kaj ve¢ o moSkem, ki so ga
nasli v Ljubljanici?« (Dnevnik 27. 6. 2014). Tako je voditeljica spraSevala novinarko ob eni
izmed novic iz ¢rne kronike. Prav tako je voditeljica poudarila vlogo novinarke z naslednjim
vprasanjem in napovedjo: »Na Brniku so ga seveda tudi tokrat pricakali zvesti navijaci, pa
tudi Marjeta Klemenc je bila tam in se nam zdaj od tam tudi oglasa. Marjeta, kaj smo
zamudili, kaksen je bil sprejem, koliko ljudi se je zbralo?« (Dnevnik 26. 6. 2014). Podobno
stori tudi v naslednjem primeru, ko se je novinarka oglaSala neposredno z Doba ob zacetku
prestajanja kazni Janeza Janse. »Zato se zdaj, kar neposredno, selimo na Dob, kjer dogajanje
spremlja tudi nasa novinarka Metka Majer. Je JanSa morda zdaj ze stopil pred ljudi ali Se

vedno Cakajo na njegov nagovor?« (Dnevnik 20. 6. 2014). »Razpravo v Drzavnem zboru
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Odbor je spremljala Eva Uranjek.« (Dnevnik 24. 6. 2014) pa je Se en primer, kako voditelj s

svojim diskurzom poudari pomembnost vloge reporterja s terena.

Tudi novinarji sami, ko porocajo, veCkrat poudarjajo lastno vlogo »reporterja detektiva«.
Novinarka, ki je porocala s kraja tragedije, je to poudarila z naslednjimi besedami: »Dober
dan. Torej, trenutno stojimo pred poslovno stavbo v Grosupljem, kjer se je vse skupaj
dogajalo dopoldan, zato tukaj zdaj ni nikogar.« (Dnevnik 24. 7. 2014). Veckrat je torej
povedala, da je na to¢ni lokaciji, kjer se je tragedija zgodila, v pripovedovanju pa je uporabila
tudi prvo osebo mnozine. »Kot mi je uspelo izvedeti je to odloCitev, po temeljitem
premisleku, sprejel danes popoldne.« (Dnevnik 30. 7. 2014). Tako je svojo vlogo »detektiva«

potrdil Se en novinar ob pogovoru o politicnem dogajanju po drzavnozborskih volitvah.

BBC

Kramljajode konvencije v komunikaciji voditelja in reporterja

Tudi BBC-jevi voditelji uporabljajo kramljajoc¢i diskurz, v vseh oddajah pa voditelj veckrat
spregovori z reporterjem s terena. Voditelji z reporterji uporabljajo pogovorni jezik,
kramljajo¢i diskurz. »In Tom, kot si rekel v prispevku /.../« na primer, preden postavi
vprasanje, voditeljica poudari strokovno vlogo novinarja. Ta pa ji odgovori: »Da, to je bil
definitivno dejavnik, Fiona.« (BBC News at Six 26. 7. 2013). »No, John Donnison je v Perthu
v zahodni Avstraliji. John, prezgodaj je govoriti o prelomnici, kajne?« voditeljica vprasa v
naslednjem primeru. Novinar pa odgovarja: »Poglej, mislim, da je bil to najbolj pomemben
satelitski posnetek do sedaj, Fiona.« (BBC News at Six 31. 3. 2014). Vtis pa se ustvarja, kot
lahko potrdim ugotovitve nekaterih avtorjev, da se novinar ne pogovarja z ob¢instvom, ampak
direktno z voditeljem v studiu, ki v imenu obcinstva sprasuje in je v tej komunikaciji

pravzaprav posrednik.

Konvencije, ki vzpostavljajajo detektivsko vlogo novinarja

BBC-jevi novinarji in reporterji so strokovnjaki na svojih podrocjih, tako jih ves cas
naslavljajo voditelji iz studia; takrat, ko napovedujejo njihove prispevke, in takrat, ko jih v
7ivo pozdravljajo na terenu. »Politi¢ni dopisnik« (BBC News at Nine 14. 6. 2014), »na§
bliznje vzhodni urednik« (BBC News at Ten 22. 8. 2014), »kolega s Perzijskega BBC-ja«
(BBC News at Nine 14. 6. 2013) so le nekateri nazivi porocevalcev, ki po mojem mnenju

zagotovo ustvarjajo prvovrstno avtoriteto novinarja.
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Prav tako voditelj veckrat nazorno ponazori, da je novinar s terena dejansko tako imenovani
wreporter detektiv, vedno na lovu za zadnjimi informacijami. »No, na$ politi¢ni novinar lan
Watson je spremljal zgodbo z Westminstra, zdaj se bomo pogovorili z njim. lan, kaj Downing
Street pravi /.../«. Tako je reporterja z zadnjimi informacijami napovedala voditeljica ter se
mu ob koncu porocila zahvalila: »lan, za zdaj, najlepsa hvala.« (BBC News at Nine 14. 6.
2014).

Reporterji poudarjajo, da so opremljeni z zadnjimi informacijami, in podobno dajejo vtis, da
je njihovo poroc¢anje popolnoma aktualno. »In mislim, da je posteno trditi, da so sodniki v tem
primeru storili kar so lahko. /.../ Fiona.« je na primer poro¢al novinar (BBC News at Six 27. 8.
2014). »Da, torej v zadnjih nekaj minutah, kot sem videl /.../« (BBC News at Nine 14. 6.
2014) pa je novinar poudaril dejstvo, da je na kraju dogodka in da je podatke preverjal Se pred

nekaj minutami.

Novinarji pogosto poudarijo tudi, da so res na kraju, kjer je srediS¢e dogajanja. Novinar, ki se
je nahajal na Svedskem v &asu pogovorov o predsedniku Evropske komisije, je na primer
voditeljici v studiu odgovoril s »Sofie, tukaj v oddaljenem poletnem domovanju §vedskega
predsednika vlade /.../« (BBC News at Ten 9. 6. 2014). Z besedo »tukaj« je torej novinar
poudaril prostorsko aktualnost.

BBC-jeve oddaje, za razliko od zelo redkih priloZznosti, ko v goste v studio pridejo lastni
novinarji nase javne televizije, svoje reporterje pogosto gostijo tudi kot strokovnjake na
njihovih podroc¢jih. Kljub temu pa so komentarji na BBC-ju precej vsebinsko loc¢eni od

porocila.

7.3 »CLOVESKE ZGODBE« IN PERSONIFIKACIJA NOVINARSKEGA
DISKURZA

Ali je v novicah o javnih zadevah mol zaznati pogosto uporabo »c&loveSkih zgodb« in

personifikacije novinarskeqa diskurza?

V oddaji Dnevnik na Radioteleviziji Slovenija novinarji velikokrat porocajo tudi o »¢loveskih
zgodbah«; zasebnih zgodbah ljudi v povezavi z nekim javnim problemom. Navadno osebno
zgodbo uvrstijo na zacetek prispevka, nato pa nadaljujejo na §irsi ravni in jo uvrstijo v §irsi,
bolj abstrakten kontekst. Pri tem uporabljajo Custvene besedne zveze v branem besedilu,
custvene izjave »zasebnikov« ter njihove bliznje kadre. Prav tako, glede na vzorec morda Se

bolj pogosto (kolikor je to glede na primerljivost vzorca mogoce trditi), se take metode
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poro¢anja posluzujejo BBC-jevi novinarji. Izbrala sem 4 prispevke, v katerih najdemo
»Cloveske zgodbe«, ki so bili objavljeni v oddaji Dnevnik in 6 prispevkov, v katerih te
znacilnosti tabloidizacije najdemo v BBC-jevih oddajah. Pri tem se sklicujem na naslednje

kriterije, ki sem jih navedla v poglavju Metodologija:

e Zgodba posameznika, ki mu sledi poroCilo o javnih zadevah, kot je na primer
sprememba zakona,

e Dramatizacija in melodramatizacija v branem besedilu,

e Dramati¢ne in Custvene izjave sogovornikov,

e Uporaba bliznjih kadrov.

DNEVNIK

»Na nas se je s svojo zgodbo obrnila 72-letna Ana Sink, v solzah nam je povedala /.../«
(Dnevnik 21. 8. 2014). Tako je novinarka zac¢ela zgodbo o tem, da bodo morali upokojenci, ki
so kljub upokojitvi nadaljevali s svojo dejavnostjo, vracati pokojnino. Novinarka je v
prispevek vkljucila tudi custveno izjavo ter uporabila bliznji kader vidno prizadete
upokojenke. Tako je prispevek vseboval moc¢no verbalno in vizualno dramatizacijo, Sele v
nadaljevanju pa je novinarka problematiko umestila v §irSi kontekst, dodala izjave pristojnih

in pojasnila problem.

Podobno je brano besedilo prispevka novinarka z osebno izkusnjo mladega diplomanta zacela
tudi ob tem, ko so v Dnevniku porocali o ukrepih drZave za zmanjSanje brezposelnosti. »Uro§
je eden od dva tiso¢ mladih, ki so se vkljuéili v usposabljanje na delovnem mestu — enega
izmed projektov Jamstev za mlade.« (Dnevnik 1. 8. 2014). Sele po tem, ko izpostavi
konkretno zasebno zgodbo, pa novinarka preide k $irsi, bolj abstraktni tematiki.

Osebna zgodba upokojenke pa je bila v ospredju tudi, ko so porocali o tem, kako drzava
kaznuje tiste upokojence, ki po upokojitvi odprejo obrt. Po prvem delu branega besedila, ko
novinarka oriSe njeno zgodbo ter upokojenka razburjeno pove svojo plat, novinarka nadaljuje
z branim delom besedila, ki se glasi: »Drzava ji bo, kot smo porocali ze vCeraj, vzela polovico
pokojnine, ¢e bo odprla obrt.« (Dnevnik 12. 8. 2014). To je konkreten primer nanasanja

povezovanja javnega problema s povsem konkretnim primerom zasebnika.

Veckrat so pretresljive osebne zgodbe, bliznji kadri jokajoCih otrok, pretresenih starSev in
njihova pri¢evanja v ospredju tudi ob porocanju o vojnah. Radiotelevizija Slovenija ima
relativno Siroko dopisnisko mrezo in dopisniki na razlicnih koncih sveta snemajo izjemno
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reportazne prispevke; prispevke torej, ki temeljijo na osebnih zgodbah. »Halida je skupaj s
svojimi héerami in vnuki zbezala 6. avgusta in to ne prvi¢. Ze junija, ko so islamisti zavzeli
Mosul, se je druzina za teden dni umaknila k sorodnikom, v sosednjo vas. Tokrat so morali

bezati vsi.« (Dnevnik 13. 8. 2014) je z Iraka porocala bliznjevzhodna dopisnica.
BBC

Tudi BBC-jeve novice, morda celo v ve¢ji meri kot novice naSe javne televizije, zasebne
zgodbe posameznikov velikokrat uporabljajo kot izhodis¢e za razlago SirSega javnega
problema. Prispevek o novem medicinskem poklicu, ki se je v zadnjem desetletju uveljavil v
Veliki Britaniji in ki diplomantom te stroke dovoljuje postopno opravljanje nekaterih
zdravniskih del, novinar pricne z branim besedilom, ki pravi: »Spoznajte Kate, pravkar
pregleduje bolnika z vnetjem uSesa.« In nadaljuje: »In kak$no mnenje ima o takem
zdravljenju njen bolnik Bill?« (BBC News at Six 22. 8. 2014). Bolnik seveda v nadaljevanju
pove, da je z zdravljenjem zadovoljen, prav tako svoje cilje, Zelje in izku$nje pove mlada
Kate. Sir§i problem je torej novinar zozal na konkretni ¢loveski zgodbi ter kasneje nadaljeval

z opredelitvijo problema.

Se bolj ganljivo je novinar opremil prispevek o vrnitvi posmrtnih ostankov malezijskega
letala, ki je bilo sestreljeno nad Ukrajino. V svoje porocilo je namre¢ vkljucil ganljivo zgodbo
sorodnikov, ki so v nesre¢i izgubili svojo ljubljeno osebo. Predvsem Custvena pri¢evanja in
vizualna dramatizacija, pri ¢emer je novinar uporabil srednje in bliznje plane jokajocih
zalujoCih, so zgodbo naredili precej melodramaticno. V nadaljevanju prispevka je sicer
novinar vkljuéil tudi Sir$i kontekst, proti koncu pa spet z vizualnimi prvinami — fotografijo

umrle osebe s sinom in mozem — zakljucil prispevek (BBC News at Six 22. 8. 2014).

Prav tako se s tako imenovano »CloveSko zgodbo« zaCenja prispevek o zamrznitvi cen
elektri¢ne energije na britanskem trgu. »Upokojencu Royu Danielsu cene elektri¢ne energije
predstavljajo veliko skrbi. /.../ Zdaj si je oddahnil, da so ra¢uni konéno zamrznjeni.« (BBC
News at Six 31. 3. 2014). Na naveden nacin je novinar porocal v prvem delu branega
besedila. Tudi v tem primeru je zgodba podkrepljena s posnetki upokojenca na njegovem

domu, ko opravlja vsakdanja opravila.

Tudi zgodba, ki temelji na podatkih, da gre mladim v Veliki Britaniji slabse kot
upokojencem, je postavljena v povsem ozek kontekst doma za upokojence, kjer na videz

vitalni, zdravi in srecni starejSi ob¢ani uzivajo v telesni vadbi. Izpostavljeni sta Se zgodbi

28



upokojenke, ki je zadovoljna s svojim dohodkom in zZivljenjem, ter mladi zenski, ki se bori za
prezivetje. Zgodbi sta postavljeni ob rob druga drugi, podkrepljeni z izjavami, ter z zgovorno
vizualno dramatizacijo: upokojenka uziva med tem, ko ji mladenka nudi pedikuro. Ob tem se
brano besedilo novinarja glasi: »Valerie, 72 let, ima vi§jo pokojnino vsako leto, vendar pa se
ji zvisa ravno toliko, kot se visajo stroski, zasluzki in zagotovljeni minimum. A vse tiste, ki so
v svojih dvajsetih, je najmocneje prizadela omejitev pla¢, manjSanje dodatkov in pomanjkanje
sluzb.« (BBC News at Nine 14. 6. 2014). Problem je po mojem mnenju v tem primeru izredno
zbanaliziran in sam sebi namen, saj predstavlja dve skrajnosti statistike, prispevek pa, kot bi
dejala Ekstromin Hallin (v Laban 2007, 157) nudi popaceno, poenostavljeno prezentacijo

dogodka, ki je v resnici vecplasten.

Kar nekaj podobnih primerov uporabe »¢loveskih zgodb« lahko torej najdemo tudi v BBC-
jevih dnevnoinformativnih oddajah.

8 SKLEP: TELEVIZIJSKE NOVICE OBEH JAVNIH TELEVIZIJ
VSEBUJEJO NEKATERE ELEMENTE TABLOIDIZACIJE

Novice na javnih televizijah so kombinacija kramljanja, informiranja, melodram in
interpretiranja, vC€asih vsebujejo ironijo, voditelji pa uporabljajo metafore in ustvarjajo
navidezno narativno povezanost med razlicnimi podro¢ji realnosti. Slog poroc¢anja ni povsem
porocevalski in odsoten, ampak veckrat melodramaticen, komentatorski, pa tudi ironicen.
Pogosto je porocanje o osebnih zgodbah v zvezi z javnimi zadevami, kot ugotavljajo Stevilni
avtorji (Luthar 1998; Laban 2007; Glynn 2004; Fiske in Hartley 2005). Njihovi teoretski
koncepti so se v veliki meri potrdili, kolikor je to s kvalitativno raziskavo mogoce, za
natan¢nejSe podatke pa bi bilo, po mojem mnenju, potrebno narediti bolj sistemati¢no

kvantitativno raziskavo.

Voditeljski diskurz je v smislu verbalne komunikacije bolj oseben, subjektiven in
interpretativen v oddaji Dnevnik Radiotelevizije Slovenija. V prakti¢no vsaki oddaji lahko
namre¢ zaznamo uporabo metafor, govor v prvi osebi, pregovorne besedne zveze in — sicer
bolj prikrite — komentarje. Prav tako voditelji v svojih napovedih uporabljajo navezave, ki
navidezno povezujejo sicer popolnoma locene novice. Nekaj primerov takega diskurza je na
primer: »Predvolilno-nogometna vrocica«, »dramati¢nih preobratov« (Dnevnik 12. 6. 2014),

»V njih pa pravzaprav ni¢ novega«, »Po to€i zvoniti je prepozno«, »Oglasili so se seveda tudi
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nasi politiki« (Dnevnik 26. 6. 2014), »Znova smo sliSali« (Dnevnik 26. 5. 2014), »Ve¢ kot
dovolj denarja je o€itno tudi v zdravstvu« (Dnevnik 26. 7. 2014), itn.

Diskurz se sicer precej razlikuje v napovedih stirih voditeljev, ki so bili predmet moje analize,
kot sem te razlike ze opisala v poglavju »Analiza in primerjava«. Pri nekaterih je tako mo¢
zaznati precej ve¢ elementov tabloidnosti kot pri drugih. Voditelji dnevnoinformativnih oddaj
na britanskem BBC-ju so v svojih napovedih veliko bolj skopi v »bogatenju« besedila z
razlicnimi jezikovnimi odstopanji. Njihove napovedi v oddajah, ki sem jih spremljala,
vsebujejo tocno dolocene informacije, v brano besedilo pa ne vkljuc¢ujejo stilno zaznamovanih
jezikovnih sredstev. Velikokrat svoje trditve tudi citirajo. Ironijo, Custva, zgrozenost ali
odobravanje poudarjajo predvsem z osebnim in interpretativnim tonom glasu ter obrazno
mimiko. Glavna razlika, poleg dejstva, da na svojem vzorcu BBC-jevih oddaj sploh nisem
nasla elementov tabloidizacije, je torej ta, da se voditeljski diskurz med voditelji Dnevnika
veliko bolj razlikuje kot med voditelji BBC-jevih oddaj. To najverjetneje kaze na precej bolj
definirane standarde voditeljskega diskurza na BBC-ju, kjer imajo ocitno to¢no dolo¢ene
smernice, ki voditeljem ne dopuscajo dosti 0ziroma skoraj ni¢ »umetniske svobode«. Po drugi
strani je na Radioteleviziji Slovenija teh standardov opazno manj oziroma so manj strogi,
voditelji pa imajo pri pisanju in branju napovedi ve¢ prostora za uporabo bolj subjektivnega

diskurza.

Ustvarjalci obeh oddaj objavljajo tako imenovane »ganljivke« oziroma osebne zgodbe, pri
¢emer uporabljajo bliznje plane in custvene izjave sogovorcev. Osebne zgodbe, ki
predstavljajo ¢rno kroniko, torej tragedije posameznikov in novice iz ¢rne kronike, pri tem
niso bile predmet moje analize, saj avtorji poro¢anje o zgodbah zasebnikov problematizirajo
predvsem takrat, ko gre sicer za porocanje o javnih zadevah. Ugotavljam, da novinarji obeh
oddaj take zgodbe v svoje prispevke vkljucujejo predvsem, ko porofajo o spremembah
zakonodaje ali namerah drzave o spremembi zakonodaje ter o ostalih javnih zadevah.
Porocanje o javnih zadevah tako veckrat z abstraktnega preselijo v konkretno polje, pri cemer
gledalci sicer dobijo poenostavljeno razlago problema, vendar pa, kot ugotavljajo Stevilni
avtorji, na ta nacin novinarji veckrat opozorijo le na skrajne primere ter tako morda nekoliko
zavedejo javnost. »V solzah nam je povedala /.../« (Dnevnik 21. 8. 2014), »Drzava ji bo, kot
smo porocali ze véeraj, vzela polovico pokojnine, ¢e bo odprla obrt.« (Dnevnik 12. 8. 2014),
»Ze junija, ko so islamisti zavzeli Mosul, se je druzina za teden dni umaknila k sorodnikom
/.1« (Dnevnik 13. 8. 2014) je le nekaj primerov iz oddaje Dnevnik. Se hitreje in na manjsem

vzorcu oddaj sem primere nasla v BBC-jevih oddajah: »Spoznajte Kate, pravkar pregleduje
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bolnika z vnetjem uSesa.« (BBC News at Six 22. 8. 2014), »Upokojencu Royu Danielsu cene
elektricne energije predstavljajo veliko skrbi« (BBC News at Six 31. 3. 2014), »Valerie, 72
let, ima visjo pokojnino vsako leto /.../« (BBC News at Nine 14. 6. 2014).

Pogosto se novinarji v oddaje javljajo tudi v Zivo s terena. Predvsem v BBC-jevih oddajah
imajo novinarji veliko tezo kot strokovnjaki, ki v vsaki oddajo veckrat — s terena ali pa kar v
studiu — pokomentirajo dogodke. 1z komunikacije voditelja in reporterja je po mojem mnenju
razvidno, da je za koncept oddaje pomembno, da dajejo reporterji vtis, da so ves ¢as na lovu
za informacijami. Novinarski diskurz pa je kramljajo¢, med seboj se pogovarjata voditelj in
novinar, drug drugega pozdravljata in se veckrat naslavljata z imeni. Znacilnosti tabloidnega
diskurza sem ugotovila v naslednjih primerih: »In Tom, kot si rekel v prispevku /.../«, »Da, to
je bil definitivno dejavnik, Fiona.« (BBC News at Six 26. 7. 2013), »No, nas politi¢ni novinar
lan Watson je spremljal zgodbo z Westminstra /.../« (BBC News at Nine 14. 6. 2014) ter »Da,
torej v zadnjih nekaj minutah, kot sem videl /.../« (BBC News at Nine 14. 6. 2014).

Nekoliko manj javljanj v zivo opazam pri oddaji Radiotelevizije Slovenija, zelo redka pa je
praksa, da bi bil novinar iste oddaje kot komentator vabljen v studio oddaje. Kljub temu sta
diskurz in komunikacija podobna kot pri novinarjih in voditeljih BBC-jevih oddaj. Predvsem
novinarji Radiotelevizije Slovenija z imenom manj naslavljajo voditelja, morda je zaznati
manj kramljanja kot na BBC-ju. Bolj lahko potrdim tezo, da voditelji pogosto uporabljajo
diskurz, ki daje vtis, da je novinar na terenu stalno na lovu za informacijami, to pa so mi
potrdile naslednje besedne zveze: »/.../ kjer dogajanje spremlja tudi nasa novinarka /.../«
(Dnevnik 20. 6. 2014), »Kot mi je uspelo izvedeti /.../« (Dnevnik 30. 7. 2014), »Pozdravljena,
kaksne so zadnje informacije /.../« (Dnevnik 27. 6. 2014).

Novinarski in voditeljski diskurz se do dolocene mere, kot receno, razlikujeta tudi med
voditelji in novinarji znotraj oddaje oziroma televizijske hise, kljub temu pa lahko trdim, da
so razlike med pristopoma obeh televizijskih Sol vseeno precej o€itne, hkrati pa potrjujem
tezo, da obe vsebujeta elemente tabloidizacije. BBC v manj$i meri uporablja oseben
voditeljski diskurz, opremljen s stilno zaznamovanimi besednimi zvezami, obe oddaji pa
uporabljata kramljajo¢ diskurz med voditelji in novinarji, poudarjanje vloge »reporterja
detektiva« ter poroCanje o »osebnih zgodba«, ko gre za javne zadeve. Pri obeh oddajah je
izredno pomembno tudi to, da dajeta vtis visoke profesionalnosti, Se posebej pri BBC-jevih

oddajah pa je velik poudarek tudi na poudarjanju strokovnosti novinarjev.
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Kljub temu, da televizijske novice obeh televizij definitivno vsebujejo nekatere elemente
tabloidizacije, ki so bili predmet moje diplomske naloge, pa splosen vtis ostaja, da obe oddaji
Se vedno drzita nivo prezentacije, ki daje vtis profesionalnosti in objektivnosti. Primeri, Ki
sem jih naSla, SO kljub temu v manjSini v primerjavi z diskurzom, ki je brezoseben in
neopremljen s komentarji, sodbami in stilno zaznamovanimi besedami ter besednimi zvezami.
Definitivno pa se pri oddajah BBC-ja kaze vi§ja mera standardizacije diskurza, kar je
najverjetneje posledica bolj dosledne in standardizirane uredniske politike, ki jo ob obravnavi
javnega RTV servisa problematizira ze MqQuail (MqQuail 2003, 15). Za nadaljevanje
raziskovanja pa bi bilo, po mojem mnenju, pomembno predvsem poveéati vzorec in s
sistematicno, bolj kvantitativno raziskavo in statisticno obravnavo, opazovati vecje Stevilo
oddaj ter se poleg novinarskega diskurza poglobiti Se v vizualno prezentacijo in izbor novic.
Za ¢im bolj natanéno ugotovitev, kako tabloidne so novice javnih televizij, pa bi bila nujna

primerjava tudi s komercialnimi.
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PRILOGI

PRILOGA A: BBC

1. BBC News at Six, 26. 7. 2013

Pogovor voditeljice in novinarja s terena o aferi Stuart Hall

Voditeljica: »And Tom, as you say there in your piece; part of the reason that the sentence
was increased is the way he tried to brand his victims as lies, even when he knew he was

guilty.«

Novinar: »Yes, that was definitely a factor, Fiona. /.../ And | think it is fair to say, that judges

in this case did what they could to push up the sentence he faced. /.../ Fiona.«

Voditeljica: »Tom Symonds from Court of Appeal. Thank you.«

2. BBC News at Nine, 14. 6. 2013

Pogovor voditeljice in novinarja s terena o Siriji

Voditeljica: »Well, our political correspondent lain Watson has been following this story from
Westminster, we can speak to him now. lain, what more are at Downing street saying about

this conference call that's taking place tonight?«
Novinar: »Yes, well in the past few minutes what I've seen /.../«

Voditeljica: »lain, for the moment, thank you very much.«

3. BBC News at Six, 31. 3. 2014

Pogovor voditeljice in novinarja s terena na temo zamrznitve cen elektriéne energije

Voditeljica: »Our deputy political editor James Landale is in Westminster. James, both
labours and conservatives are welcoming this move by SSE and both are claiming it was all

down to them.«

Novinar: »Yes, I mean labour says that SSE's decisions show that its plan for an across the

board 20 month energy prize freeze is both workable and feasible. /.../«
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Voditeljica: »James in Westminster, thank you.«

4. BBC News at Six, 31. 3. 2014

Pogovor voditeljice in novinarja s terena na temo iskanja izginulega malezijskega letala

Voditeljica: »Well, Jon Donnison is in Perth in Western Australia for us. John, it's too soon,

isn't it, to call this a break through?«

Novinar: »Well look, I think these look to be the most significant satelite images we've seen
so far, Fiona. But I think until any of the search ships manage to find, pick up and identify any

of these objects it's probably too early to say. /.../«

5. BBC News at Ten, 22. 8. 2014

Pogovor voditeljice in novinarja v studiu o iraski vojni

Voditeljica: »Well, our Middle East editor Jeremy Bowen is with me. And Jeremy tell us

more about the sectarian violence in Iraq, the impact this is gonna have?«

Novinar: »Well, to start with, horrendous levels of killing, 70 or so dead in a Sunni mosque in
Diyala. /.../ There are already reports this evening, I'm confirmed of some revenge killings

taking place as well. /.../«

Voditeljica: »Jeremy, thank you. Jeremy Bowen.«

6. BBC News at Nine, 14. 6. 2013

Pogovor voditeljice in novinarke v studiu o iranskih predsedni$kih volitvah

Voditeljica: »Well, with me is my colleague /.../ from BBC Persian services, who has been

following this for all day. What has the apetite for this vote been like in Iran?«

Novinarka: »Um, many are saying that it has been surprisingly higher than what was expected
because until about three, four days ago many were saying that they were reluctant to go to

the polling stations. /.../«
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Voditeljica: »/.../ thank you very much for coming in.«

7. BBC News at Ten, 9. 6. 2014

Pogovor voditeljice in novinarja v studiu 0 problematiki v eni izmed britanskih Sol

Voditeljica: »Our home editor Mark Easton is with me now. I suppose at the heart of this is

where diversity stops and extremism begins?«
Novinar: »Yeah, except, what is extremism? /.../«

Voditeljica: »Mark, thank you.«

8. BBC News at Ten, 9. 6. 2014

Pogovor voditeljice in novinarja na terenu o prihodnjem predsedniku Evropske komisije

Voditeljica: »Our political corresondent Ben Wright is in Sweden, where the talks are taking

place. Ben.«

Novinar: »Sofie, here at the remote summer retreat of the Sweden's prime minister an

argument about Europe's future is being played out over dinner. /.../«

9. BBC News at Ten, 22. 8. 2014

Prispevek o zdravnisSkih pomoc¢nikih, ti. »physician associates«

Meet Kate, examining a patient with an ear infection. She's not a doctor but what's been
described as a new class of medic, known as a physician associate, a job title which has
emerged in the last decade.

Izjava Kate: »I wanted to work within a medical field. I wanted to see patients, treat patients
and work with them on a daily basis. And I like the look of a challenge of a new career within

that area.«

So what does her patient Bill feel about this treatment?
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Izjava Bill: »Well, if they're doing this job that Kate's been doing, O.K.. I'll say, carry on

doing it.«

The government wants to expand the number of associates in England.

10. BBC News at Six, 22. 8. 2014

Prispevek o vrnitvi posmrtnih ostankov zrtev letala, ki je bilo sestreljeno nad Ukrajino

The familly of XXX have been bracing themselves to recieve her body. The 37-year-old
mother of two was the flight attendant /.../ They are still adjusting to the fact that she is gone.

Izjava sorodnice

11. BBC News at Six, 31. 3. 2014

Prispevek o zamrznitvi cen elektriéne energije

For pensioner Roy Daniels energy prices are a worry. Hit by an 8% rise when SSE hiked
prices in the autumn, he is now relived that his gas and electricity tariffs will now been frozen.

Izjava Roy: »I am very pleased with what they've done and I think this will give some
stability to me. I'm on a pension and things like knowing where the bills are gonna be in a

year or two or threes time is very important to me.«

In a wide-ranging announcement SSE said that is was axing plans for four of shore wind

farms and cutting 500 jobs.

12. BBC News at Ten, 22. 8. 2014

Prispevek o mladih britanskih muslimanih, ki odhajajo v vojne v tujino

Omar is a postgraduate student in London and he believes it is up to all British Muslims to act

and not stay silent.

Izjava: »I am dissapointed in our own community, because there are some who would rather

just sweep it under the carpet. Many Muslims would just love to practice their religion
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peacefully, quitely, with their own peaceful interpretation. With that and with that silence it

only begets the evil that exists out there.«

13. BBC News at Nine, 14. 6. 2013

Prispevek o uporabi kemi¢nega orozja v Siriji

Was Mohammed Khatib the victim of a chemical attack? Activists and eyewitnesses claim he
was. That many people have been injured or killed in similer incidents across the country.

14. BBC News at Nine, 14. 6. 2014

Prispevek o dohodkih upokojencev in mladih

Izjava Valerie: »I suppose like everybody I'd like a litte bit more but we keep head above

water. «

For Valerie, who's 72, the state pension goes up every year by at least as much as prices,
earnings or a guaranteed minimum. But those in their 20s, like Natalie, have suffered most by

the squize on wages, cuts in benefits and the lack of jobs.

Izjava Natalie: »I work here and somewhere else cause | don't think that just working here
would sort of cover all the bills. So I also have to work between the two places to make sure
that I can still make ends meat at the end of the month.«

PRILOGA B: TELEVIZIJA SLOVENIJA
1. DNEVNIK, 23. 5. 2014

Napoved o prisilni poravnavi Cimosa

»Nova socialna bomba grozi tudi po vceraj$nji odlocitvi, da gre Cimos v prisilno poravnavo.
Podjetje zaposluje sedem tiso¢ ljudi, od teh tri tiso¢ v Sloveniji. Na banke upnice, ki so véeraj
sprejele odlocitev o prisilni poravnavi, se je danes usul plaz kritik. Uprava Cimosa trdi, da je
za odlocitev izvedela tik pred novinarsko konferenco bank, nadzorniki podjetja Sele iz

medijev. In podoben $ok so doziveli tudi dobavitelji in kupci.«
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2. DNEVNIK, 23.5. 2014
Napoved prispevka o druzinskih tragedijah

»Ob teh ¢rnih zgodbah sta Slovenijo pretresli Se dve druzinski tragediji. Prva se je zgodila v
Ljubljani. Zgodaj popoldne je moski z otrokom v naroc¢ju skocil skozi okno bloka v 7.
nadstropju. Moski je umrl, otroka pa so hudo poSkodovanega odpeljali v ljubljanski klini¢ni

center. Nekateri so namigovali, da je §lo za nesreco, a je policija to Ze zavrnila.«

3. DNEVNIK, 26. 5. 2014

Napoved prispevka o sestanku stranke SD

»Prve pozive k odstopu Luksi¢a smo sicer slisali Ze sino¢i. Socialni demokrati so doziveli
precejSen poraz. Komaj en poslanski sedez so dobili, in Se tega so volivci s preferenénimi
glasovi namenili drugi kandidatki na strankini listi, dosedanji evropski poslanki Tanji Fajon,
ne pa Luksicu, ki je bil nosilec liste. Na popoldanskem sestanku SD-ja, ste slisali, je zato
padla odlocitev, da Luksi¢ odstopi; to se je tudi zgodilo in vodenje Socialnih demokratov bo

zacasno prevzel Dejan Zidan.«

4. DNEVNIK, 27. 5. 2014

Napoved prispevka o referendumu o arhivih

»V senci evropskih volitev in ugibanj o parlamentarnih se je pri nas Ze zacela kampanja za
referendum o arhivih, ki bo 8. junija. Prvi¢ bomo, kot vemo, glasovali po novih pravilih, po
katerih je klju¢na volilna udelezba. Po novem namre¢ se zakon na referendumu razveljavi le,
¢e za zavrnitev zakona glasuje najmanj petina vseh volivcev. Pobudniki referenduma o
arhivih, med njimi tudi stranka SDS, zato napovedujejo, da bodo storili vse, da bodo ljudje

prisli na voli§¢a.«

5. DNEVNIK, 30. 5. 2014

Napoved prispevka o datumu pred¢asnih volitev

»Dober dan. PredCasne parlamentarne volitve bodo najverjetneje 13. julija. Nepovezanemu

poslancu Ivanu Vogrinu je spodletela zadnja politicna vecerja, saj mu do polnoci ni uspelo
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postreci z desetimi poslanskimi podpisi, da bi lahko Drzavnemu zboru predlagal kandidata za
mandatarja. Zdaj ko se so vsi resni in neresni poskusi sestave nove vlade ocitno izjalovili, bo
Drzavni zbor v nedeljo o tem obvéstil predsednika drzave Boruta Pahorja. Ta bo potem

razpustil parlament in razpisal predcasne volitve.«

6. DNEVNIK, 9. 6.2014
Napoved prispevka o izsledkih javnomnenjskih anket

»Dober dan. Vroce ni le zunaj, brbota tudi v politiénem loncu. Vsebina se je dober mesec pred
predcasnimi drzavnozborskimi volitvami oc¢itno mo¢no premesala. Stranka Mira Cerarja po
javnomnenjskih anketah Ze vodi, zanjo bi po anketi ¢asnika Delo glasovalo 17 odstotkov

volivcev, stranka SDS bi dobila 13 odstotkov glasov.«

7. DNEVNIK, 12. 6. 2014

Pozdrav in napoved prvega prispevka

»Dober dan. Zacenja se predvolilno-nogometna vrocica — en mesec, poln takih ali druga¢nih
zadetkov, izkljucitev, dramati¢nih preobratov ob o€itno nepredvidljivih vremenskih motnjah.

Takole je popoldne to¢a pobelila Maribor, hujsih teZav k sreci ni bilo.«

8. DNEVNIK, 26. 6. 2014

Napoved prispevka o tezavah podjetja Helios

»Tudi ob prodaji domzalskega Heliosa smo posluSali zagotovila, da ne bo priSlo do
odpuscanja, pa je samo v prvih mesecih letoSnjega leta izgubilo delo ve¢ kot 150 ljudi. Zdaj
se nad novega lastnika — avstrijski Ring — zgrinjajo temni oblaki Se zaradi domnevno
spornega zadolzevanja druzbe po prevzemu. Gospodarski minister Dragonja je zato, kot
vemo, Vv torek napovedal celo kazenske ovadbe zoper upravo in nadzorni svet Heliosa. V
Ringu vse oclitke zavracajo in zagotavljajo, da spoStujejo vse zaveze, ki so jih dali ob

nakupu.«
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9. DNEVNIK, 26. 6. 2014
Napoved prispevka o prodaji Mercatorja

»Dober dan. V tretje gre rado, pravijo, no, z Mercatorjem je Slo Sele deveti¢. Po petih letih je
hrvaskemu Agrokorju, kot kaze, le uspel prevzem Mercatorja. Jutri bo na$ najvecji trgovec
dokonc¢no v njegovih rokah, so sporocili prodajalci, ki pa, dokler delnice ne bodo prenesene
na kupca in dokler ne bo nakazana kupnina, drugih izjav ne dajejo. Agrokor bo za 53-odstotni

delez v Mercatorju odstel dobrih 170 milijonov evrov.«

10. DNEVNIK, 26. 6. 2014
Napoved prispevka o odzivih na prodajo Mercatorja

»Strahovi, ki Ze ves Cas spremljajo prodajo, seveda ostajajo. Okoli 30 tiso¢ slovenskih
dobaviteljev, ki polnijo trgovske police Mercatorja, najbolj skrbi, da jih bo novi lastnik izrinil
z njih. Ne vé se Se tudi, kaj bo z ve¢ kot 11 tiso¢ zaposlenimi. Sindikati jim napovedujejo ¢rno
prihodnost, ¢eprav predsednica vlade zagotavlja, da odpus€anja ne bo. Sindikati pravijo, da

laZe, saj da takih zagotovil v prodajni pogodbi ni.«

11. DNEVNIK, 26. 6. 2014

Napoved prispevka o politi¢nih odzivih na prodajo Mercatorja

»Oglasili so se seveda tudi nadi politiki. Ceprav vedno znova zatrjujejo, da s prodajo
Mercatorja nimajo ni¢, so seveda novico izkoristili za predvolilni boj. Le redki se niso oglasili
s svojim komentarjem. V njih pravzaprav ni ni¢ novega. Znova smo slisali, kdo je v resnici
prodal najvecjega trgovca in kdaj pa da gre za tajkunski prevzem in zakaj je prav oziroma ni
prav, da je do prodaje prislo, in kdo bo, ¢e sploh bo, odgovoren, ¢e se bodo uresnicile najbolj

¢rne napovedi.«

43



12. DNEVNIK, 26. 6. 2014

Napoved vrnitve Anzeta Kopitarja

»Za konec smo prihranili nekaj, na kar smo lahko ponosni. Na$ hokejski zvezdnik Anze
Kopitar, ki je pred dnevi s svojim mostvom L.A. Kings ze drugi¢ v treh sezonah osvojil
Stanleyjev pokal — najvecjo lovoriko v tem Sportu, se je pred dobro uro vrnil na domaca tla. In

na Brniku so ga seveda tudi tokrat pri¢akali zvesti navijaci.«

13. DNEVNIK, 27. 6. 2014

Napoved prispevka o prodaji Mercatorja

»Po devetih neuspesnih poskusih so tokrat glavni igralci vendarle izpeljali igro do konca.
Hrvaski Agrokor je placal 172 milijonov evrov kupnine za naSega najboljSega soseda in tako
postal vecinski lastnik Mercatorja. Denar imajo prodajalci ze na racunih, delnice so
preknjizene. Po dobrem letu od podpisa sporazuma je torej Ivici Todoricu, ki velja za
najvecjega hrvaskega tajkuna, uspel preboj — po njegovih besedah so ustvarili najmocnejse

podjetje v tranzicijskih drzavah.«

14. DNEVNIK, 28. 6. 2014

Napoved prispevka o nasprotovanju prodaji Mercatorja

»Dober dan. Po to¢i zvoniti je prepozno, pravi star slovenski pregovor. A okoli 100
nasprotnikov prodaje Mercatorja hrvaSkemu Agrokorju, ki so se dopoldne zbrali v Ljubljani,
oitno meni drugace. Da bi Mercator moral ostati v slovenski lasti, da je kapitalizem
korupcija in da je treba ustaviti privatizacijo, je bilo mogoce slisati na PreSernovem trgu in na
Trgu republike, kjer so protestniki zahtevali odstop uprave Nove Ljubljanske banke. Pri Zvezi
svobodnih sindikatov Slovenije so opozorili, da je predsednik uprave NLB-ja Janko Medja

lagal o zavezah za ohranitev delovnih mest v prodajni pogodbi.«
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15. DNEVNIK, 29. 6. 2014

Napoved prispevka o prodaji drzavnega premozZenja

»Upravljanje in prodaja drzavnega premozenja postajata osrednji predvolilni temi. Podjetij in
nalozb, v katerih ima drzava svoje deleze, je veliko — ¢ez 400. Evropska komisija do
novembra zahteva natancen nacrt prodaje pomembnih podjetij, stranke pa so pri odgovorih na

vprasanje, kaj prodati, Se vedno zelo previdne in — milo reeno — prilagodljive.«

16. DNEVNIK, 19. 7. 2014

Vest o nesreéi avtobusa in tovornjaka na Kitajskem

»O tragediji poroc¢ajo tudi z juga Kitajske, kjer je ob tr€enju tovornjaka in avtobusa umrlo 38
ljudi. Tovornjak, ki je peljal vnetljive snovi, je ob tr¢enju zagorel, nato je odjeknila eksplozija.

Gasilci so ogenj gasili ve¢ ur.«

17. DNEVNIK, 25. 7. 2014

Napoved prispevka o razstavi Expo

»Se en udarec za slovensko podjetniitvo in predvsem turizem bi bila lahko odpoved
sodelovanja Slovenije na svetovni razstavi Expo 2015 v Milanu. Vlada je decembra lani
udelezbo Ze potrdila in si zagotovila elitno lokacijo, tik ob italijanskem paviljonu, a zdaj
zaradi prepovedi prevzemanja novih proraunskih obveznosti za sodelovanje ni dovol]
denarja. Ce ga do konca meseca ne bo, bomo udelezbo na znameniti razstavi v Milanu, ki bo

posvecena zdravi hrani, odpovedali.«

18. DNEVNIK, 26. 7. 2014
Napoved prispevka o nabavah v zdravstvu

»Vec kot dovolj denarja je o€itno tudi v zdravstvu, ¢eprav imajo bolnisnice izgube. Zelo
veliko ga, kot je Ze dolgo znano, odteka v Zepe dobaviteljev medicinskih pripomockov in

materiala. Zato so se nekatere bolniSnice odlocile, da bodo pritisnile na dobavitelje, in cene
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zilnih opornic za zdravljenje srénih infarktov so se nenadoma znizale tudi za 60 odstotkov.
Klini¢nemu centru Ljubljana je tako samo pri nabavi zilnih opornic uspelo privarcevati dva

milijona in pol evrov.«

19. DNEVNIK, 28. 7. 2014

Napoved prispevka o dogajanju v Ukrajini

»ZdruZeni narodi so zaskrbljeni tudi zaradi dogajanja v Ukrajini. Lahko bi rekli, da kon¢no
ugotavljajo, da na vzhodu drzave vladata kaos in ustrahovanje. Spopadi med proruskimi
uporniki in ukrajinsko vojsko so se v okolici kraja strmoglavljenja malezijskega potniskega
letala Se okrepili. Zaradi nasilja mednarodni opazovalci ter neoborozeni nizozémski in

avstralski policisti tudi danes niso mogli do letalskih razbitin.«

20. DNEVNIK, 30. 7. 2014

Napoved prispevka o kandidatih za predsednika Drzavnega zbora

»Dober dan. Slovenska politika je Ze tako spremenljiva kot vreme to poletje. Pred petkovo
ustanovno sejo novega sklica Drzavnega zbora nara$c¢a napetost. Po zadnjih informacijah se je
predsednik DeSUS-a Karl Erjavec odpovedal kandidaturi za predsednika Drzavnega zbora.

Zmagovalec volitev Miro Cerar je tako pred prvo resno preizkuSnjo.«

21. DNEVNIK, 27. 6. 2014

Pogovor voditeljice in novinarke s terena 0 novicah iz ¢rne kronike

Voditeljica: »Vec o tragi¢nih dogodkih pa zdaj s Tadejo AnZlovar. Pozdravljena, kaksne so

zadnje informacije, ali preiskava Se poteka?«

Novinarka: »Pozdravljeni, policisti in preiskovalci so ze odsli iz Podpeci, kjer so zgodaj
zjutraj nasli hudo poskodovano, neuradno pretepeno, Zensko. Preiskava na kraju dogodka je
torej koncana, a policija Se vedno intenzivno i§¢e neznanca, ki sta veraj na silo odpeljala 31-

letnico. Policija tudi zbira informacije, ki bi jo pripeljale do motiva tega dejanja.«
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Voditeljica: »Kot Ze re¢eno, naj bi bil ta umor povezan z ropom banke SKB, torej napadalca

nista ugrabila naklju¢ne mimoidoce?«

Novinarka: »Ne, ni bilo nakljucje. /.../«

Voditeljica: »Ti je uspelo izvedeti Se kaj ve¢ o moskem, ki so ga nasli v Ljubljanici?«

Novinarka: »Identifikacija trupla $e poteka, ne ve se torej, kdo je ta moski, prav tako ni znan

vzrok smrti. /.../«

Voditeljica: »Tadeja Anzlovar, hvala lepa.«

22. DNEVNIK 26. 6. 2014

Pogovor med voditeljico in novinarko o sprejemu Anzeta Kopitarja

Voditeljica: »Na Brniku so ga seveda tudi tokrat pricakali zvesti navijaci /.../ pa tudi Marjeta
Klemenc je bila tam in se nam zdaj od tam tudi oglasa. Marjeta, kaj smo zamudili, kakSen je

bil sprejem, koliko ljudi se je zbralo?«

Novinarka: »Ja lepo pozdravljeni. Ce je politika poskrbela za $e en ¢rn dan je nekaj veselja in
dodatnega sonca v dezZelo prinesel AnZe Kopitar. HrusSi¢an, ki tudi v daljni Ameriki nikoli ne
pozabi povedati od kod je doma. /.../ AnZe Kopitar jim je namenil nekaj malega ¢asa in med

drugim povedal /.../«

Novinarka: »/.../ Sicer pa ve¢ o njegovi vrnitvi v Slovenijo v oddajah $portnega uredni$tva.

Lep pozdrav.«

Voditeljica: »Tako je, v Dnevniku toliko za pokuSino. Marjeta Klemenc, hvala lepa.«
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23. DNEVNIK, 24. 6. 2014

Pogovor voditeljice in novinarke s terena o razpravi o prodaji Mercatorja

Voditeljica: »Razpravo v Drzavnem zboru Odbor je spremljala Eva Uranjek. Pozdravljena!

Zakaj tako nasprotovanje prodaji Mercatorja?«

Novinarka: »Po njihovem mnenju je hrvaski Agrokor neprimeren kupec, saj nima lastnih

sredstev in si izposoja denar po izrazito neugodnih pogojih. Prodaja Mercatorja takemu kupcu

pa bila po njihovem Skodljiva za celo drzavo. Poglejmo izjave /.../«

Voditeljica: »Eva Uranjek, hvala lepa.«

24. DNEVNIK, 20. 6. 2014

Pogovor voditeljice in novinarke s terena o dogajanju odhodu Janeza Jan$e v zapor

Voditeljica: »Zato se zdaj, kar neposredno, selimo na Dob, kjer dogajanje spremlja tudi naSa
novinarka Metka Majer. Je JanSa morda zda;j ze stopil pred ljudi ali Se vedno ¢akajo na njegov

nagovor?«

Novinarka: »Lepo pozdravljeni. Na to Se ¢akamo. Kot ste videli, so tukaj pripravili tudi
govorniski oder, pripravili oziroma prebrali MajniSko deklaracijo 2014, napovedali
ustanovitev odbora za clovekove pravice in temeljne svoboS¢ine 2014 /.../ Sicer pa

predlagam, da pogledamo nekaj izjav. /.../«

Voditeljica: »Metka morda Se to, so na Dob morda prisli tudi JanSevi nasprotniki, do sedaj

smo videli podpornike?«

Novinarka: »No, pravzaprav tu mocno prevladujejo podporniki /.../«

Voditeljica: »Metka, ¢ez nekaj minut se znova slisiva, hvala za zdaj.«
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Voditeljica: »In Se enkrat k Metki Majer, ki je na Dobu. Metka, Se zadnja informacija s sodis¢
nas seveda zanima. Kot vemo, predsednik SDS-a Se ¢aka odlocitev vrhovnega sodis¢a, ki bi

lahko zadrzalo izvajanje kazni. Je znano, kdaj bodo sodniki sprejeli odlocitev?«

Novinarka: »Ne, to ni znano, znano je samo to, da vrhovno sodis¢e do tega trenutka ni

odlocilo Se nicesar /.../ Toliko torej za enkrat z Doba, kjer protestni shod torej Se traja.«

Voditeljica: »Tako. In Se ¢akamo na nagovor Janeza Janse. Metka Majer, najlepsa hvala.«

25. DNEVNIK, 20. 6. 2014

Pogovor voditeljice in novinarke s terena o kandidatni listi Pozitivne Slovenije

Voditeljica: »No, kdo pa gre v boj za poslanski sedez na listi stranke, pa zdaj z Jeleno ASCic.
Jelena, pred kako uro so na Gospodarskem razstavis¢u predstavili listo kandidatov, je na njej

kako presenecenje?«

Novinarka: »Ja, lep pozdrav. Na listi ni kakSnih ve¢jih preseneCenj. 88 kandidatov je,
kandidirajo v vseh volilnih okrajih. /.../ Toliko o listi kandidatov Pozitivne Slovenije.

Jasmina.«

Voditeljica: »Najlepsa hvala, Jelena.«

26. DNEVNIK, 30. 7. 2014

Pogovor voditelja in novinarja s terena o odloc¢itvi Karla Erjavca glede mesta predsednika

DZ-ja

Voditelj: »Dogajanje spremlja Gregor Drnovsek. Kaj ti je uspelo izvedeti o tem, morda niti ne

tako nepricakovanem zapletu?«

Novinar: »Ja, vseeno bi lahko rekli, kar presenetljiva odlocitev Karla Erjavca. Kot mi je
uspelo izvedeti je to odlocitev, po temeljitem premisleku sprejel danes popoldne /.../ Da se

vsa vodilna mesta nato razdelijo Se enkrat. Dejan, zaenkrat toliko.«
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Voditelj: »Hvala.«

27. DNEVNIK, 24. 7. 2014

Pogovor voditeljice in novinarke na terenu o druzinski tragediji v Grosupljem

Voditeljica: »V Grosupljem je Aleksandra Trupej. Pozdravljena. Kaj ti je uspelo izvedeti o

tragediji?«

Novinarka: »Dober dan. Torej, trenutno stojimo pred poslovno stavbo v Grosupljem, kjer se
je vse skupaj dogajalo dopoldan, zato tukaj zdaj ni nikogar. /.../ Krajani so pretreseni,
poglejmo izjavo dveh pric.«

/...

Voditeljica. »Hvala.«

28. DNEVNIK, 14.7. 2014

Pogovor voditeljice in novinarke s terena o volilnem izzidu

Voditeljica: »Kratka analiza volilnega izida s sodelavko Tanjo Gobec. Pozdravljena. Uspeh
novih obrazov, prepricljiva zmaga stranke, ki je bila ustanovljena en mesec in 11 dni pred

volitvami, poraz desnice. So bile v¢erajs$nje volitve na nek nacin prelomne?«

Novinarka: »Ja, veraj so volivci ze drugi¢ zapored stavili na povsem novo stranko, komaj
ustanovljeno. /.../ In to je velika odgovornost in seveda na nek na¢in davek na prepricljivo

zmago Mira Cerarja.«

Voditeljica: »No, kaze, da bodo imele stranke desnega politicnega pola v Drzavnem zboru

manj kot tretjino sedezev. Kaj to pomeni za slovenski politi¢ni prostor?«

Novinarka: »Ja, kakorkoli prestevamo, seStevamo, sinoc¢nji izid je seveda poraz desnice. Kot

vemo /.../ Ampak iz prakse, iz preteklosti vemo, da je to velik zalogaj.«
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Voditeljica: »O obrisih nove koalicije je verjetno Se prezgodaj govoriti, kajne?«

Novinarka: »Ja, Cerar nakazuje, sliSali smo prej njegovo izjavo, nakazuje, da bo Sel precej

previdno v koalicijske pogovore /.../ Po izku$njah pa naj re¢em, da praviloma dobimo vlado

dva meseca po volitvah. Toliko, Manica izvoli.«

Voditeljica: »Tanja Gobec, najlepsa hvala.«

29. DNEVNIK 21. 8. 2014

Prispevek o vracanju pokojnine

Brano besedilo: »Na nas se je s svojo zgodbo obrnila 72-letna Ana Sink, v solzah nam je
povedala, da je tudi v pokoju opravljala racunovodske storitve, saj ima doma bolnega moza in

je zelela nekaj malega dodatno zasluziti. Poleg tega je lahko zaposlila tudi h¢erko.

Izjava: »VpraSam to drzavo, ¢e bi ji kdo dal delovno mesto?«

Brano besedilo: »Zdaj pa jo drzava kaznuje. Prejela je odlo¢bo, da mora vrniti 20 tiso¢ evrov

pokojnine.«

30. DNEVNIK, 13. 8. 2014

Prispevek o iraskih beguncih

Brano besedilo: »Tiso¢e beguncev se stiska po Solah in ZupniS¢ih v Ankavi, kr§canski soseski
na obronku Erbila. Na dvoriScu cerkve svetega JoZefa jim vsak dan postrezejo s kosilom in
vederjo. /.../ Halida je skupaj s svojimi hderami in vnuki zbeZala 6. avgusta in to ne prvi¢. Ze
junija, ko so islamisti zavzeli Mosul, se je druzina za teden dni umaknila k sorodnikom, v
sosednjo vas. Tokrat so morali bezati vsi. /.../ Takla se je z otroki zatekla k stars§em, da mesto

ze ve€ ur napadajo pripadniki Islamske drzave, jim je zamolcala.«

Izjava: »Ni me bilo strah. Mi otroci smo mislili, da je ognjemet, kot za praznike.«
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Brano besedilo: »Desetletna Ban bi se rada vrnila domov, vsaj do septembra, ko se za¢ne Sola,
a njena mama ima le malo upanja. /.../ Mnogi begunci si Zelijo v tujino, kjer je ve¢ verske

svobode. V minulem, nemirnem desetletju je Irak Ze zapustilo kar dve tretjini kristjanov.«

31. DNEVNIK, 12. 8. 2014

Prispevek o nadaljnjem delu upokojencev

Brano besedilo: »To je 67-letna upokojenka Breda Satler, ki je Ze Sest let v pokoju. Njena

pokojnina je nizka, zato ze snuje poslovno idejo, s katero bi lahko dodatno zasluzila.«

Izjava: »Kaj si boste pomagali s 500 evri, ¢e stane samo da dihate na 30m2 300 evrov. In
potem mi onemogocite, da kej zasluzimo. A mislite, da bom jaz 20 let sedela pred TV ne

bom, ne bom in ne bom.«

Brano besedilo: »Drzava ji bo, kot smo porocali Ze v€eraj, vzela polovico pokojnine, ¢e bo

odprla obrt. To je kraja, je ogorcena Satlerjeva.«

Izjava: »Ta denar je na$, ki nam po zakonu pripada. To je tako kot €e bi v banko vlagali denar

in ti ga po doloceni dobi ne bi vrnili.«

32. DNEVNIK, 1. 8. 2014

Prispevek o ukrepih za odpravljanje brezposelnosti med mladimi

Brano besedilo: »28-letni Uros se je po koncanem Studiju farmacije prijavil na Zavodu za
zaposlovanje. Sprva je zelel odpreti svoje podjetje, potem pa je dobil vabilo na trimesecno
usposabljanje v podjetju Lek. /.../ Zdaj je ze pol leta v Leku zaposlen. Uros$ je eden od dva
tiso¢ mladih, ki so se vkljucili v usposabljanje na delovnem mestu — enega izmed projektov
Jamstev za mlade. Gre za nov pristop k reSevanju brezposelnosti mladih. Cilj je, da zavod za
zaposlovanje vsakemu, staremu do 29 let, ki je prijavljen na zavodu, v $tirih mesecih ponudi

zaposlitev, usposabljanje ali izobrazevanje.«
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