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. in hvala sosolcem in prijateljem. Brez vas ta leta ne bi bila tako zabavna.

Vrednote v perspektivi tabloidnih revij in njihovih bralk: primer Nova, Paparac na delu

Mnozi¢ni mediji v enaindvajsetem stoletju posegajo v vse oblike druzbenega udejstvovanja in
vsakdanjika posameznika. V diplomski nalogi se podrobneje ukvarjam z enim nacinom
mnozi¢ne komunikacije: s tabloidnimi revijami in njihovim nafinom komuniciranja z
obCinstvom in predvsem posredovanja vrednot skozi vsebino. Na primeru revije Nova
oziroma, bolj specificno, njene rubrike Paparac na delu ugotavljam vrednote, ki jih kot
pozitivne ali negativne novinarji ocenjujejo skozi omenjeno rubriko. Novinarji dandanes niso
ve¢ zgolj pisci informacij, pa¢ pa so postali usmerjevalci vedenja obCinstva, vsebina pa je
pomembna komponenta promocije specificnega zivljenjskega stila in vrednot. V nalogi se
ukvarjam z vsemi omenjenimi tematikami, ki jih nato nadgradim Se s Studijo izbranega vzorca
zenskega obcinstva revije Nova in njihovih vrednot ter nac¢inov branja. Bolj kot pomembnost
same vsebine je danes v ospredju njena interpretacija s strani obcinstva ter vplivi, ki jih ima
na posameznikovo precepcijo zivljenja v moderni druzbi. Raziskovalni del naloge sestavljajo
tekstualna analiza, ki prikazuje najpogosteje posredovane vrednote v rubriki, ki jih nato
primerjam z analizo vrednot pri bralkah in prepoznavam nacine branja.

Kljuéne besede: tabloidne revije, tabloidizacija, vrednote, bralke, novinar.

Values through the prespective of tabloid magazines and their readers: the case of Nova,

Paparac na delu

In the twenty-first century mass media interfere with all forms of social participation and
daily life of the individual. In this thesis I focus on mass communication tabloid magazines
and their ways of communicating with the audience in particular the transmission of values.
Through the case of the magazine Nova or more specifically its rubric Paparac na delu, 1
identify the values that are positively or negatively evaluated by journalists through the rubric.
Nowadays journalists are no longer just providers of information but became catalysts of
audiences behaviour. The mediated content became an important component of the promotion
of a specific lifestyle and values. The paper deals with all these topics that are than upgraded
to a study of the values and ways of reading made on a selected sample of female audience of
the magazine Nova. The audiences interpretation of the content and the influence it has on
their preception on everyday life in modern society become more important then the content
itself. The practical part of the paper consist in textual analysis that shows most frequently
transmitted values in the rubrique which are then compared with the analysis of the values of
the readers and complemented with the identification of different ways of reading.

Keywords: tabloid magazines, tabloidization, values, woman readers, journalist.



L UVO ettt ettt ettt e a ettt e h e h et et b et eh e e bt et eaeeas 7
2 Tabloidi 1N tabloTAIZACI]A. .....cccuvieiieeiieiie ettt ettt ettt ettt e et e sbeeebeesbaesnbeeseaeenseans 8
2.1 Zgodovina tabloidOV..........eeiuiiiiiiiieciieie ettt ettt 8
2.2 TaBlOTAIZACI]A ..evveeevieiieciiieiie ettt et et ettt et e e e eteeeabeesbeeesbeenseesaseesseessseensaeenseenns 9
2.3 Politika/znacilnosti tabloidOV .........cceeriiriiriiiiiiiieeee e 10

3 Vpliv mnozi¢nih medijev na precepcijo realnosti in viednot .........ccceeeeveerieeiiienienieenneennnenn 11
3.1 Novinarji kot doloc¢evalci Smernic Vedenja .........cceeecuveeeiieeeiiieeriie e e evre e 11
3.2 Promocija vrednot in zivljenjskega stila v mnozi¢nih medijih..........ccccoovvieeeiiennennnee. 13
3.3 Opredelitev in pregled proucevanih €not............ccovveeeiiieeiiieeiieeeee e 14

4 StUAIJE ODEINSIVA ......voceoeeeeeeeeeeeeee e e e en e nessannaees 16
4.1 Pasivno in aktiviio ODCINSTVO ......viiiiiieeiie ettt e e e eaaee e 16
4.2 Opredelitev metod in nacinov raziSKOVanja .........coceeeererieneenienieneerieeeeneesieseeseenenn 17
4.2.1 StUAIJE TECEPCIIE ...vrvvrrerrereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 17
4.2.2 NACINT DIANJA.....ootiiiiiiiieciiee ettt ettt et s e e bt e saeeebeesebeesbeessneensaans 19

S RAZISKOVANJE ..ottt ettt et ettt e et e e bt e e sbeebeessseenseesnbaenseesnseenseens 19
5.1 Analiza rubrike Paparac na delu..........cccoooiieiiiiiiiiiiiie e 20
5.1.1 Opis rubrike Paparac na delt...........cceeeiieiiieiiiiiiieiiceccceeece e 20
5.1.2 Prikazane vrednote v rubriki Paparac na delu..............cccooeevieniiiiiiiniieiiiiecee 21

5.2 Analiza vrednot preko intervjuja z bralkami ...........c.cccvevviiiiieniieiienieeeeeie e 24
5.2.1 SPIOSNE VICANOLE ....ccuevieeiiieeiiie ettt ettt et s e et e et eeestaeeesseeessaaeesaeeennaeens 24
5.2.2 Navade branja in dostopanje do TEVIJ€........ccvureerveeerireeiiieeeiieeeieeeeieeesveeeeaeeeeevee s 27
5.2.3 Analiza NaCinOV DTANJA ......cccuieeiiiieeiiieeeiieeeieeeeiee et e ereeeteeesraeessaeeessseeesaseeesaeeens 27

6 ZAKLJUCEK ..ottt ettt e et e e et e e et e e et e e b e e e nbeeetaeeeaaeeenaeeeenneeenns 31
A B LS ¢ 111 v RS URPPRTRR 34
B PTILOZE .ttt ettt et ettt e bt et e e be et e enbeeenbeenean 36



Priloga A: Vprasalnik za bralke revije NOVa.........ccccoeviiieiiieiiiiecieeceeeee e 36

Priloga B: fotografija 1 .......c.cooiiiiiiii et e e 38
Priloga C: fotografija 2 .....cccuviieiiieeie ettt e e 38
Priloga C: FOtOGIafija 3 ........ouveeeeeeeeeeceeeee et 39
Priloga D: foto@rafija 4.......ooouiiiiieie et 39
Priloga E: fotografija S ....cceeiiiiieie e 40
Priloga F: foto@rafija 6 .......cooiiiiiiiiieiiee e 40
Priloga G: fOtOZrafija 7....ccueeiuiiiiieie ettt ettt e eree s 41
Priloga H: fotografija 8.......coouiiiiiiieeieee et 41
Priloga I: fotoZrafija 9 .....ccooiiiiiieiecieeeee ettt st e s earae s 42
Priloga J: fotografija 10 .......ccciiiiiiiiieiecieceeee ettt et eeaee s 42



1 Uvod

Mnozi¢na komunikacija je v enaindvajsetem stoletju postala okvir, znotraj katerega
posamezniki zivimo in umremo, saj iz nje »izvirajo milijoni dejstev in fikcije, ki ustvarjajo
medijsko realnost« (Hardt 2004, 139). Transofmacija medijev je v zadnjem desetletju
pripeljala do porasta lahkih, tabloidnih vsebin in poskrbela za odmik od klasicne,
informativne funkcije mnozi¢nih medijev ter zabrisala meje med produkcijo in potrosnjo
medijskih vsebin. Posamezniki medijev ne potrebujemo vec¢ le za dostop do znanja o svetu,
ampak tudi za dojemanje sebe kot dela komunicirane medijske realnosti. Izjema niso niti
tiskani mediji, s katerimi se ukvarjam v diplomski nalogi. Le-ti za vec¢ino posameznikov
predstavljajo pomemben del vsakdanje rutine, pa naj gre za pridobivanje informacij ali pa
zgolj za zabavo. Ni¢ drugacne niso ugotovitve, ko govorimo zgolj o Zenskem ob¢instvu, saj so
»etnografske raziskave pokazale, da je branje revij pomembna prostocasna dejavnost v
vsakdanjem zivljenju zensk in deklet« (Ballaster in drugi 1991, 39). Prav zaradi njihove
pomembne vloge pri izgradnji in interpretaciji vsakdanjega zivljenja, predvsem s strani
zenskega obCinstva, sem se lotila raziskovanja dejanske vsebine tabloidnih revij, natancneje,

najbolj znanega slovenskega tabloida Nova in njene rubrike Paparac na delu ter njenih bralk.

Transformacija medijev je tista, ki je zbudila pomembnost zastavljenega
raziskovalnega sklopa v nalogi, saj se z njo ne spreminjajo le mediji, pa¢ pa je drugacna tudi
vloga obc¢instva. Le-to se mora zaceti zavedati, da »prebiva znotraj teksta medijske realnosti«
(Hardt 2004, 139) in prepoznati sebe v specificnem mediju, saj so kot obCinstvo zrcalna slika
medijskih reprezentacij, kjer gre za asimilacijo dejanskega zivljenja skozi proces mnozi¢ne
komunikacije (Hardt 2004, 139). Skozi potroSnjo medijskih vsebin, ki se ujemajo z naso
precepcijo realnosti, odkrivamo sami sebe (Hardt 2004, 3), kar pomeni, da konzumiramo
vsebine, katerih vrednotni sistemi in reprezentacije so najblizje nasim. To je tudi teza, ki jo
bom skozi analizo vsebine rubrike Paparac na delu in intervjujev z bralkami preverjala v

pric¢ujoci diplomski nalogi.

Namen naloge je torej ugotoviti stopnjo skladnosti sistema vrednot pri bralkah in
tistega, ki ga sporoca revija, in tako zavrniti ali potrditi zastavljeno tezo. Pri tem se bom sprva
osredotocila na proces tabloidizacije in tabloidov, ki s svojimi specifikami podirajo meje
resnega novinarstva, in nadaljevala z raziskovanjem vloge medijev pri precepciji realnosti
posameznikov, funkcijo novinajrev kot dolocevalcev smernic vedenja in neposredno
promocijo vrednot in zivljenjskega stila skozi vsebino ter za konec opredelila nekaj

najpogosteje posredovanih vrednot. V Cetrtem poglavju se bom ukvarjala z drugim vidikom



naloge - Studijo ob¢instva, kjer bom podrobneje opisala postopke, iz katerih izhajam v nalogi,
in jih pozneje uporabljam pri interpretaciji ugotovitev. Raziskovalni del je sestavljen iz
tekstualne analize rubrike Paparac na delu, analize intervjujev dvanajstih bralk in na koncu
nadgrajen z interpretacijo nac¢inov branja treh bralk, ki nam ponudi vpogled v nacin in vzroke

za potrjeno ali ovrzeno tezo diplomske naloge.

2 Tabloidi in tabloidizacija

Obstoj tabloidnega tiska oziroma tabloidnih medijev na sploSno je posledica procesa
tabloidizacije, ki so kakovostni tisk in njegovo prevladujoco informativno funkcijo preobrazili
v manj kakovostne tabloide. Ti temeljijo na zabavanju obc¢instva in veljajo za manj zanesljive
in resnicoljubne. Ker se v diplomski nalogi ukvarjam s tabloidnim tiskom, njegovimi
specifikami naracije in zmoZnostjo usmerjanja Zzivljenj in miSljenja obcCinstva, bom v
nadaljevanju sprva na kratko opisala zgodovino tabloidov oziroma njihov nastanek,
nadaljevala pa z opredelitvijo pojma tabloidizacije kot procesa in definicijo oziroma

znacilnostmi njenega produkta, tabloidov.

2.1 Zgodovina tabloidov

Prvi predhodniki tabloidnega tiska izvirajo iz Amerike, kjer so se v tridesetih letih 19. stoletja
pojavili t. 1. penny press, v Angliji pa nekoliko pozneje radikalni politicni tisk t. i. pauper
press. To obdobje lahko Stejemo za prvo fazo modernizacije ljudske kulture in zacetni korak
njene preobrazbe v mnozi¢no popularno kulturo (Luthar 1998a, 10), hkrati pa je spodbudilo
razhajanje med elitno in popularno kulturo, ki sta se v devetnajstem stoletju, z drugo fazo,
sloji zadovoljili s cenejSimi tiskanimi mediji, ki so jim bili blizje ne le glede na ceno, pac pa
tudi z jezikom in stilom sporocanja. Prvi Castnik za en peni je bil New York Sun, ki je leta
1833 zacel izhajati pod budnim ocesom tiskarja Benjamina Daya. S ciljem, da bi tudi komaj
pismeni prebivalci postali ¢asopisno obcinstvo, je redefiniral koncept novic in zacel prodajati
tra¢, anekdote in kriminalke. Iz Suna izvirajo tudi t. i. human interest story, kjer so izraz
uporabljali za opisovanje opravljivih poroc€il o raznovrstnih dogodkih Zivljenja ljudi (Luthar

1998a, 15-16).

Drugo obdobje razhajanja se je zacelo priblizno trideset let po nastanku penny press,
zaznamuje pa ga rojstvo rumenega tiska v Zdruzenih drzavah Amerike in Angliji. Slovenci
smo v razvoju nekoliko zaostajali, saj zaCetek slovenske zurnalistike sega v Stirideseta leta, ko

smo dobili Bleiweisove Kmetijske in rokodelske novice (Luthar 1998a, 14). Drugo fazo
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razvoja v ZDA oznacujeta New York World in New York Journal, prvi v lasti Josepha
Pulitzerja, drugega pa je nadzoroval W. R. Hearst. Oba veljata za osrednji osebnosti
»populistiénega poslanstva« in za tipi¢na predstavnika »novega novinarstvag, ki je v ospredje
postavljalo zabavno funkcijo (Luthar 1998a, 21). Ze takrat je popularni tisk veljal za
usmerjevalca zivljenj in moralnih vrednot, po katerih so se zgledovali predvsem imigranti,
danes pa se je njegova funkcija le Se razsirila in tabloidi so skupaj z ostalimi mediji postali
vodilni postavljalci vrednot in drugih moralnih nacel posamezne druzbe, s ¢imer se ukvarjam

v svoji diplomski nalogi.

2.2 Tabloidizacija

Iz tradicije devetnajstega stoletja torej »izhajajo strategije pripovedovanja, ki jih popularno
novinarstvo uporablja v svoji transformaciji dogodkov v novice« (Luthar 1998a, 24). Proces
nastajanja tabloidnih revij in transformacije v nacinu pisanja zgodb imenujemo tabloidizacija.
Connell pojem tabloidizacije opredeljuje kot termin, ki »oznacuje vrsto procesov, ki
spreminjajo domnevno racionalne diskurze v senzacionalne« (Connell 1998, 12). Sparks

pojem definira skozi dve klju¢ni znacilnosti:

1. proces, v katerem se koli¢ina in pomembnost gradiva, ki zadeva javne,
gospodarske in politicnie teme, v medijih zmanjSujeta;

2. proces, v katerem konvencije poroCanja in razprave vzamejo neposredno
individualno izkustvo za primarni in najpomembnejsi vir dokazov (Sparks 1998,

7).

Schonbach pod pojmom tabloidizacije prepoznava »poudarek na zabavanju in Custveni
vsebini ter lahki in enostavno berljivi predstavitvi« (Schonbach v Sparks in Tulloch 2000, 63).
Pri tabloidnih revijah gre torej predvsem za spremembo diskurza porocanja v diskurz
pripovedovanja in transformacijo nacina pisanja iz resnega poroCanja v pripovedovnje
zgodbe, kar se kaze v pojemanju novinarskih standardov (Connell 1998, 12). Poleg
razlikovanja v nacinu pisanja je kakovostni in popularni tisk mogoce lo€iti tudi po nacinu
ozgodbenja dogodkov, torej po poeti¢ni znacilnosti slednjega (Luthar 1998a, 143). Shudson
nacin ozgodbenja tabloidnih modelov castnikarstva imenuje ideal zgodbe, medtem ko
kakovostni tisk sloni na idealu informacije (Luthar 1998a, 339). Lutharjeva meni, da je
popularni tisk vreden obsojanja predvsem zaradi obravnavanja nepoliticnih delov realnosti. V
ospredje postavlja mehke novice, zanimive zgodbe, cloveske zgodbe in zgodbe o moralnem

(ne)redu v druzbi namesto trdih, pomembnih informacij (Luthar 1998a, 136). Sparks te



znacilnosti pripisuje neinformiranosti popularnega tiska, ki »izhaja iz strukturnih znacilnosti

kapitalisticne demokracije, tako trznih kot politicnih« (Sparks v Luthar 1998a, 137-138).

2.3 Politika/znacilnosti tabloidov
Kot omenjeno, je proces tabloidizacije povzrocil porast manj kakovostnega tiska in
zmanjS$anje njegove primarne funkcije informiranja. Rezultat je dandanes viden v poplavi
tabloidnih revij, ki jih od kakovostnega tiska lo¢i nekaj temeljnih znacilnosti, ki jih bom

podrobneje opisala v nadaljevanju.

Dandanes ne moremo govoriti o eni sami univerzalni definiciji tabloidov. Glavi razlog
polemik o tabloidnem tisku je ravno tezava pri njegovi definiciji, saj vsak teoretik pojem
razume drugace in mu pripisuje specificne znalilnosti. Za razliko od kakovostnega tiska
tabloidi priviligirajo »melodramatske zgodbe vsakodnevnih osebnih izkuSenj in s tem
preusmerjajo pozornost s SirSih politicnih in ekonomskih procesov« (Steenveld in Strelitz
2010, 231-232). Glynn meni, da je glavna teznja tabloidov »simultano defamilizirati obicajno
in banalizirati eksoti¢no« (Glynn 2000, 7), medtem ko Sparks namesto stroge in univerzalne

definicije ponudi tri temeljne znacilnosti tabloidnega tiska:

1. relativno malo pozornosti namenja politiénim procesom, ekonomiji in druzbenim
spremembam, na drugi strani pa se veliko ukvarja s Sportno, Skandalozno,

popularno zabavno tematiko in zasebnim zivljenjem slavnih in obicajnih ljudi;

2. premik v prioritetah medija od novic in informacij do poudarka na zabavanju

obcinstva;

3. spremembe v mejah dobrega okusa znotraj posameznega medija (Sparks v Sparks

in Tulloch 2000, 10-11).

Izraz tabloid vecino avtorjev razume kot definicijo vsebine tabloidnega tiska, na drugem
bregu pa stojijo tisti, ki ga uporabljajo zgolj za specificno fizicno obliko tiskanega medija.
Sparks kot glavno znacilnost pri definiranju tabloidov poleg zgoraj opisanih vsebinskih
posebnosti prepoznava njihovo specifi¢no velikost in obliko (Sparks in Tulloch 2000, 10).
Veliki naslovi, kratki stavki in prevladovanje slikovnega gradiva so tako poleg zgoraj naStetih
znacilnosti glavni determinatorji tabloidnega tiska. V diplomski nalogi obravnavani tabloid,
revija Nova, je glede na opisane znalilnosti tipi¢ni predstavnik tabloidnega Zzurnalizma in

nesporna posledica procesa tabloidizacije.
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Kaj tabloidi dejansko so, je bolje kot z natanéno definicijo ugotavljati s
prepoznavanjem njihovih znacilnosti, ki so pri definiciji tabloidov podobne, ne glede na

avtorja. Med splosne znacilnosti tabloidov bi tako lahko $teli naslednje elemente:

informiranje je drugotnega pomena,

¢ nadomescanje obravnave politike z obravnavo druzbe (Luthar 1998b, 7-8),

e preprost jezik, kratki stavki in zanimivi naslovi (Luthar 1998a, 25),

e fizi¢no manjsi kot kakovostni tisk, prevladuje slikovno gradivo,

e senzacionalistiCen stil upovedovanja (Connell 1998, 12),

e moralna sodba o svetu (Luthar 1998b, 7) — zadovoljujejo potrebo po opravljivosti,
¢loveskih zgodbah in ponujajo vpogled v svet slavnih in sodbo njihovih dejanj,

e personalizacija; prehod od objektivnega k subjektivnemu novicarskemu diskurzu
(Dahlgren v Luthar 1998b, 10),

e preko Custvenega jezika apeliranje na spodbujanje Custev pri ob¢instvu,

e vsebina, prilagojena glede na rating in ne lestvico druzbenih prioritet (Glynn 2000,

227).

Moderna tabloidna kultura in z njo tabloidi so torej produkt druzbenih razSiritev vrste
razlicnih vednosti, ki se na tak ali drugacen nacin spraSujejo o zmoznosti formalnejSih
vednosti, da ustvarijo avtoritativno resnico o zivljenju v sodobni druzbi (Glynn 2000, 229).
Tabloidni mediji tako »izrazajo porast druzbene vecglasnosti, ki so posledica postmodernizma
in borbe s multikulturalizmom« (Glynn 2000, 229) in na drugi strani ponujajo moznost za

identifikacijo, izgradnjo identitete in moralno sodbo moderne druzbe.

3 Vpliv mnozi¢nih medijev na precepcijo realnosti in vrednot

Mnozi¢ni mediji dandanes niso ve¢ le vir informacij. Zaradi zmoznosti dosega velikega
Stevila obcCinstva ter integracije v vsakdanjik posameznikov so postali pomemben
usmerjevalec ¢lovekovega Zivljenja in obnasanja, ki lahko skozi vsebino pomembno vpliva na
njihovo precepcijo druzbene realnosti. V nadaljevanju se bom zato podrobneje ukvarjala s
funkcijo novinarjev kot dolocCevalcev smernic vedenja, promocijo vrednot in zivljenjskega
stila skozi vsebino in zaklju¢ila s podpoglaviem o vrednotah, ki so v danaS$nji druzbi

najpogostejse.

3.1 Novinarji kot dolo¢evalci smernic vedenja

» ... it is not the public that speak, but the expert who advises« (Hanno Hardt 2004, 92).
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Morebitno skladanje vrednotnih sistemov bralk in tistih, ki jih sporoca revija, je mogoce delno
pripisati tudi funkciji novinarjev kot dolocevalcev smernic vedenja. Dejstvo, da smo dandanes
pogosto 'bombardirani' z vseh strani in se velikokrat znajdemo med poplavo informacij in
nasvetov, za katere ne vemo, ali jim gre zaupati in ali bi se morali po njih ravnati, Se dodatno
pripomore k obracanju k ze znanemu, zaupanja vrednemu viru, pa tudi ¢e o njem v resnici ne
vemo ni¢esar. Hardt je moderni ¢as oznacil za obdobje, ko znanja ne ¢rpamo vec iz literature,
ampak se zanaSamo na novinarje, ki $irijo modrosti v javnosti (Hardt 2004, 93). Tabloidne
revije so tako za marikatero bralko primarni vir informacij, ki pogosto usmerja njihovo

lestvico vrednot.

Ob podrobnejsem pregledu in opazovanju rubrike Paparac na delu lahko hitro
pridemo do zakljuc¢ka, da gre za poskus usmerjanja vedenja bralcev s sliko in besedo.
Kljukice in kriZci niso ni¢ drugega kot udejanjanje funkcije novinarjev kot doloc¢evalcev za
revijo pomembnih in relavantnih smernic vedenja. Ceprav gre v proudevani rubriki za
paparazzi fotografijo, pa so vendarle novinarji tisti, ki posnete fotografije oziroma vzorce
vedenja, ki jih prikazujejo, oznacijo kot pozitivne ali negativne. Kot pravi Hartley, so
novinarji tisti, ki igrajo klju¢no vlogo pri konstituiranju vizij reda in vplivajo na prakse
nadzorovanja, ki so v skladu s temi vizijami. So osredn;ji akterji reprodukcije reda in skupaj z
ostalimi akterji elita, ki definira odklonskost. Gre torej za neprestano dolocCanje meril
obnasanja s strani teh elit, ki jih lahko novinarji utemeljujejo tudi s pomocjo vizualnega
gradiva (Hartley v Luthar in drugi 2004, 182). Skozi svoja pisanja tako lahko na eni strani
definirajo in obsojajo deviantnost, na drugi pa promovirajo zaZelene in glede na kriterije

medija primerne vzorce vedenja.

Hartley povzema dve nasprotujoCi si tendenci v novinarstvu, ki so ju vzpostavili
Ericson, Baranek in Chan. »Prvi¢, novinarje oznacijo kot tiste, ki »igrajo klju¢no vlogo v
konstituiranju vizij reda, stabilnosti in sprememb ter vplivajo na prakse nadzorovanja, ki so v
skladu s temi vizijami«« (Ericson, Baranek in Chan v Hartley v Luthar in drugi 2004, 181—
182). Druga tendenca vidi glavno funkcijo novinarstva v zmoZznosti »z uporabo svojih virov
ponujati sodbo o realnosti, svojo lastno razli¢ico dogodkov, ki jih vizualizirajo tako, kot

menijo, da je prav« (Ericson, Baranek in Chan v Hartley v Luthar in drugi 2004, 181-182).

Tudi v primeru rubrike Paparac na delu lahko opazimo, da gre za izrazito nanaSanje na
fotografijo, cemur Hartley pravi vizualizacija novic, ki vodi v dejstvo, da »osnovni medij

novinarstva ni materialna verbalna govorica ali tisk, iz katerega novinarstvo v resnici je /.../
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medij novinarstva je pogled/vizija, videti, kaj besede pravijo, ne stvaren pogled, temvec

zamiS$ljen« (Hartley v Luthar in drugi 2004, 181).

3.2 Promocija vrednot in Zivljenjskega stila v mnozi¢nih medijih

Tako, kot je z umescanjem izdelkov v vsebino napisanih prispevkov mogoce promovirati
konkreten izdelek, lahko na enak nacin vzpostavljamo lestvico vrednot pri ob¢instvu medija.
Mnozi¢ni mediji to navadno po¢nejo posredno, preko objavljanih zgodb, ki so nacrtno izbrane
in uokvirjene tako, da le Se utemeljujejo Ze znane sodbe o svetu in potrjujejo obstojeco
medijsko realnost. Lutharjeva meni, da popularne novice »nekatere kulturne konstelacije
vzpostavljajo kot naravne, druge pa postavljajo zunaj zdravorazumskega vrednostnega
sistema« (Luthar 1998b, 13). Pri tabloidih torej naj ne bi Slo za laganje in sporocanje neresnic,
paé pa za zdravorazumsko interpretacijo o svetu in dogodkih iz vsakdanjega Zivljenja. Ceprav
novice v tabloidih Se vedno prinaSajo informacije, so te drugotnega pomena. Njihov glavni
namen je »moralna sodba o svetu, temeljea na zdravem razumu, druzabnost in rutinizirano

spopadanje z negotovostjo« (Luthar 1998b, 36).

Hardt je v svojem eseju ugotavljal u¢inke mnozi¢nega komuniciranja na posameznike.
Kot pravi, so njegovi u¢inki lahko neposredni ali posredni, vsi pa imajo dolgotrajne posledice
na precepcijo druzbe in pozitiven vpliv na socializacijo njenih posameznikov. Komunikacija
na ravni individumov je pomembna za vkljuCitev v druzbo, a vendar je mnoZicna
komunikacija tista, ki ustvarja in razsirja realnost vsakdanjega zivljenja in postavlja norme in
vrednote znotraj nje (Hardt 2004, 97). Hardt mnozi¢no kominikacijo oznaci za pomembno pri
odkrivanju druzbe, saj jo posamezniki prepoznavajo za »politi¢no relavanten vir informacij in
sredstvo za izgradnjo identitete« (Hardt 2004, 110). Mnozi¢ni mediji oblikujejo druzbene
diskurze in misli posameznikov preko posredovanja znanja, na podlagi katerega »oblikujejo
svoja zivljenja, sodijo o druzbenem okolju in sprejemajo odlocitve, ki vplivajo na njihovo

prihodnost« (Hardt 2004, 137).

Zivljenjski stil in vrednote, po katerih bodo oblikovali svoje Zivljenje, so v moderni
druzbi prepusceni posameznikom, ki se za smernice pogosto obracajo na mnozi¢ne medije.
Del procesa izgradnje identitete in nacina Zivljenja je poraba medijskih vsebin, saj »preko
medijev posredovano izkustvo vpliva na samoidentiteto in organizacijo socialnega Zivljenja«
(Luthar 1998a, 71). Prav popularni mediji so namre¢ tisti, ki kolonizirajo zdrav razum in tako
definirajo iz Cesa zdrav razum sestoji v doloCeni situaciji, kar privede do hegemoni¢nega

ideoloSkega ucinka javnega govora v mnozi¢nih medijih (Luthar 1998a, 152—-153). Zaupanje
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obcinstva, da si na podlagi vsebine lahko ustvarijo zivljenjski stil in pogled na svet, si mediji
pridobijo skozi imitacijo komunikacije z obcCinstvom, natan¢neje, v nalogi obravnavani
tabloidi to po¢nejo z uporabo razli¢nih vrst ¢rk, natisnjenih na razlicnih barvnih podlagah, ki

dajejo poudarke in usmerjajo ton '‘pogovora' (Luthar 1998a, 160).

Obravnavana rubrika Paparac na delu, prav tako barvno raznolika, saj se prepletajo
rdeca, rumena, ¢rna in bela barva, vrednote in Zivljenjski stil promovira bolj neposredno, kot
je to pocnejo drugi mnozi¢ni mediji. V rubriki so namre¢ vedenjski vzorci neposredno
vrednoteni s kljukico ali krizcem in tako nedvoumno oznacujejo stil in vrednote, ki jih
odobrava in sporoca revija Nova. Katere so te vrednote in kako pogosto se v rubriki
pojavljajo, bom opisala v petem poglavju diplomske naloge, Se pred tem pa sledi kratka
opredelitev vrednot in poglavje o Studijah obc¢instva in interakciji med bralkami in

specificnim medijskim tekstom.

3.3 Opredelitev in pregled proucevanih enot

Javnomnenjske raziskave, ki so bile v zadnjih letih opravljene predvsem med mlajSim
prebivalstvom Slovenije, kaZejo, da »se namesto velikih vrednot, ki so bile oprte na mo¢ne
ideologije, pojavljajo vrednote, ki so blizje posamezniku in njegovemu osebnemu izkustvu«
(Ule 2004, 352). Enako menita tudi Rus in Tos, ki pravita, da Slovenija »ne spada v druzbo
vzhodnoevropskih postsocialisticnih drzav, ¢e jo presojamo z vidika omenjenih vrednotnih
usmeritev« (Rus in Tos 2005, 15), saj sodi med drzave, ki bolj ceni postmaterialisticne osebno
usmerjene vrednote. Uletova pravi, da se je v osemdesetih letih zgodil premik v vrednotnem
sistemu, in sicer od globalno in ideoloSko zgrajenih k partikularnim, med katerimi je
najopaznejSa vec€ja senzibilnost za medosebne odnose in za kakovost vsakdanjega zivljenja
(Ule v Ule 2004, 354). V kasnejsi analizi rubrike se podrobneje ukvarjam s Sestimi
vrednotami: skrb za zdravje, druzina, urejenost, delavnost, druZzenje in potroSniStvo. V
nadaljevanju jih bom podrobneje opredelila in skusala predstaviti splosno precepcijo teh

vrednot v danasnji druzbi.

V raziskavi, objavljeni leta 2000 v Miladini (Ule 2004, 353), so nekatere izmed
proucevanih vrednot postavljene visoko, kar kaze na delno skladnost s tistimi, ki jih
izpostavlja prouCevana revija Nova. Zdravje je za veCino na prvem mestu, resni¢no
prijateljstvo na drugem in druzinsko zivljenje na tretjem. Uspeh v Soli ali na delovnem mestu

se je znaSel Sele na sedmem, materialne dobrine pa Se nizje, na petnajstem.
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Druzina je dandanes ena najpomembnejsSih vrednot, saj »deluje kot prostor pobegov in
zavetja pred zahtevami SirSega sveta« (Rener v Ule 2004, 357) in je »vse manj prostor
nadzora in prisile ter vse bolj prostor, ki omogoca €ustveno izrazanje in osebni razvoj ¢lanov
druzine« (Rus in To$ 2005, 150). Enako kot trendi v pojmovanju druzinskega zivljenja, pa se
je z leti spremenil tudi odnos do dela. Delo $e vedno ostaja mo¢na vrednota, vendar pa se je
pomembno spremenila delovna morala. Enako kot placa so postali pomembni samoregulacija
na delu in kariera (Ule 2004, 537). Rus in To$ ugotavljata, da je opazna manjSa zavezanost
delu predvsem pri mlajSih generacijah, medtem ko so delu najbolj zavezani tisti, ki so

samostojni ali bolj levo usmerjeni (Rus in Tos 2005, 32-33).

Glede na predstavljene raziskave materialne dobrine in z njimi potrosnistvo ne
potrebne in zazelene. V obdobju postmodernizma so se »povecale materialne, intelektualne in
osebne zmogljivosti prebivalcev« (Rus in To$§ 2005, 123), s katerimi lahko prebivalci
izboljSujejo kakovost vsakdanjega Zivljenja, ki pa je na lestvici uvr§¢ena med pomembnejse
vrednote. Sem prav tako sodijo medosebni odnosi, ki jih vzpostavljamo v druzinskem krogu
in zunaj njega. Ceprav naj bi posamezniki dandanes stremeli k individualizmu in
izpopolnjevanju samega sebe, so odnosi z drugimi tisti, ki pomembno vplivajo na stopnjo
kakovosti vsakdanjika. Ta pa je v Se vecji meri odvisna od najbolj izpostavljene vrednote,
zdravja, ki ga definirajo Stevilni dejavniki. »Okolis¢ine, v katerih ljudje zivijo in delajo, od
kakovosti zraka, bivanjskih razmer, kakovosti hrane, ki jo uzivamo, do obcutka varnosti in
enakih zmoznosti« (Kamin in Tivadar 2011, 1004) so pomembni za duSevno in telesno
stabilnost posameznika, sam odnos in pojmovanje zdravja pa pomembno dolocajo tudi

kulturni, ekonomski in socialni kapital (Kamin in Tivadar 2011).

Na splosno lahko torej opazimo premik vrednot od prej prevladujocega sklopa delo-
zaposlitev-kariera-zasluzek k bolj osebnemu sklopu medosebni odnosi-osebni razvoj-
kreativnost-izobrazba-kakovostno vsakdanje zivljenje. Hkrati s tem pojavom so se nekoliko v
ozadje umaknile klasi¢ne vrednote industrijske druzbe, kot sta potro$niStvo in urejenost (Ule
2004, 357). Vrednote bralk bom v nalogi ugotavljala preko metod $tudij obCinstva, ki
proudujejo odnos med medijskim tekstom in ob&instvom. SirSa opredelitev metod in opis

postopka raziskovanja sledi v naslednjem poglavju.
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4 Studije ob&instva

Z ucinki medijskih vsebin na posameznike se ukvarjajo Studije ob¢instva, ki nam pomagajo
razumeti, kakSna je dejanska vloga mnozi¢nih medijev pri oblikovanju Zivljenj in stalis¢
posameznikov. Pristopi k prouc¢evanju obCinstva so razli¢ni. Od tistih, ki pomembno vlogo pri
konzumiranju vsebin pripisujejo obcinstvu, ki je selektivno, vpliv pa odvisen od druzbenega
okolja in karakteristik posameznika, do tistih, ki ob¢instvo vidijo kot pasivnega potro$nika, na
katerega imajo sporocila takojSen in enoten ucinek (Hardt 2004, 97). Jensen in Rosengren
(1996) prepoznata pet nacinov raziskovanja: raziskovanje ucinkov, raziskovanje rab in
zadovoljitev, literarno kritiko, kulturne Studije in analizo recepcije (Jensen in Rosengren

1996, 309).

Teorije, ki jih uporabljamo za proucevanje obc¢instva, v grobem lahko razdelimo v dve
skupini; teorije humanisti¢nega in teorije druzboslovnega tipa. Medtem ko so se prve razvijale
znotraj tradicije raziskovanja uc¢inkov in modela rab in zadovoljitev, druge v glavnem izhajajo
iz literarne kritike in kulturnih Studij (Jensen in Rosengren 1996, 314). Za potrebe
raziskovanja se bom v nadaljevanju osredotodila na Studije recepcije, na katerih temelji

raziskovalni model v diplomski nalogi.

4.1 Pasivno in aktivno ob¢instvo
Skozi opis raziskovalnih tradicij ob¢instva je moc¢ opaziti njihovo razhajanje pri pripisovanju
vloge dejanskim potoSnikom medijskih vsebin. Medtem ko jih nekatere vidijo kot aktivne in
selektivne v uporabi in interpretaciji sporocil, druge zanikajo neposredno vpletenost in

zagovarjajo pasivno in neselektivno funkcijo ob¢instva.

Studije, ki predpostavljajo pasivno vlogo obé&instva, niso ve¢ tako pogoste, saj so
dandanes v ospredju teorije o aktivni udelezbi posameznikov. Med tiste, ki jim pogosto
ocitajo elitisti¢ni pogled na pasivno ob¢instvo, je teorija kultivacije oziroma teorija kulturnih
indikatorjev. Grebner teorijo kultivacije v svojih raziskavah uporablja za opisovanje vloge
medijev pri posameznikovih spremembah dojamenja druzbene realnosti, katere proucevanje
zajema opazovanje obc¢instva skozi daljSe ¢asovno obdobje (Grebner in drugi 1994, 47-48).
Pristop se osredotoca le na posledice dolgotrajne izpostavljenosti medijskim vsebinam in
njihovem vplivu na posameznikovo interpretacijo realnosti, pri tem pa zanika njegovo vlogo

aktivnega prejemnika vsebine.

V modernem raziskovanju prevladujejo teorije, ki »¢lane ob¢instva pojmujejo vedno

bolj kot aktivne in selektivne v uporabi in interpretaciji medijskih sporocil« (Jensen in
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Rosengren 1996, 136). Tipicen primer tak$ne predpostavke je model rab in zadovoljitev (uses
and gratifications), ki oblinstvu pripisuje pomembno nalogo izbora medijske vsebine.
Odlocitev naj bi ¢lani obCinstva sprejeli glede na predhodna pricakovanja o zadovoljitvah, ki
jim jih bo le-ta prinesla. Odgovornost za izbiro medija je v celoti prepuscena potroSnikom, saj
se Studije ne ukvarjajo ve¢ z vpraSanjem, kaj mediji delajo z obcinstvom, pac pa je fokus
raziskovanja kaj obcinstvo dela z medijem ali kot pravijo Schramm, Lyle in Praker, ki so se
osredotocali na otroke in rabo televizije: »Otroci so tisti, ki uporabljajo televizijo in ne
televizija, ki rabi njih« (Schramm in drugi v Katz in drugi 1974, 20). Odlocitev posamezniki
sprejmejo na podlagi predhodnega znanja o mediju, za katerega pri¢akujejo, da bo zadovoljil
specificno skupino njihovih potreb. Ne gre vec za pasivno sprejemanje nakljucnih medijskih
vsebin, ampak za nacrtni izbor in tekmovanje medijev za pozornost ob¢instva (Katz in drugi
1974, 21-22). Drugi pristop, ki se prav tako ukvarja s sreCanjem med aktivnim bralcem in
medijskim tekstom, so Studije recepcije. Obc¢instvo je obravnavano kot vir in prejemnik
sporocila hkrati (Elliot v Hall 1999, 92), obCinstvo torej ni aktivno le v fazi sprejemanja in
odkodiranja sporocila, pac pa sodeluje ze v fazi njegovega tvorjenja. Za razliko od modela rab
in zadovoljitev se slednji ne ukvarja z individualno uporabo medijev, pa¢ pa se osredotoc¢a na
$ir§i druzbeni kontekst. Studije recepcije so glavni pristop, na katerega se bom opirala pri
nadaljnjem raziskovanju, saj me pri bralkah zanimajo koncepti treh hipoteti¢nih situacij

razkodiranja medijskega teksta, ki so nastali v okviru raziskovanja recepcije bralcev.

4.2 Opredelitev metod in nacinov raziskovanja

Kot sem Ze omenila. je osrednja predpostavka diplomske naloge aktivna vloga obcinstva pri
konzumiranju in izboru medijske vsebine. Po opravljenih intervjujih in ugotovitvah o
(ne)skladanju vrednotnih sistemov bom izbrala vzorec treh, ki so najbolj tipicne predstavnice
enega izmed treh vidikov razkodiranja medijskega sporocila po Hallu. To bom ugotavljala na
podlagi intervjujev, ki sem jih opravila z bralkami revije, pri raziskavi pa se bom opirala na

Studije Janice Radway, zato v nadaljevanju sledi opredelitev obeh metod.

4.2.1 Studije recepcije
Studije recepcije so nacin raziskovanja obé&instva v interakciji z medijskim tekstom, ki temelji
na predpostavki o aktivnem medijskem obcinstvu, »in pri tem zdruzujejo analizo medijskih
tekstov z analizo druzbeno umescenega obcCinstva in njegovega »branja«« (Luthar v Luthar in
drugi 2004, 308). Ne gre le za osredotoCanje na individualno interakcijo bralca s tekstom,
ampak za raziskovanje vpliva SirSega druzbenega konteksta in ozadij, iz katerih izvirajo

posameznikove interpretacije medijske vsebine. Temeljna predpostavka Studij je, da ob¢instvo
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nekaj pocne z mediji in Sele obCinstvo je tisto, ki realizira pomen teksta (Luthar v Luthar in
drugi 2004, 308). Eden izmed prvih teoretikov Studij recepcije Stuart Hall je recepcijo
razumel v druZbenih in ne osebnih terminih, aktivnost pa je bila ob¢instvu pripisana ze v fazi
kreiranja sporocila, ne le v fazi odkodiranja. Hall je zagovarjal trditev, ki pravi, da »preden
ima lahko sporocilo ucinek, zadovolji potrebo ali je uporabljen, mora biti najprej prepoznan
kot smiseln diskurz in biti smiselno dekodiran« (Hall 1999, 93). Realnost torej obstaja zunaj
okvirov jezika in zapisanih besed, vendar pa je skozi njih neprestano posredovana in

definirana (Hall 1999, 95).

V sklopu Studij recepcije je Janice Radway pod drobnogled vzela bralke romanc,
njihov proces branja in druzbeni kontekst. Kot sem v svoji raziskavi storila tudi sama, je
Radwayeva slednje proucevala preko individualnih intervjujev z bralkami, osredotocala pa se
je na vse tri nivoje analize, produkciji teksta, tekstualnim znacCilnostim in analizi procesa in
konteksta branja. V svojem tekstu »zavrne tekstualni determinizem, ki o ucniku teksta na
bralca ali bralko sklepa na podlagi znacilnosti samega teksta« (Luthar v Luthar in drugi 2004,
272), kot so to predvidevale nekatere predhodnje Studije. Skozi analizo intervjujev je
Radwayeva prisla do klju¢nih razlogov za branje in posledic na vsakdanje Zivljenje. Bralke se
preko branja romanov poucijo o naravi patriarhata in jim pomaga razviti sposobnosti za
preinterpretiranje lastnega odnosa. Z branjem zacasno suspendirajo druzinske odnose in

vzpostavijo mejo med sabo in drugimi (Radway 2006, 11-12).

Novejsi pristop k proucevanju obcinstva znotraj tradicije Studij obCinstva je razvila
Helen Wood, ki je razmerje med obcinstvom in televizijskim tekstom ugotavljala z
opazovanjem neposrednega soocenja obeh in dialoga med njima. Metoda text-in-action
proucjuje 'sodelovanje' obcinstva neposredno med konzumiranjem medijskega teksta in se
odmika od sploSnega proucevanja »oddajane komunikacije kot znakov, ki posredujejo
razmerje med proizvajalcem in prejemnikom« (Wood 2007, 79), k raziskovanju, »kako je
razmerje med producenti in njihovim obcinstvom ustvarjeno skozi diskurzivno interakcijo«
(Wood 2007, 79). Ce so starejse Studije temeljile na konceptu teksta in bralca, lahko sedaj
opazimo proucevanje konzumiranja vsebine kot komunikativnega dejanja med govorcem in

poslusateljem (Wood 2007, 80).

V svoji diplomski nalogi bom za raziskovanje vrednost in na¢inov branja bralke revije
Nova uporabila kombinacijo vseh treh zgoraj opisanih metod. Sprva se bom s tekstualno

analizo rubrike Paparac na delu in z intervjuji z bralkami osredotocila na drugi in delno tretji
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nivo proucevanja po Radwayevi. Tretji nivo nacinov branja bom nadalje proucevala z metodo
text-in-action, kjer bom tri bralke soocila s tipicnimi primeri iz omenjene rubrike in opazovala
njihovo interpretacijo in dialog s tekstom. Na podlagi pridobljenih podatkov bom na koncu
vsaki izmed njih poskusSala pripisati enega izmed treh opisanih nacinov branja po Stuartu

Hallu.

4.2.2 Nacini branja
Model treh hipoteti¢nih situacij razkodiranja sporocila je del studij recepcije, s katerimi se je
ukvarjal Stuart Hall, ki je model tudi razvil. Sestavljajo ga dominantni-hegemonski kod,
pogajalski kod in opozicijski kod. V svojem delu Encoding, Decoding je vsakega izmed njih
opredelil:

e Dominantni-hegemonski kod je »idealni primer popolnoma transparentne
komunikacije« (Hall 1999, 10). Bralec znotraj svojih druZbenih in osebnostnih
okvirov definira in umesti pridobljeno informacijo. Ce se tak kod pojavlja pri bralkah
revije Nova, pomeni, da so te pripravljene sprejeti in v realnosti vsakdanjika
posnemati vrednote in nasvete, posredovane skozi vsebino, brez velikega dvoma v
njihovo legitimnost in samoumevnost.

e Pogajalski kod je pozicija, skozi katero obcinstvo sicer prepozna legitimnost
hegemonskih definicij in jih globalno sprejema, vendar pa znotraj njega postavlja
svoja pravila. Gre za delovanje po principu exceptions to the rule (izjema v pravilu)
(Hall 1999, 102). Bralke revije Nova bi, ¢e bi se ravnale po opisani poziciji,
prepoznale ustreznost vrednot in vedenja opazovanih v rubriki in se z njimi strinjale,
vendar pa jih ne bi prevzemale in uporabljale v vsakdanjih situacijah.

e Opozicijski kod je zadnji med opisanimi in zavzema pozicijo nasprotnega branja
vsebine. Obcinstvo v tej poziciji bere medijski tekst globalno nasprotno in razstavi
dejansko sporocilo tako, da ustreza sporocilu znotraj drugega, alternativnega okvira
(Hall 1999, 103). Bralke, ki se nahajajo v zadnjem kodu, torej ne interpretirajo vsebine
enako kot druge, saj se z njo globalno ne strinjajo in vedenja ne posnemajo, ali pa jo

berejo na drugacen, nasproten nacin.

5 Raziskovanje
Od teoreti¢nega dela diplomske naloge se bom v nadaljevnaju odmaknila in se osredotocila na

njegovo udejanjanje v vsakdanjiku specificnega dela obcinstva tocno dolocene revije.
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Prakti¢ni del sem sistematsko razdelila v tri sklope. V prvem gre za analizo 29 izvodov revije
oziroma njene konkretne rubrike Paparac na delu. Ugotovljene najveckrat ponavljajoce
vrednote sem nato razdelila v sklope, na podlagi katerih sem sestavila vpraSalnike, s katerimi
sem iste vrednote preverjala pri nakljuno izbranih dvanajstih bralkah revije. Ugotovitve
intervjujev in vrednot bralk sestavljajo drugi sklop, medtem ko v tretjega sodijo podrobnejse
Studije obcCinstva, njihovega neposrednega sooCenja s tekstom in odnosa do revije. V
zaklju¢ku bom ugotovitve vseh treh sklopov primerjala in ugotavljala (ne)skladnosti vrednot v
reviji in med bralkami in s pomocjo ugotovitev iz intervjujev skusala najti glavne razloge za

(ne)skladnost obravnavanih dveh vrednotnih sistemov.

5.1 Analiza rubrike Paparac na delu

Prvi del raziskovalnega dela diplomske naloge zajema analizo rubrike Paparac na delu. Na
zaCetku bom na kratko opisala rubriko in njen polozaj znotraj tabloida Nova in se pozneje
osredotocila na njeno podrobno analizo. Omenjeno rubriko sem izbrala predvsem zaradi
neposrednega vrednotenja objavljenih fotografij, ki ima potencialno mo¢ usmerjanja
obCinstva v specificne nacine obnasSanja in vrednotenja okolice. Tekstualna analiza je
zajemala 29 izvodov revij v obdobju med 15. oktobrom 2012 in 3. junijem 2013, ko je bila

zaradi spremembe celotnega formata revije Nova ukinjena tudi proucevana rubrika Paparac na

delu.

5.1.1 Opis rubrike Paparac na delu

Rubrika Paparac na delu je bila redna rubrika revije Nova, tednika, ki izide vsak
ponedeljek. Rubrika je bila v proucevanem obdobju vsakokrat objavljena na strani 17, z
izjemo izvoda z dne 12. 11. 2012, ko se je rubrika znasla na strani 19. Obicajno se razprostira
¢ez celotno stran. Opazila sem tudi nekatera odstopanja, ko je objavljena le na pol ali dveh
tretjinah strani. To bi lahko pripisala dejavniku oglasevanja, saj preostali prostor vedno
zapolnjujejo oglasi razli¢nih velikosti, ali pa zgolj pomanjkanju zanimivega 'ulova' paparacev
v preteklem tednu. Rubrika zajema razli¢no Stevilo fotografij, glede na 'zgodbo'. Lahko je le
ena ali pa tri, kar je obi¢ajno maksimalno $tevilo fotografij pri eni zgodbi. Stevilo prikazanih
zgodb variira med tri in pet, z nekaterimi izjemami, ko sta na strani le dve ali pa Sest. Vsako
dejanje, opisano na fotografijah, je v rubriki ovrednoteno s kljukico ali krizcem. Kljukica
simbolizira dejanje, ki ga urednistvo odobrava oziroma se jim zdi sprejemljivo in druzbeno
koristno, medtem ko je krizec znak neprimernega javnega obnaSanja. Rubrika zajema
fotografije znanih slovenskih medijskih obrazov, vendar menim, da za to diplomsko nalogo to

ni kljuénega pomena. Bolj pomembno se mi zdi dejansko vrednotenje njihovega obnasanja s
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strani uredni$tva in postavljanje okvirnih smernic vedenja. Menim, da to lahko pomembno

vpliva na njihovo obc¢instvo, ki je v vecini, kar je pri tabloidih obi¢ajno, Zenskega spola.

Glede na to, da na zacetku strani, neposredno nad naslovom rubrike, opazimo napis:
Fotografije posljite na nova@adriamedia.si, lahko sklepam, da je nabor fotografij in s tem
vsebina rubrike delno odvisna tudi od bralcev, ki jo sooblikujejo, vendar pa je vloga
ovrednotenja dogajanja Se vedno v rokah urednistva. Pri rubriki ni pripisa ustvarjalca, zato
sklepam, da ni v rokah vedno istega novinarja, ampak jo tedensko oblikuje ve¢ sodelavcev.
Menim, da so fotografije z javnih medijskih dogodkov in tiste, pri katerih fotografirani
gledajo neposredno v objektiv, delo profesionalnih fotografov, zaposlenih pri mediju, medtem

ko so nakljucni 'ulovi' na javnem mestu v vec¢ji meri delo lai¢nih paparacev.

5.1.2 Prikazane vrednote v rubriki Paparac na delu

Po uvodnem delu opisovanja obravnavane rubrike Paparac na delu, se bom v
nadaljevanju posvetila konkretni analizi le-te. Kot sem Ze omenila, analiza zajema 29 izvodov
revij, ki so izSle v obdobju med 15. oktobrom 2012 in 3. junijem 2013. Menim, da omenjeno
Stevilo izvodov zadostuje za prepoznavanje SirSega vrednostnega sistema, ki ga rubrika
producira skozi celotno obdobje izhajanja. Opazila sem namre¢, da se vrednote konstantno
ponavljajo in da je le redko mo¢ opaziti kakSno, ki jo prej v rubriki Se ne bi tematizirali. V
nadaljevanju bom torej navedla najpogosteje objavljene in ovrednotene vrednote, ki jih bom

pozneje preverjala tudi pri bralkah revije.
e Skrb za zdravje

Je ena izmed najbolj izpostavljenih, pozitivno ocenjenih vrednot, ki jo v rubriki lahko
zasledimo skoraj vsak teden. V proucevanih izvodih revije se je, kot prikazovanje Sportne
aktivnosti, ve¢inoma teka v naravi, kolesarjenja ali pa le sprehoda na delovno mesto, pojavila
osemkrat. Aktivnost je bila vedno ocenjena pozitivno, tega pa ne moremo trditi za naslednjo
aktivnost znotraj te vrednote - kajenje. Osebe so navadno fotografirane na 'Cik pavzi' pred
ustanovo, v kateri delajo, obi¢ajno v druzbi kolegov, ali pa na pijaci s prijatelji. Kot sem
omenila, je kajenje ocenjeno negativno, kar se ujema s promoviranjem oziroma
prakticiranjem 'zdravega' zivljenja. Prikazovanje kajenja se v rubriki pojavlja redno, v

analiziranih izvodih sem jo opazila petkrat, vsakokrat ocenjeno negativno.

e Druzina
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Pomembno je tudi prezivljanje prostega Casa z otroki in s celotno druzino. Vrednota se je v
proucevanih izvodih pojavila Sestkrat. Navadno prikazuje znane in njihove druzinske c¢lane
med sprehodom, kolesarjenjem, nakupovanjem ali pa raziskovanjem prestolnice in drugih
mest. Vrednota je bila vsakokrat oznacena pozitivno, razen v primeru, ko je bila zastavljena

pot za malcka prenaporna in sta ga morala star$a nositi v naro¢ju.
e PotroSniStvo

Zanimivo se zelo pogosto kot pozitivno vedenje omenja tudi (v€asih pretirano) nakupovanje.
Zdi se, da ni pomembno koliko, kdaj in kako nakupujete, pomembno je le, da to pocnete in
tako skrbite za druZino, zase in svoj videz in ste 'v koraku s ¢asom'. V proucevanih izvodih se
je aktivnost pojavila petnajstkrat in bila vedno oznacena pozitivno. Obic¢ajno prikazuje znane
osebe med policami supermarkerta, z nakupovalnim vozickom pred trgovskim kompleksom,
med pomerjanjem oblacil ali pa med branjem revije Nova. Dejavnost je v rubriki lahko
ocenjena tudi negativno, in sicer v primeru, da je znana oseba med nakupovanjem neurejena.
Omenjena vrednota je bila najveckrat prikazana prav v decembrskih izvodih revije (kar
petkrat), saj je december mesec obdarovanja in nakupovanja, ki se mu ne izognejo niti slavni.
Zdi se, da revija s pozitivno oceno dejavnosti Zeli bralke 'reSiti' morebitne slabe vesti zaradi

pretirane (pred)prazni¢ne razsipnosti.
e Urejenost

Se ena izmed pozitivno ovrednotenih dejavnosti, prikazanih v rubriki. Vrednota je navadno
predstavljena s fotografijo znane osebe pri frizerju, kozmeticarki ali pa zgolj med sprehodom
na javnem mestu in med nakupovanjem, ko snovalci rubrike namesto aktivnosti ocenijo videz
in oblacila opazovane znane osebe. V rubriki je manj pogosta kot predhodnji vrednoti, saj se
je v proucevanih izvodih pojavila dvanajstkrat in od tega bila trikrat vrednotena negativno, in

sicer v primeru neurejenosti prikazanih znanih osebnosti.
e Druzenje

Prav tako pozitivno oznacena znacajska lastnost, ki je v rubriki prikazana velikokrat.
Obicajno prikazuje osebe med pogovorom s prijatelji iz o¢i v o¢i na ulici, na pijaéi, med
zabavo ali pa le po mobilnem telefonu. Opazovani so pri tem videti razigrani, zadovoljni in
polni pozitivne energije in predvidevam, da so te lastnosti klju¢ni razlog pozitivnega
vrednotenja, saj verjetno to ne bi bilo tako, ¢e bi se oseba na primer sredi ulice prepirala s

skupino prijateljev. Aktivnost se je v prouc¢evanih izvodih revije pojavila devetnajstkrat in bila
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vsaki¢ ocenjena s kljukico. V primeru pretirane uporabe mobilnega telefona je dejavnost v
rubriki obicajno ocenjena kot negativna — na primer ko oseba mobilni telefon uporablja za
dolge pogovore ali pa nanj neprestano pogleduje tudi, ko je v druzbi drugih. Vsi nacini, ki
namigujejo na odsotnost in nedruzabnost fotografirane osebe, so torej oznaceni za negativne
in tako v nasprotju s pozitivno ocenjeno druzabnostjo. Aktivnost sicer ni med pogostejSimi, pa
vseeno dovolj redna, da jo velja vkljuciti v analizo, saj sem jo v proucevanih izvodih zasledila

Sestkrat.
e Delavnost, zaposlenost

Se ena izmed pozitivnih vrednot, ki je v rubriki med pogostej§imi. Obicajno prikazuje znane
obraze v druzbi sodelavcev in poslovnih partnerjev med sestankovanjem ali pa ko odhajajo na
poslovne sestanke in se z njih vracajo. V proucevanih izvodih revije se je vrednota pojavila
osemkrat in bila z eno izjemo vedno oznacena pozitivno. Verjetno gre del razloga pripisati

novinarjevemu subjektivnemu mnenju o specificni znani osebnosti.

Na splosno sem opazila, da v reviji prevladujejo pozitivno ocenjene fotografije in
dejanja znanih medijskih oseb, so pa zato tista 'hudo' negativna pogosto podrobneje prikazana
na vecih fotografijah. Seveda so poleg obravnavanih v rubriki prisotne tudi nekatere druge
vrednote, ki pa se pojavljajo zelo redko, ali pa samo enkrat, dvakrat (pitje alkoholnih pijac, ki
je negativno vrednoteno le ¢e gre za neprimerno uro ali pa o€itno prekomerno vinjenost
osebe, skrivanje/poziranje paparacu). Treba je tudi poudariti, da je na nekaterih fotografijah
izpostavljenih ve¢ vrednot in je bilo zato vcasih tezko razbrati, Cemu je potrebno pripisati

kljukico ali krizec.

Za izpostavljene vrednote v rubriki bi lahko rekli, da se skladajo s sploSnimi
Tako so tri izmed najbolj izpostavljenih v rubriki, zdravje, druzina, prijatelji (druZzabnost) in v
nekaterih pogledih tudi delo, v samem vrhu predhodno opisane raziskave. Gre torej za
splosno sprejete druzbene standarde in prej mero zdravega razuma, kot pa specificne
preference revije. Sem pa vsekakor lahko uvrstimo naslednji obravnavani vrednoti, urejenost
in potros$nistvo, ki so dandanes Se vedno pomembni, pa vendar zaradi trenutno slabsih

gospodarskih razmer posatavljeni nekoliko v ozadje.
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5.2 Analiza vrednot preko intervjuja z bralkami

Intervjuje (priloga A) z dvanajstimi bralkami revije Nova sem opravila v obdobju med 12.
junijem in 7. avgustom. Pri iskanju potencialnih intervjuvank sem naletela na tezavo pri
iskanju sodelujocih, saj sem potrebovala izklju¢no bralke revije, ki so z njo dobro seznanjene.
Pri vprasanju, ali revijo berejo, jih je ve€ina odgovorila negativno, kar me je presenetilo, saj
sem menila, da je revija na sploSno priljubljena in brana. Verjetno pa gre takSne odgovore do
neke mere pripisati neiskrenosti ali pa nezainteresiranosti za sodelovanje. Vzorec so
sestavljale Zzenske med enaindvajsetim in petdesetim letom starosti, Zive€e na obmocju ob¢in
Skofljica in Ljubljana, iz predelov Prule, Sostro in Vi¢. Sest sodelujo¢ih je redno zaposlenih,

Sest jih Se Studira.

Intervjuji so potekali v spros¢enem okolju in bili opravljeni v priblizno uri in pol, med
tem Casom pa so bralke odgovarjale na dva sklopa vpraSanj. Prvi sklop je zajemal vprasanja o
njihovih splos$nih navadah in lastnostih, pri ¢emer se vpraSanja niso navezovala na rubriko ali
revijo. Skozi Sestnajst sploSnih vprasanj o druzini, vsakdanjiku, skrbi za zdravje in lepoto,
zunanjem videzu, potroSniskih navadah in osebnostnih lastnostih sem poskusala pridobiti
celovit pogled v vrednote posameznice. Drug sklop vprasanj je zadeval sploSne prakse branja
in dostopanje do revije Nova in kaj branje le-te prinasa bralkam ter seznanjenost z rubriko
Paparac na delu. Zajemal je pet vprasanj. Za tretji sklop vprasalnika sem izbrala le tri bralke
in sicer na podlagi njihovih predhodnih odgovorov. Izbrala sem Tino, Tjaso in Marjano, ki so
na vprasanja odgovarjale najbolj sprosceno in iskreno in katerih odgovori so se med seboj
razlikovali v nekaterih bistvenih vpraSanjih. Pogovarjale smo se o specificnih primerih v
rubriki, o njihovem mnenju vrednotenja dejanja in praksah, ki jih (ne)prepoznavajo tudi pri

sebi. V nadaljevanju sledi povzetek vseh sklopov in klju¢ne ugotovitve.

5.2.1 SplosSne vrednote
Prvo izpostavljeno vrednoto v reviji, skrb za zdravje, sem v veliki ve¢ini opazila tudi pri
bralkah revije. Vrednoto sem pri bralkah preverjala s Stirimi vprasanji, ki so zadevala Sportno
udejstvovanje, nacin prehranjevanja in Zivljenja nasploh ter kajenje in uZzivanje alkoholnih
pijac. Le ena od intervjuvank je povedala, da je strastna kadilka, druge se tej razvadi ne
predajajo, saj se vecini to zdi finan¢no predrago in nesmiselno, prav tako pa nobena izmed
njih ne pije prekomernih koli¢in alkohola. Konzumirajo ga le ob¢asno, »ob rojstnih dnevih in
v druzbi« (Kaja 2013), ali pa, kot pravi ena izmed njih: »Ne branim se kozarca rdeega vina
ob dobrem kosilu« (Alja 2013). Sedem vprasanih bralk se rado pogosto Sportno udejstvuje,

predvsem se amatersko ukvarjajo s tekom, z jogo in s kolesarjenjem, drugih pet se s Sportom
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ukvarja manj pogosto in ve¢inoma neradno, vendar pa so do tega kriticne in se zavedajo, da bi
morale biti pogosteje Sportno aktivne. Deset od dvanajstih vpasanih meni, da zdravo Zivijo,
pri ¢emer govorijo predvsem o aktivnosti in rednem, pravilnem prehranjevanju, pri cemer se
vecina drzi pravila vse v zmernosti. Tina pravi: »Jem po zdravi pameti in nisem pristas nobene
skrajnosti« (Tina 2013), kar je skupno vecini vprasanim, veliko pa jih je izpostavilo pogosto

poseganje po sladkih dobrotah, ¢esar se zelijo odvaditi.

Drugo vrednoto, druzina in prezivljanje Casa v druzinskem krogu, sem preverjala z
dvema splosnima vprasanjema. Na sploSno vprasanje, kako najraje prezivljajo prosti Cas, je le
ena odgovorila, da ga najraje posveca druzini. Drugace je bilo pri drugem vprasanju, ki se je
neposredno navezovalo na druzino. Tam je ve€ina na vpraSanje o pomembnosti druzine in
skupnega prezivljanja ¢asa odgovorila, da se jim to zdi pomembno, vendar pa tega Casa zaradi
zaposlenosti, razli¢nih urnikov in tempa Zivljenja ni prav veliko. »Zelim si, da bi druZini
lahko namenila ve¢ Casa, kar pa mi zaradi obveznosti na faksu in sluzbi ne uspeva.« (Teja
2013) je primer najpogostejSega prejetega odgovora. Skupni €as navadno prezivljajo ob

vikendih, na druzinskih kosilih in drugih srecanjih.

Tudi pretirano zapravljanje ni v navadi vedine vprasanih. Stiri bralke rade nakupujejo
veliko in pogosto, dve oblacila in kozmetiko, ena oblacila in hrano in ena le hrano. Marjana
pravi, da »kupuje impulzivno« in obozuje »vse mozne oblike nakupovanja« (Marjana 2013).
Tudi Alja je priznala, da rada zapravlja in v€asih kupuje po nepotrebnem (Alja 2013). Vse
ostale so na dve vprasanji, povezani s potroSni§tvom, odgovorile, da kupujejo po potrebi,

seveda vecCkrat prehrambene izdelke kot pa kozmetiko in oblacila.

Vecjo skladnost med bralkami in revijo sem opazila pri naslednji pomembni tocki:
urejenost. Na prvo vprasanje o pomembnosti urejenega videza so vse odgovorile, da se jim
zdi urejen videz pomemben, vendar pa vecina z njim ni pretirano obremenjena in mu ne
posveca velike pozornosti. Tinin odgovor zajema splosSno mnenje o urejenosti vseh
anketiranih: »Rada sem urejena, ne bi pa rekla, da sem obsedena z urejenostjo. Nimam
problema s tem, da grem nenaliCena v javnost ali da sem oblecena v trenirki — seveda,

priloZnosti primerno. Osnovna osebna higiena pa je seveda nujno potrebna« (Tina 2013).

Le Kristina je zelo rada urejena in svojemu zunanjemu videzu dnevno namenja veliko
pozornosti: »Clovek se mora znat uredit in mi tudi veliko pomeni oz. se rada uredim-
vsakodnevno« (Kristina 2013). Ko sem bralke spraSevala o obiskovanju frizerskega in

kozmeti¢nega salona, sem dobila veliko bolj raznolike odgovore. Samo pet jih obiskuje
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kozmeticne salone, od tega Stiri redno, frizerja obiskujejo vse, tri ga obiskujejo mesecno, ena

tedensko, ostale se tam oglasijo zgolj po potrebi.

Druzabnost je vecini intervjuvank pomembna vrednota. Deset vprasanih je kot svojo
pomembno znacajsko lastnost izpostavilo druzabnost, Tina pa je svoj znacaj opisala: »Nisem
ravno najbolj druzabna, a tudi samotarska ne.« (Tina 2013). Za polovico bralk je druZenje s
prijatelji ena izmed prijetnejSih in pomembnejSih oblik prezivljanja prostega casa. Ko je
beseda nanesla na konkretnejSe vprasanje o pogostosti druzenja, predvsem v lokalih in
restavracijah, ki izpostavlja revija Nova, so intervjuvanke odgovarjale razlicno. Opazila sem,
da je druZenje na javnih mestih pogostejSe za mlajSe bralke, ki se na javnem mestu s prijatelji
druzijo enkrat ali dvakrat tedensko (Sest vpraSanih). StarejSe se s prijatelji raje druzijo v bolj
zasebnem okolju, na javnih mestih pa obicajno enkrat mesecno ali manj. Drug izpostavljen
vidik (ne)druzabnosti, izpostavljen v reviji, je pretirana uporaba mobilnega telefona tudi v
druzbi drugih. Le S§tiri vprasane menijo, da je mobilni telefon nujno zlo in bolj breme kot pa
uzitek, ostalim predstavlja u€inkovit na¢in komunikacije, brez katere si ve¢ ne predstavljajo

zivljenja.

Zadnjo izpostavljeno vrednoto, delavnost, sem pri bralkah merila posredno, in sicer z
vprasanjem o znacajskih lastnostih in pogostosti v uzivanju polezavanja in predajanja
brezdelju. Nobena od intervjuvank se ni opredelila za delavno, vendar pa so le tri odkrito
priznale, da rade lenarijo. Najbolj iskrena je bila Tjasa, ki je kratko in jedrnato odgovorila:
»la, preveckrat« (Tjasa 2013). Druge so vecinoma odgovarjale, da lenarijo le obCasno, ne
prav pogosto, dve sta odgovorili s kratkim niti ne, ena pa ne lenari, saj je njen vsakdan

zapolnjen do potankosti.

Glede na podatke, pridobljene z intervjuji bralk lahko ugotovim precejSnjo skladnost z
vrednotami, ki so posredovane skozi rubriko. Skrb za zdravje z zdravo prehrano in Sportnim
udejstvovanjem se jim zdi pomembna, enako prezivljanje Casa z druzino in druzenje s
prijatelji. Vecja razhajanja med intervjuvankami lahko opazimo pri potrosnistvu, ki se Stirim
bralkam zdi pomembno in pozitivno, drugim pa prej nujnost kot prijetno opravilo.
Neskladnost med bralkami in revijo sem zasledila pri vrednoti urejenost, s katero ve€ina ni
pretirano obremenjena in prisega na zdrav videz in splo$no osebno higieno. Drugace je v
reviji, kjer je zazeljen in pozitivno vrednoten do potankosti urejen zunanji izgled. Pri vrednoti

delavnost prav tako lahko ugotovimo delno skladnost. Tri bralke so sicer priznale, da rade
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lenarijo, pa vendar vse cenijo delavnost in se zavedajo pomembnosti vlaganja truda v lasten

uspeh in kakovostno zivljenje.

5.2.2 Navade branja in dostopanje do revije
Vse intervjuvanke so bralke revije Nova, od tega je Sest rednih bralk, ki revijo kupujejo, in
Sest obcasnih, ki revije navadno ne kupujejo, ampak do nje dostopajo preko prijateljev ali pa
jo preberejo v frizerskem salonu. Vse so prav tako seznanjene z rubriko Paparac na delu, do
katere pa imajo nekatere odklonilen odnos. Kar osem vpraSanih meni, da je rubrika
nepotrebna in nezanimiva in se preve¢ osredoto¢a na malenkosti, kot je na primer zunanji
videz in razvade slovenskih 'zvezdnikov'. Ostalim je rubrika vsSe¢ predvsem zaradi
fotografiranih znanih medijskih obrazov v povsem obicajnih okolis¢inah, velikega Stevila
fotografij in malo teksta. Negativen odnos do rubrike pri vprasanih ni odvisen od kriterija, ali
oseba revijo kupi ali dobi. Sama sem pric¢akovala, da imajo tiste, ki revijo kupujejo na splosno
0 njej pozitivno mnenje, pa vendar ni tako. To gre morda pripisati neiskrenosti odgovorov, saj
je marsikatero verjetno sram priznati, da ji je revija, do katere je sploSen odnos druzbe

odklonilen, blizu in da se z njo do neke tocke lahko identificira.

Nobena od vprasanih ni v rubriki izpostavila ocenjevanja vedenja s kljukico ali
krizcem, kar pomeni, da na rubriko ne gledajo kot na nacin vrednotenja obnasanja znanih
oseb, pa¢ pa jim branje revije in rubrike predstavlja zgolj zabavo, sprostitev, razvedrilo in
odklop od vsakdanjih obveznosti. Glede na to, da je kar enajst vpraSanih odgovorilo, da v
prostem Casu, ki ga obi¢ajno porabimo za prijetna in sproscujoca opravila, najraje bere knjige

in revije, je bilo takSne odgovore tudi pricakovati.
5.2.3 Analiza nacinov branja

Za tretji del analize sem izbrala tri izmed predhodno intervjuvanih bralk, katerih
odgovori so se mi zdeli najbolj zanimivi, relavantni, iskreni in hkrati raznoliki, da skupaj
najbolje predstavljajo pogled vecine. Izmed vseh proucevanih izvodov revij sem izbrala pet
primerov rubrike, ki prikazujejo vse vrednote identificirane v diplomski nalogi. Zaradi
ponavljanja nekaterih dejanj sem iz omenjenih vzorcev rubrike izbrala le nekatere, fotografije,
ki prikazujejo Se ne videna dejanja. Vzorec sestavljajo rubrike (opisala sem le tiste fotografije

v rubriki, o katerih sem se pogovarjala z bralkami):

27



e 17. december 2012a; fotografije: Boris Kobal in Boris Cavazza med skupnim
sprehodom po Stari Ljubljani (kljukica, fotografija 1, priloga B), Ana Zvorc in Miki
Vlahovi¢ med nakupovanjem oblacil (kljukica, fotografija 2, priloga C);

e 22. december 2012b; fotografije: Miran Rudan v nakupovalnem centru pazi na sinova
(kljukica, fotografija 3, priloga C), Domen Kumer med odhajanjem iz frizerskega
salona (kljukica, fotografija 4, priloga D), Polona Furlan Konc¢ar med delom v svoji

trgovini (kljukica, fotografija 5, priloga E);

e 7. januar 2013a; fotografije: Jurij Zrnec med kajenjem z MatjaZzem Jav$nikom (kriZec,

fotografija 6, priloga F);

e 21. januar 2013b; fotografije: Grega Skocir v Newcastle pubu s prijatelji (kljukica,
fotografija 7, priloga G) in Miha Gustin med pitjem piva (krizec, fotografija 8, priloga
H);

e 11. februar 2013c; fotografije: neurejena Urska Cepin v drogeriji Miiller (kriZec,
fotografija 9, priloga I), Pero LovSin med nakupovanjem hrane v E.Leclerc-u

(kljukica, fotografija 10, priloga J).

Pogovori z bralkami so potekali individualno, trajali pa so priblizno petinstirideset minut.
Vzorec so sestavljale: Marjana, Tina (obe 22 let, Studentki) in Tjasa, 48 let, zaposlena kot
uciteljica razrednega pouka. Med intervjuji sem se trudila ustvariti ¢im bolj prijetno vzdusje,
saj sem Zelela pridobiti nijhovo zaupanje in vzpostaviti prijateljski odnos. O vsaki fotografiji
(tiste, ki prikazujejo podobna dejanja sem predstavila istoCasno) sem intervjuvankam
postavila §tiri vnaprej zasnovana vpraSanja, ki pa so bila bolj okvirna, saj sem bralke
spodbujala, da z mano delijo ¢im veC svojih opazanj in interpretacij. Sprasevala sem jih o
opazanjih in mnenju o fotografiji, mnenju o vrednotenju le-te, kakSno je njihovo splosno
mnenje o prikazanem dejanju/fotografiji in tem, ali se same podobno obnaSajo v vsakdanjem
zivljenju. V nadaljevanju sledijo povzetki nacinov branja, ki sem jih razdelila v sklope glede

na fotografije.
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Fotografija 1: Fotografijo sta Tina in Tjasa odkodirali znotraj dominantnega koda.
Pravita, da se tudi sami pogosto odpravita na sprehod s prijatelji in pri tem uZivata.
Marjani na drugi strani lahko pripiSemo pogajalski kod, saj dejanje prepoznava kot
pozitivno in pogosto prakticirano v vsakdanjem zivljenju, vendar pravi, da se »s
prijateljicami raje pogosto odpravimo na skupno kosilo, kjer nadoknadimo zamujeno«

(Marjana 2013).

Fotografija 2: Fotografijo je le Marjana odkodirala znotraj dominantno-hegemonskega
koda. »Kupovanje oblacdil je moja najljubSa oblika Sopinga« (Marjana 2013) in tako
kot na fotografiji ga tudi sama najraje opravlja v dobri druzbi. Tina v nasprotju s
predhodnico ne mara nakupovanja: »Ce pa Ze grem v trgovino, grem najraje sama, saj
sem tako najhitreje gotova« (Tina 2013). Meni pa, da vecina njenih vrstnic
nakupovanje naravnost obozuje. Gre za pogajalski kod, pri tretji intervjuvanki Tjasi pa
sem prepoznala opozicijski kod. Pretirano nakupovanje se ji zdi nepotrebno in
nesmiselno: »Sovrazim nakupovanje oblek, zato je ta fotografija zame prej negativna

kot kaj drugega (smeh)« (Tjasa 2013).

Fotografija 3: Vse bralke so fotografijo zaznavale znotraj opozicijskega koda. Dejanje
na fotografiji se jim bolj kot ne zdi prirejeno ali pa zgolj naklju¢no. Same se Se niso
znasle v podobni situaciji, saj menijo, da so zenske tiste, ki skrbijo za otroke tudi med
nakupovanjem. »Sama nimam takih izkuSenj. Ko se sprehajam po nakupovalnih

centrih, nikoli ne naletim na podoben prizor (smeh)« (Tina 2013).

Fotografija 4: Marjana in Tjasa sta fotografijo odkodirali v dominantno-hegemonskem
kodu. »Zelo rada hodim k frizerju. Vsak teden hodim na likanje in pranje las, enkrat
na mesec pa na strizenje in barvanje« (Marjana 2013), z njo se strinja tudi TjaSa:
»Frizerja obiS¢em vsaj enkrat mesecno« (Tjasa 2013). Tinino mnenje je nekoliko
drugacno, saj ni velika privrzenka obiskovanja frizerskih salonov: »Frizerja obis¢em
le, ko je zares potrebno. Od enkrat do trikrat letno« (Tina 2013). Tudi ta odziv bi na
splosno lahko opredelili za dominantni kod, saj na fotografiji ni podatka o pogostosti
obiskovanja frizerja, gre namre¢ na splo$no za urejen videz. Kljub temu bi Tini
pripisala opozicijski kod, saj je bilo pri njenem odgovoru opaziti precej$njo zadrzanost

in kriti¢nost do (pre)pogostega obiskovanja frizerskih salonov.
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Fotografija 5: Tina in Marjana sta podoben delovni elan opazili tudi pri sebi. Sami
sebe opredeljujeta kot delavni osebi, ki le redko lenarita, zato jima lahko pripiSem
dominantno-hegemonski kod. Tjasa je fotografijo brala znotraj pogajalskega koda, saj
se strinja, da je delavnost ena temeljnih lastnosti posameznika, vendar pa je priznala,
da sama ni delaven ¢lovek in da se raje kot ob delu sprosti na kavcu ob dobri knjigi ali

reviji.

Fotografija 6: Z opredelitvijo dejanja kot negativnega so se strinjale vse intervjuvanke.
Kajenje se jim zdi nepotrebna razvada in izguba denarja. »Mocno obsojam kajenje.
Menim, da so tisti, ki kadijo, neodgovorni do sebe in drugih« (Tina 2013). Gre torej za
dominantno-opozicijski kod prepoznavanja kajenja kot negativnega in pravilno branje

sporocila v rubriki.

Fotografija 7: Fotografijo sta TjaSa in Marjana brali znotraj dominantno-
hegemonskega koda, saj se obe radi odpravita na pijaco ali kosilo s prijatelji. Z njima
se ne strinja Tina, ki sporo¢ilo razume v okviru pogajalskega koda: »Se vedno

prisegam na druZenje v naravi, pa ¢eprav vecina vrstnikov raje poseda v lokalih« (Tina

2013).

Fotografija 8: Pri fotografiji sem naletela na tezavo, saj iz pripisanega besedila ni
razvidno, ali gre za enkratno dejanje ali pogosto razvado prikazane slavne osebe.
Vprasane se strinjajo, da je prekomerno pitje alkohola Skodljivo in neprimerno, vendar
pa priznavajo, da tudi same rade nazdravijo ob posebnih priloznostih. »Tudi sama
vCasih nazdravim v dobri druzbi. Vendar pa je to prej izjema kot pravilo« (TjaSa
2013). Glede na to, da po alkoholu posegajo le izjemoma in da se vse trudijo Ziveti
zdravo in skrbeti za dobro telesno kondicijo, sem jim pripisala dominantno-

hegemonski kod branja, saj je dejanje v rubriki ozna¢eno negativno.

Fotografija 9: Marjana je fotografijo odkodirala v okviru dominantno-hegemonskega
koda. Neurejeno zunanjo podobo v javnosti obsoja in pravi: »Tudi ¢e grem le Cez
cesto v trgovino, nikoli ne grem v trenirki in nenali¢ena« (Marjana 2013). Drugace je
pri Tini in Tjasi, ki se z opredelitvijo dejanja kot negativnega ne strinjata in ga bereta v
okviru opozicijskega koda. Opazovana na fotografiji se jima ne zdi pretirano
neurejena. »Neka sploSna mera urejenosti v smislu osebne higiene je seveda obvezna,
ostalo pa se mi zdi nepotrebno. V¢asih se poSteno nasmejim, ko vidim 'fine dame', ki v

visokih petkah kupujejo kruh in mleko« (Tina 2013).
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e Fotografija 10: Zadnjo fotografijo sta Marjana in TjaSa prepoznali za negativno.
Marjana pravi: »Ceprav rada nakupujem, ne maram kupovati hrane, to poéne mami«
(Marjana 2013). Zavedata se, da je nakupovanje hrane nujno, pa vendar se mu raje
izogneta. »Ampak glede na to, kakSne so vrste na blagajnah, jih vefina razmislja
drugace (smeh)« (TjaSa 2013). Gre za pogajalski kod. V nasprotju z njima pa Tina
uziva v nakupovanju hrane: »Zelo rada kuham, zato uzivam med nakupovanjem hrane.
Vem pa, da vecina bolj uziva v nakupovanju oblacil« (Tina 2013). Pri njej lahko

prepoznamo hegemonsko-dominantni kod branja.

Glede na zgornjo analizo posameznim bralkam ne moremo pripisati zgolj enega nacina
odkodiranja medijskega teksta. Dominatni kod sem pri TjaSi in Tini opazila petkrat, pri
Marjani sedemkrat. Pogajalski kod so vse intervjuvanke uporabile dvakrat. Vecja raznolikost
je ponovno pri opozicijskem, ki ga je Marjana uporabila enkrat, preostali dve pa trikrat.
Ceprav razlike med intervjuvankami niso velike, lahko ugotovimo, da se vrednotni sistem in
nacin branja, ki ga je uporabila Marjana, najbolj sklada s tistim v reviji. Intervjuvanka prihaja
iz premoznejSe druzine, kar ji omogoc¢a udejanjanje zivljenjskega stila, ki ga promovira revija,
predvsem glede potroSnje in materialnih dobrin. Menim, da je to eden najpomembnejSih
razlogov za tak$no skladnost. Pri Tini in Tjas$i je polozaj nekoliko drugacen, saj prihajata iz
srednjega druzbenega razreda, Se vedno pa ne moremo govoriti o neujemanju vrednotnih

sistemov, saj je branje znotraj dominantnega koda pri obeh Se vedno najpogostejse.
6 Zakljucek

Hardtova predpostavka, da mnozi¢ni mediji niso zgolj viri informacij, ampak pomembni
dolocevalci posameznikove identitete (Hardt 2004), je s fragmentacijo obcinstva in poplavo
novih medijev v enaindvajsetem stoletju postala ocitnej$a kot kadarkoli prej. Dejstvo, da smo
se znasli med poplavo informacij in nasvetov, med katerimi se tezko odlo¢imo, je pripeljalo
do obracanja k ze 'znanemu', zaupanja vrednemu viru v obliki mnozi¢nih medijev. Predvsem
pri zenskem delu obcinstva tiskanih medijev imajo pomembno vlogo usmerjevalca

zivljenjskega stila tabloidi, ki sem jim posvetila pozornost v pri¢ujoc¢i diplomski nalogi.
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Skozi vsebino sem skuSala preveriti veljavnost Hardtovih trditev, ko govorimo o
tabloidnih revijah, natancneje, o najbolj rumenem slovenskem tedniku, Nova. Za lazjo
predstavo o nacinu komuniciranja z bralkami, SirSega konteksta nastanka in znacilnosti
tabloidov je prvi del naloge posvecen osvetlitvi ozadja nastanka in procesov tabloidnega tiska.
Ugotovili smo, da le-ta ni namenjen zgolj informiranju, saj je veliko pomembnejsa njegova
funkcija zabavanja obcinstva skozi vsebine, ki so pri kakovostnih medijih nekoliko v ozadju.
Med seboj pa se kakovostni in tabloidni tisk ne razlikujeta le po vsebinskih znacilnostih, tudi

njuna fizi¢na oblika je namre¢ povsem drugacna.

Skozi naslednje poglavje o funkciji novinarjev kot postavljalcev (ne)sprejemljivih
standardov obnaSanja sem se podrobneje posvetila nacinu postavljanja smernic vedenja skozi
vsebino medija. Ugotovili smo, da so novinarji postali glavni akterji pri konstituiranju vizij
reda in vpliva na prakse nadzorovanja, ki so v skladu s temi vizijami, in kot taki osrednji
akterji reprodukcije reda in elita, ki definira odklonskost (Hartley v Luthar in drugi 2004,
182). Zadnji del poglavja je namenjen pregledu najpogostejsih in med posamezniki najbolj
cenjenih vrednot, med katerimi je na vrhu lestvice zdravje, sledita druzina in iskreni

prijateljski odnosi.

Poglavje o S$tudijah obcinstva je namenjeno predstavitvi postopkov, ki sem jih
uporabila pri proucevanju vrednot bralk. Osredotocila sem se na Studije recepcije in metodi
poglobljenih intervjujev in text-in-action, s pomocjo katerih sem lahko prepoznavala vrednote
in nacine branja. Poglobljene intervjuje je v raziskavi o bralkah romanov uporabljala Janice
Radway (2006) in prisla do ugotovitev, ki so enake tudi za vzorc¢no obcinstvo revije Nova, ki
Cas branja prav tako izkori$€a za sprostitev in zacasno suspendiranje teZav zunanjega sveta. S
pomoc¢jo intervjujev sem v raziskovalnem delu ugotovila veliko skladnost med obema
proucevanima sistemoma vrednot- predvsem, ko govorimo o skrbi za zdravje, druzinskem
zivljenju in druzabnosti. Metodo text-in-action sem uporabila v navezovanju na Hallove
koncepte odkodiranja sporoc€ila, kjer sem s pomocjo interakcije med posameznico in
medijskim tekstom prepoznavala nacine branja in tako skusala predstaviti vpogled v skladnost
vrednotnih sistemov in posledi¢no potrjevanje Hardtove trditve. V poznejSi podrobnejsi
analizi sem pri vseh treh intervjuvankah ugotovila prevladujo¢ nacin dominantno-
hegemonskega koda branja, kar kaze na strinjanje bralk z vsebino revije in potrjuje

predpostavke o skladnosti.

32



Kot je v svojem eseju ugotavljal Hardt, podobnost med sporo¢ilom medija in
zivljenjskimi navadami njegovega obc¢instva ni naklju¢na, saj posamezniki »odkrivajo sami
sebe v procesu potrosnje, ki se ujema s pricakovanji medijsko posredovane realnosti« (Hardt
2004, 3). Nase interpretiranje realnosti je torej do neke mere odvisno od medija, ki ga
spremljamo in konzumiramo njegovo vsebino. Odlocitev, kateri medij bomo izbrali in se
zgledovali po njegovi vsebini, pa je veliko ve¢ kot le nacin zbiranja informacij. Kot je v
svojem eseju predpostavljal Hardt, gre za iskanje svoje identitete skozi specifi¢ni medij, torej
je odlocitev za potrosnjo odvisna od posameznikovih lastnih stali$¢ in pogledov na Zivljenje v
postmoderni druzbi. Opravljena raziskava je te teze potrdila in ugotovimo lahko, da se v
devetih letih od nastanka Hardtovega teksta situacija ni dosti spremenila. Se vedno smo vpeti
v zacaran krog produkcije in potro$nje medijskih vsebin, ki pa je veliko ve¢ kot le suhoparna

izmenjava informacij.
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8 Priloge

Priloga A: Vprasalnik za bralke revije Nova.

1. del: Vrednote bralk

1. Kaksen je vas najpogostejSi/najljubsi nacin prezivljanja prostega casa?

2. Kako ocenjujete sebe v odnosu do drugih?

3. Kaks$ne menite da so vase znacajske lastnosti?

4. Kaksno je vase mnenje o zunanjem videzu in (ne)urejenosti?

5. Kako pogosto obiskujete frizerja in kozmeti¢ne salone? Se radi zadrzujete tam?

6. Kaksno je vase mnenje o nakupovanju oblacil? Sledite modnim smernicam ali kupujete po

potrebi?

7. Kaj pa nakupovanje drugih izdelkov (hrana, kozmetika ...)?

8. Se radi Sportno udejstvujete?

9. Pogosto polezavate in se predajate brezdelju?

10. Kako pogosto se s prijatelji druzite ob vecerji v restavraciji ali na pijaci v lokalih?
11. Ste dosledni pri upostevanju prometnih (in drugih) predpisov?

12. Kako bi opisali svoj nacin zivljenja in prehranjevanja?

13. Kadite in/ali uzivate alkoholne pijace? Zakaj ne/da?

14. Kaj vam predstavlja uporaba mobilnega telefona?

15. Ste radi 'na tekocem' s slovenskim in tujim medijskim dogajanjem in redno prebirate

revije?

16. Kako pomembna je za vas druzina in skupno prezivljanje ¢asa?
2. del: Na splo$no o navadah branja in reviji Nova

1. Redno berete revijo Nova? Jo prebirate vsak teden ali le obCasno?

2. Jo kupujete ali do nje dostopate kako drugace?
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3. Kaj vam predstavlja branje revije Nova?

4. Ste seznanjene z rubriko Paparac na delu? Jo redno pregledujete?

5. Kaksno je vase mnenje o omenjeni rubriki?

3. del: Nacini branja, interakcija s tekstom (izveden le pri treh bralkah)

1. Kaj na fotografiji najprej opazite?

2. Kaj menite o ovrednotenju fotografiranega dejanja?

3. Se kdaj zalotite v podobni situaciji? Ce da, bi jo ovrednotili enako kot v rubriki?
4. Menite, da vecina to redno pocne? Zakaj?

Demografski podatki

Starost. __ let

Status (obkrozi):
. dijakinja
o Studentka
. zaposlena
o upokojena

. brezposelna

Obcina stalnega prebivalisca:

Stopnja dosezZene izobrazbe (obkrozi):
e osnovnosSolska izobrazba

e poklicna izobrazba
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e srednjeSolska izobrazba
e visje ali visokoSolska izobrazba
e univerzitetna izobrazba

e magisterij, specializacija, doktorat

Priloga B: fotografija 1

Y

BORIS KOBAL IN
BORIS CAVAZZA

Na Cankarjevem nabrezju v Ljubljani 4=

Stara igralska macka sta
tudi zasebno prijatelja.
¥ Ujeli smo ju med spreho-
" dom po Stari Ljubljani.
2 e

Vir: Nova, 17. december 2012a

Priloga C: fotografija 2

ANA ZVORC IN MIKI VLAHOVIE

V Evroparku v Maribory 4=

Stilistka je tokrat v svoje roke dobila pevea
skupine Victory. Kar nekaj ¢asa si je vzela,
da ga je v izbranih trgovinah oblekla od
nog do glave. Miki pa se je v njeni oskrbi in
pozornosti prav vidno zabaval.

Vir: Nova, 17. december 2012a
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Priloga C: fotografija 3
jo e NI

" MIRAN RUDAN

V Europarku v Mariboru ¢

S partnerico Anito sta se podala po na-
kupih, Miran pa je medtem skrbno ¢uval
sincka Ninota in Nikota, ki je $e v vozitku.

Vir: Nova, 22. december 2012b

Priloga D: fotografija 4
Foizershi salon ¥

V Miklaviu na Dravskem polju4= 8
Pevec Ze nekaj let redno zahaja k svoji Mo-
niki. Ta ima svoj frizerski salon v Miklaviu, ;
r _ Kkjer jo Domen obice vsaka dva tedna.
Zanimivo je, da se pevecu pri obisku nikoli
nikamor ne mudi, kar je zanj neobicajno. |
R e A B

Vir: Nova, 22. december 2012b



Priloga E: fotografija S

POLONA FURLAN KONCAR &
Na Cevljarski ulici v Kopru 4=
}  Pevko in delayno mamico smo v
predprazniénih dneh skozi vitrino
trgovine ujeli v koprski kozmeticni
trgovini L' Occitane, kjer je veselo
opravljala svoje delo v trgovini.

Igralec je zaradi poskodbe gleznja $e ved- |
no na bolniskem dopustu, veekrat pa ga
opazimo v lokalékih po Ljubljani, vedno

zunaj, saj je strasten kadilec. Tokrat je bil

v druzbi MatjaZa Javinika.

Vir: Nova, 7. januar 2013a
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Priloga G: fotografija 7

Grega Skoéir
V pubu pri beiigrajskem stadionu v Ljubljani 4=

Veliki navija¢ hokejistov Olimpije je bil
po zmagi Olimpije nad Beljakom na
Ple¢nikovem stadionu v 'nogometnem’
Newcastle pubu. Z druzbo hokejskih fana-
tikov so proslavili zmago zelenih.

Vir: Nova, 21. januar 2013b

Priloga H: fotografija 8

: Miha Gustin
Vbalonu Sportnega centra Triglav v Ljubljani 4

Neutrudnega rokerja po srcu smo

ujeli po nogometni rekreaciji.

O¢itno je bil tempo hud. Pivo pa

je pogasilo dehidracijo. Zakaj ze
potem rekreacija?! |

Vir: Nova, 21. januar 2013b
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Priloga I: fotografija 9

\ _ : T.s
x URSA CEPIN 5 :
fa Rudniku v Ljubljoni 4= |53 g
Ni¢ kaj urejeno smo jo ujeli med 3opingom. Nekaj malih kosov
kozmetike je poiskala v Miillerju v Supernovi.

S e I

Vir: Nova, 11. februar 2013¢c

Priloga J: fotografija 10
Mw— s

-\
)
PERO LOVSIN
Na Rudniku v Ljubljani 4=

Vetnega rokerja smo ujeli v E.Leclercu.
S prazno kosaro je po telefonu sprejemal
narodila, kaj vse manjka v domacem hladil-
niku. O¢itno je zmanjkalo mesa in vloZene
zelenjave, okoli teh polic se je najdlje
zadrzal.

i W TR W

Vir: Nova, 11. februar 2013¢
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