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Pregled in analiza profilov »zvezdnikov« v slovenskem virtualnem prostoru

Spletna socialna omrezja in, posledi€no, naSe virtualne identitete postajajo vse bolj
pomemben del celotne identitete posameznika. Spletna prisotnost na Stevilnih podrocjih
pomeni obstoj. Socialna omrezja so tako postala pomembna platforma tudi za poslovno
okolje; trzno komuniciranje, targetiranje publike, iskanje potencialnih strank, oglasevanje ...
Lahko jih torej uporabljamo zgolj kot svoj osebni profil in za kontakt s prijatelji, lahko pa se
jim posvetimo bolj ciljno naravnano in jih dobro izkoristimo kot vecinoma brezplacno
samopromocijo.

Zvezdniki (prilagojeni posameznemu trgu, seveda) so prisotni povsod. Vsi niso (postali)
prepoznavni na isti na¢in, pri nekaterih je (bil) to cilj, pri drugih zgolj posledica, tretji se s tem
ukvarjajo zelo strateSko, Cetrti to zgolj sprejemajo. O njih radi beremo, govorimo in o njihovih
dejanjih razpravljamo na Facebooku, Twitterju, po forumih in spletnih portalih. Tudi sami so
na teh omrezjih prisotni, zaradi svoje prepoznavnosti pa se tako v realnem kot tudi virtualnem
zivljenju spopadajo s tezavami, ki jih »navadni ljudje« ne poznamo oziroma so nam bolj ali
manj prihranjene.

Kljucne besede: socialno omreZzje, zvezdnistvo, Facebook, Twitter, profil.

A Survey and Analysis of the »Celebrities« Profiles in the Slovene Virtual
Space

The Social network sites and thus our virtual identities have become more and more important
part of the entire individual identity. To be present on the Internet means existence in many
areas. Therefore, social networks have become an important platform even for business;
market communication, the public targeting, searching for potencial customers, advertising,
... It is possible to use them as our personal profile and to get in touch with our friends, or
they can be used more target adjusted and we take advantage of them as mostly free
selfpromotion.

Celebrities (adjusted to an individual market, of course) are everywhere. They are not (or
have become) recognized in a similar way; with some it is just a goal, with others it is a
consequence, but some of them deal with it strategically and the fourth group just accepts it.
People like reading and talking about them, we discuss about their behaviour on the
Facebook, Twitter, forums and Internet portals. Famous people are also present there and due
to their recognition the face with problems, in the virtual and real world, that common people
are not familiar with or are more or less spared from them.

Key words: social network, celebrity, Facebook, Twitter, profile.
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1 Uvod

Zvezdniki oziroma medijsko prepoznavne osebnosti so pomemben del naSe druzbe in kulture.
Po njih se zgledujemo, jih obozujemo, se zgrazamo in jih kritiziramo. Njihov svet nas
privlaéi, ker nam je nepoznan, vsi pa si Zelimo biti obozevani. Tematika zvezdniStva se
prekriva s sodobno »obsedenostjo« s stalno prisotnostjo na spletnih socialnih omreZzjih, kjer
delimo vse; kje smo bili, kam gremo, kaj nam je vsec, kaj poslusamo, kako se pocutimo in kaj
jemo. Klicemo po pozornosti, Zelimo biti opaZeni, priljubljeni, v§ecni, potrebujemo potrditev
poznanih in neznanih ljudi, da smo lepi, pametni, v koraku s ¢asom, fit in ves €as v srediScu
dogajanja. Internet je ze veliko ljudi povzdignil iz ni¢ na vrh sveta. O tem, kako in zakaj se to
dogaja, razpravljajo strokovnjaki s Stevilnih podrocij. Zanimalo me je, kako se s spletnimi
socialnimi omreZzji znajdejo nasi zvezdniki, kaj si mislijo o svojem statusu in kako je biti
medijsko prepoznaven v Sloveniji.

Diplomska naloga je sestavljena iz dveh delov; iz teoreticnega in empiri¢nega. Teoreti¢ni del
se deli na poglavja o internetu in zvezdnistvu. Predstavljeni so zacetki socialnih omrezij,
spremembe, ki so bile potrebne, da je bil njihov nastanek sploh mogo¢, njihov razvoj in
dana$nji najpopularnejsi, Facebook in Twitter. Potem piSem o zvezdnikih, nastanku,
njihovemu statusu, instant zvezdniStvu, problematiki definiranja in zvezdniski sceni v
Sloveniji. Gre za zelo kompleksni podrodji, ki se dotikata razlicnih znanosti in bi se jih dalo
analizirati veliko bolj podrobno, vendar diplomska naloga za kaj takega ni dovolj obSirna.
Empiri¢ni del je sestavljen iz predstavitve intervjuvancev, izbrane metodologije in analize.
Intervjuvala sem 4 osebe, odlocila pa sem se za odprte in nestrukturirane intervjuje. Intervjuje
sem posnela, transkripcije so v prilogah. Opisala sem tudi postopek pridobivanja kandidatov
in tezave, s katerimi sem se ob tem sreCevala. Pred intervjuji sem pregledala obstojece
informacije, ki so o izbranih sogovornikih dostopne na spletu (profili na razli¢nih socialnih
omrezjih, spletne strani, ¢lanki, posnetki intervjujev ...). Nekaj vprasanj je bilo za vse enakih,
ostala pa sem prilagodila posamezniku. Nisem jih sprasevala ni¢esar v zvezi z zasebnim
zivljenjem, osredotoCila sem se predvsem na teme o spletnih socialnih omrezjih in
zvezdniS$tvo samo. V analizi sem izpostavila najbolj relevantne odgovore in jo razdelila na
dva tematska sklopa, in sicer spletna socialna omrezja (analiza prisotnosti, osebno mnenje,
tezave, izkoris€enost ...) in zvezdniStvo (mnenje, scena v Sloveniji, prihodnost, tujina,
pritiski, pozicioniranje, mediji ...). V sklepu povzamem teoreticni del in intervjuje,

problematiko vzorca ter podam ideje za nadaljnje raziskovanje izbrane tematike.



2 Web 2.0

S tem terminom je oznacena visja stopnja v razvoju spleta oziroma nadgradnja Weba 1.0, ki
prinaSa kar nekaj konkretnih sprememb v delovanju in tudi samem razumevanju interneta. O
novem konceptu sta leta 2004 prva zafela govoriti Dale Dougherty in Tim O'Reilly. Za
razumevanje teh novih idej je treba poznati pojem »Dot-com bubble«' in njegovo sesutje v
letu 2001. Dale Dougherty je opozoril, da to Se zdale¢ ne pomeni konec interneta, ampak da
bo postal pomembnejsi kot kdajkoli prej. Menil je, da je bil ta kolaps prelomna tocka, ki kaze
na neko novo smer, v katero bo Sel razvoj interneta. Ti pogovori so se dogajali na konferenci
med O'Reilly-jem in podjetjem MediaLive International. Prisotni so se strinjali z Dougherty-

jevem mnenjem in izraz Web 2.0 je bil rojen. (O'Reilly 2005, 1)

Spletni portali in blogi so polni debat o aplikacijah, ki naj bi naznanjale trend k
drugacnemu spletu, ki ga ne sestavljajo vec¢ posamezne spletne strani, pac pa predvsem
mnoZzica aplikacij, ki delujejo na podlagi prepletenih podatkov z mnoZice spletnih mest.
Gre za aplikacije in vire podatkov, ki jih uporabniki uporabljajo drugace, saj do njih
dostopajo, ne da bi sploh obiskali spletno mesto, od koder podatki izvirajo. Podatki se v
spletu 2.0 pojavljajo v taksni obliki in na tistem mestu, kjer bralec to hoce, ali pa so
poljubno (prejurejeni v popolnoma drugacnem kontekstu in v povezavi z drugimi

informacijami. (Mavsar 2005, 27)

Za zacetno obdobje interneta je bilo znacilno, da je imel internetni uporabnik v odnosu
spletna stran - obiskovalec popolnoma pasivno vlogo. Sprejel in prebral je pac tisto, kar
so mu podjetja in posamezniki prek spletnih strani ponudili. Z razvojem novih storitev,

programskih jezikov, internetnih povezav in rastjo uporabnikov pa so ti postajali cedalje

! Dot-com bubble (poznan tudi kot Internet bubble, Dot-com boom, IT bubble) spada med borzne mehurcke.
Mehurcek je opredeljen kot ekonomski cikel, ki se rapidno napihuje, dokler se sunkovito ne skr¢i. Pok dot-com
mehurcka je bil posledica skokovitega narascanja internetnih strani, tehnoloske industrije, investicij in Spekulacij
na borzi od leta 1995. V tem letu se je zacela velika rast uporabnikov interneta, ki so bili za podjetja potencialne
stranke. Takrat je bilo rojenih veliko »start-up« podjetij, ki jih imenujemo dot-com podjetja (koncnica .com v
spletnem naslovu). Pri¢akovanja so bila prevec optimisti¢na, delnice precenjene, zato je prislo do zloma, ki je
povzroéil propad veliko podjetij in ogromne dolgove. Sele z letom 2004 in spletom 2.0 je prislo do novih

zacetkov, investicij in rasti.



radovednejsi, zahtevnejsi, pomembnejsi ter aktivnejsi. V odnosu med spletno stranjo in

njenim obiskovalcem se je zacel pojavljati dialog. (Skrt 2007)

Nastajajo prva socialna omrezja, blogi, forumi, komentiranja razli¢nih prispevkov, deljenje
povezav/fotografij/videoposnetkov, izmenjave razlicnih datotek, pretakanje vsebin, ... Za
O'Reillyja je eden od osrednjih principov Weba 2.0 ve¢ ljudi kot uporablja storitev, boljsa
postaja. Za primer izpostavi BitTorrent (protokol za izmenjavo datotek). Torej, ve¢ ljudi kot
sodeluje, hitrejs$i so prenosi, ve¢ja je izbira, lazji je dostop. Uporabniki sami kreirajo in
dodajajo vsebine ter s tem sebi in drugim omogoc¢ajo boljso in hitrejSo uporabnisko izkusnjo.
(OReilly 2005, 2). Druga poudarjena podjetja, ki zaznamujejo Web 2.0 so Se Google,
Amazon, Wikipedia, eBay, YouTube, Facebook ... Osrednji pomen od sedaj naprej nosi
uporabnik. Osnovna znacilnost spleta 2.0 je sodelovanje uporabnikov, njihova participacija
pri Sirjenju, poglabljanju in dodajanju v prostoru interneta. Vsebine so postale interaktivne,
bolj osebne, prilagajajo se posamezniku. Klju¢no je, da se, npr. kot skrbnik virtualne
prisotnosti podjetja, ves Cas prilagajamo naSim potencialnim in obstojeCim uporabnikom ter
se ves Cas trudimo, da jim postrezemo tisto, kar Zelijo ter jim pokazemo tisto, kar i§¢ejo. Da
pa vemo, kaj je to, je treba ves Cas aktivno spremljati dogajanje, trende, tokove in vse ostale
vzorce, ki jih oblikujemo uporabniki. »Prvi¢, od leta 2000 naprej je opazen postopen premik
od uporabnikov spleta, ki pristopajo k vsebini, ki je izdelana s strani veliko manjSega Stevila
profesionalnih izdelovalcev, k uporabnikom, ki pristopajo k vsebini, ki je izdelana s strani
drugih neprofesionalnih uporabnikov. Drugic¢, ¢e je bil v devetdesetih letih splet v glavnem
izdajateljski medij, v obdobju po letu 2000 postaja vedno bolj komunikacijski medij.«
(Manovich 2008, 223) Pomembnost aktivnega posameznika najlepSe ponazori naslovnica
revije Time Magazine decembra 2006 (glej Sliko 2.1). Ta ista naslovnica je bila takrat tudi na
evropskih, azijskih, afriSkih, bliznjevzhodnih in juznopacifisSkih izdajah revije. S Slike 2.2 pa

so vidni ogromna participacija uporabnikov in procesi, ki se dogajajo na razli¢nih platformah.



Slika 2.1: Naslovnica revije Time Magazine decembra 2006
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Vir: Time Magazine (2006).
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Slika 2.2: 60 sekund na internetu
mee
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Slika 2.1 govori: »Osebnost leta si ti. Da, ti. Ti kontrolira§ informacijsko dobo. Dobrodosel v
svojem svetu.« (Time Magazine 2006, 25. december) Ob tem se je potrebno vprasati ali nismo
Sli ¢ez mejo, ki doloca kdo koga kontrolira. Res je, svet informacijskih tehnologij je nas svet,
v njem smo doma, ne predstavljamo si ve¢ drugacnega nacina Zivljenja in delovanja.
Vzporedno s tem se seveda pojavljajo tudi patologije; od zasvojenosti s spletnimi socialnimi
omrezji do vprasanja, zakaj cutimo tako potrebo po ekshibicionizmu in na drugi strani
voajerizmu. Ce nismo ves &as online, se poéutimo, kot da nekaj zamujamo, da gre svet mimo
nas. S to stalno priklopljenostjo preko pametnih telefonov, tabli¢nih ra¢unalnikov in ostalimi
gadgeti pa gre poleg tudi tematika o zasebnosti; bili smo prica ze kar nekaj aferam, ki so v
zadnjem ¢asu odjeknile v svetovnem merilu. Za sabo hote in nehote pus¢amo ogromno Stevilo
osebnih podatkov, nihée pa se kaj dosti ne sprasuje, kaj se z njimi zgodi in kdo vse ima dostop
do njih, saj se Se ne zavedamo moci teh informacij. To lahko pomeni, da so nas tehnologije
prehitele, ne poznamo S$e posledic, zakonodaja ni prilagojena. Dobili smo nove igrace,
cudovite na pogled, vsi jih imajo, z njimi se da igrati na tiso¢ in en nacin, nih¢e pa ni prebral
drobnega tiska in navodil. Ob ogledu druge slike se vidi, da smo to, da je »vse odvisno od
nas« vzeli $e kako resno. Stevilo vsebin, ki se vsako minuto preto¢ijo na svetovni splet je
nepreStevno. Sami si kreiramo svojo virtualno realnost, sami dolocano, pogojujemo in
osmisljamo svoj obstoj, seveda si ne moremo privosciti, da smo »prazni« in s tem nezanimivi,
neopazeni. Moramo ustvarjati, pisati, razmisljati, fotografirati, posluSati in dokumentirati, ¢e
nas ne opazijo, nas ni. V svetu, v katerem pa so ocitno vsi »nekdo«, pa je skrajno
frustrirajo¢e, da se samo nam ni¢ ne dogaja in da nimamo niCesar za pokazati. Bojan
Andelkovi¢ to poimenuje »pravi majhni vohunski sistemi, neka vrsta pervertiranega
Foucaultovega panoptikona, v katerem so vsi hkrati ujetniki in ¢uvaji, ki lahko gledajo drug
drugega, ne da bi jih ta drugi videl.« (Andelkovi¢ 2010) Eden drugega torej silimo v
aktivnost, hkrati pa z lastno participacijo tonemo Se globlje. To pa je tudi voda na mlin
ponudnikom in ustvarjalcem novih in novih spletnih skupnosti, aplikacij ter orodij (Google
Glasses, pametne ure, augmented reality ...), saj svoje potrebe po opazenosti in sodelovanju,
biti del neCesa, ne moremo nikoli dokon¢no zadovoljiti. OmreZja se bolj in bolj razvijajo,
dodajajo se nove funkcije, da se da pokazati §e¢ ve¢. Ze tako je meja med virtualnim in realnim
zabrisana, vprasanje je, ali se to dvoje sploh $e da lo¢iti in ali ni virtualno novo realno®. »Gre

torej za informacije in medije, ki jih oblikujejo in distribuirajo sami uporabniki, pri ¢emer

? Virtualno lahko definiramo diametralno realnemu, lahko pa tudi aktualnemu. Izhajamo lahko torej iz razli¢nih
filozofskih in ontoloskih pojmovnih izhodis¢, vendar pa so definicije prezapletene oziroma jih je toliko, kot je
avtorjev, ki so o tem pisali, zato se vanje ne bom spuscala.
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postaja meja med osebnim in druzbenim oz. aktualnim in virtualnim precej nestabilna.«
(Andelkovié 2010) Web 2.0 je povzro¢il tudi veliko spremembo informativnih vsebin. Casi
absolutne prevlade tradicionalnih medijev, kot so Casopis, radio, televizija, kjer so nam bile
novice zgolj enosmerno prenasane, so mimo. Danes so v rapidnem porastu komunikacijska
orodja, ki jih prej ni bilo. Elektronska posta in njene aplikacije, kratka sporocila (SMS), blogi,
Bluetooth, internetne hiperpovezave in peer-to-peer omrezja je le nekaj orodij, preko katerih
pridobivamo informacije iz razli¢nih virov, si jih ogledamo, jih predelamo ali zdruzimo in
posljemo naprej oziroma objavimo. (Manovich 2008, 209) »Virtualna okolja kot so Facebook,
MySpace ali Twitter namre¢ niso enostavno le mediji za komunikacijo, ampak tudi za
informiranje, reklamiranje, agitacijo ali prezentacijo; blogi, razglasi, dogodki, novice razli¢nih
specializiranih skupin, v katere lahko posameznik vstopa, so samo nekatera izmed mozZnih
orodij za nove oblike oglasevanja in informiranja, ki jih ne podcenjujejo ve¢ ne poslovna ne
politicna podjetja.« (Andelkovi¢ 2010) Manovich na koncu poglavja Od masovne potrosnje
do masovne (kulturne) proizvodnje postavi zanimivo retoriéno vprasanje: »Ce neka oseba
dobiva vse novice prek blogov, ali to avtomati¢no pomeni, da je njeno razumevanje sveta in

pomembnih vpraSanj drugacno od osebe, ki bere samo osrednje ¢asopise?« (Manovich 2008,

226)
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3 Spletna socialna omrezZja

Tezko je tocno opredeliti, kdaj se je zacel razvoj spletnih socialnih omrezij in katero je bilo
prvo. Pojav interneta oziroma svetovnega spleta in s tem tudi socialnih omrezij je (bil) moc¢no
povezan z razvojem tehnologije. Le-ta so nastajala pocasi in bila kilometre dale¢ od tega, kar
si danes predstavljamo pod pojmom socialno omrezje. Predvsem s spletom 2.0, katerega
osnovna znacilnost je sodelovanje uporabnikov in ne ve¢ pasivno branje ponujenega, pa so
socialna omrezja zacela pridobivati na popularnosti in uporabnosti. Kot pri veliko drugih
informacijskotehnoloskih izrazih tudi tukaj naletimo na tezave glede enotne definicije.
Angleski izraz »social network(ing)« (ang. Social network sites — SNSs) prevajamo zelo
razlicno; spletno socialno omrezje, druzabna mreza, spletna skupnost, druzbeno omrezje,
spletna mreza, virtualna skupnost ... V Oxfordovem slovarju je besedna zveza »social
network« definirana kot spletna stran oziroma aplikacija, ki uporabnikom omogoca
medsebojno komunikacijo z deljenjem informacij, sporocil, komentiranjem, fotografijami ...
(Oxford Dictionaries 2013) Pri branju literature tako naletimo na zelo razli¢ne definicije, kar
je odvisno tako od Casa avtorja, izbranega prevoda, poudarjene besede in pa tudi od Sirine

same besedne zveze.

Vsebine nastajajo solidarno, mi jih ustvarjamo za druge, drugi za nas. To zadnje izraza
pojem socialni kot prevod angleske oznake social media, bolj kot pojem druzbeni, ki se
Jje uveljavil v slovenskem prostoru. Druzben je, po definiciji, vsak medij. Prevod social
media kot »druzbeni mediji« poudarja dejstvo, da nas zgoraj opisani mediji povezujejo v
mreze, zamolCi pa, da so osnova tega mreZenja vsebine, ki jih uporabnice in uporabniki
med seboj solidarno izmenjujemo. Prav to je kljucna sprememba, ki jo na podrocje
medijev prinesejo socialni/druzbeni mediji, namrec, da ustvarjanje medijskih vsebin ni

vec privilegij profesionalnih ustvarjalcev vsebin. (Zajc 2013)

Pri virtualni skupnosti gre za interakcijo med dvema ali ve¢ osebami, ki komunicirajo po
internetu (Praprotnik 2003, 6), ¢emur lahko z drugimi besedami reCemo racunalnisko
posredovana komunikacija’. »Tovrstne skupnosti se razvijejo tedaj, kadar ljudje prek RPK
dalj ¢asa komunicirajo drug z drugim v doloceni skupini, pri ¢emer se razvijejo pravi

medosebni odnosi, kar ustvari obéutek skupnosti.« (Skerlep 1994, 31) Virtualne skupnosti so

? RPK, ang. CMC: computer-mediated communication.
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»kot skupine posameznikov s skupnimi interesi in navadami, ki redno in dolgo casa
organizirano komunicirajo preko interneta s skupno lokacijo oziroma mehanizmom. Lokacija
virtualnih skupnosti, ¢eprav ne fizi¢na, je zelo pomembna, saj ureja virtualni prostor, kjer se
posamezniki srecujejo.« (Trc¢ek 2003, 13) Boydova in Ellisonova definirata spletna socialna
omrezja »kot mesta na spletu, ki posameznikom omogocajo ustvarjanje javnega oziroma
»poljavnega« profila znotraj doloCenega sistema, oblikovanje seznama uporabnikov, s
katerimi so povezani in pregledovanje svojih seznamov uporabnikov in sezname drugih
uporabnikov znotraj sistema«. (Boyd in Ellison 2007, 210-230) Definicije se bolj ali manj
razlikujejo, vsem pa so skupni pojmi internet/splet/virtualnost in ve¢ posameznikov v nekem

medsebojnem odnosu.

V' skladu z opredelitvijo, da so spletna socialna omrezZja spletne storitve, ki
posameznikom omogocajo oblikovanje javnega ali delno javnega osebnega profila in
interakcijo z drugimi osebami prek seznamov povezav oziroma prijateljev in njihovih
prijateljev, za prvo tovrstno omrezje po razmahu interneta velja Six Degrees. Ta spletna
stran je uporabnikom omogocala na enem mestu oblikovanje osebnih profilov in
seznamov prijateljev ter nato tudi brskanje po seznamih teh prijateljev. A Six Degrees se
za razliko od danasnjega Facebooka ni razvil, temvec je scasoma izgubljal na

priljubljenosti in nato v zacetku novega tisocletja izginil. (Ena A Magazin 2011)

Prva socialna omrezja se zacnejo pojavljati v sredini devetdesetih let (glej Sliko 3.1). Del
vsakdana vse ve¢je mnozice ljudi pa zacnejo postajati v prvih letih novega tisoCletja s
pojavom Myspace-a, ki je aprila 2004 postal vodilna spletna skupnost. Facebook Se danes
podira vse rekorde, trenutno najhitreje rastode spletno omrezje pa je Twitter. Ce se
osredoto¢imo na definicijo Boydove in Ellisonove lahko dolo¢imo osnovne znadilnosti
socialnih omrezij. S pridruzitvijo dolo¢enemu socialnemu omrezju moramo ustvariti svoj
profil, ki sluzi naSi predstavitvi ostalim uporabnikom. Z ostalimi uporabniki se lahko
povezujemo in s tem ustvarjamo svojo listo prijateljev*. To nam omogoda, da pregledujemo
njihove profile in spremljamo njihove sezname prijateljev. (Boyd in Ellison 2007) Z njimi
potem delimo fotografije, povezave do clankov, fotografij, ustvarjamo lastne albume,
komentiramo ... Veliko je seveda odvisno od nastavitev zasebnosti in funkcij, ki jih ima

omrezje. Nekatera so namenjena bolj fotografijam, druga pisanju kratkih sporocil, tretja

* Lahko se pojavi tudi izraz sledilec, kontakt, povezani, ... odvisno od omreZja.
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glasbi, vzpostavljanju poslovnih kontaktov, klepetanju itd. Dolo¢ena omrezja so namenjena
samo doloceni skupini ljudi (veroizpoved, jezik, rasa, tematika ...), druga so bolj splosna. Pri
nekaterih so v vecini profilov zapisani resni¢ni osebni podatki, prava ime in priimek ter
fotografija, pri drugih so v uporabi vzdevki in avatarji (profilna slika, ki je lahko karkoli,

dokler je v skladu s pravili omrezja).

Slika 3.1: Datumi nastanka vecjih spletnih skupnosti med letoma 1997 in 2006
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3.1 Facebook

Facebook je leta 2004 na harvardski univerzi razvil Mark Zuckerberg. Osnovni smisel ob
ustanovitvi je bil povezovanje ljudi z istimi interesi v omrezje (v tem primeru Studij na tej
univezi). Najprej je bil namenjen samo domacim Studentom, leta 2006 pa je postal (in ostaja
brezplacno) dostopen vsem, ki imajo veljaven elektronski naslov in potrdijo, da so stari vsaj
13 let. Danes je Facebook najvecje spletno socialno omrezje z ve¢ kot milijardo uporabnikov,
od tega jih je dnevno aktivnih skoraj 700 milijonov, povprecen uporabnik pa na Facebooku
prezivi ve¢ kot 8 ur mesecno. (Smith 2013) Gregor Petri¢ je dejal, da se »Clanstvo Siri kot
virus, saj vsak, ki se pridruzi, lahko povabi vse ljudi, katerih elektronske naslove ima
shranjene v imeniku. Tako se Clanstvo povecuje eksponentno, ne da bi bila za to potrebna
kakrsna koli posebna pobuda«. (Petri¢ v Crnovi¢ 2007)

Na Facebooku je klju¢no, da uporabljamo prave podatke oziroma vsaj prava ime in priimek,
saj gre za skupnost, ki v veCini temelji na poznanstvih iz realnega Zivljenja ali kot pravi
Andelkovi¢: »Casi navdusevanja nad virtualnim prostorom, v katerem se lahko potepamo
brez identitete, zapuScajo¢ svoje telo nekje tam v fizicnem svetu, so ze za nami.« (Andelkovi¢
2010) Za vstop v omrezje moramo kreirati svoj profil. Ta je sestavljen iz imena in priimka,
naslova elektronske poste, datuma rojstva in spola, dolo¢imo pa si tudi geslo za dostop.
Kasneje lahko svoj profil preoblikujemo, dodamo fotografijo ali podatke (verska in politicna
pripadnost, izobrazba, delovno mesto, kraj rojstva, status, interesi, filmi, knjige in glasba, ki
so nam vSe¢ itd.). V iskalniku potem pois€emo profile ljudi (prijatelji, druzinski ¢lani,
sodelavci, soSolci, sosedje ...), ki nas zanimajo in jim posljemo prosnjo za prijateljstvo. Ko je
prosnja sprejeta, dobimo dostop do profila svojega novega prijatelja, ki ga lahko potem po
mili volji pregledujemo in nanj celo objavljamo razline vsebine (fotografije, sporocila,
povezave na druge strani, videoposnetke ...). Aktivnosti nasih prijateljev se prikazujejo v
novicah, ki se sproti posodabljajo. Torej, ve¢ kot imamo prijateljev in bolj kot so le-ti aktivni,
bolj zanimiva bo naSa domaca stran. Uporabnik ima tudi moznost poSiljanja zasebnih sporocil
in klepeta s prijatelji, ki so istocasno aktivni.

Vizualnih in funkcionalnih sprememb (aplikacije, nastavitve zasebnosti, oglasevanje itd.) je
bilo ze precej. Najvec¢ prahu dviguje politika zasebnosti, ki je bila delezna kar nekaj kritik
(npr. problematika deaktivacije oziroma brisanja profilov, pojavljanje laznih profilov ter
zbiranje in zloraba uporabnikovih podatkov). Glede na ogromno Stevilo ¢lanov je Facebook

postal tudi zelo uporabna platforma za poslovne in politi€ne dejavnosti. Veliko podjetij ima ze
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svoje strani’, na katerih objavljajo novice, izvajajo nagradne igre in oglagujejo. Politiki ga
izkoriS€ajo za kampanje, zvezdniki za samopromocijo. Skoraj vse, kar nas obdaja (blogi,
¢lanki, fotografije, jumbo plakati, Casopisni oglasi, informativne oddaje, spletne strani,
razliéni produkti, filmi ...) ima objavljeno povezavo do svoje Facebook strani in dodano
moznost »vse¢ mi je«, s ¢imer se povezava do te vsebine v trenutku pojavi v novicah nasih
prijateljev, ki lahko spet vSeckajo, komentirajo ali delijo naprej. Skoraj bi lahko rekli, da vse
poti vodijo na Facebook. Zaradi svoje razsirjenosti in vplivnosti je Facebook postal tudi tema
psihologov, sociologov, antropologov in drugih strokovnjakov, ki se ukvarjajo s ¢lovekom in
druzbo. Kot sem omenila Ze v prejSnjem poglavju, so socialna omrezja s Facebookom na ¢elu
korenito spremenila naSe zivljenje. Ne gre ve¢ za anonimne virtualne skupnosti, saj, kot se
sprasuje Andelkovi¢ »kako lahko Se govorimo o anonimnosti v virtualni skupnosti, ¢e se
virtualna skupnost imenuje Knjiga obrazov (Facebook)?« (Andelkovi¢ 2010) Tako izrazita
priljubljenost Facebooka in njemu podobnih socialnih omreZzij je torej zgolj posledica veliko
globljih sprememb in premikov, ki se dogajajo v nasi druzbi. »Nadzor ni ve¢ vdor v zasebnost
ali krSenje ¢lovekovih pravic, pac pa uzitek.« (Vrtacic 2009)

Med desetimi najbolj vSeckanimi (¢e Stejemo slovenske oboZevalce februarja 2013) stranmi
na Facebooku so Radio 1, Petra Majdi¢, Jurij Zrnec, Obozujem spanje in 24ur.com.(Raba
interneta v Sloveniji). Stran DJ Umeka jih ima sicer dale¢ najve¢ (¢ez 2 milijona), vendar gre

za zvezdo svetovnega formata, zato se ne sklada s slovensko statistiko.

3.2 Twitter

Twitterjeva zgodba se je zacela poleti leta 2006, ko so trije Americani Jack Dorsey, Biz Stone
in Evan Williams ustanovili Twttr, ki so ga jeseni preimenovali v Twitter. Osnovna dejavnost
je mikrobloganje oziroma posiljanje kratkih sporocil, dolgih najve¢ 140 znakov (asociacija na

SMS). Leta 2007 je bila ocenjena vrednost Twitterja ze 5 milijonov dolarjev. Dogodek, ki je

> To so profili, ki jih imajo podjetja, produkti, javne osebnosti, drustva itn. Vsak pa ima moznost ustvariti tudi
stran, ki nima nekega posebnega pomena, z velikim Stevilom vSeckov pa lahko postane npr. odli¢no okolje za
oglasevanje storitev in izdelkov povezanih s tematiko strani. Pojavljajo se Prihaja sezona zara!, Poletje,
Sovrazim zimo, Mrzlo pivo, Topli sendviéi, Sir, Sveze preoblecena postelja in druge. Z njim se ne spoprijateljis,
ampak jih vSeckas, kar pomeni, da se bodo posodobitve ravno tako prikazovale v tvojih novicah. Ali se da te
strani sooblikovati, pa je odvisno od nastavitev ustanovitelja (lahko so popolnoma odprte, lahko pa namenjene

zgolj branju).
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opisan povsod, kjer is¢emo Twitterjevo statistiko, pa se je zgodil leta 2008, ko se je Barack
Obama po izvolitvi zahvalil svojim sledilcem na Twitterju. To je vsekakor zgodovinski
dogodek, tako za samo podjetje kot tudi znak, da so novi mediji postali zares pomembni,
enakopravni ali celo bolj pomembni od tradicionalnih. Leta 2012 Twitter preseze 500
milijonov uporabnikov in je danes najhitreje rastoce socialno omrezje. (Kordis 2012)

Za pridruzitev omrezju si moramo ustvariti profil. Zanj potrebujemo zgolj ime, veljaven
elektronski naslov in geslo za dostop. Na Twitterju se ljudje ravno tako naceloma prijavljajo s
pravimi imeni in priimki, je pa nekaj ve¢ vzdevkov (ang. nickname) kot na Facebooku. Vedno
pa se pred imenom pojavi znak @. Tukaj nimamo prijateljev ampak sledilce in ljudi, ki jim
mi sledimo. Njihove objave (ang. tweets) se tako potem pojavljajo na nasSi osrednji strani.
Lahko jih komentiramo ali ponovno objavimo (ang. retweet) na drugih profilih ali celo
omrezjih. Za Twitter so znacilne oznake teme (ang. hashtag, znak # pred besedo), ki so se
zaCele prenasati tudi na druga omrezja (Facebook, Instagram). Oznaka je kot nek skupen
imenovalec, ki nam ob iskanju prikaZe vse objave, v katerih je uporabljena’.

Twitter je za razliko od Facebooka precej bolj naravnan kot vzporednica realnemu casu in
dogajanju. »Facebook je mreza, ki je namenjena ohranjanju realnih prijateljev in znancev.
Twitter pa je mreZza, kjer tiste virtualne prijatelje, ki jim sledi$ in za katere se izkaze, da so ti
najblizje po nadinu razmisljanja, spremenis v realne prijatelje.« (Sulji¢ v Pirc 2010) Ponovno
objavljene so predvsem iskrive domislice, besedne igre, izvirni hashtagi in pronicljivi
komentarji, saj ni tako lahko kaj res dobrega stisniti v tako malo znakov. Sproti se komentira
aktualno politicno dogajanje in ostale vidike javnega Zivljenja. Zanimivo je gledati npr.
volilno soocenje na televiziji in hkrati spremljati Twitter.

Do lanskega septembra je obstajala spletna stran www.sitweet.com, ki je bila najboljsi vir za
statisti¢ne podatke tvitanja v Sloveniji. Od takrat pa tega orodja nimamo vec¢, nasla sem edino
starejSe statistike, ki pa po ve¢ letih niso ve¢ aktualne, saj je za Twitter znacilna izjemna rast.
Leta 2011 je tako Twitter uporabljalo 14 500 Slovencev, koli¢ina objav pa se je iz leta 2010
vec kot podvojila, in sicer na dobre 3 milijone. Najbolj popularne oznake so bile #volitve,

#misijaevrovizija in #sit (Slovenija ima talent). (Slovenski tviterasi imajo najraje politiko in

® Primeri:
- Gremo, @tinamaze #smucanje
- Se en siv dan. #jesen #november
- Razocaran nad #viktorji

- #poletje je, gremo na #morje
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resni¢nostne $ove 2012) Najvplivnejie osebe na Twitterju so bili (glede na PeerIndex’) Ziva
Jalovec (@alivea: strokovnjakinja na podro¢ju komuniciranja v digitalnih medijih), Ziga Turk
(@ZigaTurk: univerzitetni profesor in biv§i minister) in Domen Savi¢ (@savicdomen:
komunikolog). (Raba interneta v Sloveniji) Glede na statistiko na spletni strani
www.socialbakers.com ima najvec sledilcev tudi tukaj Umek, kar pa nam spet ni¢ ne pomeni.
Sledijo mu 24ur.com, RTV Slovenija, Finance.si, Si.mobil. (socialbakers) Vendar pa se meni
ta statistika ne zdi realna, saj npr. Denis Avdi¢, Franci Kek in Matej Spehar niso omenjeni,

¢eprav bi po Stevilu sledilcev vsi prisli med prvih 15.

7 Standard za oceno in interpretacijo socialnega kapitala, ki ga oseba zgradi na spletu.
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4 ZvezdniStvo

Definicij in opredelitev je toliko kot zvezdnikov. Nekateri avtorji poudarjajo kulturni, drugi
ekonomski, tretji statusni vidik, Cetrti pa govorijo o simboliki. Poleg tega pa zvezdnistvo kot
entiteta ni nekaj, kar bi lahko absolutno opredelili ne glede na obliko pojavnosti. Razlike v
trgih, kulturah in percepciji so prevelike. Poleg tega tudi ni enotnega poimenovanja; govorimo

lahko o zvezdi, slavni osebnosti, medijsko prepoznavni osebnosti ali idolu.

Zvezdnistvo (kot si ga predstavljamo danes) se je zaCelo pojavljati v zacetku dvajsetega
stoletja z vzponom filmske industrije, kar je seveda spet povezano tudi s tehnologijo. Takrat
se je prvic zacelo dogajati, da so igralci zaceli presegati lastne filme in da se je publika zacela
za nekatere opazno bolj zanimati kot za druge, kar so producenti seveda opazili. V zacetku je
Slo torej za filmske igralce, danes pa o zvezdah govorimo na vseh podrocjih za katera se
zanimajo mediji (pojma se pogojujeta; redko ali nikoli ne govorimo o zvezdah pri npr.
sabljanju). Zvezde so uspesni in slavni Sportniki, pevci, modni kreatorji, pisatelji, kuharji,
reziserji. V knjigi High Visibility avtorji pri opredelitvi zvezde izpostavijo predvsem
komercialni vidik in zapiSejo, da je »zvezda ime, ki so ga neko¢ ustvarile novice, danes pa to
ime ustvarja novice«. (Rein in drugi 1997, 14) Zanje je »zvezda oseba, katere ime privlaci
pozornost in zanimanje ter ustvarja dobi¢ek«. (Rein in drugi 1997, 14) Pogoj za favoriziranje
doloCene osebe je bil torej najprej njen talent, v neCem je morala izstopati (Sport, igranje,
petje, ...). Danes pa je slavnih in znanih vse ve¢ ljudi, za katere pravzaprav nihce tocno ne ve,
kako in zakaj so dobili zvezdniski status. Praviloma gre za bogataSe, ki s svojim pojavljanjem
zbujajo pozornost, kamorkoli pridejo. Vrtaciceva meni, da gre za »izrazit trend dekonstrukcije
sodobnega zvezdniStva in ugotavljanje, da so slavni, lepi in privilegirani danes slavni, lepi in
privilegirani le Se zato, ker so slavni, lepi in privilegirani (na primer Paris Hilton).« (Vrtaci¢

2010)

4.1 Instant zvezdnisStvo

S pojavom resni¢nostnih in talent televizijskih Sovov pa se je zgodil Se en prelom; »navadni
smrtnik« je v trenutku postal vsaj nacionalna, ¢e Ze ne svetovna zvezda. V talent Sovih se

predstavljajo ljudje z razlicnimi talenti, vecina od njih se odlo¢i za petje (to so ponavadi tudi
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zmagovalci) ali plesanje, so pa tudi posamezniki, ki uprizarjajo skrajno nenavadne, ¢e se milo
izrazim, predstave, npr. oponasanje delfina ali razbijanje opek na glavi. »Bistvo in temeljna
privlanost takSnih Sovov za gledalca namre¢ nikakor nista bila v uzivanju v nastopih
zmagovalcev, temve¢ v cini¢nem zgrazanju nad nastopi porazencev, v njihovem sramotenju
in norcevanju iz njih« (Cashmore 2006, 201). Taki ljudje nikoli ne morejo zmagati, tam so
zato, da delajo Sov, zmagal pa »bo nekdo, ki je zmagovalec Ze zdaj — ima privilegiran
druzbeni polozaj, je najverjetneje moskega spola, izkazuje atribute mladosti, lepote in
zdravega telesa, zraven pa je Se po slovensko priden, skromen in simpati¢en. Zakaj se torej
sploh igramo, ¢e Ze vse vemo?« (Vrtaci¢ 2010) se sprasSuje Vrtaciceva. V resni¢nostnih Sovih
pa (lahko tudi 24 ur na dan) spremljamo ljudi, ki so jih izbrali, da bodo skupaj ziveli v
doloCenem Casovnem obdobju in izpolnjevali take in druga¢ne naloge. Obstaja ve¢ razli¢nih
konceptov, lahko spremljamo zivljenje ze sedaj slavnih, v vecini primerov pa gre za ljudi, ki
»niso nic« in se med seboj ne poznajo. V Sloveniji smo tako lahko spremljali Kmetijo in Bar,
v tujini pa obstajajo modni Sovi, kjer tekmujejo manekenke, kuharski Sovi, celo Sovi iz
poslovnega sveta. Tudi tukaj se spet pojavi naSa ocCitno vse mocnejSa potreba po
ekshibicionizmu in voajerizmu. Gre za kolektivno potrebo, ki jo cuti (vsaj zahodna) celotna
druzba in ki preZema vse vidike javnega Zivljenja. Zmagovalci dobijo svojih 15 minut slave in
ta ¢as se ponavadi ne podaljsa, se pa, ¢e so dovolj pametni, spretni in z malo sre¢e lahko
prerinejo do sveta estrade, kjer lahko nekaj ¢asa uzivajo v svetu slavnih. Na drugi strani pa se
na talent Sovih lahko zgodi pravi bum. Lep primer je Susan Boyle, ki je, v nasprotju z vsemi
pravili, leta 2009 zmagala na britanskem talent Sovu. S svojim glasom je ocarala vse in
gledalci so dobesedno znoreli. »Vse ostalo je zgodovina — milijoni ogledov njenega nastopa
na spletnem mestu YouTube, nepr(e/i)Stevne skupine oboZevalcev na internetnih socialnih
omrezjih, pogovor z Oprah, izjave podpore Demi Moore in Ashtona Kutcherja na
popularnem Twitterju ...« (Vrtacic 2010) S svojo zmago je sicer postavila na glavo celo
konstrukcijo Sova, saj nima nobenega atributa, o katerih pise Vrtaci¢eva, poleg tega pa je z
»deprivilegirano osebno biografijo in statusom vaske norice /.../ izzvala posmeh, norevanje
in nejevero tako s strani na prizoriS¢u prisotne publike kot tudi strokovne Zirije.« (Vrtaci¢
2010) Potem se zlomi in pristane v psihiatriéni bolniSnici. Ni zdrzala pritiskov, ki z
izstrelitvijo v orbito slavnih avtomati¢no padejo nate. V trenutku je dosegla vse in postala
tarCa medijev po celem svetu, nato pa, tako kot je prisla, tudi odsla, danes nihée vec ne pise o
njej. Zvezde se rojevajo iz danes na jutri, v€eraj nihcCe, jutri ima$§ ve¢ milijonov ogledov na
Youtubu. »You Tube je odprl vrata v spalnice in delovne sobe ve¢ tiso¢ uporabnikov, ki so

svoje talente Zeleli predstaviti javnosti. Postal je podaljSek fenomena reality showov,
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ekshibicionizma, pomeSanega z oportunizmom.« (Crnovi¢ 2008) Mediji in ob¢instvo imamo
moc¢, da nekoga povzdignemo na prestol obcudovanja v sekundi, potem pa nanj pozabimo in
ga odvrzemo, da naredimo prostor za novega idola. Z vzponom socialnih omreZzij se je ta
postopek Se skrajsal, hkrati pa postoteril ucinek in doseg. Objava posnetka lahko zaradi
danasnje povezljivosti razlicnih omreZzij povzroci pravo eksplozijo. Lansko leto smo bili prica
neverjetnemu uspehu korejskega pevca Psy-ja, ki je s svojim videospotom za pesem Gangnam
Style kot prvi ¢lovek na svetu presegel milijardo ogledov na portalu Youtube. Danes jih ima
ve¢ kot milijardo in sedemsto milijonov. Tega fenomena ne zna razloziti nihce. Kako in zakaj
se je to zgodilo, kateri klik je bil odlocilen, da se je sprozila snezena kepa in zrasla do
neslutenih razseznosti? Poleg tega gre za korejski jezik, kar pomeni, da prakticno nihce ni
razumel (in vecina Se vedno ne) o ¢em sploh poje, da ni noben presezek v kvaliteti, lahko bi
celo rekli, da je zaradi posebnega plesa malo neumen. OcCitno so posnetek opazili pravi
mnjenski vodje in ga preko svojih kontaktov poslali v svet. V trenutku so ga bila polna vsa
socialna omrezja, portali, blogi in forumi, ¢asopisi in oddaje, domace glasbene knjiznice in
najvecje klubske zabave. Psy prej ni bil ni¢ razen povprecnega pevca, naslednji trenutek pa so
ga vabili v najvecje ameriSke pogovorne oddaje, njegovi koncerti pa so bili nabito polni zaradi
ene same pesmi. Danes glavni pogoj obstoja zvezdnika »ni talent, ampak prisotnost.
Pojavljajo se v televizijskih oddajah, rumenem tisku, na spletu, v oglasih — kjerkoli je
mogoce. Dokler potroSniki izkazujejo zanimanje zanje, ostajajo zvezdniki.« (Cashmore 2006,
6) Danes ni ve¢ aktualen oziroma vsaj ne v takem obsegu. Izpostavim lahko tudi fenomen
Harlem Shake. Gre za tridesetsekundni posnetek skupine ljudi, ki na zacetku ne delajo
ni¢esar, potem pa se z raznimi pripomocki in maskami gibljejo, plesejo in obnasajo ¢imbolj
trapasto. Bum, kar naenkrat je vsaka druzba doma, v knjiZnici, na avtobusu, v bolnisnici, v
bazenu in lokalu snemala svojo verzijo Harlem Shake-a. Posnetkov se ne da presteti, ogledov
tudi ne. Pa je Slo tudi to mimo.

Dejstvo je, da so se »klasicne« zvezde, kot so dobro poznani igralci, pevci in Sportniki z
dolgoletno kariero v vseh letih svojega obstoja dokazale in pokazale s Stevilnimi uspeSnimi
projekti, zato jih imamo za resni¢ne zvezdnike in tega statusa skoraj zagotovo ne bodo nikoli
izgubili. Zanimanje za »instant zvezdnike« pa upade, ko publika ugotovi, da so kljub trenutni
slavi Cisto obicajni ljudje in da (veCinoma) nimajo nobenega resni¢nega talenta. S tem pa
izgubijo osnovni pogoj za idoliziranje in obcCudovanje. Posledica tega pa je vrnitev v
»nezvezdniSko« Zivljenje, ki je lahko zelo huda, saj kar naenkrat spet nisi ni¢ ve¢ posebnega,
hkrati pa si dozivel zvezdni§tvo v vsem svojem blis¢u in bedi. Hkrati s krizo identitete ti je

torej vzet Se izdelan koncept idealizirane predstave zvezdnistva, s katerim si si interpretiral
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lastne projekcije in kompenzacijo sistema Zelja in vrednot. To lahko vodi v popoln zlom. Vsi
si zelimo biti vsaj za kak trenutek slavni v srediS¢u pozornosti, vendar se je treba zavedati, da
so danes zahteve trga, medijev in obcinstva zelo hude in da zvezdnistvo ne pomeni zgolj hojo
po rdeci preprogi in milijone na racunu. V teh ¢asih moramo pravzaprav paziti, ¢esa si zelimo,

saj smo tako reko¢ samo nekaj klikov stran od svetovne slave.

4.2 ZvezdniStvo v Sloveniji

Mnenja so deljena, za nekatere obstaja, za druge ne. Vsekakor o takem obsegu in vplivu, kot
ga ima na vecjih trgih, predvsem v ZDA, ne moremo govoriti. To je tudi razlog, da je beseda
zvezdnistvo v naslovu diplomskega dela pisana z navednicami. Ekonomsko pa tudi kulturno
in socialno okolje so povsem drugaéni. Trg ni tako velik, da bi lahko zasluzili milijone in se s
Zato nimajo vil, celih posesti, petnajst avtomobilov in treh jaht. S tem se njihova oddaljenost
od »navadnih« ljudi precej zmanjSa. Zaradi tega si ne morejo privosCiti, da bi hodili
nakupovat izven delovnega casa trgovin in kupujejo pri najboljSem sosedu, tako kot vsi ostali.
Nimajo varnostnikov in etice spremljevalcev. Torej je povsem mozno, da jih srec¢as na kavi,
v vrsti za kruh ali v garderobi trgovine z oblacili. Poleg tega pa je posledica nase majhnosti
tudi to, da skoraj zagotovo kakSen »prijatelj od bratove punce« zivi 3 hiSe naprej od SaSe
Lendero, obiskuje isto pocitnisko naselje kot Tomi Megli¢ ali pa je zaposlen v trgovini, kjer
Rebeka Dremelj kupuje kontaktne lece. Nasi zvezdniki torej niso tako zelo oddaljeni od
naSega sveta kot njihovi ameriski kolegi, ki si z lahkoto privos¢ijo, da se s takimi
vsakodnevnimi stvari namesto njih ukvarja kdo drug. Medtem ko v tujini zvezde kar
tekmujejo, kdo bo bogatejsi in imel najvecjo vilo, najvecji bazen in najve¢ avtomobilov, pa
pri nas ni tako. Pri nas bi tako izpostavljanje prinesla kve¢jemu negativne odzive, ne pa Se
vecje obcudovanje. Skromnost je za nas vrednota, hvaljenje in razkazovanje bogastva pa niti
sluc¢ajno ne. To se je lepo videlo pred leti, ko je bila prvi¢ v nasi zgodovini objavljena lestvica
najbogatejSih Slovencev. Na koncu so v bistvu skoraj vsi trdili, da imajo manj, kot je bilo
napisano.

Med mojimi $tirimi intervjuvanci so vsi razen Damjana Murka mnenja, da zvezdniStva pri nas
ni. Kek je to ponazoril s tem, da v Sloveniji ni ¢loveka, ki ne bi mogel v miru spiti kave v

lokalu, ne da bi vsem popadale skodelice iz rok. (Kek 2013) Avdi¢ je rekel, v tujini od
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zvezdniStva lahko zelo dobro zivis, pri nas pa ne in da obstaja kve¢jemu prepoznavnost. Pri
nas se Se vedno malo bojis, kaj bo, e izgubis sluzbo, zvezdniki pa se tega ponavadi ne bojijo.
(Avdi¢ 2013) To se sklada tudi z eno od bolj »ljudskih« definicij zvezdnikov: to so tisti, ki ne
potrebujejo delati oziroma hoditi v sluzbo. Kek je sicer mnenja, da se tudi v Sloveniji da
ziveti od Sovbiznisa, ampak da si to lahko privos¢i le zelo malo ljudi, mogoce 10. (Kek 2013)
Stalno se pojavljajo tudi govorice, da nasi slavni sami poSiljajo svoje fotografije rumenim
casopisom. Tega jim v tujini pac ni treba poceti, tam paparaci kar tekmujejo, kdo bo posnel
boljso fotografijo. Murko je sicer priznal, da obstajajo zadeve, ki so dogovorjene, ampak da Se
nikoli ni poslal nobene svoje slike v noben ¢asopis in da je to nekaj najbolj neumnega kar je o
sebi kdaj prebral. (Murko 2013) Povprasala sem jih tudi o fotografiranju novorojenih otrok,
Murko je rekel, da nima ni¢ proti, da je dobil dobro placilo, ki pa ga je podaril v dobrodelne
namene. (Murko 2013) Avdi¢ je povedal, da so tudi njemu ponudili placilo, podobno kot
Juriji Zrnecu, torej priblizno 5000 eur. Zrnec je denar ravno tako podaril naprej, Avdi¢ pa je
fotografiranje zavrnil. (Avdi¢ 2013) Murka zelo moti, da ljudje pravijo, da pri nas zvezd ni.
So, prilagojene nasemu trgu, ker jih publika potrebuje, ravno tak kot drugje v svetu. Ko sem
ga vprasala, kdo je zanj najvecja zvezda v Sloveniji, je odgovoril, da sicer ne mara biti oklican
za zvezdnika, ampak ¢e govorimo o medijski izpostavljenosti na nacin, ki ga Slovenija pred
njim ni poznala, bi vsekakor izpostavil sebe. (Murko 2013) Pri nas so v zadnjem casu neke
vrste zvezdniki postali tudi politiki in gospodarstveniki. Res je, da so nasi poslovnezi
najbogatejsi ljudje v drzavi in v tem pogledu nad zvezdniki. »V zadnjem desetletju sta namre¢
prej loceni sferi politike na eni strani in pop kulture na drugi postale nelocljivo povezani in
prepleteni.« (Luthar 2003, 290) Konkretno Denis Avdi¢ (pa tudi drugi, npr. Klemen Slakonja)
je s svojim imitiranjem Zorana Jankovica, z raznimi priredbami na temo njegovega nacina
dela dosegel velik uspeh. Tomaz Cor iz Perpetuum Jazzile je priznal, da je bil uspeh njihove
Africe ve¢ ali manj nakljuéen. Ce jih ne bi opazila neka zelo znana ameriska voditeljica in
povezavo do posnetka objavila na svoji strani, ne bi najbrz nikoli dosegli te Stevilke.

Franci Kek opaza recesijo na obiskanosti njegovega Rock Otocca. Ljudi ni bilo toliko, kot je
pricakoval, poleg tega se pritoZujejo, da so vstopnice drage, Ceprav so cenejSe kot so bile.
Zaveda se, da ljudje nimajo vec toliko denarja, da bi lahko vsak vikend §li na en festival,
izberejo enega ali najve¢ dva in to je vse. Menda mu ocitajo, da mu je Jankovi¢ plac¢al 100
000 eur, ker je pripeljal festival v Ljubljano, v resnici pa vpraSanje, ¢e bodo na koncu prisli
sploh do nicle. (Kek 2013) Spomnimo se, da se je nekaj ¢asa nazaj govorilo in pisalo, da RTV
Jasni Kuljaj Ze nekaj mesecev ni placala za njeno delo. VedeZevalec Danny je vse svoje

imetje zakockal, tudi Salome je govorila o bankrotu, kar naj bi bil tudi eden izmed razlogov
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za loc¢itev Helene Blagne in Mitja Zamana. Branko Puri¢ — Puro, ki se je zaradi filma druzil z
Angelino Jolie in Bradom Pittom, je povedal, da je tudi najvecje zvezdnike prizadela recesija.
Pravi, da moramo razumeti, da imajo oni poleg toliko vecjega zasluzka tudi veliko vecje
stroske in da Ce so se povisali davki ali stroski v zvezi z nepremi¢ninami, so se povecali tudi
standard veliko delati. Denis Avdi¢ vodi jutranjo oddajo na Radiu 1, z Vidom Vali¢em je
sodeloval pri stand-up komediji Udar po moSko, spomladi vodil televizijsko oddajo, poleg
tega pa obcCasno vodi tudi maturantske plese in podobne dogodke. Nima Casa za polezavanje
in lenarjenje ter predajanje zvezdniskim muham, ampak vsak dan ob Stirih zjutraj vstane in
gre na delo. Ne verjamem, da npr. Bernarda Zarn in Bostjan Romih iz ¢istega uZitka vsako
soboto zvecer vodita maturantske plese in razne prireditve. Nase najboljSe pevke imajo
dostikrat ve¢ koncertov na mesec, kot je dni v tem mesecu. Tudi oni si morajo denar prisluziti
in tudi njim se recesija pozna, ¢e drugega ne, zaradi kaksne manj prodane karte za koncert.

Torej kljub neenotnemu mnenju o zvezdnistvu pri nas, zagotovo lahko re¢emo, da imamo
medijsko prepoznavne osebnosti, da o njih radi beremo, poslusamo in se pogovarjamo. Revija
Lady je z raziskavo ugotovila, da se proda ve¢ izvodov revij, ¢e je na naslovnici domaca
zvezda. Breda Luthar je napisala, da »kljub globalnim zvezdam, ki se ponujajo obc¢instvu prek
globalne popularne kulture (kljub t.i. amerikanizaciji subjektivitete ali t.i. kolonizaciji
imaginacije), so domace kulturne industrije z lokalno galaksijo znanih in slavnih namre¢ Se
vedno ena osrednjih institucij, prek katerih lokalno obcinstvo lahko vzpostavlja zamisljeno

skupnost in se vzpostavlja kot pripadnik te skupnosti«. (Luthar 2003)
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5 Metodologija

Informacijsko-komunikacijske tehnologije (v nadaljevanju IKT) nas spremljajo na vsakem
koraku pa vendar vecina od nas v poslovnem smislu in koris¢enju le-teh za lastno promocijo
ne ve prav veliko. Medijsko prepoznavne osebnosti pa so tiste, ki bi to morale dobro poznati
in ¢im bolje izrabljati. Odlocila sem, da ti dve temi zdruZim in razis¢em, kako domaci so
slovenski zvedzniki na spletnih socialnih omrezjih, kdo se z njimi ukvarja, kak$no je njihovo
mnenje o tako visoki spletni prisotnosti oziroma aktivnosti, kako se pocutijo v svojem
zvezdniSkem statusu, kako shajajo z mediji, kako so zaceli ...

Potencialne intervjuvance sem izbirala po lastnem priklicu, aktivnosti na Twitterju in
Facebooku, Stevilu sledilcev/vSeckov na teh dveh omrezjih, priljubljenosti in zvezdniskemu
statusu. Ze v prvem kontaktu (SMS, elektronska posta, zasebno sporo¢ilo na Facebooku) sem
se predstavila in povedala, kaj so glavne teme intervjujev ter za kaj jih bom potrebovala. Cilji
intervjujev so bili izvedeti ¢im ve¢ o posameznikovem udejstvovanju na spletnih socialnih
omrezjih, njihovo mnenje o njih ter o zvezdniski sceni v Sloveniji. Za politike se nisem
odlocala, ker se ne Zelim opredeljevati v tej smeri. Damjan Murko se je takoj zdel logi¢na
izbira, saj gre za fenomen, ki v Sloveniji nima konkurence. Uspela sva se dogovoriti, vendar
proti placilu, ki je najprej znaSalo 30 EUR, ko sem ga zavrnila, pa sem dobila odgovor
njegovega tajnistva: »Govorili smo z Damjanom, za vas bi naredil izjemo in prisel tudi za 20
EUR. Sporocite, ¢e bi bilo to za vas sprejemljivo.« Na intervjuju je bila prisotna njegova
prijateljica Klavdija, ki skrbi za njegovo spletno aktivnost. Pisala sem tudi Jonasu Znidarsi¢u
(preko elektronske poste), pa se je po parih sporocilih nehal odzivati. Najbolj pa me je
razo¢aral Matej Spehar. Kot eden izmed bolj vidnih strokovnjakov za socialna omreZja sem
ga zelela intervjuvati, da bi mi predstavil bolj poslovni vidik socialnih omreZzij. Najprej sem
ga kontaktirala na Facebooku, Ze prej pa mu je prijatelj, s katerim se precej dobro poznata,
povedal zame. Na moje sporocilo ni nikoli odgovoril, Ceprav ga je prebral. Potem se dobila Se
njegovo telefonsko Stevilko. Poslala sem mu SMS, kjer sem omenila, da sem Stevilko dobila
od Tomaza Cora, ki je bil tako prijazen, da jo je naSel posebej zame. Niti na to sporo¢ilo mi ni
odgovoril. Poskusila sem torej po dveh kanalih in preko dveh ljudi, ki jih pozna. Zelo sem bila
razocarana, ker mi ni niti odgovoril oziroma me vsaj zavrnil. Za Denis Avdi¢a sem se
odlocila, ker je zelo prepoznaven in priljubljen, za Tomaza Cora pa ker je Perpetuum Jazzile v
Sloveniji in tujini fenomen, ki (vsaj pri nas) nima konkurence. Oba sta se izkazala za zelo

primerna in odli¢na sogovornika.
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Za empiriéni del diplomske naloge sem se odloc¢ila za kvalitativno raziskavo in sicer
intervjuje, ki so vkljuCevala vprasanja odprtega tipa. Intervjuje sem izvajala z enim
sogovornikom naenkrat. To vrsto raziskovanja sem izbrala, ker mi je omogocala veliko
Stevilo tudi bolj kompleksnih vpraSanj, ker sem jih lahko prilagajala posamezniku in tako
dobila najboljsi mozen vpogled v njihovo delo. Ker sem opravljala vsak intervju posebej, sem
se lahko vanj res poglobila. Osebni pristop se mi zdi zelo pomemben in najbolj pristen nacin,
zato sem vse intervjuje izvedla v zivo. Na intervjuje sem se pripravila s pregledovanjem
informacij o sogovorniku, ki so dostopne na spletu (socialna omrezja, ¢lanki, forumi, njihove
spletne strani ...). Pregledala sem njihove profile na razlinih socialnih omrezjih, s
poudarkom na Facebooku in Twitterju. Vsakega sem vprasala po mnenju o zvezdniStvu pri
nas, kakSen vpliv ima na njih medijska prepoznavnost, kako se dojemajo in kaksni so njihovi
nacrti za prihodnost. Ostala vprasanja sem prilagodila ali pa se zanje odlocala sproti med
intervjujem. Stevilo vprasanj je bilo za vsakega intervjuvanca razliéno, med 21 in 43. S tem
sem pridobila veliko Stevilo informacij in kompleksne odgovore, ki se ti¢ejo izbrane teme.
Intervjuji so trajali med 39 minut ter uro in petimi minutami. Vsi so se strinjali s snemanjem,
potem pa je bila potrebna Se transkripcija. Celotni prepisi so v prilogi. Nih¢e ni vprasanj
zahteval naprej, niti niso imeli nobenih Zelja po avtorizaciji ali ostalih pogojev, ki se ti¢ejo
pravne plati. Intervjuje sem izvedla zgolj za potrebe te diplomske naloge. Transkripcije so
narejene direktno po posnetem materialu in niso naknadno natan¢no razdeljene v tematske
sklope.

Seveda vzorec za poglobljeno in relevantno analizo ter posploSitev rezultatov niti slucajno ni
transparenten, ker bi bil to prevelik zalogaj za potrebe diplomskega dela. Izbrala sem 4 osebe,

.....

Koncni rezultat torej ne more biti in ni pravi pokazatelj $irSih trendov v Sloveniji.
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6 Predstavitev intervjuvancev

6.1 Denis Avdié

Je eden izmed bolj poznanih slovenskih radijskih voditeljev. Vodi jutranjo oddajo na Radiu 1.
V letih 2010, 2011 in 2012 je prejel Viktorja za radijsko osebnost leta. Medijsko prepoznaven
je postal Sele na Radiu 1, ¢eprav se je ze prej ukvarjal z radijskim vodenjem. Leta 2011 sta se
z Vidom Vali¢em predstavila v stand-up predstavi Udar po mosko, ki je imela 222 ponovitev
in ve¢ kot 106 000 gledalcev. LetoSnjo pomlad se je preizkusil tudi na televiziji in sicer s
svojo oddajo Da Sov. Zaradi njegove neposrednosti, pomanjkanjem politi¢ne korektnosti,
komentiranjem aktualnega dogajanja po Sloveniji in z vcasih popolnoma neprimernim
smislom za humor je ogromno ljudem zelo vSe¢, nekaterim pa se je seveda tudi zameril.
Odnos, ki ga imajo ljudje do njega je precej ¢rno-bel; ali jim je zelo vSec ali pa ga ne morejo
niti sliSati. Radio je njegova prva in najve¢ja ljubezen, to je podrocje, na katerem se zeli
izpopolnjevati celo zZivljenje. Izbrala sem ga, ker je medijsko zelo izpostavljen in
prepoznaven, poleg tega pa ima njegova stran na Facebooku ze skoraj 30 000 vSeckov, kar je
za Slovenijo zelo veliko. Bil je zelo odziven, za intervju sva se dogovorila v dveh minutah,
ceprav je zelo zaposlen in je bil v odhajanju na dopust. Pisala sem mu zasebno sporoc€ilo na
njegov profil na Facebooku. Ta profil je bolj ali manj javen, saj ima ve¢ kot 5000 prijateljev.

Intervju je potekal brez teZzav, snemanje ni bil problem, prav tako se mu ni nikamor mudilo.
Po njegovi pripravljenosti na sodelovanje in pomoc¢ lahko re¢em, da mi je Se bolj vSe¢ kot mi

je ze bil.

6.2 Franci Kek

Ali Rock Otocec. Festival je pod njegovim okriljem od leta 1997. Zelo poznan je tudi po
svojih skritih kamerah, ki jih je snemal med letoma 2003 in 2005. Takrat so bile to ene izmed
najbolj gledanih oddaj na nacionalni televiziji. Bil je tudi politicno aktiven, leta 2008 je bil
celo izvoljen za poslanca v drzavni zbor. Delal je tudi na televiziji, se ukvarjal s
produciranjem, snemanjem filmov (tudi celove€ernih), trznim komuniciranjem in odnosi z

javnostmi. Ze dolgo &asa je medijsko prepoznavna osebnost, saj je aktiven na veliko
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podro¢jih. V Casu okrog festivala zanimanje zanj precej naraste, potem pa se spet umiri. Zanj
sem se odlocila, ker je zaradi Rock Otocca v stalnem stiku z mlajSo generacijo in se mora
posledicno precej ukvarjati s socialnimi omreZzji. Stran Rock Otoc¢ec ima na Facebooku skoraj
25 000 vseckov. Aktiven je tudi na Twitterju, tako kot fizicna oseba kot tudi Rock Otocec.
Tudi njemu sem pisala na Facebook in sicer na njegov osebni profil. Odgovoril je hitro,
dogovorila sva se za intervju po konCanem festivalu, saj je pred tem zelo zaposlen. Ni¢ ni

imel proti snemanju, ¢asa sva imela dovolj in nobeno vprasanje mu ni bilo odvec.

6.3 Tomaz Cor — Perpetuum Jazzile

Clan Perpetuum Jazzile. Zbor (Seprav sebe ne imenujejo veé tako), ki je v Sloveniji podrl vse
rekorde in ki s svojimi privlaénimi predelavami uspesnic uspeva tudi v tujini. Ker je Studiral
na Fakulteti za druzbene vede in dolgo Casa delal v oglasevanju, pri njih skrbi za odnose z
javnostmi in ostale PR aktivnosti. Kot posameznik $e ni tako poznan, saj jih javnost zaenkrat
pozna oziroma opazi zgolj kot skupino. Preko prijatelja sem dobila njegov elektronski naslov,
kamor sem mu tudi pisala. Odgovoril je prakti¢no takoj in intervju sva izvedla v parih dneh.
Ker je bil dolgo casa zaposlen v oglasevalski agenciji, se na to podrocje zelo dobro spozna,
zato mi je znal povedati veliko zanimiv stvari o njihovih strategijah in nacinu komuniciranja.

Bil je tudi zelo prijazen in mi ponudil pomoc¢ tudi za naprej, ¢e bom karkoli potrebovala.

6.4 Damjan Murko

Eden in edini. Stajerski slavéek. Najve&ji in najboljsi samopromotor pri nas. Pevec, ki s
svojim kontroverznim zvezdniSkim obnaSanjem povsod zbuja pozornost. Leta 2009 je bil
najbolj iskan moski na iskalniku Najdi.si. 1zdal je tudi svojo biografijo, Ceprav je star Sele 28
let. Je edini, ki je izbral za na$ trg tako poseben nacin trZenja. Pravi, da so njegova ciljna
publika ljudje, ki ga ne marajo. O njem se piSe marsikaj, prah je dvigal s poroko, rojstvom
otroka, svojo glasbo, prakticno z vsem, kar je rekel ali naredil. V Sloveniji je zelo poznan,
ljudje ga najemajo za poroke in praznovanja rojstnih dni. Zelo redki imajo o njem nevtralno
mnenje, podobno kot pri Avdicu. Za razliko od njega, pa se pri Murku ljudje ne prepirajo o

tem ali je dober ali ne, ampak ali je popolnoma nor oziroma neumen ali pa se je znasel bolje
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kot vsi ostali. Pri svojih Sestnajstih letih je izdal svojo prvo plosco, ki je dosegla ogromen
uspeh. Takoj je postal medijsko zelo prepoznaven in zacel svojo edinstveno pot k uspehu. V
skladu z svojo pojavo je bil tudi edini od vseh Stirih intervjuvancev, ki je rekel, da
zvezdniStvo v Sloveniji obstaja. Zelo zanimivo je bilo tudi dogovarjanje za intervju. Pisala
sem mu na elektronski naslov, ki je objavljen na njegovi spletni strani. Odgovor je prisel zelo
hitro, podpisano pa je bilo TajniStvo Damjana Murka. Kar nekaj ¢asa sva se usklajevala glede
termina, na intervju pa sem se morala odpeljati v Maribor. Za intervju je zahteval 30 EUR. Ko
sem mu rekla, da je to preve¢ in se mu zahvalila, sem dobila odgovor tajnistva, da so se
dogovorili z Damjanom in da bo zame naredil izjemo ter podal intervju za zgolj 20 EUR. Ker
se mi zdi zelo fascinantna osebnost in zelo primerna za mojo diplomsko nalogo, sem pristala
na to ceno. Ni zelel, da mu dano vsoto nakazem na transakcijski ra¢un, ampak sem morala
denar prinesti na intervju. Dobila sva se v kavarni, zraven pa je bila tudi njegova prijateljica,
ki skrbi za njegov PR. Zahteval je tudi, da ga med intervjujem vikam, ¢eprav sva se drugace
tikala. Snemanje mi je, presenetljivo, dovolil. Pri njem res nisem vedela, kaj lahko pricakujem
in moram reci, da me je zelo presenetil s svojim misljenjem in videnjem zvezdniske scene. Bil
je tudi edini, ki je se obnasal zvezdnisko, ¢e lahko temu tako reCemo. Izbrala sem ga, ker je na

nasi sceni zares edinstven in s tem vec kot primeren intervjuvanec za mojo diplomsko nalogo
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7 Analiza

Intervju z Denisom Avdi¢em sem opravila 10.7.2013 na Radiu 1 in je trajal dobrih 39 minut.
Intervju s Francijem Kekom sem prav tako opravila 10.7.2013 v Ljubljani in je trajal dobrih
40 minut.

Intervju z Tomazem Corem sem opravila 9.7.2013 v Ljubljani in je trajal uro in 5 minut.
Intervju z Damjanom Murkom sem opravila 20.6.2013 v Mariboru. Intervju je trajal priblizno

54 minut.

7.1 Socialna omrezja

7.1.1 Denis Avdic

Twitter ra¢un je odprl v zaGetku leta 2012. Ima 36° objav, sledi 50 radunom, sledilcev pa ima
2508. »Nisem dosti aktiven, ker se mi ne ljubi. Nimam ¢asa. Sem Se mislil, da bom, ampak se
mi ne enostavno ne ljubi.« (Avdi¢ 2013). Danes ima 29329 vseckov. Za stran skrbi sam in
bolj ali manj redno piSe objave. Najveckrat se ticejo aktualnega dogajanja predvsem v
Sloveniji. Ima $e osebni profil, na katerem ima ve¢ kot 5000 prijateljev. Sprejme prakti¢no
vsakega in ne dela posebne selekcije. Na svoj profil ne objavlja strogo osebnih stvari. Profil je
imel najprej, ko pa je videl, koliko ljudi ga Zeli za prijatelja, je odprl Se stran. Na profilu niti ni
aktiven. Imel je nekaj teZzav z laznimi profili, ki so jih ustvarili neznanci. »Ja tega je bilo kar
veliko. Nekdo je npr. ves ¢as kopiral vsak moj status in potem dodal Se nekaj svojega, Cesar
jaz ne bi nikoli objavil. In mi ni bilo vseeno, ker sem se spraseval, kaj ¢e ljudje res mislijo, da
sem to jaz?« (Avdi¢ 2013) »Tezava je bila tudi v tem, da je lahko kdo pisal, ko se je zelel
pogovoriti o vodenju kaksne prireditve ali pa o ¢em z zvezi z radijem, pa ta informacija ni
nikoli zares pris$la do mene.« (Avdi¢ 2013) Lazni profili torej niso zgolj neprijetnost, ampak
lahko povzrocijo veliko skode ¢lovekovemu osebnemu ugledu, pa tudi zamujene poslovne
priloznosti. Po njegovem mnenju ni treba biti aktiven na ve¢ kanalih oziroma socialnih

omrezjih. »Ne, dovolj je, da si aktiven na enem omreZju.« (Avdi¢ 2013)

¥ Vsi $teviléni podatki (viecki, sledilci, objave ...) v analizi in transkripciji so bili pridobljeni na dan izvedbe
intervjuja in so v ¢asu pisanja ali branja te diplomske naloge Ze lahko drugacni.
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7.1.2 Franci Kek

Ves Cas v bistvu predstavlja dvoje; sebe in Rock Otocec. Na Facebooku in Twitterju ima torej
skupno 4 profile; dva osebna in dva za festival. Svoj osebni profil na Facebooku je ustvaril
leta 2008 zaradi politicne aktivnosti »saj se za kandidate menda spodobi, da ga imajo.« (Kek
2013) Prijateljev ima ve¢ kot 5000 oziroma »kolikor jih imam lahko«. (Kek 2013) Poleg tega
1473 ljudi narocenih na novice iz strani oziroma profila. »Na Facebooku sem prisoten zaradi
politike. Ce ne bi bil v politiki, ga mogoce takrat e ne bi naredil. Sem ga pa kasneje zacel
uporabljati za druge stvari in zagotovo bi ga na koncu naredil zaradi Rock Otocca.« (Kek
2013) Vse profile veCinoma ureja sam, ¢e pa je kaj bolj zapletenega, prosi koga iz svoje ekipe,
da mu pomaga. Prizna, da se pozna, da je Ze malo starejsi in v novih tehnologijah ni tako
vesc, kot mlajsi. »Npr. Sele vCeraj sem se naucil ustvariti album s fotografijami, prej sem
objavljal posamezne. Seveda sem najprej naredil narobe, ker sem objavil fotografije v
napacnem formati in so bile premajhne.« (Kek 2013) Stran Rock Oto¢ca na Facebooku ima Ze
skoraj 25 000 vSeckov. S stevilom je zadovoljen. Strategije za pridobivanje ljudi nima, ker je
ugotovil, da so vsecki bolj ali manj nekoristni, »je zgolj Stevilka in te ne poslusajo, ko jim
zelis kaj povedat«. (Kek 2013) Na Twitterju ima na osebnem profilu ve¢ kot 4300 sledilcev in
skoraj 10 000 objav, kar je zelo veliko. Stran Rock Otoc¢ca ima 420 sledilcev. Aktiven je
predvsem na svojem profilu, preko tega oglasuje tudi festival. Twitter mu je ljubsi kot
Facebook, saj ima »vi§ji nivo komunikacije kot na FB. Tukaj ni "grem pod tus§, se vidimo cez
10min"«. (Kek 2013) Tukaj gre bolj za izrazanje staliS¢ in se mi zdi precej boljsi kanal, ¢e zeli
Clovek nekaj povedati.« »Prednost Twitterja se mi zdi tudi v tem, da Ce objavi§ neko
staliS¢e/misel, se zna zgoditi, da le-ta najde pot v vecje oziroma bolj tradicionalne medije
(TV, tiskani mediji). V tem pa je smisel, govoriva o dosegu.« (Kek 2013) Rock Otocec na
Twitterju skoraj 1 leto ni bil aktiven, Sele po tem, ko si je naredil tudi osebni profil, je
ugotovil, da mu je bolj vSec€, zato so zaceli delati tudi na Rock Otoc¢cu. Festival oglasuje bolj
preko Facebooka, Twitter pa uporablja bolj za osebne namene. Tudi glede Youtube-a prizna,
da je sla tehnologija precej naprej in da ne sledi ve¢ najbolje. Objavljenih je nekaj posnetkov,
nicesar pa ni bilo narejenega strateSko. So pa letos prvi¢ naredili mobilno aplikacijo za
festival. Do sedaj so bile vedno na voljo zloZenke s programom, letos pa se je to preselilo na

pametne telefone.
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7.1.3 TomaZz Cor — Perpetuum Jazzile

Prisotni so na Facebooku, Twitterju, Last.fm, Youtube-u, Myspace-u, sedaj pa celo na
Instagramu. Na Facebooku imajo stran, ki ima ze skoraj 85 000 vSeCkov. S tem so zelo
zadovoljni. »Samo za primer, to je skoraj 10 000 ve¢ kot jih ima Siddharta. Od glasbenikov
sta samo 2, ki jih imata ve¢ kot mi. Eden je DJ Umek, drugi pa tudi nek DJ, to je pa itak ¢isto
druga smer.« (Cor 2013) DJ Umeka sem nasla, ima ve¢ kot 2 milijona vSeckov, drugega
omenjenega pa ne. Vsekakor so zelo uspesni in seveda tudi aktivni; pravi, da skoraj vsak dan
kaj objavi(jo). Prisotni so tudi na Twitterju, imajo vec kot 2000 sledilcev in preko 1400 objav.
Edini od vseh intervjuvancev imajo tudi MySpace. To je bilo prvo socialno omreZje, ki so se
mu prikljucili. »V zacetku, pred Africo, je nas beatboxer Saso Vrabi¢ kar samoiniciativno
dolocene stvari delal, ker se Se nih¢e od nas ni s tem preve¢ ukvarjal, to je 7, 8 let nazaj, ko
sploh Se nisem bil v oglasevanju in ko se je to Sele zacenjalo in je on kar sam od sebe ustvaril
profil.« (Cor 2013) Tam sedaj niso ve¢ azurni, saj so druga omreZja pomembnejSa. Zacetna
prisotnost na razli¢nih omrezjih ni bila tako strateSko nacrtovana, kot to poc¢nejo danes. Na
Youtubu so zaradi tega imeli Ze kar nekaj problemov. Najprej je racun odprl eden od ¢lanov
(Jan Trost) na svoje ime. RaCunov Zal ne more$S preimenovati, zato imajo Se en kanal (PJ
Official Chanell), na katerem objavljajo svoje posnetke. TeZave so se pojavile tudi zaradi
posnetka Africe. Posnetek so jim izbrisali, ker je bil objavljen na racunu Jan Trost. Potrebno
je bilo kar nekaj dela, da so jim posnetek vrnili z vsemi ogledi vred. »Pa smo imeli
dovoljenje, povedali smo Totu (originalni izvajalec pesmi Africa, op. a.), da je to nas kanal in
potem so se dogovorili z YouTubom, da so ga objavili nazaj. Hvala bogu z vsemi ogledi vred,
to smo se morali kar malo boriti.« (Cor 2013) Vsi njihovi videii imajo skupno Ze ve¢ kot 35
milijonov ogledov. YouTube je zanje tudi najpomembnejSe omrezje, saj lahko brezplacno
predstavljajo svoje delo celemu svetu. Last.fm je glasbeni kanal, kjer imajo ravno tako
objavljene svoje posnetke, fotografije, dogodke, biografijo ... Skratka, njihovi profili so na
vseh aktualnih omrezjih urejeni in azurni. Nedolgo nazaj so se odlo¢ili celo za Instagram, kjer

imajo ze ve¢ kot 200 sledilcev in 70 objavljenih fotografij.
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7.1.4 Damjan Murko

Na Facebooku ima svoj uradni Fan Club, ki ima 708 vSeckov. Poleg tega ima Se svoj osebni
profil, kjer pa sprejema samo prijatelje oziroma ljudi, ki jih zares pozna. Ima nekaj ¢ez 550
prijateljev, kar res ni veliko. Na strani Fan Cluba je precej aktiven, redno objavlja fotografije
in novice. Zadovoljen je s Stevilom vSeckov, saj je kot sam pravi, zelo specifi¢na osebnost in
se ljudje s tem izpostavljajo. »To stran smo naredili, da vidimo, kaj se bo zgodilo in sem
zadovoljen. Ljudje nas spremljamo, mi jih aZzuriramo, jim napisemo kje se kdaj kaj dogaja.«
(Murko 2013) Ko pa v iskalnik Facebooka vpiSemo Damjan Murko se pojavi Se vsaj 10

profilov, ki pa niso njegovi. Tudi on je Ze imel tezave glede teh profilov.

Je pa res, da je kar nekaj profilov »fake«. Smo jih zZe nekaj odstranili, smo sodelovali
tudi z odvetnisko druzbo. Nekateri se niso odzvali in je zelo tezko iskat te ljudi, zato, ker
jaz ne vem, kaj ta clovek posilja drugim ljudem in lahko pride do zelo spornih stvari.
Ampak zaenkrat se Se nihce ni javil, da bi bil zaradi tega oskodovan. Lahko pa bi jaz
seveda bil. Hvala bogu so vecino teh strani naredili mulci za zabavo in se nihce ne

javija, upam da je to Ze mimo. (Murko 2013)

Naletela sem tudi na njegov profil na Twitterju, za katerega pa trdi, da ni njegov. Nikomur ne
sledi, njemu sledi 174 ljudi, ima 47 objav, zadnjo lani aprila. Nasla sem profil na YouTube-u
in sicer StajerskiSlavcek. Tudi ta menda ni njegov. Posnetke na Youtube po vnaprej$njem
dogovoru objavlja Klavdija (profil TheClaudialLady). Nista pa preve¢ aktivna, saj ima ta kanal
zgolj 9 naroc¢nikov in nekaj ve¢ kot 16 000 ogledov. Pravzaprav je vse to izvedel od mene; ni
se zavedal, da obstaja toliko profilov na razli¢nih straneh. Za Twitter pravi, da ni potrebe po
tem, tudi proti Facebook profilu je bil na zacetku, potem pa so ga prijatelji prepricali, da si ga
je ustvaril. Pravi, da je dobro, da ljudje vedo, kaj se dogaja s tabo in da »Ce te ni na FB, ne
obstajaS«. (Murko 2013) Na Facebooku obstaja tudi stran Damjan Murko Hate Club, ki pa
ima vec ¢lanov kot Fan Club in sicer 922. Tega seveda ni ustvaril on. Ga pa to zelo fascinira,
saj pravi da »na kraj pameti mi ne pride, da bi se ukvarjal z Zivljenjem nekoga drugega.«
(Murko 2013) Niti ga ne preseneca, da ima ta stran vec ¢lanov kot Fan Club. »Nekdo, ki
nekoga ne mara in se usede za racunalnik in si vzame uro Casa, za nekoga, ki ga ne maras,

mislim, to se mi zdi.... Ja hvala lepa. Se nama’ ni bilo treba ni¢ delat.« (smeh) (Murko 2013)

? S Klavdijo, njegovo prijateljico, ki skrbi za spletne objave.
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7.2 ZvezdniStvo

7.2.1 Denis Avdi¢

Zanj zvezdniStva v Sloveniji ni, obstaja pa prepoznavnost. Pravi, da nekih hudih pritiskov na
zasebnost, kar se ti¢e novinarjev ni, da pa npr. ne more vec iti na koncert ali na sprehod z
otrokom. Ljudje se zelijo pogovarjati, pozdravljajo, bi se fotografirali ... Ni mu problem reci
besedo ali dve in se fotografirati, ampak temu ni konca: »Zadnji¢ pa sem Sel recimo z
vozickom po Novi Gorici, pa v 1 uri nisem naredil niti 500m. Zoprno je, otrok joka, moral bi
ga vzeti v narocje, ljudem je pa vseeno, sploh ne pomislijo, kot da bi bili brez obcutka.«
(Avdi¢ 2013) Sprasevala sem ga tudi o fotografiranju novorojenih otrok medijsko
prepoznavnih ljudi. Pravi, da proti temu nima ni¢, je pa sam zavrnil. Praksa je naceloma taka,
da se denar potem podari v dobrodelne namene. Glede na to, da velikokrat pozablja na
politicno oziroma kakr§nokoli korektnost, ima trenutno 3 odprte tozbe. »To je treba sprejeti,
vcasih je grdo, te stvari grejo pa¢ zraven.« (Avdi¢ 2013) Strinja se s tem, da je vsaka novica,
dobra novica, »treba je ustvariti talk-about. Tega se ne sme$ bati, lahko je karkoli. Tudi ¢e je
slabo, ima neka;j ljudi zagotovo nasprotno, torej dobro mnenje in ¢e se potem oni med sabo o
tem pogovarjajo, je to samo dobro. O tebi se govori, to je to.« (Avdi¢ 2013) Pravi, da je treba
na zacetku poceti marsikaj, da te opazijo, s€asoma pa to ni ve¢ potrebno. »Gre za
prepoznavnost, vCasih je treba it ¢ez mejo, npr. klic Jadranke Kosor.« (Avdi¢ 2013) Denis
Avdi¢ je oseba, do katere nima nihce, kdor ga pozna, nevtralnega odnosa. Ali ti je vSec€ ali pa
ga ne mores slisati. Pravi, da je pomembno, da obstajajo ljudje, ki jim nisi v§e¢. Na Radiu 1
delajo natancne raziskave, zato tocno ve, kakSna je njegova ciljna publika in koliko ljudi ga ne
mara. »Ce ni nikogar, ki te ne mara, potem niesar ne pomenis.« (Avdi¢ 2013) »Zelim
povedati, da mora$ ustvariti mnenje o sebi, mora$ imeti ljudi, ki te ne marajo, moras jih imeti,
ker jih potrebujes, ¢e jih nimas, nisi ni¢, ne obstajas, si povprecen in to je vse. Skupina ljudi,
ki te ne mara, mora biti dovolj mo¢na.« (Avdi¢ 2013) Za primer me je vprasal o Mihi
Oresniku. Zanj $e nikoli nisem slisala, pa je bil tri leta voditelj Hitove budilke (jutranja oddaja
na Radiu Hit). S tem je dokazal svoje trditve; on ocitno ni nikoli dvigal prahu, ni izstopal, zato
si ga ljudje ne zapomnijo. Svojo zdaj$njo prepoznavnost je dosegel s pomodjo Radia 1. Ze
prej je bil radijski voditelj, imel je isti nac¢in vodenja, pa ni bil prepoznaven. Pravi, da je
pomembno, da ima$ za sabo aparat, ki ima izdelano strategijo, kaj in kako zeli doseci. »Ta

aparat misli namesto tebe in ima strategijo, ve kam in kako te bo pripeljal. Brez tega ni nic.
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Radio 1 je imel, ko sem jaz prisSel, priblizno 27 000 poslusalcev. Danes jih ima 253 000 in
poslusanost Se vedno raste.« (Avdi¢ 2013) Tujina ga ne zanima, rad bi ostal, kjer je. Ponudbe
je ze dobil, saj bo Sel letos Ze drugo leto na radijsko konferenco v Berlin. »Zakaj bi Sel
drugam, ¢e mi je tukaj uspelo?« (Avdi¢ 2013) »Le zakaj v tujino? Ni potrebe, tudi tukaj se da,
kar je super.« (Avdi¢ 2013)

7.2.2 Franci Kek

Prepoznaven je zaradi politike, Rock Otocca, skritih kamer in ostalih televizijskih projektov.

Pravi, da mu je za politi¢no udejstvovanje zal, ker je izgubil na osebnem ugledu, tezave pa je
imel tudi festival. Rock Otocec je del njega, je njegov otrok in zaradi politike je izgubil na
popularnosti, ¢es: »pa ja ne bomo nosili denarja tistemu Keku iz Zaresa«. (Kek 2013) V
tistem Casu se je na katerokoli novico o festivalu vsulo ogromno komentarjev s politicnim
ozadjem, dobesedno »zlivanje gnojnice vse pocez«. (Kek 2013) Nad Slovenci je razocCaran:
»res smo tako skregan narod, da to ni za nikamor«. (Kek 2013) Rumeni mediji se mu zdijo v
redu, e piSejo nekaj, kar je res. »Tezava je v tem, ¢e nekdo, zato da se bo Casopis bolje
prodal, piSe nekaj, kar ni res. Danes smo v takih ¢asih, da se Casopisi slabo prodajajo. In je
treba zadeve napihovati in si jih izmi§ljevati in to se po¢ne. Tega je zelo veliko. Ce kdo misli,
da so mediji zato, da Sirijo resnico, se zelo moti. Medij je ena izmed gospodarskih panog, iSce
trzno niSo. To je posel. Niso od boga poslani, da bi Sirili resnico.« (Kek 2013) Letosnji
festival je bil Se posebej na udaru, saj se je preselil v ljubljansko kopalis¢e Laguna.
Nasprotovanja in obrekovanja je bilo ogromno. Zalosti ga tudi to, da mediji opazijo samo
slabe stvari. »Povsod bos videla naslove "Med koncertom Papa Roach zmanjkalo elektrike!"
Organizator je najel najboljSega ozvocevalca na Balkanu. MeSalna miza je bila last Papa
Roach. Zgodilo se je pac, saj si tega ni nihce zelel. Ali pa vidi$ fotografijo in komentar: Papa
Roach so po prekinitvi odkorakali z odra. Nihce ni napisal, da smo po desetih minutah zadevo
popravili, da so prisli nazaj in da je zabava dosegla vrhunec, vsi so bili navdusSeni.« (Kek
2013) Po njegovem mnenju ljudi privlaci slabo, predvsem, ¢e se to dogaja bolj znanim
osebnostim, »ljudje dobijo zadosScenje, ko preberejo kaj slabega o njih«. (Kek 2013)
Negativne kritike ga Se vedno prizadenejo, Se posebej tezko je bilo letos, ko se je soocal s
posledicami menjave lokacije. Poleg nasprotovanja obiskovalcev, so se spet pojavile politi¢no
motivirane govorice. »Bilo je tudi ogromno lazi, ki so jih trosili resni ljudje, eden izmed

novinarjev (SiniSa Gaci¢) me je obtozil, da mi je g. Jankovi¢ dal 100 000 EUR, da sem
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pripeljal Rock Otocec sem. Sem ga ravnokar srecal, njegov prvi stavek je bil: "Kaj je, a ste
popusili?!"« (Kek 2013) Pravi, da se dostikrat sprasuje, zakaj se sploh Se ukvarja s tem.
Predvsem pa iz dna srca sovrazi lazi. Tudi on pravi, da zvezdniStvo pri nas ne obstaja in da ni
pravih zvezd. »Ga ni ¢loveka, ki se ne bi mogel tukaj normalno usesti, ne da bi vsem
skodelice iz rok padle: "O, poglej ga, pa kar sam, pa med nami, pa brez varnostne sluzbe, pa
da si upa!"« (Kek 2013) Od Sovbiznisa se sicer pri nas lahko zivi, ampak to uspe le nekaj
ljudem, recimo da jih je 10. Z rekom »vsaka novica je dobra novica« se ne strinja, pravi, da je
to sredstvo za opraviCevanje, ki ga mediji izkoriS€ajo za pisanje lazi in Skodo, ki jo s tem
povzro&ijo. Pomembno je, da se govori, tako kot je, »Ce sem nekoga pretepel, sem ga, &e ne,
ga pa¢ nisem.« (Kek 2013) Na druzino in zasebnost ne obcuti pritiska, zanj se zanimajo
predvsem v casu festivala, pa Se to ne toliko na tem podro¢ju, ampak predvsem stvari, ki se

ti¢ejo Otocca.

7.2.3 Tomaz Cor - Perpetuum Jazzile (tudi PJ, op. a.)

Njihova popularnost je zacela strmo naraScati po uspehu pesmi Africa leta 2009. S tem
videom so kot prvi Slovenci presegli milijon ogledov na portalu YouTube. Leta 2010 so
zaradi tega prejeli tudi Viktorja za posebne medijske dosezke. Danes ima video Ze preko 15
milijonov ogledov, kar je za Slovenijo izjemen dosezek. Zbor sicer obstaja od leta 1983, leta
1999 so se preimenovali v danasnje ime, leto zatem pa je vodenje prevzel Tomaz Kozlevcar.
Dve leti nazaj se je njihovo sodelovanje koncalo, umetniski vodja je sedaj Peder Karlsson.
Tomaz pravi, da niso nikoli razmisljali o takem svetovnem dosegu, kot ga imajo sedaj. »Pred
Africo smo se pa¢ imeli za en zbor, ki bo v Sloveniji nekaj pel, sem in tja bomo imeli
koncerte, pa fajn je, da ¢im vec¢ ljudi pride.« (Cor 2013) Potem pa se je zgodil pravi bum.
Uspeh Africe je bil bolj ali manj nakljucen oziroma »Ocitno so bile takrat res poravnane vse
zvezde«. (Cor 2013) Ko je bil video objavljen, ga je po kaksnem tednu nekako nasla izjemno
poslusana in uspesna voditeljica nekega ameriske radijske oddaje Kim Comando. Napisala je
ze vec knjig, je kolumnistka, njeno poslusalstvo in bralstvo presega 10 milijonov ljudi. Africa
jije bila o€itno zelo vSec, zato jo je objavila v svojih novicah. »To so bili dnevi, ko smo samo
gledali, kaj se dogaja, 150 000, 200 000, 350 000, kaj je sedaj to, 500 000. So bili dnevi, ko
je bilo po 150 000 ogledov, na dan. Ogromno. Prej smo tudi imeli objavljene Se druge
posnetke, Mesto sanj, Cudna no¢, pa smo v dveh letih recimo dosegli 40 000 ogledov in se

nam je ze to zdelo noro in uau.« (Cor 2013) Sploh se niso zavedali, kaj se dogaja, pravi, da so
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na zacetku celo mislili, da gre za pomoto, da je nekaj narobe na YouTubu. Takrat se je zacel
njihov bliskoviti vzpon tudi v tujini. ZDA, Svica, Neméija, Srbija, Hrvaska ... Ljudje so
navduSeni nad njimi, ker so tako unikatni. Vsakoletni koncerti v Cankarjevem domu so Ze ve¢
let razprodani po 3 vecere skupaj. Letos pripravljajo nov projekt, The Show, ki ga bodo
premierno predstavili jeseni v Stozicah. »Sedaj pa bo scenarij, rezija, vsaj sto do sto petdeset
ljudi bo sodelovalo poleg nas, nacionalka bo snemala, to bo pravi show. Ne bo nekih
govoranc, vse bo posneto, to bo skoraj kot musical. Razvili smo neke vrste produkt, artikel, ki
ga bomo poskusali prodati v tujino. Interes ze obstaja: v Zagrebu in Beogradu.« (Cor 2013)
»To se je vse zaCelo dogajati po Africi. Svetovna javnost je postala na nas pozorna in dobivali
smo ponudbe iz vseh koncev in krajev in Se zdaj prihajajo prosnje iz vsepovsod, »pridite sem,
pridite tja«, dnevno.« (Cor 2013) Letos so povabljeni celo na Londonski Fashion Week. Nad
tem je navdusSen, saj se zaveda, da bo tak veliko zelo vplivnih ljudi, katerim se bodo imeli
priloznost predstaviti. V Sloveniji so fenomen, tudi v svetu, saj zborovska glasba ni ravno
priljubljena med SirSo populacijo. Oni pa so §li svojo pot, jo preoblikovali in zaceli delati Cisto
po svoje. To je njihova dodana vrednost. Imajo pa Se eno prednost; ker jih je toliko (trenutno
54), se vsak spozna na kaks$no podrocje in za vse skrbijo sami. »Mi smo velikanska PR
agencija, to je dober izraz. Ko objavimo neko zadevo, se najprej mi vsujemo in delimo naprej,

potem nasi prijatelji in prijatelji prijateljev.« (Cor 2013)

Postali smo ze podjetje v malem, imamo svojo PR sekcijo, sprejemamo marketing plane,
zelo targetirano se lotevamo objav, pozicioniramo, vse premislimo, pazimo na svoj
brand, tako da ga publiki prenesemo, kot hocemo, da ni kar nekaj. Se veliko dogaja. Vse
delamo interno, ker imamo clane iz vseh podrocij, vec kot 50 nas je in vsak nekaj zna.
Ales je izredno dober v pisanju tekstov, on to res obvlada, ima neverjeten besedni zaklad
in na tem podrocju je zelo dejaven. Jaz in Jan skrbiva za Facebook, YouTube, za ta
vzdrzevanja, komunikacijo s fani, oglasevanje. Vse smo se sami naucili, vsak nekaj zna.

Saso je dizajner ... (Cor 2013)

Veliko se ukvarjajo s svojo znamko in njeno podobo. Clani vsak zase in vsi skupaj pazijo na
svoj ugled in na to, kako predstavljajo zbor. Stvari se seveda spreminjajo. »V¢asih smo se npr.
lahko z lahkoto postavili sredi ulice in kaj zapeli. Danes si tega ne more ve¢ privosciti. Imamo
prav interno prepoved. Ce Zelimo, da smo sinonim za kvaliteto, tega ne moremo poceti. Ne
moremo malo "nafrfoflani" nekaj zapeti, takoj nas lahko nekdo posname pa bo Ze "no saj

vidi$, kaksni so v zivo."« (Cor 2013)

39



Velikokrat se zgodi, da se pojavijo nase slike, ampak takrat pazimo, da ko se ta
fotografiranja pojavijo, da smo nasmejani in fajn. Zaenkrat nam gre zelo dobro. Na
sreco ni nekih paparacov, ki bi mi sledil in me fotografiral, kaj npr. sedaj midva tukaj
pocneva. Ne vem, kako bo naprej. Zna se zgoditi, ce bomo Se bolj svetovno prepoznavni,
da se bo to spremenilo. Da bodo iz nas delali zgodbe, nam sledili, da bomo bazar
informacij. To je po eni strani dobro, po drugi ne. Nekako upamo, da nas bo rumeni tisk
obsel. Smo pa zaceli delati na tem, da izpostavljamo vse posameznike. Ne delamo razlik.
Ce so intervjuji, vsak dobi moznost, da gre. Kdo se prvi javi, pac gre. Zelo delamo na
tem, da vsak do nas postaja komunikativna, samozavestna oseba, ki gre lahko suvereno
pred kamere in nas predstavi. Ce je koga sram in noce, ga seveda ne silimo. Zadnjic
smo bili v Obrazih, bila je neka foto-zgodba. Nalasc¢ smo predstavili 6 drugih, ne nas, ki
smo bolj medijsko izpostavljeni. Jaz, Sandra, Bostjan in Se nekaj je takih, ki smo najvec

po medijih, zato se trudimo, da tudi ostali dobijo priloznost. (Cor 2013)

Osebna izpostavljenost zaenkrat Se ni tako huda oziroma jo je zelo malo. Javnost se zanje

zanima predvsem kot za zbor, skupino, ne za posameznike. Z rumenimi mediji nimajo tezav.

Edini krizni moment, ko niso to¢no vedeli, kaj bi bilo najbolje storiti, je bil, ko so se razhajali

s tedanjim vodjo Tomazem Kozlevcarjem. V bistvu se sami nimajo za zbor, pravi, da so Cisto

nekaj drugega.

Mi smo vokalna skupina, ampak ker nas ni 5, ampak 54, smo potem rekli, da smo x|
vocal group. Potem smo Sli Se korak naprej in smo bili vocal orchestra, ker oponasamo
instrumente. Ce si mogoce opazil, imamo tudi svoj slogan in to je besedna zveza vocal
extasy. To pa je izraz, ki nas opise dalec¢ najbolje. Takrat smo naredili interni natecaj, to
je bil Janov predlog in zanj smo se zelo zagreli. To se je zgodilo priblizno 5 let nazaj. Ta
izraz je na$ produkt, to je to, kar imamo na odru, kar damo publiki in ona nam, ta
sinergija, ki se zgodi, to je vokalna ekstaza. PJ je vokalna ekstaza, to je nas kratki

podpis, slogan. (Cor 2013)

Zavedajo se pomembnosti slogana oziroma nadimka, s katerim te javnost povezuje in

poimenuje. »Reciva da na cesti ustavim 10 ljudi, skoraj zagotovo lahko trdim, da pozna vsak

pozna PJ. Ni ve¢ ¢loveka, ki nas ne pozna. In ¢e bi potem teh ali pa drugih 10 ljudi vprasal, s

¢im povezete besedno zvezo vokalna ekstaza, si upam trdit, da bi jih kar nekaj to povezalo z

40



nami. Brez da bi povedal nase ime.« (Cor 2013) Z negativnimi kritikami se skoraj ne

srecujejo.

Slovenci so zelo ponosni na nas. Iz tega ponosa nas imajo Se rajsi. Casi so tezki,
brezposelnost se visa, vse gre navzdol, mi pa gremo ven, v svet, kot Slovenci. Ljudje to
opazijo. Ogromno ljudi pride na naso stran in bere tuje komentarje, ker jim je tako fajn.
Vsak deseti, petnajsti komentar je »proud to be Slovenian«. Nacionalni ponos je velik.
Ljudje so nas vzeli za promotorje Slovenije. Kot »world wide« brand, ki je slovenski in

na to so ponosni. Kot Dejan Zavec in Tina Maze. (Cor 2013)

Njihova ciljna skupina je zelo Siroka, prakti¢no vsi. Pravi, da je presenecen, da je tako malo
tipicno slovenske zavisti. Meni, da je njihov uspeh odraz njihovega dela, da so lahko ponosni
sami nase, ker se zelo trudijo in res dobro delajo. Politi¢no se ne opredeljujejo, ker s tem ze
zavzame$ neko pozicijo, ki pa je pogoj za nastanek nasprotne strani. V tujini so njihovi
koncerti vedno polni, ljudje so navduseni nad njimi, pravi da dostikrat ni mogel verjeti, da se
to res dogaja, da jih imajo ljudje res tako radi. Nacrtujejo Se veliko razli¢nih projektov, pred
kratkim so razpisali nateCaj za dizajn novih majic. Ne Zelijo narediti Se enih obicajnih
reklamnih majic, zelijo prav poseben dizajn, ki se bo nosil kot znamka. Sodelujejo v
dobrodelnih projektih, nacrtujejo izvedbo izobrazevalnih delavnic ... Skratka zelo targetirano
in osredoto¢eno se lotevajo razli¢nih projektov in si s tem zviSujejo trzno vrednost. »PJ mora
biti sinonim za kvaliteto in na tem delamo. Tako smo se odlo¢ili, k temu stremimo, Zelimo biti

popolni« (Cor 2013)

7.2.4 Damjan Murko

Leta 2009 je bil najbolj iskan moski na iskalniku Najdi.si. V Sloveniji najbrz ne obstaja nihce,
ki ne bi sliSal zanj. Pravi, da zvezdniStvo pri nas absolutno obstaja. »Mene zelo moti, ko
pravijo, da pri nas zvezd ni. Zakaj jith mi ne bi imeli? Publika potrebuje svoje zvezde. Smo
samo substitut necesa, kar bi radi sami bili. Jim je fino, brati o Skandalih...« (Murko 2013)
Sicer pravi, da seveda ne moremo primerjati Amerike s Slovenijo, Ze zaradi ogromne razlike
v velikosti trga. Je izjemno samozavesten, kar se tice svoje glasbe in podobe. »Ne maram, da
me kdorkoli imenuje zvezda, ampak ¢e govoriva o medijski izpostavljenosti na nacin, kot ga

Slovenija Se pred nekaj leti ni poznala, pa lahko brez lazne skromnosti na vsak nacin
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izpostavim sebe.« (Murko 2013) Medijsko je precej izpostavljen, saj deluje na za nas trg
nenavaden nacin. Je kontroverzen, brez dlake na jeziku, »zvezdniski«. »VSe¢ mi je vloga, ki
jo igram, z ljudmi se rad igram, rad manipuliram in jih puS¢am v dvomih, dobro se pocutim v
svoji kozi in ne bi zamenjal.« (Murko 2013) »Tudi Ce bi si zelel, da me imate za super pevca,
mi to ne bi uspelo. Tudi ¢e trdim, da imam posluh, mi ne bo uspelo.« (Murko 2013) Ve, kje je

njegovo mesto, ¢esa je sposoben in v ¢em je dober.

Da sem prvi samopromotor, da sem zacel prodajati to masko Damjana Murka in imam
to sreco, da so ga ljudje vzeli za svojega. Mene niso ustvarili mediji, ustvaril sem se
sam in sam forsiral svojo podobo. Danasnje samopromotorje pa ustvarijo mediji in jih
tudi odvrzejo, iscejo intrigantne osebnosti, ko jih ne potrebujejo vec, pa jih zavrzejo in
iScejo nove obraze, novo meso za bralce. Ni mi Zal, da se pojavljajo, mi je pa zal, da
traja tako kratek cas in da se morajo sami znajti. Lahko zelo boli. Veliko premladi so za
tak resen posel, kot je sovbiznis. Zelo naporno je in tudi starsi ne znajo se rokovat s
takim velikim projektom. To je del cele druzine, ni lahko, verjemite. Zal mi je, da so
nekateri samo Se tema vicev. Jaz sem tema vicev, se zavedam, véasih so se mi smejali in
s prstom kazali za mano po ulici. Tudi danes to pocnejo ampak fino placajo ... (Murko

2013)

Ker se srecuje z ogromno negativnimi kritikami, posmehom, obrekovanji, lazmi in glede na
to, da v Casu najvecje izpostavljenosti ni bil star Se niti 20 let, priznava, da je bilo tezko, tako
zanj, kot za njegove bliznje. » Takrat sem bil vrzen v vodo, nisem znal plavati. In je bilo samo
na meni, ali se poslovim ali vztrajam.« (Murko 2013) »Takrat pa je bilo tudi zelo hudo, ko se
je vsul ta plaz natolcevanja in lazi.« (Murko 2013) Po drugi strani pa priznava, da »zivim od
medijev, jaz jih potrebujem« in »od vseh tistih, ki me ne marajo«. (Murko 2013) Ima povsem
svoj nacin samopromocije in lahko re¢emo, da mu uspeva. Zanj je vsaka novica dobra novica.
Meni, da je prepoznavnost zelo pomembna, ker »Ce ima$ nekoga, ki je izreden pevec, ampak
se ga sploh ne spomni$, ker se v medijih ne pojavlja, ga ne bos poklical. Se ga sploh ne
spomnis.« (Murko 2013) »Jaz nimam ni€ proti, dokler se bo govorilo. Jaz se bom vprasal, kaj
je z mano narobe, ko se bo nehalo govorit. Zaenkrat pa nimam ni¢ proti, samo da se govori,
pa Cetudi dobro. (smeh)« (Murko 2013) Veliko se je govorilo tudi o tem, da sam posilja svoje
slike v rumene medije. »So dolocene stvari, ki so dogovorjene. Nekatere so medijsko
placljive. Da pa jaz placujem medijem za objave? To je pa najbolj neumna stvar, kar sem jih

kdaj slisal o sebi, to sem se res iskreno nasmejal.« (Murko 2013) Napisal je tudi
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avtobiografijo, ki je postala najbolj prodajana avtobiografija vseh ¢asov v Sloveniji. Brez
tezav prizna, da so stvari napihnjene. » Temelji na bazi resnice, to se mi zdi pomembno, da ni
bralec zaveden, je pa njemu prijaznejSe, ¢e so teme napihnjene.« (Murko 2013) To¢no ve, kaj
se prodaja in kaj mora storiti, da ga opazijo. »Pomembno je, da so dolocene stvari, ki so o
meni napisane, tudi ¢e gre za trac. Vedno sem za zdrav trac, ne pa za lazi. Zadeva se lahko
priredi, ampak ne si jo izmiSljevati, tega pa ne maram. Knjiga in intervjuji, ¢lanki so taki.
Lahko zavijemo v neko tancico skrivnosti, lahko damo drugo pentljico, nikakor, nikakor pa
tega ne delat mimo mene in ne se lagat. To ne pase meni in tudi bralcem ne.« (Murko 2013)
Pravi tudi, da pravega Damjana Murka javnost ne pozna. To kar poznamo mi, je lik, zgolj
igra, Sov. Pravi, da se je bal, da bo to dojelo in spregledalo vec¢ ljudi, pa temu sploh ni tako.
»Vse€ mi je, da ljudje pozabljajo, da je to samo vloga, to je dober biznis, to se prodaja. Jaz
sem se bal tega, da bo ve¢ ljudi to ugotovilo, da bom imel prazne dvorane in lokale. Ni res.
Zdaj pridejo oboji, tisti, ki pravijo, da sem car in tisti, ki pravijo "glej ga idiota". Ampak vsi
pijejo pivo in od tega jaz dobim honorar.« (Murko 2013) »Ne zelim, da Slovenija pozna res
pravega Damjana Murka, ker to bi bil zacetek konca, ker tega pa nocem, Se.« (Murko 2013)
Je bolj§i igralec kot pevec. Je svojevrsten fenomen, edini tak v Sloveniji. »Zena je pravzaprav
po poklicu Zena Damjana Murka, se pravi s tem fenomenom se da zivet, ampak se mora$
znajti.« (Murko 2013) Pred kratkim je bil v Kinu Siska premierno predvajan dokumentarec z
naslovom Medijski projekt: Murko. V njem mnogi znani Slovenci (Zmago JelinCi¢
Plemeniti, Sasa Lendero, Mateja Janci¢, AljoSa Bagola, Marjanca Scheicher, dr. Breda
Luthar, dr. Karmen Sterk, Irena Kolar in Gianni Rijavec) govorijo o svojem videnju lika
Damjana Murka. O njem torej govorijo politik, pevci, guru slovenskega oglasevanja in dve
doktorici, ki predavata na Fakulteti za druzbene vede. »Mesec dni so me snubili, da bi naredili
za dokumentarec.« (Murko 2013) »Cez 5 let upam, da me bodo napovedali kot najboljsega
samopromotorja vseh ¢asov. Upam da tudi ¢ez 10. Brez lazne skromnosti, to moram dodat.«

(Murko 2013)
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8 Sklep

Intervjuji so bili zelo zanimivi, prvi¢ v zZivljenju sem imela vsaj malo vpogleda v Zivljenje in
delo ljudi, ki jih ponavadi spremljamo zgolj preko medijev. Vsi Stirje so me presenetili s svojo
prijaznostjo in dostopnostjo. Tomaz Cor mi je najve¢ od vseh povedal o socialnih omreZjih,
strategijah, nacrtih, marketingu, targetiranemu pristopu k publiki, blagovni znamki in
trzenjski vrednosti. Damjan Murko je fenomen; z njim sva se najve¢ pogovarjala o njem
samem, o njegovem pristopu, nacinu dela, publiki, zvezdnistvu in medijih. Od Denisa Avdi¢a
sem izvedela, da je razo€aran nad televizijo, da lahko jeseni pricakujemo drugi del nadvse
uspesne stand-up komedije Udar po mosko in da se v tujini ne vidi, da bi se rad postaral s
poslusalci na tem radiu, v tem studiu. Franci Kek je spregovoril o Rock Otoccu, o tezavah s
katerimi se sreCuje, ker je bil nekaj ¢asa politicno aktiven in o tem, da je Ze malo prestar za
vso to tehnologijo, ki nas obkroza.

Ker je danes prisotnost na socialnih omrezjih zelo zaZeljena, ¢e ne celo nujna, sem seveda vse
povprasala, kaj si mislijo o tem. Presenetilo me je, da vsak sam skrbi za svoje profile in da se
nihCe, razen Perpetuum Jazzile (v nadaljevanju PJ) kaj dosti ne ukvarja s tem. Edino oni
piSejo s to¢no dolocenim ciljem in redno spremljajo statistike obiskanosti, odzivnosti ter
vSecnosti. »Te podatke vse imamo, jih tudi redno in natan¢no spremljam ter se na njih u¢im.
Iz vsakega posta v post smo boljsi, uporabljamo prave besede, slike, nacine, kaj ljudi
motivira, kaj ne.« (Cor 2013) So tudi prisotni na najve¢ omrezjih in dale¢ najbolj aktivni. Vsi
pa so mnenja, da so socialna omreZja pomembna. Twitter uporabljajo PJ in Franci Kek.
Avdicu se ne ljubi, Murko pa tudi ne ¢uti nobene potrebe po tem. Facebook je torej Se vedno
najbolj priljubljeno spletno socialno omrezje. Vsi, razen Keka so tudi ze imeli tezave z
laznimi profili, vendar so jih mirno in hitro resili. Murko je pri tem izjema, saj ima takih
profilov dale¢ najvec in je posredoval tudi Ze s pomoc¢jo odvetnikov. Spletno stran imajo PJ in
Damjan Murko. Za Avdi¢a je bila izgradnja sicer v nacrtu, ampak potem bi jo morali narediti
za vse voditelje na Radiu 1, tako da so se odloc¢ili da na strani radia naredijo osebne
predstavitve. PJ za svojo stran dobro skrbijo, je azurna, pregledna in ponuja ogromno
informacij. Murkova stran ni ravno najboljSa, polno je slovni¢nih napak in ne ponuja dovolj
informacij.

Na vprasanje, ¢e zvezdniStvo v Sloveniji obstaja, mi je pritrdilno odgovoril samo Damjan
Murko. On je bil moj prvi intervjuvanec, Ze zaradi tega sem imela nekaj treme, predvsem pa

pri njem res nisem vedela, kaj lahko pricakujem. Tudi glede izvedbe intervjuja je izstopal.
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Vec kot o€itno pa je postalo da dobro ve, kaj dela. Z veliko odgovori me je pustil popolnoma
brez besed. Lahko reCem, da Ze prej nisem verjela, da je res tako neumen, kot je splosno
mnenje o njem, sedaj pa je to Se dodatno dokazal.

Hudih tezav glede medijske izpostavljenosti nima nih¢e od njih, edino Avdi¢ je izpostavil
problematiko privatnega druzenja na javnih mestih, ki da ni ve¢ mogoce. Vsi se soocajo z
negativnimi kritikami in lazmi v rumenih medijih, Avdi¢ in Murko pa sta poudarila, da so
ljudje, ki te ne marajo, nujni za obstoj na sceni. Franci Kek je izpostavil, da so mediji zgolj
ena od gospodarskih panog, da gre za posel, kar pomeni, da resnica ni vedno prvi interes.
Tega se zaveda premalo ljudi. Pravi, da se ekonomska kriza precej pozna na obiskanosti
festivalov; leta »2009 se je pojavil prvi Clovek, ki je rekel, da ga ne bo, ker nima dovolj
denarja. Tega prej ni bilo, danes je to normalno.« (Kek 2013) Poleg Murka me je presenetil
tudi Tomaz Cor. PJ so res predani svoji strasti do petja, nih¢e v skupini ni placan za petje.
Samo dve funkciji sta trenutno placani; menedzer (ki je hkrati tudi pevec) in umetniski vodja.
Po drugi strani pa so postali ze pravo podjetje, saj se je z uspechom Africe vse spremenilo.
Trznega komuniciranja se lotevajo z natan¢no izdelano strategijo in ciljem. Zavedajo se, kako
pomemben je priklic znamke, njen ugled, nadgrajevanje in komunikacija z oboZevalci. Po
drugi strani pa so kot posamezniki prakticno neprepoznavni, saj se javnost zanje zanima zgolj
kot za skupino. Zanimivo je tudi, da ¢isto vse, od PR-ja, imidza, dizajna do grajenja spletne
identitete delajo sami, znotraj skupine.

Avdi¢ opaza, da je za na§ trg, vsaj kar se tiCe televizijskega ustvarjanja, preve¢ samosvoj.
Koncept oddaje si je predstavljal Cisto drugace, kot je potem na koncu izpadlo. Enostavno mu
niso dovolili, da bi delal na svoj na¢in. »Zal ne gre, ker ti dogovorijo: nima$ pojma, tukaj $e
nisi bil, te bomo mi naucili. Tudi na radiu sem enkrat zacel, pa nisem imel pojma, imel pa sem
nek svoj stil in se mi zdi, da mi je tudi zaradi tega uspelo.« Ce torej ¢emu, se bo odpovedal
televiziji, ker ga je najbolj razocarala. (Avdi¢ 2013)

Zaklju¢im lahko, da je prisotnost na razlicnih socialnih omrezjih tudi za medijsko
prepoznavne osebnosti nekaj samoumevnega, vendar pa jih edino PJ aktivno uporabljajo v
poslovne namene. Po eni strani me je to presenetilo po drugi pa je to sicer dokaj logi¢no;
Avdi¢ dodatne samopromocije niti ne potrebuje, Murko je Se vedno bolj navduSen nad
tradicionalnimi mediji, Kek pa se s tem ukvarja predvsem zaradi Rock Otocca, torej bolj v
Casu festivala. Lahko seveda, da sem izbrala ravne take 4 profile ljudi; pricakovala sem
namre¢, da za spletne identitete medijsko prepoznavnih oseb v vecini skrbijo agencije
oziroma ljudje, ki se s tem ukvarjajo. Predvsem zaradi tega mi je Zal, da se nisem uspela

dogovoriti z Matejem Speharjem; on je namre¢ predstavnik te strani.
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Intervjuvani se nimajo za zvezdnike, razen seveda Damjana Murka. To sem tudi pri¢akovala;
v Sloveniji ni ravno dobrodoslo in koristno, da se oznaci§ za zvezdnika. Vsekakor »scene«
med npr. ZDA in Slovenijo ne moremo primerjati, gre za preve¢ razlicen trg, kar se tice
velikosti (tako ekonomske kot geografske) in pa tudi kulture. Se pa strinjam z Murkom, ki
pravi, da ljudje potrebujejo like o katerih lahko berejo. Razlika je v tem, da je naSa scena pac
slovenska in da je mogoce bolje govoriti o0 medijsko prepoznavnih osebnostih. Svoje statusa
oziroma marketinSke vrednosti se zavedajo. Jasno je, da se je na zaCetku treba prebiti, na tak
ali drugacen nacin. Pri Murku je bil to cilj od samega zacetka, Avdicu je uspelo zaradi Radia
1, PJ pa so razsirili svoje interese po neverjetnem uspehu Africe. Avdi¢ pravi, da se je njegov
odnos do medijev in izpostavljanja precej spremenil, tudi Murko je mnenja, da se z leti in
posledicno izkuSnjami zelo spremenis, da niso ve¢ potrebne take »akcije« kot na zacetku. PJ
na prepoznavnosti in vrednosti svoje znamke delajo zelo sistemati¢no in s tocno izdelanim
nacrtom. Franci Kek na tem podrocju izstopa, ker je precej starejsi od ostalih in se niti ne zeli

vec trziti, dela predvsem za potrebe festivala.

Kot sem poudarila Ze v poglavju Metodologija, vzorec intervjuvancev ni primeren za nek Sirsi
sklep, ki bi ga lahko posplosila na celotno slovensko »zvezdniSko sceno«. Ker pa je tematika
zelo aktualna in glede na popularnost spletnih socialnih omrezij vedno bolj tudi bo, bi imelo
smisel raziskovati tudi naprej. Osnovna tezava se pojavi pri definiciji zvezdnika. Potrebna bi
bila delitev na podrocja (politik, glasbenik, Sportnik, estradnik, ...) ter stopnjo prepoznavnosti,
za kar bi mogoc¢e morali izvesti anketo med Slovenci, koga in zakaj imajo za zvezdnika.
Nezanemarljive so tudi razlike med generacijami (zvezdnikov in npr. anketiranih Slovencev),
kar se je kazalo tudi v mojem primeru in sicer pri Franciju Keku, ki se zaveda, da
tehnologijam ne sledi ve¢ tako dobro kot mlajSa populacija. Nadalje so nekateri veliko bolj
popularni v tujini kot v Sloveniji, zanimivo bi bilo sliSati tudi njithovo mnenje. Zelo dobro bi
bilo pridobiti tudi podatke profesionalnih agencij, ki se ukvarjajo s spletnimi identitetami
posameznikov. Potem so lahko zelo slavni in prepoznavni ljudje na podrocjih, ki sicer niso
glavna prioriteta medijev, kam uvrstiti te? Skratka, gre za ve¢nivojska podrocja raziskovanja,

ki bi ob dobri strategiji, izvedbi in analizi prinesla zanimive in uporabne rezultate.
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Priloge

Priloga A: Intervju z Denisem Avdiem

1. Na Facebooku imas profil in stran. Na profilu ima$ preko 5000 prijateljev, stran

pa ima ve¢ kot 28 000 vSeckov.
Profil sem naredil precej na zacetku in tam nisem prevec aktiven. Je pa to moj edini profil,
nicesar nimam zaklenjenega. Po tem, ko sem videl, koliko ljudi me zeli za prijatelja in koliko

piSejo, sem odprl Se stran in tam sem najbolj aktiven.

2. Siimel kdaj kakSne teZave z laZnimi profili, ki niso bili tvoji?
Ja tega je bilo kar veliko. Nekdo je npr. ves Cas kopiral vsak moj status in potem dodal Se
nekaj svojega, Cesar jaz ne bi nikoli objavil. In mi ni bilo vseeno, ker sem se spraseval, kaj ce
ljudje res mislijo, da sem to jaz? TeZava je bila tudi v tem, da je lahko kdo pisal, ko se je Zelel
pogovoriti o vodenju kak$ne prireditve ali pa o ¢em z zvezi z radiem, pa ta informacija ni
nikoli zares prisla do mene. Tega cloveka sem potem prijazno prosil, ¢e lahko stran zapre,
drugace bom moral ukrepati. O¢itno se je res nekaj zaCelo dogajati, ker me je kar nekaj ljudi
poklicalo, zakaj sem jih odstranil iz prijateljev. Torej so res verjeli, da je to moj profil. Danes
to ni tezko, na spletu je ogromno fotografij, profil lahko naredi§ v petih minutah. Smo pa

potem vse mirno resili.

3. Kaj pa Twitter?
Nisem dosti aktiven, ker se mi ne ljubi. Nimam c¢asa. Sem $e mislil, da bom, ampak se mi

enostavno ne ljubi.

4. Potem po tvojem mnenju ni potrebno biti aktiven na vseh omreZzjih?
Ne, dovolj je, da si aktiven na enem omreZzju. Sicer pogledam ve¢ omrezij, kaj ljudje pisejo,
kaj se komentira, da potem to lahko uporabim na radiu. Na radiu je spremljanje dogajanja
nujno, pregledovati je treba splet, televizijo, tiskane medije. Vse to mora$ povezati in povedati

v eter. Tako da sledim dogajanju predvsem zaradi tega, da bi bil sam aktiven, pa ne.
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5. Imas Myspace?

Nimam.

6. Kaj pa Yotube?
Kanal je itak od radia, to oni skrbijo. Ce se jim zdi zadeva primerna, objavijo. Sam pa ne
objavljam. Tudi Planet TV to dela sam. Jaz nimam pravice do teh posnetkov in s tem nimam

v

nic.

7. Obstaja tvoja lastna spletna stran?
Nekaj je bilo na zacetku v nacrtu, da bi mi jo postavili, ampak ni primerno, da imam samo jaz
svojo spletno stran, avtomatsko si potem nekaj ve¢. Cisto dovolj je stran Radia 1, tam je vse,

tudi vse o jutranji oddaji. Tako da ni potrebe po tem, da bi imel Se svojo osebno stran.

8. Facebook profil in stran ureja$ sam?
Saj ne objavljam dosti. 1 objava na dan mogoce, v€asih pa tudi po 1 teden ni¢. Komentarje
spremljam, nisem pa toliko aktiven, da bi se potem udeleZeval debat, ki se razvijejo napre;j.
Jaz objavim neko misel, potem pa se zacnejo ljudje pogovarjati med seboj. Ne ¢utim potrebe

po nadaljnjem diskutiranju.

9. Ali zvezdnistvo v Sloveniji obstaja?
Ne. Pa ni to pravo zvezdnistvo. V tujini lahko zelo zelo zelo dobro zivi§ od zvezdnistva. Pri
nas ne, obstaja pa prepoznavnost. Nekateri so, nekateri ne. Se vedno je treba hoditi v sluzbo in
delati in malo se bojis, kaj bo, ¢e izgubis§ sluzbo. Zvezdniki se ponavadi ne bojijo tega. Ne

verjamem oziroma za moje pojme zvezdni$tvo v pravem smislu ne obstaja.

10. KakSno je tvoje mnenje o socialnih omrezjih?
Aktivnost je pomembna. Mora$ biti dejaven, vendar ne prevec. Zelo gledam na to. Na zacetku
je drugace, moras se prebiti v ta krog prepoznavnosti in dejansko pristane$ na vsak intervju,
odgovori$ na vsako bedno vprasanje, tudi Ce ti je neumno. Potem pa se mora stvar umiriti.
Mislim, da te ne sme biti prevec, ljudje se te ne smejo nasititi, drugace je katastrofa, nisi vec
zanimiv. Ce bi bil npr. na vsakem dogodku, v vsakem &asopisu, ogromno intervjujev. Na
zacetku pa je tako, se rece, da se sam slika§, poSljes na ¢asopis in potem reces, da te je ujel

paparac. Da bi pa sedaj to pocel, pa ni Sans.
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11. Je veliko povprasSevanje po intervjujih?
Ne toliko. Poleg objav so tu Se sponzorji. Revija npr. bi rada imela intervju in te normalno
peljejo mogoce na eno kosilo in oni skozi intervju prodajo tudi to restavracijo, ponudbo,
ambient, s fotografijami. Gre za oglaSevanje skozi neko osebo. Sej to je logi¢no, drugace ne

mores preziveti.

12. Kaksni so pritiski na zasebnost?
Tezav ni, e rece$ ne, je ne. Se zgodba zakljuc¢i. Ne vem, zakaj bi moral ... So hoteli
fotografije otroka in intervju. In pac¢ sem rekel odlo¢no ne in je en teden aktualno potem pa
pozabijo. Tezave ima$ potem zunaj. Ne morem veC na koncert. Saj je fajn, da te ljudje
opazijo, pozdravijo, spregovorijo s tabo, bi se radi slikali, te pohvalijo, ampak ne 3 ure. Tukaj
sem s svojo druzbo »a loooooh, lej a loh prosm, ne da se mi«. Saj ne da bi se imel za nekaj
vec, niti v VIP ne hodim. Ne bom hodil v VIP, ¢e je moja druzba v parterju. Tudi na ulici je
tega zelo veliko. V Ljubljani Se ni tako hudo, vsake toliko te kdo pozdravi, malo se posalis, pa
je. Zadnji¢ pa sem Sel recimo z vozickom po Novi Gorici, pa v 1 uri nisem naredil niti 500
metrov. Zoprno je, otrok joka, moral bi ga vzeti v narocje, ljudem je pa vseeno, sploh ne
pomislijo, kot da bi bili brez obcutka. Samo da bi se slikali in pogovarjali »a looooh prosm,
sej se lahko sam pozdravmo«. Tega je res ogromno. Tudi zaradi tega, ker se na radiu zares
trudim biti ¢im bolj dobrodelen oziroma izkoristiti svoj vpliv za dobre namene. Potem te pa

ljudje na ulici ustavijo in govorijo zivljenjske zgodbe, pri tem pa seveda ne mores iti stran.

13. Kaj si misli§ o prodajanju fotografij otroka?
Nimam ni¢ proti. Men so isto stvar ponudili, kakor Zrnecu. Ne vem koliko, recimo 5000
EUR. On je potem ta denar podaril v dobrodelne namene. To je praksa tudi v tujini. Ja, lahko
se dogovorimo, ampak toliko in toliko denarja boste dali tja, kamor se bom jaz odlocil. Jaz

sem kljub temu odklonil. Tako sem se odlocil.

14. Ali je potrebno biti tako zelo aktiven na vseh koncih, da lahko preZivis na sceni?
Ne dovolj je ena stvar. Radio mi je najljubsi. Je pa stand-up ena taka ljubezen, ta stik s
publiko, ko si na odru, ... sem postal kar malo odvisen, to je res noro. TV pa je bila neka
zelja, da bi nekoc¢ tam delal. Sem poskusil te 3 mesece, za jesen se pa Se nisem odloc¢il, ker mi
najbrz ne bo zneslo, tudi zaradi otroka. Budilka ob Stirih zjutraj, na radiu do dvanajstih,
popoldne snemanje, ob Sestih se peljati v Maribor na predstavo in priti ob enih zjutraj domov.

In to vsak dan. Ne gre, nemogoce. Tako da, ¢e ¢emu, se bom odpovedal televiziji.
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15. Je lazje priti na TV iz radia, ker Ze imas izkuSnje ali je teZje, ker ljudje od tebe

vec pricakujejo?

Lazje ti je, ker mas$ izku$nje, radijcu ni problem vzpostavit pogovora in se obnaSati naravno
pred kamero. Je pa res, da ¢e postavi$ standarde, da potem od tebe na televiziji veliko vec
pricakujejo. Recimo od mene vem, da so veliko ve¢ pricakovali, kot je bila potem ta oddaja,
kakr$na je pac¢ bila. Ampak je pa tudi nekaj res, ko ti nekam prides na televizijo, ni to tako,
kot si ljudje predstavljajo: »Zdej bo pa on prSu pa naredu raztur pa dobro oddajo«. Tudi jaz
sem si tako predstavljal, ker na televiziji Se nikoli nisem delal. Je pa veliko omejitev, to ja,
tega ne, tega ne moremo, to ne sme$ in na koncu pride ven izdelek, tak kot je, to pa meni ni

VSEC.

16. Kaj pa tozbe?
Ni veliko tega. Mislim, da imam sedaj 3. Tako je ... Ce si neka javna oseba, ki deluje na svoji
prepoznavnosti in piha$ na duso ljudem, si odvisen od ljudi, potem mora$ kdaj sprejeti tudi
kaksno kritiko. To je treba sprejeti, v€asih je grdo, te stvari gredo pac¢ zraven. Eni to razumejo,

drugi pa ocitno ne.

17. Kaksno je tvoje mnenje o izreku vsaka novica je dobra novica?
Bi se strinjal. Treba je ustvariti talk-about. Tega se ne sme$ bati, lahko je karkoli. Tudi Ce je
slabo, ima nekaj ljudi zagotovo nasprotno, torej dobro mnenje in ¢e se potem oni med sabo o
tem pogovarjajo, je to samo dobro. O tebi se govori, to je to. Namensko ne delam tega, ne
vec. Na zacetku pa je to potrebno, moras doseci talk-about. Tudi kaj ¢udnega. Sem se udelezil
teka v petkah, gre za prepoznavnost, v€asih je treba it ¢ez mejo, npr. klic Jadranke Kosor.
Nore stvari. To je bil tudi eden izmed ciljev na televiziji, vsak teden narediti nekaj, o cemer
bo naslednji dan govorila cela Slovenija. V desetih oddajah mi to ni uspelo niti enkrat, zato
sem bil zelo razoCaran. Ideje sem imel, ampak jih nisem mogel/smel realizirati. Na radiu je
drugace. Televizijska oddaja je posneta, jaz v bistvu ne vem, kako bo izpadlo. To se posname,
potem pa ekipa to zreze, zmontira, na to nimam nobenega vpliva. Na radiu ti pa nihce ne more
reci, kaj lahko poves in ¢esa ne. Nimam tukaj policaja, ki bi nad mano sedel stiri ure. Pa tudi
¢e bi, jaz reCem in je konec, je ze Slo v eter. Potem imamo ob devetih sestanek, pa se tam
pogovorimo, ¢e sem kaj narobe rekel. Se opravicim. LaZje se je opraviciti kot dobiti

dovoljenje. Zato je radio zame najboljsi.
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18. Kaj pa stand-up, od Kkje ta ideja?
Nastopal sem ze prej, na kaks$nih prireditvah, poslovnih zabavah. Malo vodenja, malo stand-
upa, ampak to je bilo to. To se je zacelo Cisto mimogrede, na kakSnih zabavah s prijatel;ji,
rojstnih dnevih »dej Avdi¢ kej povej«. Pa sem in videl, da se mi 30 ali 40 ljudi smeji. In Ce se
oni, bi se lahko tudi drugi. Potem se zacel malo nastopati, predstava Udar po mosko je bil pa

vrhunec, imela sva 223 predstav.

19. Bo nadaljevanje?

Udar po mosko 2 bo, premiera bo 28.9.2013 na bezigrajskem stadionu.

20. Katera je tvoja ciljna skupina poslusalcev oziroma gledalcev?
Konkretna ciljna skupina na radiu je: mlada druzina, on ima 34 let, ona 32, 1 otrok, vozita
Renault Megana, imata dvosobno stanovanje, varcujeta za vecje, ko bo Sel otrok v prvi razred,
on je komercialist, ona dela v banki, enkrat na leto gresta za 1 teden na morje na Hrvasko,
enkrat na leto smucat, ona se druzi s prijateljicami in ima hobije, on ima enkrat na teden
rekreacijo. Verjemi, da tocno vem, kaj je moja ciljna skupina, verjemi, vem kdaj vstaneta,
kdaj peljeta otroka v vrtec, kdaj zacneta s sluzbo, kdaj koncata, kaj po¢neta, kdaj se umivajo,
kdaj imajo zajtrk. To so pa raziskave na radiu, precej konkretne, zato tocno vem, kdo je moja
ciljna skupina in koga nagovarjam. Gre pa za najmoc¢nejSo kupno skupino. V Zivljenju so ze
nekaj naredili, imajo zaposlitve za nedoloCen ¢as in so kreditno sposobni. Oni odlo¢ajo o
nakupu. Starsi so stari 50 ali 55 let in ko bodo npr. kupovali nov televizijski sprejemnik, bodo

vprasali sina, katerega naj kupijo. Torej spet on odlo¢a o nakupu.

21. Kaj je pripeljalo k ustvarjanju oddaje Da Sov?
To je bilo cisto tako, brez kakSnega hudega plana. V tem sem nov, zacel sem marca, torej 3
mesece. Zelel sem znanje, ki ga imam, prenesti $¢ na TV. Zal ne gre, ker ti govorijo: »Nima3
pojma, tukaj Se nisi bil, te bomo mi naucili.« Tudi na radiu sem enkrat zacel, pa nisem imel
pojma, imel pa sem nek svoj stil in se mi zdi, da mi je tudi zaradi tega uspelo. (Bil) sem
drugagen. Ce pride$ na TV in si isti kot ostali, nisi ni¢esar naredil. Brez veze. Najprej sem
hotel voditi na drugacen nacin, da se na drugac¢en nacin pogovarjam z gostom in s publiko. Pa
so mi rekli, da tako ne gre, da publika Ze ve, kam mora gledat, oni Ze gledajo tebe, ... Nihce v
oddaji nima intervjuja na tak nacin, kot ga imava midva sedaj. Reciva, da sva v studiu in si ti
moj gost in se pogovarjava in kamere naju snemajo (sedela sva en nasproti drugega za mizo,

op. a.) in jaz te npr. vprasam: »Zivjo, kako ti je ime?« »Zivjo, jaz sem Katja.« »Katja, od kod
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si?« »1z Besnice« »lz Besnice? Ali veste kje je Besnica? Besnica je blizu Kranja.« Obrnil sem
se proti kameri, tega nihc¢e ne dela. To pomeni, da sem direktno pogledal tebe, ki doma sedis
in gleda§ mojo oddajo. To sem Zelel podeti, pa mi niso dovolili. Zelel sem naravnost
nagovarjati, ker na radiu to po¢nem. Ali pa recimo, da si ti moja sovoditeljica na radiu in se
midva pogovarjava: »Dobro jutro, danes je vrocCe, poglej, kako ima§ lepo srajcko. Kateri
material pa je to? »Svila.« »Ali ste slisali to? Ona ima kar svilo! Eni si pa privoscijo ...«
Vmes ves Cas gledam tebe, Ceprav govorim poslusalcu. In se obracam na posluSalca, pa sem

zelel to prenesti v oddajo, pa zal ni §lo. Na radiu si precej bolj svoboden.

22. Kaj pa Klemen Slakonja in njegova oddaja?
Ne vem, to pa ni¢ ne vem, pojma, kako je Slakonja delal. Sicer je povsod isto. Pa nekaj se ne
da, pa tega ne moremo, pa kako to, pa kader, pa to bo, pa teh ljudi ne smemo kazat, pa to bodo

tozbe. A veeees, pol si pa reces, po pa pac ne.

23. Ljudje ki te ne marajo?
Teh je 11 %, od tega so 4 %, ki bi me takoj povozili, ¢e to ne bi bilo kaznivo, ¢e bi me kje
srecali. Profila to¢no ne vem. So pa tudi to natan¢ne raziskave. Ce ni nikogar, ki te ne mara,
potem nicesar ne pomeni$. Dejansko je tako, kot si rekla prej, ljudje me imajo ali radi ali pa
me ne marajo. Tako je prav. Npr., kaj si misli§ o Mihi Ore$niku? »Se nikoli nisem sliSala
zanj.« Pojma nima$ ali ne? Vidi§, pa je 3 leta vodil Hitovo budilko. Razume3? Zelim
povedati, da moras ustvariti mnenje o sebi, mora$ imeti ljudi, ki te ne marajo, moras jih imeti,
ker jih potrebujes, ¢e jih nimas, nisi ni¢, ne obstajas, si povpre€en in to je vse. Skupina ljudi,

ki te ne mara, mora biti dovolj moc¢na.

24. Kako je to tezko za »prebaviti«?

Ni. Bil sem policaj, sem ze navajen, da me ne marajo. (smeh)

25. Kdaj si dosegel tako veliko prepoznavnost?
Na Radiu 1. Sam nimas kaj narediti. Prej sem delal na Radiu 94 v Postojni in na Gami MM,
pa sem mogoce pocel iste stvari na isti nacin, ampak ¢e za sabo nima$ nekega aparata, ki
to¢no ve, kaj dela, kam je usmerjen, kaj Zeli doseci, potem ne gre. 2 leti je Slo ves ¢as v usesa:
Avdi¢ Sov, Denis Avdi¢, Denis Avdi¢, Denis Avdi¢, Denis Avdié, bla bla bla bla pa poleg
nekaj smesna izjava, ki sem jo neko¢ rekel in jo je neka koli¢ina ljudi sliSala, oni pa so jo

potem ponavljali cel dan, vsak dan, vsaki 2 uri, Denis Avdi¢ preprosto zabaven, smesen, ha ha
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ha. Iz tega te naredijo. Ta aparat misli namesto tebe in ima strategijo, ve kam in kako te bo
pripeljal. Brez tega ni ni¢. Radio 1 je imel, ko sem prisel, priblizno 27 000 poslusalcev. Danes

jih ima 253 000 in posluSanost Se vedno raste.

26. Si za TV oddajo dobil ponudbo?
Ponudbe so bile. TV3, Pop TV in Planet TV. Odlocil sem se za Planet TV in to zaradi
direktorja Igorja Gajica. On je bil prej programski direktor na TV3, bil je prvi, ki me je
povabil. To je bilo 2 leti nazaj. Takrat sva se dogovarjala in sem se odlocil, da poskusim.
Potem pa je 2 meseca pred zaCetkom oddaje, TV3 propadla. In je odsel na Planet TV, tako da
sva se potem Se enkrat dogovorila. To je bilo to, moja prva izku$nja, ampak zal nismo bili na
isti valovni dolZini. Stvari nismo speljali tako, kot sem si zamisli, imeli smo drugacne
poglede. Na radiu imam nadzor. To¢no vem, kaj Zelim in vse imam v glavi. Jaz sedim za
mesSalno mizo, jaz upravljam z vsem in to¢no vem, kaksno glasbo bom dal za podlago, kdaj
bom dal efekt (bomba, ki po¢i, smeh, zenski orgazem, ...) in kako bo to zvenelo. Na televiziji
pa te posnamejo in gre§ domov. Posnetega materiala je 2 uri, potem pa nastane dvominutni
ske¢. Nimam vpliva na to, kako, kje in kaj bodo izrezali, kak$na bo podlaga, kaksni bodo
efekti, da bo zares smesno, itd. Ce teh stvari ne dela$ pazljivo in pozorno, potem ni ni¢. Zal se
pa nimam casa ukvarjati Se s tem. In ne izpade vec tako, kot je bilo misljeno. Velikokrat sem
doma sedel in gledal oddajo in se razburjal, zakaj je to tako, pa ravno najbol;jsi del so izpustili,

tole bi moralo biti 30 sekund daljSe, ... Nimas kaj.

27. Kaj pa vodenje maturantskih plesov in drugih prireditev?
Ponudbe so, ampak izbiram, kam bom Sel. Toliko ¢asa pa nimam, da bi jih lahko ne vem
koliko vodil. Dobil sem ponudbo od UrSke (plesna Sola, op.a.) za vodenje 30 maturantskih
plesov, oni so Zeleli kar podpisati letno pogodbo. Ampak mi ni do tega, da sem Se dodatno 30
vecerov na leto od doma, sploh pa ne sedaj, ko imam otroka. V Kranju nekoga poznam, pa
sva se domenila za 6 plesov in to mi je ok. Potem sem mislim da naredil Se 4 za Bolero

(plesno Sola, op. a). UrSka je seveda hotela ekskluzivo, da si me bo nekdo lastil, mi pa ni vec.

28. Kako velika ekipa je tukaj na Radiu oziroma kdo sodeluje pri zadevah, ki jih
pripravite?

Ne delam vsega sam. Moji projekti so vsi deli Zokija kralja in pa Gangnam Style. Mojo ekipo

pa drugace sestavlja 12 ljudi. Samo za primerjavo naj povem, da ko sem delal v

popoldanskem terminu, sem imel zraven samo Se enega producenta, ki je tudi dvigoval
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telefone, pisal tekste itd. Imela sva 6 stvari za povedati. Od tega je bila ena ponavadi nagradna
igra, torej jih ostane Se 5 in to je to. In potem sem se pripravljal 5 ur za tisti 2 stvari. Sem se
usedel in toliko ¢asa pilil in izpopolnjeval, da je bilo seveda zelo smesno. Potem so to cel dan
vrteli in to je bilo to. Torej sem delal 3 ure in povedal 6 stvari. V jutranji izmeni moram
povedat 24 stvari. Treba je narediti toliko, kot prej v celem tednu. Da bi bil sam, naredim
samomor v treh mesecih. Tako pa imam ekipo, ki sem jo sestavil, vedel sem koga rabim,
direktor mi je odobril in je to to. Dela nas 12. Imamo 3 kreativne producente, 2 comedy
producenta, 2 audio producenta, anketarko, 2 novinarja in promet, torej enega ali dva, ki
dvigujeta telefone, ki so za Jano (Morel, njegova sovoditeljica, op. a.) in Dezelaka (Miha,

njegov sovoditelj, op. a.). Jutranji program je tudi najdaljsi, 4 ure, ostali so po 3.

29. Zakaj ravno jutranji?

To je najbolj pomemben termin, tudi najbolj izpostavljen. To je zadnja stopnica na radiu. Jaz
sem si predstavljal, da bom popoldanski termin vodil priblizno 5 let in upal, da bom mogoce
potem dobil ponudbo za jutranji program. Ponudba je prisla Ze po dveh letih. In sem seveda
sprejel, ampak zivljenje se ti pa ¢isto spremeni, popolnoma. Pa mislis, da si ti ne bo, pa se ti.

Vceraj sem Sel npr. ob 21. uri spat. Ne more$, zaspan si. Ponavadi grem priblizno ob 11. uri
spat in spim do nekje 14. ure, potem pa spet naprej. Ne mores, to te ¢isto odnese. Zvecer ne
mores iti na rekreacijo, ne mores gledat nogometa, ne mores na pivo s prijatelji. Nemogoce,
da bi Sel zvecer ob 23. uri gledat film v kino. Ne gre. Veseli december, vsi so zunaj, zvecer se
pije kuhano vino, ... Ti pa ne gres, ves, da ne more$, ker moras ob 4. uri zjutraj vstati in da ti
bo slabo in bo§ mackast in da ne bo §lo. Ni druzabnega zivljenja, pozabi. To je zelo tezko, to
me mori, tezko mi je, ker ne morem s prijatelji na nogomet. Oni se dobijo, telovadnica, od 20.
do 22. ure igrajo, potem Se na pivo in ob polnoc¢i so doma in do 7. ure lahko spijo. Jaz pa ne
morem, tega tukaj ni. To pa res pogreSam. Je pa radio Se vedno vec kot vse. Saj bi §lo, ¢e ne
bi imel drugih obveznosti. Ce bi delal samo na radiu, ne bi bilo tako tezko. Potem bi el tudi
zvecer lahko ven, saj bi ¢ez dan spal. Ampak imam Se toliko drugi projektov, stand-up,
karkoli, ve$ koliko je 223 predstav v letu in pol? Vsak dan si nekje drugje. Ce ti opisem samo
december, sva imela (z Vidom Vali¢em, njegov sovoditelj v stand-up komediji Udar po
mosko, op. a.) 46 nastopov. V enem mesecu. Tako da si ¢isto povozen, ponavadi za bozié,
torej 24. in 25. decembra ni predstav in takrat zbolim, vroCina, grlo, vse. Pa se moram

napolniti s tableti in vitamini, da lahko oddelam Se zadnji teden.
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30. Cilji za napre;j?

Radio, to je to. Tukaj bi se rad postaral s poslusalci. Tudi ¢ez 20 let si Se vedno predstavljam
ta studio, to mi je to, tukaj uzivam. Rad bi Se delal tukaj, rad bi se Se izboljsal, prostora za
izboljSave je Se ogromno, na ekipi, na podajanju informacij na drugacen nacin, ... Tukaj se da
delati.

Letos sem spet povabljen na radijsko konferenco v Berlin. Traja 2 dni, govori se o prihodnosti
radia in vodenja. En del tudi radijski Hall of Fame, ki traja eno uro in kamor povabijo 3
voditelje, da predstavijo svojo vizijo oziroma neke nadaljnje smernice vodenja. Povabili so
tudi mene. In sem $el gor, naredil predstavitev na svoj nacin, v angles¢ini seveda, vmes malo
stand-upa, nekaj med tem in predavanjem. Takoj sem dobil ponudbo za New York. Tam je bil
nek direktor, lastnik Sestih radijskih postaj, ki ima v mestu celo stolpnico. Rekel mi je: »In
five Years you are gonna be a star in USA.« Ponudil mi je stanovanje, zelo dobro placilo,
takoj bi lahko odSel. Pa sem se nasmejal in lepo zahvalil za ponudbo. Je lepo vedet, ampak

zaenkrat mi ni do tega.

31. Torej te tujina ne mika?
Zakaj bi Sel drugam, ¢e mi je tukaj uspelo? Mogoce bolj zaradi stand-upa, ampak Udar po
mosko je tako uspesna predstava, da res ne vem, kaj bi sploh Se rad. Kateri stand-up komik pa
ima 15 000 ljudi (zadnja uprizoritev, junija na kongresnem trgu v Ljubljani, op. a.)? Napolnila
sva Tivoli. Nelly Furtado je prisla v Slovenijo in imela 1200 prodanih vstopnic. Midva s
podobno ceno, tam nekje 25 EUR, sva jih prodala 5000. Le zakaj v tujino? Ni potrebe, tudi
tukaj se da, kar je super. Edina tujina o kateri razmi$ljam so Kajmanski otoki, Karibi, ¢ez 20
let, Zivljenje na plazi, ogenj na prostem, lesena hiSica, peCem Cevapcice, ne rib, v roki imam

smoothie in to je to.

32. Katere novice te kot voditelja zanimajo?
Najboljse so domace novice. V bistvu mene ne zanima, ali je Kim Kardashian prisla
nenaliCena v trgovino ali ne, ampak me pa¢ zanima, Ce je teta Pepca iz Poljanske doline res
vzgojila buco velikanko. Zanima pa me predvsem zgodba. Ti moras imeti zgodbo. Radio je po
eni strani kot pripovedovanje pravljic. Zgodbo moras povedat in ¢e to dobro poves, je odli¢no,
ne glede na to, kaksna je, treba jo je povedati, to je vse. Treba pa jo je povedati tako, da nekaj
pomeni, ker ¢e bo tebi kot voditelju nekaj pomenila, me bos posluSala. Mora biti obcutek, da
ti zelim povedati nekaj zelo pomembnega in ti me poslusas, tudi ¢e je bedarija, me bos

poslusala do konca. Politika je nujna tema, ker se mi zdi, da nam kreira zZivljenja in da je
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pomembno, da jim gledamo pod prste. Kar se mi zdi zanimivo je, da nam je v Stirih letih
uspelo politike narediti kot zabavno temo za otroke. Pojejo pesmice, oponasajo Zokija (Zoran
Jankovi¢, ljubljanski Zupan, pogosta Avdi¢eva tema, op. a.), JanSo, kdaj so Se otroci imeli
politike za smeh? Ne vem, po moje nikoli. Imeli so risanke, pevce, filmske junake, karkoli,

danes pa imajo politike. Ne morem verjeti.

33. Kako se pozicioniras oziroma kaj si ti?
Ne bi rekel komik, jaz sem radijski voditelj, to je to. Stand-up je nekaj, kar rad po¢nem, je
dober obc¢utek, da nasmejis ljudi. Nisem pa komik, da bom priSel na oder in si kar izmisljeval
Sale. Jaz predvsem rad pripovedujem smesne stvari, ki so se mi zgodile. Ce se ljudje temu
smejijo, je to meni super. Vali¢ po drugi strani, mu das neko temo, on se bo usedel in spisal
Sale na to temo. Re¢i mu tabla in bo naredil vse v zvezi s tablo. Meni se pa recimo mora s to
tablo nekaj zgoditi, da potem jaz to lahko povem, neka izku$nja. To je razlika med nama, on
pove $alo, si nekaj izmisli, jaz pa zadaj rabim zgodbo. Pa to ni zverzirano, to imas ali pa
nimas. Saj ne, da si jaz tudi ne bi mogel izmisliti, lahko se usedem, ni problem. Ampak
vseeno bolj tezim k temu, da ¢e se mi nekaj zgodi, si poskuSam to zapomniti ali zapisati.

Lahko pa tudi, da je smes$na neka moja reakcija na dogodek, ne dogodek sam.

34. Kako razli¢no je biti v etru ali na odru?
Je drugace, pa ni drugace. V etru spremlja$ aktualne dogodke in o njih govoris. Pa v etru ne
gre samo za comedy, gre za informacije, za servis, skrbi§ za posluSalca v tistem jutru, poves,
kje so radarji, kje so kolone, kje je obvoz, da je danes zadnji dan za menjavo pnevmatik, ¢e ne
bo kazen, kaksno je vreme, da je treba oddati vlogo za vrtec, za dohodnino, ... to ni smesno,
to je servis. Ti si tam v njegovi sluzbi. Na nek nacin si ti kot moja poslusalka moja
delodajalka. Dokler sem ti zanimiv, dokler me bos poslusala, dokler bom dobro delal, imam

sluzbo. Ko te enkrat ne bom ve¢ zadovoljil, premaknes postajo in jaz ostanem brez sluzbe.
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Priloga B: Intervju s Francijem Kekom

1. Pogledala sem va§ profil na Facebooku, imate ve¢ kot 5000 prijateljev in
priblizno 1400 sledilcev.
Prijateljev imam toliko, kolikor jih imam lahko. Profil smo naredili leta 2008, ko so bile
volitve, saj se za kandidate menda spodobi, da ga imajo. Takrat nisem bil pozoren na prosnje
za prijateljstvo, vse sem potrdil. Hitro sem dosegel dovoljeno kvoto, potem pa npr. nisem
mogel veé dodati tistih, ki bi jih res hotel. Na Facebooku sem prisoten zaradi politike. Ce ne
bi bil v politiki, ga mogoce takrat Se ne bi naredil. Sem ga pa kasneje zacel uporabljati za

druge stvari in zagotovo bi ga na koncu naredil zaradi Rock Otoc¢ca (v nadaljevanju RO).

2. Kdo komunicira preko vasih profilov?
Stran RO na Facebooku ve¢ ali manj urejam kar sam. Ce je kaj bolj zapletenega, pa koga
prosim, da mi pomaga, imam 3 prijatelje, ki tudi delajo na tem. Kar pa je sprotnega, dnevnega
in enostavnega dela pa naredim sam. Sicer se mi Ze pozna, da se malo starejsi in bi to kdo, ki
je bolj ves¢, naredil boljse in hitrejSe. Vsebinsko mi gre, tehni¢no pa bi bila kaksna stvar
lahko bolj uspesna. Npr. Sele v€eraj sem se naucil ustvariti album s fotografijami, prej sem
objavljal posamezne. Seveda sem najprej naredil narobe, ker sem objavil fotografije v
napacnem formati in so bile premajhne. To je bilo za ljudi motece. Danes sem jih zbrisal in
objavil na novo, tokrat pravilno. Ce bi bil bolj ve$¢, bi trajalo manj ¢asa in ne bi bilo potrebe
po popravkih. Velikokrat si mislim, da bom lahko sam, pa mi potem zmanjka casa Se za to in

prosim za pomo¢ ekipo.

3. Ste zadovoljni s Stevilom v§eckov na strani RO?
Sem ja. Nekateri dosegajo vecanje Stevila vSeCkov z raznimi nagradnimi igrami, tudi mi smo
jih lani na ta racun dobili priblizno 2000, ampak to so ljudje, ki ti ne koristijo. Je zgolj Stevilka

in te ne poslusajo, ko jim Zeli$ kaj povedat, prisotni so (bili) samo zaradi nagradne igre.

4. Imate izdelano kaksSno strategijo za pridobivanje vSeCkov in ve€jo obiskanost
strani RO (ve¢ kot 24 000 vSeckov)?

Letos se nismo odlocili za neko stratesko potezo, ker smo ugotovili, da so vSecki bolj ali man;j

nekoristni. 2 zunanji podjetji sta nam naredili 2 aplikaciji (toliko Se lahko naredi§, da ni v

nasprotju z zakoni Facebooka). Nagradnih iger ne sme§ imeti oziroma je to zelo strogo
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urejeno. Ceprav potem, ¢e malo pogledam po drugih straneh, je polno nekih nagradnih iger.
Vsak, ki ga vprasam, pa mi svetuje, naj tega ne pocnem, ker mi lahko deaktivirajo stran. Zato
se tem rajsi ne ukvarjamo.Ravno 3 dni pred festivalom sem objavil sliko nekega dekleta v
mokri majcki in so mi za 3 dni onemogocili stran, ravno v najslabSem trenutku. Sem pa
izvedel, da mora biti nekdo zelo prizadeven in da mora biti podanih veliko prijav, da se to
zgodi. RO, kot blagovna znamka z velikim pomenom, si je z leti pridobil veliko prijateljev, pa

tudi zelo veliko nasprotnikov.

5. Kaks$na je vasa aktivnost na Twitterju?
Je precej drugacen kot FB. Imam dva profila, svojega osebnega in RO. Oba urejam sam. Na
svojem imam preko 4000 sledilcev, zato sem vecinoma aktiven na tem profilu in preko njega
tudi promoviram RO, potem pa Se na RO profilu naredim retweet. Za promocijo RO
uporabljam torej dva profila. Bi pa Twitter profil imel neodvisno od politike in RO, tako, iz
osebnega zadovoljstva. Zdi se mi, da je tukaj vi$ji nivo komunikacije kot na FB. Tukaj ni
»grem pod tus, se vidimo Cez 10min«. Tukaj gre bolj za izrazanje staliSC in se mi zdi precej
boljsi kanal, ¢e Zeli ¢lovek nekaj povedati. Za RO je pa boljsi Facebook, tudi zaradi vecjega
dosega. Tako da je v mojem primeru Facebook bolj poslovne narave, Twitter pa bolj osebne.
Twitter profil smo naredili kasneje kot Facebook in ga potem skoraj 1 leto nismo uporabljali.
Potem sem si naredil osebni profil, postalo mi je vSe€ in s tem smo tudi na RO profilu postali
bolj aktivni. Prednost Twitterja se mi zdi tudi v tem, da ¢e objavi$ neko staliS¢e/misel, se zna
zgoditi, da le-ta najde pot v ve¢je oziroma bolj tradicionalne medije (TV, tiskani mediji). V
tem pa je smisel, govoriva o dosegu. Na Twitterju bom ostal, mi je zanimiv, ¢e bo pa kaksna
fina fotografija, jo bom pa dal na FB. Ampak najbolj dobrih ne smes$ objaviti, ker ti lahko

zaklenejo stran. (smeh)

6. Uporabljate YouTube?
Tukaj pa nismo preve¢ aktivni. Tudi tukaj je problem, ker ne sledim ve¢ najbolje razvoju teh
omrezij. Objavili smo par video posnetkov, to je pa tudi vse. Tezava je tudi v tem, da smo
izgubili geslo za dostop do strani. Omenim lahko posnetek z naslovom Tehnika gre naprej in
Franci za njo. Po ogledu ti je lahko jasno, koliko se spoznam na te zadeve. Takrat so prisli
fantje iz ekipe in rekli, da potrebujemo aplikacijo za RO. Bil sem Ccisto nesrecen, ker sploh
nisem vedel o ¢em govorijo, niti posameznih besed nisem razumel. Dokler jih nisem ustavil,
nisem vedel ali govorimo o poletu na luno ali o telefonu. Potem so mi razlozili, da aplikacija

pomeni »prilagojeno za uporabo na mobilnem telefonu«. Jaz sem v bistvu zelo nesrecen, ker
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bi ti rad povedal veliko ve¢, ampak zal ne sledim ve¢. To je zame psihi¢no breme. Pa npr. ko
imas leto, ki je stroSkovno precej kriticno, se zeli§ izognit vsakemu nepotrebnemu strosSku in

bi najraje vse naredil sam, pa Zal ne znam vec.

7. Kaksno je vase mnenje o socialnih omreZzjih?
Vsako leto je to bolj pomembno, tudi sam se vedno bolj prisoten, tako iz osebnih kot tudi iz
marketinSkih razlogov. Npr. oglas v €asopisu ni ve¢ tako aktualen, kot je bil. Na socialnih
omrezjih lahko tudi bolj targetirano dosezes ciljno publiko. Na RO je ciljna oziroma vecinska
publika stara med 17 in 23 ali 25 let (70 % obiskovalcev). Nekje 10 do 15 % je mlajsih, ostalo
starej$i. Seveda radi vidimo tudi ljudi, ki so stari 30 ali 40 let. Letos se nam je zgodil
strukturni premik znotraj publike. Prej so bili ciljna in hkrati tudi vecinska publika tisti, ki jim
ni tezko biti 3 dni v Sotoru, tudi ¢e ta malo visi in je moker, pomembno je, da se zabavajo.
Sedaj pa smo se osredotocili na tiste, ki zelijo kvalitetno glasbo in urejen kamp. To je bil

precejsen preskok. Treba je ugotoviti, v katero smer bomo $li v prihodnje.

8. Kaksna pa je bila vasa aktivnost na Facebooku, ko ste bili Se v politiki?
Najprej sem profil imel, ker se Ze spodobi. Ko pa sem videl, kako hitro sem pridobil ve¢ kot
5000 prijateljev, sem spoznal, da to pomeni, da lahko toliko ljudem nekaj povem; in sem
govoril. Nikoli pa nisem tega uporabljal samo za izrazanje politicnih stalis¢. Vedno sem dal
celega sebe notri, kar pomeni tudi kakSne Sale in stvari, ki se politike ne ti¢ejo. Je pa res, da
sem zaradi politicnega udejstvovanja precej manj priljubljena oseba, kot sem bil. Prej, ko smo
Se snemali skrite kamere, so me imeli vsi radi. Ko pa sem vstopil v politiko, me polovica ze
takoj ni marala, potem pa Se znotraj ostalih eni tako, drugi tako. Tako da je v mojem primeru
politika slabo vplivala na vse ostale dejavnosti. Umaknil sem se, ker nisem bil izvoljen, to je
zelo enostavno. Se pa ne Zzelim vrniti, ker to je podro¢je, ki je tako polno manipulacij,
podtikanj, karkoli naredis, se obrne v drugo smer, vse je nasprotno predstavljeno in tega si

Clovek res ne zeli. Ne Zelim prebirati lazi o sebi.

9. Ena oseba; politik in idejni vodja rock festivala. Ni to malo kontradiktorno?
Da, RO je imel tezave. Tudi sam se predstavljam skozi RO, je del moje osebnosti, to sem jaz..
In ko sem postal politik, je RO izgubil na popularnosti. Ljudje so govorili »pa ja ne bomo
nosili denarja tistemu Keku iz Zaresa«. Tudi nekateri mladi so bili takega mnenja. Na eni
strani politi€nega polja je del res radikalcev in tisti tako razmisljajo. To se je tudi zelo dobro

videlo po raznih spletnih forumih. To je zelo pomembno! Sem npr. objavil novico o RO in
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pojavilo se je ogromno politiénih komentarjev, dobesedno zlivanje gnojnice vse pocez. Ce bi
prevec bral to, lahko Se zboliS. Pogledal sem na hitro, prvi trije komentarji so itak vedno isti,
to pisejo ljudje, ki so za to tam prisotni, po priblizno desetih komentarjih pa se pocasi pojavijo
ljudje, ki za¢nejo zadevo umirjati in potem vidis, da Se obstaja kdo, ki ve za kaj gre. Prvi pa

vedno napadajo.

10. Menite, da je to tezava samo v Sloveniji, da ne more biti en ¢lovek hkrati na dveh
podrocjih?

To mi je neznanka, lahko da je tudi drugje tako. Smo pa Slovenci narod, ki res ni prav v redu.
Sem kar razocCaran, ker smo taki. Je pa to tudi posledica tega, da nekdo v politiki ze dvajset let
zivi od tega, da iS¢e notranjega sovraznika in kaZe na nekoga drugega, kaksen lopov, baraba,
kradljivec, laznivec je. To se pri ljudeh usede in potem si res mislijo »poglej ga, ta je
zagotovo baraba«. Potem pa pride Se udar iz nasprotne strani in res smo tako skregan narod,
da to ni za nikamor. Pred letom 1990 Slovenija ni bila taka in vzdusje med ljudmi je $lo zelo

navzdol. En o drugem si mislimo samo najslabse.

11. KaksSno je vase mnenje o rumenih medijih?
Nimam nobenih tezav, ¢e piSejo, kar je res. Tezava je v tem, ¢e nekdo, zato da se bo Casopis
bolje prodal, piSe nekaj, kar ni res. Danes smo v takih ¢asih, da se casopisi slabo prodajajo. In
je treba zadeve napihovati in si jih izmisljevati in to se poéne. Tega je zelo veliko. Ce kdo
misli, da so mediji zato, da Sirijo resnico, se zelo moti. Medij je ena izmed gospodarskih

panog, iS¢e trzno niso. To je posel. Niso od boga poslani, da bi $irili resnico.

12. Kako resujete teZave s pisanjem lazi?
Oni napiSejo »baje, se govori, smo slisali«. In ne mores ni¢, ¢es: »Saj nismo rekli, da je to, mi
smo to samo slisali«. Znajo se zavarovati. lahko se zaletavas kakor zelis, saj piSe samo baje.
Mi nismo rekli tega, mi smo to samo sliSali. Znajo se zavarovati. Recimo zdaj, po RO, povsod
pisejo samo slabe stvari. Povsod bos videla naslove: »Med koncertom Papa Roach zmanjkalo
elektrike!«. Organizator je najel najboljSega ozvocevalca na Balkanu. MeSalna miza je bila
last Papa Roach. Zgodilo se je pac, saj si tega ni nihée zelel. Ali pa vidi§ fotografijo in
komentar: Papa Roach so po prekinitvi odkorakali z odra. Nih¢e ni napisal, da smo po desetih
minutah zadevo popravili, da so prisli nazaj in da je zabava dosegla vrhunec, vsi so bili

navduseni. Samo slabe stvari se iS¢ejo in piSejo, kot da je to najbolj pomembno.
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13. Nas bralce torej privlacijo zgolj slabe stvari oziroma bolj kot dobre?
Poglej Slovenske novice. Ne vem, kaksni so ljudje, ampak jaz to zelo tezko berem. Tam vsi
trpijo, nekomu so odrezali roko, nekdo je umrl, nekomu so ubili mater. Jaz tega raj$i ne
berem, ampak ljudem je oéitno to vieé, &e je to najbolj prodajan &asopis pri nas. Se bolje pa
je, Ce se slabe stvari dogajajo znanim osebnostim. Sploh politikom. Oni itak Zivijo na veliki
nogi in so nad ljudstvom; ljudje dobijo zadoS€enje, ko preberejo kaj slabega o njih. Nek medij
je spremenil in razSiril kadrovsko zasedbo, pa sem jih vprasal, kaj bo sedaj bistvena tema
casopisa. Odgovorili so mi, da slabe novice o politikih; to se prodaja. Vcasih so se ti obcutki

sproscali skozi Sale, danes jih skoraj vec ni.

14. Zvezdnistvo pri nas, da ali ne?
V resnici ne, se pa mediji trudijo narediti nekih 20 zvezd, ki jih skuSajo postaviti ¢im visje, da
jih potem lahko podirajo. Ce nekomu grozi konéen padec, ga spet malo dvignejo. Govoriva o
rumenih medijih. V resnici zvezd v Sloveniji ni. Ga ni ¢loveka, ki se ne bi mogel tukaj
normalno usesti, ne da bi vsem skodelice iz rok padle: »O, poglej ga, pa kar sam, pa med

nami, pa brez varnostne sluzbe, pa da si upa!«.

15. Kako ostati na sceni?
Ce ima§ vsebino, ni tezko. Kreslin Ze leta ustvarja nove pesmi, njemu ni treba razlagati, da je
gej, da se locuje in na novo Zeni. Nekateri pa to morajo poceti, da pridejo v medije in potem

spoznas$, da je znan samo po tem, da je znan.

16. Je poleti, okoli RO na vas vecji medijski pritisk?
Rumeni mediji itak, Ce te vidijo, te bodo fotografirali. Potem je od urednika odvisno, ¢e se mu
zdi to zanimivo. Jaz nisem ve¢ tako zanimiv, kot sem bil, skritih kamer je bilo konec leta
2005. 2003, 4 in 5 sem bil vsak teden na nacionalni televiziji, kjer me je videlo 300 000 ljudi.
Tega ni veC. Potem sem bil politik, to je grdo. RO pa traja Ze ves Cas in je seveda najbolj
zanimiv prav takrat, ko se dogaja. Neko prepoznavnost imam, ni pa ve¢ tako popularna kot je

bila.

17. Mediji na RO?
Moti me, da se zanimajo na napacen nacin. Prej jih je zanimalo samo blato. So prisli in
fotografirali samo ljudi v blatu »ej, kje je tisti v blatu? Kdaj bo miss blata?« in so $li. Samo to

je bilo in to je zelo povrsno. Ne bom rekel, da je pri vseh tako, pri veCini pa. Posredujejo
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napacne informacije, ne vedo, kdaj je kdo nastopal, ne vidijo, kaj je res pomembno. Niti niso
tam ves Cas, mogoce 3 ure, potem pa se poslovijo. Letos jih je npr. vecina opazila tisti izpad
elektrike. Vsi so to videli in vsi so pisali o tem. Ampak za RO to ne predstavlja tezave, teZava
bi bila, e tega ne bi popravili. Tezava je bila tudi v tem, da po uradnih koncertih zunaj nismo
mogli imeti after party-ja pod glavnim Sotorom, tako kot vsa leta do sedaj. Po drugi uri zjutraj
namre¢ ne sme biti ve¢ glasno. Zato smo to naredili noter, ampak to pa ni ve¢ to. Ni bilo
takega skupnega zaklju¢ka dneva, kot smo navajeni. Saj je bilo super videti, eni so bili v
bazenih, eni na electro floor-u, eni nekje zadaj, ... Saj je ravno tako v redu, ampak ni pa to to

in to je tezko resiti.

18. Kako da ste se odloc¢ili dodati elektronsko glasbo?
To smo naredili ravno toliko, da je, ni bil poudarek na tem. Da ce si kdo zeli, lahko to poslusa,

ni pa dovolj prostora, da bi to razvijali. Pa spet, tudi to ne more trajati do jutra.

Ali morajo danasnji festivali vecati Sirino ponudbe, zvrsti?
Poti sta 2. Metalcamp gre v svoji smeri, so dobri. Ima$ pa velike festival, kot je npr. Sziget
(Madzarska, op. a.), kjer imas 23 odrov, kjer mas Cisto vse. Ce mas veliko, res veliko ljudi,

jim bos ponudil Cisto vse. Lahko pa zadovolji§ samo najzvestejSe obozevalce dolocene smeri.

19. Festival danes in 5 let nazaj?
Tezje je iz par razlogov. Kupna moc¢ je precej manjSa. Mi imamo cenejSe vstopnice, kot smo
jih imeli 2008. 2009 se je pojavil prvi Clovek, ki je rekel, da ga ne bo, ker nima dovolj
denarja. Tega prej ni bilo, danes je to normalno. In so zaceli tarnati, da smo dragi, pa v
primerjavi s prej sploh nismo bili. Sponzorji so precej manj dovzetni kot v€asih. Pa ve¢ je
vsega. In ja, je tezje. Zlati ¢asi so bili med letoma 2004in 2009, ko je bila ekonomska mo¢ v
Sloveniji veliko ve¢ja Leta 2008 si imel dovolj denarja za dva festivala, danes se ljudje

odlocajo in izberejo enega.

20. Glede na to, da imate stik s tujimi glasbenimi skupinami, kaj lahko poveste o
njihovem zvezdniSkem obnaSanju?

Oni so profesionalci, nastop izvedejo odli¢no, kjerkoli so, se enako obnasajo. Imajo pa svoje

zahteve, ki so precej velike. Lastna pisarna, garderoba s tuSem pri odru, poseben dostop do

odra in med restavracijo ter prebivaliSéem. Mi jih moramo potem voziti tudi samo 100

metrov, ne bodo §li pes. BrisaCe, nogavice, led, tocno doloceno pijaco in hrano. Saj po eni
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strani jih razumem, oni so na turneji, Ze ve¢ mesecev od doma in da potem prides nekam in ze

tretji dan zapored dobi$ na mizo razrezano pico ... Imas pa tudi Ze vsega dovolj.

21. Kako se soocate z negativnimi kritikami glede letosSnjega RO?
Bilo je tezko, sama ves, ljudje so se zelo upirali zaradi lokacije v Ljubljani. To dokazuje tudi
mocno usidrano podobo RO med ljudmi, ki ga vidijo samo takSnega, kot je bil in ne prenesejo
nobene spremembe. To je sicer znacilno in tudi dokaj normalno. Bilo je veliko bojkotiranja v
smislu »ne gremo, gremo na Otocec, bomo pa sami naredili«. Na Facebooku se je pojavila
moja fotografija, spodaj pa je pisalo »Gotof sil«. Bilo je tudi ogromno lazi, ki so jih trosili
resni ljudje, eden izmed novinarjev (SiniSa Gaci¢) me je obtozil, da mi je g. Jankovi¢ dal 100
000 EUR, da sem pripeljal RO sem. Sem ga ravnokar srecal, njegov prvi stavek je bil: »Kaj
je, a ste popusili?!«. Ob vsem tem nimas ravno nekega hudega elana, te prizadene, ampak gres
naprej. Se vedno je ogromno ljudi, ki so bili tam, so uZivali, se ti zahvaljujejo in pravijo, da
bodo $e prisli, pa ni vazno, na katero lokacijo. Drekacev je pa vedno dovolj ... Samo ne si
izmisljevati in trositi lazi naokrog. Ni dobro, da se govori, da sem res prejel 100 000 EUR.
Ljudje potem res recejo »potem pa ne gremo, kapitalisti si tlacijo denar v Zepe, samo zaradi
denarja je prisel v Ljubljano«. V resnici pa najbrz niti do nicle ne bomo prisli. In potem si

reces, kaj mi je pri petdestih letih tega treba, a se ne bi rajsi ukvarjal z odkupom zlata? (smeh)

22. Ali odgovarjate na kritike na Facebooku, forumih, itd.?
V¢asih odgovorim na kritike na Facebooku, predvsem takrat, ko mislim, da te nekdo na drugi
strani poslusa. Vecinoma so pa taki, da argumenti ne zalezejo. Ti mu reces$, daje 3 +2 =15, on

bo pa Se najprej trdil, ne, ne more biti, Ce je 6 — 2 = 4. In tukaj nimas kaj reci.

23. Kako da ste se letos odlo¢ili za mobilno aplikacijo?
Meni se zdi, da je bilo koristno, sicer ne vem, ker je nisem uporabljal, jaz imam vse v glavi,
Ne vem, kako hitra je bila, nimam obcutka za te stvari. Prej$nja leta smo imeli zlozenko, sedaj
pa je bilo vse v tej aplikaciji. Meni se sicer zdi, da zloZenko imas vedno pri sebi, bila je

pregledna, hitro jo najdes. Tako da ne vem. To se bo Se pokazalo.

24. Vtisi o letoSnjem RO?
Zelo kompleksna zadeva. So plusi in minusi. Meni se zdijo bazeni, zaradi katerih je bil tak vik
in krik, da to pa ne gre, super. To je en dodatek, imas$ oder, Ce ti pa ne pase, se gre$ pa lahko

kopat. Podnevi in ponoci in res je bilo lepo videt osvetljene bazene. To smo lahko imeli celo
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no¢, tezava je samo v glasnosti. Zjutraj je bila to tudi super osvezitev. Slab je bil ta upor. »Ne
bomo $§li v beton, v Ljubljano, ne maramo centralizacije«. Tisti pa, ki so bili tam so lahko
videli 3 hektarje travnatih povrSin in 1 hektar bazenov. Ni bilo tako prvinsko kot prej. Prej je
bila borba za Zivljenje, dez, blato, Sotor. Saj takrat je mogoce tezko, ko pa prides domov, je pa
¢isto OK. Tudi tisti, ki so bili na RO pred desetimi leti, se ne spominjajo tega, da so imeli
mokro v Sotoru in so mogli spati. Oni so se imeli lepo. Tukaj do tega sploh ni moglo priti. Vse
na ravnem, sanitarije v hiSah, topla voda, kar Zeli$, za vse je bilo poskrbljeno. Pridobili smo
na udobju, izgubili na prvinskosti. Po fotografijah se bo najbolj videlo to, da so ljudje bolj

urejeni. (smeh)

25. Skrita kamera?
Ti posnetki niso moja last, me ne moti, to je nekdo dal gor, meni je to ¢isto v redu. Posnetih je
bilo 76, objavljenih je priblizno 20. Nekaj neobjavljenih je boljsih, nekaj slabsih. O tem v

bistvu ne vem nic.

.....

Lahko, ampak zelo malo ljudi. Na glasbenem podrocju recimo 5 posameznikov in 5 skupin.
To sedaj govorim za rock'n'roll sceni, ne Stejem tistih, ki pojejo na veselicah, narodnjakov,

opere in baleta.

27. Ali je vsaka novica dobra novica?
Ne, mislim da ne. To so sproducirali mediji, da opravicujejo svoje lazi in skodo, ki jo delajo
tistim, o katerih piSejo, nekaj kar ni res. »Tiho bodi, vsaka reklama je dobra, tudi Ce je slaba«.
To lahko trdi samo tisti, ki to piSe, ne pa tisti, o komur piSejo. Pomembno je, da se govori tako

kot je, &e je slabo, naj se govori slabo. Ce sem nekoga pretepel, sem ga, &e ne, ga pad nisem.

28. Kaj pa pritiski na zasebnost in druZino?

Nobenega hudega pritiska.
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Priloga C: Intervju s TomaZem Corjem (Perpetuum Jazzile, v nadaljevanju
PJ)

1. Na katerih socialnih omreZjih ste prisotni?

FB, Twitter, YouTube, Myspace, last.fm, sedaj pa smo zaceli tudi z Instagramom.

2. Katero je za vas najpomembnejSe?
Za nas Youtube, kjer lahko brezplaéno celoten svet seznanimo z naSim delom. Brezplacna
platforma, kamor dajemo vse novosti, na katere smo ponosni in vemo, da bodo ljudje zadevo
delili naprej, ¢e jim bo vseC. Ima$ razne triggerje (sprozilec, op. a.). Emocionalni faktor,
ponos, navdusenje. Vsaka od naSih pesmi ima nek moment, ko ljudje, to se ljudje odlocijo, da
jo bodo delili naprej. Ko smo predstavili Golico, je bil nacionalni ponos, pripadnost,
emocionalni faktor in so ljudje na veliko delili in ima zdaj Ze priblizno 5 milijonov ogledov.
Pri Africi so bili ljudje Cisto navduSeni, kako to lahko zveni in nas je en opinion maker
(mnenjski vodja, op. a.), Kim Comando dala v svoj news letter (seznam elektronskih naslovov
naroc¢nikov, op. a.), ki ima milijonsko bralstvo in to je §lo po celem svetu. Tako da se v bistvu
lahko njej zahvalimo, da smo svetovno prepoznavni. Ker je ona dala povezavo v svoj news
letter. Ko ti ¢ez neke opinion maker-je doseze$ neko veliko maso ljudi, milijone, gre potem to
kot veriga naprej. Ko enkrat imas YouTube oziroma svetovno prepoznavnost, se moras zelo
prefinjeno in na dober nac¢in ohranjat. Mi to delamo preko Facebooka, ki je tudi brezplacen.
Sami se financiramo, zato si ne moremo privosciti nekih straSnih marketinskih kampanj. Vsak
evro, ki ga zasluzimo, vlagamo naprej, zato smo tako kot mnogi drugi po celem svetu,
zahvaljujo¢ internetu, lahko tako v stalnem stiku z naSimi obozevalci. Skoraj vsak dan kaj
objavimo. Na Facebook strani imamo ve¢ kot 83 000 vSeckov. Samo za primer, to je skoraj 10
000 vec¢ kot jih ima Siddharta. Od glasbenikov sta samo 2, ki jih imata ve¢ kot mi. Eden je DJ
Umek, drugi pa tudi nek DJ, to je pa itak Cisto druga smer. To kar imamo mi, je za Slovenijo
ze kar precej, ¢e tako pogledas. Vsak dan dobimo tudi 50 do 100 novih. To je sedaj Ze kot
kamen, ki se sam kotali. Facebook je sedaj sicer nekako spremenil pravilo in ko nekaj objavis,
lahko doseze$ samo 15 % svojih fanov. To se pravi, da brezpla¢no dosezemo nekje 10 ali 12
000 ljudi. Tako da se potem odlo¢amo za sponzorirane objave, ki niso drage, par 100 EUR.
Za nas se seveda to splaca, ker potem dosezemo vse ljudi, ki potem to delijo naprej. V roku
dveh tednov bomo spet objavili nov spot Slovenija, od kod lepote tvoje. Smo naredili zelo
fajn spot in ob objavi se bomo posluzili Facebooka in YouTube-a. To je zmagovalna

kombinacija, potem gre zadeva svojo pot. Nazadnje smo naredili kar velik bum po Sloveniji z
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Abba Medley-jem, naredi$ pac eno tako zlitje vseh moznosti, ki jih imas. Posljes v medije, da
objavijo, potem smo §li na lestvico na nacionalko in skrbeli za to, da smo imel ves ¢as dovolj
glasov, da smo bili na prvem mestu. Ker ¢e ima$ zgrajen en dober fan base (obozevalci, op.
a.), kot ga imamo mi na Facebooku, ti to zelo koristi, saj lahko cel svet seznanimo z naSim
delom. Seveda prihajajo ves Cas kakSne novosti. Socialnih omrezij je ogromno razli¢nih,
posluziti pa se moras$ takih, ki so zate interesantni. Zdaj nazadnje smo si naredili Instagram
profil. Zanimiv je zato, ker objavljamo naSe fotografije, da seznanjamo ljudi z nasSim
vsakdanom. Ves Cas kaj objavljamo, kaj smesSnega. Sicer Se nimamo veliko sledilcev, ampak
so pa ljudje zelo zainteresirani in to je super. Danes sem npr. objavil individualne vaje z
uciteljico, vsi trije smo ¢lani PJ. Po novem lahko objavis tudi 15-sekundni video. Isto sliko
sem objavil tudi na Facebooku. Stalno je treba skrbeti za svoj brand (znamka, op. a.), da ga

ohranjas pri zivljenju. Pomisli, mi objavimo Africo, potem pa 3 leta cakamo. To ni ni¢ potem.

3. Omenili ste Myspace?
Ni ve¢ tako aktualen. Bil pa je to nas prvi profil na katerem od takih omrezij. Moram priznati,
da v zacetku nismo racunali na tak svetovni doseg, ki ga imamo sedaj. Pred Africo smo se pac
imeli za en zbor, ki bo v Sloveniji nekaj pel, sem in tja bomo imeli koncerte, pa fajn je, da ¢im
vec ljudi pride. Nismo pa vedeli, da smo tako unikatni, svojevrstni, zanimivi in enostavno nas
je povprasevanje iz celega sveta Se bolj motiviralo, da smo Se boljsi, da gremo Se bolj v svojo
smer, vse gre z roko v roki. V zacetku, pred Africo, je nas beatboxer Saso Vrabi¢ kar
samoiniciativno dolocene stvari delal, ker se Se nihce od nas ni s tem prevec ukvarjal, to je 7,
8 let nazaj, ko sploh $e nisem bil v oglasevanju in ko se je to Sele zacenjalo in je on kar sam
od sebe ustvaril profil. Ni¢ nismo imeli proti, potem pa se je zadeva stalno razvijala. Recimo
nas kanal na YouTube-u je ustvaril Jan Trost na svoje ime, pa ga Zal ne moremo
preimenovati. Imamo 2 kanala. Sedaj smo naredili Official Channel in tam sedaj objavljamo.
Ker Jan Trost je fizicna oseba. Recimo Africo so nam blokirali, ker to ni Jan Trost. Pa smo
imeli dovoljenje, povedali smo Totu, da je to na$§ kanal in potem so se dogovorili z YouTube-
om, da so ga objavili nazaj. Hvala bogu z vsemi ogledi vred, to smo se morali kar malo boriti.
To je za nas seveda Se en dosezek, ki ga je vredno pokazati. Vsi nasi posnetki imajo skupno
ze ve¢ kot 35 milijonov ogledov. Ko smo leta 2006 ustvarili Africo, smo videli, da se je
zaCelo dogajati in da je to za izkoristiti, sedaj pa se zelo zelo razvijamo. Postali smo ze
podjetje v malem, imamo svojo PR sekcijo, sprejemamo marketing plane, zelo targetirano se
lotevamo objav, pozicioniramo, vse premislimo, pazimo na svoj brand, tako da ga publiki

prenesemo, kot hocemo, da ni kar nekaj. Se veliko dogaja. Vse delamo interno, ker imamo
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¢lane iz vseh podrocij, ve¢ kot 50 nas je in vsak nekaj zna. Ales je izredno dober v pisanju
tekstov, on to res obvlada, ima neverjeten besedni zaklad in na tem podrocju je zelo dejaven.
Jaz in Jan skrbiva za Facebook, YouTube, za ta vzdrzevanja, komunikacijo s fani,
oglaSevanje, Stozice 9.11. se pripravljajo. Ogromno dela je, ampak ve€ino naredimo cisto
interno. Vse smo se sami naucili, vsak nekaj zna. Saso je dizajner, ker je tudi slikar. Tudi nas
menedzer poje in je na$ Clan. Prej je bil v financah, Studiral je ekonomijo. U¢itelji petja so

ravno tako interni. Vse delamo na domacem vrtu. (smeh)

4. KakSna je organizacija v PJ?
Polovica ljudi je Studentov, polovica jih dela. Za delo v PJ ni nih¢e placan v smislu petja.
Imamo pa zunanje sodelavce, to pomeni, da delajo projektno na doloc¢enih zadevah in tudi
sami sebe smatramo kot zunanje sodelavce. Zaposlen nas§ menedzer, ki ima 2 vlogi, poje 2.
tenorja (brezplacna funkcija) in menedzer. To opravlja vsak dan, ne vem svojih 8 dol0 ur,
tudi sedajle je najbrz na kak$nem sestanku. To je Bostjan Usenik. On je edini, ki je v PJ
placan za svoje delo. Potem imamo placano Se eno funkcijo in to je Peder Karlsson, nas$
umetniski vodja iz Svedske. Tudi on ima meseéno placo. Pa do sedaj, do nedavnega, nekje 2
leti, je bila tudi Sandra Feketija, Karlssonova desna roka, zaposlena. V avgustu ali septembru
bo zadevo spremenila, ker ho¢e poucevati otroke in bo sedaj nekako kombinirala. Seveda
delamo na tem, da bomo prej ali slej placani za svojo pevsko funkcijo. Ampak 54 ljudi je
tezko, to je kar denar, Ze ¢e dam vsakemu 10 EUR, je to takoj 540 EUR. Kaj pa naredi$ z 10
EUR? Za kavico, ampak to je brez veze. Torej delamo na tem, da se nam $e bolj odprejo tuja
trziS¢a, Nemcija in Amerika sta najbolj potencialni. To se je vse zacelo dogajati po Africi.
Svetovna javnost je postala na nas pozorna in dobivali smo ponudbe iz vseh koncev in krajev
in e zdaj prihajajo prosnje iz vsepovsod, »pridite sem, pridite tja«, dnevno. Zal pa se ne
moremo kar usesti na letalo in priti, kamor si nekdo Zeli. Dobivamo pa tudi drugacne
ponudbe, recimo sedaj se ravno menimo, da bi $li septembra v London na Fashion Week.
Zelijo nas za eno pesem, kot za spremljavo nekih torbic ali dodatkov, ne vem to&no. Ni $e 100
% potrjeno. In tam bo veliko vplivnih ljudi, opinion maker-ji s kapitalom in ¢e taki postanejo
pozorni nate, je to zelo dobro. Zato pa je YouTube tako fajn za nas, ker lahko svetu ves Cas
kazemo, da smo aktivni, da delamo. Sedaj smo posneli 5 novih spotov, ki jih bomo sproti
objavljali, do konca leta. Najprej bo Slovenija, od kod lepote tvoje, potem Se 2 septembra,
oktobra eden, ki bo tudi trigger za dogodek v Stozicah, potem po koncertu pa Se peti. Ta bo
kot neke vrste zahvala za uspesno opravljen dogodek leta, kot mu pravimo. Sicer je sedaj Se

skrivnost, mislim, da bo §lo ¢ez priblizno 14 dni v javnost, tvoja diploma bo pa itak toliko
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kasneje, da ti lahko povem: odlocili smo se za reprizo v Stozicah, tako da pripravljamo Se
nedeljski koncert, torej 9. in 10.11. To je 20 000 obiskovalcev, pricakujemo, da bomo
razprodali, Ze sedaj prodamo ogromno vstopnic, nekje 8 000 jih je Ze Slo. PovpraSevanje je
ogromno, pa sploh Se nismo zaceli oglaSevati, na televiziji nas Se ni, tudi radijske oglase
bomo naredili. Slovenija v bistvu tega sploh Se ne ve, edino nekaj bill board-ov (oglasni pano,
op. a.) je po mestu. Malo se bojimo sicer, tudi to nam vcasih ocitajo, ... Kako naj reCem, nasa
ciljna publika se za¢ne pri dveh letih, navzgor pa ni omejena. Za vsak okus se nekaj najde, kar
je za nas super. In potem nam ljudje velikokrat ocitajo, da sploh niso vedeli za koncert, pa je
ze razprodan. To je rahlo negativna publiciteta za brand, ker so ljudje razocarani, ker niso
dobil vstopnic, ker pa¢ niso iz Ljubljane. Zato smo se odlocili, da bomo tudi za reprizo
obvestili celo Slovenijo, da nam ne bo mogel kdo ocitati, da ni vedel. Nedeljski koncert bo ob
18. uri, zato da bodo ljudje lahko prisli tudi iz Prekmurja in da so potem ob neki normalni uri
zvecer lahko doma. Cankarjev dom je ze nekaj let popolnoma razprodan, tudi po 3 koncerte

Ze delamo.

5. Ali kaj analizirate svoje objave na omreZjih?
Vsak post, vsaka objava je neke vrste eksperiment in iz tega se zelo veliko nau¢imo. Ne
delam sedaj prav prave analize, predavanja in diagrami pa take zadeve, v tem smislu tega ni.
Mi pa kot administratorju strani pripada dostop do statistike strani. To dobivamo sproti, vse
dobim na e-mail, koliko lajkov, kateri post je bil najbolj bran, kakSen je bil odstotek dosega,
itd. Te podatke vse imamo, jih tudi redno in natan¢no spremljam ter se na njih uc¢im. Iz
vsakega posta v post smo boljsi, uporabljamo prave besede, slike, nacine, kaj ljudi motivira,
kaj ne. Tudi ne mores$ biti ves Cas sterilen, treba je objaviti tudi kaks$no traparijo, tako kot
vceraj ta film¢ek. Ljudi mora$ nekako zasvojiti s tabo. Da so ti zvesti, da te spremljajo, da jim
je zanimivo, da vedo, da migas, da si jim kul. PJ ni samo neka vokalna skupina, ki poje, mi
temu re¢emo, da smo »the way of living«. Ko si enkrat na$ ¢lan ali pa fan, ves, da je to drug
nacin razmi$ljanja, mi smo zelo sodobni, to je 21. stoletje, zivi in pusti Ziveti, bodimo
prijatelji, imejmo se radi, vse bo lepo, optimizem, energija, zdruZimo moci, to je PJ, za tem
stojimo, za to se zavzemamo. Dejansko je bila to osnovna ideja, da skupaj preZzenemo stres in
tezave vsakdana, ob 20. uri se dobimo, pozabimo na vse in pojemo. In tega smo ustvarili
glasbo to je na$ produkt. To nosimo na oder in mnogi fani iz vsega sveta nas prosijo »please,
dont change, stay the way you are« in mi nazaj »yes, we promise, we will stay, no problem, of
course«. Ljudje pravijo, da nas samo gledajo 2 uri, pa jim je tako vse¢, tudi ¢e vas samo

gledam, tako zelo smo jim fajn. Postali smo Ze tudi druzina. Vsaj 70 koncertov na leto je kar
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velika Stevilka in ali se ubijes ali pa ostane§ skupaj in postane§ druzina, druzini ne mores
zameriti, lahko pa si vse zmecemo v obraz. In tako tudi je, ¢e komu kaj ne paSe, se skregamo

potem se imamo pa spet radi. Cez to zacetno fazo smo ze zdavnaj §li.

6. Opazila sem, da ima kar nekaj ¢lanov dva profila na Facebooku, in sicer enega
osebnega in enega »poslovnega«.

Sandra Feketija ima 2 profila na Facebooku. Eden je njen osebni, eden pa Sandra Feketija PJ.
Tudi nekateri drugi ¢lani imajo tako. Vsak dan, vsak mesec postajamo bolj prepoznavni in
bolj javne osebnosti, tudi kot posamezniki. To mi je zelo zanimivo, da nas npr. rumeni tisk
zaenkrat kot posameznike Se ne opazi toliko. Smo brand, skupina, ne pa posamezniki. Kar je
meni seveda super, ker imam potem lahko kdaj tudi kakSen Spricer v roki, (smeh) saj se
razumeva. Po drugi strani pa so nasi fani iz tujine tako zagrizeni, da ti ne morem povedati. Ko
smo §li v Ameriko, smo §li po tonski vaji na pijaco v lokal ez cesto. Se vratamo nazaj (to je
bilo v New Yorku) in tam zunaj nekaj 100 fanov, ki so ze zaceli hodit noter, pa mi »o kok
fajn, vsaj nekaj ljudi bo«. Potem nas ljudje zagledajo in totalna histerija, kricali, fotografili,
vsa nasSa imena so vedeli »Tomaz how are you?, ne samo da ste najboljSa skupina, Se prijazni
ste«. Saj nismo vedeli kaj naj. No in potem te taki ljudje zacnejo dodajati na Facebook, ker te
zelijo spremljati. Mi tudi privatno izzarevamo ta optimizem, ves Cas se nekaj dogaja, tudi ko
smo s PJ, je vedno akcija in smo zelo optimisti¢ni in pozitivni ljudje, zato nas imajo radi, kar
je zelo fajn. Jaz imam ves cCas priblizno 300 nepotrjenih proSenj za prijateljstvo, ampak jih ne
bom dodal, ne morem, ker jih ne poznam, ne smejo mi zamerit. Sandra je §la drugo pot in
naredila dva profila. Na PJ ne objavlja ni¢ preve¢ osebnega in potrdi vse. Drugi, osebni, pa je
samo za ljudi, ki jih pozna, prijatelje. Tako da smo sedaj na razpotju ali naj vsi zacnemo tako
delati ali naj si ustvarimo celo profesionalno stran ali naj pustimo tako kot je, torej da se vsak
sam odloci, kaj bo. Zaenkrat smo na tej tocki in mislim da tudi pevci skozi leta postajajo vse
bolj zreli in odgovorni, moram reci, da sem kot predstavnik PR zelo ponosen na vse. Marsikaj
bi lahko bilo. Ni¢, vsi pazijo, zelo so fajn, tudi za mnenje me vprasajo, ali pa Jana in Alesa,
kot PR ekipo, kaj si mislimo. Nam tudi zaupajo. Npr. Playboy slike so lahko zelo estetske in

sprejete, medtem ko v Novi biti v rubriki Kdo je ne bi? ni ravno najbolje. Je pac treba pazit.

7. Veliko vasih ¢lanov ima v svojem Facebook profilu napisano, da so ¢lani PJ, torej
to tudi kot posamezniki precej oglasujete?
Zelo skrbimo za to, mi smo velikanska PR agencija, to je dober izraz. Ko objavimo neko

zadevo, se najprej mi vsujemo in delimo naprej, potem nasi prijatelji in prijatelji prijateljev.
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Sicer nam precej govorijo »seveda imate toliko milijonov ogledov, ko pa vas je toliko, lahko

ves Cas klikate«. Kar poskusi in dosezi 15 milijonov, moras biti kar 1 leto v sobi in to vseh 50.

8. Kako je po objavi Africe na YouTube-u narascalo Stevilo ogledov?
Ko smo posnetek objavili je nekje peti, deseti dan ta Kim Comando, neka ameriska
kolumnistka, blogerka to nekako nasla in objavila na svoji strani. Ima zelo veliko branost,
tako da je to §lo v momentu okoli. Niti ne vem, kako je priSla do nas, ali jo je kdo obvestil ali
Cisto slucajno. Bila je navduSena in delila naprej. Potem, ko je to $lo, je bil pa ogromen bum.
To so bili dnevi, ko smo samo gledali, kaj se dogaja, 150 000, 200 000, 350 000, kaj je sedaj
to, 500 000. So bili dnevi, ko je bilo po 150 000 ogledov, na dan. Ogromno. Prej smo tudi
imel objavljene e druge posnetke, Mesto sanj, Cudna no¢, pa smo v dveh letih recimo dosegli
40 000 ogledov in se nam je Ze to zdelo noro in uau. Vrhunec je bil potem zelo hitro doseZen.
Objavili smo Se video, ko doseZzemo 1 milijon ogledov. Bili smo prvi Slovenci, ki jim je to
uspelo, dobili smo celo Viktorja za poseben medijski doseZek. Se vedno se nadaljuje, $e
vedno je med 5 in 10 000 ogledov na dan, Africa je Se vedno zelo klikana povsod. Nedolgo
nazaj smo dosegli 15 milijonov, pa jih je Ze 70 000 vec¢. Ta link je o€itno v mnogih mapah za
predvajanje glasbe, ki jo ljudje poslusajo. Najprej smo mislili, da je to neka napaka, Cisto se
nam je zmesalo. Se mora$ kar nazaj drzat, kaj se dogaja z nami, noro. O¢itno so bile takrat res
poravnane vse zvezde. Dobro smo se odlocili, tisti dez na zacetku je super. Pa ni bila to naSa
ideja, to so neki Afri¢ani naredili Ze pred nami. Jih imamo tudi navedene, zahvalili smo se jim
za idejo. Oni nam ne o€itajo, jim je v redu. Navedli smo jih Ze takoj, Se preden je bil bum in to
se jim zdi zelo fer. Odli¢na izvedba, emocionalni faktor, Kim Comando, vse se je poklopilo,

pravi komad v pravem trenutku, ...

9. Spletna trgovina?
Je Se v izgradnji. Merchandise (prodaja artiklov, povezanih s skupino, op. a.) je segment, ki ga
Se raziskujemo, dograjujemo, razvijamo. Slovenci recimo za to niso zelo dovzetni, to prodas
dva CD-ja na teden ali pa kak$no majcko, to tukaj ni preve¢ popularno. Ameri¢ani so bolj nori
na to, tako da malo raziskujemo trzisce in kaj bomo storili, ker pa¢ mislimo, da bi mogoce
zaceli z artikli, ki niso ravno vsakdanji in iS§¢emo prave ponudbe. Do sedaj smo npr. imeli
majcke na katerih je pisalo PJ. Sedaj pa bolj razmisljamo o tem, da bi naredili prav PJ brand,
da je to majcka, ki jo nosi$ tako, za ven, da je lepa. Bolj kot dizajn. Gremo v to smer, da bi
prodajali artikle, ki jih pevci nosimo, pa¢ PJ way of living. Recimo ogrlice, ki jih nase punce

nosijo na koncertih. Da bi potem to tudi sami promovirali.
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10. Videla sem, da so narodila iz spletne trgovina moZna v ogromno drzZav, je
smiselno pokrivati tako velik trg?

To se odloc¢i$ in mora$ urediti stvari, vse poteka preko nekih strani, te online trgovine majo

vse neke urejene zakonodaje, placujeS neke dolo¢ene davke, v Ameriki imamo svoj

distribucijski center, ki je za celo severno in juzno. Artikli so tam, tam je tudi sedez

ameriSkega PJ, kot podjetja, konkretno v Nashwill-u. V Sloveniji pa je za Evropo in ostale

kontinente. Ta ideja se nam zdi dobra tudi zaradi pridobivanja kontaktov, spet se ustvarja

neka mailing lista, prek katero spet lahko dosezes ljudi.

11. Kaj pa prodajanje posameznih pesmi, prisotni ste tudi v trgovini iTunes?
Tu je veliko podrocij, ki so v bistvu ze zaceta, ampak Se niso dodelana in izdelana. Prodaja
poteka, ampak bolj slabo, kot bi lahko. V tem trenutku se zelo ukvarjamo z naso zasnovo
marketinga, ker mora biti to zelo dobro premisljeno, ljudi je treba bolj aktivirat v tem
kontekstu, nas in pa mogoce Se kakSne zunanje sodelavce, ker vidimo velikanski potencial v
merchandise-u, prodaji komadov, naSih notnih ¢rtovij, teh novih aranzmajev, itd. Pa Se ena
zanimiva zadeva, pred enim mesecem smo imeli prvi¢ v zivljenju workshop (delavnica, op.
a.). Sli smo v Nemdijo, kjer smo delali s 380-imi pevci. Cel vikend smo individualno delali z
njimi, ucili smo se del¢ke nasih komadov, 3 smo se celo skupaj naucili. Potem je bil na koncu
velik koncert, mi smo stali spredaj, ostalih 380 pa za nami in smo skupaj zapeli. Vse je na
Facebooku in YouTube-u. Zelo so nas vabili, kujejo nas v zvezde. Nemcija je ravno tako kot
Slovenija zelo zborovska populacija, tam je preko 100 000 zborov. Mi smo pa dosegli neko
revolucijo v zborovskem petju. V Nemciji so stari zborovodje zelo ozkogledi, mi pa smo jim
pokazali, kaj vse je mozZno in se jim je Cisto zmeSalo. Vsakega posebej kujejo v zvezde, vsi
smo jim legende, vsa imena vedo, fotografirali smo se, pocutil sem se kot Michael Jackson.
Najprej smo se bali, ¢esa jih lahko sploh naudimo. Se vedno nimam nekega hudega
glasbenega ozadja, pa sem videl, da bi jim lahko predaval ure in ure. Mi smo se naucili toliko
stvari, ki jih imamo za samoumevne, pa sploh niso. Marsikje niti osnov ne poznajo in za
vsako stvar, ki sem jo povedal »uau, noro, nov svet«. Zelo so bili navduseni, veliko so se
naudili, dobili smo zelo dolga pisma zahvale, pa da naj Se pridemo. Tukaj torej tudi vidimo
velik potencial, v neki vrste izgradnji PJ delavnic, ki potujejo naokoli, mogoce celo po 2 ekipi
naenkrat. Na$ brand se da Se zelo razsiriti, imamo velike nacrte, veliko se Ze dogaja, ampak to
ne gre iz danes na jutri, to so vse dolgoro¢ni nacrti. Tukaj je seveda Se finan¢na, ¢asovna plat,

¢loveski faktor ...
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12. Nastopate v oglasu za Radensko. Je to va$ edini oglas?
Mislim, da je to res edina reklama. Bilo je kar nekaj povprasevanja, ampak se potem
velikokrat ustavi pri financah, ¢asu, naro¢niku. Bili smo Ze tik pred tem, da bi snemali oglas
za Fructal, pa se je potem kar nekaj ustavilo pri naro¢niku in pri agenciji, to je bilo s
Pristopom. Radenska je pa edina taka zadeva, ki se je speljala in bila zelo uspe$na. Se pozimi
med smucanjem so jo veliko vrteli in to je bilo za nas fajn, ker je bil brand awareness
(zavedanje znamke, priklic, op. a.) zelo prisoten in so nas ljudje spet videli, pa po Radenski te
potem prepoznajo. Zelo pazimo s katerim brandom se povezemo. Radenska je za nas brand, v
katerega verjamemo in smo ponosni in nam je fajn, da se s tem brandom povezemo. Ce pa
pride nek brand, v katerega mi ne verjamemo oziroma ni dober za nas in za ljudi, se pa ne
bomo povezali. Ne bomo delali oglasa za npr. nezdravo hrano ali pijaco. To nismo mi,
nocemo predstavljati tega. Zelo radi se tudi angaZiramo na socialnem podrocju in
dobrodelnosti. Bili smo zraven pri projektu za poveCanje racunalniske pismenosti med
starejSimi ljudmi, Cistili smo Slovenijo, na leto imamo priblizno 3 dobrodelne koncerte, ...
veC pac ne zal ne zmoremo. ProSenj je ogromno, potem pa vsako leto izberemo 3 res moc¢ne
projekte, kjer lahko pomagamo in smo hkrati prisotni s svojim brandom. Zanimivo je bilo pri
¢is¢enju Slovenije. Ogromno znanih osebnosti, mediji. So jih poslikali, potem pa so Sli vsi
domov. Mi smo pa res Cistili. Pride potem popoldne organizator in nas zacudeno gleda, kaj Se
kar po¢nemo tam, ¢e so pa ze vsi §li. Mi smo pa res Cistili, cel dan. Nam se gre za princip. Mi
stojimo za svojim dejstvi, ne bomo lagali, e tega v resnici ni. Pri opismenjevanju so nasi
pevei in pevke Sli po doloCenih okrajih, pozdravili, pomagali ljudem, da so si odprli
Facebook, Gmail in se ju tudi naucili uporabljati. To se nam zdi super. In ostajamo zvesti
sami sebi. Na§ brand imajo ljudje zelo radi. Seveda je prisotna tudi zavest, nekateri pravijo, da
smo naduti, ampak tukaj ne more$ ni¢. Ljudje, ki nas dejansko poznajo, vedo, da nismo taki in
da smo prijazni, posteni, da nismo hoch (vzviSeni, op. a.) in da tudi nikoli ne bomo. V
primerjavi s tem, koliko smo mocni in da postajamo Se bolj, je delez takih ljudi zanemarljiv.

Ce te ne marajo trije od dveh milijonov, se pa res ne bo§ sekiral.

13. Na Facebooku sem naSla skupino PJ mi gre na Zivce. Ful. Drugih negativnih
kritik prakti¢no ni.

To je zanimiv pojav. Po en strani je ta Siroka ciljna skupina zelo fajn, po drugi strani je pa

tudi lahko past, da se komu zameriS. Jaz sem osebno zelo presenecen nad tem, da ni tako

veliko tipi¢ne slovenske zavisti. Zborov je ogromno in pevci bi lahko cutili neke vrste

zapostavljenost, zakaj PJ ja, mi pa ne, pa smo tudi dobri. Sem pa tja se to pojavi, ampak v
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glavnem ne, nam vsi privos¢ijo. Zato moramo zelo paziti, kako komuniciramo svoj brand.
Meni se zdi, da to zelo dobro delamo in smo lahko ponosni na to. Res pazimo, zelo. Ne
vmesavamo se v politiko, tega si ne moremo privoiiti. Ce si za SDS, pomeni da si
avtomatsko kontra nekomu drugemu. Pa so nas stranke Ze vabile na koncerte, pa zavrnemo,
ker to ni naSa stvar in se ne bomo politicno opredeljevali. Pazimo na na$ brand, nacin
komunikacije, to je zelo pomembno. Ves ¢as smo optimisti¢ni, pozitiva, vse bo super, zmagali
smo, kot Slovenija, vse bo dobro, love, love, love. To smo mi. Ne bomo se §li negativizma, ne
bomo se opredeljevali. Mislim, da nasi koncerti so dobri in ti, ki nas vidijo, nam ne morejo
nicesar ocitati. Res trdo delamo, dobro pojemo, tonska ekipa je super. Nase tonske vaje trajajo
2 uri, skoraj daljSe od koncerta. PJ mora biti sinonim za kvaliteto in na tem delamo. Tako smo
se odlo¢ili, k temu stremimo, Zelimo biti popolni. In ko to ljudje vidijo, ti ne morejo nicesar
re¢i. Ce nimajo kontra argumentov, ni kaj re¢i. Ce bomo fusali, nam to lahko ogitajo, drugace
ne. Brand mora biti dober, negativnost je treba zmanjSati na minimum. Slovenci so zelo
ponosni na nas. Iz tega ponosa nas imajo $e rajsi. Casi so tezki, brezposelnost se visa, vse gre
navzdol, mi pa gremo ven, v svet, kot Slovenci. Ljudje to opazijo. Ogromno ljudi pride na
naSo stran in bere tuje komentarje, ker jim je tako fajn. Vsak deseti, petnajsti komentar je
»Proud to be Slovenian«. Nacionalni ponos je velik. Ljudje so nas vzeli za promotorje
Slovenije. Kot world wide brand (svetovno znana znamka, op. a.), ki je slovenski in na to so
ponosni. Kot Dejan Zavec in Tina Maze. Me prav zanima, kako bo, ko bomo objavili nov

spot, to bo spet fino. (smeh)

14. Kaj pa fan klubi v tujini, ste zraven?
To smo mi tudi zraven. To mi zelo kontroliramo. Jaz sodelujem z vsemi administratorji in
sem tudi dodan kot administrator na vsaki strani. Jaz in Jan. Tak je dogovor. V Srbiji za fan
klub skrbi naSa velika obozevalka, tudi nasa prijateljica, tudi na Hrvaskem imamo prijatelja,
on skrbi tudi za PR. V Ameriki je tudi eden nasih vecjih fanov, Omar, on je car, on je tipi¢en
fan, ki o nas ve ve¢ kot mi. Zelo je prijazen. Za Nemcijo je spet nek fan. Z vsemi sodelujemo
in smo jim uradno podelili nazive, so predsedniki posameznih klubov. Hrvaska in Srbija sta se
ravno dobro ustanovila, ameriSki in nemski pa obstajata Ze kako leto ali dve in sta zelo
aktivna. Fajn je, da jih je vedno vec, ker se fani potem lahko lokalno povezujejo in
izmenjujejo interese in je fajn, ker se lahko v lokalnem jeziku pogovarjajo. Srbi so ustanovili
klub ravno z namenom, da nas ¢imprej prepri¢ajo v koncert pri njih. Dogodek v StoZicah smo
poimenovali PJ Show. To bo $e par stopnic visje kot do sedaj. Smo prisli, imeli koncert 2 uri.

Sedaj pa bo scenarij, rezija, vsaj sto do sto petdeset ljudi bo sodelovalo, poleg nas, nacionalka
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bo snemala, to bo pravi Sov. Ne bo nekih govoranc, vse bo posneto, to bo skoraj kot mjuzikl.
Razvili smo neke vrste produkt, artikel, ki ga bomo poskusali prodati v tujino. Interes ze
obstaja v Zagrebu in Beogradu. In da das ta Sov v nek Sava Center ali pa v neko veliko areno,
smo zmagali. Tudi tam je velik fan base. Smo imeli par let nazaj koncert v Novem Sadu.
Takrat je bilo ravno svetovno prvenstvo v nogometu in Srbi so bili v polfinalu. Tekma je bila
na dan nasega koncerta, zato so nam ga tudi prestavili na deseto ali enajsto uro zvecer. Smo
pricakovali par sto ljudi. Potem so Srbi Zal izpadli in prepricani smo bili, da ne bo nikogar.
Potem pa 20 minut po tekmi mi pridemo na oder, tam na tistem trgu pa med 7 in 10 tiso¢
ljudi. Jaz sem se kar tresel, Cesa takega Se nisem dozivel. Samo zaradi nas. Nismo $teli, ampak
na tisti trg gre menda 10 tiso¢ ljudi, ¢e je poln. In bil je €isto poln. Vsi so se drli, sploh nismo

vedeli, da smo Ze tako znani.

15. Ste Ze imeli kakSne teZave z neuradnimi fan klubi ali profili?
Tezavice se pojavljajo, velikokrat se zgodi, da te posnamejo na koncertu in to komad, ki $e ni
objavljen in ga potem objavijo in potem ga fani zapopadejo in to neuradno zadevo delijo
naprej. Sicer ni ni¢ narobe, ampak ni pa to brand v pravi luci. In z neko prijaznosti, prosnjo,
lahko veliko doseZes, veliko je bilo na ta na¢in umaknjenih in je vse super. Ce pa slu¢ajno kdo
ne daje te pozornosti, nas ignorira, potem tudi mi ne posve¢amo pozornosti in ignoriramo in
ker mi ne opazimo in delimo naprej, tudi drugi ne opazijo in potem ostane pri par 100 ogledih
in to je to. Potem pride na$ original ven in je. So pa krizni momenti, ko ne vemo, kako naj
komuniciramo. To je bilo ko smo se razhajali s Tomazem (Kozlev¢ar, prejSnji umetniski
vodja, op. a.). Nismo vedeli, kako naj reagiramo pri medijih. Mi smo se razsli sporazumno,
nasa pota so se pac razsla, prijateljsko. Tomaz je potem ubral neko svojo pot, mi smo morali
pravilno odreagirati in mislim, da smo to dobro naredili. Nismo §li z ni€emer v javnost, v
smislu »naj kar govorijo, mi vemo, kaj je resnica«. SpoStujemo ga, kar se tice glasbe je
genialec. Imeli smo fino obdobje, dale¢ nas je pripeljal, Se sedaj imamo prijetne stike. Vsak
ima svoj nacin komuniciranja in mislim, da smo zelo zvesti svojemu brandu, zato si nimamo

kaj ocitati.

16. Posneli ste tudi dokumentaren filméek.
Nastal je med koncertom v dvorani Tabor. Mislili smo izdati prvi PJ Blu-Ray, ampak potem
stvari tehni¢no niso bile v redu, osvetlitev se nekako ni vklapljala v sliko, pogojev ni bilo,

zato ga potem nismo izdali. Kot bonus track pa je bil misljen making of, torej mi v zaodrju, za
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nase fane, da vidijo, kaj po¢nemo, ko nismo na odru. Tako samo potem vse skupaj objavili na

YouTubu. Da ljudje vidijo, kdo smo, kaj po¢nemo. To smo mi.

17. Zelo izstopate tudi s svojim imidZem. Ste na tem Ze od zac¢etka delali na¢rtno?
Mi smo z leti ugotovili, kaj nam lezi, kaj hocemo biti, kam se ho¢emo razviti, kje smo najbol]
sprosceni, kje smo doma, kaj nam je top in zakaj smo skupaj in kaj ho¢emo. Imamo tudi svojo
interno stilistko, to je UrSa Nina Cigler s pomoc¢nico Matejo McKenzie. Obe sta tudi pevki,
hkrati pa skrbita za na$ videz. Obleceni smo tako, da se kar najbolje predstavimo. Barvito,
odstekano, drugace. Tudi na to moramo paziti in v nekem trenutku smo se odlocili, da bomo
vse odstranili z odra, notne zapise in vse. Ne bomo uniformirano stali, dali si bomo nasmesek
na obraz, uzivali bomo, plesali in peli. To je PJ brand, to je nasa odlocitev, konec debate.
Pisani bomo, oblec¢eni bomo, kakor komu pase, nobenih uniform. Na marsikaterih podro¢jih
se razvijamo v svojo smer. Pred par leti smo tudi prisli do spoznanja, da nismo ve¢ zbor.
Imamo prav interno pravilo, da kdor rece besedo zbor, mora narediti skleco. Seveda jo potem
ne, ampak tako. Ne jemljemo se veC kot zbor. Saj to je super, zborovsko petje je odlicno,
ampak to nismo mi. Smo nekaj drugega, ne ve¢, ne manj, nekaj drugega. Mi smo vokalna
skupina, ampak ker nas ni 5, ampak 54, smo potem rekli, da smo xI vocal group. Potem smo
$li $e korak naprej in smo bili vocal orchestra, ker oponasamo instrumente. Ce si mogode
opazila imamo tudi svoj slogan in to je besedna zveza Vocal Extasy. To pa je izraz, ki nas
opiSe dale¢ najbolje. Takrat smo naredili interni natecaj, to je bil Janov predlog in zanj smo se
zelo zagreli. To se je zgodilo priblizno 5 let nazaj. Ta izraz je na$ produkt, to je to, kar imamo
na odru, kar damo publiki in ona nam, ta sinergija, ki se zgodi, to je vokalna ekstaza. PJ je

vokalna ekstaza, to je na$ kratki podpis, slogan.

18. Torej je povezanost z nadimkom pomembna?
Reciva da na cesti ustavim 10 ljudi, skoraj zagotovo lahko trdim, da pozna vsak pozna PJ. Ni
vec Cloveka, ki nas ne pozna. In ¢e bi potem teh ali pa drugih 10 ljudi vprasal, s ¢im poveZzete
besedno zvezo vokalna ekstaza, si upam trdit, da bi jih kar nekaj to povezalo z nami. Brez da

bi povedal nase ime.

19. Kot si omenil prej, osebne izpostavljenosti Se ni toliko. Pa se to vseeno spreminja?
Tega Se ni toliko. Zgodi se v¢asih kakSen moment, ko se kaj slikamo. Par mesecev nazaj so
naju slikali skupaj s Tanjo Pavli¢ (direktorica marketinga na Radiu Center), v Novi sem bil

predstavljen koz njen moz. Sploh nisem vedel, da sem porocen. (smeh) Potem to sliko vidi
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moja mama in jo je skoraj kap, ker ji nisem povedal, da sem se porocil. Sem rekel, da sem to
ravnokar izvedel. To vzamemo kot Salo, se samo nasmejimo. Velikokrat se zgodi, da se
pojavijo nasSe slike, ampak takrat pazimo, da ko se ta fotografiranja pojavijo, da smo
nasmejani in fajn. Zaenkrat nam gre zelo dobro. Na sre€o ni nekih paparacov, ki bi mi sledili
in me fotografirali, kaj npr. sedaj midva tukaj po¢neva. Ne vem, kako bo naprej. Zna se
zgoditi, ¢e bomo $e bolj svetovno prepoznavni, da se bo to spremenilo. Da bodo i1z nas delali
zgodbe, nam sledili, da bomo bazar informacij. To je po eni strani dobro, po drugi ne. Nekako
upamo, da nas bo rumeni tisk obSel. Smo pa zaceli delati na tem, da izpostavljamo vse
posameznike. Ne delamo razlik. Ce so intervjuji, vsak dobi moznost, da gre. Kdo se prvi javi,
pac gre. Zelo delamo na tem, da vsak do nas postaja komunikativna, samozavestna oseba, ki
gre lahko suvereno pred kamere in nas predstavi. Ce je koga sram in noce, ga seveda ne
silimo. Zadnji¢ smo bili v Obrazih, bila je neka foto-zgodba. Nalas¢ smo predstavili 6 drugih,
ne nas, ki smo bolj medijsko izpostavljeni. Jaz, Sandra, BoStjan in Se nekaj je takih, ki smo
najve¢ po medijih, zato se trudimo, da tudi ostali dobijo priloznost. Idealno bi bilo, da bi bil
vsak od nas znan in da bi tudi vsak od nas dobro funkcioniral kot del branda in pazil na svoj
ugled. V¢asih smo se npr. lahko z lahkoto postavili sredi ulice in kaj zapeli. Danes si tega ne
more ve¢ privoiiti. Imamo prav interno prepoved. Ce Zelimo, da smo sinonim za kvaliteto,
tega ne moremo poceti. Ne moremo malo »nafrfoflani« nekaj zapeti, takoj nas lahko nekdo
posname pa bo Ze »no saj vidi$, kaksni so v zivo«. To smo skupaj sprejeli. Tudi veliko nasih
peveev poje v drugih skupinah. Vnaprej mora vsak povedati, kaj imajo koncerte, da smo
pripravljeni, niti ne smejo izvajati PJ pesmi. S tem nima nihce tezav, vsi razumejo. Skupaj

smo se odlocili za to pot in tako je.

20. Kako velika je pravzaprav vasa skupina?
Ko sem priSel, nas je bilo nekje 35, 40. To je bilo 12 let nazaj. Zadeva se malo spreminja,
ampak &ez 55 ne gremo. Imamo Ze tako dobre pevce, da vse jemljemo zelo targetirano. Ce
vidimo, da npr. v basu nastaja luknja, ker je nekdo postal ocka in se bo posvecal druzini, drugi
pa se je odselil v Nemcijo, ker je tam dobil zaposlitev (to si sedaj izmiSljujem), bomo naredili
avdicijo. In to samo za base. Seveda se bodo prijavile tudi punce. Ce je kaksna od njih
Christina Aguilera, ji bomo seveda dali priloznost in bomo poc¢asceni, da je prisla k nam. So
pa vse sekcije zelo mocne, tako smo Ze dobri v smislu ucenja komadov, tako smo zverzirani
in hitri, da Zal enostavno ne moremo vzeti ljudi, ki niso glasbeno zelo pismeni ali pa so prevec
pocasni in brez izkuSenj. Avdicije potekajo na vec nivojih, tako da potem izmed 100

prijavljenih zares dobimo 2 najboljsa pevca. Taki so potem v mesecu ali dveh ze lahko z nami
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na odru. Ne gre drugace. Nih¢e nam tega ne zameri, ker smo zelo prijazni in ¢loveski. Vsem
se lepo zahvalimo, jih spodbudimo, povemo, na ¢em naj Se delajo, jim priporo¢imo kakSen

drug zbor, itd.

21. Koliko pa kaj trpi vaSe osebno Zivljenje?
Nas zvok je dober, ¢e sta v vsaki sekciji 2 glasova/pevca/pevki. Nas je za vsako sekcijo 8
glasov, solo bas in beat box. Torej potrebujemo 18 ljudi da vzpostavimo na$ zvok. Na naSih
koncertih je vedno 30, 35, 40 ljudi prisotnih, nikoli ve¢. Vsi nismo nikoli, razen kaksen letni
koncert, ali pa sedaj v Stozicah bomo seveda vsi. Najbolj obvladljiva Stevilka je med 30 in 35
ljudi. Clani imajo svoje Zivljenje, sluzbe, §tudij, druZine, svoje obveznosti. Ne morejo priti na
vsak koncert in to je razumljivo. Vedno se nekako razdelimo, da se lahko pokrijemo in
nadomesc¢amo. Jaz sem 2. tenorska sekcija, smo Stirje. Vecinoma smo vsi, ¢e pa kdo ne more,
pa preveri, &e ostali lahko. Ce vsi manjkamo, se paé domenimo, kdo najlazje lahko. Tudi na
turnejah je tako. Ze zaradi financ je tezko. Nazadnje ko smo bili v Ameriki, je bil del ljudi, ki
so bili tam ves ¢as, veCinoma Studentje, ostali pa smo se na polovici zamenjali. Jaz sem bil v
drugi polovici. Tako mi je $lo tudi samo 2 tedna dopusta. Tudi v bodoce bomo tako delali.

Ljudje se ze sami domenijo, kdo lahko, kdo ne in kako se bodo razporedili, kar je res v redu.
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Priloga C: Intervju z Damjanom Murkom

1. Kateri dogodek je bil po vaSem mnenju v vasi karieri najbolj zasluZen za SirSo
medijsko prepoznavnost?

Veliko jih je, najprej pa bi izpostavil Zdravljico, mislim da je ta res prebila led. Seveda tudi

poroka kasneje. Ta kontrast, ko smo se igrali z ljudmi ali poroka bo ali ne ali gre samo Se za

eno marketinsko potezo, mogoce je tudi ravno zaradi tega prislo tako veliko medijev, ker so

pri¢akovali nekaj drugega, dejansko pa je poroka potem bila.

2. Zdravljica ima ogromno ogledov.
To se je zgodilo v dveh tednih, postavili smo velik rekord. To je kasneje zaznamovala tudi

pesem Srecen, ker sem moski.

3. Bili ste najbolj iskan moski na spletu leta 2009 na iskalniku najdi.si.
V svetovnem merilu pa sem bil tisto leto deseti. Na prvem mestu je bil Christiano Ronaldo.

Zanimivo je, da sva rojena isti dan in isto uro. Pa nisva brata ali dvojcka. (smeh)

4. ZvezdniStvo pri nas, da ali ne?
Mene zelo moti, ko pravijo, da pri nas zvezd ni. Zakaj jih mi ne bi imeli? Publika potrebuje
svoje zvezde. Smo samo substitut necesa, kar bi radi sami bili. Jim je fino, da brati o
Skandalih...Ljudje potrebujejo lik Damjana Murka, da se lahko izrazajo, da se lahko Cistijo na
nekem liku. Kompenzacija. V Sloveniji definitivno zvezde so. Formirat zvezdo... najprej
moras biti clovek, da si lahko publiki blizu, da se s tabo identificira, hkrati pa tako dale¢, da te
obozuje. To se mi zdi en tak lep naraven pristop. To je to. Se enkrat, moti me, povsod je,
mediji in publika ga potrebujejo. Vsekakor pa ne moremo primerjati Amerike in Slovenije.
Tuj trg je, kakrSen je. V tej naSi majhnosti med komentarji veliko kazemo to naso majhnost.
To mi gre zelo na Zzivce, ker imamo odlicne kadre, kar se tiCe Sportnikov, glasbe,
samopromocije (tukaj malo Sepamo, ampak nekaj nas je, (smeh)), ne znamo se cenit. Nimamo

niti priloZnosti, ker nas dajejo v nic.
5. Kdo so za vas najvecje zvezde?

Zvezda je lahko marsikdo na svojem podrocju, zaradi mene je lahko zvezda tudi ena

uciteljica, ki ni medijsko izpostavljena, ampak bo v mojih ofeh vedno zvezda. To je lahko
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moja mama, moja zena. Ne maram, da me kdorkoli imenuje zvezda, ampak ¢e govoriva o
medijski izpostavljenosti na nacin, kot ga Slovenija Se pred nekaj leti ni poznala, pa lahko

brez lazne skromnosti na vsak nacin izpostavim sebe. (smeh)

6. »Vse obrni sebi v prid«, »Zivim od medijev, jaz jih potrebujem«, »jaz Zivim od
vseh tistih, ki me ne marajo«, to so vasi slogani.
Absolutno, popolnoma priznam. Moje mnenje je, da predvsem si nikoli v Zivljenju ne mecem
peska v o€i, vem kje mi je mesto, vem, da se z leti sicer spreminja, da vedno poskrbim, da se
pocutim v redu, da sem sprejet, da sem ob tistih ljudeh, ki jih potrebujem in oni potrebujejo
mene. Ne trudim se biti Pavarotti, Madonna, jaz sem samo Damjan. VSe¢ mi je vloga, ki jo
igram, z ljudmi se rad igram, rad manipuliram in jih pus¢am v dvomih, dobro se pocutim v

svoji kozi in ne bi zamenjal.

7. Ali je za vas bolj pomembno, da vas imamo za super pevca ali za lik Damjana
Murka?

Tudi Ce bi si Zelel, da me imate za super pevca, mi to ne bi uspelo. Tudi ¢e trdim, da imam
posluh, mi ne bo uspelo. S tem se ne ukvarjam ve¢. Se vedno pa stremim h temu, da so moje
pesmi kvalitetno narejene. Ce se spet ustaviva pri pesmi Sreden, ker sem moski, ne moremo
trditi, da sta Miha Hercog in Sasa Lendero naredila slab komad, ker to ni res. Odpeto je pac,
tako kot je. Ne precenjujem se, vseeno pa se tudi ne podcenjujem. (smeh) Nekako vem kje mi
je mesto, nikoli z glavo skozi zid, rad se umaknem in pogledam zadevo z distance in napadem

spet, ko to potrebujem.

8. Mojster samopromocije. Je bila to strategija Ze na zacetku kariere?
Mogoce sem imel sreco. Mnogo dejavnikov je potrebno, da botrujejo osebi, kot sem npr. jaz,
konkretno samopromotorju. Zelo pomembno je, da sem imel Ze od zacetka nek plan, ki sem
ga nadgrajeval, s sodelavci, strokovnjaki, svetovalci. Kar se pa tice konkretno nastopov,
katera zgodba gre kdaj v medije, je pa zgolj moja stvar. Posvetujem se z zeno, nimam pa
strokovnjakov, kar se tega tice. Za PR skrbim sam. V¢asih se mi zdi, da me sploh ni toliko
oziroma da me sploh ni. Ce dva tedna ni novice »damjan, kaj se pa zdaj dogaja, zakaj pa ni
nic¢«. Ljudje so me navajeni, tako sem jih navadil, prav mi je. (smeh) Rad bi, da se naredi nov
Damjan Murko, ampak ga zaenkrat Se ne cutim. Ker 10 let Zivet samo od tega ... Bili so sicer
doloceni izleti, priznam, ker je to vse v nekem biznisu, ki je pomemben v tem sklopu,

prioriteta pa je bila glasba, jaz to delam z duSo in srcem. So tudi dolocene zahteve, moras pa
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biti ¢lovek, kar se seveda vidi v tem primeru, da sva se midva danes dobila. Normalno je, da

¢e nekomu lahko pomagas in da ¢e je to v moji moci, zakaj pa ne.

9. Nova oseba, ja ali ne?
Ga Se ne Cutim, je bilo nekaj primerov, zal neuspe$nih, moram pa biti iskren in imam sreco,
da sem prvi samopromotor, da sem zacel prodajati to masko Damjana Murka in imam to
sreco, da so ga ljudje vzeli za svojega. Mene niso ustvarili mediji, ustvaril sem se sam in sam
forsiral svojo podobo. Danasnje samopromotorje pa ustvarijo mediji in jih tudi odvrZejo,
iS¢ejo intrigantne osebnosti, ko jih ne potrebujejo vec, pa jih zavrzejo in iS¢ejo nove obraze,
novo meso za bralce. Ni mi zal, da se pojavljajo, mi je pa zal, da traja tako kratek ¢as in da se
morajo sami znajti. Lahko zelo boli. Veliko premladi so za tak resen posel, kot je Sovbiznis.
Zelo naporno je in tudi starSi ne znajo se rokovat s takim velikim projektom. To je del cele
druzine, ni lahko, verjemite. Zal mi je, da so nekateri samo Se tema vicev. Jaz sem tema vicev,
se zavedam, vcCasih so se mi smejali in s prstom kazali za mano po ulici. Tudi danes to

pocnejo ampak fino placajo. (smeh)

10. Vasi bliznji in slava?
Od zacetka je bilo kriti¢no, kar se tice domacih. Zacelo se je pri starsih, tastu in tasci, tezko je
bilo razloziti moje delo. Zdaj je stvar seveda popolnoma drugacna. Takrat sem bil vrzen v
vodo, nisem znal plavati. In je bilo samo na meni, ali se poslovim ali vztrajam. Kot sem rekel
ze na zacetku, takrat nisem imel od tega ni€ in je bilo treba pocakati na ta trenutek, ko lahko
od tega dostojno zivim. Na nek nacin imamo sedaj nek tih dogovor, da ¢e kaj preberejo, me
ne poklicejo, da jih jaz poklicem za mnenje in jih vprasam. Takrat pa je bilo tudi zelo hudo,
ko se je vsul ta plaz natolcevanja in lazi. Takrat so bile Se oddaje Eplus, Direkt, Indirekt
(Pozar), takrat je bilo veliko neresnic, to prizadene, mene sicer ne, ker sem vedel, kaj zelim
iztrzit. Ampak samo idiota ni¢ ne prizadene, zato hvala bogu, da se je po vseh teh letih zgodba

izredno obrnila in mi ni treba masirat. (smeh)

11. Vsaka novica je dobra novica?
Ja, res je. Ko sta priSla otrok in poroka, so se stvari malo spremenile, ¢e mi kaj ne paSe,
poklicem in povem, da mi ne paSe. Kar se tice otroka, so v zadnjem ¢asu objavljali prosto po
PreSernu tudi po spletu, smo se posvetovali tudi z odvetnikom itd. Dajte me vprasati, zelo rad
dam izjavo, zelo rad se pogovarjam in se do neke mere odprem, ampak ne za vsako ceno. Ne

jaz ne moj otrok ne bova imela ni¢ od tega, ¢e se bova vsak teden pojavljala na naslovnicah.
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Razen, ¢e bodo dobro placali. In ¢e bo imel moj otrok ali pa nek drug, ki nima take srece
oziroma »polne riti« po domace povedano, kaj od tega, tako kot smo npr. prodali slike mojega
sina, da smo lahko nekomu drugemu naredili nekaj lepega, dali del sredstev v dobrodelne
namene, to je zame normalno lepa gesta. Povsod po svetu se prodajajo slike otrok. V Sloveniji
se pa tega ne da iti, so poskusi, ampak mediji tega ne odkupujejo ali pa zelo redko, v mojem
primeru se je hvala bogu to zgodilo. Sem ponosen star§ in sem vesel, da ga pokazem. Vsi
Slovenci dajejo fotografije na Facebook in to ni ni¢ spornega. Tudi jaz sem jih dal na
Facebook, samo meni je za to nekdo placal, v tem ne vidim ni¢ spornega. Njihov otrok se bo
vseeno pojavil v medijih. Internet je medij, Facebook se stalno razvija in vsak lahko pogleda
kateregakoli otroka. Sporen pa sem samo jaz? Dosti mamic mi je pisalo, da ni moralno itd., te
iste mamice so imele v profilni fotografiji svojega otroka. In je bilo prav ironi¢no. Ga
postavljam za ograjo, do dolocene mere pa tudi povem, ker se zavedam, da sem javna oseba
in da ljudje to od mene pri¢akujejo. Ce imas nekoga, ki je izreden pevec, ampak se ga sploh
ne spomnis, ker se v medijih ne pojavlja, ga ne bos poklical. Se ga sploh ne spomnis.Moti pa
me, da je danes v naSem poslu bolj placano ime kot kvaliteta. Je pa to dejstvo in to je treba

sprejeti in ¢im vec€ iz tega narediti.

12. Torej je bolj kot glas pomemben PR?
Glas absolutno premalo. Poznam primere, ki so zaceli z dobim glasom ali zmago na
Emi/talentih. Kje so danes te ljudje? Ni jih. Nikoli nisem imel Zelje, da bi zmagal na Emi, ker
ve€ina primerov je po 1 letu koncala, jaz pa imam neke dolge plane, mogoce ne v glasbi, v
medijih pa zagotovo. V teh desetih, dvanajstih letih sigurno Se nisem rekel zadnje. Ampak
zato, ker je povprasevanje/zanimanje Se vedno veliko. Ko bom zacutil, da ga ni ve¢, izziva
namre¢, se bom dostojno in brez velikega pompa umaknil. Tako kot so se nekateri umaknili
meni. Nisem edinih istih, ki bi plesal do bridkega konca. Vsako leto re¢em, samo $e eno leto,
potem pa res neham. Pa pridemo do koledarjev in vidim, da so razgrabljeni in da sem po teh
koledarjih tri ali $tiri mesece vikende zaseden, na odru, da ljudje res potrebujejo Damjana
Murka, mi je zal, da bi jih zato prikrajSal. In nimam neke strategije, kaj poceti in ¢e lahko

moja druzina od tega zivi, zakaj bi nehal.
13. KakSen je recept za obstanek na sceni?

Jaz se umaknem in mediji me poiscejo sami, ko me potrebujejo. In potem poklicejo: »Kaj se

dogaja Damjan?« »Ja ni¢, tezko prenaSam tole vrocino.« »A reeeees?« In je Ze trac. In ne
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povem ni¢ o sebi, v€asih so mi prav smesni ti ¢lanki o meni, ker sploh nisem vedel za njih,

ampak sem jih povedal neki znanki. V¢asih celo ¢ez celo stran. To je pa stvar novinarjev.

14. Veliko se je govorilo o tem, da sami posiljate slike v npr. revijo Lady.
So doloc¢ene stvari, ki so dogovorjene. Nekatere so medijsko placljive. Da pa jaz placujem
medijem za objave? To je pa najbolj neumna stvar, kar sem jih kdaj sliSal o sebi, to sem se res
iskreno nasmejal. Ce si talentiran, zanimiv, da ima$ malo soli v glavi, ti tega ni treba. Sem pa
sliSal, da to obstaja, novinarji in osebnosti so taki. Priznam, kdaj kaj forsiram, ko to
potrebujem, ob izidu nove plosc¢e/pesmi, postanem malo bolj agresiven. Mediji me drugace
poiscejo sami. Se zgodi tudi da gre za dogovor, ampak je to prej izjema kot pravilo. O Murku
krozi toliko, da je res tezko, da bi vsako novico forsiral sam, ene so celo neumne. Smo pa na
forumih, tezko je nadzorovati. Vsega je preve€. Sedaj imam zadolZenega cloveka, ki to

spremlja, da se ne pojavijo zaljive vsebine ali fotografije brez dovoljenja.

15. Kaksni so vasi nacrti za prihodnost?
Mogoce organizacija dogodkov, porok. Vsako leto naredim en tak velik dogodek, letos je bil
krst, tudi prvi rojstni dan sina (bo), vsako leto na veliko organiziram obletnico poroke. Medije
to zanima, pridejo to poslikat. Midva z Zeno pravzaprav ne narediva drugega, kot da greva na
kosilo, ki ga dobiva in je za naju in za vse goste seveda gratis. So veliki giganti, ki so se
zanimali za ime Damjan Murko, nekateri Zelijo biti medijsko izpostavljeni, nekateri ne.
Veliko ljudi da material, sponzorji, pri denarju se pa vse konca. Ne morem Zzivet od medijev,
sponzorjev, od svojega pojavljanja, ampak zgolj in samo od nastopov. To je nek vir dohodka,
od katerega zivim, so pa doloceni izleti, ki so pa¢ pomembni, da se nekako najde$ na neki

tocki, da se lahko razvijes.

16. Imate koga, da za vas spremlja, kaj se v medijih piSe o vas?
Jaz nimam menedzerja, velikokrat me vprasajo (tajnica je moja zena) — da je menedzerka? To
sta dva razli¢na poklica. MenedZer ureja nastope — poklice, ponudi in postavlja ceno. Jaz ga
nimam. Ce si me ljudje zaZelijo, pokli¢ejo telefonsko Stevilko, ki je objavljena na spletni
strani, oglasi se Zena in se dogovorijo za podpis pogodbe in za ceno. Za nastop oziroma
karkoli. Klavdija (bila je tudi prisotna na najinem intervjuju, op. a.) pregleda na forumih, kaj
se dogaja, kje, mi poslje, ti je to ok/ni ok in potem, zdaj ko se pripravlja rojstni dan sina,
poskrbi za sestanke, pogleda, kaj bomo jedli, kako, posreduje. Ko pa pride do samega

dogodka/nastopa/podpisa pa vedno zelim biti zraven. Od pregrinjala za stole, do roz na mizi
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zelim tisti dan biti zraven, da vidim, kaj se dogaja. Se mi zdi, da sem se tega preko svojega
posla naucil, da sem vedno 100%. Vedno sicer ne gre, ker smo ljudje, se pa trudim biti

profesionalec. Vse gre skozi moje rentgensko oko. (smeh)

17. Kaj pa socialna omreZja?
Imam Damjan Murko Fan Club (na Facebooku), pred kratkim smo ga ustvarili. Imam nekih
700 vseckov (663, op. a.). Damjan Murko je zelo specifi¢en. Da se nekdo izpostavi tako, da to
javno klikne in rece, da sem mu vSe€ in da je car, potem ta Stevilka sploh ni tako majhna.
Tveganje pri tem je veliko, zato mi ta Stevilka ni tako grozno majhna. Poleg tega to niso
prijatelji, ki jih imam na svojem zasebnem Facebook profilu, mogoce samo kak$ni. Tam jih
imam nekaj ¢ez 1000 ali celo 2000. To stran smo naredili, da vidimo, kaj se bo zgodilo in sem
zadovoljen. Ljudje nas spremljamo, mi jih aZuriramo, jim napiSemo kje se kdaj kaj dogaja.
Aktualno objavljanje. Klavdija objavlja videoposnetke (je bolj sramezljiva). (smeh) Tukaj
smo azurni, na spletni strani ne tako, ¢e pa je nov komad/dogodek pa napisemo. To se mi zdi
pomembno, splet je danes tak, da se zelo hitro lahko najdejo ljudje, ki jih dejansko zanima,
kje Damjan Murko je. In tu smo aZurni. Je pa res, da je kar nekaj profilov fake (laZnih, op. a.).
Smo jih Ze nekaj odstranili, smo sodelovali tudi z odvetnisko druzbo. Nekateri se niso odzvali
in je zelo tezko iskat te ljudi, zato ker jaz ne vem, kaj ta ¢lovek posilja drugim ljudem in lahko
pride do zelo spornih stvari. Ampak zaenkrat se Se nih¢e ni javil, da bi bil zaradi tega
oSkodovan. Lahko pa bi jaz seveda bil. Hvala bogu so vec¢ino teh strani naredili mulci za

zabavo in se nih¢e ne javlja, upam da je to Ze mimo. Klavdija skrbi za to.

18. Kaj pa Twitter?
Nimam, to ni moj profil. A to sem tudi gor? 167 followerjev imate. Jih bom dal na mojo.
Zadnja objava je bila leta 2012. Preve¢ neazurno, da bi bilo moje. Poraja se vprasanje ali

toliko ljudi zeli biti Damjan Murko? (smeh)

19. Imate na Facebooku samo en profil?
Imam samo 1 profil. Sprejemam samo prijatelje, sodelavce, ljudi, ki jih poznam in/ali
sodelujemo. Vsakic, ko vidim fotografijo nekoga, vem kdo je. Medtem ko na fan clubu lahko

vSecCkajo vsi, hvala bogu.
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20. Ali na tem profilu objavljate tudi zadeve povezane z vaso kariero?
Tudi, ampak e je pa recimo nov komad, da to vedo tudi moji prijatelji, zato to objavim tudi

na osebnem profilu.

21. NaSla sem tudi rac¢un na Youtube in sicer Stajerskislavéek.
To ni moje. Zadnja objava je bila 4 leta nazaj, veliko je posnetkovv Zivo, imate 263 000
ogledov. Nikoli videl. Hvala za reklamo, komurkoli Ze. Meni sploh ni treba ni¢ delat. (smeh)
Mogoce sem bil tudi zaradi tega leta 2009 najbolj klikan in deseti v svetovnem merilu. To je
bila zame res potrditev. Ne vem, ¢e bi bil kot Damjan Murko za tujino zanimiv. Treba bi bilo
zaceti znova z neko dobro strategijo. Ampak sploh ne vem, ¢e me tako zanima tujina, ne vem

zakaj bi se silil nekam, kjer bom Stevilka 2, ¢e sem tukaj lahko Stevilka 1.

22. Imate samo vi teZzave na Facebooku ali je to znacilno za medijsko izpostavljene
osebnosti?

Kar se tega tiCe, imam res samo 2 profila. Tudi posnetkov ne dodajam na Facebook, na

YouTube, ¢e dam, je to dogovorjeno s Klavdijo, vse, katera pesem, kateri nastop in to potem

da ona iz svojega racuna gor. Jaz se ne spoznam na to.

23. Kaj pa akademija Kako postati zvezda?
To so me kontaktirali s portala Govori.se, te zadeve so bile placljive, nisem jaz sprejemal
ljudi, ki bi jih ucil, kako postati zvezda, ampak je bila vsak teden tema, kako sem jaz postal
zvezda, ne sploSen recept. Nadimki — ljudje te morajo prepoznati. Veliko so me sprasevali, ¢e
sem jaz sploh Damjan Murko ali je to umetnisko ime. Potem sem tudi jaz razmisljal ali sem
jaz Janez Novak pa sploh nisem Damjan Murko. Ampak to so mi dali prepozno idejo, jaz sem

Damjan Murko.

24. Zakaj je bilo samo 6 delov?
Zmanjkalo je financ (smeh). Tako smo se dogovorili, da bi 6 tednov trajalo. Zraven je seveda
vklju¢ena mojo promocija, dolo¢en honorar. To je bilo zelo na zacetku Govori.se, zato da se
je njihova spletna stran zelo dobro promovirala, in z mojim imenom se definitivno je. To je

bil plus za oba.
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25. Zakaj tega ni na YouTube?
Govori.se so avtor in potem jaz tega nisem smel objavljat, oni pa so lahko kamorkoli. To je

njihova stvar.

26. Kje se vidite ¢ez 10 let?
Cez 5 let upam, da me bodo napovedali kot najboljsega samopromotorja vseh ¢asov. Upam da

tudi ¢ez 10. Brez lazne skromnosti, to moram dodat.

27. Priznate, da je vaSa avtobiografija napihnjena?
Temelji na bazi resnice, to se mi zdi pomembno, da ni bralec zavajan, je pa njemu prijaznejse,
¢e so teme napihnjene. Knjige nisem napisal sam, ponudili so mi takrat pisateljico in sem se
strinjal, da bo pisala po nareku. Potem sem jaz povedal neko zgodbo, ona pa je dodala Se pol
strani pikantnosti, da se boljSe bere. In potem pravim »ja saj to pa ni bilo tako«, »ja, ampak se
pa bere«, »ok, potem pa kar pustiva.« Ce bi bilo vse izmi§ljeno/napihnjeno to ne bi ve¢ bil
jaz, to ne bi bila ve€ moja avtobiografija. V¢asih se res nasmejiS. Vsi smo seksali, vsi smo
seksali v avtu, prvi¢, v koruzi, napisano je zelo na hudomusen nacin. Na naslednjem listu je
pa Ze ena ganljiva zgodba, so rekli znanci, da so ob doloc¢enih poglavjih celo jokali, na
naslednji strani pa spet en drug kontrast, da se lahko spet nasmejis. Tako je zivljenje in tako

smo naredili. To se mi zdi zanimivo.

28. Koliko je v vaSem liku resnice?
Pomembno je, da so dolocene stvari, ki so o meni napisane, tudi ¢e gre za trac. Vedno sem za
zdrav trac, ne pa za lazi. Zadeva se lahko priredi, ampak ne si jo izmiSljevati, tega pa ne
maram. Knjiga in intervjuji, ¢lanki so taki. Lahko zavijemo v neko tancico skrivnosti, lahko
damo drugo pentljico, nikakor, nikakor pa tega ne delat mimo mene in ne se lagat. To ne pase

meni in tudi bralcem ne.

29. Knjiga je bila zelo uspesna.
Najuspesnejsa biografija slovenskih zvezdnikov. Sem bil vesel, da je takrat Se vedno bilo
veliko zanimanja. Zgodba je taka, poklical me je Zmago Jelin¢i¢ in mi rekel, da ima vsak
Slovenec, ki kaj velja, svojo avtobiografijo. Pa sem rekel, jaz sem Se premlad, saj Se nisem
vsega pokazal. Naredi to, to bo dobra cena, (smeh) (tudi to), SCENA, in smo to naredili in mi
ni zal. Razmi$ljam o nadaljevanju, ampak da jo napiSe moja Zena, resni¢ni Damjan Murko. Bi

bilo bolj zanimivo.
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30. Koliko vas v resnici poznamo?
Zelo malo. Zelo so me vabili v reality showe. Sem Sel kot gost, za par uric, malo sprovocirati
in sem Sel domov. Ne Zelim, da Slovenija pozna res pravega Damjana Murka, ker to bi bil
zacetek konca, ker tega pa nocem, Se. Je pa veliko ljudi, ki me poznajo, pa jim je tudi ta drugi,
ki je v javnosti, postal v§e€. To se mi zdi, da ste tudi vi ena takih, ki poznate oba, Ceprav se ne
poznava. Zacutim ljudi, ki imajo to, predvsem so to zelo zelo modri ljudje, inteligentni, da
razlikujejo istega Gloveka v dveh popolnoma druga¢nih perspektivah. Ze iz vasih vprasanj

sem zacutil, da ste ena takih, ki veste zakaj gre.

31. Koliko je to tezko, igrat tako vlogo?
Na nastopih, ¢im stopim na oder, sem drug ¢lovek, ampak vedno pa ostane nekaj pravega
Damijana, ker mora. Ze zaradi stika z ljudmi, publiko. To so valovanja energij, publika ¢uti, ¢e
je vse zaigrano, publika Cuti in jaz si takega nastopa ne Zzelim, niti takega intervjuja,
prijateljstva, obozevanja. Tisti Damjan Murko mora biti, je pa samo za Stirimi stenami doma

tak, kot me pozna Zena, otrok, sorodniki in res dobri bliZnji prijatelji.

32. Torej gre za Sovbiznis?
VseC mi je, da ljudje pozabljajo, da je to samo vloga, to je dober biznis, to se prodaja. Jaz sem
se bal tega, da bo vec ljudi to ugotovilo, da bom imel prazne dvorane in lokale. Ni res. Zdaj
pridejo oboji, tisti, ki pravijo, da sem car in tisti, ki pravijo »glej ga idiota«. Ampak vsi pijejo

pivo in od tega jaz dobim honorar. Vsi pridejo, popolnoma vsi. In tak in drugacen profil ljudi.

33. Na Facebooku sem nasla tudi Damjan Murko Hate Club. Ima ve¢ ¢lanov, kot fan
klub, pribliZno tisoc.

Jasno, da ima ve¢. Normalno. Nekdo, ki nekoga ne mara in se usede za racunalnik in si
vzame uro Gasa, za nekoga, ki ga ne mara§, mislim, to se mi zdi.... Ja hvala lepa. Se nama ni
bilo treba ni¢ delat (s Klavdijo, op. a.). (smeh) To je res zanimivo, na kraj pameti mi ne pride,
da bi se ukvarjal z Zivljenjem nekoga drugega. Imam svoje Zivljenje, zadovoljen sem z njim.
Zelo hitro sem se porocil, zresnil, zacel sam skrbeti za svojo druzino. Zena ima sicer
Stirinajstletnega sina, ki zZivi z nama, imava svojega otroka, ziviva v nadstandardnem
Stirisobnem stanovanju, ki ga je treba placat, v centru. To ni magji kaselj. Zena je pravzaprav
po poklicu Zena Damjana Murka, se pravi s tem fenomenom se da zivet, ampak se mora$

znajti.
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34. Zivite na racun ljudi, ki vas ne marajo?
Zanimivo je, da sem se najprej bal teh modrih ljudi, danes pa negativnezev sploh ne srecujem.
Tudi na ulici pristopijo, se rokujejo, Murko car, vedo zakaj gre in sploh ne vem, kje so ti
ljudje. Jaz nimam ni€ proti, dokler se bo govorilo. Jaz se bo vprasal, kaj je z mano narobe, ko

se bo nehalo govorit. Zaenkrat pa nimam ni¢ proti, samo da se govori, pa ¢etudi dobro. (smeh)

35. Pa so vas na zacCetku negativne kritike bolj prizadele?
Ne, nikoli, ne vem zakaj. Morda ravno zato, ker sem Zelel narediti to v tej smeri, kjer sem
danes. Mogoce sem bil res tako preprican v to, da bom to izpeljal in sem. Je bilo malo tezko

razlozit okolici, ampak danes tudi s tem nimam vec¢ tezav. V vsakem primeru se je splacalo.

36. Za vas je torej Facebook bolj pomemben kot Twitter?
Nimam potrebe po tem. Tudi proti Facebooku sem bil zelo. Prijatelji so me nekako prepricali,
da je to dobro Ze zaradi sledilcev, da vedo, kaj se s tabo dogaja. Ok, naredimo, pa da vidimo

in sedaj je ¢isto ok. Ce te ni na FB, ne obstajas.

37. Kako ostati na sceni?
Velika predanost do dela, samokritika, neizprosen do sebe in véasih do sodelavcev, talent,
jasen cilj, ne zaspati na lovorikah, vedno delat s srcem, glasba v mojem primeru ni nikakr$na
obrt, ampak se dela sicer instinktivno, ampak ob pravem casu, ko zacuti§, da ljudje to Zelijo in
potrebujejo, ¢eprav ne priznajo, ampak meni v prid. Sem vesel, da sem se v vseh let letih
naucil vseh teh prijemov. Pravega recepta pa vseeno seveda ni. Veliko je dejavnikov, ki
botrujejo uspehu neke osebe. Ob pravem ¢asu na pravem mestu, ampak se pa mi zdi kljucna

ena zadeva, pamet. Brez tega pa zal v kateremkoli poslu ne gre. (smeh)

38. Vas je kdaj strah, glede na to, da ste Se tako mladi, da je to vse, kar ste dosegli?
Imam stopniCke. Se ne pocutim, da sem pokazal vse in tudi dvomim, da bi si pustil, da bi
zacutil: kam pa zdaj? Je pa problem, ko pride§ do neke stopnicke, naprej jih ni vec¢, nazaj
noces, potem se vprasas, kaj sedaj? Jaz mislim, da vem, kdaj bo tista zadnja stopnicka, ker si
jo bom sam zgradil in tudi sam stopil na njo. Nazaj ne bom Sel, ampak bom na njej ostal.
Zaenkrat so e projekti, 24. je v Ljubljani v Kinu Siska premiera mojega dokumentarca, kot

zanimivost, bo predvajan tudi na RTV.
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39. Te informacije pa nisem nikjer zasledila.
Ne, ker Se nismo pisali o tem, bo na Facebooku. Nismo Se objavili, ker naj bi bila to skrivnost
in so samo povabljeni itd., seveda je razprodano. Bomo objavili tudi to na glavno stran, ker
sedaj je bila ta nova pesem, locitev itd. in je moralo to zdaj biti in. Mesec dni so me snubili,

da bi naredili za dokumentarec.

40. Zakaj gre?
Bolj gre za to, kako me drugi vidijo. Lendero, Jelincic, Salehar, Sterk, Bagola, Rijavec, zelo
razli¢ni spektri, profili, predvsem na medijsko pot in fenomen Damjan Murko. Veliko jih je

pristalo na to, da v tem sodelujejo.

41. Ste zaceli sami, ste imeli zadaj ekipo?
Imel sem Cloveka, ki je delal vse po svoje, jaz nisem imel nikakrSnega stika s publiko, ljudmi,
naro¢niki nastopov, mediji. Jaz sem odprl naslovnico in prebral intervju o sebi, ki ga nikoli
nisem dal. Ne vem, Ce se spomnite, Skandal z Natalijo Verboten. Takrat smo S$tartali s tem, da
bi naj jaz ukradel pesem 2 policaja. To je bila totalna izmiSljotina, ki jo je takratni moj
menedzer sprozil. In jaz sem moral sodelovati, pa¢ sem sodeloval. Danes bi odreagiral
popolnoma drugace, takrat pa nisem Se poznal teh prijemov, kako, kaj. Danes me zelo tezko
zenejo ¢ez vodo zejnega. Takrat pa moram reci, ni mi zal, bi delal Se enkrat isto s to pametjo,
ki jo imam sedaj, ker se je vse ves Cas izkazalo za dobro potezo. V mojem primeru je
izgledalo slabo, obrnilo pa se je super. Predvsem pa sem dokazal, da nisem muha
enodnevnica, sebi, medijem, ljudem, da dobro vem, kaj Zelim in to mi je pomagalo pri tem.
Samemu se mi niti ne ljubi ukvarjat sam s sabo, ker se ze dovolj ljudi ukvarja z mano. To se
mi ne ljubi, tako da imam par ljudi, ki skrbijo za te stvari, na poziciji, ker jih pravzaprav
potrebujem. Dnevno je naval novic, stvari, ki pa¢ jim mora nekdo sledit. Pri sedemnajstih sem
zacel, takrat so prisle te zadeve v medije, ko nisem vedel za njih in takoj, ko sem bil star
osemnajst so si ze malo ve¢ dovolil, ko sem bil pa devetnajst je bilo pa itak bum, naslovnice
ena za drugo, ker so si Ze malo ve¢ upali. Pa mogoce moram reci, da si takrat tega nisem
jemal k srcu, mogoce nisem niti vedel, kaj se dogaja z menoj, se mi je zdela vsaka novica celo
fina. Korak za korakom sem pa videl, »Cak Cak«, treba se bo malo ustaviti, ker sem bil
bombardiran z ljudmi, ki so jih pa te novice prizadele, mene pa ne. O€itno so mi mogli drugi

povedati, da to ni prav.
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42. Pa sedaj, strategija, po vetru ...?

Strategija je definitivno dobra za dolgoletni obstanek na sceni. Bazen publike je absolutno
pomemben. Ne podcenjujem publike v tej smeri, jaz vedno znova trdim, da brez publike si Se
vedno ni¢. KakrSnakoli Ze je, vsak jo ima, drugace 10 let na sceni je ve¢ kot nakljucje in brez
publike mi to ne bi uspelo, priznam.

Mora$ pa seveda biti zanimiv, to je pa tudi ena izmed stvari, ki je pomembna, ampak jaz
mislim, da smo v vseh teh letih izgradil nek imidz, ki je zanimiv za $irSi krog ljudi, za mlajSe
in za starejSe, za medije, tudi otroci so v zadnjem Casu v prvih vrstah. Jim je zanimivo, vsem

je zanimiv nek ta moj lik ali pa Damjan Murko, ker nekateri lika sploh ne vidijo vec.

43. Kdo je vasa ciljna publika?
Predvsem tisti, ki me ne marajo. (smeh) Se mi zdi, da se sploh vec ne orientiram na to, kaj se
dogaja pod odrom. Rojstni dnevi, fantovscine, vedno si malo sposodimo slavljenca, nikoli ne
pojem pol ure, 2, 3 komade, potem se pa s tem ¢lovekom pogovarjam. So bili celo primeri, ko
so me najeli za druzenje. Takrat imam sicer svoje fore, si malo sposodimo slavljenca, ne
prevec, odvisno, kaj prijatelji povejo, kje je meja, se smejimo, vedno. Moram reci, da sem
mogoce boljsi igralec kot pevec. Treba se je vzivet tudi v pesem na odru in v spotu, smo

igralci, to je vse pomembno.
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