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Satiricne TV oddaje in druzbena kritika: Studija primera

Diplomsko delo se ukvarja s televizijskim Zanrom politiéne satire, bolj natan¢no s podzanrom
tl. psevdo novic. Za ta zanr je znailna satrina obravnava aktualnih novic, ki se v dolo¢enih
zanrskih elementih naslanja na obiCajne televizijske novice. SatiriCne novice so dozivele
razcvet na zaCetku tega tisoCletja in njihova popularnost je prispevala k razvoju Stevilnih
formatov takSnih oddaj po vsem svetu. Njihova kredibilnost kot vir politicnih informacij se
krepi, medtem ko tradicionalni informativni mediji izgubljajo zaupanje in zanimanje gledalcev,
predvsem zaradi njihove komercialne motivacije in nasploh podpiranja korporativnih interesov
na racun informiranja drzavljanov in kritike oblasti Izhodis¢e naloge je vprasanje, kako
satiricne oddaje s svojimi komunikacijskimi strategjami proizvajajo druzbeni komentar ali
kritiko. To vpraSanje si zastavljamo skozi celotno delo, tako teoreticni del kot tudi analizo dveh
oddaj formata psevdo novic. Z analizo dveh konkretnih formatov oddaj Ta teden z Juretom
Godlerjem in Prej$nji teden: Nocoj z John Oliverjem ugotavljamo pomen in lastnosti kriti¢ne
satiricne  interpretacije novic. Potencial oddaj za spreminjanje politik ali spodbujanje
druzbenega delovanja je mocno odvisen od omejitev produkcije, Casa, ki ga namenjajo
predstavitvi in analizi, uporabljenin kredibilnih virov in akcij, izvedenih v okviru oddaje, saj so
produkcijsko bolj bogate oddaje, ki ve¢ Casa posvetijo doloCeni temi, bolj uspeSne pri
ustvarjanju kritike.

KLJUCNE BESEDE: satiriéne oddaje, druzbeni komentar, politiéni humor, psevdo novice.

Satire TV shows and social commentary: Case study

The diploma thesis deals with the television genre of political satire, more precisely with the
subgenre of pseudo news. This genre is characterized by satirical treatment of topical news that
relies on ordinary television news in certain genre elements. Satirical news has flourished at the
beginning of this millennium and their popularity has contributed to the development of many
formats of such broadcasts around the world. Their credibility as a source of political
information is increasing, while traditional informational media are losing the confidence and
interest of viewers, primarily because of their commercial motivation and in general the
promotion of corporate interests at the expense of informing citizens and criticizing the
authorities. The starting point of the diploma is the question of how satirical shows produce
social comment or criticism through their communication strategies. We ask this question
throughout the work, both the theoretical part and the analysis of two broadcasts of the pseudo-
news format. By analyzing two specific broadcasts formats This week with Jure Godler and
Last week Tonight with John Oliver, we are finding out the significance and characteristics of
the critical satirical interpretation of the news. The potential of broadcasts for changing policies
or promoting social action is strongly dependent on the limitations of production, the time they
spend on presentation and analysis, the credible sources and actions taken in the context of the
broadcast, as production-intensive programs that devote more time to a particular topic are more
successful in creating critique.

KEY WORDS: satirical shows, social commentary, political humor, pseudo news.
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1 UvOD

Satira je mo¢no orodje, s katerim na posmehljiv in oster nain prikazemo resni¢nost in
zivljenje. Izvor satire sega ze v starogrske Case, kjer se je pojavila v literarnih delih in v govorih
takratnih mislecev, danes pa jo poznamo kot Zanr, ki se uporablja v mnogih medijskih tekstih
in medijih, tudi na televiziji. V svoji diplomski nalogi se bom ukvarjala s politicno satiro na
televiziji, ki se pojavlja v oddajah psevdo novic, ki obravnavajo aktualne novice na satiricen
na¢in. Televizijske oddaje, ki uporabljajo satiro za upovedovanje politi€nih tem, so veckrat
opisane z razliénimi izrazi in so terminolosko torej ohlapno opredeljene. Zanje uporabljajo
izraze kot lazne novice, psevdo novice, satiricne novice, parodije na novice ter zabavni politi¢ ni
programi, poznovecerni programi, zabavni Sovi Sama bom v namene diplomskega dela
uporabljala izraz satirine novice ali psevdo novice, saj menim, da je izraz laZne novice
neprimeren, ker se uporablja za opis novic, ki so napisane za propagandne namene ali Sirjenje
dezinformacij. SatiriCne novice so dozvele razcvet na zaletku tega tisoCletia i njihova
popularnost je prispevala k razvoju Stevinih formatov takSnih oddaj po vsem svetu. Do
nedavnega so se politiéni humor in satirine vsebine obravnavali kot nekaj, kar ima le omejen
vpliv na resnien svet politike, vendar pa se je hkrati z veCanjem popularnosti le-teh vecala tudi
njihova legitimnost kot vir nformacij o javnih zadevah in razskovalci so zaCeli pospeSeno
priznavati mozne vplive tak$nih vsebin na javno percepcijo politike (Balmas 2014). Njihova
kredibilnost kot vir politicnih informacij se krepi, medtem ko tradicionalni informativni mediji
izgubljajo zaupanje in zanimanje gledalcev s svojim namenom ustvarjanja dobicka in $¢itenju
korporativnih interesov namesto informiranja drzavljanov in drZanju oblasti odgovorne za svoje
delovanje. Medtem ko je pomembnost informativnih medijev za politiko Siroko priznana, je to
relativno novo za zabavne medije, kar kaze na to, da je odnos med politko in zabavno
popularno kulturo kompleksen (Street, Inthon in Scott 2012). Tako moramo ve¢jo pozornost
nameniti novejSim medijem, kot so blogi, druzabna omreZa, virtualne skupnosti na internetu
ter zabavnim programov, ki uporabljajo humor za obravnavo politicnih tem. Zdi se, da ljudje
i8¢ejo politicne informacije tam, kjer govor ni podrejen Stevinim normam, politiéni korektnosti
ter je bolj podoben vsakdanji interakciji, ki so jo navajeni. Kar drzavljani vedo o politiki, je
kljuénega pomena za demokraticno druzbo, saj njihovo poznavanje aktualnih tem vpliva na
njihova politicna stalis¢a, na zaupanje v politiCni sistem in na politicno participacijo (Roth in
drugi 2014). Politika ni dale¢ od naSega vsakdanjega Zivljenja, nasih interesov in zelja, zato se
je politicno komuniciranje v medijih priblizajo vsakdanji interakciji in vkljucilo naravna

Cloveska custva in kreativno izrazanje. V svetu ske¢ komedije (npr. Saturday Night Live),



Stevilnih komikov, satiricnih oddaj in politiénih risanih serij (npr. The Simpsons, South Park)
ali filmov, lahko z lahkoto opazujemo, kako politiéni humor vstopa v medije (LaMarre in drugi

2014).

V svojem diplomskem delu pa se bom osredotocila na upovedovanje politicnih tem skozi
oddaje psevdo novic ter raziskovanju moznega pomembnega vpliva satiricnih oddaj na
obCinstvo na ravni vsebine teh oddaj. Moje raziskovanje se osredotoca na vprasanje ali satiricne
oddaje s svojimi komunikacijskimi strategjami (z uporabo humorja oziroma satire) uspesSno
proizvajajo druzbeni komentar ali kritkko. Moja hipoteza je, da satirine oddaje s svojo vsebino
uspesno informirajo gledalce o doloceni novici, jo postavijo v SirSi kontekst ter izzovejo
druzbeni komentar. V teoreticnem delu se bom posvetila teorijam humorja in teoreticnemu
okvirju oziroma konceptov za kasnejSo analizo, funkciji humorja in njegovem pomenu, pri ¢em
bom najve¢ pozornosti namenila satiri in parodiji, ki sta najveckrat uporabljeni obliki humorja
pri politicnih temah. Dotaknila se bom tudi teme o izginjanju meja med informativnimi in
zabavnimi programi ter sami umestitvi, razvoju in pomenu politiéne satire kot Zanra na
televiziji. Opisala bom znacilnosti teh oddaj, vlogo voditelja, raziskave obcinstva oddaj in
kritke oddaj. V empiricnem delu diplomske naloge se bom posvetila vsebinski analizi dveh
novejsih formatov satiricnih novic, in sicer PrejsSnji teden: Nocoj z Johnom Oliverjem in Ta
teden z Juretom Godlerjem. Za potrebe svoje diplomske naloge sem kvalitativno analizirala tri
oddaje Ta teden z Juretom Godlerjem iz tretje sezone in sicer prvo, sedmo ter sedemnajsto
epizodo. Analizirala bom tudi tri oddaje Prej$nji teden: Nocoj z Johnom Oliverjem, in sicer
prvo, Stirinajsto ter dvajseto epizodo tretje sezone. Pri analizi bom pozornost posvetila formatu
oddaje, lastnostim voditelja psevdo novic in njegovega govora, temam v oddaji ter njihovo
upovedovanje na izbranih primerih, podane kritike in komentarje, pozorna pa bom tudi na
pozive k delovanju v oddajah. Na podlagi analiziranih primerov bom poudarila klju¢ne
ugotovitve analize in primernost uwrstitve oddaje v zanr satiricnih oddaj formata psevdo novic.
V zakljucku diplomske naloge pa bom poudarila kljuéne ugotovitve in jih povezala s

teoreticnim delom diplomske naloge.



2 HUMOR
2.1 DEFINICIJE IN TEORETICNA 1ZHODISCA

Skozi zgodovino so se oblikovale Stevilne teorije humorja, vendar pa bom za potrebe svoje
diplomske naloge omenila le tri klju¢ne podskupme teh teorij, ki temeljijo na naravi in funkciji
humorja. Prva teorija je teorija superiornosti, ki velja za eno izmed prvin teorij humorja, saj
njene Korenine lezijo Zze v grski filozofiji in je povezana s socialnim kontekstom. Teorija
superiornosti ali interpersonalna teorija tako trdi da je humor manifestacija obcutka
superiornosti, ki ga ¢utimo nad drugimi, oziroma, da je namen humorja v povzdigovanju
samega sebe skozi ponizanje drugega s posmehom ali smeSenjem (Kutz-Flamenbaum 2014,
295). Tu ima humor primarno emocionalno funkcijo grajenja samozavesti in samospostovanja.
Afektivna ali sprostitvena teorija pa je umestila humor kot fizi¢ni pojav, ki je manj povezan z
Cloveskim razmi§ljanjem ter bolj s fizicnimi reakcijami (Kutz-Flamenbaum 2014). Freud je
tako zagovarjal humor kot druzbeno sprejemljiv sprostitveni mehanizem odvecne zatrte
energije, ki se kopi¢i in mora biti osvobojena, da se ponovno izpostavi psiholosko ravnovesje
(Billig, Freud in Morreall v Kutz-Flamenbaum 2014, 295). Ta proces je podrejen nacelu ugodja
in neugodja, kjer humor sprosca energijo, ki varuyje prepovedane obcutke ugodja. Teorija
neskladja ali kognitivna teorija pa se osredoto¢a na sam objekt oziroma vir humorja, na samo
mterpretacijo in obravnava humor kot pomemben in centralen del vsakdanjega in politi€ne ga
zivljenja  (Kutz-Flamenbaum 2014). Humor (in smeh) je posledica dveh nasprotnih ali
nekonsistentnih  idej, ki sta predstavljeni. Teorija humorja je multifunkcionalna,
multidimenzionalna in predstavlja interdisciplinarno prepletanje ve¢ih podroci. Humor je
univerzalen fenomen in oblika komuniciranja, ki je uporabljena s strani vecine kultur in se
najveckrat ima za neko delovanje, ki vzbudi smeh in zabavo pri drugh. Ni jasne in sploSne
definicije humorja, lahko pa re¢emo, da je humor vsaka komunikacija, ki generira pozitiven (ali
tudi negativen) kognitiven ali Custveni odziv obCinstva. Humor se pojavlja v Stevilnih oblikah
in zvrsteh: ironija, parodija, sarkazem, satira, burleska, Sala, humoreska, aforizem, pamflet,
komedija, humoristi¢na povest. Humor je namenjen zabavi in smehu, medtem ko je satira v
osnovi prikazovanje zvljenjskih situacij na oster nacin s Cimer izziva posmeh In napada
dolocene ideje ter jih razvrednoti. Satira in humor sta razlicna fenomena, ker komi¢no (humor)
lahko obstaja izven dosega satire, satira pa ne more obstajati izven konteksta komiCnega, saj
mora le-ta biti smes$na in igriva, da izzove svojo druzbeno funkcijo in pravilen odziv obCinstva

(Propp 2009). Kritika je kljuni element satire, po kateri se lo¢uje od humorja in tako zdruzuje



zabavo in angazirane prvine, kiizzovejo doloCena Custva in posmeh. Smeh je tako forma upora

proti oblasti in parodija kritiéno orodje spopadanja z diskurzi avtoritet (Bakhtin 1986).

Zanr opredeljuje skupne znagilnosti vedjega Stevila konkretnih del (medijskih tekstov) in skozi
sistem norm, konvencij, tematskih in formalnih zakonitosti omogoca tipoloSko kategorizacijo
le-teh (Kaw¢ié in Vrdlovec 1999). Je torej nekaks$na ustaljena forma komunikacije, ki jo
izberemo v doloCeni govorni situaciji, da nazorno predstavimo svoje ideje in nas posluSalec
razume. Satira je zanr, ki ga najdemo v vseh medijih, od literature do slikarske umetnosti. Satira
kot zanr imitira druge Zanre, jim jemlje stilistiCne elemente, definira pa se skozi njen namen
(finkcijo) v dani retoricni situaciji, ki pa je podajanje konstruktivne druzbene kritike skozi
humor in ima moznost izzivati doloCeno delovanje obcCinstva (Hannah 2013). Satira z
imitiranjem drugih zanrov daje ob¢instvu moznost prepoznave in drugacnega branja teh zanrov.
Prav zaradi te ohlapne definicije n pomanjkanje znacilnih elementov zanra je Knight dojemal
satiro kot pred-zanr ("pre-genre"), ki ni vezan na kulturne prakse in je bolj nekak$na mentalna
pozicija, ki skoz posnemanje drugih Zanrov izrazi svoje ideje (Knight 2004). Politicna satira je
podzanr satire, ki politicne teme izrablja za informiranje in hkrati za zabavanje obcCinstva.
Politicna satira je specificno retoricna forma Zanra, saj i¢e odzv obcinstva (Hannah 2013) in
tudi neke spremembe v prihodnosti. Izraz televizijski format pa se za razlko od Zanra uporablja
za opis splosnih karakteristk neke oddaje oziroma sploSnega koncepta programa. Tako kot
satira temelji na posnemanju drugih Zanrih, tudi televizijski format psevdo novic nosi Stevilne
elemente sposojene iz drugih formatov (npr. mformativnih oddaj, veCernih Sovov, situacijske

komedije).

V namene diplomske naloge bom poudarila tudi dva Bakhtinova koncepta, in sicer koncepta
iZjave in karnevala. Bakhtin izjavo opisuje kot najmanjSo enoto pomena ozroma govora, ki je
grajena na podlagi izjav drugih ter pricakuje doloen odziv poslusalcev, i jo uporablja v
namene raziskovanja govornih zanrov (Bakhtin 1986). Znacilnost televizijskega formata
psevdo novic je monolog voditelja, razdeljen na posamezne segmente, in ti segmenti oziroma
posamezne Sale, satiricne opazke, aforizmi predstavljajo znacilne izjave. Tudi celoten monolog
v oddaji lahko dojemamo kot posamezno izjavo voditelja, Ki v govoru uporablja razli¢ne
pozcije (pozcija drzavljana, ucitelja, prijatelja) in glasove. Z opisovanjem epizode satiricne ga
programa kot kompilacijo izjav lahko vidimo, kako so posamezni segmenti oddaje v dialogu z
ostalimi segmenti (dogodki, novicami) (Hannah 2013). Oddaja temelji na izjavah drugih in
ustvarjanje novih izjav na podlagi le-teh in to se najbolje vidi pri prikazovanju posnetkov ter

drugih virov iz razlicnih medijev v oddaji, pri katerih izjave kasneje sluzijo za gradivo pri



ustvarjanju lastnih izjav. Bakhtin je v svojih delih opisoval srednjeveski festival kot Cas, kjer je
skoraj vse dovoljeno, in kot alternativni druzbeni prostor preZet s svobodo in enakostjo (Bakhtin
1984). V Casu festivala tako ni bilo razlik med navadnimi Ljudmi in vladajo¢imi, usliSani so bili
vsi glasovi in izoblikoval se je dialog, ki je prinesel nove ideje v javni diskurz. Festival kot
specificna oblika predstave tako uporablja satiro, parodijo, grotesko, wronijo in druge oblike
humorja kot formo komunikacije, ki v tistem ¢asu ni sankcionirana. Koncept festivala lahko
prenesemo na vse druzbene situacije, kjer je jezik avtoritete izzvan s strani navzocih glasov
drugh. Satiricne novice lahko obravnavamo kot legitimno sodobno obliko festivala, ki izziva
tradicionalne medije kot centre diskurza ter podaja kritiko skozi smeh (Meddaugh 2010).
Psevdo novice so tako pomembne za ustvarjanje Casa in kraja, kjer se lahko obéinstvo (ali
voditelj z razlicnimi glasovi oziroma pozicijami) vklju¢i v dialog in skozi humor opazuje in
podaja kritiko glede delovanja oblasti medijev in druzbe. Pomembno ogledalo dajejo tudi
mformativnim programom (npr. vecerne novice) z vkljuCitvijo obcinstva, saj tako zavracajo
vertikalnost in linearnost novic oziroma njihovo temeljno predpostavko, da novice z visje
pozicije govorijo navzdol posluSalcem, ki imajo zgolj vlogo pasivnih prejemnikov njihove
resnice (Hoffman in Young 2011).

2.2 FUNKCIJE HUMORJA IN POMEN SATIRE

Humor ima neko druzbeno funkcijo i dimenzijo. Uporabljamo ga v Stevilne namene in
dolo€amo mu Stevilne funkcije. Uporabo humorja kot komunikacijsko strategjjo najdemo na
skoraj vsakem koraku (v oglasevanju, druzbenem aktivizmu, umetnosti). Humor ni pomemben
samo za konstruiranje individualne identitete, ampak izraza tudi pripadnost mnozici, ustvarja
zaupanje in ima pomembno psiholosko funkcijo, ki nam pomaga osmisliti Zvljenje in naSe
odnose zdrugimi (Lampret 2012, 70). Ima terapevtske ucinke, saj nam lahko pomaga zmanjSati
stres in strah. Humor je tudi komunikacijsko sredstvo, s katerim se pogovarjamo in namiguje mo
na manj zazelene teme oziroma tabuje. Humor ponuja udoben nac¢in komuniciranja za ljudi, da
se pogovarjajo o neprijetnin zadevah (Harrington 2012). Humorja torej ne uporabljamo samo
za sprosCanje in zabavo. Kot komunikacijska strategija ali orodje ima pomembno viogo pri
sporo¢anju informacij, idej, mnenj ali kritke. Humor je torej ekspresivna in mstrumentalna
strategija in je lahko uporabljen za izrazanje Stevilnih Custev in tudi intelektualne kritike (Kutz-
Flamenbaum 2014). Dober in subverzivni humor, ki se najveCkrat kaze prav v obliki satire in
parodije, ima moc¢ ustvarjanja neke druzbene kritike. Subverzivni humor kritiéno poudarja
represivna dejanja, druzbene strukture, sisteme, stalis¢a in tako spreminja situacijo ter nam

hkrati poda neko kritiko kak$ni smo in kakSen je prostor v katerem zivimo ter kako lahko to



spremenimo (Critchley 2002). Uporabljamo ga za razkrivanje druzbenih anomalj. Humor kot
sredstvo lahko pomaga pri odpiranju moznosti, Sirjenju aktivizma, medijski atraktivnosti in
spreminjanju javnega mnenja (Kutz-Flamenbaum 2014, 294). Poznamo tudi slab humor
oziroma humor, ki utrjuje status quo, razmerja moci v druzbi in Siri druzbene stereotipe. Satira
je torej med humornimi oblikami najbolj neposredno povezana s politiko in najveckrat
uporabliena za izrazanje neke druzbene kritke ozroma komentarja. Relevantnost satirinih
tekstov se kaze skoz zgodovino preko univerzalnih vrednot in problemov, ki presegajo vsako
kulturo (Feinberg v LaMarre in drugi 2014, 401). Korenine politiéne satire so tradicionalno
povezane sJuvenalom in Horacom, dvema rimskima pisatelijema, Ki sta uporabljala oster smisel
za humor za razkrivanje zla in Sibkosti tisth na oblasti (Boler 2008). Tudi v primeru visoko
fiktivne parodije (satire), ki ne temelji na realnosti (realnih dogodkih in primerih) in ima
elemente pravijice, je ob&instvu podana moznost refleksije globokega kulturnega vprasanja, saj
nas absurdnost in konvencije lahko pripravijo do kriticnega razmiSljanja o resnicnem svetu
(Harrington 2012). Za primer taksnih parodj lahko izpostavim Stevilne animirane programe v
slogu animirane serije Planet Express. Funkcyja politicne satire je, da izrazi tisto, kar drugace
ni povedano znotraj dane politicne klime i to zdruzuje z obcutki judi, da niso sliSani ter tako
izpolnjuje dve funkciji: pove, kar ni povedano n to pove za publiko, ki ni sliSana (Boler in
Turpin v Boler 2008, 393). Satira naredi svoje bistvo z uporabo humorja. Sposobnost napadanja
moci in podajanje kritike o mocnih akterjih skoz igriv in zabaven nacin naredi satiro Se posebej
mocno in atraktivno obliko politiéne komunikacije (Day in Thompson 2012). Velko raziskav
i literature priznava in raziskuje Stevine funkcije, vplive in pomene uporabe satire, parodije
ali humorja splosno, vendar pa se le malo pozornosti posvec¢a dolocanjem nekih uspesnih praks
za strateSko uporabo satire. Premalo se v razprave vkljucuje tudi same komike, satirike in
producente zabavnih politiénih vsebin. Zapisnik simpozija ustvarjalcev in raziskovalcev satire
iz leta 2012 je uspel izrisati nekaj uspesnih praks, ki pomagajo pri ustvarjanju uspesne politi¢ne

satire:

-Rekonceptualizacija u€inkov: pozornost moramo usmeriti na ufinke satiriénih vsebin m sicer
a) na deljenje teh wvsebin prek druzabnih omrezij, kar oznaCuje socialno dimenzijo in
konstrukcijo identitete, b) na igro, Custva n smeh kot afektivno dimenzijo delovanja ter na c)

ustvarjanje skupne izkuSnje popularne politicne kulture,

-preglednost in verodostojnost poveca kredibinost: tu je osvetlien odnos med komiki in

ob¢nstvom, ki temelji na zaupanju obcCinstva v verodostojnost in kredibilnost komikov,
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- zmanjSanje omejitev produkcije za kreativno ekipo oziroma spodbujanje kreativnosti, ki ga

omogoca satira,
-pozivanje ljudi k dejanju, kadar je to mozno,

-poznavanje omejitev uporabe politicne satire in parodije (Young, Holbert in Hall Jamieson

2014, 1111-1130).

3 HUMOR IN POLITIKA

Sodobno druzbo zaznamuje prenasicenost z informacijami in ta obremenjenost vpliva na
pomanjkanje pozornosti, zato ob¢instva i8¢ejo programe, ki ponujajo tako informacije kot tudi
zabavo (Laban 2007). Politiéna zabava je v veliki ve¢ini definirana s strani razliénih medijjskih
formatov, med katere Stejemo zabavne pogovorne oddaje, mntervjuje s politiki, 'soft' novice in
popularnost teh formatov je izpostavila zastarelost strogega locevanja med zabavnimi in
informativnimi formati (Roth in drugi 2014, 380). Pojavila se je potreba po tem, da se
premaknemo preko dihotomne delitve na zabavo in informacijo. Zabavni mediji imajo veliko
obCinstvo in te znajo izrabiti tudi politikki za doseganje svojih volivcev (npr. predsednik Borut
Pahor kot gost v zabavni oddaji Na zaru) in zato morajo biti raziskovalci bolj pozorni na vplive
teh novih formatov politicnih medijev in na dinamiko med drzavljani in politicnimi akterji v
tem hitro spreminjajo¢emu se komunikacijskemu okolju (Kim in Vishak 2008). Pri sporoanju
informacij ob¢instvu preko novih medijev se moramo torej osredotoCiti na stil kot tudi na
vsebino. Satira se kot zanr pojavlja v Stevinih oblikah in v vseh vrstah mnozicnih mediev, v
naslednjih poglavjih pa se bom osredoto¢ila na pojav satire na televiziji. Zabavni politi¢ni
programi so sedaj integralna komponenta ameriske politicne kulture in so celo vkljuceni v
formalni politiéni proces kot sredstvo, ki omogoca politikom, da se predstavijo (v luci
navadnega Cloveka) in hkrati predstavljajo svoje politike mnozicam (Jones 2010). Bogata
zgodovina in tradicja uporabe humorja in satire v politiéne namene v ameriski kulturi je torej
pripomogla k izginjanju mej med zabavo in politiko oziroma med zabavnimi in informativnimi

oddajami.
3.1 RAZVOJ SATIRICNIH PROGRAMOV NA TELEVIZIJI

Same zacetke satiricnih oddaj, ki parodirajo novice, oziroma Zanr psevdo novic najdemo v
Zdruzenih drzavah Amerike i vzpon tega Zanra pogosto pripisuyjemo prav uspesSnosti
poznovecerne oddaje Saturday Night Live, ki je zacela s svojim oddajanjem leta 1975. Oddaja
temelji na komedijjskih skecih, med katere so vklju¢ili tudi redno 'rubriko’ Weekend Update, ki
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parodira novice, bolj specificno, v vecini parodira novice, ki jih pri tradicionalnih medijih
najdemo pod rubriko zanimivosti Prva uspeSna razliCica zanra psevdo novic je torej v
zanstvenih vodah obveljala samo kot nekakSno vozilo komi¢nih osebnosti in ne toliko kot
platforma za politicno ali medijsko kritiko (Day in Thompson 2012, 171). Vzpostavila pa je
kljuéne znacilnosti zanra in norme za uporabo humorja za politicni diskurz, za katere je postalo
dovzetno celotno obcinstvo. Weekend Update formatu so tako sledile oddaje The Daily Show
in The Colbert Report, ki predstavljajo mejnik v zgodovini satiricnih oddaj in veljajo za vzorne
primere sodobnega Zanra psevdo novic in opredelitve le-tega. Zanr psevdo novic tako danes
reprezentira satiricne oddaje, kjer je vecji del posvecen politicni satiri za razkrivanje dvolicnosti
politi¢nih akterjev in medijev in kjer je politika primarni subjekt vsake epizode_(Holbert v
Balmas 2014, 432). Satiricne oddaje so tako dozivele razcvet na zacetku tega tisocletja.
Vsakodnevna izpostavljenost ludi politicnemu in medijskemu spektaklu, ki sledi trendu druzbe
spektakla, pa je pripomogla k ciniCnemu odnosu ljudi do politike i je sprozila splosno
nezaupanje v medije in porast medijske kritike ter vzponu oddaj Zanra psevdo novic. Danes se
je na medijskem trgu pojavil Sirok spekter izbire med seboj razlicnih satiricnih oddaj, ki
parodirajo novice. Posebne razlike v formatih oddaj, ki so produkt postmodernega trenda
mfotainment formatov, hibridizacije formatov novinarskega porocanja in zabavnih televizijskih
oddaj, se pojavljajo zaradi delitve v smislu relativnih investicij v uporabo parodije, satiri¢ne
kritke i komiCne persone same oddaje ter v kreativnosti uporabe Stevilnih strategy za
proizvajanje uspesne politicne satire (Day in Thompson 2012). To pomeni, da format krsi
pravila tako zabavnih kot tudi informativnih oddaj in nosi primesi razlicnih formatov: od
politiénih pogovornih oddaj do animiranih serij. Sirok spekter novih satiriénih oddaj, ki se med
seboj lahko mocno razlikujejo, pa je ustvaril problem razvrScanja teh oddaj v zanr in samemu
poimenovanju oddaj. Vsaka oddaja je namre¢ hibrid ve¢ zanrov in vsebinsko vkljucue tako
zabavo kot tudi informiranje. Tudi vsak satirik (voditelj) ima svoj slog in na¢in uporabe satire
in humorja. Teme satiricnih oddaj so pogosto aktualna druzbeno-politicna dogajanja in tako
lahko re¢emo, da je politicna satira na televiziji mo¢no povezana S samim novinarskim
porocanjem. Oddaje namre¢ predmete svojih vsebin ocenjujejo, vrednotijo, pojasnjujejo,
analizirajo in razlagajo ozadje aktualnega dogodka (Kosir 1988, 83) in dajejo neko sodbo in
oceno. Oddaje pa lahko nosijo tudi prvine analiticne vrste, ¢e posredujejo vsebino z ideolosko
in politino orientacijo novinarja (oziroma voditelja, produkcije) in tudi prvine raziskovalnega
novinarstva. Satiro lahko tudi uvrstimo med novinarstvo in literaturo oziroma med novinarsko -
literarne zwrsti, saj besedilo hkrati informira in ponuja estetski uzitek, znailen za umetniSka

besedila (Merljak 2008). Satricne novice kot format so torej podobne formatov tradicionalnih
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televizijskih novic pri Cemer se lahko vprasamo, e so jim podobne tudi v vplivu. Tehnike iz
zanrov novic, komedije n pogovornih oddaj, ki so uporabljene v namene satiricnega porocanja
o aktualnih zadevah, skupaj ustvarjajo nekakSen eksperiment v novinarstvu, ki bi lahko ustvaril

napredni model kriticnega novinarstva.

V globalizirani dobi je lahko ameriSki format psevdo novic uspes$no prilagojen lokalnemu
politicnemu, kulturnemu mn novinarskemu kontekstu (Klemen-von Konigslow i Keel 2012),
kar je dokazal razcvet takSnih oddaj po celem svetu. Za Slovenijo bi lahko rekli, da so taksni in
podobni formati doZiveli razcvet na zaCetku tega tisoCletja i sicer z satiricno oddajo TV Poper,
ki je bila najprej za obcinstvo dosegljiva samo na zamejski televiziji TV Koper, nato pa so jo
zaradi zanimanja prestavili na nacionalno televizijo, kjer se je predvajala med leti 2000 in 2001.
Oddaja je temeljila predvsem na zabavnih parodicnih skecih z razlicnimi in dodelanimi
karakterji, kitemeljijo na slovenskih stereotipih. Najbolj pa je k slovenski kulturi uporabe satire
in humorja v politicnih zadevah prispeval Saso Hribar s svojim delovanjem na radiu in
televiziji. Njegova sobotna televizijska satiricna oddaja je vkljuCevala pogovore o globokih
politicnih vprasanjih na satiricen nacin, vkljuCevala je tudi animirane satiricne skece, ki
temeljijo na govornth imitacijah znanih slovenskih osebnosti in se pojavljajo v razli¢nih
(nadrealisticnih) situacijah kot karikirani liki. Nateh animiranih skecih temelji tudi 20 minutna
animirana satiricna oddaja Bucke. Zaradi globokih tem m visokih nadrealisticnih situacij,
katerih branje zahteva dobro poznavanje politike, so te oddaje bile namenjene bolj
izobrazenemu obCnstvu. V zabavni oddaji As ti tud not padu?!, ki je bila predvajana na
slovenski komercialni televiziji, od leta 2007 do leta 2009 pa je bila prisotna prva konkretna
rubrika v oddaji, ki je parodirala novice. Poleg rubrike Vecernik je oddaja vkljucevala Stevilne
skece in gostila znane slovenske politike ter zdruzila humor i politi€ne teme ter se tako prva
priblizala ameriSki sobotni oddaji Saturday Night Live. Temu trendu sledi tudi slovenski
igralec, komik, in voditelj Jure Godler, ki je kot satirik za¢el delovati Ze v oddaji Hri-bar in nato
kot sovoditelj v satiriéni oddaji Poldnevnik, ki pa se je kmalu ukinila. Format te oddaje se je
nato iz nacionalne televizije prestavii na komercialno, kjer je prvic dozivel uspeh in
prijubljenost pri slovenskem obcinstvu. Slovenija pa je tako dobila svojo prvo razli¢ico
satiricne oddaje formata psevdo novic, kot ga poznajo na ameriSkem trgu, Sele leta 2015 s
predvajanjem oddaje Ta teden z Juretom Godlerjem, ki je nekaksna adaptacija The Daily Show-
a, ki se uspesno integrirala v slovensko programsko shemo na televiziji. Predvaja se namrec ze

peta sezona. Omeniti pa je treba tudi kvalitetno in najveckrat premalo prepoznavno oddajo na
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TV SLO 3 Satiricno oko, ki je posveCena satiricnemu komentiranju aktualnih novic v strogi

novinarski drz voditelja.
3.2 SATIRICNE ODDAJE IN NJIHOV POMEN

Satiricne psevdo novice dajejo izziv tradicionalnim novicam z razpravljanjem o dogodkih v
SirSem  kontekstu, kar primanjkuje tradicionalnim dnevno-informativnim  programom
(Campbell, Martin n Fabos 2014, 215). Ti programi analizirajo politiko, razkrivajo politi¢ ne
agende zadaj politiénih govorov in poudarjajo probleme, ki so premalo medijsko pokriti in
pogosto prevzamejo zelo vidno pozicijo o problemu i, bolj pomembno, prikazejo, kaj so
alternative problemu in namigujejo proti Zeleni razreSitvi namesto zaklju¢ka ali umika (Day in
Thompson 2012). Med tem, ko se tipicni informativni programi drZijo porocanja dejstev v
hitrem nizanju brez ali z malo kontekstualizacije, psevdo novice uvrstjo novico v §irSi kontekst
in pogosto ponudijo ozadje in izriSejo zgodovinske povezave (Baym v Marchi 2012, 254).
Pogosto podajo tudi informacije in razlage politicnega sistema oziroma politicnih in
stitucionalnih procesov, ki so redko razlozeni v tradicionalnih medijih. Ta format popularnih
satiricnih novic uporablja prave posnetke mainstream medijev, voditeljeve satirine in ironi¢ne
komentarje o medijski reprezentaciji in delovanju politkov (Boler 2008). Politicna satira
vsebuje meSanico novic, humorja in komentiranja in je tako nekakSen proti-ustanovni Zanr, ki
se noruje iz avtoritete in elitne dvolicnosti (Forgette 2015, 4). Daje torej ogledalo oblasti in jo
drzi odgovorno za dejanja. Satiricne psevdo novice delujejo pomembno v smeri uporabe
alternativnega jezika za politiCen diskurz o subjektih, pomembnih za uspeSno delovanje
demokracije, in od vprasanj, ki zadevajo prihodnost do problemov, povezanih z etiCnim
delovanjem korporacij in politicnih nstitucij (Reilly 2013). Pomen satiricnih oddaj se torej kaze
v njihovi funkciji podajanja kritke medijev, politicnih akterjev, sistema in druzbe. Politicno
zabavni mediji ustvarjajo individualen politiéni pogled na svet in makrosocialno stopnjo
politicne zavesti (Young, Holbert in Hall Jamieson 2014, 1127). Programi psevdo novic
pogosto z uporabo parodije napadajo tudi razlicne medijske tekste oziroma produkte, pogosto
jih uporabljajo tudi za samo referiranje. Potencialni pomen programov psevdo novic kot meta-
tekstov lahko vidimo v tem, da so to pomembni teksti za samovrednotenje popularne kulture,
ki omogocajo popularni kulturi razpravljanje o sami produkciji popularnih tekstov (McKee v
Harrington 2012, 39).
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3.3 VODITELJI SATIRICNIH ODDAJ KOT DVORNI NORCI

Pametni bedak ali dvorni noréek je pogosto figura, ki govori resnico oblasti v tradiciji politi¢ ne
satire (Boler in Turpin v Boler 2008, 391). V primeru satiricnih oddaj to vlogo prevzamejo
voditelji (satiriki). Voditelj prevzame vlogo laZznega novinarja, ki podaja humorne komentarje
na resnicne novice, torej: novice so resnicne, porocanje je lazno (Boler 2008). Ti karakterji so
skrbno dodelani in pogosto uporabljajo tehnike, ki jim pomagajo pri temu, da se ob¢instvu kar
najbolj priblizajo. Uporabljajo Sirok spekter verbalne kot tudi neverbalne komunikacije. Lazni
pripovedovalec novic razstavi veliko vecji razpon Custev kot tradicionalni voditelji mn se
postavlja hkrati v razli¢ne pozcije oziroma glasove. Pogosto dramatizirajo svoje reakcije na
novice na nacin, kot se priakuje od navadnih drzavljanov oziroma obcinstva. Njihov govor bi
lahko opisali kot poenostavljen, zapakiran v vsakodnevni govor. Njihovo obnasanje je
avtenticno in sproSceno. Voditelji igrajo vlogo nekakSnega zaskrbljenega so-drzavljana in stem
pri gledalcih zbuja nekaksno zaupanje v njihovo verodostojnost in odkritost. Globoka iskrenost
satirikov se kaze z konsistentnimi vrednotami, kise dosezejo s kritiko medijskega in politic ne ga
spektakla, in ki odprto kli¢ejo demokracijo, pravico, postenost v reprezentaciji in odgovornost
medijev in politikov javnosti. K ugledu voditelja in posledi¢no tudi satiricne oddaje tako veliko
prispeva tudi njegovo javno delovanje izven oddaje. Vsak satirik tako uporablja razlicne prakse
in strategije s katerimi komunicira s svojim obcinstvom. Ve¢ §tudj je pokazalo, da na primer
Stephen Colbert uporablja kompleksno formo satire, kar povzro¢a probleme ob¢mstvu pri
uspesni interpretaciji pomena (LaMarre in drugi 2014). Spet drugi uporabljajo satiro v bolj
poenostavljeni obliki ali pa pomagajo obCmnstvu pri interpretaciji z razlicnimi dodatnimi

namigi.
3.4 OBCINSTVO

Kot sem Ze omenila, se je popularnost in razcvet teh oddaj zacela na zaCetku 21. stoletja. Z
vecanjem kritike tradicionalnim medijev se je hkrati vecalo tudi obc¢instvo satiricnim oddajam.
Delni vzrok za popularnost teh oddaj je torej pomanjkanje zaupanja ljudi v mainstream medije
in uporabljena komedija oziroma humor, ki potrjuje to nezaupanje skoz smeSenje in kritiko
(Boler 2008). Te oddaje so veljale za nekakSen magnet za ciniéno obcinstvo. Nekateri zato
krivijo te oddaje za cinizem med ameriskimi volivei, spet drugi so mnenja, da se smejimo na
poti do sodnega dne in uporabljamo ironijo kot terapijo za vse grozote na svetu (Boler 2008,
23). Popularnost teh oddaj je pripeljalo tudi do povecCanega Stevila opravljenih raziskav med

obCinstvom takSnih programov. Raziskave so se osredotocale predvsem na raziskovanje
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dojemanja oddaj obCinstva oziroma ali jih gledajo za zabavo ali za informiranje. Kljuénega
pomena za mojo diplomo so raziskave, ki so preucevale ucinke oddaj na obCinstvu v smislu ali
spodbujajo politiéno participacijo ali politiéni cinizem. Studije so pokazale, da ljudje
konzumirajo oddaje formata soft news ali politicne komedije primarno bolj za zabavo kot vir
informiranja, saj oddaje niso narejene za informiranje ampak za zabavo, kot zatrjujejo tudi
voditelji in producenti le-teh (Cao in Brewer 2008). Vendar to $e ne pomeni, da se pri tem ne
mformirajo o razliénih (politiénih) zadevah. Prav tako pa gledanje informativnih oddaj ne
pomeni, da gledalci ne morejo najdi zabavnih elementov v njih. Obcinstvo lahko gleda
televizijske novice za zabavne namene in politicne satiricne oddaje za informativne namene.
Satiricne oddaje lahko z uporabo humorja pri sporocanju informacij in idej poztivno vplivajo
na posameznikovo dojemanje politike. Izpostavljenost satiricnim oddajam poveca politic no
participacijo z zviSevanjem ravni notranjepoliticne  ucinkovitosti oziroma  zaupanja
posameznika v lastno kompetenco, da razume in ucinkovito sodeluyje v politiki (Niemi, Craig
in Mattei v Cao in Brewer 2008, 91). Satira namreC¢ zahteva povezovanje starih in novih
politicnih mformacij, kar $ir1 trenutne sheme o politicnih temah, gledalec pa se lahko potem
pocuti bolj kompetenten glede svojega razumevanja politike. Oddaje lahko povecajo politicno
participacijo z grajenjem imaginarne skupnosti obCinstva in s tem naredijo politiko bolj
prijetno, saj mnozicni mediji povzrocajo percepcije kolektivne izkuSnje oziroma kolektivni
spomin (Cao in Brewer 2008). Ta obcutek pripadnosti lahko spodbudi delovanje v politicnem
procesu. Negativne informacije ali kritizerstvo oziroma cinizem, ki se pojavlja v tak$nih
programih, lahko sprozi anksioznost glede trenutnega politicnega sistema, vendar ne odvraca
same participacije (Cao in Brewer 2008). Poleg tega lahko recemo, da psevdo novice ucinkovito
delujejo Ze pri samem informiranju gledalcev o politicnih temah. Gledalci The Daily Showa in
The Colbert Reporta so bili uvrs¢eni med najbolj informirano ameriSko javnost o tekocih ali

novej$ih dogodkih (New York Times v Boler 2008, 22).
3.5 KRITIKA ODDAJ

S pojavom satiricnih oddaj se je hkrati pojavila tudi kritika takSnih formatov oddaj. Te kritike
pogosto navajajo, da uporaba humorja in satire za politiino komuniciranje i negativno
vrednotenje politikov ter politicnega sistema, spodbuja cinizem in politiéno odtujitev pri
gledalcih in jim daje obCutek nemoci in frustracije. Taksne kritike se zavracajo in se upirajo na
dejstvo, da ’’se posamezniki zavedajo humorja v programih psevdo novic ter dejstva, da je
nemogoce, da so vsi politiki vedno nezanesljivi, nemoralni, brez kompetenc in zmoZnosti

vodenja’ (Balmas 2014, 446). Klju¢nega pomena je torej posameznikovo poznavanje satire
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kot zanra in pravilno branje satirinih tekstov. Psevdo novice vsebinsko obravnavajo politi¢ ne
teme in podajajo mnenje o politiénih problemih, zato lahko reGemo, da gre za namensko
komuniciranje o politki oziroma politiéno komuniciranje (Ferfila in Kos 2002). In kadar ljudje
komuniciramo o politicnih temah, skoz izjave podajamo svoja staliS¢a in teZko ostanemo
neopredeljeni ali objektivni. Kljub temu, da se voditelji satiriénih oddaj in programov psevdo
novic naceloma politicno ne opredeljujejo, "kazejo veCjo podporo liberalnemu etosu’’
(Cosentino 2012, 53). Najveckrat se to pokaze pri temah kot so pravice gejev, splavu,
migrantski krizi. Podporniki druga¢nega pogleda so tako negativno zaznamovani, v oddajah pa
se ne predstavijajo njihove vrednote. Nekateri formati psevdo novic vsebujejo tudi goste v
oddayji, ki pa so veCnoma politicni ali drugi javni akterji z dolo€enimi politiénimi preferencami,
ki jih v oddajah promovirajo, in tu se pojavi vprasanje ali imajo psevdo novice svojo politic no
agendo, ki jo postavljajo s selekcijo gostov. Konservativni pogledi in politiki so pogosto
zasmehovani v satiricnih oddajah, medtem ko so gostje v oddajah predvsem politiki, ki
zagovarjajo progresivne politike. Na medijskem trgu tako ne najdemo programa psevdo novic,
ki bi bile konservativne narave. Satiricne oddaje imajo mo¢, da odlocijo, katere novice bodo
izpostavile in te predstavijo v duhu liberalizma. Strateska uporaba politicnega jezika vsebuje
argumentacijo i prepricevanje, identifikacijo oziroma poistovetenje z gledalci (govor,
vedenje), krepitve prepricanj in inokulacijo, polarizacijo, etiketiranje, izraznost, mo¢
(argumentov) in dramaticnost (Ferfila m Kos 2002). SatiriCne oddaje imajo s svojim
komentiranjem in predstavljanjem dogodkov skozi uporabo politicnega jezika veliko
prepricevalno mo¢ in so orodje (liberalne) propagande. Voditelji satiricnih oddaj so v ¢asu
ameriSke kampanje za predsednika drzave leta 2016 mocno kritizirali Donalda Trumpa ter
izvajali razlicne akcije za zmanjSanje njegove popularnosti, vendar niso preprecili njegove
izvolitve. Nekateri so v svojih govorih celo pozivali k drzavljanski nepokorS$cini in prispevali
svoj del pri protestih po demokratiénih volitvah ter tako imeli negativen ucinek na demokracijo.
Ce nekatere oblike satire zmanj$ujejo motivacijo javnosti njihovo zmoznost razmi§lianja o
problemih in oceniti podane argumente, potem vstopamo Vv svet, Kjer ima mnenje, sarkazem,
namigovanje, parodija in satira ve¢ vpliva na naSo demokracijjo kot dejstva in relevantne resnice
in zato postaja humor resen posel (LaMarre in drugi 2014). Satiricne novice tako igrajo tudi
ekonomsko funkcijo in sicer v smislu privabljanja in ustvarjanja rednih gledalcev, znam¢enju
in ugledu medijske hiSe ter ustvarjanju dobicka. Strmijo torej k ¢im vecji gledanosti, kar pa v

dolo¢eni meri vpliva tudi na samo produkcijo teh oddaj, Se posebej pri izbiri tem in gostov.
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4 STUDIJA PRIMERA
4.1 SVOBODA PRI PRODUKCIJI IN FORMATU

Satiricna oddaja Ta teden z Juretom Godlerjem se je zaCela predvajati marca 2015 na
komercialni televiziji Planet TV in je dolga 20 minut oziroma pol ure skupaj z oglasi. Oddaja
je osvojila Viktorja za najboljSo zabavno televizijsko oddajo leta 2016 in leta 2017. Scenarij za
posamezno epizodo oddaje pripravlja Jure Godler skupaj s Stirimi pisci, ki so neimenovani.
Produkcija je finanéno omejena in zato prikrajSana za morebitne Kkreativne projekte. Ker se
oddaja predvaja na komercialni televiziji, spremljajo gledanost posameznih tem in se na podlagi
rezultatov izogibajo tem, ki so manj priljubljene pri gledalcih (npr. novice iz sveta). Prejs$nji
teden: Nocoj z Johnom Oliverjem je 30 minutna (redko tudi 40 minutna) satiricna oddaja, ki se
je zacela predvajati aprila 2014 na placljivi televiziji HBO. Oddaja je prejela ve¢ nagrad, med
njimi bi poudarila Emmy nagrade za iziemno pogovorno serijo, interaktivni program in za
iziemno pisanje za pogovorno oddajo. Oddajo ustvarja ve¢ kot 50 ljudi, produkcija pa ni
(mo¢no) omejena s proraCunom in Casom, kar pomeni ve¢jo kreativnost, ki dovoljuje
spreminjanje formata oddaje v smislu vklju¢evanja novih segmentov (npr. intervjuja, dalj$ih
obravnavanj posameznih tem, posnetkov lastne produkcije). Prednost pla¢ljivega kanala, na
katerem se oddaja predvaja, je tudi odsotnost premorov za oglase in obremenjevanje z

gledanostjo posameznih tem. Obe oddaji imata tudi svojo Facebook in Twitter stran.

Format oddaje Ta teden sledi formatom psevdo novic, saj vsebuje tedenski pregled vecjega
Stevila aktualnih novic s kratkimi satiricnimi komentarji. Oddajo sestavlja uvod, krajsi segmenti
ter zakljucek. Format oddaje Prejsni teden pa odstopa od tipicnega formata psevdo novic, saj je
posamezna epizoda posveCena doloceni temi. Vsaka epizoda je sestavljena iz nekaj manjs$ih
segmentov ter enega daljSega, ki pokriva glavno temo oddaje. V tej oddaji se pojavija tudi redna
rubrika In sedaj, ki vkljuCuje video material v katerem so predstavljene novinarske napake iz
ameriskih informativnih ali pogovornin oddaj. Oba formata vsebujeta lastnosti informativnih
oddaj, in sicer studio, uporabo grafike, Spice ter porocanje o aktualnih novicah. Priobeh oddajah
je studio opremljen z mizo in modrim ozadjem na katerem najdemo podobe znamenitosti. Pri
slovenski razli¢ici formata te podobe predstavljajo slovensko i evropsko identiteto
(Ljubljanski zmaj, Eifflov stolp), pri ameriSkem formatu pa najdemo podobe znamenitosti iz
sveta in tudi znamenitosti iz (fikcijskih) medijskih produktov (Dragonstone iz Igre prestolov).
Zacetne Spice vkljuCujejo tematsko glasbo in uvodni posnetek, ki predstavi voditelja in

identiteto oddaje (Godler z globusom v roki, Oliver ob slkah s popacenimi latinskimi opisi). V
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studiu so prisotni gledalci, kar je tipicno za oddaje formata psevdo novic, njihove reakcije pa
slisimo med samo oddajo in s tem nosijo funkcijo potrjevanja pravine interpretacije in Custev,
ki se sprozajo ob satiriéni obdelavi aktualnih tem. V oddaji so uporabljene grafike in razlicne
vizualizacije ter dodatni vizualni materiali, ki sledijo vzoru informativnih oddaj. Grafiko
najdemo Vv levem Kkotu zgoraj in ima funkcijo informiranja gledalcev, pritegovanja pozornosti
in humorno funkcijo. V primeru analiziranega ameriSkega formata so grafike uporabljene
veC¢inoma za dokazovanje in potrjevanje resnicnosti dejstev, ki so v oddaji predstavljene.
Posnetki so najveCkrat v obliki izrezov iz informativnih oddaj, ki sluzijo za uvod v temo ali
osvetlitev problema ter parodij, ki so ustvarjene v lastni produkciji. Oddaje ne gostijo znanih
gostov iz sveta politike ali zabave, kot je to znacilno za ve¢ino veCernih satiricnih oddaj, in s

tem dodatno utemeljuje Zanrsko umestitev v psevdo novice.
4.2 SATIRIK KOT OSREDNJI DEL ODDAJE

Voditelj oddaje in soustvarjalec je Jure Godler, slovenski igralec, komik in televizijski voditelj.
Leta 2006 je prejel Viktorja za obetavno medijsko osebnost in danes je poznan slovenskim
gledalcem s svojim ustvarjanjem humorja in satire na televiziji ter radiu (Radio Ga-Ga, Hri-bar,
Poldnevnik...). Dolgoletne izkusnje na podrocju satire in dobra medijska prepoznavnost mu je
leta 2015 prinesla samostojno kariero voditelja in soavtorja oddaje Ta teden. Voditelj oddaje
PrejSnji teden je Emmy in Writer's Guild nagrajenec John Oliver, britanski igralec, politicni
komentator in komik. Svojo kariero je zacel kot politiéni stand-up komik na britanskih
televizijah, vec€jo prepoznavnost pa je dozivel s samostojnim nastopom na EdinburSkem
festivalu po katerem je zacel delovati tudi v ZDA. Po 8 tedenskemu uspesnemu vodenju oddaje
The Daily Show leta 2013 mu je bila ponujena samostojna oddaja Prej$nji teden. Voditelja
psevdo novic zavzemata pozicijo novinarja, njun na¢in upovedovanja novic in neverbalno
obnaSanje pa kr$i pravila novinarskega profesionalizma. Drza voditelja je spro$éena, naravna
in tako gradi nekaksen enakopravni odnos z ob¢instvom, domacnost, na katerem gradi zaupanje
le-teh. Poudarjene kretnje z rokami, dvigovanje glasu in izrazita mimika obraza voditelja so
Klju¢ni element psevdo novic in usmerjajo (u¢ijo) ob¢instvo, kako mora reagirati ob satiric nem
upovedovanju aktualnih novic. John Oliverjev karakter je zaznamovan z njegovim britanskim
poreklom, kar mu daje moznost odmaknjenega kriticnega pogleda na ameriski politicni sistem

in kulturo.

Vsebino oddaje predstavlja monolog voditelja, ki je obCasno prekinjen z video vlozki i ter

premorom za oglase v primeru slovenskega formata. Pogosto uporabljajo kratke duhovite
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opazke, pretiravanje, ironijo in posmehovanje. Godler v svojem nastopu uporablja pogovorno
slovens¢ino in sleng mladih, v svoj govor pogosto vkljucuje moderne fraze, popularne anglesSke
ali nemske besede, izumlja pa tudi svoje tvorjenke i uporablja svoja imenovanja za sploSne
stvari in politike (npr. Cerarja je poimenoval Cmerar in taizraz vztrajno uporablja skozi svoje
oddaje), kar pa pogosto ustvari problem nerazumevanja dolocenih sporoc€il tistih, ki oddaje ne
gledajo redno. Oliverjev govor zaznamuje njegovo britansko poreklo, saj oddajo vodi s
sofisticiranim  britanskim naglasom in uporabo britanskih kletvic in izrazov. V svojem
dovrSenem nastopu z bolj resnim tonom predstavlja problematike, jih analizira in postavlja v
sisi kontekst. Za lazje razumevanje kompleksnih problemov uporablja humorne prispodobe in
pogoste povezave na popularno kulturo. Za predstavijanje svojih komentarjev in kritik pa
satiricne  prvine, najpogosteje v obliki ironje, karikiranja in parodije. Ostre kritike in

komentarje pa pogosto izrazi tudi na posreden nacin, pri katerem ni moznih drugih interpretacij.
4.3 MANJ TEM, VEC KONTEKSTA

John Oliver se v svojih oddajah posveca izkljutno relevantnim temam, ve¢inoma problemom
v ameriskem politicnem sistemu in druzbi. V oddajah se veckrat posveti tudi svetovnim temam,
kot so begunska kriza, Putin, Dalai Lama, nevtralnost interneta, teroristicnim napadom v Evropi
in jih predstavi v smislu, da so to teme, pomembne za vsakogar. V posamezni epizodi se posveti
le dvema ali trem temam, kar mu omogoca, da jih lahko podrobno analizira in umesti v Sir$i
druzbeni kontekst, jih kritizira in poda morebitne reSitve problema. V oddaji tako po navadi
obravnava eno ali dve temi oziroma novici, ki sta bili aktualni in medijsko pokrivani v
preteklem tednu, nato pa se osredoto¢i na medijsko manj pokrivano temo in ji tako poda
pomembnost za umestitev na medijski agendo in javno debato o njej. V manj kot 21 minutah je
tako uspel razloziti, analizirati in jasno podati komentar glede problematike o dolgovih. Pritem
se je zanasal na vire, kot so raziskave, Casopise in druge medijske hiSe, pri katerih si je posodil
podatke in primere, s katerimi je potrjeval svoj govor. Probleme osvetljuje torej s pomocjo
analiz dokumentov, raziskav in drugih virih, kar kaze, da mora v produkciji potekati delo, ki se
mocno povezuje z (raziskovalnim) novinarskim delom. Ob razlaganju problema je preskakoval
med resnim tonom ter podajanjem informacij m satiricnim komentiranjem podanih informacij,
ki so sluzile za podajanje kritike ali pa s humornimi vlozki, ki shizijo za sprostitev od resne
teme. V oddaji poleg podrobne predstavitve problema mn komentiranje delovanja politi¢nih
akterjev, zasledimo tudi jasne resitve ali paizraz pomembnosti teh problemov in iskanja resitev
zanje. V oddaji veckrat naslovi gledalce ali dolo¢en del gledalcev (volivce, republikance, tiste,

ki gledajo oddajo na YouTubu) k premisleku in jim poda informacije, ki izpodbijajo njihova
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prepricanja ali kritizirajo njihova dejanja. Redno uporablja Twitter zaznamke (heStage) in tako
poziva gledalce k javni debati o dani problematiki preko druzabnih omrezij. V analiziranih
oddajah pa je problematiko industrije dolgov jasno izpostavil z akcijo, v kateri je ustanovil
podjetje, kupil dolgove ter jih v oddaji odpustil in tako dokazal preohlapne zakone, ki premalo
omejujejo taksno industrijo. S taksSnimi akcijami dodatno pripomore k medijskemu pokrivanju

tega problema in splosni prepoznavnosti oddaje.

Oddaja Ta teden temelji ve¢inoma na politicnih temah, vendar pa sloni ve¢inoma na novicah,
ki jin najdemo pod zabavnimi rubrikami, ki jih le bezno poveze s politicno temo. Zabavne teme
shizijo tudi za sproséen uvod v oddajo in teme in zakljucek. Nepoliticne teme vcasih shizijo za
kritiko, najveckrat za uvod v prispodobo ali metaforo, ki jo kasneje uporabi za opisovanje
situacil. Tako je pri novici o izlegu novih Cloveskih ribic hkrati namigoval na Pahorja: "Ali ste
vi vedeli da imamo pri nas nekaj svetovno znanega, nekaj v kar so uprte vse oci, nekaj
posebnega, edinstvenega, nekaj kar najdete samo v Sloveniji?". Namigovanje je poudaril Se s
prikazovanjem slke Pahorja, ki jo je kasneje zamenjala cCloveska ribica. Oddaja temelji na
dogajanju na slovenski politiéni sceni. Malo je govora o evropskih zadevah, o politiki Evropske
unije ter o dogodkih iz sveta. Zelo malo je tudi razlag oziroma ni¢ 0 politiénem sistemu in
postopkih. Od gledalcev pa se tudi pricakuje splosno poznavanje preteklih in zgodovinskih
Skandalov (v oddaji jih pogosto nasteva in opisuje), vplivnih oseb (slka Mihe JazbinSka brez
navedbe imena) in same oddaje, saj voditelj pogosto naslanja na pretekle oddaje in uporablja
mterne (oddajne) Sale. Oddaja tako vsebuje veCinoma tematike iz podrocja politke, vendar pa
se v podrobnej$e analize in komentiranja le redko spusca. Oddaja temelji na pregledu novic
preteklega tedna in pogosto vsebuje ve¢ kot 8 razlicnih tem v posamezni epizodi, kar prinese
bistveno manj Casa za orisovanje in analiziranje problemov in podajanje zakljuckov. Se pa
najdejo nekatere izjeme skozi sezone oddaje in to so teme, ki so bile bolj podrobno
predstavijene, analizirane in komentirane. Jure Godler se je na primer bolj podrobneje lotil
naslednjin tem: Vse polomije Slovenske vojske, Begunska kriza za telebane ter Denar: Saga o
treh luknjah. Tem temam je v oddaji namenil ve¢ Casa, in sicer od 10 do 12 minut. V analizirani
oddaji se je podrobneje osredotocil na temo Desusa in Karla Erjavca. Bistvo tega segmenta je
bila predstavitev (osebnih) interesov, ki stojijo za izjavami politika in njegovo Zeljo po oblasti.
Godler je v svoji izjavi otemi uporabljal argumente, ki jin je skopo pojasnil ali postavil problem
v SirSi kontekst. Prav to pomanjkanje SiuSe osvetlitve problema in definiranje problema
(dvolicnosti politkov, njihovi rabi jezika za prikrivanje resnicnih interesov, manipulaciji z

javno podobo in mnenjem) ter osredotocenost na enega politika, naredi oddajo man; pomembno
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v smislu moznosti spreminjanja stanja in ponuyjanju resitev. Video izrezke in dodaten grafi¢en
material je uporabljal za argumentiranje svoje pozicije in kot vir izjav na podlagi katerih je
zaCel/ nadaljeval svoj govor. Pri argumentiranju ni uporabil kredibilnih virov iz razli¢nih
dokumentov (razen iz informativne oddaje). Prav tako pa ne moremo govoriti 0 preseganju
oddaje v smislu javnega pozivanja drzavljanov k delovanju. V oddaji nam tudi niso ponujene
reSitve za probleme, Ce paso, se kazejo v kratkih komentarjih. Pri temi ustanovitve Nacionalne
garde na primer komentira, da bi bilo namesto ustanovitve garde boljse opremiti policijo in

Vojsko.

4.4 KRITIZERSTVO NASPROTI KRITIKI

V oddaji Ta teden lahko prepoznamo kritike in komentarje na politicni sistem, institucije,
akterje, kot tudi na medije in samo druzbo. Vendar pa je oddaja bolj posvecena sami zabavi in
humorju na racun znanih in je manjSi del oddaje posve¢en odpiranju diskurzov o dolo¢enih
problematikah in podajanju relevantnih informacij. V oddaji tako lahko zasledimo veliko kritik
posameznih politinih akterjev, najvec tistih, ki zasedajo visoke polozaje. V vseh treh oddajah
se je veliko casa namenilo prav Karlu Erjavcu, Borutu Pahorju, Janezu Jansi ter Miro Cerarju,
ki so trenutno najbolj vidni akterji na slovenski politicni sceni. Najveckrat se norcuje iz njthovih
vizualnih  podob, govornih nastopov ali govorjenja in dejanj za humorni u¢inek (npr.
predvajanje in komentiranje posnetka na katerem se Ku€an usede na napacno stran avta).
Razkriva tudi njihovo dvoli¢nost, v oddaji na primer izpostavi Ljudmilo Novak ("pred
kamerami najveCja svetnica, v zakulisju pa se rezi propadu nase drzave"). Razkriva tudi odnose
med politiki, na primer pokaze video posnetek na katerem se Pahor in Jelen¢i¢ ignorirata i si
ne podata roke. Prav tako bi lahko rekli, da je vecji del oddaje posveCen smeSenju in kritiziranju
ali komentiranju desni¢arskih strank in akterjev, vendar pa moramo tu upoStevati, dase v oddaji
kazejo vrednote, ki sledjo ameriSkim liberalnim vzgibom in najbolj vidne v analiziranih
oddajah so bile: enakost vseh (tudi gejev, kar je bilo prikazano pod temo Gibanja za otroke in
druzine) ter svoboda govora in medijev. V oddaji je podal jasne kritike politicne kulture
("drzava propada ta tepca pa se prickata za oslovo senco in to na televiziji!", "sta se rezala, kako
dobro sta odvrnila pozornost od resnih problemov v nasi drzavi'). Prav tako reprezentira
slovensko politicno kulturo kot nekakSen 'vecni boj med levimi in desnimi, med JanSo in
Kucanom, med krS€ani in komunisti, kjer se preve¢ Casa namenja temu boju in zgodovini, kot
pa aktualnim tezavam v vodenju in delovanju drzave. Kritika politicnega sistema pa se najbolj
kaze v primeru, ko je predstavil sistem javnega zdravstva skozi metaforo: "Dejte si predstavljat,

da je zdravstvo burek, vi minister, ga narocite, burekdzinica vam ga spece, ampak petkrat drazje
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kot tisti na drugi strani ceste, sam je to kul, ker je lastnik va$ frend, pa Se ni va§ denar, pek bo
v burek zmetal najslabSo robo in bo za kozlat, ampak tudi to je kul, ker burek itak ni za vas
ampak za narod". Pri temi dav¢énih blagajn je poudaril, da "Cmerar in Mramor financn0 pravo
spreminjata v Loterijo Slovenije" i s tem kritiziral, da se drzavni sistemi ne smejo uporabljati
za nagradne igre in da politka ne sme promovirati igre na sreCo. Parlament poimenuje
"roparlament" s Cimer jasno kritizira korupcijo v slovenski politiki. Kritke na medie se kazejo
tako v parodiji (npr. v parodiji na dokumentarec Planica, parodija na posnetke izza odra, kjer
nobeden ne daje pozornosti Godlerju), kot tudi v obliki hudomuSnih pripomb (npr. "nasa
televizija je o napadu porocala prva, Se preden se je zgodil') in v primeru porocanja o banalnih
temah (Panika in strah zaradi Zzelve v Mariboru) ter v prikazu medijskih Skandalov (posnetek
zene mariborskega Zupana ob nacisticni pustni maski). Je pa v sedmi oddaji ostro obsodil
pritiske nad mediji in novinarji, ki jih izvaja JanSa (in drugi): "Jansa kot predsednik slovenske
demokratske stranke kurca novinarje, ki se ne strinjajo z njimi, zelo demokraticno". Poudaril
pa je tudi dejstvo, da so novinarji temelj demokracije, poleg seveda volitev in "vecnega Karla
Erjavca". Kar se tice kritke druzbe, se ta najveCkrat izpostavlja pri omenjanju slovenskih
stereotipov, in sicer stereotip, da smo Slovenci pianci, da radi zatoZzimo. Temu je namenil
precej$no pozornost pri temi Planica, kjer je v video prispevku tudi prikazal stevilne posnetke
pijanih  ljudi s prireditve in se ponoréeval iz slovenske kulture. Redko pa zasledimo
konstruktivno podrobno kritiko in mogoce reSitve za probleme ali delovanje, ki bi spodbudilo
drzavljane k participaciji ali spodbudilo politicne odlocitve k reSitvi problema. Lahko bi rekli,
da se v oddaji pojavlja kritizerstvo, ki ne podaja neke konstruktivne kritike na podlagi
kredibilnih argumentov, in se oddaja bolj posveca k smeSenju politikov kot pa kritiki razli¢nih
politik.

Skozi oddajo Prejsnji teden lahko slisimo veliko kritik glede mediev, politicnega sistema,
politikov i druzbe skoz satiricne komentarje, v€asih pa je kritika izrazena tudi (dodatno) na
neposreden nac¢in. Oddaja je v velki meri posveCena razkrivanju neprofesionalnosti medijev
ter jih redno kritizira v vsaki oddaji. Hkrati pa redno izpostavlja tudi pomembnost medijev in
profesionalnega dela novinarjev in s tem povecuje obvescenost Ljudi o tem, kaj je kvalitetno
novinarstvo in hkrati poveCuje njihovo Zeljo po le-tem. V vecji meri pa skozi oddajo sledimo
kritikam politikov in politiénih sistemov. Skozi navajanje dejstev in satiriCnega komentarja
osvetliuje osebnosti politicnih karakterjev, Se posebej njihovo (ne)eticno i (ne)moralno drzo,
po navadi s predstavljanjem njihov izjav in spodrivanjem le-teh preko njihovih dejanj. Skozi

prvo oddajo se uspeSno kritiziral in dokazal dvolicnost konservativnega politika Mitch
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McConela, in sicer na primeru nenapisanega pravila o imenovanju vrhovnih sodnikov, ki ’je
oc¢itno kot nekaksSen bog: ko grejo stvari dobro, ga ne omenjas, ko pa gredo slabo, je vse o cemur
govoris”’ ter poudari dejstvo, da McConel zavlacuje stvari v svoj prid, tudi sodiS¢na
obravnavanja zakonodaje. Zasledimo lahko tudi pozitivno vrednotenje politike in politikov. V
oddaji pogosto izpostavi drzave, politike, organizacije sisteme, kiuspe$no opravljajo svoje delo
mn se trudjo k izboljSanju drzavnih sistemov in politk. V oddaji najdemo tudi kritike glede
druzbe in navad ljudi Verigo hitre prehrane imenuje ’’druga velka ameriska institucija’’
oziroma “’ameriSka preferenca za odvajalo’’, s ¢imer Kritizira veliko potros$njo hitre prehrane v
Ameriki in slabe higienske navade. Skozi satiro mo¢no kritizira tudi moralno izprijenost ljudi
(npr. tistih, ki nekorektno pobirajo dolgove). Posmehuje se tudi druzbi spektakla, kar se vidi
skozi satiricno komentiranje slovesnega odprtja olimpijskih iger ter s samim ustvarjanjem
spektakla v Sovu, kjer uporabi vse od konfetov, balonov, osvetlave, zbora, maskot,
transparentov, velikega rdecega gumba. Za nastanek krize novinarstva in ¢asopisov okrivi tudi
druzbo oziroma nas, gledalce, in sicer naso nepripravljenost placevanja taksnih storitev. Oddaja
ma tudi bistveno vecji pomen pri podajanju reSitev za probleme, John Oliver pogosto napada
sam ameriski politicni sistem in zakonodajo i jasno izpostavlja, kaj se lahko spremeni. Oddaja
ponuja tudi Stevina delovanja, Ki pripomorejo ali k osvetlitvi problema in izpostavitvi
pomembnosti ali k spreminjanju politik. Oddaja je postala prepoznavna pri svojem vplivu na
spreminjanje politk n osvetlevanju problemov, o njej so pisali Stevini priznani ameriski in
mternacionalni mediji. Oddajaje uspesno osvetlila Stevilne teme in imela vpliv na spreminjanje
politik ali pa so spodbudile druzbeno akcijo, kar so mediji opisali kot "Efekt John Oliverja"
(Luckerson 2015). Najvecji vpliv so imele epizode, ki so izpostavile teme nepristranskosti

mterneta, tekmovanje Miss America, civina kazen, FIFA in tema varS¢ine.

24



5 SKLEP

vvvvv

zabave in informiranja, hkrati pa tudi odgovor na prenasicenost ljudi z informacijami in
pomanjkanje smiselnih interpretacij le-teh.. Psevdo novice uspesno uporabljajo humor in satiro
za komuniciranje o politiénih zadevah in tako na zabaven na¢in informirajo gledalce o aktualnih
temah, hkrati pa ponujajo interpretacijo dogajanja in opredeljevanje do druzbenih problemov.
Humor se je tako izkazal za uninkovito komunikacijsko sredstvo za pogovor o manj zazeljenih
temah, saj zmanjSuje stres in ohranja zanimanje. Satiri‘ne oddaje formata psevdo novic, ki
parodirajo tradicionalne novice, uporabljajo humor in satiro pri upovedovanju aktualnih tem,
podajanju kritike in pozivanju k druzbeni akciji ali spreminjanju politik. Skozi razvoj satiri¢nih
oddaj na televiziji sem tematizirala nastanek in vzpon tak$nih oddaj v kontekstu nara$¢ajocega
nezaupanja Vv tradicionalne medije, njihovo uporabo elementov novinarskega dela ter
prilagoditev in umestitev tega formata v lokalni politicni in Kulturni kontekst. Pozornost sem
posvetila tudi voditejem satiricnih oddaj, ki prevzemajo vlogo mnenjskih voditeljev skozi
podajanje komentarjev. Dotaknila sem se tudi kritik satiricnih oddaj, ki pravijo, da lahko oddaje
spodbyjajo cinizem in obcutek nemoci pri gledalcih, hkrati pa so mo¢no orozje politicne
propagande, Se posebej za progresivno politiko. Ker se oddaje identificirajo kot zabavni
program, voditelji pa kot komedijanti, lahko zaobidejo moralne in eticne obveze tradicionalnih
novinarjev, kar pa omogoca uporabo slabega humorja, ki smesi navadne ljudi, spodbuja Sirjenje
stereotipov in blatenje doloCenih politiénih akterjev brez trdne podlage in to spodbuja
kritizerstvo brez utemelienih predstavitev argumentov. Studija primera v diplomski nalogi je
dokazala, da oddaje formata psevdo novic uspeS$no informirajo obcCinstvo o aktualnih ali
pomembnih temah in skozi uporabo satire podajajo kritko mediev, politikov, politinega
sistema in druzbe. Potencial oddaj za spreminjanje politk ali spodbujanje druzbenega delovanja
pa je mo¢no odvisen od omejitev produkcije, Casa, ki ga namenjajo predstavitvi in analizi,
uporabljenih kredibilnih virov in akcij izvedenih v okviru oddaje. Pri tem se je izkazalo, daima
oddaja Prejs$nji teden: Nocoj z John Oliverjem, bistveno vecje prednosti oziroma manj$e
omejitve produkcije in tako potrjen vpliv z uporabo kredibilnih virov v oddaji in podrobne
analize dolocene teme. Oddaja Ta teden z Juretom Godlerjem pri obravnavi doloCenih novic pa
ne uspe vedno teme zaradi Casovne omejitve podrobno predstaviti osvetliti problem in ga
postaviti v $irSi druzbeni kontekst, hkrati pa humor oddaje bolj temelji na smeSenju politicnih
akterjev na podlagi njihovih govornih napak ali nerodnih dejanj n ne na njlhovem politi¢nem

delovanju, kar mo¢no spominja na tabloidni diskurz. Taksno kritizerstvo zavira ustvarjanje
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okolja za razpravo o problemih in jih lahko celo postavi v ozadje ter tako onemogoci
oblikovanje prave kritike ali reSevanje problema. Analiza obeh oddaj je tako delno potrdila
hipotezo, da satiricne oddaje formata psevdo novic gledalce uspes$no informirajo o doloceni
novici, jo postavijo v $irSi druzbeni kontekst ter izzovejo druzbeni komentar ali kritiko.
Razumevanje podane kritike je mo¢no odvisno od razumevanja problema gledalcev, zato mora
biti problem v oddajah predstavljen tako, da uspe odgovoriti na bistvena vprasanja in poduciti
gledalce o delovanju in pomenu politicnih sistemov. Njihov namen, da osvetljujejo probleme
in spodbujajo delovanje drzavljanov, je pozitivno sprejet S strani tako publike kot tudi medijev.
Prav to pozivanje drzavljanov k delovanju je ena izmed najbolj vidnih in pomembnih elementov
satiricnih oddaj, ki primankuje obi¢ajnim televizijskim novicam. John Oliver je uspel s svojo
oddajo dokazati, da lahko s podrobnejSo analizo problema in predstavitvijo moznega
(alternativnega) delovanja drzavljanom, le-te angazira§ za (hitrejSe) reSevanje problemov.
Oddaje so tudi odlicni zapisovalci neke politicne in druzbene klime v danem trenutku.
Raziskave satiriénih oddaj bi se morale v prihodnosti osredotociti tudi na morebitni vzpon
uporabe satire n humorja kot komunikacijske strategije pri politicnem sporocanju pod vplivom
konservativnih vrednot in patriotizma, saj lahko v casu begunske krize, teroristicnih napadov
in delovanja LGBT-a na spletu zasledimo porast humorja na racun 'lahkomiselnih' liberalistov.
Ve¢ pozornosti se mora posvetiti tudi trendu uporabi humorja pri politikih in njhovim

nastopom v zabavnih programih.
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