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SMRT ZVEZDNIKA KOT MEDIJSKI DOGODEK: PRIMER TOSE
PROESKI

Diplomsko delo analizira medijske tekste, povezane s smrtjo makedonskega pevca TosSeja
Proeskega. Skozi koncepte medijskega dogodka in medijskega rituala tako analiziram prenos
njegove pogrebne slovesnosti ter televizijske prispevke, ki prinasajo novice o njegovi smrti. V
teoreticnem delu diplomskega dela razlozim koncept medijskega dogodka in medijskega
rituala, v Studiji primera pa na podlagi kvalitativne analize prouc¢im vlogo medijev pri
konstrukciji medijskih dogodkov ter razliéne medijske pristope, ki so vzrok za doloceno
reprezentacijo doti¢nega medijskega dogodka in pevca samega. Ugotavljam, da medijskega
dogodka ne konstituira le televizijski prenos pogrebne slovesnosti, temve¢ SirSe medijsko
porocanje o njegovi smrti. Mediji igrajo pomembno vlogo pri ustvarjanju kolektivnih obcutij
zalosti in bolecine ob pevcevi izgubi, njegova smrt pa je med ljudmi sprejeta Se bolj tragi¢no,
saj je pevec reprezentiran z lastnostmi in zaslugami, ki najveCkrat presegajo povprecnega
¢loveka.

Kljucne besede: pogreb kot medijski dogodek, ritual, zvezdnistvo, Tose Proeski

THE DEATH OF A CELEBRITY AS A MEDIA EVENT: THE CASE OF
TOSE PROESKI

The diploma thesis analyses media texts about the death of a Macedonian singer ToSe
Proeski. Through the concepts of media event and media ritual I analyse the television
transmission of his funeral and television reports about his death. While theoretical part
explains the concepts of media event and media ritual, the case study, in which qualitative
analysis was used, studies the role of media in the construction of media events and different
media approaches that result in a certain representation of this particular media event and of
the singer himself. I argue that it is not just the television transmission of his funeral that
constitutes a media event, but the wider media coverage of his death. The media are playing
an important role in creating collective sentiments of sadness and grief over the singers loss
and his death is accepted even more tragically because media represent him with attributes
and merits that most often surpass an average human.

Key words: funeral as media event, ritual, celebrity, Tose Proeski
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1 UVOD

TosSe Proeski je bil priljubljen makedonski pevec, rojen leta 1981, ki je na tamkajSnjo
glasbeno sceno stopil Ze kot najstnik, njegova popularnost pa je kmalu prestopila meje
makedonske drzave in se razsirila po celotnem Balkanu. V svoji karieri je izdal 8 albumov (v
Jugoslavije. Dejaven pa ni bil le na glasbenem podrocju, temvec tudi na humanitarnem. Bil je
najmlajS$i Unicefov ambasador dobre volje, za svoje humanitarno delo pa je prejel celo
"Humanitarno nagrado mati Tereze" (ToSe Proeski official website). Oktobra 2007 je umrl v
prometni nesre¢i na eni od hrvaskih avtocest, star 26 let. Mediji so mnozi¢no porocali o
njegovi smrti, novica se je naglo razsirila po prostoru bivse Jugoslavije in le redki so bili tisti
casopisi in televizije, ki niso porocali o dogodku. Makedonijo je zajela kolektivna Zalost, za
pevcem pa so zalovali tudi drzavljani ostalih drzav bivSe Jugoslavije, npr. Bosne in
Hercegovine, Srbije, Hrvaske in tudi Slovenije. Zivljenje v Makedoniji se je ta dan ustavilo,
mediji pa so predvajali in objavljali le vsebine, povezane s pokojnim pevcem. Ze naslednji
dan je bil organiziran tudi televizijski prenos pevcevega pogreba, ki so ga prenasale vse vecje
makedonske televizije, in je zasencil vse ostale dogodke. ToSejeva smrt je postala glavni

medijski dogodek ne le v Makedoniji, temvec tudi izven njenih meja.

V diplomski nalogi bom osvetlila vlogo medijev pri konstrukciji medijskih dogodkov,
zanimalo me bo, zakaj so nekateri dogodki pojmovani kot medijski dogodki in so delezni
iz¢rpne medijske pozornosti, drugi pa tonejo v pozabo. V teoreticnem delu diplomskega dela
bom razjasnila pojme, kot so medijski dogodek, medijski ritual in zvezdni§tvo, pozornost pa
bom posvetila tudi simbolni moc¢i medijev, ki ima v druzbi ogromno mo¢, a pri analizi
medijskih dogodkov velikokrat ostane prezrta. V Studiji primera bom nato te pojme povezala
s smrtjo ToSeja Proeskega, in sicer tako, da bom s kvalitativno analizo televizijskih
prispevkov, objavljenih v Casu njegove smrti, skusala ugotoviti, zakaj je njegova smrt tako
posebna, da si zasluzi toliko medijskega obravnavanja in mnozi¢nega Zalovanja. Z drugimi
besedami, kaj je tisto, zaradi Cesar je njegova smrt v medijih in med ljudmi obravnavana
drugace kot smrti "nepoznanih" ljudi, ki vsakodnevno umirajo v prometnih nesre¢ah. V ta
namen bom z analizo tekstov skuSala razkriti razliéne "navidezno prikrite", a vsekakor

pomembne medijske pristope, vpete v medijske prispevke o omenjenem dogodku — od njih je

" Njegov zadnji album, The Hardest Thing, je bil izdan po njegovi smrti, leta 2009.



namre¢ odvisna percepcija dogodka, zato jih lahko povezemo tudi z izvajanjem in
legitimiranjem druzbene in medijske moci, obenem pa pripomorejo h konstruiranju
medijskega dogodka samega. Najbolj pomembni in vidni pristopi, uporabljeni pri poro¢anju o
smrti Toseja Proeskega so neobjektivnost, subjektivna, emocionalno nabita poimenovanja in
dramatizacija. SkuSala bom pokazati, da obravnavanega medijskega dogodka ne konstituira
samo pogreb pevca, temve¢ tudi ostalo medijsko poroc¢anje o njegovi smrti, ki skupaj s
pogrebom prikazuje neko celostno razmisljanje o pokojnem pevcu, ki najveckrat presega
razmisljanje o njem kot "navadnem" ¢loveku. Toda pri konstrukeiji medijskega dogodka ne
igra velike vloge le televizija, temve¢ tudi drugi mediji, med katerimi je pomemben predvsem
internet, zato diplomsko delo predstavlja tudi neke vrste kritiko zastarelim konceptom
medijskih dogodkov, ki so konstrukcijo le-teh obravnavali le z vidika televizijskega

porocanja.



2 MEDIJSKI DOGODEK

Medijski dogodki ze od nekdaj predstavljajo izjemen del medijskega programa. So
dogodki, na katere nas opozorijo in nas z njimi seznanijo mediji, najpogosteje televizija, ko
jih prinaSajo v nase domove. Avtorja, ki sta se ukvarjala z raziskovanjem in analizo medijskih
dogodkov, sta Daniel Dayan in Elihu Katz. Njuna knjiga Media Events: The live broadcasting
of history ponudi vpogled v televizijsko konstrukcijo medijskih dogodkov in vpogled tako v

produkcijo taksnih dogodkov kot v njihovo percepcijo s strani obCinstva.

Medijske dogodke Dayan in Katz definirata kot prekinitve obicajne rutine
televizijskega oddajanja, kot dogodke, ki posegajo v obi¢ajen tok oddajanja televizijskega
programa v nasih zivljenjih. Obicajno oddajanje je zacasno prekinjeno, medtem ko gledalce
vodijo posebne objave in uvodi, ki nasa vsakodnevna zivljenja spremenijo v nekaj posebnega,
po zakljucku dogodka pa jih zopet vrnejo v vsakdanje zivljenje. Dogodke mediji prenasajo v
Zivo, organizirajo pa jih obicajno javna telesa, s katerimi mediji sodelujejo, npr. vlade,
parlamenti, politi¢ne stranke, mednarodna telesa ter podobno, in ne mediji sami. Predstavljeni
so s spoStovanjem in slovesnostjo — novinarji, ki te dogodke "pokrivajo", opustijo svoj
obicajen kriticni polozaj in s subjektom ravnajo s spoStovanjem, celo strahospoStovanjem.
Sam tok dogodkov je vljuden ter vzbuja strahospostovanje gledalcev, npr. z igranjem himne, s
pogrebnim ritmom bobnov, z diplomatsko ceremonijo pri izstopu iz letal itd. Zelo redko so
vsiljeni oziroma koga motijo, njihova znacilnost pa je, da navduSujejo ogromna obc¢instva, ki
lahko obsegajo en narod, ve¢ narodov ali celoten svet. Spremlja jih t.i. norma gledanja, kar
pomeni, da ljudje na tisti dan drug drugemu povedo, da je gledanje obvezno in da je v tistem
¢asu potrebno vse ostalo postaviti na stranski tir, torej da med prenosom ni sprejemljiva
nobena druga aktivnost. Avtorja Se menita, da "ta televizijska oddajanja druzbo integrirajo v
kolektiven utrip ter spodbujajo obnovitev lojalnosti le-tej in njeni legitimni avtoriteti" (Dayan

in Katz 1994, 5-13).

Medijske dogodke razdelita na tri vrste: tekmovanja (angl. contests), osvojitve (angl.
conquest) in kronanja (angl. coronations). Domena prvih sta Sport in politika. So s pravili
dolo¢eni boji prvakov, spremlja pa jih ogromno gledalcev. V to skupino lahko uvrstimo
olimpijske igre in politicne debate med predsedniSkimi kandidati. Dogodki, ki spadajo v
drugo skupino, torej osvojitve, so redki tako po pojavnosti kot po ucinkovitosti. V to skupino

spadajo t.i. "veliki koraki Clovestva" (Dayan in Katz 1994, 26), npr. pristanek na luni, po
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katerih zivljenje nikoli veC ni enako, kot je bilo pred dogodkom. Zadnja oblika medijskih
dogodkov, kronanja, so parade. Medtem ko prvi dve obliki medijskih dogodkov vkljucujeta
mocne ceremonialne sestavine, so kronanja ena sama ceremonija. V to obliko spadajo tako
kraljevski dogodki (npr. kronanja ali poroke) kot pogrebi znanih osebnosti (Dayan in Katz
1994, 25-7). V to skupino lahko torej uvrstimo tudi pogreb ToSeja Proeskega, zaradi ¢esar si
ta skupina zasluzi ve¢ pozornosti in jo zato bolj podrobno obravnavam v naslednjih vrsticah.
Kronanja so dogodki, ki se ravnajo po strogih pravilih, ki jih ne narekuje izpogajano
strinjanje, temvec tradicija. Ukvarjajo se z obredi prehoda (angl. rites of passage), zato v njih
druzba in kultura merita moc¢i s samo naravo. Ta oblika medijskih dogodkov je, bolj kot
katera druga oblika, oddaljena od realnosti, saj morajo biti tako Cas in prostor kot tudi
ceremonialni simboli 'neonesnazeni'. "Kronanja spominjajo druzbe na njihovo kulturno
dedis¢ino, zagotavljajo druzbeno in kulturno kontinuiteto ter vabijo javnost k opazovanju
oziroma ocenjevanju" (Dayan in Katz 1994, 37). Na ogled postavijo dolo¢enega 'velikega'
Cloveka, ki mu je njegova 'veli¢ina' lahko pripisana, bolj pogosto pa je produkt nekega
dosezka. Taks$na vrsta medijskih dogodkov zahteva odobritev ob¢instva, ta pa v njem aktivno
sodeluje (npr. z besedo 'amen' na pogrebih, porokah ali kraljevih kronanjih). So oblika
tradicionalne avtoritete, saj se po mnenju Arona "opirajo na prepri¢anje v svetost obic¢ajev in
na nujnost uboganja tistih, ki so poklicani, da vladajo na podlagi teh obicajev" (Aron v Dayan
in Katz 1994, 44). Delujejo kot opomniki ¢asa, ko je bila avtoriteta zasidrana v tradiciji in so

zaradi tega najmanj odprti za pogajanja (Dayan in Katz 1994, 34-46).

2.1 Medijski dogodki kot rituali

Mnogo avtorjev medijske dogodke povezuje z rituali, in sicer naj bi ti dogodki
predstavljali sodobno obliko ritualov. Na celotno komuniciranje lahko namre¢ gledamo tudi z
ritualnega vidika, ki predstavlja pravzaprav eno najstarejSih pojmovanj komuniciranja (Carey

1992)°.

2 S Careyevega vidika je komuniciranje ritual vzpostavljanja skupnosti. Komuniciranje je povezano z izrazi, kot
so delitev, asociacija, participacija, druzba ter posedovanje skupne vere, in raziskuje starodavno identiteto ter
skupne korenine izrazov vsakdanjost, skupnost in komuniciranje. TakSen vidik komuniciranja ni usmerjen proti
Siritvi sporocil v nekem prostoru, tj. proti dejanski izmenjavi informacij, temvec proti ohranjanju druzbe v Casu.

Pomembne so torej reprezentacije skupnih prepricanj (Carey 1992, 18).



Carey rituale definira kot svete ceremonije, "ki z ustvarjanjem, reprezentacijo in
praznovanjem skupnih, ¢eprav navideznih prepricanj, povezujejo ljudi v druzbo in skupnost"
(Carey 1992, 43), pojavijo pa se kot oblika realizacije in izraza druzbene komunikacije, kot
model za komunikacijske procese, ki niso osredoto¢eni na prenos informacij, temvec¢ na
skupni kulturi. Rothenbuhler rituale ozna¢i za "prostovoljno izvrSevanje primernega
vzoré¢nega vedenja, da bi simbolno ucinkovali na resni¢no zivljenje ali da bi v njem
sodelovali" (Rothenbuhler 1998, 27). V primeru posebnih ritualnih dogodkov se ljudje
zavedajo, da v ritualu sodelujejo kot izvrSevalci ali price, ter obi¢ajno tudi, da pojav rituala ni
naravno ali fiziéno potreben, temvec je dosezek ¢loveka. Rituali nikoli niso izmiSljeni v
trenutku samega dejanja, temvec so vedno dejanja, ki jih vodijo Ze prej obstojeca pojmovanja,
predstave. Obic¢ajno so usmerjeni proti skupini, zelo pogosto se jih izvaja v druzbenih
situacijah in jih strukturirajo druzbeni fenomeni, polega tega pa vsebujejo tudi druzbene
pomene. Simboli, ki jih vsebujejo, so zelo u¢inkoviti in mo¢ni, najveckrat celo ucinkovitejsi
in mocnejSi od samega jezika, njihova vloga pa je bolj kot informiranje izvajanje samega
rituala. So oblike obi¢ajnega vedenja, kar pomeni, da so do neke mere stereotipizirani,
standardizirani, stilizirani, relativno nespremenljivi in formalni (Dayan in Katz 1994, 4-11;
Rothenbuhler 2005, 3). Sodelovanje v njih pa lahko do neke mere ozna¢imo tudi za
simboli¢no, saj sodelujo¢i v ritualu uporabljajo simbole, da bi dosegli druzbene namene

(Rothenbuhler 1998, 9-27).

Seveda pa ritualov ne moremo povezovati le z religijo, temvec se v danaSnjem casu
raztezajo na vsa podro¢ja zivljenja, celo v medije. Tisto, kar najbolj ustreza
konvencionalnemu pojmu rituala na podro¢ju medijev, so za Rothenbuhlerja prav medijski
dogodki, za katere meni, da so "konstruirani kot ritualna praznovanja in kot taki tudi delujejo"
(Rothenbuhler 1998, 79). Medijski rituali se v SirSem smislu nanaSajo na "velik razpon
situacij, v katerih mediji sami nadomescajo nekaj [...], kar je povezano s temeljnim
organizacijskim nivojem, na katerem smo [...] povezani kot ¢lani druzbe" (Couldry 2003, 4).
So torej dejanja, ki nadomescajo SirSe vrednote in okvire razumevanja, povezane z mediji
(Couldry 2005, 61). Opisemo jih lahko tudi kot "formalizirana dejanja, ki so organizirana
okoli klju¢nih, z mediji povezanih kategorij ali vzorcev" (Couldry 2003, 25). Couldy rituale

povezuje z mocjo, in sicer meni, da tako kot je mo¢ povezana z moznostjo sodobnega rituala,
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tako je tudi medijska mo& — s ¢imer misli na doloeno koncentracijo simbolne moé&i® v
medijskih institucijah — podobno povezana z moZnostjo medijskih ritualov (Couldry 2003, 12-
3). Druzba ima 'center', na katerega vplivajo procesi centralizacije, pod temi pritiski
centralizacije pa se skriva jedro 'resnice', 'naravni' center, ki ga moramo spostovati kot nas
nacin Zivljenja, nase vrednote. Mediji kot visoko centraliziran sistem simbolne produkcije
imajo nalogo predstavljati ali uokvirjati ta center. Ta posredovani center, ustvarjen s pomocjo
medijev, pa je mnozica praks (razli¢ne razporeditve govora, misli in dejanj), skozi katere se
legitimira medijska mo¢. Pri medijskih ritualih se ne ustvarjajo nikakrSna dejanska omrezja,
temve¢ se ustvarjajo in izvajajo kategorije misli, ki naturalizirajo medijsko mo¢ (Couldry
2003, 45-47). V tem smislu so medijski dogodki "konstrukcije, [in] ne izrazi, 'druZzbenega
reda', procesi, ki konstruirajo ne le naSe zavedanje druzbenega 'centra', temve¢ tudi
privilegiran polozaj medijev do tega 'centra™ (Couldry 2003, 56). Medijski rituali so torej
vedno povezani z medijsko mocjo, ta moc¢ pa se skozi oddajanje medijske vsebine Siri naprej
do gledalcev oziroma medijskih potrosnikov, ki dojemajo to medijsko mo¢ kot legitimno in

naravno.

2.2 Vloga medijev pri konstrukciji medijskih dogodkov

Pri medijskih dogodkih imajo torej mediji (Se posebej televizija) posebno funkcijo.
Prav z njihovo pomocjo dogodki dosezejo Siroko in razprSeno obcinstvo iz ogromnih
geografskih podrocij in ga pritegnejo v participacijo na daljavo. Ta 'teleparticipacija’, kot jo
imenuje Rothenbuhler (1998, 78), je mozna le s pomocjo telekomunikacij, in tako predstavlja
izrazito moderno obliko rituala. Ker je njihova konstrukcija odvisna od standardiziranega
delovnega procesa novinarjev, torej od tega, kako slednji dogodek predstavijo, jih je

Tuchmanova (1999) poimenovala tudi "strateski rituali"*. Televizijski dogodki imajo tri

3 S simbolno mo¢jo Couldry misli na mo¢ medijev konstruirati realnost, in sicer tako, da vsak program, tekst ali
podoba z dolo¢enimi nacini ohranja prepricanja gledalcev. Proizvedena je skozi razli¢ne prakse in dispozicije na
vsakem nivoju druzbenega zivljenja. Medijska mo¢ ni binarni odnos dominantnost med "velikimi" in "majhnimi"
akterji, tj. mediji, pri katerem so veliki akterji samo zaradi velikosti avtomati¢éno zmozni dominirati nad
majhnimi, temve¢ je reproducirana skozi podrobnosti tistega, kar druzbeni igralci storijo in recejo (Couldry
2000, 4). Mediji s pomoc¢jo te moci torej vplivajo na to, katere stvari postanejo 'druzbena dejstva" in 'druzbene
realnosti' (Couldry 2000, 13).

* Touchmanova izraz 'strateski rituali' uporablja v povezavi z novinarsko objektivnostjo. Ta je po njenem mnenju
dosezena prav z njimi, novinarji pa v njih sodelujejo, da bi se ubranili pred napakami in kritikami. Poleg
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partnerje — organizatorje dogodka, ki zdruzujejo njegove elemente in predlagajo njegovo
histori¢nost, televizijske postaje, ki oddajajo program, ki dogodek s ponovnim kombiniranjem
njegovih elementov reproducirajo, in samo ob¢instvo (tako na samem mestu kot doma), ki si
dogodek Zenejo k srcu — vsak od teh partnerjev pa mora, ¢e se hoce dogodek uspesno
povzpeti na televizijo, v dogodek privoliti in vanj vloziti veliko Casa in drugih sredstev
(Dayan in Katz 1994, 54). VmeSavanje medijev v sam dogodek pa poleg zmoznosti doseci
Siroko obcinstvo omogoca tudi, da to obCinstvo dogodek spremlja simultano z 'originalnim'’
dogajanjem. Dogodki tako postanejo "razsejane ceremonije" (Dayan in Katz 1994), ki po
mnenju Rothenbuhlerja predstavljajo dvojni paradoks — prvi¢, briSejo razdaljo tako med
centrom in periferijo kot med dejanskimi udelezZenci in udelezenci pred televizijskimi ekrani,
in drugi¢, medijske dogodke skozi proizvajanje privilegiranih prostorov za kolektivno
potrosnjo televiziranih prenosov prenasajo na nove lokacije (Rothenbuhler 2005, 6). Toda
televizija gledalcem ne ponuja le obcutka, da so na kraju samega dogajanja, temve¢ Cisto
drugacno izkusnjo, izkusnjo, ki je dosegljiva le tistim, ki niso tam. Gledalci si lahko namrec
dogodek "ogledajo" iz razli¢nih zornih kotov in iz razli¢nih polozajev, vidijo pravzaprav vec,
kot bi videli, ¢e bi se dogodka dejansko udelezili. Gledalcem moderne televizije so tako
vedno na voljo nepri¢akovani nacini sodelovanja v ritualni izku$nji (Dayan in Katz 1994,

100-1).

Cottle televizijsko posredovane rituale definira kot "izjemne in performativne
medijske fenomene, ki sluzijo ohranjanju in/ali mobilizaciji kolektivnih Custev in sloznosti na
podlagi simbolizacije in orientacije k temu, kaj naj bi bilo oziroma bi moralo biti" (Cottle
2006, 415). Po njegovem mnenju morajo v primeru teh 'posredovanih ritualov' mediji poceti
kaj ve€ kot o njih samo porocati ali jih 'posredovati'; morajo jih uprizarjati, torej 'poceti nekaj',
kar presega samo poroCanje ali predstavljanje, in jih posredovati v konjunktivni obliki —
vzbujati in vzdrzevati javne sloznosti, temelje¢e na idejah in obcutkih o tem, kakSna naj bi
druzba bila oziroma kaksna bi morala biti (Cottle 2006, 415-6). Televizija obCinstvo vpelje v
ceremonijo, ki ji bodo prica, pri tem previdno razlaga pomen simbolov, uokvirja dogodek s
tem, da ga lo¢i od vsakdanjega Zivljenja, ga ovekoveci in ponuja linijo zgodbe ter razlago, da

bi oblikovala njegove interpretacije (Dayan in Katz 1994, 38), obenem pa izenacuje moznosti

'preverjanja dejstev', novinarju objektivnost omogocajo Se Stirje strateski postopki, in sicer prikaz nasprotujocih
si moznosti, prikaz dokazov, ki podpirajo navedena dejstva, razumna uporaba navedkov in strukturiranje
informacij v primernem zaporedju (Touchman 1992).
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dostopa do dogodka (Dayan in Katz 1994, 94), do katerega ima dostop vsak, ki poseduje

televizijski sprejemnik, kar iz svojega lastnega kavca.

Lardellier v zvezi z 'ritualnimi mediji', kot jih poimenuje, omenja pet druzbenih
funkcij, ki jih izvajajo tako institucije, ki "obred" organizirajo, kot tudi njegovi akterji ter
obcinstvo. Te funkcije, ki jih pripiSe ritualnim medijem, poimenuje vektorizacija (ritualni
mediji ponujajo in pogosto tudi producirajo svetovno obcinstvo), legitimacija (z medijskim
posredovanjem osebnost ali institucija pridobi status legitimnosti), ovekovecenje (ritualni
mediji konstruirajo uradne podobe dogodka, kakrSne se potem ohranijo v kolektivnem
spominu), pricevanje (govor in podobe v ritualnih medijih pri¢ajo o neem, kar se je zgodilo,
tako da le-to pokazejo, obenem pa s tem potrjujejo avtenticnost tega dogodka) in
dramatizacija (po eni strani mediji delujejo glede na uveljavljene kode in so osnovani na
intimnosti ter pristni sprostitvi, skozi to pa zadovoljujejo funkcijo krepitve druzbenih vezi, po
drugi strani pa vzpostavljajo distanco in pomembnost ¢asa ter prostora pri sestavljanju

programa, s ¢Cimer dramatizirajo ponovne prenose) (Lardellier 2005, 74-6).

Ob vsem povedanem postane jasno, da se medijska realnost, torej realnost, kakr§no
gledalcem predstavljajo mediji, razlikuje od 'resnicne' realnosti. Mediji so namre¢ kulturni
sistemi druzbene konstrukcije realnosti (Rothenbuhler 2005), pri kateri ne igrajo toliko vloge
argumenti kot razlicni simboli, zato razlicne medijske prakse in razlicna simbolizacija
vplivata na reprezentacijo predstavljenega. Vseeno pa je meja med 'medijsko’ in 'resni¢no’

realnostjo velikokrat zabrisana. Fiske v zvezi s tem ugotovi naslednje:

Izraz medijski dogodek je znak, da se v postmodernem svetu ne moremo vec zanasati na
stabilen odnos ali jasno razliko med 'resnicnim' dogodkom in njegovo posredovano
reprezentacijo. Posledicno ne moremo vec upostevati ideje, da je 'resnicno' bolj
pomembno, bolj vazno, ali celo bolj 'resnicno' kot reprezentacija. Medijski dogodek
torej ni zgolj reprezentacija tistega, kar se je zgodilo, temvec ima svojo lastno realnost,

ki vase vsrka realnost dogodka, ki se je ali pa se ni zgodila pred tem (Fiske 1994, 2).

Eden od osnovnih nacinov, na katere medijskih dogodki "ustvarjajo" dolo¢eno
realnost, pa je uokvirjanje. Ritualna dejanja nosijo odziv S$irSih vrednot oziroma okvirov
razumevanja, pri njih pa imamo vedno obcutek, da so te SirSe vrednote nekako pod vprasajem,

v nevarnosti. Zato s pomocjo ritualov usmerimo oziroma uokvirimo naso pozornost k neCemu
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SirSemu, kar naj bi bilo v nevarnosti — k tistemu, kar naj bi imeli skupnega kot ¢lani druzbe
(Couldry 2003, 25-6). Ritual po mnenju Mary Douglas "poZzivi spomin in poveze sedanjost z
relevantno preteklostjo, [z] vsem tem pa pomaga percepciji” (Douglas 2002/1966, 65). Rituali
so v tem smislu "dejanja, ki zaradi svojega vzorcenja [oziroma uokvirjanja] nadomescajo Sirse
vrednote in okvire razumevanja" (Couldry 2003, 26), to uokvirjanje pa deluje v treh korakih.
Prvi¢, dejanja, ki vklju€ujejo rituale, so strukturirana okoli dolo¢enih kategorij in/ali meja.
Drugic, te kategorije predpostavljajo ali nadomes¢ajo osnovno vrednoto, tretji¢ pa ta osnovna
vrednota vzbuja na$ obcutek, da je v ritualu 'druzbeno' v nevarnosti. Uokvirjanje tako ni le
naklju¢na povezanost ritualne predstave, temvec je nacin, na katerega obicajna kategorizacije
sveta organizira doloCene ritualne predstave in tako materializira SirSe vzorce, vrednote ali
hierarhije (Couldry 2003, 26). Za rituale lahko re€emo, da ne izraZajo reda, temvec ga
naturalizirajo, to pa pocnejo s formalizacijo kategorij (in razlik oziroma mej med njimi) v
predstavah, ki omogocajo, da se ta proces zdi naraven, celo legitimen (Couldry 2003, 27). V
tem smislu se lahko zopet vrnemo k prej omenjeni moci — tudi slednja se namrec¢ s pomocjo

uokvirjanja zdi naravna in legitimna.

2.2.1 Internet in medijski dogodki

V dana$njem ¢asu ne moremo govoriti ve€ le o tiskanih in televizijskih medijih kot o
medijih z najve¢ vpliva, saj v druzbi vedno vecjo moc¢ pridobiva medij z enostavno
dostopnostjo do neznanskega Stevila informacij — internet. Mnozi¢ni razmah slednjega lahko
uvrstimo Sele v zadnje desetletje, zato ni presenetljivo, da Dayan in Katz tega medija ne
omenjata, kar pa v danasnjem casu predstavlja resno pomanjkljivost njune teorije. V njej
govorita o televiziji kot edinem mediju, ki proizvaja medijske dogodke, kar pa v danasnjem
¢asu ne drzi ve¢. S pojavom interneta in njegovih spletnih aplikacij, kamor lahko vsak nalaga
svoje vsebine, slike in videoposnetke, medijsko vsebino ustvarjajo tudi sami uporabniki, ki s
tem postanejo tako gledalci kot ustvarjalci medijskega materiala. Medijski dogodki se lahko
torej razvijejo tudi na internetu, prav tako tudi neznane osebe postanejo kar naenkrat znane in

v 5
obozevane’.

5 Primer tak$nega vpliva interneta je nedaven primer Skotske gospodinje Susan Boyle, ki se je kot bodoc¢a pevka
udelezila britanske oddaje "Britain's got talent", posnetek njenega nastopa pa so objavili na popularnem spletnem
portalu Youtube. Posnetek njenega nastopa, ki si ga je do dne 7.6.2009 skupaj ogledalo rekordnih 87.250.931
ljudi po vsem svetu (Youtube 2009a, Youtube 2009b, Youtube 2009c), jo je izstrelil med svetovne zvezde — o
njej pisejo Casopisi in jo gostijo popularne pogovorne oddaje, kot je The Oprah Show in The Larry King Show
(Dnevnik 2009).
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Vzpon interneta je raz§iril moznosti povprecnega drzavljana, da izraza svoje ideje, jih
deli s SirSo publiko in vlaga informacije z namenom preoblikovanja druzbe (Jenkins
2006/1958, 273) ter tako ustvarja svoje dogodke, neodvisno od televizijskih in drugih
medijskih ustvarjalcev. Eden od priljubljenih spletnih portalov za nalaganje vsebine je tudi
Youtube, kamor ljudje nalagajo poljubno tekstovno in video gradivo. Na njem najdemo celo
posnetke televizijskih oddaj, zaradi cesar lahko re€emo, da na nek nacin internet celo
nadomesca tradicionalne medije, kot je televizija. Poleg tega z moznostjo iskanja po klju¢nih
besedah najdemo samo tisto, kar je za nas relevantno, brez da bi ob tem morali sprejeti Se en
kup nepotrebnih informacij, kar pa pomeni Se eno nadgradnjo tradicionalnih medijev.

Ob dejstvu, da se z ogromnim vzponom interneta tako producenti kot prejemniki
medijske vsebine selijo na internet, medijsko vsebino pa vse bolj producira "navadno
ljudstvo", ne moremo mimo dejstva, da se na ta nacin producirajo tudi medijski dogodki. Ti
niso ve¢ le v domeni televizije, temvec jih preko interneta in drugih novejSih medijev
ustvarjajo posamezniki.

Konstrukcijo v nadaljevanju analiziranega medijskega dogodka ne moremo pripisati le
domenam televizijskega porocanja, Se najmanj pa le prenosu pogrebne slovesnosti ToSeja
Proeskega. Medijski dogodek namre¢ konstruirajo $irSe razseznosti, ki jih moramo iskati tudi
v drugih medijih. Eden od takih medijev je prav internet, kjer so se v ¢asu ToSejeve smrti
dnevno pojavljale novice o njem. Informativne in druge spletne strani so zasule novice o
njegovi smrti ter o njegovem Zivljenju®, prav tako spletne portale, kamor uporabniki nalagajo
poljubno vsebino. Tako na spletnem portalu YouTube ob vnosu kljuéne besede "Tose
Proeski" najdemo priblizno 4.450 rezultatov’, od katerih vecina izvira iz Gasa po njegovi smrti
(z viSkom v dneh po njegovi smrti), komentarji, ki jih spremljajo, pa so emocionalno nabiti.
Pozabiti ne smemo niti na njegov posmrtno izdan album 7he Hardest Thing, ironi¢no (ali le
dobra marketinSka poteza?) izdan na njegov rojstni dan, 25. januarja 2009. Skupaj z albumom
je bil predvajan tudi njegov biografski dokumentarec z naslovom "Tose — The Hardest Thing
(Samo korak do svetovne slave)”, ki so ga predvajali v kinih na celotnem podrocju bivse
Jugoslavije (Si21.com). Za tako odmeven in neponovljiv medijski dogodek so torej zasluzni

ne le televizijski in c¢asopisni mediji, temve¢ tudi internet s svojimi uporabniki, ki

6 za primerjavo novic pred smrtjo To3eja Proeskega in po njej lahko navedemo spletno stran 24ur.com, kjer dne
7. junija 2009 ob vnosu kljuéne besede "Tose Proeski" iskalnik najde 51 zadetkov, neposredno povezanih s
pevecem. Od teh 51 zadetkov jih sedem izvira iz Casa pred njegovo smrtjo, kar 44 pa iz Casa po njegovi smrti.
7 dne 7. junija 2009
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vsakodnevno polnijo internetne portale z vsebino o ToSeju, k nepozabnemu dogodku pa sta
prispevala tudi posmrtno izdan album in dokumentarec, s Cimer nas producenti §¢ vedno

spominjajo na Toseja in na dogodek, ki je zaznamoval obmocje bivse Jugoslavije.

3 MEDIJSKI DOGODKI, ZVEZDNISTVO IN ZVEZDNISKA
SMRT

3.1 Slavain zvezdniStvo

Mediji vedno prezijo za dogodki, ki so neobi¢ajni ali pa v njih nastopajo neobicajni
ljudje, velikokrat pa v medijih zasledimo zgodbe znanih ljudi, zvezdnikov, ¢eprav mogoce
same zgodbe niso ni¢ posebnega. Slava oziroma zvezdnistvo igra pri konstrukciji medijskih
dogodkov ogromno vlogo in ravno §irSa medijska prepoznavnost oziroma status zvezdnika sta
razloga, da mediji dolo€enemu dogodku, povezanemu z doticno osebo, posvetijo toliko
pozornosti. Z definicijo slave, zvezdniStva in samih zvezdnikov, so se ukvarjali Stevilni

avtorji.®

Medtem ko se izraza slava in zvezdniStvo vefinoma uporabljata kot sopomenki in
pravzaprav oznacujeta isto stvar, pa je Giles (2000) pri loCevanju teh dveh izrazov posebno
previden in zanj nista vedno zamenljiva. Slava ima po njegovem mnenju dolgo zgodovino, saj
ta izraz najdemo ze pri Homerju, skozi leta pa se je njen pomen spreminjal. Tako skozi
zgodovino najdemo razli¢ne vrste slave, od katerih Giles omenja npr. slavo kot nesmrtnost,
duhovno slavo (v oceh Boga), posvetno slavo (v o€eh javnosti) in, kot bolj nedavno, tudi slavo
trenutka (Giles 2000, 3). Na drugi strani pa je zvezdniStvo zanj medijski izdelek, katerega
uporaba je ve¢inoma omejena na 20. stoletje, zvezdniki pa osebe, ki so dobro poznani (skozi
medije), zaradi niCesar posebnega, medtem ko si resnicno slavni na nek nacin zasluzijo
posebno priznanje (Giles 2000, 3-4). Slava, ki jo seveda poseduje vsak zvezdnik, ki v
nasprotnem primeru to pravzaprav sploh ne bi bil, pa za Gilesa ni stanje obstoja, temve¢

proces, ki lahko obstaja celo na omejenih podro¢jih (Giles 2000, 4). Meni, da mnozi¢ni mediji

¥ Po Marshallovem mnenju beseda zvezdniitvo (angl. celebrity) izvira iz 19. stoletja, in sicer iz francoske besede
célebre (dobro poznan, jasen) in latinske besede celere (hiter, uren). VCasih so besedo uporabljali v povezavi s
cerkvijo in sveCanostjo, v sedanjosti pa je njena definicija presegla te meje in okvire ter oznacuje nove oblike
javnih reprezentacij klasi¢nih metafor in simbolov moci ter vpliva. Danes je zvezdniStvo metafora za vrednoto v
moderni druzbi, ki jo izrazajo posamezniki in jo javno slavijo kot pomembno (Marshall 1997, 4-7).
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vse slavne ljudi obravnavajo kot zvezdnike, najsi bo to politik ali serijski morilec, kar je
posledica tega, da Casopisi in televizijski programi, ki so odgovorni za njihovo publiciteto, ne

razlikujejo med nacinom, na katerega publiciteto dosezejo (Giles 2000, 4-5).

Medtem ko nekateri avtorji slavo in status zvezdnika pojasnjujejo kot odsev
prirojenega talenta in je ni mogoce racionalno razloziti ali kot rezultat medsebojnega odnosa
med ¢loveskim delovanjem in kontekstom, v katerem to delovanje poteka (Rojek 2001), pa ju
Luthartjeva poveze z nafinom reprezentacije. ZvezdniSki sistem opredeli kot metaforo za
svobodo in mo¢ posameznika, v tem smislu pa tudi zvezdniSke tekste kot diskurze o
individualnosti ter zvezde in javne osebnosti kot 'reprezentativne subjektivitete', tj. akterje, ki
stojijo za ljudi (Luthar 2003, 288). Slava po njenem mnenju ni generi¢na lastnost
posameznika ali rezultat posebnih darov in dosezkov le-tega, "temve¢ je diskurzivno
konstituirana skozi nacin, na katerega je ta posameznik reprezentiran"”, z drugimi besedami
torej "le rezultat rezimov reprezentiranja" (Luthar 2003, 292-3). Fenomen zvezdnistva in slave

je po njenih besedah

[...] rezultat potrebe medijske industrije, da dramatizira in interpretira druzbo s
pomocjo personalizacije, reducira strukturno logiko druzbe na individualne motivacije,
jo upovedujejo znotraj referencnega okvira individualnega izkustva, s pomocjo
personalizacije humanizira institucije, poenostavilja kompleksne pomenske strukture ter
razpravlja o raznovrstnih vidikih zasebnega ... tudi tako, da ustvarja in reporoducira
slavo (natancneje, kulturne reprezentacije, ki jih slavni uteleSajo). Zvezda je torej v
svoji ekonomski vlogi sicer blago in rezultat industrijske trzne strategije in vedno bolj
izrazite potrebe vedno bolj raznovrstnih kulturnih industrij, da iz izvajalcev proizvajajo
zvezde. [...] Po drugi strani pa slavnih [...] nikoli ni bilo mogoce v celoti nacrtovati ali

nadzorovati (Luthar 2003, 292).

Seveda pa zvezdniki nimajo vsi enakega dometa — nekateri imajo status zvezdnika
samo na lokalnem nivoju, drugi na globalnem. Lutharjeva tako razlikuje med lokalnimi in
globalnimi zvezdami. Prve so rezultat diskurzivnih zahtev medijske industrije, nimajo
povelicevanega statusa, ki je znacilen za globalne zvezde, in prakti¢no nikoli ne presegajo
statusa "poznanih ljudi". Dostopnost teh zvezd praviloma onemogoca konstrukcijo redkosti in
izrednosti, slavni so enostavno zato, ker so znani. Globalne zvezde so rezultat nacrtne

strategije kulturnih industrij, za njihovo reprezentacijo pa je =znacilna odsotnost
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individualizacije in humanizacije (ki sta znaCilni za reprezentacijo lokalnih zvezd).
Reprezentacija globalnih zvezd temelji na paradoksu med navadnostjo in ekskluzivnostjo
globalnih zvezd in na konstituiranju njihove drugacnosti, za medijsko narativizacijo lokalnih
zvezd pa je znacilno ukvarjanje z odkrivanjem osebnosti, ki je loena od njene javne vloge,

torej z njegovo podobnostjo z obi¢ajnim ¢lovekom (Luthar 2003, 293-8).

3.2 Ko zvezdnik nenadoma umre

V mnozi¢nih medijih vsak dan prebiramo zgodbe zvezdnikov in zvezdnic in ne
moremo si pomagati, da se ne bi pocutili, kot da to osebo poznamo. Zvezdniki so s spodbudo
mnozi¢nih medijev zamenjali tradicionalne heroje in postali temeljni vzorniki Stevilnim
ljudem, ki smo jih prej razmahom vizualnih medijev lahko nasli le med druZinskimi ¢lani,
politiénimi vodji, vojaki ipd., ki so pri nekem dejanju pokazali veliko poguma ali velik
dosezek (Brown in drugi 2003, 588-9). Mnozi¢ni mediji so svet skr¢ili v globalno vas, s tem
pa ustvarili novo obliko druzbenega odnosa, pri katerem ljudje s slavnimi ljudmi dosezejo
'intimnost na daljavo' (Thomas 2008, 369). To navidezno razmerje med gledalcem in
zvezdnikom (televizijsko osebnostjo) imenujemo parasocialno razmerje, proces razvijanja
psevdorazmerij s televizijskimi osebnostmi pa parasocialna interakcija (Giles v Thomas
2008). Slednja lahko v ljudeh vzbudi ¢ustva, podobna pravim prijateljstvom, ki se poglabljajo,
ko gledalec svojega idola preko medijev bolj in bolj 'spoznava'. Parasocialna interakcija ima
na gledalce mocne ucinke, med katere spada tako povecana uporaba medijev, da bi v njih
zasledili svoje idealizirane zvezdnike, kot tudi prevzem zvezdnikovih mnenj in prepricanj, ki
se ticejo dolocenih druzbenih zadev, ter njihovega obnasanja (Brown in drugi 2003, 590). Ker
se gledalci s svojimi idoli identificirajo in se jim pocutijo blizu, je njihova smrt zanje velik
udarec in obcutek, da so izgubili bliznjega, spremlja resni¢no zalovanje. Mediji, tako kot prej
o zivljenju zvezdnika, sedaj porocajo o njegovi smrti in o reakcijah na le-to. Reprezentacija
smrti zvezdnika obiCajno ne temelji na poudarjanju njegovega izjemnega statusa, temvec na
njegovi obicajnosti, skromnosti in dostopnosti, z eno besedno zvezo — na 'pecatu navadnosti'
(angl. common touch) (Barry 2008, 265). Prav ta reprezentacija navadnosti, s katero naj bi
zvezdnika povezali z bralci, naj bi bila po Kitchevem mnenju najvecje darilo, s katerim se

lahko mediji poklonijo pokojnemu zvezdniku (Kitch v Thomas 2008, 366-7).

V zadnjem Casu se novinarji pri poroCanju o smrtih zvezdnikov in drugih ljudi bolj
osredotoc€ajo na zalost obi¢ajnih ljudi (Kitch v Thomas 2008, 369), s tem pa ljudi, ki dogodek
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spremljajo prek medijev, pravzaprav ucijo, kako naj se vedejo (Dayan in Katz 1994). Tako
lahko trdimo, da konsenz, ki ga mediji ustvarijo, ni izraz sploSnega obcutja, temveC njegova

konstrukcija (Couldry 2003).

Eden najbolj svetovno odmevnih medijskih dogodkov je bila smrt princese Diane v
prometni nesreci leta 1997, kjer sta poleg princese umrli Se dve osebi. Porocanje o njeni smrti
so mediji prekinjali s podobami javnega zalovanja, za katere Nava trdi, da so bile sprva
presenecCenje, saj takSnega odziva na smrt osebe, ki je velika ve€ina Zalujo¢ih ni osebno
poznala, nih¢e ni pricakoval, proti koncu dneva pa so tak$ni izkazi Custev postali kljucni del
fenomena princese Diane. Mediji so se osredotocili ne le na okolis¢ine njene smrti, temvec
tudi na odziv ljudi na slednjo (Nava 1999, 109). Tako so gledalci po televiziji lahko spremljali
uzalo$cene obraze in izraze zalovanja, s tem pa so mediji pravzaprav ustvarili obcutje, ki je
gledalcem narekoval, kako naj bi se pocutili ob tem dogodku. Mediji so najveckrat poudarjali
njeno obicajnost in skromnost in le malokrat njen kraljevi status, prijel se je je celo vzdevek
Princesa ljudskih src (angl. The People's Princess)’. Njena smrt je zaznamovala celotno

svetovno dogajanje, zaradi medijev pa so za njo zalovali prakti¢no vsi.

4 STUDIJA PRIMERA — ANALIZA MEDIJSKIH TEKSTOV

Kot v primeru princese Diane, tudi v primeru ToSeja Proeskega kot medijski dogodek
ne moremo definirati le enega samega dogodka, tj. prenosa pogreba, temvec je za konstitucijo
medijskega dohodka pomembno celotno dogajanje okoli smrti, torej tudi cela vrsta drugih
dogodkov. S tem v mislih v diplomskem delu obravnavam 8 medijskih tekstov, natan¢neje
televizijskih, ki so bili objavljeni v ¢asu smrti TosSeja Proeskega. Glavni tekst je pevcev
pogreb, ki so ga dan po njegovi smrti na makedonski televiziji MTB MKTV SAT prenasali v
Zivo, ostali prispevki pa so televizijski prispevki, ki prinasajo novice o njegovi smrti. Enega je
objavila makedonska televizija MKB MKTV SAT (Youtube 2007k), dva hrvaska televizija
RTL (Youtube 2007n, Youtube 20070), po enega hrvaske HRT (Youtube 20071i), HRT 1
(Youtube 2007j) in NOVA TV (Youtube 20071) ter enega srbska televizija PINK TV
(Youtube 2007m).

? Izraz je prvi¢ uporabil takratni predsednik britanske vlade Tony Blair v javni izjavi ob smrti princese (Kear in
Steiberg 1999, 2).
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Pri tekstualni analizi so me zanimali tisti medijski pristopi, ki so privedli k temu, da je
bila smrt ToSeja Proeskega med S$irSimi mnozicami ljudi sprejeta kot izredno tragicen,
neponovljiv medijski dogodek, ki Se dolgo ne bo pozabljen. V tekstih sem torej iskala
(ne)objektivnost, dramatizacijo in emocionalno nabita pojmovanja. Ceprav se nam na
denotativni ravni zdi, da je tisto, kar vidimo na televiziji, objektivno predstavljena realnost, v
resnici na konotativni ravni ti medijski pristopi "poskrbijo", da medijski tekst beremo in
interpretiramo na ¢isto drugacen, Ze vnaprej dolo€en nacin, in tako postane tudi prek televizije

predstavljena realnost na nek nac¢in dolocena.

4.1 Analiza prenosa pogrebne slovesnosti

Prenos pogrebne slovesnosti so sestavljali trije dogodki — masa zadusnica v krusevski
cerkvi, komemoracija ob spomeniku Makedonium na tamkajSnjem pokopalis¢u Gumenje ter
sam pokop na tem pokopalis¢u. Dogodek je trajal dobrih 5 ur, v Zivo pa se ga je po ocenah

medijev udelezilo ve¢ kot 10.000 ljudi (Dnevnik 2007).

Prenos pogrebne slovesnosti vsebuje vse znacilnosti medijskega dogodka po Dayanu
in Katzu, natanc¢neje oblike medijskega dogodka, ki ga Dayan in Katz poimenujeta kronanje
(Dayan in Katz 1994). Zgodil se je nepri¢akovano, nenadoma in brez napovedi. Prekinil je
vsakdanjo rutino tako Zivljenja ljudi kot televizijskega oddajanja, saj se je ta dan vse vrtelo
okoli Toseja Proeskega. Napovedan je bil le dan prej in tisti, ki se pogreba niso mogli
udeleziti osebno, so ga spremljali preko televizijskih ekranov. Televizija ga je prenasala v
zivo, zaradi teleparticipacije pa so lahko ljudje iz razli¢nih geografskih obmocij, ki so
presegala obmocje Balkana, prisostvovali pri dogodku enako, kot bi, ¢e bi bili osebno tam. Za
to so poskrbele Stevilne kamere, ki so dogodek snemale iz razli¢nih mest in zornih kotov ter
tako vcasih celo vsiljeno in nadlezno posegale v dogodek z namenom, da bi gledalcem ¢im
bolj priblizane izkuSnjo dejanske udelezbe v pogrebni slovesnosti. Tako se je na primer
zgodilo, da so se zalujoci, ki so spremljali krsto pevca na poti do groba, morali umakniti
snemalcu, ki jim je bil v napoto, da bi lahko nadaljevali svojo pot. Ritualni znacaj pogreba je
stereotipiziran in standardiziran ter relativno nespremenljiv in formalen, kar pomeni, da tako

gledalci kot udelezenci vedo, kaj pri¢akovati.

Pogreba niso organizirali sami mediji, ki so ga prenasali, temve¢ makedonska vlada, ki
je ToSeja pokopala z drzavnimi Castmi. Tok je bil tako slavnosten, vljuden in spostljiv,

prisotni so bili doloCeni simboli, ki so vzbujali spoStovanje gledalcev: krsto so nosili
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pripadniki Castne straze, prekrita pa je bila z makedonsko zastavo, pred njo je korakal Castni
orkester in igral Zalno korac¢nico, ob spuscanju krste v grob pa so se slisali streli ¢astne salve.
Ze s samim nadinom pogreba je bilo ogitno, da pogreb ni le "navaden" pogreb, temveé pogreb
nekega "velikega" Cloveka, ki so ga skladno z znacilnostmi kronanja postavili na ogled,
njegovo "veli¢ino" pa je bila povelicevana kot produkt njegovih dosezkov, natancneje
njegovega talenta, pevskih dosezkov, humanosti in dobrote. Na njegovo veli¢ino oziroma
pomembnost so poleg drzavnih casti kazali tudi udeleZenci pogrebne slovesnosti, med
katerimi je bil poleg Stevilnih glasbenikov in ostalih medijskih osebnosti iz celotnega Balkana
tudi sam drzavni in diplomatski vrh Republike Makedonije, obreda pa ni vodil lokalni
duhovnik, kot je obicajno, temvec¢ sam vodja makedonske pravoslavne cerkve. Udelezenci so
v pogrebnem ritualu aktivno sodelovali, in sicer z molitvijo, sama ceremonija pa jih je
povezala v skupnost, ki za ToSejem obcuti Zalost in za njim zaluje, v skupnost, ki jo vezejo

skupna prepri¢anja in misljenje.

Prenos dogodka je bil nemoten, vmes niso predvajali niti oglasov, spremljal pa ga je
slovesen in miren komentatorjev glas. Ta se je oddaljil od obic¢ajnega kriticnega polozaja, ki
smo ga vajeni od novinarjev, in porocal s spoStovanjem do dogodka, predvsem pa do
pokojnega pevca. Ve€inoma je prenos potekal kar brez komentatorja, ki je komentiral le, ko je
bilo to potrebno za razumevanje dogajanja — najveckrat je predstavil ljudi, ki jih je kamera v
tistem Casu snemala, razlagal, kaj sledi, ali preprosto govoril o ToSeju in dogajanju v
Makedoniji, ki je sledilo njegovi smrti. Tako je prenos gledalcem omogocal, da dogodek
spremljajo nemoteno in jim dovoljeval, da si ustvarijo svoje interpretacije o videnem in
sliSanem. Dejstvo, da je prenos pogrebne slovesnosti vecino Casa potekal brez njegovega
vmesSavanja, veliko pove o naravi samega ritualnega dogodka, pri katerem so uporabljeni
simboli tako pogosto uporabljeni in vsesploSno prepoznani, da ni potrebna nikakrSna dodatna
razlaga. Kar je bilo povedano o pokojnem pevcu, je bilo pozitivno, velikokrat so bile
uporabljene z emocijami nabite besede in besedne zveze iz dan prej predvajanih televizijskih
prispevkov o njegovi smrti (ki jih analiziram v nadaljevanju). 1z besed je bilo razbrati, da so
ga imeli za predstavnika Makedonije v svetu, za njeno poosebitev, njenega heroja in celo
"reSitelja". To je bilo razbrati tako iz komentatorjevih besed kot besed udelezencev na
pogrebni slovesnosti. TakSen primer najbolje prikazuje govor makedonskega premiera Nikole

Gruevskega:
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Tose Proeski nas je navdal s ponosom, saj nam je pokazal, da je Makedonija
pogumna, dostojna in vsem enakopravna. Pomagal nam je premagati ravnodusnost in
obvladati obcutek, da so drugi boljsi. ToSe nam je pokazal, da moramo verjeti v
Makedonijo, da jo moramo cuvati in ljubiti ter jo dostojanstveno afirmirati. In zato se
danes, na ta Zalosten dan za makedonski narod, na mestu, kjer castimo makedonske
velikane preteklosti, Makedonija poklanja Toseju Proeskem, saj nam je
(makedonskemu narodu, op. prev.) vrnil vrednost in bodocim generacijam pustil

sporocilo (NET HR 2007).

Pevcu so tako skozi te in tem podobne besede pripisane lastnosti in zasluge, ki jih
"navaden" ¢lovek tezko doseze. TakSne besede so poleg pogreba z drzavnisSkimi Castmi,
"visokih" udelezencev pogrebne slovesnosti, najvisjega vrha makedonske pravoslavne cerkve,
ki je vodil obred, ter samega dejstva, da je bil dogodek vreden neposrednega televizijskega
prenosa, tiste, ki ToSeja Proeskega kujejo v zvezde in mu podeljujejo znacaj, ki, kot ze

receno, presega navadnega ¢loveka.

4.2 Analizatelevizijskih novic

Novica o smrti makedonskega pevca je tega dne v dnevno-informativnih oddajah
zavzela osrednje mesto. Vse oddaje, zajete v analizo, se zac¢nejo prav s to novico in ji v
primerjavi z drugimi novicami namenijo tudi najvec ¢asa, izjema je le oddaja televizije HRT
1. Med analiziranimi teksti lahko najdemo nekaj skupnih tock, ki vplivajo na dojemanje

dogodka, in jih podrobneje predstavljam v nadaljevanju.

4.2.1 Mit in objektivnost

Smrt ToSeja Proeskega je nepricakovan dogodek z velikimi posledicami za druzbo.
Berkowitz taksne dogodke imenuje "kaksna-zgodba!" (angl. what-a-story), za katere velja, da
njihovo medijsko "pokrivanje" vkljucuje velik napor s strani medijske organizacije. SluZzijo
kot kulturni sprozilci, ki aktivirajo novinarsko profesionalno ideologijo in njej ustrezne
novicarske vrednote, poleg tega pa predstavljajo to¢ko na kulturnem podrocju za reprodukcijo
politi¢ne ideologije, kulturnega dela, ki ga novinarji dosegajo skozi nenehno pripovedovanje
druzbenih mitov. Znacilnost novinarjev ob obravnavanju dogodkov, ki bi lahko postali
"kaksna-zgodba!" so znaki o mnaravi doti¢nih dogodkov, ki novinarje popeljejo k

organizacijskem uspehu (Berkowitz 2005, 210-1). Z drugimi besedami, ko se zgodi nek
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nepricakovan dogodek, novinarji uporabijo dolocene okvirje, tj. poudarijo dolocene dele
informacij, s tem pa si zagotovijo uspeh pri oblikovanju, posredovanju in dojemanju novice.
Zaradi tega se vcasih zdi, da novinarji o vseh dogodkih poro¢ajo na enak nacin, vendar je to
eden od razlogov, da lahko obcinstvo novico klasificira v svoj mentalni zemljevid in mu tako
pripiSe pomen, ki se sovpada s prevladujo¢imi normami in vrednotami njegove druzbe — in pri

tem mu pomagajo ze obstojeci miti.

Novinarska profesionalna ideologija zahteva, da novinarji novice obravnavajo
objektivno in jih tako tudi porocajo, eden od nacinov, da to storijo pa je po Fiskejevem
mnenju strukturo porocanja, imenovana ukles¢anje. Slednje deluje, "da bi potencialno
odklonske in disruptivne dogodke uklestila nazaj v dominantni vrednostni sistem" (Fiske
2004, 157). Televizijska porocila delujejo s pomocjo treh stopenj ukleScanja, ki ustrezajo
prostorom. Osrednji prostor je prostor studijskega bralca porocil, torej najpogosteje voditelja
oddaje, ki izreka objektivni diskurz resnice, da bi poudaril objektivnost tega diskurza pa
pogosto uporabljajo osebnostne poteze bralca novic. Drugi prostor je prostor porocevalca, ki
je prostorsko umescen dale¢ stran, njegova funkcija pa je posredovati med grobo realnostjo in
kon¢no resnico. Prostorsko najdlje pa so umesceni ocividec, vpleteni govorec, aktualni
posnetek, torej glasovi, o katerih se zdi, da izrazajo realnost. Porocila tako ne izgubijo svoje
avtenticnosti, ki jam¢i za resniCnost interpretacije in tako se to, kar je bilo interpretirano,

predstavi kot objektivno (Fiske, 157-8).

Uklescanje tako najdemo tudi v analiziranih televizijskih porocilih o ToSejevi smrti. V
vseh sedmih primerih voditelji oddaj novico o smrti sporo¢ijo z mirnim, brezizraznim
obrazom. Ko nizajo osnovne informacije o nesreci, je ton njihovega glasu zbran in ne izraza
custev, s Cimer izrazajo svojo objektivnost in kredibilnost. Sedijo zravnano in so lepo
obleceni, vecina celo v ¢rno ali temno barvo, kar lahko na denotativni ravni povezemo z
zalovanjem ob novici o Tosejevi smrti. Pri porocilih televizij HRT in RTL je v ozadju ali na
levi strani ekrana prikazana ToSejeva slika in zraven slika njegovega v prometni nesreci
uni¢enega vozila, kar sluzi ve¢ji kredibilnosti novice in povecanju pozornosti gledalcev. V
vecini medijskih tekstov voditelj/-ica po nekaj kratkih informacijah besedo prepusti
porocevalcu s terena, izjema sta le dnevnik televizije HRT in PINK TV, v katerih terenskega
porocCevalca (in s tem porocanja v zivo) ni, v medijskem tekstu makedonske televizije MTB
MKTV SAT pa voditeljica prepusti besedo hrvaSkemu dopisniku, ki se sicer javi v Zivo, a

slisimo le njegov glas. Vseh sedem medijskih tekstov pa vsebuje prispevek o ToSeju
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Proeskem, ki je ze vnaprej posnet in pripravljen. V medijskih tekstih, ki vsebujejo prispevek v
Zivo javljajo¢ega se porocevalca, ta prispevek sledi javljanju slednjega, v tekstih, ki tega
poroc¢evalca nimajo, pa ta prispevek sledi takoj po prvih informacijah voditelja/-ice. V vseh
sedmih tekstih pa zasledimo $e tretjo stopnjo ukles¢anja, in sicer "zunanje glasove", tj. izjave
ljudi, povezanih z dogodkom, katerih naloga je izrazati realnost. Tako v analiziranih
medijskih tekstih najdemo izjave uradnih virov, npr. v dveh medijskih tekstih kirurga dr.
Ivana Ivanovi¢a iz bolnisnice v Novi Gradiski'’, v treh izjavo predsednika Zupnijskega
sodii¢a Slavonski Brod Zlatka Mirkovi¢a'', v dveh izjavo makedonskega predsednika Branka
Crvenkovskega'? in izjavo makedonskega ambasadorja na Hrvaskem Stojana Rumenoskega',
v enem izjavo predstavnice hrvaikega Ministrstva za notranje zadeve Kate Nuji¢'* ter v enem
medijskem prispevku izjavo predstavnika policije iz kraja nesrede'’, katerega ime ni bilo
omenjeno. Poleg uradnih predstavnikov pa v tekstih zasledimo tudi izjave neuradnih virov,
npr. Tosejevih glasbenih kolegov'® ter njegovih sokrajanov, prijateljev in obozevalcev'’. Prav
ta "uravnotezenost" med "uradno" in "neuradno" stranjo naj bi prispevala k obcutku
objektivnosti, ko naj bi bili enakomerno reprezentirani obe strani, vendar je jasno, da sta
mogoce res reprezentirani enakomerno, vendar nikakor ne enako. Uradni viri o ToSeju in
njegovi smrti govorijo mirno in zbrano, brez vec¢jih emocij, veckrat podane informacije celo
berejo. Izjema je makedonski ambasador, ki na zacetku izjave ne more skrivati svoje zalosti in
le stezka zadrZzuje jok. Na drugi strani so izjave neuradnih virov emocionalno nabite, vidne so
solze in Zalost, na slednjo kaze tudi njihova telesna drza in treso¢ glas. TakSne izjave na
gledalce napravijo vecji vtis, zato imamo ob koncu prispevka obcutek, da je ToSejeva smrt
pomembna vsakomur, zalost pa vseprisotna, obenem pa prisotnost pomembnega politicnega
vrha, kot sta sam makedonski predsednik in makedonski ambasador, pri¢a o tem, da je morala

biti oseba, o kateri je govora, resni¢no pomembna in cenjena.

'"RTL novice in Exclusiv Magazin (RTL) (oboje 16. oktober 2007)
""HRT, PINK TV in HRT 1 (vse 16. oktober 2007)
12 Exclusiv Magazin in Nova TV (vse 16. oktober 2007)
¥ RTL in MTB MKTV SAT (oboje 16. oktober 2007)
'“ MTB MKTV SAT, 16. oktober 2007
S RTL, 16. oktober 2007
'HRT in RTL (oboje 16. oktober 2007)
" RTL, Exclusiv Special in Nova TV (vse 16. oktober 2007)
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V vseh zgodbah najdemo enak nacin poroc¢anja, kar prica o prej omenjeni novinarski
praksi, s katero novinarji skusajo vplivati na percepcijo ob¢instva, in sicer tako, da zgodbo
uvrstijo v Ze obstoje¢ druzbeni mit. V porocanju o smrti ToSeja Proeskega najdemo klasicen
mit o heroju. Ta je resitelj svoje drzave (Makedonije), ki se bori za pravicnost in medsebojno
razumevanje (s tem, ko nastopa po vseh drzavah bivSe Jugoslavije in briSe njihove razlike).
Poleg njega je zvesta spremljevalka (njegova menedzerka Ljiljana Petrovi¢), ki ga spremlja na
vsakem koraku in mu pomaga. Ko pa se zgodi nepredstavljivo in heroj umre, se prebivalci
vseh drzav zdruzijo v Zalovanju za njim, med njimi pa ostane neka vez. Heroj se sicer ni
zrtvoval v obi¢ajnem pomenu besede, vseeno pa je Sele njegova smrt povzrocila tisto, za kar

se je vedno boril.

4.2.2 Poimenovanja

Na nacin, kako so ljudje zaznani in upoStevani v druzbi, pa pomembno vpliva tudi
nacin, kako so ljudje v novinarskem diskurzu poimenovani (Richardson 2007, 49). V primeru
smrti ToSeja Proeskega v prispevkih zasledimo veliko okrasnih pridevkov in drugih
poimenovanj, ki oznacujejo pokojnega pevca. Poleg njegovega lastnega imena je tako
oznacen tudi z besedami "pop zvezda", "makedonski slavéek", "balkanska pop zvezda

nn n"non n"non "o on

angelskega glasa", "pevec angelskega glasa", "princ popa", "pop ikona", "najvecja makedonska
zvezda", "najvec¢ja zvezda na podrocju bivse Jugoslavije", "velik umetnik in profesionalec",
"angel" "legenda" itd., o njem pa tako novinarji kot osebe iz izjav ne pozabijo povedati, da je
bil "dober decko", "redek talent in izjemno dobra oseba", "skromen decko iz soseske", "eden
najbolj talentiranih balkanskih pevcev", opisujejo ga s pridevniki, kot je dober, human,
skromen. V primerjavi z nevtralnimi poimenovanji, ki ne vzbujajo emocij, je teh v
analiziranih medijskih tekstih znatno ve€. Vse te pripisane lastnosti s pozitivno konotacijo
pripomorejo k temu, da gledalec ToSeja ne smatra veC kot le Se enega ¢loveka vec, ki je umrl
v prometni nesreci, kot Stevilko iz statistike, temvec nanj gleda kot na resni¢no osebo z mesa

in krvi, se mu pribliza in tako ob njegovi izgubi zacuti zZalost.

4.2.3 Dramatizacija

V analiziranih medijskih tekstih se mnogokrat pojavijo prvine dramatizacije.
Pravzaprav se zdi, da te v tekstih prevladujejo in nadvladajo osnovne, nevtralne informacije o
pevcevi smrti. V vseh sedmih analiziranih medijskih tekstih se pojavi slika ToSejevega vozila,
unienega v prometni nesrei — namen le-tega je, da gledalca pretrese, ga priklene pred

televizijo in prepri¢a v resni¢nost povedanega. Najveckrat so ob tem prisotni tudi posnetki
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ToSejeve krvi, ki je po nesreci ostala vidna, ta prizor pa snemalec vedno bolj priblizuje in

posnetek traja kar nekaj Casa.

Dramatizacija je doseZena tudi s posnetki ToSejevih slik in sve¢, ki jih obozevalci
prizigajo ob slednjih, ter samih obozevalcev, ki se objemajo in jo¢ejo, njihovi skruseni obrazi
pa so za vecji ucinek posneti zelo od blizu. Izjema niso niti njegovi glasbeni kolegi, pretreseni
in Zalostni, niti ToSejeva menedZerka Ljiljana Petrovi¢, ki je bila udelezena v nesreci in jo pri
hoji zaradi pretresenosti in uzalo$¢enosti podpirata dva moska. V enem od medijskih tekstov
Se posebej izstopa posnetek, ko se reporter javlja v zZivo iz mesta, kjer naj bi v vojaski
helikopter ravnokar vkrcali krsto ToSeja Proeskega, ki naj bi jo potem prepeljal v
Makedonijo. Prisotnih je veliko ljudi, ki se gnetejo okoli helikopterja in kombija s krsto,
snemalec s kamero iS¢e koticke, kjer bi ujel pogled na krsto, ToSejeva menedZerka omedli pa
v tistem trenutku omedli. Trenutek je napet in dramaticen, gledalec ob prizoru ostane globoko

1
pretresen.'®

Tudi izbira glasbe je eden od ucinkov dramatizacije. V ve€ini primerov Ze vnaprej
posnetih prispevkov, ki jih novinarji vkljucijo v novico o ToSejevi smrti, se v ozadju slisi ena
njegovih balad, katere mirna in Zalostna narava gledalca spomni, da je novica, o kateri se
govori, zalostna in ga na nek nacin Se bolj uzalosti. Ko pripovedovalec/-ka govori o Tosejevi
karieri in preteklem glasbenem delu, se glasba spremeni in v ozadju se slisi kaks$na bolj
poskocna ToSejeva pesem. Ko pa se priblizuje konec posnetka in je spet govora o smrti, se

glasba Se enkrat zamenja na tisto prvo, mirno in zalostno pesem.

Se eden od na¢inov dramatizacije pa je izbira besed in besednih zvez in metafor. Tako
se novinarji in ostali akterji v analiziranih medijskih tekstih pogosto posluzujejo besede
"tragicno", "Zalostno" ter besednih zvez "Zalosten dan' in "tragicen dan", v prispevku Pink
TV pa porocevalka omeni, da je ToSejevo rodno mesto KruSevo "zavito v ¢rno". Prispevke
spremljajo napisi, kot sta "Toseja ni vec"’ (ob katerem napovedovalka napis $e poudari z
besedami: "Tosejevi kolegi v Soku — njihovega velikega prijatelja in najljubsega sodelavca ni
vec") in "Makedonija v solzah'’. Novinarji uporabljajo emocionalno nabite stavke, npr. "Ta

Zelja se na veliko Zalost mnogih ne bo uresnicila" (ko novinarka poroca, da bi moral ToSe v

¥ Nova TV, 16. oktober 2007
' Exclusiv Special, 16. oktober 2007
2 Nova TV, 16. oktober 2007
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naslednjih dneh predstaviti svoj nov album)?', "Slike, ki nas puscajo brez besed. Tragedija, ki
je nepovratno vzela Zivljenje mladega pevca ToSeja Proeskega' (ob slikah prometne nesrece
na zacetku novinarkinega prispevka), "...na Zalost bo od danes naprej Zivel le Se v nasem
spominu...", "Zbogom, Tose" (v ospredju se ironi¢no vrti Tosejev posnetek, ko poje pesem z
besedilom "Zbogom"), "Pevec angelskega glasa ne bo nikoli pozabljen. Njegove pesmi bodo
Zivele naprej v srcih tistih, ki so ga spremljali na njegovi glasbeni poti. Menda je to usoda —
najboljsi vedno odidejo prvi."™ Utinki dramatizacije pa niso doseZeni le z izbiro besed in
stavkov, temve¢ tudi samih izjav. TakSna je na primer izjava ToSejevega neimenovanega
prijatelja v prispevku dnevno-informativne oddaje Nove TV: "Ko sem ga vceraj vprasal, kam
123

gre, je rekel, da gre gor. Nisem razumel, kam, to jutro pa sem. Tega nikoli ne bom pozabi

ali izjava makedonskega predsednika, ki meni, da je "Tose izgubil Zivijenje, a ni umrl."™*

Dramati¢nost povedanega in prikazanega se skozi medijski tekst stopnjuje in se zdi, da
je najvisja na koncu le-tega. Obicajno se konca s posnetki nasmejanega ToSeja Proeskega, ki
gledalca vabijo k nadaljnjemu razmisljanju o povedanem in o smislu njegove smrti, skratka,
ne pusti nas ravnodusne. Dva od prispevkov pa v zaklju¢ku vsebujeta Se ironijo. V prvem
prikaZzejo ToSeja, ko poje svojo pesem Igra bez granica, in sicer del besedila, v katerem poje:
"4 moje je Zivljenje igra brez meja...". V drugem medijskem tekstu pa prikazejo izsek iz
ToSejevega dokumentarca, kjer Tose stoji v krusevski cerkvi (ki stoji v blizini pokopalisca,
kjer naj bi bil pokopan, in kjer naj bi dan kasneje potekala masa zaduSnica) in z mirnim
glasom rece, da "tukaj ob¢uti mir in da bo na koncu, po vsem prestanem, prisel sem", tej izjavi
pa sledi $e prizor, ko podasi in pomirjen odide iz cerkve®™. Tudi ta dva teksta gledalca
spodbudita k nadaljnjem razmisljanju, obenem pa se slednji sprasuje o smislu njegove

prezgodnje smrti in jo obZaluje.

2L HRT, 16. oktober 2007

** Exclusiv Special, 16. oktober 2007
* Nova TV, 16. oktober 2007

** Exclusiv Special, 16. oktober 2007
» Exclusiv Special, 16. oktober 2007
26 Pink TV, 16. oktober 2007
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5 SKLEP

Ceprav naj bi prenos pogrebne slovesnosti makedonskega pevca konstituiral glavnino
obravnavanega medijskega dogodka, ob prej obravnavanih tekstih to trditev tezko sprejmemo.
Zdi se namrec, da je glavnino dela prevzelo ravno medijsko porocanje o njegovi smrti, ki je z
razliénimi pristopi poskrbelo, da so za dogodek vedeli vsi gledalci in da smrt pevca zacutili
kot osebno izgubo. Reprezentacija njegove smrti v televizijskih porocilih je bila namre¢ velik
razlog za kolektivno zalost in Zalovanje tako Makedoncev kot prebivalcev ostalega Balkana,
poleg tega pa je bila tudi deloma zasluzna za tako veliko udelezbo na njegovi pogrebni
slovesnosti, najsi bo to osebno ali pa prek televizijskih ekranov. V diplomskem delu sem
skusala te prakse razkriti, prav tako pa njihove udinke na gledalce. Po eni strani prikaz
pevceve vsakdanjosti in umrljivosti, po drugi strani pa njegovo poveliCevanje in pripisovanje
skoraj nad¢loveskih lastnosti oziroma zaslug so rezultat razli¢nih medijskih pristopov, kot so
neobjektivnost, uporaba razli¢nih poimenovanj, prvin dramatizacije ter razlicnih lingvisti¢nih
sredstev (besed, besednih zvez in metafor, ne nazadnje pa tudi samih izjav), njihova posledica
pa je reprezentacija ToSeja Proeskega kot nekakSnega "nad¢loveka", ob smrti katerega
bolecino in Zalost obcutijo €isto vsi. V ozadju vsega tega se skriva simbolna mo¢ medijev, ki

vpliva na $irSo druzbo, na njene vrednote in pomene, ki so ji skozi medije pripisani.

Medijski dogodek v primeru ToSeja Proeskega tako ne predstavlja le televizijski
prenos njegovega pogreba, temvec pevceva smrt kot taka. Dogodek namre€ zavzema SirSe
dimenzije in razseznosti, ki pa se jih v diplomskem delu nisem lotila. Dogodek se namre¢ ni
koncal, ko se je koncal prenos pevCevega pogreba, temveC se je nadaljeval z neStetimi
napisanimi stranmi o njem v medijih, s predlogi za preimenovanje razli¢nih institucij, trgov in
ulic po njem (Javno 2009, Dnevnik Hr 2008), mednarodnih peticij, da bi njemu v spomin
posvetili del Evrovizije v Beogradu (Delo 2008, The Petition Site 2008), in celo moznosti, da
bi ga razglasili za svetnika, o kateri razmi$lja makedonska pravoslavna cerkev (RTV SLO
2007). Vse to kaze, da je bila smrt makedonskega pevca resni¢ni medijski dogodek z
daljnoseznimi vplivi, ki ga ne smemo omejevati le na domene televizijskega prenosa, prej
omenjene medijske prakse pa so sredstvo za vzbujanje dolgotrajne kolektivne zalosti med

prebivalci Makedonije in SirSega balkanskega obmocja.
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