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Uporabniki Twitterja skozi drobnogled kulturnih praks

Druzbeno omrezje Twitter je od ustanovitve leta 2006 pa do danes dodobra pretreslo
internetni prostor. S svojo specifiko v poplavi druzbenih omrezij, ki uporabnike zdruzujejo v
razli¢nih nacinih povezovanja in interakcije, je povod tako za teoreti¢ne premisleke kot tudi
za empiri¢ne Studije. Twitter je druzbeno omreZzje, ki deluje na principu objavljanja kratkih
sporo¢il v 140 znakih, in je zato velikokrat oznaceno kot orodje za mikrobloganje. Kot del
internetnega prostora, kamor se seli in razsirja vsakodnevna komunikacija posameznikov s
prijatelji, znanci, druzino ali pa samo z osebami s podobnimi interesi, zajema posameznika v
celoti, tudi z njegovimi demografskimi znacilnostmi in kulturnimi izbirami. V diplomskem
delu se osredotocam na povezavo med uporabnikovimi rabami in vedenjem na Twitterju,
njegovim kulturnim kapitalom in demografskimi znacilnostmi. Natan¢neje me zanima
vprasanje posameznikovega statusa na Twitterju, ki ga lahko identificiramo s Stevilom
uporabnikov, ki dolo¢enemu posamezniku sledijo, in ali je mo¢ doloc€iti povezave med
dolo¢enimi elementi, ki vplivajo na status posameznika.

Klju¢ne besede: Twitter, druzbeno omrezje, kulturni kapital, internet, uporabniki.

Twitter users through the microscope of cultural practices

Twitter is a social network that since its foundation in 2006 until today thoroughly astonished
internet sphere. Because of its specifics in the field of social networks that connects users by
different modes of integration and interaction, it gives rise to both theoretical considerations
as well as empirical studies. Twitter is a social network that works on the principle of
publishing short messages of 140 characters, and is therefore often described as a tool for
microblogging. As part of the internet space, where it migrates and extends the everyday
communication of individuals with friends, acquaintances, family, or just people with similar
interests, includes the individual as a whole, with its demographic characteristics and cultural
choices. The thesis focuses on the link between the user uses and behavior on Twitter, its
cultural capital and demographic characteristics. More specifically, I'm interested in the issue
of an individual's status on Twitter, which can be identified by the number of users that follow
particular individual, and the ability to determine the links between certain elements that
affect the status of the individual.

Keywords: Twitter, social network, cultural capital, internet, users.
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1 Uvod

Globaliziran svet, v katerem Zzivimo, nas Cedalje bolj vodi v spletno komunikacijo in
interakcijo, posredovano preko racunalnikov in interneta. Ce je v&asih veljalo, da so
raCunalniki in internet namenjeni predvsem delu in profesionalnim okoljem, pa nas splet
¢edalje bolj dnevno povezuje tudi z druZino, prijatelji in celo popolnimi neznanci (Kappas in
Kramer 2011, 1). Leta 2006 je Charles Soukup ra¢unalnisko posredovano komunikacijo prek
interneta opisoval kot tretji prostor, ki posameznikom ponuja priloznost za pobeg pred
sluzbenimi obveznostmi, prostor, kjer se ljudje sreCujejo z namenom uzivanja v druzbi
drugih. Internet kot tretji prostor naj bi bil zaznamovan z neformalno komunikacijo, prepleten
s humorjem, posameznikom pa naj bi ponujal zavetje in domacnost izven doma (2006, 422—
425). Osem let kasneje je internet prerastel v mnogo ve¢ kot zgolj tretji prostor, ki bi bil
namenjen za sprostitev. Stevilna druZbena omreZja, dostopnost do interneta ne zgolj prek
racunalnikov, temve¢ tudi preko pametnih telefonov, tabliénih racunalnikov in sorodnih
naprav — vse to nasa Zivljenja »podaljSuje« in raz§irja na splet, prinaSa nove prostore, kamor
se seli nasa interakcija in razmisljanje. Ena izmed zadnjih internetnih sprememb, ki je prinesla
nov nacin razmisljanja in dojemanja racunalniSko posredovane komunikacije je druzbeno

omreZzje Twitter.

Stone je o Twitterju zapisal takole: To je kot Seinfeld interneta — spletna stran o nicemer.
(Stone v Arceneaux in Weiss 2010, 1262). V mojem diplomskem delu se bom posvetila temu
novemu mediju, ki je po svoji formi tako zelo drugacen od ostalih druzbenih omrezij, da je
moc¢ najti neSteto ¢lankov samo na temo, kaj Twitter sploh je in ¢emu sluzi (Arceneaux in
drugi 2010; Boyd in drugi 2010; Boyd in Marwick 2011; Honeycutt in drugi 2010). Zaradi
svoje specifike je med ljudmi pogostokrat sprejet z majhnim dvomom, a vseeno si je Twitter
tudi v slovenskem medijskem prostoru uspel pridobiti prostor v televizijskih in radijskih
oddajah ter na straneh tiskanih medijev. Ce pa je njegova forma za uporabo sila preprosta, saj
za to, da si ustvarimo uporabniski profil, ne zahteva ne pravega imena ne kopice podatkov o
Solanju in fotografij, pa je prav zato toliko bolj skrivnostna logika, ki deluje v ozadju
povezovanja med uporabniki. Twitter kot druzbeno omrezje, ki omogoca uporabo tako na
racunalnikih, tabli¢nih racunalnikih, kot tudi na mobilnih telefonih-in je implementiran v vsa
ve¢ja druzbena omrezja in spletne strani, tako odpira cel kup vprasanj in moZnosti za

raziskovanje.



Ljudje smo po naravi druzbena bitja — vse od nasega rojstva se u¢imo in sprejemamo vase cel
kup elementov — od kulture, izobrazbe, druzbenega razreda, okolja, v katerem zivimo. Vse to
nas doloca in pogojuje naSe kulturne izbire, le-te pa nas ponovno opredeljujejo in tako smo
vpeti v krog. Ce je Pierre Bourdieu pisal o kulturnih izbirah na podlagi tega, da pripadniki
vi§jih razredov zahajajo v opero, pripadniki nizjih pa na veselice, pa lahko morda v Casu
novih tehnologij podobne vzorce opazimo tudi na podrocju druzbenih medijev. Je mozZno
dolociti, ali se posamezniki z razlicnimi rabami druzbenih medijev razlikujejo Se po kaksnih
drugih lastnostih, ki jih dolo¢ajo? To vpraSanje kulturnih in druzbenih preddispozicij bi rada
prenesla na podrocje Twitterja, ki je prav zaradi svoje forme povezovanja med uporabniki

specific¢en, pridobivanje t.i. sledilcev pa je pravzaprav spodbujena in zaZelena praksa.

Sledece diplomsko delo je sestavljeno iz pregleda razli¢nih teoretskih pristopov in avtorjev, ki
so obravnavali Twitter kot novo spletno orodje za mikrobloganje. Predstavila bom klju¢ne
karakteristike in elemente tega druzbenega medija, ki je nemalo vpraSanj sprozal Ze samo s
tem, da ga je teZko opredeliti in jasno pokazati na klju€ne rabe, ki jih zajema. V empiricnem
delu pa bom skuSala dobiti odgovore na moje raziskovalno vpraSanje. Le-to posega na
podro¢je posameznikovih demografskih znacilnosti, kulturnega kapitala in njihovih rab
druzbenega omrezja Twitter. Zelim raziskati, ali je mozno identificirati dolo¢ene povezave
med temi tremi dejavniki, in posledi¢no opredeliti druzbeno omrezje Twitter kot prostor, ki
uporabnika aktivno vkljucuje ne samo glede na njegove rabe in obnaSanje na omrezju samem,

ampak kot celoto in skupek indikatorjev, ki ga doloc¢ajo.

2 Druzbene interakcije in kulturne izbire v ¢asu novih
medijev
2.1Kulturne izbire in habitus
Internet kot podaljSek oz. razSiritev vsakodnevnega zivljenja in prostora posameznikov v
druZzbo vstopa kot nov prostor, ki pa ni ni¢ manj zaznamovan z vsakodnevnimi izbirami in
potro$njo. Vsakodnevne izbire o tem, kateri noviCarski spletni medij bomo prebirali, na
katerem druzbenem omrezju bomo aktivni in tako naprej, nas definirajo, hkrati pa v prvi vrsti
govorijo o nas samih in o naSih pre-dispozicijah, ki so nas pripeljale do dolocene izbire.
Internet in izbire, ki se nam odpirajo znotraj virtualnega sveta, niso ni¢ drugega kot blago —

oz. kot pravi Bourdieu — blago, ki je namenjeno izpolnjevanju neke funkcije in s tem



zadovoljevanju potrebe kupca, hkrati pa je kulturni produkt s simbolno vrednostjo (Skerlep
1998, 40). »Kulturne izbire nas pozicionirajo: nam in drugim povedo, kdo smo in za nas in
druge opredelijo, kdo nismo. Razporedijo nas med »vrste« ljudi« (Bennet in drugi 2012, 266—

267).

Pierre Bourdieu se vprasanju druzbene funkcije okusa in kompleksnosti francoskega
kulturnega sistema najbolj posveti v svojem delu Distinction iz leta 1979, v katerem postreze
z mnogimi teoretskimi pristopi, ki jih lahko uporabimo oz. preslikamo tudi na nove
tehnologije sodobnosti. Bourdieu predpostavlja, da je kultura diferencialno porazdeljena ter
da ta porazdelitev ni naklju¢na. Iz tega sledi, da neenakosti v porazdelitvi ustrezajo drugim
dimenzijam ¢lovekove dejavnosti in druzbene strukture. Razlike v kulturni porazdelitvi so
torej sestavljene tako iz druzbenih razlik kot tudi iz druzbene diferenciacije. Pride torej do
druzbene neenakosti, saj je kultura »prek udejanjanja okusa uporabljena tudi za locevanje
uglednih od wvulgarnih, druzbeno 'visokih' od druzbeno 'nizkih' in to skozi potencialno

neskonc¢no Stevilo merskih lestvic« (Bennet in drugi 2012, 266-267).

Bourdieu kulturne izbire pogojuje s posameznikovim druzbenim razredom (kultura postane
razredni signal, ki pomaga ohranjati razredno dominacijo in oblikovati individualne
zivljenjske moznosti), iz tega pa izpelje tudi pojem kulturnega kapitala. Pojem kulturnega
kapitala je metafora, z njim pa skuSa Bourdieu definirati sposobnost oziroma kompetence, ki
jih posameznik ima oz. jih pridobi in se odrazajo v njegovih kulturnih izbirah. Kulturne izbire
pa niso samo logi¢no nadaljevanje oz. podaljSek obstojeCega kulturnega kapitala — le-ta se
namre¢ tesno povezuje tudi z ekonomskim (ta je lahko institucionaliziran v obliki lastnine in
pravic in je takoj in neposredno spremenljiv v denar) in socialnim kapitalom (sestoji iz
druzbenih obligacij — »vez« in poznanstev in je pod dolo¢enimi pogoji spremenljiv v denar).
Vendar pa Bourdieu opozarja, da kulturni kapital v druzbi ni porazdeljen enakomerno —
diferencialno je oblikovan v »skladu z razli€nimi izkusnjami in pogoji eksistence razlicnih

druzbenih razredov« (Bennet in drugi 2012, 268).

Izku$nje in pogoji, ki oblikujejo kulturni kapital posameznika, pa so integrirani v tem, kar
Bourdieu imenuje habitus. Habitus proizvaja nafine razumevanja sveta in delovanja v njem,
ki je razmeroma pogost pri ¢lanih dolocenega druzbenega razreda — gre torej za »razredno
nezavedno« (Bennet in drugi 2012, 369). Habitus je torej »sistem dispozicij in doloca

posameznikovo vsakdanjo prakso, ki se v razslojenem druzbenem prostoru kaze kot tipicen
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vzorec posameznikovega vedenja in delovanja — je torej doloCen zivljenjski stil oziroma
druZbena identiteta«. Bourdieu definira habitus kot »posameznikov 'sistem internaliziranih
dispozicij', ki ga oblikujejo druzbeni pogoji, v katerih se posameznik nahaja«. Habitus je torej
po eni strani dolocen in oblikovan s strani druzbenih pogojev, v katerih je posameznik
permanentno socializiran v druzbeno osebnost. Po drugi strani pa habitus deluje tudi kot
regulativno nacelo posameznikovega prakti¢nega delovanja. Deluje kot nacelo, ki generira
strategije posameznikovega vsakdanjega praktiénega obvladovanja druzbenih situacij

(Skerlep 1998, 35-36).

2.2 Virtualne kulture, reprezentacija samega sebe in internet
O zgodovini razvoja interneta in novih medijev se velikokrat govori kot o razvoju tehnoloskih

znacilnosti in zmoznosti racunalniskih komponent. Vsi ti tehnoloski napredki pa bi bili v
resnici mocno omejeni, ¢e ne bi bili pospremljeni s spremembami C¢loveske rabe teh

tehnologij in tega, kako so spremenili na¢ine druzbene interakcije (Flew 2005, 61).

Nacin, na katerega se bomo v komunikacijskem procesu samo-reprezentirali, je v prvi vrsti
odvisen od tega, v kakSen komunikacijski proces smo sploh vkljuceni. Nasa predstavitev bo
drugacna med pogovorom po telefonu z druzino, kot v pogovoru prek druzbenih omrezij s
prijatelji. Boydova in Ellisonova (2007) sta za druzbena omrezja dejali, da morajo biti
razumljena kot omrezja oziroma deli interneta, ki ponujajo diskurzivne priloznosti za
ponovno »vzpostavitev« samega sebe. Na enak nacin o internetu in identiteti govori post-
strukturalisti¢na teorija, ki pravi, da ¢loveski subjekt ni stalna in nespremenljiva identiteta,
temve€ je v stalnem spreminjanju skozi jezik in besedilo. Turkle (v Flew 2005, 65) je,
izhajajo¢ iz psihoanalize, priSla do ugotovitve, da udeleZenci virtualnih skupnosti na svoje
zivljenje v »resni¢nosti« gledajo zgolj kot samo na »okno«, skozi katerega je njihova osebnost
izrazena in razvita, racunalniSko posredovana komunikacija pa omogoca da »mocnejsi

postanejo vitki, piflarji postanejo sofisticirani«.

Z roko v roki s samo-reprezentacijo na internetu pa gre tudi povezovanje v virtualne
skupnosti. Zacetki internetnih Studij so ponudili vrsto razlogov, zakaj naj bi se posamezniki
vkljucevali v virtualne skupnosti (Shenton in McNeeley v Flew 2005, 69):

- virtualne skupnosti ponujajo priloznosti za vzpostavitev odnosov, ki so v »offline«

svetu tezje dosegljivi,



- virtualne skupnosti ponujajo moznost za igranje z osebnostmi,

- zmoznost za predstavitev novih idej v skupini podobno mislecih ljudi,

- priloznost povezati se z ljudmi, ki delijo enake interese, kakorkoli mra¢ne in ¢udne se
morda zdijo ostalim,

- iskanje romanti¢nih in seksualnih razmerij,

- zmoznost vkljucitev v skupnost tistih, ki se sicer pocutijo marginalizirani ali

diskriminirani s strani druzbe, zaradi njihovih druga¢nih pogledov in stalis¢.

V casu druzbenih omrezij (SNS — social network sites) pa je Cedalje manj prostora za
»maskiranje« samega sebe, temveC za povezovanje in razSirjanje obstojeCih druzbenih
odnosov (Lister in drugi 2009, 216). Povezovanje na druzbenih omrezjih ne poteka vec toliko
na podlagi interesov, kot na podlagi ljudi, s katerimi se povezujemo. Ne gre ve¢ toliko za
zakrivanje lastne identitete, kot za to, da preko virtualnega sveta in komunikacije z drugimi
razSirjamo svoj »offline« svet. Internetni prostor tako postaja prostor za komunikacijo z
drugimi, v to komunikacijo pa se vklju¢ujemo z vsemi svojimi druzbenimi in kulturnimi
znacilnostmi. Twitter, kot druzbeno omreZje, na katerem gre v prvi vrsti za ustvarjanje vsebin
(mikrobloganje), je zato po mojem mnenju primeren za preuc¢evanje tega, kako se uporabniki

povezujejo ali kako drugace razlikujejo v svojih rabah in obnasanju na druzbenem omrezju.

3 Twitter kot druzbeno in interacijsko omrezje

Na druzbeno omrezje Twitter ne moremo gledati samo kot na neko izolirano podrocje
interneta, ampak kot na omrezje, ki je aktivnho vklju¢eno v delovanje interneta in novih
tehnologij in ki je nastalo kot posledica tega, kako ljudje sami sebe v racunalnisko

posredovani komunikaciji dojemamo.

Twitter, ustvarjen leta 2006, deluje na principu kratkih in jedrnatih sporocil, ki pa jih
uporabniki lahko prejemajo in objavljajo tako na osebnih kot tudi tabli¢nih racunalnikih in na
mobilnih napravah. Twitter tako omogoca aktivno participacijo v vsakem trenutku. Sporocila
so sestavljena iz najve¢ 140 znakov in so lahko namenjena zgolj doloceni temi, ki se oznaci s
hashtagom, ki ga ponazarja znak # (na primer: #volitve), lahko pa so v vlogi komunikacije
(reply) med dvema uporabnikoma, za kar je v sporoCilo potrebno vnesti znak @ in

uporabnikovo ime (na primer: @be chai). Twitter ponuja tudi funkcijo retweet, kar poment,



da uporabnik posreduje vsebino nekoga drugega svojim sledilcem, in funkcijo favourite, s
¢imer uporabnik vse priljubljene tweete zbere na enem mestu. Omogocena je tudi izmenjava

zasebnih sporo€il in objavljanje fotografij.

Twitter je bil sprva opisan kot »SMS interneta« - torej kot storitev, ki ponuja izmenjavo
kratkih sporo€il, sicer poznanih pod oznako SMS. Ta karakteristika je tudi razlog, zaradi
katerega je Twitter v svoji formi produciranja vsebine omejen na 140 znakov. Ta omejitev je
bila izbrana zaradi prvotnega nacrta, da bi bila sporocila, torej tweeti, poslani preko sistema
SMS sporocil z mobilnih telefonov, tri leta po ustanovitvi Twitterja pa so raziskave pokazale,
da uporabniki do Twitterja najveckrat dostopajo prav prek brezzi¢ne internetne povezave na
svojih mobilnih telefonih. Zaradi odprte platforme Twitterja (API), je danes na voljo zZe
ogromno aplikacij za dostopanje do Twitterja preko mobilnih naprav, tabli¢nih in prenosnih

racunalnikov.

Twitter kot mikroblog nosi to karakteristiko blogov, da avtor zapisa z dolo¢eno temo
spodbudi bralce (na Twitterju sledilce) h komentiranju in pogovoru. Za razsiritev svoje
virtualne skupnosti na Twitterju tako niso pomembna zgolj poznanstva iz »offline« zivljenja
(kot je to potrebno na Facebooku), temvec je potrebno sledilce privabiti z vsebino. Boydova
(2011) pa poudarja, da je vpraSanje obcinstev na Twitterju veliko bolj kompleksno kot zgolj
enostaven podatek o Stevilu sledilcev, ki jih ima dolo¢en uporabnik. Tako kot v vsakem
drugem komunikacijskem procesu, si tudi na Twitterju uporabnik zamisli neko obcinstvo, ki
so mu njegova sporocila namenjena. Glede na to, da je vecina profilov uporabnikov Twiterrja
javnih (kar pomeni, da jih lahko prebira kdorkoli — tudi osebe, ki nimajo svojega lastnega
Twitter profila, vsebina na javnih profilih pa je lahko tudi retweetana — posredovana napre;j),
je dostopnost takih profilov v resnici lahko zelo velika in ve¢ina uporabnikov Twitterja ne
more natan¢no vedeti, kaksen doseg oziroma kako veliko obCinstvo lahko imajo. Zato si svoje
obCinstvo zamislijo, ta zamiSljena podoba o obcinstvu pa sluzi temu, kako se na Twitterju

posamezniki predstavljajo in izraZajo.

3.1 Twitter kot druzbeno omreZje
Ze od samega zacetka je bila definicija Twitterja tezko dolo¢ljiva in pravzaprav je e danes

nemogoce z enim pojmom zajeti, kaj Twitter sploh je. Vsekakor ima doloCene lastnosti

blogov, druzbenih omrezij, kratkih tekstovnih sporocil (SMS) in direktne komunikacije prek
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telefona, a je vseeno manj obvezujoC kot pisanje bloga, manj specializiran kot pogovor prek
telefona, manj formalen kot elektronska poSta in manj razvit od vecine druzbenih omrezij
(van Dijck 2011, 334-335). Druzbena omrezja Boyd in Ellison (2007) sicer definirata kot
»internetne servise, ki posameznikom omogocajo, da ustvarijo javni ali samo delno javni
profil znotraj vnaprej doloCenega sistema«. Druga znacilnost omogoca povezovanje z drugimi
uporabniki, s katerimi imajo dolofeno vez, v tretji tocki pa lahko spremljajo in opazujejo
povezave tudi drugih uporabnikov. Druzbena omreZja so posebna predvsem v tem, ker
posameznikom omogocajo povezovanje z drugimi uporabniki, s katerimi se sicer morda v
realnem svetu niti ne bi povezali. Spet druga omrezja (kot npr. Facebook) pa niti niso v prvi
meri ustvarjena za spoznavanje novih ljudi, temvec gre za neko novo dimenzijo in prostor za
povezovanje z ze poznanimi, gre torej za razSiritev druzbenega omreZja in prostora za
druZenje in interakcijo. Glede na zgornjo definicijo druzbenih omreZij in dejansko rabo
Twitterja kot prostora za spoznavanje enakomisleCih posameznikov, lahko vseeno
zaklju¢imo, da je Twitter povsem primeren za uvrstitev med druzbena omreZzja, Ceprav je v

svoji formi in karakteristikah precej drugacen.

3.2 Povezovanje in simbolni status na Twitterju
Zaradi svoje specifike in lastnosti Twitterja kot spletnega orodja, tudi povezovanje

uporabnikov v skupnosti poteka nekoliko drugace kot npr. na Facebooku. Na tem mestu
primerjavo s Facebookom poudarjam zato, ker ima v svetovnem merilu Se enkrat vec
uporabnikov kot Twitter (Facebook 1,15 miljarde, Twitter preko 500 milijonov), v Sloveniji
pa je registriranih Twitter uporabnikov ve¢ kot 35.000 (Stevilka aktivnih uporabnikov je sicer
mnogo manjsa), Facebook pa uporablja priblizno 800.000 Slovencev. Platforma Facebooka je
torej precej bolj poznana in uporabljena, morda tudi bolj enostavna — kar bi lahko pojasnevalo
tako majhen delez uporabnikov Twitterja. Povezovanje na Twitterju v nasprotju s principom
na Facebooku, kjer gre v ve¢ji meri za povezovanje z uporabniki, ki jih posameznik Ze pozna
1z »offline« zZivljenja, deluje na povezovanju med uporabniki s skupnimi interesi. Prav tako je
klju¢na razlika oz. posebnost ta, da je povezava med dvema uporabnikoma lahko bodisi
dvosmerna ali pa zgolj enosmerna. Doloc¢en uporabnik lahko spremlja (»following«) nekoga
drugega, slednji pa se ne nujno odzove nazaj z enakim dejanjem. Odlocitve, komu bo
uporabnik sledil, so posledice razli¢nih strategij. Nekateri sledijo tiso¢im, medtem ko se drugi
omejijo na le nekaj uporabnikov. Nekateri sledijo le tistim, ki jih poznajo osebno, nekateri
sledijo zvezdnikom ali tujcem, ki se jim zdijo zanimivi (Boyd in drugi 2010). Honeycutt in

Herring (2009) navajata izsledke najverjetneje prve raziskave o Twitterju iz leta 2006, v kateri
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so Java in ostali identificirali tri glavne kategorije uporabnikov Twitterja: tiste, ki jih lahko
opredelimo kot vire informacij, prijatelje in tiste, ki i§cejo informacije. Viri informacij so tisti,
ki objavljajo novice in imajo veliko Stevilo sledilcev — to so bodisi posamezniki ali profili, ki
avtomatsko objavljajo vsebine. Kategorija prijateljev je najSirSa in zajema vecino
uporabnikov — druzinske ¢lane, sodelavce, znance in tujce. Tisti, ki na Twitterju zgolj iscejo
informacije, pa objavljajo malo, vseeno pa redno spremljajo ostale in sledijo dogajanju na

timeline-u.

Boydova in Marwickova poudarjata, da mehanizem druzbenega omrezja Twitter spodbuja
uporabnike k pridobivanju vecjega Stevila sledilcev in v tej luci lahko govorimo o nekaks$ni
»promociji samega sebe in ustvarjanju lastne znamke«, kar se nam lahko povrne v obliki
novih poznanstev, moznosti zaposlitve, potencialnih romanti¢nih interesov in pozornosti, ki jo
prejemamo zaradi 'vSecnosti'« (Boyd in Marwick 2011, 118-119). Model direktnega
»prijateljevanja« (povezovanja) na Twitterju zamenja »prijatelje« za »sledilce«, specificne
Stevilke pa objavi tudi na vsaki profilni strani uporabnika, s tem pa kreira kvantitativni merski
sistem za merjenje statusa, piSeta Boydova in Marwickova. Kontakt oziroma doseganje vecih
in ve¢jih obcinstev, ustvarjanje zazelene podobe in deljenje informacij, so nagrajene in
posledi¢no tudi spodbujane prakse v Twitter kulturi. Zmoznost pridobivanja in usmerjanja
pozornosti postane statusni simbol (Boyd in Marwick 2011, 127). O tem, koliko pozornosti
uporabniki dejansko namenjajo spremljanju Stevilk in razmerja med Stevilom sledilcev in
tistih, katerim sami sledijo, pri¢ajo tudi mnoge aplikacije', ki omogo¢ajo spremljanje §tevila

novih sledilcev, ki jih uporabnik prejme ali izgubi v dolo¢enem ¢asovnem obdobju.

Od tega, komu uporabnik na Twitterju sledi, je odvisna celotna uporabniSka izkuSnja —
klju¢na karakteristika samega druzbenega omrezja je namreC timeline, kjer se v aktualnem
Casu posodabljajo zapisi uporabnikov, ki jim sledimo. Uporabnik si tako posredno z izbiro

tistih, ki jim sledi, sam ustvarja vsebino.

! Ena izmed takih je, na primer, Who Unfollowed Me (2014). Na podoben nacin delujejo tudi razna spletna
mesta, sicer namenjena v oglasevalske namene, ki ponujajo pregled statistike najbolj vplivnih, najhitreje rastocih

uporabniskih profilov itd. Ena takih je Social Bakers (2014).
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4 Empiricni del

V mojem raziskovalnem procesu je bila vsekakor kljucna raziskava boydove in Marwickove
(2011), ki je potekala na Twitterju” in v kateri sta uporabnikom zastavili enostavna vprasanja
(Za koga si predstavljate, da bere vase tweete? Komu tweetate? Katere teme so neprimerne za
tweetanje? O ¢em ne boste tweetali?). Tisti uporabniki, ki imajo man;j sledilcev, so pogosto
odgovorili, da je to njihov na¢in komunikacije s prijatelji (iz »offline« zivljenja), nekateri pa
so odgovorili, da so sporoc¢ila namenjena samo njim, torej da tweetajo samemu sebi. Boydova
in Marwickova sta na podlagi svoje raziskave definirali oz. opredelili »zamisljeno ob¢instvog,
ki je prejemnik komunikacije posameznikov na Twitterju, hkrati pa to obc¢instvo tudi doloca

vsebino in namen uporabe Twitterja.

Veliko predhodnih raziskav, ki so se tematsko povezovale s Twitterjem, je bilo opravljenih
preprosto na zbiranju podatkov, ki so na Twitterju dostopni, in z analiziranjem le-teh. Taka je,
na primer, Studija Understanding the Demographics of Twitter Users, s katero so Zzeleli
raziskati, ali so uporabniki Twitterja reprezentativni vzorec druzbe. V omenjeni raziskavi so
analizirali 1 755 925 520 Twitter sporocil in 54 981 152 uporabnikov. Ena izmed ugotovitev
je bila tudi da, da je ve¢ uporabnikov Twitterja moskega spola (Mislove, Lehmann in drugi

2011).

Podobna je bila tudi raziskava, opravljena decembra 2008, kjer so z analizo 309 740
uporabnikov Twitterja skuSali ugotoviti, kakSna je povezava med Stevilom sledilcev in
dejanskimi prijatelji — tistimi uporabniki, s katerimi je bil vzpostavljen direkten kontakt
(reply). Tako so ugotovili, da ima vec¢ina uporabnikov na Twitterju dve omrezji — eno, v
katerem so njihovi dejanski prijatelji in drugo, v katerem so ostali sledilci. Aktivnost
uporabnika pa je odvisna prav od Stevila dejanskih prijateljev — taki uporabniki naj bi bili na

Twitterju bolj aktivni (Huberman, Romero in Wu 2008).

4.1 Raziskovalno vprasanje in metoda
V raziskavi sem zajela indikatorje treh spremenljivk oz. pojavov, ki bi lahko imeli vpliv

na razlike, ki se kazejo med samimi uporabniki Twitterja. Moje raziskovalno vprasanje je
zastavljeno precej Siroko — ne podaja nikakr$nih specificnih hipotez, ampak se osredotoca na

odnose med kulturnim kapitalom in demografskimi znacilnostmi posameznika ter njegovo

* Avtorici sta vpraanja naslovili na svoje sledilce, 249 uporabnikom z najve¢ sledilci in skupini uporabnikov z
od 1000 do 15000 sledilci. 181 uporabnikov Twitterja jima je poslalo skupno 226 odgovorov.
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rabo druzbenega omrezja Twitter, ter kar je Se povezanih praks z njegovo uporabo. Z
raziskavo nisem Zelela potrditi oz. zavrniti hipotez, temve¢ dobiti vpogled v to, kdo
predstavlja ta nakljuen vzorec uporabnikov Twitterja — kakSen je njihov druzbeni status,
kateri so njihovi razlogi za uporabo Twitterja, ali lahko potegnemo vzporednice med razlogi
za uporabo Twitterja in kulturnim kapitalom, druzbenim statusom in ostalimi demografskimi
znacilnostmi. Podrobneje me sicer zanima vprasanje povezave med samim druzbenim
razredom uporabnika ter njegovim statusom na omreZju Twitter. Je mogoce govoriti o
neenakosti med razredi, ki bi se odrazala tudi v samem druzbenem omrezju? Prvo
raziskovalno vprasanje se glasi: KakSne povezave lahko identificiramo med kulturnim
kapitalom in demografskimi znacilnostmi uporabnika ter njegovimi praksami na druzbenem
omrezju Twitter? Drugo raziskovalno vpraSanje pa: Ali lahko opazimo specifi¢no povezavo

med druzbenim razredom posameznika in njegovim statusom na druzbenem omreZzju Twitter?

Za raziskovanje sem uporabila metodo ankete. Anketa spada med kvantitativne metode
raziskovanja, tak nacin raziskovanja pa se v prvi vrsti ukvarja z raziskovanjem oz.
ugotavljanjem vzro¢no-posledi¢ne povezanosti. Za ugotavljanje vzrokov in posledic gre tudi
pri moji raziskavi, kjer raziskujem povezave med tremi elementi, ki bi se po mojem mnenju

lahko prepletali in vplivali na obnasanje posameznikov na druzbenem omrezju Twitter.

4.2 Zbiranje podatkov
Anketo sem izvedla v obliki spletne ankete, povezavo do nje pa sem objavila na druzbenem

omrezju Twitter, tako da so bili anketiranci samo uporabniki Twitterja. Prednosti spletnih
anket so, da anketirancem ponujajo popolno anonimnost, anketiranci jih izpolnjujejo po
svojem lastnem tempu, podatke pa vseeno lahko pridobimo sorazmerno hitro. Slabosti pa so,
da ob nejasnostih anketirancu ne moremo pomagati in nimamo nobenega nadzora nad tem,
kako anketiranci vprasalnik sploh izpolnijo.

Anketa je bila dostopna od 17. decembra 2013 do 7. januarja 2014, nanjo pa je odgovorilo

153 nakljuénih tviterasev.

4.3 Operacionalizacija in merski inStrumenti

Prva spremenljivka vkljucuje indikatorje posameznikovega vedenja na Twitterju, ki sem jih

razdelila v tri sklope:
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a) Status na Twitterju: Definiramo ga lahko kot stopnjo zaZeljenosti, zanimivosti in
»spremljanosti«, merimo pa ga lahko s Stevilom sledilcev, ki jih ima posamezen
uporabnik omrezja (Boyd in Marwick 2010).
Indikatorji 'statusa na Twitterju' poleg vprasanja o Stevilu sledilcev/sledenih zajemajo Se
vprasanje o dolzini in pogostosti uporabe:
- Kako pogosto se prijavite v svoj Twitter racun?
- Priblizno koliko ¢asa na dan v povprecju prezivite na Twitterju?
- Kako dolgo imate uporabniski profil na Twitterju?
- Koliko uporabnikom na Twitterju sledite?

- Koliko uporabnikov Twitterja sledi vam?

b) Raba druzbenega omrezja Twitter: indikatorji zajemajo najrazli¢nejSe rabe
Twitterja, o katerih so teoretsko in empiri¢no raziskovali razli¢ni avtorji (Boyd in
Ellison 2007, Boyd in drugi 2010, Boyd in Marwick 2011, Honeycutt in Herring
2009, Huberman in drugi 2008).

Twitter uporabljam.... Sploh ne Ne velja | Niti ne velja Velja Zelo velja
velja niti velja

T3 ... za pridobivanje informacij. 1 2 3 4 5
T4 ... za deljenje koristnih informacij z drugimi. 1 2 3 4 5
T5 ... za beleZenje tega, kar se naucim. 1 2 3 4 5
T6 ... za beleZenje tega, kar po¢nem. 1 2 3 4 5
T7 ... za dokumentiranje svojega Zivljenja. 1 2 3 4 5
T8 ... za povezovanje z ljudmi, s katerimi imam 1 2 3 4 5
skupne interese.

T9 ... za spoznavanje novih ljudi. 1 2 3 4 5
T10 ... za ohranjanje vsakodnevnih medosebnih 1 2 3 4 5
odnosov s prijatelji in druZino.

T11 ... za zabavo. 1 2 3 4 5
T12 ... za lastno zadovoljstvo. 1 2 3 4 5

a) Motivi za uporabo Twitterja: indikatorji zajemajo najrazli¢nejSe motive za
uporabo Twitterja, o katerih so teoretsko in empiri¢no raziskovali razli¢ni avtorji
(Boyd in Ellison 2007, Boyd in Marwick 2011, Honeycutt in Herring 2009,
Huberman in drugi 2008, Java in drugi 2007, van Dijck 2012).

Sploh ne Ne velja | Niti ne velja Velja Zelo velja
velja niti velja
T13 Zaradi uporabe Twitterja mi hitreje mine cas. 1 2 3 4 5
T14 Twitter uporabljam, da drugim pripovedujem o 1 2 3 4 5
sebi.
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T15 Twitter je zame prostor, kjer lahko nemudoma 1 2 3 4
objavim stvari, ki jih ho¢em izraziti.

T16 Twitter mi je vSec, ker lahko zadovoljim potrebe 1 2 3 4
po izrazanju z manj truda.

T17 Twitter mi je vse¢, ker je dostopen kjerkoli in 1 2 3 4
kadarkoli.

T18 Twitter uporabljam zato, ker je preprost za 1 2 3 4
uporabo.

Pri izbiri indikatorjev za drugo spremenljivko 'kulturni kapital' sem se opirala na

Bourdieujevo definicijo kulturnega kapitala, ki naj bi bil sestavljen iz treh oblik:

- Objektiviran (snovni in virtualni izdelki, npr. umetniski),
- Institucionaliziran (formalna dokazila o dosezeni izobrazbi) in
- Personificiran (privzgojene vescine za vrednotenje, razumevanje in ustvarjanje

kulturnih dobrin) kulturni kapital (Dragos in Leskosek 2003).

Indikatorji:
Kako pogosto zahajate v ... Vsaj 1-krat Vsaj 1-krat Nekajkrat 1-krat Nikoli
tedensko mesecno letno letno ali
manj

a) KinoK1 1 2 3 4 5

b) Muzej K2 1 2 3 4 5

c) Gledalisce K3 1 2 3 4 5

d) »Zabavna« gledali$éa (Spas 1 2 3 4 5
teater, SiTi teater ipd.) K4

e) Koncert popularne glasbe (rock, 1 2 3 4 5
pop) K5

f) Opero, balet ali koncert 1 2 3 4 5
klasi¢ne glasbe K6

g) Umetnisko galerijo K7 1 2 3 4 5

Koliko imate v svojem domu ... Stevilo

a) Originalnih glasbenih CD-jev, filmov na DVD-jih, kaset ali plos¢? K8

b) Glasbenih albumov in filmov v elektronski obliki, prenesenih z interneta? K9

c) Knjig? K10

d) Ilzvirnih slikarskih del ali grafik? K11

Druzbeni razred lahko definiramo kot nacin socialne stratifikacije posameznikov v druzbi, ki

temelji na posameznikovi izobrazbi, dohodku, delovni aktivnosti, socialnem poloZzaju.
Indikatorji:

- Katera je najvisja stopnja izobrazbe, ki ste jo vi/vasa mati/vas o¢e uspesno zakljucili?
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- Kaksna je vasa sedanja delovna aktivnost?
- Kateri druzbeni skupini — sloju ali razredu — se vam zdi, da pripadate?
- Kaksen je vaS mese¢ni dohodek?

-V kateri regiji/kakSnem tipu naselja zivite?

4.4Rezultati

4.4.1 Univariatna statistika

Demografski podatki
Anketo je izpolnilo 153 uporabnikov druZbenega omrezja Twitter. Od tega vzorec sestavlja

81 Zensk (52,9 %) in 72 moskih (47,1 %).

Povprecna starost anketirancev je 31 let, najmlaj$i anketiranec je star 17, najstarejsi pa 65 let.
Anketirance sem razdelila v pet starostnih razredov. Deset anketirancev je starih do 20 let, kar
predstavlja 6,5 %, starih med 21 in 30 je najvec, 72 vprasSanih, kar je 47,1 %, sledijo tisti, ki
so stari med 31 in 40, teh je 48 o0z. 31,4 %, v skupino med 41 in 50 let se je uvrstilo 17 oz.

11,1 % vpraSanih, najmanj pa je starih nad 51 let, samo 6 oz. 3,9 %.

Vecina anketirancev (75 oziroma 49 %) je iz Osrednje Slovenija, sledijo Gorenjska s 17
osebami (11,1 %), Savinjska s 15 osebami (9,8 %) in Podravska s 14 osebami (9,2 %). Po 8
oseb (5,2 %) prihaja iz Spodnjeposavske regije in Jugovzhodne Slovenije. 4 osebe (2,6 %)
bivajo na GorisSkem. Po 3 osebe (2 %) prihajajo iz Notranjsko-Kraske, Obalno-KraSke in
Pomurske regije. Dve osebi (1,3 %) prihajata iz Zasavske, ena oseba (0,7 %) pa iz Koroske

Slovenije.

Najve¢ anketirancev Zivi v mestih z ve¢ kot 50.000 prebivalci (64 oz 41,8 %), precej pa je
tudi takih, ki zivijo v hi8i na samem (27 oz. 17,6 %). 22 vpraSanih oz. 14,4 % jih Zivi v krajih
z od 10.000 do 50.000 prebivalci, 20 oz. 13,1 % pa v krajih z do 2000 prebivalci. 13
vprasanih oz. 8,5 % jih prihaja iz kraja z nad 4.000 do 10.000 prebivalci, najmanj (7 oz. 4,6
%) pa iz kraja z nad 2.000 do 4.000 prebivalci.

Najmocneje zastopana razreda stopnje izobrazbe sta s 36,6 % (56 vprasSanih) dokoncana
Stiriletna srednja Sola in z dvema odstotkoma ve¢ (59 vpraSanih) pridobljena univerzitetna

(druga bolonjska) stopnja izobrazbe. Z 11,8 % (18 vprasanih) sledi visoka Sola, na Cetrtem
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mestu je z 6,5 % (10 vprasanih) znanstveni magisterij ali doktorat, 3,9 % oziroma 6 vpraSanih
ima dokoncano vi§jo Solo, po en odgovor oz. po 0,7 % pa predstavljajo tisti z dokonc¢ano

osnovno ali poklicno Solo oz. tisti, ki niso podali odgovora.

Vecina anketirancev je zaposlenih (68 oziroma 44,4 %), precejSen pa je tudi delez dijakov oz.
Studentov (43 oziroma 28,1 %). 21 oseb (13,7 %) je nezaposlenih, 13 oseb je samozaposlenih
ali kmetov (8,5 %), po 3 osebe so upokojene ali kako drugace aktivne (2 %), dve osebi (1,3

%) pa sta neaktivni.

eye e

delez ocetov z dokoncano poklicno Solo, pri materah pa je najvisji delez tistih z dokoncano

Stiriletno srednjo Solo (52 oziroma 34 %).

Zanimalo me je tudi, v kateri druzbeni razred se lahko samouvrstijo anketiranci. Najvec, torej
64 (41,8 %), se jih je uvrstilo v srednji razred, sledi nizji srednji razred s 26 (17 %) in visji
srednji razred s 23 (15 %) odgovori. 10,5 % oz. 16 vprasanih se je uvrstilo v delavski razred
in 3,3 % oz. 5 vpraSanih v niZji razred. 11 vprasanih (7,2 %) se do odgovora ni opredelilo. V

vi§ji razred se ni samouvrstil nihce.

Pri vprasanju o mese¢nem dohodku so prvi trije razredi z odgovori do 500 €, od 501 do 1000
€ in 1001 do 1500 € zelo izenaceni (24,2 %, 22,2 % in 25,5 %), 6,5 % anketirancev ima
mesecni dohodek od 1501 do 2000 €, 3,9 % pa nad 2001 €. Kar 17,6 % vprasanih na

vprasanje o mese¢nem dohodku ni Zelelo odgovoriti.

Twitter — vedenje in povezovanje
Vecina oz. 91,5 % (140 vpraSanih) vprasanih se v svoj Twitter racun prijavi veckrat na dan.
6,5 % oz. 10 vpraSanih se prijavi enkrat dnevno, 1,3 % oz. 2 se prijavita nekajkrat na teden, en

vprasani (0,7 %) pa se prijavi samo 2-krat do 3-krat mesecno.

29,4 % (45) vpraSanih je odgovorilo, da na Twitterju dnevno prezivijo med 31 in 60 minut, s
24,2 % (37 anketirancev) jim sledijo tisti, ki preZivijo med 15 in 30 minut, kar 17,6 % (27
vprasanih) pa jih na Twitterju prezivi ve¢ kot 2 uri dnevno. 16,3 % (25) vprasanih je izbralo

odgovor manj kot 15 minut dnevne rabe Twitterja, 13,4 % (19) pa med 1 in 2 urama.
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45,1 % vpraSanih oz. 69 uporabnikov ima svoj uporabniski raéun na Twitterju Ze vec kot tri
leta, 45,8 % oz. 70 ga ima od enega do dveh let, 3,3 % oziroma 5 anketiranih od 7 do 11

mesecev, 5,9 % oz. 9 vpraSanih pa od dveh do Sest mesecev.

Odgovore na vpraSanje o Stevilu sledilcev, ki jih vprasani ima, in Stevilo uporabnikov, katerim
sledi, sem razdelila v osem moznih kategorij: 10 ali manj, 11 do 50, 51 do 100, 101 do 200,
201 do 300, 301 do 500, 501 do 1000 ali vec¢ kot 1000. Najvec (25,5 %) anketirancev sledi od
301 do 500 uporabnikom, z 22,9 % sledi odgovor od 101 do 200, s 16,3 % pa od 201 do 300.
19 vprasanih oz. 12,4 % sledi od 51 do 100 osebam, 11,1 % oziroma 17 vprasanih spremlja
od 501 do 1000 uporabnikov, 7,2 % oziroma 11 anketirancev spremlja od 11 do 50
uporabnikov, na predzadnjem mestu je 3,3 % oziroma 5 vprasanih, ki spremljajo ve¢ kot 1000

uporabnikov, na zadnjem mestu pa sta dve osebi (1,3 %), ki spremljata 10 ali manj oseb.

Odgovori glede Stevila sledilcev pa so bolj enakomerno porazdeljeni: 17,6 % oz. 27 vprasanih
ima od 301 do 500 sledilcev, s 16,3 % sledijo tisti z od 101 do 200 sledilci, nato s 15,7 % 24
posameznikov, ki imajo od 11 do 50 sledilcev, 14,4 % oz. 22 vprasanih ima od 201 do 300
sledilcev, po 13,1 % vprasanih ima od 51 do 100 in od 501 do 1000 sledilcev, 7,2 % oziroma
11 vpraSanih ima ve¢ kot 1000 sledilcev, 2,6 % oziroma S§tirje posamezniki pa 10 ali manj

sledilcev.

Vzorci in motivi za rabo Twitterja
Glede rabe Twitterja so se odgovori porazdelili sledeCe: najvecje strinjanje so anketiranci
izrazili z rabo Twitterja za pridobivanje informacij (aritmeti¢na sredina 4,29). Sledi raba
Twitterja za zabavo (aritmeti¢na sredina 4,25), oba omenjena odgovora pa imata tudi
najmanjsi standardni odklon, kar pomeni, da vrednosti najmanj odstopajo od povprecja.
Najmanj se uporabniki strinjajo z odgovorom, da uporabljajo Twitter za beleZenje tega, kar se
naucijo (aritmeti¢na sredina 2,52) in za ohranjanje vsakodnevnih medosebnih odnosov s

ey oo

so bili odgovori bolj razprseni (glej Tabelo 3.1).

Tabela 3.1: Raba druZbenega omrezja Twitter

Twitter uporabliam za Aritmetic¢na Standardni
P ) sredina odklon
pridobivanje informacij 4,29 0,768
Zabavo 4,25 0,782
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lastno zadovoljstvo 4,07 0,901
deljenje koristnih informacij z drugimi 3,97 0,973
povezovanje z ljudmi, s katerimi imam skupne interese 3,87 0,901
spoznavanje novih ljudi 3,32 1,086
belezenje tega, kar pocnem 2,93 1,185
dokumentiranje svojega Zivljenja 2,58 1,179
beleZenje tega, kar se nau¢im 2,52 1,064
ohranjanje vsakodnevnih medosebnih odnosov s

prijatélji iJn druZino 2,38 1,251

Pri razlogih za uporabo druzbenega omrezja Twitter (glej Tabelo 3.2), so odgovori sledeci:
najbolj se anketiranci strinjajo s trditvijo, da jim je Twitter vSe¢ zato, ker je dostopen kjerkoli
Sledita odgovora, da uporabniki Twitter uporabljajo zato, ker je preprost za uporabo (3,99) in
ker jim posledicno hitreje mine c¢as (3,81). Najmanj pa so se anketiranci strinjali z

odgovorom, da Twitter uporabljajo zato, da drugim pripovedujejo o sebi (2,48).

Tabela 3.2: Razlogi za uporabo druzbene omreZja Twitter

Aritmeti¢na | Standardni

sredina odklon
Twitter mi je vSe¢, ker je dostopen kjerkoli in kadarkoli. 4,20 0,869
Twitter uporabljam zato, ker je preprost za uporabo. 3,99 0,939
Zaradi uporabe Twitterja mi hitreje mine cas. 3,81 0,998
Twltter.Je za.rrl1e prostor, kjer lahko nemudoma objavim stvari, ki jih 371 1261
hocem izraziti.
Twitter mi je vSe¢, ker lahko zadovoljim potrebe po izrazanju z manj 3,07 1225
truda.
Twitter uporabljam, da drugim pripovedujem o sebi. 2,48 1,148

Kulturni kapital

Vprasanja o kulturnem kapitalu so bila razdeljena na dva dela — obiskovanje kulturnih
ustanov in posedovanje kulturnih artefaktov. Na vpraSanja o pogostosti obiskovanju kulturnih
ustanov in prireditev (glej Tabelo 3.3) so anketiranci lahko odgovarjali s petimi odgovori: vsaj
enkrat tedensko, vsaj enkrat mesecno, nekajkrat letno, enkrat letno ali manj in nikoli.
Vprasani najpogosteje zahajajo v kino (54,2 % oziroma 83 jih kino obis¢e nekajkrat letno),
sledi obiskovanje koncertov popularne glasbe (51,6 % oziroma 79 jih koncert obisce
nekajkrat letno), na tretjem mestu je obiskovanje muzejev (47,7 % oziroma 73 jih muzej
obiSc¢e enkrat letno ali manj), na Cetrtem mestu je obiskovanje gledalis¢a (40,5 % oziroma 62

jih obisce enkrat letno ali manj), sledi obiskovanje umetniskih galerij (36,6 % oziroma 56 jih
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umetniSko galerijo obiS¢e enkrat letno ali manj), nato zahajanje v zabavna gledalis¢a (49 %
oziroma 75 jih gledaliSce obiSCe enkrat letno ali manj), na zadnjem mestu pa je obiskovanje
opere, baleta, koncerta klasi¢ne glasbe (45,1 % oziroma 69 jih opere, baleta, koncerta klasi¢ne

glasbe ne obisce nikoli).

Tabela 3.3: Obiskovanje kulturnih ustanov in prireditev

enkrat Vsaj vsaj
letno ali | nekajkrat | enkrat enkrat
nikoli | manj letno | mesecno | tedensko
. Kino N 2 36 83 28 4
ﬂ; %l 1,3 23,5 54,2 18,3 2,6
c N 17 73 59 3 1
~ muzej
q>) %| 11,1 47,7 38,6 2,0 0,7
b N 2 2 1
© gledalisce o ° >8 g
© %| 17,0 40,5 37,9 3,9 0,7
'rcu N 47 75 30 1 -
N zabavna gledalis¢a
o %| 30,7 49,0 19,6 0,7 -
73 koncert popularne N 14 36 79 22
uoo glasbe %| 9.2 23,5 51,6 14,4 1,3
8_ opero, balet, koncert | N 69 48 34 2 -
g klasi¢ne glasbe %| 45,1 31,4 22,2 1,3 _
T N 52 56 42 3 -
4 umetnisko galerijo
%| 34,0 36,6 27,5 2,0 -

Glede kulturnih artefaktov, ki jih imajo anketiranci v svoji lasti (glej Tabelo 3.4) prevladujejo
knjige (v povprecju jih imajo vprasani 339) ter glasbeni albumi in filmi v elektronski obliki,
preneseni z interneta (povpre¢no 357). Najmanj imajo v lasti izvirnih slikarskih del ali grafik,
v povprecju zgolj 6, originalnih glasbenih CD-jev, filmov na DVD-jih, kaset ali ploS¢ pa

imajo v povprec¢ju 164.

4.4.2 Bivariatne statistike

Glede na to, da se moje raziskovalno vpraSanje osredotoCa na vpraSanje povezav oziroma

relacij med indikatorji kulturnega kapitala posameznika, njegovimi demografskimi
znaCilnostmi in praksami, povezanimi z druzbenim omrezjem Twitter, sem te povezave
raziskovala s pomoc¢jo primerjave aritmeti¢nih sredin in analizo variance. Enosmerna analiza

variance temelji na primerjavi aritmeti¢nih sredin in nam pove, ali se aritmeticne sredine
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vzorénih skupin med sabo statisticho pomembno razlikujejo. Ce se vzorCne aritmeticne
sredine med sabo statisticno pomembno razlikujejo, lahko to posplosSimo na osnovno
mnozico. Ker je v moji raziskavi vzorec nakljucen, statisticno pomembnih rezultatov ne

morem posplositi na populacijo.

Povezave med vedenjem na Twitterju in demografskimi podatki uporabnikov

Rezultati mojega vzorca kazejo, da je raba Twitterja za pridobivanje informacij praksa, ki se
je bolj posluzujejo mlajsi uporabniki. Prav tako je starostno pogojena tudi raba Twitterja za
zabavo, saj ga v te namene ve¢ uporabljajo mlajsi. Izjema je le starostna skupina od 41 do 50

let, ki Twitter za zabavo uporablja priblizno v enaki meri, kot tisti uporabniki, stari do 20 let.

Rezultati mojega vzorca kazejo tudi, da je raba Twitterja za ohranjanje medosebnih odnosov z
druzino in prijatelji pogojeno s tipom naselja, v katerem uporabniki zivijo. Taka raba
druzbenega omrezja Twitter je bolj znacilna za tiste, ki prihajajo iz manjSih krajev in z
veCanjem kraja upada, po drugi strani pa je taka raba znacilna tudi za vec¢ja mesta z nad
50.000 prebivalci. Pomembnost izobrazbe matere in oceta se kaze pri rabi Twitterja za
pridobivanje informacij. Vrednosti so precej neenakomerno razprSene, moc pa je opaziti, da
se raba druzbenega omrezja Twitter za pridobivanje informacij veca pri tistih uporabnikih,
katerih star$i so imeli bodisi nizko, bodisi zelo visoko izobrazbo. Na rabo druzbenega omrezja
Twitter pa ima vpliv tudi mesecni dohodek uporabnika. Rezultati so pokazali, da uporabniki z
manj$im mesecnim dohodkom bolj uporabljajo Twitter za zabavo in lastno zadovoljstvo, kot

tisti z vi§jim mese¢nim dohodkom (glej Tabelo 3.5).
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Tabela 3.5: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev rabe druZbenega omrezja

Twitter in demografskih

TW za
ohranjanje
vsakodnevnih
W za medosebnih TW za
pridabiva- odnosov s lastno
nje prijatelji in TW za |zadowvolj-
informaci drufino zabavo stvo M

hlean Mean Mean Mean | Count
Starost =20 4,50 2,70 4,60 4,50 104
21-30 4,36 2,33 4,42 408 724
31-40 4,33 244 392 3,95 PE: |

41-50 4,18 224 459 4,29 17

51 3,17 2,33 3,50 3,33 [

Tip naselja do 500 prebivalcev 419 281 430 422 27
nad 500 do 2000 p. 415 290 435 420 20

nad 2000 do 4000 p. 457 243 414 400 7

nad 4000 do 10.000 p. 4,38 1,54 385 3,62 13

nad 10.000 do 50.000 p. 427 1,86 441 4,32 22

nad 50.000 prebivalc 4,31 2,38 4,25 3,97 64

lzobrazba-mati  |osnovna Sola 4,33 2,78 4,00 4,00 g
poklicna Zola 4,34 2,81 441 4,13 32

srednja ola 4,31 2,15 417 4,06 52

vija Sola 4,62 2,19 431 4,25 16
visoka Sola 4,00 2,46 423 415 134
univerzitetna izobrazba 4,26 226 426 3,85 2?'
magisterij/doktorat 4,33 2,67 433 4,00 3'
lzobrazba - ode osnovna Sola 4,38 2,87 413 413 SI
poklicna Sola 4,45 2,43 428 419 4?'
srednja ola 4,31 242 438 4,23 b |

vitja Zola 4,31 281 450 438 16

visoka Zola 4,00 2,20 3,93 3,67 15

univerzitetna izobrazba 4,38 2,19 412 3,81 26
magisterij/doktorat 4,00 214 4,00 3,71 7|

Dohodek pod 500 £ 432 2,43 4,51 4,30 37
501-1000 € 418 238 4,21 4,03 34

1001 - 1500 € 441 246 4,38 4,28 39

1501 - 2000 € 4,20 170 3,60 3,30 10)

pOdatkOV nad 2000 £ 4,33 2,67 3,67 3,17 [

Analiza povezave med indikatorji demografskih znacilnosti uporabnikov in njihovimi razlogi
za uporabo druzbenega omrezja Twitter ni pokazala statisticno znacilnih podatkov (glej

Tabelo 2 v Prilogi C).

Prav tako ni statisti¢no znacilnih podatkov, ki bi prakso pridobivanja sledilcev in spremljanja
doloc¢enih uporabnikov (sledenje) povezovala z doloceno demografsko znacilnostjo

uporabnikov (glej Tabelo 3 v Prilogi C).

Iz Tabele 3.5 lahko razberemo, da je dolzina uporabe druzbenega omrezja Twitter povezana s
starostjo uporabnikov. Mlajsi, kot so uporabniki, dlje ¢asa imajo ustvarjen profil na Twitterju
in dlje ¢asa ga posledi¢no uporabljajo. Izjema je samo starostna skupina do 20 let, kjer je

vrednost nekoliko nizja.
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Tabela 3.5: Primerjava aritmeti¢nih sredin dolZine uporabe Twitterja in starosti

uporabnikov
Kako dolgo imate
uporabniski profil N
na Twitterju?

Mean Count
Starost - 20 5,00 10
21-30 551 72
31-40 521 48
41 -50 5,12 17
o1 4,50 6

Povezave med kulturnim kapitalom in demografskimi podatki posameznika

Rezultati mojega vzorca kazejo, da je zahajanje v muzej povezano z izobrazbo matere. Tisti
uporabniki, katerih matere so bolj izobraZene, posledi¢no ve¢ zahajajo v muzej. Obiskovanje
gledaliskih predstav je praksa, povezana s spolom uporabnika. Analiza je pokazala, da Zenske
ve¢ zahajajo v gledalis¢e kot moski. Obiskovanje opere, baleta ali koncerta klasicne glasbe je
povezano s starostjo uporabnikov — starej$i, kot so uporabniki, bolj zahajajo na omenjene
kulturne prireditve. Izjema je le starostna skupina med 41. in 50. letom, ki se od vseh
starostnih skupin najmanj posluzuje omenjene kulturne prakse. Tudi izobrazba oceta ima
vpliv na obiskovanje opere, baleta ali koncerta klasi¢ne glasbe. Vecjo, kot ima oc¢e izobrazbo,
vec¢ uporabniki zahajajo na omenjene prireditve. Obiskovanje umetniSke galerije pa je praksa,
pri kateri je analiza pokazala najve¢ povezav z demografskimi znacilnostmi uporabnikov. In
sicer je obiskovanje umetniskih galerij povezano z izobrazbo uporabnikov. Nekoliko ve¢ jo
obiskujejo tisti z zelo visoko in tisti z zelo nizko izobrazbo. Prav tako v umetniSke galerije
veC zahajajo tisti uporabniki, katerih matere imajo viSjo izobrazbo. Najve¢ v umetniske
galerije zahajajo upokojeni, samozaposleni ali tisti, ki so drugace aktivni (npr. gospodinje),

najmanj pa dijaki, Studentje in zaposleni uporabniki (glej Tabelo 3.6).

Tabela 3.6: Primerjava aritmeti¢nih sredin pogostosti zahajanja v kulturne ustanove/na

prireditve in demografskih
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podatkov

Kako pogosto zahajate v ...
koncert opero, balet,
zabavna | popularne | koncert klasitne | umetnisko
kino | muzej | gledaliste | gledaliita glasbe glashe galerijo N

Mean | Mean Mean Mean Mean Mean Mean Count

Spol Zenski 3,01 240 2,52 189 2,79 1,94 2,10 72
mozki 293 226 2,07 192 2,71 164 123 g1

Starost - 20 290, 2,20 2,40 1,70 3,00 1.60 1,80 10
21-30 303 231 2,2 197 2,89 1,78 1289 72

31-40 292 2,29 231 1,79 2,69 1,79 2,00 48|

41 - 50 294 247 2,18 2,06 241 1,59 2,00 17|

51— 3,00 2,83 2,83 183 217 3,00 3,00 B

Izobrazba osnovna Sola 4,00 300 3,00 3,00 3,00 2,00 2,00 1
poklicna Zola 2,00 1,00 1,00 1,00 3.00 1,00 1,00 1

srednja Zola 291 211 2,2 189 2,73 1,70 1,79 56

vizja Sola 2,83 183 150 150 283 1,17 1,17 &

visoka Zola 317 2,39 2,11 1,94 2,83 161 1,94 18

univerzitetna izobrazba 2,98 2,51 2,42 195 2,78 1,86 2,14 59

magisterij/doktorat 2,700 2,70 2,70 1,70 250 2,60 2,40 10

Izobrazba - mati osnovna sola 2,89 1.89 2,22 1,89 2,56 1,44 1.67 9
poklicna Sola 291 2,06 2,03 181 291 147 1,72 32

srednja Zola 3,000 2,25 2,33 192 2,62 1,83 1,94 52

visja Sola 275 2,31 2,00 181 288 1,75 1,69 16

visoka Zola 3,23 246 2,62 2,08 2,77 2,00 2,00 13

univerzitetna izobrazba 311 2,81 2,59 193 2,89 2,07 2,44 27

magisterij/doktorat 267 2,67 2,33 233 267 2,33 2,67 3

|zobrazba - oce osnovna sola 3,38 2,00 2,13 1,63 2,88 1.38 1,75 B
poklicna 3ola 285 217 2,19 183 2.77 1,68 1,74 47|

srednja Sola 296 242 2,42 188 2,77 1,81 2,15 26

visja Zola 281 244 2,2 2,00 3,06 1,50 1,88 16,

visoka Zola 293 247 2,33 2,07 2,13 1,93 2,13 15

univerzitetna izobrazba 323 2,50 2,50 2,04 2,85 2,19 2,12 26

magisterij/doktorat 3,14| 243 2,57 214 314 2,43 2.2 7

Delovna akt. dijak, Student 314 2,23 2,37 2,07 3,09 1,70 1,81 43
samozaposlen, kmet 3,08 2,46 2,46 185 277 1,77 2,38 13

zaposlen 287 2,38 2,21 185 259 1,79 1,90 68,

aktiven 400 267 2,67 2,00 3,33 2.00 2,33 3

nezaposlen 281 214 2,24 181 2,62 1,76 2,00 21

upokojen 3,000 3,33 3,00 167 167 3,00 3,67 3

Povezave med rabo in vedenjem na Twitterju in kulturnim kapitalom uporabnikov

Rezultati mojega vzorca kazejo, da ve€ kot ljudje zahajajo v opero, balet ali koncert klasi¢ne
glasbe, bolj uporabljajo Twitter za spoznavanje novih ljudi. Izjema so tisti uporabniki, ki
zahajajo v opero, balet ali koncert klasi¢ne glasbe nekajkrat letno, le-ti najmanj uporabljajo

Twitter za spoznavanje novih ljudi (glej Tabelo 3.7).
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Tabela 3.7: Primerjava aritmeti¢nih sredin rabe druZbenega omreZja Twitter za

spoznavanje novih ljudi in obiskovanja opere, baleta ali koncerta Kklasi¢ne

TW za
spoznavanje
novih ljudi N

Mean Count
Kako pogosto vsaj 1x mesecno 4,00 2
zahajate v opero, nekajkrat letno 2,65 34
balet, koncert 1x letno ali manj 3,62 48
glasbe klasi¢ne glasbe? nikoli 3,42 69

Tako kot povezave med razlogi za uporabo druzbenega omrezja Twitter in demografske
znacilnosti uporabnikov niso pokazale statisticno znacilnih podatkov, jih tudi pri povezavi
med razlogi za uporabo druzbenega omrezja Twitter in obiskovanjem kulturnih prireditev ali

ustanov ni mo¢ identificirati (glej Tabelo 8 v Prilogi C).

Enako je tudi pri praksah, povezanih s pridobivanjem sledilcev in sledenju drugim
uporabnikom na druzbene omrezju Twitter — ni statisti¢no znacilnih vrednosti, ki bi te prakse

povezovale z obiskovanjem kulturnih prireditev ali ustanov (glej Tabelo 9 v Prilogi C).

Za statisticno znacilno je analiza na mojem vzorcu pokazala povezavo med dolzino
uporabljanja druzbenega omrezja Twitter in obiskovanjem muzeja. Uporabniki, ki v muzej
zahajajo redko (nekajkrat letno, enkrat letno ali manj) ali nikoli, po drugi strani pa tudi tisti, ki
v muzej zahajajo vsaj enkrat tedensko, imajo vsi uporabniski profil najmanj eno do dve leti ali

vec (glej Tabelo 3.8).

Tabela 3.8: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev pogostosti prijavljanja, dolZine

uporabe, dnevno prezivetega casa na Twitterju in obiskovanja

Kako dolgo imate
uporabniski profil
na Twitterju? N
Mean Count
vsaj 1x tedensko 5,00 L
vsaj 1x mesecno 3,67 3
Kako pogosto -
. . nekajkrat letno 5,47 59
zahajate v muzej? . .
1x letno ali manj 5,27 73
. nikoli 5,12 17
muzeja
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5 Razprava in zakljucek

V slovenskem prostoru prakticno ni mogoce najti empiri¢ne raziskave, ki bi se ukvarjala s
Twitterjem kot novim druzbenim omrezjem in medijem v povezavi z njegovimi uporabniki.
Razli¢ne agencije objavljajo »priloZnostne« raziskave in infografike’ glede vedenja na
Twitterju ob vecjih medijskih dogodkih, ki se odvijajo bodisi v slovenskem prostoru ali pa na
svetovni ravni. Primer takih infografik lahko najdemo na spletni strani podjetja Kliping, kjer
so objavili izsledke raziskave oziroma vedenja uporabnikov na omrezju Twitter ob 18.
Ljubljanskem maratonu (2014a), Odstopu komisije za preprecevanje korupcije (2014b) in
izboru za pesem Evrovizije 2014 (2014c). Vendar se te raziskave Twitterja in uporabnikov
lotevajo vsebinsko, torej katere vsebine uporabniki objavljajo. Ob pisanju tega diplomskega
dela sem imela najvecji problem s tem, da bi nasla podobno raziskavo, ki bi se lotevala

samega delovanja Twitterja in njegovega mehanizma, ki to delovanje spodbuja.

Povezava med pridobivanjem sledilcev na Twitterju in demografskimi znacilnostmi ter
kulturnim kapitalom uporabnikov me je pri¢ela zanimati povsem na podlagi osebne izkusnje.
Sama sem kot uporabnica Twitterja opazovala, kako nekateri uporabniki izjemno hitro
pridobivajo sledilce, Ceprav se na prvi pogled njihova vsebina ni dosti razlikovala do vsebine
tistih, ki so bili pri pridobivanju sledilcev manj uspeSni. V casu pisanja moje diplomske
naloge je osnovna predpostavka oz. vprasanje, kaksen (Ce sploh kakSen) mehanizem se skriva
za to prakso pridobivanja sledilcev, prerastel v to, da sem zbrane kvantitativne podatke
analizirala bolj splosno, torej manj fokusirano na potrjevanje oziroma zavracanje specificne

hipoteze.

Rezultati na mojem vzorcu pravzaprav niso pokazali nikakrSne povezave med tem, koliko
sledilcev imajo uporabniki in njihovimi demografskimi znacilnostmi ter kulturnim kapitalom.
Odgovor na moje drugo raziskovalno vprasanje — ali lahko opazimo specifi¢no povezavo med
druzbenim razredom posameznika in njegovim statusom na druzbenem omrezju Twitter?- je

torej negativen.

* Infografika — vizualna grafi¢na predstavitev informacij, podatkov ali znanja, z namenom predstaviti
kompleksne informacije hitro in jasno (Wikipedia 2014).
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Kar se tiCe prvega raziskovalnega vpraSanja kaksne povezave lahko identificiramo med

kulturnim kapitalom in demografskimi znacilnostmi uporabnika ter njegovimi praksami na

druzbenem omrezju Twitter?, pa lahko ugotovitve povzamem v naslednjih tockah:

1.

Starost uporabnikov druzbenega omrezja Twitter vpliva na to, da mlajsi uporabniki
Twitter bolj uporabljajo za pridobivanje informacij in za zabavo. Starejsi uporabniki
torej Se vedno bolj prisegajo na tradicionalne medije, mlajsi pa prav v Twitterju vidijo
tudi ta potencial informativnosti. Tudi dolZina uporabe je povezana s starostjo — mla;jsi
uporabniki Twitter uporabljajo dlje kot starejsi, izjema je starostna skupina do 20 let.
Vec raziskav o Twitter uporabnikih po svetu je prislo do izsledkov, da je povpre¢na
starost uporabnikov Twitterja nekoliko visja, zato tudi v moji raziskavi izsledki, da
uporabniki do 20 let Twitter uporabljajo manj, ni presenetljiva.

Tip naselja, v katerem bivajo uporabniki druzbenega omrezja Twitter, vpliva na
rabo Twitterja za ohranjanje medosebnih odnosov s prijatelji in druZzino. Se posebej se
to kaze pri uporabnikih iz manjSih krajev in vecjih mest. Po eni strani si to lahko
razlagamo na nacin, da se ljudje iz manjsih krajev, kjer morda ne najdejo podobno
mislecih, preko Twitterja povezujejo z drugimi in tako S$irijo svoj socialni kapital oz.
poznanstva. Na drugi strani pa v vecjih mestih zaradi prevelike mnozice uporabniki
ohranjajo stike oz. navezujejo nove.

Pomen izobrazbe starSev se kaze pri tem, kako uporabniki uporabljajo Twitter za
pridobivanje informacij. Uporabniki, katerih starsi so imeli bodisi nizko, bodisi visoko
izobrazbo, bolj uporabljajo Twitter za pridobivanje informacij. Po eni strani gre torej
za to, da uporabniki tudi sicer iSCejo informacije po razli¢nih kanalih, tudi na
Twitterju, kot posledica visoko izobraZenih starSev, po katerih so morda prevzeli te
vzorce in zelje po visoki informiranosti. Po drugi strani pa uporabniki, katerih starsi
imajo nizko izobrazbo, po informacijah posegajo iz Zelje, da bi bili sami bolj
informirani in izobrazeni kot njihovi star§i. Uporabniki z visje izobrazenimi starSi pa
tudi ve¢ zahajajo v muzeje, opero, balet, umetniske galerije, kar lahko pripiSemo
privzgojenim praksam kulturnega udejstvovanja.

Rezultati so pokazali tudi nekaj povezav, ki so po mojem mnenju bolj nakljucje, kot pa
povezave, ki bi jim lahko namenjali nadaljnjo pozornost. Taki sta povezavi med
obiskovanjem opere ali baleta in rabo Twitterja za spoznavanje novih oseb, ter
obiskovanjem muzeja ter dolzino uporabe Twitterja. Glede na sicer zelo majhen delez

uporabnikov, ki redno zahajajo v muzeje, je ta povezava bolj kot ne naklju¢na.
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V zakljucku lahko sklenem, da mi z analizo ni uspelo potrditi mojih domnev o tem, da bi na
druZzbenem omrezju Twitter lahko jasno pokazali na doloCene karakteristike uporabnikov, ki
bi vplivali na pridobivanje sledilcev in sam koncept statusa na Twitterju, kot sta ga opisali
boydova in Marwickova (2011). Dejstvo, da analiza ni pokazala jasnejSih rezultatov, pa lahko
pripiSemo tudi majhnemu vzorcu. Druzbeno omrezje Twitter je vsekakor zanimivo za
nadaljnjo raziskavo, ne samo z vidika, kako njegove vsebine vplivajo na novinarske vsebine
ter novo dojemanje mikro-bloganja, temve¢ tudi z vidika uporabnikov in njihove recepcije
druzbenega omrezja kot takega. Twitter je s svojo rastjo v zadnjih letih in Ze s samim
dejstvom, da je 8 let po ustanovitvi Se vedno prisoten kot pomemben element internetnega
okolja, vsekakor dokazal, da ni zgolj prehodna faza, temvec¢ ponuja relevantna izhodisca za
raziskovanje in zanimiv vpliv na vsakdan uporabnikov ter njihovo dojemanje racunalnisko

posredovane komunikacije.
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Priloge

Priloga A: Anketni vpraSalnik

Pozdravljeni,

sva Tina in Martina, Studentki Komunikologije — medijskih in komunikacijskih Studij. Pri predmetu

Komunikoloski raziskovalni seminar pripravljava raziskovalno nalogo o uporabnikih druzbenega omrezja

Twitter. Kot uporabnika omenjenega druzbenega omrezja vas prosiva, da izpolnite sledeci vprasalnik, saj nama

bodo vasi odgovori v veliko pomoc. Izpolnjevanje vam bo vzelo le nekaj minut ¢asa, vsi odgovori pa so anonimni

in bodo uporabljeni zgolj v $tudijske namene. Ze vnaprej hvala za sodelovanje!

T1 Kako pogosto se prijavite v svoj Twitter racun?

1. Veckrat nadan

1x dnevno

Veckrat na teden

Enkrat na teden

2-3x mesecno

1x mesecno

Manj kot enkrat mesecno

No vk wn

T2 Priblizno koliko ¢asa na dan v povprecju prezivite na Twitterju?

1. Manj kot 15 minut
15 -30 minut

31 -60 minut
1-2uri

Vec kot dve uri

e wnN

Naslednje trditve se nanasajo na razloge za uporabo Twitterja. Prosimo, oznacite za vsako od spodnjih

trditev, v kolikSni meri velja za vas osebno. Ocenite na lestvici od 1 do 5, kjer 1 pomeni sploh ne velja, 5 pa

zelo velja.
Twitter uporabljam.... Sploh ne Ne velja | Niti ne velja Velja Zelo velja
velja niti velja
T3 ... za pridobivanje informacij. 1 2 3 4 5
T4 ... za deljenje koristnih informacij z drugimi. 1 2 3 4 5
T5 ... za beleZenje tega, kar se naucim. 1 2 3 4 5
T6 ... za beleZenje tega, kar po¢nem. 1 2 3 4 5
T7 ... za dokumentiranje svojega Zivljenja. 1 2 3 4 5
T8 ... za povezovanje z ljudmi, s katerimi imam 1 2 3 4 5
skupne interese.
T9 ... za spoznavanje novih ljudi. 1 2 3 4 5
T10 ... za ohranjanje vsakodnevnih medosebnih 1 2 3 4 5
odnosov s prijatelji in druZino.
T11 ... za zabavo. 1 2 3 4 5
T12 ... za lastno zadovoljstvo. 1 2 3 4 5
Prosimo vas, da za oznacite, v koliksni meri spodnje trditve veljajo za vas osebno.
Sploh ne Ne velja | Niti ne velja Velja Zelo velja
velja niti velja
T13 Zaradi uporabe Twitterja mi hitreje mine cas. 1 2 3 4 5
T14 Twitter uporabljam, da drugim pripovedujem o 1 2 3 4 5
sebi.
T15 Twitter je zame prostor, kjer lahko nemudoma 1 2 3 4 5
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objavim stvari, ki jih hocem izraziti.
T16 Twitter mi je vSe¢, ker lahko zadovoljim potrebe 1 2 3 4
po izrazanju z manj truda.
T17 Twitter mi je vsec, ker je dostopen kjerkoli in 1 2 3 4
kadarkoli.
T18 Twitter uporabljam zato, ker je preprost za 1 2 3 4
uporabo.
T19 Kako dolgo imate uporabniski profil na Twitterju?
1. Manj kot en mesec
2. 1mesec
3. 2-6 mesecev
4. 7-11 mesecev
5. 1-2leti
6. Vel kot 3 leta
T20 Koliko uporabnikom na Twitterju sledite?
1. 10alimanj
2. 11-50
3. 51-100
4. 101-200
5. 201-300
6. 301-500
7. 501-1000
8. Vec kot 1000
T21 Koliko uporabnikov Twitterja sledi vam?
1. 10 ali manj
2. 11-50
3. 51-100
4. 101-200
5. 201-300
6. 301-500
7. 501-1000
8. Vec kot 1000
Kako pogosto zahajate v/na ...
Vsaj 1-krat Vsaj 1-krat Nekajkrat 1-krat Nikoli
tedensko mesecno letno letno ali
manj
h) Kino K1 1 2 3 4 5
i) Muzej K2 1 2 3 4 5
i) Gledalisce K3 1 2 3 4 5
k) »Zabavna« gledalii¢a (Spas 1 2 3 4 5
teater, SiTi teater ipd.) K4
1) Koncert popularne glasbe (rock, 1 2 3 4 5
pop) K5
m) Opero, balet ali koncert 1 2 3 4 5
klasi¢ne glasbe K6
n) Umetnisko galerijo K7 1 2 3 4 5

Priblizno koliko spodaj navedenega, ce sploh, imate v svojem domu?
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Stevilo

e) Originalnih glasbenih CD-jev, filmov na DVD-jih, kaset ali ploS¢? K8

f) Glasbenih albumov in filmov v elektronski obliki, prenesenih z interneta? K9

g) Knjig? K10

h) lzvirnih slikarskih del ali grafik? K11

D1 Starost ___

D2 Spol

1. Moski
2. Zenska

D3 Katera je najvisja stopnja izobrazbe, ki ste jo uspesno zakljucili?
1. Osnovna Sola ali manj

Poklicna Sola (2- ali 3-letna strokovna Sola)

Stiriletna srednja $ola

Visja Sola

Visoka Sola — prva stopnja

Univerzitetna izobrazba ali bolonjska druga stopnja

. Znanstveni magisterij ali doktorat

55. Drugo

88 Nevem

Noupwn

D4 Kaksna je vasa sedanja delovna aktivnost?
1. Dijak, Student

2. Samozaposlen, kmet

3. Zaposlen

4. Aktiven —drugo (npr. gospodinja)
5. Nezaposlen

6. Upokojen

55. Neaktiven —drugo

D5 Katera je najvisja stopnja izobrazbe, ki jo je uspesno zakljucil vas oce?
1. Osnovna Sola ali manj

Poklicna Sola (2- ali 3-letna strokovna Sola)

Stiriletna srednja $ola

Visja Sola

Visoka Sola — prva stopnja

Univerzitetna izobrazba ali bolonjska druga stopnja

. Znanstveni magisterij ali doktorat

55. Drugo

88. Nevem

NG RN

D6 Katera je najvisja stopnja izobrazbe, ki jo je uspesno zakljucila vasa mati?
1. Osnovna Sola ali manj

Poklicna Sola (2- ali 3-letna strokovna Sola)

Stiriletna srednja $ola

Visja Sola

Visoka Sola — prva stopnja

Univerzitetna izobrazba ali bolonjska druga stopnja

. Znanstveni magisterij ali doktorat

55. Drugo

88. Nevem

NG AW
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D7 Vecina ljudi sebe vidi tudi kot pripadnike nekega druzbenega razreda. Kateri druzbeni skupini - sloju ali
razredu - se vam zdi, da pripadate?
1. NiZjirazred

2. Delavskirazred

3. Nizji srednji razred
4. Srednji razred

5. Vi§ji srednji razred
6. Vi§jirazred

88. Nevem

99. Brez odgovora

D8 Kaksen je vas mesecni dohodek?

1. Pod 500€

2. 501-1000€
3. 1001 -1500€
4. 1501 -2000€
5. Nad 2000€

99. Ne Zelim odgovoriti

D9 V kateri regiji zZivite?
Pomurska
Podravska

Koroska

Savinjska

Zasavska
Spodnjeposavka
Jugovzhodna Slovenija
Osrednja Slovenija

. Gorenjska

10. Notranjsko — kraska
11. Goriska

12. Obalno — kraska

LN E WD

D10 V kaksnem tipu naselja Zivite?
1. Hisa na samem, zaselek ali manjsa vas — do 500 prebivalcev (oddaljeni od poste, Sole, trgovine)
Vas, kraj, trg z nad 500 do 2000 prebivalci (s Solo, posto, trgovino)
Kraj z nad 2000 do 4000 prebivalci
Kraj z nad 4000 do 10.000 prebivalci
Kraj z nad 10.000 prebivalci do 50.000 prebivalcev
Kraj z nad 50.000 prebivalci (Ljubljana, Maribor)

ou e WwN

Priloga B: Izpis SPSS

DATASET ACTIVATE DataSetl.

SAVE OUTFILE='C:\Users\Tina\Copy\Documents\faks\KRS\twitter.sav'
/COMPRESSED.

RECODE dl (Lowest thru 20=1) (21 thru 30=2) (31 thru 40=3) (41 thru 50=4)
(51 thru Highest=5) INTO dlrec.

VARIABLE LABELS dlrec 'starost rec'.

EXECUTE.

RECODE k1 k2 k3 k4 k5 k6 k7 (1=5) (2=4) (3=3) (4=2) (5=1) INTO klrec k2rec

k3rec k4rec kb5rec kérec k7rec.

VARIABLE LABELS klrec 'kino' /k2rec 'muzej' /k3rec 'gledalisce' /k4rec
'zabavna gledalisca' /k5rec 'koncert popularne glasbe' /kérec 'opera,

balet' /k7rec 'umetniska galerija'.

EXECUTE.
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DATASET ACTIVATE DataSetl.
SAVE OUTFILE='C:\Users\Tina\Copy\Documents\faks\KRS\twitter.sav'
/COMPRESSED.

FREQUENCIES VARIABLES=tl t2 t3 t4 t5 te t7 t8 t9 tl1l0 tll tl1l2 tl1l3 tl4 tl15
tlé tl7 tl8 tl9 t20 t21 dlrec d2 d3 d4 d5 d6 d7 d8 d9 dl0 klrec k2rec k3rec
kdrec k5rec kérec k7rec k8 k9 k10 k11

/ORDER=ANALYSIS.

DESCRIPTIVES VARIABLES=k8 k9 k10 k11
/STATISTICS=MEAN STDDEV MIN MAX.

MEANS TABLES=t3 t4 t5 t6 t7 t8 t9 tl0 tll tl2 tl3 tl4 tl5 tlée tl7 t18
/CELLS MEAN COUNT STDDEV.

MEANS TABLES=tl t2 t3 t4 t5 té6 t7 t8 t9 tl0 tll tl2 tl3 tl4 tl5 tle tl7 tl18
£1l9 t20 t21 BY dlrec d2 d3 d4 d5 dé d7 d8 d9 dio

/CELLS MEAN COUNT

/STATISTICS ANOVA.

MEANS TABLES=klrec k2rec k3rec kd4rec k5rec ké6rec k7rec BY dlrec d2 d3 d4 d5
dée d7 d8 d9 dio

/CELLS MEAN COUNT

/STATISTICS ANOVA.

MEANS TABLES=tl t2 t3 t4 t5 té6 t7 t8 t9 tl1l0 tll tl2 tl1l3 tl4 tl5 tlé tl7 tl1l8
£19 t20 t21 BY klrec k2rec k3rec kdrec k5rec kérec k7rec

/CELLS MEAN COUNT
/STATISTICS ANOVA.

Priloga C: Tabele bivariatnih analiz

Tabela 1: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev rabe druzbenega omrezja Twitter in

demografskih
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podatkov

TWza
TW za chranjanje
TW za povezovanje z vsakodnevnih
deljenje TWza TW za ljudmi, s medosebnih
TW za koristnih beleienje | beleienje TW za katerimi TW za odnosov s
pridobivanje | informacijz |tega, kar se| tega, kar dokumentiranje | imam skupne | spoznavanje prijatelji in TWza | TW za lastno
informacij drugimi naudim poénem svojega Zivljenja interese novih ljudi druZino zabavo | zadovoljstvo N

Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Count

Spol moski 4,33 3,92 2,51 2,76 2,35 3,86 3,43 2,46/ 4,22 4,07 72
Zenski 4,26 4,02 2,53 3,09 2,79 3,88 3,22 2,31 4,28 4,06 81

Starost - 20 4,50 3,80 2,50 3,50 3,30 4,30 3,60 2,70 4,60 4,50 10
21-30 4,36 3,85 2,74 3,14 2,76 3,99 3,32 2,33 4,42 4,08 72

31-40 4,33 4,21 2,35 2,67 2,42 3,63 3,21 2,44 3,92 3,96 48

41-50 4,18 4,18 2,48 2,76 2,18 3,38 3,76 2,24 4,59 4,29 17

51> 3,17 3,33 1,50 2,17 1,67 3,67 2,50 2,33 3,50 3,33 6

Regija Pomurska 3,67 4,33 2,67 4,33 3,67 5,00 3,67 2,00 4,33 4,67 3
Podravska 4,29 3,79 2,50 3,07 2,71 3,93 3,36 2,29 4,21 4,07 14

Koroska 5,00 5,00 2,00 2,00 2,00 3,00 3,00 3,00 4,00 3,00 1

Savinjska 4,33 4,13 2,07 2,87 2,67 4,07 3,40 2,87 4,07 4,00 15|

Zasavska 4,00 3,50 2,00 2,50 2,50 4,00 3,00 2,00 4,00 4,50 2

Spodnjeposavska 4,75 3,63 2,38 3,00 2,00 3,50 3,25 2,88 4,38 4,25 8

Jugovzhodna Slovenija 4,50 3,38 2,38 2,38 2,68 3,89 3,88 2,38 4,50 4,38 8

Osrednja Slovenija 4,29 4,07 2,64 2,99 2,82 3,88 3,27 2,36 4,25 3,96 75

Gaorenjska 4,06 3,88 2,71 3,12 1,33 3,33 3,24 2,12 4,47 4,18 17

Notranjsko-Kragka 4,33 4,33 2,33 2,33 2,00 4,25 3,00 2,33 3,67 4,33 3

Goriska 4,25 4,00 3,00 2,75 1,00 3,00 4,00 1,75 4,50 4,25 4

Obalno-Kraska 4,33 4,00 1,67 1,67 2,58 3,87 2,67 2,33 3,67 4,00 3

Tip naselja do 500 prebivalcev 4,19 3,67 2,56 3,00 2,67 3,89 3,41 2,81 4,30 4,22 27
nad 500 do 2000 p. 4,15 4,15 2,90 3,20 2,70 4,30 3,30 2,90 4,35 4,20 20

nad 2000 do 4000 p. 4,57 4,43 2,00 2,57 2,14 3,29 3,57 2,43 4,14/ 4,00 7

nad 4000 do 10.000 p. 4,38 4,00 2,46 3,08 2,54 3,77 3,00 1,54 3,85 3,62 13

nad 10.000 do 50.000 p. 4,27 3,82 1,86 2,36 2,27 3,68 3,27 1,86 4,41 4,32 22

nad 50.000 prebivalci 4,31 4,05 2,69 3,03 2,67 3,88 3,34 2,38 4,25 3,97 64

Izobrazba osnovna £ola 5,00 2,00 1,00 1,00 2,00 3,00 2,00 1,00 4,00 4,00 1
poklicna sola 5,00 5,00 2,00 2,00 2,00 4,00 4,00 1,00 5,00 5,00 1

srednja Sola 4,23 4,02 2,70 3,27 2,88 4,02 3,34 2,54 4,45 4,18 56

vidja 3ola 4,67 4,50 2,33 2,83 2,50 3,83 4,00 2,67 4,33 4,17 6

visoka Sola 4,17 4,06 2,56 3,06 2,78 4,00 3,39 2,72 4,28 4,00 18

univerzitetna izobrazba 4,41 3,88 2,42 2,69 2,34 3,73 3,27 2,17 4,19 4,10 59
magisterij/doktorat 3,80/ 3,90 2,30 2,60 2,20 3,80 3,20 2,30 3,60 3,40 10

Izobrazba - mati  |osnovna 30la 4,33 4,33 2,67 3,22 2,56 4,11 3,22 2,78 4,00 4,00 g,
poklicna $ola 4,34 4,03 2,66 3,06 2,78 4,06 3,81 2,81 4,41 4,13 32!

srednja Sola 4,31 3,98 2,40 2,85 2,40 3,58 3,12 2,15 4,17 4,06 52|

visja sola 4,62 4,25 2,88 2,88 2,63 4,06 3,44 2,19 4,31 4,25 16

visoka 3ola 4,00 3,85 2,68 3,08 2,69 4,08 3,62 2,46 4,23 4,15 13

univerzitetna izobrazba 4,26 3,78 2,26 2,70 2,56 3,96 3,04 2,26 4,26 3,85 27
magisterij/doktorat 4,33 4,00 3,00 4,00 3,00 3,33 3,33 2,67 4,33 4,00 3

lzobrazba - ofe osnovna 3ola 4,38 4,38 2,63 2,88 2,63 3,75 3,25 1 287 4,13 4,13 8
poklicna 3ola 4,45 4,00 2,66 3,02 2,60 4,06 3,43 2,43 4,28 4,19 47

srednja sola 4,31 3,92 2,62 2,96 2,54 3,88 3,38 2,42 4,38 4,23 26

vi§ja sola 4,31 4,13 2,25 2,81 2,63 4,00 3,56 2,81 4,50 4,38 16

visoka Sola 4,00 4,00 2,40 2,87 2,40 3,67 3,07 2,20 3,93 3,67 15

univerzitetna izobrazba 4,38 3,92 2,46 3,04 2,69 3,88 3,08 2,19 4,12 3,81 26!
magisterij/doktorat 4,00 4,00 2,29 2,29 2,29 3,14 3,14 2,14] 4,00 3,71 7

Razred nigji 4,40 4,40 2,80 2,80 2,60 4,20 3,20 2,20 4,40/ 4,40 5
delavski 4,50 4,19 2,75 3,56 3,25 4,06 3,63 2,75 4,12 4,00 16

nigji srednji 431 4,23 2,58 3,27 2,73 4,19 3,58 2,73 4,50 4,35 26

srednji 4,31 3,94 2,52 2,87 2,52 3,78 3,22 2,28 4,25 4,05 64

vigji srednji 4,26 3,83 2,22 2,52 2,39 3,48 3,13 2,00 4,00 3,74 23

Delovna akt. dijak, Student 4,28 3,88 2,72 3,23 2,84 4,09 3,3 2,47 4,49 4,07 43
samozaposlen, kmet 3,92 4,08 2,69 2,54 2,15 3,85 3,54 2,69 4,38 4,31 13

zaposlen 4,35 4,07 2,38 2,90 2,57 3,72 3,26 2,34/ 4,12 3,84 68

aktiven 4,67 4,67 2,00 2,00 2,00 4,00 4,33 1,33 4,00 4,00 3

nezaposlen 4,43 3,95 2,76/ 3,00 2,67 3,90 3,48 2,33 4,19 4,33 21

upokojen 3,33 2,67 1,00 2,00 1,67 4,00 2,33 267 400 3,67 3

Dohodek pod 500 € 4,32 3,89 2,65 2,37 2,92 4,08 3,41 2,43 4,51 4,30 37|
501 - 1000 € 4,18 4,15 2,47 2,85 2,35 3,71 3,12 2,38 4,21 4,03 34

1001 - 1500 € 4,41 4,10 2,49 2,90 2,67 3,92 3,49 2,46 4,38 4,28 39

1501 - 2000 € 4,20 3,80 1,90 2,00 1,80 3,20 2,80 1,70 3,60 3,30 10|

nad 2000 € 4,33 3,67 2,67 2,67 2,33 3,67 317 2,67 3,67 3,17 6|

Tabela 2: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev razlogov za uporabo druzbenega

omrezja Twitter in demografskih
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podatkov

Zaradi Twitter Twitter je zame Twitter mi je Twitter

uporabe uporabljam, da prostor, kjer lahko Twitter mi je viet, viet, ker je uporabljam

Twitterja mi drugim nemudoma objavim | ker lahko zadovoljim | dostopen zato, ker je

hitreje mine | pripovedujem o | stvari, ki jih hoéem | potrebe po izraZanju kjerkoliin preprost za

tas sebi izraziti z manj truda kadarkoli uporabo N

Mean Mean Mean Mean Mean Mean Count
Spol zenski 3,85 2,52 3,70 2,95 4,06 3383 72
moski 3,76 2,44 3,71 3,21 4,36 4,17 81
Starast > 20 4,30 3,00 4,50 3,70 4,00 4,00 10
21-30 3,92 2,40 3,74 2,99 4,36 4,11 72
31-40 3,73 2,52 3,35 3,02 4,02 381 48
41-50 3,71 2,35 4,29 3,24 4,29 4,12 17
51 2,67 2,67 3,17 3,00 3,83 3,50 6
Regija Pomurska 4,33 3,00 4,33 3,00 4,00 4,33 3
Podravska 3,64 2,29 3,86 2,86 4,43 4,00 14
Koroska 2,00 1,00 1,00 1,00 4,00 4,00 1
Savinjska 4,00 2,40 3,13 3,07 3,67 3,87 15
Zasavska 3,50 3,00 3,50 4,00 4,00 4,00 2
Spodnjeposavska 3,88 1,88 5758 3,13 4,63 4,38 3
Jugovzhodna Slovenija 4,00 2,13 3,25 2,63 4,38 3,88 8
QOsrednja Slovenija 3,67 2,63 3,83 2,99 4,16 3,92 75
Gorenjska 4,18 2,59 4,12 3,53 4,35 4,18 17
Notranjsko-Kraska 3,67 2,00 3,00 2,67 4,33 4,00 3
Goriska 4,50 3,00 3,75 4,25 4,75 4,25 4
Obalno-Kraska 4,00 1,67 3,33 3,67 4,00 3,67 3
Tip naselja do 500 prebivalcev 4,07 2,48 3,63 3,26 3,85 3,78 27
nad 500 do 2000 p. 3,70 2,35 3,60 2,85 4,25 4,10 20
nad 2000 do 4000 p. 3,29 1,86 3,29 2,86 4,00 4,00 7
nad 4000 do 10.000 p. 3,85 2,62 3,69 3,31 4,54 4,15 13
nad 10.000 do 50.000 p. 4,23 2,23 3,64 3,23 4,23 4,00 22
nad 50.000 prebivalci 3,64 2,66 3,84 2,98 4,28 4,00 64!
lzobrazba osnovna Sola 5,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 1
poklicna Sola 4,00 2,00 3,00 2,00 5,00 5,00 1
srednja Sola 3,91 2,68 4,02 3,23 4,37 4,16 56
visja Sola 3,67 2,17 3,00 3,17 3,67 4,17 6
visoka Sola 3,94 2,39 3,78 2,89 4,22 3,83 18
univerzitetna izobrazba 3,86 2,41 3,54 3,05 4,07 3,85 59
magisterij/doktorat 2,60 2,40 3,50 2,80 4,30 3,80 10
lzobrazba - mati osnovna Scla 3,89 2,67 4,11 2,67 4,22 4,22 9
poklicna Sola 4,06 2,41 391 3,38 4,22 4,03 32
srednja Sola 3,79 2,42 3,63 3,02 4,23 3,90 52
visja Sola 3,75 2,25 3,69 2,88 4,06 3,75 16
visoka Sola 3,77 2,92 3,85 3,31 4,38 4,08 13
univerzitetna izobrazba 3,67 2,44 3,41 2,85 4,07 4,04 27
magisterij/doktorat 4,00 3,00 3,67 3,33 4,33 4,33 3
lzobrazba - ote osnovna sola 3,63 2,13 3,88 2,88 4,50 3,75 8
poklicna sola 3,85 2,21 3,81 2,49 4,40 4,17 47
srednja Sola 3,85 2,73 3,54 3,38 4,12 3,92 26
vija ola 4,19 2,63 3,88 3,00 4,13 413 16
visoka Sola 3,80 2,67 3,80 3,40 4,20 3,67 15
univerzitetna izobrazba 3,81 2,62 3,42 2,92 3,96 3,85 26
magisterij/doktorat 3,14 2,43 3,29 2,57 3,71 3,86 7
Razred niji 3,20 2,20 3,60 3,00 4,60 4,20 51
delavski 4,12 2,81 4,19 3,56 4,31 4,50 16
niZji srednji 4,12 2,69 4,38 3,19 4,23 4,15 26
srednji 3,38 2,47 3,44 2,95 4,23 3,92 64
vigji srednji 3,35 2,22 3,48 2,96 4,04 3,78 23
Delovna akt. dijak, Student 3,95 2,47 3,84 3,05 4,26 3,88 43
samozaposlen, kmet 3,46 2,54 3,69 3,08 3,77 3,69 13
zaposlen 3,78 2,46 3,60 3,04 4,26 4,00 68
aktiven 4,67 3,00 4,33 3,00 4,33 4,33 3
nezaposlen 3,81 2,48 3,90 3,19 4,19 4,33 21
upokojen 3,00 3,00 2,67 3,00 3,67 3,33 3
Dohaodek pod 500 € 3,86 2,70 3,84 3,14 4,38 4,19 37
501 - 1000 € 4,09 2,50 3,62 2,88 4,18 3,94 34
1001 - 1500 € 3,85 2,38 3,85 3,36 4,36 4,05 39
1501 - 2000 € 3,10 2,00 3,20 2,40 3,50 3,30 10
nad 2000 £ 3,33 2,00 3,00 2,83 4,00 3,83 6
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Tabela 3: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev Stevila sledilcev/sledenih na druzbenem

omrezju Twitter in demografskih podatkov

Koliko
Koliko uporabnikov na
uporabnikom na | Twitterju sledi
Twitterju sledite? vam? N
Mean Mean Count

Spol moski 4,94 4,69 72
7enski 4,73 4,62 81
Starost - 20 5,20 4,10 10
21-30 4,65 4,53 72
31-40 4,94 4,83 48
41-50 5,41 5,00 17
51 = 3,83 4,67 6
Regija Pomurska 6,33 6,00 3
Podravska 5,07 4,43 14
Koroska 3,00 4,00 1
Savinjska 4,47 3,93 15
Zasavska 4,00 4,50 2
Spodnjeposavska 5,00 4,25 8
Jugovzhodna Slovenija 4,25 3,75 8
Osrednja Slovenija 4,92 491 75
Gorenjska 5,00 4,71 17
Notranjsko-Kraska 3,67 4,67 3

Goriska 4,50 5,25
Obalno-Kraska 4,67 4,33 3
Tip naselja do 500 prebivalcev 4,26 4,15 27
nad 500 do 2000 p. 4,60 4,40 20
nad 2000 do 4000 p. 5,71 5,86 7
nad 4000 do 10.000 p. 5,46 531 13|
nad 10.000 do 50.000 p. 4,73 4,41 22
nad 50.000 prebivalci 4,95 4,77 64
Izobrazba osnovna 3ola 6,00 2,00 1
poklicna Sola 8,00 8,00 1
srednja 3ola 4,84 4,43 56
visja Sola 517 5,33 6
visoka Sola 4,17 4,61 18
univerzitetna izobrazba 4,97 4,78 59
magisterij/doktorat 4,50 4,80 10
|zobrazba - mati  |osnovna Sola 5,11 4,44 9
poklicna Sola 4,69 4,28 32
srednja Sola 4,85 4,87 52
vigja Sola 4,88 5,06 16
visoka Sola 5,31 5,38 13
univerzitetna izobrazba 4,67 4,15 27
magisterij/doktorat 5,67 533 3
lzobrazba - o¢e  |osnovna Sola 4,88 4,13 8
poklicna %ola 4,72 4,57 47|
srednja Sola 5,19 4,81 26
visja Sola 4,94 4,62 16
visoka Scla 4,07 4,13 15
univerzitetna izobrazba 5,23 4,88 26
5 magisterij/doktorat 5,29 6,29 7
Razred nizji 5,00 5,00 5
delavski 4,88 4,69 16
nizji srednji 5,42 5,15 26
srednji 4,78 4,42 64
vigji srednji 4,61 4,52 23
Delovna akt. dijak, Student 4,77 4,44 43
samozaposlen, kmet 5,00 5,08 13
zaposlen 4,84 4,66 68
aktiven 6,67 7,67 3
nezaposlen 4,81 4,29 21
upokojen 3,67 5,33 3
Dohodek pod 500 € 4,89 4,78 37
501 - 1000 € 4,65 4,35 34
1001 - 1500 € 4,90 4,67 39
1501 - 2000 € 5,10 4,90 10
nad 2000 € 4,83 517 6
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Tabela 4: Primerjava aritmeti¢nih sredin pogostosti prijavljanja, dolzine uporabe, dnevno

prezivetega ¢asa na Twitterju ter demografskih

Kako pogosto se Kako dolgo imate Koliko ¢asa
prijavite v svoj uporabniski profil prefivite na N
Twitter radun? na Twitterju? Twitterju?

Mean Mean Mean Count
Spol moski 6,82 5,26 2,83 72
zenski 6,94 5,26 2,98 81
Starost =20 7,00 5,00 3,10 10
21-30 6,93 5,51 2,88 72
31-40 6,81 5,21 2,98 48
41-50 6,94 5,12 3,12 17
51 - 6,50 4,50 1,83 6
Regija Pomurska 7,00 5,67 3,67 3
Podravska 7,00 5,28 2,71 14
Koroska 7,00 6,00 1,00 1
Savinjska 6,93 5,00 2,60 15

Zasavska 6,50 5,50 1,50
Spodnjeposavska 7,00 6,00 3,25 8

Jugovzhodna Slovenija 6,88 4,88 2,75
Osrednja Slovenija 6,89 5,29 3,03 75
Gorenjska 6,82 5,29 2,82 17
Notranjsko-Kraska 7,00 5,33 2,67 3

Goriska 6,00 5,75 3,25
Obalno-Kradka 7,00 5,00 3,00 3
Tip naselja do 500 prebivalcev 6,78 541 2,67 27
nad 500 do 2000 p. 6,95 5,60 2,55 20
nad 2000 do 4000 p. 7,00 5,57 3,29 7
nad 4000 do 10.000 p. 7,00 5,46 2,92 13
nad 10.000 do 50.000 p. 6,82 5,09 3,14 22
nad 50.000 prebivalci 6,89 5,17 3,00 64
lzobrazba osnovna 3ola 7,00 5,00 2,00 1
poklicna Sola 7,00 6,00 5,00 1
srednja Sola 6,86 5,30 2,98 56
visja Sola 7,00 5,17 3,67 6
visoka Sola 6,78 5,56 2,78 18
univerzitetna izobrazba 6,93 5,25 3,00 59
magisterij/doktorat 6,80 5,10 1,80 10
lzobrazba - mati  josnovna 3ola 7,00 5,44 2,78 9
poklicna 3ola 6,72 5,19 3,00 32
srednja Sola 6,92 5,31 3,25 52
viija 3ola 7,00 5,75 2,56 16
visoka Sola 6,92 5,15 3,31 13
univerzitetna izobrazba 6,89 5,30 2,30 27
magisterij/doktorat 7,00 5,00 2,67 3
lzobrazba - ofe  |osnovna Sola 7,00 5,13 2,50 8
poklicna 3ola 6,85 5,38 3,02 47
srednja Sola 6,88 5,38 2,85 26
visja Sola 7,00 5,12 3,25 16
visoka Sola 6,80 5,00 3,27 15
univerzitetna izobrazba 6,86 5,38 2,58 26
magisterij/doktorat 6,71 5,57 3,14 7
Razred nizji 7,00 5,80 2,20 5
delavski 6,88 5,31 3,00 16
niZji srednji 7,00 5,35 3,23 26
sradnji 6,88 5,23 2,81 64
visji srednji 6,78 5,35 2,78 23
Delovna akt. dijak, $tudent I 6,95 5,44 293 43
samozaposlen, kmet 6,92 5,46 2,15 13
zaposlen 6,82 5,19 3,00 68
aktiven 7,00 5,67 4,33 3
nezaposlen 6,90 5,33 2,86 21
upokojen 6,67 4,33 2,33 3
Dohodek pod 500 € 6,92 5,43 3,00 37
501 - 1000 € 6,67 5,18 3,24 34
1001 - 1500 € 6,95 5,31 3,08 39
1501 - 2000 € 6,80 5,20 2,50 10
podatkOV nad 2000 € 7,00 5,50 2,17 6
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Tabela 5: Primerjava aritmeti¢nih sredin pogostosti zahajanja v kulturne ustanove/na

prireditve in demografskih podatkov

Kako pogosto zahajate v ...

koncert opero, balet,
zabavna | popularne | koncert klasi¢ne | umetnisko
kino | muzej | gledalisce | gledaliiéa glasbe glasbe galerijo N
Mean | Mean Mean Mean Mean Mean Mean Count
Spol Zenski 3,01 2,40 2,52 1,89 2,79 1,94 2,10 72
g moski 2,93 2,26 2,07 1,92 2,71 1,64 1,83 81
Starost - 20 2,90 2,20 2,40 1,70 3,00 1,60 1,80 10
21-130 3,03] 2,31 2,28 1,97 2,89 1,78 1,89 72
31-40 2,92 2,29 2,31 1,79 2,69 1,79 2,00 48
41-50 2,94 2,47 2,18 2,06 2,41 1,59 2,00 17
51> 3,00f 2,83 2,83 1,83 2,17 3,00 3,00 6
Regija Pomurska 3,00 2,33 2,00 1,67 3,33 2,00 2,33 3
Podravska 3,36 2,21 2,57 1,57 2,86 1,71 2,07 14
Korotka 3,00/ 2,00 2,00 2,00 2,00 1,00 1,00 1
Savinjska 3,33 2,47 2,20 2,00 3,33 1,60 1,80 15
Zasavska 3,00f 2,50 3,00 2,50 3,00 2,00 2,00 2
Spodnjeposavska 2,62 2,00 2,00 2,00 2,63 1,63 1,63 8
Jugovzhodna Slovenija 2,75 2,13 2,00 1,63 2,63 1,50 1,50 8
Osrednja Slovenija 2,91 2,37 2,37 1,96 2,64 1,89 2,12 75
Gorenjska 3,18 2,41 2,41 1,94 2,71 1,82 1,88 17
Notranjsko-Kraska 2,33 2,67 2,33 2,33 3,00 2,33 1,67 3
Goritka 2,50 1,75 1,50 1,50 3,25 1,25 1,50 4
Obalno-Kraska 2,67 2,67 2,00 1,67 1,67 2,00 2,33 3
Tip naselja do 500 prebivalcev 2,96 2,30 2,07 1,96 3,00 1,67 1,81 27
nad 500 do 2000 p. 3,25] 2,20 2,10 1,95 2,85 1,55 1,75 20
nad 2000 do 4000 p. 2,86 2,14 2,29 1,71 3,00 1,71 1,57 7
nad 4000 do 10.000 p. 2,85 2,31 2,15 1,92 3,00 1,85 1,92 13
nad 10.000 do 50.000 p. 2,95| 2,36 2,41 1,59 2,36 1,77 1,86 22
nad 50.000 prebivalci 2,941 2,41 2,47 1,98 2,67 1,94 2,20 64
lzobrazba osnovna Sola 4,00 3,00 3,00 3,00 3,00 2,00 2,00 3
poklicna 3ola 2,00 1,00 1,00 1,00 3,00 1,00 1,00 1
srednja Sola 2,911 2,11 2,27 1,89 2,73 1,70 1,79 56
visja $ola 2,83 1,83 1,50 1,50 2,83 1,17 1,17 6
visoka 3ola 3,17 2,39 2,11 1,94 2,83 1,61 1,94 18
univerzitetna izobrazba 2,98 2,51 2,42 1,95 2,78 1,86 2,14 59
magisterij/doktorat 2,70 2,70 2,70 1,70 2,50 2,60 2,40 10
lzobrazba - mati osnovna 3ola 2,89 1,89 2,22 1,89 2,56 1,44 1,67 9
poklicna 3ola 2,91 2,06 2,03 1,81 2,91 1,47 1,72 32
srednja Sola 3,00 2,25 2,33 1,92 2,62 1,83 1,94 52
vija sola 2,75 2,31 2,00 1,81 2,88 1,75 1,69 16
visoka 3ola 3,23 2,46 2,62 2,08 2,77 2,00 2,00 13
univerzitetna izobrazba 3,11 2,81 2,59 1,93 2,89 2,07 2,44 27
magisterij/doktorat 2,67 2,67 2,33 2,33 2,67 2,33 2,67 3
I1zobrazba - ofe osnovna $ola 3,38] 2,00 2,13 1,63 2,88 1,38 1,75 8
poklicna Sola 2,85 2,17 2,19 1,83 2,77 1,68 1,74 47
srednja Sola 2,96 2,42 2,42 1,88 2,77 1,81 2,15 26
visja Sola 2,81 2,44 2,25 2,00 3,06 1,50 1,88 16
visoka Sola 2,931 2,47 2,33 2,07 2,13 1,93 2,13 15
univerzitetna izobrazba 3,23 2,50 2,50 2,04 2,85 2,19 2,12 26
i magisterij/doktorat 3,14 2,43 2,57 2,14 3,14 2,43 2,29 7
Razred nizji 3,00 1,60 1,60 1,20 2,40 1,60 1,60 5
delavski 2,94 2,00 1,94 1,87 3,06 1,81 1,75 16
nizji srednji 3,08] 2,58 2,46 2,19 3,04 1,73 2,12 26
srednji 2,95 2,36 2,33 1,77 2,67 1,69 1,86 64
vigji srednji 2,96| 2,26 2,35 2,09 2,61 2,13 2,13 23
Delovna akt. dijak, student 3,14 2,23 2,37 2,07 3,09 1,70 1,81 43
samozaposlen, kmet 3,08 2,46 2,46 1,85 2,77 1,77 2,38 13
zaposlen 2,87] 2,38 2,21 1,85 2,59 1,79 1,90 68
aktiven 4,00| 2,67 2,67 2,00 3,33 2,00 2,33 3
nezaposlen 2,81 2,14 2,24 1,81 2,62 1,76 2,00 21
upokojen 3,00 3,33 3,00 1,67 1,67 3,00 3,67 3
Dohodek pod 500 € 3,05 2,32 2,46 2,08 2,95 1,68 1,92 37
501 - 1000 € 3,06 2,26 2,09 1,82 2,88 1,62 1,94 34
1001 - 1500 € 2,92 2,33 2,33 1,90 2,51 1,85 1,92 39
1501 - 2000 € 2,80 2,20 2,10 1,90 2,70 1,80 1,60 10
nad 2000 € 3,17 2,67 2,50 2,50 3,00 2,33 2,67 6
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Tabela 6: Primerjava srednjih vrednosti posedovanja kulturnih artefaktov in demografskih

podatkov
Koliko imate v svojem domu ...
glasbenih
albumov in
originalnih filmov v
glasbenih CD- | elektronski izvirnih
jev, filmov na obliki, slikarskih
DVD-jih, kaset| prenesenihz del ali
ali plosc? interneta? knjig? grafik? N
Median Median Median | Median | Count
Spol moski 35 85 100 3 72
Zenski 50 100 100 3 81
Starost - 20 15 109,5 147,5 3,5 10
21-30 25 100 62,5 3 72
31-40 52,5 50 125 3 48
41-50 200 32,5 200 3 17
51> 225 2,5 750 6 6
Regija Pomurska 200 200 500 2 3
Podravska 25 52 87,5 3 14
Koroska 40 200 400 2 1
Savinjska 40 140 110 4 15
Zasavska 10 510 400 1 2
Spodnjeposavska 15 35 75 4 8
Jugovzhodna Slovenija 17,5 22,5 100 2 8
Osrednja Slovenija 50 100 100 3 75
Gorenjska 90 150 150 3 17
Notranjsko-Kraska 50 30 50 3
Goriska 5 150 22 0,5 4
Obalno-Kraska 175 50 200 20 3
Tip naselja do 500 prebivalcev 25 100 150 2 27
nad 500 do 2000 p. 17,5 70 50 4,5 20
nad 2000 do 4000 p. 15 40 100 2 7
nad 4000 do 10.000 p. 50! 65 100 3 13
nad 10.000 do 50.000 p. 90 100 250 3 22
nad 50.000 prebivalci 50 100 100 3 64
lzobrazba osnovna Sola 150 500 500 10 1
poklicna sola 100 2 1
srednja Sola 32,5 100 100 3 56
visja Sola 25 300 75 4 6
visoka Sola 27,5 65 62,5 35 18
univerzitetna izobrazba 65 100 150 3 59
magisterij/doktorat 175 27,5 200 3 10
lzobrazba - mati  |osnovna 3ola 20 50 100 2 9
poklicna sola 15 100 87,5 2 32
srednja Sola 50 95 100 3 52
vija $ola 17,5 65 85 5 16
visoka Sola 50 75 150 1,5 13
univerzitetna izobrazba 70 200 200 6 27
magisterij/doktorat 205 450 80 1 3
lzobrazba - ofe osnovna sola 15 40 100 1,5 8
poklicna Sola 30 95 100 2 47
srednja Sola 25 100 125 2 26
visja Sola 75 90 100 4 16
visoka 3ola 50 20 100 2 15
univerzitetna izobrazba 70 101 200 5 26
magisterij/doktorat 300 150 600 30 i
Razred nizji 100 1 5
delavski 20 100 75 2 16
nizji srednji 50 100 130 2 26
srednji 50 51 100 3 64
visji srednji 50 150 100 7 23
Delovna akt. dijak, Student 25 110 100! 3,5 43
samozaposlen, kmet 175 20 200 3,5 13
zaposlen 20 51 100 2,5 68
aktiven 150 5 300 3 3
nezaposlen 21,5 100 100 3 21
upokojen 250 2000 16 3
neaktiven 27,5 20 75 3 2
Dohodek pod 500 € 20 100 100 3 37
501 - 1000 € 30 77,5 100 2,5 34
1001 - 1500 € 50 50 100 2 39
1501 - 2000 € 17,5 50 100 3.5 10
nad 2000 € 225 500 250 9,5 6
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Tabela 7: Primerjava aritmeticnih sredin indikatorjev rabe druzbenega omrezja Twitter in

obiskovanja kulturnih prireditev/ustanov

TW za
TW za ohranjanje
TW za povezovanje z vsakodnevnih
deljenje TW za TW za fjudmi, s medosebnih
TW za koristnih | beleZenje | helezenje TW za katerimi TW za odnosov s
pridobivanje | informacij | tega, karse | tega, kar | dokumentiranje | imam skupne | spoznavanje | prijatelji in TW za | TW za lastno
informacij | z drugimi naudim poénem | svojega Fivljenja interese novih ljudi druZino zabavo | zadovoljstvo N
Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Mean Count
vsaj 1x tedensko 4,00 3,75 2,50 3,00 2,50 4,00 3,50 2,50 4,00 3,75 4
vsaj 1x meseéno 4,43 4,00] « %21 2,68 2,61 3,82 3,07 2,32 4,25 3,93 28
Kako pogosto -
: B nekajkrat letno 4,20/ 3,95 2,61 3,12 2,71 3,93 3,36 2,43 4,23 4,01 83
zahajate v kino? -
1x letne ali manj 4,50/ 4,06 2,58 2,72 2,25 3,75 3,42 2,31 4,31 4,28 36
nikoli 3,00 3,50 2,00 2,50 3,00 4,00 3,00 2,00 5,00 5,00 2
vsaj 1x tedensko 5,00 5,00 2,00 2,00 1,00 5,00 3,00 4,00 5,00 5,00 1
vsaj 1x mesecno 3,33 2,67 2,00 2,67 2,33 3,00 2,33 1,67 4,33 4,33 3
Kako pogosto ‘
rahajate v muzej? nekajkrat letno 4,31 3,92 2,34 3.10 2,71 3,98 3,31 2,31 4,24 4,03 59
) Ix letno ali manj 4,34 4,10 2,71 2,93 2,55 3,78 3,27 2,44 4,16 4,00 73
nikoli 4,18 3,82 2,47] 2,47 2,41 3,54 3,76 2,41 4,65 4,35 17
vsaj 1x tedensko 4,00 4,00 2,00 4,00 2,00 4,00 4,00 2,00 4,00 4,00 1
vsaj 1x meseino 3,83 3,50 2,67 3,67 3,17 4,00 3,33 217 4,83 4,67 6
Kako pogosto =
2ahajate v gledalisie? nekajkrat letno 4,31 3,584 2,48 2,95 2,64 4,03 3,31 2,40 4,29 4,02 58
" |1 letno ali manj 4,29 4,15 2,45 2,87 2,48 3,65 3,24 2,44 4,05 4,05 62
nikali 4,38 3,96 2,77 2,85 2,58 4,00 3,50 2,27 4,54 4,08 26
vsaj 1x tedensko 4,00 4,00 3,00 3,00 2,00 4,00 4,00 4,000 400 4,00 1
Kako pogosto -
i nekajkrat letno 4,27 4,03 2,53 3,27 2,90 4,13 3,37 2,50 4,30 4,13 30
zahajate v zabavha - -
ledalitia? 1x letno ali manj 4,35/ 4,03 2,60 2,96 2,63 3,75 3,32 2,43 4,23 4,01 75
£ i nikoli 4,23 3,85 2,38 2,68 2,32 3,89 3,28 2,19 4,28 4,11 47
vsaj 1x tedensko 3,50 5,00 2,50] 4,00 4,00 4,50 2,50 1,00 4,00 4,00 2
Kako pogosto vsaj 1x meseino 4,27 4,00 2,73 3,45 3,14 3,95 3,68 2,82 4,18 4,00 22
zahajate na kencert  |nekajkrat letno 4,34 3,95 2,46 2,85 2,48 3,89 3,28 2,30 4,29 4,09 79
popularne glasbe? 1x letno ali manj 4,39 4,19 2,69 3,00 2,64 3,86 3,47 2,47 4,14 3,97 36
nikoli 3,93 3,36 2,14 2,29 1,93 3,57 2,71 2,07 4,50 4,29 14
Kako pogosto vsaj 1x mesefno 4,50 4,50 4,00 4,00 3,00 4,00 4,00 3,00 4,00 4,00 2
zahajate v opero, nekajkrat letno 4,29 3,82 2,35 2,79 2,50 3,79 2,65 2,21 4,09 3,82 34
balet, koncert 1x letno ali manj 4,38 4,08 2,52 2,98 2,60 3,94 3,62 237 417 4,06 a8
klasicne glashe? nikoli 4,23 3,96 2,57 2,94 2,59 3,86 3,42 2,45 4,41 4,19 69
vsaj 1x meseino 3,00 2,33 1,33 2,00 1,67 3,33 2,33 1,67 4,00 3,67 3
Kako pogosto -
A - nekajkrat letno 4,26 4,10 2,48 3,21 2,67 3,93 3,26 2,24 4,33 4,14 42
zahajate v umetnisko .
alerijo? 1x letno ali manj 4,41 4,02 2,68 2,98 2,61 3,88 3,37 2,61 4,09 3,93 56
i ) nikoli 4,27 3,82 2,46 2,71 2,54 3,85 3,37 2,29 4,38 4,17 52
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Tabela 8: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev razlogov za uporabo druZzbenega
omreZja Twitter in obiskovanja kulturnih prireditev/ustanov
Twitter mi je
Twitter Twitter je zame | vSeg, ker lahko | Twitter mi je Twitter
uporabljam, da prostor, kjer zadovaoljim vieg, ker je | uporabljam
Zaradi uporabe drugim fahko nemudoma| potrebe po dostopen zato, ker je
Twitterja mi pripovedujem o | objavim stvari, ki | izrazanju z manj| kjerkoli in preprost za
hitreje mine tas sebi jih hoéem izraziti truda kadarkoli uporabo N
Mean Mean Mean Mean Mean Mean Count
vsaj 1x tedensko 3,50 2,50 3,00 2,50 4,00 4,00 4
vsaj 1x mesedno 3,86 243 332 2,68 3,93 3,93 28]
Kaka pogosto zahajate v kino? nekajkrat letno 3,80 2,60 3,90 3,22 4,23 3,94 83
1x letno ali manj 3,81 2,28 3,61 3,03 4,36 4,11 36
nikoli 4,50 2,00 4,00 4,50 4,50 4,50 2
vsaj 1x tedensko 4,00 3,00! 5,00 3,00 4,00 4,00 1
vsaj 1x meseéno 3,33 3,00 3,00 4,00 4,00 3,67 3
Kako pogosto zahajate v muzej? nekajkrat letno 3,90 2,64 3,69 2,88 4,15 3,90 59
1x letno ali manj 3,77 2,47 3,78 3,15 4,21 3,99 73
nikoli 3,76 1,88 3,47 3,24 4,41 4,35 17
vsaj 1x tedensko 4,00 3,00 4,00 2,00 4,00 2,00 1
KabiaoRosto EabajateN vsaj 1x mesedno 4,17 3,00 4,33 3,33 4,17 3,67 6
L nekajkrat letno 3,84 2,67 3,72 2,98 4,21 3,98 58
gledalisce? 1x letno ali man; 3,73 2,39 3,58 3,02 4,08 389 62
nikali 3,85 2,15 3,81 3,38 4,50 4,38 26
vsaj 1x tedensko 4,00 2,00 4,00 3,00 4,00 4,00 1]
Kako pogosto zahajate v zabavna |nekajkrat letno 3,90 2,73 4,07 3,40 4,40 4,03 30
gledalisca? 1x letno ali manj 3,75 2,57 3,69 3,01 4,04 3,91 75
nikoli 3,85 2,19 3,49 2,96 4,34 4,09 47
vsaj 1x tedensko 4,00 2,50 4,00 3,50 4,00 3,00 2
A T R — vsaj }x mesetno 3,95 2,64 3,95 3,00 3,91 3,95 22
vopularne glasbe? nekajkrat Efetno : 3,86 2,43 3,59 2,92 4,19 3,95 7%
1x letno ali manj 3,61 2,64 3,75 3,28 4,39 4,17 36
nikoli 3,79 2,14 3,79 3,43 4,29 3,93 14
vsaj Ix mesecno 4,00 3,001 4,00 4,00 4,00 4,00 2
Kako pogosto zahajate v opero, nekajkrat letno 3,38 2,561 3,41 2,76 4,15 3,82 34
balet, koncert klasitne glasbe? 1x letno ali manj 4,02 2,69 3,88 3,29 4,19 3,90 48
nikoli 3,87 2,25 3,72 3,04 4,25 4,13 69
vsaj Ix mesecno 3,00 3,00 3,00 3,67 3,67 3,67 3
Kako pogosto zahajate v nekajkrat letna 3,90 2,67 3,83 3,10 4,14 3,80 42
umetnigko galerijo? 1x letno ali manj 3,79 2,66 3,36 3,20 4,18 3,30 56
nikoli 3,81 2,12 3,48 2,88 4,31 4,27 52
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Tabela 9: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev Stevila sledilcev/sledenih na druzbenem

omreZju Twitter in obiskovanja kulturnih prireditev/ustanov

Koliko

uporabnikom
na Twitterju

Koliko
uporabnikov
na Twitterju

sledite? sledi vam? N
Mean Mean Count
vsaj 1x tedensko 4,75 5,00 4
. vsaj 1x mesecno 4,86 4,46 28
Kako pogosto zahajate =
- nekajkrat letno 4,73 4,61 83
v :
1x letno ali manj 5,03 4,78 36
nikoli 5,00 6,00
vsaj 1x tedensko 6,00 6,00
Kak sterpifaiste vsaj 1x mesecno 3,33 3,33
ako po, o0z
e S ekajkrat letno 5,07 507 59
v muzej? = =
1x letno ali manj 4,93 4,63 73
nikoli 3,76 3,47 17
vsaj 1x tedensko 6,00 7,00 1
. vsaj 1x mesecno 4,50 4,50 6
Kako pogosto zahajate :
ledalitte? nekajkrat letno 4,93 4,86 58
Ve ) 1x letno ali manj 5,03 4,63 62
nikoli 4,15 4,19 26
vsaj 1x tedensko 5,00 5,00 1
|Kako pogosto zahajate |nekajkrat letno 5,10 5,07 30
v zabavna gledaliséa? |1x letno ali manj 4,89 4,63 75
nikoli 4,55 4,43 a7
vsaj 1x tedensko 6,00 5,50 2
Kako pogosto zahajate |vsaj 1x mesecno 5,14 5,18 22
na koncert popularne |nekajkrat letno 5,03 4,71 79
|glasbe? 1x letno ali manj 4,50 4,39 36
nikoli 3,93 4,07 14
. vsaj 1x mesecno 6,00 6,50 2
Kako pogosto zahajate -
nekajkrat letno 4,85 5,00 34
v opero, balet, koncert - =
- 1x letno ali manj 517 4,83 48
Iklasiéne glasbe? —
nikoli 4,55 4,30 69
vsaj 1x mesectno 4,33 4,67 3
Kako pogosto zahajate |nekajkrat letno 5,26 5,43 42
v umetnisko galerijo? |1x letno ali manj 4,93 4,52 56
nikoli 4,40 4,17 52
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Tabela 10: Primerjava aritmeti¢nih sredin indikatorjev pogostosti prijavljanja, dolzine

uporabe, dnevno prezivetega ¢asa na Twitterju in obiskovanja kulturnih prireditev/ustanov

Kako dolgo
imate
Kako pogosto se | uporabniski | Koliko casa
prijavite v svoj profilna | prezivite na
Twitter racun? | Twitterju? | Twitterju? N
Mean Mean Mean Count
vsaj 1x tedensko 7,00 4,75 2,75 4
ek piEastE vsaj %x mesecno 6,96 5,36 2,75 28
zahajateingl nekajkrat letno 6,83 5,37 2,87 83
1x letno ali manj 6,92 5,14 3,14 36
nikoli 7,00 5,50 3,00
vsaj 1x tedensko 7,00 5,00 3,00
kit vsaj 1x mesecno 6,67 3,67 2,00
zahajate vmuzej? nekajkrat letno 6,97 5,47 2,81 59
1x letno ali manj 6,88 5,27 3,03 73
nikoli 6,65 5,12 2,88 17
vsaj 1x tedensko 7,00 6,00 3,00 1
TR —— vsaj i.lx mesecno 6,83 4,83 3,00 6
o hajaite v gladaliste? nekajkrat letno 6,88 5,38 2,83 58
1x letno ali manj 6,92 5,26 3,05 62
nikoli 6,81 5,31 2,73 26
TR — vsaj }x tedensko 7,00 6,00 3,00 1
e nekajkrat letno 6,93 5,50 2,83 30
oo 1x letno ali manj 6,89 5,21 3,05 75
Jisnakedy nikoli 6,83 5,30 272 a7
vsaj 1x tedensko 7,00 5,50 3,00 2
Kako pogosto vsaj 1x mesecno 6,95 5,55 3,00 22
zahajate na koncert |nekajkrat letno 6,87 5,27 2,96 79
popularne glasbe? 1x letno ali manj 6,86 5,31 2,86 36
nikoli 6,86 5,07 2,57 14
Kako pogosto vsaj 1x meseéno 7,00 6,00 2,50 2
zahajate v opero, nekajkrat letno 6,91 5,32 2,76 34
|balet, koncert 1x letno ali manj 6,83 5,33 3,08 48
klasitne glasbe? nikoli 6,90 5,25 3,87 69
Kakc;pogosto vsaj %x meseno 6,67 4,33 2,00 3
2ahajate v umetnitko nekajkrat letno 6,98 5,45 2,98 42
L 1x letno ali man;j 6,86 5,30 2,98 56
Igaleruo? nikoli 6,85 5,23 2,83 52
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