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ZAHVALA

Hvala vsem, ki verjamete vame!

Ko hodis, pojdi zmeraj do konca.

Spomladi do rozne cvetice,
poleti do zrele psenice,
Jjeseni do polne police,
pozimi do snezne kraljice,
v knjigi do zadnje vrstice,
v Zivljenju do prave resnice,
v sebi do rdecice cez eno in drugo lice.

A Ce ne prides ne prvic ne drugic
do krova in pravega kova
poskusi:
vRnovic
in zopet
in znova.

(Tone Pavcek)



Resni¢nostna televizija: analiza formata oddaje Kmetija

Ob koncu devetdesetih let prejSnjega stoletja je beseda »resnicnost« postala
karakteristika za ve¢ino televizijskih zanrov. Za televizijske ustvarjalce je to postalo
magi¢no zagotovilo za visoko gledanost, za gledalce pa »uZitek« gledanja novih
televizijskih zanrov. Gre seveda za nov zanr oddaj, ki se ponasajo s »slonenjem na
realnosti«.

Na razvoj resnicnostne televizije so vplivale oddaje zabavnega programa (kvizi,
pogovorne, Sportne in zabavne oddaje), v katerih prihaja do interakcije med
neprofesionalnimi igralci oziroma »navadnimi« ljudmi in slavnimi osebnostmi. Nastete
oddaje vsebujejo tudi interaktivne elemente, kot so glasovanje ob¢instva (studijskega,
televizijskega in spletnega). ObcCinstvo postaja vse pomembnejsi in dejavnejsi del oddaj,
saj se voditelji nanj pogosto obracajo z vprasanji, odlo¢ajo o nadaljnjem poteku oddaje,
sodelujejo v nagradnih igrah itd.

V diplomski nalogi predstavljam prvi resni¢nostni Sov v naravi pri nas in analiziram vse
kljuéne elemente, brez katerih oddaja ne bi obstajala. Resni¢nostni Sov Kmetija se
precej razlikuje od ostalih oddaj istega zanra in prav to skusam v nalogi tudi raz¢leniti.

Klju¢ne besede: zanr, resni¢nostna televizija, Kmetija.

Reality television: analysis of tv show The Farm

In the late nineties of last century the word »reality« characterized most television
genres. For the television producers it was a magical guarantee of high rating, for the
viewers it was »a pleasure« of watching new television genres. It is about new genre of
shows »based on reality«.

Development of reality television was influenced by entertainment program (quizzes,
talk shows, sports and fun shows), where it comes to interaction between unprofessional
actors or »ordinary« people and celebrities. These shows also contain interactive
elements like voting (viewers, television or internet). Viewers take more important and
active part in shows, because they can participate in prize games etc.

In my diploma thesis I am presenting the first reality show in nature in Slovenia and I
am analyzing all key elements of the show — contestants, the host, the landlord etc.
Reality show The Farm is different from other shows and that is the focal point of my
diploma thesis.

Keywords: genre, reality television, The Farm.
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1 UVOD

Zacelo se je s Pop starsom, nadaljevalo z Barom, Sanjsko Zensko, Big Brotherjem in
koncalo s Kmetijo. Vsi smo gledali oddaje, se o njih pogovarjali in navijali za svoje
favorite. Resni¢nostni Sovi so postali vse bolj popularni, mene pa je vedno bolj
zanimalo, kdo in kaj vse stoji za njimi. Po nakljucju sem postala ena izmed mnogih
ustvarjalcev resni¢nostnih oddaj in takrat sem se odlocila, da o enem izmed Sovov

napiSem tudi diplomsko nalogo.

Resni¢nostna televizija je svetovni fenomen. Gleda jo staro in mlado, tudi tisti, ki
zanikajo gledanje resni¢nostnih Sovov, so z dogajanjem na tekoCem. Zacetki
resni¢nostne televizije segajo v leto 1973, ko je PBS predvajala amerisko serijo An
American Family. Druzino Loud so snemali sedem mesecev, na televiziji pa predvajali
12 ur njihovega Zivljenja v prav toliko serijah. Prava eksplozija v resni¢nostni televiziji
pa se je zgodila 1999, ko je v nizozemski produkciji nastal Sov Big Brother (Jakopi¢

2006, 21).

Obicajno se resnicnostni Sov kar posplosi in razume kot neprestano snemanje ljudi v
nekem prostoru (torej kot Big Brother), a Sovi so med seboj precej razli¢ni. Najbolj med
vsemi po mojem mnenju izstopa Kmetija, ki predstavlja resni¢nostni Sov v naravi.
Udelezenci Sova morajo voditi staro kmetijo, jo pripraviti na zimo ter hkrati preZiveti in

ziveti v sozitju drug z drugim.

V Sloveniji je Kmetija najbolj gledan resni¢nostni Sov, Ceprav gledalci dejansko ne
odlocajo o izidu oddaje, kar se mi zdi svojevrsten fenomen. Tedensko izlocanje se
namre¢ odvija na podlagi odlo¢anja ¢lanov druzine, gledalci pa izglasujejo le najbolj
priljubljenega ¢lana druzine, ki na koncu Sova prejme avto. Zanimivo je tudi to, da so
vse oddaje posnete vnaprej, gledalci v Zivo spremljajo le finalno oddajo, ki se dogaja v

studiu.

Diplomsko nalogo sem razdelila na dva dela. V prvem sem postavila teoreti¢ni okvir
resni¢nostne televizije, ki je pomemben za razumevanje znacilnosti in klasifikacijo

tovrstnih oddaj ter tudi za dojemanje avtentiCnost in etike resni¢nostnih Sovov. V
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drugem delu pa sem predstavila in analizirala format oddaje Kmetija. Najprej sem na
splosno opisala vse klju¢ne elemente, ki vodijo format oddaje, in Kmetijo primerjala z
drugimi tovrstnimi Sovi, nato pa sem se osredotoCila na format oddaje v Sloveniji.

Ugotovitve diplomske naloge pa sem zapisala v zakljucku.

Literature na temo resni¢nostnih Sovov je kar precej, kar je v popolnem nasprotju z
informacijami o Kmetiji. Poleg univerzalne produkcijske knjige, na kateri sloni oddaja
po vsem svetu, na to temo obstaja le spletna stran oddaje, zato imam med literaturo

morda nekaj ve¢ internetnih virov.

V nalogi se ne postavljam niti na stran ustvarjalcev niti na stran udeleZzencev oddaje,

temveC zelim prikazati bistvo in idejo samega Sova.



2 TELEVIZIJSKI ZANR

Obstaja veliko razlag, kaj pravzaprav Zanr sploh je. Breda Luthar (1992, 33) televizijski
zanr razume kot »... rutinizacijo nacinov proizvodnje, utrjenih v dolocenih tipih
programov. Te tipe prepoznavajo tako producenti kot gledalci. V tem smislu zanr
predstavlja zvezo med producentom in obCinstvom, saj oblikuje tekstualni pomen in
disciplinira interpretativno aktivnost obcinstva in oblikovalca programa.« Tako
obcinstvo interpretira Zanr znotraj meja Zanrskih konvencij, hkrati pa predstavlja del

strategije za oblikovanje in nadzor reakcij ob¢instva (1992, 34).

Fiske (v Luthar 1992, 34) opredeljuje zanr kot »... vrsto prepoznavnih paradigmatskih
lastnosti, znotraj katerih je klasificiran celoten output dolo¢enega medija«. Uvrs€anje v
zanre vpliva na institucionalizacijo televizijske industrije glede njenih izdelkov in
reakcije obCinstva, hkrati pa se oblikuje oblinstvo s predvidljivimi zahtevami in

interpretacijami.

Denis McQuail (2005, 370) zanr opredeljuje z naslednjimi znacilnostmi, ki pa so enaki
povzetkom Lutharjeve:

e skupna identiteta Zanra je bolj ali manj prepoznavna producentom (medijem) in
njegovim potroSnikom (obcinstvom),

e ta identiteta zadeva namen (npr. informaijo, zabavo ali njune razliice), obliko
(dolzino, korak, strukturo, jezik itd.) in pomen (referenco na realnost),

e identiteta se oblikuje v doloCenem casovnem obdobju in vkljucuje podobne
konvencije; kulturne oblike so ohranjene, kljub temu da se lahko tudi
spreminjajo in razvijejo znotraj okvirja originalnega zanra,

e dolocen zanr sledi pricakovani zgradbi naracije ali zaporedju prizorov, ¢rpa iz

predvidljivih podob in ima repertoar razli¢ic osnovnih tem.

Ko spremljamo nek televizijski program, imamo dolocena priCakovanja, ki se
uresnicujejo s pomocjo klasifikacije medijskih vsebin v dolocene skupke enakih
znacilnosti, ki jih imenujemo televizijski Zanri. Ti potemtakem omogocajo tudi
ekonomizacij o pripovedi, saj nam ni treba vedno znova pojasnjevati narave zapleta,

utemeljevati dramati¢nosti konflikta in podrobno razclenjevati tipologij likov. Vse to
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kot gledalci dolo¢enih Zanrskih oblik ze obvladamo, zato lahko neobremenjeno uzivamo
v njihovih variacijah. Zanri nudijo zavetje znanega, manjse ali veje spremembe pa

ohranjajo zanimanje zanj (Kav¢i¢ in Vrdlovec 1999, 676).

Lutharjeva (1998, 15) zanre razdeli na fikcijske in fakti¢ne. Prvi naj bi bili prvi
izmiSljeni, drugi (novice, dokumentarni in informativni program) pa ne, saj so
producenti nefikcijskih programov zavezani poklicnemu kodeksu. Televizija strogo
lo¢uje med obema zvrstema - eno doloca fikcija, druga zvrst pa temelji na dejstvih.
Meja med fakticnimi oziroma nefikcijskimi Zzanri kot »nosilci informacije« in
fikcijskimi postaja vedno tanjsSa. Televizijski Zanri se skozi ¢as nenehno spreminjajo,
zato se bridejo tudi meje med njimi. Cistost definicij izginja, spremembe pa povzro¢ajo
nastanek novih formatov, ki so najpogosteje kombinacija Zanrov oziroma hibridi. Tako
menita tudi Gill Branston in Roy Stafford (1996, 62), ko ugotavljata, da na zanre ne
gledamo vec¢ kot niz fiksnih elementov, ampak kot delo z repertoarjem elementov ali

fluidnih sistemov konvencij in pri¢akovan;.

Sprva je televizija ponujala informativno-zabavni program t. i. infotainment, Kjer se je v
realno dogajanje vmesala fikcija. Kasneje pa se je zgodilo ravno obratno — v fikcijo se je
zacela vrivati realnost. Na tej tocki lahko zacnemo govoriti o resni¢nostni televiziji.
Prikaz realnosti, ki se zdi malce fiktivna in od katere imajo korist trije glavni sklopi,
brez katerih resni¢nostna televizija sploh ne bi mogla obstajati — produkcija, trzenje in

gledalci.
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3 ZANR RESNICNOSTNE TELEVIZIJE

Ob koncu devetdesetih let prejSnjega stoletja je beseda »resnicnost« postala
karakteristika za vec¢ino televizijskih zanrov. Za televizijske ustvarjalce je to postalo
magi¢no zagotovilo za visoko gledanost, za gledalce pa »uzitek« gledanja novih
televizijskih zanrov. Gre seveda za nov zanr oddaj, ki se ponasajo s »slonenjem na

realnosti« (Jakopi¢ 2006, 14).

Termin resnicnostna televizija oznacuje razli¢ne programske vsebine, saj gre lahko za
snemanje resni¢nih dogodkov iz zZivljenja posameznikov ali skupin (Jakopi¢ 2006, 19),
ali le za, kot meni Dovey (v Jakopi¢ 2006), »poskus posnemanja dogodkov iz

resni¢nega zivljenja skozi formo dramatizirane rekonstrukcije«.

Resni¢nostna televizija se v zadnjih desetih letih ni pojavila iz ni¢, ampak so Zelje po
njej stare vsaj toliko, kot je stara televizija sama. Zanr skrite kamere, ki je prvi
zadovoljeval voajeristi¢ne potrebe obcCinstva, sovpada z zacetki resni¢nostne televizije v
Ameriki (Candid Camera oz. Skrita kamera iz leta 1948, ki je imela pred tem ZzZe
radijsko razli¢ico Candid Microphone oz. Skriti mikrofon). Ziveta resni¢nost, ki bi prek
televizijskih ekranov postala dostopna mnozicam gledalcev, je desetletja burila fantazije

o0 pritajenem opazovanju zivljenj in reakcij drugih ljudi (Pusnik 2007, 21).

Dejanski zacetek resni¢nostne televizije, ki je postal matrica za vse kasnejSe oddaje
resni¢nostne televizije, pa sega v leto 1973, ko je ameriska televizijska postaja PBS
premierno prikazala serijo An American Family. Druzino Loud so snemali sedem
mesecev, po televiziji pa so v 12. epizodah, ki so bile povzetek 300 ur posnetega
materiala, prikazali 12 ur njihovega Zzivljenja. Gledalci so lahko spremljali postopek
locCitve starSev, najbolj izpostavljen v seriji pa je bil sin Lance, 20-letni gej, ki je bil prvi
javno deklarirani gejevski lik na televiziji in je zato postal nekakSna gejevska ikona.
Naslednjih nekaj let je produkcija tovrstnih oddaj zastala, nato pa je leta 1992 po
omenjenem Sovu v produkciji MTV-ja nastala oddaja The Real World, v kateri je sedem
mladostnikov, ki se med seboj niso poznali, skupaj zivelo v stanovanju tri mesece,

njihovo Zivljenje pa so neprestano snemale kamere (Jakopi¢ 2006, 21).
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Serijo An American Family teoretiki pojmujejo kot prvi modemi resni¢nostni Sov, saj je
prva tovrstna oddaja in predstavlja osnovo vsem kasnejSim verzijam resni¢nostnih
oddaj. Nizkoproracunska drama z resnicnimi ljudmi v neobicajnih okolis¢inah,
snemanimi s kamerami 24 ur na dan, je postala nova smernica, tako reko¢ kulturni
fenomen ameriSke in evropske televizijske produkcije, ki je svoj namen - visoko

gledanost in dobicke - hitro upravicila (Jakopi¢ 2006, 21).

Anette Hill (2005) tako prepoznava prvi val resni¢nostnega programa, ki je trajal do
zacetka 90. let prejSnjega stoletja in ki je iz ZDA potoval v Evropo. V prvem valu oddaj
so bile predmet prikazovanja predvsem aktivnosti osebja urgentne sluzbe v bolnisnicah
in terenskega dela kriminalistov ter policistov, kar so teoretiki poimenovali infotainment

(prepletanje informativnega programa z zabavnim).

Naslednji val resni¢nostnih oddaj sega od sredine do konca 90. let. V tem obdobju so
oddaje temeljile na opazovalnih dokumentarcih t. 1. »docusoaps«, ki so prikazovali
preobrazbo his, vrtov, ljudi ... Oddaje tega tipa so se najprej pojavile v Veliki Britaniji,
nato pa so se razsirile po Evropi. V nadaljevanju so se pojavile oddaje, ki so temeljile na
druzbenih eksperimentih, v katerih so za daljSe casovno obdobje »navadne« ljudi zaprli
v nadzorovano okolje in jih pri tem neprestano snemal. Tovrstne oddaje so teoretiki
poimenovali resnicnostni Sovi ali oddaje resnicnostne televizije (reality gameshow), ki
s0 se pa najprej pojavile v Severni Evropi in se nato razsirile v Veliko Britanijo in ZDA,
za tem pa po vsem svetu (do zacetka 21. stoletja). Najbolj znana oddaja tega formata je
Veliki brat (Big Brother), ki si jo je leta 1992 zamislil nizozemski producent Johnu de
Molu (Hill 2005).

Trenutno po svetu vlada trend t. i. »free-for-all« resni¢nostnih oddaj. Po Stevil¢nosti
predvajanih oddaj vodijo ZDA s pogovornimi oddajami in oddajami, ki prikazujejo
rekonstrukcije zlo¢inov, nesre¢ ali reSevalnih akcij. V Veliki Britaniji in Avstraliji
prikazujejo predvsem oddaje, v katerih se lotevajo preobrazb his, vrtov, ljudi ter
druzbenih eksperimentov (Kmetija, Big Brother), v Severni Evropi, kjer nastane vecina

novih formatov, pa razvijajo nove razlicice resni¢nostnih Sovov (Hill 2005, 24).

Kot Anette Hill tudi John Corner (v Hill 2005, 48) loci tri faze razvoja resni¢nostne
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televizije:

e najprej se je resnicnostna televizija osredotocila na delo policije in reSevalcev
(policijski pregoni, reSevanje ponesrecencev in ranjencev),

e v nadaljevanju so bili v srediS¢u docu-soaps (hibrid med soap operami in
pogovornimi oddajami),

e v zadnjih letih pa Corner opaza porast doku-Sovov, ki vsebujejo znacilnosti
kvizov oz. iger, kot je Casovna omejitev za opravilo doloCene naloge in

dokumentarnih oddaj, saj se dogajanje ves ¢as tudi dokumentira.

Corner (v Hill 2005, 48) pri dolo¢anju vezi med zanrom resni¢nostne televizije in
drugimi popularnimi Zanri (limonadnice, pogovorne oddaje, kvizi), ki so kakorkoli
vplivali na nastanek resni¢nostne televizije, precej previden. Trdi, da je resni¢nostna
televizija presegla meje tako informativnega kakor tudi dokumentarnega zanra. Pravi,
da razmisljanje zunaj dokumentarne kategorije in nad njo pomaga pri razumevanju
resni¢nosti v informativnem in zabavnem programu. V Cornerjevi postdokumentarni
kulturi se o resnicnostni televiziji ne govori kot o zanru, ampak kot o odnosu do
realnosti oziroma ve¢ realnosti (resni¢nosti) in meSanju dejstev s fikcijo (zabrisana meja

med resni¢nostjo in fikcijo).

3.1 PRILJUBLJENOST RESNICNOSTNE TELEVIZIJE

Na razvoj resninostne televizije so vplivale oddaje zabavnega programa (kvizi,
pogovorne, Sportne in zabavne oddaje), v katerih prihaja do interakcije med
neprofesionalnimi igralci oziroma »navadnimi« ljudmi in slavnimi osebnostmi. Nastete
oddaje vsebujejo tudi interaktivne elemente, kot so glasovanje obcinstva (studijskega,
televizijskega in spletnega). Obcinstvo postaja vse pomembnejsi in dejavnejsi del oddaj,
saj se voditelji nanj pogosto obracajo z vprasanji, odlocajo o nadaljnjem poteku oddaje,

sodelujejo v nagradnih igrah ... (Hill 2005).

Zvisanje popularnosti resni¢nostne televizije je tako povzrocilo zeljo po interaktivnosti.
Televizijske postaje si kar v najvecji meri Zelijo v dogajanje vkljuciti tudi gledalce in
jim prek spleta omogociti ¢im ve¢ informacij, podatkov in posnetkov. Obicajno je
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spletni dostop placljiv, kar pa producentom oddaj prinese Se dodaten dobicek.

StroSki produkcije zabavnih oddaj so zelo visoki, med producenti in vlagatelji pa
obstaja strah, da oddaja pri gledalcih ne bo dobro sprejeta in bo tako dosegala slabo
gledanost. Prav zato lahko v svetu opazimo trend licen¢nih oddaj, predvsem kvizov -
Lepo je biti milijonar (Who Wants to be a Millionaire, 1998, lastnik licence Celador) in
Najsibkejsi Clen (The Weakest Link, 2000, producenta Fintal Coyle in Cathy Dunning,
BBC 2), ki imajo nizke proizvodne stroske, zaradi preproste in zanimive sheme pa jih je
mogoce brez vecjih tezav izvoziti v druge drzave (oddaje se minimalno prilagodijo na
lokalne razmere - druzbene norme in vrednote). Tako lahko po vsem svetu gledamo
enake zabavne oddaje, ki so bile uspesne na tujih trgih in so domace televizijske postaje
zanje odkupile pravice za predvajanje. Za licen¢ne oddaje se postaje odloc¢ajo predvsem
zato, ker so v preteklosti ze bile preizkuSene, uspesne in lahko z manjSimi
prilagoditvami nacionalnim razmeram, kulturnim normam in vrednotam dosegajo

visoko gledanost in posledi¢no veliko zanimanje pri oglasevalcih (Hill 2005, 15-21).

Da bi nosilec licence producentom olajSal delo, na drugi strani pa zagotovil primerno
raven produkcije, ti z odkupom pravic prejmejo tudi t. i. »produkcijsko biblijo«, ki
vsebuje vse informacije in navodila za izvedbo same oddaje. V produkcijski bibliji, ki je
seveda poslovna skrivnost, so navodila o izboru sodelujo¢ih (kak$ni karakterji naj
sodelujejo v oddaji, kako jih izbrati, kdo vse naj sodeluje pri njihovem izboru ...),

voditelja, o mestih snemanja, postavitvah kamer ...

Televizijske postaje dosegajo s predvajanjem uspesnih formatov oddaj resni¢nostne
televizije visoke dobicke, s katerimi med drugimi financirajo tudi stroske lastne

produkcije.

Glavni formati resni¢nostne televizije - infotainment, docu-soap, lifestyle in
resni¢nostni gameshowi - so bili uspesni v devetdesetih letih prejSnjega stoletja in v
zacCetku novega tisoCletja, saj so izhajali iz Ze obstojecih popularnih Zanrov, kot so soap
opera in gameshowi, in skupaj tvorili hibridne programe. Ti hibridni formati so se
osredotocali na pripovedovanje zgodb o resni¢nih ljudeh in resni¢nih dogodkih, in sicer

na zabaven in zanimiv nacin. Gre za mesanico infotainmenenta, docu-soaps, lifestyle in
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resni¢nostnih gameshowov, ki prikazujejo zanimive zgodbe resni¢nih ljudi, ujetih na

kamero (Hill 2005, 39). Porast resni¢nostne televizije je prisel v ¢asu, ko so televizijske

mreze iskale hitro resitev za ekonomske probleme znotraj kulturne industrije.

Producenti so imeli mnogo jasnih ugodnosti, zaradi katerih so zaceli uporabljati

resnicnostni pristop:

Nadzor: Novi resni¢nostni formati, ki so temeljili na izmis$ljenih situacijah, so
ustvarjalcem programov omogocali veliko vec¢ji nadzor nad dogodki, ki so na
grobo oblikovali programe. Nadzor se je razsiril na sceno dogodka, izbor
resni¢nih nastopajocih in manipulacijo zgodbic.

Performans: Ceprav so nove oblike izmisljene fakti¢ne zabave predvajale
posameznike »resnicnega zivljenja«, so bili prikazani dogodki prvotno
televizijska produkcija. Tisti, ki so privolili v sodelovanje, so to storili pod
televizijskimi pogoji. Njihov status ni bil ve¢ v smislu subjekta, ki da izjavo,
ampak tisti televizijskega nastopajocega.

Gledanost in zvezdnistvo z roko v roki: Ustvarjalci programov in sodelujoci so
skupaj spoznali, da so drug drugega srecali na pol poti. Ustvarjalci so namrec¢
vedeli, da bodo ta »uprizarjanja sebe« zagotovila pozornost gledalcev.
Prostovoljni udelezenci pa so imeli prijetno upanje, da jim bo njihova
vkljuenost v medijski dogodek velikega formata prinesla slavo in denar
(Kilborn 2003, 74-75). Resni¢nostna televizija devetdesetih let je takoj pricela

portretirati zasebnost kot formo entertainmenta (Jakopic 2006, 21).

3.2 ZNACILNOSTI RESNICNOSTNE TELEVIZIJE

Resni¢nostna televizija ima, kakor tudi vsak televizijski zanr, doloCene znacilnosti, ki

jih gledalci lahko prepoznajo v vseh oddajah tega zanra in jih tako z lahkoto

klasificirajo kot resni¢nostno televizijo. Po mnenju Anette Hill (2005, 42) je za Zanr

resni¢nostne televizije znacilnih naslednjih pet komponent:

»nastopanje« oziroma sodelovanje neprofesionalnih igralcev,

nenapisan dialog,
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e opazovalna fotografija,
e posnetki so narejeni z ro¢no kamero,

e prikazovanje dogodkov, kot so se zgodili pred kamero.

Ustvarjalci televizijskih oddaj vedno stremijo k vecji gledanosti, k bolj§im in
zanimivejSim oddajam, zato sozgoraj nastete znacCilnosti, glede na hiter razvoj Zanra
resni¢nostne televizije, Ze morda malce »zastarele«. V Velikem Bratu (Big Brother) so
tako na primer nastopali zvezdniki (Celebrity Big Brother), med njimi tudi profesionalni

igralci.

Ne obstaja enotna definicija resni¢nostnega programa, temvec se veliko definicij
poteguje za opis t. i. resnicnostnega zanra. To pa zato, ker je resni¢nostni zZanr sestavljen
iz Stevilnih razli¢nih in zgodovinsko osnovanih televizijskih Zanrov. Ti Zanri so se
spojili in ustvarili mnogo hibridnih Zanrov, ki jih sedaj imenujemo resni¢nostna

televizija (Hill 2005, 55).

Resni¢nostna televizija je kategorija, ki vkljucuje Sirok spekter zabavnih programov o
resni¢nih ljudeh. Je na meji med informacijami in zabavo, med dokumentarnim filmom
in dramo. Prvotno so to kategorijo uporabljali za oznako pravnih programov in
programov vzpostavljanja reda (policisti, »ujeti« pri delu), uspesna televizijska zgodba
pa je resni¢nostna televizija postala v devetdesetih in na prehodu v 21. stoletje (Hill

2005, 2).

Uspeh resni¢nostne televizije izhaja iz hibridizacije Ze uspeSnih Zanrov. Tako je z
zdruzitvijo limonadnic — »soap oper« in opazovalnega dokumentarnega filma nastal
»docu-soap« (npr. oddaja LetaliS¢e), z zdruzitvijo kvizov in obopazovalnega
dokumentarnega filma so se oblikovali resni¢nostni kvizi — »reality gameshow« (npr.
Survivor). Resnicnostne televizije se je v medijski industriji prijelo ime »informativna
zabava« - »factual enetrtainment«, saj zdruzuje znacilnosti tako informativnega kot
zabavnega programa, pojem pa tudi poudari hibridizacijo, ki je znacilna za ta zanr (Hill

2005, 41).

Resni¢nost v resni¢nostnih Sovih je modificirana - scenarij je postavljen vnaprej, prav
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tako je prisoten reziser, montaza, producent, postprodukcija itd., ampak »ko smo enkrat
v svetu medijskih reprezentacij, pa naj gre za informativno-dokumentarno oddajo ali
resni¢nosti Sov, so vpraSanja, kako resni¢na so dejstva in kako lazna je fikcija,
odvecna«. Danes gre pri resni¢nostni televiziji za forme, ki uporabljajo enake tehnike
pripovedovanja, katerith skupna naloga je proizvodnja zabave - izrazita je
personalizacija, melodramatizacija, psihologizacija, znacilen je opazovalno-nadzirajoci
dokumentarni stil kamere in filmsko preiskovanje osebnih lastnosti, v ospredju so

cloveske zgodbe in osebne izpovedi (Pusnik 2007).

Resnicnostni Sovi temeljijo na medsebojnih odnosih. Scenarij je pripravljen tako, da
nenehno izziva probleme, ki jih je treba resiti, pri tem pa se lahko sklenejo prijateljstva,
zavezniStva, sovrastva ali celo ljubezenska razmerja. Resni¢nostni Sov je prava
psihodrama, saj je ustvarjanje napetosti, odlaganje konca in spletanje zarot med igralci
tisto, kar gledalcem nudi zadovoljstvo. Resni¢nostni Sov si izposoja klasi¢no strukturo
zgodbe z zapletom, vrhuncem in razpletom iz fikcijskih Zanrov, saj takSna narativna
oblika omogoca nastanek dramati¢ne napetosti. TakSna oblika pripovedovanja v
resni¢nostnih Sovih je podobna izkusnji obiCajnega zivljenja, polnega vzponov in
padcev, ki se dogajajo v vsakdanjosti nas vseh. Nepri¢akovani nesporazumi in krize so
zaradi nejasnega razpleta za gledalce najbolj mikaven. Ti nesporazumi so praviloma
moralni konflikti, ki se vzpostavijo med dobrim in zlim. Ob¢instvo se lahko identificira
s temi karakterji in v ogledovanju medosebnih dram izgrajuje koncept »normalnosti«

(Pusnik 2007, 23).

V svetu je mnogo razlicnih formatov oddaj resni¢nostne televizije, zato obstaja ve¢
klasifikacij, ki se skuSajo zajeti ¢im ve¢ oddaj in njihovih znacilnosti. Bandebjergovo
delitev oddaj resni¢nostne televizije na tri podzvrsti pa bom predstavila v nadaljevanju.

Bandebjerg (v Hill 2005, 47) lo¢i med tremi podzvrstmi oddaj resni¢nostne televizije:

3.3 KLASIFIKACIJA ODDAJ RESNICNOSTNE TELEVIZIJE

Bandebjerg (v Hill 2005, 47) lo¢i med tremi podzvrstmi oddaj resni¢nostne televizije:

1. »docu-soap« - oddaje, v katerih je stik z resni¢nostjo vzpostavljen prek
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karakterjev in scene,

2. yreality-magazin« - v oddajah so predstavljeni dogodki iz resni¢nega Zivljenja,
najpogosteje so to nesrece, njihova rekonstrukcija oz. druge zgodbe, ki bi
utegnile zanimati obCinstvo, »reality-magazin« - v oddajah so predstavljeni
dogodki 1z resn¢nega zivljenja, najpogosteje so to mnesreCe, njihova
rekonstrukcija oziroma druge zgodbe, ki bi utegnile zanimati ob¢instvo,

3. wreality show, serialized form of gamshow« - oddaje tekmovalnega znacaja, kjer
nastopjo »navadni« ljudje (in ne profesionalni igralci), ki so postavljeni v
nenavadne oziroma neobicajne okolis¢ine, v katerih 1 pomagajo s sotekmovalci,

hkrati pa tekmujejo med seboj.

Za podrobnejsSo razdelitev oddaj resni¢nostne televizije sem klasifikacijo resni¢nostnih
Sovov, ki jo navaja Hillova, malce spremenila. Kategoriziranje resni¢nostnih Sovov
ponuja boljsi pregled nad nastankom razlicnih formatov, zato sem razdelitev zaradi

apliciranja na svoj primer skr¢ila in posledi¢no tudi preimenovala:

1. NAKLJUCNI DOGODKI

V oddajah gre za dogodke iz vsakdanjega zivljenja, ki jih posname kamera. V kategoriji
»Nujna pomoc« gre za Sove, v katerih je poudarek na delu resevalnih in nujnih sluzb,
televizija pa s pomocjo njih dostopa do vznemirljivih in za obcCinstvo zanimivih
dogodkov (policijske akcije, pozari, letalske in druge prometne nesrece, morske
reSevalne akcije). Material je zmontiran v zabavno oddajo, ki jo obcinstvo spremlja
preko televizijskih ekranov.

Primeri: America's Most Wanted (Fox, 1988-), Rescue 911 (CBS, 1989-1996), Cops
(Fox, 1989-), FBI: The Untold Stories (ABC, 1991-1993), 999 Lifesavers (BBC, 1992-)
ipd. (Hill 2005, 7).

2. SPRODUCIRANO DOGAJANIJE

Gre za tri sklope oddaj, v katerih se posameznik odlo¢i za neko spremembo, dogajanje

okoli te spremembe pa je v celoti posneto.
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3.

Preobrazba - Posamezniki si s prijavijo na oddajo skusajo izboljsati zivljenje.
Gre za primer »prej« in »potem« oddaje, kjer se na koncu ocenjuje nastale
spremembe.

Primeri: Extreme Makeover (ABC, 2003-2007), Queer Eye For The Straight
Guy (Bravo, 2003-2007), The Swan (Fox, 2004-2005), Celebrity Fit Club (ITV,
2002-20006), The Biggest Loser (NBC, 2004-), I Want a Famous Face (MTV,
2004-2005), Supernanny (Channel 4, 2004-), Pimp my Ride (MTV, 2004-),
Changing Rooms (BBC, 1996-2004), Trading Spaces (TLC in Discovery Home,
200-2007) (Jakopi¢ 2006, 15; Hill 2005, 7).

Zivljenjski eksperiment - Gre za format, ki je delno drubeni eksperiment,
delno preobrazba in delno »game-show«. Obifajno gre za ljudi, ki
eksperimentirajo s svojim zivljenjem - sprememba, eksperiment z drugacnim
zivljenjskim stilom, vrednotami, delom in hiSnimi ureditvami.

Primeri: Zamenjajmo Zeni, orig. Wife Swap (Channel 4, 2003-), Boss Swap
(pilotna serija na ABC), Take My Mother-in-law, Holiday Showdown (ITV,
2003-), Faking it (Channel 4, 20012006), Gender Swap (Channel 5, 2004) in
drugi (Hill 2005, 36-37).

Zvezdniske oddaje — Gre za prikaz Zivljenja zvezdnikov v njithovem domacem
okolju ali pa prikaz njihovega opravljanja nalog in dela na drugih lokacijah.
Primeri: Osbournovi (The Osbournes; MTV, 2002-2005), The Anna Nicole
Sohow (E! Entertainment Television Channel, 2002-2004), Newlyweds: Nick
and Jessica (MTV, 20032005), Hogan Knows Best (VH1, 2005-), The Simple
Life (Fox, 2003-), Tommy Lee Goes to College (NBC, 2005-) in The Surreal Life
(VHI, 2007) (Hill 2005).

GAME-SHOWI

Resni¢nostni game-showi, ki so bili uspesni v devetdesetih letih prejSnjega in na
prehodu v 21. stoletje, so se osredotocili na pripovedovanje zgodb o resni¢nih ljudeh in
resnicnih dogodkih v zabavnem slogu, v ospredje pa so postavili vizualizacijo,

karakterizacij o in naracijo. Stil na nacin »poglej, kaj se bo zgodilo« in zabavne zgodbe
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o resni¢nih ljudeh, ujetih na kameri - so tisto, kar program naredi privlacen za mnozi¢no

obginstvo (Hill 2005, 39).

Format game-showa vsebuje Stevilne vidike, ki se izkazejo za uspeSne v popularnih

fakti¢nih programih: »Stevilni televizijski kvizi obraajo okoli razli¢ice poskusanja

srece, znanja in sposobnosti ter v ve€ini ponujajo prizore obi¢ajnih ljudi, ki se soocajo z

zivljenjsko pomembnimi odlo€itvami v razSirjenem realnem casu« (Boddy v Hill 2005,

22).

Iskanje talentov - Zirija in obginstvo i3&ejo talente - med tekmovalci izbirajo,
kdo bo izlocen in kdo ostane v oddaji. Tekmovalci zivijo skupaj, kadar od njih
to Sov zahteva, vendar ni nujno, da je ob¢instvu Zivljenje ta ¢as prikazano.
Primeri: Popstars (prvi¢ na Novi Zelandiji leta 1999, potem po celem svetu),
britanski Pop Idol (ITV, 2001-2003), ki je sprozil vrsto razli¢ic: Idol (Polsat,
2002-2005), American Idol (Fox, 2002-), Deutschland sucht den Superstar
(RTL, 2002-) in drugi (Hill 2005).

Zmenkarije - Gre za izbiranje partnerja med skupino tekmovalcev. Do kon¢ne
oddaje so izloceni vsi tekmovalci, razen dveh: izbiralca in zadnjih dveh
tekmovalcev, med katerima je eden izbran za »partnerja«.

Primeri: Blind Date (ITV, 1985-2003) in The Dating Game (ABC, 1965-1999),
Sanjski moski (orig. The Bachelor, ABC, 2002-) in njegova razli¢ica Sanjska
zenska (orig. The Bachelorette; ABC, 2003-2005), Temptation Island (Fox,
20012003), Paradise Hotel (Fox, 2003-) in Joe Millionaire (Fox, 2003) (Hill
2005, 35).

Iskanje zaposlitve - Tekmovalcem opravljajo naloge, ki temeljijo na doloceni
sposobnosti. Zmagovalec je tisti, ki najbolje opravi vse naloge in ga zato
strokovnjaki najbolje ocenijo, nagrada za zmago pa je pogodba za doloceno
delovno mesto.

Primeri: The Apprentice (NBC, 2004-), America's Next Top Model (UPN, 2003-
), Hell's Kitchen (Fox, 2005-), MuchMusic VJ Search (MuchMusic, 2006-) ipd.
(Hill 2005).

Big Brother, Survivor - Ti dve oddaji sta uvrsceni v posebno kategorijo zaradi
21



njune posebne zgodbe o uspehu. Hillova (2005, 31) pravi, da spadata med
zacetnika »game-showov«. Rojstvo tega formata po njenem mnenju zasledimo
pri britanskem producentu Charlieju Parsonsu, ki je razvil idejo Survivorja v
zacCetku devetdesetih let prejSnjega stoletja, avtorske pravice pa je kupila
nizozemska produkcijska hisa Endemol. Ko je Svedsko podjetje odkupilo
format, je razvilo idejo o Expedition Robinsonu, ki so ga zaceli predvajati 1997,
Endemol pa je razvijal idejo Big Brotherja. Producent nizozemske televizije
John De Mol je navdih nasel v Biosphere 2, delu TV-dnevnika. Formata pa se
razlikujeta v tonu in stilu - Survivor uporablja eksoticno, Big Brother pa
navadno lokacijo. Spletke, Custva in naloge so velike pri obeh, le denarna

nagrada je v Big Brotherju ob¢utno nizja.

Prav v zadnji sklop oddaj resni¢nostne televizije, bi po mojem mnenju lahko uvrstila

tudi oddajo Kmetija, saj je ta po svojem formatu namre¢ precej podobna zgoraj

omenjenima oddajama. Lokacija je prav tako kot pri Big Brotherju in Surviorju

specificno dolocena, njen format pa so v svet vpeljali Skandinavci.

3.4 GLEDALCI ODDAJ RESNICNOSTNE TELEVIZIJE

Zanr resni¢nostne televizije vkljuduje mnoZico razli¢nih formatov televizijskih oddaj

in predstavljajo zelo raznolike teme, zato je tezko natan¢no definirati tipi¢nega

gledalca resniCnostne televizije. Televizijsko obcinstvo resni¢nostne televizije

sestavlja Sirok segment gledalcev, ki zajema vse starostne skupine in oba spola.

Ciljno skupino pa predstavljajo tisti gledalci, ki raje, kot tradicionalen in resen

program, izberejo popularnega in zabavnega, saj je lahkotnejsi in jim ob gledanju ni

treba prevec razmisljati (Hill 2005, 50).

Anette Hill (2005, 51-52) je med letoma 2000 in 2001 v Veliki Britaniji opravila

raziskavo, v kateri je ugotovila, da popularni zabavni program (popular factual

programming) privlaci obCasne gledalce in nima rednega televizijskega obCinstva. Prvi

razlog za to bi naj bila nezanimiva vsebina oddaj, ki ve¢inoma govorijo o vsakdanjih

stvareh v zivljenju, ki pa gledalcev ne privlacijo. Obstajajo seveda oddaje, v katerih se

dogajajo nenavadne, vC€asih tudi bizarne stvari in ima oddaja posledi¢no precej$no
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gledanost v vseh drzavah, kjer jo prikazujejo. Drugi razlog velikega Stevila obcCasnih
gledalcev so nezahtevna vsebina, kratke epizode, nadaljevanje zgodbe iz ene v drugo
oddajo, ki omogocajo samo obcasno spremljanje programa, saj gledalec kljub temu ne

izgubi rdece niti 0z. se v zgodbi ne izgubi.

Hillova (2002) je prisla do ugotovitve, da je pri oddajah resni¢nostne televizije izredno
pomemben t. 1. »see it happen« stil montaze, ki gledalcu omogoca lazjo klasifikacijo
programa v zanrsko shemo. Smisel tovrstne montaze je, da v oddaji ne prikazuje
rekonstrukcije dogodkov, ampak predvajajo izvirne posnetke. Gledalci namre¢ oddaje
razvrscajo glede na pristnost dogajanja. Pomembna komponenta pri klasifikaciji pa so
tudi sodelujo¢i v oddaji, ki niso profesionalni igralci, ampak »navadni« ljudje, s
katerimi se lahko vsak gledalec identificira in se tako lazje vzivi v dogajanje. Eden
glavnih adutov oddaj je moznost oziroma priloznost gledalcev, da si dogajanje ogleda

na lastne o€i, saj kamere spremljajo sodelujoCe ves Cas in jim tako ni¢ ne ostane skrito.

Pri oddajah tekmovalnega znacaja, kjer lahko gledalci tudi aktivno sodelujejo (npr. z
glasovanjem izlo¢ijo tekmovalca), pa gledalce privlaéi moznost vplivanja na
dogajanje v oddaji. Gledalci lahko tako nekoga, ki jim ni simpati¢en oziroma ga zaradi
razli¢nih razlogov ne marajo, preprosto izglasujejo iz oddaje ali obratno, podpirajo

tistega, ki jim je vSe¢ (Hill 2002, 324).

Eno pomembne;jsih dognanj Anette Hill (2002, 83-84) je, da se gledalci za spremljanje
oddaj resni¢nostne televizije pogosto odlocajo zato, ker jim dejstvo, da hkrati z njimi
udelezence v oddaji spremlja na milijone gledalcev, predstavlja poseben uzitek. Tako
pri oddajah resni¢nostne televizije lahko govorimo o t. i. masovnem voajerizmu, o

katerem pa bom pisala malce kasneje.

V knjigi Essentials of Mass Communication Theory Arthur Asa Berger (1995, 70)

navaja naslednje vzroke za gledanje oddaj resni¢nostne televizije:

e potesitev radovednosti,
e informiranost: gradivo za pogovor,

e masilo vsakodnevnih problemov,
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e priloZnost vziveti se v ¢ustva nekoga drugega,

e moznost obCutenja moc¢nih Custev brez obcutka krivde,

e v sodelujocih lahko gledalci vidijo vzornike, po katerih se lahko zgledujejo,

e poistovetenje s sodelujocimi,

e moznost dozivetja romanti¢ne ljubezni,

e v oddajah so predstavljeni tak$ni dogodki oziroma situacije, ob katerih lahko
gledalci sproscajo svoja Custva (namen popularne kulture),

e potesitev spolnih potreb,

e raziskovanje tabu tem brez obcutka krivde (gledalec ni fizi¢no izpostavljen

oziroma ga pri tem nih¢e ne more videti).

Menim, da vzroki za veliko gledanost in priljubljenost oddaj resni¢nostne televizije
ti¢ijo tudi v zanimivih formatih oddaj, ki nam s pomoc¢jo moderne tehnologije
omogocajo vpogled v Zivljenje nekoga drugega. Cloveska radovednost in emotivna
komponenta sta tezko zadovoljivi, sprostitev ob spremljanju nezahtevnega programa
pa je le Se eden od razlogov, zakaj mnogo ljudi gleda oddaje resni¢nostne televizije.
Pomembno vlogo pri priljubljenosti samega Sova pa imajo zagotovo tudi udeleZenci.
Gledalci se s posameznimi karakterji zelo radi primerjajo, na nek nacin tekmujejo ali
pa jih imajo celo za zgled. Po mnenju Lutharjeve (1992, 47), pa se gledalci za
spremljanje oddaj odloc¢ajo tudi zato, ker jim predstavljajo rutino: vsak dan ali vsak

teden, ob istem Casu na istem televizijskem programu.

Gledanje resni¢nostnih oddaj je za gledalce neke vrste obicaj — ne glede na televizijski
spored gledajo oddajo, ki se obicajno predvaja vsak dan ob isti uri na istem kanalu. Po
drugi strani pa gledalci, ki Sov spremljajo redno, z udelezenci ustvarijo poseben stik,
saj se z njimi identificirajo (v njih morda najdejo sorodno duso) in jih tudi precej
dobro spoznajo. Tako gledalci postanejo pravi poznavalci, saj o udelezence spremljajo
¢ez celoten cikel oddaj in vsak dan zvejo o njih nekaj ve€. Za gledalce je pomembno,
da so stalno seznanjeni z dogajanjem v oddaji. Ob predvajanju resni¢nostnega Sova
namre¢ vsakodnevno potekajo debate o udelezencih in dogajanju, gledalci si tako
izmenjujejo mnenja in sodelujejo u debtah, za kar pa je redno spremljanje oddaj zelo

pomembno.
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Za gledalce Kmetije je spremljanje dogajanja malce drugacno, saj je Sov posnet
vnaprej, zato vpliva na izlo€anje prakticno nimajo. Ogled direktnega dogajanja (kot
pri Big Brotherju) ni mogo¢, zato je toliko bolj pomembno vsakodnevno gledanje

oddaj. Vec o tem nadaljevanju.

3.4.1 (MASOVNI) VOAJERIZEM

Hillova (2002) je v svoji raziskavi ugotovila, da gledalci radi ugibajo o avtenti¢nosti
posameznih udeleZencev resni¢nostnega Sova. Ves ¢as namre¢ ¢akajo na trenutek, ko bo
posamezen udelezenec za trenutek pozabil na prisotnost televizijskih kamer in pokazal
svoj pravi obraz. Za gledalce je namre¢ zelo vznemirljiva misel, da imajo dostop do
celotnega dogajanja, so voajerji in jim tudi tabu teme in dogodki (intima in spolnost)
niso skriti. Vendar pa se voajerizem, ki spremlja resnic¢nostno televizijo, razlikuje od
prvotnega pomena tega pojma, saj udelezenci vedo, da jih kamere snemajo in gledalci
opazujejo. Tako se akterji ob¢asno pri bolj intimnih opravilih poskuSajo izogniti
kameram in ohraniti del¢ek zasebnosti zase, kar je pri sodobni tehnologiji, s katero
upravljajo ustvarjalci, skoraj nemogoce. Prav izogibanje in skrivanje intimnega pa pri
gledalcih dviga zanimanje. Tehnologija je vedno na strani gledalcev. Ko so besede
udelezencev tezko razumljive, jim producenti dodajo podnapise, ¢e pa se skrijejo v
temen prostor ali ugasnejo lu¢i, njihovo pocetje spremlja infrardeCa kamera (so
navedena pocetja so v oddajah lahko celo sankcionirana z razliénimi kazenskimi

nalogami, s katerimi popestrijo samo dogajanje).

Gledalci so voajerji le v grobem pomenu besede, saj so tekmovalci tisti, ki vedo, da so
opazovani, obc¢instvo s spremljanjem dogajanja »za kamero« pa uziva ob opazovanju
zivljenja drugega. Lury (v Hill 2005, 70) navaja, da se obcinstvo ob gledanju
tekmovalcev lahko pocuti tudi nelagodno, saj se zavedajo, da gledajo ljudi, ki se
norcujejo iz samih sebe, to pa se po prepri¢anju obcinstva zgodi zaradi manipulacije

tehnikov in producentov oddaje.

O manipulacijah s strani montzerjev in producentov je veliko govora tudi pri oddaji
Kmetija. Sov je posnet vnaprej, zato je ¢asa za izbor materiala in pripravo oddaj

nekoliko ve¢, kar mnogi povezujejo tudi z ve¢jo moznostjo manipuliranja.
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3.5 SODELUJOCIV ODDAJAH RESNICNOSTNE
TELEVIZIJE

Ustvarjalci oddaj resni¢nostne televizije vedo, kakSne like potrebujejo za uspe$no
oddajo. Za dober Sov je namre¢ potrebno dodobra razdelati, kakSne udelezence bi zeleli
imeti in na tej osnovi zaceti z izborom t. i. kastingom tekmovalcev. Med mnoZico
prijavljenih je namre¢ treba izbrati tiste prave, ki bodo naredili Sov in po samem

formatu oddaje kar najbolje izpeljali svojo vlogo v Sovu.

Ustvarjalci i8¢ejo posebno vrsto sposobnosti nastopanja. Tekmovalec mora biti
sposoben znati prikazati obicajnost resnicnega zivljenja, mora biti sposoben izvrsiti
vsakdanje naloge, ki jim jih zastavljajo ustvarjalci, in hkrati imeti dolo¢eno mero
samozavesti. Pomembne so dramati¢ne situacije, ki naredijo Sov zanimiv in gledljiv.
Med drugim pa morajo sodelujo¢i znati brez ve¢jega truda preiti v stanje izpovedi v
naravnost-v-kamero izpovednih sobah (spovednicah), ki so znacilnost mnogih fakti¢nih

formatov (Kilbom 2003, 13).

Pusnikova (2007) si v svojem zapisu zastavlja vpraSanje, kdo je igralec. Resni¢nostna
televizija namre¢ promovira, da je biti medijsko prepoznaven, biti zvezda, biti igralec,
skratka pojavljati se na televizijskem ekranu in se na ta nacin izpostavliti mnozi¢nemu
obCinstvu, ena bolj zazelenih in hkrati tudi druzbeno cenjenih vlog. Pusnikova
predstavlja navedbo napacnih statisti¢nih ugotovitev o predpostavki, da mnogi pridejo v
te oddaje le po denar. Na prvem mestu udeleZencev v resni¢nostnih Sovih je predvsem
zelja po slavi, medijski prepoznavnosti in zvezdniSkem statusu. V na$i druzbi in v
druzbi nasploh je danes tako, da se uspeSnost posameznika enali z njegovo
prepoznavnostjo. Medijska prepoznavnost je namre¢ nacin, kako pridobiti druzbeno

prepoznavnost.

Ko o udelezencih Sova oznacujemo za igralce, moramo vedeti, da imajo ti, kot vsi
igralci, v Sovu tudi svojo vlogo. V oddaji sodelujo¢i krSijo pravilo filmske
reprezentacije, s katerim je pogled v kamero prepovedan. V dokumentarnih filmih je tak
pogled nujen oziroma obicajen. Ko tekmovalci v resni¢nostnem Sovu pogledajo v

kamero, gre za moment, ki poudarja, da v oddaji ne gre za fikcijo in da se sodelujoci
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zavedajo, da jih gledalci spremljajo in opazujejo (Jakopi¢ 2006, 34).

Samo dobrim izborom sodelujocih si lahko ustvarjalci resnicnostne televizije obetajo
visoko gledanost. Ko so sodelujoc¢i enkrat lo¢eni od svojih vsakodnevnih realnosti, je
njihova glavna naloga, da iskreno vstopijo v igriv duh Sova, kljub temu da ima igranje
igre Se vedno bolj izzivalno stran - pokazati razli¢ne vrste fiziCnega in mentalnega
junastva, da ne omenjamo nizke Zivalske prekanjenosti, ¢e Zelijo preziveti (Kilbom

2003, 75).

Tudi za sodelujoce v resni¢nostnem Sovu Kmetija je nasopanje pred kamero sprva kar
velik izziv. V nekaj dneh se sodelujoci navadijo, da je snemanje stalno prisotno in tako
ni ve¢ teZzav z neposrednim gledanjem v kamero, ki (kot pri Big Brotherju) ni zazeleno.

Oddaja namre¢ s tem izgubi sponanost, pristnosti — o tem vec v nadaljevanju.

3.5.1 AVTENTICNOST

Ob gledanju resni¢nostnih Sovov se pogosto vpraSamo, ali gledalci sploh locijo
televizijsko dogajanje od realnosti. Pogosto se namre¢ tako vklju¢ijo v samo dogajanje,
da je moZnost »zaslepitve« kar velika. So nastopajoci v resnicnostnih Sovih v resnici

taksni, kot jih vidimo na televiziji, ali je to vse le igra?

Hillova (2005, 176) pravi, da se ob¢instvo zaveda, da neprofesionalni igralci oziroma
tekmovalci, ki nastopajo v resni¢nostnem programu, deloma tudi igrajo. Prav zato so
gledalci izoblikovali strategije gledanja oziroma opazovanja, s katerimi locijo, ali
oziroma kdaj tekmovalci igrajo in kdaj se to prelomi v trenutek avtenti¢nosti, ko
tekmovalci postanejo zvesti samim sebi. Taki trenutki so obi¢ajno na vrsti ob trenutkih
Custvene napetosti in so predvsem pri¢akovani v formatih, kot sta Big Brother in
Kmetija. Prav tako gledalci vrednotijo kakovost resni¢nostnega programa s pomocjo
karakterizacije tekmovalcev in njihovega nacina pripovedovanja zgodb. S tem je lahko
lastna predstavitev tekmovalca bodisi slaba, ker ni zadosti iskrena, bodisi dobra, ker je

dramati¢na.
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Pomembno vlogo pri avtenti¢nosti pa igra tudi kamera. Snemanje resni¢nostnih Sovov
je podobno dokumentarnemu, uporaba posebnih efektov, ki jih postprodukcija doda

sami sliki pa daje gledalcu Se vecji obcutek avtenticnosti.

Veliko oddaj resni¢nostne televizije temelji na sistemu izpadanja tekmovalcev iz
oddaje v oddajo (npr. Big Brother, Survivor, Kmetija), pri ¢emer sodelujejo tako
sodelujoci v oddaji kot tudi gledalci sami. Sodelujoci obi¢ajno dolo¢ijo dva kandidata,
med katerima gledalci izbirajo in s svojimi klici ali poslanimi sporo€ili glasujejo za
obstanek izbranega kandidata v oddaji. Na vpliv sotekmovalcev in gledalcev na usodo
sodelujocih opozarja Couldry (2002, 291), ki pravi, da se zaradi glasovanja sodelujoci
trudijo, da bi ugajali sotekmovalcem (da jih ne bi nominirali za izloCitev iz oddaje) in
obc¢instvu (da bi glasovala zanje) in tako v oddajah igrajo oziroma se pretvarjajo in je

njihova avtenti¢nost zopet vprasljiva.

IzloCevanje tekmovalcev in vloga gledalcev v oddaji Kmetija poteka malce drugace kot

pri Big Brotherju ali Survivorju, a to temo bom obravnavala v nadaljevanju.

Pot do odgovora na vprasanje, ki sem ga postavila v zacetku, je precej zapletena, saj je
obnasanje posameznikov v oddajah resni¢nostne televizije zelo tezko posplositi na vse
sodelujoce. Gre namre¢ za razlicne karakterje, ki sami odlo¢ajo o svoji vlogi v
resni¢nostnem Sovu — lahko taktizirajo, igrajo svojo igro ali pa preprosto so, kar so. To

pa je stvar posameznika, ki se je odlocil postati del resni¢nostne televizije
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4 ETIKA IN KRITICNI POGLED NA ODDAJE RESNICNOSTNE
TELEVIZIJE

Skoraj vedno se po zakljucku sezone resni¢nostnega Sova v medijih pojavljajo kritiki, ki
se sprasujejo o spornem prikazu doloCenih segmentov oddaje na televizijskih ekranih.
Oddaje resni¢nostne televizije namre¢ mo¢no posegajo v posameznikovo intimo, se
poigravajo z Custvi in se mnogokrat dotaknejo kontroverznih tem, ob katere se nato
obregnejo kritiki. Po drugem Big Brotherju so se v oddaji Trenja na Pop tv na primer
spraSevali o spornosti oziroma primernosti nalog v hisi Big Brother — ali so primerne za
televizijsko predvajanje ali ne, ali je resni¢nostni Sov Big Brother le igra ali gre za
zlorabo udelezencev Sova. Pri oddaji Kmetija pa so bili tar¢a medijev spornih posnetkih
zakola zivali. Vedno se pojavljajo vprasanja, kaj je ustrezno in kaj ne. Stroka trdi eno,

ustvarjalci resni¢nostne televizije pa seveda vztrajajo pri svojem.

Anette Hill (2000, 193-194) izpostavlja tri najpogostejSe kritike oddaj resni¢nostne

televizije:

1. Prikazovanje oddaj na javnih televizijah: ali omenjene oddaje skrbijo za
informiranost in izobrazevanje gledalcev ali razkrivajo zasebnost resni¢nih
ljudi, da bi gledalce zabavali?

2. So gledalci sposobni loc¢iti med rekonstrukcijo dogodkov in resni¢nim
dogajanjem?

3. Novi formati oddaj resni¢nostne televizije so presegli meje dobrega okusa in

postajajo eti¢no in moralno sporni.

Omenila sem Ze, da je Zanr resni¢nostne televizije hibrid razlicnih Zanrov, zato je
lo¢evanje med resni¢nim dogajanjem in rekonstrukcijo dogodkov za gledalce dokaj
tezko. Ze s samo besedo §ov bi po mojem mnenju moralo biti jasno, da gre za oddajo, v
kateri je pomembna gledanost. Za doseg ¢im vecje gledanosti pa so tako udelezenci
Sova kakor tudi ustvarjalci pripravljeni storiti marsikaj. Vsem udelezencem je cilj
zmaga oziroma »slava«, za kar so pripravljeni narediti ve¢, kot bi si marsikdo lahko
sploh zamislil in posledi¢no je seveda meja med rekonstrukcijo in resni¢nostjo precej

nejasna.
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Gledalcem resni¢nostne televizije omogocen interaktivni dostop, kjer je prek spleta
mogoce videti tudi tisto, kar na televiziji ni bilo predvajano. Nakup kartice omogoca
spoznavanje udelezencev Sova in spremljanje njihovega Zivljenja, ki ga gledalci pred
sprejemniki ne bodo spoznali. Interaktivni dostop ponuja nekaj ve¢ in skusa gledalcem
nuditi dodatne informacije o dogajanju v Sovu. Pri Big Brotherju interaktivni dostop
gledalcu omogoca neposredno spremljanje dogajanja v hisi, pri Kmetiji pa je to
nekoliko drugace, saj so oddaje posnete vnaprej. Interaktivnost povecuje gledanost, pa

vendar se poraja vpraSanje o spornosti objave posnetkov in informacij.

Odnos med etiko in resniCnostnimi programi je problematiCen zaradi ocitkov
pomanjkanja etiCnosti. Tako kritiziranje se pogosto osredotoa na ne etiCno
obravnavanje obicajnih ljudi, ki sodelujejo v resni¢nostnih Sovih, ali pa na ne eti¢ne
ustvarjalce programov, ki uporabljajo zasebne zgodbe ljudi za namene zabavanja
javnosti (Dovey v Hill 2005, 117). Gay Hawkins (v Hill 2005, 120) tako meni, da je
etika postala zabava, televizija pa je naSla razlicne nacine, da nas zabava. Jakopiceva
tako meni, da »so debate o eti¢nosti oddaj tega zanra najbolj zaposlovale medijske
strokovnjake, sociologe in psihologe, ki so bili prepric¢ani, da je vse skupaj Slo Ze Cez
vse meje okusa in dostojanstva. Pravzaprav Se noben televizijski zanr ni spodbudil
toliko debat, kritik in zgrazanja kot prav format oddaj resnicnostne televizije,« ugotavlja

Jakopiceva (2006, 39).

Vsi udelezenci resni¢nostnih oddaj morajo pred zaCetkom snemanja podpisati posebno
pogodbo in tako natancno vedo kaj smejo in kaj ne. V njej so namre¢ zapisani pogoji
sodelovanja in tudi kaznovanje ob domnevnih krSitvah pogodbe. UdeleZenci Sova o
ozadju dogajanja med snemanjem oddaje ne smejo govoriti v javnosti in tudi dve leti po
koncu snemanja ne smejo ne pisati ne govoriti o snemanju. Producentske hise se
skuSajo tako kar najbolje zavarovati tudi pred morebitnimi tozbami, zato so tudi vsi

intervjuji udelezencev Sova za pred objavo pregledani.

Kandidati se morajo odreci tudi vsem morebitnim tozbam proti druzbam v zvezi z
obrekovanjem, klevetanjem, krSenjem pravic glede zasebnosti in uporabi osebnih
podatkov - odpovedati se morajo vsem vrstam ustavno zagotovljenih osebnostnih

pravic. Obenem pa kandidati ne smejo vloziti tozb ne le proti produkcijski hisi in
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televiziji, ki predvaja oddajo, temve¢ ne smejo niti toziti drugih, povezanih z oddajo.
Udelezenci se odpovejo zasebnosti in vsem pravicam, ki jim jih sicer zagotavlja ustava

(Jakopi¢ 2006, 47-48).

Kljub temu da se posamezniki, ki morajo biti obvezno polnoletni, sami odlo¢ijo za
sodelovanje v resni¢nostnem Sovu in podpisejo pogodbe, ki ustvarjalcem dovolijo, da
jih neprestano snemajo med sodelovanjemv Sovu, ni nujno, da se osebe vnaprej
zavedajo, kako emocionalno tezka je lahko njihova izkusnja oziroma kako se bodo
pocutili, ko bo snemanje zakljueno in program predvajan. Ceprav ustvarjalci
programov trdijo, da prejmejo na tisoce prijavnih obrazcev od obicajnih ljudi, ki zelijo
sodelovati v »resmnicnostnih game-showih«, in da so ti sprejeli vse pogoje, je sama
narava resni¢nostnih Sovov »igrati igro«, Cetudi igra od ljudi zahteva, da sprejemajo
moralno tezke odlocitve ali pa sodelujejo v moralno vprasljivih aktivnostih (Hill 2005,

118).

Slovenci smo obicajno precej zadrzani kar se tiCe spolnosti, drog in kriminala,
resni¢nostni Sovi pa omenjene tabuje rusijo. Ustvarjalci oddaj vedno izberejo taksne
udelezence, ki bodo zagotovo govorili o takSnih temah, na podlagi njihove preteklosti
ali sedanjosti. Ve¢ kot je v oddaji kontroverznega, bolj je privlacna za gledalce — vec
gledalcev pa seveda pomeni ve¢ji dobicek. Produkcija resni¢nostnih oddaj tabujev ne
pozna oziroma se ravna po nacelu, da so tabuji zato da se rusijo. Tako si producenti
vsak teden v oddajah Zelijo nekaj kocCljivega, zgeckljivega ali prepovedanega, ampak
vse v meri dovoljenega. Za njimi namre€ stojijo osebe in ustanove, ki skrbijo za
primerno programsko vsebino, ¢lovekove pravice, etiko in nenazadnje tudi pravice za

zivali.
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5 ANALIZA FORMATA ODDAJE KMETIJA

Resni¢nostni Sov Kmetija se je prvi¢ pojavil leta 2001 v skandinavski produkciji. Po
uspehu pri Svedih in Norvezanih se je format oddaje hitro razgiril. Licenco zanj je do
leta 2004 kupilo kar 24 drzav. Analizo formata oddaje Kmetija bom naredila na podlagi

produkcijske knjige, ki vodi obliko oddaje o vsem svetu.

Kmetija ni le niz televizijskih oddaj, ampak tudi dogodivs§¢ina in druzbena igra.
Nepoznane in karakterno razlicne osebe so primorane ziveti v istem okolju, deliti stvari
in komunicirati, kar predstavlja velik izziv tako za njih, kakor tudi za ustvarjalce
resni¢nostnega Sova. Najbolj zanimiv vidik Kmetije je prav gotovo ¢lovesko obnasanje,
saj so posamezniki postavljeni v novo, nepoznano okolje, kjer morajo ziveti in preziveti.
Gledalci lahko vidijo, kako se skupina razvija, kdo je njen vodja, kdo se pretvarja,
kak$na hierarhija se ustvarja med ¢lani druzine ... Skupinska dinamika in karakterna
raznolikost sta pomembni za atraktivnost zgodb, ki razvijajo iz tedna v teden.
Gledalcem je omogoceno Spekuliranje in razmisljanje, kaj se bo zgodilo v nadaljevanju,
in prav to jih vabi k ogledu naslednjih oddaj. Poleg tedenskih dogodivscin in dela gre v

oddaji tudi za tekmovanje - zmagovalec le eden in ta na koncu prejme denarno nagrado.

Resni¢nostni Sov Kmetija predstavlja preprosto kmecko Zzivljenje, ki je pomaknjeno
stoletje v preteklost. Odmaknjeni od civilizacije in druzbe udeleZenci Sova zivijo na
zapusSceni kmetiji, ki jim nudi osnove za prezivetje. Nacelo kmetije je »nazaj k naravi«
- brez elektrike, tekoCe vode, udobja in sodobne tehnologije se druzina, ki jo sestavlja
Sest zensk in Sest moskih, skusa preziveti. Clani druZine so si med seboj zelo razli¢ni in
prav to je ¢ar Kmetije — razli¢ni posamezniki sestavljajo druzino, ki se deset tednov bori
za prezivetje. Sami si morajo pridelati hrano, poskrbeti za kurjavo, narediti si morajo
postelje, skrbno in preudarno ravnati z dobrinami - torej ziveti morajo popolnoma

drugacno zivljenje, kot so ga vajeni.

Vsak teden imajo novo nalogo, ki jo morajo dokoncati, ¢e zelijo biti nagrajeni.
Gospodar (lastnik) kmetije jim prinese dobrine, ¢e je z opravljenim delom zadovoljen.
Vsak teden pa na kmetijo pripelje tudi nove Zivali, kar clanom druZine ne prinasa le

veselja, ampak tudi dodatno skrb in delo. Gledalci se lahko z gledanjem oddaj veliko
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naucijo. Clani druZine se iz tedna v teden soodajo z nalogami in tezavami na kmetiji, kar
omogoca gledalcem, da lazje razumejo kmecko Zivljenje in njegovo kulturno dediscino.
Morda se ob gledanju ¢lanov druzine, ki se trudijo za vsakodnevno prehrano, za¢nejo
zavedati, koliko dela in Casa je treba vloziti preden dobrine zaidejo na police razlicnih

trgovin.

Zivali na kmetiji imajo dobre pogoje za Zivljenje in skrb zanje je ena pomembnejsih
nalog na kmetiji. Vsakodnevno hranjenje in ¢iS¢enje vzame ¢lanom druZzine veliko Casa,
gledalcem pa pokaze, da imeti zivino pomeni veliko skrb in odgovornost. Nekatere

zivali lahko tudi zakoljejo, ampak se morajo o tem prej posvetovati z gospodarjem.

5.1 VODITELJ KMETIJE

Po mnenju ustvarjalcev oddaje naj bi resni¢nostni Sov Kmetija vodila iznajdljiva in
razumna oseba, ki je navajena nastopanja pred kamero. Voditelj mora znati tudi med
¢lani druzine drzati tudi neko avtoriteto, saj so udelezenci postavljeni v ekstremno

situacijo in zato je treba biti z njimi potrpezljiv.

5.2 GOSPODAR KMETIJE

Gospodar je pravzaprav mentor, saj ¢lanom druzine pomaga, svetuje in daje napotke za
zivljenje na kmetiji. Je izkuSen, trden moz, ki €lane druzine bodri in vzpodbuja pri

nalogah.

Kmetijo gospodar obi¢e vsak teden in takrat ¢lanom druZine dodeli novo nalogo. Ce je
ta uspesno opravljena, so ¢lani druzine tudi nagrajeni — gospodar prinese dobrine

(obicajno sladkor, mast, sol), ki popestrijo jedilnik in poplac¢ajo trdo delo.

Gospodar nikdar ne dodeljuje nalog posameznim ¢lanom druzine. Njegova naloga je
odgovarjati na vprasanja in svetovati, kako ravnati v razli¢nih situacijah na kmetiji.
Pokaze, kako oskrbeti zivali, pravilno ravnati z zelenjavo ... Gospodar je mentor z

avtoriteto, ki ¢lane druzine vodi in jim svetuje.
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Poleg gospodarjevih nasvetov pa lahko ¢lani druzine napotke za zivljenje na kmetiji
najdejo Se v knjigi t. 1. pratiki, ki jim je v treh izvodih na voljo ves €as. V pratiki so
zapisane vse potrebne informacije, ki jih ¢lani druZine potrebujejo za oskrbo Zzivali in

rastlin, vklju¢no z nasveti, ki so jim lahko v pomo¢ pri bivanju na kmetiji.

5.3 UDELEZENCI KMETIJE

Kandidati za resni¢nostni Sov Kmetija morajo biti pripravljeni na dva velika izziva:
zivljenje brez moderne tehnologije in sobivanje s sotekmovalci v bitki za glavno
nagrado. Ne smejo biti »strokovnjaki za prezivetje« ali izkuSeni kmetovalci, temvec
morajo imeti voljo, da se s prezivetjem in delom na kmetiji spopadejo. Kandidati se
morajo zavedati, da bo Zzivljenje na kmetiji precej naporno in da se gospodinjskim
opravilom ne bo mo¢ izogniti. Zivali ne bodo smele trpeti ¢loveske utrujenosti ali

lenobe. Pravila Kmetije namrec¢ pravijo: »Kdor ne dela, naj ne je!«

Vsi, ki se prijavijo za sodelovanje v resni¢nostnem Sovu Kmetija, morajo izpolniti
prijavnico'. V njej ustvarjalci oddaje i§¢ejo razliéne informacije, saj Zelijo Ze na zacetku
izbiranja skrciti Stevilo prijavljenih. Pri kandidatih i$¢ejo predvsem atraktivnost,
izstopajo¢ karakter, Zeljo po zmagi, pristnost in seveda vsebino, ki jim jo lahko
zagotovijo. Vsi izbrani kandidati morajo biti v dobrem psihi¢nem stanju. Naj bi bili tudi
inteligentni, obcutljivi, tekmovalni in vecina naj bi jih prihajala iz mesta. Pricakovati je,
da bo sam stik in druzenje karakterno razli¢nih oseb sprozil povsem naravne konflikte
in nesoglasja, a nenazadnje se bo prej ali slej pokazal tudi kolektivni duh in sloznost

skupine.

! Glej prilogo!
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6 SNEMANJE IN VZAJEMNO SODELOVANJE

Znacilnost Kmetije je, da se vse oddaje snemajo vnaprej, torej resni¢nostnega Sova
gledalci ne spremljajo v zZivo. Izjema je le finalna oddaja, ki poteka v Zivo iz studia.
Finalisti Sova so torej znani vnaprej in prav zato je pomembna diskretnost in
upostevanje zaupnosti podatkov. Vsi udelezenci Sova pred zacetkom snemanja oddaje
podpisejo pogodbo® in so tako pogodbeno vezani k dologenim pravilom obnasanja med
snemanjem in predvajanjem oddaje. Prepovedano je podajanje informacij o Sovu
novinarjem in medijskim hiSam tri leta po tem, ko je bila predvajana zadnja oddaja
resni¢nostnega Sova. Zavezejo se tudi, da tri leta po koncu Sova ne bodo pisali nobenih
¢lankov ali knjig o izku$njah in dozivetjih med snemanji oddaj. Vsakrs$ne stike z mediji
pa mora predhodno odobriti produkcijska ekipa. Med snemanjem Kmetije se morajo
udeleZenci $ova drzati pravil in navodil produkcijske ekipe, s terensko ekipo® pa ne
smejo imeti stikov. Na vsa vpraSanja morajo odgovarjati iskreno, pogovori z ekipo na
terenu pa lahko potekajo le med snemalnimi intervjuji. Na kmetiji se lahko gibajo le v

omejenem obmocju, za kakr$nekoli druge sprehode pa morajo za dovoljenje vprasati.

Snemanje poteka po nacelu zaupanja in sodelovanja. Pomembno je, da ¢lani druzine s
snemalno ekipo sodelujejo, saj ustvarjalci oddaje le tako lahko naredijo dobro in
zanimivo oddajo. Kamere niso prizgane ves Cas, ¢lani druzine niso neprestano pod
nadzorom produkcijske ekipe, zato je medsebojno zaupanje zelo pomembno.
Udelezenci Sova morajo vedeti, da je ekipa na terenu profesionalna, jim ne zeli nic¢
slabega, se do vseh obnaSa korektno in ne favorizira nikogar. Po drugi strani pa si mora
tudi ekipa pridobiti zaupanje s strani ¢lanov druzine, saj lahko le tako dobijo pristne
zgodbe ter Sustvene in resniéne izjave. Clani druZine se med odsotnostjo kamer lahko
tudi dogovorijo nekatere stvari oziroma dogovorijo, kako se bodo stvari odvijale, zato
morajo biti ustvarjalci oddaje z njimi v dobrih odnosih, da se druzina ne upre proti njim.

V tem primeru bi namre¢ Sov lahko zamrl in prisiljeni bi bili zaklju€iti snemanje.

% Kandidati Ze s samo prijavo na oddajo podpisejo dologene zahteve in pogoje, ki jih postavlja produkcijska hisa. Glej
prilogo!

3 Ekipo na terenu sestavljajo trije ¢lani: reporter, snemalec in asistent. ZadolZeni so za snemanje &lanov druZine in
spremljanje njihovega Zivljenja.
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Posamezna oddaja je sestavljena iz razli¢nih elementov, ki samo skupaj tvorijo celoto.
Poleg dnevnega snemanja, ekipa na terenu s ¢lani druzine opravili tudi intervjuje, ki so
najpomembne;jsi del zgodb. Kamere niso prisotne ves Cas, zato za vsak dogodek slika ni
zagotovljena. Z izjavami o nekem dogodku pa nam lahko vec oseb dodobra opise, kaj se
je zgodilo, slikovni material pa lahko ponudijo od situacije pred ali po tem dogodku.
Clani druZine morajo vsak dan narediti tudi video dnevnik®, v katerem morda povejo

stvari, o katerih lazje govorijo, ko so sami.

Udelezenci resnicnostnega Sova Kmetija morajo biti v dobri fizicni in psihi¢ni
kondiciji’, saj ne gre le za psiholo3ki izziv, ampak tudi za izlo¢anje udelezencev Sova.
Clani druzine si sami med seboj tedensko dodeljujejo vloge in naloge ter tako sami
skrbijo za potek oddaj. Format same oddaje sicer tedensko vodijo fiksni elementi, a o

njihovem razpletu odlo¢ajo udelezenci sami.

6.1 FIKSNI ELEMENTI

Kmecko zivljenje se zatne zgodaj zjutraj, ko hlapec in dekla naredita jutranja opravila,
medtem pa se ¢lani druzine pocasi prebujajo. Glava druzine dnevno razdeli naloge, ki

jih morajo opraviti, da bo tedenska naloga opravljena.

V nadaljevanju bom razlozila navedene vloge ¢lanov druzine, ki vodijo format oddaje

kmetija.

e Glava druzine: Glava druzine je vodja druzine, ki ima dolofene odgovornosti in
dolznosti: izbere hlapca in deklo, skrbi za poslusnost ¢lanov druzine, razporeja in
deli naloge, nadzira delo, vodi izbor prvega dvobojevalca. Glava druzine pa ima tudi
privilegije: spi v posebni sobi’, ki je bolj udobna in v njej je nekaj dobrin, sedi na

¢elu mize, ob obrokih je vedno postrezen prvi in ne more biti izbran za

* Videodnevnik posameznik posname sam. Odmakne se od ostalih in v manj$o kamero, ki jo imajo na voljo, pove,
kar zeli — kaj ga moti, Cesa si zeli ...

> Vsi kandidati pred zaGetkom Sova opravjo tudi razlidne teste, ki producentom povedo ve o sposobnostih,
zmoznostih, znanju in razmisljanu izbranih kandidatov.

% Clanom druZine je v stop v sobo dovoljen le s povabilom glave druzine.
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dvobojevalca. Prvi glava druZzine je tisti ¢lan druzine, ki se javi sam ali se zdi med
vsemi v tistem trenutku najbolj primeren za to vlogo. V nadaljevanju pa glavo
druzine dolo¢i izlo€eni, ki v poslovilnem pismu navede, komu in zakaj dodeljuje to

vlogo.

e Hlapec in dekla: Takoj ko glava druZzine doloc¢i hlapca in deklo, se ta dva

preselita v skedenj, kjer po novem spita in jesta. Nositi morata hlapevska
oblacila in opravljati morata dolocena dela: vedno vstaneta prva, zakurita pec,
poskrbita za zivino, pomolzeta kravo, hkrati pa opravita tudi naloge, ki jima jih

sproti dodeli glava druzine.

e Prvi dvobojevalec: Prvega dvobojevalca ¢lani druzine izberejo med hlapcem in
deklo. Posedejo se za mizo, tako da sta hlapec in dekla na nasprotnih straneh, in
glasujejo, kateri od njiju bo Sel v dvoboj. Izbor prvega dvobojevalca vodi glava
druzine, ki glede na oddan glas pomika vzigalice na stran hlapca ali dekle.
Pravico do glasovanja imajo vsi razen hlapca, dekle in glave druzine. V primeru
neodlocenega izida pa je glava druzine tisti, ki dolo¢i prvega dvobojevalca. Ta

ima nato 24 ur ¢asa za razmislek, koga si bo izbral za nasprotnika v dvoboju.

e Drugi dvobojevalec: Clani druZine se posedejo za mizo, tako da si hlapec in

dekla sedita na sproti, okrog njiju pa sedijo ¢lani druzine nasprotnega spola
(torej okrog dekle moski, okrog hlapca zenske). Prvi dvobojevalec navede
razloge za izbor nasprotnika, velja pa pravilo, da se v dvoboju pomerita
nasprotnika istega spola’. Izbor drugega dvobojevalca vodi voditelj, ki po
kon&anem izboru dvobojevalcema razdeli kljute od kajz®, kjer bosta prezivela
no¢ pred dvobojem — prvi dvobojevalec v zgornji in drugi v spodnji kajzi. Drugi
dvobojevalec je pred prvim v manjs$i prednosti, saj izbira vrsto dvoboja, v
katerem se bosta pomerila. Z izborom drugega dvobojevalca se hlapec in dekla

razreSena nalog in dolznosti.

7 Ko dvoboj med nasprotnikoma istega spola ni mogog, se lahko dvobojevalca pomerita le v znanju.

8 Kaj7a je lesena higica, ki je nekoliko odmaknjene od hide na kmetiji. V njej so le osnovne potrebicine za preZivetje,
saj je namen kajz osamitev. Dvobojevalca namre¢ no¢ pred dvobojem prezivita vsak v svoji kajzi in se tako
pripravljata na dvoboj.
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e Dvoboj: Pred vsakim dvobojem se v areni’ zberejo ¢lani druZine, ki ne
sodelujejo v dvoboju, in skupaj z voditeljem povzamejo tedensko dogajanje na
kmetiji. Voditelj jim tudi pove, v katerem dvoboju se bosta pomerila
dvobojevalca, ki se ¢lanom druzine nato pridruzita na prizoris¢u dvoboja.
Pomerita se lahko v treh razli¢nih vrstah dvoboja — moc, spretnost in znanje.
Dvoboj v moci poteka z vrvjo, na katero sta tekmovalca pripeta vsak na eni
strani. Vsak vleCe na svojo stran in skuSata priti do viseCih podkvic, ki jih
morata spraviti vsak v svojo Skatlo. Zmaga tisti, ki spravi vse podkvice v Skatlo.
Pri spretnosti pa se dvobojevalca pomerita v Zaganju. Oba sedita na treh manjsih
hlodih, eden nasproti drugemu. Zmaga tisti, ki hitreje prezaga hlode oziroma
porazenec je tisti, ki ne obsedi na lesu, ampak pade na tla. Znanje poteka na
podlagi napisanega v pratiki, ki jo imajo ¢lani druZine za prebiranje na voljo ves
Cas. Voditelj postavlja vpraSanja o naravi, zivalih in rastlinah na kmetiji.
Napacen odgovor pomeni to¢ko nasprotniku. Zmaga tisti, ki petkrat odgovori
pravilno. Po dvoboju izpadli nemudoma odide iz arene, vzame svoje stvari in se
poslovi od kmetije. Clani druzine pa dobijo nekaj hrane in pijade ter tako

proslavijo zakljucen teden.

Finalna oddaja poteka v zivo iz studia. Zbrani so vsi udelezenci oddaje, ki pred samim
dvobojem debatirajo z voditeljem in tako naredijo pregled ¢ez celotno dogajanje v Sovu.
Pravila za finale so podobna tistim za dvoboj. Ce sta finalista enakega spola, potem se
pomerita v vseh treh dvobojih — v moc¢i spretnosti in znanju. V primeru ko sta finalista
nasprotnega spola, se soocCita le v znanju. Voditelj ima zastavlja vprasanja iz pratike in
zmagovalec je tisti, ki poda ve¢ pravilnih odgovorov. Zmagovalec prejme denarno

nagrado.

Poleg fiksnih elementov pa so v oddajo vkljuceni razni dogodki, ki ¢lane druzine
razveselijo in jim popestrijo bivanje na kmetiji. Taksni dogodki so obisk druzinskih
¢lanov, izlet, ples, kresovanje, pojedina ... Tako se clanom druzne zgodi nekaj novega,
nepri¢akovanega, kar ustvari oddajo Se bolj zanimivo. Obic¢ajno se druzina ob tak$nih

dogodkih bolj poveze, a v€asih se zaradi ljubosumja in preteklih zamer tudi skregajo.

° Arena je prostor, v katerem poteka dvoboj. Clanom druZine je vstop v areno dovoljen le na dan dvoboja.
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Ustvarjalci oddaje pa morajo biti pripravljeni tudi na kakrsne koli zaplete v zvezi s ¢lani
druzine. Kdor koli od njih lahko zaradi razli¢nih razlogov zapusti Kmetijo, zato vedno
izberejo tudi osebe, ko bodo (po potrebi) prisli v oddajo kot rezerve. S prihodom rezerv
se v druzino vnese nova energija, ki ¢lane druzine zbliza ali pa Se bolj oddalji. Vse je

odvisno od tega, kako jih druzina sprejme.
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7V CEM JE KMETIJA DRUGACNA OD OSTALIH
RESNICNOSTNIH SOVOV?

Resni¢nostni Sovi so obi¢ajno osnovani na bizarnosti, izzivajo tabuje in drznost.
Udelezenci so postavljeni v sedanji €as, zivijo normalno Zivljenje in uporabljajo
moderno opremo. Zelo pomembno vlogo ima oglaSevanje oziroma t. i
»advertainment«, ki ustvarjalcem oddaje prinasa ogromne dobicke, veliko denarja pa
prinesejo tudi gledalci, ki z glasovanjem odlocajo o poteku tekmovanja. Pri Kmetiji pa

temu ni tako.

Advertainment (Deery 2004) je program, ki je zasnovan tako, da oglasuje prek zabave.
Je nasledek nenechnega pritiska na ustvarjalce medijskih vsebin, ki se zaradi
ekonomskih koristi vse bolj prilagajajo oglasevalcem, saj izbira vplivnih oglasevalcev

mocno vpliva na njihovo prezivetje.

Oglasevanje v resni¢nostnih Sovih je zaradi Siroke ciljne publike za podjetja popularno,
po drugi strani pa ustvarjalcem oddaje prinasa velike finan¢ne dobicke, zato se
produkcijska ekipa trudi, da bi oglasevane izdelke kar najbolje uvrstili v oddajo. Dober
primer so udeleZenci Sova Big Brother, ki v hiSo niso smeli vzeti nobenih oblacil, na
katerih bi se videla znamka oblacila, saj se vsa imena znamk oziroma podjetij v oddajah
pojavljajo z oglasevalskim namenom. Gre za umesSc¢anje izdelkov ozioma t. i. »product
placement«, ko udelezenci Sova dnevno uporabljajo reklamne izdelke (npr. hrana
dolo¢enega prodajalca, savna, posteljnina, televizija ...)'°. SEasoma neka znamka
postane tako vkljucena v sam Sov, da je nekako nepogresljiva, takrat pa gre za t. i.
»product intergation«, ki je v resni¢nostnih oddajah ze nekaksna stalnica (Ulaby 2008).
Pri Kmetiji je tovrstno oglasevanje bolj omejeno, saj €lani druzine Zivijo preprosto

zivljenje in tako ne uporabljajo nobenih »izdelkov danaSnjega Casa«.

19 Evropski parlament je 19. decembra 2008 sprejel novo Direktivo o avdiovizualnih medijskih storitvah, s katero je
podrogje t.i. promocijskega prikazovanja izdelkov ali storitev v programih (umesc¢anje izdelkov) jasno opredeljeno in
urejeno. Tako bo v informativnih, svetovalnih in dokumentarni oddajah ter oddajah za otroke tovrstno oglaSevanje
prepovedano oziroma bodo programi, ki bodo vsebovali umes¢anje izdelkov, jasno oznadeni zacetku in na koncu
programa ter po oglasnih blokih. Direktiva bo stopila v veljavo 19. decembra 2009 (SOZ 2009). (prim. Basi¢-Hrvatin
2007)
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Resnicnostni Sov Kmetija gledalcem prikazuje zivljenje pred sto leti, zato razli¢ne
generacije oddajo doZivljajo drugaCe. StarejSi se spominjajo mladosti in primerjajo
svoje zivljenje s predvajanim na televiziji, mlajSim generacijam govorijo o svoji
preteklosti in skozi oddajo obujajo spomine. Star$i otroke lahko ucijo o zivalih in o
zivljenju, ki so ga ziveli njihovi predniki. Seveda pa se ljudje, ki nikdar niso imeli stika
s kmeckim Zivljenjem, lahko seznanjajo z opravili, prehrano in delovnikom, ki se

bistveno razlikuje od tistega v mestu.

Clani druzine niso nadzorovani 24 ur. Kamere jih ne spremljajo ves ¢as, zato ne
moremo vedeti, kaj se dogaja z njimi. Gibanje je sicer omejeno, a prostor, kjer se lahko

zadrzujejo je precej velik, in druZina je stalno v stiku z naravo in zivalmi.

Bistvena razlika je tudi, da je Kmetija posneta vnaprej. Na televiziji se oddaja predvaja
z nekaj mesecnim zamikom, zato gledalci prakticno ne morejo odlocati o nicemer.
Interaktivni dostop prek spleta ne omogoca spremljanja v Zivo, obiskovalci spletne
strani si lahko ogledajo le posnetke, ki na televiziji niso bili prikazani, profile
udelezencev Sova in izvedo morda podrobnosti, ki jih tisti, ki ne brskajo po spletni
strani, ne vejo. Clani druZine se sami med seboj izlo¢ajo'!, zato gledalci lahko odlo¢ajo
le o priljubljenosti. Glasovanje poteka od zaCetka do konca predvajanja oddaje, najbolj

priljubljen ¢lan druzine po izboru gledalcev pa prejme materialno nagrado'?.

Nenazadnje pa se gledalci lahko tudi soocijo s ¢lani druzine, in sicer tako da jih izzovejo
na dvoboj. Zadnji teden, ko potekajo oddaje pred finalom iz studia, se vsak dan en
gledalec pomeri z izbranim ¢lanom druzine in zmagovalec dvoboja prejme 1000 evrov.
Tako se lahko vsak, ki je spremljal Kmetijo in je imel malo srece pri zrebu, preizkusi v
spretnosti, moc¢i ali znanju in hkrati sam preveri sposobnosti ¢lana druzine, ki si ga

izbere.

! Poleg priljubljenosti, obitajno gledalci z glasovanjem odlogajo tudi, kateri od dveh udeleZencev $ova bo ostal
oziroma izpadel iz nadaljnjega tekmovanja.

2 Obi¢ajno najbolj priljublien udeleenec resni¢nostnega Sova prejme avto, saj je denarna nagrada podeljena
zmagovalcu oddaje.
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8 FORMAT ODDAJE KMETIJA V SLOVENUJI

»Tekmovalci se bodo za 10 tednov umaknili v popolno idilo in zivljenje, ki so ga ziveli
nasi pradedje in prababice. Caka jih tezek boj za glavno nagrada Sova - 50.000 evrov,
ki jo bo prejel le najmocnejsi in najspretnejsi tekmovalec! Na odlocilnih dvobojih bodo
ob petkih izpadli premagani tekmovalci in iz tedna v teden bo tekmovalcev manj, dela
in izzivov pa Se ve¢ (Kmetija 2008¢).«

Slika 8.1: Logotip Kmetija je resn¢nostni Sov v naravi in je prvi
tovrstni Sov pri nas. Leta 2007 je bila na
sporedu prva Kmetija, leto za tem Se druga, a
Se pred njenim koncem se pojavljala ugibanja

o tretjem Sovu. Kmetija stoji je na Malem vrhu

pri Idriji in pogoji za snemanje so idealni.

Dogajanje namre¢ precej odmaknjeno od
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skoraj tiso¢ metrih nadmorske viSine.
Vir: Kmetija (2008d). PrizoriS¢e resni¢nostnega Sova Kmetija je
postalo izletniSka tocka ne le za okoliSke domacine, temve¢ tudi za ljubitelje in
radovedneze iz vse Slovenije. Ob nedeljah popoldne se tam zbere ve¢ sto ljudi,
navdusSenih nad naravo in celo nad opremo in pridelki. Nekateri so si nabrali tudi kaj za

domov. Domacijo so napadli tudi vandali, ki so v pomozni gospodarski objekt nastavili

doma sestavljeno bombo, ta pa je leseno poslopje popolnoma unicila (24ur.com 2008c).

Snemanje resni¢nostnega Sova je poteka od avgusta do oktobra, ko sta doloc¢eno, kdo so
finalisti. V decembru so nato na sporedu Stiri studijske oddaje, v katerih se lahko
gledalci Kmetije sooc€ijo s ¢lani druzine in jih v ringu izzovejo na dvoboj. Vsi, ki se
zelijo pomeriti v dvoboju zaga ali pas, lahko prek spletne strani posljejo prijavo z vsemi
potrebnimi podatki in pripisejo, koga izmed ¢lanov druzine na Kmetiji izzivajo na
dvoboj. Pogoj je, da sta gledalec in tekmovalec, ki izziva na dvoboj, istega spola.
Izbrani so $tirje izzivalci, ki imajo moznost preizkusiti moc in spretnost tekmovalcev na

Kmetiji. Zmagovalec dvoboja dobi 1000 evrov. Finalna oddaja, ki je na sporedu v
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sredini decembra in poteka v zivo iz studia Pop Tv, pa naznani zmagovalca

resnic¢nostnega Sova in dobitnika 50.000 evrov.

8.1 VODITELJICA

Producenti oddaje so na spletni strani zapisali: »Spela Mo¢nik, voditeljica prvega
resnicnostnega Sova v naravi, je v javnosti Ze dobro poznano in uveljavljeno ime.
Ljudje, ki jo poznajo, pravijo, da je vedno nasmejana in polna energije. Kot pravi sama,
ji ob natrpanem delovnem urniku ostane bolj malo prostega Casa, a ga z veseljem

izkoristi za Sport ali ustreze veliki strasti do knjig in filma (Kmetija 2008f).«

Slika 8.2: voditeljica Spela Spela je z vodenjem Kmetije prvi¢ stopila pred
| televizijske kamere. Preskok iz radijskega na
televizijsko vodenje oddaje je kar velik, a izziv
je sprejela in se dobro znasla. Ustvarjalci
oddaje so se zato odlocili, da bo Moc¢nikova
vodila tudi drugo Kmetijo, saj je namre¢ tudi

nesmiselno menjati voditelja, ko se ga gledalci

navadijo. S ¢lani druzine se Spela vedno dobro

razume, saj jih poslusa in se postavi v njihovo

Vir: Kmetija (2008e).

kozo, kljub temu da mora imet kot voditeljica
tudi avtoriteto. S svojim pristopom in nasmehom jih Zeli razvedriti, saj je ona edina

oseba iz zunanjega sveta, ki vsak teden obisce ¢lane druzine.

8.2 GOSPODAR

Marijan Podobnik je star 59 let in Ze od malega Zivi na kmetiji. Do svojega 20.
leta je Zivel brez radia, televizije, luci in podobnih, nam vsakdanjih stvari. V
domaci Idriji ima kmetijo in kmecki turizem Pri Kobalu. Pravi, da je kmet Ze
celo Zivijenje, zato mu je vloga gospodarja v prvem resnicnostnem sovu v naravi
pisana na kozo. Dela in naloge, ki jih opravljajo tekmovalci, so mu namrec

dobro znana. Zivijenje na Kmetiji zagotovo ni lahko in ¢lani druzine, ki morajo
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Slika 8.3: gospodar Marijan na samem zacetku Sova krepko zavihati
F #, rokave, se lahko za pomoc in nasvete obrnejo
prav na gospodarja, ki je njihova edina
pomoc. Marijan jim vsak teden da nalogo v
primeru  uspesno  opraviljene  naloge
tekmovalce nagradi. Nagrade clanom druzine
omogocajo lagodnejse zZivljenje (Kmetija

| 2008h).

Vir: Kmetija (2008g).

8.3 INTERAKTIVNOST ODDAJE

Resnicnostni Sov Kmetija ima tudi svojo spletno stran - http://kmetija.24ur.com, dostop

do nje pa je brezplacen. Obiskovalci strani lahko €lane druZine spremljajo s pomocjo
bogatega izbora najbolj atraktivnih posnetkov, dnevnih novic in klepetajo z izseljenimi
¢lani druzine v zivo po vsaki petkovi oddaji. Oddaje si je mogoce ogledati tudi v Zivo,
istoc¢asno kot se predvajajo na televiziji, ali pa za nazaj s pomocjo spletnega arhiva. Na
spletni strani najdemo tudi zabavne vsebine, ki Se dodatno popestrijo spremljanje
oddaje, saj gledalcem ponujajo veé. Voditeljica Spela Moénik ima na svoj t. i.
videoblog, v katerem razkriva svoje delo in dozivetja iz zakulisja snemanja
priljubljenega Sova. Mama Manka t. 1. ministrica Kmetije pa vsak dan komentira zaplete

na Kmetiji na njej edinstven, humoren nacin (Kmetija 2008i).

Dogajanje na Kmetiji obiskovalci strani lahko komentirajo na forumu, ustvarjalci
spletne strani pa v tekmi za najbolj priljubljenega udelezenca resni¢nostnega Sova
pozivajo k podpori posameznikov z glasovanjem: »Glasuj za priljubljenost svojega
favorita tako, da na Stevilko 2929 posljes SMS s klju¢no besedo POP KMETIJA ime
kandidata (brez Sumnikov). Glasujes lahko non-stop in pa neStetokrat!
Sodelujejo lahko Mobitel, Debitel, Izimobil in Si.mobil — Vodafone uporabniki.
Cena oddanega glasu je 0,10 EUR z DDV (Kmetija 2008j).«

Med sodelujo¢imi v glasovanju izzrebanec v finalni oddaji prejme avto, obiskovalci

spletne strani pa si lahko s sodelovanjem v kvizu priborijo tudi manjSe nagrade. Na
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spletu najdemo tudi »kuharski koti¢ek«, kamor lahko obiskovalci spletne strani Kmetija
posiljajo svoje recepte in fotografije jedi, ustvarijo lahko tudi svoj video ali strip in

igrajo igrico z udeleZenci Sova.

8.4 UDELEZENCI ODDAJE

V resnicnostnem Sovu Kmetija se za glavno nagrado poteguje 12 oseb — Sest zensk in
Sest moskih. Tako v prvem kakor tudi v drugem Sovu so bili udelezenci zelo razli¢ni po
starosti, izobrazbi in zivljenjskem slogu. Za ilustracijo bom na kratko predstavila

udelezence v drugi sezoni Kmetije (Kmetija 2008k):

o Aleksander (20 let) — Rus, ki s simpaticno »rusko slovens¢ino« pridobiva

pozornost.

o Ales (25) — orjak, udelezenec tekmovanja slovenski Martin Krpan. Na Kmetijo je

prisel kot rezerva.

e Andrej (43) — na Kmetijo je priSel kot izzivalec. Velik ljubitelj vinogradnistva,

motorjev in lepih zensk.

e Anka (21) — edina Zenska med izzivalci iz gozda. Nasmejana, pozitivna in

preprosta punca, ki odli¢no parira moskim.

e Boro (47) — bivsi zapornik, kriminalec in uzivalrc drog. Njegova posebnost je,
da ve¢inoma hodi bos. Pozimi, ko je mraz, pa si v ¢evlje polozi listje, da ostaja v

stiku z naravo.

e (Cirila (59) — najstarejSa udelezenka Kmetije, zato so jo vsi klicali mama. Zna

prisluhniti, svetovati in je pridna delavka.
e Davor (28) — zgovorni $tajerec in veliki osvajalec Zenskih src.

e Goran (54) — najstarejs$i moski na Kmetiji. Delaven, trmast in mocan ¢lovek, ki

rad teCe in skrbi za svoje telo.

e Maja (26) — direktna in nasmejana blondinka, ki je po prihodu na Kmetijo

izvedela, da je noseca.
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e Miha (28) — mesto na Kmetiji si je priboril kot izzivalec iz gozda. Preprost,
delaven in zgovoren fant, ki v Zivljenju rad eksperimentira in poizkuSa nove

stvari.

e Mojca (23) — vegetarijanka in velika ljubiteljica zivali, z njimi namre¢ razume

bolje kot z ljudmi.

e Robert (21) — zurer, zabavlja€ in osvajalec. Hiperaktiven Ljubljancan, ki skrbi za

dogajanje in dobro voljo.
e Sabina (30) — mlada mamica, ki izgleda precej plasno in zadrzano, a to sploh ni.
e Sergej (32) — Sportnik po dusi, ki ima rad red, to¢nost in Cistoco.

e Simona (22) — na Kmetijo je priSla kot rezerva. Simpati¢na dolenjka, ki se rada

smeji in je velika ljubiteljica konj.

e Spela (23) — temperamentna in strastna Zenska, ki ji godi pozornost. Rada osvaja

moske in kaze svoje telo.

e Veronika (21) — vedno nasmejana in zgovorna blondinka.

V drugi sezoni Kmetije so bili glavna novost izzivalci, ki so tri tedne preziveli v gozdu.
Naredili so si tabor in se za preZivetje bojevali z naravo, nato pa so po treh tednih odsli
na Kmetijo, kjer so se borili za obstanek. Clani druZine so vedeli, da niso sami, saj so
jim izzivalci kradli hrano in tako opozarjali nase. Po prihodu izzivalcev so en teden
ziveli vsi skupaj, nato pa se je vsak izzivalec z izbranim druZinskim ¢lanom pomeril v

dvoboju in skusal postati ¢lan druZine.

Ustvarjalci oddaje so med velikim Stevilom prijavljenih izbrali 12 udelezencev, ki so se
jim zdeli najzanimivejsi, izzivalce in nekaj rezerv. Od izbranih pri¢akujejo, da bodo
ustvarili Sov, privabili veliko Stevilo gledalcev in da bo dogajanje na Kmetiji zanimivo.
Razliéni karakterji ze vnaprej zagotavljajo trenja, konflikte in boje, ki jih oddaja

potrebuje za visoko gledanost.
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Zanimivo je, da smo v Sloveniji dobili prvo Zensko zmagovalko resnicnostnega Sova
prav v oddaji Kmetija. Tako v prvi kot tudi drugi sezoni Kmetije je namre¢ zmagala
zenska, kar je precej neobicajno za resni¢nostne Sove (pri nas). V obeh Big Brotherjih

in Barih sta namre¢ zmagala moska.

8.5 GLEDANOST ODDAJE

Po koncu prve sezone resnicnostnega Sova Kmetija so ustvarjalci oddaje na spletni

strani zapisali:

Kmetija je Ze od samega zacetka med gledalci izredno priljubljena, gledanost pa
je med Sovom postajala Se vecja. Zadnji teden (3. 12. - 8. 12.) je tako Sov med
mlado, aktivno populacijo (18-49 let) v povprecju dosegel zZe kar 12,4-odstotni
rating ter 42-odstotni delez. Najbolj gledane oddaje si je v povprecju ogledalo
kar vec kot 329.000 vseh takrat zbranih gledalcev pred malimi zasloni. Kmetija
je tako od sedaj dnevno predvajanih resnicnostnih Sovov (BAR I, BAR II, Big
Brother) najbolj gledana, kar kaze na dejstvo, da so resnicnostni Sovi v Sloveniji

vedno bolj priljubljeni (24ur.com 2007).

Kmetija je najbolj gledan resni¢nostni Sov pri nas. Ciljna publika ni le mladina, temvec
tudi starejsi gledalci. Po pogovoru s kreativnim producentom oddaje sem izvedela, da je
gledanost Kmetije kar 30 odstotkov vecja v primerjavi s Sovom Bar, ki se je prav tako
predvajal na Pop tv. Gledanost Kmetije pa je v primerjavi z Big Brotherjem kar enkrat
vecja, saj je le-ta predvajan na Kanalu A in je namenjen mlajsi ciljni publiki. Kmetijo

v13
C

najbolj gledajo gledalci stari 35 let in veC °, nato pa sledi mladina med 10. in 14. letom

starosti.

Gledanost Kmetije v povpre¢ju dosega raiting 13,5 in 45-odstotni delez, kar pomeni, da
je 13,5 odstotkov vseh s televizijo opremljenih gospodinjstev, v katerem stanujejo 35-
letniki, gledalo Kmetijo. Stevilo 45 pa pomeni, da je bilo 45 odstotkov vseh prizganih
televizij priklopljenih na Pop tv, kjer se predvaja Kmetija. Gledanost uvodnih oddaj

Kmetije je dosegla raiting 13, lanska finalna oddaja pa je podirala rekorde, saj si jo je

13 Kar sicer zajema veg ciljnih skupin, a so si te raitiniko enake.
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ogledalo kar 53 odstotkov gospodinjstev, ki so imeli takrat prizgan televizor (raiting 13

in 53-odstotni delez).

8.6 ETIKA V ODDAJI

Kmetija je, kot vsaka druga tovrstna oddaja, pogosta tarca kritik in vprasanj o etiki.
Clani druzine se morajo med bivanjem na Kmetiji preizkusiti v marsikaterih izzivih,
med drugim tudi v klanju zivali, ¢e hocejo jesti meso. Ravno zato se oglasajo Stevilni
kritiki, ki menijo, da gre v Sovu za mucenje zivali in da je odnos ¢lanov druzine do
zivali pogosto na meji sprejemljivosti. Da ne bi priSlo do nevSecnosti, veterinarska

inSpekcija nadzoruje zdravstveno stanje in oskrbo zivali na Kmetiji.

Lansko leto je bilo veliko polemik okrog jahanja krave in klanja prasica, a na spletni

strani Veterinarske uprave Slovenije (VURS 2008) so zapisali:

Uradni veterinarji VURS iz obmocnega urada Ljubljana so 12. 10. 2007 na
podlagi prijave opravili inspekcijski pregled pri producentu televizijskega sova
»Kmetija«. Prijava se je nanasala na domnevni pogin krave zaradi mastitisa.
Pri tem so ugotovili, da je bila krava zdravijena in premescena na drugo
lokacijo.

21. 11. 2007 so uradni veterinarji OU VURS Ljubljana opravili inspekcijski
pregled pri producentu Sova zaradi dommnevnega zakola prasica brez
predhodnega omamljanja. Na podlagi pregleda celotnega filma v montazi
producenta je bilo ugotovljeno, da je bil prasic pred zakolom omamljen s
Shermerjevo pistolo, cesar gledalci na televiziji niso videli. Navedeno so potrdili
tudi na OU VURS Nova Gorica, ki so isti dan opravili uradni razgovor z
»gospodarjem kmetije«.

V sami oddaji se pojavija tudi nekaj prizorov z razlicnimi Zivalmi, ki si jih je
naknadno ogledal tudi pristojni uradni veterinar. Prijave se nanaSajo na
naslednje prizore:

Zakol kokosi (sekanje glave s sekiro): ugotovljeno je bilo, da pri tem ustvarjalci
Sova niso storili prekrska, saj je zakol perutnine za porabo na kmetijskem
gospodarstvu dovoljen brez predhodnega omamljanja.

Odstop rozevine na oslovem kopitu: gospodar kmetije je s klescami odstranil
odstopljeno rozevino — ni prislo do poskodbe t.i. Zivega dela kopita.
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Jahanje krave: kravo, ki se ni premikala sta zajahala dva sodelujoca, ko je to
poskusil tretji se je krava premaknila in ob tem sta jo razjahala tudi prej
omenjena. Ugotovljeno je bilo, da Zival ni utrpela posledic.

Klanje prasica brez izobrazbe: prasica je zaklal gospodar kmetije, ki ima s tem
izkusnje. Predpisi za zakol na kmetiji (t. j. za porabo na kmetiji) ne zahtevajo
mesarske izobrazbe.

Uradni veterinarji VURS bodo spremljali potek sova do konca predvajajaj.

V izogib podobnim nevse¢nostim je VURS opravil preventiven obisk, inSpekcija pa je
Kmetijo obiskala tudi med samim snemanjem oddaje. Ugotovili so, da je bilo za vse
zivali, ki jih je bilo letos ve¢ kot lani, dobro poskrbljeno. Zivali so bile primerno
nastanjene oziroma so zivele v primernih bivanjskih pogojih, hlev je primerno zracen,
svetel, umetna svetloba pa je sinhronizirana z dnevno. VURS na Kmetiji ni naSel
omembe vrednih napak, glede opravljenih zakolov pa ugotovil, da so bili opravljeni po

predpisih (24ur.com 2008b).

Ustvarjalci oddaje pred zacetkom snemanja skrbno preucijo vse dokumente, da ne bi
prislo do krsenja kakrnih koli pravic, kajti oddajo spremlja tudi Zdenka Cebasek-
Travnik, varuhinja ¢lovekovih pravic. Za sankcije ob krSenju pravic in nacel je v oddaji
poskrbljeno. Ob neprimernem vedenju je udeleZenec Sova izkljuen in nima moznosti
vrnitve na Kmetijo. Kot primer lahko navedem nedopustno obnaSanje dveh
tekmovalcev druge sezone oddaje Kmetija. Spela in Davor sta v kajzo metala polena in
kamne, da bi skrajSala spanec Goranu, ki je takrat bival v kajzi, ter ga tako fizi¢no in
psihi¢no oslabila za dvoboj. Na Kmetiji je prepovedana vsaka oblika psihi¢nega in

fizinega nasilja, zato sta bila Spela in Davor kazensko izseljena.
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9 SKLEP

Resni¢nostna televizija je hibridni zanr, ki vkljucuje sestavine razli¢nih obstojecih
zanrov kot so drama, soap opera, dokumentarni film, televizijska serija in drugi. Tako
vidimo, da je resni¢nostna televizija skupek mnogih oddaj oziroma t. 1. resnicnostnih
Sovov. Ena izmed podkategorij resni¢nostnih oddaj so game-showi, kamor spada tudi

najuspesnejsi tovrstni Sov v Sloveniji - Kmetija.

Fascinira me dejstvo, da je Kmetija najbolj gledan resni¢nostni Sov pri nas, kljub temu
da gledalci nimajo moznosti vplivanja na izid oddaje. Hillova (2002, 324) namre¢ pravi,
da gledalce pri oddajah tekmovalnega znacaja, kjer lahko tudi sami aktivno sodelujejo,
privla¢i moznost vplivanja na dogajanje v oddaji. Gledalci lahko na ta na¢in nekoga, ki
jim ni simpati¢en oziroma ga zaradi razli¢nih razlogov ne marajo, preprosto izglasujejo
iz oddaje ali obratno, podpirajo tistega, ki jim je vSeC. Menim, da se na tej to¢ko pokaze
bistvo oddaje Kmetija. Resni¢nostni Sov gledalcem prikazuje zivljenje pred sto leti in
namen oddaje je predvsem predstaviti gledalcem tedanji nain zivljenja in opazovati
¢lane druzine, kako se bodo znasli brez tekoce vode, elektrike in drugih ugodnosti, ki jih
nudi moderno Zivljenje. Prav zato je ciljna publika oddaje drugacna kot pri drugih
Sovih. Starej$i imajo ob gledanju namre¢ moznost obujati spomine in podoZzivljati
mladost, mlajsi pa lahko tedanje zivljenje primerjajo z danasnjim in se ob spremljanju
oddaje morda tudi kaj naucijo. Tisti, ki prihajajo iz mesta, lahko spoznavajo Zivljenje na
kmetiji, vas€ani pa lahko vidijo, v kak§no pomo¢ pri skrbi za kmetijo jim je sodobna
tehnologija. Razli¢ne generacije dozivljajo Sov vsaka na svoj nacin, a verjetno ima
skoraj vsak gledalec vsaj enega sorodnika, ki zivi na vasi, kar mu omogoca lazje

poistovetenje s ¢lani druzine na Kmetiji.

Ustvarjalci oddaje Kmetija idealizirajo kmecko Zivljenje in ga promovirajo kot boj za
prezivetje, ki je osnovano na sodelovanju med ¢lani druzine. Po drugi strani pa z
izborom sodelujoc¢ih v oddaji namerno odlikujejo skupino, v kateri bo prihajalo do trenj,
kar je seveda v nasprotju z idejo kolektivnega duha. Tako se v Sovu pojavlja na eni
strani kolektivna zavest, ko ¢lani druzine sodelujejo in skusajo opraviti tedenske naloge,
na drugi strani pa nastopa individualizem, saj je na koncu zmagovalec le eden.

Idealiziranje kmeckega zivljenja ni bistvo oddaje — tu gre namre¢ za idejo zmagovalca,
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ki si je na svoj nacin priboril zmago in osvojil glavno nagrado. Nenazadnje se znesek
nenehno oglasuje na spletni strani oddaje in tudi v drugih medijih: »Resni¢nostni Sov
Kmetija, ki bo na zaslonu POP TV prisel jeseni, bodo snemali na kmetiji Pr' Corn pod
Mrzlim vrhom. /.../ Tudi v tem resni¢nostnem Sovu se bo potegovalo Sest moskih in Sest
zensk, ki se morali preziveti na nacin, kot so za hrano in gospodinjstvo skrbele
prababice in pradedki. Tistemu, ki bo uspel priti do konca, bo pripadla nagrada 50.000
evrov (Bogataj 2007).«

Najvec oglasov za resni¢nostni Sov Kmetija lahko zasledimo v sklopu multimedijske
hise Pro plus, ki ima pod okriljem tudi Pop tv. V €asu predvajanja oddaje so na primer v
informativni oddaji 24ur objavili prispevek o dogajanju na Kmetiji in pozvali gledalce h
gledanju resni¢nostnega Sova. Gre za navzkrizno promocijo, saj se dolo¢ena oddaja

promovira pri gledalcih neke druge oddaje (Conley in Lamble 2006).

Zanimivo pa je tudi, da zmagovalec oddaje ni nujno najbolj priljubljen ¢lan druZine. O
priljubljenosti odloc¢ajo gledalci, o zmagovalcu pa s tedenskim izlo¢anjem kar sami
¢lani druzine. O tem prica dejstvo, da po konCanem Sovu zmagovalec ni tisti, ki je
medijsko najbolj izpostavljen. Zmagovalka prve oddaje Kmetija, DaSa, se v medijih
pojavlja redko in mnogi so jo Ze pozabili, medtem ko se o drugih, ki so takrat sodelovali
v Sovu, govori in piSe veliko ve¢. Lastna promocija je stvar posameznikovega interesa,
saj sama zmaga prinasa nagrado, ne pa tudi zagotovila o medijski popularnosti.
Udelezenci Sova so po konfanem snemanju namre¢ pogodbeno zavezani, kar jim
onemogoca trzenje dozivete izkusnje. Profit je na tej toCki torej na strani produkcijske
ekipe oddaje Kmetija, ki tudi s financnimi vlozki na koncu profitira veliko ve¢ kot
zmagovalec. Sov sicer predstavlja velik finan¢ni zalogaj, a ob prihodkih, ki jih Kmetija
zasluzi s strani oglasevalcev in gledalcev, je zmagovalCev zasluzek tako rekoc

zanemarljiv.

Pri oddaji Kmetija ne gre toliko za kontroverznost in nastopanje, kot pri Big Broherju,
ki ga najverjetneje gleda predvsem mladina. Po besedah ustvarjalcev oddaje je poudarek
predvsem na prezivetju, delu in odnosu do socloveka, kar je morda eden od razlogov, da
je Kmetija bolj popularna med starejSimi gledalci. Kmecko Zivljenje je ustvarjeno na

podlagi neke hierarhije, kjer je gospodarjeva beseda zakon. Kar se tice delitve dela, na
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moska in zenska opravila, pa se mi zdi, da gre v oddaji predvsem za ruSenje omenjenega
stereotipa, saj vsi Clani druzine prakti¢no delajo vse. Res je, da Zenske Se vedno
dominirajo pri opravljanju gospodinjskih del, a na splo$no gledano so ¢lani druzine pri

opravljanju nalog glede na spol kar enakovredni.

V Slovenijo je resni¢nostno televizijo vpeljala komercialna televizija Pop Tv. Leta 2002
se je zacelo s Pop starsom, nadaljevalo z Barom, Sanjsko Zensko, Big Brotherjem in
Kmetijo. Gledanosti so visoke, dobicki veliki, zato se mnogi spraSujemo, kaj sledi. Na
avdicije se vedno prijavlja ogromno ljudi, zato bomo po vsej verjetnosti Se naprej
gledali resni¢nostne Sove in navijali za svoje favorite, ustvarjalci resni¢nostnih oddaj pa
si bodo ob prihodkih Se naprej meli dlani. Glede na odli¢no gledanost in popularnost

obeh sezon oddaje Kmetija najverjetneje lahko kaj kmalu pri¢akujemo tudi tretjo.
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11 PRILOGE

PRILOGA A: Prijavnica za prvi resni¢nostni Sov Kmetija

Sprejmi izziv in se prijavi na edinstveno dogodivscino! Izpolni prijavnico ali poklici
01/5893241 med 8. in 16. uro. Prijavnico lahko posljes tudi po posti na naslov:

Kmetija

p.p.777

1001 Ljubljana

Prijave sprejemamo do vklju¢no 8. julija!
Ime in priimek:

Naslov:

Postna Stevilka:

Kraj:
Telefon:

Mobilni telefon na katerem sem dosegljiv/-a:

Elektronski naslov Ce-mail): Brez presledkov! Navedi samo en elektronski naslov
do katerega imas dostop!

Star/a sem ve¢ kot 18 let. Prijavi$ se lahko samo, e si na dan prijave dopolnil/-a 18 let!
Star/-a sem:

Datum rojstva:

Spol:
zenska / moski

Ali si drzavljan/-ka republike Slovenije? da / ne
Dokoncana izobrazba:

Obiskovall-a sem naslednjo/-e $olo/-€:

Trenutno sem:

zaposlenl-a za poln delovnicas
zaposlenl-a za polovi¢ni delovni Cas
honorarno zaposlenl-a
nezaposlenl-a

Student
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Delo/poklic, ki ga opravljas:

Zaposlen sem v (ime odjetja/ustanove):

Fakulteta:

Studijska smer:

Letnik:

Status:

Al si poroCen-a ali v resni zvezi? da / ne

Ce je odgovor da, napisi koliko ¢asa:

Ali imas otroke? da / ne

Napisi svoje konjicéke:

Na katerega od svojih talentov/dosezkov si najbolj ponosen-a?
Navedi tri pridevnike, ki te najbolje opisujejo:

Imas 7e kakSne medijske izkuSnje (TV, radio, tiskani mediji)? da / ne
Ce je odgovor da, napisi kje in kaj:
Ce je odgovor da, napisi koliko:

Si se Ze prijavill-a na kakSen casting za TV oddajo/Sov? da / ne

odgovor da, napisi za katero TV in katero oddajo/Sov?
sodelovali v Sovu Kmetija?

Ce je
Zelis

Napisi, kakSne izkuSnje imas z delom na kmetiji?

Kaksne so tvoje izku$nje in odnos do zivali?

Moji aktualni digitalni fotografiji - portret in "cela postava" (datoteka v .jpg formatu):

Si ze bil kdaj kaznovanl-a ali sodno preganjan-a? da / ne

Imas alergijo ali kak$no drugo bolezen zaradi katere mora$ jemati zdravila? da / ne

Seznanjen-a sem, da izpolnjena prijavnica in poslani fotografiji Se nista razlog, da bi me
moral producent sprejeti in izbrati za sodelovanje v resniénostnem SOVu Kmetija.
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Strinjam se, da prijavnica in poslani fotografiji s trenutkom prijave postanejo last
Produkecije Plus, d.o.o. in POP TV, d.o.o, ki materialov ne bosta vrnila ter jih smeta
kakorkoli in kadarkoli uporabiti v vseh medijih.

Obvezujem se, da bom producentu na razpolago v casu izborov kandidatov za
tekmovalce v oddaji Kmetija, in sicer v terminu od 14.7. do 25.7.2007. V primeru, da
bom izbran/-a za tekmovalca ali rezervo, pa bom na voljo tudi ves ¢as predvidenega
trajanja resni¢nostnega Sova/oddaje Kmetija, vkljuéno z dodatnimi snemanji,
snemanjem zakljucnih oddaj in potrebe PR aktivnosti.

Potrjujem, da sem prebrall-a, razumell-a in se zavedam, da sem s tem, ko sem poslal-a
prijavnico sprejel-a pogoje, dogovore in pravila, ki so navedeni v Pogojih za prijavo in
so vsi podatki, ki semjih navedel-a v prijavnici, resni¢ni in to¢ni. Zavedam se, daje vsak
neresni¢en ali zavajajo¢ podatek, ki sem ga navedell-a, pa lahko podlaga za mojo
takojSnjo izlocitev iz postopka izbiranja kandidatov/-k za resni¢nostni Sov Kmetija in iz
oddaje Kmetija, v primeru, da bi bil za tekmovalca izbran. da / ne

Produkcija Plus, d.o.0. in POP TV, d.o.o. bi rada obdrzala ta prijavni obrazec za
prihodnje povezane uporabe, na primer pri produkciji podobnih programov. (Prosimo,
upostevaj, da lahko s teboj navezeta stik Produkcija Plus, d.o.0. in POP TV, d.o.o. ali
oba.) Ce ne privolig, to ne bo vplivalo na naso odlo¢itev pri procesu izbiranja.

Pogoji in zvaza kandidata/ke:

Potrjujem in se podjetjema Produkcija Plus, d.o.o. in POP TV, d.0.0. v zvezi s
postopkom prijave, zavezujem, da:

sem odgovoril na vsa vpraSanja v prijavnici popolnoma, odkrito in tocno ter
potrjujem, da nisem zavajal ali poskusal zavajati podjetji Produkcija Plus,
d.o.o. in POP TV, d.o.0. na kakrSen koli na¢in glede svoje identitete ali
izkuSenj ali na kakrSen koli drug nacin;

¢e se za podatke, ki sem jih navedel v tem prijavnem obrazcu, ugotovi, da

so napacni, me bosta Produkcija Plus, d.o.o0. in POP TV, d.o.0. upraviceno
izkljucila iz procesa izbiranja udelezencev za oddajo Kmetija;

so vse odlocitve s strani podjetij Produkcija Plus, d.o.0. in POP TV, d.o.0. v
zvezi s procesom izbiranja udelezencev dokoncne in se strinjam, da ne bom
izpodbijal odlocitev ali se pritozil v zvezi z njimi;

podjetiema Produkcija Plus, d.o.o. in POP TV, d.o.o. (in njegovim
pooblasc¢encem) dajem pravico in privoljenje, da se za celotno obdobje trajanja
za8Cite avtorskih pravic kopiraj o, montirajo, javno priobcujejo in/ali na kateri
koli drug nacin uporabljajo kateri koli posnetki, nastali med avdicijami in v
procesu prijavljanja (skupaj s posnetki avdicije) za kakr$ne koli namene v zvezi
z oddajo Kmetija in kakrSno koli uporabo, na kakrSen koli nacin in v katerem
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koli mediju, povezanem s Kmetijo (vkljuno, vendar ne omejeno na
promocijski material, povezane programe, video/DVD in katere koli pomoZne
rabe);

se strinjam, da ne bom upravi¢en uvesti sodne prepovedi ali omejevanja
predvajanja ali rabe avdicijskih posnetkov ali kakr$nih koli programov ali
pomozne rabe, ki vkljucuje avdicijske posnetke (ali njihove dele);

se s tem tudi neodplacno in brezpogojno na Pro Plus, d.o.0. in POP TV. d.o.o.
prenasam vse materialne avtorske in/ali sorodne pravice, v zvezi z
avdicijskimi posnetki ali katerem koli dodatnem takem programu ali drugacni
uporabi, ki jih imam zdaj, ali bi jih lahko pridobil v zvezi z avdicijskimi
posnetki ali dodatnimi takimi programi ali uporabo;

bom kakr$ne koli naklju¢ne pogovore ali informacije v zvezi s serijo ali
procesom prijave/izbiranja, s katerimi sem seznanjen, zaradi svoje vkljuditve v
proces izbiranja udeleZencev in/ali program Kmetija, ¢e bom izbran/-a, ali druge
informacije, ki se nanaSajo na Produkcija Plus, d.o.0., POP TV, d.o.0. ali
program Kmetija, ki jih pridobim v tem obdobju, razen informacij, ki so ze
javno znane, obravnaval/-a kot strogo zaupne injih ne bom brez vnaprejsSnjega
pisnega dovoljenja s strani podjetij Produkcija Plus, d.o.0. in POP TV, d.o.o.
kadar koli po podpisu tega prijavnega obrazca in za Cas dvanajstih (12) mesecev
po prvem predvajanju zadnje oddaje serije Kmetija na televiziji v Republiki
Sloveniji razkril/-a, objavil/-a ali odkril/-a kateri koli osebi.

Zavedam se, da s posredovanjem in podpisom prijavnega obrazca dajem svoje
privoljenje za zbiranje in uporabo osebnih podatkov (vklju¢no, vendar ne
omejeno na podatke o mojem zdravju, spolni usmerjenosti, veroizpovedi ali
politicnem prepricanju) ter vsega podpomega materiala podjetjema Produkcija
Plus, d.o.0. in POP TV, d.o.0. za namen produkcije ali v zvezi s programi ter
kakrSnimi koli povezanimi programi (v kakrS$ni koli obliki) video/DVD in
javnimi promocijami, distribucijo in uporabo teh. Osebni podatki ne bodo
uporabljeni za nikakrSne neposredne trzne namene, vklju¢no z direktnim
marketingom.

Zaveza producenta:

Produkcija Plus, d.o.o. in POP TV, d.o.o. zagotavljata, da bodo kakrSne koli
informacije, ki jih posreduje§ za izvedbo oddaje Kmetija, uporabljene v skladu z

Zakonom o varstvu osebnih podatkov in/ali s tvojo privolitvijo. Vse informacije bodo

varno hranjene in obravnavane kot zaupne. Kakr$no koli razkritje podatkov se bo
izvedlo le s tvojim privo 1j enj em (kar vkljucuje vsa dovoljenja, ki jih bo§ podal/-a v
prijavnici in v preostalem procesu prijave). Tvoji osebni podatki ne bodo uporabljeni za
nikakr$ne neposredne trzne namene, vklju¢no z direktnim marketingom. Prav tako ne
bomo objavili tvojega naslova in kontaktnih podatkov.
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