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Lokalni mediji v globalnem prostoru: vasko glasilo Murva

Lokalne medije lahko oznacimo kot pomemben ¢len v verigi mnoziCnega
obvesc€anja in komuniciranja ne samo zaradi svoje razdrobljenosti in mnozicnosti,
ampak tudi zato, ker so precej blizje obcinstvu, kot se nam zdi na prvi pogled.
Naloga lokalnih medijev ni le suhoparno posredovanje informacij in zapis
dogodkov, ampak aktivno in neodvisno sodelovanje v interpretaciji dogodkov.
Mediji so tako zakoreninjeni v nasa Zivljenja, da se jih ne zavedamo vec, so v
nasi podzavesti in jih dojemamo kot nekaj samoumevnega. Prisotni na vsakem
nasem koraku, brez da bi se zavedali, pripomorejo k ohranjanju in predvsem
razvijanju nasih druzbenih praks in navad. Na primeru lokalnega glasila Murva
sem analiziral, kako se tako majhen medij obnaSa v stiku z obcani in kje mu je
mesto v globalnem kontekstu. Za analizo raziskovalnega vprasSanja sta bili
uporabljeni metodi poglobljenega intervjuja in analiza besedila. Pokazalo se je,
da lokalni mediji krepijo kolektivno identiteto kraja in skrbijo za medsebojno
povezovanje ljudi in sicer najpogosteje z rabo lokalnega narecja, ki pocasi izginja
iz besediS€a, obujanjem lokalnih, krajevnih obiCajev ter organizacijo in
pokrivanjem lokalnih dogodkov, ki se jih ob&ani udelezujejo.

Kljuéne besede: Lokalni mediji, globalizacija, kolektivha identiteta, krajevna
skupnost, Murva.

Local media in global space: local newspaper Murva

Local media can be characterized as an important link in the communication and
mass media process, not only because of their pervasiveness and fragmentation,
but also because they are much closer to the audience, as it may seem at first
glance. The task of the local media is not only transmission of information and
recording of events, but active and independente participation in the
interpretation of events. The media is so entrenched in our lives, that we are not
aware of it anymore, it's in our subconscious and we see it as something given.
Present in our every step, without realizing, it helps to maintain and develop our
particular social practices and habits. Using the local newspaper Murva |
analyzed how such a small medium behaves in touch with the citizens and where
is its place in the global context. In order to be able to analyze the researched
questions | used in-depth interview method and text analysis. It has been shown
that the local media reinforce the collective identity and connects people to each
other, most often through the publication of native dalects, which are slowly
disappearing from the vocabulary, revival of local traditions, and the organization
and coverage of events which local people attend.

Keywords: Local media, globalization, collective identity, local community,
Murva.
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1 UVOD

Kot imajo globalni oz. mnozi¢ni mediji znaten vpliv na mnoZzi¢no obcinstvo, lahko
imajo tudi lokalni mediji precej veliko tezo v svojem domacem okolju. Zaradi
poplave medijev in medijskih kanalov, po katerih ob¢instvo sprejema informacije,
se pogosto pojavljajo dvomi o resniCnosti teh informacij. Komu bolj verjeti —
internetnemu portalu, televiziji, radiu ali ¢asopisu? Dejstvo je, da so doloCene
informacije razlicno interpretirane, saj so medijski tokovi pod vplivom visjih
interesov. Mediji so podvrzeni razlicnim pritiskom, tako s strani lastnikov kot tudi
s strani politike. To se najbolj vidno kaze na uredniski politiki in s tem na izboru
novic ter njihovi sestavi. Vse to pa razlicno vpliva na obcinstvo, bodisi skozi
nacionalne medije na vse drzavljane, ali pa lokalne medije na manjSo lokalno

skupnost.

Razli¢ni mediji imajo v doloCenem okolju seveda razlicno teZzo. Predpostavljamo
lahko, da so lokalni mediji za razvoj in povezanost majhnih krajev izjemnega
pomena. Na tistih najmanjSih obmoc€jih, s katerimi se bom ukvarjal v
nadaljevanju, se izmed medijev praviloma pojavljajo izklju¢no le ¢asopisi. Radio
in televizija potrebujeta neprimerno vecje obcinstvo, saj so tudi stroski oddajanja
neprimerno vedji. Ce vemo, da so lokalni &asopisi in glasila skoraj praviloma
edini mediji v tako majhnih okoljih, jim lahko pripiSemo vioge povezovalcev

skupnosti in graditeljev identitete doloenega obmocdja.

S priCujo¢im delom ne nameravam iz€rpneje obravnavati razlik med razli¢nimi tipi
medijev. Osnovni namen diplomske naloge je ugotoviti, kaj se dandanes dogaja
z lokalnimi mediji, kakSna je njihova vloga pri obveS€anju in udejstvovanju
lokalnega obc€instva in kako vse to v globalnem kontekstu vpliva na dojemanje
informacij minornih skupin kot so vasSke skupnosti. Za Studijo primera sem si
izbral lokalno glasilo Murva. Ta medij je le eden izmed tisoC lokalnih medijev v

Sloveniji, a kljub temu pomembno soustvarja kulturno identiteto lokalnega



prebivalstva na ozkem podrocju, v tem primeru dela Slovenske Istre na

Primorskem.

Murva izhaja na obmogju krajevne skupnosti Smarje pri Kopru. Svoje bralce Ze
veC kot 17 let obveS€a o dogodkih v bliznjih krajih. To glasilo sem si kot predmet
obravnave izbral iz veCih razlogov. Menim, da lokalno prebivalstvo potrebuje
domac, lokalni kanal obveSCanja, ki objavi tudi majhne novice, ki se zgodijo
najozjim, zakljuCenim druzbenim skupinam. Predpostavljam, da na ta nacin
lokalno glasilo nastopi kot nekakSna kronika vasi, ki je lahko zelo pomembna za
bodocCe rodove. Poslanstvo lokalnega €asopisa ni le suhoparno posredovanje
informacij, ampak tudi ohranjanje lokalne kulture ter povezovanje vasi in
predvsem prebivalcev, ki Zivijo na skupnem prostoru. Zaradi vse bolj odtujenega
modernega nacina Zivlienja menim, da si lokalno prebivalstvo Zeli domacih,
lokalnih  informacij, ki se jih neposredno tiCejo. Iz vecjih, mnoZicnih medijev,
praviloma ni mogocCe razbrati novic, ki bi se dotikale prav najozjih druzbenih
skupin, razen v primeru, ko gre za kaksSno izrazito negativho (in redkeje
pozitivno) izkusnjo. Navsezadnje je svet postal velika globalna vas, kjer je v
vsakem trenutku mogoce izvedeti, kaj se dogaja na drugem koncu planeta, hkrati
pa ljudje ne vedo, kaj se dogaja pred njihovim pragom oziroma na drugem koncu

vasi.

Klju¢ni raziskovalni problem je torej ugotoviti, na kakSen nacin lokalno glasilo
Murva krepi lokalno kolektivno identiteto, kako povezuje obCane majhnih vasi
med seboj ter kako prispeva k mobiliziranju prebivalcev, da se aktivnho vkljucijo v

dogajanje.

Predmet diplomskega dela je analiza poro€anja vaskega glasila Murva in njen
vpliv na prebivalce vaske skupnosti Smarje. Namen pridujoega besedila je

preveriti naslednji trditvi:



1. lokalno glasilo Murva krepi lokalno kolektivno identiteto; to tezo
bom dokazoval z intervjuji ustvarjalcev Murve, ki mi bodo poskusili
pojasniti, kako lokalno glasilo vpliva na njihova Zivljenja,

2. iz prve trditve izhaja posledi¢na trditev, ki predpostavlja, da lokalno
glasilo Murva povezuje lokalno prebivalstvo in omogoc€a vecje
udejstvovanje prebivalcev v lokalnem okolju kot drugi, bolj k

mnozi¢nemu obcinstvu usmerjeni mediji.

Kot je razvidno Ze v naslovu diplomskega dela, bom v teoreticnem delu najprej
opredelil viogo lokalnih medijev v globalnem medijskem prostoru. Moj namen ni
nizati nasprotij in vzporednic med globalnimi in lokalnimi mediji, ampak poudariti
prednosti in slabosti, ki jih lahko ima za posameznika v ob¢instvu ena ali druga
opcija. OsredotoCal se bom predvsem na tiskane medije, ker so to po mojem
mnenju tisti osnovni mediji, s pomoc¢jo katerih so se zacele informacije masovno
$iriti med ob&instvom. Casopisi so bili prvi lokalni mediji in kljub &rnim napovedim
o njihovem izginotju zaradi pojave interneta so se ti kve¢jemu okrepili in jih je na
trgu vedno veC. To seveda ne povecuje njihove kakovosti, kljub temu pa ostajajo
eden pomembnejsih kanalov, preko katerih potujejo informacije. Samo Stevilo
tiskanih medijev je v Sloveniji od leta 2008 do 2011 naraslo iz 881 na 1074, kar
pomeni veC kot 20% povecCanje v treh letih (Ministrstvo za kulturo Republike
Slovenije 2011) in to kljub dejstvu, da se je v zadnjih desetih letih zelo povecalo
Stevilo spletnih Casopisov. OCitno si tiskani in spletni medij kljub nekaterim
podobnostim nista neposredna konkurenta, ampak se dopolnjujeta in veckrat

celo podvajata.

Pred predstavitvijo lokalnega glasila Murva in njenih ustvarjalcev se bom dotaknil
tudi lokalnega obcinstva in lokalnih odnosov, ki pomembno vplivajo na
ustvarjanje lokalnih medijev. Prav zaradi tesnih odnosov, sploh v tem primeru, ko
gre za izjemno majhno ciljno publiko, le-ti lahko vplivajo na usmeritve ¢asopisa

in njegovo branost. Prav zaradi tako pristnih povratnih informacij iz ob€instva, ki



se po vecini medsebojno osebno pozna, se neredko dogaja, da so taksni

Casopisi v vecji meri usmerjani prav s strani bralcev in manj s strani urednikov.

Pred empiricnim delom bom opisal Se metode, ki jih bom uporabil pri
druzboslovnem raziskovanju; tekstualno in tematsko analizo ter poglobljeni

intervju.

Prvotno bom raziskal vsebino novinarskih prispevkov, objavljenih v Murvi, in sicer
si bom pomagal z izvedbo tekstualne analize, s katero bom poskusal ugotoviti
besedilne znacilnosti objavljenih besedil in se poglobiti v vsebino napisanih
prispevkov. PoskuSal bom izluciti tiste znacilnosti, ki jih imajo samo lokalni
mediji. Pri raziskavi si bom pomagal tudi z intervjujem glavne urednice zgoraj

omenjenega Casopisa.
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2 LOKALNI MEDIJI IN NJIHOVA VLOGA

»Casopisi so neke vrste kompasi, ki nam pomagajo skozi Zivijenje, brez

svetovnega bi $e lahko prezZiveli, brez domacega teZko« (Dorniz 2009).

Lokalni mediji so omejeni na lokalno poroCanje. V kontekstu tega diplomskega
dela bom pojem lokalnega medija omejili na nacionalni nivo. Z globalnega vidika
so nacCeloma tudi nacionalni mediji lokalni, vendar se bom omejil na tiste
najmanjSe lokalne skupnosti, ki Se tvorijo neko celoto. Lokalni mediji so v bistvu
prisotni Ze od samih zacetkov mnozicnega komuniciranja, le da jih takrat niso
poznali pod tem imenom. Prvi mediji so bili omejeni na lokalno okolico predvsem
zaradi zaCetnih omejitev prenosa podatkov in so zajemali najprej manjSe, nato pa
vse vecje obcCinstvo. Ko je to obCinstvo preraslo lokalne skupnosti in lokalne

okvirje, so se zaceli pojavljati prvi mnozi¢ni mediji.

Lokalni mediji pomembno vplivajo na demokrati¢nost lokalne skupnosti in lokalne
oblasti. Naloga tiska in medijev nasploh ni le suhoparno posredovanje informacij
in zapis dogodkov, ampak aktivho in neodvisno sodelovanje v interpretaciji
dogodkov, iskanje novih, objektivnih virov in posredovanje preverjenih informacij.
Zaradi lastniSkih struktur v ozadju pa je v realnosti vse prej kot tako. Drzavljani
medijem nasploSno zaupajo, kar lastniki izkoriS€ajo za posredno oblikovanje

javnega mnenja o doloCeni zadevi.

Obravnavani subjekti Studij medijev so po vecini mediji, ki imajo vpliv na
nacionalni in globalni ravni, kar pa pomeni veliko zapostavljenost raziskovanja
lokalnih medijev, njihovega pomena in vioge v druzbi. Avstralska raziskovalka
medijev Ellie Ronnie, avtorica monografije o skupnostnih medijih (angl.
Community media), je prav tako presenecena nad slabo pokritostjo manjsih
medijev v medijskih Studijah (Rennie 2006, 6). Obsezne raziskave so bile
posvecCene vprasanjem vpliva mnozi¢nih medijev na ljudi, Rennieva pa razlaga,

kakSna je povezanost lokalnih medijev in njegovega obcinstva: »Skupnostni
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mediji v vseh svojih pojavnih oblikah so neloCljivo povezani s krepitvijo civilne
druzbe in drzavljanske participacije. Mednarodno zdruZenje medijev in
komunikacijskih raziskav (angl. International Association of Media and
Communication Research) pravi, da skupnostni mediji izhajajo, kroZijo in
odmevajo v civilni druzbi.« Rennieva nadaljuje, da so »mediji ustvarili civilno
druzbo in zaradi tega je neizogibno udejstvovanje civilnega v ustvarjanju lokalnih
medijev. DemokratiCna in participativna narava lokalnih medijev omogoc€a
nadaljno podlago za raziskovanje civilnih dolznosti v vse preveC izgubljenih
zivljenjih ljudi« (Rennie 2006, 35).

Kot lahko ugotovimo, se demokracija in participacija drZzavljanov pricneta v
lokalnem okolju. Vloga lokalnih medijev je tako izjemnega pomena, kar potrjuje
tudi Lewis A. Friedland (2001, 360), ki argumentira pozitivhe funkcije skupnosti in
skupnostnih oblik komunikacij na integracijo in demokratizacijo druzbe. Po
njegovem mnenju lahko lokalni mnozi¢ni mediji delujejo kot integratorji skupnosti,
prav ta skupnost pa je osnovno gibalo demokracije, kjer nastajajo ugodni
psihosocialni pogoji za razvoj demokraticnih vrednot in vesS€in. Zavzema se za
razvoj komunikacijskih aktivnosti, ki bi vzpostavile povezave med posamezniki,
skupinami in institucijami glede zavedanja skupnega dobrega in vzajemne

odgovornosti.

2.1 1ZGINJANJE MEJA MED MNOZICNIMI IN LOKALNIMI MEDIJI

Mnozi¢ni mediji so brez dvoma aktivni spremljevalci nasih vsakdanjih Zivljen;.
Igrajo pomembno vlogo pri oblikovanju javhega mnenja na vrsto pomembnih
druzbenih vpraSanj, tako s podatki, ki se transformirajo skozi njih, kot tudi s
pomocjo interpretacij, ki jih dajejo na podlagi teh podatkov. Veliko vlogo imajo
tudi pri oblikovanju sodobne kulture, s selektivno izbiro razlicnih sklopov
verovanj, vrednot in tradicij kot realnosti. Mnozi¢ni mediji so tako zakoreninjeni v

nasa Zivljenja, da se jih ne zavedamo vec, so v nasi podzavesti in jih dojemamo
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kot nekaj samoumevnega. Prisotni na naSem vsakem koraku, brez da bi se
zavedali, pripomorejo k ohranjanju in predvsem razvijanju nasih druzbenih praks

in navad.

Mnoziéni mediji kot ena kljuénih institucij vsake druzbe ustvarjajo ter
soustvarjajo dogodke in pomene. Stanje njihovega lastnega delovanja in
nacela razmiS$ljanja in funkcioniranja ljudi, ki medijske vsebine oblikujejo
ali o njih odlo¢ajo, se odrazajo na stanju duha celotne druzbe: s svojo
odprtostjo, profesionalnostjo, strpnostjo, kakovostjo ali pritlehnostjo,
povrsnostjo, manipulativnostjo in zlaganostjo lahko pomembno vplivajo na
zavest in razmisljanje posameznikov in hkrati druzbe (Milosavljevi¢ 2004,
141).

Nedvomno imajo mediji velik vpliv. In vecje obCinstvo kot dosezZejo, bolj lahko
potencialno vplivajo na druzbo in posameznike. Najbolj skrb vzbujajoci sferi, kjer
lahko z manipulacijo v mnozi¢nih medijih vplivamo na obcinstvo, sta politika in
gospodarstvo. Mnozi¢ni medijo delujejo tako v politiki kot tudi v gospodarstvu in
med njima briSejo meje. Prav zaradi zelje po povecanju vpliva in moci, si tako

politika kot gospodarstvo poskuSata medije podrediti.

Mediji so bili do 90-ih let prejSnjega stoletja v Srednji in Vzhodni Evropi pod
neposrednim vplivom komunisti€ne oblasti. V zahodnih demokracijah so
naceloma neodvisni od oblasti, vendar Graber (1997, 19) opozarja, da zaradi
(ne)formalnega nadzora vilad in druzbe mediji niso nikjer popolnoma svobodni.
Niti v obdobjih miru, kaj Sele v ¢asu kriz in vojn. Potreba po povec€anju moci in

vpliva v politiki se ponavadi zakriva v Zelji po regulaciji medijev.

Tukaj pa se pojavi vpraSanje interesa. Mediji naj bi delovali v javhem interesu,
kar pomeni, da naj bi objavljali vsebine, ki niso moralno sporne in se drzijo
komunikacijske in druzbene etike. Vseeno pa si politicne in ekonomske elite

skuSajo podrediti medije in tako razbijajo osnovno komunikacijsko mo¢ medijev,
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da zastopa interese civilne druzbe in uresniCuje javni interes. Pravica do
obvescCanja in svobodnega izrazanja je ena temeljnih ¢lovekovih pravic vsakega
posameznika, a s poveCevanjem vpliva na medije se hkrati povecCuje tudi
regulacija medijske sfere. Po padcih komunisti¢nih reZzimov naj bi se
komunikacijske pravice posameznikov zagotavljale tako, da naj mediji ne bi bili
regulirani s strani politike, temveC se na trgupojavljali kot samostojni ekonomski
subjekti. A hkrati mediji v bistvu tako delujejo Se bolj v interesu lastnikov in manj

v interesu posameznika, kar nas pravzaprav pripelje do paradoksalne situacije.

MnozZicne medije na nek nacin lahko predstavimo kot okvir, v katerem so
zapakirani lokalni mediji. VpraS8amo se lahko, kaj definira lokalni medij - lokalno
poroCanje ali lokalna dosegljivost? Lokalni radio, na primer, poro¢a o lokalnih
zadevah, vendar je preko interneta dosegljiv celotni Sloveniji in tudi SirSe. Veliko
slovenskih radijskih postaj oddaja svoj program tudi preko interneta (online).
Meje med lokalnimi in globalnimi (mnozi¢nimi) mediji se na nek nacin briSejo s

prihodom novih tehnologij posredovanja novic.

2.2 PODOBNOST LOKALNEGA IN REGIONALNEGA

Regionalni mediji so iz lokalne, ozje skupnosti razSirjeni na dolo¢eno obmocje,
predel, ozemlje ali pokrajino, na kateri jih poleg geografske blizine povezuje tudi
skupno prebivalstvo, kultura, jezik, zgodovina, prometna povezanost in drugi
interesi. Regije so po svoji velikosti lahko precej razlicne od drzave do drzave,
lahko pa je tudi celina razdeljena na vec regij, v katere so vklju¢ene posamezne
drzave ali njeni deli. Regionalizacjia se zadnja leta pojavlja v slovenskih medijih

kot ena od opcij, ki naj bi povezala organe na drzavni in lokalni ravni.
Skupnost povezujejo tako tiskani mediji kot radio in televizija. Regionalni mediji

primarno z novicami pokrivajo "svoje" obmocje, se pa je njihova vioga v zadnjih

asih precej spremenila. Ce za primer vzamemo tiskane medije, ki se jim v tej
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nalogi prednostno posveCam, se veckrat zgodi oz. se kar konstantno dogaja, da
v regionalnih medijih ne nastopajo vec€ le novice iz doti¢ne regije, ampak tudi
tiste, nastale na drzavni ravni. Predvsem v majhni drzavi, kot je Slovenija, so
regije med seboj precej povezane in soodvisne, zato odlo€itve na nacionalni
ravni vplivajo na posameznike v dolo€enih regijah. Kot primer lahko navedem
slovenski brezpla¢ni asopis Zurnal, ki je zadel novembra leta 2003 izhajati v
Ljubljani in Mariboru (Steinbuch v Branilovi¢ 2008, 31), v zadnjih letih pa se je
razsiril na celotno drzavo. Izhaja v petih razli¢nih regionalnih izvodih: Ljubljana,

Stajerska, Gorenjska, Dolenjska in Primorska.

Pa vendar je dobro razmisliti, ali takSna fragmentacija medijev nudi samo

pozitivne ucinke za obclinstvo. Medved (2009) navaja:

Drzava bi morala zaostriti pogoje za ustanavijanje novih in delovanje
obstojecih medijev, hkrati pa spodbuditi njihovo zdruZevanje na regionalni
ravni ob pogoju, da v vsaki od sedanjih zgodovinskih regij v drzavi delujeta
vsaj dve tovrstni medijski podjetji. S tem bi bila zagotovijena tudi
konkurenca na trgu, poslovni modeli novih medijskih druzb pa bi
zagotavijali ustrezne financne, kadrovske in tehni¢ne sinergije med

partnerji, ki bi se zdruZevali pri tak$nih projektih.

Glavna razlika med lokalnimi in regionalnimi mediji je ta, da se v regionalnih
redno pojavljajo tudi novice nacionalnega nivoja, medtem ko se v lokalne medije
le stezka prebijejo. Novice na regionalni ravni ne morejo biti veC tako lokalne, ker
zadevajo SirSo mnozico ljudi. Zato se obraCajo tudi na nacionalni nivo, saj
»domala vsaka stvar, ki jo sprejmeta vlada in drZzavni zbor, neposredno zadeva

Zivljenje vseh ljudi« (Pregelj 1995, 44).
Hkrati pa ne moremo mimo problema financiranja, saj s fragmentacijo medijev

vsak dobi tudi manjSi kos pogace od drzave. Na dolgi rok bo moralo priti do

sprememb na tem podrocju, saj se uporaba tiskanih medijev v Sloveniji hitro
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spreminja. Naklade dnevnikov padajo zaradi krize in padanja kupne moci, pa tudi

zaradi vzpona medijev na internetu.

2.3 PREDNOSTI TISKANIH MEDIJEV

Od sredine 20. stoletja pa vse do danes se Stevilo mnozi¢nih medijev vseskozi
povecuje. Kje ti€i razlog, da je temu tako? Zagotovo je potreba po informiranosti
tudi del moderne kulture zahodnega sveta. Pri¢akovali bi, da bodo mnoZi¢ni

mediji izrivali lokalne, ampak temu Se zdale€ ni tako.

Prednost tiskanih medijev je v tem, da so se povecini lahko prebili na internet in s
tem pridobili e drugi medijski kanal, po katerem lahko doseZejo svoje obcinstvo.
Vseeno pa je za informiranje iz Casopisa potreben "vecji duSevni napor" (Pregelj
1995, 34), za razliko od radia in televizije. Pri branju si moramo vseskozi
predstavljati dogodke, medtem ko nam to televizija in radio precej olajSata. Na
teh dveh medijih je tudi dogajanje bolj Zivo, medtem ko si mora bralec ¢asopisa
podobe ustvariti. Vecje prednosti ¢asopisa pa so med drugim razpoloZljivost,

svoboda izbire in vsebinska izCrpnost.

Zato se bom v tej nalogi posvecCal predvsem tiskanim medijem. Menim, da je
potrebne precej veC miselne energije in vztrajnosti, da prelistamo Casopis.
»Casopis razsirja snovi prostorsko, eno poleg druge, eno za drugo v prostoru,
televizija in radio pa sta organizirana v ¢asu. Pomembno je, da ¢asopis omogoca
bralcu rigorozno selekcijo: cele dele oz. strani lahko preskoci, lahko se zadovolji
samo z naslovi, prebere le zaCetek oz. konec c&lankov, samo prvo polovico
prispevka, ga prebere diagonalno, ali pa stavek za stavkom in tako prebere

celotni ¢lanek« (Noelle-Neumann 1979, 92).

Potreba ljudi ni samo biti obveS€en o dogodkih, ampak Zzelijo tudi njihovo

interpretacijo, zelijo jih razumeti. Ljudje si svoja mnenja ustvarjamo na podlagi
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drugih mnenj in prav takSna mnenja je mogocCe zaslediti v medijih. Kot re€eno,
novica v dolo¢enem mediju ni nikoli le suhoparno podajanje informacij, saj za njo
stoji oseba, Zivo bitje. Zato objektivnost nikoli ni mogo€a v stoodstotni obliki,

vedno je zaradi avtorjevega udejstvovanja dodan vsaj kancek subjektivnosti.

Novica je informacija o neCem novem oziroma je nekaj, kar informira o neCem
novem, Cesar naslovnik Se ne pozna in s Cimer Se ni bil seznanjen. Boyd je
novico definiral kot »tisto, kar se dogaja zdaj, prvo, kar je napisano o ne€em, kar
se je zgodilo Ze prej, ampak je bilo zamol€ano« (Boyd v Huremovi¢ 2006, 33).
Novice so vedno odraz realnosti, realnost pa ni vedno odraz novic. Novice so
vedno produkt posameznika in njegovih osebnih odloCitev, zato so najveckrat
vsaj delno subjektivho obremenjene. Problematic¢na je tudi vsebina v mnoZi¢nih
medijih, saj je prilagojena dejstvu, da se mediji bolje prodajajo. Dogaja se, da se
kljub mnozici medijev Sirom sveta povsod pojavljajo ene in iste novice, sploh ko
zadevajo velike mednarodne dogodke. Klju€nih pet znacilnosti novic je: novost,

aktualnost, resni¢nost, pomembnost in zanimivost (Slavkovic1981, 31).

Opazimo lahko, da novice pri tiskanih medijih niso najnovejSe oz. najaktualnejSe,
saj so nekateri drugi kanali obved€anja ponavadi hitrejsi, recimo radio in internet.
To je vsekakor slabost tiskanih medijev, saj je novico potrebno napisati,
lektorirati, oblikovati, uredniSko pregledati, natisniti in Sele po tem procesu je na
voljo potencialnemu obcinstvu. Po drugi strani pa je vsebinska izCrpnost in

moznost kombiniranja slik in teksta lahko velika prednost.
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3 GLOBALNI MEDIJI IN GLOBALNO KOMUNICIRANJE

S pojmom globalni mediji se sreCujemo predvsem od zacetka pojave interneta
kot kanala, preko katerega lahko potujejo novice. Produkcijo novic je internet
samo Se pomnozil, saj lahko preko njega dosegajo obcinstvo prav po celem
razvitem svetu. Pojavljajo pa se tudi mnenja, da se globalizacija medijev pojavlja
Ze zadnjih 150 let, v povezavi z razmahom industrializacije, modernizacije,
globalizacije in pojavom razlicnih medijev, od prvih ¢asopisov, radiev in televizij
do interneta. Po mojem mnenju so se sicer ti mediji na zaCetku osredotocali
predvsem na lokalno obc€instvo. Veliko boljSo razlago zacetka pojava globalnih
medijev ima McLuhan, ki pravi, da se je evolucija mnozi¢nih komunikacij
oblikovala na zaCetku 60-ih let prejSnjega stoletjia. To poimenuje nova
komunikacijska galaksija (McLuhan 1962). Treba pa je priznati, da je k pojavu
globalnih medijev, kakrSne poznamo danes, pripomogel tudi razvoj tehnologije v
80-ih in 90-ih letih prejSnjega stoletja. Komunikacija med razli¢nimi konci sveta je

postala enostavnejSa, cenejSa in hitrejsa.

Namesto nagiba k veliki knjiznici v Aleksandriji, je svet postal racunalnik,
elektronski moZgani, to¢no tako kot v otroSki znanstveni fantastiki. 1zgubili
smo vse Cute, v nas pa se je naselil Big Brother. Zato se bomo, razen ce
se zavemo te dinamike, preselili v fazo pani¢nega terorja. [...] Strah je
normalno stanje v vseh ustnih druzbah, v njem vse vpliva na vse, ves ¢as.
[...] V naSih dolgih prizadevanjih za previado enotnosti, misli in obcutkov
zahodnega sveta se nismo vec sposobni oprijeti na plemenske posledice
takSne enotnosti, zato nas ¢aka razdrobljenost ¢loveske psihe, ki nam jo

bo zadala moderna, tiskana kultura (McLuhan 1962, 32).

Vse kaZe na to, da se je z globalizacijo naSe dojemanje sveta drasticno
spremenilo, zato smo se spremenili tudi mi sami. McLuhanovo frazo globalna vas
je razlozil njegov sin Eric: »Globalna vas je bila fraza v 20-ih letih prejSnjega

stoletja, ki je opisovala ucinek radia, ki je prinesel hitrejSo in bolj intimno
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povezanost SirSega obcinstva kot kadarkoli prej v zgodovini ¢lovestva. Ironi¢no
smo danes na toCki, ki oznacCuje, da je globalna vas dokonéno dosezena«
(McLuhan 1996).

Pojem globalno komuniciranje lahko oznacimo kot komuniciranje, ki se
osredotoCa na globalne aspekte medijev, komunikacijskih sistemov in tehnologij,
kar posledicno pomeni, da se izogiba lokalnih ali celo nacionalnih podob in
vprasanj. Globalno komuniciranje se nanasSa na kulturno, ekonomsko, politicno,
socialno in tehnoloSko analizo komuniciranja, medijskih vzorcev in u€inkov med
drzavami (McPhail 2010, 2). Globalno komuniciranje se nanasa predvsem na
pretok informacij, ki segajo Cez geografske meje drzav. K okrepitvi teh
mednarodnih povezav pa zagotovo precej pripomore tehnologija elektronske

komunikacije, o Cemer je Ze tekla beseda.

UCinki globalizacije predstavljajo predpogoj za globalne medije. So pa Stevilne
tuje medijske hiSe svoje strani lokalizirale, da so namenjene samo obcinstvu na
dolo¢enem obmocju, kot recimo CNN, Time, itn. (Trost 2003). Zato bom v
naslednjem poglavju predstavil, kako sta pojma globalizacija in lokalizacija

nerazdruZljivo prepletena.

3.1 GLOBALIZACIJA LOKALNEGA

Dandanes se beseda globalizacija pojavlja takoreko€ na vsakem koraku. Razlag
za ta termin je prakti¢no nesteto, to pa predvsem zato, ker se pojavlja in prepleta
v veC sferah hkrati - od ekonomije, politike, do kulture in okolja. »To je
neverjeten in hkrati zastraSujo¢ ¢as« pravita Giddens in Hutton (v Vidojevi¢ 2004,
1). Podobnega mnenja so tudi mnogi drugi teoretiki, ki to poudarjajo vsak na svoj
nacin, Zze od samih zaCetkov pojava. Globalizacija je vsekakor kompleksen
proces in kot redeno, definicija ni enostavna. Se veg, je precej zapletena in

precej odvisna od pogledov in nazorov njenih avtorjev. Na grobo bi lahko rekli, da
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se mnenja o globalizaciji delijo na dve glavni skupini. Prva favorizira eno temo
globalizacije in na podlagi le-te doloCa njene definicije, kot je na primer
ekonomska globalizacija, drugi pa poudarjajo prepletenost ve€ procesov v sami
globalizaciji in na ta naCin razlagajo njeno precejSnjo zapletenost. Avtorjev ne
moremo klasi¢no lociti na globaliste in antiglobaliste. »Ne more se biti apriori za,
niti proti globalizaciji. Njene razlicne in nasprotujoCe si dimenzije, v zvezi z

njenimi ucinki, si nalagajo razlicno vrednotenje« (Vidojevi¢, prav tam).

Sam bi se od mnogih teoretikov, ko so se in se Se lotevajo razlaganja, dotaknil le
politicnega filozofa britanskega rodu, Davida Helda, ki globalizacijo oznaCi kot
»proces (ali vrsto procesov), ki vkljuCuje spremembe v prostorski organizaciji
druzbenih odnosov in dogovarjanja — dolo¢ene z obseznostjo globalnih omrezij,
intenzivnostjo povezav, s hitrostjo globalnih tokov ter z ucinki globalne
povezanosti — ki povzro€ajo transkontinentalne ali medregionalne tokove in
omreZja dejavnosti, medsebojnega vplivanja in izvajanje oblasti« (Held in dr.
1999, 16).

Naprej dodaja Se, da lahko prepoznamo tri skupine mnenj o tem druzbenem
procesu. Hiperglobalisti so mnenja, da je globalizacija nova doba v Cloveski
zgodovini, v kateri bo vlogo tradicionalne nacionalne drzave nadomestila
globalna ekonomija. Poudarjajo predvsem ekonomski vidik globalizacije in
napovedujejo pojav enega globalnega trga in globalne konkurence kot znanilca

CloveSkega napredka.

Transformisti pravijo, da je sedanje obdobje globalizacije le $e eno obdobje v
ClovesSki zgodovini, ki pa se od predhodnih obdobij razlikuje predvsem po
spremembah, ki so StevilcnejSe, odmevnejSe in izrazitejSe.

Held (v Sim¢i¢ 2006, 8) v tretjo skupino postavi skeptike, ki pravijo da je

globalizacija mit, ki prekriva danasnjo realnost. Menijo, da se pri obsegu
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globalizacije pretirava, saj nam trenutno stanje v primerjavi s preteklimi obdobji

ne ponuja ni¢ novega.

Globalizacija nam sicer res prinasa dobrine, ni pa nujno, da ima samo pozitivhe
uCinke. Colin Hines pravi, da je odmik od globalizacije k lokalizaciji nujno
potreben, saj smo v t.i. dobi fatalizma. Globalizacija je obCe sprejeta, kar se kaze

ne samo v vsakdanjem Zivljenju, ampak tudi na najvisjih politicnih instancah.

»Globalizacija ni politicna odlocitev, je dejstvo« je izjavil zdaj ze bivSi predsednik
ZDA, Bill Clinton, njegov britanski somisljenik Tony Blair pa je dodal:
»Globalizacija je nepovratna in se ji ni mogoc€e izogniti. Hines ti dve izjavi
postavi kot izhodisCe svoje Studije, kako bi morali vecji poudarek postaviti na
lokalno okolje. Vendar bolj v teoriji kot v praksi, saj nekih konkretnih kon¢nih
reSitev ne ponudi. Lahko pa povzamemo nekatera njegova nacela, kot so
varovanje nacionalne in regionalne ekonomije pred uvozom blaga in storitev, ki
se jih lahko pridobi lokalno, "obraCanje denarja" v lokalnem okolju za zagotovitev
storitev in izdelkov visoke kakovosti ter postavitev sistema, ki bi ve€ino davkov
zadrzal v lokalnem okolju, le ti pa bi se porabili za spodbujanje lokalne

konkurence in varovanje domacega okolja (Hines 2000, 8).

3.2 LOKALIZACIJA GLOBALNEGA

Lokalizacija stremi k izvajanju in prilagajanju politi€nih, gospodarskih in kulturnih
tokov na lokalno omejeno okolje. Ce imamo torej na eni strani globalizacijo, ki
svet spreminja v eno veliko vas, poznamo tudi pojem lokalizacija, ki je z
globalizacijo nerazdruzljivo povezana. Pojma si nista nasprotna, ampak se
dopolnjujeta. Lokalizacija bi po Hinesu morala biti spontana, nekaj kar »bi morali

narediti ljudje sami in ne nekaj, kar bi jim morali biti dano« (Hines 2000, 31).
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Fraza »Globalno zavaruj lokalno« (Hines 2000, 62) je sicer misljena bolj v
politicnem in ekonomskem smislu, vendar vzporednice lahko potegnemo tudi na
kulturno in medijsko podrocje. V vsakdanjem Zivljenju se le malokdo od nas
vprasa, od kod pravzaprav prihajajo vse svetovne novice in kdo jih selekcionira.
Mimo tega ne moremo Ze pri delitvi novic na domacCe in tuje v vecernih
informativnih oddajah, lo¢enih straneh v Casopisu ali na razlicnih jezi¢kih na
spletnih straneh. Domace so pac rezultat dela lokalnih novinarjev in so domace
produkcije, za tujimi (razen, kadar je novica rezultat dela domacih dopisnikov v
tujini ali novinarjev na terenu) pa stojijo noviCarske agencije, kot je recimo

Reuters.

Zanimivo je, da se novice iz tujine sploh ne zdijo tako "tuje" v dobesednem
pomenu besede. Razlog za to bi lahko iskali v dejstvu, da zaradi uc€inkov
globalizacije in poenotenja miSljenja, obnasanja in tradicije lokalizacija sploh ni
veC potrebna. Novico iz tujine pa¢ smatramo kot enako novico kot katero koli
drugo, niti pomislimo pa ne, da na Cisto drugi strani planeta ljudje po¢nejo enake

recCi kot mi. Copy-paste generacija postaja zastrasujoCe dejstvo.

T.i. vratarji ali gatekeepers, kot jih je Ze sredi prejSnjega stoletja poimenoval
psiholog Kurt Lewin, selekcionirajo novice in odlo¢ajo o tem, katera bo prisla v
medije in katera ne (Lewin 1943, 108). Praviloma je tukaj izredno pomembno
poznavanje lokalnega konteksta, saj ni vsaka novica enako zanimiva za vse
obcinstvo. Lokalizacija globalnih novic se torej dogaja skozi vratarje, ki te novice
selekcionirajo. Upraviceno se lahko vprasamo, Ce ta selekcija v zahodnjih
drzavah, ki si postajajo na las podobne, sploh Se ima veljavo. Ali se novice res
izbirajo glede na lokalno percepcijo, ali so Ze povsod enake? Dejansko ima
urednik, ki ponavadi ureja doloCeno podrocje, precejSno tezo in odlo¢a o tem,

kateri dogodki so vredni objave in kateri ne.
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3.3 MISLI LOKALNO, DELUJ GLOBALNO

Dejstvo je, da sta oba pojma nerazdruZljivo povezana. Brez lokalnega ni
globalnega, in obratno. Frazo Misli globalno, deluj lokalno (ang. Think globally,
act locally) je sredi prejSnjega stoletja zapisal ameriSki socialni aktivist Saul
Alinsky (Barash in dr. 2002, 547). Na zacCetku se je fraza pojavljala predvsem v
okoljski konotaciji, kasneje pa so jo zaceli uporabljati tudi v zvezi z drugimi
socialnimi in ekonomskimi procesi. Ni presenetljivo, da imamo obcutek, da smo
na tem svetu tako majhni, da ne moremo spremeniti niCesar. Zato Barash (prav

tam) nagovarja:

Ce je malo znanja nevarna stvar, potem si prizadevajte za pridobitev
veliko znanja, bodisi skozi dodatna izobraZevanja ali pa sami. Na uporabni
ravni imajo skupine vecjo moé¢ kot vsak posameznik sam. Ce bi se radi
prikljucili, se prikljucite. Ce ne, premislite, kako ukrepati sami. Tako ali
drugace, kdaj ste se nazadnje postavili za svoje nazore in verovanja, in ali
Jje to imelo velik vpliv na vaso osebno prihodnost, da ne omenjam

prihodnosti sveta? Ali res imate kaj bolj pametnega za poceti?

Seveda je takSno razmisljanje pravilno in konstruktivho, vendar v vsakdanijih
Zivljenjih dozivljamo apati¢nost in nevkljucenost v takSne ali druga¢ne socialne
procese, tudi po zaslugi mnozi¢nih novic. Zdi se nam, da ne moremo niCesar
spremeniti, vendar pa sami niti ne poiskusamo Cesarkoli ukreniti. Zato so toliko
bolj spostovanja vredni posamezniki, ki se na lokalnih obmogjih trudijo postauviti
neke vezi med prebivalci, ohranjati kulturno dediS€ino in pomagati izobrazevati
tako mlade kot stare s pomocjo raznih glasil, krozkov in prireditvev. MogocCe se
nam zdi, da so te nekonvencionalne oblike izobrazevanja neumne in nesmiselne,
vendar lahko, ¢e pogledamo malce bolj podrobno, z lahkoto trdimo, da iz tak$nih
kanalov obveSCanja pridobimo marsikatero bolj uporabno novico kot iz

komercialne televizije, radia, interneta in Casopisa skupaj.
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4 LOKALNI MEDIJI V SLOVENUI

Nacionalni, regionalni in lokalni ¢asopisi izhajajo v vsaki drzavi na svetu. Je pa
od vsake posamezne drZave ali njenega sistema odvisno, kolikSna je njihova
razSirjenost. Po mnenju Casopisnega zdruzenja v Veliki Britaniji so »lokalni in
regionalni Casopisi hrbtenica britanskih medijev« (Aldridge 2007, 26). Po njihovih
raziskavah leta 2005 kar 83,5 % odraslih Britancev bere lokalne in regionalne
Casopise, medtem ko le 69,9 % odraslih bere nacionalne Casopise. V bazi
podatkov so imeli avgusta 2006 kar 1301 Casopis (Aldridge, prav tam).

V Sloveniji je zgodba seveda drugaCna. Po besedah predsednice uprave
Mediane, Janje Bozi¢ Marolt, pri nas deluje 170 lokalnih tiskanih medijev (Siol
2009), po podatkih iz razvida medijev pa je pri nas v juniju 2011 vpisanih skupaj

1.074 medijev (Ministrstvo za kulturo Republike Slovenije 2011).

Med vsemi mediji so pri nas torej najbolj razSirjeni prav ¢asopisi. Novic je vsak
dan toliko, da jih morajo uredniki selekcionirati. V nacionalne medije se tako
uvrstijo le novice, ki zadevajo SirSe druzbene mnozice in obratno, v lokalne
medije pa se uvrstijo tiste novice, ki zadevajo predvsem lokalno obcinstvo.
Bralcem nudijo podrobne informacije o dogodkih, ki se dogajajo v lokalnem

okolju, saj teh novic v vecjih medijih ni zaslediti.

Lokalni ¢asopis je za doloCen kraj velikega pomena, saj bralcem nudi podrobne
informacije o lokalnem dogajanju. Vecji mediji se osredotocajo bolj na novice, ki
zadevajo SirSe obcinstvo in se k lokalnemu dogajanju zatekajo le, ko gre za
izredne dogodke. Lokalni Casopis tako najveCkrat zajema razne informacije o
preteklih in prihajajoih dogodkih, porocila krajanov z razli¢nih sre€anj, potovanj
in dogodkov, informacije o razlicnih Sportnih in kulturnih uspehih krajanov,
informacije o novorojencih in umrlih, razne zahvale svojcev ter oglase lokalnih

podjetij.
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V Sloveniji imamo ve€ vrst tiska, od resnega tiska za strokovno javnost do
zabavnega in otroSkega tiska za mnozi¢no obcinstvo. Med pomembnejSimi
nacionalnimi dnevniki sta Delo in Dnevnik, med regionalnimi pa Vecer, Gorenjski
glas, Dolenjski list in Primorske novice, ki pokrivajo regionalna podrocja v
Sloveniji. Veliko branost dosegajo tudi Sportni dnevnik Ekipa, gospodarski
dnevnik Finance ter velika mnozica rumenih dnevnikov, kot so na primer

Slovenske novice.

Na splosno velja, da ljudje radi beremo o stvareh, ki se dogajajo v nasi
neposredni blizini in ki nas tako ali drugaCe zadevajo. Zaradi tega so v pogosto v
prednosti regionalni in lokalni mediji, saj so s svojo vsebino s tega vidika blizje
obcinstvu. Regionalni in lokalni mediji dohitevajo nacionalne tako po aZurnosti in
aktualnosti, kot tudi po profesionalizaciji dela. V preteklosti temu ni bilo tako, saj
je bila vecCina teh medijev tednikov ali mesecnikov, kar jim je seveda zmanjSevalo

informativno vrednost.

4.1 LOKALNI MEDWJI IN PARTICIPACIJA

V tem poglavju nas ne bo zanimala politicna participacija, ampak vkljuéenost
obcinstva in ljudi v oblikovanje lokalnih medijev. Dober primer je lokalni ¢asopis
Mandra€, ki je »postal nekakSen izolski ombudsman in pravna pisarna hkrati:
ljudje prihajajo na njegovo urednistvo v srediS¢u mesta in pripovedujejo,
sprasujejo, se pritoZujejo in hvalijo. Sodelavci v njem delajo bolj na eti¢ni pogon

kot na denar, ker je vzdus$je v urednistvu pac€ vzpodbudno« (Bervar 2009).

Dejstvo je, da je odziv obCinstva v lokalnih medijih neprimerno bolj pristen in
ucinkovit kot pri nacionalnih medijih. Vsi vpleteni, od urednikov, novinarjev, oseb,
o katerih te¢e beseda, pa do obginstva se zaradi blizine bivanja poznajo. Ce ze
ne osebno, pa zagotovo posredno vedo vsaj nekaj informacij drug o drugem.

Tako se zgodi, da v majhnih krajih, kot so recimo Smarje pri Kopru, ljudje na ulici
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ustavljajo urednike in novinarje in komentirajo njihove prispevke, dajejo pobude
za pisanje, obvesc€ajo o problemih itd. In to ne samo v majhnih krajih, ampak
recimo tudi v lzoli, ki ima skoraj 15.000 prebivalcev. Bervar navaja, da sta »z
Mefom (Drago Mislej — Mef, odgovorni urednik Mandraca, op. a.) sedela v lokalu
pred uredniStvom in v tem €asu so ga s svojimi problemi ogovorili vsaj trije
Izolani« (Bervar, prav tam). Obcinstvo se torej lahko aktivno vkljuCuje v politiko
lokalnega Casopisa in pomaga aktivno ustvarjati zgodbe in novice s svojimi

pripombami, pohvalami in predlogi.

Medijska participacija pa ni znacilna samo za lokalne medije. Kot navaja McQuail
(1994, 292-293), se je medijsko obclinstvo od apatitnega preoblikovalo v

aktivnega:

Razvoj novih informacijskih tehnologij je vplival na ustvarjanje, distribucijo
in sprejemanje medijev, omogocil razmere za interaktivnost med
ustvarjalci in uporabniki medijev, za individualno »pakiranje« izbranih
medijskih vsebin, za vkljuCevanje obcinstva v produkcijo medijev in s tem
za domneve o morebitnem koncu medijskega obcinstva, njegovi tolikSni
fragmentaciji, da ne bo ustrezalo dosedanjemu razumevanju tega

koncepta.

Dejstvo je, da se je z razvojem interneta moznost udejstvovanja obcinstva
enormno povecala. Na spletnih portalih ima posameznik iz ob¢instva mozZnost
komentiranja, objavljanja svojih prispevkov, blogov in slik prakticno kjerkoli in
kadarkoli. Obstaja pa velika razlika med medijsko participacijo na spletu ter pri
lokalnem Casopisu - to je posameznikova fiziCna prisotnost. Na spletu se lahko
skrivamo za razli¢nimi imeni in vzdevki (ang. nickname), nasa identiteta je (vsaj
navidezno) skrita, medtem ko pri soustvarjanju odziva pri lokalnem €asopisu le-te
ne moremo prikriti. Zato je nasa prisotnost predpogoj za odkrito soustvarjanje.
Mojca Zelenko pravi, da je »takSno aktivho udejstvovanje obcinstva pri samem

ustvarjanju lokalnega €asopisa bistvenega pomena« (Zelenko 2011).
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VkljuCenost obcinstva lahko pojasnimo tudi z razlikovanjem med vroCimi in
hladnimi mediji (ang. hot/cool media), kot jih je poimenoval McLuhan v zacetku
60. let prejSnjega stoletja. Hladne medije je definiral kot medije, ki aktivirajo ve¢
posameznikovih Cutil in ga postavljajo v polozaj aktivnega sodelovanja. Vroci
mediji pa naj bi bili tisti, ki pritegnejo samo eno posameznikovo Cutilo in hkrati
posredujejo veliko koli€ino informacij. Posameznik v ob¢instvu je tako zasi¢en z
informacijami, a hkrati ne more aktivho sodelovati, do medija ostaja pasiven. Kot
primer vroCega medija navaja radio, Casopise in televizijo, od posluSalca zahteva
le poslusanje, branje ali gledanje in ni¢ sodelovanja. Kot navaja, se v vrocCih
medijih pojavlja ve€ nasilja, saj se obCinstvo ne more aktivno vkljuciti v proces

posredovanja sporo€il (McLuhan 1964).

McLuhan sicer ne navaja razlikovanja med lokanimi in mnozinimi mediji, vendar
lahko sklepamo, da se v lokalnih medijih pojavlja ve¢ participacije obcCinstva kot v
mnozi¢nih medijih. Njegova teorija je stara skoraj 50 let, vendar je ponovno
aktualna, saj so se na internetu pojavili sodobni mediji, ki omogocajo vec

participacije in komunikacijo tako od ustvarjalca k obcCinstvu in obratno.

Pri tej zadevi je zelo pomemben medgeneracijski, pa tudi medkulturni dialog, ki je
na spletnih straneh Unesca oznaCen kot »praviCha izmenjava in dialog med
civilizacijami, kulturami in ljudstvi, ki temeljita na medsebojnem razumevaniju,
spostovanju in enakopravnem polozaju vseh kultur, sta nujna predpogoja za
oblikovanje druzbene kohezije, sprave med ljudstvi in miru med narodi.« V
sodelovanje pri lokalnih ¢asopisih se vklju€ujejo tudi tujci in priSleki na doloceno
obmocje. Na ta nacin lahko predstavijo sebe, pa tudi deZelo, iz katere prihajajo.
To prinasa ve€ informacij in boljSe poznavanje tujcev in tujega, kar lahko
zmanjSuje moznosti raznih nestrpnih dejanj ali podobnega, kar se sicer rado
zgodi, zlasti na vaseh, kjer so skupnosti manjSe in bolj povezane. Lep primer

takSnega dialoga bomo videli v naslednjem poglavju o Murvi.

27



Medgeneracijski dialog predstavlja tudi pomemben mehanizem sodelovanja med
starejSimi in mlajSimi Clani druzbe. NajvecCkrat so namreC prav starejSi nosilci
bogatih izkuSenj in znanja, ki jih druzba potrebuje. Prav preko lokalnih medijev se
te izkuSnje lahko prenasSajo na milajSe rodove, hkrati pa to pomeni vecjo

vklju€enost starejsih v lokalno dogajanje.

Ce torej sklepamo, da je novinar oz. porogevalec v lokalnem okolju aktiven, se
zelo tezko distancira od napisanega. Lahko potem v tem primeru govorimo o

subjektivni lokalni novici?

Po eni strani mora novinar pisati nepristransko in objektivno, po drugi strani pa
mora navezati tesne stike z lokalnim prebivalstvom, kar mu omogoca
pridobivanje pristnih informacij s terena. Vsekakor lahko reCemo, da Ze sama
tematika lokalnih Casopisov ni tako sporna glede objektivnosti, saj veCinoma
vsebuje opise dogodkov in oseb in manj takSnih tem, v katerih bi lahko novinar
vplival na sploSno mnenje s svojim subjektivnim poro€anjem. Lokalni novinar se
ne more znebiti lokalnega okvira, kar v lokalnem kontekstu prinasa predvsem
prednosti in manj slabosti. Z udelezbo lahko pridobi kak3no informacijo vec€ in s

tem kvecjemu pripomore k informativni vrednosti medija.

4.2 MIKRO OBCINSTVO

Lokalni mediji za razliko od nacionalnih ne dosegajo Sirokega kroga obcinstva.
Ta razlika je sicer razumljiva zaradi manjsih naklad, manjSega obsega poroc¢anja
ter manjSega obmocja, ki ga pokrivajo. Obstaja pa bistvena razlika med
ob&instvom pri lokalnem in nacionalnem mediju - in to je posameznik. Siroko
obcinstvo lahko imenujemo tudi mnozica, ki jo je McQuail (1994, 7) oznacil kot
»proizvod novih razmer industrijske druzbe, Se posebej zaradi velikosti,

anonimnosti in nepovezanosti«.
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Carpentier (2012, 66) razlaga, da se obcinstvo lahko vkljuCuje v medijsko
produkcijo in hkrati tudi interakcijo z medijsko vsebino (slika 4.1). Tradicionalna
aktivno-pasivna loCitev zavzema idealisticno razlago in pozablja na vlogo
posameznika, ki jo lahko ima pri vkljuCevanju iz obCinstva. Interakcija je sestavni

del aktivnosti obdinstva.

Medtem ko vecji mediji ciljajo na mnozZice, se lokalni osredotoCajo na
posameznike. V majhni skupini se posamezniki med seboj poznajo in med njimi
obstaja nek medsebojni vpliv. Drug drugega zaznavajo kot nekega skupnega
Clana, delijo pa si tudi skupne vrednote. Prav zaradi fizicne povezanosti med
¢lani nekega manjSega obcinstva lokalnega medija pa obstaja visoka interakcija

in velika izmenjava izkuSenj, kar za veliko mnoZico ne moremo trditi.

Slika 4.1: Dve dimenziji aktivhosti ob¢instva

Aktivho
Sodelovanje Interakcija
pri medijski z medijskimi
produkciji vsehinami

Fasivno

Vir: Carpentier (2011, 70)
Posameznik ali skupina posameznikov je tisto, na kar se osredotoCa lokalni

medij. DoseZki, nagrade, priznanja iz zahvale so sestavni del, ki posameznikom

dajejo potrdilo za njihovo dobro delo. Pri mnozi¢nih medijih je mogoc€e opaziti vec
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manipuliranja, saj so v ozadju interesi in kapital, predstavljena pa se predvsem

podjetja, gospodarske druzbe ter celotne skupnosti in manj posameznik.

Prvotno obcinstvo se je oblikovalo v antiki ob razliénih igrah in nastopih v
amfiteatrih, ko so se ljudje fizicno zbrali na dolo€enem mestu. McQuail (v Kavcic¢
2003, 20) navaja, da je prvotno obcinstvo nacrtovano in organizirano gledanje in
poslusanje dogodkov z javnim ali popularnim znacajem, ter da se vloge delijo na

avtorje, igralce in gledalce.

Na nacionalni ravni v Sloveniji imamo mnozico gledalcev televizije, ki je zelo
nepovezana, neorganizirana in brez strukture. Danasnje medijsko obcinstvo je
precej bolj razdrobljeno, individualizirano in razprSeno, kot je bilo obCinstvo v
amfiteatru. Po drugi strani pa imajo bralci Murve in Mandraca, lokalnih ¢asopisov,
ki sem jih do sedaj ze omenil, med seboj doloCene stike in vezi, zato lahko
reagirajo in delujejo v Cisto drugacnih okvirjih. Majhno obcinstvo se tako pribliza
lastnostim obcinstva iz amfiteatra, ki jih navaja McQuail (1994, 7). Obcinstvo in
igralci (v naSem primeru ustvarjalci glasila) so fizicno povezani (McQuail, prav
tam) in niso razdrobljeni in nepovezani, kar je tipicna lastnost modernega

medijskega obcinstva.

4.3 MNOZICA IN JAVNOST V LOKALNEM OKOLJU

Ob pojmu javnost najvecCkrat pomislimo na podroCje naSega druzbenega
Zivljenja, v katerem se lahko oblikuje javno mnenje. Ta pojem je veckrat
razumljen narobe ali dvoumno, mogoce tudi zato, ker obstaja mnogo razli¢nih
definicij. Blumer (v Spichal 1997, 25) je javnost opredelil kot »elementarno
skupino ljudi, ki (a) se sre€ajo z nekim problemom, (b) so razdeljeni glede na

ideje, kako se lotiti problema, in (c) se vklju€ijo v razpravo o tem problemu«.
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Javnost je tesno povezana z javnim mnenjem, javno mnenje pa s civilno druzbo.
V civilni druzbi obstajajo organizacije, ki nimajo neposredne ekonomske ali
politicne narave in niso motivirane z dobiCkom in mocjo, se pa znotraj njih
vseeno oblikujejo mnenja in cilji, s katerimi Zelijo te skupine vplivati na
sprejemanje odlocitev v danih institucionalnih in normativnih okvirjih ali vplivati na
spreminjanje teh okvirjev (Splichal 1997, 4). Tukaj lahko potegnemo vzporednice
z lokalnimi mediji, ki vrSijo pritisk na lokalne oblasti in s svojo prisotnostjo

poskusajo vplivati na odlocitve.

Mnozico lahko oznac€imo kot skupino ljudi, ki nima neke strukture ali povezanosti.
Povezuje jo nek medij, vendar se posamezni Clani med seboj ne poznajo.
Poznamo prisotno mnozico (ang. the crowd), s pojavom mnozi¢nih medijev pa se
je oblikovala razpr8ena mnozica (ang. the mass) (Splichal 1997, 65). Za
razprSeno mnoZzico je znacilno, da nima neke organizacijske strukture, Clani te

mnozice pa so fizi€no lo€eni, med njimi ni nobene interakcije.

Prisotha mnoZica pa je znadilna za manjse kraje, kot so recimo Smarje in
okoliSke vasi. Bralci se med seboj poznajo, med njimi poteka neka interakcija in

medsebojno lahko vplivajo na dejanja drugih.

4.4 LOKALNA SKUPNOST IN KOLEKTIVNA IDENTITETA

Vsak posameznik je vkljuCen v posamezne druzbene skupine, bodisi druzino,
podjetje, interesno dejavnost itd. Posameznik se lahko vkljuCuje v primarne
skupine, katerih namen je neposredna samoohranitev ljudi in njihova Zivljenjska
reprodukcija. Sekundarne skupine so pa tiste, ki so pogojene s clovekovim
uresniCevanjem druzbenih aktivnosti in interesov ali t.i. interesne skupine. Pri
interesnih skupinah gre za vpraSanje pojavnih oblik druzbenega Zivljenja v

prostoru, takim druzbenim skupinam pravimo lokalna skupnost (Dusa 2002, 14).
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LocCimo skupnost, v kateri so posamezniki med seboj kljub loCitvam povezani, in
druzbo, kjer ostajajo kljub vsem povezavam nepovezani. Kljub temu je lokalna
skupnost pogoj za delovanje lokalnega medija. Bistvene znacilnosti lokalne
skupnosti so ozemlje in ljudje, ki so tam naseljeni, skupne potrebe in interesi,
dejavnosti za zadovoljevanje le-teh ter zavest ljudi o skupnosti, ki ji pripadajo
(Vlaj 2004, 72). Lokalna skupnost pomeni tudi povezanost med ljudmi na istem
geografskem obmocju, k ¢emur lahko Se posebej pripomore lokalni medij s

svojim delovanjem.

Koncept kolektivne identitete pa se nanasa na skupek posameznikovih obcutkov,
da priprada dolo¢eni skupini oz. kolektivu. Posameznikova individualna identiteta
izhaja iz kolektivne oblike identitete. Mozno je, da je v€asih oblutek pripadnosti
doloceni skupini tako moc¢an, da kolektivna identiteta "nadgradi" posameznikovo
individualno identiteto. S tem obcutkom pripadnosti dolo¢eni skupini se mo¢
posameznikove identitete povecCa, kolektivha identiteta na ta nacin presega

posameznika.

Na grobo lahko lo€imo individualno identiteto, ki se nanasa na posameznika in si
jo posameznik lahko doloci sam, ali pa mu jo doloCi skupnost okoli njega, ter na
kolektivno identiteto, ki jo lahko oznalimo kot pripradnost doloceni skupini in

vpletenost v celo mrezo razli€nih socialnih odnosov.

Pojem identitete ima dva osnovna pomena; koncept istosti (iz latinskega korena
besede identitas, kar pomeni isto) ter koncept razloCevalnosti, ki skupaj
predstavljata kontinuiteto v Casu. Identiteta je aktivna, kar pomeni, da se stalno
spreminja in ni nikoli zaklju¢en proces (Ule 2000, 3). »Tako kot velja za sleherno
individualno identiteto (posameznika), tudi za vsako kolektivno identiteto velja, da
kot druzbeni pojav predstavlja dinamiCen (druzbeni) proces in ne zgolj stanje«
(Zagar 2002, 12). Identitete nastajajo stalno, se pojavljajo, spreminjajo, lahko pa
tudi nehajo obstajati. Kot sem Zze omenil, kolektivne identitete na razlicne nacine

vplivajo na posameznikove individualne identitete, velja pa seveda tudi obratno.
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Vsaka kolektivna identiteta je obCutek pripadnosti dolo¢eni skupnosti, kolektivni
entiteti, ki jo doloCajo razli€ni objektivni in subjektivni kriteriji. Ko gre za kolektivno
identiteto, se morajo o kriterijih in 0 samem obcutku pripadnosti strinjati zlasti
pripadniki takSne kolektivne entitete. Po drugi strani pa je lahko pomembno tudi,
da te kriterije priznavajo drugi, torej tisti, ki tej entiteti ne pripadajo (Zagar 2002,
11).

4.5 OGLAS DOMACEGA KRAJA

Ceprav se na prvi pogled zdi, da zaradi majhne naklade in omejenosti izhajanja
lokalni medij ni najboljSi oglasSevalski medij, pa temu ni tako. Lokalni Casopis
dejansko obveS€a o pomembnih dogodkih (napoved dogodkov), ki se bodo
zgodili v bliznji prihodnosti v domacem ali sosednjem kraju. Predvsem gre za
prireditve in druge aktivnosti, ki dobijo toliko vecji pomen, €e jih obiS¢e veliko
ljudi. In prav za to skrbijo tudi lokalni mediji. Dusa (2002, 23) to aktivnost imenuje
"marketing krajev". Hkrati navaja Se, da je »marketing krajev oblika neprofithega
geografskega marketinga, ki mora temeljiti na procesu menjave. Kakor vsaka
druzbena entiteta mora tudi kraj vzpostaviti marketinski odnos z drugimi kraji,
drzavo, organizacijami, posamezniki..., ki lahko kupujejo izdelke ali storitve kraja,
se v njem zaposlujejo ali Zivijo, vanj investirajo, prezivijo pocitnice ali pa se z
njimi pobratijo. Kraji so v marketinSkem pogledu vsekakor storitveni izdelki, Ki

ponujajo najrazlicnejSe splete menjalnih koli€in« (Dusa 2002, prav tam).

Glavna naloga takSnega marketinga je oblikovanje, ustvarjanje in ohranjevanje
odnosa posameznikov in skupin do doloCenega kraja. BoljSi kot je ta odnos, vec
moznosti ima doloCen kraj za svoj razvoj in obstoj. Dejstvo je, da s svojimi
prispevki lokalni mediji mo¢no vplivajo na lokalno dogajanje in tako tudi
dojemanije kraja kot celote.
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5 MURVA - GLASILO PREBIVALCEV KRAJEVNE
SKUPNOSTI SMARJE

5.1 ZGODOVINA GLASILA

ZacCetki glasila segajo v leto 1994, ko so takratni Clani pevskega zbora in
kulturnega drustva France Bevk iz Smarij izdali prvi asopis. Glavni namen
glasila je bil, da se zabeleZijo aktualni dogodki v vasi. Idejni vodja in pobudnik
ideje je bil domacin Filip Krtelj, ki je bil tudi prvi glavni urednik. Glasilo je bilo
namenjeno predvsem krajanom vasi Smarje. Prvi izvod je bil bolj $aljive narave

ter poln slik in karikatur. Ustvarjalci so bili v glavnem Studentje.

Dolga leta je bilo izdajatelj dasopisa KD France Bevk. Casopis je bil vse do leta
2008 brezplacnik in se je financiral izkljuéno z donacijami in sponzorstvi lokalnih
obrtnikov in podjetij. V glasilu so se pojavljale izkljuéno fotografije in razli¢ni
komentarji preteklih dogodkov. Pod vodstvom Krtelja je izSlo 70 Stevilk, v

povprecju je glasilo izhajalo stiri- do petkrat letno.

V zacCetku leta 2009 pa je glasilo dobilo novega urednika. To je postala Mojca
Zelenko iz bliznje vasi Kos$tabona. Krajevna skupnost Smarje je sklicala
predstavnike turistiCnih, kulturnih in drugih drustev iz okoliskih krajev (Gazon,
Kostabona, Krkavée, Pomjan, Pue in Smarje) ter osnovne $ole Smarje in ti
predstavniki so ustanovili 11-Clanski uredniski odbor glasila Murva. Prvi sklep
takrat novonastalega odbora je bil, da se ohrani ime Murva, dotedanji sistem
zaporednih Stevilk in veCina dopisnikov in avtorjev, ki so v glasilu objavljali
prispevke. Glasilo se je do dandanes izpopolnilo. Stevilo strani se je nekoliko
povecalo, naslovnica in zadnja stran sta v barvah (sliki 5.1 in 5.2) ipd. Se vedno
pa Murva ostaja vasko glasilo, ki ga ustvarjajo domacini izklju¢no zaradi ljubezni
do svojega kraja, a hkrati je viden velik napredek od samih zacletkov v

devetdesetih letih.
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Slika 5.1: Grafi¢éna podoba platnice 2004
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Vir: Murva (2004,1).

5.2 VSEBINA GLASILA IN USTVARJALCI

Kot re€eno, je z novim uredniSkim odborom glasilo pridobilo na sveZini. Najprej
so definirali logotip in se dogovorili, kako frekventno bo glasilo izhajalo. Do leta
2009 namre€ ni bilo to¢no dolo¢enih datumov o izhajanju glasila. Sedaj pa so le-
ti vnaprej dore€eni in se ne spreminjajo. Glavni ustvarjalci so€lani upravnega
odbora, nenehno pa si bolj kot ne uspesSno prizadevajo pridobiti tudi druge
dopisnike iz bliznjih krajev. Odziv je relativno dober in zmeraj se med avtoriji

besedil najde kakSno novo ime. Glasilo soustvarjajo predstavniki vasi v krajevni
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skupnosti Smarje, urednica pa vedno poisée Se nekaj dodatnih vsebin, ki so

zanimive za SirSi krog bralcev

Slika 5.2: Grafi¢na podoba platnice 2010
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Vir: Murva (2010,1).

Po letu udejstvovanja Mojce Zelenko je v letu 2010 funkcija glavnega urednika
postala profesionalna. Seveda to ne pomeni zaposlitve za polni delovni €as, je pa
vsekakor pomenilo napredek glede na predhodno izhajanje glasila. V zacetku

leta 2011 se je Mojca Zelenko poslovila od uredniSke funkcije, na njenem mestu

pa jo je zamenjala Vesna Starman.
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Glavne rubrike v glasilu se spreminjajo od Stevike do Stevilke. Odvisne so od
dogodkov, ki so predmet prispevkov ter od urednika, ki vsako Stevilko zastavi
malce drugacCe. Naceloma pa se rubrike delijo na:
e uvodno kolumno ali razmiSljanje (po vsebini pozitivno in
vzpodbudno razmisljanje za vzpodbudo bralcem),
e izpostavitev pomembnih dosezkov in nagrad posameznikov ali
skupine,
e dogodki drustev in Sole ter vrtca,
e razvedrilo, lovske zgodbe, Sale,
¢ napovednik dogodkov do izdaje naslednje Stevilke glasila,
e predstavitev koledarsko aktualne lokalne rastline in njena
uporabnost,
e predstavitev pomembnih ali zanimivih posameznikov iz krajev

krajevne skupnosti Smarije.

Med te rubrike se postavijo Se sponzorski oglasi, osmrtnice, Sale, logotipi lokalnih
podjetij, krizanke, pobarvanke ter razna masila, kot so recimo logotipi murve
(Zelenko 2010).

Glasilo nima stalnih prilog, le-te izhajajo ob posebnih priloZznostih, v sodelovanju
z ljudmi krajevne skupnosti, katerih dosezki odmevajo dlje od meja obcine. Tako
je v 73. Stevilki decembra 2009 izSla priloga z naslovom Planet 47. To je bil velik
dogodek za lokalno skupnost, saj je pod vasjo KoStabona zrasel center za ljudi z
Downovim sindromom. Na otvoritvi projekta, ki je nastal iz civilne pobude in se
napaja skoraj izkljuéno z dobrodelnimi prispevki, sta bila tudi Igor LukSic¢, tedaniji
minister za Solstvo in Sport, ter Jani Baci¢, podzupan obcine Koper. Drzava pri
investiciji ni neposredno sodelovala, na pobudo starSev otrok z Downovim
sindromom pa naj bi v prihodnosti spremenili zakon o posebnih potrebah. Zavod
za napredne komunikacije, ki je tudi nosilec projekta Planet 47, pa naj bi pridobil

statut zavoda v javnem interesu (Asta in Asta 2009).
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Planet 47 je izSel tudi v Vikendu, ki je priloga Dela in Slovenskih novic. Bralcem
Murve so ga ustvarjalci skupaj s sponzorji poklonili za boljSo osveScenost

lokalnega prebivalstva in kot dokaz, da je z veliko volje mogoCe narediti marsikaj.

5.3 NAKLADA IN DOSTAVA

Dostavo naro¢nikom zagotavlja Posta Slovenije. Prvih 15 let, ko je bilo glasilo
brezplaCnho, so naklado doloCali na podlagi Stevila prebivalcev v krajevni
skupnosti. Z letom 2009 in prehodom na naroCnine se naklada seveda laZje
dolo¢a. Glasilo izhaja Stirikrat letno in sicer prvi teden v aprilu, juliju in oktobru,
zadnja Stevilka pa vedno izide nekaj dni pred boziCem. Tri Stevilke na leto
izhajajo v 400-600 izvodih. Vseeno pa prva Stevilka v letu izide v 1200 izvodih in
se med gospodinjstva razdeli brezplacho z namenom, da se pritegne Se
kakSnega potencialnega novega naroCnika. Trenutno ima glasilo priblizno 450

narocnikov od nekaj ve¢ kot 1000 gospodinjstev v krajevni skupnosti.

Naklada vseskozi raste, predvsem zaradi priseljevanja prebivalcev. Smarje so
zaradi blizine Kopra polno naseljene in prav sedaj o tem potekajo polemike, saj
naj bi na obmogju nekdanje tovarne v bliZini Sole v Smarjah zgradili stanovanjske
bloke. Tam bo prostora za priblizno 50 novih gospodinjstev v vasi, kar dokazuje,
kako hitro se Stevilo prebivalcev povecCuje. Tudi na takdne teZzave opozarjajo
krajani v Murvi, saj se prebivalstvo povecCuje, ozke in luknjaste ulice skozi vas,
majhna trgovina in prenatrpano pokopaliS€e pa se ne obnavljajo in pocasi, a

vztrajno zaostajajo za potrebami krajanov.

Potencialni naroniki Gasopisa so prebivalci krajevne skupnosti Smarje in
okoliskih vasi. Kar nekaj obstojecih naroc¢nikov je iz oddaljenih krajev. Po vecini
so to domacini, ki so se izselili in Zelijo biti Se vedno obvesc¢eni, kaj se dogaja v

njihovih domacih krajih. Po en izvod brezplacno prejme Narodna univerzitetna
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knjiznica v Ljubljani, sedezi drugih krajevnih skupnosti v Mestni ob¢ini Koper ter

bliznja Zupnisc¢a.

Z novim vodstvom leta 2009 se je postavil nov sistem financiranja. Murva je bila
v preteklosti brezplacnik in zato tudi precej bolj izpostavljena zunanjim vplivom.
Po vzpostavitvi sistema naro€nin ima glasilo zagotovo nekaj bralcev manj, hkrati
pa bolj pregledno in moénejSo financéno konstrukcijo. Postavili so elektronsko
bazo naroc€nikov in vzpostavili sistem pobiranja in knjizenja naro¢nin. Simboli¢na
narocnina znasa 12 eurov na leto, torej 3 eure na posamezni izvod. Glasilo se
lahko dobi izklju¢no preko naro€nine in ga ni mo€ kupiti na prodajnih mestih ali
trafikah.

Murva se danes financira z donacijami Mestne obcine Koper, naro¢ninami,
osmrtnicami in prispevki sponzorjev ter oglasevalcev. Ustvarjalci v glavnem
oddajajo prispevke brezplacno, z izjemo glavnega urednika, ki prejema

simboliéni honorar.

Glavni stroski pri izhajanju Casopisa so seveda pri pripravi za tisk in samem
tiskanju glasila. Priprava za tisk nastane v podjetju Degraf v bliznji vasi Bertoki,
glasilo pa se tiska v podjetju Tiskarna Pagina v Kopru, ki jo ima v lasti domacin
Boris Butina. Nekaj stroSkov nastane Se pri poStnini — pri dostavi glasila in

posSiljanju poloznic naro¢nikom.

5.4 GLASILO KOT DREVO

Murva je listopadno drevo, ki raste v sredozemskih drzavah, izvira pa iz centralne
azije. V Evropo so jo prinesli v 12. stoletju zaradi sviloprejk, ki se prehranjujejo
izklju€no z murvinim listiem. Sedaj odlicno uspeva na soncnih legah in raste tudi
do 1000 m nadmorske viSine. Je mocno, koSato drevo z velikimi, srcastimi listi in

izjemno sladkimi plodovi.
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Vzporednice z glasilom kar kli¢ejo. Tudi glasilo ima viogo mo¢nega povezovalca
v krajevni skupnosti. Odlicno uspeva na tem koSCku Slovenske Istre, pod
mocnim soncem rodi sladke sadeZe za njene bralce. V uvodniku predlanske

julijske Murve je o tem drevesu Bert Pribac zapisal:

Skoraj vsaka hisa tu v slovenskem delu Istre, vse od Brzanije do Savrinije
ima pred hiSo starodavno murvo. Vecina teh murv so vec kot sto let stare
in za ta gorka poletia nam nudijo najbolj hladno senco. In spominjam se
rane mladosti, da smo se radi igrali pod murvo ali pa si polegli kaksno
staro punjavo in kar zaspali pod murvo v vroCih popoldnevih. Ko grem po
na$ih vaseh, vidim, da so bile letos murve lepo obrezane za pomladno
rast in poletno senco. Vasi Se Zivijo in se obnavljajo in tam, kjer so krajevni
sveti naklonjeni sedanjemu Zupanu, dobijo tudi kakS$no dvoranico in
razS$irjeno in asfaltirano pot. Ampak moja vas je v tem oziru zapu$cena ali
zapostavijena, saj niti prave poti do GaZona nimamo vec, da bi hodili v
cerkev gori dez Cepenjé. Pa ne, da sem jaz proti 2upanu ali zanj. Veéina
ljudi se za Zupane in politike prav rada pofucka.... ... Pa pojdimo pro¢ od
politike. Poletje kaze nekam na éudno. Se do dveh tednov nazaj je bil sam
dez in veter, da nam je osulo pridelek oljk, zdaj pa Svigajo strele po celi
Sloveniji in Ljubljan¢anom podirajo drevesa in razkrivajo strehe. Upam, da
tamkajsnjim veljakom in politikom malo razpihne nekoliko skisane
mozgane. Mi tukaj v Savrinskih hribih pa rabimo do konca avgusta dva ali
tri dobre dezje in polno sonca, ker grozdje kaze dobro. Torej, pili ga bomo
Se, sicer, kako bi mi Istrani preziveli brez dobrega vina, vulja eno palente
(olja in polente, op.a.) in nase dobre volje po Zivljenju, medsebojne
liubezni in spoStovanja vseh ljudi in narodov dobre volje. V tej vrocini vem
ne bom izrekal toplih pozdravov, ampak vam Zelim, da se shladite pod

murvami ali v kanavi (Pribac 2010).
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6 POVEZANOST Z LOKALNIM OKOLJEM

6.1 NAMEN IN METODE RAZISKOVANJA

Povezanost z lokalnim okoljem je pri takSnem vaSkem glasilu, kot je Murva,
nujna in hkrati neizogibna. Velikokrat ustvarjalci sami v svojih prispevkih
sokrajane nagovarjajo, naj na urednistvo posljejo kakSne zanimivosti, o katerih bi
Zeleli, da se kaj napiSe. Bistvo vsega pa je, da se ustvarjalci, bralci, krajevna
oblast in vsi ostali dejansko tudi sreCujejo in poznajo zaradi majhnosti in
omejenosti lokalnega okolja. SreCujejo se v vasi, trgovini, gostilini, na raznih
druzabnih prireditvah in dogodkih. Na ta nacin si izmenjajo mnenja, izkusnje,
podajo se pripombe in predlogi in s pomocjo vsega tega se lokalno glasilo iz leta
v leto razvija in postaja vse bolj priljubljeno in prepoznavno. Cilj diplomskega dela
je ugotoviti, ali se zaradi vseh teh lastnosti, ki sem jih omenil, pri ustvarjanju
lokalnega glasila res ohranja lokalna kultura in se krepi lokalna zavest

prebivalcev.

Namen diplomskega dela je bila analizira novinarskih besedil v Murvi in pri tem
ugotoviti, ali omenjeno glasilo krepi lokalno kolektivnho identiteto. Hkrati sem
poskusl ugotoviti, ali Murva res povezuje lokalno prebivalstvo in omogoca vecje
udejstvovanje prebivalcev v lokalnem okolju kot drugi, bolj k mnozi€nemu
obcCinstvu usmerjeni mediji, ali pa so razlike med lokalnimi in mnozi¢nimi mediji

vseeno manjse, kot se nam zdi na prvi pogled.

Pri analizi sem uporabljal dve metodi, in sicer tekstualno analizo ter poglobljeni
intervju. Prvotne podatke o glasilu Murva sem pridobil s prebiranjem glasila in s
poglobljenima intervjujema prejSnje in sedanje glavne urednice. Za intervjuja z
obema sem se odloCil zato, ker se sta vlogo uredniSke funkcije zamenjali ravno v
Casu pisanja tega diplomskega dela, poleg tega pa sta mi predstavili poglede na

preteklo delo in njuni viziji v bodoce.
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Tekstualna analiza »je sistemati¢na tehnika, ki stiska celotno besedilo v manjSe

vsebinske kategorije in temelji na eksplicitnih pravilih kodiranja« (Stemler,2001).

Analiza diskurza kot tekstualne analize je analiza oblike in vsebine. Razumemo
jo lahko kot analizo delovanja tekstov znotraj druzZbeno-kulturne prakse, saj
predpostavlja, da so novice produkt druzbenega in politi€nega sveta, o katerem
novinarji porocCajo. Analiza diskurza torej proucuje, kako so strukturirane,
kombinirane in razvrSCene propozicije, ki jih razume kot trditve oziroma kot
najmanjSe delce, ki lahko denotiranjo dejstva o doloCeni vsebini. Vsaka od
propozicij ima vrednost resnice: lahko je to¢na ali napacna (Erjavec in Kovaci¢
2007, 37). Za vzorec tekstualne analize sem si izbral zadnjih 5 let izhajanja

glasila Murva, kar zajema 20 Stevilk.

Nujen del tekstualne analize je analiza posameznih besed, ki so stilno
zaznamovane (t.i. retoriCne figure), kot so metafore, metonimije, hiperbole,
neologizmi in druge, ki se uporabljajo zato, da nam besedilo bolj ostane v
spominu (Erjavec in Kovaci¢ 2007, 69-75). Te besede dobijo Se poseben
poudarek, e so napisane v stilno zaznamovanem besedilu, ki se v lokalnih

medijih pojavlja zato, da se pribliza bralcu.

Ker pri Studiji primera z anketami ne bi mogel dobiti dovolj natan¢nih podatkov,
sem se odloCil za kvalitativno raziskovalno metodo, in sicer za poglobljena
intervjuja s prejSnjo in sedanjo urednico Murve. ToS (1975, 438) poglobljeni
intervju priporoCa pri raziskovanju Se neznanih oziroma Se ne dovolj znanih
procesov in pojavov. »Poglobljeni intervju se od navadnih anket razlikuje v tem,
da osnova za spraSevanje ni vnaprej pripravljena in vprasalnik ni strogo
formuliran. Anketar svojo vlogo odigra na mnogo manj standardizirano vodilo
oziroma spisek vpra$anj in ima moznost tako vsebinsko razporeditev problemov,

kakor tudi obliko vprasanj, v celoti prilagoditi situaciji« (Tos 1975, 437).
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Metoda poglobljenega intervjuja se razlikuje od drugih vrst intervjujev predvsem
po tem, da pogovor poteka v sproS€enem, skoraj prijateljskem vzdusju,
vprasanja pa niso to¢no doloCena, ampak se vsako naslednje vprasanje nanasa
na prejSnji odgovor. Celoten intervju se pribliza pogovoru, vendar pa je tema
pogovora jasno dolo€ena in vnaprej zacCrtana. Pogljobljeni intervju je dovolj
odprta in prilagodljiva raziskovalna metoda, da anketirancu njegovi odgovori
omogocajo osebno izrazanje mnenj, spraSevalcu pa sprotno prilagajanje
vprasanj, glede na prejete odgovore. Veckrat so taksni intervjuji daljSega obsega

in razdeljeni na ve€ srecan,.

Prednosti poglobljenega intervjuja pred drugimi nacini zbiranja podatkov je vec.
Med najbolj ocitne sodi vzpostavitev odnosa med intervjuvancem in
sprasevalcem, zaradi Cesar se intervjuvanec pocuti pomembnega in na ta nacin
lahko posreduje kaksno informacijo ve€, kot bi jo sicer. Poglobljeni intervju je
nestrukturiran, s tem se vpletena subjekta lahko dotakneta tem in podrocij, ki
niso bila vnaprej pripravijena in nacrtovana. Velika prednost so tudi visoko
kakovostne informacije ter zmoznost spradevalca, da se aktivno vkljuci v pogovor
in poslusa — na podlagi zazanav se tako odlo¢a, v kakSno smer bo tekel pogovor
(Sarantakos 2005, 282).

Slabosti te metode so lahko zamudnost in dolgotrajnost postopka, nezmoznost
primerjanja z drugimi primeri, saj se vprasanja ponavadi precej razlikujejo od
primera do primera, ker nacCeloma nastajajo sproti, ter nezmoznost

posploSevanja, zaradi konkrektnih odgovorov.

6.2 VLOGA MURVE PRI KREPITVI LOKALNE IDENTITETE

Kot sem poudaril Ze v metodoloSkem nacrtu, sem odgovore na zastavljena
raziskovalna vprasanja pridobil z poglobljenima intervjujema zadnjih dveh glavnih
urednic glasila in s tekstualno analizo novinarskih besedil. Prvo tezo, ki pravi, da

lokalno glasilo Murva krepi lokalno kolektivno identiteto, lahko brez dvoma
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potrdimo. O tem priCajo odgovori odgovornih urednic, ki potrjujejo mojo
domnevo. Po mnenju Mojce Zelenko se krepitev kolektivne identitete najbol;j vidi
»na raznih dogodkih, ki jih organizirajo lokalna kulturna drustva in kjer smo
prisotni tudi ustvarjalcu glasila, poseben poudarek pa se vedno posveti temu, da
ne smemo pozabiti, od kje smo doma in kdo so nasi predniki« (Zelenko 2011). Iz
povedanega je mogocCe sklepati, da se prav s prenasanjem znanja iz roda v rod

prenasa in krepi kolektivna identiteta.

To je mogoCe razbrati tudi v besedilih, saj se vecCkrat pojavijo pozivi
komentatorjev, da morajo ljudje zdruziti moci in naj ne obupajo. V nadaljevanju je
zapisan primer besedila, kjer avtor nagovarja bralce, da drZijo skupaj. Poleg tega
je zapis v nareCnem jeziku (v bistvu priblizek, saj se nareCne besede in
predvsem glasove tezko zapiSe), ki nakazuje teZnjo po ohranitvi domacCega
narecja. Zanimivo je, da je besedilo napisano v knjizni slovens€ini, ko govori o
dogodkih v svetu (Sloveniji), ko pa se besedilo nanasa na lokalno obmocdje, pa
takoj preide na narecje. Bralcem je vSeC, Ce lahko preberejo kakSno domaco
besedo, ki po€asi izginja iz besedi$Ca, zato jih ustvarjalci tudi vklju€ujejo v svoje

prispevke.

Ampak ledje boZje! Ja ne bomo popestile zaradi zme$anih novic politikov
in babe Vange? DrzZati moramo skupaj v teh Savrinskih hribih. Nimamo
razloga, da se sovrazimo, ali pa obupamo. Zivimo na lepi zemlji. Letna
vulja eno vina je bila dobra. Kamper ena polenta se dobijo poceni. Eno
Skoraj vsako sabuto eno nedeljo so feSte eno petje eno kultura po teh
nasih lepih vaseh. Prav kmalu bo stisnila zima, ma drv v naseh boskih je
vec kut anbot. Se bomo greli, pojedli in popili skupaj kaj dobrega eno anka

Zakantale za dobro voljo (Pribac 2009).

Kolektivna identiteta, torej zavest o pripadnosti doloCeni skupini, se Se posebej
poudarja, ko se v besedilih uporabljajo osebni samostalniski in pridevniski zaimki,
kot so recimo, mi, na$, nase ipd. Mi, Savrini: mi, Istrani (Savrini so griGevje v

Slovenski istri, pa tudi ime za domadine), nase Savrinke (poimenovane zaradi
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tradicije svojega dela in pokrajinske pripadnosti, v sedanjih ¢asih pa tudi simbol
za delavna dekleta in Zene). Katja TavCar PetrovCiC je v enem od svojih

prispevkov zapisala pripoved obiskovalca na prireditvi v Gazonu:

»Ko sem jih gledal na odru in posluSal njihovo nare¢no govorico, sem
presenecen ugotavljal, da ti Istrani igrajo sami sebe, torej nikogar ne posnemaijo,
ne predstavljajo nekega tujega Zivljenja, ampak le svoje. Ce bi ti Savrini in tudi
Savrinke lahko pozabili, da jih gledajo, potem ne bi bili veé igralci, ampak
Zivljenje samo, to polno, stvarno, vecplastno Zivljenje Slovenske Istre« (TavCar

Petrovci¢, december 2010).

Lokalno kolektivno identiteto krepijo tudi oglasi v glasilu (slika 6.1). Obcutek
pripadnosti in zaupanje sta sploh v zadnjih letih lahko dobri izhodiSCi za lokalne
obrtnike, da oglasujejo v lokalnih glasilih. Prakticno vsi oglasi v Murvi so iz
Krajevne skupnosti Smarje in predstavljajo predvsem storitve. Prebivalci bolj
zaupajo lokalim obrtnikom kot nekomu, ki ga ne poznajo. Zato se obrtnikom

oglasevanje v lokalnih medijih izpla€a in se ga tudi v veliki meri posluzZujejo.

Mojca Zelenko pravi, se na raznih dogodkih v vasi sreCujejo tako
ustvarjalci kot tudi bralci ¢asopisa. »Bralci se sre€ajo z domaco besedo, ljudje
obnovijo znanje o ljudskih obi€ajih. Na raznih dogodkih, ki jih organizirajo lokalna
kulturna drustva smo prisotni tudi ustvarjalcu glasila« (Zelenko 2010). S takSnimi
sreCanji se izmenjajo izkuSnje in mnenja, kar nedvomno pripomore k krepitvi

lokalne identitete.

Mocno lokalno identiteto gojijo tudi lovci (in njihova druStva), saj se v vsaki
Stevilki pojavljajo teme, povezane z lovstvom ali Zivalmi v tem okolju. Najdemo
lahko prispevke o dejavnosti lovskega drustva, opise del, pa tudi kakSno Saljivo
karikaturo ali lovski vic. Predstavitev poklica lovski ¢uvaj kaZze na to, da je bilo
lovstvo nekdaj pomembna dejavnost, ki pa pocasi izgublja svoj nekdanji ugled, ki
ga tudi preko glasila poskusajo zascititi in ohraniti. V nekem prispevku je opisano

delo Cuvaja, ki ga je mnoga leta poklicno opravljal Pavel Viler iz KoStabone
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(Murva 2009, 28). Med drugim so objavljene tudi nekatere anekdote lovskega
Cuvaja iz leta 1967. Kolektivni duh lovcev je Se vedno mocan, prav tako pa Se

vedno pa deluje lovska druzina Smarije.

Slika 6.1: Oglasevalci iz okoliSkih vasi

Vir: Murva (2011, 21).

Obenem s poklici, ki izginjajo, so mnogokrat predstavljeni obi€aji in navade, ki bi
jih imeli, ob tako naprednem svetu kot je danes, sicer le redko moznost spoznati.
V decembrski Stevilki Murve (2010, 21) je bil objavljen ¢lanek z opisom, kako
izdelati Savrinsko noSo in zraven vabilo na Savrinski kroZzek vezenja. Tega
obiCaja Ze zdavnaj ni ve€, ohranja pa se tudi zaradi lokalnega glasila. 1z
fotografije, ki je nastala leta 1935, so lepo razvidna oblacila starejSih in mlajSih
Savrink, kar nakazuje, da so bila ta oblagila zelo prisotna v istrskih domovih.

TakSna oblacila so bila z leti zavrzena in pozabljena, ohranjenih pa je bilo zelo
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malo primerkov, ve¢inoma le posamezni kosi. Skupinski krozek sedaj omogoca,
da se izmenjujejo spomini in ideje, Savrinska oblacila so se vrnila v Istro in
ohranila za bodode rodove. Se vedno jih lahko opazimo na raznih kulturnih

dogodkih, kjer nastopajo Savrinke in $avrinski godci.

Ogromno prispevkov v glasilu pa je namenjenih otrokom in dejavnostim osnovne
$ole in vrtca v Smarjah. Za otroke so prirejeni razni skedi in slike, besedila pa
opisujejo njihovo dejavnost in uspehe, pa tudi razne izlete in krozke. Najmlajsi se
lahko vidijo na slikah v glasilu ali pa berejo besedila s svojimi imeni, kar
nedvomno pomaga k krepitvi kolektivne zavesti. Tako se lahko Ze pri najmljajsih
vzpostavi pozitiven odnos do so$olcev in Sole, pa tudi lokalnega glasila in SirSe

okolice.

6.3 KREPITEV PARTICIPACIJE LOKALNEGA OBCINSTVA SKOZ
GLASILO MURVA

Drugo tezo, ki ugotavlja pomen udejstvovanja bralcev za lokalno dogajanje,
lahko prav tako potrdimo. Skozi intervjuje in tekstualno analizo sem uspel
ugotoviti, da se ljudje precej bolj med seboj poznajo, kar jih motivira, da se
prikljucijo lokalnemu dogajanju. V oktobrski Stevilki Murve (2010) je bil objavljen
Clanek (slika 6.2) s pohvalo, ki jo je prostovoljno gasilskego drustvo Krkavce
Murvi podelilo za zasluge pri razvoju drustva. S tem lahko sklepamo, da je glasilo
s svojim pisanjem o dejavnostih drustva pripomoglo k prepoznavnosti in
dejavnosti drustva in zagotovo pripomoglo tudi k temu, da je drustvo dobilo
kakSnega mlajSega Clana vec€, kot bi ga sicer. Razlicna drustva in lokalni mediji
sodelujejo, saj imajo od tega koristi oboji; drustva se promovirajo in novacijo

nove Clane, lokalno glasilo pa o tem Siri informacije in tako pridobiva nove bralce.
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Slika 6.2: Priznanje glasilu Murva

Vir: Murva (2009, 6).

Tudi Mojca Zelenko pravi, da je bistvena razlika med mnoZzi¢nim in lokalnim
Casopisom v tem, da se »zaradi majhnosti obcCinstva, uredniStva in obcCinstva na
trgu obnasa povsem drugace kot veliki mediji. Ce so veliki odtujeni, nepovezani,
hladni, smo mi domagi, povezani in prijetni. Ze sami ustvarjalci in bralci so med
seboj nepovezani, nimajo skupnih toc€k, ne Zivijo v bliZini, medtem ko se pri nas
na majhnem geografskem podrocju te razlike manjSe oz. jih sploh ni« (Zelenko,
2010). Kar pa se udejstvovanja prebivalcev tice, predvsem tistih ki berejo lokalno
glasilo, »pa se dobrsen del bralcev posredno ali neposredno pozna med seboj in
z ustvarjalci. Tako kot pri vecjih Casopisih bralci poSiljajo svoje prispevke,

pripombe in pohvale, s tem da ti tega ne posljejo po elektronski posti, ampak
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nam jih lahko povedo kar na cesti v vasi. Nekako takSne zadeve jemljeS bol

resno, so bolj pristne« (Zelenko, prav tam).

Vecje udejstvovanje lokalnega prebivalstva omogoc€a lokalni medij, saj ljudi
poziva, naj se udelezijo prireditev in drugih dogodkov, kar ponazarjajo tudi
nekateri naslovi v glasilu: Vabilo na rekreacijo v Smarje, Napovedujemo jubilejni
koncert Savrinskih godcev idr. (Murva, oktober 2010). Pozivi niso zbrani v rubriki
napovednik dogodkov, kot je to navada pri vecjih medijih, ampak meSano med
prispevki in celo v samem besedilu. V nekaterih Stevilkah pa se pojavljajo tudi
predstavitve ustvarjalcev glasila in opisi sodelovanja z njimi. Tako so
predstavljeni ljudje, ki sestavljajo krizanke, dopisniki, kolumnisti ... Po mnenju
bivSe urednice Mojce Zelenko so k pisanju nekateri pristopili sami, na podlagi
zapisov iz glasila. TakSna dejanja nakazujejo na to, da se ljudje samoiniciativho
pridruzijo lokalnemu dogajanju in hoCejo soustvarjati na lokalnem podrocju,
bodisi s pisanjem in ustvarjanjem glasila, bodisi s kakSnim drugim dejanjem. Pri
mnozi¢nih medijih so novinarji zaposleni in delo opravljajo profesionalno. V
lokalnem okolju pa lahko trdimo, da se bralci laZje vklju€ijo v dogajanje,

predvsem zaradi majhnosti okolja in lazje dostopnosti v komunikaciji.

Ustvarjalci glasila tudi nagovarjajo in pozivajo svoje bralce, da se udeleZijo
lokalnih dogodkov, to pa ustreza tudi organizatorjem lokalnih prireditev, saj si s

tem zagotovijo boljSi obisk.

Pomen lokalnega Casopisa v globalnem prostoru je izjemen. Po eni strani krepi
lokalno kulturno identiteto, po drugi pa omogo€a pogoje, da se ljudje lazje
vklju€ijo v dogajanje. Globalno gledano je ucinek lokalnega glasila zanemarljivo
majhen, vendar nam pravo sliko pokaze skupek taksnih medijev. Podobno kot
Murva na ozkem podrocju Slovenske Istre delujejo Se Primorski utrip (nekdanji
Portorozan), Mandrac in vrsta drugih glasil, ki so bolj specializirana in izhajajo

redkeje (verska in kulturna glasila).
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Vsi ti mediji tvorijo zaokrozeno celoto, ki opozarja na tezave in lokalno
problematiko, hkrati pa povezujejo ljudi z lokalno identiteto in lokalnimi
posebnostmi. Vsaka, Se tako majhna skupnost, ima svoje, zelo specifiCne
lastnosti in znamenitosti (Murvo lahko poveZzemo z Savrini, Mandraé v Izoli z
ribiStovom, Primorski utrip z beneSko zgodovino Pirana), ki so izjemnega
pomena za lokalno prebivalstvo in pomembno je, da se tudi preko lokalnih
medijev takSne informacije ohranjajo in prenasajo iz roda v rod. Globalni mediji

skrbijo predvsem za pretok novic, lokalni pa za prenaSanje znanj.

ZdruZevanje mocCi na lokalnem podrocju ima pozitivne ucinke tudi na osebni
ravni. Ljudje se izpopolnijo, u€inek na skupnost pa je mnogo vecji, kot e bi vsak
deloval samostojno in nepovezano. Prikaz vseh aktivnosti, ki se dogajajo v
krajevni skupnosti Smarje in so opisane v vsaki Murvi, nam dokazuje, da so
nekateri ljudje zelo aktivni in ho€ejo prispevati k dobremu pocutju svojih bliznjih in

drugih sokrajanov.

VkljuCevanje v lokalno dogajanje je stvar vsakega posameznika. Nikogar ni
mogoce prisiliti, zato je toliko ve€ vredno, Ce se ljudje za to odlocijo prostovoljno.
Samo tak8en nacin obrodi sadove, saj so ucinki, ki so rezultat prisile, precej
kratkotrajnejSe narave. Prostovojlno vkljuevanje omogoca ljudem izpolnitev
svojih pricakovanj in zadovoljstvo ob uspehih je toliko vecje. Dejavnosti v lokalnih
okoljih je ogromno, prisotna so prostovoljna gasilska in lovska drustva, pevski
zbori, Sportni, kulturni krozki, idr. Lokalno glasilo, ki piSe o teh dejavnostih pa
skrbi, da se redno vzdrzuje Stevilo ¢lanov. Ljudje namrec¢ radi berejo o stvareh, ki
se jih tiCejo (Zelenko 2011), zato se Se bolj mnozi¢no udejstvujejo v lokalnem

dogajanju.
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7 ZAKLJUCEK

Naloga lokalnih asopisov je v prvi vrsti seznanjanje bralcev z dogodki, teZzavami,
raznimi osebami in drugimi zgodbami iz lokalnega okolja. A hkrati lokalni ¢asopisi
izvajajo tudi prikrite, na prvi pogled o€em skrite naloge, ki lahko imajo precej

globlje pomene.

V diplomski nalogi sem poskusil prikazati, na kakSne nacine lokalni ¢asopis
vpliva na lokalno obc€instvo. Preveril sem in na koncu tudi potrdil glavno in
posledi¢no tezo; da lokalno glasilo krepi lokalno kolektivno identiteto ter da
povezuje lokalno prebivalstvo in omogoCa vecje udejstvovanje prebivalcev v

lokalnem okolju.

Tezi sem preverjal s podatki, pridobljenimi z uporabo poglobljenih intervjujev in
analizo besedil v lokalnem glasilu. Rezultati so pokazali, da se lokalna identiteta
ohranja in krepi, prav tako pa se prebivalci bolj udejstvujejo in aktivnho vstopajo v

dogajanje v vasi tudi po zaslugi ¢asopisa.

Pokazalo se je, da so lokalni mediji pomembni za ohranjanje kulturne dediScine
majhnih krajev, saj so zelo blizu ljudem. S svojo povezovalno viogo nam
omogocajo spoznavanje drugacnih in bolj zapletenih informacij, ki so lahko v
doloenem okolju zelo posebne in na tak nacCin kljuéne za razumevanje
lokalnega Zivljenja. V modernem svetu, kot ga poznamo danes, nimajo klju¢nega
pomena za prezivetje, samo 50 let nazaj pa so takSne informacije, ki so se

prenasale iz roda v rod, lahko pomenile veliko.

Kdo ve, morda pa nam lokalni Casopisi pomagajo ohraniti bistvene lokalne
znadilnosti, ki nam bodo enkrat v prihodnjosti pomagale prezZiveti. Ce so nasi
predniki orali trdo zemljo tisoCe let pred nami in preZiveli, se lahko vsi skupaj iz
tega nekaj nau€imo. Murva in drugi lokalni mediji nudijo informacije, ki so z

industrializacijo postale nezanimive za SirSi krog prebivalstva, po drugi strani pa
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so vedno bolj aktualne. Glede na situacijo v svetu se zdi, da smo preziveli
obdobje blaginje za vecino in prehajamo v obdobje blaginje za manjsino in krize
za vec€ino. Tudi lokalni mediji, kot je Murva, nam lahko pomagajo, da zdruZzimo

moci, se povezemo in tako lazZje prebrodimo tezka obdobja v nasih zivljenjih.

Kolektivna identiteta zdruzuje moci, udejstvovanije v lokalnih skupnih projektih pa
nam omogocCa, da soustvarimo nekaj dobrega za skupnost. Ravno to, da
naredimo nekaj dobrega za skupnost, pa je vedno bolj pozabljeno vodilo v
danasnjih Casih, zato so ustvarjalci lokalnih glasil, kot je Murva, toliko bolj
spoStovanja vredni. Truditi se za ohranjanje kulturne identitete pomeni tudi
osebno rast. In Clovek lahko raste in se izpopolnjuje samo v stiku s svojimi

vrstniki.

Predvidevam, da je na globalni ravni nujen prehod iz individualizma k
kolektivizmu. Casi, ko je vsak stremel samo za lastnim uspehom in dobi¢kom se
morajo koncati, saj se nam drugaCe ne piSe ni¢ dobrega. Spremembe pa se
morajo vedno zaceti na individualni ravni, torej vsak pri sebi in v svojem lokalnem
okolju. Majhne lokalne skupnosti so vedno najbolj na udaru, ko se jih dotaknejo
globalni problemi, hkrati pa imajo najve€¢ moznosti za prezZivetje prav zaradi
prilagodljivosti in lokalnega znanja, ki se prenasa iz roda v rod. Tudi po zaslugi

lokalnih glasil, kot je Murva.
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9 PRILOGI

PRILOGA A: POGOVOR Z VESNO STARMAN, NOVO UREDNICO
MURVE

1. Lahko na kratko opiSete zgodovino glasila in zac¢etke izhajanja?
Kdo je bil idejni vodja in pobudnik za zacetek izhajanja vaskega

glasila?

Kolikor mi je znano, je Murva priCela izhajati pred 15 leti. Idejni oce je bil Filip
Krtelj iz Smarij. Glasilo je nastalo iz zagetnih zapisov o aktualnih dogodkih, ki so
nastajali v krajevni skupnosti Smarje. Vse do leta 2008 je bil to brezplaénik in je
vseboval v glavnem fotografije ter komentarje. Ko je postala urednica Mojca
Zelenko, je zvi$ala raven, pridobila dopisnike iz vsake vasi v KS Smarje in uvedla

simboli¢no narodilo.

2. Kaksna je naklada casopisa in kako je urejena dostava do

naro¢nikov?

Trenutno imamo priblizno 450 naro¢nikov od nekaj vec kot 1000 gospodinjstev v
krajevni skupnosti Smarje. Glasila dostavlja Posta Slovenije po redni posti

Stirikrat na leto, ko izidejo Stevilke; maja, julija, oktobra in decembra.

3. Kdo so ustvarjalci glasila?

Glasilo soustvarjajo predstavniki vasi v KS Smarje, urednica pa poisée $e nekaj

dodatnih vsebin, ki so zanimive za SirSi krog bralcev.

4. Kdo so naro€niki in bralci glasila Murva? Kaksna je starostna
struktura bralcev? Se vam zdi, da so bralci aktivni pri ustvarjanju

glasila.
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Naroéniki in bralci so krajani KS Smarje ter tisti, ki so se iz KS Smarje odselili in
jih zanima, kaj se dogaja v njihovem domacem kraju. NatanCno razdelane
starostne strukture tega glasila nimamo. Branost je priblizno polovica moski,
polovica Zenske, saj glasilo nima vsebin s pretezno mosko-zenskimi tematikami,
ampak skuSa pokrivati vse dogodke in biti s tem zanimivo za oba spola.
Vsekakor bralci s svojimi pripombami pripomorejo k temu, da se glasilo razvija in
da mi delamo bolje. Na vsak nacin pa tudi poskuSamo poslusati razne pripombe

in pohvale.

5. Dogodke katerih krajev pokriva glasilo?

Kot lahko vidite iz zadnje Stevilke, piSemo predvsem o dogodkih, ki zadevajo

$irSe obginstvo krajevne skupnosti Smarije.

6. Kako je urejeno financiranje glasila? Se vedinoma financirate iz

naro¢nin ali kako drugace?

Financiramo se predvsem iz prispevka Mestne obcCine Koper, dobrSen del
denarja priteCe iz naro¢nin, Ceprav je le-ta simboli¢nih 12 evrov na leto oziroma 3
evre za posamezni izvod. Nekaj denarja priteCe Se iz osmrtnic in sponzorjev, Ki

so vecinoma lokalni podjetniki.

7. Katere so glavne rubrike glasila?

Glavni del so Se vedno zapisi o dogodkih po vaseh, ki so za bralce hkrati tudi

najbolj zanimivi.

8. Na kaksSne nacdine se po vasem mnenju bralcu udejstvujejo pri

ustvarjanju glasila?
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Zdi se mi, da je to najbolj vidno pri raznih prireditvah in dogodkih. Ljudje se
pogovarjajo o Clankih v glasilu. Na ta nacin se med seboj spoznavajo in delijo
izkuSnje. 1z roda v rod se prenaSajo znanja kot so recimo kaksne rocCne
spretnosti, pa tudi ljudske pesmi in domace besede, ki pa na Zalost pocasi

izginjajo.

PRILOGA B: POGOVOR Z MOJCO ZELENKO, UREDNICO MURVE
MED LETI 2008 IN 2010

1. Mi lahko na kratko opisete zgodovino glasila in zaetke izhajanja?
Kdo je bil idejni vodja in pobudnik za zacetek izhajanja vaskega

glasila?

Po mojih informacijah je to glasilo nastalo pred dobrimi 17 leti, ko so takratni ¢lani
pevskega zbora in Kulturnega drustva France Bevk iz Smarij pod vodstvom in
iniciativo Filipa Krtelja izdali prvi ¢asopis. Mislim, da je takrat iz8el samo v enem
izvodu, bil je $aljiv in poln karikatur. Clani drustva in ustvarjalci so bili takrat v
glavnem Studentje. Izdajatelj Casopisa je bilo dolga leta kulturno drustvo France
Bevk iz Smarij. Casopis je bil vedino &asa brezplaénik in namenjen krajanom KS
Smarje. Financirali so ga z donacijami in sponzorstvi. V priblizno 15 letih
izhajanja pod urednistvom Filipa Krtelja je izSlo priblizno 70 Stevilk Murve. Leta
2008 je glasilo prevzela KS Smarje in leto kasneje angazirala novo ekipo.
Zahvalili smo se Filipu Krtelju in si kot cilj zadali, da glasilo profesionaliziramo.
Najprej smo se odloCili, da bomo ohranili kontinuiteto: ime, nadaljevanje
zaporedja Stevilk in ¢CimveC dotedanjih dopisnikov. Po tehnicni plati smo najprej
postavili sistem financiranja, razdelali datacije, naroCnine ter sponzorstva, nato
smo prevetrili bazo naroCnikov in z vsemi tedanjimi in novimi vzpostavili
pogodben narocniSki odnos. Postavili smo elektronsko bazo naroCnikov in
vzpostavili sistem pobiranja in knjizenja naro¢nin. Dogovorili smo se za izdajo 4

Stevilk letno in toCne termine izhajanja. Dolocili smo tudi logotip glasila. V letu
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2010 pa je tudi glavni urednik postal profesionalna funkcija — seveda ne za poln

delovni ¢as, da ne bo pomote.

2. Kaksna je naklada casopisa in kako je urejena dostava do

narocnikov?

Dostavo naro¢nikom opravlja Posta Slovenije. Naklada je razli¢na, prva Stevilka v
letu izide v 1200 izvodih in se po posti razdeli vsem gospodinjstvom v krajevni
skupnosti. S to potezo Zelimo pritegniti nove naroCnike. Naslednje Stevilke
izhajajo v 400-600 izvodih. Narocniki dobijo glasilo v prvem tednu aprila, julija in

oktobra, zadnjo Stevilko v letu pa najkasneje do 22. decembra.

3. Kdo so ustvarjalci glasila?

Spomladi 2009 je KS Smarje sklicala sestanek s predstavniki turistiénih,
kulturnih, $portnih in drugih drustev iz okoligkih krajev in osnovne $ole Smarije, ki
jo obiskujejo otroci iz Gazona, Kostabone, Krkavé, Pomjana, Pu¢ in Smarij. Ti
predstavniki smo ustanovili 11-lanski uredniski odbor glasila Murva. Vodenje
uredniStva sem takrat prevzela jaz. Pretezni dopisniki so seveda ¢lani UO sami,
vendar pa si ves Cas prizadevamo pritegniti e druge dopisnike iz navedenih
krajev, kar nam kar dobro uspeva. Z letom 2011 je postala nova glavna urednica

Casopisa Vesna Starman.

4. Kdo so naroc¢niki in bralci glasila Murva? Kaksna je starostna

struktura bralcev?

Potencialni in obstoje&i naroéniki glasila so sedaniji prebivalci krajev KS Smarje in

tisti ljudje, ki so se od tu izselili drugam. Sicer pa se glasilo (po zakonu) poSilja

61



tudi NUK-u v Ljubljano.. Obenem pa po 1 izvod glasila brezpla¢no poSiljamo tudi

na naslove drugih KS v obcini Koper ter ZupniS¢em.
5. Dogodke katerih krajev pokriva glasilo?

Kot sem omenila Ze prej, se Murva veCinoma ukvarja z dogodki v okoliSkih

vaseh. To so Gazon, Ko$tabona, Krkavée, Pomjan, Puge in Smarije.

6. Kako je urejeno financiranje glasila? Se ve¢inoma financirate iz

naroc¢nin ali kako drugace?

Financiramo se iz donacije obCine Koper, ki zadoS€a za izdajo ene Stevilke na
leto. Ostalo krijemo iz naro€nin in s sponzorskimi oglasi. StroSki so predvsem v
pripravi za tisk in s tiskanjem Casopisa. Zanemarljivi niso niti poStni stroski za

dostavo naro¢nikom, honorar glavnega urednika in stroski posiljanja poloznic.
7. Katere so glavne rubrike glasila?

Same rubrike so pogosto odvisne od dogodkov in prireditev, ki so se zgodili in o
katerih teCe beseda v aktualni Murvi. Glasilo je razdelano na uvodno razmisljanje
ali kolumno, ki je vsebinsko pozitivno naravnana in privablja bralce k nadaljnemu
branju. Sledi izpostavitev pomembnih dosezkov in nagrad posameznikov ali
skupine, hkrati pa objavljamo tudi njihovo predstavitav in dejavnosti. Sledi opis
dejavnosti drustev v krajevni skupnosti ter $ole in vrtca v Smarjah. Med temi
prispevki se uporablja razna masila kot so na primer oglasi in sponzorske objave,
razvedrilni utrinki, lovske zgodbice ter razne Sale in karikature. Proti koncu glasila
sledi napovednik dogodkov, ki se bodo zgodili do izvoda naslednje Stevilke,
redno pa smo zadnji Cas predstavljali koledarsko aktualno lokalno rastlino (kot je

recimo tudi drevo Murva, po kateri ima glasilo ime) in njeno uporabnost.

8. Kaksna je po vasem mnenju viloga glasila pri obvesc¢anju in

udejstvovanju lokalnega ob¢instva?
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Zanimivo je, da glasilo deluje kot mobilizator, ljudi motivira, da se vkljucijo v
dogajanje. Spomnim se, recimo, dogodka ocistimo Slovenijo, ki se je odvijal
spomladi leta 2010. O tem smo porocali v julijski Stevilki in objavili ogromno slik
ljudi v akciji, skupaj s kratkimi, hudomusnimi komentarji. PrepriCana sem, da bo
ob podobnem dogodku v prihodnosti priSlo Se ve€ udelezencev. Ljudje se radi
gledajo na slikah, ¢e so pa ob tem Se javno pohvaljeni v lokalnem ¢Casopisu, pa

ima zadeva toliko vedji ucinek.

9. Kaksna je po vasem mnenju bistvena razlika med lokalnim in

mnoziénim glasilom?

V nakladi (smeh). Bistvena razlika je v tem, da se zaradi majhnosti obCinstva,
urednidtva in obginstva na trgu obnasa povsem drugade kot veliki mediji. Ce so
veliki odtujeni, nepovezani, hladni, smo mi domadi, povezani, prijetni (smeh). Ze
sami ustvarjalci in bralci so med seboj nepovezani, nimajo skupnih tock, ne Zivijo
v blizini, medtem ko se pri nas na majhnem geografskem podrocju te razlike

manjse oz. jih sploh ni.
10. Na kaksen nacin se bralci vklju€ujejo v ustvarjanje glasila?

Med seboj se ne poznamo vsi, to je nemogoce trditi. Se pa doberSen del bralcev
posredno ali neposredno pozna med seboj in z ustvarjalci. Tako kot pri vecjih
Casopisih bralci poSiljajo svoje prispevke, pripombe in pohvale, s tem da ti tega
ne posljejo po elektronski posti, ampak ti lahko povedo kar na cesti v vasi.

Nekako takSne zadeve jemljes$ bolj resno, so bol;j pristne.

11. Se po vasem mnenju z objavami v glasilu krepi zavest ljudi o

njihovi pripadnosti?

Da. Ker se bralci sre€ajo z domaco besedo, ker ljudje obnovijo znanje o ljudskih
obicajih, ker se na raznih dogodkih, ki jih organizirajo lokalna kulturna drustva in
kjer smo prisotni tudi ustvarjalci glasila, poseben poudarek posveti temu, da ne

smemo pozabiti od kod smo doma in kdo so nasi predniki.
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