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Analiza ameriSkih predsedniskih volitev 2008 — Fenomen Barack Obama

V diplomskem delu sem podrobneje analizirala glavni predsedniski volilni kampanyji, ki
sta bili odloc¢ilnega pomena pri izboru novega ameriSkega predsednika. Predsedniske
volitve so pomemben dogodek v Ameriki in po svetu. Za boljSe razumevanje samega
poteka volilnih kampanj sem najprej podrobneje predstavila glavne znacilnosti
ameriSkega politicnega sistema in glavne pristojnosti in funkcije, ki pripadajo vsakemu
novoizvoljenemu predsedniku. Glavni poudarek samega diplomskega dela pa sem
namenila podrobnejSi analizi glavnih dveh volilnih kampanj 56. zaporednih
predsedniskih volitev v Ameriki. Sama analiza zajema opredelitev volilnih kampanj,
njihovo financiranje ter samo naravo (od strategije do negativne propagande). Diplomska
naloga vsebuje tudi posebno poglavje, ki se tematsko navezuje na mednarodne odnose.
Na kratko je predstavljen koncept zunanje politike, zajeta pa je tudi analiza zunanje
politike novoizvoljene administracije. Vse skupaj sem zakljucila s sklepom, ki predstavi
glavne ugotovitve, ki so potrebne za analizo dveh postavljenih raziskovalnih vprasanj.

Klju¢ne besede: Amerika, predsedniski sistem, predsedniske volitve, volilna kampanja.

Aalysis of the 2008 presidental elections — The Phenomenom of Barack Obama

In my diploma work I tried to analyze in detail the two main presidential election
campaigns, which were crucial in the selection of the new American President.
Presidential elections are an important event in America and around the world. For a
better understanding, I first try to present the main features of the American political
system and the main powers and functions that belong to each newly elected President.
The main emphasis of my thesis is devoted to a detailed analysis of the two main
electoral campaigns of the 56™ consecutive presidential elections in America. The main
analysis defines the electoral campaigns, their financing and their nature (from strategies
to negative propaganda). The diploma work also includes a special chapter which is
thematicaly connected to international affairs. It briefly presents the concept of foreign
policy, but it also includes the analysis of the foreign policy taken by the newly elected
administration. The end is brought together with the conclusion and the main findings,
which are needed for the analysis of the two research questions.

Keywords: America, presidential system, presidential elections, election campaign.
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1 UVOD

Cetrtega novembra 2008 so v Ameriki potekale 56. zaporedne predsedniske volitve, kjer
so ameriski drzavljani izvolili svojega novega predsednika, ki bo naslednja Stiri leta krojil
politicno zivljenje doma in po svetu. Funkcija ameriSkega predsednika ima dolgo in
pomembno tradicijo v zgodovini Amerike. Novoizvoljeni predsednik, Barack Obama, je
postal vodja ene najpomembnejSih drzav na svetu in s tem prevzel najvisjo politi¢no
mesto v drzavi. Obseg pooblastil in pravic, ki pripadajo novoizvoljenemu predsedniku
drzave, je skoraj neomejen. Poleg tega, da bo sprejemal vse najpomembnejse odlocitve v
drzavi, bo na ¢elu celotne izvrsilne veje oblasti, postal pa bo tudi glavni akter zunanje
politike. Ameriski predsedniski sistem je edinstven in ga ne moremo primerjati z

nobenim drugim sistemom na svetu.

56. zaporedne ameriSke predsedniske volitve so bile zgodovinskega pomena, saj je
Amerika prvic v svoji dolgi zgodovini dobila afroameriskega predsednika. Novoizvoljeni
demokrati¢ni ameriSki predsednik, Barack Obama, je Ameriki prinesel nove Case. Noben
politi¢ni strokovnjak si ne bi upal napovedati, da bi lahko kdajkoli v bliznji prihodnosti
drzavljan afroameriSskega porekla postal najvplivnejsi ¢lovek in politik na svetu. V
preteklosti je za mesto predsednika kandidiralo ze nekaj afroameriskih kandidatov,

vendar pa si nobenemu ni uspelo zagotoviti mesta predsednika drzave.

Ameriske predsedniSke volitve 2008 niso bile zanimive samo zaradi dejstva, da je
Amerika dobila svojega prvega afroameriskega predsednika, ampak je imela tudi
moznost, da na mesto predsednika drzave izvoli Zensko. S tem bi se v zgodovinske knjige
zapisala tudi novo postavljena drzavna sekretarka, senatorka in bivSa prva dama Hillary

Rodham Clinton.

Republikanski predsedniski kandidat, John McCain, je ob vseh teh zgodovinskih
trenutkih ostal v ozadju politicnega dogajanja. Mozno je bilo pri¢akovati in napovedati,
da je bila Amerika po dolgih osmih letih predsedovanja Georga W. Busha pripravljena na
potrebne spremembe v politicnem Zivljenju. Vsakega republikanskega predsedniskega
kandidata bi na 56. zaporednih predsedniskih volitvah cakala tezka naloga. Za znanega

arizonskega senatorja, Johna McCaina, ki ze ve¢ kot dve desetletji sodeluje na ameriSkem



politicnem podrocju, je bila to ze druga in s tem zadnja moznost postati ameriSki

predsednik.

Ameriske predsedniske volitve 2008 so bile zelo zanimive in ob dolocenih trenutkih celo
nepredvidljive. Boji za mesto demokratskega in republikanskega predsedniskega
kandidata so potekali Ze pred samim uradnim zafetkom volitev in so bili na posamezni
strani ponekod tudi izenacCeni. Same volilne kampanje so bile zanimive in polne
presenecenj. Pritegnile so pozornost ameriskih drzavljanov, saj se je predsedniSkih
volitev udelezilo rekordno $tevilo drzavljanov, ki jih je vodila moc¢na zelja po

spremembah.



2 METODOLOSKI OKVIR

Predsedniske volitve, ki se odvijajo vsake S§tiri leta, so najbolj pricakovan in zanimiv
dogodek v ameriski politicni areni in pritegnejo pozornost medijev ne samo v Ameriki
ampak tudi po svetu. Glavni cilj moje diplomske naloge je predstavitev ameriSkega
predsedniSkega sistema in analiza volilnih kampanj demokratskega in republikanskega

predsedniSkega kandidata.

Diplomsko delo je sestavljeno iz ve¢ sklopov. Uvod je zajet v prvem poglavju diplomske
naloge, kateremu sledi metodoloski okvir, kjer sta navedeni obe glavni raziskovalni
vprasanji. Tretje poglavje predstavi glavne znacilnosti ameriskega predsedniskega
sistema in funkcijo ter pristojnosti, ki pripadajo vsakemu ameriSkemu predsedniku.
Osredotocenost Cetrtega poglavja je namenjena ameriSkemu dvostrankarskemu sistemu in
odnosu do kandidatov, ki ne pripadajo demokratski ali republikanski stranki. Peto
poglavje na splosno poda teoreticno podlago volilnih kampanj in opredeli naravo
ameriSkih volilnih kampanj. Vsa naslednja poglavja, do vklju¢no osmega, se navezujejo
na 56. zaporedne ameriske predsedniske volitve 2008. Deveto poglavje se navezuje na
mednarodne odnose in predstavi glavne definicije zunanje politike. Zajeti pa so tudi
glavni vidiki zunanje politike obeh kandidatov v ¢asu volitev, skupaj s predstavitvijo
pogledov na zunanjo politiko novoizvoljene ameriSke administracije. Vse skupaj
povezuje zaklju¢ni sklep z ugotovitvami, ki vsebinsko diplomsko nalogo tudi zakljucijo.
Na koncu diplomske naloge je navedena glavna literatura, uporabljena pri sestavi

diplomskega dela.

V diplomski nalogi sem si zastavila dve glavni raziskovalni vpraSanji, ki ju bom s
pomoc¢jo podrobne analize skuSala potrditi ali zavre€i. Prvo se navezuje na
novoizvoljenega ameriSkega predsednika Baracka Obamo in spretnost njegove volilne

ekipe pri uporabi novih medijev (internet) za pridobitev novih in najmlajsih volivcev.

Raziskovalno vpraSanje 1: Ali je Baracku Obami prek interneta uspelo pridobiti svojo

najvecjo volilno bazo (mladino) in ali mu je le-ta pomagala do zmage na volitvah?
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Drugo pa se navezuje na republikanskega predsedniskega kandidata Johna McCaina.
Prepricanje je, da je osemletna zapuscina Bushevega predsedovanja in Zelja po politi¢nih

spremembah preprecila njegov uspeh na predsedniskih volitvah.

Raziskovalo vprasanje 2: Ali je imela zapuS¢ina Georga W. Busha usodne posledice za

uspeh Johna McCaina na predsedniSkih volitvah 2008?

Za uspesSno preverjanje zastavljenih raziskovalnih vprasanj bom uporabila teoreti¢ni
pristop. Za boljse razumevanje ameriSkega predsedniskega sistema in pregleda poteka
ameriSkih predsedniskih volitev bom najprej zacela s kvalitativnim zbiranjem podatkov,
ki jih bom kasneje tudi temeljito pregledala. Zbiranje podatkov zajema pregled obstojece
bibliografije, ki mi bo v pomo¢€ pri zastavljeni temi. Pri analizi ¢lenov ameriSke ustave in
kode, ki bosta potrebna za predstavitev pristojnosti in funkcij ameriskega predsednika, mi
bo v pomo¢ analiza primarnih virov. Pri vecini diplomskega dela mi bo v veliko pomoc¢
konceptualna analiza sekundarnih in internetnih virov. Obe metodi zajemata
interpretacijo in analizo knjig in gradiva z interneta, ki se vsebinsko navezujeta na
predmet raziskovanja. Pri analizi rezultatov predsedniskih volitev 2008 bo potrebna tudi
analiza statisticnih podatkov, ki jih bom predstavila v osmem poglavju v obliki tabel in s
pomocjo slikovne predstavitve elektorske mape volitev. Za boljSe kon¢no razumevanje
obeh glavnih volilnih kampanj pa bom preucila tudi volilno kampanjo Baracka Obame in

Johna McCaina (Bucar in drugi 2002, 22-36).
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3 POLITICNI SISTEM

3.1 Ameriski predsedniski sistem

Amerika je ena redkih demokrati¢nih drzav, ki ima federalno politicno ureditev in pri
kateri je oblast porazdeljena med razlicnimi vladami v drzavi (Ferfila 2001, 817).
Ameriski predsedniski sistem je bil oblikovan po britanskem modelu in uveden leta 1787
z ameriSko ustavo. Glavna znacilnost sistema je ta, da je predsednik drzave Sef izvrSilne
veje oblasti in hkrati individualni drzavni poglavar. Delitev oblasti je jasna in deluje po
sistemu zavor in ravnovesij, ki zagotavljajo nemoteno delovanje in sodelovanje

posameznih vej (Grad 2000, 59-60).

Zakonodajno vejo oblasti vodi kongres, ki ga sestavljata dva skoraj enakopravna domova:
senat in predstavniski dom (House of Representatives). Senat predstavlja posamezne
drzave federacije in je mocnejSi dom kongresa. Vsaka drzava neposredno izvoli po dva
senatorja za dobo Sestih let, pri ¢emer se tretjina senatorjev voli na vsake dve leti.
ZadolZen je za imenovanje nekaterih zveznih funkcionarjev in razpravlja o vpraSanjih
zunanje politike. Pristojen je tudi za obravnavo obtozb (impeachment) proti drzavnim
usluzbencem. PredstavniSki dom kongresa pa predstavlja ljudstvo, ¢lani so prav tako
voljeni neposredno za dobo dveh let. Poleg tega, da oba domova kongresa enakopravno
sprejemata zakone in drzavni proracun, je glavna naloga predstavniSkega doma sprejem

drzavnega proracuna (Derbishire in Derbyshire 1996, 457).

Sodna veja oblasti pripada ameriSkemu vrhovnemu sodiscu, ki je najvi§je zvezno sodisce
in opravlja sodne funkcije ter nadzor v drzavi. Sestavlja ga devet sodnikov z dosmrtnim
mandatom. Sodnike imenuje predsednik drzave v soglasju s senatom (Grad 2000, 59—60).

3.1.1 Izvolitev ameriskega predsednika

Od leta 1792 vsake predsedniske volitve potekajo na 2. torek po prvem ponedeljku

novembra. Predsedniske volitve so potekale 4. novembra 2008."

'Cornell University Law School. Nd. U.S. Code Time of appointing electors (Title 3.1). Dostopno prek:
http://www.law.cornell.edu/uscode/html/uscode03/usc_sec_03 00000001----000-.html (1. marec 2009).
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Izvolitev predsednika je dolg in zapleten proces, ki ga sestavljajo trije glavni elementi

(Heineman in drugi 1995, 115-121):

1. Predsedniska nominacija

Vsaka drzava prek primarijev ali zbora volivcev (primaries, caucuses) dolo¢i delegate, ki
na nacionalni strankarski konvenciji glasujejo za svojega kandidata. Predsedniski
kandidat za nominacijo potrebuje vecino delegatskih glasov. Od leta 1982 so na
nacionalnih konvencijah prisotni tudi tako imenovani super delegati (superdelegates), ki
v primeru izenacitve med kandidati dolocijo zmagovalca. Super delegati prihajajo iz vrst

guvernerjev, clanov kongresa, zupanov vecjih mest in drzavnih strankarskih vodij.

2. Politicna kampanja

Politi¢éna kampanja se zacne, ko je znan predsedniski kandidat. UspeSnost in nemoten
potek same kampanje bo odvisna od organizacije, zato je kljunega pomena prava izbira
osebja. Glavni akterji kampanje so vodja kampanje, finan¢ni strokovnjak, pravnik,

svetovalci, osebni pomoc¢nik in drugo osebje.

3. Elektorski kolegij (Electoral College)

Predsednika ne izvolijo drzavljani posredno, ampak je izvoljen neposredno prek
elektorskih glasov. Volivci s svojim glasom izberejo elektorje. Stevilo elektorjev v
posamezni drzavi je odvisno od velikosti in moci posamezne drzave. Glasovanje
elektorjev poteka na bazi winner-take-all (zmagovalec dobi vse glasove). Elektorske
glasove presteje in uradno razglasi predsednik senata. Predsedniski kandidat za zmago na

splosnih volitvah potrebuje 270 elektorskih glasov.

3.2 Ameriski predsednik

Sluzba predsednika je od vseh politi¢nih institucij v Ameriki najbolj vidna funkcija, ki je
skozi ¢as dozivela najvecji razvoj (Heineman in drugi 1995, 184). Predsednik predstavlja
nacionalni interes Amerike doma in po svetu in je s tem edini drzavni funkcionar, ki
lahko predstavlja Ameriko kot celoto. Njegova naloga je tudi zagotavljanje dolocene
stopnje enotnosti in koordinacije v drzavi (Grant 2004, 76). IzvrSilna veja oblasti pa ima
v Ameriki $e eno posebnost. Vlado sestavljata dva izvoljena predstavnika: predsednik in

podpredsednik (Bowles 1998, 98). Naloga slednjega je prevzem predsedovanja v primeru
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predsednikove smrti ali odstopa (O'Connor in Sabato 1996, 205). Predsedovanje je
sestavljeno iz dveh elementov: strategije in taktike. NajpomembnejSa strateSka naloga
predsednika je oblikovanje politicnega delovanja v drzavi. Medtem ko je
najpomembnejsa takticna naloga pogajanje s politicnim vrhom v drzavi in s tem
uresni¢evanje svojih ciljev, za katere predsednik potrebuje podporo kongresa in javnega

mnenja (Bowles 1998, 99).

3.2.1 Funkcija

Ameriski predsednik in podpredsednik opravljata svojo funkcijo za dobo Stirih let, po
katerih imata moZnost za ponovno izvolitev. Oseba, ki se poteguje za mesto predsednika,
mora biti ameriski drzavljan, ki je dopolnil vsaj 35 let in je rezident Amerike zadnjih

Stirinajst let.

V primeru odstranitve, smrti, odstopa ali nezmoZnosti opravljanja svoje funkcije
predsednika zamenja podpredsednik. Ce tudi on zaradi katerega koli razloga funkcije ni
zmozen opravljati, kongres po pravu dolo¢i funkcionarja, ki prevzame predsedniske
funkcije do izvolitve in imenovanja novega predsednika. V cCasu predsedovanja
predsednik za svoje delo prejema placilo, katerega znesek ostane nespremenjen do konca
predsedniskega mandata.” Ameriska ustava tudi dolota, da mora predsednik zadetek

svojega mandata potrditi s slovesno prisego.’

3.2.2 Pristojnosti

Ameriska ustava predsedniku podeljuje sklop nalog, ki jih lahko opravlja, vendar pa je
razmeroma skopa, ko omenja moci, ki predsedniku pripadajo. Zaradi tega lahko vsak
predsednik posamezno doloc¢i smernice svojih moci (Grant 2004, 76). Skozi zgodovino
so bili zaradi tega nekateri predsedniki moc¢ni in ucinkoviti, drugi pa ne (O'Connor in

Sabato 1996, 208).

Cornell Univesity Law School. Nd. U.S. Code Conpensation of the President (Title 3.2). Dostopno prek:
http://www.law.cornell.edu/uscode/html/uscode03/usc_sec_03 _00000102----000-.html (2. marec 2009).
*Slovesna prisega je zajeta v II. ¢lenu ameriske ustave. Z njo predsednik prisega:“I do solemly swear that I
will faithfully execute the Office of President of the United States, and will to the best of my Ability,
preserve, protect and defend the constitution of United States” (Ferfila in Kos 2002, 391).
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Pristojnosti, ki jith ima vsak ameriSki predsednik, so podrobno naStete in opisane v
ameriski ustavi. Predsednik drzave opravlja osem glavnih funkcij: potrdi ali poda veto na
kongresne zakone, zadolzen je za uresni¢evanje sprejetih zakonov, lahko sklice posebno
zasedanje kongresa, lahko mu predlaga zakone, lahko sklepa pogodbe mednarodnega
prava, poda nominacije za vrhovne in zvezne sodnike, ima mo¢ pomilostiti ljudi, ki jih je
obsodilo zvezno sodis¢e, in na koncu je odgovoren za izvrSitev sodnih odlocb (O'Connor

in Sabato 1996, 41).

Poleg ustavnih funkcij pa vsak predsednik drzave opravlja tudi sklop vlog, ki v ustavi
niso zajete, a so enako pomembne za boljSe razumevanje vloge predsednika drzave v

moderni dobi.

Najpomembnejsi vlogi ameriSkega predsednika sta, da je Sef drzave in izvrSilne veje
oblasti. Poleg tega je tudi najpomembnejsi drzavni diplomat, saj sodeluje pri oblikovanju
zakonov zunanje politike, ki bodo v prihodnje zaznamovali in vplivali na ves svet.
Ameriski predsednik je tudi poveljnik in Sef oborozenih sil. Je vodja stranke, kateri
pripada. Opravlja pa tudi Stevilne druge vloge, med katerimi je treba najprej omeniti, da
je vsak predsednik v prvi vrsti glas ljudstva, ki ga je na funkcijo izvolilo. Je tudi zaS¢itnik

miru in skrbi za blaginjo prebivalstva v drzavi (Grant 2004, 76—80).
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4 DVOSTRANKARSTVO V AMERIKI

Stranke so pomemben element ameriske politike, vendar pa se v svoji osnovi temeljito
razlikujejo od vseh ostalih svetovnih strank. Ameriski dvostrankarski sistem je edinstven
in ga ne moremo primerjati z nobenim drugim strankarskim sistemom po svetu (Bowles
1998, 18). Zanimivo pa je, da ima Amerika, ki je tako socialno in etni¢no raznolika, le
dve glavni stranki. Odgovor na to najdemo Ze v sami zgodovini in kulturi drzave (Grant

2004, 195).

Amerika je edina drzava s teoreticno najcistejSo dvostrankarsko politicno ureditvijo.
Cetudi v drzavi obstajajo druge manjse stranke, imata le glavni stranki najve¢jo mo¢ in
edini moZnost nominirati uspesnega kandidata za mesto predsednika drzave. Nobena od
amerisSkih drZzav nima mocne ali vidne tretje stranke (Bowles 1998, 18). Ameriske stranke
niso posebej pragmaticne, zato imajo tudi vsi predsedniSki kandidati moznost sestaviti
svoj politicni program, ki je neodvisen od strankarske ideologije (Bowles 1998, 20).
Stranki zagovarjata zmerna staliS¢a, nista ideoloski in privlaita pozornost in podporo
Stevilnih skupin drzavljanov. Stranki tudi nista strukturno centralizirani (Heineman in

drugi 1995, 90).

V ameriSki politiki uspeSno delujeta dve najvecji nacionalni stranki, ki sta se skozi
zgodovino temeljito spremenili in prilagodili razmeram, kar jima je omogocilo uspesno
politi€no ohranitev do dana$njih dni. Skozi zgodovino so v Ameriki obstajala obdobja,
kjer je imela ena od obeh najvecjih strank popolno dominacijo politicnega Zzivljenja

(Grant 2004, 192).

Najvecji ameriski stranki sta demokratska in republikanska stranka. Obe sta si ideolosko
zelo razliéni in imata svojo bazo podpore, vendar pa privabita vecino v drzavi (Grant

2004, 197).

Demokratska stranka privabi podporo drzavljanov niZjih socialnih skupin in je videna kot
stranka delavcev. Demokrati podpirajo vladno regulacijo gospodarstva, velike socialne

programe, drzavno pomo¢ za izobrazevanje in socialno podporo, kot tudi zakonodajno

16



podporo zdruzenjem in etnicnim manjSinam. Demokratska stranka je liberalna stranka

(Grant 2004, 197-199).

Republikanska stranka na drugi strani privabi najvec¢jo podporo iz visjega srednjega sloja
drzavljanov in podjetniskih krogov. Privabi pa tudi najvecjo podporo kmetov in
izobrazenih drzavljanov. Republikanci so videni kot stranka bogatih. Republikanska
stranka je manjSi zagovornik vladne regulacije na vseh podro¢jih zivljenja. Oznac¢imo jo

lahko kot konzervativno stranko (Grant 2004, 197—-199).

Vzroke za neuspeSnost manjSih strank in neodvisnih predsedniskih kandidatov na
volitvah najdemo ze v samih volilnih zakonih, ki so bili sestavljeni in oblikovani s strani
obeh najvecjih strank (Bowles 1998, 43). Obstaja ve¢ vzrokov za neuspeSnost manjSih
strank in neodvisnih kandidatov na predsedniskih volitvah. Prvi se pokaze ze v samem
elektorskem sistemu, ki poudarja pomembnost in mo¢ obeh najvecjih strank, medtem ko
ostali zaradi tega sploh nimajo realne moznosti za zmago, saj za to potrebujejo absolutno
vecino elektorskega kolegija. Drugi problem se pokaze tudi pri samih drzavnih volilnih
zakonih in ureditvah, ki otezujejo kvalifikacije za predsedniske nominacije, za katere
kandidat potrebuje nekaj tiso¢ podpisov, ki pa jih manjSim strankam ali neodvisnim
kandidatom ni vedno lahko pridobiti. Tretji problem pa je povezan s samim
financiranjem volilnih kampanj, za katere kandidat potrebuje ogromne zneske, ki jih

kasneje porabi za televizijske, radijske in oglasevalske namene (Grant 2004, 195-196).

Vendar pa je treba tudi poudariti, da je nekaterim manj$im strankam in neodvisnim
kandidatom uspelo pustiti vtis na volitvah in ponekod celo mo¢no zaznamovati sam izid

volitev, kar pa moc¢no razburi glavni stranki, ki tega ne marata (Grant 2004, 201-202).

Dve pomembnejs$i manjsi stranki zadnjih ¢asov sta liberalna stranka in stranka zelenih.
Prva je bila ustanovljena leta 1972 in zagovarja zmanjSano moc¢ vlade na vseh podrocjih
zivljenja. Njen predsedniski kandidat, Harry Browne, je leta 2000 zbral 384.000 glasov.
Zelena stranka pa zagovarja okoljevarstvena vprasanja in poudarja Skodljivo moc¢ velikih
korporacij. Njen predsedniski kandidat, Ralph Nader, je leta 2000 na volitvah zbral 2,9
milijona glasov ali 3 % in s tem preprecil zmago demokratskemu kandidatu Alu Goru na

predsedniskih volitvah 2000 (Grant 2004, 202).
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S VOLILNA KAMPANJA

5.1 Opredelitev volilne kampanje

Volilna kampanja je »povezana serija operacij, oblikovana za doseganje doloCenega

rezultata« (Denton in Woodward 1998, 95).

Vsaka volilna kampanja je oblikovan boj, v katerega je vloZenega veliko dela, strategij in
nacrtovanja. Kon¢ni rezultat vedno poda zmagovalca in porazenca, kar je razvidno Ze iz
samega izvora besede kampanja, ki ima svoje korenine v vojasSkem besediS¢u. Skozi Cas

so volilne kampanje dozivele Stevilne spremembe (Denton in Woodward 1998, 95).

V preteklosti so bile volilne kampanje odvisne od dostopnosti, neposrednega
komuniciranja in skupne identifikacije z drzavljani. Uspesnost kampanj je bila po ve€ini
odvisna od osebnega stika med kandidatom in volivci. Sama sporoc€ila kampanj niso
imela vecjega vpliva na izbor predsedniSkega kandidata, zato so bili izidi kampan;j tezko
predvidljivi. Brez strankarske podpore noben predsedniski kandidat ni imel moZznosti
zmagati na volitvah. Vodenje volilnih kampanj je lezalo v rokah strankarskih aktivistov
in prostovoljcev. Stare predsedniSke kampanje so bile oblikovane s tradicionalnimi
strategijami in sporocili, s katerimi so se drzavljani lahko identificirali (Denton in

Woodward 1998, 95-96).

Dandanes na uspeSen potek volilnih kampanj vplivajo razli¢ni dejavniki in nove
tehnologije, ki so dokon¢no spremenile podobo in potek kampanj. Mocen vpliv imajo
tudi mediji, brez njihove podpore noben predsedniski kandidat ne bi imel moznosti
doseci svoje volilne baze. Pomembno dejstvo novih kampanj je tudi zmanjSan vpliv
strank, ki so dolgo krojile potek in izid volitev. PredsednisSka kandidatura je prepuscena
posamezniku, ki se z najbolje pripravljeno in financirano kampanjo poteguje za mesto
Sefa najmocnejSe svetovne drzave. IzkuSnje, ki so bile v preteklosti tako pomembne pri
izboru kandidata, ne igrajo ve¢ tako pomembne vloge, saj je vodenje volilnih kampanj
postala industrija zase, ki udelezencem ponuja prosto pot do pomembnih politi¢nih karier

in zasluzka v primeru uspeha na volitvah (Denton in Woodward 1998, 95-96).
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Novo uporabljene volilne strategije in taktike so postale bolje definirane in oblikovane in
so rezultat strokovno-znanstvenih raziskav. Volilna sporocila so sestavljena z namenom
doseci to¢no doloceno skupino volivcev, tu pa igra pomembno vlogo tudi tehnologija, ki
jo predsedniski kandidat uporabi za doseganje svojih kampanjskih ciljev. Volilna
sporocila za drzavljane postajajo vir zabave in informacij (Denton in Woodward 1998,

96-97).

Ameriska predsedniska kampanja, ki se cikli¢no odvija vsake tiri leta, je edinstvena in je
ne moremo primerjati z nobeno drugo predsednisko kampanjo po svetu. Vsakokrat je
zgodovinskega pomena z globalnimi posledicami. PredsedniSki kandidat ni najden,
ampak je ciljno ustvarjen in podrobno predstavljen ameriski javnosti. Klju¢énega pomena
vsake predsedniske volilne kampanje so strategije, ki jih kandidat uporabi, da amerisko
javnost prepri¢a, da je pravi kandidat za mesto Sefa drzave (Denton in Woodward 1998,

123-124).

Vsako predsednisko volilno kampanjo sestavlja Sest glavnih elementov (Denton in

Woodward 1998, 126) :

Organizacija

Financiranje

Predsedniski kandidat
Strategija volilne kampanje

Mediji

AT A o e

Javno mnenje

Pri vsaki volilni kampanji je bistvenega pomena organizacija, Se zlasti, ¢e gre za
predsedniSko volilno kampanjo. Organizacija vsake predsedniske kampanje je
kompleksna in specializirana. Interno jo sestavljajo ljudje, ki so zadolZeni za nacrtovanje,
koordinacijo in vodenje celotne kampanje. Eksterna sestava je bolj pomembna na
nekaterih lokacijah kot drugih in izgublja na pomenu predvsem zaradi pojava medijev

(Denton in Woodward 1998, 128—129).
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5.2 Financiranje

Poleg organizacije je pomemben element vsake volilne kampanje tudi samo financiranje,
ki predstavlja glavno zivljenjsko silo politike (Denton in Woodward 1998, 129). Vse
volilne kampanje so izjemno drage, Se posebno pa predsedniske (Heineman in drugi
1995, 117). Financiranje volilnih kampanj je strogo regulirano in nadzorovano, predvsem
zaradi moznih zlorab in korupcije, ki lahko nastanejo pri zbiranju finan¢nih sredstev, ki

so vitalnega pomena za vsako kampanjo (Bowles 1998, 64).

Zaradi boljSega pregleda in nadzora nad zbiranjem financ¢nih sredstev volilnih kampan;j je
kongres leta 1971 sprejel Federal Election Campaign Act, ki podrobno navaja potrebne
smernice in pravila zbiranja finan¢nih sredstev volilnih kampanj. Zakonu so bili leta 1974
dodani amandmaji, ki so postali njegov osrednji in najpomembne;jsi del (Heineman in

drugi 1995, 117).

Posebej pomembni so naslednji amandmaji, ki jih navajajo Heineman, Peterson in

Rasmussen (Heineman in drugi 1995, 117-118):

1. Finan¢no porocilo, ki ga morajo podati vsi predsedniSki kandidati in odbori, v

katerem je podrobno naveden izvor in poraba finan¢nih sredstev.

2. Predsedniski volilni sklad, ki je namenjen vsakemu predsedniskemu kandidatu.
Davkoplacevalci lahko po Zelji v svojih davénih napovedih navedejo, ali se
strinjajo, da bodo iz svojih dav¢nih poravnav namenili v predsedniski volilni

sklad tri ameriske dolarje.

3. Zvezno financiranje predsedniskih kampanj je mozno, ¢e se zanj predsedniski
kandidat odlo¢i, vendar pa mora kandidat v tem primeru svojo finan¢no porabo
tocno omejiti na pravno dolocen znesek, katerega ne sme prese¢i. Vsak kandidat,
ki se takemu financiranju odpove, lahko porabi neomejen znesek pri svoji

kampanyji.

4. Ustanovitev zvezne volilne komisije, katere glavna naloga je opravljanje nadzora

nad vsemi predsedniSkimi kandidati z namenom preprecevanja zlorab.
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5. Ustanovitev delovnih politicnih odborov, ki omogocajo korporacijam in
zdruzenjem, da svojemu predsedniSkemu kandidatu namenijo finan¢na sredstva

za njegovo kampanjo.

5.3 Narava ameriskih volilnih kampanj

5.3.1 Predsedniski kandidat

Osrednji cilj obeh najvecjih ameriskih strank (demokratske in republikanske) je zmaga na
predsedniskih volitvah, ki s seboj za veliko pripadnikov zmagujoCe stranke prinese
mozna politicna imenovanja, sluzbena mesta v posameznih drzavnih in lokalnih

organizacijah (Grant 2004, 210).

Same formalne kvalifikacije, ki jih mora imeti vsak predsedniski kandidat, so zapisane v
ameriski ustavi, vendar pa mora imeti poleg teh vsak kandidat tudi doloCene politi¢ne

kvalitete, brez katerih je mesto Sefa drzave skoraj nedosegljivo (Grant 2004, 211).

PredsednisSki kandidat je skoraj vedno belec moskega spola, kar je razvidno pri vseh
dosedanjih 43 ameriSkih predsednikih. Kandidat je navadno srednjih let (konec 40-ih,
zacetek 50-ih), saj ta leta predstavljajo zrelega in odgovornega kandidata z veliko

zivljenjskih izkusenj (Grant 2004, 211).

Kandidat mora biti fizicno in mentalno mocen ¢lovek. Pomemben dejavnik vsakega
kandidata pa je tudi njegova druzina, ki predstavlja njegovo urejeno druzinsko zivljenje

in ki mu lahko nudi pomembno pomoc¢ pri sami kampanji (Grant 2004, 211).

Medijsko predsedniSkega kandidata ¢aka podroben pregled, ki poseze v njegovo preteklo
osebno zivljenje (Grant 2005, 211). Mediji priblizajo predsednisSkega kandidata volivcem,
ki v ¢asu kampanje podrobno spoznajo kvalitete in ozadje svojega kandidata. Med
pomembne informacije, ki utegnejo privabiti volivce, so kandidatova podoba, politi¢ne
preference, osebne lastnosti in volilna pricakovanja. Medijska podoba kandidata je
izjemnega pomena, saj ga lahko pripelje do zmage na volitvah (Ansolabehere in drugi

1993, 171).
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Predsedniski kandidati s seboj prinesejo tudi vrsto politi¢nih izkuSenj, saj izhajajo iz vrst
senatorjev, guvernerjev in nekateri imajo tudi svoje izkusnje z vojaskega podrocja. Nekaj
kandidatov pa je prihajalo tudi iz vplivnega in premoznega podjetniSkega okolja. Vendar
pa tudi vse te izkus$nje kandidata ne morejo do podrobnosti pripraviti na najvplivnejso
sluzbo v drzavi, ki je edinstvena in neprimerljiva z nobeno drugo politicno funkcijo

(Grant 2004, 212).

Versko ozadje kandidata izgublja na pomenu, vendar pa je igralo pomembno vlogo v
preteklosti. Vecina prejSnjih predsednikov je bila protestantskega porekla, John F.
Kennedy je bil prvi katoliski predsednik, Jimmy Carter je bil prvi baptisti¢ni predsednik,
medtem ko bi leta 2000 Zid Joseph Liberman lahko postal prvi podpredsednik Amerike
(Grant 2004, 212).

Predsedniski kandidat mora na poti do Bele hise osvojiti predsedniSko nominacijo ene od
obeh najvecjih strank in zmagati na sploSnih volitvah. Kandidati manjSih strank

dobesedno nimajo moznosti in finan¢nih sredstev za zmago na volitvah (Grant 2004,

212-213).

5.3.2 Strategija volilne kampanje

Vsaka predsedniska volilna kampanja je sestavljena iz zmagovalnega nacrta ali plana, ki
kandidatu omogoci ali prepreci zmago na predsedniskih volitvah (Denton in Woodward
1998, 105). Strategija pomeni »predstavitev kandidata in razporeditev virov za povecano
doseganje njegovih moci in zmanjSanje njegovih slabosti« (Denton in Woodward 1998,

105).

Po Faucheuxu je najpomembnejsi element vsake strategije volilno sporocilo, zato bo
velikega pomena, kdaj in kako bo kandidat to sporocilo posredoval in na kakSen nacin bo
mobiliziral svoja sredstva, da bo dosegel najboljsi mozni ucinek. Sporocilo strategije
sestavljajo Stevilne komponente, kot so sposobnosti in pomanjkljivosti kandidata,
ideoloSke razlike strank ali pa kombinacije obeh komponent. Pomembno je, da si
strategiji obeh predsedniskih kandidatov nista podobni in da jih volivci lahko razlocujejo

(Denton in Woodward 1998, 105).
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Faucheux tudi navaja, da vsaka volilna kampanja potrebuje §tiri glavne strateske cilje

(Denton in Woodward 1998, 106):

e Strategija zaporedja sporocil, ki opredeli zaporedje volilnih sporo¢il.

e Strategija koordinacije in intenzivnosti, ki nakaZe smernice kandidatovega
kampiranja.

e Strategija preprievanja in mobilizacije, ki opredeli voliv¢éeve preference.

e Strategija priloZnosti, ki i$Ce cilje za uspeSno prepricevanje volivcev.

Medtem pa Shea poudarja, da morajo biti volilna sporoc€ila vedno koordinirana, povezana
in konsistentna, sama strategija pa poda odgovore na naslednjih pet vprasanj, ki so

vec¢dimenzionalna in zapletena (Denton in Woodward 1998, 106):

Katera je ciljna skupina volivecev?
Kaj je volilno sporocilo?
Kaksna sredstva so potrebna za doseganje ciljne skupine?

Kdaj bo ciljna skupina dosezena?

A o e

Kako bomo ciljno skupino dosegli?

5.3.3 Mediji

Najve€je spremembe pri volilnith kampanjah so nastale na podro¢ju medijev. Vsak
predsedniski kandidat modernega ¢asa v svoj prid izrabi mo¢ medijev, ki mu ponujajo
moznost, da se pribliza svojim volivcem. Glavni nalogi vsakega predsedniskega
kandidata sta poskus dosega najvec¢je medijske pozornosti in poskus zbrati najobseznejsa

finan¢na sredstva kampanje, ki bodo namenjena za oglasevanje prek mnozi¢nih medijev

(Grant 2004, 226-227).

Medijska pozornost in zbiranje financnih sredstev sta pomembna elementa vsakih volitev
in ne smeta predstavljati vec¢jih tezav uspeSnemu predsedniSkemu kandidatu
(Ansolabehere in drugi 1993; 81). Uspesna medijska prepoznavnost je po Ansolabeheru,
Behru in Iyengaru odvisna od naslednjih Sestih elementov (Ansolabehere in drugi 1993,

81-82):
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e Pridobiti pozornost porocevalcev, ki imajo do kandidata prost dostop. Kandidatovi
govori so vnaprej razdeljeni med porocevalce za boljsi in hitrejsi dostop do

informacij. Tu gre za osnove, ki pa so klju¢nega pomena.

e Tema tiskovne konference mora biti zanimiva in aktualna.

e Tema mora direktno vplivati na volivce in mora biti v stiku z lokalnim interesom

kraja, v katerem poteka.

e Casovno mora biti tiskovna konferenca ob pravem ¢asu, saj so vsi mediji vezani na

roke.

e Podana mora biti moznost za dobre foto posnetke.

e Porocevalci se dobro odzivajo, ¢e jim kandidat nameni posebno pozornost, ki je

mozna v obliki ekskluzivnega intervjuja ali ¢esa podobnega.

Podoba kandidatov je skladna s preferencami volivcev, katere pritegne posSten in
mentalno mocen kandidat z veliko zivljenjskimi vrednotami. Velikokrat predsedniski
kandidat prek medijev sprozi protinapad na svojega tekmeca in ga poskusa prikazati v

slabi luci (Grant 2004, 227).

Predsedniske kampanje so, z drugimi besedami, mnozi¢ne medijske kampanje. Mnozi¢ni
mediji v vseh svojih oblikah pomembno vplivajo na vse kampanje. V zadnjih nekaj
desetletjth so mnoziéni mediji povzrocili Stevilne kvalitativne in kvantitativne
spremembe kampanj. Medijska podoba predsedniSkega kandidata lahko zlomi ali pa
povzpne do zmage na volitvah (Denton in Woodward 1998, 133—134).

Uspesna predsedniska kampanja lahko poda pozitivno podobo kandidata in negativno
podobo nasprotnika. Pomemben element kampanje so tudi kandidatovi govori, ki jih
piSejo profesionalni pisci govorov in pritegnejo pozornost vecjega dela volivcev.
Medijska sporocila, ki jih pisci oblikujejo, so kratka in znajo pritegniti pozornost. Na

kratko jih imenujemo sound-bites (Bowles 1998, 80).
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Pojav kabelske in satelitske televizije je kandidatom omogocil izmik nekaterih
nacionalnih televizijskih mrez, ki so v preteklosti dominirale predsedniske kampanje.
Kampanje prek mnozi¢nih medijev so praviloma tekmovalne narave, kjer se pokaze
uspeSnost ali neuspeSnost kandidata in prek katerih postanejo znane strategije
kandidatove kampanje. Od leta 2000 pa igra pomembno vlogo pri vsaki predsedniski
kampanji tudi internet, prek katerega se lahko kandidat predstavi in kandidatu omogoca

nabiranje ustreznih finan¢nih sredstev za svojo kampanjo (Grant 2004, 227-228).

5.3.4 Javno mnenje

Se ena posebnost volilnih kampanj je javno mnenje, ki je vedno objavljeno ter lahko
nakaze moznega zmagovalca in porazenca blizajocih se volitev. Rezultati javnih mnenj
so v zadnjih nekaj letih postali izredno neodloCeni, zaradi Cesar je tezko napovedati
kon¢ne predvolilne rezultate. Postavlja pa se tudi vprasanje, kako zanesljivi so sploh
rezultati tak$nih javnih mnenj, saj dandanes drzavljani redko zaupajo svoje pravo mnenje
(Grant 2004; 230). Javno mnenje se osredotoca na tri glavne spremenljivke: kandidata,

javnost in temo (Denton in Woodward 1998, 113).

Predsedniski kandidat in njegova ekipa prek javnega mnenja spoznajo preference
drzavljanov, ki bodo odlocilnega pomena pri sestavi volilno kampanjske strategije
(Denton in Woodward 1998; 114). Tehnoloski napredki so izboljsali kakovost javnih
mnenj. Informacije, ki postanejo jasne prek javnih mnenj, omogocajo kandidatom
popravo in izboljSanje kampanjskih sporocil. Pozitivni rezultati javnih mnenj privabijo
vecjo pozornost medijev, kar omogoci boljSo prepoznavnost kandidata (Denton in

Woodward 1998, 130-131).

5.3.5 Negativna propaganda

Negativna propaganda igra od leta 1964 naprej bolj aktivno vlogo v ameriski politicno-
oglasevalskih kampanjah. Ta vrsta oglaSevanja se raje osredoto¢a na domnevne slabosti
kandidatovega nasprotnika, kot pa na pozitivne lastnosti predsedniSkega kandidata
(McNair 1995, 106). Popularnost negativnega oglaSevanja se ohranja predvsem zaradi
razloga, da pozitivno oglaSevanje niti priblizno nima tako prepricljivega ucinka na

volivce, kot jih ima negativna propaganda (Bowles 1998, 81).
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6 PREDSEDNISKE VOLITVE 2008

6.1 Kandidati

Uradno je na ameriskih predsedniskih volitvah 2008 za mesto Sefa drzave tekmovalo ve¢
kandidatov. NajboljSo moznost za uspeh na volitvah sta imela le kandidata demokratske
in republikanske stranke. Ostali kandidati so prihajali iz vrst manjSih strank. Na
predsedniskih volitvah pa je sodeloval tudi Ze znani neodvisni kandidat Ralph Nader,

brez katerega si predsedniskih volitev v danasnjem ¢asu ne moremo predstavljati.

Demokratska stranka

Po zanimivem in ob doloCenih trenutkih izenacenem boju je nominacijo za
predsedniSkega kandidata na demokratski strani osvojil afroameriski senator iz Chicaga z
imenom Barack Hussein Obama, ki se je rodil leta 1961 na Havajih. StarSa sta prihajala z
razlicnih koncev sveta, oce iz Kenije in mama iz majhnega mesta v Kansasu. Leta 1983
je Barack diplomiral in se dve leti kasneje preselil v Chicago, kjer je posvetil velik del
svojega zivljenja izboljSanju razmer v revnih soseskah. Leta 1991 je uspesno zakljucil
Studij prava na Harvardu, kjer je postal prvi afroameriski predsednik Harward Law
Reviewa. Po kon¢anem $tudiju se je spet vrnil v Chicago, kjer je deloval kot pravnik za
civilne zadeve in pouceval ustavno pravo. Leta 2004 je postal tretji afroameriski senator.
Njegovo politicno ozadje je zanimivo in navdu$i vse, ki ga poznajo. Njegova moc
zdruziti ljudi razli¢nih idej za doseganje skupnih ciljev je izjemna in vredna ob¢udovanja.
Kot senator je uspeSno deloval tako s predstavniki svoje stranke kot tudi s predstavniki
republikanske. Skupaj so uspeli ustvariti programe, ki pomagajo tako druzinam iz
okoljevarstvenih vprasanj. V preteklosti in v prihodnje bo deloval na raznovrstnih
podrocjih, ki bodo zaznamovala Ameriko 21. stoletja. Barack Obama je od leta 1992

poro&en z Michelle Obama, s katero ima héerki Malio in Natasho.*

*Barack Obama's Official Website. Dostopno prek: http://www.barackobama.com (31. marec 2009).
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Barack Obama je za svojega podpredsedniSkega kandidata izbral znanega veterana
ameriske politike s skoraj 37-letnimi izkuSnjami v ameriSkem politicCnem zivljenju,
senatorja Josepha Bidna. Je eden najbolj vidnih demokratov, predsednik odbora za
zunanje zadeve in predsednik sodnega odbora. Je tudi glavni predstavnik ameriske
zunanje politike. Kot Barack Obama je tudi Joe Biden zagovornik delavskega razreda v
Ameriki. Po smrti svoje prve Zene Neilie in h¢erke Naomi leta 1972 je Joe od leta 1977

poro&en s profesorico Jill Biden, s katero vzgajata tri otroke.”

Republikanska stranka

Predsednisko nominacijo 2008 si je na republikanski strani malo lazje zagotovil izkuSeni
senator iz Arizone, John McCain, ki je leta 2000 enak boj izgubil proti nekdanjemu
ameriSkemu predsedniku Georgu W. Bushu. Leta 1982 je prvi¢ postal ¢lan kongresa in
poskusal reformirati Washington. Stiri leta kasneje je postal ¢lan senata, kjer je nadaljeval
svojo pot kot borec za politicne spremembe. Kot senator je bil leta 2004 ponovno
izvoljen s prepri¢ljivo ve€ino glasov. John McCain prihaja iz dolge linije vojaskih
admiralov ameriske mornarice. S svojimi predniki ga povezuje mocna predanost
dolznosti, Casti in sluzenju Ameriki. Po uspesno zakljuceni vojaski akademiji v mornarici
je John posvetil svojih naslednjih 22 let sluZenju domovini. V tem ¢asu je prezZivel vrsto
nesre¢, ki bi ga lahko stale Zivljenja. Leta 1967 je postal ujetnik v Vietnamu in zaradi
tega postal ameriski heroj. Politicno skusa zmanjs$ati odvecno in nepotrebno vladno
zapravljanje drzavnega denarja in poskusa okrepiti polozaj domacih oborozenih sil. Od

leta 1980 naprej je poro&en s svojo drugo Zeno Cindy in je ponosni o&e sedmih otrok.°

John McCain je s svojo izbiro za podpredsedniskega kandidata mo¢no razburil duhove
republikanske stranke, saj je za to mesto izbral najmlajSo guvernerko Aljaske, Sarah
Palin. Ta je s svojo neizkuSenostjo in prostim pristopom do konca razdelila stranko. Sarah
je leta 1987 diplomirala na podro¢ju komunikacij in novinarstva. Od leta 1988 pa je

poro&ena s Toddom, s katerim ima pet otrok.’

>Barack Obama's Official Website. Dostopno prek: http://www.barackobama.com (31. marec 2009).

SJohna McCain's U.S. Senate Website. Dostopna prek: http://www.mccain.senate.gov/public (1. april
2009).

"Sarah Palin's U.S. Senate Website. Dostopna prek: http://www.gov.state.ak.us/bio.php (1. april 2009).
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Ostali predsedniski kandidati 2008

Za mesto predsednika drZzave se je potegovalo Se 22 drugih kandidatov, ki pa realno Ze od

samega zacetka niso imeli moznosti za zmago. Vecina kandidatov je prihajala iz spodaj

navedenih strank:®

- Constitution Party
- Green Party

- Libertarian Party
- Independent Party
- Boston Tee Party

- New American Independent Party

- Party for Socialism and Liberation

- Prohibition Party
- Reform Party
- Socialist Party USA

- Socialist Workers Party

6.2 Predvolilno dogajanje

Pred splosnimi predsedniSkimi

volitvami imata oba glavna predsedniska in

podpredsedniska kandidata ponovno moznost izboljSati svoje moznosti za uspeh na

volitvah, saj lahko ponovno predstavita in utemeljita svoja stali§¢a na vrsto tem v uradnih

televizijskih razpravah.

*Federal Election Commission. 2008a. Official Presidential General Election Results. Dostopno prek:
http://www.fec.gov/pubrec/fe2008/2008presgeresults.pdf (31. avgust 2009).
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Televizijske razprave pred splosnimi volitvami redno potekajo ze od leta 1976. Prenos
razprav poteka v najboljSem televizijskem terminu (prime time), v katerem televizijo
spremlja najvecje Stevilo gledalcev. Tako je mozno, da razprave pustijo mocen vtis na

milijone potencialno neodlocenih volivcev (Ansolaberere in drugi 1993, 178).

Ni pa vedno nujno, da televizijske razprave pustijo dober vtis na volivce. Razprave lahko
povecajo ali zmanjSajo podobo kandidata, lahko pa tudi ponudijo neskoncen vir
informacij, ki o kandidatu Se niso bile znane. Tako se zmanjSa razdalja med najbolj in

najmanj informiranimi volivci (Heineman in drugi 1995, 119-120).

Organizacijo in nadzor predsedniSkih televizijskih razprav ureja Komisija za
predsedniSke razprave (Commission on Presidential Debates). Komisija je nastala leta
1987 in od tega leta naprej postala eden glavnih delov predsedniskih volitev. Komisija je

za lanskoletne volitve razglasila tri predsedniske in eno podpredsednigko razpravo:’

e Prva predsedniSka razprava je bila 26. septembra 2008 na Univerzi v Mississippiju.
Glavni temi razprave bi morali biti zunanja politika in nacionalna varnost, vendar je
zaradi gospodarske krize prevladala ta tema. Razprava je bila razdeljena na

devetminutne segmente, ki jo je vodil Jim Lehrer.

e Prva podpredsedniSka razprava, 2. oktobra 2008 na washingtonski univerzi, ki jo je

vodila Gwen Ifill iz televizijske hiSe PBS.

e Druga predsedniSka razprava, 7. oktobra 2008 na balmontski univerzi, ki je
potekala kot mestno srecanje, vodil jo je Tom Brokaw z NBC-ja, vprasanja so

postavljali prisotni gostje razprave. Glavna tema je bilo gospodarsko stanje drzave.

e Tretja predsedniska razprava, 15. oktobra 2008 na Univerzi Hosfra, ki jo je vodil
Bob Schieffer in je bila prav tako razdeljena na segmente, glavni temi sta bili

nacionalna in gospodarska politika drzave.

Commission on Presidential Debates. Dostopna prek: http://www.debates.org (3. april 2009).
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Predstavniki manj$ih strank so imeli leta 2008 organizirano svojo televizijsko razpravo,
19. oktobra 2008 na Univerzi Columbia, ki je bila prestavljena na nedeljo 23. oktobra
2008 zaradi neznanih razlogov. Udelezili so se je trije od Stirih predsedniskih kandidatov
manjsih strank. To so bili Ralph Nader, Cynthia McKinney in Chuck Baldwin. Vodila jo
je Amy Goodman. Razprava je bila predvajana na C-SPAN-u."

""Now Public. 2008. Third Party Debate at Columbia University. Dostopno prek:
http://www.nowpublic.com/world/third-party-debate-columbia-universaty-nader-mckinney-baldwin-

goodman (3. april 2009).
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7 PREDSEDNISKI VOLILNI KAMPANJI 2008

7.1 Volilna kampanja Baracka Obame

Strategija volilne kampanje

StrateSko je bila volilna kampanja Baracka Obame ena boljSih in uspeSnejSih

predsedniskih kampanj zadnjih nekaj let brez vecjih vidnih napak in zapletov.

Osnovni element vsake kampanje, posebno pa predsedniske, je definiranje kandidatove
podobe, ki mora zajemati in prestavljati vse njegove vrline in sposobnosti. Tako postane
zanimiv za volilno vecino. S kandidatovo podobo se morajo drZavljani identificirati in
biti z njo povezani. Podoba Baracka je bila Ze od samega zacetka jasno definirana,
razumljiva in je predstavljala rdeco nit kampanje, saj so se drzavljani z njo identificirali.
Dejstvo, da je svojim volivcem posredoval resnico in ne samo tisto, kar so zeleli slisati, je

le $e utrdilo njegov poloZaj za mesto predsednika.'!

Od vstopa v tekmo za mesto predsednika do danes je Barack postal mocen in izkusen
tekmec. Izoblikoval se je v imeniten in edinstven fenomen nove generacije. Bil pa je tudi
edini kandidat, ki je lahko v volilnih kampanjah zaklju¢il zacaran krog politicnega
napadanja in s tem postal prvi afroameriski predsedniski kandidat z resnimi moznostmi
zmagati na volitvah. Postal je kandidat, ki je Ameriko popeljal prek zgodovine
suzenjstva, segregacije in rasne diskriminacije. Obama je kot kandidat privabil veliko in
mesano vecino volivcev, med katerimi je bilo veliko Stevilo belega moskega prebivalstva,
Latinoameri¢anov, Afroameric¢anov, mladih volivcev in drugih demografskih skupin, kar
je bilo kljuénega pomena za uspeh strategije. Pri kampanji je Obami pomagala tudi

njegova izredna moc¢ in sposobnost zdruzevanja ljudi (Walsh 2008).

"Examiner. 2008. Barack Obama's Campaign Strategy. Dostopno prek: http://www.examiner.com/x-977-
SF-Marketing--PR-Examiner~y2008m12d2-Barack-Obamas-Campaign-Strategy-How-you-can-apply-his-
PR-techniques-to-your-publicity-campaign (6. april 2009).
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Baracku Obami je pomagala tudi, po vseh misljenjih, neuspe$na osemletna Busheva
administracija, ki je omogocila Barackov prodor na politi¢éno sceno. Verjel je tudi, da v
drzavi obstaja dovolj velika vecina nezadovoljnih republikancev, ki bi bili pripravljeni

prestopiti na demokratsko stran (Walsh 2008).

Naslednji glavni element Obamove kampanje je bilo oblikovanje mocnega, pozitivnega
in konsistentnega volilnega sporocila, ki je bilo preprosto in razumljivo. »Change we can
believe in« je bilo uspesno sporocilo, ki je drzavljanom vlivalo upanje in ponujalo
moznost za politine spremembe. Spretnost Obamove ekipe je bilo tudi spreminjanje
volilnega sporocila, blizje ko smo bili uradnemu dnevu volitev. Tako je iz »Change we
can believe in« nastalo »Yes, we can«, kar je navzven kazalo mo¢no preprianje v

12
Zmago.

Klju¢ do uspeha na predsedniskih volitvah 2008 pa je bila Obamova genialna internetna
strategija, ki se je izkazala za uspesno pri rekrutiranju novih in mladih volivcev. Internet
je v lanskoletnih predsedniskih volitvah odigral pomembno, ¢e ne celo odlo¢ilno vlogo,
predvsem pa je bil v veliko pomo¢ Baracku Obami in njegovi kampanji. Prek interneta se

je Obami uspelo povzdigniti od nepoznanega kandidata do zmagovalca (Schiffers 2008).
Vizualno komuniciranje prek razliénih druzabnih medijev je omogocilo nepretrgano
zvezo med Obamo in njegovimi privrzenci, ki so bili na ta nacin stalno obvesceni o

dogajanju v predsedniski kampanji."’

Obama je v Casu pred volitvami ohranjal svoj profil na kar skupno 15 druzabnih medijih,

kot so (MacManus2009):

° Youtube

2Examiner. 2008. Barack Obama's Campaign Strategy. Dostopno prek: http://www.examiner.com/x-977-
SF-Marketing--PR-Examiner~y2008m12d2-Barack-Obamas-Campaign-Strategy-How-you-can-apply-his-
PR-techniques-to-your-publicity-campaign (6. april 2009).

BExaminer. 2008. Barack Obama's Campaign Strategy. Dostopno prek: http://www.examiner.com/x-977-
SF-Marketing--PR-Examiner~y2008m12d2-Barack-Obamas-Campaign-Strategy-How-you-can-apply-his-
PR-techniques-to-your-publicity-campaign (7. april 2009).
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. Facebook
o My Space
° Twitter

° Flicker

Na Facebooku, ki je najve€je sticno mesto Studentov z vsega sveta, je Obama zelo
popularen. Obami je genialna uporaba interneta pomagala mobilizirati svojo najvecjo
volilno bazo, to je skupino volivcev, katero politika tradicionalno ne zanima. Pri

predsedniskih volitvah 2008 pa je le tu priSlo do ogromne spremembe.

Pozornost mladine in novo registriranih volivce je Obama pritegnil Ze od samega zacetka
s svojo osebnostjo, sproscenostjo in volilnim sporocilom, ki je tej skupini volivcev
odgovarjalo in jim bilo naklonjeno. Obama je ze od nekdaj uzival veliko podporo med
mladimi in izobraZenimi volivci, katerih udelezba na volitvah je bila odlocilnega pomena

(Schiffers 2008).

Obama je ze od samega zaletka verjel v mo¢ interneta in dobro izkoristil njegov
potencial. To se je izkazalo za resni¢no tudi pri oblikovanju njegove uradne spletne
strani, BarackObama.com. Oblika le-te je izjemna in privlacna ter pritegne pozornost
velikega Stevila ljudi. Navigacija po strani je uzitek. Iskanje informacij je lahko dostopno.
Stran je redno posodobljena z novimi informacijami in povezavami. Obamova ekipa je
omogocila vsem, ki jih Barack zanima, lazje iskanje njegovih podatkov, tako da je na
vseh Stirih spletnih iskalnikih na prvem mestu njegova uradna spletna stran. Tako je
prepoznavnost in dostopnost samega kandidata optimalno izrabljena. Obamova internetna
strategija bo v vseh naslednjih predsedniskih kampanjah igrala pomembno vlogo in bo

sluzila kot vir navdiha prihodnjim predsedniskim kandidatom."*

“DWS Mega Group. 2008. Barack Obama's Ultimate Guide to Marketing. Dostopno prek:
http://dwsmg.com/barack-obama-marketing-guide.html (7. april 2009).

33



Financiranje volilne kampanje

Baracku Obami je v celotni predsedniski kampanji 2008 uspelo zbrati 778.642.047 USD.
Od tega zneska je samo prek individualnih prispevkov uspel zbrati 664.865.671 USD."
Tudi pri zbiranju finan¢nih sredstev za predsednisko kampanjo je internet odigral klju¢no
vlogo. Po zadnjih podatkih je Obami prek interneta uspelo zbrati skoraj milijardo

dolarjev, kar $e ni uspelo zbrati nobenemu kandidatu do zdaj (Schiffers 2008).

Tak nacin zbiranja finan¢nih sredstev za kampanje pa se je izkazalo za uspesno ze leta
2004 pri demokratskem kandidatu Howardu Deanu. Stiri leta kasneje je Obama strategijo

le Se izpopolnil (Terhune 2008).

Najvecja denarna vsota pa se je zbrala prek manjsih darovalcev, ki so prek interneta
prispevali vsote po manj kot 100 dolarjev. Internetno zbiranje denarja pa ponuja veliko
ugodnosti, ki so darovalcem omogocili hiter in ne tako zastraSujo¢ nacin prispevanja.
Ekipa Obeme je izkoristila Se en uspeSen nain darovanja, s tem ko je organizirala
Stevilna sre¢anja za manjs$e darovalce, od katerih so imeli vsi, ki so prispevali vsaj pet

dolarjev, moznost sreanja s svojim kandidatom (Tumulty 2007).

Medijska podoba Baracka Obame

Karizmati¢ni Barack Obama je imel z mediji Ze od samega zacetka odlicen odnos. Od
nikoder se je v zadnjih dveh letih povzpel v najvecjo zvezdo Washingtona. Obamova
osebnost in drza sta izjemni. Mnogi ga vidijo kot pridigarja, profesorja in zvezdo.
Njegova neizmerna karizma in moc¢ ocarati vse okoli sebe je izvrstna. Lahko reCemo, da
ima “IT” dejavnik. Obamove slike krasijo naslovnice veliko znanih svetovnih revij in
Casopisov. Obamova privlacnost je v tem, da je nepopisan list, na katerega lahko njegovi
obozevalci zrcalijo svoje Zelje. Barackova izjemna privla¢nost je vidna tudi pri njegovih
retori¢nih sposobnostih. Je mojster govora, s katerim lahko privabi veliko $tevilo ljudi.
Njegovo mirno in natan¢no podajanje govora ljudi ocara. Obamova prednost pred

drugimi kandidati je tudi mladost, sproScenost in karizma (Graff 2006).

PFederal Election Commission. 2008b. Barack Obama's Summary Reports 2007-2008 Cycle. Dostopno
prek: http://query.nictusa.com/cgi-bin/cancomsrs/?_08+P80003338 (8. april 2009).
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Njegova druzinska preteklost je najlepsi prikaz ameriskih sanj. Je ljubljenec medijev.
Pomagala pa mu je tudi podpora veliko znanih in priljubljenih zvezdnikov, kot je

televizijska voditeljica in uspesna podjetnica Oprah Winfrey (Graff 2006).

Obama je v svoji kampanji uspesno izrabil mo¢ medijev v svojo korist. Volivce sta pri
Obami privabila tudi zanimivo oblikovan logotip kampanje in plakat upanja (Hope

poster). Privlatnost logotipa in plakata je razvidna iz spodnjih dveh slik 7.1 in 7.2.

Slika 7.1: Logotip kampanje Baracka Obame Slika 7.2: Hope poster

Obama’08

BarackObama.com

Vir: Baracka Obame's Official Website (2008). Vir: Art of Obama (2008).

Javno mnenje

Prava tekma za mesto predsednika drzave se je zaCela po obeh glavnih nacionalnih
strankarskih konvencijah. Demokratska strankarska konvencija je trajala od 25. do 28.
avgusta 2008 v Denverju. Zmagovalec in s tem demokratski nominiranec za predsednika

je postal senator Barack Obama, ki je za to mesto premagal senatorko Hillary Clinton.'®

Najbolj pomembna javna mnenja pred uradnimi volitvami pa so bila v tako imenovanih
»Swing States«. To so posamezne ameriSke drzave, v vecini katerih mora vsak

predsedniski kandidat zmagati, da ima moznost postati novi predsednik Amerike.

" Democratic National Convention. Dostopno prek: http://www.demconvention.com/ (9. april 2009).
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Med te drzave smo 2008 Steli Colorado (9), Florida (27), Indiana (11), Missouri (4),
Nevada (5), New Hampshire (4), New Mexico (5), North Carolina (15), Ohio (20),
Pennsylvania (21) in Virginia (13)."

Neposredno pred predsedniskimi volitvami je Obama po javnomnenjskih raziskavah
vodil v osmih »Swing States«: Colorado (4 tocke), Florida (1 tocka), Nevada (4 tocke),
New Hapshire (7 tock), New Mexico (10 tock), North Carolina (1 toc¢ka), Pennsylvania (6
tock) in Virginia (4 tocke). V Missouriju in Ohiu ni bilo mogoc¢e napovedati zmagovalca,

saj sta bila kandidata izena¢ena. Medtem ko je v Indiani Obama zaostajal za 3 to¢ke."®

Negativna propa;zanda

Barack Obama je v svoji predsedniski kampanji uporabil tudi negativno propagando, s
katero je predvsem skuSal pokazati slabosti svojega nasprotnika Johna McCaina.
Osrednja naloga Obamovih negativnih oglasov je bila nakazati povezavo med
predsedniSkim kandidatom Johnom McCainom in dosedanjem republikanskem
predsednikom Georgom Bushem in s tem nakazati, da v primeru izvolitve McCaina v

Ameriki ne bi prislo do vecjih in potrebnih sprememb.

To je lepo razvidno iz naslednjih dveh negativnih oglasov Obamove kampanje 2008:

19
1. »Same ad«

V oglasu je Barack Obama nakazal mo¢no povezanost med Johnom McCainom in
Georgom Bushem. Obama je zelel nakazati, da v primeru zmage McCaina Ameriko ¢aka

ista politika, kot jo je Ze osem let vodil George Bush:

YPolitico. 2008. Swing States. Dostopno prek: http://www.politico.com/convention/swingstate.html (9.
april 2009).

"®Rassmunsen Reports. 2008. 2008 Opinion Polls. Dostiopno prek: http://www.rasmussenreports.com/ (9.
april 2009).

Y outube. 2008c. Same ad of Barack Obama. Dostopno prek:
http://www.youtube.com/watch?v=8xukbiS8q9s&feature=related (10. april 2009).
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o isto zadrzano obnasanje, ki ni v stiku z drzavljani,

. isto nepoznavanje gospodarstva v drzavi,

o iste davéne olajSave za velike korporacije in najbogatejse,
o iste vezi z lobiji,

o isti nacrt porabiti deset milijard dolarjev na mesec v Iraku.

Mogoce najbolj presenetljiv stavek McCaina v oglasu pa je: »I voted with the president
over 90 % of the time«. S tem stavkom je McCain sam nakazal, kako so njegova nacela

za vodenje drzave ista nacelom Busha.

2. »Book ad«*®

V tem oglasu je lepo razvidna povezava med Bushem in McCainom, prikazana pa je tudi
pot sprememb, ki bi jih Obama ob izvolitvi uvedel v Ameriki, kot so konec vojne v Iraku,
boljse Sole, prekinjene davéne olajsSave naftnih korporacij. Obamova glavna skrb je

namenjena ameriskemu srednjemu razredu.

7.2 Volilna kampanja Johna McCaina

Strategija volilne kampanje

Kampanja Johna McCaina bi morala biti ze od samega zacetka silovita, da bi imel senator
iz Arizone moznost postati predsednik drzave in s tem premagati svojega demokratskega
tekmeca Baracka Obamo. Volilna strategija McCaina je bila mesec pred volitvam
nastrojena agresivno proti Obami in njegovemu znacaju. V tem casu pa se je pojavila Se
ena tezava, ki je mocno slabila McCainovo strategijo. Kampanja je zasla v tezave, ko je v
Ameriki in po svetu izbruhnila gospodarska kriza in ekipi McCaina ni uspelo vec

preobrniti fokusa kampanje na Obamovo zmoZnost razsojanja in odkritosti (Sheer 2008).

Y outube. 2008a. Book ad of Barack Obama. Dostopno prek:
http://www.youtube.com/watch?v=7KY SeGl4bks&feature=player embedded (10. april 2009).
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Le nekaj tednov pred predsedniskimi volitvami se je ekipa McCaina zavedala, da
osredotoc¢anje na McCainovo podobo kot vojaskega heroja in izkuSenega zakonodajalca
ne bo zadostovala za zmago na volitvah. Gospodarska kriza je dokon¢no spremenila
McCainov polozaj, saj je postala glavna tema volilne kampanje. Vse se je zaCelo vrteti
okoli moznih reSitev za koncanje gospodarske krize. Slednje je Obami pomagalo priti do

prvega javnomnenjskega vodstva.

Zaradi vsega tega je morala postati strategija McCaina agresivnej$a. Ekipa se je
osredotocila na nov val televizijskih volilnih oglasov, ki so napadli Obamovo podobo in
poznanstva. Vse to pa je za McCaina lahko imelo usodne posledice, saj je lahko s tem
korakom od sebe odgnal Stevilne neodlocene volivee, ki iS¢ejo kandidata s pozitivnim
sporocilom. To pa je lahko bilo na volitvah odlo¢ilnega pomena, saj so bili drzavljani

nezadovoljni z Washingtonom in njegovo politiko zadnjih osem let (Sheer 2008).

Gospodarska kriza je bilo mo¢no orozje Obame, s katerim bi imel premo¢ tudi v primeru
zmanjSanja le-te. V Casu pred volitvami je McCainova ekipa ustvarila veliko vprasanj
glede Obame in njegove odkritosti. OsredotoCenost pa se je vrtela tudi okoli Obamovih
sposobnosti. Glavno vprasanje je bilo, ali je Obama sploh pripravljen postati novi

ameriski predsednik?

Stratesko je veliko Skode McCainovi kampanji povzrocila tudi njegova podpredsedniSka
nominiranka Sarah Palin. Ceprav z njo ni bilo opravljenih veliko televizijskih intervjujev,
so ti pokazali njeno veliko nepripravljenost za mesto podpredsednice. Pokazala je namre¢

veliko neznanje pri odlocilnih volilnih temah, ki bi jih morala obvladati (Sheer 2008).

Napad na Obamo pa se je nadaljeval vse do novembrskih volitev 2008. Ekipa McCaina je
Obamo predstavila kot velikega zapravljivca, ki bi v primeru zmage mocno povecal
davke v drzavi in s tem mocno poslabsal stanje drzavljanov. Ekipa je imela veliko
povedati tudi o Obamovi zmoznosti premagati strankarske razlike in sodelovati z

republikansko stranjo.

Hotela je nakazati, da Obama lahko govori, vendar pa v resnici tega ni zmozen. Napad se

je nadaljeval in prikazana je bila tudi povezave med Obamo in obtoZenim podjetnikom iz
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Chicaga, Antoniom Rezhom ter Williamom Ayresom, katerega je McCainova ekipa
poimenovala kot domacega terorista, ki je v 60. letih nakazal protiamerisko vedenje

(Sheer 2008).

Financiranje volilne kampanje

Tudi pri zbiranju finan¢nih sredstev za kampanjo se je John McCain izkazal za man;j
izkuSenega kot njegov demokratski tekmec Barack Obama. V celotni kampanji je
McCainu uspelo skupno zbrati 399.826.076 USD. Od tega zneska je bilo 46.821.988
USD zbranih prek razlicnih odborov, ostalih 205.940.472 USD pa so prispevali

. .. 21
posamezni donatorji.

Preden je postalo znano, da bo McCain republikanski predsedniski kandidat, je imel le-ta
veliko tezav pri zbiranju financnih sredstev za svojo kampanjo. McCainove tri glavne
tezave pri zbiranju donacij velikih korporacij so bile njegova vojna proti le-tem in
njihova povezava s politiko, njegova kritika skupinam, ki tradicionalno podpirajo
republikanske kandidate, in njegova znano in vidno preziranje zbiranja finan¢nih
sredstev. Avgusta 2008 je McCainova finan¢na kampanja zasla v tezave, ko je postalo
znano, da je kampanja prejela donacijo iz tujine, kar po zakonu ni dovoljeno. Naslednja
napaka pa je nastala, ko je navidez navadna obcanka prispevala kar 61,500 USD
kampanji in se je kasneje izkazalo, da je Slo za usluzbenko nekega naftnega podjetja, kar

pa po zakonu tudi ni dovoljeno (Clark 2008).

Medijska podoba Johna McCaina

John McCain je imel Ze od samega zacetka teZavo spreobrniti svojo medijsko podobo, saj
je prisoten v medijih Ze od svojih mladih let (Schecter 2008). Mediji ga velikokrat
oznacijo kot »wmavericka« in enega najbolj konservativnih ¢lanov republikanske stranke.
Misel, da bo le on zdaj stranko zdruzil, je zelo teZka. Vendar pa se je v ¢asu, ko je postalo
znano, da je osvojil republikansko nominacijo za predsednika, njegova podoba v medijih

nekoliko popravila.

'Federal Election Commission. 2008c. John McCain's Summary Report 2007-2008 Cycle. Dostopno prek:
http://query.nictusa.com/cgi-bin/cancomsrs/? _08+P80002801 (14. april 2009).
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Odgovor, zakaj, je lahek. McCain je v Casu kandidiranja medijem odobril neomejen

dostop.”

Vendar pa se McCain medijsko ne more primerjati s svojim demokratskim nasprotnikom
Obamo. McCain navzven ne deluje tako karizmaticno in sprosc¢eno kot Obama.
Drzavljani ga velikokrat vidijo kot starejSega kandidata, ki bo le tezko opravljal naloge in
funkcije predsednika drzave. McCain tudi nima tako velike zvezdniske podpore, kot jo
ima na drugi strani Obama. Tudi njegova izbira logotipa, ki predstavlja volilno kampanjo,
ni tako uspesna in atraktivna, kot je Obamova in ima izredno vojasko podobo. To je lepo

razvidno iz spodnje slike 7.3.

Slika 7.3: Logotip kampanje Johna McCaina

e

MCCAIN

JOHNMCCAIN.COM

Vir:Site Point Website (2008).

Javno mnenje

Po javnomnenjskih raziskavah je John McCain za Barackom Obamo zaostajal v kar
osmih od enajstih »Swing States«, kar je ze znak mozZnega poraza na blizajocih se
predsedniskih volitvah. McCain je imel pred Obamo le v Indiani prednost 3 tock, medtem

ko sta bila v Ohiu in Missouriju z Obamo izenacena.

Na nacionalni ravni je med 31. oktobrom in 2. novembrom 2008 imel Obama prednost
kar Sestih tock. Za Obamo bi volilo 52 % volivcev, medtem ko bi za McCaina volilo le

46 % volivcev.?

“The New Republican. 2008. Why does the media love Mccain? Dostopno —prek:
http://blogs.tnr.com/tnr/blogs/the plank/archive/2008/01/07/why-does-the-media-love-mccain.aspx ~ (15.
april 2009).
“Rassmunsen Reports. 2008. 2008 Opinion Polls. Dostopno prek: http://www.rasmussenreports.com/ (15.
april 2009).
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Negativna propaganda

Glavna tema McCainovih negativnih televizijskih oglasov je bila mozna neizkuSenost in

nepripravljenost Baracka Obeme za mesto predsednika ob mozni zmagi na volitvah.

Zaradi tega so McCainovi oglasi velikokrat napadli znacaj in osebnost Obame ter

velikokrat postavili vpraSanje, ali je Barack Obama sploh pripravljen voditi drzavo.

To je lepo razvidno iz naslednjih dveh negativnih oglasov McCainove kampanje 2008:

1. wWho is Barack Obama?«**

V oglasu se postavi glavno vpraSanje: Kdo je sploh Barack Obama? Temu sledi vrsta

izjav, ki naj bi jih Barack Obama izjavil v svoji kampanji, kot so da bo zvisal davke na

elektriko in da Amerika ne bo ¢rpala nafte iz tujih virov. Glavni namen oglasa je bilo

ustrahovati drZavljane.

2. »Ready to lead?«*

V tem glasu pa Obamo predstavijo kot najvecjo zvezdo na svetu in podajo celo

primerjavo z Britney Spears in Paris Hilton in na koncu postavijo vprasanje: Ali je

Barack Obama sploh pripravljen voditi drzavo?

*Youtube. 2008¢. Who is Barack Obama ad. Dostopno
http://www.youtube.com/watch?v=SnmCqfhx AU (16. april 2009).
*Youtube. 2008b. Ready to lead ad. Dostopno

http://www.youtube.com/watch?v=8ocnglAeXjQ&feature=related (16. april 2009).
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8 VOLILNI IZID 2008

8.1 Rezultati

4. novembra 2008 so ameriski drzavljani na 56. zaporednih predsedniskih volitvah
izvolili svojega prvega demokratskega afroameriSkega predsednika, Baracka Obamo, ki

je tako postal 44. zaporedni predsednik Amerike.

Kmalu po uradni razglasitvi prvih rezultatov je postalo jasno, da je zmaga v rokah
Baracka Obame in njegovega podpredsedniSkega kolega, Joea Bidna. Demokratski par je
vodil Zze v vseh javnomnenjskih raziskavah pred splo$nimi volitvami. Zaradi tega je
Obami Se istega vecCera njegov republikanski tekmec John McCain priznal premoc¢ in mu
Cestital za zgodovinsko zmago na predsedniskih volitvah 2008. Rezultati splo$nih
predsedniSkih volitev 2008 so bili uradno potrjeni in razglaSeni v kongresu 8. januarja

2009.

Uradni prevzem funkcije in poloZaja mesta predsednika in podpredsednika Amerike je
potekal 20. januarja 2009 na slovesni prireditvi v Washingtonu, kjer sta oba demokratska
kandidata, Barack Obama in Joe Biden, pred milijonsko mnozico in svojimi druzinami s
slovesno zaprisego prevzela svoji novi funkciji. Slovesno zaprisego Obame in Bidna so
spremljali po vsem svetu. Se istega dne so slovesni prireditvi sledile $tevilne druge
aktivnosti, od slovesnega kosila, parade in Stevilnih plesov, ki so potekali pozno v noc.
Takoj naslednji dan sta novoizvoljeni ameriSki predsednik Barack Obama in

novoizvoljeni ameriski podpredsednik Joe Biden zacela opravljati svoji funkciji.

Na predsedniSkih volitvah 2008 sta demokrata Barack Obama in Joe Biden osvojila 365

elektorskih glasov in 53 % tako imenovanega »Popular Vota«.

Na drugi strani pa sta republikanca John McCain in Sarah Palin osvojila 173 elektorskih

glasov in 46 % tako imenovanega »Popular Vota«.*®

*°CBS News. 2008. Presidential election results 2008. Dostopno prek:
http://election.cbsnews.com/election2008/ (16. april 2009).

42



Uradni rezultati so razvidni iz tabele 8.1 in slike 8.1:

Tabela 8.1: Uradni rezultati predsedniskih volitev 2008

~-OBAMA

Electoral Votes

365

Popular Vote

53%

Vir: CBS News (2008).

McCAIN

Electoral Votes

173

Popular Vote

46%

Slika 8.1: Elektorski zemljevid predsedniskih volitev 2008
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Vir: CBS News (2008).
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Ce primerjamo rezultate glasovanja po starosti med predsedniskimi volitvami 2008 in
2004, je lepo razvidno, da je za letoSnjega predsedniS8kega zmagovalca Baracka Obamo
glasovalo 21 % ve¢ mladih, kot jih je Stiri leta prej glasovalo za takratnega zmagovalca

Georga W. Busha. To je razvidno tudi iz spodnjih tabel 8.2 in 8.3:

Tabela 8.2: Rezultati glasovanja po starosti (predsedniske volitve 2008)

Starost Barack Obama John McCain
18-29 (18%) 66% 32%
3044 (29%) 52% 46%
45-59 (39%) 50% 49%
60 in vec (16%) 45% 53%

Vir: CNN (2008b).

Tabela 8.3: Rezultati glasovanja po starosti (predsedniske volitve 2004)

Starost George W. Bush John Kerry
18-29 (17%) 45% 54%
3044 (29%) 53% 46%
45-59 (30%) 51% 48%
60 in vec (24%) 54% 46%

Vir: CNN (2004a).

Iz tabele 8.3 je razvidno, da je imel Barack Obama ogromno prednost pred svojim
tekmecem Johnom McCainom predvsem pri mladih volivcih (18-29 let), vodil pa je tudi
v drugem (30—40 let) in tretjem starostnem razredu (45-59 let). Stiri leta prej je bila

situacija ravno obratna.
Za Obamo pa je volilo tudi veliko izobraZenih drZavljanov, kar je razvidno iz tabele 8.4:

Tabela 8.4: Rezultati glasovanja po izobrazbi (predsedniske volitve 2008)

Izobrazba Barack Obama John McCain
Ni izobrazbe (4%) 63% 35%
Srednja izobrazba (20%) 52% 46%
Nediplomiranci (31%) 51% 47%
Diplomiraneci (28%) 50% 48%
Magistri,...(17%) 58% 40%

Vir: CNN (2008b).

Iz tabele 8.4 je razvidno, da je Barack Obama imel prednost v vseh petih izobrazbenih
razredih. V zadnjem izobrazbenem razredu, kjer so zabelezeni drzavljani z magisterijem,

pa je McCaina vodil kar za 18 %.
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8.2 Komentarji

Lanskoletne predsedniske volitve so bile zgodovinskega pomena in so podrle Se zadnje
meje rasne zgodovine v Ameriki. Po vsej verjetnosti pred nekaj leti Se ne bi bile mozne.
Barack Obama se je izkazal za fenomen, ki je znal pritegniti pozornost velikega Stevila
mnozic s svojo karizmo in dobro sestavljenimi govori. Znal se je obdrzati v zelo
sovraznem politicnem okolju, ki sta ga zaznamovala osemletno neuspesno predsedovanje
Georga W. Busha in gospodarska kriza, ki se je zacela sredi splo$nih volitev. Obama je
pred 240.000-glavo mnoZico v svojem zmagovalnem govoru ponosno izjavil: »Ce je e
kdo zunaj, ki Se ne verjame, da je Amerika mesto, kjer je vse mogoce, ki se Se vedno
sprasuje, Ce je Zelja naSih ustanoviteljev Se Ziva, ki Se vedno ne verjame v mo€ nase

demokracije, danes ste dobili svoj odgovor.«*’

Ne samo da je Obami uspelo zmagati na predsedniSkih volitvah, uspelo mu je tudi
pridobiti vecino v obeh domovih kongresa, kar se ni zgodilo Ze od poznega leta 1995, ko
je bil ameriski predsednik Bill Clinton. Lanskoletne predsedniske volitve so imele tudi

rekordno udelezbo. Drzavljani so se zaceli zbirati na volis¢ih, Se preden so se ta odprla.

Ko so bili znani prvi neposredni rezultati je postalo jasno, da je Amerika doZivela nov
zgodovinski mejnik. Kon¢na zmaga je bila potrjena, ko so bili razglaSeni rezultati iz
Kalifornije. V svojem govoru je Obama nagovoril tudi privrzence svojega
republikanskega nasprotnika Johna McCaina z besedami: »Za tiste AmeriCane, katerih
podporo si Se nisem prisluzil, katerih glasov Se nisem osvojil, va§ glas sem slisal in

: y .. C 28
potrebujem vaso pomo¢ in bom tudi vas predsednik.«

Ob razglasitvi zmagovalca predsednisSkih volitev 2008 je Obama nagovoril nekaj sto tiso¢
glavo mnozico s temi besedami: »To je vaSa zmaga. Nasa naloga bo dolga in strma, ne

bomo jo uspeli resiti v enem letu ali enem mandatu, ampak Amerika, ze dolgo nisem bil

“"The New York Times. 2008. Obama Elected President as Racial Barrier Falls. Dostopno prek:
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/subjects/p/presidential _election_of 2008/index.html
(20. april 2009).

*The New York Times. 2008. Obama Elected President as Racial Barrier Falls. Dostopno prek:
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/subjects/p/presidential _election _of 2008/index.html
(20. april 2009).
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tako optimistien, kot sem danes, da bomo skupaj uspeli priti do cilja.«*’ Baracka Obamo,

Joea Bidna in celotno administracijo ¢aka tezka naloga.

Barack Obama je na predsedniskih volitvah prepricljivo zmagal predvsem zaradi uspesne
in jasne kampanje, ki ni dozivela ve¢jih tezav in pretresov, ter uspeSnega financiranja. Na
poti do zmage pa je Obama uspesno izkoristil tudi razlicne izzive, katere je preobrnil v
svojo korist. Klju¢ni preobrati na poti do zmage so bili zmaga v Iowi, kjer je Obami
uspelo izkljuciti skoraj vse demokratske predsedniSke nominirance. Klju¢ do zmage v
Iowi pa so bili tudi Stevilni novo registrirani volivei. Kljuénega pomena je bila tudi
podpora Teda Kennedya, ki izhaja iz zelo vplivne in znane demokratske druzine in
katerega podpora poda predsedniskemu kandidatu potrebno prednost. Obama se je moral
dotakniti tudi kocljive teme rase, predvsem ko je njegov dolgoletni pastor Jeremiah
Wright zael podajati sovrazne izjave. Obami je s prepri¢ljivim govorom o rasni
diskriminaciji uspelo na svojo stran pridobiti ve¢ino Afroamericanov. Naslednja uspesna
tocka zmage je bilo tudi uspeSno financiranje kampanje. Do sedaj Se nobenemu
predsedniSkemu kandidatu ni uspelo zbrati toliko denarja, kot ga je zbral Obama. Tu mu
je uspesno pomagal internet s svojimi stranmi, kot sta Youtube in Facebook. Po uspesni
kampanji za mesto demokratskega predsedniskega nominiranca je bila glavna naloga
Obame, da na svojo stran privabi vse volivce, ki so v Casu tekme za predsedniSko
nominacijo podpirali Hillary Clinton. Zadnje in pomembno dejstvo za zmago pa je bila
tudi Obamova sposobnost v debatah. Z svojo umirjenostjo in virtuoznimi odgovori je

Obami uspelo premagati svojega tekmeca McCaina v vseh treh predsedniskih debatah.*

Bitka Johna McCaina za mesto ameriskega predsednika je bila polna preobratov, ki se je
na koncu izkazala za skoraj nedosegljivo. McCain in katerikoli drug republikanski
kandidat bi imel v lanskoletnem demokratskem letu izjemno tezko nalogo zmagati na
volitvah. Na koncu se je izkazalo, da ni lahko zbrisati sledi osemletne neuspe$ne in
nepriljubljene administracije Georga W. Busha, ki se je zapisala v spomin z vojno v

. . y o .31
Iraku, neuspesnim ravnanjem v ¢asu orkana Katrina in gospodarske krize.

PCNN. 2008¢. Obama: “This is your victory”. Dostopno prek:
http://edition.cnn.com/2008/POLITICS/11/04/election.president/index.html (20. april 2009).

CNN. 2008b. Analysis: Organisation, strategy keyys to Obama victory. Dostopno prek:
http://edition.cnn.com/2008/POLITICS/11/05/0obama.anatomy.win/index.html (21. april 2009).

JICNN.  2008c.  Analysis:  Turning  points led to McCain's defeat. Dostopno  prek:
http://edition.cnn.com/2008/POLITICS/11/05/mccain.anatomy.loss/index.html (21. april 2009).
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Bilo je ve¢ preobratov, ki so Johnu McCainu onemogocili zmago na predsedniskih
volitvah 2008. Treba pa je omeniti njegovo zmago v casu tekme za republikansko
predsedniSko nominacijo v New Hampshiru, kjer je McCainu uspelo zagotoviti
nominacijo in s tem izpodbiti svoje republikanske tekmece, kot sta bila Mitt Romney in
Mike Huckabee. Tock, ki so McCainu preprecile zmago, je kar nekaj, vendar pa je
najpomembnejsih naslednjih pet. Prva ovira je bil poraz Hillary Clinton na demokratski
strani in je pomenila, da je v Casu sploSnih volitev McCaina cakal tesnej$i boj z
Barackom Obamo. Vecina je mnenja, da bi bila tekma za Belo hiSo bolj izenacena, ¢e bi
se zanjo potegovala McCain in Clintonova. Druga tocka, ki je omenjena ze prej, je
neuspeSnost Georga W. Busha kot ameriSkega predsednika. Tretja tocka je bila
McCainova nezmoznost odgovoriti na nekatera ko¢ljiva vprasanja novinarjev. Cetrta
tocka je bila McCainova izbira svoje podpredsedniske kandidatke. Za to mesto je izbral
neizkuSeno guvernerko z Aljaske Sarah Palin, ki je na zac¢etku kampanji le ponudila nekaj
pozitivnih tock v tekmi, vendar pa se je Palinovo neznanje v televizijskih intervjujih
izkazalo za usodno. Zadnja in peta tocka pa je bil napaka McCaina, ko je v Casu
gospodarske krize za nekaj dni prekinil svojo volilno kampanjo. Ni mu pomagalo tudi, da

je gospodarska kriza postala edina tema predsedniske tekme.*”

McCainu ni bila zmaga nikoli zagotovljena. Mogoce bi mu ob drugacni osebnosti,

politiki, okolis¢inam in ¢asu uspelo preobrniti tekmo v svojo korist.

8.3 Prva ocena predsedovanja

Ceprav so bile predsedniske volitve 2008 historinega pomena, je bilo Ze od samega
zacetka jasno, da bo naloga novoizvoljenega predsednika Obame dolga in tezka. Januarja
2011 je minilo Ze dve leti od volitev, in postavlja se vprasanje ali je bilo zacetno obdobje

predsedovanja za Obamo uspesno ali ne.

32CNN.  2008c. Analysis:  Turning points led to McCain's defeat. Dostopno prek:
http://edition.cnn.com/2008/POLITICS/11/05/mccain.anatomy.loss/index.html (21. april 2009).
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Zacetno obdobje je kriticna toCka vsakega predsedovanja in pokaZe zacetne uspehe in
mozne probleme vodenja drzave. Zadnji dve leti Obamovega predsedovanja sta bili burni
in prepleteni z velikimi tezavami. Volilna kampanja Obame je bila Ze od samega zacetka
zastavljena z visokimi in abicioznimi cilji in zastavlja se vprasanje ali so bili te cilji
uresniceni ali ne. Obama je smeriSke drzavljane ze od zaCetka opozoril, da bo naloga
strma in tezka. Predsednik je prevzel oblast v najtezjem casu, ko je bila zgodovinsko
gledano Amerika v najhujsi krizi od konca velike deprejije (Galston 2010; Green 2011;
Hamilton 2011; Tobak 2010).

Vidno je, da je predsednikova popularnost v zadnjih dveh letih mo¢no upadla. Ce je imel
na zacetku mandata Se 70% podporo ameriSkih drzavljanov, je ta podpora v zadnjem
obdobju padla pod 50% (Hamilton 2011). Nezadovoljstvo drzavljanov se je pokazalo tudi
na novemberskih volitvah 2010, kjer je velika ve¢ina nezaposlenih drzavljanov svojo jezo
pokazalo s tem, ko je demokratska stranka dozivela svoj najvecji poraz na volitvah od
leta 1938. Od Januarja 2011 bo v Kongresu po dajlSem casu spet prevzala premoc
republikanska stran, medtem ko bo ostal Senat v rokah demokratov v razmerjem 53-47

(Gill 2010).

V zadnjih dveh letih pa ne moremo na vse gledati tako peimisticni in z negativhim
pogledom. Predseniku je uspelo doseci kar nekja zakonodajnih uspehov in hkrati sprejeti
veliko dobrih in pozitivnih odlocitev za Ameriko. Med njegove naujspesnejSe dosezke

pristevamo (Hamilton 2011):

Ekonomski stimulus — privedel finan¢no stanje nazaj na zeleno vejo in preprecil mocno
recesijo. Nove finan¢na reforma — bacni sektor je bil potreben prenove in novih pravil.
Nova zdravstvena zakonodaja — ta je bila potrebna in je bila ena od Obmovih
kampanjskih obljub. Odpravljenpa je bil tudi zakon "Don't Ask Don't Tell", pravilo
ameriSke vojske iz leta 1993 in po katerem homoseksualci niso smeli izdati svoje spolne

orjentacije.

Vse negativne posledice predsedovanja pa tudi ne moremo pripisati samo Obami, treba je

Se enkrat poudariti, da je predsednik podedoval veliko tezav od predhodne administracije.
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Zanimivo pa je tudi, da mu nekateri demokrati pripisujejo celo to, da predsednik ni bil
zatosti popustljiv in da ni v celoti sedeloval z republikanso stranjo. O¢itajo mu dejstvo, da
bi lakho sprejel veliko ve¢ zakonodaje, saj je imel na voljo demokratsko ve€ino v

Kongresu in Senatu.

Negativne posledice predsedovanja pa so privedle celo do nastanka novega politi¢nega
gibanja imenovanega "Tea Party Movement", katerega ustanovitel je komantator CNBC-
ja Rick Sanatelli, ki ni bil zadovoljen z velikim Stevilom zaplenitev domov v Ameriki.
Gibanju se je prikljucilo tudi veliko interesnih skupin konzervativne strani. Samega
gibanja ni mizno jasno definirati, vendar pa samemu gibanju popularnost narasc¢a. Svoje
prve uspehe je gibanje doziveloZe na volitvah 2010. Vidna zagovornica novega gibanja
pa je tudi nekdanja sneatorka iz Aljaske in bivSa kandidatka za amriSko podpredsednisko

mesto Sarah Palin (Drehle 2010).

Tezave s katerimi se Obama Se srecuje so prevelika pricakovanja ameriskih drzavljanov
in s tem povezana nezadovoljstva. Preve¢ usmerjanja z napacno retoriko, ki je povezana z
previsokim upanjem in moznimi spremebami. Vendar pa so bile spremembe, ki jih je
Obama ze dosegel potrebne, izid predsedniskih volitev 2008 je fundamentalno spremenil
Ameriko, predvsem je pripeljal do nove politicne dinamicnosti, ki je zdaj del vsake

kampanje (Galston 2010).
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9 POGLEDI NA ZUNANJO POLITIKO

Ameriske volitve so izjemen vir informacij, tako za ameriske drzavljane in medije kot
tudi za preostali svet. Pomemben del vsake volilne kampanje je predstavitev zunanje
politike predsedniskih kandidatov ob mozni zmagi na volitvah. Ceprav zunanja politika
ne zaseda najvisjega mesta v kampanji, pa nakaze mozne smernice mednarodnih odnosov

nove administracije.

9.1 Opredelitev pojma zunanje politike

Russett in Starr opiSeta zunanjo politiko kot razmerje, ki vpliva na ravnanje drzave z
drugo drzavo ali mednarodnim delavcem (Russett in Starr 1996, 213). Naprej samo
besedo razdelita na dva dela. Besedo politika oznacdita kot »odlocitev ali sklop odlocitev
ali programov, ki nastopajo kot smernice ravnanja«. Besedo zunanja pa oznacita kot
»vse, kar je zunaj meja drzavne suverenosti, kjer drzava nima ve¢ pravne oblasti nad
ljudmi ali nad ozemljem«. Tako je po njunem povzetku zunanja politika »sklop smernic
za odlocitve o ljudeh, krajih in stvareh onstran meja drZzave« (Russett in Starr 1996, 278—

279).

Po Felthamu je zunanja politika le en del nacionalne politike in je naloga politikov
(Feltham 1996, 1). Mnogi avtorji opredeljujejo zunanjo politiko kot borbo za moc.
Morgenthau pravi, da je zunanja politika borba za moc¢, odvisna od Stevilnih elementov,

ki oblikujejo politi¢no, gospodarsko in vojasko mo¢ drzave (Morgentahu 1995, 336).

Po Benku pa je zunanja politika »institucionaliziran proces dejavnosti — akcij, ki jih
dolo¢ena, v drzavi organizirana druzba opravlja nasproti SirSemu in oZjemu
mednarodnemu okolju z namenom uresniciti svoje materialne in nematerialne interese ter
tako vplivati nanj, bodisi da realnosti v mednarodni skupnosti spremlja bodisi se jim

prilagaja« (Benko 1997, 221).

50



9.2 Opredelitev staliS¢ do zunanje politike obeh predsedniskih kandidatov

Stalis¢a demokratskega kandidata Baracka Obame

Bush in Chaney sta v osmih letih predsedovanja uspela Ameriko diplomatsko popolnoma
osamiti, tako da je postala bolj prepoznana po svoji arogantnosti kot pa po uspesni
diplomatski drzavi, kot je neko¢ Ze bila. Pri tej osamitvi je igrala pomembno vlogo
politika nepogajanja s svetovnimi voditelji, ki je potrebna za vsako vodenje uspesne
zunanje politike. Zato bo glavna naloga Obame ob mozni izvolitvi izboljSanje ameriskega
diplomatskega sodelovanja s svetom in diplomacija z vsemi svetovnimi drzavami. Pri
tem mu bo v veliko pomo¢ njegov podpredsedniski kandidat Joe Biden, ki je po svetu
znan kot avtoriteta zunanje politike, saj je vrsto let predsedoval ameriSkemu odboru za
zunanje zadeve. Diplomatske odnose bosta poskusala obnoviti z direktno diplomacijo.”
Tako Obama kot Biden menita, da bodo pri izboljSanju ameriSke zunanje politike igrali
klju¢no vlogo Zdruzeni narodi, ki imajo pomembno vlogo pri upravljanju s svetovnimi

. .. . .- . . 4
krizami in pri pomo¢i doseganja svetovnega miru.’

Obama je eden redkih senatorjev, ki je Ze od samega zacetka nasprotoval vojni v Iraku in
poudarjal, da ima le-ta negativne posledice za celotno Ameriko. Zato bo glavna prioriteta
Obame in Bidna skrbno in premisljeno koncati vojno v Iraku, ki poteka Zze od leta 2003.
Obama predlaga umik ameriSke vojske v nekaj fazah in v sodelovanju z irasko vlado.
Umik bi bil konc¢an do poletja 2010, vec kot sedem let po zacetku vojne. Nekaj Cet bi Se
vedno ostalo v regiji z namenom upravljanja misij proti Al Kaidi in pri obrambi
ameriskih diplomatov in civilistov v Iraku. Se vedno bo potekalo poudevanje iraske
vojske. Glavni cilj Obame je stabilizirati Irak in regijo. Amerika pa ima tudi moralno
obveznost in skrb pri humanitarni pomoc¢i v Iraku, zato bo ustanovila mednarodno
delovno skupino, ki se bo spopadla s humanitarno krizo.”” Zelja po lastni jedrski mogi,
pomoci militaristom v Iraku in regiji ter vidno sovrastvo do Izraela predstavi Iran kot eno

glavnih skrbi zunanje politike, s katero se bo treba spopasti v najkrajSem moznem c¢asu.

3 Blueprint for Change. 2008. Dostopno prek:
http://www.barackobama.com/pdf/ObamaBlueprintForChange.pdf (5. oktober 2009).

*Council on Foreign Relations. 2008. Campaign Candidate Barack Obama. Dostopno prek:
http://www.cfr.org/bios/11603/ (5. oktober 2009).

*Blueprint for Change. 2008. Dostopno prek:
http://www.barackobama.com/pdf/ObamaBlueprintForChange.pdf (5. oktober 2009).
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V primeru Irana Obama podpira direktno diplomacijo brez predpogojev. Iranu bi ponudil
moznost. Ob sodelovanju bi Iran lahko zaprosil za vstop v mednarodne organizacije,
pridobil gospodarske investicije in izboljSal diplomatske odnose s svetom. Ob
nesodelovanju pa Iran ¢aka politi¢na izolacija in gospodarski pritisk. To bi bila najboljsa

moznost za dosego napredka z [ranom po mnenju Obame.*®

Pomemben korak pa bo Obama naredil tudi pri vpraSanju zapora v Guantanamu, ki ga
ima namen zapreti, saj meni, da morajo imeti zaporniki priloZznost predstaviti svojo
obrambo pred ameriSkim kriminalnim sodis¢em ali pa pred vojaskim sodis¢em. To je
pomembno predvsem zaradi tega, ker so nekateri zaporniki zaprti po krivem in samo

zaradi svojega muslimanskega porekla.

Medtem ko je Amerika zadnjih osem let namenila veliko ¢asa vojni v Iraku, pa se je
stanje v Afganistanu dramaticno poslabsalo. Obama predlaga poveCanje denarnih
sredstev in vojaske moci v regiji, ki bi omogocila boljSo obrambo proti teroristom.
Obama moc¢no podpira prijateljstvo s Izraelom in poudarja, da je treba to prijateljstvo Se
poglobiti, saj je Izrael pomemben ameriski partner na Bliznjem vzhodu. Glede konflikta
med Izraelom in Palestino pa je poudaril pomembnost izolacije Hamasa in namen

nepogajanja, dokler se le-ta ne odre&e terorizmu in prizna pravico Izraela do obstoja.”’

Obama in Biden bosta do Rusije uporabila novo strategijo. Glavni poudarki te strategije
so podpora demokraciji v regiji in izboljSanje amerisko-ruskega prijateljstva, izboljSanje
transatlantske zveze za boljSe sodelovanje z Rusijo, poskus zmanj$anja energetske
odvisnosti drzav v regiji od Rusije, direktna pogajanja z rusko vlado glede skupnih ciljev

in poskus boljie integracije Rusije v globalni sistem.*®

Pri Severni Koreji bo potrebna mednarodna kooperacija in agresivna diplomacija, ki se

bo spopadla z jedrsko groznjo, ki jo drzava predstavlja.

*Blueprint for Change. 2008. Dostopno prek:
http://www.barackobama.com/pdf/ObamaBlueprintForChange.pdf (5. oktober 2009).

Council on Foreign Relations. 2008. Campaign Candidate Barack Obama. Dostopno prek:
http://www.cfr.org/bios/11603/ (5. oktober 2009).

3 Blueprint for Change. 2008. Dostopno prek:
http://www.barackobama.com/pdf/ObamaBlueprintForChange.pdf (5. oktober 2009).
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Treba bo obnoviti bilateralne pogovore. Obama je poudaril tudi potrebo po ponovnem
izboljSanju pogodbe o nesirjenju jedrskega orozja in s tem strogo kaznovanje vseh drzav,
ki bi prekrsile pravila te pogodbe. V azijski regiji pa je prijateljstvo med Ameriko in
Kitajsko izrednega pomena. Obama bo poskusal to prijateljstvo Se poglobiti, saj bo s tem
boj proti podnebnim spremembam in revs¢ini Se boljsi in lazji. Izrednega pomena pa je
tudi amerisko prijateljstvo z Indijo, saj je le-ta ena najvecjih svetovnih demokracij in
hkrati tudi ena gospodarsko najmo¢nejSih drZzav na svetu. Obe drZavi, tako Amerika kot
tudi Indija, imata veliko skupnih interesov. Za Kubo je Obama predlagal odpravo
potovalnih omejitev in poudaril poskus normalizacije odnosov med drzavama, ki so se v
zadnjih petih desetletjih zelo ohladili. Potrebna pa bo tudi demokratizacija drzave, preden

lahko sploh pomislimo na odpravo embarga.”

Na koncu pa je treba omeniti tudi pogled Obame na situacijo v Afriki, ki se spopada z
razli¢nimi problemi, kot so genocid v Darfurju, boj proti revsini, boj proti epidemiji
HIV/AIDS, boj proti korupciji ... Obama in Biden bosta v regijo poskusila vliti nujno

denarno pomog, ki bo pripomogla k afriski gospodarski rasti.*’

Stalisca republikanskega kandidata Johna McCaina

Na drugi strani pa republikanski predsedniski kandidat McCain na zunanjepoliti¢ni areni
zavzema vecino iste politike, ki jo je zadnjih osem let vodil George W. Bush. Pomo¢ na
tem podroc¢ju tudi ni pri¢akovana s strani njegove podpredsedniske kandidatke Palinove,

ki je tako rekoc¢ zacetnica v predsedniski igri.

Senator dolgoro¢no podpira delovanje Zdruzenih narodov in priznava njihovo
pomembnost v svetu pri ohranjanju svetovnega mira in varnosti. Poudarja tudi, da mora
Amerika Se vedno mednarodni organizaciji prispevati vojaske ¢ete in denarne prispevke,
vendar pa meni, da sama organizacija potrebuje Stevilne reforme, da bo zopet postala sila,

kot je neko¢ e bila."!

¥Council on Foreign Relations. 2008. Campaign Candidate Barack Obama. Dostopno prek:
http://www.cfr.org/bios/11603/ (5. oktober 2009).

“Blueprint for Change. 2008. Dostopno prek:
http://www.barackobama.com/pdf/ObamaBlueprintForChange.pdf (5. oktober 2009).

*ICouncil on Foreign Relations.2008. Campaign Candidate John McCain. Dostopno prek:
http://www.cfr.org/bios/662/ (6. oktober 2009).
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McCain je ze od samega zaCetka podpiral vojno v Iraku in je tudi glasoval za vojasko
intervencijo v drzavi. Zato ni presenetljivo, da v primeru zmage na predsedniskih
volitvah ne bo bistvenih sprememb pri vprasanju Iraka. Tu bo do nadaljnjega Se vedno
potekala politika Busha in Chaneya. Senator pa ima namen tudi povecati Stevilo vojaskih
cet v regiji za boljSo varnost in stabilnost Iraka. Glavni sponzor terorizma pa je po
njegovem mnenju Iran, ki predstavlja nesprejemljivo nevarnost tako za Ameriko kot tudi
za ves svet. Ceprav tudi senator meni, da je vojaska intervencija v drzavi le zadnja

moznost, pa v nasprotju z Obamo meni, da se z drzavo ne smemo direktno pogajati.*

Senator, ki je bil tudi sam ujetnik vojne, je eden redkih republikanskih kandidatov, ki tudi
podpira zaprtje zapora v Guantanamu in meni, da bi bilo treba zapornike premestiti v
vojaski zapor v Kansasu. Meni tudi, da bi se bilo treba z ameriski zavezniki skupaj boriti
proti teroristinim sovraznikom. V primeru Afganistana senator priznava, da je prislo do
napak in da Amerika ni izpeljala vojaske intervencije do konca. Tudi po njegovem
mnenju je v regiji potrebno povecanje vojaskih sil za uspeSen boj proti vse vecjim in
mocnejSim teroristicnim napadom v regiji. Irak naj bi sluzil kot primer uspesSnega
protinapada za regijo. Mir na Bliznjem vzhodu bo mogo¢, po mnenju McCaina, Sele, ko
bo Palestina priznala Izrael. V primeru zmage na volitvah se bo potegoval za nadaljnjo

podporo Izraelu in skusal izolirati njegove sovraznike, kot sta Hamas in Hezbolah.

Za primer Rusije McCain predlaga nov pristop. Rusija je postala drzava, ki je pod
strogim vladnim nadzorom. Predlaga izkljuc¢itev drzave iz G-8 in meni, da bi moral
zahodni svet Rusiji poslati sporocilo, da le-ta ni vsemogocna. Potrebna bo tudi promocija
demokracije v regiji. McCain pa podpira tudi izgradnjo raketnega varnostnega sistema, ki

. . .. .. 4
ga je sestavila Busheva administracija.*

Resen problem za svetovni mir pa po mnenju senatorja predstavlja tudi Severna Koreja,
ki je eden najstrozjih svetovnih rezimov. Meni, da so pogajanja z drzavo mozna le z

vnaprej postavljenimi predpogoji.

“Council on Foreign Relations.2008. Campaign Candidate John McCain. Dostopno  prek:
http://www.cfr.org/bios/662/ (6. oktober 2009).
®Council on Foreign Relations.2008. Campaign Candidate Jhn McCain. Dostopno  prek:
http://www.cfr.org/bios/662/ (6. oktober 2009).
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Kitajska vse bolj postaja pomembna svetovna sila, vendar pa to po mnenju McCaina ne
pomeni, da v azijski regiji ni potrebna vojaska prisotnost. Za senatorja bo pomembno
poglobiti prijateljstvo s Kitajsko in drugimi azijskimi drzavami v regiji. Kitajska pa bo

morala izbolj$ati tudi svoj odnos do ¢lovekovih pravic.

McCain Indijo vidi kot potencialno partnerko Amerike. Treba bo bolje odpreti poti do
indijskih trgov, saj le-ti presegajo milijardo potro$nikov. Meni tudi, da bi bilo treba Indijo
vkljuciti v G-8.

Senator meni tudi, da Amerika ne sme Cakati na dan, ko bo Kuba postala demokrati¢na
drzava, vendar pa je treba prebivalstvu ponuditi moznost, da se upre vladi Castra. Podpira

pa tudi sankcije proti Kubi.

V Afriki senator podpira promocijo demokracije in humanitarno pomoc, ki jo regija tako
nujno potrebuje. Amerika bo morala podpirati tiste v drzavi, ki si Zelijo odprtega
gospodarstva in demokrati¢no vlado. Pomemben cilj pa bo tudi poskus odprave malarije

v najrevnejiih predelih Afrike.**

9.3 Zunanja politika novoizvoljene administracije

Admnistracija je bila zadnji dve leti vecino Casa usmerjena v reSevanje problemov in kriz
na nacionalni ravni, kar je pomenilo da je bila zunanja politika veCkrat postvaljena na
drugo mesto. Ce na kratko pregledamo stanje zunanje politike danes, se pokaZejo trije

glavni vzorci:

e zunanja politika je ostala nespremenjena od leta 2008
e zunanja politika se je poslabSala od leta 2008 in
e reSevanje problemov poteka po poteh, ki jih je zacrtala Ze administracija Busha, pa

ceprav je bilo veliko govora o spremembah

*Council on Foreign Relations. 2008. Campaign Candidate Barack Obama. Dostopno prek:
http://www.cfr.org/bios/662/ (7. oktober 2009).
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V velini primerov so ameriski najvecji kritiki v zunanji politiki Se zmeraj moc¢no

nastrojeni proti Ameriki (Hanson 2010):

e Kuba je po nekaj mesanih sporocilih Se vedno mocna nasprotnica Amerike

e Sirija Se naprej povecuje svojo povezanost z [ranom in Hazbollah, kar otezuje stanje
v Iraku in na BliZnjem Vzhodu

e Severna Koreja Se nadaljuje s svojo grozilno retoriko in raketnimi napadi, ki se
lahko hitro spremenijo v krizno stanje

e Venezuela postaja vse bolj avtoritarna in nastrojena proti Ameriki

e Iran Se naprej nadgrajuje svoje nuklearno zalogo in se ne zmeni za mozne ukrepe

zahodnih drzav

Razvidno je, da so vsi diktatorski rezimi $e vedno mocno nasproti Amerike in njeni

globalni moci, ki jo vidijo kot groznjo.

Ce na kratko pogledamo e druge svetovne sile in njene odnose z Ameriko je razvidno,
da je administraciji uspelo narediti nekaj korakov v pozitivno smer. Sodelovanje z Rusijo
se je Se povecalo in razvidno je, da je Rusija naklonjena novi administaciji. V
sodelovanju poskusata zmanjSati zalogo nuklernega orozja na svetu in pregovoriti Iran in
Severno Korejo, da bi opustili nuklearne nacrte. Vendar pa ne smemo pozabiti, da ni vse
zlato, kar se sveti. Amerika za boljSe odnose z Rusijo spregleda marsikatero negativno
dejanje le te. Med najvecjimi uvrS€amo aretacije politiénih nasprotnikov, zamenjava
demokrati¢no izvoljenih uradnikov s priveZzenci Vladimirja Putina in asasinacije
privrzencev Clovekovih pravic in ve¢jih nasprotnikov vlade. Amerika tudi ne omenja
ruskega poseganja v ozemeljsko intergiteto Georgije in v politi¢cno umesavanje Ukrajine.
Z Kitajsko Obama poskusa najti nove poti sodelovanja na podro¢ju ekonomske krize,
nesirjenju atomskega oroZja in na temo klimatske krize. A tudi za to sodelovanje
Amerika zmanjSuje pomen najvecjega problema Kitajske povezanega s spoStovanjem

temeljnih clovekovih pravic in svobosc¢in svojih drzavljanov (Nau 2010).

Odnosi z dosedanjimi zaveznicami, kot so Nemcija, Francija in Velika Britanija ostajajo

nespremenjeni.
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Februarja 2009 je bil objavljen nacrt po katerem je prislo do umika ameriske vojske iz
Iraka v letu 2010. Oblast je presla v roke nove iraske vlade. Na samem obmocju je Se
nekaj tiso¢ pripadnikov ameriske vojske, ki skrbi za urjenje pripadnikov iraske vojske.
Na tem obmocju Zeli Amerika navezati dolgotrajne stike z vsem iraSkim prebivastvom.
Ce ji bo to tudi uspelo pa bo potrebno $¢ malo pocakati. Vendar pa vse to ne pomeni, da
je vojne v Iraku konec. Do tega trenutka smo Se oddaljeni. V samem Iraki Se vedno
obstaja velika nevarnost teroristiéne skupine al Qaeda, ki Se naprej pripravlja nacrte za
napade na Ameriko in njene zaveznice. V Afganistanu je glavni cilj administracije
preprecitev ponovnega prevzema oblasti talibanov, ki je al Quedi ponujala varno obocje
delovanja. Vendar pa bo pred umikon ameriSke vojske potrebno oblikovanje mocnejse in
bolj demokrati¢ne oblasti, ki bo lahko prevzela vodenje drzave. Nacrt Obame je, da se

umik ameriske vojske pri¢ne julija letos.*

V zadnjih dveh tednih pa smo docakali tudi prve zacetke ljudske revolucije v Tuniziji in
Egiptu, kjer se je ljudstvo po daljSem cCasu uspelo upreti svojima dvema diktatorskima
voditeljima. Na primeru Tunizije je bila Amerika jasna in je podprla prve demokrati¢ne
premike, medtem ko je za Egipt na zacetku pokazala doloceno stopnjo neodlocnosti. Na
koncu se je postavila na stran drzavljanov. Predsednik Egipta se je po nekaj burnih
dnevih protestov, s pomocjo ali brez nje odlocil, da bo iz svojega polozaja odstopil
Septembra letos, vendar pa je tudi ta odloCitev postala sporna, saj drzavljani hocejo
Mubarakov takojSen odstop, medtem ko Amerika spodbuja demokratiCen in mirno

tranzicijo oblasti.

Razvidno, da je bil predsednik na nekaterih podroc¢jih zunanje politike zelo uspeSen in na
drugih malo manj. Vsekakor bo moral v prihodnje nadgraditi principe in sodelovanja, ki
bodo presegala meje trenutnega predsedovanja. Predsednik bo moral ostati odlocen in
uspesno izpeljati konec obeh voj v Iraku in Afganistanu. Potrebno bo tudi najti nove
trgovske poti, ki bodo pomagale oslabSanemu gospodarskemu stanju v katerem se ta
trenutek nahaja Amerika. In na koncu, predsednik ne bo smel zatisniti o¢i nevarnosti, ki

jo s seboj prinasajo ekstremisti iz islama in, ki jo Se predstavlja nuklearno orozje.

“The Huffington Post. 2011.  Obama's State Of The Union Speech 2011. Dostopno prek:
http://www.huffingtonpost.com/2011/01/25/obama-state-of-the-union- 1 n_813478.html (1. februar 2011).
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10 SKLEP

Predsedniske volitve 2008 so bile res zgodovinskega pomena. Ne samo, da je Amerika
dobila svojega prvega afroameriskega predsednika, ampak se je volitev udelezilo tudi
rekordno Stevilo drzavljanov. Predsedniske volitve so potekale brez vecjih in vidnih
zapletov ter pretresov. Na konc¢ni rezultat volitev pa je po vsej verjetnosti imela velik
vpliv gospodarska kriza, ki se je dokon¢no pokazala na zacetku splo$nih volitev. Kdo ve,
¢e krize ne bi bilo, bi bila lahko tekma za ameriskega predsednika popolnoma drugacna
in tesnejSa. Amerika bi lahko celo imela republikanskega predsednika in bi tako ostala

brez zgodovinskega trenutka, katerega si je celotna Amerika in svet tako zelela.

Osredotocimo se na zastavljeni raziskovalni vprasSanji mojega diplomskega dela. Prvo
vpraSanje je bilo sestavljena iz dveh delov in se je navezovalo na demokratskega
nominiranca za mesto ameriskega predsednika, Baracka Obamo. Ali je Obami uspelo
prek interneta privabiti svojo najvec¢jo volilno bazo (mladino) in ali mu je le-ta pomagala
do zmage na predsedniskih volitvah 2008? StrateSko je Baracku Obami uspelo sestaviti
najuspesnejSo volilno kampanjo, ki je uspela privabiti najvecjo podporo drzavljanov do
sedaj. Najvecja volilna baza Obame je bila baza mladih volivcev med 18. in 29. letom.
Tu je Obami uspelo privabiti kar 66 % celotne starostne skupine, kar Se ni uspelo
nobenemu drugemu predsedniSkemu kandidatu do sedaj. Klju¢ do uspeha predvsem pri
mladih volivcih pa Barack Obama lahko pripiSe svoji unikatni in edinstveni internetni
volilni kampanji, ki bo postala navdih za vse prihodnje predsedniske kandidate. Internet
je v zadnjih nekaj letih postal neizogiben element vsakodnevnega Zivljenja. Ne moremo
si ve¢ predstavljati sveta brez interneta, ki vsem uporabnikom olajSa iskanje razli¢nih
informacij. Ekipa Baracka Obame pa je to dejstvo znala uspesno izkoristiti v svojo korist.
Prek novih druzabnih strani, kot so Youtube, Facebook in My Space, ki so danes najvecje
sticno mesto Studentov z vsega sveta, je Obami uspelo navezati stike s svojimi volivci in,
najpomembnejSe, s svojo najvecjo volilno bazo mladih volivcev. Prek teh strani je
Obama uspel mobilizirati skupino volivcev, katere tradicionalno predsedniske volitve ne
pritegnejo in jih politika ne zanima. Obama je s svojo osebnostjo, sproscenostjo in
karizmo uspel pritegniti pozornost mladih. Mladino pa je privabilo tudi Obamovo volilno
sporocilo, ki je bilo rdeca nit celotne kampanje in s katerim so se predvsem mladi volivci

znali identificirati. Veliko zanimanje pa je na koncu privabila tudi Obamova uradna

58



spletna stran, ki je privabila ogromno zanimanja, saj je bila dobro oblikovana, navigacija

je bila uzitek in so bile informacije lahko dostopne.

Na koncu lahko razberemo, da je demokratskemu predsedniskemu kandidatu in novemu
ameriSkemu predsedniku Baracku Obami prek interneta uspelo privabiti svojo najvecjo
volilno bazo mladih volivcev. Njihova udelezba na predsedniskih volitvah 2008 pa je bila
kljuénega pomena in je po vsej verjetnosti dolo¢ila zmagovalca volitev. S tem je moje

prvo raziskovalno vpraSanje potrjeno.

Moje drugo raziskovalno vprasanje pa se navezuje na republikanskega predsedniSkega
kandidata Johna McCaina. Ali je imela zapus¢ina Georga W. Busha res usodne posledice
za uspeh Johna McCaina na lanskoletnih predsedniskih volitvah? Neuspeh na
predsedniskih volitvah 2008 lahko McCain pripise Stevilnim dejavnikom, od neuspesnega
in spontanega izbora svoje podpredsedniSke kandidatke Sarah Palin pa vse do svoje
podobe v medijih in starosti. Vendar pa je bil najvecji dejavnik in vzrok za neuspeh
McCaina na predsedniskih volitvah sam bivsi republikanski predsednik Amerike George
W. Bush. John McCain se je Ze drugi¢ potegoval za mesto predsednika drzave, a je imel
to nesreco ali smolo, da je kandidiral v ¢asu, ko je bila Amerika potrebna sprememb po
neuspeSnem osemletnem predsedovanju Busha. Katerikoli predsedniski kandidat, ki bi se
lani potegoval za mesto predsednika, bi imel velike tezave zmagati. Georgu W. Bushu in
njegovi administraciji je v osmih letih uspelo Ameriko popolnoma izolirati od sveta.
Mnogi se sprasujejo, ¢e ni bilo to predsedovanje najslabse v celotni ameriSki zgodovini.
Bush je zapustil mesto predsednika z najmanjSim odobravanjem drzavljanov, kar je bilo
vidno v vseh nacionalnih javnomnenjskih raziskavah v c¢asu kmalu pred koncem
predsedovanja in na dan tranzicije predsedniskih administracij. Busheva administracija je
v Casu svojega predsedovanja naredila vrsto napak, ki bodo zaznamovala Ameriko Se
vrsto let. Od vojne v Iraku, nesposobnosti ob hurikanu Katrina v New Orleansu, pa vse
do Bushevih katastrofalnih diplomatskih dosezkov, s katerimi mu je uspelo odtujiti Se
zadnje evropske in svetovne zaveznike. John McCain je imel Zze na zacetku svoje volilne
kampanje zaradi tega velik problem, a kaj, ko nad njim ni imel nobenega vpliva. Barack
Obama in njegova ekipa so to slabost znali dodobra izkoristiti. Ob vsaki priloZnosti so s
Stevilnimi negativnimi oglasi nakazali povezanost McCaina in Busha, nad ¢imer pa
McCain ni bil navduSen. Kdo bi mu lahko zameril? Obamov §tab je celo nakazal, da je

McCain, pa Ceprav se je hotel odtujiti od Busha, v ¢asu njegovega predsedovanja v senatu
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uspel kar 95% glasovati enako kot Bush. To dejstvo je imelo usodne posledice za Johna
McCaina in celotno republikansko predsedniS$ko kampanjo. V preteklosti je bila vedno
praksa, da aktualni predsednik drzave novemu predsedniskemu kandidatu iz svoje stranke
pomaga pri volilni kampanji. A lansko leto se na republikanski strani to ni zgodilo.
McCain se je izmikal vsaki priloznosti, kjer bi Bush lahko ponudil promocijo njegovi

kampanji. George W. Bush ni imel vecje vloge pri volilni kampanji.

Z gotovostjo lahko trdimo, da je imelo neuspesno predsedovanje Georga W. Busha
usodne posledice na volilno kampanjo McCaina in je pripeljalo do gotovega poraza Johna
McCaina na predsedniskih volitvah 2008. S tem je tudi moje drugo raziskovalne

vpraSanje potrjeno.
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