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GEOGRAFSKE OZNACBE

Diplomsko delo analizira geografske oznacbe, mednarodno pravno ureditev
geografskih oznacb in pravno ureditev geografskih oznacb v Republiki Sloveniji. V
Sloveniji loimo splosne geografske oznacbe, vinske geografske oznacbe, ter
kmetijske geografske oznacbe, vendar so najbolj uporabljene in tudi najbolj poznane
geografske oznacbe za posebne kmetijske proizvode in Zzivila. Diplomsko delo
obravnava tudi prednost oznaCevanja proizvodov z geografskimi oznac¢bami. Uporaba
geografskih oznalb prinaSa prednosti tako proizvajalcem kot tudi potro$nikom.
Prednosti oznacevanja proizvodov z geografskimi oznacbami so podobne kot pri
blagovnih znamkah, saj so geografske oznacbe poseben znak razlikovanja, ki dolo¢en
proizvod lo¢i od mnozice enakih ali podobnih proizvodov. Poleg navedenega uporaba
geografskih oznacb proizvajalcem prinasa Stevilne prednosti kot so pravna zas¢ita in
pritegnitev kupcev. Posebej velika prednost je ekonomska, saj izdelki, oznaceni z
geografskimi oznacbami, na trgu dosegajo visje cene. PotroSnikom geografske
oznacbe sporoc€ajo, da so izdelki z geografsko oznaébo razlikujejo od sorodnih po
znacilnostih glede proizvodnje in sestave, ker se pri proizvodnji upostevajo predpisana
pravila proizvodnje, ter so izdelki podvrzeni strogi kontroli.

Kljuéne besede: geografske oznacbe, intelektualna lastnina, prekmurska gibanica.

GEOGRAPHICAL INDICATIONS

The diploma work analyses geographical indications, international legal
regulation of geographical indications and legal regulation of geographical
indications in the Republic of Slovenia. In Slovenia we distinguish among
general geographical indications, geographical indications for wine and
agricultural geographical indications. The most applied and wellknown are the
geographical indications for specific agricultural products and foodstuffs. My
diploma work also discusses the advantages of labeling the products with
geographical indications. The use of geographical indications brings
advantages to the producers and consumers. The advantages of labeling the
products with geographical indications are similar to the ones used to indicate
trademarks, since geographical indications are a particular marks to distinguish
a certain product from the similar ones. The use of geographical indications
besides all the facts mentioned brings numerous priorities, such as legal
protection and consumers' attention. Among particularly important priorities is
the economoc one, which is due to the fact that products marked by
geographical indications achieve higher prices on the market. Consumers are
through the geographical indications informed about the fact that products
marked with a geographical indication differ from the related ones according to
the characteristics concerning production and structure, the latter are subject to
strict control.

Key words: geographical indications, intellectual property, prekmurska gibanica.
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1. UVOD

Pri poplavi vseh proizvodov na trgu je konkurenca Cedalje ostrejSa. Kvaliteto
vse preveckrat izpodriva kvantiteta. Na trgu poteka hud boj za potrosnike, ki se
tezko znajdejo v mnozici podobnih izdelkov. Geografske oznacbe so na trgu
kmetijskih pridelkov in Zivil, na trgu vina in na trgu izdelkov domace obrti eden

od moznih mehanizmov razlikovanja.

Geografske oznacbe so institut znotraj prava industrijske lastnine. »Gre za
institut, ki je bil Sele nedavno uvrS€en v sistem prava industrijske lastnine«
(Bohinc in Kete 2001: 70). V primerjavi z drugimi pravicami industrijske lastnine
so geografske oznacbe kolektivna pravica industrijske lastnine, saj lahko
geografsko oznacbo uporabljajo vsi proizvajalci na doloCenem obmocju pod
pogojem, da proizvaja in daje v promet blago v skladu s pogoji, dolo¢enimi s
specifikacijo. Proizvajalci pa niso nosilci te pravice niti niso nosilci pravice
zdruzenja proizvajalcev, ki z geografsko oznacbo upravljajo. Geografska
oznacba je pravica, ki je materialno vezana na ozemlje, saj je naravni okvir tisti,
ki ji daje dolo¢eno vrednost, zato registrirane geografske oznacbe ni mogoce

prenesti na drugo osebo in tudi ne more biti predmet licenéne pogodbe.

»Z uporabo v gospodarskem prometu lahko namreC geografska oznacba kot
ena izmed pojavnostnih oblik znakov razlikovanja udejanja svojo temeljno
funkcijo, to je razlikovanje od drugega istovrstnega blaga, hkrati pa geografska
oznaCba nedvomno prispeva k uspesSnejSi uveljavitvi proizvodov na
upostevanem oziroma zadevnem trgu« (Puhari¢ 2003: 241). »V primerjavi z
drugimi znaki razlikovanja za oznacbo porekla blaga velja nekaj posebnosti.
Drugi znaki se namre¢ uporabljajo za razlikovanje blaga iste vrste ali podobne
vrste med seboj, pri geografski oznacbi pa ta v svojem okviru zdruzuje
proizvode doloCene vrste po svoji podobnosti glede na to, od kod blago izvira«
(Bohinc in Kete 2001: 70). »Od drugih pravic industrijske lastnine se geografske
oznacbe locijo strogo po svoiji teritorialni naravi. Geografska oznacba je strogo

vezana na doloCeno geografsko obmocje in doloCen izdelek je mogoce



poimenovati z doloCenim imenom le, Ce dejansko izhaja iz tega obmocja. Poleg
vezanosti na doloCeno obmoc€je morajo biti izpolnjeni tudi drugi pogoji
(proizvodnja na dolo¢en nacin, uporaba sredstev ...)« (Bohinc in Kete 2001:
71).

Z nalogo zelim predvsem pokazati, da je uporaba geografskih oznacb dobra
strategija razlikovanja od drugih proizvodov in sredstvo za dodajanje vrednosti

proizvodom.

Na zacCetku bom opisala geografske oznacbe, njihove vrste in razmejitve do
nekaterih drugih pravic industrijske lastnine. Nato bom opisala ureditev sploSne
geografske oznacbe, ki jo ureja Zakon o industrijski lastnini (Uradni list RS,
51/06 — UPB3, v nadaljevanju: ZIL-1), geografske oznacbe za kmetijske
pridelke in zivila, ki jih ureja Zakon o kmetijstvu (Uradni list RS, 51/06 — UPB1, v
nadaljevanju: ZKme), ter nato vinsko geografsko oznacbo, ki jo ureja Zakon o
vinu (Uradni list RS, 105/06, v nadaljevanju: Zvin). Izpostavila bom tudi pomen
geografske oznacbe in prednosti in smiselnost uporabe. Na koncu bom
predstavila dva primera geografske oznacbe, in sicer italijanski primer zascitene
oznacbe porekla Prosciutto di Parma, ki je zanimiv zaradi tozbe, ki so jo vlozili
proizvajalci, in prakse, ki se je potem uvedla. V nadaljevanju pa bom predstavila
slovenski primer geografske oznacbe z zajamceno tradicionalno posebnostjo —
prekmursko gibanico. Drustvo za promocijo in zascCito prekmurskih dobrot mi je
pri tem prijazno pomagalo in mi odstopilo tudi Studijo, ki so jo napravili pred

ustanovitvijo kolektivhe znamke Disi po Prekmurju.

Za obravnavano tematiko sem se odloCila zaradi opazanj in oglasevanja
geografskih oznacb na proizvodih v tujini. Zanimalo me je, kako so geografske
oznaCbe pravno urejene, kako jih je mozno pridobiti in predvsem kaksne

prednosti prinadajo imetniku.

Skozi nalogo bom skusSala potrditi, da je uporaba geografskih oznacb smiselna

in imetnikom prinasa koristi.



Hipotezo bom preverila s pregledom mednarodne in domace pravne ureditve

geografskih oznacb; upostevala bom tudi ekonomski vidik geografskih oznacb.

2. SPLOSNO O GEOGRAFSKI OZNACBI IN
RAZMEJITVE DO NEKATERIH DRUGIH PRAVIC
INDUSTRIJSKE LASTNINE

2.1 Pojem geografske oznacbe

Razlaga na spletni strani svetovne organizacije za intelektualno lastnino
(WIPO)' pojmuje geografsko oznaébo (geographical indication) kot oznako, ki
oznaCuje geografski izvor, posebno kakovost in ugled, ki je posledica
geografskega porekla. Dalje pa opredeljuje oznacbe porekla (appellation of
origin) kot posebno vrsto geografske oznacbe, ki se uporablja za izdelke,
katerih posebne lastnosti so izklju€no oziroma bistveno odvisne od okolja, kjer
so bile proizvedene. Pojem geografske oznacbe torej zajema pojem oznacbe

porekla.

»Geografske oznadbe? so oznadbe, ki sporogajo udelezencem na trgu, od kod
blago izvira« (Krisper 1981: 20). »Geografske oznacbe so oznake dobrin, ki so
znacilnega geografskega izvora in imajo zaradi tega doloCene kvalitete oziroma
uzivajo dolo€en ugled. Najpogosteje so poimenovane po kraju izvora doloCene
dobrine, kot npr. olive Kalamanta in sir Roquefort« (Padayachee 2003: 1). Zgolj
sporocilo, od kod blago izvira, ni dovolj za sporoCanje posebne kvalitete,
oznaka mora sporoCati tudi poseben sloves in kakovost, ki je odvisna od
doloCujocih znacilnostnih prvin tega kraja. Od mnenja udelezencev na trgu pa je
odvisno, katera oznacba nosi dovolj mo¢no sporocilo o geografskem poreklu,

da ima znacaj geografske oznacbe.

! WWW.wipo.org

2 Pri pisanju bom uporabljala samo termin geografska oznacba (geographical indication), kljub
temu, da se v starejSi domadi literaturi uporabljajo termini oznacba geografskega porekla blaga,
oznacba porekla in ime porekla. V tuji literaturi pa appelation of origin.



»Poleg podatka o poreklu lahko oznacCba pove, da ta proizvod z lastnostmi,
kakrSne ima, ne bi mogel biti proizveden drugje, kjer so te lastnosti povsem ali
delno odvisne od naravnih in c¢loveskih dejavnikov kraja oziroma druge

geografske enote, kjer je bil proizveden« (Krisper 1981: 20).

Po doloCbi 22. Clena Sporazuma o trgovinskih vidikih pravic intelektualne
lastnine (v nadaljevanju: TRIPs) so geografske oznacbe oznake, ki oznacujejo,
da blago izvira z ozemlja Clanice ali iz regije ali lokacije na tem ozemlju, e se
dana kakovost, sloves ali kaka druga znacilnost tega blaga bistveno pripisuje

njegovemu geografskemu poreklu.

Ravno tako Zakon o industrijski lastnini v 55. €lenu dolo¢a, da se sme
registrirati geografska oznacba, ki oznacuje, da blago izvira iz dolo¢enega
ozemlja, obmocja ali kraja na tem ozemlju, Ce je kakovost, sloves ali kaka druga

znacilnost tega blaga bistveno odvisna od njegovega geografskega porekla.

Poleg kraja izvora je druga sporoc€ilnost geografske oznacbe tudi posebna
kakovost proizvoda, vklju€no z naravnimi in ¢loveskimi dejavniki. Torej so poleg
naravnih dejavnikov tudi proizvodni postopki bistveni za kakovost proizvoda.
»Oznacba, ki izraza zgolj poreklo, ne bo imela posebnega vpliva na odlocitev
potrosnikov. Ce pa bo oznad&ba izrazala obenem tudi dolo&eno kvaliteto ali
kak$no drugo pomembno lastnost, ki je v neposredni zvezi z geografsko enoto,
iz katere izhaja, bo potrosnikov interes vecji, saj bo zahteval, da bo proizvod

imel tudi vse pri€akovane lastnosti iz tega kraja« (Krisper 1981: 20).

»Geografske oznacbe so torej obenem lahko tudi sredstvo za uveljavitev na
trgu. Za proizvajalce je namre€ bistvenega pomena, da se njihovi proizvodi iz
mnoZice enakega blaga lo€ijo in tako pridobijo svojo individualnost« (Krisper
1981: 20).

»Varstvo geografskih oznacb se je zaCelo sprva v okviru nelojalne konkurence,
na kazenskem podrodju pa v okviru prepovedi in goljufije. Sele kasneje so
geografske oznacCbe pridobile tako pomembnost, da danes tvorijo posebno

pravno kategorijo« (Krisper 1981: 29). »SploSno priznano mnenje je, da je



pravno varstvo geografskih oznacb porekla blaga nujno« (Bohinc in Kete 2001:
68). Prava drzava, ki je uvedla poseben sistem varstva oznacbe porekla blaga,
je bila Francija. ZaCetki urejanja tega podro€ja v Franciji segajo Ze v leto 1824,
ko je bilo prvi€¢ uvedeno pravno varstvo imena porekla, ¢eprav ne v taksni obliki,

kot ga poznamo danes (Bohinc in Kete 2001: 68).

Naslednja velika znacilnost geografskih oznacCb je kolektivnost pravic, ki
pomeni, da lahko geografsko oznacbo uporabljajo vsi proizvajalci na doloCeni
geografski enoti. Med seboj niso v nobenem pravnem razmerju, nihe nima
pravice drugega izkljuCiti od uporabe oznacbe v pravnem prometu. Zato pri
geografskin oznaCbah ne moremo govoriti o nosilcu pravice, temveC o
uporabnikih. Oznacbo smejo uporabljati tisti, ki blago proizvajajo in dajejo v
promet. Lahko se uporablja samo za tisti izdelek, za katerega je registrirana, saj
je vezana na njegove lastnosti. Z geografsko oznacbo ni mogoce razpolagati, ni

je mogocCe odsvaijiti, licencirati, podedovati (Bohinc in Kete 2001: 71).

2.2 Vrste geografskih oznach

Zaradi raznolikosti proizvodov, pestrosti trgovskih odnosov in raznovrstnosti
trznih pristopov se geografske oznacbe pojavljajo v mnogih oblikah. LoCimo jih
na neposredne in posredne, na enostavne in kvalificirane, na oznacbe in ime
porekla, poznamo pa tudi neprave oznacbe porekla (npr. fantazijske oznacbe)

in genericna imena.

2.2.1 Neposredne in posredne geografske oznacbe

Neposredne oznacbe so imena dezel, drzav ali njihovih delov (regij, obcin),
oziroma drugih geografskih enot (rek, planot ...), pri tem pa ni pomembna
velikost obmocja ali dejstvo, da je to obmocje znotraj politicnih meja ene drzave.
Pri posrednih oznaCbah pa je bistvenega pomena dejstvo, da oznacba ne
vsebuje imena geografskega imena oziroma zemeljskega poimenovanja,

ampak je zveza s krajem porekla rezultat miselne operacije, ki se odvija v
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zavesti udelezencev. Na trgu so v obliki slik mesta, pokrajine, simbolov ...
Teorija pa v to skupino uvrsca tudi oznacbe v tujem jeziku, napisane s tujimi
Crkami, v dialektu ali kombinacije vseh nastetih moznosti in nekatere oznacbe,
ki nimajo nobene neposredne zveze z geografijo, nedvomno pa napotujejo na
izvor iz nekega obmocja, lahko pa so tudi znane blagovne znamke (Krisper
1981: 23). »Najpogosteje so v pravni doktrini omenjeni npr. Eiffelov stolp
(Pariz), ameriSka zastava, berlinski medved, slika nizozemske pokrajine z mlini
na veter, slika Brandenburskih vrat (Berlin), kdlnske katedrale, od ulic pa
Champs-Elysées (Pariz)« (Puhari¢ 2003: 235).

2.2.2 Enostavne in kvalificirane oznacbe porekla

Razlikovanje se je uveljavilo v nemski teoriji. Bistveno za enostavne oznacbe je,
da izrazajo zgolj poreklo blaga, kvalificirane oznacbe pa oznacujejo tudi druge
lastnosti proizvoda, zlasti njegovo kakovost. »Vendar ne gre za neko objektivno
kategorijo, vsebina oznaCbe se ravna po mnenju prizadetih udeleZzencev na
trgu. Ce ti oznadbo razumejo $e kaj veé kot zgolj napotilo na izvor, so pred
zlorabo varovana tudi ta priCakovanja. Nikakrsni formalni pogoji niso potrebni za

priznanje teh oznacb« (Krisper 1981: 24).

2.2.3 Indications de provenance in appellations d'origine

Pri tej delitvi gre v bistvu za vsebinsko enako razlikovanje kot v prejsnji, vendar
pa se je to razlikovanje razvilo v francoskem pravu. »Indications de provenance
je tak8na geografska oznacba, ki napotuje na doloeno geografsko
(ozemeljsko) enoto in v gospodarskem prometu ustvarja predstavo, da je blago
proizvedeno prav na tem obmocju« (Puhari¢ 2003: 225). »Appellations d'origine
ne sporoCa potrosniku le kraja izvora blaga oziroma proizvoda, temvecC Se druge
njegove posebne znacilnosti, ali pa ga tudi sporo€ilno seznanja ali napotuje na
predstavo o posebni kakovosti proizvoda. Te posebne znacilnosti so v tesni
povezavi s krajem izvora, vkljuéno z naravnimi in ¢loveskimi dejavniki« (Puharic¢
2003: 226). »Povezava lahko izhaja iz Cisto naravnih dejavnikov (tla, klima,

voda, favna, flora) ali pa ima svoj vzrok v Cloveski prizadevnosti, to je v
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tradicionalnih proizvodnih postopkih, ki so vezani na posebno spretnost ali
iznajdljivost tamkajsnjih prebivalcev« (Krisper 1981: 24). Torej morajo biti za
geografsko oznacbo appellations d'origine izpolnjeni tudi formalni pogoji.
»Poleg tega so lahko appellations d'origine praviloma le neposredne

geografske oznacbe, to je ozemeljska poimenovanja« (Puhari¢ 2003: 226).

2.2.4 Neprave oznache

Gre za oznacbe, ki sicer vsebujejo geografski pojem, »nimajo pa socasno tudi
pravne narave napotila na ozemeljski izvor tako oznalenega proizvoda«
(Pubhari¢ 2003: 237). Med neprave oznacbe spadajo zlasti fantazijske oznacbe

in oznacébe vrste.

Fantazijske oznacbe so bolj ali manj izmisljena imena, ki po mnenju javnosti niti
same po sebi niti v zdruzkih z drugimi oznacbami ne sporoCajo ni¢esar o
kakovosti ali poreklu blaga (Puhari¢ 2003: 237). Najbolj pogosto citirana
oznacba te vrste je oznacba Mont Blanc za nakit, ure in nalivha peresa. TakSne
oznacbe zato niso pravno varovane kot geografske oznacbe, lahko pa se
zavarujejo kot blagovne znamke, vendar pa veclina zakonodaj v tem primeru

postavlja stroge omejitve.>

2.2.5 Oznaébe vrste ali generiéna imena (generic names)*

Meja med oznacbami vrste, ki so postala po dolgotrajni uporabi v
gospodarskem prometu sploSno znana kot oznaka za doloCeno vrsto blaga, in
geografskimi oznaCbami, ki so pravno varovane, je lahko zelo zabrisana.
Slovenski Zakon o industrijski lastnini v 56. ¢lenu med drugimi razlogi za
zavrnitev registracije geografske oznacbe doloCa, da se ne sme registrirati
geografska oznacba, ki je po dolgotrajni uporabi v gospodarskem prometu

postala sploSno znana kot oznaka za vrsto blaga. Tu se pojavlja vprasanje, kdaj

*Vetotemv poglavju o razmerju med geografsko oznacbo in blagovno znamko.
‘v tuji literaturi se predvsem uporablja izraz »generic names«, v domaci pa oznacba vrste.
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je do prehoda dejansko prislo in kdaj je ta prehod le navidezen zaradi zlorabe.®
Znana so prizadevanja proizvajalcev Sampanjca iz Campagne, da bi proizvajalci
penecih vin v drugih drZzavah svoje izdelke poimenovali npr. penece vino, sekt,
spumante ... ter ne bi smeli uporabiti niti oznake izdelano po Sampanjski
metodi, ¢e ta »Sampanjec« ni iz Campagne. Podobno velja tudi za upravi¢ene

proizvajalce sira iz Parme (Puhari¢ 2003: 239).

Imena, ki so postala generi€na, ni mogoce registrirati kot geografska oznacba.
»Generi€no ime sicer je povezano s krajem, od koder proizvod izvira, vendar je

postalo splo$no ime za ta proizvod« (Wipo 2002: 6).

»Da bi ugotovili, ali je ime generi¢no ali ne, se uposSteva obstojeCe stanje v
drzavi, od koder izvira poreklo imena in stanje na podrocju potrosnje« (Wipo
2003: 12).

»Zato je poseben vidik geografske oznacbe, njeno varstvo pred tem, da ta
oznacba ne postane generi¢na, saj v takem primeru izgubi razlikovalnost in s
tem tudi varstvo« (Piano 2001: 88).

Za to, da bi ugotovili, ali je ime postalo generi¢no, se upoStevajo vsi dejavniki,
zlasti pa obstojecCe stanje v drzavah ¢lanicah in obmogjih potrosnje ter ustrezna

nacionalna zakonodaja ali zakonodaja Skupnosti.

Pri genericnih imenih gre najpogosteje za enakozvocCnice (homonimi) z
drugacnim pomenom. Primer za to je Frankfurter Wiirstchen, kjer je Frankfurter
ime mesarja, ki je proizvedel klobase, in ne pomeni porekla iz nemskega mesta
Frankfurt (Krsiper 1981: 27). Nadalje sem sodijo imena proizvodov, za katere je
znacilno, da so svojo prvotno ozemeljsko naravo Ze zdavnaj izgubili, tako da le
Se redki izvedenci poznajo prvotni pomen (kot so pergament po mestu
Pergamos ali saten po mestu Saitun na Kitajskem) (Puhari¢ 2003: 238). Na
koncu te skupine so Se oznacbe porekla, ki so se v prometu z blagom razvile v

oznacbo vrste, v njih pa je Se razviden zgodovinski geografski izvor. Npr.

° Krisper (1981: 33) navaja primer piva Pils.
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francoska, ruska in mehiSka solata, turSki med, napolitanke, dunajski zrezek
(Krisper 1981: 27) ter bermuda za dologen tip kratkih hlag. »Ceprav je njihova
ozemeljska narava dovolj jasna, so te oznacbe izvzete iz pravnega varstva, saj
nimajo ve¢ konkurenénega ucinka in trzenjske sporocilnosti« (Puhari¢ 2003:
238).

Na ravni Evropskih skupnosti je bila sprejeta Uredba sveta o zasSciti geografskih
oznacb in oznacb porekla za kmetijske proizvode in Zivila®, ki prepoveduje
registracijo imen, ki so postala generi¢na. Po tej uredbi je to ime kmetijskega
proizvoda ali zivila, ki je postalo obCe ime kmetijskega proizvoda ali zZivila v
Skupnosti, Ceprav se nanasa na kraj ali regijo, kjer je bil ta kmetijski proizvod ali

Zivilo prvotno proizvedeno ali trzeno.

2.3 Razlika med geografsko oznacbo, znamko in kolektivho

znamko

Od vseh pravic industrijske lastnine je geografski oznacbi po svoji funkciji
najblizjia blagovna znamka in kolektivna znamka. Vendar pa ne smemo

spregledati razlik med njima.

»Blagovna znamka je ime, izraz, simbol, oblika ali kombinacija nastetih,
namenjena prepoznavanju izdelka ali storitve enega ali skupine prodajalcev in

razlikovanja izdelkov ali storitev od konkurencnih« (Kotler, 1996: 444).

2.3.1 Pravna opredelitev znamke in kolektivhe znamke

»Znamka, skupen termin za blagovno in storitveno znamko, je znak razlikovanja
in tako kot geografska oznaCba ena od pravic intelektualne lastnine.
Intelektualna lastnina je kot taka neopredmetena, kadar pa je opredmetena v

blagu ali/in storitvah, jo lahko imetnik ali druga pooblas€ena oseba komercialno

®Uredba Sveta (ES) 510/2006 o zasciti geografskih oznaéb in oznaCb porekla za kmetijske
proizvode in Zivila.
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izkoriS€a. Imamo torej opravka z ekonomsko pravico, ki daje lastnistvo na
neopredmeteni stvari v obsegu njenega ekonomskega izkoris€anja« (Pretnar,
2002: 19). Znamko, obseg pravic iz znamke in njeno varstvo v slovenskem
pravnem prostoru tako kot geografko oznacbo ureja Zakon o industrijski lastnini,

kot mati¢ni zakon s podrocja industrijske lastnine.

Kot znamka se sme registrirati kakrSenkoli znak ali kakrSnakoli kombinacija
znakov, ki omogoca razlikovanje blaga ali storitev enega podjetja od blaga ali

storitev drugega podjetja in jih je mogoce grafi¢no prikazati ... (42. ¢len ZIL-1).

Iz definicije tako izhaja, da mora za registracijo pri Uradu za intelektualno
lastnino predmetni znak ali kombinacija znakov izpolnjevati dva pogoja:
- znak mora omogocati razlikovanje blaga oziroma storitev,

- znak je mogoce grafi¢no prikazati (Puhari¢ 2003: 179).

Kot kolektivna znamka se lahko registrira vsak znak, ki je primeren za
razlikovanje blaga ali storitev Clanov nosilca kolektivne znamke od blaga ali
storitev drugih podjetij z ozirom na proizvodni ali geografski izvor, vrsto,

kvaliteto ali kakSne druge znadcilnosti (45. ¢len ZIL-1).

Prijavitelj oziroma nosilec kolektivne znamke je lahko vsako druStvo ali
zdruzenje pravnih ali fiziCnih oseb, vkljuéno z zvezo drustev ali zdruzenj, ki ima

lastnost pravne osebe ali pravna oseba javnega prava (45. ¢len ZIL-1).

»Kolektivna znamka je torej znamka, ki jo uporablja veC pravnih oseb.
Kolektivho znamko torej razliCcne osebe simultano uporabljajo pod kontrolo

njenega imetnika ali nosilca« (Vrencur in drugi 2005: 79).

Zakon o industrijski lastnini dolo¢a tudi omejitev pravic iz kolektivhe znamke; in
sicer mora nosilec kolektivne znamke, ki oznacuje tudi geografski izvor blaga,
omogociti vsaki osebi, da postane €lan drustva, ki je nosilec kolektivhe znamke.
Pogoj je, da blago ali storitve izvirajo iz navedenega geografskega obmocja in
ustrezajo pogojem. Gre za posebno obveznost imetnikov tistih kolektivnih

znamk, ki v pojavnosti zadevnega znaka oznacujejo ter vklju€ujejo tudi navedek
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geografskega izvora proizvoda (Puhari¢ 2003: 205). Vsaka zainteresirana
oseba pod dvema pogojema postane clan drustva, ki je nosilec kolektivne
znamke, in sicer:
- Ce njegovo blago ali storitve izhajajo iz zadevnega geografskega
obmodja in

- Ce izpolnjujejo pogoje (ki so dolo€eni s pravilnikom).

2.3.2 Pomen znamke

Blagovna znamka lahko sporo¢a do Sest pomenov (Kotler 1998: 444).

- Lastnosti. Blagovna znamka nas najprej spomni na doloCene
lastnosti; npr. kvaliteten, drag itd.

- Koristi. Kupec ne kupuje lastnosti, temvec koristi. Lastnosti morajo
biti prenesene v uporabne in/ali Custvene koristi.

- Vrednote. Blagovna znamka nam pove nekaj o vrednotah
proizvajalca, npr. prestiz, varnost in podobno.

- Kultura. Blagovna znamka lahko predstavlja neko kulturo.

- Osebnost. Blagovna znamka nakazuje neko osebnost; lahko
prevzame osebnost resni¢ne znane osebe.

- Uporabnik. Blagovna znamka nakazZe, kakSen uporabnik kupuje in

uporablja izdelek.

Blagovna znamka prinasa proizvajalcu ve¢ prednosti (Kotler 1998: 448):

- olajSa obdelavo narocil in ugotavljanje napak;

- blagovna znamka in zasScitni znak proizvajalca zagotavljata pravno
zasCito posebnim znacilnostim izdelka, ki bi jih drugace hitro
posnemali konkurenti;

- blagovha znamka daje priloZznost, da pritegne zvestobo in
dobic¢konosno skupino porabnikov;

- pomaga segmentirati trge;
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- pomaga zgraditi podobo podjetja, oglasevati njegovo kakovost in

velikost.

Prednosti, ki jih blagovna znamka prinasa kupcu (Kline 1997: 388):

- omogoca lazje nakupne odloCitve med razli¢nimi, Ceprav na videz
skoraj popolnoma enakimi izdelki;

- je znak zanesljivosti in kakovosti — zmanjSuje tveganje nakupa;

- kupcem pomaga ugotoviti razlike v kakovosti izdelkov (boljSa

preglednost na trgu).

Pravna doktrina Steje, da imajo znamke tri funkcije (Puhari¢ 2003: 168).

- Funkcija izvora. Oznacuje za$cCito znamke do te mere, da lahko
deluje kot indikator trgovskega izvora blaga oziroma storitev;
nakazuje izvor izdelka ali storitev.

- Funkcija kakovosti. Oznacba izdelka z znamko kupcu zagotavlja
doloCeno korist, ker simbolizira kakovost, s katero porabniki
povezujejo blago oziroma storitev. Znamka jim jamci, da blago in
storitve ustrezajo njihovim pri¢akovanjem glede kakovosti. Se posebe;
je ta funkcija razvidna pri znanih znamkah.

- Investicijska ali oglasevalska funkcija. Znamka ima sama po sebi

namen oglasevati izdelek.

Ta Clenitev spregleduje razlikovalno funkcijo ali identifikacijsko funkcijo, po
kateri gre za razlikovanje izdelkov ali storitev enega gospodarskega subjekta od
drugega. Namen razlikovanja je, da se prepreci zmeda na trgu glede kakovosti,
izvora in drugih lastnosti blaga oziroma storitev razliCnih proizvajalcev; kupec
mora jasno razlikovati med konkuren¢nimi izdelki oziroma ponudniki (Bleckett v
Puhari¢ 2003: 169).
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2.3.3 Razlike med geografsko oznaébo in znamko

Primerjava znamke in predvsem kolektivnhe znamke z geografsko oznacbo nam
pokaze vrsto podobnosti. Geografska oznacba namreC lahko opravlja skoraj
vse funkcije blagovne znamke. Geografsko poreklo proizvoda predstavlja
zunanji dejavnik, ki podobno kot ime blagovne znamke vpliva na potro$nikovo
dojemanje in vodi potroSnika h kognitivni obdelavi podatkov (Pappu in drugi
2006: 701). Tako geografska oznacba kot znamka si delita skupno znacilnost,

da njihova veljavnost ni Casovno omejena.

Geografska oznatba je zasebna pravica, podobno kot ostale kategorije
industrijske lastnine. Vendar je pravica kolektivna in ne individualna. Pravica do
uporabe zavarovane geografske oznacbe ali kolektivne znamke pripada vsem
proizvajalcem, ki v doloCenem obmocCju proizvajajo z geografsko oznacbo
zavarovano blago ali blago ali storitev, zavarovano s kolektivno znamko v

skladu z dogovorjenimi zahtevami.

Tudi ekonomska funkcija geografskih oznachb je dvojna (Abott in drugi v Pretnar
2002: 69):

- varuje z oznaCbo povezan sloves, kvaliteto ali uveljavljen ugled,
katerih promocija povecCuje konkurencnost zavarovanih izdelkov na
trgu,

- geografske oznaCbe predstavljajo pomemben vir informacij za

porabnike in na ta nacin sluzijo skoraj istemu namenu kot znamke.

Izdelki, pri katerih pride v poStev varstvo geografskih oznacb, so predvsem
kmetijski pridelki, hrana, vino in alkoholne pijaCe ter izdelki domace obrti.
Vendar se v zadnjem &asu na tem podrogju dogaja veliko zanimivega. Svica
zeli, da se varstvo geografskin oznacb razsSiri na storitve (bancnistvo,
zavarovalnistvo); Slovenija je zavarovala oznako Lipicanec za znamenite konje
z geografsko oznacbo, kar je prvi tovrstni primer v zgodovini — namre¢, da so

Zive zivali pravno varovane s takSnim pravnim instrumentom (Pretnar 2002: 69).
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KakSna je torej pravzaprav razlika med geografsko oznacbo in kolektivho
znamko, ki oznacCuje tudi geografski izvor blaga? Oba razlikovalna znaka
potroSniku sporoCata izvor proizvoda oziroma kraj, kjer je bilo blago
proizvedeno. Vendar je bistvena razlika v tem, da je pri znamkah proizvajalec
tisti, ki dolo¢a obliko in lastnost proizvoda, pri geografskih oznacbah pa je to
naravni okvir, ki ga sestavljajo tako klimatsko in geografsko pogojeni dejavniki
kot Cloveski dejavniki. Pri geografskih oznacbah bi kakrSnokoli predrugacenje
proizvoda pomenilo nedopusten poseg oziroma zlorabo geografske oznacbe,
pri znamkah pa proizvajalec dolo€a lastnosti in je lahko ekonomsko prisiljen tudi

spreminjati lastnosti proizvoda.

Poleg tega pa je lastnost proizvoda, oznaCenega z geografsko oznacbo,
posledica (geografska, ¢loveska, klimatska) geografskega obmocdja, iz katerega
izvira, pri znamki pa je geografsko obmocje zgolj informacija o kraju izvora.
Enaka lastnost in kvaliteta proizvoda bi torej lahko nastala tudi na katerem

drugem geografskem obmocju.

Za razliko od znamke se geografske oznaCbe na proizvodih izkazujejo skozi
kraj, kjer so proizvodi proizvedeni, in ne skozi proizvodni proces. Kraj izvora je
neloCljivo povezan z geografsko oznacbo, ki za razliko od blagovne znamke ni

izbran naklju€no in geografski izvor ne more biti nadomes¢en (Wipo 2002: 7).

2.4 Zlorabe geografskih oznacb

O zlorabi geografskih oznacb govorimo, kadar pride do takSne uporabe
geografskih oznacb, ki prizadetim udelezencem na trgu povedo o lastnostih
blaga nekaj drugega, kot ti priCakujejo. V grobem lahko zlorabe geografskih
oznacb delimo na tiste, ki jih storijo osebe, ki niso upravicene do uporabe
geografske oznacbe, in posku$ajo izkori€ati njen sloves s posnemanjem, in
tiste, ki jih zakrivijo sami upravi¢enci do uporabe geografske oznacbe (Krisper
1981: 33).
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V prvo skupino sodi uporaba t. i. delokalizirajoCih znakov. Proizvajalec sicer
pove, da blago ne izvira iz kraja doloCene sloveCe geografske oznacbe, hkrati
pa nakazuje, da naj bi njegovo blago imelo lastnosti, ki jih ima blago, oznaeno
z geografsko oznacbo. NajpogostejSa oblika teh znakov so dodatki »a la«,

»lip«, »vrsta«, »po metodi« (Krisper 1981: 33).

»lz prakse v bivSi drzavi so znane zlorabe izrazov predvsem s podrocja zivil,
npr. oznacCevanje sirov, ki nimajo kakovostnih prvin francoskih »vzornikov,
Ceprav so poimenovani »a la gorgonzola, a la brie, a la camembert« (Puharic
2003: 241).

V drugo skupino sodijo proizvajalci, ki so sicer upravi¢eni do uporabe
geografske oznacCbe, vendar ti ne vzdrzujejo kakovosti blaga na doloCenem
nivoju. Ce se proizvajalec tega ne drzi, gre za zlorabo geografske oznaébe, saj
s svojim ravnanjem ne le slabi polozaj soupravicencev, ampak tudi zavaja

potroSnike glede kakovosti svojega blaga (Krisper 1981: 33).

2.5 Razlogi proti uporabi geografskih oznacb

Nasprotovanja uporabi geografskihn oznalb so se pojavila predvsem v
Zdruzenih drzavah, Kanadi, Avstraliji in Novi Zelandiji. V ZDA vecino od
zasCitenih proizvodov z geografsko oznacbo smatrajo za generi€no ime in ne za
pravo oznacbo porekla (Dostar 2006: 892). Veliko proizvodov, z originalnim
izvorom v Evropi, se ze veC let proizvaja v ZDA. S tem so Ze preveC Casa
generiCna, da bi jih sedaj za&Citili (Stokes v Dostar 2006: 892). Npr. za
Ameri¢ane je feta sir vrsta krhkega, slanega sira, ki se uporablja v grskih jedeh
(Babcock 2003: 1).

V literaturi je zaslediti predvsem naslednje razloge proti uporabi geografskih
oznacb (Miller 2003).

20



Ze obstaja sitem blagovne znamke. Glavni argumenti so, da globalno
ne obstaja enoten standard certificiranja. Proces certificiranja v ZDA
je povezan z zahtevnimi postopki in visokimi stroski,

Dodajanje geografskih oznacb (pri poimenovanju mlec¢nih izdelkov) bi
povzro€ilo zmedo med potroSniki, zato so po mnenju nekaterih
nesmiselne. Npr. pridevnik francoski lahko dodamo ve¢ kot Stiristo
vrstam sira. Nenadno preimenovanje izdelkov bi begalo potrosnike, ki
ne bi ve¢ spoznali proizvodov. Siritev geografske oznaébe v bistvu
pomeni le jasnejSo in prepoznavnejSo oznako proizvoda,

Evropa skuSa z geografskimi oznaCbami prikriti neucCinkovite
proizvodne postopke. Po trditvah nasprotnikov geografskh oznacb so
evropski kmetje Zze sedaj v privilegiranem polozZaju zaradi pomoci ter
skuSajo prikriti  neucinkovite proizvodne metode. Trditev je
neutemeljena, saj je v Evropi geografska oznacba mlecnih proizvodov
pogojena z ro¢no izdelavo in kvaliteto proizvoda. V primerjavi s
povprecnimi proizvodi so proizvodi z geografsko oznacbo podvrzeni
enotnim kriterijem, ki vkljuCujejo tudi proces dela in vloZzena
produkcijska sredstva,

Evropejci so glede geografskih oznacb zascitniski, vendar je potrebno
priznati, da so zaScCitniSki z razlogom. Proizvajalci ro¢no izdelanih
mlec€nih proizvodov varujejo stoletno tradicijo; v tem primeru ne gre za
masovno proizvodnjo. Vedeti moramo, da je tovrstna proizvodnja

koli¢insko omejena.

»Kljub dejstvu, da je v mednarodnih pogajanjih uradno staliSs¢e EU glede

uCinkovite zasCite geografskih oznacb jasno in odlo¢no, je v drzavah clanicah

EU vse prej kot enotno. Drzave €lanice, ki se zavzemajo za moc¢no zascito

geografskih oznacb, so predvsem drzave na obmoCju Sredozemlja z

dolgotrajno kmetijsko tradicijo. Stevilne drzave Vzhodne Evrope, ki imajo prav

tako mo¢no kmetijsko tradicijo, so se pridruzile drzavam Sredozemlja v podpori

zasCite geografskih oznaCb. Severnoevropske drZzave, ki nimajo tako mocCne

kmetijske tradicije kot npr. Nemcija, pa so ostale nezainteresirane oziroma se

celo Cuvajo pred moc¢no zascCito geografskih oznacb« (Kur in Cocks 2007:

21



3. EKONOMSKI POTENCIAL GEOGRAFSKIH OZNACB

Ekonomska funkcija geografske oznacbe je dvojna: z oznacbo porekla varuje
sloves, kvaliteto ali uveljavljen ugled; promocija povecuje konkurenénost
zavarovanih izdelkov na trgu, poleg tega pa geografske oznacbe predstavljajo
pomemben vir informacij za porabnike in na ta nacin sluzijo skoraj istemu
ekonomskemu namenu produktne diferenciacije kot znamke (Abbot v Pretnar
2002: 69). Razlikovanje (diferenciacijo) opredelimo kot proces dodajanja spleta
smiselnih in pomembnih razlik, ki naredijo ponudbo podjetja drugac¢no od
ponudbe tekmecev (Kotler 2004: 315).

»Pretekle raziskave kazejo, da lahko ucinek geografskega porekla konkurira
ceni, blagovni znamki ali drugim atributom, ki doloCajo prednosti izdelka«
(Okechuku v Orth in drugi 2005: 89).

Predvsem velja, da imajo geografske oznaCbe enako ekonomsko funkcijo kot
znamke — razlikovanje blaga. lzjemna pomembnost znamk je nesporna; a
potem je nesporna tudi pomembnost geografskih oznacb, ob uposStevanju

dejstva, da imajo enako ekonomsko funkcijo (Pretnar 2002: 175).

Orth tako navaja Seststopenjski proces definiranja trzne strategije, ki temelji na

razlikovanju izdelkov na podlagi imena izvora. »Potrebno je:

uvesti in dokazati razloCevalne karakteristike kraja izvora,

- dolociti konkurenéni polozaj kraja izvora,

- uporabiti segmentacijo Zivljenjskega stila trga potro$nikov,

- dolociti in dodati kakrSnokoli dodatno spremenljivko,

- komunicirati izbrane kraja izvora izbrani ciljni skupini« (Orth in drugi
2005: 97).

Tako kot pri blagovni znamki dodano vrednost ne dosezemo le z izbiro

posameznih lastnosti in koristi, ki jih prinaSa geografska oznacba, temvec je
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treba to ustrezno izpostaviti in komunicirati tisti ciljni skupini, ki ji te znacilnosti

nekaj pomenijo.

Po drugi strani pa obstaja med geografskimi oznacbami in znamkami za isto
blago razmeroma kompleksno, neke vrste nesimetricno razmerje. Kadar obstaja
varstvo geografskih oznacb, imajo posamezne znamke proizvajalcev na racun

»goodwilla« oznacb dodatno korist (Pretnar 2002: 176).

Geografske oznacCbe in znamke proizvajalcev se torej medsebojno dopolnjujejo.
TipiCna ilustracija takega sinergetskega delovanja znamk in oznacb so znane,
celo sloveCe znamke za Sampanjec ali konjak. Seveda je pri tem veC kot
logi€no, da so imetniki znamk domicilirani v obmocju proizvodnje izdelka, ki

uziva varstvo geografske oznacbe (Pretnar 2002: 176).

Zato je polozaj povsem drugaCen, Ce varstvo geografskih oznacb ni
uveljavljeno. V tem primeru ni ve€ nujno, da so imetniki znamk za prodajo
doloCenega proizvoda domicilirani v drzavi ali regiji porekla blaga. To so lahko
trgovska podjetja, ki potem s kvaliteto prodajnega proizvoda gradijo ugled zgolj
svojih znamk, pri tem pa jim Koristi iz tega naslova s »pravimi« proizvajalci
sploh ni treba deliti (Pretnar 2002: 176).

V primeru proizvoda, ki ni zavarovan z geografsko oznacbo, je drzava porekla
trikratno prizadeta:
- odsotnost domicialnih znamk,
- moznost, da vse koristi ostanejo tujcem in
- nizke cene proizvodov, ki zaradi svoje anonimnosti ne morejo biti
prodajati drazje, kot znasSajo mejni stroSki proizvodnje.
Poleg neposrednih koristi, ki jih nudi varstvo geografskih oznacb, prispevajo

geografske oznacbe Se vrsto posrednih koristi.
Rezultati uporabe geografskih oznacb so lahko tudi naslednji mikroekonomski

uc€inki (World bank 2002: 13):

- vi§ja maloprodajna cena za proizvode z geografsko oznacbo,
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- rast proizvodnje in

- vecja dodana vrednost proizvoda.

Poleg tega so geografske oznacbe lahko ucinkovit nacin za razvoj podeZzelja,
ustvarjajo vrednost, hkrati z rastjo proizvodov raste tudi vrednost obmodja, iz
katerega geografska oznacba izvira. S tem se ustvarja vecja prepoznavnost
proizvoda na trgu in s tem ustvarja zaupanje za investitorje (World bank 2002:
11).

Geografska oznacba je sredstvo, ki tako kot blagovna znamka ustvarja
proizvodu dodatno vrednost. Oznacuje proizvode, pri proizvodnji katerih so
uporabljene kvalitetne sestavine in tradicionalni nacini predelave oziroma
predelave. Uporaba geografskih oznaCb ohranja ruralen Zivljenjski slog,
kulturno tradicijo in ohranja delavna mesta na podrocjih, kjer bi drugace lahko

trpela za mnozi¢no nezaposlenostjo (World bank 2002: 5).

Cene izdelkov, oznacenih z geografsko oznacbo, so vi§je kot cene podobnih
izdelkov. Razlika v ceni je zagotovilo, da je izdelek pristen in je placilo za sloves
izdelka. Razlike v ceni tako pri siru z geografsko oznacbo in siru brez
geografske oznadbe znasajo povpreéno 30 %. Se vedje razlike pa so pri cenah
vina (World bank 2002: 10).

4. MEDNARODNI IN NACIONALNI PRAVNI VIRl S
PODROCJA GEOGRAFSKIH OZNACB

4.1 Mednarodna ureditev geografskih oznacb

V' mednarodni pravni ureditvi varstva pravic industrijske lastnine je vec
mednarodnih konvencij in sporazumov. Nastete so najpomembnejSe, ki imajo

pomen za ureditev geografskih ozna¢b v Republiki Sloveniji.
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4.1.1 PariSka konvencija za varstvo industrijske lastnine

Pari$ka konvencija za varstvo industrijske lastnine z dne 20. marca 1883’ je na
mednarodnem podrocCju prva uredila varstvo oznacb. Za varstvo oznacb so
predvsem pomembne dolo¢be 10 ter 10 bis. Ureja varstvo pred neresni¢nim
oznacevanjem porekla in spravljanjem potrosnikov v zmoto. Vendar pa pariSka
konvencija, ki sicer uvrS€a oznacbe porekla med pravice industrijske lastnine,
ne ureja njihovega materialnopravnega varstva neposredno (Puhari¢ 2003:
226). PomembnejSa pa je na podrocju varstva drugih pravic industrijske
lastnine, Kkjer je postavila temelje za kasnejSe urejanje in je dolocila Se danes

veljavna nacela (Piano 2001: 90).

Za obravnavo vpraSanja geografskih oznacb so pomembne predvsem
naslednje dolo¢be PariSke konvencije: v drugem odstavku 1. Clena Pariska
konvencija doloCuje predmete varovanja pravic industrijske lastnine, v 2. ¢lenu
vpeljuje splosno nacelo nacionalne obravnave, v 9. ¢lenu govori o ukrepih proti
krSiteljem pri uvozu, 10. ¢len pa govori o prepovedanih dejanjih nelojalne
konkurence (Krisper 1981: 98).

4.1.2 Madridski sporazum?®

Madridski sporazum zoper lazne in zavajajoCe oznacbe izvora blaga je bil
sprejet kot dopolnilo k dolocbam PariSke konvencije. Prvi Clen sporazuma
doloCa, da se vsak proizvod, ki nosi lazno oznacbo poreklo ali ozna¢bo porekla,

ki zavaja v zmoto, zaseZe pri uvozu v vsaki drzavi pogodbenici.

4.1.3 Lizbonski sporazum

” Revidirana v Bruslju 14. decembra 1900, v Washingtonu 2. junija 1911, v Haagu 6. novembra
1925, v Londonu 2. junija 1934, v Lizboni 31. oktobra 1958 in v Stockholmu 14. junija 1967
gUradni list SFRJ-MP, 5/74, 7/86, Uradni list RS 24/92, Uradni list RS-MP, 9/92).

Madridski sporazum zoper lazne in zavajajo¢e oznacbe izbora blaga je bil sprejet 14. parila
1891 in revidiran v Washingtonu leta 1911, v Haagu leta 1923, v Londonu leta 1934 in v Lizboni
leta 1958, ter v Stockholmu 1967.

25



Lizbonski sporazum® o varstvu oznaéb porekla in njihovi mednarodni registraciji
je prvi mednarodni akt, ki je vsebinsko opredelil pravico geografske oznacbe. V
2. Clenu opredeljuje pojem oznaCevanje porekla »oznacba porekla blaga
(appellation of origin) pomeni geografsko ime dezele, regije ali kraja, ki se
uporablja za oznacitev izdelka, ki od tam izvira in katerega kakovost in
znacilnosti pripisujemo izkljuéno in predvsem geografskemu okolju, vkljuéno z

naravnimi in ¢loveskimi dejavniki.«

Sporazum za varstvo oznacb porekla predvideva mednarodno registracijo
oznacb ter ustanavlja posebno unijo na podlagi 19. Clena PariSke konvencije
(Union for the Protection of Industrial Property). Oznacba porekla tako pridobi
pravno varstvo v vseh drzavah unije, e je najprej priznana in zavarovana v
drzavi izvora, potem pa na zahtevo drzave Cclanice registrirana pri

mednarodnem uradu Worl Intellectual Property Organisation (WIPO).

Trenutno ima Lizbonski sporazum 19 €lanic, v register oznacb je bilo vpisanih
835 oznacb (Piano 2001: 90).

4.1.4 TRIPs sporazum

Sporazum o trgovinskih vidikih pravic intelektualne lastnine — TRIPs
(Arangeement on Trade Related Aspects of Intellectual Property rights,
including trade in counterfeit goods) — je kot sestavni del Sporazuma o
ustanovitvi Svetovne trgovinske organizacije najpomembnejSi mednarodni akt

na podrocju pravic intelektualne lastnine.

Geografske oznacbe (geographical indication) obravnava 3. poglavje
sporazuma TRIPs. Prvi odstavek 22. ¢lena opredeljuje pojem geografske
oznacbe kot oznake, ki oznacujejo, da blago izvira iz ozemlja Clanice ali iz regije
ali kraja na tem ozemlju, ¢e se dana kakovost, sloves ali kakSna druga

znacilnost tega blaga bistveno pripisuje njegovemu geografskemu poreklu.

o Sporazum je bil sprejet leta 1958 v Lizboni in dopolnjen v Stockholmu leta 1967. Republika
Slovenija ni €lanica tega sporazuma.

26



Od Lizbonskega sporazuma se razlikuje po tem, da sporazum TRIPS vkljuCuje

tudi sloves blaga.

TRIPs je predpis sploSne narave, saj varuje oznacbe vseh vrst blaga: obrtnih
izdelkov, izdelkov domace obrti, industrijskih izdelkov, kmetijskih proizvodov in

zivil, vklju€no z vini in Zganimi pijacami.

TRIPs so podpisale €lanice GATT ob ustanovitvi WTO, kar pomeni, da so
Clanice sporazuma vse drzave, med katerimi poteka veCina mednarodne

trgovine, vkljuéno z vsemi drzavami EU in ZDA.

4.1.5 Uredba Sveta (ES) 510/2006 o zasciti geografskih oznach in
oznacb porekla za kmetijske proizvode in zivila

Dne 20. marca 2006 je Svet Evropske skupnosti sprejel Uredbo sveta (ES) st.
510/2006 o zaScCiti geografskih oznacb in oznaCb porekla za kmetijske
proizvode in Zivila, ki je nadomestila Uredbo (EGS) 2081/92 o zaSciti

geografskih oznacb in oznacb porekla za kmetijske proizvode in Zivila.

Vloga drzave Clanice je pri izvajanju te uredbe omejena v glavhem na dve

funkciji: sprejem vlog in vzpostavitev organov nadzora.

Uredba uveljavlja dve definiciji, in sicer ozna¢bo porekla (PDO - Protected
Designation of Origin) in geografsko oznacbo (PGl — Protected Geographical

Indication).

Uredba doloCa pravila za zasc€ito oznacb porekla in geografskih oznacb za
kmetijske proizvode, namenjene za prehrano ljudi (to so piva, pijae, kruh,

pecivo, testenine, slascice, naravne gume in smole itd).
»Geografska oznaba« pomeni ime regije, doloCnega kraja ali izjemoma

drzave, ki se uporablja za opis kmetijskega proizvoda ali zivila:

- s poreklom iz te regije, kraja ali drzave,
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- ki ima posebno kakovost, sloves ali druge znacilnosti, ki jih je mogoce
pripisati temu geografskemu poreklu, ter
- katerega proizvodnja in/ali pridelava in/ali priprava je bila opravljena na

opredeljenem geografskem obmodju.

Razlika med oznac¢bama je v tem, da so geografske oznacbe (geographical
indication) geografska imena proizvodov, katerih znacilnost je predvsem
posledica geografskega porekla, poleg tega pa premore posebno kakovost oz.
slovi po svoji posebnosti, pri oznacbah porekla (designation of origin) pa je
odlocilno pretezno ali izkljuéno geografsko okolje (vkljuéno s cCloveskimi in
naravnimi dejavniki). Ekstra deviSko olj¢ne olje slovenske Istre je tako zasciteno

z oznacbo porekla, npr. Munchener Bier pa z geografsko oznacbo.

Trenutno je po tej uredbi pri Evropski komisiji zascitenih 730 posebnih izdelkov,
med njimi tudi slovenski, to je ekstra deviSko olj¢cne olje slovenske Istre.

(European Comission: Registered product names, januar 2008).

Najve¢ zascitenih izdelkov po tej uredbi ima lItalija (kar 159 izdelkov), sledi ji
Francija, ki ima 148 za&¢itenih izdelkov, sledita Portugalska in Spanija, ki imata
nekaj vecC kot sto zasScitenih izdelkov. Med drzavami, ki so uspele zascititi vecje
Stevilo izdelkov, sta Se Gr€ija (84 izdelkov) in Nemcija (67 izdelkov). Vse ostale
drzave Clanice EU imajo skupaj 65 izdelkov. Najbolj zastopana skupina izdelkov
so sadje, zelenjava in zita (153 izdelkov), takoj za njo skupina sira (152

izdelkov) (European Comission: Registered product names, januar 2008).

4.1.6 Uredba Sveta (ES) 509/2006 o zajam¢enih tradicionalnih
posebnostih kmetijskih proizvodov in zivil

Dne 20. marca 2006 je Svet Evropske skupnosti sprejel Uredbo sveta St
509/2006 o zajamcCenih tradicionalnih posebnostih kmetijskih proizvodov in Zivil.
Uredba je nadomestila uredbo (EGS) 2082/92 o certifikatih o posebnih
lastnostih za kmetijske proizvode in Zivila. Posebne lastnosti po stari uredbi so

tiste, po katerih se kmetijski izdelek oziroma Zivilo na trgu jasno lo€i od drugega
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istovrstnega blaga (Tritton 2002: 228). Uredba 509/2006 pa namesto izraza
»certifikat o posebnih lastnostih« uporablja izraz »zajamcCena tradicionalna
posebnost«, ki je bolj razumljiv. Da bi bile za proizvajalce in potroSnike posebne
lastnosti bolj jasne, uredba opredeljuje pojem »tradicionalen«. Uredba dolo¢a
pravila, po katerih se lahko prizna zajamCena tradicionalna posebnost za
kmetijske proizvode, namenjene za prehrano ljudi (pivo, Cokolada, kruh,
slaScice, sladoledi, juhe itd.).

Komisija v skladu s to uredbo vodi register zajamcenih tradicionalnih
posebnosti, priznanih po tej uredbi v celotni Skupnosti. Za vpis kmetijskega
proizvoda ali Zivila v register mora biti kmetijski proizvod ali Zivilo proizvedeno iz
tradicionalnih surovin in imeti zanj znacilno tradicionalno sestavo ali nacin
proizvodnje in/ali predelave, ki odraza tradicionalen nacin proizvodnje in/ali

predelave.

Torej »posebne lastnosti« pomenijo lastnost ali skupek lastnosti, ki jasno
razlikujejo kmetijski proizvod ali Zivilo od drugih podobnih proizvodov ali Zivil, Ki

spadajo v isto kategorijo.

»Tradicionalen« pomeni, da se dokazno pojavlja na trgu Skupnosti v ¢asovnem
obdobju, ki kaZe, da se prena$a iz generacije v generacijo; to ¢asovno obdobje

je obdobje, ki se naceloma pripiSe eni Cloveski generaciji, in sicer vsaj 25 let.

»ZajamCena tradicionalna posebnost« pomeni tradicionalni kmetijski proizvod

ali zivilo, ki mu Skupnost priznava posebne lastnosti.

4.1.7 Uredba komisije (ES) 1898/2006 o podrobnih pravilih za
izvajanje Uredbe Sveta (ES) st. 510/2006 o zasciti geografskih
oznacb in oznacb porekla za kmetijske proizvode in zivila

Komisija evropskih skupnosti je dne 14. decembra 2006 sprejela Uredbo
Komisije (ES) §t. 1898/2006 o podrobnih pravilih za izvajanje Uredbe Sveta
(ES) st. 510/2006 o zasciti geografskih oznacb in oznacb porekla za kmetijske

proizvode in zZivila.
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Uredba doloCa pogoje, po katerih lahko fizi€na ali pravna oseba zaprosi za
registracijo, dolo€a pravila glede jezikovnih razliic imen, dolo€a obliko vloge za
registracijo, nacin podajanja ugovora, preklic registracije in spremembo

specifikacije.
Uredba dolo€a da Komisija v Bruslju vodi Register zascitenih oznacb porekla in
zas&cCitenih geografskih oznacb z vsemi podatki. Prav tako pa uredba predpisuje

prikaz znakov in oznacb skupnosti.

Slika 4.1: Znak skupnosti

Vir: Anton 2005: 5.

4.1.8 Uredbe Sveta (ES) st. 1493/1999 o skupni ureditvi trga za vino

Komisija evropskih skupnosti je dne 17. maja 1999 sprejela Uredbo Komisije
(ES) st. 1493/1999 o skupni ureditvi trga za vino.

Uredba =zajema pridelavo vina, trzne mehanizme, nacine povezovanja
proizvajalcev, enoloSke postopke, oznacCevanje in predstavljanje vin,
kakovostna vina in trgovino s tretjimi drzavami. Po dolocbah iz te uredbe, se
lahko vina iz tretjih drzav uvozijo le, ¢e so oznafena v skladu z notranjo

zakonodaijo in to potrjuje certifikat iz drzave uvoznice.
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Uredba 1493/99 ne uvaja novih geografskih oznacb, ampak ohranja nacionalne
oznacbe, omogoca pa registracijo teh pri Evropski komisiji kot kakovostno vino,

pridelano na dolo€enem pridelovalnem obmocju.

4.2 Ureditev geografskih ozna€b v Sloveniji

Slovenija pri urejanju geografskih oznacb predvideva tri razliCne reZime glede
na vrsto izdelka: sploSno geografsko oznacbo, geografsko oznacbo vin in

geografsko oznacbo kmetijskih pridelkov in Zivil.

Tako se splosni rezim registracije po Zakonu o industrijski lastnini (Uradni list
RS, 51/2006, v nadaljevanju ZIL-1) uporablja za vse izdelke z izjemo vin in
drugih pridelkov iz grozdja in vina ter kmetijskih pridelkov in Zivil, ki sta urejena

v posebnih zakonih.

Geografske oznacbe vin so urejene v Zakonu o vinu (Uradni list RS 105/06, v
nadaljevanju: Zvin). Slovenska ureditev geografskih oznacb kmetijskih pridelkov
in zivil je urejena z Zakonom o kmetijstvu (Uradni list RS 51/06, UPB1, v

nadaljevanju: ZKme).

5. »SPLOSNA« GEOGRAFSKA OZNACBA*

Splosna geografska oznacba se v Sloveniji nanaSa predvsem na industrijske
izdelke in obrtne izdelke ter na blago s posebnim kulturnim in zgodovinskim
pomenom. Do leta 2000, ko je bil sprejet takratni Zakon o kmetijstvu, je zakon o

industrijski lastnini S€itil tudi kmetijske predelke in Zivila ter vina.

% |1zraz »splodna geografska oznatba« uporabliam zaradi laZjega razumevanja, ker v
nadaljevanju obravnavam geografske oznaCbe za kmetijske pridelke in Zivila ter vina, ki so
pravno drugace urejena
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5.1 Pravni viri

Splosne geografske oznacbe v Sloveniji ureja Zakon o industrijski lastnini. Po
tem zakonu se zavarujejo predvsem obrtni izdelki (npr. idrijska Cipka), saj
doloCba Cetrtega odstavka 55. Clena prepoveduje registracijo geografskih
oznacb za kmetijske pridelke oziroma Zivila, vina in druge proizvode iz grozdja
in vina. Za zavarovanje geografskih oznacb kmetijskih izdelkov in Zivil ter vina in
izdelkov iz vina sta sprejeta posebna zakona (Zkme in Zvin). Pravno varstvo pa

je tudi za ti dve kategoriji predvideno na podlagi dolo¢b ZIL-1.

5.2 Opredelitev

Definicija geografske oznacbe je V ZIL-1 enaka tisti iz TRIPs. ZIL-1 v skladu s
TRIPS uporablja enotno ime geografske oznacbe in jim namenja peto
poglavje.”" Je edini predpis, ki varstvo geografskih oznacb ureja celovito in
sistemsko (Piano 2001: 91).

Posebnost Zakona o industrijski lastnini je urejena moznost, da Vlada
Republike Slovenije z uredbo registrira geografsko oznacbo, ki se nanasa na
blago s posebnim zgodovinskim ali kulturnim pomenom. Tako je Vlada
Republike Slovenije 21. 1. 1999 izdala Uredbo o geografski oznacbi Lipicanec.
»Medtem ko tuji predpisi s podro€ja pravnega varstva geografskih oznacb
praviloma nimajo moznosti sprejetja podzakonskega pravnega vira, v katerem
bi uredila pravni polozaj glede posebne geografske oznacbe s posebnim

zgodovinskim ali kulturnim pomenom« (Puhari¢ 2003: 236).

5.3 Postopek zascite

Zahtevo za registracijo geografske oznacbe lahko vlozijo (104. Clen ZIL-1):
- zdruzenja pravnih ali fizi€nih oseb,

- zbornice,

" Cleni od 55 do 60.
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- obcine,
- SirSe lokalne skupnosti ali

- drzavni organi.

ZIL-1 v 104. Clenu precej natancno opredeljuje elemente, ki jih je potrebno
opredeliti v specifikaciji in ki jih morajo potem tako opredeljene proizvajalci
upostevati, Ce Zelijo svoje izdelke oznaciti z geografsko oznacbo. ZIL-1
predvideva, da je treba v specifikaciji opredeliti predvsem naslednje elemente:
- oznako, ki naj se registrira kot geografska oznacba;
- navedbo blaga, na katerega naj se predlagana geografska oznacba
nanasa;
- opis blaga, vklju€no s surovinami in glavnimi fizikalnimi, kemi&nimi,
mikrobioloskimi, organolepti¢nim ali drugimi znacilnostmi blaga;
- navedbo kraja oziroma obmocja, vkljuéno z mejami;
- opis metode za pridobitev blaga, vkljuéno z avtentiCnimi in
nespremenjenimi krajevnimi nacini, e je to potrebno;
- opis povezave med blagom in krajem oziroma obmocjem;
- podrobne podatke o organih nadzora;

- podrobne podatke o oznaCevanju blaga.

V postopku pridobitve Urad Republike Slovenije za intelektualno lastnino preveri
zahtevo in izda odlo¢bo o registraciji geografske oznacbe, €e so izpolnjeni vsi z
zakonom predpisani pogoji. Geografska oznacCba se vpiSe v register in objavi v

uradnem glasilu urada.

Postopek registracije geografske oznacbe je brezplacen, trajanje geografske
oznacbe je ¢asovno neomejeno, prav tako ni potrebno plaCevati pristojbin za
njeno vzdrzevanje. V primeru, da pride do krSitve, lahko upravienec
geografske oznacbe vloZi toZzbo zaradi krSitve pravic iz registrirane geografske

oznacbe.
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Ce ima blago poseben zgodovinski ali kulturni pomen, se lahko zavaruje
neposredno z uredbo Vlade Republike Slovenije. V teh primerih ni potrebno

priloZiti specifikacije iz 104. ¢lena ZIL-1.

Urad Republike Slovenije za intelektualno lastnino vodi register geografskih
oznacb, ki so registrirane na podlagi Zakona o industrijski lastnini. V register so
trenutno vpisane le tri geografske oznacbe. Lipicanec (po uredbi o geografski
oznacbi lipicanec), idrijska Cipka in ribniSka suha roba (Urad za intelektualno
lastnino 2007). V nadaljevanju so podrobneje opisane vse tri sploSne

geografske oznacbe, registrirane v Republiki Sloveniji.

5.3.1 Oznake, ki se ne smejo registrirati kot geografske oznache

ZIL-1 doloc€a $tiri razloge za zavrnitev geografske oznacbe:

- Ce oznacuje ali nakazuje, da doloCeno blago izvira z geografskega
obmocja, ki ni resniéni kraj izvora, na nacin, ki zavaja javnost glede
geografskega porekla izvora,

- Ce je sicer oznaka resnicna, kar zadeva ozemlje, obmocje ali kraj, iz
katerega izvira blago, vendar pa v javnosti ustvarja napacen vtis, da
blago izvira z drugega geografskega obmocdja,

- Ce je postala po dolgotrajni uporabi v gospodarskem prometu sploSno
znana kot oznaka za dolo€eno vrsto blaga in

- Ce bi registracija zaradi ugleda, poznanosti in trajanja uporabe

znamke lahko zavajala potrosnika glede resni¢ne identitete izdelka.

Ravno tako je prepovedana uporaba registrirane geografske oznacbe, ¢e blago
ne izvira iz kraja, ki ga oznaCuje doloCena geografska oznacba, tudi Ce je
oznacen pravi izvor blaga, Ce je geografska oznacba uporabljena v prevodu ali
Ce geografsko oznacbo spremljajo izrazi, kot so vrsta, tip, stil, imitacija in

podobno.

Prepovedana je tudi uporaba t. i. delokalizirajoCih znakov. »Z vrstnim pojmom

delokalizirajoCi znaki razumemo tiste znake, ki v kombinaciji z zadevno
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geografsko oznacbo povedo, da doloCen proizvod sicer ne izvira iz navedenega
kraja, vendar pa se npr. z izrazom vrsta ali tip Zeli pridobiti narava iz proizvoda,

ki je pravno zavarovan z geografsko oznacbo« (Puhari¢ 2003: 241).

»Nevarnost, ki jo t. i. delokalizirajoCi znaki povzroc€ajo v gospodarskem prometu,
je, da z zlorabo uporabe omenjenih izrazov dejansko zmanjSujejo mik oziroma
sloves izvirnih izdelkov oznacenih z geografsko oznacbo« (Puhari¢ 2003: 241).
Iz prakse so znane zlorabe izrazov predvsem s podrocja Zivil, npr. oznaevanje
sirov a la gorgonzola, a la brie, a la camembert. Oziroma v smislu poskusa
priklica poimenovanja gorgonzola v spomin s skovanko cambozola (Triton
2002: 285).

5.4 Organ zascite

Postopek za pridobitev sploSne geografske oznacbe se v Sloveniji vodi pri
Uradu Republike Slovenije za intelektualno lastnino, ki je bil ustanovljen z
ustavnim zakonom za izvedbo Temeljne ustavne listine o samostojnosti in
neodvisnosti Republike Slovenije 25. junija 1991 kot Urad RS za varstvo
industrijske lastnine v sestavi Ministrstva za znanost in tehnologijo. V Urad RS
za intelektualno lastnino se je preimenoval decembra 1994, decembra 2000 pa

je postal organ v sestavi Ministrstva za gospodarstvo.

Urad je pristojen za opravljanje nalog s podroCja intelektualne lastnine, Ki
vkljuCuje podrocje avtorskega prava in prava industrijske lastnine. Vodi
postopke za podelitev patentov, registracijo topografij polprevodniskih vezij,
modelov, znamk in geografskih oznacb, z izjemo geografskih oznacb, ki se
nanasajo na kmetijske pridelke, Zivila ter vina in druge proizvode iz grozdja in

vina.

Urad sodeluje z vsemi pomembnejSimi ustanovami mednarodnimi ustanovami
na podrocju intelektualne lastnine, kot so Svetovna organizacija za intelektualno
lastnino (WIPO), Evropska patentna organizacija (EPO) in Urad za usklajevanje

na notranjem trgu (OHIM).
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Pri Uradu RS za intelektualno lastnino se torej vlozi zahteva za registracijo

geografske oznacbe, ki se ne nanasa na kmetijske pridelke, Zivila ter vina. Po

vloZitvi zahteve za registracijo Urad preveri zahtevo in izda odlo¢bo. Urad izda

odlo¢bo o registraciji geografske oznacbe, €e so izpolnjeni vsi z zakonom

predpisani pogoji. Po izdaji odlo¢be Urad vpiSe geografsko oznacbo v register
in objavi podatke o registraciji geografske oznacbe v uradnem glasilu. V

uradnem glasilu se objavi podatke o registraciji geografske oznacbe, celotna

zahteva s specifikacijo pa je na vpogled v knjiznici urada. Urad vodi register

geografskih oznacb, registriranih na podlagi Zakona o industrijski lastnini.

Registrirane geografske oznaCbe se ne morejo spremeniti v genericna ali

splosno znana imena, katerih uporaba v gospodarskem prometu bi bila prosta.

5.5 Primer geografske oznacbe lipicanec

Vlada Republike Slovenije je na podlagi Zakona o industrijski lastnin dne 22.

januarja 1999 sprejela Uredbo o geografski oznacbi Lipicanec (Uradni list RS

4/99).

Geografska oznacba Lipicanec se lahko uporablja izklju€no za zaznamovanje

konjev, za katere so hkrati izpolnjen naslednji pogoiji:

- ustrezajo znadilnostim konja (barva, teza, dolzina vratu ... )'?,

- so vpisani v rodovniske knjige in

- S0 zigosani z enim od uradnih znakov.

Lipicanci so zZigosani z enim od teh dveh znakov:

2.3, ¢len Uredbe o geografski oznacbi Lipicanec natanéno doloCna znacilnosti konja,

katerega se nanaSa geografska oznacba
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Slika 5.1: Znak, s katerim so zigosani lipicanci

2NAK 1

FaTEES

Vir: Uredba o geografski oznacbi Lipicanec 1999: 327.

5.6 Primer geografske ozna€be idrijska €ipka

Ime idrijska Cipka je bilo pravno zavarovano z geografsko oznac¢bo 10. avgusta
2000. Cipke, ki se lahko zavarujejo z geografsko oznadbo Idrijska &ipka, morajo
izpolnjevati pet kriterijev. lzpolnjevanje omenjenih meril nadzira Odbor za
oznacbo porekla idrijska Cipka. Sestavljajo ga Clani iz vseh obCin obmocja, na
katerem lahko klekljarice uporabljajo omenjeno geografsko oznacbo. Idrijske
Cipke se po dolocujocih prvinah razvrs€ajo na:

- Siroki ris: metrske Cipke, zaklju€ene Cipke;

- Cipke s pravili: metrske Cipke, zakljuCene Cipke;

- mojstrovine: bordure, miniature, motivne Cipke;

- ozki ris: prehodne Cipke, Cipke z ozkim risom.
Ustaljeni postopki izdelovanja idrijskih Cipk so znacilni za obmocje Dezele
idrijske Cipke, ki jo sestavljajo obCine oziroma deli naslednjih ob¢in: Ajdovscina,
Cerkno, Dobrova — Polhov Gradec, Horjul, Idrija, Kanal, Logatec, Nova Gorica,
Tolmin, Vrhnika. Samo klekljarice na tem obmocju lahko pridobijo pravico do
oznacevanja Cipk z geografskim poreklom. Pravilnik o oznacbi porekla blaga

idrijska Cipka dopu$€a eno samo izjemo, ta se nanasa na klekljarice zunaj
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obmocdja, ki so obiskovale enega od programov Cipkarskih Sol na tem obmocju

in izpolnjujejo tudi vsa druge merila.

Cipke, ki so oznadene z geografsko oznacbo, morajo biti narejene iz pretezno
naravnih materialov, kot so lan, bombaz in svila. Klekljarica izpolnjuje sodilo
kakovosti, Ce izbere vsaj polovico tock od skupnega moznega Stevila pri
posamezni osnovi, elementu ali tehniki, po naCinu ocenjevanja, po katerem se
ocenjujeta dva sklopa:

- osnove, ter

- elementi in tehnike (Marinko v Puhari¢ 2003: 232).

Slika 5.2: Geografska oznacba za idrijsko Cipko

DAl o

Vir: Sprememba pravilnika o oznacbi porekla blaga »idrijska Cipka« 2000: 7867 .

5.7 Primer geografske ozna€¢be RibniSka suha roba

Ribniska suha roba so ro¢no ali strojno izdelani izdelki iz lesa, ki so se
izoblikovali v daljSem Casovnem obdobju na obmocju RibniSke suhe robe
(obCine Ribnica, Dobrepolje, Sodrazica, LoSki Potok, KoCevje, Bloke in Velike
LascCe).

RibniSka suha roba je izdelana iz avtohtonih vrst lesa (jelke, smreke, macesna,

bora, bukve, hrasta, gabra, bresta, divje CeSnje itd.)
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Izdelki ribniSke suhe robe so razvrsCeni v suhorobarske panoge. Posamezne
panoge zajemajo doloCene izdelke, doloCeno vrsto lesa in doloCeno tehniko.
Temeljne panoge ribniSke suhe robe so npr.: obodarstvo, podnarstvo,

pletarstvo, posodarstvo, resetarstvo itd.

Pogoji za pridobitev pravice do uporabe geografske oznacbe RibniSka suha
roba, natancnejSi pogoji, ki jih morajo izpolnjevati upravi¢enci pri uporabi
geografske oznacbe, in pristojnosti projektnega sveta za geografsko oznacbo
Ribniska suha roba so predpisani v Pravilniku o geografski oznacbi RibniSka

suha roba, ki ga je dne 4. 8. 2005 sprejel Obcinski svet obCine Sodrazica.

6. GEOGRAFSKA OZNACBA ZA KMETIJSKE PROIZVODE IN
ZIVILA

6.1 Pravni viri

Na podrocju kmetijskih proizvodov in Zivil je Slovenija uredila svojo zakonodajo
v skladu z dolo¢bami evropskih in mednarodnih dokumentov. Ker je Slovenija
Clanica EU mora upoStevati evropsko zakonodajo, torej uredbi Sveta (ES) St.
510/2006 in 509/2006.

Nacionalna zakonodaja, ki ureja geografsko poimenovanje kmetijskih pridelkov

3

in Zivil, sta predvsem Zakon o kmetijstvu1 in Pravilnik o postopkih za

priznavanje oznacb posebnih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil™,

ZKme tako uvaja enotne evropske geografske oznacbe, ki so opredeljene tudi v
Uredbi 510/2006.

'3 Zakon o kmetijstvu (Uradni list RS 51/06 — uradno preéiséeno besedilo).
" Pravilnik o postopkih za priznavanje oznacb posebnih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil
(Uradni list RS 76/03, 18/04 in 47/05).
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6.2 Opredelitev

Politika zaSCite posebnih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil ima predvsem dva
namena:
- dati pridelovalcem in predelovalcem moznost konkurenénosti glede
kakovosti, ki jim omogo€a ekonomsko prisotnost na trgu in
- ugoditi Zeljam kupcev, da dobijo proizvode, ki so avtentiCni in
kakovostnejSi (Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano
2006: 8).

Zascititi je mozno vecC zivil, ki se jih uporablja v ¢loveski prehrani: meso, mlecni
izdelki, izdelki iz rib, sadje in zelenjava, pivo, pijace iz rastlinskih izvleCkov, kruh,
peciva, piSkoti, slasCice itd. Namen zasCite je omogoditi proizvajalcem, da
koristijo posebne lastnosti, ki jih imajo nekatera Zivila zaradi tradicionalnih
nacinov pridelave oziroma predelave in porekla ter zascititi njihova imena pred

ponarejevalci (Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano 2006: 8 ).

ZKme in Uredbi (ES) st. 510/2006 in 509/2006 tako opredeljujeta: oznacbo
geografskega porekla, geografsko oznacbo in zajamc&eno tradicionalno

posebnost. Slovenski ZKme pa pozna Se oznacbo viSje kakovosti.

ZKme sicer uporablja Se izraza geografsko poreklo in tradicionalni ugled,
vendar se bo zaradi prireditve terminologije uredbam EU izraz geografsko
poreklo nadomestilo z izrazom oznacCba porekla, izraz tradicionalni ugled pa z
izrazom zajamCena tradicionalna posebnost. Temu primerno se bosta v
besedilnem delu spremenila tudi zas€itna znaka za ti dve oznacbi (prikazano v

nadaljevanju).

6.2.1 Oznacba porekla oziroma Protected Designation of Origin
(PDO)

Kmetijski pridelek oziroma Zivilo z oznacbo porekla mora biti pridelano,

predelano in pripravljeno na dolo€enem geografskem obmodju.
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Zasciteni kmetijski pridelki oziroma zivila z oznacbo zascitena oznacba porekla
v Republiki Sloveniji so: Nanoski sir, Tolminc, Bovski sir, Mohant, Ekstra
devisko olj¢no olje slovenske Istre, Prekmurska Sunka, Kocevski gozdni med,

Piranska sol, Kraski med, Dolenjski sadjevec, Kostelska rakija15.

Slika 6.1: Zascitni znak za oznacbo porekla

geografsko

Republika Slovenija
poreklo

Ministrstvo za kmetijstvo,
gozdarstvo in prehrano

Vir: Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano 2006: 10.

6.2.2 Zasdcitena geografska oznacba oziroma Protected
Geographical Indication (PGI)

Kmetijski pridelek oziroma Zzivilo z zaSCiteno geografsko oznacbo mora biti

pridelano ali predelano ali pripravljeno na doloCenem geografskem obmocju.

Zasciteni kmetijski pridelki oziroma zivila z geografsko oznacbo v Republiki
Sloveniji so: Stajersko prekmursko buéno olje, Sebrejski Zelodec,
Zgornjesavinski Zelodec, Kraski prsut, PrleSka tlinka, Vipavski prsut in Jajca

izpod Kamniskih planin.'®

1 Stanje na dan 1. 3. 2007. Za vse nastete pridelke oziroma zivila, razen Piranske soli,
Dolenskega sadjevca in Kostelske rakije so bile vioge posredovane v presojo Evropski komisiji
v Brusel].

'® 7a vse omenjene pridelke in Zivila je bila vloga posredovanja v presojo Evropski komisiji v
Bruselj.
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Slika 6.2: Zasditni znak za zasciteno geografsko oznacbo

"

geografska | Republika Slovenija
oznacba | Ministrstvo za kmetijstvo,
gozdarstvo in prehrano

Vir: Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano 2006: 10.

6.2.3 Zajamcéena tradicionalna posebnost oziroma Traditional
Speciality Guaranteed (TSG)

ZaScitena tradicionalna posebno mora izrazati posebne lastnosti Zivila ali pa

nositi specificno ime.

Zasciteni kmetijski pridelki oziroma Zivila z zajamceno tradicionalno posebnostjo
v Republiki Sloveniji so: Prekmurska gibanica, Idrijski zlikrofi, Belokranjska

pogaca, Belokranjska povitica, Prosta povitica."

Slika 6.3: Zascitni znak za zasciteno tradicionalno posebnost

tradicionalni | Republika Slovenija
ugled | Ministrstvo za kmetijstvo,
gozdarstvo in prehrano

Vir: Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano 2006: 10.

' Za vse omenjene pridelke in Zivila je bila vloga posredovanja v presojo Evropski komisiji v
Bruselj.
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6.2.4 ViSja kakovost

Pridelki oziroma Zivila z vi$jo kakovostjo so po svojih specifi¢nih lastnostih boljSi
od istovrstnih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil in odstopa od njihove minimalne

kakovosti, &e je ta predpisana.’

Slika 6.4: Zascitni znak za visjo kakovost

visja | Republika Slovenija
kakovost | Ministrstvo za kmetijstvo,
gozdarstvo in prehrano

Vir: Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano 2006: 10.

Oznacbo viSje kakovosti nosijo: teletina blagovne znamke Zlato zrno, med z
vsebnostjo vlage najve¢ 18 % in MHF najve¢ 15 mg/kg medu, reja piS€ancev za
meso blagovne znamke PIGI, reja piS€ancev za meso blagovne znamke

Domacdi Gori¢ki pis€anec in pirino zrnje in pirina moka lzida.

Oznacba viSja kakovost je dolo¢ena v Zakonu o kmetijstvu in je v evropskih
uredbah ni. Tako vloge za zgoraj omenjene pridelke niso bil poslane v presojo

Komisiji v Brusel,.

6.3 Postopek zascite

Ce je proizvod zaSCiten kot oznadba porekla, geografska oznacba ali
zajamcena tradicionalna posebnost po uredbah ES 510/2006 in 509/2006, je s

tem zagotovljena njegova avtentinost, ime pa zascCiteno pred zlorabami. Pri

'8 Zaradi objave novih uredb — Uredbe Sveta (ES) §t. 510/2006 o zasditi geografskih oznacb in
oznacb porekla za kmetijske proizvode in zivila in Uredbe Sveta (ES) §t. 509/2006 o zajam¢enih
tradicionalnih posebnostih kmetijskih proizvodov in Zivil je priSlo do nove terminologije.
Geografska oznacba se je preimenovala v oznacbo porekla, tradicionalni ugled pa v zajamceno
tradicionalno posebnost. Omenjena sprememba pri nacionalnih zas¢itnih znakih Se ni bilo
popravljena.
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proizvodih z oznacbo porekla in geografsko oznacbo pa gre tudi za jamstvo, da
proizvod (ali vsaj ena od faz proizvodnje) resni¢no izvira iz navedenega

obmocja (Ministrstvo za kmetijstvo: 2007).

Skladno z Uredbo (ES) st. 510/2006 in Uredbo (ES) st. 509/2006 mora
Ministrstvo za kmetijstvo, gospodarstvo in prehrano vloge za priznanje oznacbe
porekla, geografske oznacbe in zajamCene tradicionalne posebnosti, po
konCanem nacionalnem postopku registracije, posredovati v presojo Komisiji
EU. Torej postopek zas€ite oznacbe porekla, geografske oznacbe in zajamc€ene
tradicionalne posebnosti poteka najprej na nacionalnem nivoju, nato se vloge
posliejo tudi v presojo Evropski komisiji. Oznacba viSje kakovosti pa je

nacionalna vrsta zasd¢ite.

Evropska komisija v roku dvanajst mesecev preveri, ali vloga za registracijo
zajema vse zahtevane podatke in o ugotovitvah obvesti zadevno drzavo

¢lanico.

Ce Komisija meni, da ime izpolnjuje pogoje za zasé&ito, objavi v Uradnem listu
Evropske unije v primeru registracije oznacbe porekla in geografske oznacbe
enotni dokument in podrobnosti iz specifikacije, v primeru registracije
zajamcene tradicionalne posebnosti pa ime in naslov vlagatelja, specifikacijo in
ime in naslov organov ali teles, ki preverjajo skladnost z doloCbami specifikacije
ter njihove posebne naloge. V nasprotnem primeru Komisija vlogo za

registracijo zavrne.

V Sestih mesecih od objave v Uradnem listu Evropske unije lahko katerakoli
drzava &lanica ugovarja registracij. Ce EU Komisija ne prejme nobenih
ugovorov, se ime vpiSe v Register zasCitenih oznacb porekla in zascitenih
geografskih oznacb oziroma Register zajamcenih tradicionalnih posebnosti. V
primeru ugovorov Komisija zaprosi zainteresirane drzave Clanice, da se v roku
Sestih mesecev med seboj dogovorijo. Ce dogovor med drzavami &lanicami ni
dosezen, Komisija o registraciji odloCi na podlagi ponovne preucitve in mnenja

odbora.
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Z vpisom v register Evropske komisije vlagatelj pridobi za geografsko oznacbo,
oznacbo porekla in oznacbo zajamcene tradicionalne posebnosti pravico do

uveljavljanja zascite pred zlorabo oziroma poneverbo oznacbe v Evropski uniji.

V primeru, da Komisija zavrne vlogo za zaSCito posameznega kmetijskega

pridelka oziroma Zivila, ta izgubi priznanje tudi na ozemlju Republike Slovenije.

6.4 Organ zasdite

Pristojni drzavni organ za vodenje postopkov priznavanja oznacb zaSCitene
oznacbe porekla, zasCitene geografske oznacbe in zajamcene tradicionalne
posebnosti je Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, Sektor za

varnost in kakovost hrane in krme, ki deluje znotraj Direktorata za varno hrano.

Vlogo (v pisni obliki na predpisanem obrazcu s specifikacijo) za priznanje
oznacbe porekla, geografske oznacbe ali oznacbe zajamc&ene tradicionalne
posebnosti lahko poda zdruzenje pridelovalcev oziroma predelovalcev iz
geografskega obmoc€ja pridelave oziroma predelave. lzjemoma lahko poda
vlogo tudi fizi€na ali pravna oseba, ki dokaze, da je na danem obmocju edini
proizvajalec nekega kmetijskega pridelka oziroma Zivila. Za zdruZenje
pridelovalcev oziroma predelovalcev se Steje kakrSnokoli zdruzenje, ne glede
na pravno obliko ali sestavo, ki se ukvarja s predelavo oziroma pridelavo istega

posebnega kmetijskega pridelka oziroma Zivila.

Ce je vloga popolna, ministrstvo z objavo v Uradnem listu RS ali v drugem
javnem glasilu seznani javnost o prispeli vlogi za priznanje oznacbe porekla,
geografske oznacbe in zajamCene tradicionalne posebnosti kmetijskega

pridelka ali Zivila."®

19 Objavijo se: podatki o vlagatelju, izdelek, ki ga vlagatelj Zeli za&¢ititi, vrsta oznacbe (oznacbe
porekla, geografska oznacba ali zajamCena tradicionalna posebnost), rok, do katerega je

specifikacija na vpogled javnosti ter tok in naslov za oddajo pripomb.
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V roku 21 dni po objavi obvestila o prispeli vlogi v Uradnem listu RS ima vsakdo
pravico do vpogleda v specifikacijo na ministrstvu. Specifikacije se ne sme
kopirati, pisne pripombe morajo zainteresirani v doloCenem roku poslati na

naslov ministrstva.

Specifikacije v primeru vioge za priznanje oznacbe porekla, geografske
oznacba ali oznacbe zajamcene tradicionalne posebnosti, ministrstvo poSlje v
mnenje in morebitne pripombe strokovnim institucijam (uradi, zdruzZenja,

zbornice, potroSniSke organizacije ...).

Pri presoji vlog sodelujejo strokovne komisije, ki jih imenuje minister za
kmetijstvo.20 Ce po opravljenem javnem posvetovanju ni pripomb oziroma so te
razreSene in Ce poda komisija k vlogi pozitivno mnenje, izda ministrstvo odlo¢bo
0 priznanju oznacbe posebnega kmetijskega pridelka oziroma Zivila in hkrati
potrdi specifikacijo. Po pravhomocnosti odlocbe o priznanju oznacbe minister za
posamezno oznacbo izda predpis, v katerem prepiSe za oznacbo porekla ali
geografsko oznacbo nacin pridelave, predelave oziroma priprave za trg,
obmocje pridelave oziroma predelave ter oznacbo porekla oziroma geografsko
oznacbo, za zajamcCeno tradicionalno posebnost pa sestavine oziroma postopke

pridelave oziroma predelave.

Po priznanju vloge v Sloveniji mora ministrstvo vloge posredovati v presojo Se

Evropski komisiji.

% Clani strokovnih komisij so strokovnjaki, ki pokrivajo podrogja, povezana z vsebino vioge. Kot
¢lan strokovnih komisij pri presoji viog sodeluje tudi predstavnik certifikacijskega organa. Naloge
strokovne komisije so: pregled specifikacije za priznanje oznac&be posebnih kmetijskih pridelkov
oziroma zivil in priprava pripomb, ¢e so potrebne; pregled in presoja pripomb na specifikacijo
posebnih kmetijskih pridelkov oziroma Zivil, prispelih na ministrstvo v ¢asu javne obravnave;
priprava zahtev za dopolnitev specifikacije, Ce je potrebno; pregled specifikacije glede moznosti
certificiranja; priprava mnenja o utemeljenosti vloge za priznanje oznacb porekla in geografske
oznacb, oznacbe zajamCene tradicionalne posebnosti; sodelovanje pri pripravi odgovorov na

morebitna vprasanja Komisije.
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Po zakljuCenem postopku priznavanja oznacb posebnih kmetijskih pridelkov
oziroma zivil sledi certificiranje — ugotavljanje skladnosti in kontrola pri
zdruzenju oziroma posameznemu proizvajalcu. Po uspesno opravljeni presoji,
certifikacijski organ izda certifikat o skladnosti proizvodnje s potrjeno
specifikacijo in podatke sporo€i ministrstvu, ki vlagatelja vpiSe v register
proizvajalcev danega kmetijskega pridelka oziroma Zivila. Ce certifikacijski
organ ugotovi, da posamezen proizvajalec ne izpolnjuje predpisanih pogojev,

obvesti o tem ministrstvo, ki lahko proizvajalca izbriSe iz registra proizvajalcev.

Ce posebni kmetijski pridelki oziroma Zivila, za katere je izdana odlogba o
priznanju posamezne oznacbe, izpolnjujejo za to predpisane pogoje, so lahko
oznaceni tudi z zaSc€itenim znakom, ki ga doloci in objavi minister, pristojen za
kmetijstvo in prehrano. Zasc€itni znak podeljuje ministrstvo na podlagi vlioge in v
skladu z doloCili predpisa o zascitnem znaku za oznaCevanje kmetijskih
pridelkov oziroma zivil. V tem primeru se proizvajalec vpiSe v evidenco o

podeljenih zasc¢itenih znakih, ki jo vodi ministrstvo.

7. GEOGRAFSKA OZNACBA ZA VINA

7.1 Pravni viri

Na podrocCju vin je EU ubrala drugacno pot urejanja kot na podroc€ju kmetijskih
izdelkov. Na ravni EU so geografske oznacbe vin urejene z Uredbo 1493/99.

Slovenija je Uredbo 1493/99 uposteva pri sprejemanju Zakona o vinu.

Uredba ne uvaja novih geografskih oznaCb, ampak ohranja nacionalne
oznacbe, omogoca pa registracijo teh pri Evropski komisiji kot kakovostno vino,

pridelano na dolo¢enem pridelovalnem obmocju (kakovostno vino PDPO).

7.2 Opredelitev

47



Uredba 1493/99 je postavila seznam elementov, ki jih morajo drzave ¢lanice
opredeliti za posamezno geografsko oznacbo, €e jo zelijo registrirati kot
kakovostno vino, pridelano na dolo¢enem predelovalnem obmocju. Ti elementi
so: obmocCje pridelave, sorte vinske trte, pridelovalne metode, metode
vinifikacije, najnizja naravna alkoholna stopnja, omejitev hektarskega pridelka

grozdja, teranalitiCna in organolepti€na preizkusnja.

Slovenski Zakon o vinu v 3. €lenu doloCa, da se za doloCitev geografskega
porekla grozdja, mosta, vina in drugih proizvodov uporabljajo tri vrste oznacb:

- geografske oznacbe,

- tradicionalni izrazi in

- neobvezni dodatni tradicionalni izrazi (npr. mlado vino, ledeno vino,

jagodni izbor itd.).

Geografske oznacbe, tradicionalni izrazi in dodatni tradicionalni izrazi so
skupinska pravica in jo smejo uporabljati tisti pridelovalci, ki so vpisani v register
pridelovalcev, Ce so grozdje, most, vino in drugi proizvodi pridelani na

doloCenem geografskem obmocju in izpolnjujejo druge predpisane pogoje.

Nadalje je v 6. ¢lenu Zakona o vinu dolo¢eno, da se tradicionalni izrazi
uporabljajo skupaj z geografskimi oznacbami. Tradicionalni izrazi v razredu
kakovostnih vin, pridelanih na dolo€enih pridelovalnih obmogjih, so:
- kakovostno vino z zascitenim geografskim poreklom (kakovostno vino
ZGP),
- vrhunsko vino z zascCitenim geografskim poreklom (vrhunsko vino
ZGP),
- vino s priznanim tradicionalnim poimenovanjem (vino PTP),
- v razredu namiznih vin pa deZelno vino s priznano geografsko oznako
(dezelno vino PGO).

Zakon ureja pridelovalna obmocja z njihovimi geografskimi oznacbami. Glede

na ekoloSke razmere, vede o vinski trti, glavne organolepti¢ne lastnosti mosta,

vina in drugih proizvodov ter zgodovinske tradicionalne vidike pridelave se
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vinorodno obmocje Republike Slovenije deli na pridelovalna obmodcja: vinorodne
deZele, vinorodne okoliSe in vinorodne podokoliSe, vinorodne oZje okolise,

vinorodne kraje in vinorodne lege.

7.3 Postopek zascite

V Republiki Sloveniji imamo tri vinorodne dezele: Primorska, Podravje in
Posavje in naslednje vinorodne okolie: Stajerska Slovenija, Prekmurije,
Dolenjska, Bela krajina, Bizeljsko Semic€, Kras, slovenska Istra, Vipavska dolina

ali Vipava in Brda ali GoriSka brda.

Opredeljeno je, kakSna vrsta geografske oznacbe se uporablja skupaj s katerim
od tradicionalnih izrazov. Tako so skupaj z dezelnim mostom s priznano
geografsko oznako (PGO) in dezelnim vinom s priznano geografsko oznako

(PGO) geografske oznacbe vinorodne dezele.

Geografske oznacbe vinorodnega okoliSa se uporabljajo za kakovostna vina z
zascCitenim geografskim poreklom (ZGP) in vrhunsko vino z zaScitenim
geografskim poreklom (ZGP). Kot dodatno geografsko oznacbo se lahko
navede podokoli§ oziroma oZji okoli$. Izkljuéno za vrhunska vina ZGP pa se
lahko uporablja tudi dodatna oznacba vinorodne lege (npr. vinorodne lege:

Zemeno ali vinorodnega kraja: Medana).

Zakon tudi dolo¢a, da mora biti geografska oznacba dovolj vidna na embalazi,
kar pomeni, da zakon Zeli v Cim vecji meri zmanjSati morebitne zmote
potrosSnika glede dejanskega geografskega porekla. Dolo€a tudi, da v skladu z
Uredbo Sveta 1493/1999 ni dovoljeno uporabljati blagovnih znamk vin ali
fantazijskih imen vin, ki vsebujejo geografske oznacbe, njihove dele ali

izpeljanke (razen Ce te obstajajo ze vrsto let).

Pri prepovedih oznaCevanja Zakon o vinu povzema dolo¢be 23. in 24. Clena

mednarodnega sporazuma TRIPs.
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Geografske oznacbe, tradicionalni izrazi in dodatni tradicionalni izrazi so
skupinska pravica in jo smejo uporabiti tisti pridelovalci, ki so vpisani v register
pridelovalcev grozdja in vina, ¢e so grozdje, most, vino in drugi proizvodi
pridelani na doloenem geografskem obmocju in izpolnjujejo druge predpisane
pogoje — predvsem glede uporabljenih enoloskih postopkov in sredstev,
omejitev hektarskih pridelkov, trsnega izbora (pridelave iz priporoCenih in
dovoljenih sort vinske trte in podlag), vsebnosti snovi v grozdju, mostu, vinu in
drugih proizvodih, €e je vinograd posajen na ustrezno vinogradni$ko povrsino

ter so vino, most in drugi proizvodi tudi ustrezno ocenjeni in oznaceni.

7.4 Organ zascite

V register pridelovalcev se vpisejo pridelovalci, ki pridelujejo grozdje, most, vino
oziroma druge proizvode in izpolnjujejo pogoje. Register pridelovalcev vodijo

uprave enote.

V registru se vpiSejo podatki o pridelovalcu, sorti trte, pridelku, geografskem

poreklu, pri pridelavi vrhunskega vina ZGP podatki o stopnji sladkorja itd.

Na podlagi podatkov iz registrov pri upravnih enotah ministrstva za kmetijstvo,

gozdarstvo in prehrano vodi zbirni register.

8. PRIMER GEOGRAFSKE OZNACBE PARMSKA SUNKA

Prosciutto di Parma je zaSCiten z geografsko oznacbo porekla oziroma
Protected Designation of Origin (PDO), kar pomeni, da mora biti kmetijski
pridelek oziroma Zivilo pridelano, predelano in pripravlieno na doloenem

geografskem obmocju.
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8.1 Opis primera

Asda, ki je v lasti britanske verige supermarketov Wal-Mart, kupuje Sunko,
narezano na rezine, pri podjetju Hygrade in jo prodaja pod imenom »Parma
ham«. Hygrade pa kupuje Sunko v kosu s kostmi od italijanskega proizvajalca

Consorzio, jo nareze na rezine in zapecati po pet rezin.

Vsi paketi nosijo spredaj napis: »ASDA A taste of Italy PARMA HAM Genuine
Italian Parma Hame« in zadaj: »Parma Sunka, avtenticno celinsko meso je
izdelano po tradicionalnih metodah, ki jamcijo avtentiCen okus in kvaliteto,« ter

»izdelano v ltaliji, pakirano v Veliki Britaniji za Asda Stores Limited«.

Zdruzenje proizvajalcev Parma Sunke, ustanovljeno v Italiji, je 14. novembra
1997 proti podjetiema Asda in Hygrade sprozilo postopek pred britanskimi
sodiSCi. Zahtevek se je nanaSal na prenehanje vseh dejavnosti na podlagi
dejstva, da so v nasprotju s pravili, ki se nana$ajo na Parma Sunko. Podjetji sta
nasprotovali zahtevku in zadeva je bila posredovana angleSkemu zgornjemu
domu, ki pa je na Sodis€e Evropskih skupnosti naslovil predhodno vprasanje:
Ali se z Uredbo Sveta ES §t. 2081/92, v zvezi z Uredbo Komisije ES st. 1107/96
in specifikacijami PDO Proscuitto di Parma, ustvarja veljavna pravica Skupnosti,
neposredno izvrdljiva na sodiS€u drzave Clanice, da se zaustavi prodaja
narezane in pakirane Parma Sunke, ki izvira iz Sunke, ki se izvaza iz Parme v
skladu s pogoji zasCitene geografske oznacbe, vendar se ne reze na rezine in

pakira ter oznacuje v skladu s specifikacijami? (Padayachee 2003: 2).

8.2 Odlodéitev Sodisc¢a Evropskih skupnosti

Sodisce je odgovorilo:
- da se zasCita geografskih oznacb in oznacbe porekla za kmetijske izdelke in
Zivila lahko razSiri tudi na to, da se predelava (kot sta rezanje in pakiranje)

izvrSuje na obmocdju izdelave, kjer so tak$ni pogoji navedeni v specifikacijah in
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- da kjer je uporaba PDO Proscuitto di Parma pogojena s tem, da se predelava,
kot je rezanje in pakiranje, izvrSuje na obmocju izdelave, doloCi ukrep, ki ima
enakovreden ucinek koli¢inskim omejitvam na izvoz v mejah pomena 29. ¢Clena

Pogodbe Evropske skupnosti (Padayachee 2003: 5).

8.3 Zakljuéek

Ceprav podjetji Asda in Hygrade nista izgubili, je primer Parma $unke zmaga za
proizvajalce izdelkov. SodiS¢e Evropskih skupnosti je utrdilo pravico

proizvajalcev Parma Sunke, da postavljajo pogoje za rezanje in pakiranje Sunke.

»Primer je pomembno vplival tudi na prodajo Parmske Sunke, saj se je prodaja
narezane Sunke v Veliki Britaniji v zadnjih treh letih pove€ala za kar 65 %«
(Padayachee 2003: 6).

»Primer ne zadeva samo Parma Sunke, ampak vpliva na vse kmetijske izdelke
in zivila z geografsko oznacbo. Nedvomno ima pomembne posledice tudi za
potroSnike, saj s tem jamcCi kakovost in pristnost uglednega izdelka«
(Padayachee 2003: 6).

Podoben primer kot »Parma Sunka« je tudi primer italijjanskega sira »Grana
Padano«, pri katerem se je pojavilo vprasanje strganja tega sira. »SodisCe
Evropskih skupnosti je zelo obzirno pri zahtevah za mo¢no zascito geografskih
oznacb, kar se odraza iz primerov Parma Sunke in sira Grano Padano. Pri
primeru parmske Sunke je kljuéno to, da trgovski distributerji zunaj obmocja
Italije ne smejo niti rezati niti parkirati te Sunke. Pri primeru Grana Padano pa
distributorji zunaj obmocja lItalije ne smejo strgati tega sira, saj imajo le
prebivalci regij edinstvene sposobnosti, ki so potrebne za ustrezno izvedbo teh
opravil (v tem primeru rezanje, pakiranje in strganje). SodiSCe je tako z
odloCitvijo podelilo lokalnim proizvajalcem ne le izkljucno pravico proizvajati
izdelke, ki nosijo zasCitene geografske oznacbe, ampak tudi izklju¢no pravico
predelave teh izdelkov« (Kur in Cocks 2007: 1008).
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9. PRIMER OZNACBE Z ZAJAMCENO TRADICIONALNO
POSEBNOSTJO - PREKMURSKA GIBANICA

9.1 Zasdita tradicionalnega ugleda prekmurske gibanice

Prekmurska gibanica je posebnost med sladicami. Uvr§€amo jo med slovenske
nacionalne kulinaricne specialitete in je tradicionalna znacilnost prekmurske
kulinarike. Na obmocju Prekmurja, kot tudi na celotnem podrocju Slovenije, ni

primerljivega izdelka.

Prekmurska gibanica ima pridobljeno zaScito zajamc€ene tradicionalne
posebnosti, kar pomeni, da izraZza posebne lastnosti, nosi specificno ime, je

proizvedena iz tradicionalnih surovin in izdelana po tradicionalnem receptu.

Specifikacija prekmurske gibanice s Stevilko 324-22/2003/22 je bila potrjena s
strani Ministrstva za kmetijstvo gozdarstvo in prehrano. Pravilnik o oznacbi
tradicionalnega ugleda Prekmurska gibanica je bil objavljen v uradnem listu RS,
dne 30. 4. 2004 in je stopil v veljavo naslednji dan (Ur. list RS 47/04).

»Prekmurska gibanica je dobila ime po besedi giba, kar pomeni guba. V
pokrajini ob Muri se je uveljavila Ze v starih €asih, prvi pisni viri o gibanici pa
segajo v 17. in 18. stoletje. Ima svojevrstno lastno recepturo in tehnologijo
izdelave, ki zahteva veliko mero natancnosti, spretnosti in znanja. Izbrane
kakovostne osnovne sestavine in pravilna ter dosledna izpeljava celotnega
tehnoloSkega postopka vodita do njej lastnih posebnih senzori¢nih lastnosti«

(Drustvo za promocijo in zasc€ito prekmurskih dobrot 2006: 9).
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Slika 9.1 Prekmurska gibanica

Vir: MiloSevi€ in drugi 2006: 9.

»Lastna receptura kakor tudi tehnologija izdelave vodita do videza rezine
prekmurske gibanice, ki je svojevrsten, k ¢emur nedvomno prispeva zaporedje
bogatih nadevov, ki s svojo barvitostjo dajejo izdelku pravo mikavnost in
dopadljivost. Nedvomno obstaja dovolj razlogov, da se prekmurska gibanica
zasciti kot tradicionalna posebnost in v nadaljevanju nadgradi v skladu z
zahtevami sodobnega Casa — predvsem z vidika uvajanja sodobnih nacinov

trzenja« (Drustvo za promocijo in za$€ito prekmurskih dobrot 2006: 9).

»Uporaba oznacbe tradicionalnega ugleda prekmurske gibanice je kolektivha
pravica vseh, ki izpolnjujejo predpisane pogoje zanjo. To pomeni, da mora
vsakdo, ki zeli proizvajati tradicionalno prekmursko gibanico, izpolnjevati
pogoje, ki so doloCeni v Pravilniku o oznacbi tradicionalnega ugleda
Prekmurska gibanica, ki ga je izdalo Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in
prehrano (Ur. I. RS 47/04)« (MiloSevic in drugi 2006: 9).

»Vsak proizvajalec dokazuje ustreznost prekmurske gibanice s pridobljenim
certifikatom, ki ga podeljuje certifikacijski organ, to je neodvisna zunanja
kontrolna institucija z ustreznimi pooblastili za presojo standardov kakovosti.

Proizvajalec Prekmurske gibanice lahko pridobi certifikat samostojno ali z
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vkljugitvijo v skupino proizvajalcev, ki pridobi in ohranja certifikat v imenu svojih

Clanov« (MiloSevi€ in drugi 2006: 10).

»V primeru, da se proizvajalec prekmurske gibanice odloCi za samostojno
pridobitev certifikata, je vsako leto podvrzen zunanji kontroli s strani
certifikacijskega organa, ki izvede presojo vseh faz v proizvodnji prekmurske
gibanice. Na ta nacin ugotovi izpolnjevanje zahtev iz za$c&itene proizvodne
specifikacije. V primeru, da se proizvajalec odloCi za sodelovanje v skupini, se
vecCina pozornosti certifikacijskega organa usmeri v preverjanje ucinkovitosti in
ustreznosti delovanja notranje kontrole, ki jo organizira skupina proizvajalcev.
Stevilo in obseg kontrol s strani certifikacijskega organa pri posameznem
proizvajalcu prekmurske gibanice je veliko manjSe kot pri samostojnem
certificiranju. Pridobitev certifikata za proizvodnjo prekmurske gibanice znotraj
skupine je nekajkrat cenejSa od samostojne pridobitve, poleg tega pa prinasa
Clanstvo v skupini proizvajalcev Se vrsto drugih prednosti« (MiloSevi€ in drugi
2006: 10).

9. 2 Znadcilnosti potrosnje prekmurske gibanice v Sloveniji

Skupna potrodnja prebivalstva v Republiki Sloveniji znasa 3.836.312 kosov
prekmurske gibanice letno. Tej potrosnji pa moramo pristeti tudi koli¢ino, ki so jo
pojedli tuji turisti, ko so obiskali Slovenijo. Po podatkih Statisticnega urada RS je
Slovenijo v letu 2004 obiskalo 1.498.852 tujih turistov, ki so realizirali 4.362.783
nocCitev. Podatkov o tem, koliko prekmurskih gibanic so pojedli tuji turisti, ni.
Lahko le ocenimo, da je npr. vsak deseti ali vsak stoti turist med bivanjem v
Sloveniji pojedel 1 kos gibanice. PotroSnja tujih turistov je pod temi
predpostavkami lahko v obsegu med 15.000 in 150.000 kosov letno (MiloSevi¢
in drugi 2006: 21).

Povprec¢na letna slovenska potroSnja prekmurske gibanice na prebivalca je 1,92

kosa. Na tej podlagi lahko ocenimo skupno letno potroSnjo slovenskega

prebivalstva na priblizno 3,84 miljona kosov prekmurske gibanice. Ce
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priStejemo Se potroSnjo turistov (groba ocena) lahko skupno letno potrosnjo v

Sloveniji ocenimo na priblizno 4 milijone kosov (MiloSevi€ in drugi 2006: 21).

Potrosnja prekmurske gibanice je dokaj enakomerno porazdeljena med
starostnimi skupinami®'. Najvegji potrogniki so v starostni skupini 35-44 let, kjer
porabijo letno povpre¢no 2,44 kosa na osebo. MoSki so vecji potrosniki
prekmurske gibanice kot Zenske, saj povpreCen moski letho poje 0,41 kosa

prekmurske gibanice vec€ kot povprecna Zenska (MiloSevi€ in drugi 2006: 21).

PovpreCna letna potrosSnja prekmurske gibanice na prebivalca je po regijah

dokaj enakomerno razporejena. Vecja odstopanja so le v pomurski regiji.

Potrosniki so najpogosteje dobili prekmursko gibanico v gostilni ali restavraciji
(46,1 %), jo spekli doma (26,62 %) ali narocili v slad¢iCarni (12,77 %).
PreseneCa majhen delez potroSnikov, ki so prekmursko gibanico kupili v trgovini
(MiloSevic€ in drugi 2006: 21).

Potrosniki so najpogosteje jedli prekmursko gibanico ob posebnih priloznostih.
Tako trdi 65,37 % potrosnikov. Gre predvsem za posebne priloznosti, kot so:
druzinske zabave in slavja, izleti, druZenje s prijatelji in nedeljska kosila
(MiloSevic in drugi 2006: 21).

9.3 Ponudba prekmurske gibanice na slovenskem trgu

Ponudbo prekmurske gibanice na slovenskem trgu lahko delimo na ponudbo
vecjih proizvajalcev, ki prekmursko gibanico dobavljajo tako segmentu
gostinstva kakor v trgovine. Podatki iz raziskave potro$nikov® glede tega, kje

so potrosniki kupili prekmursko gibanico, kazejo naslednjo sliko:

2 Informacije o prekmurski gibanici so pridobljene na podlagi izvedene raziskave trga. (Vir:
Analiza trga za prekmursko gibanico, oktober 2005.)
2 Informacije o prekmurski gibanici so pridobljene na podlagi izvedene raziskave trga. (Vir:
Analiza trga za prekmursko gibanico, oktober 2005.)
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Slika 9:2: Kraj nakupa prekmurske gibanice

KJE SO POTROSNIKI KUPILI PREKMURSKO
GIBANICO?

3,91%
7,49%

@V gostilni, restavraciji

19,22% [
mslascgi¢arna

v trgovini

69,38% mobilni ponudniki

Vir: MiloSevic€ in drugi 2006: 23.

Velika vecina potrosnikov je kupila prekmursko gibanico v segmentu "gastro"
(gostilne, restavracije, slasCiCarne), le v 11,4% primerov so potrosniki

prekmursko gibanico kupili pri trgovcih (v trgovini ali mobilni trgovini).

Trzni segment trgovina je zelo pomemben z vidika potencialnih moznosti, saj je
prisotnost izdelka v tem segmentu Se relativno skromna, Se posebej v
trgovinah, ki imajo manjSo prodajno povrsino. V raziskavi trga (oktober 2005) je
bilo ugotovljeno, da je prekmurska gibanica prisotna na 26,19 % pregledanih

prodajnih mest v trgovini.

V ostalih segmentih ponudbe (gostilne, restavracije, slasciCarne, drugo) je
prekmurska znatno bolj prisotna, kar nakazujejo naslednji sklepi (MiloSevi¢ in
drugi 2006: 24):

- prekmursko gibanico ima v svoji (gostinski) ponudbi kar 70 %
proucevanih subjektov v prekmurski regiji,

- v ostali Sloveniji je prekmurska gibanica prisotna v 48 % proucevanih
subjektov,

- med ponudniki prekmurske gibanice je nekaj manj kot polovica tistih
(49 %), ki jo ima v svoji ponudbi kontinuirano skozi vse leto,

- veliki vec€ini potrosnikov se zdi cena, ki so jo placali za prekmursko

gibanico, sprejemljiva (77,53 %),
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- glede maloprodajnih cen, ki jih zasledimo na trgu, so cene za 250
gramov prekmurske gibanice v povprecju priblizno 2,5 EUR; tako v
restavracijah in gostilnah kakor tudi v trgovini,

- med tistimi, ki so Ze poizkusili prekmursko gibanico, veliki vecini
(88,47 %) ustreza okus.

Pri klju€nih faktorjih uspeha prekmurske gibanice obravnavamo elemente, ki
generalno delujejo na trgu na vse ponudnike tovrstnih proizvodov. Poznavanje
kljuénih dejavnikov uspeha na trgu je pomemben element analize okolja, saj
nam usmeri pozornost na elemente, ki jih pri izvedbi analiz (SWOT) in pri

postavitvi ciljev in strategije ne kaze spregledati.

Glede na strukturiranost trga prekmurske gibanice, je treba obravnavati klju¢ne
faktorje uspeha na trgu lo€eno vsaj po dveh klju¢nih segmentih trga, in sicer v

gostilnah, restavracijah, slasCiCarnah, ki so si glede na odnos do potroSnika

podobni in v trgovini.

Klju¢ni faktorji uspeha izdelka prekmurska gibanica v gostilnah, restavracijah in
slas€iCarnah so nasledniji (MiloSrvi¢ in drugi 2006: 25):

- prisotnost ponudbe prekmurske gibanice, proizvedene po
originalnem receptu v lokalih;

- izpostavljenost ponudbe prekmurske gibanice v lokalu;

- izobrazenost osebja, ki ponuja izdelek, v smislu tradicionalnega
ugleda izdelka in naravne in kulturne dedisCine, ki jo ta izdelek
vsebuje;

- prilagojena ponudba pri€akovanjem gostov v smislu koli€ine in
cene;

- stalna prisotnost izdelka na jedilnih listih;

- pokritost celothega obmocja s strani terenskih komercialistov ter
njihov stalen nadzor nad prisotnostjo izdelka;

- obvesCanje strank z razliCnimi promocijskimi materiali, gradivi za
pospeSevanje prodaje;

- nenehno zagotavljanje in nadzor nad distribucijskimi kanali.
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Kljuni faktorji uspeha izdelka prekmurska gibanica v trgovini so naslednji
(MiloSevic€ in drugi 2006: 25):

prisotnost na prodajnih mestih,

promocija in pospesevanje prodaje na prodajnem mestu,
sprejemljiva cena SirSemu krogu porabnikov,

centraliziran sistem naroCanja (zaradi stroSkov operatinga
delovanja nasproti sistemom),

usmerjanje trgovcev k najblizjim proizvajalcem izdelka ter s tem
omogocanje najkrajSih poti v nabavni verigi,

stalen nadzor pospeSevalcev nad prisotnostjo izdelka v trgovini,
ozaveSCenost prodajnega osebja o prednostih izdelka na
prodajnem mestu pred ostalimi in

informiranje porabnikov o izdelku s promocijskimi gradivi na

prodajnem mestu.

9.4 SWOT analiza

Pri analiza SWOT gre za opredeljevanje (MiloSevi¢ in drugi 2006: 26):

PREDNOSTI (STRENGTHS) - so znaCilnosti izdelka
(organizacije), ki ji povelujejo konkurenénost v primerjavi s
tekmeci,

SLABOSTI (WEAKNESSES) - so znacilnosti izdelka

(organizacije), ki ji zmanjSujejo konkuren€nost v primerjavi s
tekmeci,

PRILOZNOSTI (OPPORTUNITIES) — so znagilnosti okolja, ki
prinesejo organizaciji korist, Ce se nanje primerno odzove in
NEVARNOSTI (THREATS) — so znacilnosti okolja, ki prinesejo

organizaciji Skodo, €e se nanje neprimerno odzove.
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Tabela 9.1: SWOT analiza

Prednosti

Slabosti

prekmurska gibanica je v
Sloveniji dobro poznana
pridobljena zascCita
tradicionalnega ugleda
prekmurska gibanica je
nosilec elementov
kulturne dediscine
surovine, iz katerih je
sestavljena, so narave in
zdrave

zasCitena geografska

del potroSnikov dojema
prekmursko gibanico kot
»tezko sladico«
vecCinoma razdrobljena
proizvodnja
neorganizirana
distribucija v slovenskem
obsegu

ni jasno opredeljene
strategije trzenja

prekmurske gibanice, niti

oznacba ni opredeljenega trznega
nosilca
- povprec€no visje cene od
ostalih slascic
Priloznosti Nevarnosti

ponudba tujim turistom
kot del slovenskih
kulinari¢nih posebnosti

izobraZevanje gostincev

zamenjava izdelka z
ostalimi podobnimi izdelki
nedosledno izvajanje
nadzora certifikacijskega

organa

Vir: MiloSevic in drugi 2006: 26.

9.5 Strategija razvoja

Organizacija proizvajalcev prekmurske gibanice, ki deluje v okviru Drustva za

promocijo in zasScito prekmurskih dobrot, je nosilec trznega koncepta in
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povezovalni dejavnik pri ohranjanju tradicionalnega ugleda prekmurske gibanice
(MiloSevic in drugi 2006: 27).

V sklopu doseganja svojega poslanstva skrbi za (MiloSevi€ in drugi 2006: 27):
- zagotavljanje kakovostne ponudbe prekmurske gibanice, proizvedene po
originalnem receptu,
- ucinkovito zascito proizvodov,
- stalno kontrolo kakovosti,
- razvoj tehnologije,
- koordinacijo proizvodnje,
- razvoj regionalne blagovne znamke ter

- skupni nastop ponudnikov na trgu.

Organizacija proizvajalcev prekmurske gibanice zeli v perspektivi povecati
potrosSnjo prekmurske gibanice, ki je proizvedena po originalnem receptu, tako v
Prekmurju kakor tudi v celotni Sloveniji. V desetih letih Zeli povecati potrosnjo
prekmurske gibanice, proizvedene po originalnem receptu, na 40 % celotnega

slovenskega trga.

Organizacija proizvajalcev prekmurske gibanice mora poskrbeti, da se
edinstvenost prekmurske gibanice, kot tradicionalne jedi, ki je del nase kulturne
dedisCine, ohrani tako na podroCju Prekmurja kakor tudi na obmocju celotne
Slovenije. Zagotoviti se mora prisotnost in pravilno predstavitev prekmurske
gibanice na ¢im vec€jem delezu moznih prodajnih mest v Sloveniji. Na ta nacin
se lahko omogoci prezivetje tudi vsem tistim, ki se ali se bodo ukvarjali z njeno

proizvodnjo in distribucijo (MiloSevi€ in drugi 2006: 28).

Na podlagi opredeljene vizile mora organizacija proizvajalcev najvecjo
pozornost posvetiti vsem identificiranim kanalom distribucije, Se posebej pa
gostilnam in restavracijam, saj je v teh segmentih najlaZje prenesti zastavljen
koncept proizvodnje in trzenja originalne prekmurske gibanice do koncnih
potrosSnikov. Klju¢ do uspeha je izgradnja kvalitetnih odnosov, ki se lahko

vzpostavijo v lokalih, ki imajo neposreden stik s koncnimi potrosniki. Glede
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odnosa do konc¢nih kupcev bo izpostavljena kakovostna sestava prekmurske

gibanice ter njena kulinari¢na in kulturna vrednost (MiloSevi€ in drugi 2006: 28).

Tudi v segmentu trgovine se mora prisotnost prekmurske gibanice, proizvedene
po originalnem receptu, v naslednjih letih povecevati. Pristop na tem segmentu
je lahko zaradi omejenih finan¢nih sredstev usmerjen k oblikovanju posameznih
distribucijskih verig do specializiranih prodajaln oziroma posebnih »kotiCkov
zas&cCitenih izdelkov« v vecjih nakupovalnih srediS¢ih (MiloSevi¢ in drugi 2006:
28).

9.6 Organiziranost pri proizvodnji in trzenju prekmurske

gibanice

Vloga drustva je koordinacija, enoten koncept nastopa na trgu, upraviljanje z
zascCiteno geografsko oznacbo, operativha koordinacija na ravni sodelovanja s
trgovskimi sistemi, drugimi strateSkimi kupci in odpira kanale za morebitni izvoz
(MiloSevi€ in drugi 2006: 30).

Koordinacija naj bi zajemala predvsem:

- trzno koordinacijo,

- drustvo samostojno vzpostavi oddelek za informiranje, izobrazevanije in
pospesevanje prodaje gibanice,

- drustvo vzpostavi sistem naroCanja in operativne koordinacije izvedbe
dobave za potrebe sodelovanja z velikim trgovskimi sistemi in za
potencialni izvoz,

- drustvo odpira nove prodajne kanale in jih konceptualno pokriva z
zagotavljanjem logistike in distribucije,

- drustvo vrsi pogajanja z velikimi kupci in z izvajalci logisti¢nih in

distribucijskih storitev oz. ta del organizira samo.
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10. ZAKLJUCEK

Slovenija ima tako kot vse druge drzave Clanice EU moznost zaScCititi svoje
posebne proizvode in posebne kmetijsko-Zivilske proizvode. Namen zascite je
omogociti proizvajalcem, da izkoristijo posebne lastnosti, ki jih imajo izdelki
zaradi tradicionalnih nacinov proizvodnje oziroma pridelave ter zascititi imena

pred ponarejevalci.

»Koristi izdelkov, ki imajo doloCeno geografsko oznacbo, so torej delezni tako
proizvajalci kot tudi potrosniki, Se posebej, kadar taksni izdelki izrazajo
edinstvene kvalitete, ki se prenasajo iz obmocja, iz katerega nek izdelek izvira«
(Huges v Kur in Cocks 2007: 1005).

S tem, ko se z geografsko oznacbo zasSciti izdelek, sta doseZzena dva namena:
dati proizvajalcem moznost konkurencnosti glede kakovosti, ki jim omogoca
ekonomsko prisotnost na trgu, in ugoditi Zeljam kupcev, da dobijo proizvode, ki

so avtenti¢ni in kakovostnejsi.

Geografske oznacCbe tako kot blagovne znamke prispevajo k ustvarjanju
vrednosti dolo€enega proizvoda. Geografska oznacba ima podobno, vendar ne
isto vlogo kot blagovna znamka. Poleg tega politika zasCite z geografskimi
oznaCbami S&Citi obmocja proizvodnje, izboljSa zivljenjski standard na teh
obmocjih, oblikuje pridelovalne in predelovalne poti ter ovrednoti Clovekovo
znanje in delo. Tako je posredno dragocen dejavnik za urejanje podrodij,
ustvarjanje harmoni¢ne in usmerjene aktivnosti na drzavnem ozemlju in
poveCevanje oziroma ohranjanje zaposlenosti na demografsko ogrozenih

kmetijskih obmocjih (Ministrstvo za kmetijstvo 2006: 8).

Uporabniki pa se morajo zavedati, da so izdelki z geografsko oznacbo
razlikujejo od sorodnih po znacilnostih glede proizvodnje in sestave, ker se pri
proizvodnji upostevajo predpisana pravila proizvodnje oziroma sestavine, iz
katerih so izdelani, ter da so izdelki podvrzeni strogi kontroli certifikacijskega

organa.
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Ravno tako opazam, da zaScCita geografskih oznacb ni enotno urejena izven
Evropske unije. »Vprasanje, ali lahko EU-okvir za zas€ito geografskih oznacb
sluzi kot osnovni nacrt za sistem za&cCite geografskih oznacb, ki izhaja iz TRIPs
sporazuma tudi na mednarodni ravni, je povsem na mestu. EU namreC tezi k
razSiritvi najveCje zaSCite, ki jo TRIPs sporazum trenutno nudi le vinu in
alkoholnim pijatam, na vse izdelke z geografsko oznacbo. Mednarodna
skupnost bi morala vzeti v obzir potencialno moznost sistema zascite« (Kur in
Cocks 2007: 1008).

Med pisanjem diplomskega dela sem priSla do spoznanja, da je javnost zelo
slabo obveS€ena o geografskih oznacbah in da jim ne pripisuje posebnega
pomena. Ministrstvo za kmetijstvo je v letu 2007 sicer izvedlo akcijo Ne izbirajte

na slepo, vendar ucinki akcije niso znani.

IzkuSnje v tujini dokazujejo, da uporaba geografskih oznacCb proizvajalcem
prinada Stevilne koristi, ki so podobne kot pri uporabi blagovnih znamk, saj so
geografske oznaCbe predvsem znaki razlikovanja, hkrati pa prinasajo
proizvajalcem Stevilne prednosti, kot so: pravna zascita in pritegnitev kupcev.
Kupcem pomaga ugotoviti razlike v kakovosti izdelkov in jim olajSa nakupno
odloCitev. Posebej velika prednost je ekonomska, saj izdelki, oznaceni z

geografsko oznacbo, na trgu dosegajo visje cene.

Geografske oznacbe so z zakonodajo dobro urejene, moznost zaScite je
ponujena, vendar je po mojem mnenju v Sloveniji premalo registriranih
geografskih oznacb, Se posebej tistih, ki se ne nanasajo na kmetijske proizvode
in zivila. Prav tako pa se za Ze pridobljene geografske oznacbe premalo
izkoris€a prednosti in potenciale, ki jih te ponujajo. Predvsem proizvajalci ne

izkoris€ajo marketinga. Samo ime na etiketi ni dovol;.

64



11. VIRI'IN LITERATURA

Monografije in €lanki

1. Babcock, A. Bruce (2003): Geographical Indication, Property Rights, and
Value-Added Agriculture. lowa Ag Review 9(4), 1-11.

2. Bohinc, Rado in Mojca Kete UjCi€ (2001): Trzno pravo. Ljubljana: FDV.

3. Doster, Ivy (2006): A cheese by any other name: A palatable
compromise to the conflict over Geographical indications. Vanderbilt Law
Review 59(3), 873—-903.

4. Kline, Miro (1997): Osnove ucinkovite izbire blagovnih znamk. Sodobno
kmetijstvo 30(9), 388-391.

5. Kotler, Philip (1998): Marketing management — trZzenjsko upravijanje:
analiza, nacrtovanje, izvajanje in nadzor. Ljubljana: Slovenska knjiga.

6. Kotler, Philip (2004): Mamagement trzenja. Ljubljana: GV Zalozba.

7. Krisper-Kramberger, Marija (1981): Varstvo oznacb geografskega
porekla blaga. Ljubljana: Center za samoupravno normativno dejavnost.

8. Miller, Scott (2003): That Cheese is no Cheddar! Wall Street Journal.
New York, 13. februar 2003.

9. MiloSevi¢, Goran, Matej FiSer in Edo Plut (2006): StrateSka Studija za
prekmursko gibanico. Murska Sobota: Drustvo za promocijo in zas¢ito
prekmurskih dobrot.

10.0Orth, Ulrich R, Marianne McGarry Wolf, Tim H Dodd (2005): Dimension
of wine region eguity and their impact on consumer preferences. Jurnal
of Product & Brand Management 14(2), 88-97.

11.Pappu, Ravi, Pascale Q. Quester, Ray Cooksey (2006): Consumer-
based brand equity and country of origin relationship. European Jurnal of
Marketing 40(5-6), 696—717.

12.Piano, Andrej (2001): Geografske oznacbe — kratek oris. Podjetje in delo
(1), 88-100.

13.Pretnar, Bojan (2002): Intelektualna lastnina v sodobni konkurenci in

poslovanju. Ljubljana: GV Zalozba.

65



14.Puhari€¢, KreSo (2003): Zakon o industrijski lastnini s komentarjem.
Ljubljana: GV Zalozba.

15. Tritton, Guy (2002): Intellectual property in Europe. London: Sweet &
Maxwell.

16.Vrenc&ur, Renato, Martina Rapes in Borut Zajc (2005): Pravni priroCnik za
trzenje. Ljubljana: GV Zalozba.

17.Zabel, Bojan (1999): Trzno pravo. Ljubljana: Gospodarski vestnik.

Pravni viri

1. Lisbon Agreement for the Protection of Appellations of Origin and their
International Registration, sprejeta 31. oktobra 1958. Dostopno na
http://www.wipo.int/lisbon/en/legal_texts/lisbon_agreement.htm (19.
september 2007).

2. Madrid Agreement for the Repression of False or Deceptive Indications

of Source on Goods, sprejeta 14. aprila 1891. Dostopno na
http://www.wipo.int/treaties/en/ip/madrid/trtdocs wo032.htm| (19.
september 2007).

3. PariSka konvencija za varstvo industrijske lastnine, sprejeta 20. marca

1883. Dostopno na http://www.uil-

sipo.si/fleadmin/upload_folder/zakonodaja/MP_Pariz.pdf (19. september
2007).

4. Pravilnik o oznacbi porekla blaga Idrijska Cipka (1999). Ljubljana: Uradni
list RS 67/99 in 62/00. Dostopno na http://www.uradni-
list.si/1/content?id=21554&part=u&highlight=Pravilnik+0+0zna%C4%8Db
i+porekla+blaga+ldrijska+%C4%8Dipka+ (9. april 2008).

5. Pravilnik o postopkih za priznavanje oznacb posebnih kmetijskih
pridelkov oziroma Zivil (2003). Ljubljana: Uradni list RS 76/03, 18/04,
47/05. Dostopno na http://www.uradni-
list.si/1/content?id=44717 &part=u&highlight=5.%09Pravilnik+o+postopki
h+za+priznavanje+ozna%C4%8Db+posebnih+kmetijskih+pridelkov+ozir
oma+%C5%BEivil (7. april 2008).

6. Pravilnik o priznanju skupin proizvajalcev posebnih kmetijskih pridelkov

oziroma Zzivil (2005). Ljubljana: Uradni list RS 33/05. Dostopno na

66



http://www.uradni-

list.si/1/content?id=54847 &part=u&highlight=Pravilnik+o+priznanju+skupi

n+proizvajalcev+posebnih+kmetijskih+pridelkov+oziroma+%C5%BEivil+
(7. april 2008).

7. Pravilnik o seznamu geografskih oznacb za vina in trsnem izboru (2007).

Ljubljana: Uradni list RS 49/07. Dostopno na http://www.uradni-

list.si/1/content?id=80559&part=u&highlight=Pravilnik+o+seznamu+geoqg

rafskih+ozna%C4%8Db+za+vina+in+trsnem+izboru+ (7. april 2008).

8. Uredba o geografski oznacbi Lipicanec (1999). Ljubljana: Uradni list RS
4/99. Dostopno na http://www.uradni-

list.si/1/content?id=17978&part=u&highlight=Uredba+o+geografski+ozna
%C4%8Dbi+Lipicanec+ (7. april 2008).

9. Uredba Komisije (ES) §t. 1898/2006 z dne 14. decembra 2006 o
podrobnih pravilih za izvajanje Uredbe Sveta (ES) $t. 510/2006 o za$citi

geografskih oznacb in oznacb porekla za kmetijske proizvode in Zivila.
Dostopno na http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L.:2006:369:0001:0019:

SL:PDF (19. september 2007).

10. Uredba Sveta (ES) st. 509/2006 z dne 20. marca 2006 o zajamcenih
tradicionalnih posebnostih kmetijskih proizvodov in Zivil. Dostopno na
http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L.:2006:093:0012:0025:
SL:PDF (17. september 2007).

11.Uredba Sveta (ES) st. 510/2006 z dne 20. marca 2006 o zaSciti

geografskih oznacb in oznacb porekla za kmetijske proizvode in Zivila.

Dostopno na http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L.:2006:093:0012:0025:
SL:PDF (19. september 2007).

12. Uredbe Sveta (ES) $t. 1493/1999 z dne 17. maja 1999 o skupni ureditvi
trga za vino. Dostopno na http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=DD:03:26:31999R1493:SL.:
PDF (21. september 2007).

13.Zakon o industrijski lastnini - ZIL-1-UPB3 (2006). Ljubljana: Uradni list
RS 51/06. Dostopno na http://www.uradni-

67



list.si/1/content?id=73396&part=u&highlight=Zakon+o+industrijski+lastni
ni+ (7. april 2008).
14. Zakon o kmetijstvu - ZKme-UP1 (2006). Ljubljana: Uradni list RS 51/06.

Dostopno na http://www.uradni-
list.si/1/content?id=73399&part=u&highlight=Zakon+o+kmetijstvu+ (7.
april 2008).

156.Zakon o ratifikaciji MarakeSkega sporazuma o ustanovitvi Svetovne
trgovinske organizacije, sporazum o trgovinskih vidikih  pravic
intelektualne lastnine (1995). Ljubljana: Uradni list RS - MP 36/95.
Dostopno na http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?urlmpid=199543 (8.
april 2008).

16. Zakon o ratifikaciji sporememb Pariske konvencije za varstvo industrijske
lastnine —MSPKIL (2007). Ljubljana: Uradni list RS 17/07. Dostopno na
http://www.uradni-list.si/1/content?id=78643 (8. april 2008).

17.Zakon o vinu —Zvin (2006). Ljubljana: Uradni list RS 105/06. Dostopno na
http://www.uradni-list.si/1/objava.jsp?urlid=2006105&stevilka=4488 (8.
april 2008).

Internetni viri

1. Anton, Alexander (2005): Trademarks, Geographical Indications and
Generic in cheeses. Dostopno na

http://www.wipo.int/export/sites/www/meetings/en/2005/geo pmf/present

ations/ppt/wipo_geo pmf 05 anton.ppt#258.1 (19. januar 2008).

2. Drustvo za promocijo in zas¢ito prekmurskih dobrot (2007): Zgodovina

razvoja prekmurske gibanice. Dostopno na http://www.disi-po-

prekmurju.si/dokumenti/50/2/2006/zgodovinski viri prekmurske gibanic

e_216.pdf (21. september 2007).

3. European Comission: Registered product names. Dostopno na
http://ec.europa.eu/agriculture/qual/en/sl_en.htm (19. januar 2008).

4. Kur, Anette in Sam Cocks (2007): Nothing but GI Thing: Geographical

Indications under EU Law. Dostopno na
http://law.fordham.edu/publications/articles/200flspub8031.pdf (19.
januar 2008).

68



5. Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano (2007): Sheme
kakovosti v Republiki  Sloveniji in  EU. Dostopno  na
http://www.mkgp.gov.si/fileadmin/mkgp.gov.si/pageuploads/saSSo/NE |
ZBIRAJTE NA _SLEPO-2007.pdf (19. september 2007).

6. Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano (2007): Slovenski

zaScCiteni posebni kmetijski pridelki oziroma Zivila. Dostopno na

http://www.mkgp.gov.si/fileadmin/mkgp.gov.si/pageuploads/URSKA/Publi

kacije in_pojasnila/BROSURAposebni2006.pdf (17. september 2007).
7. Padayachee, Lee (2003): Trade Briefs, Geographical Indications — The

Parma Ham Case. Dostopno na

http://www.tralac.org/scripts/content.php?id=1651&print=1 (17. januar
2008).

8. Urad Republike Slovenije za intelektualno lastnino (2007): Varstvo
geografske oznacbe v Sloveniji. Dostopno na http://www.uil-
sipo.si/uil/dejavnosti/geografske-oznacbe/varstvo-geografske-oznacbe-v-
sloveniji/ (1. december 2007).

9. WIPO (2003): Wipo international seminar on the oritection of trademarks
and geofraphical indications (17. do 19 marec 2003): Geographical
indications nad trademarks: harmony of conflict. Dostopno na
http://www.wipo.int/arab/en/meetings/2003/tm_bey/pdf/wipo_tm_bey 03

11b.pdf (1. december 2007).
10.WIPO (2002): Standing committe on the law of trademarks, industrial
designs and geofraphical indications (11 do 15 november 2002):
Geographical indications and the terriroriality principle. Dostopno na
http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_9/sct 9 5.pdf (17.
september 2007).
11.WIPO (2000): Standing committe on the law of trademarks, industrial

designs and geofraphical indications (11. do 15. september 2000):
Possible solutions for conflicts between trademarks and geographical

indications and for conflicts between homonymus geographical

indications. Dostopno na
http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_5/sct 5 3.pdf (19.
september 2007).

69



12.World Bank (2002): Geographical indications: A business opportunity
and a rural development tool. Dostopno na

http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindi

cations/pdf/Gleconomics.pdf (september 2007).

70



12. PRILOGE

PRILOGA A: Recept za prekmursko gibanico

Recept prekmurske gibanice je predpisan in izhaja iz elaborata zascite prekmurske
gibanice. Za pripravo Prekmurske gibanice potrebujemo krhko in vle¢eno testo. smetanov

legir in mascobni preliv in $tiri vrste nadevov ( skutin, orehov, makov in jabol¢ni).

Kriike testo

20 dag ostro pieni¢ne moke
( ali 10 dag ostre in 10

dag mehke )

10 dag margarine ali
masla

i¢epec soli ali
s¢epec sladkorja

mrzla voda za gnetenje
(pribliine 1 dl)

Vileéeno testo

90 dag mehke pSeni¢ne moke
1 jajce

1 #lica rastlinskega olja
Scepec soli

i¢epec sladkorja

mla¢na voda za gnetenje

Makev nadey

30 dag drobno mletega maka
10 dag kristalnega sladkorja
1 vanilijin sladkor

Krhko (gneteno) testo vsebuje prece; maséob. Za pripravo te vrste
uporabljamo sveze maslo. lahko tudi margarino. Testo zamesimo
na hladnem 1z ostre moke ali 1z mesanice ostre 1n mehke moke. Za
prekmursko gibanico lahko zamesimo sladko ali slano krhko testo.
zunaj uporabime samo mrzlo vodo. lahko pa tudi jajce (njegova
teza vpliva na gostoto testa) in dodamo mleko ali kislo smeteno.

Moko presejemo na desko, jo posolimo ali posladkamo 1n vanjo z
nozem dobro nadrobime mascéobo ali pa jo kar z mrzlim dlanmi
zdrobimo med moko. Z dolivanjem mrzle vode hitro zamesimo
zgladko testo. Namesto z vodo pa lahko vse sestavine zamesimo v
gladko testo z dodatkom jajca i mleka (ali smetane). Pripravljeno
testo naj pol ure pociva na hladnem.

Vleéeno testo je zelo profno in z malo mascéobe Za to testo
potrebuyjemo suho 1n dobro uloZzeno meoko. Pomembna je tud:
pravilna obdelava te vrste testa: é1m bolj testo pregnetemo, tem bolj
J€ prozne.

WV presejano moko na deski napravimo jamico. dodamo jajce.
mascobo ( rastlinsko olje), sol. sladkor 1n sestavine zac¢nemo vodo
in testo gnetemo tako dolgo, da postane prozno.

Makova zma z mlinékom zelo drobno zmeljemo., jim dodamo
kristalni in vaniliin sladker 1 wvse skupa) premesamo. Makov
nadev bomo uporabili v dveh delih.
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Skutin nadev

1,2 kg polnomastne skute

10 dag kristalnega sladkorja
2 jajei

2 vanilijin sladkor

scepec soli

Oreliov nadev

30 dag zmeltih orehov

10 dag kristalnega sladkorja
1 vanilijin sladkor

Jaboléni nadev

1,5 kg jabelk

scepec soli

12 dag kristalnega sladkorja

2 vanilij sladkorja

10 dag drobtin, pome$anih
z vanilijin sladkorjem

Smetenov legir
8 dl kisle smetene
3 jajc

Maséobni preliv
25 dag margarine ali masla
ali rastlinskega olja

Polnomasmi skuti dodamo rumenjake, vanilyin in knstalni sladkor.
sc¢epec soli in naribano ter vse skupaj dobro premes$amo, da je zmes
gladka 1n mazava. Pripravljalni nadev razdelimo na dva dela.

Skrbno prebrana orehova jedrca zmeljemo v mlinéku. Zmlete orehe
nato pomefamo s kristalnim in vanilijin sladkorjem ter rumom.
Orehov nadev uporabimo v dveh delih.

Jabolka olupimo. naribamo na tanke rezance ali rezine, dodamo
kristalni in vanilyin sladkor. cimet ter vse skupaj zmeSamo. Ta
nadev lahko pripravimo tudi tako. da naribana jabolka po zelji rahlo
posolimo, jih pustimo nekaj ¢asa pocivati, nato jih oZzamemo in jim
sele nazadnje dodamo preostale nastete sestavine. Jaboléni nadev
razdelimo na dva dela.

Iz beljakov stepemo trd sneg. Posebej zmefamo rumenjak in kislo
smeteno, v maso nato pocasi vmesamo trd beljakov sneg. Smetenov
legir uporabljamo za preliv vsake plasti nadeva v prekmurski
gibanici. Celotne koli¢ino pripavljalnega smetanovega legirja je
treba razdelitn na devet enakih delov.

Za mascobni preliv lahko uporabimo rastlinske olje. raztopljeno
maslo ali marganno ter kombinacyo raslinskega olja 1n
raztopljenega masla ali kombinacijo rastlinskega olja 1n margarine.
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