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Splet je zelo koristen medij. Vendar tudi tu velja, da je
treba najti pravo mero. Spletno Zivljenje ne more

nadomestiti dejanskega Zivljenja, lahko nam ga le olajsa.

- bivsi predsednik Republike Slovenije, Janez Drnovsek



MNOZICNI MEDIJI IN BLOGI - DVE STRANI ISTEGA KOVANCA

Blogi v danasnji medijski pokrajini i§¢ejo svoje mesto med spletnimi podaljski klasi¢nih
mnozi¢nih medijev in osebnimi zapisi na spletu. Produkcija objav je tako pri spletnih
podaljskih mnozi¢nih medijev kot tudi pri blogih zelo podobna, hkrati pa zaradi
fluidnosti spleta in enostavnosti uporabniskega vmesnika po blogih posega vedno vec;j
ljudi. Ti s svojim azurnim sporo¢anjem in komentiranjem predstavljajo resno alternativo
spletnim podaljSkom klasi¢nim mnoZzi¢nim medijem. Uporabniki tako iz potroSnikov
informacij postanejo njihovi soustvarjalci, s tem pa se korenito spreminja celoten proces
ustvarjanja novic oziroma nac¢ina komunikacije med medijem in njegovim obc¢instvom.
Diplomsko delo primerja razmere na globalnem spletu in lokalizirano v Sloveniji, hkrati
pa skusa slovenske bloge umestiti v slovensko medijsko sfero in jim poiskati mesto med
klasi¢nimi mediji in njihovimi spletnimi podaljski. Del naloge je posvecen tudi razmerju
med blogi in klasi¢nimi mediji, kjer skusa zancilnosti tega odnosa (parazitiranje,
simbioza, nevtralizem). Avtor ugotavlja, da je sedaj na potezi uporabnik, ki se mora iz
pasivne vloge prejemnika informacij preleviti v aktivnega ustvarjalca medijskih vsebin,
ki jih soustvarja na spletu.

Kljué¢ne besede: blog, medij, splet.

MASS MEDIA AND THE BLOGOSPHERE - TWO SIDES OF THE
SAME COIN

In modern mediascape, blogs are trying to find their place between online extensions of
classical media and personal notes in the internet. Post production is similar in both
online extensions of mass media and on blogs, while at the same time the fluidity of the
internet and the simplicity of the user interface means a lot more people are blog users.
With their real-time posting and commenting, they represent a serious alternative to
online extensions of classical mass media. Information consumers are becoming co-
creators, and thus fundamentally changing the whole process of creating news and the
communication between media and their audience. This graduate thesis compares the
situations on the global level and the local Slovenian situation. It also aims to position
Slovenian blogs within Slovenian media sphere and find them a place among classical
media and their online extensions. A part of the thesis also studies the relationship
between blogs and classical media, and tries to explain how it works (parasitism,
symbiosis, neutralism). The author concludes that it is now users' turn to transform
themselves from the passive receivers of information into active creators of media
content they co-create online.

Keywords: blog, media, web.
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1. Uvod

V osnovi je blog spletna stran z izredno enostavnim uporabniskim vmesnikom, za
vodenje katere ni potrebno biti tehni¢no podkovan, hkrati pa je vzdrzevanje povecini
brezplac¢no. Od klasi¢nih mnozi¢nih medijev se najbolj razlikujejo po nacinu vodenja, saj
v veéini primerov niso urednisko strukturirani, temveé gre za osebne mikromedije'.
Vseeno je blog za razliko od klasi¢nih mnozi¢nih medijev funkcijsko manj definiran, kar
na medijskem trgu ustvarja zmedo, saj ga je tezko umestiti. Gre pri blogu za vir, odmev

ali kritiko poroc¢anja klasi¢nih mnozi¢nih medijev in njihovih spletnih podaljskov?

Medtem ko bomo v nalogi kot klasi¢ne mnozi¢ne medije torej opredeljevali vse medije,
ki imajo urednistvo in kjer znotraj urednistva obstaja stroga delitev dela, hkrati pa v
druzbi predstavljajo do dologene mere homogeno skupino?, bomo za bloge opredelili
medije, kjer urednistva’ ni, hkrati med ustvarjalci vsebin na blogu ni jasne delitve dela,

skupina piscev blogov pa je zelo heterogena.

V diplomskem delu bomo skusali slovenske bloge umestiti v slovensko medijsko sfero.
So blogi vir informacij, so mnozi¢ni medij, za katerega piSejo neprofesionalni
posamezniki, ali so naslednja razvojna faza klasi¢nih mnozi¢nih medijev, pri kateri
poklicnih novinarjev ne bomo potrebovali, saj bo danasnje ob¢instvo hkrati tudi tvorec

vseh medijskih vsebin?

Ker je celotni fenomen blogov vezan na splet, ki omogoca strukturiranje in ustvarjanje
izredno fluidnih medijev’, v tem diplomskem delu ne bomo ugibali o zagetkih in
razvojnih poteh blogov. Tezko je namre¢ oceniti, kaj je bil tisti prelomen dogodek, ki je

sporadi¢ne zapiske programerjev, ki so preko ¢asovno-padajoce urejenih spletnih strani

' Z mikromediji bomo v tem delu oznagevali bloge, ki opravljajo enake ali podobne funkcije kot klasi¢ni
mnozi¢ni mediji, vseeno pa to ponejo v manjsem obsegu in z manjsim Stevilom ljudi.

2 Homogenost se kaZe v stanovskih organizacijah novinarjev, novinarskemu sindikatu, prisotnosti kodeksa
in norm pisanja.

? Vsaj v klasi¢nem pomenu besede.

*Splet sam po sebi e ni medij, lahko bi rekli, da predstavlja »digitalni papir«, na katerega »pisejo«
uporabniki.
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zapisovali novice o svojem izdelku, spremenil v mnozi¢ni medij, ki ga danes uporablja

vec kot sto milijonov ljudi po vsem svetu.

V nasem diplomskem delu se bomo ukvarjali z analizo trenutnega stanja, s primerjavo
globalnih in lokalnih trendov na podrocju blogov in z vsebinsko primerjavo klasi¢nega
mnozi¢nega medija in bloga. Delo bo obsegalo tri vecje sklope, prvega pa bomo razdelili

Se na dva dela.

V prvem delu prvega sklopa bomo tako definirali bloge in pojasnili funkcije blogov ter
klasi¢nih mnozi¢nih medijev, v drugem delu prvega sklopa pa analizirali anketne
odgovore urednika spletnega uredni$tva ljubljanskega Dnevnika ter vzpostavili odnos
med slovenskimi klasi¢nimi mediji in njihovimi spletnimi podaljski ter blogi. Je odnos

parazitski, komplementaren ali ambivalenten?

Drugi del bo namenjen prikazu trenutnega stanja na medijskem prizoris¢u. Kako mediji
vidijo bloge? Kako jih reprezentirajo? Kljucni dejavnik pri umescanju objekta na
doloceno podrocje je namre¢ obnaSanje drugih objektov na tem podrocju. Tako bomo
analizirali zapise slovenskih klasi¢nih mnozi¢nih medijev in njihovih spletnih podaljskov,
v katerih novinarji piSejo o blogih oziroma informacijah, ki so jih dobili preko blogov, ter
s tem ugotavljali, ali klasi¢ni mnozi¢ni mediji bloge smatrajo za legitimen vir informacij.
So blogi navedeni kot vir? Ima omemba bloga v klasi¢nih mnozi¢nih medijih negativen

prizvok?

V tretjem delu se bomo bolj posvetili izkljuéno blogom in njthovemu mnoZi¢nemu
momentu. Je sploh mogoce govoriti o blogosferi kot mnostvu med seboj povezanih
blogov? So blogi zares kolektivni medij ali pa gre le za neskon¢no mnozico med seboj
kompetitivnih mikromedijev? KaksSne so razmere v Sloveniji? Ali lahko govorimo o
slovenski blogosferi, bomo preverili na naklju¢nem vzorcu, kjer bomo ocenjevali, koliko
povezav (Ce sploh) do preostalih blogov pravzaprav ima slovenski blog, ki je vpisan v

imenik blogov.
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2. Opredelitev pojmov

Splosna tehnoloska definicija bloga ta spletni fenomen opisuje kot »spletne strani, ki
imajo vsebine urejene datumsko padajoce«, e pa jih pogledamo s komunikoloSkega

vidika, opazimo, da gre za izrazito subjektivno komuniciranje (Strangelove 2005: 124).

Blogi predstavljajo spletni komunikacijski kanal, s katerim zainteresirana javnost
komunicira med sabo (Jenkins v Strangelove 2005: 125). Za razliko od klasi¢nih medijev,
za vodenje katerih obstajajo norme in pravila, hkrati pa so visoko strukturirani, blogi

obi¢ajno predstavljajo subjektivni pogled enega uporabnika’.

Komunikoloska definicija je vseeno pomanjkljiva, saj definicija prejudicira zapisovanje
informacij osebnega znacaja in rabo medija v osebne namene, tehnoloska definicija pa na
drugi strani o vsebini ne pove nicesar, kar pomeni, da so med bloge v teoriji Steti tudi
spletni podaljski klasi¢nih mnoZi¢nih medijev, ki imajo vsebine prav tako datumsko
razvrscene. Komunikoloski definiciji v prid govori tudi slovenski prevod besede weblog,
ki je v svoji angleski osnovi sestavljena iz besed web (splet, mreza) in log (dnevnik,
belezka). Besedna zveza »spletni dnevnik« tako konotira zasebno uporabo tega medija in
po mnenju nekaterih raziskovalcev (Oblak in Petri¢ 2006: 11) ne zadosti opisu weblogov.
»Blog se sestoji iz osrednjega dela, v katerega avtor kronolosko pise svoja besedila
(komentarje, ideje, mnenja ipd.), na katerega lahko obiskovalci odgovarjajo in podajajo
svoja mnenja. Poleg tega so sestavni del bloga Se hipertekstualne povezave, ki jih avtor

poljubno objavlja,« piseta® Oblakova in Petri& (prav tam).

V tem diplomskem delu bomo tako za poimenovanje uporabljali neologizem blog,
medtem ko bomo posamezen vnos v blog poimenovali »objava«’. V slovenskem

medijskem prostoru se namre¢ pojavlja velika napaka, ko avtorji prispevke ponekod

> Seveda obstajajo tudi skupinski blogi, vseeno pa se subjektivnost ne izgublja.

%Na tem mestu lahko avtorja dopolnimo z pristavkom, da vsebine niso nujno samo besedila, temve¢ tudi
slike, video ter zvo¢ni posnetki, skratka multimedijske vsebine.

7 Angleska beseda »post« lahko pomeni prispevek, objavo...

10
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izenadujejo z besedo blog®. Tako lahko pride do nerazumevanija, saj je blog ponavadi

eden, prispevkov na njem pa praviloma vec.

Termin klasi¢ni mnozi¢ni medij in njegov spletni podaljSek bomo aplicirali na vse
mnozi¢ne medije, kjer programske vsebine za tisk, radio in/ali televizijo ustvarja vec
ljudi, kot jih pri istem mediju ustvarja za splet. Med klasi¢nimi mnozi¢nimi mediji in
njihovimi spletnimi podaljski in blogi bomo razlikovali tudi pri strukturi urednisStva, kjer
pri prvih obstaja ostra in jasna delitev dela, pri slednjem pa delitve dela ni oziroma je

manj razlo¢na’.

Pozorni bomo tudi na nacin podajanja vsebine. Vsi novinarski prispevki v klasi¢nih
mnozi¢nih medijih in njihovih spletnih podaljskih so namrec¢ razvr$¢eni po dihotomiji
interpretativni-informativni zanri, medtem ko na blogih te locnice praviloma ni oziroma
se lahko znotraj istega prispevka pojavljajo tako informativne kot tudi interpretativne

prvine.

Pri raziskovanju blogov nam bodo v veliko pomo¢ blogerski agregati. V Sloveniji
trenutno obstajajo trije neodvisni blogerski agregati, ki skupno spremljajo zapise 3577
slovenskih blogov'’. Agregati so spletne strani, ki s pomo&jo virov RSS urejajo zapise
blogov, ki so v imenik agregata vpisani. Tako omogocajo pregled nad kronoloskim
zaporedjem objavljenih prispevkov posameznega bloga, hkrati pa predstavljajo tocke
vstopa za uporabnike in pisce blogov. Za zbiranje statisti¢nih podatkov bomo s
programom pajek »prebrali« ve¢ sto naklju¢no izbranih slovenskih blogov, vpisanih v

imenik Siblogs in preverjali, kako dobro so povezani med seboj.

¥ Napako je mogode opaziti pri blogih, ki gostujejo na strezniku Radiotelevizije Slovenija. Le-ti imajo tako
arhiv zapisov naslovljen z »Vsi avtorjevi blogi«, medtem ko lestvico petih najbolj branih zapisov pravilno
imenujejo »Top 5 vpisov«. Podobno je pri ¢asopisni hisi Delo, kjer so na prvi strani njihovih blogerskih
duri objave razvr§¢ene med tekstovne, foto in video bloge.

? Objave na blogih ponavadi nastajajo s pomo&jo brezplaéne programske opreme, ustvarjalci pa ponekod
sami skrbijo tudi za oglaSevanje, izgled bloga in njegovo promocijo.

% SloBlogi (1336) (spletni vir 1), Siblogs (971) (spletni vir 2), Blogorola (1270) (spletni vir 3) — stanje na
dan 27.11.2007.

11
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Opredeliti je treba $e pojem blogosfera. Ceprav je splosna tehnokratska definicija
blogosfere »mreza s hipertekstualnimi povezavami povezanih blogov« (Tremayne 2007:
vii), se ta definicija ne sklada z dejanskim stanjem. Blogosfero lahko ena¢imo z
»javnostjo digitalne dobe«, kjer fizicna prisotnost ni ve¢ obveza oziroma pogoj,
definirajo&i pogoj je izraZeno mnenje o dolodeni temi''. Vseeno termin blogosfera
predpostavlja vedno vseprisotno sfero, ki Se najbolj ustreza definiciji javnosti, ki jo je
postavil C. Wright Mills in v kateri a) toliko ljudi izraza mnenje, kot jih sprejema, b) so
javne komunikacije organzirane tako, da je mogoce takoj in uc¢inkovito odgovoriti na
vsako mnenje, izraZzeno v javnosti, nato pa se mnenje, oblikovano s tako diskusijo ¢)
zlahka spremeni v u¢inkovito akcijo, celo proti — ¢e je potrebno — vladajocemu sistemu
oblasti in d) institucije oblasti ne prodirajo v javnost, ki je torej bolj ali manj avtonomna v

svojem delovanju (C. Wright Mills v Splichal 1997: 26).

Ob pregledu slovenskih blogov lahko ugotovimo, da celo na tako majhnem medijskem
prostoru, kot ga tvorijo slovenski blogerji'?, blogosfera ne ustreza zgoraj omenjeni
definiciji Tremayna, temvec se bolj nagiba v smer Walterja Lippmanna, ki je blogosfero
(nehote) dobro opisal s svojo definicijo javnosti, v kateri trdi: »Javnost ni [...] trdno
dolocena skupina posameznikov. Sestavljajo jo pac tiste osebe, ki jih neka zadeva zanima
in na katero lahko vplivajo zgolj s podpiranjem ali nasprotovanjem akterjev« (Lippmann
v Splichal 1997: 174). Blogosfero bomo tako opredelili kot mnostvo vseh, povezanih in
nepovezanih blogov, ki se vzpostavi samo takrat, ko posamezniki prepoznajo dolocen
skupen problem in ga skus$ajo s sodelovanjem odpraviti oziroma vplivati na njegovo

reSevanje.

Glavnino nasega empiri¢nega dela predstavljajo zapisi na blogih in zapisi v klasi¢nih
medijih. V diplomskem delu bomo analizirali primere, kjer so blogi prevzeli funkcije
klasi¢nih mnozi¢nih medijev in postali prvi in glavni vir informacij o dolo¢enemu

dogodku. Zaradi objektivnih omejitev raziskovalnega dela se bomo v diplomskem delu

"' Izrazena mnenja je izredno lahko najti s pomogjo iskalnikov, tako da tudi hipertekstualne povezave niso
vec obveza.
'2Po raziskavi SURS-a naj bi bilo leta 2007 v Sloveniji Sestnajst tiso¢ blogerjev (spletni vir 4).

12
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osredotocili le na omejen nabor primerov, o katerih so porocali slovenski in tuji klasi¢nih
mnoZi¢ni mediji. [zbrani primeri so namre¢ zaradi svoje pomembnosti nasli mesto tudi v
klasi¢nih mnozi¢nih medijih, kar nakazuje moznost konvergiranja vsebin, objavljenih na
blogih, in vsebin, objavljenih v klasi¢nih mnozi¢nih medijih in njihovih spletnih

podaljskih.

13
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2.1 Participatorni splet

Da bi razumeli vlogo, ki jo blogi igrajo v medijski sferi, jih moramo najprej umestiti v
participatorni splet ali popularno imenovani splet 2.0 (Scott Hall 2005: 14). Ceprav se
pod pojmom splet 2.0 popularno razume tehnoloski in socioloski kvalitativni premik proti
obiskovalcem spletnih mest'*, gre v bistvu le za socioloski premik, ki splet 2.0 bistveno

razlikuje od spleta 1.0".

Porast spletnih aplikacij, pri katerih ustvarjalci ponudijo samo tehni¢no moZznost
objavljanja multimedijskih vsebin, za vsebine same pa ponavadi brezpla¢no poskrbijo
obiskovalci sami, pri¢a o korenitem zasuku razmisljanja in o bistveni spremembi

razmerja med ustvarjalcem in potroSnikom multimedijskih vsebin.

Blogi kot najbolj enostaven in splosno razumljiv mehanizem objavljanja pretezno
tekstovnih zapisov na spletu, ki uporabnikom omogoca hitro in enostavno obvescanje
obiskovalcev o dolo¢eni temi, so le vrh ledene gore spletnih aplikacij, s katerimi se skusa
spodbuditi spletne obiskovalce, da tudi sami prispevajo spletne multimedijske vsebine.
Poleg blogov se tako v kategorijo spletnih aplikacij, ki spodbujajo in omogocajo
kreativno sodelovanje in soustvarjanje multimedijskih vsebin, uvrscajo tudi razli¢na
spletna mesta, ki omogocajo objavljanje videoposnetkov, zvo¢nih posnetkov ter

fotografij, ki so jih ustvarili spletni uporabniki.

Participatorni splet postane najbolj opazen v €asu kriz. Ne glede na izvor ali obseg krize
se v dolo¢enem okviru spletni uporabniki mobilizirajo in s pomocjo ze prej omenjenih
aplikacij posredno pripomorejo k razresevanju konfliktov. Ceprav uporabniki
multimedijske vsebine ustvarjajo ne glede na sodelovanje v razreSevanju konfliktov, je
zaradi sinhronega porocanja o doloc¢enem dogodku Stevilo objav, povezanih s krizo vecje,

hkrati pa se poveca njihova opaznost oziroma vplivnost.

BObiskovalci hkrati ustvarjajo vsebino spletnih mest, ki jih obiskujejo.
"Obiskovalci nastopajo »samo« kot konzumenti informacij, ki jih ponujajo ustvarjalci spletnih mest in
vsebin.

14
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Graf 2.1.1: Odzivnost svetovne blogosfere
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Kot vidimo na grafu 2.1.1, so svetovne krize ve¢ ali manj zelo dobro pokrite tudi z
odmevi v svetovni blogosferi. Velja omeniti, da zgornji graf prikazuje Stevilo vseh
blogerskih zapisov v doloc¢enem obdobju, ki sovpada z dogodkom in dnevi po njem. Ni

receno, da so vsi zapisi dejansko povezani z dogodkom oziroma da dogodek komentirajo.

Vseeno lahko krize razdelimo na dve podkategoriji: porocanje o krizi ter opredeljevanje
blogerjev do sprtih strani. Pri ameriskih volitvah, Teri Schiavo ter eskalaciji spora med
Hezbolahom in Izraelom v Libanonu lahko govorimo o opredeljevanju blogerjev,

medtem ko je pri ostalih konfliktih bolj v ospredju samo poro&anje o konfliktu'’.

'3 Na tem mestu bi lahko potegnili paralele med interpretativnimi in informativnimi novinarskimi zanri,
¢eprav smo ze pojasnili, da blogi ne poznajo ostre lo¢nice med informacijo in komentarji.
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Graf 2.1.2: Odzivnost slovenskih blogov
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Med slovenskimi blogi lahko opazimo podoben trend. Ob posameznem dogodku'® se
Stevilo objav o tem dogodku zelo poveca, po nekem ¢asovnem obdobju pa dramati¢no
upade. O poplavah v Zeleznikih je po podatkih iskalnika Slovenski blogi septembra 2007
pisalo 38 blogerjev, medtem ko jih je le mesec kasneje to tematiko omenjalo le Se Sest.
Podobno razliko lahko opazimo pri prvem blogerskem kongresu v Sloveniji, ki se je
zgodil junija 2007. V istem mesecu je o kongresu pisalo 79 blogerjev, julija pa o

kongresu ni pisal nihce vec.

Tudi tu lahko opazimo informativne in interpretativne prvine poroc¢anja pri posameznem
dogodku. Tako lahko med informativne uvrstimo porocila z blogerskega kongresa ter o
poplavah v Zeleznikih, medtem ko so bolj interpretativne vsebine prepoznane v
prispevkih o predsedniskih volitvah, prvi izdaji ¢asopisa brezplacnika Blogorola ter

prihodu novega leta.

V svetovnem merilu na blogih prevladuje japonscina (37 %). Na drugem mestu je

anglesc¢ina (36 %), na tretjem kitajScina (8 %) in na Cetrtem italijanscina (3 %).

' Izbrali smo lokalno-aktualne dogodke v letu 2007.
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Slovens¢ine iskalnik Technorati v svojem porocilu ne zazna, ocenjujemo pa, da je

slovenskih blogov'’ manj kot en odstotek'®.

Graf 2.1.3: Jeziki svetovne blogosfere

Jeziki svetovne blogosfere
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Vir: spletni vir 5.

Po podatkih iskalnika Sloblogi slovenski blogerji za komuniciranje uporabljajo
materin$¢ino in angles¢ino. Slovensc¢ina predstavlja devetdeset odstotkov vseh blogov,
medtem ko anglescino uporablja slabih deset odstotkov blogerjev. V manjsini sta

Spansc€ina in nems¢ina, obe z zanemarljivim delezem.

Graf 2.1.4: Jeziki slovenske blogosfere

Zastopanost jezikov pri slovenskih blogih

@ Angleséina
| Slovens¢ina
0 Spanééina
0O Nem&¢ina

Vir: spletni vir 1.

7 Tukaj mislimo blogov, pisanih v sloven¢ini in ne blogov, ki jih pidejo Slovenci.
'8 Preraunano to pomeni manj kot sedem tisog.
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Avtorji porocila o Stevilu in priljubljenosti blogov na spletnem mestu Technorati so v
zadnji Cetrtini leta 2007 ob primerjavi spletnih podaljskov klasi¢nih mnozi¢nih medijev
in blogov prisli do naslednje ugotovitve: »Blogi za spletno obc¢instvo postajajo vedno
pomembne;jsi viri informacij. NaSe raziskave kazejo, da vedno ve¢ uporabnikov ne locuje
med blogi in spletnimi podaljski klasi¢nih medijev, temvec spletna mesta skoraj izklju¢no
ocenjujejo po kvaliteti podanih informacij« (spletni vir 5). Avtorji svojo trditev
dokazujejo s preStevanjem povezav na dolo¢eno spletno mesto, kot je razvidno v

spodnjem grafu.

Graf 2.1.5: Stevilo povezav na ¢lanke spletnih podalj$kov klasi¢nih medijev in
blogov. Rdeca barva predstavlja bloge, modra pa spletne podaljSke klasi¢nih
mnoZi¢nih medijev

Blogi proti spletnim podaljSkom klasi¢nih medijev
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Priljubljenost tekstualnih blogov, ki prevladuje nad video in zvocno razli¢ico zapisovanj

mnenj na spletu, lahko opredelimo z nekaterimi spremenljivkami:

1. Anonimnost
Za pisanje tekstualnega bloga uporabnik potrebuje samo elektronski naslov in
racunalnik, priklopljen na splet. Ni se mu treba prijaviti s pravim imenom ter

objaviti svoje slike, zadostuje vzdevek.

2. Brezplacnost in preprostost
Vecina priljubljenih spletnih storitev ponuja brezpla¢no gostovanje
multimedijskih vsebin, hkrati pa se ustvarjalcu ni treba ukvarjati s tehni¢nimi
aspekti objav. Spletna programska oprema avtorju omogoci takojsSnje
objavljanje vsebin, avtor pa pri tem ni omejen s svojim tehni¢nim

(ne)znanjem.

3. Dvosmerna komunikacija
Za nekatere (Lebkowsky v Kline in drugi 2005: 34) je to kljucna lastnost, ki
obiskovalcem omogoca soustvarjanje vsebin. Vsak prispevek na blogu je
potencialno namre¢ mogoce komentirati, s tem pa se v nekaterih primerih
veda informativnost samega prispevka'® oziroma omogo&a dvosmerni tok

komunikacij med ustvarjalcem vsebin in njegovim ob¢instvom.

' Dober primer je zapis na blogu Drugi dom z naslovom »Lidl - preve¢ dobro, da bi bilo resni¢no«, ki
ponuja debato o razmerah v trgovinski verigi Lidl, v njej pa sodelujejo zaposleni, iskalci zaposlitve in
vodilni kader trgovinske verige Lidl (spletni vir 6)(priloga C).
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3. Klasi€éni mnozi€ni mediji in blogi

Na tem mestu bomo primerjali klasi¢ne mnozi¢ne medije, pri katerih se bomo
osredotocili predvsem na tiskane medije in njihove spletne podaljske, ter bloger, pri
katerih bomo zaradi jasnejSega pogleda zanemarili osebne bloger, ki po mnenju nekaterih

predstavljajo vecino vseh objavljenih zapisov, in se osredotocili predsem na t. i.

strokovne ali tehni¢ne bloge.

Funkcije klasi¢nih mnozi¢nih medijev lahko razdelimo v §tiri velike skupine, in sicer
imajo mediji informativno, interpretativno, socializacijsko in razvedrilno funkcijo.
Objave v klasi¢nih mnozi¢nih medijih se vsebinsko podrejajo novicarskim faktorjem, s
katerimi uredniki dolo¢ajo pomembnost posameznega dogodka, hkrati pa skusSajo
»uganiti« okus obcinstva, ki ga bodo izbrane vsebine pritegnile in napotile k nakupu
Casopisa oziroma ogledu prispevkov na spletnih podaljskih klasi¢cnega mnozi¢nega
medija. Na slovenskem medijskem trgu velikih razkorakov med vsebinskimi izbori
posameznih klasi¢nih mnozi¢nih medijev ni opaziti, pri dolocenih zgodbah so celo viri

informacij isti.

Klasi¢ni mnozi¢ni mediji se financirajo iz treh glavnih virov: prodaja, naro¢nina in
oglasevanje. Vsi trije viri so tesno povezani s prodajno uspesnostjo oziroma
priljubljenostjo Casopisa pri bralcih/javnosti. Hkrati je pri klasi¢énih mnozi¢nih medijih
treba uposStevati tudi vplivanje oglaSevalcev na vsebine v mediju, hkrati pa se blogerjem
pri pisanju prispevkov ni potrebno posluzevati novicarskih faktorjev, s katerimi skuSajo
klasi¢ni mnozi¢ni mediji dosegati visoko stopnjo objektivnosti in visoko stopnjo
informativne kvalitete podanih informacij. To velja tudi za spletne podaljSke klasi¢nih

mnozi¢nih medijev, ki delujejo po istih principih kot njihove mati¢ne medijske hise.

Ce primerjamo stopnjo strukturiranosti vsebin, lahko ugotovimo, da blogi niso tako
natan¢no strukturirani kot klasi¢ni mnozi¢ni mediji in njihovi spletni podaljski, hkrati pa

se zanri na njih prepletajo — bloger lahko v istem zapisu zdruzi vse §tiri funkcije
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klasiénega medija®, kar je za klasi¢ni mnoZi¢ni medij s kodeksom novinarjev
prepovedano. Enajsti ¢len Kodeksa novinarjev Slovenije namrec¢ pravi, da mora »novinar
lo¢iti informacije od komentarjev. Razlika med porocilom o dejstvih in komentarjem
mora biti jasno razvidna« (spletni vir 7). Pestrost vsebin, objavljenih na blogih, je
posledica velikega Stevila ustvarjalcev, ki niso podrejeni virom financiranja, saj se pisci z

zasluzkom, ki bi izhajal iz prispevkov na blogu, v veliki vec€ini ne obremenjujejo.

Za splet je znacilno tudi multimedijsko podajanje vsebin, saj spletni podaljski Casopisov
in blogi Ze dolgo niso omejeni le na besedilna sporocila, temvec se na obeh vrstah
medijev pojavljajo tako zvocni posnetki kot tudi videoposnetki. Splet je tako prvi
znanilec konvergence medijev, ki jo strokovnjaki opredeljujejo kot »tok vsebin, ki se
prelivajo ¢ez vec razli€nih medijskih platform, sodelovanje razli¢nih medijskih industrij
in formiranje obCinstva, ki bo ta tok vsebin aktivno zasledovalo in iz njega izbiralo zanj
pomembne vsebine« (Jenkins 2006: 2). Hkrati pa so blogi od svojih
obiskovalcev/uporabnikov in od ponudnika gostovanja bloga finan¢no bolj ali manj
popolnoma neodvisni, saj na spletu obstaja velik nabor brezpla¢nih storitev, ki blogerju
omogocajo objavljanje besedilnih, vizualnih in zvoénih vsebin?' (Chadwick 2006: 304),
tako da za ustvarjanje blogerskega medija ustvarjalcu ni potrebno imeti zagonskih

finan¢nih sredstev, kar je navada in potreba pri klasi¢nih mnozi¢nih medijih.

Za potrebe te diplomske naloge sem anketiral dva urednika spletnih medijev. Milan Slana
je urednik spletne edicije ljubljanskega Dnevnika, Jure Mesari€ pa je urednik bloga Drugi
dom. Oba medija zasledujeta aktualno dogajanje doma in po svetu in pri obeh sodeluje

ve¢ ljudi. V ¢em so torej razlike?

% Informativna, interpretativna, socializacijska in umetnostna.
*! Za nepopoln seznam aplikacij glej Prilogo A.
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Z vprasalnikom? bomo iskali skupne tocke med blogi in spletnimi podaljki klasi¢nih

mnozi¢nih medijev. Na katerih mestih prihaja do podobnosti in kje se blogi in spletni

podaljski klasi¢nih medijev razhajajo?

Vprasalnik 3.1: Urednik bloga in urednik spletnega podaljska klasi¢nega

mnoZi¢nega medija

Z ustanavljenjem in
delovanjem vaSega medija
Zelite predvsem:

Po pomembnosti razvrstite
naslednje vire informacij za
va$ medij:

Ce bi ocenjevali koli¢ino
¢lankov iz posameznega
Zanra, katerih bi bilo v
vasem mediju v povprecju
najvec:

Koliko ljudi sodeluje pri
urejanju vasega medija?
Dopolnjevanje tiskane in
spletne izdaje

KolikSen del prihodka
vaSega medija prinaSajo
oglasi?

Kolik$en del prihodka
vaSega medija prinasa
prodaja?

Ali ste Ze kdaj prilagodili
vsebino vasega medija
zaradi oglasov?

Dnevnik.si

Drugi dom

Uporabnike informirati o Predstaviti svoje osebne

doloc¢eni temi.

—

lastni viri
2. tuji mediji
3. domaca tiskovna

agencija
4. tuji novicarski
5. agregati
6. domaci mediji
pomembni
posamezniki
7. spletne strani
organizacij
informativnih

100

Po potrebi vsi novinarji
piSejo za obe izdaji.
40%

60%

ne

*2Za celoten vprasalnik glej Prilogo B.

ideje, mnenja.

1. domaci mediji
tuji novicarski
agregati

3. tuji mediji
4. tuje tiskovne
agencije
5. domaca tiskovna
agencija
6. spletne strani
organizacij
7. pomembni
posamezniki
interpretativnih

15 registriranih, redno
sodelovanje 4
Nima tiskane izdaje.

100%

0%

ne

22



Domen Savi¢: Mnozi¢ni mediji in blogi - dve strani istega kovanca

So ljudje, ki ustvarjajo va§ da ne

medij, placani za svoje

delo?

Ali menite, da ima vas Da. Kot celota je oitno ~ Zaenkrat Se ne,

medij pomemben vplivna  zelo pomemben, saj gaje premajhna

slovensko javno mnenje? vlada uvrstila med prepoznavnost in
glavne vzroke za drugacne bralne navade
»vladno krizo«. obcinstva.

Ali ste kdaj Ze sodelovalis  da da

katerim od preostalih

medijev?

Koliko uporabnikov v Stosestdeset tiso¢ Dvajset tiso€ razli¢nih

povpre¢ju mesecno obis¢e  razlicnih obiskovalcev. obiskovalcev.

vas medij?

V kaksni obliki tekstovna (90%) tekstovna (95%)

uporabnikom najveckrat video (10%) video (5%)

posredujete vsebine: avdio (0%) avdio (0%)

Klju¢ni moment, zaradi katerega se po statisticnih podatkih analitikov pri podjetju
Technorati (spletni vir 5) mnostvo blogov v svetovnem merilu podvoji skoraj vsako leto,
je enostavnost uporabe orodij in brezplacnost le-teh. Medtem ko so klasi¢ni mnozi¢ni
mediji in njihovi spletni podaljski vezani na drage in tehnoloSko zapletene
komunikacijske resitve, se blogerji posluzujejo brezpla¢nih, enostavnih in Ze vnaprej

pripravljenih komunikacijskih resitev, ki si jih prilagajajo svojim potrebam in zeljam.

David Sifry v svoji zadnji raziskavi »State of the live web« za mesec april 2007
ugotavlja, da se Stevilo blogov podvoji vsakih 320 dni (spletni vir 5), najvecji odstotek
blogov pa je pisan v japonscini, ki ji sledita angles¢ina in kitaj$¢ina. Oglejmo si, kako se
razlikuje podajanje vsebine na spletnem podaljsku klasi¢nega mnozi¢nega medija in

bloga.

Prispevki na spletnem podaljsku ljubljanskega Dnevnika so sestavljeni iz treh vizualnih
elementov: naslov ¢lanka, jedro ¢lanka in fotografija pri prispevku. Vsak prispevek spada
v eno izmed enajstih vsebinskih kategorij, zabelezen pa je tudi ¢as objave. Prispevki so
avtorsko podpisani, prav tako so praviloma avtorsko podpisane tudi fotografije. Prispevki
so vedno pisani v slovenskem jeziku, vsebujejo pa zelo malo povezav na zunanje spletne

strani. Vsebina se pojavlja v besedilnem, zvocnem in videoformatu.
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Prispevki na blogu Drugi dom so praviloma sestavljeni iz dveh vizualnih elementov:
naslova in jedra prispevka. Ceprav ima skoraj vsak prispevek oznageno tudi kategorijo,
so le-te uporabniku tezje dostopne oziroma so slabo pregledne. Vsak prispevek je
opremljen z datumom objave, prispevki pa so podpisani, ponekod z imenom in priimkom
avtorja, ponekod pa le z njegovim vzdevkom. Vsebina se pojavlja tako v besedilnem,
zvocnem in videoformatu. Od Stiriindvajsetih evidentiranih avtorjev so le trije podpisani
z imenom in priimkom, ostali avtorji uporabljajo vzdevke. V primerjavi s spletnim

mestom Dnevnik.si je na Drugem domu zelo veliko povezav na druge spletne strani.

Ugotavljamo, da sta oba medija na precej podobni tehnoloski osnovi, saj oba nudita

multimedijske informativne vsebine, ki so si zelo podobne. Kaj pa vsebinska plat?

Iz odgovorov obeh urednikov je razvidno, da se medija vsebinsko zelo razlikujeta.
Najbolj bode v o¢i opredeljevanje namena medija, saj je urednik spletnega podaljska
casopisa Dnevnik naloge »svojega« medija opisal z informativno funkcijo, medtem ko je
urednik Drugega doma svoj medij oznacil za interpretativnega. To se sklada s koli¢ino
objavljenih ¢lankov dolo¢enega Zanra, po razvrstitvi pomembnih virov informacij pa
lahko sklenemo, da blogi v Sloveniji dejansko predstavljajo odmev klasi¢nih medijev in

njihovih spletnih podaljskov.

Pomembna je tudi ekonomsko-politicna komponenta. Iz odgovorov obeh urednikov je
razvidno, da so blogi manj odvisni od ekonomskih faktorjev, saj so financno manj
zahtevni, medtem ko morajo klasi¢ni mnozi¢ni mediji s svojimi spletnimi podaljski
placevati novinarje in biti komercialno zanimivi. To lahko povezemo tudi z odgovorom
na vprasanje o samopodobi, kjer urednik spletnega urednistva Dnevnika meni, da ima
Dnevnik kot celota zelo pomemben vpliv na slovensko javno mnenje, medtem ko urednik
Drugega doma izpad vpliva pojasnjuje z slabso obiskanostjo in omejenim dosegom med
slovenskim ob¢instvom, ugotavlja pa tudi, da mu citiranje v klasi¢nih mnozi¢nih medijih

ne pomaga pri dvigu Stevila obiskovalcev.
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Koli¢ina vsebin posameznih formatov se pri obeh medijih ujema. Splet je zaenkrat Se
vedno medij ¢rke in ne slike ali zvo¢nega posnetka. Razlog za to je dvojen: hitrejsa

konzumacija vsebin in nizke hitrosti dostopa do spletnih vsebin.

Iz pri¢ujocega anketne vprasalnika lahko razberemo nekaj znacilnosti posameznega
medija. S staliS¢a ekonomske vrednosti so v prednosti klasicni mnozi¢ni mediji in njihovi
spletni podaljski. Primerjava Stevila obiskovalcev namre¢ kaze na vecje zasluzke iz
oglasevalskih storitev na spletnih podaljskih mnozi¢nih medijev, prav tako pa je spletnih
podaljskov klasi¢nih medijev v primerjavi z blogi veliko manj, kar oglasevalcem
omogoca, da bolj fokusirajo svoje oglasevanje. Blogov je na drugi strani enostavno
prevec za ucinkovito oglasevalsko akcijo (nekaj ve¢ o tem v nadaljevanju). Zanimiv je
tudi odnos o placilu za pisanje, saj bloge uporabniki skoraj izklju¢no ustvarjajo brez

placila oziroma finan¢nega nadomestila.

Vsebinsko so bolj pestri blogi, tezava pri vsebini pa se preseli na podrocje bralca.
Klasi¢ni mnozi¢ni mediji in njihovi spletni podaljski namre¢ vzgajajo pasivnega bralca,
ki vsebine samo konzumira, uredniki pa se odloc¢ajo, kako bodo vsebine postregli.
Blogerji se na drugi strani odlo¢ajo sami, na bralcu pa je, da si Zeljene vsebine izbere in v
praksi uresnicuje svoje bralne preference. Ponudba je pri blogih bolj pestra, informacij je
vec, bralci pa si s pomocjo bralnikov RSS virov lahko enostavno uredijo pregled nad
objavami posameznih blogov. Vseeno to zahteva transformacijo ob¢instva, saj, kot opaza
tudi Jure Mesari¢, konzumenti vsebin mnozi¢nih medijev niso navajeni na aktivno
sodelovanje pri izbiranju in ustvarjanju medijskih vsebin in imajo raje pasivno

konzumacijo.
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4. Blogi v klasiénih mnozi¢nih medijih

Ceprav blogi na slovenski medijski sceni obstajajo, jih klasi¢ni mnoZi¢ni mediji in
njihovi spletni podaljski skoraj praviloma zavracajo in jih obravnavajo kot tujek.
Oglejmo si, kako slovenski mediji poroc¢ajo o blogih oziroma v kak§nem kontekstu blogi

le najdejo pot v klasi¢ne mnoZzi¢ne medije.

Najprej si oglejmo uvodnik odgovorne urednice zenske priloge ONA, Sabine Obolnar.
Uvodnik je klasi¢en primer novinarskega besedila, v katerem avtorica bloge obravnava
destruktivno in jih s posploSevanjem reducira na benigno medijsko tvorbo. Glavni
problem, ki se manifestira v uvodniku Obolnarjeve, je seveda prevec vsebine za

pasivnega uporabnika.

Odgovorna urednica Sabina Obolnar v svojem uvodniku dne 7.8.2007, v trideseti Stevilki
zenske priloge ONA, pise o »aferi« Mojce Mavec in blogerjih. Pod naslovom »Nehajte,
prosim« (Obolnar 2007: 5)! Obolnarjeva blogerje okarakterizira z besedami: »... so pa
ljudje, blog odvisniki, ki cele dneve in noci prezivijo tamkaj, ob znanih in neznanih
substancah; vsebina je itak nevdrzna, prav takSen pa je tudi jezik, ko ¢lovek najpogosteje
niti ne ve, da ima opravka z domicilnim jezikom,« in Se: »To so ¢loveski ponaredki, ki

zavestno $irijo nestrpnost do lastne vrste« (Obolnar, prav tam)?!

Obolnarjeva v povezavi z Mojco Mavec, pri kateri so odkrili ve¢ primerov plagiatorstva,
glas o tem pa se je najbolj razsiril prav preko blogov, branje blogov oznaci za jalovo
pocetje: »Po priporocilu doti¢nih sem se torej v zadnjem Casu dvakrat odpravila po sledeh
blogerjev, Cesar sicer ne pocnem in tudi v prihodnje ne bom, kajto to ni delo za
(normalnega) ¢loveka. To ni zabava, ni uzitek in ni koristno pocetje. To je zapravljanje

dragocenega Casa in denarja« (Obolnar, prav tam).

Uvodnik je v trideseti Stevilki Zenske priloge ONA edina omemba blogov, ¢eprav naj bi
zanr uvodnika uvajal glavno temo iste izdaje Casopisa ali revije. O pisanju blogov Zenska

priloga revije ONA ni objavila informativnega novinarskega prispevka, ki bi se
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navezoval na uvodnik, kot je to v navadi, temvec je v nasledn;ji Stevilki kolumnistka (in
nekoc blogerka) Vesna Milek na to temo napisala Se kolumno, v kateri s podobnim
tonom okarakterizira blogerje. Se veg, v tej kolumni se pokaZeta dva stereotipa glede
blogov: Milekova jih obravnava skupinsko, brez razlikovanja, hkrati pa opozarja, da na
zapisano ni replike. »Ne, pravicniki niso le stari, zagrenjeni ljudje, nekateri pravi¢niki so
mladi, celo zelo mladi, v tisti fazi, ko se gradijo skozi stik z drugimi, skozi socializacijo.
A raje vso svojo kreativnost usmerijo v virtualno in predvsem enosmerno komunikacijo z

nekom, ki ga verjetno ne bodo nikoli srecali« (Milek 2007: 13).

Podoben primer je navajanje vsebin, objavljenih na blogih, v klasi¢nih mnozi¢nih

medijih.

Multimedijske duri Radiotelevizije Slovenija so porocale o govoru takratnega zupana
Trzica, Pavleta Ruparja (spletni vir 9). Govor je posnel amaterski snemalec in ga objavil
na spletnem mestu YouTube, videoprispevek pa je bil podpisan: »Ogled pove vse.
Poglejte si tudi BLOG na http://protirupar.blog.siol.net.« Vseeno so na spletnih straneh
Radiotelevizije Slovenija prispevek »Rupar bi novinarja "na gobec"« zaceli z znano frazo
»Pavel Rupar je pred drugim krogom lokalnih volitev znova v sredis¢u pozornosti. Po
spletu krozi (poudarek avtorja) posnetek, kjer Rupar grozi s pestmi,« ¢eprav je bil avtor

prispevka naveden in podpisan.

Tudi tednik Mladina si je privos¢il podoben spodrsljaj, ko je porocal o uvedbi evra in v
rubriki Revolver objavil prispevek, v katerem komentira videoposnetek, objavljen na
(takrat Se blogu) Vest. V prispevku »Evro $aljivci«, v katerem se Mladina posmehuje
finanénemu ministru Andreju Bajuku, videoposnetek komentira z besedami: »Bajuk
namre¢ ni vedel niti, kam vtakniti kartico, kar mu je uspelo Sele ob prijazni pomoci
soproge, ki je potem (za vsak primer) sodelovala pri nadaljnih postopkih dvigovanja
gotovine« (spletni vir 10). Odgovorni urednik spletnega medija Vest, Jani Sever, pa je le
nekaj dni po objavi mladininega ¢lanka na spletni strani Vesti objavil prispevek z
naslovom »Mladina kot Direkt«, v katerem Mladino obtoZuje povzemanja avtorskega

dela brez pripisa avtorja. Sever pise: » Tudi Mladina je opazila film¢ek Vesti o
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Bajukovem dvigovanju prvih evrov na bankomatu. In pozabila omeniti, od kod je

posnetek prisel. Saj ne, da ne bi vedeli. Zivelo brisanje« (spletni vir 10)!

Vseeno pa je Mladina objavila tudi vest, kjer je blog pravilno navedla kot vir informacij.
Pod naslovom »Novice, STA in druge dobre sluzbe?« je novinarka Vanja Pirc zapisala:
»Zdaj je Se vedno zaposlen na Primorskih novicah, nedavno pa so se na blogu Drugi dom
pojavile informacije, da naj bi svojo pot nadaljeval na Slovenski tiskovni agenciji (STA),

in sicer kot namestnik odgovorne urednice« (spletni vir 11).

Najprej se osredotocimo na problem prevelike koli¢ine informacij za pasivnega
uporabnika, ki ga problematizira Obolnarjeva. Blogi narekujejo preoblikovanje
obcCinstva. Namesto pasivnega uporabnika, ki informacije samo prejema, splet zahteva
aktivnega uporabnika, ki informacije izbira, si jih prilagaja in jih sooblikuje (Lister in

drugi 2007: 185).

Tehnolosko je vsakemu uporabniku na voljo ve¢ razlicnih na¢inov urejanja in hitrega
izbiranja vsebine, najbolj tipi¢na pa je uporaba toka podatkov RSS (really simple
syndication). S pomocjo toka podatkov RSS se je namre¢ mogoce »narocCiti« na objave s
posameznih spletnih mest, kar uporabniku olajSa branje oziroma filtriranje velike koli¢ine
podatkov na spletu (Chadwick 2007: 304). Uporabnik tako v svoj e-postni nabiralnik
oziroma v upravljalec z RSS tokovi podatkov prejema samo naroc¢ena obvestila in se tako

izogne dolgotrajnemu iskanju zanj zanimivih vsebin.

Kar se ti¢e soustvarjanja vsebin, imajo skoraj vsi blogi moznost komentiranja
posameznega prispevka in tako bloger svojemu obc¢instvu omogoca razsiritev vsebine
oziroma dopolnjevanje prispevka™. Blogi torej omogo&ajo dvosmerni tok komunikacije
in dovoljujejo obCinstvu, da prevzame dvojno participatorno vlogo — kot ustvarjalec
lastnega bloga oziroma kot komentator zapisov na posameznih blogih. Klasi¢ni mnozi¢ni
mediji tako hitre dvosmerne komunikacije ne poznajo, e najblizje so jim v komentarjih

na svojih spletnih podaljskih.

 Za primer velikega $tevila komentarjev na prispevek glej Prilogo C.

28



Domen Savi¢: Mnozi¢ni mediji in blogi - dve strani istega kovanca

Drugi problem dojemanja blogov v klasi¢énih mnozi¢nih medijih je razumevanje
»ljudskega medija« oziroma mnozi¢nega medija. Splet in blogi so v vseh zgornjih
primerih pisani v tretji osebi ednine, atomizira pa se tudi posameznike, ki spletne vsebine
ustvarjajo. V obeh primerih novinarskega povzemanja zapisov na blogih (Mladina in
RTV) so avtorji izpusceni oziroma je avtorstvo pripisano spletu samemu. Namesto da bi
se v klasi¢nih mnozi¢nih medijih kot viri informacij pojavljali natancno poimenovani

blogi, mediji le-te mecejo v isti ko§ in jih anonimizirajo ter s tem izenacujejo.

Urejevanje novic je pri klasicnih mnozi¢nih medijih prepusc¢eno urednistvu in pogosto se
zgodi, da imajo glavni mediji v drzavi na naslovnici Casopisa iste novice oziroma
porocajo o istih dogodkih. Uporabnik tako lahko iz velikosti ¢rk in slike, iz koli¢ine
prostora, ki je v posameznem mediju namenjena dolo¢eni temi, razbere, za katere novice
urednistvo meni, da so pomembne. Prednostnega tematiziranja, s katerim klasi¢ni
mnozi¢ni mediji prikazujejo mejo legitimne javne razprave v druzbi (Splichal 1997: 14),
pa pri blogih ne moremo zaslediti tako zlahka, saj se zaradi mnozice razlicnih mnenj
prevladujo¢e mnenje izgubi oziroma zabriSe. Uporabnik je tako prepuscen lastni

iznajdljivosti oziroma si postavlja lastne meje razprave, v kateri Zeli sodelovati.

Ravno odlocitev o urednikovanju doloca tip ob¢instva posameznega medija. Klasi¢ni
mnozi¢ni mediji namre¢ vzgajajo pasivno obcinstvo, katerega namen je zreduciran na
sprejemanje vsebin in potro$njo. Blogi na drugi strani oblikujejo dvosmerni tok
komunikacij med medijem in njegovim ob¢instvom, pri katerem lahko le-to sodeluje tudi
kot sooblikovalec vsebin. Skoraj vsi blogi namre¢ ponujajo moznost komentiranja,
obstajajo pa tudi blogi, pri katerih je vsebina izklju¢no ustvarjena s strani ob¢instva,
medtem ko avtorji bloga opravljajo samo urednisko funkcijo (Chadwick 2007: 304).
Tako se ob¢instvo prelevi v aktivno, s tem pa je spremenjena tudi dinamika sporocanja

vsebin.

Primeri iz sveta kazejo, da nekateri mediji bloge vseeno razumejo kot kredibilne vire

informacij in jih vkljucujejo v svoja porocila o dogodkih, Se posebej takrat, ko blogi bolj
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azurno porocajo o dolocenih temah oziroma dogodkih. Oglejmo si tri primere
kolaboracije klasicnih mnozi¢nih medijev in blogov, v katerih so prvi prevzeli nalogo

urednika, drugi pa so prispevali vsebino.

Poleti 2005 so teroristi z bombami in eksplozivi napadli podzemno Zeleznico v Londonu.
Eksplozije so poleg varnostnih sluzb presenetile tudi novinarsko sfero, ki so v porocanje
o dogodku prvic¢ vkljucile tudi blogerje oziroma »navadne drzavljane«. British
Broadcasting Corporation (BBC) je na svoji spletni strani objavil poziv vsem
udeleZzencem oziroma pri¢am napadov, naj svoje fotografije posljejo na njihov spletni
naslov (spletni vir 12) in na tak nacin prisel do ve¢ kot tiso¢€ slik, ki jih profesionalni
fotografi ne bi mogli posneti, saj je policija zaprla dostop do kriti¢nih ZariS¢. Poleg
fotografij, posnetih z mobilnimi telefoni, je BBC v svoja poro¢ila vkljucil tudi zapise

blogerjev, ki so popisovali napade (spletni vir 13).

Drugi primer prihaja iz Zdruzenih drzav Amerike. Dvanajstega aprila 2006 se je na blogu
JustinSpace pojavil zapis z naslovom »Crazy Mayoral Candidate Poses in Fake City«
(spletni vir 14). V njem je avtor opozoril na spletno stran kandidatke za zupanjo New
Orleansa, Kimberly Williamson Butler, ki je na svoji spletni strani objavila svojo
fotografijo v tipi¢ni Cetrti mesta New Orleans, ki je takrat Se vedno trpelo za posledicami
hurikana Katrina. Bloger je opazil, da je slika Cetrti posneta v zabavis¢nem parku
Disneyland, kasneje pa so zgodbo prevzeli tudi klasi¢ni mnozi¢ni mediji in njihovi
spletni podaljski** in blogerja navedli kot vir informacij. Butlerjeva je sliko kasneje

umaknila s svojega spletnega mesta.

Tretji primer se dogaja med izraelsko-libanonsko krizo leta 2006. Med bombardiranjem
je bila poskodovana elektrarna, ki je zacela v sredozemsko morje puscati surovo nafto.

Libanonski blogerji*’ so prvi dokumentirali in svetovno javnost opozorili na to

** Britanski Telegraph je zgodbo objavil pod naslovom »New Orleans wannabe Mayor makes Disney
gaffe« (spletni vir 15).
* Prvi zapis, objavljen 21.6.2006 na blogu The Lebanese bloggers (spletni vir 16).
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naravovarstveno katastrofo, kasneje pa so jih povzele™ vse vecje tiskovne agencije in

klasi¢ni mnozi¢ni mediji.

V dolocenih primerih pa blogerji skoraj popolnoma nadomestijo informativno funkcijo
medijev in delujejo kot »pes Cuvaj«. Najbolj odmeven primer pisanja novicarskih blogov
so dosedaj zagotovo predstavljali iraski vojni blogerji, ki so jih med ameriskim vpadom v

Irak pisali in jih Se piSejo tako ameriSki vojaki kot tudi iraSko prebivalstvo.

Organizacija Pew Internet& American life je v prvem tednu iraske vojne izvedla
raziskavo, v kateri je Zelela vedeti, kako se Americ¢ani informirajo o stanju v Iraku. Na
prvem mestu so bile spletni podaljSki ameriSkih mnozi¢nih medijev, ki jih je bralo 32
odstotkov vprasanih, medtem ko so blogi iz obeh strani zasedli tretje mesto in jih je bralo
22 odstotkov vpraSanih (Strangelove 2005: 178). Najbolj znani iraski bloger iz zacetka
iraSko-ameriskega spopada je bil stiriindvajsetletni arhitekt, ki se je podpisoval z
vzdevkom Salam Pax in pisal blog z naslovom »Where is Raed« (Johnson in drugi 2007:

165)?

Po mnenju medijskih strokovnjakov so blogi postali priljubljeni vir informacij zaradi vec¢

razlogov (Johnson in drugi 2007: 166):

e Zapisi na blogih so se izognili »objektivnemu« poro€anju in so podajali
bolj osebno videnje dogajanja, vseeno pa so, gledano celostno,

predstavljali zapise z obeh strani.
e Blogi so omogocali dvosmerni tok komunikacije med pisci in uporabniki.

¢ Blogi so vsebino hitreje dopolnjevali kot klasi¢ni mnozi¢ni mediji in

njihovi spletni podaljski.

e Zaradi odsotnosti ekonomskih in politi¢nih pritiskov so blogerji objavljali

tudi »politicno nekorektne« prispevke.

*6 Reuters objavi novico 27.6.2007 (spletni vir 17).
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5. Blogosfera — mnostvo vseh blogov le teoreti€ni

pojem?

Najbolj problematicen del blogov je t. i. blogosfera. Slovenski jezik zaenkrat ostaja brez
primernega prevoda, blogosfera pa je splosno definirana kot »mreza s hipertekstualnimi
povezavami povezanih blogov« (Tremayne 2007: vii). Blogosfera (ali blogsfera) naj bi
bila kronski dokaz kolektivnosti blogov ter naj bi simbolizirala upor proti klasicnim
mnozi¢nim medijem in njihovim spletnim podaljSkom (Strangelove 2006: 175), vseeno
pa se izkaZe, da je kolaboracija zelo odvisna od kulturnega okvira nacionalne drzave, v
kateri blog obstaja, tako da svetovni blogosferi niti priblizno ne moremo govoriti. V tem
poglavju bomo pokazali, da poleg objektivnih razlogov, ki preprecujejo nastanek vseobce

blogosfere, obstajajo tudi subjektivni razlogi, zaradi katerih blogosfera ostaja teorem.

Blogosfera naj bi predstavljala kriti¢no javnost, njen nastanek pa je zelo podoben
Mackinnonovi definiciji oblikovanja javnega mnenja, ki se zacne, ko so izpolnjeni Stirje
pogoji: porast strojne proizvodnje, komunikacijske oziroma transportne zmogljivosti,
ustrezna »verska obcutja« in distribucija informacij v druzbi, zlasti z izboljSanim
izobrazevalnim sistemom in tiskom (Mackinnon v Splichal 1997: 70). Tudi blogosfera
naj bi se oblikovala, ko so izpolnjeni Stirje pogoji: poenostavljena tehnika ustvarjanja
blogov in povezav med njimi, ustrezna distribucija informacij v druzbi z blogerskimi

agregati in zelo enostavno objavljanje informacij (Chadwick 2007: 304).

Prva tezava je jezikovnega znacCaja. Po zadnjih podatkih druzbe Technorati (spletni vir 5)
je najvecji odstotek (37 odstotkov) blogov pisan v japonscini, ki ji je priljubljenost v
Sestih mesecih od zadnjega merjenja narasla za Stiri odstotne tocke. Na drugem mestu je
anglescina (36 odstotkov) in na tretjem mestu kitajs¢ina (8 odstotkov). Evropski jeziki

dosegajo manjsi obseg, najbolj priljubljen je italijans¢ina (3 odstotke).

Glede na jezikovne skupine, v katere spadajo prvi trije najbolj priljubljeni jeziki

(japonscina in kitaj$¢ina spadata med orientalske, angles¢ina med germanske jezike) bi
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tezko rekli, da med orientalskimi in germanskimi blogi obstajajo povezave, kar nadalje
pomeni, da obstajata vsaj dve svetovni skupini, znotraj katere se potencialno povezujeta
dve tretjini blogov. Ce za determinator jemljemo posamezni jezik, potem je »blogosfer«

toliko, kolikor je jezikov.

Druga tezava je Stevilo hipertekstualnih povezav, ki so objavljene na posameznem blogu.
Ce bi sledili definiciji blogosfere in skusali vanjo vkljugiti vse bloge na svetu, bi moral
imeti vsak blog objavljenih ve¢ kot sedemdeset milijonov hipertekstualnih povezav

(spletni vir 5) do preostalih blogov.

Tretja ovira na poti do svetovne blogosfere je ekonomski motiv nekaterih piscev, ki zelijo
s svojim ustvarjanjem na spletu zasluziti. Blogi namre¢ s pridom izkoris¢ajo
kontekstualno spletno oglasevanje, pri katerem se oglasi prilagajajo vsebini, pisci pa so
placani na klik uporabnika na oglas (Savi¢ 2007: 80). Zaradi preprostega trznega
mehanizma, kjer ve¢ obiskovalcev posameznega bloga pomeni tudi ve¢ denarja iz
oglasevanja, se doloceni blogerji otepajo sodelovanja oziroma z ostalimi nocejo

sodelovati, saj bi se jim to poznalo pri kon¢nem izkupicku.

Graf 5.1: Rast in Stevilo blogov, ki jih spremlja Technorati
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Vseeno pa to ne pomeni, da se blogerji ob dolocenih priloznostih oziroma dogodkih ne
zdruzijo v interesno skupino in delujejo s skupnim namenom. Oglejmo si nekaj primerov

takega sodelovanja v slovenskem delu spleta.

1. primer: Glory of Carniola proti podjetju Media Temple

Avtor bloga Glory of Carniola, Michael Manske, je 17. 4. 2007 objavil zapis »Stay
away from Media Temple« (spletni vir 18), v katerem je skritiziral podjetje Media
Temple, pri kateremu je imel do takrat urejeno gostovanje svojega bloga. Bralce je
pozval, naj na svojih blogih objavijo povezavo do njegovega zapisa, na njegov poziv
pa se je odzvalo ve¢ deset blogerjev, ki so v nekaj dnevih po pozivu objavili
povezavo do bloga Manskega in s tem ustvarili negativno oglaSevalsko kampanjo za
podjetje Media Temple, ki je Sele nato odreagiralo in ponudilo svoje opravicilo

(spletni vir 19).

2. primer: Jesenske poplave leta 2007 v Zeleznikih

Ko so jeseni leta 2007 poplave prizadele ob&ino Zelezniki in okoliske obéine (spletni
vir 20), je bloger Uro$ Gruber ustvaril spletno stran »Poplave 2007« (spletni vir 21),
kjer je preostale blogerje pozval, naj po svojih moceh prispevajo za prizadete v
poplavah. Odzvalo se je vec kot sto blogerjev, ki so na svojih blogih objavljali tudi
povezave to spletnega mesta Poplave 2007 in tako Se povecali vidljivost spletnega

mesta.
3. primer: OglaSevalske akcije
V zadnjem letu je v slovenskem medijskem prostoru opaziti vse vec oglaSevalskih

akcij, kjer so podjetja za oglaSevanje svojih storitev ali izdelkov »uporabila«

slovenske blogerje. Izpostaviti velja vsaj tri oglaSevalske akcije:
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a. Kinematografi Kolosej in vstopnice za film » Transformerji«
Podjetje Kolosej je na svoji spletni strani objavilo poziv vsem
blogerjem, naj na svojem blogu objavijo povezavo do spletne strani
Koloseja in si na tak nacin prisluzijo dve brezplacni vstopnici za
taisti film. Udelezba je bila po besedah predstavnice Koloseja, Tjase

v .2
Smrekar, »pod pri¢akovanji«®’.

b. Zalozba Mladinska knjiga in knjiga o Titu
Mladinska knjiga je (podobno kot Kolosej) objavila poziv blogerjem,
naj na svoje bloge zapisejo svoje spominu o pokojnem Josipu Brozu-
Titu, v zameno pa bodo dobili bon za deset evrov. Akcije se je po

podatkih spletnih duri Drugi svet udelezilo Stiriindvajset blogerjev.

c. Renault Slovenija in novi Twingo
Renault Slovenija je izbral nekaj slovenskih blogerjev in jim na
preizkusnjo ponudil novi model renaultovega Twinga. Pisci so
avtomobil preizkusili, nato pa na svojih blogih zapisali svoje

mnenje.

Vse tri akcije imajo enake znacilnosti. Na eni strani podjetje z nagrado, na drugi
strani pa vecje Stevilo blogerjev, ki z namenom pridobivanja nagrade podjetje
oglasujejo na svojem blogu. Hipertekstualne povezave gredo ponavadi iz blogov do
dolocenega spletnega mesta, le redko pa to spletno mesto »vrne uslugo« in objavi

seznam sodelujocih s povezavami do njihovih blogov.

Iz zgoraj nastetih primerov lahko vidimo, da se blogerji organizirajo samo ob
posebnih priloznostih, ve¢ino ¢asa pa uporabljajo konkuren¢ni model klasi¢nih
mnozi¢nih medijev, kjer je najbolj pomembna branost in priljubljenost in kjer ni
prostora za sodelovanje. Tako bi lahko za blogosfero rekli, da ustreza Lippmannovi

definiciji javnosti. »Javnost ni [...] trdno dolo€ena skupina posameznikov. Sestavljajo

%7 To¢na $tevilka blogerjev po besedah Smrekarjeve predstavlja poslovno skrivnost.
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jo pac tiste osebe, ki jih neka zadeva zanima in na katero lahko vplivajo zgolj s
podpiranjem ali nasprotovanjem akterjev« (Lippmann v Splichal 1997: 174). Vidimo,
da definicija ustreza zgoraj nastetim primerom sodelovanja. Pri nobenem od primerov
niso sodelovali vsi pisci, sodelujoci pa so bili omejeni na podpiranje oziroma
nasprotovanje dolo¢enega komunikacijskega cilja (promocija filma oziroma

avtomobilske znamke, zbiranje denarja oziroma ustvarjanja slabe publicitete).

Se najbolj se Tremaynovi definiciji blogosfere blogerji pribliZzajo ob aktualnih

svetovnih dogodkih.

Graf 5.2: Dnevne objave in aktualni dogodki — avgust 2004 do februar 2007
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Vir: spletni vir 5.

Graf 5.2 prikazuje Stevilo dnevnih objav po celem svetu, s pus¢icami pa so oznaceni
dogodki, ki so se na dologen dan zgodili. Stevilo objav praviloma skokovito naraste

ob dolo¢enemu dogodku, poudarek pa je na dogodkih, ki so tudi medijsko zelo dobro
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pokriti. Sicer §e vedno ne moremo govoriti o vseh blogih, ki so med seboj povezani,
vseeno pa lahko delno potrdimo definicijo globalne blogosfere oziroma kolektivnega

delovanja.
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Poglejmo razmere na slovenskem delu »blogosfere«. S pomocjo programa pajek smo
nakljucno izbrali vzorec 963 blogov, ki se pojavljajo na agregatu Si.blogs. Presteli
smo povezave, ki jih posamezen bloger prejme in Stevilo povezav, ki jih bloger
»odda«. Iz seznama je razvidno, da na 462 blogov oziroma skoraj 48 odstotkov vseh
blogov ni nobenih povezav. Samo 89 blogov iz seznama ima ve¢ kot deset povezav,

povprecno pa slovenski blog dobi tri povezave, odda pa manj kot eno.

Graf 5.3: Bloger izda povezavo na dolocen blog (N=962)

Povezave med blogi

8%

39%

@ 1. skupina (0 povezav)
B 2. skupina (1-10 povezav)

O 3. skupina (ve¢ kot 10 povezav)

Vir: spletni vir 2.

Graf 5.4: Bloger prejme povezavo na svoj blog (N=962)
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Povezave med blogi pridejo bolj do izraza pri manjsih spletnih skupnosti, ki se v
Sloveniji povezujejo ve¢inoma na osnovi podobne teme, o kateri piSejo. Tako bomo
sedaj predstavili ve¢ manjsih skupin povezanih blogov in opisali njihove skupne

znadilnosti, po katerih smo jih uvrstili v dolo¢eno skupino®®.

Za tematsko klasifikacijo smo izbrali tri podrocja, na katera lahko poljubno razdelimo
skoraj vse slovenske bloge. Vseeno je na tem mestu potrebno opozoriti, da so redki
idealno-tipski blogi, ki bi na enem mestu zdruzevali izklju¢no objave iz to¢no
doloc¢enega podrocja. Najvec taksnih sicer najdemo v strokovnemu delu blogosfere,

medtem ko jih je najmanj v politicnem delu blogosfere.

Razlogov za tematsko pestrost je predvsem v nediscipliniranih avtorjih, pa tudi v
dejstvu, da se politi¢ni del blogosfere v veliki meri odziva predvsem na aktualne
dogodke, ki pa so nepredvidljivi. Na drugi strani so strokovna podrocja bolj
predvidljiva, blogerski prispevki pa praviloma daljsi, poudarek pa je na informativno-

strokovnih in ne na interpretativnih Zanrih.

* Treba je poudariti, da omenjeni blogi niso edini, ki pisejo o dolo¢enih temah. Tukaj bomo predstavili le
tiste, ki pisejo izkljucno o teh temah.
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5.1 Slovenska politiéna »blogosfera«

Politi¢ni blogi predstavljajo novo moznost podajanja informacij, izobrazevanja in
dvosmernega komuniciranja med pisci in bralci. Pisci politi¢nih blogov svoje bralce
obvescajo o novostih na podrocjih kjer delujejo, o svojih pogledih na dolocene
politi¢ne teme in odpirajo teme, o katerih bi zeleli debatirati. Teme so razli¢ne. Pisci
politi¢nih blogov se osredotocajo na doloc¢ena policy podrocja, ki so jim najblizja in v
okviru katerih tudi delujejo, kot so na primer sociala, Solstvo, zdravstvo itd.
Posamezni vnosi oziroma besedila so lahko razli¢ni. Spodbujajo k delovanju, kar
lahko privede tudi do kolektivnih akcij, so politiéno motivirani in s tem predstavljajo
nagovarjanje, lahko tudi razlagajo in s tem predstavljajo izobrazevalno noto (spletni

vir 23).

Politicno blogosfero je treba opazovati z dveh strani. Najprej je treba opazovati bloge
politi¢nih predstavnikov v drzavi, nato pa je potrebno analizirati politi¢no

komponento blogov navadnih drzavljanov.

V Sloveniji trenutno blog pise vec¢ politi¢nih osebnosti. Najbolj prepoznavni bloger je
trenutni minister za razvoj, dr. Ziga Turk®, poleti 2007 je svoj blog odprl tudi
trenutni zunanji minister, dr. Dimitrij Rupel’”. Blogi pa so v uporabi tudi med
politiénimi strankami, najbolj vidna je politiéna stranka Zares®'. Nekdanji predsednik
drzave, dr. Janez Drnovsek, je svoje misli objavljal tudi na spletu v obliki bloga™,

blog pa ima tudi aktualni predsednik Republike Slovenije®®, dr. Danilo Tiirk.

Kvasova nasteva nekaj pravil pisanja bloga za politike, ki se razlikuje od pisanja
ostalih tipov bloga. »Veliko politikov dobi v svoje elektronske nabiralnike sporocila,
katerih odgovori bi lahko zadevali §irSo javnost, zato lahko politik odgovori na neko

sporocilo kar preko bloga.Tako dejanje zopet pokaze predanost politika svojim

% http://blog.zturk.com

** http://dimitrijrupel.blog.siol.net
3! http://www.zares.si/blogoreja/
32 http://www.gibanje.org

33 http://www.daniloturk.si/blog/
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volivcem,« pojasnjuje Kvasova (spletni vir 24), ki Se dodaja, da skozi blog politicna
oseba lahko »vzpostavi tudi druga¢no dojemanje politika, saj ljudje vidijo, da politik
ni le neka visoka nedostopna figura, temve¢ tudi ¢lovek. Politik z zgodbami iz

svojega zivljenja malim ljudem lahko pokaZze torej svojo ¢lovecnost« (prav tam).

Uporaba spleta s strani politicnih osebnosti je trenutno Se vedno najbolj vezana na
promocijo politika. Osebnost mora zapolniti vse komunikacijske kanale, le redki pa
vsebino prilagajajo posameznemu kanalu. Namesto tega politi¢ne osebnosti klasi¢ne
politi¢no-oglasevalske vsebine objavljajo Se na spletu/blogih. Politiki preko blogov
tako sporoc¢ajo, nagovarjajo in izobrazujejo. Naj blogajo politiki ali drzavljani, pri
bloganju in izrazanju mnenj v komentarjih prihaja do iskanja reSitev, deljenja mnenj

in zelo pomembnega zdruZevanja med politiki in ljudmi (spletni vir 24).

Tako smo imeli lahko priloZznost med zadnjo predsednisko kampanjo v letu 2007
opazovati kar nekaj politi¢nih kandidatov, ki so se te tehnologije posluzevali za
potrebe promocije svojega politicnega programa in nabiranja predvolilnih politi¢nih
tock. Kvasova bloge razume kot veliko prednost kandidatov, ki jih klasi¢ni mnozicni

mediji in njihovi spletni podaljski zapostavljajo.

Izredno zanimiva sta zapisa na blogih dveh predsedniskih kandidatov, ki kaZeta na
pomanjkljivost tradicionalnih medijev in kaZeta na to, kako mocno orodje je lahko splet. Krajnc in
PecariCeva sta na svojih blogih pisala, kako izredno neposteno je razdeljen ¢as med vsemi
predsedniski kandidati v tradicionalnih medijih. Krajnc ima izredno oseben in zanimiv blog,
prispevki pa kazejo kandidata v zanimivi luci, na svojem blogu je med drugim povedal tudi, da je
v Casu predsedniske kampanje uspe$no magistriral. Pecari¢eva se je hudovala nad nepovabilom v
eno izmed oddaj, v kateri so imeli moznost predstavitve le - v lu¢i tradicionalnih medijev - glavni

kandidati predsedniskih volitev (spletni vir 26).

Dober primer politi¢énega bloga drzavljana, ki predstavlja komunikacijo med
vladajo¢imi ter vladanimi, je blog MeZica v besedah in fotkah®*. Anonimni prebivalec

Mezice preko bloga opozarja na lokalno problematiko in komunicira z zupanom

** http://www.vecer.com/blog/FOTKE
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kraja. Na blogu poteka dvosmerna komunikacija, po lastnih besedah pa avtor »z

blogom vpliva na politiko ob¢ine« (spletni vir 25).
Blogi, kjer slovenski drzavljani izrazajo svoja politicna prepric¢anja in se vkljucujejo v

odlocevalske procese, predstavljajo zelo majhen odstotek vseh blogov v Sloveniji

(spletni vir 23).

42



Domen Savi¢: Mnozi¢ni mediji in blogi - dve strani istega kovanca

5.2 Slovenska medijska »blogosfera«

Pod medijsko »blogosfero« bomo uvrstili bloge, ki se ukvarjajo z analiziranjem
porocanja klasi¢nih mnoZi¢nih medijev oziroma sluZzijo kot vir informacij. Med blogi, ki
analizirajo porocanje klasi¢nih mnozi¢nih medijev vlada izrazita polarizacija na levi in
desni politi¢ni blok, vecinoma pa gre za podpisane avtorje. Avtorji s kriticno-analiticnim
pogledom na slovensko medijsko sfero predstavljajo pomembno kriti¢no javnost in
opravljajo funkcijo »psa cuvaja«. Med predstavniki velja omeniti Jureta Mesarica,
urednika Drugega doma, Tomaza Stiha, urednika Libertarca, ter Borisa Vezjaka, urednika
bloga Medijski watchdog. Med posameznimi blogi ni posebne mreze, Se posebej je to

opazno, ¢e jih primerjamo z blogi fotografov.

Druga skupina blogov slovenske »medijske blogosfere« predstavljajo fotografski blogi,
ki do dolocene mere predstavljajo vir informacij o dogodkih, ki jih avtorji pokrivajo. V
zadnjem casu se je veliko Stevilo poklicnih fotoreporterjev preselilo na splet, kjer
objavljajo v klasi¢nih medijih neobjavljene fotografije. Ta skupina je zelo tesno
povezana, saj lahko na vseh blogih najdemo povezave do blogov kolegov fotografov,

hkrati pa se zdruzujejo na svojem agregatu™.

Med fotoblogerji najdemo veliko fotografov asopisov in tednikov. Najbolj je
izpostavljen Borut Peterlin, ki je s svojim blogom med dogodki v Ambrusu predstavljal

pomemben vir podatkov za tuje medije (spletni vir 26).

V Sloveniji primanjkuje t. i. drzavljansko-novinarskih blogov, ki bi bili sestavljeni
izklju¢no (ali pa vsaj v veliki meri) samo iz informativnih prispevkov. Vecina blogov, ki
spremljajo aktualno dogajanje doma in po svetu, se dogodkov loteva predvsem z
analiti¢no-kriticnega vidika, medtem ko je samega porocanja o dolo¢enih (prezrtih)

dogodkih zelo malo.

3% Zdruzeni slovenski fotoblogi : http://www.zsfb.tk/
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Razloge za manko lahko i§¢emo v nemotiviranih avtorjih, ki izvirajo iz avtorjevega
strahu pred kritiko bralcev, relativno zahtevnem postopku konstrukcije novice oziroma
porocila, nezadostnem dostopu do virov informacij, ki bi pripomogli k oblikovanju novic
in nezadostni nagradi ob objavi. Vseeno lahko na posameznih blogih sporadi¢no naletimo
na novicarske prispevke o dogodkih, ki jih izpostavi avtor bloga®, kar kaZe na doloGeno
voljo do informiranja javnosti. O¢itno je glavni razlog za objavo avtorjeva volja oziroma

osebno prednostno tematiziranje.

Vseeno smo imeli v bliznji preteklosti na podro¢ju drzavljanskega novinarstva vsaj dva
projekta, ki sta skusala neusmerjeno energijo blogov usmeriti v priblizke novinarskega

porocanja.

Prvi projekt se imenuje Blogorola, kjer uredniki spletnega agregata Blogorola sestavljajo
tudi tiskano razli€ico, v katero po lastni presoji vmesc¢ajo prispevke, ki so jih avtorji
spisali na svojih blogih. Celoten ¢asopis je razdeljen na rubrike, znotraj katerih se
pojavljajo prispevki razli¢nih avtorjev. Vsaka Stevilka tednika ima svojo glavno temo, ki
je znana vnaprej, doloCen del ¢asopisa pa je namenjen tudi izboru zapisov, ki niso
povezani s temo tedna oziroma predstavljajo presek tedenskega aktualnega dogajanja.
Avtorji so za svoje objavljene prispevke honorirani, Casopis sam pa je brezplacnik,

razvija ga ¢asopisna hisa Vecer.

Drugi projekt je spletni portal Drugi Svet, pri katerem gre za izbor prispevkov, ki ga
izvaja urednistvo portala. Uredni$tvo pojasnjuje, da je naloga portala »iskati zapise, ki bi
sicer ostali neopazeni, pa si zasluzijo svoje mesto v medijskem prostoru. Na Drugem
svetu bo uredniska ekipa na enem mestu zbirala, kaj blogerji z leve in desne pisejo o
stanju v slovenski politiki in druzbi, kaj navijaci piSejo o nasilju na nogometnih tekmah
in kaj si kadilci in nekadilci brez cenzure mislijo o protikadilskem zakonu« (spletni vir

27).

3% Dober primer so prispevki o poplavah v Zeleznikih.
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5.3 Slovenska strokovna »blogosfera«

Ceprav termin »strokovna« ne pove veliko, v to skupino uvri¢amo bloge, ki so si za
predmet informiranja izbrali doloc¢eno strokovno podroc¢je. Od medijske blogosfere se ti
blogi razlikujejo po zanrih in sicer lahko v tematski blogosferi najdemo ve¢ strokovno-
informativnih in manj interpretativnih zanrov. Tematski blogi imajo vecjo tendenco po

povezovanju v skupine, vecina pa jih je naravoslovnih.

Tako sta zelo mo¢no zastopani medicina in mikrobiologija, dolo¢en del »blogosfere« pa
se (razumljivo) ukvarja s tematskim podro¢jem programske, strojne opreme in spleta.

Vecina tematskih blogov opravlja enosmerno komunikacijo, komentarjev je manj.

Zanimiva je analiza piscev strokovnih blogov, saj med njimi najdemo tudi ljudi, ki ze
ustvarjajo znotraj doloCenih institucij (akademska in medijska sfera), pa podobne vsebine

vseeno objavljajo Se na blogih.

Najboljsi®’ dosedanji predstavnik slovenske strokovne blogosfere je doktor znanosti
Franc Viktor Nekrep, ki na Biotehniski fakulteti v Ljubljani predava na Oddelku za
zootehniko. Sam namre¢ urednikuje na dveh blogih®®, na katerih se ukvarja z
mikrobiologijo in vsezivljenskim uc¢enjem, hkrati pa pripravlja tudi predavanja o blogih.
Aktiven je e doc. dr. Marko Dolinar’® s Fakultete za kemijo in kemijsko tehnologijo

Univerze v Ljubljani.

Na druzboslovnem podrogju je najbolj aktiven dr. Boris Vezjak* s pedagoske fakultete v
Mariboru, nekaj &asa je blog pisala tudi dr. Sonja Merljak-Zdovc* s fakultete za
druzbene vede v Ljubljani, ve¢ akademikov pa je zdruZzilo svoje moci in zacelo ustvarjati

blog Razgledi*.

37 Upostevajo¢ frekvenco objavljanja lastnih objav in komentiranja na drugih blogih.

¥ LiLoLe (http:/lifelong.blogspot.com/) in Mikrob(io)log (http://mikrobiolog.blogspot.com/)

3% Nove biologije (http:/novebiologije.blogspot.com/)

0 Spro$cena Slovenija (http://vezjak.blog.siol.net/) in Medijski watchdog (http://medijski.blog.siol.net)
*! Finding your voice (http:/findyourvoice-sonja.blogspot.com/)

* Razgledi (http://www.razgledi.net)
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6. Sklep

Eno glavnih vprasanj, na katerega skuSajo odgovoriti medijski teoretiki, je povezano z
razvojem blogosfere in na drugi strani z upadanjem priljubljenosti oz. branosti tiskanega

oy

svetu).

Blogi s svojo hitro rastjo in enostavno dostopnostjo ter uporabo na prvi pogled mogoce
res predstavljajo groznjo klasi¢nim mnozi¢nim medijem, ki s svojimi ekonomsko-
politi¢énimi bremeni ter (v primerjavi z blogerji) ogromno podporno industrijo enostavno
ne morejo konkurirati hitrim in ekonomsko-politiéno neodvisnim mikromedijem, vseeno
pa med obema komunikacijskima kanaloma obstajajo pomembne razlike, zaradi katerih
zaenkrat e ne moremo govoriti o izumiranju klasi¢énih mnozi¢nih medijev na racun

blogov.

Ce za trenutek zanemarimo naéin ustvarjanja vsebin za oba medija, so najvedji problem, s
katerim se na splo$no srecujejo mediji, obCinstvo oziroma konzumenti medijskih vsebin.
Klasi¢ni mnozi¢ni mediji so namre¢ obc¢instvo pasivizirali in na koncu se je izbira
medijskega uporabnika zoZzala na dva pola — uporabnik lahko tako medijske vsebine
konzumira ali pa od konzumacije abstinira, druge izbire ni. Blogi trenutno vseeno
ponujajo vsebinsko bolj pestre vsebine, zaradi pretezno pasivnih uporabnikov pa se

pestrost izgublja na racun priljubljenosti pescice blogov.

Med ustvarjalci in konzumenti medijskih vsebin tudi ne obstaja u€inkovitega
dvosmernega sinhronega komunikacijskega kanala, preko katerega bi lahko ustvarjalci in

konzumenti komunicirali med seboj in se prilagajali drug drugemu.

Blogi omogocajo razli¢ne nacine stopanja v stik z avtorji, zaradi razprSenosti ustvarjalcev
in majhnega Stevila bralcev na avtorja pa se komunikacija odvija v realnem ¢asu in brez
velikega zaostanka, kar je znacilno za velike medijske hiSe, ki zaradi velike koli¢ine

poste in majhnega Stevila ljudi, ki na to poSto odgovarja, lahko prihaja tudi do
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vecdnevnih in vectedenskih zamud pri odgovoru, kar pri uporabnikih ustvarja obcutek

zapostavljenosti in ignoriranja.

V diplomski nalogi smo pokazali, kako sta si oba nac¢ina podajanja medijskih vsebin
(blogi in klasi¢ni mnozi¢ni mediji) zelo podobna, med branostjo blogov in branostjo
klasi¢nih medijev in njihovih spletnih podaljskov pa opazimo velike razlike. Lahko
sklenemo, da so odgovorni predvsem uporabniki, ki trenutno Se vedno preferirajo

uporabo klasi¢nih mnoZi¢nih medijev in njihovih spletnih podaljskov®.

Kultura informiranja velike vecine spletnih uporabnikov tako ni vezana na kvaliteto
informacij oziroma v dolo¢enih primerih celo na resni¢nost zapisanega, temve¢ na
navado in na pridobljeno kulturo medijev. V veliki vecini strogo negativen odnos
medijev do predstavljanja blogov pa kaze na ohranjanje takega polozaja blogov v nasi

medijski sferi.

 Statistiéni urad republike Slovenije v svoji anketi kaZe, da je bralcev blogov skoraj enajstkrat manj kot bralcev

spletnih podaljskov klasi¢nih medijev (spletni vir 28).
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8. Priloge

Priloga A: Seznam blogerskih aplikacij (nepopoln)

e Fotografije

Flickr (http://www.flickr.com)
Imageshack
(http://www.imageshack.com)
Photobucket
(http://www.photobucket.com)

Shrani.si (http://www.shrani.si)
e Videoposnetki

YouTube (http://www.youtube.com)
Google Video (http://video.google.com)

Vimeo (http://www.vimeo.com)
e Zvoc¢ni posnetki

Boomp3 (http://www.boomp3.com)
UploadHunt
(http://www.uploadhunt.com)
SoundUpload

(http://www.soundupload.com)

e Blogerski portali

Blogger (http://www.blogger.com)
Blogos (http://blog.siol.net)

Delo blog (http://tuditisi.delo.si)
eDnevnik (www.ednevnik.si)

RTVSLO (http://www.rtvslo.si/blog)
Vecer blog (http://www.vecer.com/blog)
Wordpress.com

(http://www.wordpres.com)

e Blogerski agregati

Blogorola (http://www.blogorola.com)

Slovenski blogi
(http://www.sloblogi.net)

Si.blogs (http://www.siblogs.com)
Drugi svet (http://www.drugisvet.com)

Blogarama
(http://www.blogarama.com)
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Priloga B: Vprasalnik

1. Z ustanavljanjem in delovanjem vaSega medija Zelite predvsem (moZen

samo en odgovor):

a. Predstaviti svoje osebne ideje, mnenja
b. Uporabnike informirati o doloCeni temi

c. Vzpostaviti moznost vplivanja uporabnikov na oblikovanje vsebin

2. Po pomembnosti razvrstite naslednje vire informacij za va$ medij:

a. Ostali mediji

1. Domaci mediji (RTVSLO, Dnevnik, Delo, Vecer...)
ii. Domace tiskovne agencije (STA)
iii. Tuji mediji (NYT, Financial Times, CNN)
iv. Tuje tiskovne agencije (Reuters, AP, AFP)

v. Tuji novicarski agregati (Google News, Yahoo News)
b. Lastni viri (novinarji)

1. Isti novinarji piSejo ¢lanke samo za tisk in samo za splet
ii. Tiskana izdaja objavljena na spletu, samo za splet piSejo samo
doloceni novinarji
1ii.  Ob posebnih priloznostih novinarji za tiskano izdajo objavijo
Clanek najprej na spletu (eksluziva dogodka)

iv. Vsinovinarji piSejo za obe izdaji
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c. Spletne strani organizacij
d. Pomembni posamezniki
1. Tiskovni predstavniki

ii. Predstavniki oblasti

3. Ce bi ocenjevali koli¢ino ¢lankov iz posameznega Zanra, katerih bi bilo v
vaSem mediju v povpredju najvec:
a. Informativnih
b. Interpretativnih
c. Socializacijskih

d. Razvedrilnih
4. Koliko ljudi sodeluje pri urejanju vasega medija?
5. Koliksen del prihodka vaSega medija prinasajo oglasi?
6. Ali ste Ze kdaj prilagodili vsebino vasega medija zaradi oglasov?
7. So ljudje, ki ustvarjajo vas medij, placani za svoje delo?

8. Ali menite, da ima va§ medij pomemben vpliv na slovensko javno

mnenje? ObrazloZite svoj odgovor.
9. Ali ste kdaj Ze sodelovali s katerim od preostalih medijev?

10. Koliko uporabnikov mesecno obisc¢e vas medij?

11. V kaks$ni obliki uporabnikom posredujete vsebine:
a. Tekstovni
b. Zvocni

c. Video
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Priloga C: Primer »Lidl — preveé dobro, da bi bilo resniéno«

@-v-€

@ B http:/rdrugidom.netindex. php?s=idl

"blug directory

:l Blogorola.com

5] Slovenski Blogi - Majnovejéi prispevki

| [B] Drugi dom

(%]

Vir: spletni vir 6.

Lidl - predstavitev mednarodne

kampanje sindikata ver.di

@ | 19. marec 2007 | Slovenija | Jure

Drugi dom je iz razlogov, ki o v podrobnostin znani le internetnim iskalnikom,
postal prva slovenska postaja za informacije o verigi diskontov Lidl, ki bo v kratkem

odprla vrata tudi v Sloveniji. Odziv je bil naravnost neverjeten, Stevilo komentarjev,
zanimivih in nezanimivih, argumentiranih in na pamet, dostojnih in Zaljivih, pa je

preseglo vsa pri¢akovanja. To, [...]

Komentarjev {(177)

Drugi dom v Direktu

& | 9. marec 2007 | Razno | Jure

&

Objavo o razmerah v Lidlu, ki je zasluZna za zdaleé najveé komentarjev obiskovalcey

na Drugem domu, so danes opazili tudi v Direktu.

Komentarjev (3)

Lidl - preveé dobro, da bi bilo

resni¢no

& | 6. oktober 2006 | Slovenija, Svet | Jure
S prihodom nem&ke verige diskontov Lidl v Slovenijo so se v razliénih ¢asopisih

&

pojavili tudi njegovi oglasi, v katerih so k zaposlitvi vabili mlade diplomante. Ma prvi
pogled je &lo za res sanjsko zaposlitev: izku&nje niso bile potrebne, zadostovala sta
#e diploma in dober Studijski uspeh, obljuba o visokih plaéah in hitrem

napredovanju, izobraZevanje v[...]
Komentarjev (278)

Strani (1): [1]

&

blogar: Se strinjam... kapo dol
Optimist'pesimist

1tastar: Porka dug, saj so morali
celo pisalno mizo sprazniti, da so
mu lahko prstne...

Waterboarding/Water Torture
focsa: bolano.. patale peficija za
“nomination of Tony Blair as...

Lidl - predstavitev mednarodne
kampanje sindikata ver.di

a: Z srednjo ekonomsko Solo imag
vse moZnosti...

Imate VLAZNO
stanovanje?
= ZIBRO
razvlaZevalec
naredi vad
dom bolj
prijeten!

Toboids oglasi

ANKETA

Kaj naredite s starim kruhom?

*) Delam drobtine

J Podarim sosedom
Odnesem v vladne smetnjake
) Kruh? Jem samo kaviar

GLASL

> Rezultati
= Arhiv anket

OGLASEVANJE

agencija NeT

e-demakracija.s

= Umil Je 500elavec K1V JO
= 5rbi jezni na Slovenijo in Evropo

24UR.COM 3|
Shod potekal mirno

Belgijcem ukradli kolesa

O¢e jo brani

Stallone grozi

Neunerjevi zlato, Slovenki
povpreéni

DELO.SI &
Rusi ubranili naslov svetovnin
prvakov

V vodstvu MorveZani pred Finci,
Slovenci sedmi

Kosovo oditeva ure do razglasitve
dvisnosti

lenjéani izgubili proti
nem3kemu prvaku

Pakistan v pripravah na volitve

DNEVNIK.SI
Pakistan: Na zborovanju stranke
Benazir Buto se je razstrelil
samomorilski napadalec
Jandrokovic: Hrvagka je
pripravijena sprejeti izjas
ERC ne prejudicira meje

Poloni Hercog &e en turnir na
Mallorci

Nagrada Al za "Sleep Dealer
mirovna nagrada Berlinala Iranki
Eto'o kaznovan zaradi prepevanja
pesmi “Madrid cabron, saluda al
campeon

VECER.SI
JuZnoafrizka republika z optifnim
kablom do Evrope

Slovenskim plavalcem tri kolajne
Kopitar Kingse vnovic popeljal do

ne

m,

56



