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Studija primera Rock Radio

V Sloveniji je veliko radijskih postaj, ki so si precej podobne. Rock Radio je kot prva
specializirana glasbena radijska postaja rock formata v Sloveniji pricela oddajati septembra
2014. Radijski formati se med seboj razlikujejo predvsem po tem, kaj v prvi vrsti ponujajo, v
grobem se tako delijo na glasbene in neglasbene formate, vsak od njiju pa se deli naprej na
podformate. Poznamo ve¢ osnovnih tipov radia, in sicer javni servis, komercialni radio,
radijski program posebnega pomena in skupnostni radio, ki ga pri nas sicer ne najdemo. Za
radio veljajo dolo¢ena splosna pravila, ki jih mora upostevati, ¢e zeli biti konkurencen na trgu.
Ponujati mora dolo¢ene vsebine, ki jih poslusalci od njega pri¢akujejo in s tem zadovoljevati
osnovne tri funkcije radia — informirati, izobrazevati in zabavati. V diplomskem delu smo
pravila povzeli po razli¢nih avtorjih in jih opisali. Delovanje Rock Radia smo pregledali kot
celoto in ga nato primerjali s splo§nimi pravili oziroma praksami, ki veljajo za dober radio.
Kljub temu da nekateri radii vsebin, ki jih povpreCen poslusalec od njih pri¢akuje, ne
ponujajo, lahko na dolo¢enem radijskem trziS€u uspesno delujejo, saj zaradi svoje drugacnosti
dosegajo visoko poslusanost.

Kljuéne besede: radio, specializiran radio, komercialni radio, radijska podoba, glasba.

Rock Radio case study

There are many radio stations in Slovenia that are quite similar. As the first music oriented
station with rock format Rock Radio started broadcasting in September 2014. Radio formats
differ from one another in what kind of program they broadcast. They are generally divided
into music and non-music formats, each of them is furthermore divided into their own
formats. There are several basic types of radio: public service, commercial radio, radio
program of special interest and community radio, the latter does not exist in Slovenia. There
are some general rules that a radio has to follow in order to be competitive in the market. It
has to offer certain content that listeners expect from it and thereby satisfy three basic
functions of radio — to inform, educate and entertain. In this thesis, we studied these rules by
different authors and described them. Complete output of Rock Radio has been reviewed and
then compared with the general rules and practices that apply to a good radio. Despite the fact
that some radio stations do not offer contents that average listener expects from them, due to
their unique output they can still be quite successful on the radio market and achieve high
ratings.

Key words: radio, specialized radio, commercial radio, radio image, music.
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1 UVvOD

»Radio je osebni medij, ki ga ljudje poslusajo zaradi govora in glasbe; vsak trenutek poslusa
radijske programe na tisoce, milijone ljudi, zaradi zabave, informacij in druzbe« (Pirc 2005,
13). Wilby in Conroy (1994, 1) ter Crisell (1994, 13) ga celo imenujejo intimni medij, saj ga
obi¢ajno ne posluSamo v skupinah. Dela nam druzbo, ko smo sami, informira nas o stvareh, ki
se nas ti¢ejo, predvsem pa, vsaj v zadnjih letih, bolj sluzi tudi kot zvocna kulisa, saj pri
poslusanju obicajno opravljamo Se druge stvari. Kljub temu je pomemben del nasih zivljenj,
od njega pricakujemo, da nas bo obvestil o pomembnih dogodkih, nas izobrazeval in nas
zabaval. PosluSalec si bo na podlagi tega, kar od radia Zeli, izbral radijsko postajo, ki mu
zelene vsebine nudi, in ji bo ostal zvest, ¢e bo to tudi dobil. A tezava nastane, ¢e so si radijski
programi preve¢ podobni, ¢e vecina nudi enake ali vsaj zelo podobne vsebine, med katerimi

moramo izbirati.

Zadnja leta na slovenskem radijskem trgu primanjkuje segmentacije. Programske sheme
radijskih programov so si preve¢ podobne, ker se izdajatelji medijev zaradi premajhnega

obcinstva odlocajo zgolj za vsebine, ki dosegajo najvecjo poslusanost (SRDF 2011, 4-5).

Septembra 2014 je slovenski radijski prostor dopolnil nov komercialni radio, ki predvaja zgolj
en tip glasbe — rock, od tod tudi ime Rock Radio. Cilj diplomskega dela je preuditi ta radio kot
celoto in ugotoviti, kakSen sploh je in v kolikSni meri Rock Radio s programsko shemo,
vsebinami, zvo¢no in vizualno podobo, voditelji, ter pojavnostjo zunaj radijskih frekvenc,
naprimer na druzbenih omreZjih, s promoviranjem prek koncertov in dogodkov, ustreza
merilom, ki veljajo za dober radio. Cilj je tudi ugotoviti, ali ga na podlagi teoretskih izhodis¢
lahko uvrs¢amo med klasi¢éne komercialne radie in ali je, kot pravi SRDF, ostalim podoben.
Cilj je Se ugotoviti, ali Rock Radio izpolnjuje tri osnovne funkcije radia, in sicer informirati,

izobrazevati in zabavati.

Prvo raziskovalno vpraSanje, ki smo si ga postavili, je, ali je praksa Rock Radia skladna z
merili, ki opredeljujejo dober, uspesen radio in ali ga glede na njegove specifike, torej kljub
predvajanju enega Zanra glasbe, lahko uvrS¢amo med klasi¢ne komercialne radie. V zvezi s

tem smo postavili prvo tezo:



1. Rock Radio je komercialni radio, ki v celoti ne ustreza merilom, ki veljajo za dober
(tudi komercialni) radio in se tako od ostalih radiev pri nas ne razlikuje le v tipu

predvajane glasbe, pac pa tudi v samih vsebinah, ki jih ponuja.

Drugo raziskovalno vpraSanje, ki smo si ga postavili, pa je, kakSen program oziroma vsebine
ima Rock Radio, koliko prostora namenja informativni in izobrazevalni funkciji radia in
koliko razvedrilni funkciji, predvsem pa sami glasbi in kakSna ta je. V zvezi s tem smo

postavili drugo tezo:
2. Program Rock Radia temelji samo na glasbi enega tipa, torej rock glasbi. Vse ostalo je
zanj nepomembno — tako informativna in izobrazevalna, kot deloma tudi razvedrilna

funkcija, ki je omejena zgolj na glasbo.



2 METODOLOGIJA

Pri pisanju diplomskega dela so nas zanimali predvsem pravila, naCela in najpomembnejse
vsebine, ki veljajo za dober radio, da ta lahko konkurira na ostrem in precej nasi¢enem
radijskem trgu. V prvem delu diplomskega dela smo zato pregledali primarne in sekundarne
vire in teoretska izhodiS¢a v okviru izbrane teme ter identificirali merila in znalilnosti

dobrega radia, ki jih najdemo v dostopni strokovni literaturi.

V drugem delu smo opravili Studijo primera Rock Radia, kjer smo analizirali program,
vsebine in ostale znacilnosti radia v Sestih vzor¢nih dneh programa, in sicer od 5. oktobra
2015 do 10. oktobra 2016, pri ¢emer smo upoStevali celotni oddajni ¢as. To obdobje smo
izbrali zato, ker je takrat radijska postaja oddajala ze dobro leto in je svojo programsko
shemo, vsebine in podobo vzpostavila Zze do te mere, da je analiza mogoca.

Analizirali smo tudi zvo¢no in vizualno podobo Rock Radia, ter pregledali njegovo pojavnost
in aktivnost na spletu ter druzbenih omrezjih. Ker so voditelji pomemben del radijske podobe,
smo analizirali tudi njihovo vlogo in delovanje v etru, kako pomembni so pri samem
programu. Na koncu smo pregledali tudi, kakSen del oddajnega ¢asa zavzemajo oglaSevalske
vsebine in v kaks$ni meri je radio prisoten zunaj etra, kaksne akcije pripravlja in kako se Rock

Radio promovira ter utrjuje svojo identiteto.

V diplomsko delo smo vkljucili strukturirane intervjuje z nekdanjimi in sedanjimi voditelji in
uredniki razliénih komercialnih radiev, ki s svojimi dolgoletnimi izkus$njami na radijskem
podro¢ju lahko ocenijo delovanje Rock Radia, njegove vsebine, podobo in voditelje Rock
Radia. Svoje mnenje so nam tako podali Tomaz Cop, izvréni direktor in glasbeni urednik
najvecje radijske mreze pri nas Infonet Media, voditelj jutranjega programa na Radiu Antena
Jean Frbezar in nekdanji voditelj svoj ¢as najpopularnejSega jutranjega programa v osrednji
Sloveniji Hitova budilka na Radiu Hit ter nekdanji urednik in voditelj Radia Aktual Matej
Spehar.

Poleg strukturiranih intervjujev smo opravili tudi posltrukturirana intervjuja s sedanjim
izvr$Snim urednikom in voditeljem Rock Radia Primozem P. Ram Sitrom, ki je pred
prestopom delal na Radiu Aktual, in nekdanjim brand managerjem Rock Radia in sedanjim
programskim urednikom Radia Antena Zigo Gombacem, ki je soustvaril Rock Radio in bil

del njega prvo oddajno leto.
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3 RAZLICNI TIPI RADIA IN RADIJSKE MREZE

Radijske postaje se razlikujejo po svoji vlogi, nacinu financiranja in programskih shemah. V
tem poglavju so opisani razli¢ni tipi radijskih postaj, kaks$na je njihova vloga, kako se med
seboj razlikujejo in kako se radijske postaje povezujejo v mreze. Glede na razlike med njimi

bomo poskusali dolociti, v katerega od teh tipov uvrs¢amo Rock Radio.

3.1 Javni servis

Ko govorimo o javnem servisu, imamo najveckrat v mislih konkretne rtv sisteme, ki so
vzpostavljeni v posameznih drzavah. Toda konkretni javni servisi niso nujno vedno skladni z
definicijami javnega servisa’. Kljub temu da je definicij javnega servisa veliko, so si v
mnogih pogledih zelo podobne, vse pa med drugim zagovarjajo ideje, da je javni servis
dosegljiv vsakemu posamezniku ne glede na njegove komunikacijske kompetence in finan¢ne
zmoznosti, da deluje v interesu javnosti, omogoca dostopnost vsem, ustvarja prostor za javno
razpravo, oblikuje in ohranja nacionalno in kulturno identiteto ter obcutek pripadnosti
skupnosti, je neodvisen od ekonomskih in politi¢nih pritiskov, hkrati pa izobrazuje in s

ey

okuse (Basi¢ Hrvatin 2002; Pirc 2005, 254).

Unesco pa javni servis definira takole:
Javni servis kot servis za javnost, ta ga tudi financira in nadzoruje. Ni ne
komercialni ne drzavni medij in je s tem neodvisen od vmesavanja politike in pritiska
trznih sil. Naloga javnega servisa je javnost informirati, izobraZevati in tudi
zabavati. Sele ob zagotavijanju pluralizma, programske raznolikosti, uredniske
neodvisnosti, primernega financiranja, odgovornosti in transparentnosti upravljanja

lahko javni servis sluzi kot temelj demokracije. (Unesco 2016)

Svet Evrope poudarja pomembnost javnega servisa v demokrati¢nih druzbah predvsem pri
mnozi¢ni komunikaciji, ki je dostopna vsem. Zagovarja spoStovanje neodvisnosti,

nepristranskosti in transparentnosti in priznava nujo po stalnosti in stabilnosti javnega servisa,

! Vetina si za enega boljsih primerov oziroma celo za ideal javnega rtv servisa predstavlja britanski BBC. S
seStevanjem ali odStevanjem elementov kak$nega konkretnega javnega servisa, najveckrat ravno BBC-ja,
nastajajo poenostavljene definicije javnega medija. Tako poenostavljanje je seveda problemati¢no, kot so
problemati¢ne tudi definicije, ki javne medije dolo¢ajo preve¢ preprosto (Basi¢ Hrvatin 2002, 11-14).
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da lahko opravlja svojo poglavitno nalogo — sluziti javnosti. V Pragi, kjer je decembra 1994
potekala Cetrta ministrska konferenca o mnozi¢nih medijih, je Svet Evrope sprejel resolucijo o
prihodnosti javnega servisa, s katero je dolo¢il zahteve oziroma naloge javnega servisa, ki jih
morajo sodelujoCe drzave upostevati. Javni servis mora tako skozi svoje programe ustvarjati
skupno tocko za vso javnost, ki je hkrati tudi dejavnik druzbene povezanosti in integracije
vsakega posameznika, skupine ali skupnosti, predvsem pa mora zavracati kakr$nokoli
diskriminacijo. Javni servis mora zagotavljati moznost javne razprave, nuditi nepristranske in
neodvisne novice, informacije in komentarje skozi pluralisticne, inovativne in raznolike
programe, ki sledijo visokim eti¢nim in kakovostnim standardom ter sluzijo interesom tako
SirSe javnosti kot manjSin. Za krepitev medsebojnega razumevanja in strpnosti mora javni
servis odsevati filozofske ideje in verska prepricanja celotne druzbe in hkrati z vsebinami
prispevati k spostovanju in $iritvi nacionalne in evropske kulturne dedis¢ine. Navsezadnje
mora poskrbeti za zadostno lastno produkcijo kreativnih programov in za sodelovanje z
neodvisnimi ustvarjalci ter nuditi programske storitve, ki jih komercialni radijski programi
obic¢ajno ne (Svet Evrope 1994).

Podobno meni Sandra BaSi¢ Hrvatin, ki navaja, da je temeljna funkcija javnega servisa v
najsirSem smislu sluZenje javnemu interesu, obenem pa javni servis zagotavlja dostop javnosti
do komunikacijskih kanalov in omogoca prostor javne razprave. Zato mora javni rtv servis
delovati v skladu z devetimi naceli in pogoji: univerzalna dostopnost (dostopen mora biti
vsem drZavljanom, dovolj sta placevanje prispevka in radijski (televizijski) sprejemnik),
zastopanost vseh interesov in okusov (kakovostne vsebine so za vse okuse in interese, tudi, ¢e
jih nihée ne gleda), placevanje po nacelu enakosti (vsi uporabniki placujejo enako),
nepristranost oziroma neodvisnost (od politicnih in ekonomskih pritiskov, kar naj bi mu
omogocala predvsem naro¢nina oz. prispevek kot nacin financiranja), izobrazevanje javnosti
(javni servis mora nuditi razline izobrazevalne vsebine, saj so drzavljani racionalna in uceca
se bitja), posebna skrb za manjsine (javni servis mora zagotavljati vsebine za manjsine),
spodbujanje konkurencnosti pri kakovosti (kakovost programskih vsebin je pomembnejSa od
koli¢ine in gledanosti oz. poslusanosti), liberalizacija programskih producentov (javni servis
mora producente spodbujati, da ustvarjajo programe za najrazli¢nejSe skupine gledalcev oz.
poslusalcev) in sluzenje interesom javnosti (javni servis mora ustvarjati obcutek pripadnosti in

spodbujati, da posamezniki delujejo kot drzavljani) (Basi¢ Hrvatin 2002, 1 1—13)2.

2 Odbor pod vodstvom Alana Peacocka je Ze leta 1986 predstavil 8 nacel ideje javnega servisa, in sicer
geografska univerzalnost pokritosti in sprejema; skrb za vse okuse in interese; skrb za manjsine; skrb za
nacionalno identiteto in skupnost; neodvisnost javnega servisa od vlade in pridobitnih interesov; element

12



Ce vse na kratko povzamemo, lahko javni servis splo$no opredelimo kot servis, ki ni
odgovoren drzavi ali oglasevalcem, pac pa sluzi javnosti, saj ga ta financira in tudi nadzoruje
z zastopanostjo v nadzornih organih. VV zameno za to javni servis zagotavlja programske
vsebine javnega interesa, kar je klju¢ni element legitimiranja za delovanje javnega rtv servisa.
Zato naj bi bilo nepomembno, kako Stevilcno obcinstvo ima, pac pa, kako kakovostne vsebine
ponuja. Vsebine javnega servisa vcasih le niso povsem razlicne od vsebin komercialnih
medijev. »Trditev, da so javni mediji povsem drugacni od komercialnih, je torej z vidika
ustvarjanja povprecnega okusa netoCna, ja pa res, da je program raznovrstnejsi, saj ponuja
mnogo vsebin, ki jih komercialni mediji zaradi logike oglaSevanja izpustijo. Toda logika je
podobna: tveganje na javnem mediju je zaradi Stevilnih pritiskov (pri nas tudi oglasevalskih)

precej omejeno« (Lah 2002, 16).

3.2 Komercialni radio

Nasproti javni radioteleviziji stojijo komercialne televizije in radii, ki niso predmet javnega
financiranja, torej njihova temeljna naloga ni sluziti javnosti. Definicija komercialnih radiev
je v nasem primeru zelo preprosta. »Komercialni radio, kot pove ze samo ime, deluje zato, da
ustvarja dobicek s tem, da prodaja svoj oddajni Cas oglasevalcem« (Fleming 2010, 12).
Komercialni radio torej deluje z namenom ustvarjanja dobi¢ka od prodaje oddajnega Casa,
taka oblika radia je tako po svetu kot pri nas danes najbolj razSirjena (Barnard 2000, 49).
Podobno definicijo navaja Sandra Basi¢ Hrvatin, ki pravi, da se komercialni mediji
»financirajo izkljuc¢no iz 0gla§evanja3, njihova stranka ni ob¢instvo, ampak oglasevalec. Zato
je temeljna naloga komercialnih medijev priskrbeti oglasevalcem najSirSe mozno obcinstvo z
razume kot »mnozi¢ni medij, ki proizvaja, prodaja in kupuje medijske izdelke, namenjene za
ustvarjanje dobicka, za kar pa potrebuje dovolj veliko obcinstvo«. Zato po njegovem
komercialni radii svoje posluSalce obravnavajo kot porabnike in ne kot aktivne drzavljane,
zato, dokler ni del vecje mase, poslusalec kot posameznik na program nima nikakrSnega

vpliva.

direktnega financiranja s strani javnosti in ne le s strani oglasevalcev; spodbujanje tekmovalnosti v programih in
ne le tekmovanje za ob¢instvo; spodbujanje svobode servisov (McQuail v Fleming 2010, 8).

¥ OglaSevanje je sicer najvedji del financiranja komercialnih radijskih postaj, en del pa pri mnogih postajah
predstavljajo tudi drugi komercialni viri, kot so denimo organiziranje dogodkov in prireditev in podobno.
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Za razliko od javnega servisa, ki mora ustvarjati kvalitetne in izobraZevalne programe, ki
bodo posameznikom na voljo ne glede na to, ali jih bodo dejansko tudi gledali oziroma
poslusali, komercialni radio stremi k ustvarjanju programov, ki jih bo poslusalo kar najvecje
mozno Stevilo ljudi, saj bodo s tem privabili vegje $tevilo oglagevalcev. Ceprav so vsebine, ki
jih komercialni radii ponujajo, povsem v njihovih rokah, pa Carole Fleming poudarja, da
danes, ko je na voljo veliko radijskih postaj, komercialne radijske postaje kot celota obicajno
spostujejo nadela javnega servisa enako kot javni servis sam? izvzemsi nacelo javnega
financiranja (Fleming 2010, 8). Tega sicer ne moremo v celoti posploSevati, a ¢e zelijo
komercialne radijske postaje privabiti ¢im vecje Stevilo poslusalcev in s tem oglaSevalcev,
morajo poleg razvedrilne funkcije v svojih vsebinah vsekakor upostevati tudi izobrazevalno in
informativno funkcijo, torej morajo, tako kot javni servis, svoje poslusalce pojmovati kot
racionalna in razumna bitja in jim vsaj v doloeni meri ponujati vsebine, za katere naceloma

velja prepricanje, da jih komercialni radii ne zagotavljajo.

Pomembna naloga komercialnih radiev je zagotovo izbira ob¢instva oziroma dolocitev svoje
ciljne publike, za katero ustvarjajo program. »Na koncu dneva mora biti komercialni radio
uspeSen pri doseganju svoje ciljne publike, saj ima oglaSevalce, ki potrebujejo storiti ravno
to« (Bellekom® v Fleming 2010, 10). Z izbiro ciljne publike namre¢ dologijo, katerim in
koliko oglasevalcem bodo prodajali svoj oddajni ¢as. »Stevilo prodanih izvodov ¢asopisa,
delez poslusalcev radijskih oz. gledalcev televizijskih programov je za medijsko industrijo
nujno potreben podatek, s katerim kupcuje na trgu oglaSevalcev. Koli¢ina medijske pozornosti
doloca ceno oglaSevalskega prostora in s tem tudi viSino dobic¢ka« (Basi¢ Hrvatin in Prpi¢
2005, 365). Ceno oglaSevalskega prostora dolocata Stevilénost in »kakovost« radijskega
obginstva. Stevilénost se nanasa na celotno poslusalstvo dologene radijske postaje, pa na tudi
odstotek poslusanosti v dolo¢enih delih oddajnega dne, zato se cena oglaSevalskega prostora
glede na Cas predvajanja razlikuje. Kakovost obCinstva pa se odraza v tem, kako dobro se
profil poslusalca radijske postaje ujema s profilom potroSnika, ki ga doloCeni oglaSevalci
i8¢ejo (Barnard 2000, 49). Tako, kot je pomembna Stevilénost radijske publike, je za
oglasevalce torej pomemben tudi profil poslusalcev, ki prikazuje demografsko sliko
povpreénega poslusalca. Ceprav bi pri¢akovali, da veliko §tevilo radijskih postaj pomeni tudi
veliko Stevilo razli¢nih programov in vsebin, pa kljub temu veliko radijskih postaj cilja iste ali

pa vsaj zelo podobne skupine poslusalcev. To so tiste skupine, za katere oglasevalci mislijo,

* Ta trditev se sicer nana$a na britanski javni servis BBC, a jo je mogoce posploSiti na javni servis nasploh.
® Anthony Bellekom je odgovorni urednik na BBC-jevih radijskih postajah Radio 2 in 6 Music.
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da imajo najvecjo kupno mo¢ in so zato zazelena taréa za njihove oglase. Izbira iste ali pa
zelo podobne ciljne publike je v devetdesetih letih prejSnjega stoletja privedla do tega, da je
vecina radijskih postaj sliSati enako (Fleming 2010, 14). Ta trend je mogoce opaziti tudi

danes.

3.3 Skupnostni radio

Skupnostni mediji omogocajo krepitev obcutka moc¢i pripadnikom nizjih druzbenih slojev, ki
lahko z znanji in udejstvovanjem na bolj$i nadin predstavljajo sebe in skupnost, ki ji
pripadajo. Prvotno gre za nepopularne medije, njihova najpomembnejSa znacilnost pa je
sodelovanje navadnega ¢loveka oziroma drzavljana, ki preko skupnostnih medijev aktivneje
sodeluje in odloca o druzbenem okolju, v katerem zivi. S tem pripadnike doloCenega
druzbenega okolja povezujejo in spodbujajo njihovo izrazanje in kreativnost ter udejstvovanje
v javni razpravi (Pajnik v Suster 2014, 10-11).

Skupnostni radio (angl. community radio) je koncept radia, ki kot »tretji tip« radia obstaja ob
boku javnim in komercialnim in je v tuji medijski praksi kar pogost. Pri nas tega tipa radia ne
poznamo. Gre za radio, ki je v lasti dolo¢ene lokalne skupine, ki z njim upravlja za dobrobit
skupnosti, kateri je namenjen. Skupnostni radio je neprofitna organizacija, ki trziS¢u ni
podrejena, njegovi ustvarjalci so predvsem prostovoljci, ¢eprav je lahko med njimi tudi nekaj
placanih sodelavcev. Ker je neprofiten, se njegov morebitni dobicek porabi izkljucno za
delovanje in ustvarjanje vsebin radia. Vecina tak$nih radijskih postaj ima poslanstvo sluziti
dolo€enim skupnostim in ima izoblikovane druzbeno pomembne cilje. Nudijo dostop do
radijskih valov in s tem glas slabSe zastopanim skupinam, ki drugace ne bi bile sliSane,
prostovoljcem omogocajo izobrazevanje in urjenje ter pomagajo, da se posamezniki
identificirajo s skupnostjo, ki ji pripadajo (Fleming 2010, 43-45).

OfCom® definira skupnostne radie kot postaje, ki »pokrivajo majhno geografsko podrogje v
radiju do 5 km in delujejo neprofitno. Lahko sluZijo celotni skupnosti ali pa zgolj razlicnim
interesnim podro¢jem, kot so doloCene etni¢ne, starostne ali pa interesne skupine. Skupnostne
radijske postaje odrazajo raznoliko meSanico kultur in interesov«. Taka postaja bi morala
postati srediS¢e skupnosti, s katero bi bila neposredno povezana, ¢lani skupnosti pa lahko pri

delovanju postaje aktivno sodelujejo (OfCom 2016).

® Office of Communications, ali krajse OfCom, je britanski neodvisni regulatorni organ za varstvo konkurence za
radiotelevizijo, telekomunikacije in postne storitve.
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Community Radio Order iz leta 2004’ definira 5 znadilnosti vsakega skupnostnega radia:

1. Je lokalni servis, ki deluje za dobrobit pripadnikom javnosti ali to¢no dolo¢enim
skupnostim, ne pa za finan¢no ali materialno korist posameznikov, ki ga ustvarjajo.

2. Primarna naloga skupnostnega radia je sluziti eni ali ve¢ skupnostim, ne pa nujno tudi
ostali javnosti.

3. Oseba, ki storitev skupnostnega radia zagotavlja, od tega ne pri¢akuje finan¢ne koristi,
Ce pa postaja ustvari dobicek, se ta nameni izklju¢no za delovanje in razvoj radia ali
dobrobit javnosti ali skupnosti, kateri sluzi.

4. Pripadniki skupnosti, ki jim skupnostni radio sluzi, imajo moZznost sodelovati pri
delovanju in vodenju radia.

5. Oseba, ki storitev skupnostnega radia zagotavlja, prostovoljno odgovarja skupnosti, ki ji
sluzi (Community Radio Order 2004).

3.4 Radijski programi posebnega pomena

Poleg javnih servisov, ki se financirajo iz javnih sredstev (in drugih virov, kot je opisano
zgoraj) in komercialnih radijskih postaj, ki delujejo po pridobitniskem nacelu, pa obstajajo
tudi radijske postaje oziroma programi, ki sicer so v zasebni lasti, vendar jih ne moremo
uvrSc¢ati med komercialne. Marti programe deli glede na lastniStvo medijskih podjetij, ki jih
ustvarjajo. Lo¢i programe, ki jih ustvarjajo podjetja v javni lasti, in tiste, ki jih ustvarjajo
zasebna podjetja. »Razlika je ta, da prva opravljajo javne naloge, druga pa pridobivajo
dohodek z radiodifuzijo« (Marti 2005, 21). Vendar Marti poudarja, da je dejanska slika prece;j
bolj zapletena. Vsa zasebna podjetja namre¢ nimajo vedno tudi trznih ciljev, saj obstajajo tudi
taksna, ki so v lasti fundacij ali druzb, ki jih finan¢ni dobicek ne zanima.

Tudi pridobitniska podjetja se po svoji filozofiji med seboj razlikujejo, saj bi bila nekatera
pripravljena sredstva pridobivati s ¢imer koli, medtem ko druga vsebin ali programov, ki bi
bili navzkriz z njihovo podjetnisko politiko in kulturo ali pa bi zgolj lahko kvarili ugled
podjetja, sploh ne bi oddajala (Marti 2005, 22).

Obstajajo torej mediji, ki v celoti ali delno oddajajo nepridobitne radijske programe, ¢etudi so
veCinoma organizirani kot gospodarske druzbe v zasebni lasti. To so programi s statusom

posebnega pomena, med njih pa sodijo radijski (in televizijski) programi javnega servisa RTV

" Dokument, ki ureja oddajanje skupnostnih radiev v Veliki Britaniji.
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Slovenije®, lokalni in regionalni radijski (in televizijski) programi, pa tudi $tudentski in

neprofitni programi.
Programom s statusom programa posebnega pomena SO za razvijanje in
sofinanciranje programskih vsebin zagotovljena sredstva v okviru proracunskih
sredstev za medije. Poleg tega jim morajo operaterji omogociti neodplacno
razsirjanje, Ce za to obstajajo tehnicne moznosti, in sicer tako, da so dostopni vsem
uporabnikom njihovih storitev. Programi s statusom programa posebnega pomena
imajo dolocene prednosti tudi na javnih razpisih za dodelitev radijskih frekvenc za
opravljanje radiodifuzije. (AKOS 2016c)

Izdajatelji lahko pridobijo status posebnega pomena, ¢e zanj zaprosijo, zadovoljevati pa
morajo programskim zahtevam, ki jih dolo¢a Zakon o medijih (Ur. I. RS 110/2006).
Upravi€eni so do sofinanciranja iz javnih sredstev oziroma prorauna drzave, e ustvarjajo
programske vsebine, ki so namenjene manjSinam, ohranjanju slovenske nacionalne in
kulturne identitete, spodbujanju kulturne ustvarjalnosti na podro¢ju medijev in kulture
javnega dialoga, utrjevanju pravne in socialne drZave ter razvoju izobraZevanja in znanosti
(Basi¢ Hrvatin 2004).

Da bi radijski program ta status pridobil, mora po zakonu pokrivati dolocen del obmodja,
odvisno od tega, ali gre za lokalnega ali regionalnega. Od tega pa je odvisna tudi predvidena
koli¢ina vsebin lastne produkcije, ¢e pa deluje na obmocju, kjer Zivijo manjSine in druge
nacionalne skupnosti, pa mora nuditi tudi vsebine namenjen njim (Zakon o medijih).

Pri nas obstajata dva $tudentska radia, ljubljanski Radio Student in mariborski Radio Mars, ki
spadata med programe posebnega pomena.’ Oba $tudentska radijska programa uvri¢amo med
alternativne medije, ki delujejo kot neke vrste korektor med javnim in komercialnim medijem
(Lah 2002).

3.5 Radijske mrezZe

Radijska (in televizijska) mreza lahko pomeni dvoje, in sicer skupino oddajnih postaj, ki so

med seboj povezane z Zico ali mikrovalovi, da je lahko isti program predvajan na vseh teh

8 Ti programi imajo po Zakonu o medijih avtomati¢no status programa posebnega pomena (Ur. |. RS 110/2006).
o Ceprav po Zakonu o medijih (Ur. . RS 110/2006) Radio Mar$ spada med programe posebnega pomena, ga v
AKOS-ovem registru vseh programov s statusom posebnega pomena ni, kot tak je zaveden le Radio Student.
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postajah, ali pa pomeni podjetje oziroma organizacijo, ki zagotavlja programske vsebine, ki so
oddajane na teh postajah (WordReference Random House Learne's Dictionary of American
English 2016).

Radijske mreze so torej omrezni sistem, ki distribuira program na vec postaj hkrati ali z rahlo
zamudo z namenom razSiritve pokritosti izven meja ene radijske postaje. S tem se poveca
obcinstvo radijskega oddajanja v korist mnozi¢ni proizvodnji izdajateljev. Radijska mreza
ustvarja radijske programe in jih prodaja radijskim postajam, na drugi strani pa prodaja
obcCinstva teh programov oglasevalcem. Vecina radijskih mrez proizvaja vecji del programov
radijskih postaj, ki so vanje povezane. Prvotno so bile nekatere ali celo vse postaje, Ki so bile
v mrezi, tudi v njeni lasti, danes pa obstajajo tudi mreze, ki niso lastnice radijskih postaj, pac¢
pa zanje programe zgolj ustvarjajo ali jim jih distribuirajo. Lastni$tvo postaj zato ne odraza

vedno pripadnosti eni sami radijski mrezi, saj ima lahko podjetje v lasti radijske postaje na

vvvvv

2016).

»Naj vam bo vSec ali ne, mrezenje je tu in ¢e se uporablja na pravilen nacin, je lahko moc¢na
prednost za katerokoli postajo. Manj$im postajam predstavlja priloZnost za prihranek, ve¢jim
pa prinaSa nekaj drugacnega. /.../ MreZenje postajam prav tako omogoca placati velika imena

.../« (Mark Dennison™ v Fleming 2010, 16-17).

V Sloveniji se lahko po Zakonu o medijih (2006, 83. ¢1.) v regionalne ali nacionalne mreze™
povezujejo tisti izdajatelji radijskih programov, ki nimajo statusa programa posebnega

pomena.

Radijska mreza sama nima lastnega dovoljenja, njene znacilnosti so namre¢ vpisane v
dovoljenja posameznih v mreZzo povezanih radijskih programov. Radijska mreZa na javnih
razpisih ne more kandidirati za pridobitev radijskih frekvenc, saj ne gre za samostojen radijski

program, lahko pa kandidirajo programi, ki so vanjo povezani (AKOS 2016a).

1% Mark Dennison je sodelavec britanskega BBC.
! Nacionalna programska mreza je mreza, ki dosega ve¢ kot 50 odstotkov prebivalcev Republike

Slovenije.
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4 TRENUTNA SLIKA RADIA PRI NAS

Radijski prostor v Sloveniji je precej zasi¢en, a 0 raznolikosti kljub temu da je radijskih postaj
pri nas glede na Stevilo prebivalcev dokaj veliko, ne moremo govoriti. »Programske sheme
radijskih in televizijskih programov so si preve¢ podobne. /.../ Izdajatelji medijev ugotavljajo,
da je obcCinstvo za profilacijo medijev premajhno, zato se odlocajo za programske vsebine, ki
dosegajo najvecjo poslusSanost oz. gledanost. Kljub velikemu Stevilu medijev prav zato ni
velike ponudbe raznovrstnih vsebin, ker v prizadevanju za isto ob¢instvo ponujajo istovrstne

vsebine ob istem ¢asu« (SRDF 2011, 4-5).

Po AKOS-ovem registru radijskih programov (glej Priloga B) je skupaj 93 radijskih
programov, od tega jih ima 17 status programa posebnega pomena, ena ima status
nepridobitnega programa, osem pa jih je vkljuc¢enih v javni servis RTV Slovenija. Vsi ostali,
ki v registru statusa nimajo posebne oznake, pa sodijo med komercialne radijske programe, ki

imajo dovoljenje za oddajanje. In teh je seveda tudi najve¢ (AKOS 2016b).

To, da ima radijski program po AKOSu dovoljenje za oddajanje, pa $¢ ne pomeni, da
dejansko tudi oddaja oziroma, da ima aktivno tudi frekvenco. Med komercialnimi radijskimi
postajami, ki so navedene v registru radijskih programov, jih obstaja Sest, ki dovoljenje za
oddajanje sicer imajo, vendar pa njihovega programa prek radijskih sprejemnikov (Se) ne
moremo poslusati. Radijski programi Radia Center Balkan Ekspres, Pop radio in Narodni
radio na radijskih valovih ne obstajajo, ima pa Radio Center na svoji spletni strani zgolj
»streame« za Center pop, Center hit, Center Love, Megamix, Center 80-ta, Rock radio in
Center Yu (Radio Center). Lahko bi rekli, da gre za nekaksne »spin off«*? programe, ki jih
ima radio na svoji spletni strani, zanje pa posebnega dovoljenja ne potrebuje. S tem
omogocajo, da si poslusalci lahko izberejo naprimer zvrst glasbe, ki jo Zelijo poslusati, pa je
ta radijska postaja v tistem trenutku, ali pa nasploh, ne predvaja. S tem pa najverjetneje obdrzi
poslusalca, da postaji ostane zvest Se naprej in doloCene glasbe ne poslusa na drugi radijski
postaji. Tako kot Radio Center (pa verjetno Se kakSen drug radio), ima tudi Radio Aktual na
svoji spletni strani dve glasbeni postaji Dalmacija in Latino, ki sta zgolj »streama« in

predvajata le dolo¢eno zvrst glasbe.

12 Spin-off (ali spinoff) je angleski izraz, ki na medijskem podro¢ju pomeni radijski oziroma televizijski

program, video igre, film, ali kakr$nokoli pripovedno delo, ki izhaja iz enega ali ve¢ ze obstoje¢ih del in ki je
osredoto¢eno na doloéene aspekte ali podrobnosti prvotnega dela (naprimer tema, lik, dogodek).
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Poleg programov Balkan Ekspres, Pop radio in Narodni radio, ki dovoljenje sicer imajo, a jih
med frekvencami ne najdemo, obstaja tudi Novi radio, ki ima na svoji spletni strani »stream«
zgolj glasbe, ne pa tudi kakr$nihkoli drugih vsebin.

Tudi A-radio Radijskega zdruZenja Zalec nima frekvence. Ima sicer spletno stran, vendar na
njej ni kaksnih opaznih aktivnosti. »Stream« sicer imajo, ki pa ne deluj e,

Eden izmed radiev, ki dovoljenje sicer imajo, je S¢ Radio Kaos. Oddaja na svetovnem spletu

in za razliko od vseh nastetih, ta radio deluje tudi prek kabla, medtem ko ostali ne.

Nacionalni radijski programi, Ki jih pripravlja Radio Slovenija (predvsem Val 202 in Prvi), in
nekatere komercialne radijske postaje so pri nas med najbolj poslusanimi, zato smo jih v

nalogi izpostavili.

4.1 Radio Slovenija

Javni servis Radiotelevizija Slovenija se je iz drZzavnega servisa RTV Ljubljana preoblikoval
po osamosvojitvi leta 1991. RTV Slovenija je tako postal javni zavod, ki sluZi javnosti, njen

ustanovitelj pa je Republika Slovenija.

RTV Slovenija je javni zavod posebnega kulturnega in nacionalnega pomena, ki
opravlja javno sluzbo na podrocju radijske in televizijske dejavnosti, z namenom
zagotavljanja demokraticnih, socialnih in kulturnih potreb drzavijanov Republike
Slovenije in Slovencev po svetu, pripadnikov slovenskih narodnih manjsin v Italiji,
Avstriji in na MadzZarskem, italijanske in madzarske narodne skupnosti v Republiki

Sloveniji ter druge dejavnosti v skladu z zakonom o RTV Slovenija. (RTV Slovenija)

RTV Slovenija se financira iz sredstev drzavnega proracuna, iz oglaSevanja, sponzoriranja in
drugih virov. Ker gre za javni zavod, se financira tudi s strani javnosti, ki predstavlja
najpomembne;jsi vir prihodkov. RTV-prispevek mora placati vsak, ki ima oziroma uporablja
radijski ali televizijski sprejemnik na obmocju Slovenije, kjer so pogoji za sprejem vsaj enega

programa RTV Slovenija.

13 Vegkrat smo poizkusali poslusati, vendar brez uspeha (nazadnje 17. maja 2016).
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Po Zakonu o RTV Slovenija (Ur. I. RS 96/2005) mora javni zavod na radijskem podroc¢ju
pripravljati tri nacionalne radijske programe, radijske programe regionalnih RTV-centrov v
Kopru in Mariboru, en radijski program za avtohtono italijansko in madzarsko narodno
skupnost ter radijske oddaje za romsko etni¢no skupnost. Poleg tega mora zagotavljati tudi
radijske programe za slovenske narodne manjSine v sosednjih drzavah ter za slovenske
izseljence in zdomce, pa tudi radijske programe za tujo javnost.

RTV Slovenija tako pripravlja tri konceptualno dopolnjujoce se nacionalne radijske programe,
in sicer 1. program, 2. program Val 202 in 3. program Ars. Poleg tega pa so del radia
Slovenija tudi Pomurski madzarski radio — Muravidéki magyar radi6, Radio Capodistria,
Radio Koper, Radio Maribor in Radio Slovenia International. Pri pregledu AKOS-ovega
registra (2016b) radijskih postaj smo ugotovili, da podatki niso pravi, saj pri Radiu Koper ni
oznake statusa RTV SLO, kar pomeni, da je po njihovih podatkih v Javni zavod RTV

Slovenija vklju¢enih sedem programov, dejansko pa jih je osem.

4.2 Komercialni radii

Po podatkin AKOS-a (2016b) je v registru vseh radijskih programov, ki imajo dovoljenje za
oddajanje, kar 67 radijskih postaj, ki nimajo posebnega statusa, zato jih uvrS¢amo med
komercialne radijske postaje. Zanje torej pomeni, da je njihovo vodilo trZzna vrednost oziroma
zasluZzek. Kot smo Ze ugotavljali, je Sest postaj takSnih, ki dovoljenje imajo, a na radijskih
valovih (Se) ne oddajajo. Vseh komercialnih radijskih programov, ki imajo aktivne frekvence,
je tako 61, ¢e pa gledamo radijske mreze postaj kot en sam program, pa trenutno v Sloveniji
na frekvencah oddaja 37 komercialnih radijskih postaj. Boj za oglaSevalce in s tem prezivetje
je torej kar oster, tu ti¢i tudi razlog za to, da so se manjSe postaje odlocile zdruZziti se v mreze
ali so bile v to prisiljene.

V prednosti so torej vecje radijske postaje in mreze, saj pokrivajo veéje obmocje in imajo s
tem vecje Stevilo potencialnih (s tem pa tudi dejanskih) poslusalcev, kar pa pritegne vec
velikih oglasevalcev. Taksna situacija je trenutno tudi pri nas. Najbolj poslusana radijska
postaja v Sloveniji po podatkih agencije Mediana je mreza Radia 1, saj jo je aprila 2016

poslusalo 14,8% vseh posluSalcev radijskih postaj v starostni skupini od 10 do 75 let (glej
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Priloga A)'*. Sledi ji 2. program Radia Slovenija — Val 202 z 11,2 %, takoj za njim je Radio

Aktual, na Cetrtem mestu pa 1. program Radia Slovenija z 8,1 odstotka.

Kot je ze leta 2011 ugotavljal SRDF (glej zgoraj), so si radijske postaje, predvsem
komercialne, precej podobne, saj vse skuSajo pridobiti kar najvecje Stevilo poslusalcev in s
tem oglasevalcev, kar pa pomeni, da je njihova vsebina namenjena $ir§Sim skupinam ljudi.
Toda glede na rezultate posluSanosti lahko recemo, da ravno postaje, ki so osredotocene na
dolo¢eno skupino poslusalcev in s tem nudijo druga¢no vsebino, ki je na drugih radiih ne
zasledimo, pocasi stopajo v ospredje oziroma jim Stevilo posluSalcev naraSca. Tipicen primer
je Radio Aktual, ki je Se leta 2008 belezil 1,2 % poslusalcev, aprila 2016 pa je po podatkih
Mediane z 10,2 % vseh poslusalcev na visokem 3. mestu. Osredotodil se je na predvajanje
predvsem zabavne glasbe iz drzav bivSe Jugoslavije in s tem naSel svojo posebnost. Podoben
primer je Rock Radio, ki je v letu in pol uspel pridobiti kar 2,8 % vseh poslusalcev, starih med

10 in 75 let, in je v istem obdobju pristal na osmem mestu.

4.2.1 OglaSevanje kot vir preZivetja

Zakon o medijih to¢no doloca, kaj je oglas. »Oglasevalske vsebine po tem zakonu so oglasi in
druge vrste placanih obvestil (v nadaljevanjem besedilu: oglasi), katerih objavo naroci pravna
ali fizicna oseba z namenom, da bi s tem pospeSevala pravni promet proizvodov, storitev,
nepremicnin, pravic ali obveznosti, pridobivala poslovne partnerje, ali si v javnosti ustvarjala
ugled in dobro ime. Oglasi se objavljajo za placilo ali drugo podobno nadomestilo ali z

namenom samooglasevanja« (Zakon o medijih, 46. ¢l.).

Zakon o medijih (Ur. I. RS 110/2006) $e dolo¢a, da mora poslusalec oglas jasno prepoznati, saj
se mora le-ta posebej lociti od drugih programskih vsebin, prav tako morajo biti kot taki
oznaceni tudi neodplacno objavljeni oglasi. Po zakonu ni dovoljeno prikrito oglasevanje, ki
naj bi prepricalo poslusalca, da v primeru objave posameznega oglasa ne gre za oglasevalske

vsebine.

Oglasevanje je ena najpomembnejSih elementov komercialnih radijskih postaj, saj predstavlja

temeljni vir prihodkov. Brez oglasov bi komercialne postaje ostale brez denarja, novice in

14 Leta 2007 je bila najbolj poslusana radijska postaja Val 202, za njo prvi program RTV Slovenija, Radio 1 pa je
bil Sele na Cetrtem mestu s 5,6 % (MK 2014, 42-43).
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programski oddelki bi kmalu izginili (Starkey 2004, 143). Oglasi pa so vsebine, ki jih
poslusalci v vecini primerov neradi slisijo. Ironija komercialnih postaj pri pridobivanju
sredstev s prodajo oddajnega ¢asa oglasevalcem, meni Starkey (2004, 144), je ravno v tem, da
lahko prevec oglasov ali napacni oglasi odzenejo poslusalce, ki jih oglasevalcem »prodajajo«.
Oglasi pa na nek nac¢in morajo biti prodorni, saj ¢e jih ne opazimo oziroma sli§imo, ne bodo
dosegli svojega ucinka. Narejeni morajo biti tako, da prodajajo in ne odbijajo, da so
prepricljivi, a hkrati nevsiljivi. Oglas mora, e dodaja Starkey, povecati poslusalsko izkusnjo,
ne pa je slabiti. Zato mora radijska postaja, tako kot pri vseh njenih elementih, tudi pri
oglaSevanju v prvi vrsti pomisliti na svojo ciljno publiko. Sprejeti kateregakoli oglaSevalca je
vsekakor zelo tvegana odlocitev, saj bi poslusalce lahko odvrgla od poslusanja, s tem pa bi
odvrnila tudi oglasevalca, neprimeren oglas namre¢ ne bi dosegel svojega namena. Phill
Danks™ je preprian, da je izbira pravega oglasa kljuéna za vsako radijsko postajo. »Ce oglas
odvrne poslusalca od postaje, potem nimamo nikogar, ki bi mu oglasevali, in vse gre po zlu,
zato moramo biti pazljivi ne le na vidik »to je nadleZzno«, pac¢ pa se moramo zavedati tudi
blagovne znamke radia, kako se ta predstavlja, komu je namenjena in kakS$ne so njene
vrednote. Vse to se mora pri ustvarjanju radijskega oglasa vzeti v obzir« (Danks v Fleming
2010, 77).

Kot primer lahko vzamemo radijsko postajo za mlade, denimo srednjeSolce. Oglas za plenice
bi bil v tem primeru popolnoma neprimeren, saj se smatra, da tovrstne poslusalce taksni
proizvodi ne zanimajo, saj nimajo otrok. Podobno bi bil oglas za nov no¢ni klub na postaji, ki
je namenjena starejSim ljudem, popolna brca v temo. Zato morajo radijske postaje dobro
poznati svojo ciljno publiko, vedeti morajo, kakSne so njene navade in jim oglasSevati izdelke
in storitve, ki jih zanimajo, ki jih uporabljajo. Sele tako bodo oglasi u¢inkoviti, oglagevalec pa

zadovoljen in bo na tem radiu Se oglaseval.

VpraSanje, ki se stalno poraja, je, koliko oglasov je sploh primerno umestiti v radijski
program. Zavedati se moramo, da gre za komercialni tip radia, kjer so oglasi obvezni, ¢e
postaja zeli obstajati. So edini vir dohodkov, zato jih enostavnO ni mogoce zmanjSati na
minimum, kaj Sele ukiniti. Zato mora radijska postaja napraviti dolo¢en kompromis.
Oglasevalcem so na radiu vSe¢ redni oglasni bloki, ki se pojavljajo tako pogosto, kot to

poslusalci in predpisi dovolijo (Crisell 1994, 76)16.

1 Phill Danks je direktor najvedjega studia za produkcijo oglasov Geap Ideas Studio v Veliki Britaniji.
18 po Zakonu o medijih (Ur. I. RS 110/2006) je oglasevanje na radiu (in televiziji) pri nas omejeno na 20
odstotkov dnevnega oddajnega Casa, prav tako pa skupni obseg oglasov ne sme presegati 20 odstotkov v eni
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Da bi radijske postaje omilile negativne posledice in prizvok oglasevanja, se velikokrat
odlocajo za posreden nacin. Tako denimo pripravljajo nagradne igre, nagrade pa so izdelki ali
storitve, ki jih oglaSevalec prodaja. Namesto navadnega oglasa z oglaSevalci pripravijo akcije
ali igre, ki so del programske vsebine, in kljub temu da gre pravzaprav za oglasevalske
vsebine, posluSalce privabijo in tudi dlje Casa obdrzijo, saj jim omogocijo, da sami v njih

sodelujejo in so zato nagrajeni.

oddajni uri. Povedano preprosteje, v 24 urah je lahko skupni obseg oglasov 4,8 ure oziroma 288 minut, v eni uri
pa je lahko oglasov vse skupaj 12 minut. A splos$na praksa je nekako taka, da poslusalec $e prenese 3-minutni
oglasni blok, 4-minutni oglasni blok je Ze preve¢. Zato imajo komercialne radijske postaje kljub boju za
prezivetje in dobicku, ki sta njihovo osnovno vodilo, ve¢inoma manj oglasov, kot je zakonsko dovoljeno.
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5 MERILA ZA DOBER RADIO

»Pravil za dober radijski program ni« meni Tatjana Pirc (2005, 51). Do neke mere se z njo
sicer strinjamo, nemogoce jih je namre¢ to¢no definirati, vendar pa vseeno menimo, da neka

merila, smernice oziroma nacini, kako ustvarjati dober radijski program, vseeno obstajajo.

Kaj sploh je radijski program? Na splo$no lahko re¢emo, da je radijski program »javno
oddajanje vsebin, ki jih lahko hkrati poslusa neomejeno Stevilo ljudi« (Pirc 2005, 51). Gre
torej za vsebino, namenjeno oddajanju prek radia. Pireva ga Se pojmuje kot skupek govora in
glasbe na radijski frekvenci, ki nastaja v skladu z uredniSko politiko, dolo¢en pa je s
programskim naértom oziroma radijsko shemo. Tako se radijski program javnega servisa
razlikuje od programa komercialnih radijskih postaj, saj se morajo slednje ozirati predvsem na
zelje in okus poslusalcev, da privabijo oglasevalce. Program se razlikuje tudi glede na ciljno
publiko, kateri je program namenjen, kar pomeni, da nekatere postaje v svoj program vnasajo
ve¢ informativnih in izobrazevalnih vsebin, druge spet ve¢ glasbe. Pri nas imamo celo
radijske postaje, ki so se specializirale v predvajanje zgolj ene vrste glasbe, taki sta denimo

Radio Veseljak z narodnozabavno glasbo in Rock Radio, ki predvaja zgolj rock.

Josep M. Marti (2005, 10-11) pravi, da je program »sestevek vseh oddaj, ki jih radijska
postaja ponuja ves dan ali vsak teden ali dalj$a Casovna obdobja, sestavlja mnogo vecjo
celoto, ki so jo radijski pionirji imenovali 'oddaje’ in kar ze leta poznamo pod besedo
program«. Ljerka Bizilj meni podobno, zanjo je radijski program seStevek vseh oddaj, ki jih
radijska postaja ponuja v dolodenem ¢asovnem intervalu (Bizilj v Cak§ 2007, 11). Podobno
meni Ivanci¢, ko piSe, da je radijski program »javna radijska predstava, ki je sestavljena iz
posameznih oddaj in prispevkov, ki jih povezujeta glasba in vodenje — je to, kar oddajajo

radijske antene« (Ivanc¢i¢ 2012, 101).

Radijske postaje morajo svoj program pripravljati skrbno in nacrtovano, predvsem pa s
posluhom za svoje poslusalce. Da bi jim ti ostali zvesti, morajo programi predstavljati vir
informacij, ki jih posluSalci v doloCenem trenutku potrebujejo, pa tudi kulturno izku$njo in
zabavo. »Radijski program ne sme biti le odsev okolja, ¢e hoce imeti dober stik s poslusalci,
mora biti tudi izziv in inovacija. Radio kot mnozi¢ni medij ni le ogledalo, ki odseva sliko

obcline, druzbe, sveta kot celote. Prevzeti mora aktivnejSo vlogo« (Pirc 2005, 52).
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5.1 Osnovne funkcije radia

Cemu sluzi radio? Radio lahko sliSimo pravzaprav povsod, ¢eprav se vcasih tega niti ne

zavedamo, saj je velikokrat le zvocna kulisa. A radio ima pomembne funkcije v medijskem

prostoru. Splo$no znane in najveCkrat omenjene so tri: informativna, izobrazevalna in

razvedrilna. Po mnenju Milosa Ivancica (2012, 28) ima radio 6 pomembnih funkcij:

informativna funkcija — obves¢anje javnosti o aktualnih dogodkih predvsem z
dnevnoimformativnimi oddajami, informativnimi servisi in oddajami, ki prinasajo
Stevilne informacije,

komentatorska funkcija — razlaganje in analiziranje dogodkov v govornih, govorno-
glasbenih in kontaktnih oddajah, pa tudi v klasi¢nih komentarjih v dnevnoinformativnih
oddajah, prepleta pa se v celotnem radijskem programu,

kulturna funkcija — kulturno osveséanje poslusalcev in dvigovanje splosne kulturne ravni,
soustvarjanje in odrazanje kulture naroda na dolo¢enem prostoru,

rekreativna funkcija — zabava in sprostitev,

politicnopropagandna funkcija — vplivanje na ljudi s strani vladajoCe skupine, stranke,
druzbenega razreda ali posameznika, je skrita v ostalih zgornjih funkcijah,

komercialna oziroma profitna funkcija — ta je lahko urejena ali prikrita, pri komercialnih

radijskih postajah je ta nosilna, saj je osnovni namen takega tipa radiev dobicek.

Pri vseh radijskih postajah lahko zaznamo vecino, ¢e Ze ne vseh nastetih funkcij. In vse to od

radia pravzaprav tudi pri¢akujemo. Informacije, zabavo, ozavescanje. In funkcija, ki je za

dolo¢enega poslusalca najbolj pomembna, je tudi eden izmed kriterijev za izbiro radijske

postaje, ki jo bo poslusal.

Izpolnjevanje osnovnih funkcij lahko ozna¢imo kot prvo pravilo dobrega radia.

5.2 Programska shema

Vsaka radijska postaja ima svojo programsko shemo oziroma nacrt, ki ga mora prilagoditi

svojemu radijskemu obcinstvu, za katerega pripravlja svoj program. To je pomembno zato, da
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lahko posluSalcem ob pravem ¢asu ponudijo vsebine, ki jih bodo zanimale, torej morajo ob
dolo¢enem Casu imeti moznost vsebine slisati.

Dobro zastavljena programska shema je drugo pravilo, ki se ga mora vsak radio drzati.

Pri radiu so, kot poudarja Pir¢eva (2005, 52), pomembne Casovne enote in temeljna enota je
sekunda, kar pomeni, da se mora radio do sekunde natan¢no drzati ure, ki jo je dolocil za
objavo doloc¢enih vsebin. Minuta je Casovna enota z vsebinskim pomenom, saj je dovolj
dolga, da lahko povemo neko zakljuCeno informacijo, naprimer stanje na cestah ali
informacijo o vremenu, medtem ko je ura enota, v okviru katere Ze lahko oblikujemo dobrsni
del radijskega programa. Dan, teden, mesec, leto, pa tudi letni Casi ali sezone so ciklusne
Casovne enote, v katerih se v zaporedju pojavljajo dolo¢ene vsebine in oddaje. Radio se mora
namre¢ prilagajati bioritmu svojih poslusalcev, ¢e jih Zeli obdrzati. Marti te ¢asovne okvire
oziroma regularna obdobja oddajanja enake sheme imenuje cikli oddajanja. Po njegovem
lo¢imo kratka obdobja (delavniki, vikend), dolga obdobja (sezona), izjemna obdobja
(prazniki, bozi¢, velika no¢) in posebne oddaje, ki nastanejo kot posledica izjemnih
predvidenih dogodkov (Marti 2005, 75-76).

Radijska shema, kot jo imenuje Pireva (2005, 53), torej nastane na podlagi teh ¢asovnih
okvirov, kar pomeni, da je lahko odprta ali zaprta oziroma klasi¢na. Ce je zaprta, govorimo o
strukturi programa, ki je Casovno natancno dolocen, celo do sekunde natanc¢no, tako
poslusalec toéno ve, kdaj bo kaj slial. Pri odprti shemi, Caks (2016) jo imenuje splogna, pa
gre za program, ki ni strogo Casovno doloCen, je bolj fleksibilen. Popolnoma odprte
programske sheme, ki pomeni povsem nenacrtovan program, ki se ne ozira na trenutna
dogajanja, ¢as oddajanja ali pripravljenosti ekipe, skorajda ni, se pa pojavlja v dolo¢enih delih
programa’’. Dobre lastnosti odprte sheme so zmoznost hitrega prilagajanja dogodkom ali
situacijam (Cesar pri zaprti shemi ni), aktualnost in odzivnost na Zelje oziroma pri¢akovanja
poslusalcev, a je tak program hkrati tudi tezje sledljiv, saj mora biti poslusalec ves cas
pozoren, to tezavo pa lahko omilijo z veCkratno napovedjo vsebin, ki sledijo v nadaljevanju
programa. »Ce je shema splo$na ali bolj spros¢ena in ne zapisuje strogo toénega Casa
predvajanja dolocenih programskih vsebin, ima program ve¢ mozZnosti, da posluSalca
preseneti, kar mu lahko tudi ne ustreza in zato izbere drug program« (Caks 2016, 22).

Radijske postaje v veliki vecini sledijo meSanici obeh shem, tako imajo oddaje, ki jih

" Kot primer lahko vzamemo jutranji program dolo&ene radijske postaje. Vemo, da je na sporedu vsak delavnik
od denimo 6. do 10. ure, vemo, da ima dolo¢ene vsebine vsak dan, ne vemo pa to¢no, ob kateri uri jih bodo
predvajali in kaj vse bodo $e povedali med njimi.

27



predvajajo ob stalnih urah, vmes pa imajo programske pasove, ki dopus¢ajo poljubno
umesc¢anje nenacrtovanih vsebin (Pirc 2005, 53).

Marti prepoznava tri kljucne vloge programske sheme, in sicer kontinuiteto, raznolikost ali
specializacijo in homogenost. Kontinuiteta pomeni neprekinjen tok oddajanja, prekinitev ne
sme biti, homogenost pa je pomembna predvsem zato, da radijska postaja v celoti ustreza
podobi, ki jo ima o njej poslusalec. Raznolikost ali specifikacija pa sta odvisni od modela
programske sheme, ki jo postaja doloca.

Na podlagi tretje vloge pa poznamo dve vrsti shem oziroma modelov radijskih postaj: splosen

ali konvencionalen model in specializiran model (Marti 2005, 12).

Splosni model radia

NajpomembnejSa znacilnost splosSnega modela je, kot navaja Marti (2005, 39), razlicnost
zanrov in vsebin, tako da vsak posluSalec lahko najde oddajo, ki ga zanima. Radijska postaja,
ki ima tak model, skusa pridobiti kar najvecje in najbolj raznoliko ob¢instvo, upostevajo¢ med
drugim tudi spol, starost, izobrazbo in finan¢ne zmogljivosti svojih poslusalcev. V tem
pogledu je programska shema neka sti¢na tocka med razli¢nimi vsebinami ali oddajami na eni
in poslusalci na drugi strani. Tak model se ozira na ¢as, ko poslusalci lahko poslusajo radio, in
na dejavnosti, ki jih v dolo¢enem trenutku imajo. Program torej upoSteva jutranjo voznjo v

sluzbo, delovni Cas, ¢as odhoda domov in ¢as, ko so posluSalci ve¢inoma doma, torej vecer.

Specializirani model radia

Za razliko od splosnega modela, deluje specializirani model ravno obratno, saj temelji na
katerih koli monotematskih vsebinah, ki pa so natan¢no dolocene: glasbene, informativne ali
druge (Marti 2005, 40). Biziljeva glede na specializiranost programa radijske postaje podobno
deli na informativne, glasbene in $portno-zabavne (Bizilj v Caks 2007, 12).

Ce splosni model radia pripravlja program na najrazli¢nej$e skupine poslusalcev, potem
specializirani model deluje po principu »vsakemu svoj radio«, kar pomeni odlocitev pridobiti
dolocen del poslusalstva. »Kolikor bolj dolo€ena in sestavljena je radijska vsebina, toliko bolj
enovit bo z demografskega zornega kota pridobljeni del poslusalstva« (Marti 2005, 40).
Specializirani model radijskih postaj v Evropi Marti klasificira po formatu in vsebini. Tako
lo¢i glasbeni format, katerega glavni formati so razli¢ne glasbene zvrsti, in neglasbeni format,
ki ima tri glavne formate, in sicer informativni (»all news«), govorni (magazinski) in hibridni
format (debatni). Glede na razli¢nost vsebin pa jih deli na ¢iste formate (imajo eno temeljno

vsebino), mesSane formate (glavna tema je dopolnjena z drugimi vsebinami; naprimer

28



informativne oddaje in glasba) in hibride (ena ali dve temeljni temi sta dopolnjeni s kakimi
drugimi vsebinami) (Marti 2005, 52-53).

Marti (2005, 40) specializirani model radia deli naprej e na dva podmodela, in sicer tematski
radio in radio formula. Razlika med njima je predvsem v tem, da je tematski radio zgrajen na
specializaciji vsebin, vendar pa je glede na raznolikost in koli¢ino vsebin podoben splosSnemu
(zelo razli¢ne oddaje z enako vsebino). Radio formula pa je prav tako monotematski, a ima le
en program, ki temelji na strukturi zaporedja, ki se ponavlja. Oba podmodela delujeta po
principu najvecje predvidljivosti in prepoznavnosti za poslusalca, kar pomeni, da se vsebine
ponavljajo in so za poslusalce, ki jim je program namenjen, zelo razvidne. Prevladujoca
tematizacija namre¢ omogoca hitro in enostavno prepoznavanje programa, zato Marti navaja
splosno pravilo, da formati, ki jasne in natan¢no opredeljene sestave nimajo, tudi ne bodo
dobro delovali. Eden izmed klju¢nih dejavnikov za uspeh specializiranih radijskih postaj je
torej v tem, da ohranjajo najvi§jo mozno raven Cistosti vsebin, po katerih se od ostalih postaj

razlikujejo (Marti 2005, 49).

Za katerega od teh dveh modelov se bo radijska postaja odlo¢ila, je odvisno predvsem od
tega, kakSen ucinek Zeli doseci. Lahko gre v neposredno tekmo z Ze uveljavljenimi postajami
ne glede na izbrani model in preizkusi svojo sreco v boju za posluSalce, lahko pa postane
alternativa s tem, da izbere vrsto programskega nacrta, ki ga na trziScu Se ni, s tem pa privabi
poslusalce, ki i8¢ejo nekaj drugacnega. Ta druga izbira je sicer bolj tvegana kot prva, vendar
pa zagotavlja razli¢nost in novost na trziS€u. Tretja mozZnost pa je, da radijska postaja iSce

inovatorske oblike, saj je njen program izrazito drugacen od obstojecih ne le na domacem, pac

Za Martija je pomembno, da se radijska postaja drZi modela, ki si ga je izbrala, njena shema
pa se od znacilnosti izbranega modela ne sme odmikati, to je namre¢ jamstvo, ki ga postaja
svojim posluSalcem ponuja. »Doslednost v vsebinah, vrsti izbrane programske sheme ali
uporabe formule (tipizirane radijske ure) za izvedbo pomenijo tudi znamenje identitete, ali
drugace receno: znacilnost, ki naredi radijsko postajo razpoznavno, razlicno od drugih, ki jih
je mogoce najti na radijski skali« (Marti 2000, 13). Nadalje poudarja, da je programska shema
radijske postaje odvisna od ponudbe konkurence na dolo¢enem podroc¢ju pokrivanja, to pa je

treba poznati tako po kakovosti kot po koliCini, saj je temeljno dejstvo namre¢ to, da lahko

'® Ta moznost lahko predstavlja tudi alternativni radio, taka sta pri nas ljubljanski Radio Student in mariborski
Radio Mars.
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poslusalci po zelji iS€ejo in izbirajo postaje na sprejemniku in izberejo po svojem okusu, tiste

vsebine, ki jih v dolocenem trenutku zanimajo (Marti 2005, 27).

Shema dolocene radijske postaje vkljuCuje tudi nadin podajanja vsebin, program je lahko
posnet v naprej ali pa poteka v zivo. Odlocitev, ali bo program potekal v zivo ali ne, ostaja v
rokah vsake radijske postaje zase. Pireva (2005, 54) zato locCuje:

e neposredne radijske programe, ti potekajo v zivo,

e vnaprej posnete radijske programe,

e kombinirane programe, torej skupek zivih in posnetih vsebin.
Radijskih programov, ki bi bili izkljuéno oddajani v zivo ali pa izklju¢no posneti vnapre;j,
prakti¢no ni, ali pa so zelo redki. Moc¢ radijskega programa je namre¢ njegova Zivost, zato so
radijske postaje, ki svoj program pripravljajo v kombinaciji obeh nacinov, v veliki vecini.
»Pravo radijsko dozivetje je povezano z nepredvidljivostjo, je reakcija na trenutne razmere,
skrbno pripravljena improvizacija, ve¢na tekma s Casom, v kateri se pokazejo spretnosti,
znanje, iznajdljivost voditeljev, novinarjev, producentov, tonskih mojstrov« (Pirc 2005, 55).
V vnaprej posnet program je zelo tezko umestiti dolocene hipne novice, nujne informacije o
stanju na cestah, vremenskih razmerah in podobna obvestila, ki jih poslusalec pricakuje. Poleg
tega je posnet program zahtevnejsi in dolgotrajnej$i za pripravo, njegova najpomembnejsa
pomanjkljivost pa je, da ne deluje zZivo, Ceprav se z dobrimi voditelji in tehniko velikokrat da
tudi to skriti.

5.3 Vsebine na radiu

Radio je priljubljen in pomemben medij ravno zato, ker je trenuten. Informacija je objavljena
v zelo kratkem casu in to je tisto, kar ga naredi Zivega. Pir€eva meni, da mora sodobni radio
slediti pravilu: tu in zdaj (Pirc 2005, 55). Torej je njegova temeljna funkcija obvescanje.
Nekaj se zgodi in poslusalec pri¢akuje, da ga bo radio o tem obvestil v najkrajSem moznem
casu. To je tudi prednost radia pred televizijo, internetom ali ¢asopisom. Poroc¢a lahko s kraja
dogodka v istem trenutku ali pa novico prebere napovedovalec oziroma voditelj dolocene
oddaje. Ali bo to lahko storil, pa je seveda odvisno od programa.

Radijski program ni zgolj nizanje naklju¢nih programskih segmentov, pa¢ pa skrbno

nacrtovan skupek vsebin, ki je pripravljen za to¢no doloCeno obcinstvo. Osnovna ideja je
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namre¢, da mora radio kot celota odrazati sploSno pocutje in aktivnosti svojih poslusalcev.
Tako so jutranje oddaje oziroma jutranji programi obicajno narejeni v bolj razvedrilnem
vzdusju, da poslusalce zbudijo in jih spravijo v dobro voljo, medtem ko so vecerne oddaje
bolj intimne narave in se osredotocajo bolj na razmisljujoce teme. Radio torej skusa dopolniti
trenutne dejavnosti poslusalcev z vsebinami, ki ustrezajo njihovim potrebam in pocutju v
to¢no dolo¢enem delu dneva (Fleming 2010, 63). Da bi jim to uspelo, poudarja profesor in
preucevalec medijev Paddy Scannell, izdajatelji razdelijo oddajni dan na segmente, ali kot jim
sam pravi pasovelg, ki sovpadajo z vsakdanjim Zzivljenjem vecine ljudi, s tem pa programi
oziroma vsebine postanejo primerne za poslusalce, ki imajo mozZnost poslusati radio v
dolo¢enem Casu in v dolo¢enih okolis¢inah (Scannell v Fleming 2010, 63).

Vsebine, ki se bodo na radiu predvajale, so obi¢ajno razdeljene po ¢asovnih pasovih. Lo¢imo
jutranji pas, dnevni, ve€erni in no¢ni pas ter vikend. Jutranji pas je najbolj poslusan del

radijskega dne.

5.3.1 Jutranji program

Pripravljanje dobrega jutranjega programa smo oznacili kot tretje pravilo dobrega radia.

Jutranji program ali »breakfast show«, kot ga imenujejo Anglezi, je po mnenju Carole
Fleming (2010, 64), pa tudi mnogih drugih, najpomembne;jsi del programa na vecini radijskih
postaj, saj je to namre¢ €as, ko najvec¢ ljudi poslusa radio. Jutranji program kot paradni konj
radijske postaje sluzi razlicnim namenom, najbolj pomemben in ociten pa je privabiti
poslusalce zjutraj in jih obdrzati skozi ves dan. Tudi Johnson in Burns (2000, 2—4) poudarjata,
da je (mocan) jutranji program kljucen za vsako radijsko postajo, saj brez njega velika vecina
postaj nikoli ne bo dosegla svojega potenciala. »Vse se zacne z jutranjim Sovom. /.../ Eno
osnovnih pravil je — 'po jutru se dan pozna'. Ce jutranji $ov ni odmeven in dobro
(vz)postavljen, se sploh nima smisla ukvarjati z ljudmi, ki delajo v ostalih terminih. Ker
enostavno ne bo imelo u¢inka« (Johnson in Burns 2000, 2). Jutranji Sov primerjata s sportnimi
avtomobili: »Ce en element ne deluje, tudi Sov ne deluje. In e $ov ne deluje, tudi radijska

postaja ne« (Johnson in Burns 2000, 2).

19 Avtor uporablja angleski termin zone, ki smo ga prevedli kot pas.
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OfCom-ova raziskava radijskega trziS¢a v Veliki Britaniji je pokazala, da vzorec poslu$anosti
radia skozi ves dan kaze mocan padec po jutranjem programu, posluSanost proti veceru vedno
bolj upada, najnizjo raven pa doseze ponoCi. To dokazujejo tudi Stevilke, saj zjutraj radio
poslusa okoli 14 milijonov ljudi, ponoci pa zgolj Se 2,7 milijona posluSalcev. Jutranji program
torej pomeni vrh posluSanosti radia, delez poslusalcev jutranjega programa pa odraza tudi
skupen delez radia na radijskem trzis¢u (OfCom 2008, 288).

Ceprav so ti podatki vezani na britansko radijsko obginstvo, pravzaprav odrazajo sliko tudi
ostalih radijskih trziS¢, vkljucno s slovenskim. Praksa namre¢ kaze, da so radijske postaje, ki

imajo mocan jutranji program, med najbolj posluSanimi tudi pri nas.

APEK® je leta 2013 izvedel analizo poslusanosti radijskih postaj in pripravil poro¢ilo o
odnosu poslusalcev do programskih vsebin. V poro¢ilu navaja, da kar 70 odstotkov radijskega
obcinstva radio poslusa v jutranjem ¢asu, to je med 6. in 12. uro, kar sovpada tudi s podatki
OfCom-a (2008). Poslusanost v Sloveniji ima enako krivuljo kot v Veliki Britaniji. Po tem, ko
je najviSja posluSanost radijskih postaj zjutraj, skozi dan pocasi upada, najnizji odstotek pa

doseze ponoc¢i med 24. in 5. uro zjutraj (glej Sliko 5.1).

Slika 5.1: Ure poslusanja (celotna Slovenija) v letu 2013
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Vir: APEK (2013, 14).

% APEK, Agencija za posto in elektronske komunikacije Republike Slovenije. Zdaj je to AKOS.
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Jutranji program, meni Flemingova (2010, 64-65), je za radijsko postajo pomemben tudi zato,
ker ustvarja identiteto radia ne glede tip radijske postaje. ldentitete pa ne ustvarja zgolj skozi
vsebine samega jutranjega programa, pa¢ pa tudi z napovedovanjem vsebin, ki se bodo
predvajale skozi ves dan. Jutranji program vecine radijskih postaj ima znacilen format ne
glede na tip oziroma stil postaje. Vsebovati mora redne napovedi to¢nega ¢asa, saj so ljudje
takrat na poti, prometne informacije in stanje na cestah in seveda novice, kaj se je zgodilo
ponoc¢i in dan prej ter kaj se bo najverjetneje dogajalo ¢ez dan. SploSna ocena je, da ljudje
zjutraj poslusajo radio okoli 20 minut, zato so dovoljene ponovitve pomembnejSih novic.
Kaj pa poslusalci pricakujejo od jutranjega Sova? NovejSa nemska raziskava (BLM 2012),% je
skusala odkriti, kaj ljudje pri¢akujejo, ko poslusajo jutranji program. Rezultati so pokazali, da
je klju¢na naloga vsakega jutranjega Sova razpoloziti ljudi, da pozitivno zacnejo dan.
Poslusalci tako pri¢akujejo:

o dajih voditelji na zacetku dneva spravijo v dobro voljo (77 %),

e daso voditelji zivahni in $irijo pozitivno energijo (71 %),

e da objektivno porocajo o novicah (70 %),

e da v novicah izvedo kar najve¢ informacij (68 %),

« veliko glasbe, ki jo lahko prepevajo zraven (65%),

e daje program smesen (62%),

e dabodo v govornih vlozkih izvedeli veliko informacij (59%),

e daje program miren in sprosc¢ujo¢ (41%) (Giger 2012).

5.3.2 Informativni program
Dober informativni program smo oznacili kot Cetrto pravilo dobrega radia.

Prednost radijskega medija je zagotovo njegova aktualnost. Informacijo lahko na radiu
slisimo trenutke zatem, ko se je nekaj zgodilo. In to je tisto, kar danes Steje. Ljudje poslusajo
radio, saj Zelijo biti stalno v koraku z dogodki in od njega pri¢akujejo, da ga bo o njih obvestil
ne glede na tip radijske postaje.

Skupna lastnost vseh radiev je namrec ta, da je bistven del programa in nenadomestljiv temelj

reprezentativnih radijskih postaj ravno informativni program (Bizilj v Caks 2007, 12).

2! Raziskava je bila narejena za Bavarsko in je vkljuevala 3035 posluialcev starih med 14 in 59 let.

33



Porocanje o dogodkih, tako lokalnih kot mednarodnih, pa je po mnenju Linde Gage (1999,
82) ena najpomembnejsih nalog in odgovornost, ki jih ima katerakoli radijska postaja, ¢etudi
je morda glasbenega formata. Ljudje od radia pri¢akujejo, da jih bo obvestil 0 pomembnih
dogodkih, se veg, pricakujejo, da jih bo o njih obvestil takoj.

Vsaka radijska postaja se se sama odlo¢i, kakSen informativni program bo imela. Na
dolocenih postajah lahko zasledimo zgolj kratke novice, ki trajajo nekaj minut, spet druge
imajo poleg kratkih novic tudi osrednjo informativno oddajo, ki jo tako kot televizijsko
obicajno imenujemo porocila. Obstajajo tudi radijski informativni programi (angl. all news),
vendar jih v Sloveniji ni, znacilni so bolj za ameriski radijski trg, najdemo jih tudi v Evropi,
denimo v Nem¢iji, Veliki Britaniji, Italiji in Franciji.

Radijski informativni program sestavljajo niz vesti ali novic, osrednje dnevno-informativne
oddaje in aktualne oddaje (Bizilj v Cak§ 2007, 13). Te imajo obiajno ustaljene ure
predvajanja, da poslusalci to¢no vedo, kdaj jih bodo na doloceni radijski postaji lahko slisali.
Ceprav je na voljo veliko drugih medijev, kjer lahko 24 ur na dan dobimo informacije na
informativnih televizijskih kanalih, internetu, teletekstu ali pametnih mobilnih telefonih, so
informacije, ki jih poslusalec slisi na radiu, $¢ vedno najhitrejse (Ohler v Caks 2007, 13).
Ravno zato veliko ljudi raje poslusa informativne vsebine na radiu, temu v prid pa govorijo
tudi rezultati raziskave »Collman Research, Plan Developer Study«, ki je bila opravljena za
avstrijsko radijsko postajo Antenne Steiermark?. Ti namre¢ kaZejo, da kar 85 odstotkov
anketirancev dobi informacije na radiu, televizija je na drugem mestu z 80 odstotki, casopisi
so s 76 odstotki na tretjem mestu. Anketiranci od radijskih informativnih oddaj pricakujejo
predvsem hitre informacije, zanesljivost in stik radia s posluSalci. Na vpraSanje, kaksne
informacije si zelijo sliSati, pa so v ve€ini dejali, da si zelijo predvsem informacij, ki se jih
ti¢ejo in informacij iz regije, v kateri prebivajo (Kubin v Caks 2007, 13-14).

Prej omenjena nemska raziskava, je prav tako pokazala, da poslusalci v »prime-timeu«23
zelijo slisati predvsem glasbo (90%), lokalne in regionalne novice (74%), vremensko napoved
(72%), nacionalne in internacionalne novice (70%) in prometne informacije ter stanje na
cestah (62%) (BLM 2012).

Tudi APEK (2013) v porocilu o rezultatih raziskave ugotavlja, da si ljudje Zelijo slisati

porocila in aktualne novice, saj je s 35 odstotki to drugi najpogostejsi odgovor. Sledijo vreme

22 . % 1y .
Vzorca raziskave Caks ne navaja.
2 Prime-time« je Casovni pas, ko je poslusanost najvigja.
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s 14 odstotki, Sport z 10 odstotki, na petem mestu pa so prometne informacije, ki so vSe¢ 8
odstotkom ljudi (glej Priloga C).

Poslusalci torej zelijo in od radia pric¢akujejo, da bo za njih pripravljal informativne oddaje. Ni
toliko pomembno, kako dolge so, pomembno je, da so in da so na sporedu obi¢ajno ob istem
Casu. Vloga poro¢il, meni Piréeva (2005, 176), je, da v njih dogodek napovemo, o njem
poro¢amo, ko se je ta zgodil ali pa Se traja, in ga analiziramo, ko je kon¢an. »Poslusalci
morajo na radiu sliSati najpomembnejs$e novice in temeljna dejstva, poudarke. /.../ Novico je
treba objaviti ¢im prej — to pomeni, da mora med dogodkom in objavo radijske vesti o njem
preteci ¢im manj Casa — ali takrat, ko dogodek Se poteka. Manj Casa preteCe do objave, bolj
vroca je novica« (Pirc 2005, 177).

Novice so torej pomembna vsebina, ki bo prepricala poslusalce k poslusanju dolocene
radijske postaje. Zaradi novic ljudje posluSajo radio, jih od njega zahtevajo. Ni toliko
pomembno, kak$no obliko in dolZino informativnih oddaj radijska postaja pripravlja, dejstvo
je, da so za dober program esencialne, potrebne in klju¢ do gumba, ki ga bo poslusalec stisnil,
da informacije tudi dobi. Biti aktualen, azuren, objektiven in temeljit so tisti dejavniki, s
katerimi bo radijska postaja pridobila poslusalce na svojo stran, in jih, ¢e bodo poslusalci

dobili, kar zahtevajo, tudi obdrzala.

5.3.3 Glasba, kraljica radijskega programa

Predvajanje vrste glasbe, ki jo dolo¢a format, smo oznacili kot peto pravilo dobrega radia.

Do poznih 80 let prejSnjega stoletja je bil model umesc€anja glasbe na radijskih programih v
tujini permisiven, posamezni producenti ali celo voditelji so namre¢ za svoje oddaje glasbo
izbirali sami glede na precej Siroko oziroma odprto glasbeno politiko radijske postaje.
Radijski industriji je to koristilo, saj je na ta naCin promovirala razli¢ne glasbene zanre. Sebi v
prid so ameriSke radijske postaje na sredini 20. stoletja pricele izkoriscati korelacijo med
prodajo plos¢ in glasbenim okusom poslusalcev. Na ta nacin so eksperimentirale z glasbenim
izborom, da bi svoj program kar se da pribliZzale dolocenim demografskim skupinam (Starkey
2004, 89). Ni pa radio zgolj tisti, ki odraza glasbeni okus poslusalcev. Ker je radio glasbo
ljudem priblizal in jo naredil dostopno vsem, je s tem razsiril podrocje glasbenega izkustva,
kar pa vpliva na posluSal¢ev glasbeni okus. Z drugimi besedami, radio ne predvaja zgolj

glasbe, ki je ljudem vSec, pa¢ pa postane zaradi pogostega predvajanja na radiu dolocena
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glasba ljudem vse¢, to pa pomeni, da radio skrbi za neposredno in posredno glasbeno vzgojo
(Pirc 2005, 98).

»Glasba je v programu v vlogi vsebine in oblike — glasba oz. glasbene oddaje vkljucujejo vse
osnovne funkcije radijskega medija, istoCasno pa glasba bistveno vpliva na estetsko podobo
radijskega programa. /.../ Radijski medij je kot ustvarjen za glasbo, brez nje bi bil pust in

neprebavljiv, kot sendvi¢ brez kruha« (Ivancic¢ 2012, 134).

Glasba je najveckrat tista, ki odloc¢a, kateri radijski postaji so poslusalci zvesti. Informacije
lahko zvemo kje drugje, na drugih radijskih postajah, a ¢e je posluSalcu glasba na doloceni
postaji v§ec, se bo k njej vracal. Tako omenjena nemska (BLM 2012) kot slovenska raziskava,
ki jo je izvedel APEK (2013), sta namre¢ pokazali, da je glasba na prvem mestu vsebin, Ki jih
poslusalci Zelijo poslusati. Nemci so glasbo na prvo mesto postavili s kar 90 odstotki,

Slovenci pa so z 72 odstotki na prvo mesto postavili glasbo kot v§e¢no vsebino (glej Priloga

C).

Glasba je na vecini radijskih postaj najvecji del radijskega programa, zato je tudi tako
pomembno, kakSno glasbo bo postaja predvajala. Zvrst glasbe, piSe Flemingova (2010, 72), je
kljucni dejavnik identitete vsake radijske postaje. Te pa posamezni radijski voditelji ali
producenti ne izberejo naklju¢no, pac pa je skrbno izbrana glede na glasbeno politiko, ki jo je
radijska postaja oblikovala, da bi privabila ciljno obginstvo. Cetudi je doloena glasba v
danem trenutku izjemno popularna in se dobro prodaja, ni nujno, da bo kompatibilna z glasbo,
ki jo glede na glasbeno politiko postaja obicajno predvaja. Ravno zato je izbira sleherne pesmi
izjemnega pomena, saj lahko en napacen glasbeni vlozek prezene poslusalca. Enako meni
Ivanci¢ (2012, 135), ki glasbi daje veliko pomembnost zaradi zvo€ne zavese, ki posluSalce
spremlja prakti¢éno na vsakem koraku, ga vsaj delno izolira od vsakodnevnega vrveza, saj
deluje kot nekakSen blazilec ali celo §¢it. PosluSalec radio spremlja aktivno le takrat, ko ga
doloCena stvar v programu pritegne, ves ostali ¢as pa je zanj radio zgolj zvo¢na oziroma
glasbena zavesa, ki pa ima nanj precejSen vpliv, brez da se tega popolnoma zaveda. Zato je
treba iz glasbene zavese izlociti ali pa vsaj omejiti glasbo, ki je ciljno poslusalstvo ne Zeli
sliSati in bi zaradi nje menjalo radijsko postajo. In obratno. »UredniSka glasbena politika ali
izbor glasbe je tudi najbolj enostavna oblika usmerjanja programa k vsem ciljnih publikam, ki
rade poslusajo glasbo, ali z drugimi besedami vaba za izbrano publiko« je podobno prepri¢an
Ivanci¢ (2012, 134). In priblizevanje glasbe tocno doloc€eni ciljni publiki je Se danes eden

izmed klju¢nih dejavnikov boja za poslusalce.
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Pirc¢eva (2005, 100) je prepricana, da govor doloca radio kot medij, Ceprav je glasba njegov ne
le sestavni pa¢ pa pomembne;jsi del, saj glasba zaseda najvec radijskega programa, izjema so
le programi, ki so povsem govornega oziroma informativnega formata, a teh v Sloveniji ne
poznamo. Paradoks je torej ravno v tem, da je temelj radia govor, posluSamo pa ga
prvenstveno zaradi glasbe. Zato je po njenem mnenju pomembno, kaj poslusalec ob glasbi na
radiu dozivlja, kak$na so nacela, po katerih nastaja radijski glasbeni program, in kako je
govorni program povezan z glasbo.

To so torej nekako osnovne smernice za oblikovanje glasbene identitete vsake radijske
postaje. Glasbeni izbor dolocajo stroga glasbena politika in glasbeni uredniki radijskih postaj,
ki morajo skrbno izbirati vsako pesem, da jo smiselno umestijo v program. Glasba mora
»sodelovati« z govorom, poslusalec mora glasbo dozivljati kot dopolnitev, krepitev govora,

ne pa kot motnjo, zaradi katere bo radio izkljuéil.

V prvi vrsti glasbeno identiteto radijskih postaj dolo¢ajo glasbene zvrsti, ki jih predvajajo. V
tujini je radiev, ki se specializirajo zgolj v predvajanje enega glasbenega zanra, veliko. Tam
velja namre¢ nenapisano radijsko pravilo — »don't be better be different« (ne bodi boljsi, bodi
drugacen). In tega se drzijo tudi pri izbiri glasbe, s tem pa omogocajo diferenciacijo radiev in
1S¢ejo niSe, ki bi zapolnile radijski prostor ter zajele obcinstvo, ki Zeli posluSati doloceno
zvrst.

Ceprav se postaja drzi glasbenih smernic, ki si jih je zastavila, lahko z dologenim glasbenim
izborom, kljub temu da je znotraj glasbene politike, zgresi. Da bi se temu karseda izognile,
radijske postaje same med poslusalci izvajajo raziskavo o glasbi, ki jo predvajajo. Raziskave
potekajo povsem prakticno. Skupini ljudi, ki so po demografskih znacilnostih blizu ciljne
publike doloc¢ene radijske postaje, predvajajo 40 sekundne serije pesmi, ta pa jih potem oceni.
Pesmi z najboljSimi ocenami konc¢ajo v pogosti rotaciji na radijski postaji (Kelner v Fleming
2010, 73). Ker te raziskave niso prav poceni, si jih privos¢ijo le moé¢nejse radijske postaje tudi
pri nas. Na podoben nacin spraSujejo anketirance, ali jim je pesem vSe¢, kako pogosto bi jo
poslusali na radiu, katera pesem je Ze preveckrat predvajana in podobno. Na podlagi
ugotovitev potem uvritajo pesmi v »playlisto«® in doloajo, kolikokrat se bo dolodena
zavrtela. Razlog za take raziskave ti¢i tudi v nenehnem pritozevanju s strani poslusalcev, ¢e$

da se glasba konstantno ponavlja. A zanimivo je to, da te raziskave kazejo ravno obratno.

2 Playlista je angleski izraz za seznam glasbe, ki se bo na radiu predvajala. Ker radijski ustvarjalci tudi pri nas
uporabljajo ta izraz, ga bomo uporabljali tudi v tem diplomskem delu.
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Poslusalci si zelijo poslusati dolo¢ene pesmi veckrat, sploh aktualne hite, in so predvsem sami
zasluzni za to, da se dolo¢ena glasba ponavlja.

Ugotovili smo torej, da glasba na radiu kraljuje. Izbira glasbe ni nakljucen proces, temvec
skrbno izdelan postopek, ki odraza tako identiteto same radijske postaje, kot tudi izbrano
ciljno ob¢instvo. Glasba je prva in glavna vsebina, ki jo ljudje na radiu Zelijo poslusati. V
preteklosti je bilo mogoce glasbo vecinoma poslusati le preko radia, z razvojem tehnologije
pa danes ni vec¢ tako. Glasbo lahko posluSamo na mnoge razli¢ne nacine, in ¢e postaja zeli z
glasbo poslusSalce privabiti ter jih obdrzati, mora razviti dobro glasbeno politiko, ki bo to
omogocala. Najti mora niSe, s katerimi bo privabila dolo¢eno obcinstvo, ki glasbe zase ne
najde drugje. Mora biti drugacna, ne boljsa. Ujeti pravi trenutek za pravo skladbo je umetnost,

ki lo¢i povprecne radijske postaje od najboljsih.

5.4 Zvoc¢na in pojavna prepoznavnost radia

Dobra in prepoznavna podoba radia, tako zvocna kot vizualna, je Sesto pravilo dobrega radia.

Da pa bo radijska postaja privabila karseda veliko Stevilo posluSalcev, mora poskrbeti, da bo
prepoznavna. Znati mora ustvariti svojo podobo in stil, ki bosta omogocila, da jo poslusalec
opazi. Sele vsebine in program nato poskrbijo, da postaja poslusalca obdrzi dlje &asa, ali e
raje za vedno. Pomembno je, da radijska postaja obdrzi poslusalce, ki so nanjo naleteli po
nakljucju, ko preklapljajo med razlicnimi frekvencami. Da bi pritegnila njih in na splosno
Sirila svojo prepoznavnost, mora postaja oblikovati svojstven stil, ki bo jasen in pronicljiv.
»Vsaka radijska postaja si prizadeva ustvariti svoj prepoznavni stil, po katerem jo bodo
poslusalci razlocevali od ostalih, kar je Se posebej pomembno v danas$njih razmerah velike
konkurence, ki vlada na radijskem trgu« (Golcar 2003, 76).

Flemingova poudarja, da vsaka radijska postaja, ¢etudi je drugim podobna, stremi k
oblikovanju prepoznavnega produkta in s tem tudi stila postaje. Kot najbolj ocitnega navaja
izbiro glasbe (ali njeno izlocCitev iz programa) in stil voditeljev. Poudarek pri oblikovanju
identitete radijske postaje pa daje tudi jinglom, logotipu, tipu tekmovanj, ki jih prireja,
pomemben pa je tudi ves promocijski material. »Radijska postaja je ve¢ kot le njen program:
je skupek pogledov in vrednot, ki predstavljajo njeno blagovno znamko« (Fleming 2010, 61).
Ustvarjanje blagovne znamke je nacin oblikovanja konsistentne identitete radijske postaje, ki

se kaze skozi vse dele programa in promoviranja. Zanjo radio ni zgolj vir informacij in
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zabave, pac¢ pa produkt, ki ga obCinstvo izkoris¢a skozi razli¢ne platforme, seveda pa mora v
prvi vrsti, kot pri kateremkoli drugem proizvodu, najprej zadovoljiti osnovnim zahtevam
poslusalca. Sele nato lahko delamo izbiro med postajami glede na razliéne detajle, ki pa z
osnovnimi funkcijami radia nimajo veliko skupnega, so pa pomembni pri ustvarjanju
blagovne znamke radia. Poslusalec je lahko dokaj zadovoljen z informacijami in predvajano
glasbo na dolocenem radiu, a ga od poslusanja lahko odvrnejo razli¢ni elementi, kot so
pogostost in stil jinglov ali kramljanje dolo¢enega radijskega voditelja (Fleming 2010, 61—
62).

Radijski trg je izjemno tekmovalen in radio ni ve¢ zgolj medij. Radio je industrija, je posel.
Da bo radijska postaja prepoznavna, je treba vloziti veliko truda in podobo oblikovati tako, da
bodo vsi elementi med seboj povezani, Sele tako bodo sestavljali skladno identiteto same
postaje. Pomembno pa je tudi to, da podoba odraza format radijske postaje, navade in
preference ciljne publike, da v poslusalcu takoj vzbudi zanimanje in mu ves ¢as posluSanja s
svojimi prepoznavnostnimi zvoki in melodijami natan¢no sporoca, katero radijsko postajo
poslusa.

Identifikacijski znaki so pomembni, meni Marti (2005, 83), saj govorijo, »kdo« radijska
postaja je, so prvi podatki, po katerih se poslusalec, ki najde postajo, odlo¢i, ali jih program
zanima ali ne, posluSalec, ki postajo iS¢e, pa bo vedel, da jo je nasel. Zvo¢ni znaki morajo
odsevati filozofijo postaje. Poznamo razli¢ne vrste zvocnih znakov, preverjene formule za
njihov uspeh pa Zzal ni. Potrebna je velika mera kreativnosti in obcutka, predvsem pa

zavedanje, za koga jih postaja pripravlja.
5.4.1 Jingli

Prakti¢no ni radijske postaje, ki ne bi imela jinglov®. To so kratka zvo&na sporogila, ki so
opremljena z branim ali zapetim besedilom, s katerimi radijske postaje opredeljujejo zvo¢no
podobo, locujejo dele programa in opozarjajo poslusalca, katero postajo ali program poslusa
(Ivancic 2012, 138). »Ne glede na to, ali vkljucujejo zapete besede ali pa so izklju¢no
instrumentalni, so jingli v prvi vrsti narejeni da izpolnjujejo osnovno funkcijo oblikovanja
blagovne znamke — ime postaje povedo v glasbenem kontekstu, ki ponazarja dolo¢eno pocutje
in vzdusje (Wilby in Conroy 1994, 55). Tako kot glasba, se z njima strinja Flemingova (2010,

76), se morajo tudi jingli zliti s sploSnim zvokom postaje in krepiti njeno podobo, s tem pa

2 Jingel je angleski izraz za napevek. Radijci uporabljajo izkljuéno angleskega, zato ga bomo tudi mi.
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tudi blagovno znamko. Z njimi poudarimo program ali povezavo od ene vsebine do druge, a
njihova vloga ni zgolj to. S ponavljanjem jinglov se informacije, ki jih nosijo, usidrajo v
poslusalcevo zavest.

Zvocna sporocila imajo lahko razliCen namen. Poznamo napovedne jingle, ki najavljajo
oddajo in jo uvajajo v program, podobno kot »Spica« oddaje na televiziji. Pomembni so
predvsem zato, ker s svojim (vedno istim) zvokom ali melodijo in tekstom poslusalca
pritegnejo in opozorijo, katera oddaja je trenutno na sporedu. Tovrstni jingli, ali sigle®, kot
jim pravi Ivanéi¢ (2012, 138), so lahko uvodni, te poslusalca vpeljejo v oddajo, locilni jingli
delijo posamezne dele oddaje in so namenjeni kot opozorilo o prispevku, ki znotraj oddaje
sledi, zakljucni jingli pa oddajo zakljucijo. Locilni jingli so najpogostejsi denimo pred
$portnim blokom ali vremensko napovedjo.

Jingli sluzijo tudi prepricevanju posluSalcev, da je ravno ta postaja tista, ki si jo bodo Zeleli
poslusati. Z njimi sporocajo svoje poslanstvo oziroma namen. To so zvocni slogani, ki
opisujejo vzdusje ali vsebine radia. Tako lahko na slovenskih komercialnih radijskih postajah
zasledimo jingle, kot so »Vec¢ dobre glasbe« ali pa »Najboljsi glasbeni miks za vso
Slovenijo«. Jingli se pojavljajo in ponavljajo dokaj pogosto, zato morajo biti brez napak, saj
lahko v nasprotnem primeru posluSalca zmotijo. So namre¢ pomemben del zvocne
prepoznavnosti in podobe radia, zato morajo biti narejeni v skladu z ostalim programom in
podobo radia.

Jingli med skladbami niso razlog za izklop radia, je prepri¢an radijski strateg, producent in
trener radijskih talentov Dennis Clark, ravno nasprotno, dobro sproducirana in nemoteca
podoba radia celo poveca mo€ blagovne znamke in poslusalsko izkusnjo. Identifikacijski
znaki zato ne smejo zveneti kot oglas, to ljudi odvraca od poslusanja, zveneti morajo kot
pesem (Clark v Giger 2016a).

Poleg petih jinglov se radijske postaje velikokrat odlo¢ajo za govorne identifikacijske znake,
ki opozarjajo na postajo, njeno frekvenco ali oddajo, ki sledi. Identifikacijski znaki, tako
govorni kot peti jingli, morajo biti v skladu z ostalimi elementi, ki tvorijo podobo radijske
postaje, morajo Se ponavljati, seveda pa je enako pomembno, da so privlacni za ciljno
publiko. Zato se nemalokrat zgodi, da radijske postaje najamejo tuje sodelavce, znane osebe,
priznane glasbenike, da jih zanje posnamejo, s tem pa postaji dajo Se dodatno teZo in ugled.
Niso pa le zvo¢ni znaki tisti, ki oblikujejo in utrjujejo blagovno znamko radijske postaje.

Poleg zvocne podobe je klju¢na tudi vizualna podoba radia, ki podpira zvocno sliko, ki si jo

% Sigla je izraz, ki ga ne zasledimo nikjer pri nas, tudi v radijskem Zargonu ga ni, zato ga ne bomo uporabljali.
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poslusalec o radiu ustvari. Tudi na tem mestu je nujno, da se vizualna podoba sklada z
zvocno, saj tako tvori zaokrozeno celoto, ki bo izstopala na trziscu.
Izbira pravih besed, ki bodo obcinstvu v kakr$nikoli obliki prenaSale pravo sporocilo, je

izjemno pomembna in mora biti dolo¢ena Ze pred produkcijo programa (Starkey 2004, 111).

5.4.2 Logotip

Logotipi so vizualni grafi¢ni znaki, emblemi ali simboli, ki se jih uporablja za takoj$njo
promocijo blagovne znamke. So izrednega pomena, saj nas ob pogledu nanje takoj spomnijo
na doloceno blagovno znamko. Dobri logotipi se morajo skladati z zvo¢no in splosno podobo
radia in morajo v trenutku sporocati, katero radijsko postajo predstavljajo in kakSen program
ta ima. »Namen logotipa je radijski postaji dati vizualno identiteto« (Fleming 2010, 79). Logo
je najveckrat sestavljen iz imena radijske postaje in frekvence, njegova vizualna oblika pa
mora takoj spomniti na stil in karakter radia. Tako bi bila denimo slika harmonike slab logo za
radijsko postajo, ki veCinoma predvaja dance ali techno, saj harmonike z njo nikakor ne
moremo povezati.

Logotip je direktna oblika promocije postaje, zato je pomembno, da se pojavlja na mestih,
kjer se giblje veliko potencialnih poslusalcev. Vidimo jih lahko v casopisih, revijah, na
avtomobilih, ki jih uporablja radijska ekipa, avtobusih, jumbo plakatih.

Radijske postaje se rade odlocajo za tiskanje svojega logotipa na majice, plastenke, svin¢nike,
skodelice in ostali drobni promocijski material, ki ga razdeljujejo. Ta material je dobra izbira
in ugoden nacin promoviranja, saj S takimi pozornostmi, ki ne stanejo celo premozenje,
postaje velikokrat obdarujejo svoje in potencialne poslusalce. In veckrat bodo ljudje naleteli

na logotip radijske postaje, bolj se jim bo usidrala v spomin.

5.4.3 Druzbena omreZja

Ustvarjanje podobe radijske postaje pa ni vezano zgolj na samo postajo, njeno zvo¢no celoto
in logotip, njeno promoviranje seze dlje. V danasnjem Casu prakti¢no ni radijske postaje, ki se
ne bi pojavljala na druzbenih omrezjih, kot so: Facebook, Instagram ali Twitter, ki »so postali
podporno orodje radijskemu informativnemu poslanstvu in ga zato dopolnjujejo, saj radii
informativne vsebine pogosto razsirjajo tudi skozi te platforme« (Caks 2016, 65). Lahko bi
rekli, da je, poleg vecje informativnosti, to oblika samopromocije kot tudi priloznost

vklju¢evanja poslusalcev v sam proces. Na druzbenih omrezjih tako poslusalci lahko
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sodelujejo v nagradnih igrah, ki Se okrepijo podobo radia, lahko podajajo svoje mnenje o
dolo¢enem programu, in delijo izkusnje, ki jih imajo z glasbo, voditelji ali s svojimi
komentarji sooblikujejo postajo kot celoto. Radii na druzbenih omrezjih objavljajo svoj
logotip, frekvenco oddajanja, napovedi svojega programa, razne novice, izjave zvezdnikov,
glasbene spote, ki podprejo glasbeni izbor, ki ga radijska postaja predvaja v etru, pa tudi razne
zanimive vsebine, ki jih prek radia ne morejo. Prek druzbenih omrezij radii, pa tudi njihovi
moderatorji predstavljajo svoje poglede na aktualne dogodke (seveda morajo biti v skladu s
podobo in karakterjem postaje) in s tem Se dodatno krepijo svoj ugled in pripadnost svojih

poslusalcev ali privabljajo novo obcinstvo.

5.4.4 Spletna stran

Eden najboljsih nacinov vizualne promocije radijskih postaj je zagotovo njihova prisotnost na
svetovnem spletu. V zacetku 21. stoletja so radii priceli spoznavati pomembnost spletnih
strani in vsaka postaja, ki nekaj velja ali si Zeli postati prepoznavna, aktualna in sodobna, jo
ima. Preko spletnih strani posluSalcem nudijo razne dodatke in s tem promovirajo svojo
blagovno znamko. Danes voditelji na radiu pozivajo posluSalce, naj obis¢ejo spletno stran,
sodelujejo pri blogih in debatnih skupinah, tekmujejo v nagradnih igrah in seveda, naj
poslusajo radio preko interneta (Fleming 2010, 81). Britanski radijski novinar Tim Humphrey
poudarja pomembnost prisotnosti radijske postaje na internetu, Se ve¢, meni, da bo dejanski
»output« postaje skoraj postal oglas za njeno spletno stran (Humphrey v Fleming 2010, 81).
Nekatere radijske postaje na svoje spletne strani dajejo razne »streame« z glasbo, ki je v etru
naceloma ne predvajajo ali pa redko, tako pa lahko poslusalce, ki so za racunalnikom ali
imajo pri sebi pametni mobilni telefon odvrnejo od tega, da bi zaradi glasbe preklopili na
drugo radijsko postajo.

Spletna stran radijske postaje nudi hiter in preprost nacin, da poslusalci izvedo ve¢ o sami
postaji in njenih voditeljih oziroma moderatorjih, je prepricana Flemingova (2010, 82),
postaja lahko tako ustvari pravo vez s svojim obcinstvom. Na spletni strani postaje namre¢
velikokrat objavljajo reportaze s prireditev in fotografije svojih posluSalcev, s tem pa
vzpostavljajo vez in dialog s svojim ob¢instvom in jim omogocajo, da so del radijske postaje
in da izrazijo svoje mnenje. Spletne strani so idealna resitev tudi zato, meni Humphrey, ker
omogocajo objavo daljSih vsebin, ki jih v eter ni mogoce objaviti. V programu objavijo
denimo le del¢ek odlicnega nekajminutnega intervjuja, voditelj pa nato pozove poslusalce, da

ga v celoti lahko poslusajo (ali celo ogledajo, saj mnogi radijski novinarji in studii intervjuje
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posnamejo tudi s kamero) na spletni strani. In izkusnje kazejo, da ljudje to moznost korisc¢ajo.
Ta moznost je odli¢na tudi pri obseznih podatkih, ki se jih na radiu enostavno ne more

objaviti (Humphrey v Fleming 2010, 82).

5.4.5 Dogodki, koncerti, akcije

Eden izmed dobrih nacinov, kako postajo priblizati poslusalcem, se z njimi povezati in utrditi
njeno blagovno znamko, je prirejanje dogodkov in koncertov ali sodelovanje pri podobnih
prireditvah kot medijski pokrovitelj (Barnard 2000, 210-211). Mnoge radijske postaje, sploh
glasbenega formata, sponzorirajo koncerte ali festivale, ki odrazajo glasbo, ki jo predvajajo na
radiu. Postaje, ki predvajajo rock glasbo, bodo sodelovale na koncertih rock glasbenikov ali
jih prirejale kar same. »Ti dogodki radijskim postajam ne zagotavljajo zgolj Zive glasbe, ki jo
lahko uporabijo v programu, pa¢ pa tudi priloznost priblizati se novim posluSalcem skozi
publiciteto v drugih medijih« (Fleming 2010, 82).

Tovrstne akcije morajo biti izvedene premisljeno in s ciljem, ki je za poslusalce zanimiv in
pomemben, hkrati pa morajo biti skladne s podobo radijske postaje, ki jih prireja.

Tudi Marti (2005, 86-90) poudarja pomembnost, da se radijske postaje predstavijo zunaj
radijskih studiev. Zanj je pomembno presoditi, kaj, in ¢e sploh, radio z dolo¢eno akcijo
pridobi. Meni namre¢, da pripravljanje akcij in kampanj, ki radiu ne prinesejo dodane
vrednosti, sploh ni smiselno. Vedno morajo imeti v mislih svoje poslusalce in finan¢no
bilanco. Poleg koncertov, dobrodelnih prireditev in medijskih pokroviteljstev, Marti, pa tudi
Barnard (2000, 210-211) priporocataa tudi oddajanje programa izven radijskih studiev, saj se
s tem postaja promovira in poslusalcem nudi priloZnost, da spoznajo, kako radijska produkcija
in oddajanje pravzaprav potekata. To je tudi odlicen nacin, da poslusalci v Zivo spoznajo

svoje priljubljene voditelje, to pa Se okrepi vez med postajo in poslusalci.

Tudi v Sloveniji se radijske postaje trudijo, da bi se kar najbolje predstavile tako zvo¢no kot
tudi vizualno. To je Se posebej pomembno pri velikem Stevilu podobnih postaj, saj podoba
same postaje mocno vpliva na pridobivanje novih poslusalcev in zadrZevanje Ze obstojecih.
Vsi elementi, ki tvorijo celotno podobo, morajo biti skladni tako med seboj kot tudi s stilom
postaje. Vse pa se zacne z izbiro ciljne publike. Radijska postaja mora imeti jasno vizijo, za
koga program pripravlja, kakSni so njeni poslusalci in kaksne so njihove vrednote in navade.

Sele tako bo tudi navzven sporocala bistvo njenega programa in karakterja.

43



5.5 Radijski voditelji kot osebnosti

Dober in prepoznaven voditelj je sedmo pravilo dobrega radia.

Radijskih postaj brez radijskih voditeljev pravzaprav ne bi bilo, so tisti, ki dajejo radiem
osebni pecat, karakter in pravo identiteto. V¢asih poudarek na voditeljih ni bil prav mocen, a
dandanes vedno vec¢ radijskih postaj stavi na »obraze«. Ti so postali pravi ambasadorji postaj,
njihovi paradni konji in predstavniki. V tujini ogromno denarja namenjajo za $olanje in
izpopolnjevanje voditeljev (imenujejo jih talenti). Se posebej v Ameriki, radijski voditelji niso
ve¢ zgolj voditelji, pa¢ pa prave zvezde, ki se brez skromnosti lahko postavijo ob bok
najve¢jim filmskim ali glasbenim zvezdnikom. Radijski voditelji so Osebnosti z veliko
zacetnico. Pri nas je taka praksa Se v povojih, vseeno pa se najde nekaj osamljenih radijcev, ki
so presli iz navadnih voditeljev in so postali radijske osebnosti. In njihovega pomena so se

pocasi zacele zavedati tudi radijske postaje v Sloveniji.

Kaj pravzaprav pomeni talent, radijska osebnost? Kako se oblikuje, kako nastane? Tracy
Johnson in Alan Burns (2000) piseta o oblikovanju radijskih talentov in kako le-ti postanejo
osebnosti, zvezde. Njun pristop je praktiCen, poln uporabnih nasvetov in smernic, a
zagotovila, da bo ob upostevanju zvezda resni¢no tudi rojena, ne dajeta. Prepri¢ana pa sta, da
je mogoce. Mnogo komponent je treba upoStevati pri izbiri voditeljev, in kolikor je tipov
osebnosti, je tudi samih osebnosti, poudarjata. Vendar pa imajo vseeno nekaj skupnih
lastnosti, ki so potrebne za dober Sov oziroma radijsko osebnost, ki ga vodi:

e Niso umetni, ponarejeni — Sov oziroma voditelj mora dajati vtis, kot da poslusalec
(po)govoru prisluskuje in pogosto v njem sodeluje. Pogovor med voditelji mora potekati
naravno, saj se dolgo ¢asa ne da pretvarjati. Slej kot prej prava osebnost pride na dan, to
pa poslusalci opazijo.

e So vsecni — cinizem in sarkazem nista dobra izbira, humor mora biti nevtralen.

e So uravnotezeni — doslednost je vrlina. Predstavljajo raznolikost in kreativnost, enolicnost
ni dobrodosla.

e So kredibilni — zvesti so svoji osebnosti in polozaju, ki ga predstavljajo, vedo, kaj
poslusalci pricakujejo in to dostavijo.

e S0 zabavni — ne pa nujno smesni. Dobro se pripravijo, a kljub temu zvenijo spontano.
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e So zanimivi — nikdar niso dolgoCasni, na vse mozne nacine privabljajo pozornost,
zavedajo se, da gre za Sovbiznis.

e S0 vidni — sreCujejo svoje poslusalce, se z njimi rokujejo, a skrbno nacrtujejo pojavljanje
na dogodkih, pravzaprav se podobno obnasajo, kot politiki med volilno kampanjo.

e So skromni, ponizni — na promocijah so zvezde in v srediS¢u pozornosti, a v etru se
obnasajo kot prijatelji. Razumejo, da so pomembni, s tem ko druge postavljajo v ospredje.

e Imajo smisel — njihova misija je delati za obéinstvo, to je njihova strast in je

pomembnejse od vsega drugega (Johnson in Burns 2000, 8-9).

Radijski moderatorji, trdi Golcar (2003, 62), predstavljajo vez med radiem in njegovimi
poslusalci, od njih je torej v veliki meri odvisna uspesnost postaje. Zato je pomembno, da ima
glasovne in komunikacijske sposobnosti, pa tudi ustrezne osebnostne lastnosti in naravni
talent. Po njegovo se dober moderator rodi in ne naredi. Z drugimi besedami lahko re¢emo, da
brez talenta moderator nikoli ne bo zares dober, nikoli ne bo radijska osebnost. S to trditvijo
se ne strinjajo Johnson in Burns (2000, iii—iv) ter Wilby in Conroy (1994, 139-140), trdijo
namre¢, da se radijski talent, ki je resni¢no vpliven, ne rodi, pa¢ pa ustvari. Vanj je treba
vlagati in ga razvijati, uspeh pa ne pride ¢ez no¢. Sama bi zdruzila oba pogleda. Brez truda in
nenehnega uveljavljanja voditelj nikoli ne bo zares popularen, nikoli ne bo prestopil meja
povprecnosti, nikoli ne bo postal radijska osebnost. Po drugi strani pa brez nekih
predispozicij, dobrega glasu, pozitivne energije in komunikacijskih sposobnosti, torej vseh
atributov, ki jih razumemo pod besedo talent, kljub trdemu delu ne bo dosegel Zelenega

ucinka. Potrebna sta torej oba, talent in trdo delo.

Prezentacija je umetnost nastopanja, ki ji poslusalci bolj verjamejo, ¢e voditelj v svoj nastop
vplete tudi del¢ek sebe in svoje osebnosti, s tem pridobi kredibilnost, to pa spodbuja
poslusalce k sodelovanju. Elvis Duran, voditelj enega najpopularnej$ih jutranjih Sovov v
Ameriki na radiu Z100 poudarja, da se voditelj ne sme bati samega sebe. »Bodi iskren do
svojega obcinstva in jim pokazi pravega sebe. Poslusalci imajo detekorje za sranje, vedo, kdaj
si pristen. Zato mora$ spodbujati samega sebe in svojo ekipo, da enostavno das$ ven iz sebe. Ni
ti treba vedno biti smeSen. Sam v etru jocem, ko se zgodi kaj zalostnega,« voditeljem Se

svetuje (Duran v Giger 2016b).

45



Kredibilnost radijskega voditelja je enako pomembna tudi na radiu glasbenega formata, Se
dodajata Wilby in Conroy. Moderator ni le nekdo, ki zgolj vrti glasbo, pa¢ pa mora biti mala
enciklopedija glasbe, dobro mora obvladati samo glasbo in zgodbe, ki stojijo za njo. Sposoben
mora biti prepoznati glasbene trende, jih znati predstavljati na zanimiv in kreativen nacin, da
bodo poslusalci verjeli, da se na glasbo resnicno spozna. Ni torej dovolj zgolj nizanje
podatkov in napovedovanje, katere pesmi se bodo predvajale, znati mora te podatke vplesti v

zgodbo, ki poslusalcu nudi neko zanimivo in celostno sliko tega, kar poslusa.

Da bo radijski voditelj uspeSen, priljubljen in vpliven, je klju¢nega pomena to, da je drugacen
od drugih, da iz poplave povpreénezev izstopa s svojo karizmo, prezenco, unikatnostjo,
predvsem pa predanostjo. »Voditelj je kljucna oseba, ki drzi dolocen program skupaj« (Wilby
in Conroy 1994, 146). Seveda pa je znova pomembno, da voditelj s svojim timom sodeluje, je
del samega procesa ustvarjanja programa. Ni zgolj glas radijske postaje, jo tudi soustvarja. Da
bi to prineslo dobre rezultate, pa je kot pri ostalih elementih, ki tvorijo prepoznavno in
uspesno radijsko postajo, pomembno predvsem in v prvi vrsti to, da se zaveda, za koga
ustvarja, komu je program namenjen. Tudi to mo¢no vpliva na sam izbor moderatorja. Za
mlajSo populacijo bo denimo bolj primeren nekdo, ki jih razume, se z njimi lahko poistoveti,
govori v spros¢enem vzdus§ju. Radijska postaja i8¢e voditelje, ki so primerni za ciljno publiko,
hkrati pa se mora njihov naéin vodenja skladati s stilom in formatom postaje. Sele tako bo
lahko radijski voditelj zrasel v radijsko osebnost, s tem pa bo radijska postaja dobila moZnost,
da postane prepoznavna, uspe$na, najpomembneje pa zazelena pri oglasevalcih, od katerih je

komercialni radio popolnoma odvisen.

Radio je trenutni medij — kar je bilo povedano, je bilo, razen »backsellinga«?’ del¢kov vsebin,
ki jih Zeli veckrat poudariti in tako promovirati oddajo. Ker je le malo poslusalcev popolnoma
zvestih eni sami radijski postaji, je treba zadeti v prvo. To pomeni, da ni prostora za popravke,
saj bodo poslusalci radio ugasnili, ¢e jim kaj ne bo vSec. Enako velja za voditelje, Se posebno
za tiste, ki so v radijskem etru novinci. »Nova osebnost, Ki je predstavljena kot negativna, bo
tezko popravila svoj ugled« (Johnson in Burns 2000, 49). Enako bi lahko rekli za ze
prekaljene radijske macke. Meja, kaj si lahko dovolijo, je tanka, poslusalcu se Ze ena napacna

izjava lahko zameri, posledica pa je izgubljanje obéinstva. Zato mora voditelj v vsakem

%7 |zraz nima slovenskega prevoda, backselling pomeni, da v etru ponovno zavrtis dologene dele programa, akcij,
obicajno tisto, kar je bilo dobro in udarno.
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trenutku preceniti, kaj in koliko si lahko dovoli, da bo zanimiv, drzen, lahko tudi

provokativen, a da ne prestopi meje okusa svojih poslusalcev®.

*8 Dober primer tak$nega voditelja pri nas sta moderator Radia 1 Denis Avdi¢ in moderator na RTV Slovenija
Miha Salehar. Iz voditelja sta se razvila v radijski osebnosti, sta drzna, vesta, kaj njuni poslusalci Zelijo in
pri¢akujejo od njiju, in to jim tudi dostavita. V&asih Ze mislis, da sta prestopila mero dobrega okusa, a vedno
znova se izkaZe, da sta Se ostala na pravi strani, pa ¢etudi le za dlako. Vesta, koliko si lahko dovolita, po drugi
strani pa premikata meje tudi svojim poslusalcem in to ju dela pronicljiva. Avdi¢a poznajo prakti¢no vsi, saj se
veliko pojavlja zunaj radijskega studia, a v dovolj premisljeni meri, da ni prevec vsiljiv. Svoj osebnostni status si
utrjuje tudi z izvenradijskimi dejavnostmi, kot sta vodenje zabavnih oddaj na televiziji in nastopanje v stand-up
komedijah. V vse vnese tudi delcke zasebnega zivljenja, svoj znacaj. Seveda pri vsem tem pazi, da se vse, kar
dela, sklada z njegovo radijsko osebnostjo, s tem pa utrjuje tako status in ugled Radia 1 kot tudi status radijske
osebnosti. Enako velja za Saleharja, ki s svojo druga¢nostjo in neposrednostjo na RTV Slovenija velja za
instanco. Oba sta zelo priljubljena, a si obCinstva vecinoma ne delita.
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6 ROCK RADIO, NOVOST MED SLOVENSKIMI RADII

V tujini, Se posebej v Ameriki, so radijske postaje specializiranega formata Stevilne in stalna
praksa. Obstajajo denimo radii, ki glasbe sploh ne predvajajo, naprimer informativno-
pogovorni (news/talk) formati, po drugi strani pa je ogromno postaj glasbenega formata, ki so
specializirani v predvajanje zgolj enega zanra glasbe, tako da lahko najdemo postaje, ki vrtijo
le pop, rock, country in $tevilne druge zvrsti. Razlog za to je zagotovo veliko trzi§¢e z velikim

Stevilom potencialnih poslusalcev, zato te postaje nimajo tezav s prezivetjem.

Pri nas pa je slika drugacna. Specializiranih radijskih postaj je tako reko¢ pescica. V prejSnjih
poglavjih smo omenili Radio Veseljak, ki vrti zgolj slovensko narodnozabavno in zabavno
glasbo, Radio Aktual pa sicer ni izrecno specializiranega formata, a vseeno predvaja
vec¢inoma zabavno glasbo iz drzav bivse Jugoslavije. Septembra leta 2014 je pri nas zazivel
nov komercialni radio specializiranega glasbenega formata, ki predvaja izklju¢no rock glasbo.
Z njim je slovenski radijski trg dobil radijsko postajo formata, ki ga pri nas do sedaj $e ni bilo.
Ker so si, kot ugotavlja tudi SRDF (2011), pri nas radijske postaje precej podobne, saj vse
tezijo k privabljanju ¢im vecjega Stevila poslusalcev, je radio, ki je drugacen, zagotovo
dobrodosla osvezitev. Glede na nenapisano radijsko pravilo »ne bodi boljsi, bodi drugacen« je
ta pristop pri nas obetaven. Ni pa zgolj dovolj, da je radijska postaja drugacna. Dobro je, da
sledi smernicam in priporo¢ilom, ki na splo$no veljajo za dober radio. V nasprotnem primeru
se lahko zgodi, da bo radio sicer resda drugacen, a brez omembe vrednega kroga poslusalcev,
kar pa bo ogrozilo njegov obstoj. Komercialni radio namre¢ »prodaja« svoje poslusalce

oglasevalcem, in ¢e posluSalcev nima, tudi oglasevalcev ne bo.

6.1 Zacetki Rock Radia

Radia, ki bi predvajal izklju¢no rock glasbo in bi se tako tudi opredeljeval, pri nas doslej ni
bilo. Radijska mreza Radia Center je zato izkoristila priloZnost in ustanovila novo radijsko
postajo Rock Radio, ki je prvi¢ pric¢el oddajati 8. septembra 2014 na frekvencah 103,3, 104,1
in 107,4 MHz, ki pokrivajo Ljubljano z okolico, del Notranjske in Gorenjsko. Januarja 2016

so dodali Se frekvenco 90,8 MHz, ki pokriva mariborski konec.
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Ideja o radiu z rock glasbo ni nastala ¢ez no¢. Glavni in odgovorni urednik Rock Radia David
Irgoli¢ pravi, da so po dolgoletnih radijskih izkuSnjah prepoznali potencial za tovrstno
radijsko postajo (Irgoli¢ v B.R. 2016). Predvidevali so namre¢, da v Sloveniji obstaja prostor
za glasbeni radio rock formata. Radijska postaja, ki vrti v veliki ve¢ini rock glasbo, pri nas na
nek nacin sicer obstaja — Radio Evropa 05, a se ne promovira oziroma ne opredeljuje kot rock
radio. Poslusalci pravzaprav niti ne vedo, da gre za tak radio, saj svoje podobe in imena temu
ni prilagodila, kar potrjuje tudi zanemarljiva poslusanost.

Zastavljena ideja Rock Radia na zacetku je bila ustvariti popolnoma glasbeno orientirano
radijsko postajo. Ceprav se programsko pocasi $iri, Primoz P. Ram Siter (2016) poudarja, da
Rock Radio je in bo ostal glasbeno naravnana postaja, kjer je ve¢ glasbe in malo govora, in od
tega niti nima namena odstopati.

Pred pricetkom oddajanja radijske postaje obicajno izvedejo raziskavo trzis¢a, Rock Radio pri
tem ni bil nobena izjema. Analiza trga, ki so jo opravili spomladi 2014, je pokazala, da v
Sloveniji obstaja potencial za radio, ki bi predvajal zgolj rock glasbo. »Za Rock Radio smo
naredili zelo natan¢no glasbeno raziskavo, katere rock skladbe bi ljudje poslusali in katere so
tiste, ki so ljudem najbolj vSec€. /.../. Tudi nasi svetovalci iz tujine so priblizno vedeli, kaj naj
bi se predvajalo,« opisuje Ziga Gombag¢. Opazne razlike med Slovenijo in drugimi drzavami v
tem pogledu ni, dodaja, izkazalo se je namrec, da se pri preverjanju priljubljenosti najbolje
odreze rock in pop-rock glasba 90-ih in 80-ih let, tudi grunge, po drugi strani pa novega rocka

poslusalci skorajda ne zelijo poslusati (Gombac 2016).

Rock Radio je Ze ob vstopu na radijske valove sporo¢il, kaksne vrste radio je. »Osmi dan je
Bog ustvaril rock, so peli Pankrti. Zato se je Rock Radio oglasil osmega« (Irgoli¢ v Utenkar
2015). Simboliko vklopa so podkrepili Se z akcijo razobeSanja kitar na neobi¢ajna in vidna
mesta povsod po Ljubljani veCer prej. Taksne kampanje so namenjene promociji radijske
postaje izven etra in krepitvi radijske identitete in podobe. »Akcija je bila krasna, ker smo
nase opozorili na drugacen nacin. Ker smo imeli premalo sredstev, nismo izobesili 3000 kitar,
pac pa 300, drugace bi bil uéinek Se bistveno vecji. Ampak pokazali smo, da smo drzni, da je
na$ pristop drugacen, direkten. IzobeSene kitare smo fotografirali, naredili PR prispevke,
objavili na druzbenih omrezjih in opozorili nase« (Gombac 2016). Ljudje so razobeSene kitare
lahko sneli in odnesli domov, na kar so pri snovanju te kampanje pri Rock Radiu tudi
rac¢unali. V naslednji akciji je Rock Radio na stojnici ob brucovanju ljudem ponudil moznost
izbire skladb, ki so jih potem vrteli na radiu. »Tudi ta akcija je bila zelo dobro sprejeta.

Naslednja taka je bila testis test v okviru gibanja 'movember’, ko je na zelezniski postaji
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striptizeta brezpla¢no pregledovala moske testise« (Gomba¢ 2016). Idej za podobne akcije je
bilo po besedah Gombaca veliko, od prirejanja klubskih koncertov do podarjanja
promocijskega materiala v zameno za vrtenje Rock Radia v lokalih. »Pocasi se je tudi med
ljudmi zacelo prijemati, da smo tu. Naenkrat je bilo veliko poslusalcev, poslusanost je stalno
rastla, potem pa so aktivnosti kar malo zamrle. Kar je narobe. Jaz pravim, da je blagovno
znamko treba vseskozi krepiti in nase opozarjati, ne samo, da dobivas nove poslusalce, ampak
zato, da ima$ imidz«. Z Gombacevo oceno, da je promocijskih akcij v zadnjem ¢asu malo, se
Siter ne strinja, saj zatrjuje, da je Rock Radio na tem podroc¢ju zelo aktiven (glej Poglavje
6.5). »TakSne akcije so nekako programsko vzporedne z rock'm'rollom, dodajo neko
promocijsko vrednost znamki, niso pa nujno glasbeni festival, rock'n'roll ali pa radijski

programe« (Siter 2016).

6.2 Ciljna publika in ratingi posluSanosti

Tipi¢en poslusalec Rock Radia je »aktiven, urban in dinamicen, star med 25 in 45 let.
Odrascal je v okolju, kjer se pac ni pelo napeve iz Splitskega festivala, ampak se je sanjarilo o
Woodstocku. Zato se kljub svoji 'mladosti' najraje identificira z rockom« (Irgoli¢ v Sketa
2014). Taksna so bila predvidevanja o ciljni publiki na zacetku. A izkazalo se je, da je ciljna
publika SirSa. Ugotovili so namre¢, »da ima ciljna skupina rockerjev veliko ve¢je presecne
mnozice z nekaterimi drugimi ciljnimi skupinami, na katere morda na za¢etku niso pomislili«
(Siter 2016). PosluSalci Rock Radia so demografsko bolj razli¢ni od pri¢akovanj na zacetku,
med njimi so tako bolj izobraZeni kot manj, starejSi, ki so odraS€ali v uporniSkih casih,
zapriseZeni rockerji, ki Zivijo po rockerskih nacelih, kot tudi mlajsi, najstniki, ki jim starsi
prenaSajo svoje navduSenje nad to vrsto glasbe (Gomba¢ 2016). Tako Gombac¢ kot Siter
pravita, da so posluSalci Rock Radia zahtevni, ni jim vseeno, kaj poslusajo, so kriti¢ni do
ponavljanja in krajSanja skladb, zato radi sodelujejo pri izboru glasbe, ki se bo na radiu
predvajala.

Na zacetku so ustvarjalci Rock Radia pri¢akovali, da bodo na obmocju pokrivanja, kjer zivi
priblizno 400.000 prebivalcev, v prvem letu oddajanja privabili okoli 10 odstotkov
poslusalcev. Izkazalo se je, da predvidevanja o potrebi radijske postaje rock formata niso bila
napacna, saj so ze po Stirih mesecih oddajanja po podatkih agencije Mediana dosegli okoli

30.000 poslusalcev (Irgoli¢ v Utenkar 2015).
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Prve meritve poslusanosti po pricetku oddajanja Rock Radia, ki jih je decembra 2014 izvedla
agencija Mediana, so pokazale, da radio poslusa 2,6 odstotka ljudi starih med 10 in 49 let, kar
ga je uvrstilo na za nov radio visoko osmo mesto med vsemi radijskimi postajami v Sloveniji.
Pri ve¢jem starostnem razponu poslusalcev starih med 10 in 65 let se je z 1,9 odstotka uvrstil
na deseto mesto, pri poslusalcih starih med 15 in 34 let pa se je Rock Radio s 3,9 odstotka
uvrstil najvisje, celo na sedmo mesto (glej Priloga C.1.), kar je razumljivo, glede na to, da je
ta skupina anketirancev najblizje starosti ciljne skupine radia. Tako visoke zacetne Stevilke so
najverjetneje posledica zaCetnega zanimanja posluSalcev za novost, saj tovrstnega radia pri
nas doslej niso mogli poslusati. A kasnejSe raziskave posluSanosti so pokazale, da pri Rock
Radiu ne gre le za zacetnisko sreco ali radovednost poslusalcev, saj poslusanost konstantno
raste, s tem pa se predvidevanja ustvarjalcev, da si poslusalci rock postaje zelijo, vedno znova
potrjujejo.

Podatki raziskave Mediane maja 2015 o poslusanosti Rock Radia po Sestih mesecih oddajanja
kazejo, da je posluSsanost med prebivalci Slovenije starimi med 10 in 65 let z 1,9 zrasla na 2,1
odstotka, s tem pa je Rock Radio pridobil eno mesto na lestvici najbolj poslusanih radijskih
postaj pri nas (glej Priloga C.2).

Medianina raziskava posluSanosti, ki jo je opravila januarja 2016, kaze Se ve€ji napredek.
Med poslusalci, ki so stari med 10 in 65 let, je Rock Radio s 3,0 odstotka prisel na osmo
mesto med vsemi radijskimi postajami pri nas (glej Priloga C.3).

Maja 2016, torej po letu in pol oddajanja, je Rock Radio v starostni skupini med 10 in 65 let
poslusalo 3,3 odstotka poslusalcev, postaja je v tej kategoriji dosegla sedmo mesto. V
kategoriji posluSalcev starth med 10 in 49 let se je s 4,1 odstotka uvrstil na visoko Sesto
mesto, pri poslusalcih starih med 15 in 34 let pa je s 3,3 odstotka dosegel sedmo mesto (glej
Priloga C.4). V tej kategoriji je prvi¢ dosegel rahli padec posluanosti za 0,2 odstotka od prvih
meritev decembra 2014, a je sedmo mesto na lestvici ohranil. V vseh ostalih kategorijah pa je
poslusanost vidno in konstantno narascala. Januarja 2016 je posluSanost narasla za kar 0,8
odstotka, kar je zagotovo posledica nove frekvence, ki jo je Rock Radio vklopil za mariborski

okolis.

6.3 Programska shema in vsebine Rock Radia

Vsak radio si svojo programsko shemo oblikuje glede na izbrani radijski format. VVsekakor je

programska shema odvisna od ciljne publike radia, torej se bodo sheme razli¢nih radijskih
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postaj razlikovale glede na demografske znacilnosti njihovih poslusalcev. Programska shema

namre¢ doloca, katere vsebine se bodo predvajale in ob katerem ¢asu bodo na sporedu.

6.3.1 Oddaje na Rock Radiu

Programsko shemo Rock Radia skoraj v celoti sestavljajo glasba in glasbene vsebine, ki so
oblikovane v oddaje, izjema je zgolj Sportni vlozek. Oddaj, ki so na sporedu vsak dan ob
to¢no dologeni uri je sedem: Se pomnite rockerji (00:00 — 1:30), Ministrstvo za rock (2:00 —
4:00), Z rockom v roki (10:30 in 17:30), Rock Maraton (9:00 in 12:00), Sport na Rock Radiu
(9:30 in 18:30), Slaf Rock (19:00 — 22:00), Rockumentarnica (22:00 — 24:00) in Frino na
Rock Radiu, ki dolocene ure predvajanja nima. Pri tej oddaji, ki to pravzaprav niti ni, gre za
vmesc¢anje novoizdanih skladb, zato ur in dnevov predvajanja nima dolo¢enih. Nove skladbe
predvajajo, ko so te pa¢ na voljo. Ob petkih in sobotah je na sporedu Rock Radio Vikend, ki
pravzaprav ni oddaja, pa¢ pa zgolj poimenovanje ¢asovnega pasu. Rock Radio te oddaje
imenuje »Najbolj glasne oddaje na Rock Radiu«. Po poslusanju teh oddaj smo ugotovili, da
dejansko ne gre za oddaje, kot jih obi¢ajno lahko sliSimo na drugih radijskih postajah, saj
nimajo neke standardne ustaljene oblike z govorom, glasbo, pogovorom z gosti in podobno.
Gre bolj za neke vrste rubrike, ki se pojavljajo skozi oddajni ¢as radia. Tako se v oddajah
voditelj ne oglasi prav pogostokrat, vse kar pove, je zgolj kak podatek o izvajalcih in njihovih
skladbah, zanimivosti s koncertov in podobno, temu pa sledi skladba omenjenega izvajalca.
Oddaje se v celoti ne posvetijo enemu izvajalcu, pa¢ pa je vsaka moderacija (radijci
uporabljajo angleski izraz break) posvecena drugemu izvajalcu.

Vsaka od teh oddaj ima na spletni strani sicer drugaen opis, a izkazalo se je, da se teh opisov
ne drzijo. Opazili smo namrec¢, da se vsebine moderacij iz ene oddaje ponovijo v drugi oddaji,
¢eprav naj bi bile vsebine razli¢ne in prilagojene naslovu, vsekakor pa bi se morale po nasem
mnenju med seboj oddaje razlikovati. Poslusalec bi tako predvideval, ali ga bo dolo¢ena
oddaja zanimala, in na podlagi opisa vsebin pretehtal, ali jo bo poslusal. Tako pa prihaja do
zmede, saj poslusalec doloceno vsebino slisi v eni oddaji, nato pa isto spet v drugi, zato ne
more vedeti, kaj poslusa. Skupna tocka oddaj, razen Sportnih vloZkov, je ena. Rock glasba in
njeni ustvarjalci so edina vsebina, drugih ni. Vse, kar voditelj pove, je povezano z glasbo,
drugih vsebin ni.

Kar se nam zdi zanimivo, so zagotovo sami naslovi in opisi oddaj. So izjemno nazorni, izvirni
in kreativni, kakrsnih ne najdemo pri nobeni drugi radijski postaji in ki s svojo drugacnostjo

privabljajo poslusalce, a jih pustijo razocarane, saj ne odrazajo v naslovih in opisih nakazanih
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vsebin. V vsakem naslovu se pojavi beseda rock, kar utrjuje identiteto in stil Rock Radia, toda
zdi se, da so informacije zgolj nametane brez kakrSnegakoli reda in povezave z naslovi.
Manjka raznolikosti, ki jo naslovi in opisi oddaj nakazujejo. Za poslusalca bi bilo zagotovo
bolje, da bi programska shema vsebovala razlicne oddaje, z razlicnimi poudarki in vsebinami,
bolj poglobljene poglede na pomembne izvajalce ali dogodke, saj bi tako med njimi lazje
izbiral in dobil ve¢ informacij. V tem pogledu je programska shema pomanjkljiva, saj vsebin,

ki jih poslusalec pri¢akuje, dejansko ne dobi.

6.3.2 Odprtost programske sheme Rock Radia

Programska shema Rock Radia je glede asovne toénosti zelo »ohlapna«. Ceprav je pri
radijskem programu pomembno, da napovedane ure pricetka oddaj drzijo do sekunde
natan¢no, saj le tako poslusalec programu lahko sledi, pa pri Rock Radiu ugotavljamo, da je
njegova programska shema zelo fleksibilna oziroma odprta, kot temu pravi Pirceva (2005),
oziroma splo$na ali spro$dena, kot to imenuje Cak$ (2016). Dolo¢ene oddaje sicer imajo
predviden Cas pri¢etka (nekatere tudi konca), a se ga, kot smo ugotovili pri poslusanju
vzorénih dni programa, ne drZijo. Oddaje obicajno zamujajo ne le za nekaj sekund, pri¢nejo se
tudi nekaj minut (pa tudi ve€) kasneje, kot je predvideno. Predvidene ure predvajanja oddaj
sicer nakazujejo na kombinacijo zaprte in odprte sheme, a praksa je pokazala, da s tako
velikimi ¢asovnimi odkloni pricetkov oddaj programska shema Rock Radia spada med bolj

odprte. Dobra stran takSne sheme je njena prilagodljivost, saj bi se lahko program hitro

vwt

Programska shema Rock Radia doloc¢a v celoti predhodno posnete govorne vlozke, noben del
programa ne poteka v zivo. V celoti vnaprej posneti radijski programi so izredno redki, saj je
moc¢ radia ravno v njegovi zivosti in trenutnosti, posnet porogram pa ne deluje Zivo. Govor na
Rock Radiu je sicer posnet tako, da poslusalec ve¢inoma ne zazna, da gre za vnaprej posneto
vsebino, a kljub temu, pravi Siter (2016), si ekipa prizadeva, da bi v prihodnosti program
oddajali v zivo, da pa tudi dosedaj program ni deloval vnaprej posneto. »Program Rock Radia
poteka skoraj v Zivo, ¢asovno smo lahko zelo aktualni, saj se govorni del ne snema nekaj dni
vnaprej, pa¢ pa praktiéno minute pred predvajanjem. /.../ Vsekakor pa je v nacrtu delati Zivi
radio. Vsem, ki delamo v etru, in celi uredniSki ekipi, to, da se lotimo Zivega programa, v
vsakem primeru predstavlja izziv.« Siter dodaja, da si na tak na¢in dovoljujejo malo prostora.

Nekatere vsebine oziroma dogodki, o katerih poroc¢ajo, so brez¢asni, kar je pogojeno z idejo o

53



radiu z glasbo na prvem mestu. »Ce delamo neko vsebino o Led Zeppelinih, ki so leta 1974
nekje naredili koncert in je to Strlelo iz nekega rock'n'roll povprecja, je to stvar, ki jo lahko
kadarkoli objavimo. Danes aktualen sr¢ni infarkt Joeja Perryja, Kitarista skupine Aerosmith,

pa je novica, ki jo lahko naredimo prakti¢no tudi v zivo« (Siter 2016).

6.3.3 Jutranji in informativni program na Rock Radiu

Glavna vsebina programske sheme Rock Radia je torej glasba, ki je dopolnjena z oddajami o
glasbi in s $portnimi novicami. Oblikovana je na podlagi ciljne skupine, ki jim vsebine niso
prvotnega pomena. Poslusalec postaje ne poslusa zaradi raznolikosti in koli¢ine vsebin, pac pa
zaradi glasbe:
Interne in drzavne raziskave, ki jim sledimo, so zopet potrdile predvidevanja
ustvarjalcev na zacetku. In sicer zelo znan rockerski moto — less talk more rock. /.../
Redno opravljamo meritve poslusanosti in vedno znova se ta dogma nasega
ustvarjanja potrdi. Velika vecina nasih poslusalcev, tezko govorim procentualno, je
absolutno naklonjena ideji, da postaja ostane glasbeno naravnana, da so tukaj

vsebine, cetudi jih je malo, vseeno povezane z glasbo. (Siter 2016)

Jutranjega Sova Rock Radio nima, kljub temu da strokovnjaki poudarjajo njegovo
pomembnost, celo nujnost (glej Poglavje 5.3.1). S tem se strinjajo tudi nekateri ustvarjalci
radijskega programa pri nas. Frbezar je preprican, da je za kakovosten in uspeSen radio
najpomembnejsi spektakularen in zabaven jutranji Sov, ki »pripoveduje zgodbe in poslusalcu
daje obcutek, da je vkljucen v pogovor in dogajanje«. Dopusca sicer moZnost, da radio lahko
shaja brez njega, dokler je edini ali vsaj pionir v svojem formatu, kot je to denimo Radio
Aktual, ki ima, meni, zaradi glasbene usmeritve kljub komaj omembe vrednemu jutranjemu
programu odlicno posluSanost. Frbezar Se dodaja, da bo dolgoro¢no komercialni radijski
program tezko shajal brez vsaj solidnega jutranjega programa. »Preprican sem, da ga
pogresajo tudi poslusalci Rock Radia. Ce bi se pojavil konkurenéni radijski program
(relativno) podobne glasbene usmeritve z dobrim jutranjim programom, bi po mojem mnenju
v nekem dolo¢enem casu speljal veéino poslusalcev k sebi« (Frbezar 2016). Obstoj jutranjega
programa zagovarja tudi Gomba¢: »Cetudi dela§ radio glasbenega formata, mora imeti
ambicije. Ne more obstajati samo zato, da je, da je neka playlista z minimalno vmesnega
govora. Do doloCene mere mora biti radio, kot vsi ostali, mora nuditi nek servis, ¢esar pa

Rock Radio nima. Imeti mora jutranji program, ni treba, da z njim obremenjuje poslusalca,
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pripravi$ ga lahko na svoj nacin. Ampak neka vsebina zagotovo mora biti. Tu pri tem radiu
vidim pomanjkljivost« (Gomba¢ 2016). Tomaz Cop, izvrini direktor in glasbeni urednik
medijske hiSe Infonet Media d.d., pa trdi ravno nasprotno: »Mislim, da za popolnoma
glasbeno usmerjen radio jutranji program ni najpomembnejSi, v primeru Rock Radia je
najpomembnejsa glasba« (Cop 2016). S tem se strinja Matej Spehar, nekdanji programski
urednik in voditelj jutranjega programa na Radiu Hit, ter nekdanji urednik in voditelj na Radiu
Aktual, in zagovarja koncept drugaénosti.
Vsi komercialni radii polagajo vecino energije, sredstev v jutranji program, kjer je
na radijski skali neverjetna gneca. Izstopajo zgolj tisti, ki si lahko privoscijo tako
bogato produkcijo in kreativo. Naivno bi bilo z minimalnim viozkom, kot ga ima
Rock Radio, zagnati jutranji Sov in pricakovati solidne ratinge. Biti drugacen v
mnozici istih se je vedno izkazalo za dober recept. In Rock Radio, klub temu da
pripada mocni komericalni mrezi, izpostavlja predvsem tisto, Cesar ostali radii

nimajo — zelo specificno glasbeno podobo. (Spehar 2016)

Po besedah Sitra je jutranji ¢asovni pas med 6:00 in 9:00 na Rock Radiu trenutno najbolj
definiran del dneva, a za konkreten jutranji Sov trenutno ne vidijo potrebe, to potrjujejo tudi
podatki o posluSanosti, ki niso niti malo zanemarljivi (glej Poglavje 6.2). »Zaenkrat ne tej
tocki niti ne rabimo vec. Vsebinsko je ravno to prednost in tisti faktor, ki loci ta format radia
od nekega drugega formata, ki smo ga sicer navajeni v tem bazenu nacionalnega,
komercialnih ali nekih regionalnih radiev s posebnim statusom. Tako niti ne vidimo neke
grozne potrebe po tem, da jutranji program dejansko naredimo. Je pa to v vsakem primeru v

nekem miselnem vzorcku ali to narediti, ali se nam to splaca in kdaj« (Siter 2016).

Tudi informativnega programa Rock Radio nima, niti ga nikoli ni pripravljal. Nima ne novic o
aktualnih dogodkih, ne prometnih in vremenskih informacij, kar so vsebine, ki jih poslusalci
od radia pri¢akujejo. Razen nekaj Sportnih rezultatov in obvestil, radio ne nudi nikakrSnega

obvescanja. Tu in tam objavijo zgolj kako novico iz sveta glasbe.

6.3.4 Izpolnjevanje vlog programske sheme Rock Radia

Po vlogah, ki jih Marti (2000, 11) pripisuje programski shemi, smo ugotovili, da Rock Radio
izpolnjuje vlogo kontinuitete v celoti, saj oddaja neprekinjeno, vlogo homogenosti pa

vsekakor tudi. Stopnja homogenosti programske sheme namre¢ kaze, v koliksni meri radijska
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postaja ustreza podobi, Ki jo o sebi ustvarja. Pri Rock Radiu ugotavljamo, da svojo podobo,
tako zvocno kot vizualno (glej Poglavje 6.5), gradi in utrjuje v skladu s svojo programsko
shemo. Celotna podoba namre¢ odraza bistvo rock glasbe in rockerskega nacina zivljenja, ki
velja za uporniSkega, vcasih celo brezbriznega. Predvidenih ur oddaj se ne drzijo, opisi in
naslovi oddaj odstopajo od tega, kar napovedujejo. Tako jingli, objave na druzbenih omrezjih,
kot tudi prireditve, ki jih prireja, odrazajo rockerski pogled na glasbo in svet. Vse, kar Rock
Radio ponuja, je glasba in vsebine, ki so z njo povezane. Govor je zanemarljiv, tega se strogo
drzi. Ze pri sloganih, ki jih preko jinglov ves ¢as sporo¢a, poslusalec ve, kaj lahko od radia
pricakuje, in to tudi dobi.

Vloga raznolikosti ali specifikacije je v primeru Rock Radia jasna. Gre za popolnoma
specializiran radijski program, ki temelji izklju¢no na predvajanju rock glasbe, zastopanost
skladb drugih, sicer v dolo¢eni meri sorodnih zanrov, je zanemarljiva. Ni pa zgolj predvajana
glasba edini kazalec specializiranosti. Postaja se specializira tudi glede samih vsebin, ki so
prav tako skorajda v celoti glasbene narave. Mala izjema so zgolj Sportne novice, ki so podane
na nacin, ki sovpada z identiteto radia. Rock Radio glede na te vsebinske usmeritve spada
torej med specializirane radijske programe glasbenega formata, ki ga po Martijevi delitvi
(2000, 52—53) lahko umestimo med Ciste formate z eno temeljno vsebino — glasbo. Glede na
programsko shemo in vsebine Rock Radio ustreza podmodelu radio formula, saj ima vsak dan
iste oddaje, torej vzorec, ki se ponavlja. TeZava se je pokazala pri ¢asu predvajanja oddaj, ki
se ga ne drzi, in pri istih vsebinah, ki se pojavljajo v razli¢ih oddajah, zato lahko recemo, da je
v zasnovi programska shema Rock Radia nafeloma za posluSalca predvidljiva in
prepoznavna, vsebine se ponavljajo in so za ciljno publiko zelo razvidne, a se v praksi

marsikdaj izkaze, da ji poslusalec zaradi teh odstopanj tezko sledi.

6.4 Oddajni dan na Rock Radiu

Zanimalo nas je, kako omenjene oddaje na radiu potekajo, kaksSna je njihova vsebina, pa tudi
kakSne so moderacije oziroma govorni vloZzki, koliko ¢asa trajajo. Program na Rock Radiu
smo poslusali 6 dni, in sicer od ponedeljka 5. oktobra 2015 do sobote 10. oktobra 2015. Se
posebej pozorno smo poslusali ponedeljkov program (5. oktober 2015) od polno¢i do polnoci

in zapisali sosledje vsebin.
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00:00 - 02:00

Ob polnogi, Geprav so zamujali nekaj minut, je na sporedu oddaja Se pomnite rockerji, ki
traja uro in pol. Vodi jo Samo Glavan, oddaja pa je namenjena obujanju spominov na ljudi, Ki
so predvsem Vv rockerski glasbi pustili sledi. Glede na opis oddaje bi pricakovali, da bodo
postregli z veliko podatki o izvajalcih ali dogodkih, ki so z njimi povezani, a dobimo zgolj
kak podatek o tem, koliko ¢asa je bil dolocen izvajalec na lestvici, kdaj je izSla doloCena
skladba in podobno. Za vsako moderacijo sledi skladba omenjenega izvajalca (gre za tuje
glasbenike), so pa to pesmi, ki jih na¢eloma na drugih radijskih postajah zasledimo zelo
redko, ¢e sploh. V dveh urah se voditelj oglasi Stirikrat, vimes se zavrti skupaj 38 skladb, med
njimi 2 pesmi v oddaji omenjenih izvajalcev.

Voditelj oddajo za¢ne z nagovorom: » Tukaj gospod Samo Glavan, prijatelji me lahko klicete
Samo«. Nato doda kratek opis oddaje. Moderacija traja 20 sekund. V drugi moderaciji voditelj
pove nekaj podatkov o skupini Steve Miller Band in njihovih uspesnicah, traja pa 17 sekund.
Voditelj ga zacne: »Zacnimo danasnjo oddajo v daljnem letu 1943...«, Ceprav se je oddaja
zacela Ze pred pol ure. Ko se voditelj tretji¢ oglasi, poda nekaj podatkov o Bobu Geldofu, kar
traja 17 sekund. Zadnja moderacija te oddaje nima z njeno vsebino nobene povezave, saj
voditelj zgolj povabi poslusalce k poslusanju druge oddaje: »S frekvenc 103,3, 104,1 in 107,4
MHz vas lepo pozdravljam in vas vabim, da prisluhnete oddaji Ministrstvo za rock, ki jo prav
tako kot tole pripravljam direktor direktorata za vzroke in posledice Samo Glavan. Ostanite
na zvezi.« To je tudi zadnje javljanje v okviru te oddaje, Ceprav poslusalec tega ne ve, saj
voditelj ne pove, da je oddaja kon€ana. V uri in pol voditelj poda dve informaciji in zavrtita se

le dve pesmi, ki naj bi sodili v to oddajo.

02.00 — 04.00

Oddaja Ministrstvo za rock, ki jo vodi Samo Glavan, naj bi se pric¢ela ob 2.00, a je znova
okoli dve minuti zamude. Zamude v radijskem programu niso dobre, saj posluSalec ne more
slediti programu, Se posebej pri oddajah, kjer ni veliko govora in podatkov o to¢nem casu.
Vendar v nocnem c¢asu, sploh pri postaji formata, kot je Rock Radio, to niti ni tako zelo
pomembno, saj vemo, da je v nocnem casu poslusanost zanemarljiva. V oddaji se voditel;
oglasi petkrat, skupaj se zavrti 23 slovenskih in dve tuji skladbi.

Na zacetku oddaje se voditelj (ta je isti kot pri prejSnji) ne predstavi, ampak takoj zacne
govoriti. V drugi moderaciji se voditelj Se vedno ne predstavi, kar ni dobro. Voditelj je
namre¢ vez med radiem in poslusalci, ¢e pa ti ne vedo niti, kako mu je ime, pa se vez ne more

vzpostaviti. Voditelj pove podatek o izdaji prvega singla skupine The Beatles, nato to skladbo
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tudi predvajajo. Tudi v tretji moderaciji voditelj ne pove svojega imena, pove pa podatek o
nastanku skupine The Jimi Hendrix Experience in zavrti njihovo skladbo. V cetrti moderaciji
oddaje voditelj pove, kje je imela skupina The Doors zadnji koncert v New Yorku, potem pa
se predvaja Se njihova skladba. V zadnjem javljanju voditelj oddajo zakljuci: »To je bilo vse
za danes iz direktorata za vzroke in posledice. Ostanite na zvezi.« Oddaja se zakljuci nekaj

minut kasneje, kot je predvideno.

04.00 - 11.30

V tem ¢asovnem pasu prevladuje glasba, do okoli 5.15 ure zgolj slovenska, potem je te zelo
malo. V tem sklopu je vse skupaj kar 108 skladb, s Sestimi vmesnimi oglasnimi bloki, ki pa so
zelo kratki. V enem so namre¢ eden, dva ali pa najve¢ trije oglasi. Pono¢i oglasov ni, prvi se
pojavi Sele okoli 6.15. Pred in po oglasu je zvoc¢ni signal, ki nakazuje oglaSevalske vsebine.

V sedmih urah in pol se voditelj oglasi le trikrat, prvi¢ okoli 9.45. Cez dan je v etru Sebastijan
Matul, a se v celem Casu javljanja ne predstavi. Poslusalcem pove tole (se naveze na skladbo,
ki se je ravnokar iztekla): »Free fallin' Tom Petty and The Heartbreakers, Rock Radio
poslusate. Cisti rock. Jutri obljubim, bom z vami malenkost prej, tam pred 7. Danes na
ponedeljek mi ni preostalo nic¢ drugega, kot da se obrnem pod oddejo pa pocakam v miru, da
budilka crkne. Uh, dobro jutro, good morning, guten morgen, Rock Radio z vami, kjerkoli
ste.« Nato napove naslednjo pesem.

Okoli 10.45 je na vrsti Sport na Rock Radiu oziroma $portne novice. Jingel jih Ze najavi, a
voditelj Se prej napove novo skladbo: »Hu, yes, pravi cajt za presekat, za pavzo vzet. Najprej
Se nekaj za spomin na petkov happening v StoZicah, upam, da ste bli tam. Pol pa nabijem
nekaj rezultatov direkt v vasa usesa. Big foot mama, Crn tulipan.« Moderacija je skupaj z
jingloma dolga 19 sekund. Sledi skladba, ki jo je voditelj napovedal, po njej pa Sportnih novc
Se vedno ni, pa¢ pa se zavrti Se ena pesem. Malo pred 11. uro pa posluSalec kon¢no dobi
Sportne novice, ki se zacnejo z objavo o tekmi v ligi NBA, kjer igra Goran Dragi¢. Voditel;
pove: »/.../ Miami je igral proti Hornetsom, izgubil, Dragic je dal, pazte to, 2 piki! V slabe pol
ure! Kaj lahko recemo k temu? Jebes tako zvezdo. No za 90 milijonov jih Se jaz dam vec, evo.
/.../« Nadaljuje z nizanjem nekaj rezultatov drugih $portov in zakljuci: » Tolk o sportu, gremo

rock vrtet«. Govor je dolg 1 minuto in 20 sekund.
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11.30-19.00

Okoli 11.45 se pri¢ne oddaja Z rockom v roki, ki jo sicer vodi Sebastijan Matul, a se tudi
tokrat ne predstavi. V tem ¢asovnem pasu se predvaja 113 skladb in sedem oglasnih blokov, v
eter pa se voditelj oglasi osemkrat, od tega dvakrat s $portnimi novicami. Po uvodnem jinglu
oddaje pove podatek o duetu The White Stripes, kar traja 37 sekund. Med skladbami lahko
med ostalimi zasledimo tudi oddaji prilagojen jingel »Z rockom v roki na Rock Radiu«, Kar je
dobro, saj poslusalec ve, katero oddajo poslusa.

V drugem javljanju voditelj povabi poslusalce na dogodek The Ladies Nightzg.

Po bloku pesmi je na vrsti Sport na Rock Radiu, kjer voditelj znova poda informacijo o
Goranu Dragi¢u, govorni vlozek pa konca: »Vec o tem pa ostalih glupostih sportskih takoj za
Siddharto, REM-i in Lencijem« Govor je trajal 20 sekund. Po treh pesmih nadaljuje z enakimi
novicami, ki jih je povedal Ze dopoldne, le da besedilo malo spremeni. Govor traja 47 sekund.
Ko se voditelj znova oglasi, pove, katera pesem se je ravno odvrtela in katere tri sledijo in
doda: »/../ Bob Geldof praznuje danes, to ne smemo pozabit, piha svecke pa reze torto, pa
razmislja, kaj bit na stara leta, biznismen al poet. No kes je ipak kes, ideje pa tut vemo, kako
Jje z njimi.« Moderacija traja 23 sekund. V naslednji moderaciji voditelj zgolj poveze skladbe

med seboj, ves govor pa traja 21 sekund.

V bloku skladb se pojavi pesem slovenskih izvajalcev Koala voice, ki jo napove jingel »Nov
slovenski rock«. To sodi v rubriko FriSno na Rock Radiu.

V naslednjem javljanju, ki traja 18 sekund, voditelj znova povabi poslusalce na dogodek The
Ladies Night. Sledi Sport na Rock Radiu, ki skupaj z jingloma traja 30 sekund.

Po bloku skladb je ponovno na sporedu oddaja Z rockom v roki, kjer se ponovi moderacija iz
iste oddaje dopoldne o skupini The White Stripes, ki je dolga 43 sekund. Oddaja se konc¢a z
jinglom Rock Radio, Z rockom v roki. V tem primeru se oddaja sicer konca z jinglom, a

poslusalec ne ve, da se je zakljucila.

19.00 - 22.00
Oddajo Slafrock, veterna Sola rocka vodi Samo Glavan, ki se v eter vklju¢i sedemkrat. V
oddaji je zgolj en oglas, skupaj pa se predvaja 45 skladb. Med njimi ena, ki sodi v rubriko

FriSno na Rock Radiu, ki jo najavi jingel »Nov slovenski rock«. V petih govornih vlozkih,

% Gre za koncert skupin z zenskimi vokali.
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ki so dolgi od 14 do 19 sekund, se ponovijo moderacije iz oddaj Ministrstvo za rock in Se
pomnite rockerji.

Po uvodnem jinglu oddaje voditelj brez omembe svojega imena pove nekaj uvodnih besed,
kar skupaj z napovedjo in odpovedjo traja 20 sekund.

Zadnjo 14-sekundno moderacijo okoli 21.55 najavi uvodni jingel »Slafrock, ve¢erna $ola
rocka«. Tudi tokrat se voditelj ne predstavi, pa¢ pa za konec rece: »In ne pozabite, dokler je

Cas za rock, ni ¢asa za Slaf«. To je tudi obi¢ajna voditeljeva odjava te oddaje.

22.00 —24.00

To je ¢as za oddajo Rockumentarnica, ki jo vodi Sebastijan Matul, a se ne predstavi. Najavi
jo jingel »Rock Radio, Rockumentarnica, informativni magazin za prave rockerje« okoli 10
minut kasneje, kot je predvideno. V oddaji ni oglasov, predvaja pa se skupaj 24 skladb z
vmesnimi jingli. V dveh urah se voditelj oglasi zgolj trikrat.

V prvem javljanju ponovi vsebino moderacije iz oddaje Z rockom v roki: »Jap,
Rokumentarnica z vami vse tja do polnoci. Dejmo se ustavit najprej pri sveckah, pri torticah.
Bob Geldof praznuje danes, pa razmislja, kaj bit na stara leta, poet al biznismen. Ja kes je
ipak kes, ideje pa vemo, kako je z njimi.« Govor traja 21 sekund.

Naslednji¢ se voditelj vklju¢i po slabi uri in poda nekaj podatkov o koncertih, ki bodo
potekali v bliznji prihodnosti. Moderacija traja 45 sekund.

Oddajo voditelj zakljuci okoli 23.43 ure: »Rock Radio z vami. Za konec Rockumentarnice ne
pozabit v Feniksa prit 23. ta mesec, to je petek, mimogrede na Ladies rock night. Feniks, 23.

Tam bit.« Govor traja 20 sekund.

ROCK RADIO VIKEND - sobota, 10.10.2015

Vecino programa med vikendom predstavlja glasba. Program med vikendom ni strogo
doloc¢en, oddaje niso takrat, ko bi morale biti, javljanja voditelja pa v okviru oddaje Se
redkejsa, kot med tednom. Voditelj Samo Glavan se sem ter tja vklju¢i v program, vsakic
poda nekaj podatkov o dolo¢enm izvajalcu. Pred nekaterimi moderacijami se predvaja jingel
vikend programa »Rock Radio, Vikend«, kadar pa je na sporedu oddaja, jo uvede ustrezni

jingel.

Moderacija okoli 10.40 uri: »7. oktober 1951. V mestu Seymour v Indiani se je takrat rodil
glasbenik John Mellencamp. Debitantsko studijsko plosco z naslovom Chestnut Street
Incident je izdal leta 76 pod imenom John Cougar. Leta 79 je izsel tretji studijski album s
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preprostim naslovom John Cougar. Njegova najuspesnejsa peta studijska plosca z naslovom
American Fool je izsla pa 82-ega leta in se je kmalu uvrstila na vrh ameriske lestvice. Postala
Jje pa tudi najbolje prodajana plosca tistega leta. Kljub temu da so takrat naprimer izsle take
mojstrovine, kot so album Total four in tako naprej. Na aloumu American Fool sta Johnovi
najbolj prepoznani pesmi z naslovoma Jack & Diane in Hurts So Good. Prva je bila na vrhu
ameriske lestvice Hot 100, druga je prisla do drugega mesta. Leta 83 je izsel Johnov sedmi
album Uh-Huh, ki ga je izdal pod imenom John Cougar Mellencamp, leta 85 pa je izsel album
Scarecrow, ki se je uvrstil na drugo mesto ameriske lestvice, na njem pa je tudi pesem
R.O.C.K. in the U.S.A,, ki se je uvrstila na drugo mesto ameriske lestvice.« Govor traja 73

sekund.

Moderacija okoli 11.47 ure: »8. oktober 1945. V Angliji se je takrat rodil Ray Royer, nekdanji
kitarist skupine Procol Harum. Ta je nastala leta 67 iz nekdanje skupine Paramounts,
ustanovil pa jo je pevec Gary Brooker. Clani so Se istega leta izdali debitantsko studijsko
plosco. Na njej je skupinina najvecja uspesnica, s katero je zaslovela po vsem svetu. Gre za
pesem z naslovom A Whiter Shade of Pale. Uvrstila se je na vrh angleske lestvice, kjer je
ostala Sest tednov in tudi na peto mesto ameriske lestvice. Ray Royer je bil v zasedbi Ze od
njenega zacetka, vendar je ostale clane kaj kmalu zapusti. Procol Harum.« Govor traja 42

sekund.

Moderacija okoli 20.59 ure je v okviru oddaje Slafrock, ki je najavljena z ustreznim jinglom.
Cetudi naj bi bila oddaja na sporedu od 19. do 22. ure, se voditelj prvi¢ oglasi Sele okoli 21.
ure. V bistvu gre za ponovitev moderacije iz oddaje Slafrock, ki je bila na sporedu v
ponedeljek, 5. 10. 2016. Oddaja se brez jasnega zakljucka nadaljuje v no¢ni blok predvajanja

slovenske glasbe.

Ugotovimo lahko, da je program med vikendom pravzaprav povsem neorganiziran. Voditelj
se vkljuci v program brez kakr§negakoli urnika, zato je programu tezko slediti. Gre bolj za to,
da da poslusalcu vedeti, da je na drugi strani Se nekdo, ne le da se predvaja samo glasba.
Vikend po ugotovitvah sluzi zgolj za prehod na nov delovni teden, kjer je kljub »ohlapni«

programski shemi vseeno ve¢ strukture in vsebin.
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6.5 Zvocna in vizualna prepoznavnost Rock Radia

Kot smo ugotavljali, zvoc¢ni in vizualni identifikacijski znaki moc¢no prispevajo k identiteti
radijske postaje in njeni prepoznavnosti. Nudijo okvir, v katerem so zdruzeni nazori, vrednote
in tudi pogledi na svet, ki jih radijska postaja zagovarja. So slika karakterja, vzdusja in njen
prvi glasnik v stiku s publiko. Prek tek identifikacijskih znakov radio posusSalcem sporoca,
kaksen je, kaj sporoca in kaj lahko od radia poslusalec pri¢akuje. Zato je pomembno, da so
med seboj usklajeni, da prikazujejo neko zaokrozeno celoto, saj bo podoba radijske postaje
Sele takrat res prisla do izraza, bo prepoznavna, bo vplivna in bo prepricljiva.

Analizirali smo tako zvocno kot tudi vizualno podobo Rock Radia. Zanimalo nas je, kako se
postaja v predstavlja v etru, kaksne jingle in sigle ima, kako ponazarjajo identiteto radia in kaj
Z njimi postaja Zeli sporo€iti. A ne le zvocna, tudi vizualna plat radia ima, sploh v dobi
razmaha interneta, veliko tezo. Zato smo preverili, kakSen je logotip Rock Radia, kaksno
spletno stran ima, kako se predstavlja na druzbenih omrezjih in s kaks$nimi akcijami se

predstavlja izven zidov radijskega studia.

6.5.1 Jingli na Rock Radiu

Jingli so zvoc¢na sporocila, ki poslusalca opozorijo, katero radijsko postajo poslusa in na kateri
frekvenci, kaj je namen oziroma osnovno sporoc€ilo postaje, ali katera oddaja je trenutno na
sporedu. Pri jinglih, ki sluzijo kot sporocilo o oddaji, poznamo uvodne, locilne in zaklju¢ne
jingle, a po poslusanju programa Rock Radia smo ugotovili, da vseh ne uporablja. Med svoje
identifikacijske znake so umestili enega, ki v nekaterih oddajah zavzema vlogo vseh treh. Pri
dolocenih oddajah pa se uporabljata dva jingla, eden, ki oddajo za¢ne in zakljuci, eden pa se
predvaja med samo oddajo. Nekatere oddaje imajo torej dva identifikacijska znaka, druge pa
zgolj enega. Ta oddajo uvaja, se med oddajo ponovi vsakic, ko je na vrsti moderacija, z istim
jinglom pa se vsaka oddaja tudi zakljuci. Jingli se pojavljajo relativno malokrat, glede na
dolzino samih oddaj.

Tako smo zaznali naslednje jingle, ki povedo, katera oddaja je na sporedu:

e Rock Radio, Se pomnite rockerji? — Jingel je preprost, sestavljen je iz imena radijske

postaje in naslova oddaje, ki se ponovi kot odmev Se enkrat. V ozadju se slisi rockerska
glasba. Jingel se pojavi na zaCetku oddaje, se ponovi pred vsako moderacijo, v€asih tudi

po njej, preden se zacne predvajati nova skladba, nato se pojavi e na koncu oddaje.
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Rock Radio, Ministrstvo za rock — Jingel je sestavljen iz imena radijske postaje in naslova

oddaje, pojavi se na zaCetku oddaje, se ponovi pred vsakim govorom, vcasih pa tudi po
njem, preden se zac¢ne predvajati nova skladba, ob koncu pa oddajo tudi zakljuci.

Rock Radio, Sport — Tudi ta jingel pove le ime radijske postaje in njeno vsebino. Pojavi se

pred vsakim blokom S$portnih novic.

Sport na Rock Radiu — Ta jingel zakljudi blok $portnih novic, je pa zelo podoben

prejSnjemu. Ce ne prisluhnemo res pozorno, razlike niti ne opazimo.

Rock Radio, Z rockom v roki — Tudi ta jingel je preprost, pove tisto, kar je bistveno — ime

radijske postaje in naslov oddaje. Pojavi se na zacetku oddaje, med oddajo se ne pojavi, se
pa pojavi na koncu oddaje.

Rock Radio Slafrock, vegerna $ola rocka — Ta jingel je malo bolj podroben, saj poslusalcu

pove, katero postajo poslusa, naslov oddaje, ki je na sporedu in delno tudi, za kakSno
oddajo gre. Jingel se pojavi na zacetku in pred vsako moderacijo.

Slafrock, vederna $ola rocka na Rock Radiu — Ta jingel zakljuéi Oddajo Slafrock, je pa

zelo podoben prej$njemu. Ce ne prisluhnemo res pozorno, razlike niti ne opazimo.

Rock Radio, Rockumentarnica, informativni magazin za prave rockerje — Tudi ta jingel

poda malce ve¢ informacij, saj poslusalcu pove, katero postajo poslusa, naslov oddaje, ki
je na sporedu, in delno tudi, kaj lahko od oddaje pricakujemo. Jingel se pojavi na zacetku
in pred vsako moderacijo.

Informativni magazin Rockumentarnica, na Rock Radiu — S tem jinglom se oddaja

zakljuci.

Rock Radio, Vikend — Ta jingel se pojavlja v soboto in nedeljo in pove zgolj to, da gre za

vikend program. Ne gre za oddajo samo, pa¢ pa napove zgolj ¢asovni pas. Jingel se

pojavlja pred samimi moderacijami, po njih pa obi¢ajno ne.

Rock Radio uporablja tudi jingle, ki poslusalcem sporocajo razli¢ne informacije, so pa vsi

povezani z identiteto postaje:

Rock Radio, disti rock — Slogan radijske postaje, s katerim posluSalcu na preprost in

ucinkovit nacin pove, kaksSna glasba se predvaja na tej postaji. Ta jingel je najbolj pogost
opomnik o stilu radijske postaje.

Cisti rock, na Rock Radiu — Tudi ta jingel vsebuje slogan radijske postaje in glasbeno

usmeritev.

Rock radio na 103,3, 104,1 in 107,4 — Preprost jingel z imenom radia in frekvencami.
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e Nov slovenski rock — Jingel, ki uvaja sveze izdano slovensko skladbo. Pojavlja se vsakic,

kadar sledi slovenska glasbena noviteta.

Jingli, ki so splo$nega znacaja in podajajo osnovne informacije o identiteti radijske postaje, se
predvajajo skozi ves oddajni ¢as Rock Radia. Obicajno se pojavljajo po sklopu nekaj skladb,
za njimi zopet sledi glasba. So zgolj opomnik na to, kaj poslusalec poslusa.

Kot jingli pa se med programom pogosto predvajajo izjave, ki so jih o rock glasbi in Rock
Radiu izrekli njegovi poslusalci. Ta nacin pri slovenskih radijskih postajah ni prav pogost, je
pa to Se en od prijemov, kako postajo priblizati ob¢instvu, saj so ti, ki izjavo dajo, »eden
izmed nas«. Radijske postaje take izjave nakljucno izbranih ljudi uporabljajo tudi za pohvale
radiu. Ni namre¢ ravno spodobno, da radijska postaja hvali samo sebe, zato enak ucinek
doseze s tem, ko jo hvalijo poslusalci. Najpogosteje se pojavljajo: »Brez rocka ni lajfa,
»Rock mi trga«, »Z rockom je vse lazje«, »Rock je the best«, »Rock Radio je zakon« in
»Rock Radio, moja reSitev«. Za vsako tako izjavo se takoj pojavi Se jingel »Rock Radio, ¢isti
rock«.

Se en tip vmesnih promocijskih vlozkov lahko pogosto sli§imo na Rock Radiu. Gre za
posnetke hitov in govora predvsem tujih glasbenih rock zvezd®, ki poslusalce med drugim
nagovarjajo, da poslusajo najbolj§o postajo naokoli®*. Ti posnetki seveda niso bili narejeni
to¢no za Rock Radio, so pa tako prirejeni, da Rock Radio na koncu doda $e svoj jingel. Gre za
splogno znani manever, ki se ga posluzuje marsikatera tudi tuja radijska postaja®, z njim pa
radio brez vecjega truda pridobi na veljavi. Tudi slovenski glasbeniki za razli¢ne radijske
postaje snemajo podobne nagovore, toda teh je na Rock Radiu v vzor¢nih dneh poslusanja
bolj malo. Je pa zanj enega posnel pevec skupine Dan D: »Pst tiSina, snema se. Z vami je
Tokac iz skupine Dan D in vi poslusate najboljsi Rock Radio«. Po tak$ni izjavi nato sledi

pesem te glasbene skupine in s tem sluzi kot uvod.
6.5.2 Logotip Rock Radia

Logotip je vizualni grafiéni znak, ki ponazarja blagovno znamko. In kot smo Ze ugotavljali,

radijske postaje so blagovne znamke. Prvi in hkrati najpomembnejsi vizualni element vsake

%% Sligimo lahko izvajalce, kot so: Metallica, ZZ Top, RHCP, Lenny Kravitz, Van Halen, Muse, Rolling Stones,
Blink 182, Evanescence, Foo Fighters, Def Leppard, Santana, Coldplay, U2, Kings of Leon, AC/DC, Alice
Cooper, Aerosmith, David Bowie in drugi.

81 »Hi, this is Lenny Kravitz and you are listening to the best radio station around.« ali pa »This is Bono here,
stay tuned.« (Rock Radio 2015)

%2 Pri nas je to mogode zaslediti denimo pri Radiu SI.
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radijske postaje je zagotovo logotip. Ce je dobro oblikovan, v nas takoj vzbudi povezavo na
doloceno blagovno znamko, oziroma v nasem primeru, radijsko postajo.

Logotip Rock Radia je na prvi pogled izredno preprost, a njegovo sporocilo je izjemno
nazorno (glej Sliko 6.1). Gre za podobo Kitarske trzalice ¢rne barve, v sredini pa je z belo
barvo zapisano ime Rock Radio, frekvenc pa v logotipu ni. Napis Rock je v malih pisanih
¢rkah, Radio pa v velikih tiskanih, kar nekako nakazuje sproSc¢enost in nepodrejenost strogim
okvirom. Za prvo asociacijo na rock glasbo poskrbi trzalica, ki v trenutku spomni na
pripomocek, s katerim glasbenik brenka na kitaro (ali katerokoli drugo brenkalo). Kitara pa je
glavni in§trument vsakega rock ansambla. Ko vidimo logotip Rock Radia, tocno vemo, kaj se
na tej radijski postaji predvaja in komu je namenjena. Druga povezava pa je ¢rna barva, ki jo
prav tako lahko povezujemo z rock glasbo oziroma z barvo oblacil rockerjev. Ti so
namreckrat obleceni v temna oblacila, usnje in temen jeans, med vsemi temnimi odtenki pa

prevladuje ¢rna, ki je mnogokrat kombinirana z belo.

Slika 6.1: Logotip Rock Radia

Vir: Rock Radio.

Za primerjavo poglejmo Se tri logotipe razli¢nih glasbenih radijskih postaj rock formata.

Logotip nemske rock postaje Rock Antenne, ki je v lasti Radia Antenne Bayern, je modre in
rdece barve, z belim napisom Rock Antenne na sredini logotipa, frekvence v znaku ni. Na
levem zgornjem kotu je z modro obkroZena bela zvezda, zraven pa napis Das Digitalradio
(glej Sliko 6.2). Logotip je podoben logotipu mati¢ne radijske postaje, le da je v njenem
primeru brez zvezde, rdeca barva pa zamenjana z rumeno. Takoj se sicer vidi povezava z

Antenne Bayern, a tiste instantne povezave z rock glasbo v logotipu Rock Antenne ni zaznati.
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Slika 6.2: Logotip nemskega radia Rock Antenne

%AS DIGITALRAD|q
ROCK

ANTENNE

Vir: Rock Antenne.

Logotip kanadske radijske postaje iz Londona v Ontariu CFPL-FM oziroma FM96, ki je prav
tako rock formata, s svojo podobo prav ni¢ ne spomnija na zvrst glasbe, ki jo predvaja (glej
Sliko 6.3). Je modre barve, spominja na sled debelega flomastra, s katerim na hitro
potegnemo po papirju. V sredini je napis FM v beli barvi, dodana je Stevilka 96 v rumeni
barvi, ki ponazarja frekvenco radijske postaje (95,9 FM). Zgoraj nad tem napisom pa je zapis

London's Best Rock, ki je tudi edina povezava z glasbo, ki se na tej postaji predvaja.

Slika 6.3: Logotip kanadskega radia FM96

London’s Best Rock

EVIO6

Vir: FM96.

Logotip kalifornijske radijske postaje rock formata iz San Diega KFMB-FM, je bolj nazoren.
V njem je navedeno ime radijske postaje, frekvenca oddajanja, pa tudi kraj, kjer od koder
oddaja (glej Sliko 6.4). Prevladuje ¢rna barva z belimi napisi, delno povezavo z rock glasbo
pa bi lahko videli v obliki, ki spominja na naSitke, ki so pri oblacilih rockerjev precej

popularni.

Slika 6.4: Logotip kalifornijskega radia KMBM-FM

7252

&

Vir: KFMB-FM.,
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Ce primerjamo omenjene tri logotipe tujih glasbenih radijskih postaj rock formata z
logotipom Rock Radia, lahko reCemo, da je po ucinkovitosti Rock Radio izbral najboljsi
logotip, ki v trenutku spomni na kitaro in na rock glasbo. Namen logotipa je namre¢ takojSnja
promocija in povezava z blagovno znamko. Dober logotip se mora skladati z zvo¢no in
splo§no podobo radia in mora v trenutku sporocati, katero radijsko postajo predstavlja in
kakSen program ta ima. Namen logotipa, kot poudaja Flemingova (2010, 79), je radijski
postaji dati vizualno identiteto, in to je Rock Radio s svojim logotipom trzalice zagotovo

dosegel.

6.5.3 Spletna stran Rock Radia

Spletna stran je vizualni del radia, ki oddajnemu ¢asu nudi informacijsko podporo in prostor,
kjer lahko obajvi vsebine, ki jih v eter ne more. Na spletnih straneh radijskih postaj je
omogoceno posluSanje radijskega programa tudi za tiste, ki radijskega sprejemnika v
doloenem trenutku nimajo pri sebi ali so celo na obmogju, kjer frekvenca ne lovi®,

Rock Radio svojo spletno stran seveda ima, saj je zanj, kot pravi izvrs$ni urednik in voditelj
tega radia Primoz P. Ram Siter (2016), kanal spletne komunikacije pomemben, predvsem

zato, da od poslusalcev dobijo tudi povratno informacijo.

Ko odpremo spletno stran radia, lahko takoj zgoraj vklju¢imo spletno predvajanje radijskega

programa v dejanskem Casu. Zraven je izpisano, katera skladba se trenutno predvaja in katere

tri so se pred tem odvrtele, kar je dobro, saj v etru vsake skladbe posebej ne najavljajo, ker jih
je enostavno prevec.

Nizje opazimo velik logotip radijske postaje, spodaj pa so delcki vsebin, ki so objavljene na

teh straneh v S$tirih rubrikah, ki jih najdemo, ¢e kliknemo desno od logotipa na enega izmed

Stirth »gumbov« oziroma zavihkov, ki nas vodijo skozi razli¢ne sklope vsebin:

e 'V zavihku Novice so najvisje pod razdelek »Ne spreglejte« predstavljene novice zadnjega
meseca. Teh ne objavljajo vsakodnevno, saj lahko v tem delu zasledimo zgolj 12
objavljenih novic, ki so opremljene tudi z datumom objave. Vse novice so bolj ali manj
povezane z rock glasbo. Pod njimi je razdelek »Novo & aktualno«, Kjer so objavljene

najnovejse $tiri novice (ki so vmeséene Ze v razdelek Ne spreglejte). Se nizje so dostopne

% Podcasti so po mnenju Dominga in Patersona najprimernejsa oblika objavljanja vsebin na spletu, ki so jih
poslusalci morda zamudili. Z njimi radio vzdrzuje stik s poslusalci, sluzijo pa tudi privabljanju novih poslusalcev
(Domingo in Peterson v Caks, 2016, 66). Poslusalcem, ki v dolo¢enem trenutku radia ne morejo poslusati prek
radijskega sprejemnika, pa na tak nacin postaja omogoca poslusanje prek spleta in jih tako obdrzi.
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vse pretekle objave na strani, a v tem delu datuma objave ni vec, kar ne ocenjujemo kot
dobro, saj doloceno informacijo, ki smo jo morda prebrali prvi¢, ne moremo umestiti v
Casovni okvir. Na tem mestu so objavljeni tudi datumi koncertov in dogodkov, novice o

e V zavihku lzvajalci najdemo iskalnik, kamor vnesemo ime izvajalca, ki nas zanima, ali
izberemo glasbeno zvrst, katere predstavnike si Zelimo ogledati. Pod vsakim izvajalcem
najdemo nabor izdanih plos¢, kratek opis in povezavo na izvajal¢evo uradno spletno stran.
A po nekaj poskusih smo ugotovili, da je ta del spletne strani pomanjkljiv, saj v njem ne
najdemo velikih rock zvezd, katerih glasbo Rock Radio pogosto predvaja. Tako nismo
nasli opisa skupine Aerosmith, Queen, Pearl Jam in drugih. V tem delu ni niti slovenskih
izvajalcev Siddharta, Big foot mama ali Dan D.

e V zavihku Koncerti so objavljeni datumi in kraji blizajo¢ih se koncertov. Tega dela
spletne strani prakticno ne posodabljajo, saj sta na njem zgolj dve objavi za koncerte,
zadnja iz meseca januarja 2016.

e V Cetrtem zavihku Oddaje je predstavljena kratka vsebina oddaj na Rock Radiu.

V spodnjem delu strani najdemo kontakt oziroma elektronska naslova, na katerega poslusalci

lahko piSejo, brezpla¢no aplikacijo za prenos na mobilni telefon in naslov za oglasevanje in

opis Rock Radia.
1, 2, 3, 4 - tu smo in mislimo resno! Da, tu smo namesto jutranje britvice za njega in
kave za njo. Ker brijemo in nabijemo z energijo za cel dan in vsak dan znova. Ker
zelimo stresti in pretresti. Ker rock zleze pod koZo, tam ostane in nas dopolnjuje. Ko ga
potrebujemo, nas potegne iz brezna tezav in nas dvigne nad oblake, ko nam Zivijenje
nadogaja. Spominja nas na prvi nadzvocni Zur, na prvo zlomljeno srce, na dogodke, ki v
zivljenju kaj pomenijo. Dober refren in dobra solaza zadaneta kot le malokaj, zato se
hocemo skupaj z vami ¢im veckrat izgubiti in najti v prostranostih, ki jih ponuja pristna
kitarska glasba. In ob tem doziveti nove trenutke, ki jih bomo vzeli s seboj. Rock on!
(Rock Radio)

V tem delu strani najdemo tudi povezave na tri druzbena omreZzja, in sicer Facebook, Twitter,

Instagram, in povezavo na profil Rock Radia na Youtubu.

Na spletni strani prevladuje ¢rna barva, ki je dopolnjena z belo in malo oranzne. Napisi so vsi

v ¢rkah enakega fonta. Stran je dokaj pregledna, a nekih posebnosti na njej ne najdemo.
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Vsekakor pogreSamo opise ekipe, ki Rock Radio ustvarja. Vse vecje radijske postaje tako pri
nas kot v tujini na svojih spletnih straneh predstavljajo ¢lane ekipe, predvsem pa objavljajo
opise voditeljev, ki jim posluSalci lahko prisluhnejo v programu. Tega spletna stran Rock
Radia nima, saj programska shema po besedah Sitra tega za zdaj ne predvideva. »Ko bo
radijska programska shema na tej toCki, da bo resni¢no »rinila« obraze naprej, bomo to
naredili tudi na spletu« (Siter 2016).

Boljso podporo radiu bi spletna stran vsekakor zagotavljala tudi z ve¢ aktualnimi novicami s
podrocja rock glasbe in sorodnih tem, ki bi uspele poslusalca zanimati. Radijska postaja naj bi
sledila zivljenju svojih poslusalcev, z njimi delila navade in vrednote, zato bi morala tudi na
spletni strani nuditi ve¢ njim poslusalcem zanimivih prispevkov. O nadgradnji spletne strani
ekipa Rock Radia sicer razmislja, a sam razvoj tako radia kot spletne podpore izvaja natancno
in pocasi, pravi Siter (2016), ne ustvarjajo zgolj radia, pa¢ pa sooblikujejo slovensko rokenrol
skupnost. Ko bo radijska programska shema to predvide