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Uvod

Moje diplomsko delo zdruzuje dve zelo razli¢ni smeri Studija, japonologijo in
novinarstvo. Pregled japonskih medijev, Se posebej japonskega javnega servisa,
predstavlja kratek vpogled v japonsko druzbo, ki jo oblikujejo in usmerjajo tudi
mediji. Ker se Zahodnjaki, kjub dolgoletnemu preucevanju Azije, ne moremo
izogniti evrocentricnemu pogledu na azijske druzbene vrednote, sem s svojim
delom zelela predstaviti zgolj $irSi zgodovinski okvir, temeljne tocke razvoja in
znaclilnosti japonskega javnega servisa (NHK) in predstaviti vizijo prihodnosti, za
katero si prizadevajo vsi udelezeni v ustvarjanje japonskih medijev. NHK je v tuji
literaturi pogosto oznacCen kot »Cisti model« javnega servisa, saj se njegovo
delovanje vecinoma krije iz naro¢nin, ki jith mora placevati vsak prebivalec
Japonske in je zakonsko lo¢en od drzave. Prav zaradi te edinstvene lastnosti mnogi
sklepajo, da javni servis NHK svojemu obcinstvu nudi nepristranske informacije.
Skozi analizo zgodovine japonskih medijev in znacilnosti, ki jih lo¢ijo od drugih,
sem zelela javni servis umestiti v druzben kontekst v katerem je nastal, se
preoblikoval in razvijal. V nadaljevanju sem se zelela osredotociti na sam javni
servis, njegove znacilnosti in razlike, ki ga loc¢ujejo od komercialnega programa.
Pri tem sem imela v mislih predvsem sistem naro¢nin, ki vsakemu imetniku
televizije na Japonskem narekuje, da naro¢nino placa, vendar pa ne doloca
nobenih ukrepov, v kolikor ljudje tega ne storijo. Kjub temu, sistem deluje.
Razumevanje javnih servisov pa vedno vkljucuje tudi razumevanje politinega
sistema drzave in pritiskov, ki jih le-ta izvaja nad mediji. Nenazadnje sem se
zelela posvetiti tudi prihodnosti japonskega javnega servisa, saj prihod digitalne
tehnologije prinasa Stevilne spremembe in nove moznosti, ki bodo skupaj z

delovanjem komercialnih medijev preoblikovale tudi javni servis.



Hipoteza

Povod za nastanek mojega diplomskega dela je bilo razlikovanje in primerjava
japonskega javnega servisa z drugimi podobnimi sistemi. Ena od znacilnosti
japonskega sistema je neodvisnost javnega sistema od oglaSevalskega denarja, saj
japonski javni servis narekuje, da se ve¢ kot 95 odstotkov proracuna javnega
servisa ¢rpa iz naro¢nin, ostalih nekaj procentov pa izhaja iz drugih virov (kot so
na primer prodaja lastne produkcije — dokumentarcev in drugih oddaj). Na podlagi
te znacilnosti sem predvidevala, da mora biti japonski javni servis mnogo bolj
nepristranski in uravnotezen, kot na primer to velja za televizijo v ZDA. Skozi
analizo gradiva sem spoznala, da je vsakr$na primerjava japonskega in evropskega
ali kateregakoli drugega sistema javnih servisov nemogoca in nesmiselna. Kljub
temu, da gre za podoben sistem, se je javni servis na Japonskem razvijal v
posebnem kulturnem okolju in ga ze samo zaradi zgodovinskih in druzbenih
dejavnikov ne moremo enaciti in vrednostno primerjati z evropskimi modeli. Ob
temeljiti analizi servisa NHK sem si zato postavila drugo hipotezo. V svoji nalogi
zelim dogazati, da je japonski javni servis NHK c¢isti model javnega servisa. Moje
delo temelji na interpretaciji teoretskih besedil in umes¢anjem japonskega javnega

servisa v $irsi druzbeni kontekst.



Metodologija

Z mojo diplomsko nalogo sem Zelela predstaviti, kako se je skozi zgodovinska
dogajanja oblikoval in formiral japonski javni servis. Verodostojnost dela sem
poskusala dose¢i preko Stevilnih pisnih virov, tako v japonscini kot tudi v
anglescini in slovens¢ini. Metodologija, ki sem jo uporabila pri diplomski nalogi
je torej analiza in sinteza besedil. Predvsem so se mi zdeli pomembni japonski
pisni viri, saj predstavljajo primarni zapis, poleg tega pa ponazarjajo, kaj si
Japonci sami mislijo o sistemu, kje zaznavajo napake, kaj si Zelijo spremeniti. Ker
pa sem pri iskanju naletela na zelo malo ocitnih japonskih kritik, sem se opirala
tudi na kritike tujcev, ki tam Zivijo in aktivno spremljajo medijsko dogajanje na
Japonskem. To se mi je zdelo Se toliko bolj pomembno, ker so opazke tistih, ki
prihajajo iz drugih kulturnih ozadij, povsem druga¢ne, vendar po mojem mnenju
enako pomembne, kot kritike tistih, ki so v temu sistemu odrascali. V moje delo
sicer nisem vkljucila empiri¢ne raziskave, vendar pa sem s pomocjo individualnih

pogovorov z Japonci dobila $irsi vpogled v njihovo kulturno in druZzbeno ozadje.



1 Znacilnosti japonskih medijev

Mediji v Aziji so se razvijali v posebnem kulturnem in druzbenem okolju, zaradi
¢esar so razvili svojevrstne posebnosti, kljub temu pa so nenehno vsrkavali vplive
iz Zahoda. Ena izmed ocitnih razlik med azijskim in zahodnim modelom, ki so jo
opazili Stevilni znanstveniki, je na primer visoka stopnja podpore in vzpostavljanja
harmonije v druzbi (Massey, 2002:987). Zgodovina posameznih azijskih drzav pa
je zelo raznolika — nekatere drzave so nastale kot kolonije drugih, evropskih drzav
(Vietnam, Kambodza), druge pa se kot svetovne velesile Se danes razvijajo v zelo
zaprtem druzbenem okolju (Kitajska). Zaradi tega se mi zdi nesmiselno
opredeljevati azijski medijski model kot samostojen model, saj so med
posameznimi drzavami prevelike druzbene, ekonomske in politi¢ne razlike, da bi
jih lahko metali v isti koS. Japonska je ze zaradi svoje otoSke lege zahodne in
druge vplive sprejemala zavestno in jih priredila svojemu sistemu, na podlagi tega

pa je zrasel japonski medijski sistem, kakrSnega poznamo danes.

Japonske medije od drugih locijo Stevilne razlike, v ospredju pa je predvsem

naslednjih sedem znacilnosti (povzeto po Furuta, 2002:14 - 20).

1.1 Preobrazba

Najbolj ocitna znacilnost japonskih medijev je izrazita preobrazba po II. svetovni
vojni, Se posebej po letu 1950, ko so bili sprejeti novi medijski zakoni (Zakon o
radiodifuziji, Radijski zakon in Zakon za vzpostavitev radijske regulacijske
komisije). Do konca II. svetovne vojne je bilo oddajanje radijskega programa pod

drzavno kontrolo (z Zakonom o brezzicni telegrafiji). Program je oddajal izkljuc¢no



NHK, ki je, kljub privatni strukturi organizacije, moral sluziti javnemu interesu.
Ministrstvo za komunikacijo je torej vseskozi nadzorovalo javni servis, v
medvojnem Casu pa so Clani vladne pisarne za informiranje postali tudi uradni
cenzorji programa. Pod tem rezimom ni bila moZzna niti svoboda govora, niti
avtonomija pri ustvarjanju programa. Takoj po vojni je radijski program prisel pod
kontrolo ameriskega vrhovnega poveljstva, ki je Sirilo ameriske ideje o
demokratizaciji in razorozitvi Japonske. Leta 1950 je bil Zakon o brezzi¢ni
telegrafiji ukinjen, zamenjali pa so ga trije radijski zakoni. V njih je bila
zagotovljena svoboda govora in neodvisno ustvarjanje programa. NHK je bil
preoblikovan v javno organizacijo (in ne ve¢ privatno), zakon pa je prvi¢ v
japonski zgodovini dovoljeval tudi ustanavljanje privatnih podjetij, ki bi delovala

vzporedno z javnim servisom.

1.2 Javni in komercialni sistem
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»Radiodifuzne storitve v nasi dezeli imajo dva nacina upravljanja. Prvi,
NHK, je posebna druzba osnovana na Zakonu o radiodifuziji.

Vecinoma ga s placevanjem narocnine financirajo gledalci. Drugi pa



Jje privatna radiodifuzija, urejena v obliki delniskih druzb.« (Shimano,
22:118)
Druga znalilnost je medsebojno dopolnjevanje komercialnih medijev (ki se
financirajo preko sponzorstev in oglaSevanja) in javnega servisa NHK (ki ga v 98
odstotkih financirajo naro¢niki s plaevanjem naro¢nine). Japonska se je pri
povojni prenovi svojega medijskega prostora zgledovala po Veliki Britaniji (BBC

je bil vzgled za NHK).'

1.3 Stevilénost radiodifuzije in povezanost med razliénimi
mediji

Tretja posebnost je veliko Stevilo komercialnih RA in TV programov ter njihovo
nenehno medsebojno tekmovanje za poslusalce oziroma gledalce. Ko so prvi
komercialni programi zaceli prinaSati dobicke, je naraslo tudi zanimanje za
investiranje v njih. Tudi Ministrstvo za posto in telekomunikacije je po tekocem
traku dodeljevalo dovoljenja za oddajanje programa in s tem olajSalo delo
investitorjem. Vseh pet vodilnih komercialnih TV hi§ (NTV, TBS, TV Asahi, Fuji
TV in TV Toky0) ima sedez v v Tokyu in skoraj vsak lokalen ali regionalen TV
program ima poslovne stike vsaj z eno od njih. Vsaka televizijska hisa je tudi

povezana vsaj z enim od velikih ¢asopisnih his.

! Kljub temu pa je bil zakon, ki dovoljuje organizacijo privatnih in komercialnih medijev v Veliki
Britaniji sprejet 3 leta kasneje.



Tabela 1: LastniSka povezanost med razli€énimi mediji
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vir: Shimano, 2002:41

1.4 Politiéni vpliv

Cetrta znadilnost je moéna vloga vlade v medijih. Tako v predvojnem kot tudi v
povojnem casu se je medijska industrija na Japonskem razvijala pod vodstvom
Ministrstva za komunikacije.” Avtoriteta je bila o¢itna tudi ob dodeljevanju
dovoljenj za predvajanje. Naloga vlade je bila predvsem =zascititi Japonski
medijski prostor, zato je dovoljenja za kabelsko predvajanje raje dodeljevala
lokalnim druzbam, kot velikim podjetjem, japonski medijski prostor pa je varovala
tudi pred prevelikim vplivom tujega kapitala in poslovnezev. Po spremembi v
upravljanju, do katere je priSlo v 90-ih letih prejSnjega stoletja, pa se je to
spremenilo. Vlada je odstopila od svoje zasCitniske vloge in usodo medijskih

podjetij prepustila regulaciji trga.

? Kasneje pa Ministrstva za posto in telekomunikacije, ki danes spada pod Ministrstvo za notranje
zadeve in komunikacijo.



Tabela 2: Velike televizijske hiSe in njihova politi€éna usmerjenost

LEVO i SKRAJNO iLIBERALNO {SREDINSKO {SREDINSKO iSREDINSKO KONSERVATIVNO {SKRAJNO DESNO
LIBERALNO LIBERALNO iNEVTRALNO iKONSERVATIVNO KONSERVATIVNO
X X TV Asahi TBS NHK TV Tokyo NTV Fuji TV X

vir: http://www.nationmaster.com/encyclopedia/Japanese-media

1.5 Medijska pokritost

Peta znacilnost je dobra medijska pokritost Japonske. Poslusanje radia je sicer v
mestih hitro postala navada, ne pa tudi v ruralnih podro¢jih. Sele 27 let po prvem
radijskem oddajanju je Stevilo narocnikov na Japonskem prekoracilo deset
milijonov ljudi. Po drugi strani pa se je televizija Sirila veliko hitreje (deset
milijonov v desetih letih), za kar ima zasluge tudi hitra gospodarska rast in
posledicno tudi visji ekonomski in druzbeni standard Japoncev. Da bi bilo TV
signal mozno sprejeti v Se tako oddaljenih krajih, so se NHK in komercialne TV
hiSe prizadevale postaviti razvejano mrezo oddajnih postaj, kar jim je tudi uspelo.
Danes je Japonska skoraj 100-odstotno pokrita z radijskim in televizijskim

signalom.

1.6 Nove tehnologije

Sesta posebnost je razvoj novih tehnologij, ki se je na Japonskem zacel s
satelitskim oddajanjem v osemdesetih letih prejSnjega stoletja. Japonska satelitska
antena je prva v celoti omogocala sprejem s satelita neposredno na domu. Druga
novost je visoko locljiva TV — High Definition TV, ki jo Japonska razvija ze vse

od OI v Tokyu, leta 1964. Napredna tehnologija je igrala tudi veliko vlogo pri


http://www.nationmaster.com/encyclopedia/Japanese-media

razvoju RA in TV sprejemnikov. Leta 1955 je Tokyd Tsiishin Kogyd (BREEE

T #, dandanasnji Sony) izdelal prvi japonski radio, mali tranzistor TR-55, ki je

zaradi svoje majhnosti kmalu postal izredno priljubljen.’ S Siroko proizvodnjo
visoko kakovostnih RA in TV sprejemnikov pa so le ti kmalu prisli na prodajne
police tudi v tujini. V poznih sedemdesetih so japonska podjetja pozela velik
uspeh z razvojem betamax in VHS tehnologije videokaset, kamer in
videorekorderjev. Danes so raziskave usmerjanje v ustvarjanje Se bolj napredne

tehnologije TV sprejemnikov, in sicer Ultra Definition TV.*

1.7 Raznolikost

Nenazadnje pa je pomembna tudi raznolikost programov, ¢as predvajanja in pa cas,
ki ga povprecen Japonec prezivi pred televizijskim ekranom. V 60-ih in 70-ih letih
prejSnjega stoletja so razlicne TV hiSe oddajale le okoli 18 ur programa na dan, v
80-ih se je povecala gledanost pozno v no¢, do konca 90-ih let 20. stoletja pa so
skorajda vsi programi nudili 24-urno oddajanje (tudi satelitski). Tako radio kot
televizija nudita raznolik program. Javni servis NHK je usmerjen predvsem na
ustvarjanje novic, dokumentarnih in izobrazevalnih programov, medtem ko
komercialni programi poleg novic nudijo razne Sove, TV varieteje, televizijske
nadaljevanke, animirane serije in podobne razvedrilne oddaje. Japonci so v
gledanju televizije na samem svetovnem vrhu, saj jo gledajo na dan v povprecju tri
ure in 32 minut (Furuta 2002:19).° Ker pa so medijske raziskave v okviru

japonoloskih Studij Se dokaj neraziskano podrocje, ostaja odprto vpraSanje, ali

% 8.9 cm visok, 14,1 cm Sirok in 3,9 cm tenek radio.
* Na Japonskem znana kot Super Vision TV (iz 4000 zaslonskih vrstic).
> Drzavno raziskavo o gledanosti vsakih pet let izvede NHK (Furuta, 2002:19).



Japonci televizijo uporabljajo le za zvocno kuliso, ali pa je gledanje TV zbrano in
zavestno (Gatzen, 2001:2).

Za prihodnost japonskih medijev je znacilna tudi dolgoro¢na vizija v razvojnem
nacrtu. Vizija, ki so ji in ji Se danes sledijo japonski mediji, zavzema prevdsem
razvoj novih boljSih in naprednejSih tehnologij, ki bodo druzbo pripravile na

zahteve novega tisocletja (Tracey, 1996:223).

Japonski mediji se po Furuti od drugih razlikujejo predvsem po sedmih
znacilnostih, ki so se oblikovale skozi zgodovino. Preobrazba, ki jo je na
medijskem podro¢ju dozivela Japonska po II. svetovni vojni, je nastala pod
vplivom ameriskega vrhovnega poveljstva. Njen namen je bil prepreciti drzavno
manipulacijo in ustvariti sistem, v katerem bo poro€anje nepristrano. Na podlagi te
spremembe je nastal tudi dvojni sistem, sistem v katerem se dopolnjujejo javni
servis in komercialni programi. Ker so se komercialni programi izkazali za
dobickonosne, so zaceli investitorji na Japonskem ustanavljati TV hiSe, kar je
podpirala tudi drzava. Vse to je privedlo do velikega Stevila komercialnih
televizijskih programov, zaradi skupnih interesov pa so se TV hiSe interesno in
finan¢no povezovale tudi z radijskimi in ¢asopisnimi hiSami. Za japonske medije
je znacilen politi¢ni vpliv na razvoj medijske industrije. Vlada je bila primarni
odlocevalec pri podeljevanju dovoljenj za oddajanje. Pri tem je prevzela
za$¢itniSko vlogo in raje kot velikim, Se posebej pa tujim druzbam, dovoljenja za
oddajanje izdajala lokalnim TV in RA hiSam. Japonska je razmeroma gorata
dezela, sestavljena iz Stevilnth manj$ih in vecjih otokov, zato je bilo
vzpostavljanje pokritosti dolgotrajen projekt (Se posebej, ker je bila vecina Ze

postavljenih oddajnikov poruSenih med II. svetovno vojno), vendar pa so do

10



danes dosegli skoraj 100-odstotno pokritost. Nenehno razvijanje novih tehnoloskih
reitev je prav tako ena od znailnosti japonskih medijev. Ze od prvega
televizijskega oddajanja dalje, so Japonci vlagali v razvoj novih tehnologij kot so
satelitsko oddajanje, visoko lo€ljiva TV - High Definition TV, digitalno oddajanje,
itd. Slednja posebnost pa je sama raznolikost programov, ki jih ponujata televizija
in radio na Japonskem. Medtem ko je javni servis usmerjen predvsem Vv
informiranje in izobrazevanje, so se komercialni programi usmerili vzabavne in
razvedrilne oddaje. Znacilnosti, ki jih navaja Furuta, se med seboj povezujejo in
dopolnjujejo in so Se danes prisotne v Japonskem medijskem prostoru. Da bi lahko
bolje razumeli japonski javni servis, pa je potrebno razumeti samo ideologijo in
filozofijo skozi katero so se oblikovali javni servisi. V razli¢nih drzavah so se
namre¢ oblikovali razli¢ni javni servisi, ki se dandanes srecujejo s svojevrstnimi

tezavami.

11



2. Javni servis

»21. stoletje je cas nenehnih sprememb. V vsakem trenutku se nekje na
svetu dogaja nekaj zgodovinsko pomembnega. Svet nikoli ne spi, ker
globalni komunikacijski sistemi ne potrebujejo spanca.« (Tracey,

1996:3)

Televizijo lahko preucujemo na dva nacina. Kot medij, ki je sestavljen iz Stevilnih
institucij s svojim lastnim notranjim delovanjem, ali pa kot izrazno sredstvo, ki

ubesedi simbolni pomen in nadomesti druZbene ambicije.°

Debata o vlogi komunikacije v nacionalnem in globalnem Zivljenju je »zelo
kontroverzna« (Tracey, 1996:8) in politi¢na. Za to je kriva predvsem moc, ki jo
pripisujejo medijem. Mo¢ s katero oblikujemo ali preoblikujemo misljenje,
vsega pa se v medijih obracajo tudi ogromne vsote denarja. Ti elementi moci pa
posledi¢no ustvarjajo kriterije, kaj se in kaj se ne uvrsti v programsko shemo
medijev.’

Skozi zgodovinske in kulturne premike sta se oblikovala dva razlicna modela
radiodifuzije, ki delujeta na druga¢ne nacine in sluzita razlicnim namenom. Za
prvega bi lahko rekli, da za denar ustvarja program, drugi pa ustvarja program za

denar. V grobem lahko torej lo¢imo:

% Slab televizijski program, kar je Ze samo po sebi subjektiven pojem, pa ni nujno, da ustvarja
revno kulturno ozracje neke dezele (Tracey, 1996:7). S spremljanjem takega programa na televiziji
pa se da pojasniti razlicne spremembe v znacaju dolocene kulture in druzbe ter pokazati, kako
globalne strukture kulturne izmenjave preoblikujejo samo nacionalno identiteto.

7 agenda setting

12



(1) Javni oz. Kulturni model — Model temelji na predpostavki, da ima
javnost pravico do informacij javnega znaCaja drzava, drzava pa
dolznost (ne samo pravico), da svoje strateske odloCitve in intervencije
izvaja preko imenovanih institucij. Gre za javno regulacijo, ki deluje v
skladu z javnimi vrednotami (v medijih gre za model javnega servisa)
(Tracey, 1996:11). Namen javnega servisa je skrb za ob¢instvo in nivo
kulture v druzbi. Sistem, ki ob¢instvu nudi raznolik, vecplasten,
kvaliteten in neodvisen program. Temelja funkcija javnega servisa je
sluzenje javnemu interesu, v to pa sodi neekskluzivnost in
netekmovalnost. Zaradi tega javni servis obcinstva ne pojmuje kot
potros$nike na trgu, temvec kot drzavljane v druzbi (Hrvatin, 2002:13).

(2) Ekonomski model — Ideja, ki stoji za ekonomskim modelom je, da
regulacija preko javnega sistema ni niti pravina niti potrebna. V
demokrati¢ni druzbi nima drzava nobene pravice odlo¢anja na avdio-
vizualnem podrocju v imenu drzavljanov (kot ne sme dolocati, kaj
smejo drZzavljani brati in kaj ne). Javnost sama preko ekonomskih
odlocitev doloca izbiro (komercialni model medijev) (Tracey, 1996:11).
Komercialni  mediji se financirajo izkljuéno iz oglaSevanja in
sponzorstev, zato obcCinstva ne morejo pojmovati kot drzavljane,

temvec¢ kot potrosnike (Hrvatin, 2002:14).

Ideja javnih servisov najbolj izstopa pri servisih, ki so nastali na temeljih

poruSenih sistemov represivnih rezimov, kot to velja za japonski in nemski javni

servis. Ideja na kateri sta bila zgrajena je, da je radiodifuzija mnogo bolj druzben

13



in ne toliko ekonomski proces in ima zato moralni, kulturni in intelektualni smisel.
Radiodifuzija je bila v teh dezelah klju¢ni del kulturne in druzbene prenove. Za
javni servis se pogosto uporablja tudi izraz, da je bistvo javnega servisa ustvarjati
popularne programe dobro in dobre programe popularne. V Pilkington Reportu pa
je med drugim zapisano, da televizija ne more samo odsevati moralne drze druzbe,
nanjo mora vplivati, jo spreminjati (¢e je negativna) ali utrjevati (¢e je pozitivna)
(Tracey, 1996:19 - 25). Radiodifuzija ima torej aktivno vlogo pri oblikovanju

druzbe.

Zaradi politi¢nih interesov, ki so mo¢no povezani z gospodarskimi interesi, se
trendi na svetu nagibajo k ekonomskemu (trznemu) modelu, saj komercialni
mediji ustvarjajo dobi¢ke. Tezava pri javnem oz. kulturnem modelu je v
definiranju javnega dobra in javnega interesa. Tezko je namre¢ dolociti druzbeno
vrednost in namen javnega sistema Vv nasprotju z materializmom in
individualizmom ekonomskega sistema (Tracey, 1996:12). Javni servisi se bodo
morali v prihodnosti soociti s Stevilnimi izzivi in se prilagoditi 21. stoletju (Tracey,
1996:14). Na drugi strani pa ostaja temeljni argument v zagovoru javnih medijev
ta, da sta njihova vloga in pomen zagotavljanje demokrati¢nega komunikacijskega
procesa, v katerem je pravica do informacij javnega znacaja dosegljiva vsem

drzavljanom (Hrvatin 2002:16).

Javni servis lahko opredelimo tudi na podlagi formalnih, tehni¢nih in programskih
zahtev, ki jih mora zagotavljati drzavljanom. Pri tem gre za devet osnovnih zahtev,
in sicer: geografsko univerzalnost oz. univerzalno dostopnost, zastopanost vseh

interesov in okusov, placevanje po nacelu enakosti, nepristranost oz.
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neodvisnost, izobraZevanje javnosti, posebna skrb za manjSine, spodbujanje
konkurencnosti pri kakovosti, usmerjanje k liberalizaciji in ne k omejevanju
programskih producentov ter sluZenje interesom javnosti (Hrvatin, 2002:11).

Javni servisi se danes ukvarjajo predvsem s tremi podrocji: samo definicijo javnih
servisov, razvojem javnih servisov in njihovo prihodnostjo. Javni servis se ne
obravnava kot tehnologija, temve¢ kot ideja, ki s pomoc¢jo tehnologije ustvarja in
oblikuje druzbo, njene kulture ter subkulture (Tracey, 1996:16). Pri tem se sooca s
strukturnimi, ideoloskimi, tehnoloSkimi, druzbenimi in drugimi izzivi, njegovo
utemeljevanje pa se sooca s problemom legitimnosti. Javni servis lahko podpira in
vzdrzuje mo¢ v javnosti, javnost pa svojo komunikacijsko moc¢ pridobiva z javnim

medijem (Hrvatin, 2002:23).

Pri obravnavanju javnih servisov lahko v grobem lo¢imo »¢iste« modele, za katere
velja, da se ne financirajo z oglaSevanjem, in »meSane« sisteme. Med »Ciste«
modele javnega servisa sodijo poleg japonskega servisa NHK Se Svedski javni
servis (SVT), norveski javni servis (NRK), ki se skoraj v celoti financirata iz
naro¢nin in drZzavnih subvencij, in britanski BBC, ki se financira iz subvencij in
drugih komercialnih virov. »MeSani« sistemi kombinirajo financiranje iz narocnin
in oglaSevanja, med njih pa sodi tudi slovenski RTV Slovenija. Kanadski CBC se
financira s kombinacijo oglasevanja in javnih dotacij, ki jih letno podeli vlada na
podlagi usklajevanja. Izjema je tudi ameriSki PBS, ki se financira s pomocjo
»Clanarine«, ki jo placujejo njene podruznice, korporacijskega sponzorstva,

prostovoljnih prispevkov gledalcev ter drzavnih subvencij (Hrvatin, 2002:44-55).
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Kljub temu, da se nekateri javni servisi financirajo preko oglasevanja, pa so z
zakonom omejeni, kdaj in koliko ¢asa smejo prenasati oglasna sporocila. Dolzina
oglasnih premorov (»minutaZza« oglasnih premorov na uro in na dan) je z
Direktivo o cezmejni televiziji (»Television without Frontiers« Directive)

dolocena tudi za komercialne TV hise (vir: internetna stran http://europa.eu.int).

Razli¢ne drzave po svetu so ustvarile na svojih tleh razli¢éne komercialne in javne
servise. Vsak konkreten model javnega servisa je rezultat specificnega razvoja
medijev v nacionalnem okolju in ga zato ne moremo prenesti v neko drugo okolje
(Hrvatin, 2002:20). Kljub temu, da si je mnogo dezel (med drugimi tudi Japonska)
za vzor pri konstrukciji javnega servisa izbralo model britanskega BBC-ja, pa
nobeni ni uspelo doseci iste stopnje vplivnosti, kot jo ima BBC, tako v Veliki
Britaniji kot tudi drugod po svetu. Dejstvo je, da je imel BBC Ze od zacetka trdno

ideolosko podporo politi¢nih elit, kar pa za ostale deZele nujno ne drzi.*

¥ To velja tudi za NHK, ki je bil vedno pod nadzorom politi¢nih elit. (podrobnejia opredelitev sledi
v nadaljevanju teksta)
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3. Zgodovina radia in televizije na Japonskem

Na Japonskem je do prvega radijskega oddajanja prislo marca 1925, kar je Stiri
leta in Stiri mesece po prvem radijskem oddajanju v ZDA (RA hisa KDKA,
Pittsburgh). Do konca 20. stoletja je japonska medijska industrija zrasla Ze do te
mere, da 192 RTV his§ informira in zabava 49 milijonov gospodinjstev s priblizno
100 milijoni televizijskih sprejemnikov (torej ve¢ kot dva sprejemnika na
gospodinjstvo). Oddajanje je tudi zelo raznoliko in poteka preko kratkih, srednjih
in FM valov (radio), VHF in UHF televizijskega oddajanja, satelitskega oddajanja

(BS in CS)’ ter digitalnega oddajanja (Shimano, 2002:36).

3.1 Radio

RRZHEDRHEFSS "TJOAK , CESHERHERGTT
E, FETIEHBIIBYSTDZZFHED, 2T NEEF—F
DEES L,

Iz zacasne radijske hise v Tokyu Shibauri se moramo spomniti prvega
glasu, ki je naznanil zacetek radijskega oddajanja v Aziji: »JOAK, to je

radijska hisa Tokyo.« (Awazu, 2000:34)

Oddajna postaja Tokyd (RZEMILE. Tokyo Hoso Kyoku) je zatela oddajati

program 3. marca 1925, Se isto leto pa sta ji sledila radijska programa v Osaki in

Nagoyi. Osnovne funkcije radia so bile omogociti enak dostop do kulture (ne

® Oddajni satelit (broadcasting satelite — BS) in komunikacijski satelit (communication satelite —
CS)
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glede na spol, starost, socialni in geografski polozaj poslusalcev), izboljSanje
kvalitete druzinskega Zivljenja (zabava doma, ne drugod), promocija javne
izobrazbe in pospeSevanje gospodarske rasti (z azurnim poroCanjem o
gospodarskih premikih v tujini in doma). Najvecje zanimanje za radio so pokazale
velike Casopisne hiSe, ki so si Zelele s tem prihraniti drage »posebne izdaje«

Casopisov ob izrednih dogodkih, kot so potresi, cunamiji ipd. Prvi Casopis, ki je

zadel tiskati radijske sporede na svojih straneh je bil Yomiuri (Fe5S#1 B, Yomiuri

shinbun), ki se je leta 1925 znaSel v finan¢nih tezavah. Prav zaradi te poteze, je
zopet narasla njegova naklada do te mere, da so ga zaceli posnemati tudi drugi.
Ker je bilo radijsko oddajanje omejeno samo na tri mesta, je Ministrstvo za
komunikacije sprejelo odlok za razsiritev radijskega sprejema na celotno drzavo,

zaradi Cesar so se omenjene radijske hiSe leta 1926 zdruzile v eno in jo

poimenovali Japonska druzba za radiodifuzijo ( B AN BUE # &, Nihon Hoso

Kyokai - NHK).

Prva naloga RA hise je bila vzpostavitev radijske mreze na podroc¢jih Tohoku,
Chugoku, Kyiishii in Hokkaido, kar jim je tudi uspelo. Na vecer praznovanja
inavguracije cesarja Hirohita (6. 11. 1928) je NHK predvajala posnetke
praznovanja, ki je predstavljalo slavje nad zacetkom obdobja Showa (1926-1989).
Radijsko oddajanje je z Zakonom o brezzi¢ni telegrafiji, ki je leta 1915 brezzi¢no
telegrafijo podredilo vladnemu nadzoru, spadalo pod sodno pristojnost Ministrstva
za komunikacije. Kljub temu je bil javni servis NHK organiziran kot privatno
podjetje, ki sluzi javnemu interesu. Med ljudmi je bil medij sprejet kot oblika

zabave na domu. Zgodbe, pesmi, radijske igre in Se posebej porocanje v Zivo je
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hitro postalo popularno. Na zacetku radijskega oddajanja (leta 1930) je bil
program razdeljen na informativni, razvedrilni in izobrazlni program (slika 1)

(Shimano, 2002:25 in Furuta, 2002:37).

Slika 1: Programska shema radia NHK

izobrazevanje
zabava 37%

36%

informiranje
27%

vir: Furuta, 2002:37

Radijske novice so sprva brezplacno pisali Casopisi, vendar so kmalu uvideli
nesmiselnost svojega pocetja in umaknili svojo podporo. Najbolj priljubljeni so
bili prenosi Sportih dogodkov. Nekaterim Sportom je prav radio zopet povrnil staro
slavo (primer: sumd). V tridesetih letih prejSnjega stoletja se je radijski sprejem
razSiril iz urbanih v ruralna obmocja, Stevilo pogodb za radijski sprejem pa je leta
1931 stelo ze ved kot en milijon. V dogodkih leta 1931'° in kasneje, dne 26. 2.
1936"!, je radio pokazal svoje prednosti pred Gasopisi, saj je o dogodkih lahko
porocal hitreje. Leta 1935 je NHK zacel predvajati dva radijska programa (RA 1 in
RA 2), ter odprl drzavno Solo za izobrazevanje radijskih delavcev. S Kitajsko-

Japonsko (1937 - 1945) in II. svetovno vojno (1941 - 1945) je radio postal mocan

1 Japonska vojska je v Mandzuriji minirala Zeleznico in potem porocala, da je §lo za napad
kitajskih vojaskih sil. Incident se je koncal z japonskim zavzetjem MandZurije. Posebne objave so
potekale preko radijskih valov, kar je povzrocilo veliko nezadovoljstva pri ¢asopisnih hisah (Furuta,
2002:33).

'' 1400 vojakov cesarske straze je napadlo predsednika vlade, Okado Keisukeja, in $e nekatere
druge vladne ministre ter ¢asopisno hiSo Asahi. V protestu proti pokvarjeni politiki so Zeleli
ponovno vzpostavitev cesarske moci in oblasti. Radio je o dogodku zaradi cenzure porocal Sele 10
ur po napadu. Cetrti dan po napadu je cesar preko radia nagovoril upornike in jih prepri¢al, da so se
predali (Furuta, 2000:66).
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propagandni medij v rokah japonske vlade in vojaskih avtoritet. V tem Casu je bilo
prepovedano tudi predvajanje radijskih jezikovnih tecajev, plesne glasbe in jazza
(ki je bil takrat popularen), kot glasbe japonskih sovraznikov. Za prevzete
besede'” so zaGeli iskati primerne japonske sinonime. Kljub temu je bil radio v
tem Casu primarni medij, ki je ljudi obvesc¢al o zra¢nih napadih in vojnem stanju
doma in po svetu. Konec vojne je preko radia naznanil sam cesar."* Po II. svetovni
vojni je bila Japonska in javni servis NHK pod nadzorom ameriskega vrhovnega
poveljstva.'* Vrhovno poveljstvo ni imelo zgolj svetovalne vloge, pogosto so
oddaje tudi cenzurirali, med drugim so bile predmet cenzure oddaje s
tradicionalnimi japonskimi zgodbami, ki govorijo o mascevanju. Glavna naloga
poveljstva je bila demokratizacija in razorozitev Japonske. Po letu 1947 se je
ameriSka politika obrnila v smer antikomunizma in izboljSanja gospodarskega
polozaja Japonske. V tem casu so se prvi¢ na radijskih valovih pojavile oddaje, ki
so vkljucevale nakljucno obcinstvo (na primer ustavljanje nakljuénih mimoidocih
na cesti ali pa oddaje z amaterskim petjem)."” Glasba, ki je bila v Gasu vojne
prepovedana, se je v trenutku vrnila na radijske valove. Predvajali so radijske igre,

. . . . . 16 .
kvize in oddaje, zgrajene po ameriSkemu modelu »soap opera«.” Te so ljudem v

12V Japoni¢ini se prevzete besede pisejo v pisavi katakana. Ob prevzemu radijske tehnologije so,
po modelu Velike Britanije, Japonci prevzeli tudi radijsko terminologijo. Med vojno so potem
termine kot so voditelj (7 F 2% —. anaunsa -iz angl. annauncer) in pa poro¢ila (Z 1 —XA,
nytisu — iz angl. news) popolnoma opustili in nadomestili z izkljuéno japonskimi izrazi za voditelja
in novice (JRi% B hosoin ,3%38 hodo) (Furuta, 2002: 65).

" Dne 14. 8. 1945 zveder je cesar Hirohito posnel sporoéilo o japonski vdaji in porazu. Ko so bili
posnetki Ze varno spravljeni, so trije visoki vojaski funkcionarji mobilizirali cesarsko vojsko, da bi
preprecili cesarjevo namero. Kljub trudu, da bi nasli posnetke v cesarski palaci in TV hisi NHK, se
jim to ni posrecilo. Naslednji dan je bilo porocilo predvajano javnosti, eden od pobudnikov upora
pa je ob svojem neuspehu na pragu cesarske palac¢e napravil samomor (Furuta, 2000:74).

4V angl. General Head Quarters .

"> PoroGevalci so na cesti iskali nakljuéne sogovorce in jih sprasevali po njihovem mnenju o
aktualnih dogodkih. Pri tem je nastala marsikatera znana anekdota, napr. o tajnici, ki je na
vprasanje, kaj si misli o 2. svet. vojni odgovorila, da mora najprej vprasati svojega nadrejenega
(Furuta, 2000:85).

'® Lahke, vsebinsko nezahtevne, nadaljevanke namenjene predvsem neizobrazeni zenski populaciji,
pri nas oznacene kot »Zajfnice« ali »limonade«.
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povojnem casu prinaSale upanje na mirno zivljenje (Shcilling, 1997: 244).
Amerisko vrhovno poveljstvo je oblikovalo in cenzuriralo program NHK do leta
1949, kasneje pa je NHK vzpostavil svoja lastna merila in standarde. Kljub
Stevilnim poskodbam radijskih oddajnikov med vojno, ko je bil radijski sprejem
spet omejen na tri mesta (Tokyo, Osaka in Nagoya), je RA hisa NHK do leta 1950
ponovno vzpostavila celotno drzavno pokritost za RA 1 (do 1952 pa tudi za RA 2).
Junija 1950 so bili sprejeti trije radijski zakoni: Radijski zakon, Zakon o
radiodifuziji in Zakon za vzpostavitev radijske regulacijske komisije.
Poglavitni cilji zakonov so bili dose¢i maksimalna dosegljivost, sluziti javnemu
interesu, omogociti svobodo govora ter pomagati pri razvijanju zdrave
demokracije (Furuta, 2000:96). NHK se je iz privatne neprofitne organizacije
preoblikovala v posebno javno organizacijo (z isto opremo in osebjem kot prej).

Novi zakoni so dovoljevali tudi privatne, komercialne programe, zato sta leta 1951

nastali prvi komercialni RA higi: Japonska radiodifuzija Chubu (P38 B 24X BUE,

Chiibu Nippon Hoso - CBC) v Nagoyi in Nova japonska radiodifuzija (¥7 B 2S5

35, Shin Nihon Hésé - NJB) v Osaki. S tem je bil vzpostavljen nov, dvojni

medijski sistem, v katerem sta delovala javni servis (preko naro¢nin) in pa privatni,
komercialni servis, ki se je trzil s prodajo oglasnega prostora. Tako za javne kot
tudi za privatne RA hiSe pa je veljalo, da morajo biti politicno neopredeljene, o
kontroverznih temah porocati ¢im bolj celovito, ne smejo prilagajati oz. popaciti
dejstev in ogrozati javne varnosti. Sprva je obstajal strah, da bodo komercialni
programi neuspesni, vendar sta RA hisi CBC in NJB ze po enem letu pokazali

¢rne Stevilke in s tem spodbudili Siritev privatnih RA hiS. Tako je radio na
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Japonskem vstopil v svoje zlato obdobje. Na veliko popularnost radia je vplivalo
pet faktorjev:
e komercialni programi, ki so se z javnim servisom NHK borili za
poslusalce, so predvajali vedno boljse in drznejSe oddaje,
e razvoj in masovna produkcija radijskih sprejemnikov, zaradi Cesar so
postali cenovno dostopni,
e moznost obroénega odplacevanja radijskih aparatov,
e ekonomska rast in izboljiave v kmetijstvu,'’
e izboljSanje oddajnih mreZz, veéje Stevilo programov in vedja mo¢

prenosa (Furuta, 2000:111).

3.2 Televizija

Razvoj televizijske tehnologije je na Japonskem potekal istocasno kot v Veliki

Britaniji. Leta 1926, torej isto leto, kot je John Baird sestavil prototip televizije, je

tudi Takayanagi Kenjiro uspel prenesti znak i (v katakani 1) iz oddajnika na

sprejemnik (Matsuo, 2003:45).

COLTEYELEAED "FLEDK,) EFIEFNELSICH

2EDTY,

Tako so zaceli dr. Takayanagija na Japonskem klicati »oce televizije«

(Matsuo, 2003:33)

'7 Ekonomska rast je bila posledica izvoza v ZDA, izboljsave v kmetijstvu pa so zniZale cene Zivil
in s tem vsakodnevne stroske prebivalcev.
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Leta 1930 je NHK ustanovila Institut za raziskovanje tehnologij (¥ fi7#ff 32 Ff,

Gijutsu kenkyiisho), katerega poglavitna naloga je bila razvoj televizijske

tehnologije.'® Ko je bilo leta 1936, po olimpijskih igrah (OI) v Berlinu dolo&eno,
da bodo naslednje OI v Tokyu, se je raziskovanje na institutu Se bolj pospesilo, saj
so si vsi zeleli, da bi prav ob tem dogodku prenasali prve televizijske posnetke.
Zaradi vojne na Kitajskem je proracun, namenjen raziskavam TV tehnologije,
prisel v roke vojaski industriji, Tokyd pa je zaradi istega razloga odstopil od
organizacije OI. Kljub temu so raziskave leta 1939 privedle do prvega poskusnega

televizijskega predvajanja (Furuta, 2000:180).

Uradno je NHK program zacel predvajati februarja, leta 1953. Pol leta kasneje se

je javnemu servisu pridruzila prva komercialna TV hisa Oddajna mreza japonske

televizije (B AT L EHIEHM, Nihon Terebi Hosomé - NTV)." Sprva sta TV hisi

predvajali podoben program kot radio, pri cemer je TV program najbolj prisel do
izraza ob poroCanju in pokrivanju Sportnih dogodkov. Ker pa je cena TV
sprejemnika znaSala priblizno 20 povpre¢nih plac, si ga je le redko kdo lahko
privosCil. V tem casu so bili sprejemniki postavljeni na javnih prostorih (na
zelezniskih postajah, pri brivcih, v barih, ...) in ob vec¢jih Sportnih dogodkih

(turnirji suma, baseballa) so se trume ljudi gnetle okoli njih in s tem pogosto tudi

'® Institut deluje pod okriljem javnega servisa NHK $e danes, in se deli na NHK ingtitut za
raziskovanje kulture radiodifuzije (BUE X ALHZE R, hoso bunka kenkyitkyoku) in NHK intitut za

raziskovanje tehnologij (BUEE T FLFR, hoso gijutsu kenkyiisho) in ima iste cilje kot leta 1930,
torej ustvarjati in raziskovati napredno medijsko tehnologijo.

' Dovoljenje za oddajanje je sicer najprej dobila TV hisa NTV, vendar je javni servis NHK pohitel
s pripravami in zacel predvajati prvi. Vsi programi na NTV so bili sponzorirani (prvi sponzor je bil

Toshiba), ¢eprav je program lahko spremljalo le malo ljudi in se to sponzorjem v bistvu ni splacalo
(Furuta, 2000:140).
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ustavljale promet. NTV je zacel ustvarjati dobi¢ek Ze po petih mesecih, kar je
spodbudilo tudi druga podjetja, da so investirala v podobne poslovne odlocitve

(Furuta, 2000:139).

Da bi zadovoljili potrebe in zahteve tako javnega servisa (NHK) kot komercialnih
programov, je leta 1957 Ministrstvo za posto in telekomunikacije izdalo zacasna
televizijska dovoljenja 43 TV hisam. Do leta 1959 je 34 oddajnih centrov javnega
servisa NHK in 27 komercialnih hi§ ze oddajalo TV program. Istega leta so zacele
nekatere TV hise oddajati tudi program, ki je bil namenjen zgolj izobraiev:»mju.20
Pomemben mejnik v zgodovini japonske televizije je bila tudi poroka danaSnjega
cesarja Akihita, ki si jo je preko TV sprejemnikov ogledalo priblizno 15 milijonov
ljudi.*' Hitra ekonomska rast japonskega gospodarstva je ljudem prinesla ve&je
zasluzke, Siroka proizvodnja pa je znizala cene TV sprejemnikov. Proti koncu
petdesetih let prejSnjega stoletja (leta 1957) so bili sestavni del programa japonske
televizije tudi ameriski filmi (Superman, Perry Mason, itd.), lastni avtorski
dokumentarci, pojavljali pa so se pogosto tudi nasilni in ekstravagantni kvizi in
Sovi, kar je med ljudmi sprozilo veliko kritik (Schilling, 1997:32). Leta 1959 so
bili zasluzki televizijskega oglasevanja visji od radijskega oglasevanja, medija pa
sta si tudi izmenjala mesti v popularnosti. Leta 1955 je povprecen Japonec
(oziroma Japonka) med tednom poslusal radio eno uro in 34 min na dan in gledal
televizijo v povpre¢ju 59 min, Stiri leta kasneje pa je radio poslusal le Se 27 min,

televizijo pa je gledal dve uri in 52 min na dan (Furuta, 2000:136).

20 [zobrazevalna NHK (NHK # &, NHK kyoiku) in pa komercialna Japonska izobrazevalna

televizija (A A E T L E, Nippon kysiku TV), danasnja TV Asahi.

! Za ta dogodek so NHK in e 2 veliki komercialni TV hisi zbrali ve¢ kot 1000 ljudi osebja in
snemali s 101 kamero. Raziskovalni inStitut univerze Tokyd je v svoji Studiji objavil, da je
povprecen Japonec na ta dan (10. 4. 1959) gledal televizijo 10 ur in 35 min (Shilling, 1997:35).
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Ob naras¢anju popularnosti se je v 60-ih in 70-ih letih prejSnjega stoletja razvil
bogat informativen, razvedrilen in izobrazevalen program. Leta 1964 je bila
ustanovljena Azijska zveza za radiodifuzijo (4sian Broadcasting Union - ABU) po
zgledu Evropske zveze za radiodifuzijo (European Broadcasting Union - EBU). V
ABU je sodelovalo 27 medijev iz 25 drzav, prvi pa mu je predsedoval takratni
predsednik NHK, Maeda Yoshinori. Organizacija se je kasneje preimenovala v
Zvezo azijsko — pacifiskih radiodifuzij (4sia Pacific Broadcasting Union) in je
leta 1984 ustanovila druzbo Asia Vision, ki skrbi za izmenjavo novic med c¢lani
zveze in je bila prav tako ustanovljena po evropskem modelu EBU - Eurovision

(Furuta, 2000:182). %

Z modernizacijo Japonske se je zacela tudi mnozi¢na potro$nja. Simboli
modernega Zivljenja na Japonskem so bili TV sprejemnik, hladilnik in pralni stroj,
imenovani tudi »trije sveti zakladi«, desetletje kasneje pa so te simbole zamenjali
»trije K-ji« oz. barvni TV sprejemnik, klima in avto (Schilling, 1997:32).% S
hitrostjo in nazornostjo porocanja se je televizija izkazala predvsem pri
posredovanju dnevnih novic. Stopnja zaupanja v televizijsko porocanje je narasla
leta 1960 ob porocanju o reviziji varnostne pogodbe med Japonsko in ZDA ter
1976 ob pricanju glavne price v Skandalu Lockheed. V tem casu je tudi

pridobivanje informacij iz tujine preko satelitske povezave postala vsakdanja

2 Azijo so razdelili na 3 cone: A (vzhod), B (center) in C (zahod) in v vsaki coni je bila dolodena
organizacija, ki je zbirala novice iz svoje cone in jih potem preko satelita posiljala drugim conam.
Po istem principu je potekala tudi izmenjava novic med Eurovision in Asia Vision.

# 'V Japonséini se vse 3 besede zaénejo s étko K (AT —+ TFLE, 9—5—. HA—, kara
terebi, kiira, kd) in so prevzete iz angles¢ine (color TV, cooler, car).
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praksa. Prvi satelitski prenos je bil po nesre¢nem naklju¢ju prav atentat na

ameriskega predsednika Kennedyja leta 1963 (Matsuo, 2003:24).%*

DZ—TFLEDHZEIZ DOV TE, T TICAKEY L FIIIZHL!

T, BonHETLETHDHRBICIEE 2> TUE,

Studije barvne televizije so izvajali Ze v Veliki Britaniji in ZDA, zacetek

je bil Ze pred vojno, v casu raziskav crno bele TV. (Matsuo, 2003: 60)

Barvna televizija je priSla na prodajne police ze v Sestdesetih letih prejSnjega
stoletja, deset let kasneje pa sta tako NHK, kot tudi NTV posodobili vso opremo,
tako da je bilo mogoce celoten program spremljati v barvah. Za mnozi¢no
proizvodnjo barvnih TV sprejemnikov pa je »kriva« tudi vojna v Vietnamu, zaradi
katere se je Amerika usmerila predvsem v vojasko industrijo, japonski proizvajalci

pa so Americane zasuli s ponudbami za barvne TV sprejemnike.

Od 60-ih let 20. stoletja pa vse do danes so na Japonskem najvplivnejSe in
najbogatejse Stiri komercialne televizijske hise: TBS, NTV, TV Asahi in Fuji TV,
leta 1990 pa se jim je pridruzila Se lokalna TV hisa TV Tokyd. Temu je sledila
vzpostavitev nacionalne televizijske mreze, sodelovanje z razlicnimi RA in TV
hiSami, predvajanje istih novic na razlicnih programih, delitev kapitala in

izmenjava zaposlenih. Zaradi raznolikosti programa se je zacel boj za obcinstvo.

Leta 1974 je NHK zacel predvajati novice v oddaji Porocila ob devetih (=31 —

** Javni servis NHK je svojo ekipo poslal v ZDA, da bi prenasala posnetke Kennedijevega govora,
ker pa se je ravno tisti dan zgodil atentat na predsednika, so prenasali posnetke atentata.
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A =2 B%— 9B, Nyisi senta kuji).”> Oddaja je bila zgrajena okoli

glavnega TV voditelja in porocanja iz kraja dogodka (Shimano, 2002:77). Zelo so
se razlikovale od predhodnih NHK-jevih novic ob 19.00 uri, ki so veljale za bolj
birokratske novice, novice brez kritinih komentarjev (Krauss, 2000:212). V tem
Casu je zasluzek televizijskega oglasevanja prehitel tudi ¢asopisno oglasevanje in
tako postal najbolj dobi¢konosen medij. Radio je svojo popularnost skusal dvigniti
s predvajanjem programa za posebne poslusalske skupine in intervjuji z znanimi
osebami, Se vedno pa je radio ostal poglavitni medij v ¢asu izrednih razmer in
naravnih nesre¢ (Schilling, 2000:160).

Pomembni inovaciji v 80-ih letih prej$njega stoletja sta bila tudi izum daljinskega
upravljalca in videorckorderja. Maja 1984 je NHK =zacela oddajati satelitski
program, kar je prineslo zacetek multimedijskega obdobja japonskega novinarstva.
Medtem, ko so v ZDA vzpostavili standard, ki je kabelskim televizijam posiljal
signal preko komunikacijskega satelita (CS), je japonski sistem ljudem omogocal
sprejem signala neposredno na njihovem domu, preko oddajnega satelita (BS). Pet
let kasneje so na javnem servisu NHK izboljsali svoje zmogljivosti in zaceli

predvajati dva satelitska programa. Leta 1991 je komercialna TV hisa Japonska

satelitska postaja (HZAY T 5 4 NEUE | Nihon Sateraito Hosé oz. v angl. jeziku

Japan Satellite Broadcasting - JSB) prav tako zacela predvajati program

WOWOW preko BS satelita in postala prva plagljiva TV hisa na Japonskem.*®

% Danes se oddaja imenuje NHK poro¢ila ob devetih (NHKZ 1 — A 9, NHK nyiisii kyi), sicer pa

predvajajo prve novice Ze ob 4.30 zjutraj, potem pa se od 10 ure dalje ponovijo na vsako uro do
15.00, osrednje vecerne novice pa so ob 19-ih, 21-ih in 22-ih (vir: spletna stran NHK).

% Za ustanovitty WOWOW so se zdruzili trije tipi podjetij; medijska podjetja (Zasopisi,
komercialne RTV hise, oglasevalske agencije), podjetja, ki so se prvi¢ razsirila na medijsko
podrocje (Mitsubishi, Seibu, Tokyu) in podjetja, ki se ukvarjajo s komunikacijsko in elektronsko
tehnologijo (proizvajalci, financne institucije). Je placljiv, nekomercialen program (2000 jenov
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Proti koncu osemdesetih let prejSnjega stoletja so kabelski operaterji poleg tuje
ponudbe zaceli ustvarjati tudi lastne programe, do leta 2000 pa jih je spremljala ze
1/5 japonskih gospodinjstev. Leta 1996 je komercialni satelitski ponudnik
PerfecTV zacel z digitalnim predvajanjem preko CS satelita, in sicer za 57 TV in
RA programov. Nova tehnologija je sprozila veliko zanimanja v medijski
industriji in med gledalci, kar se je Se posebej pokazalo ob vecjih Sportnih
dogodkih. Digitalizacija satelitskega programa preko BS satelita se je zacela leta
2000 s sodelovanjem NHK, WOWOW, Star Channel in petih komercialnih
programov v Tokyu. Televizijska tehnologija pa se je razvijala Se v dveh smereh;
razvoju visoko lo¢ljive TV (High Definition TV - HDTV)?* in interneta (Furuta,

2000: 253).

HDTV, ki je na Japonskem znana tudi pod imenom Hi Vision TV, je prvi¢
predvajala program v tej tehnologiji Ze leta 1989 in sicer preko NHK-jevega BS
programa. Prve kamere za to tehnologijo so bile zelo okorne, saj so tehtale ve¢ kot
100 kg, poleg tega pa je bila potrebna zelo mocna osvetlitev. Javnemu servisu je
sledilo Se pet velikih komercialnih televizijskih hi§ in WOWOW. Vse so na istem
programu zacele oddajati program v HDTV tehnologiji, leta 2000 pa vsaka na

svojem (Awazu, 2000:69).

Uporaba interneta se je na Japonskem skomercializirala konec 20 stoletja in leta
2000 je Ze ve¢ kot 40 razlicnih TV programov poSiljalo zvok in sliko preko

interneta (Furuta, 2000:255).

oziroma 3.500 sit mese¢no). Zanimanje zanj je bilo na zacetku majhno, zato so imeli ustanovitelji
Stevilne probleme.

*"HDTV je sestavljena iz 1125 zaslonskih vrstic (scanning lines) na zaslonu. Slika je v primerjavi
z obicajno TV, ki jo sestavlja 525 zaslonskih vrstic, veliko bolj izrazita in kvalitetna.
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Naslednji projekt, ki se ga loteva televizija na Japonskem, je digitalizacija
televizijskih frekvenc. V Osaki, Tokyu in Nagoyi je digitalni sprejem mogo¢ Ze od
decembra 2003. Projekt ne zahteva samo posebne snemalne opreme, temve¢ tudi
popolnoma druga¢no oddajno mrezo, kar je za hribovito Japonsko velik izziv.
Projekt naj bi samo NHK stal priblizno 350 milijard jenov (cca 612,5 milijard sit),
komercialne TV hise skupaj pa naj bi zanj odStele 650 milijard jenov (1,13 bilijon
sit). Projekt je toliko tezje izvedljiv, ker je Japonska proti koncu 90-ih let
prejSnjega stoletja zapadla v gospodarsko recesijo, to pa je najbolj prizadelo
komercialne TV hise (Shimano, 2002:35).

Med gospodarsko recesijo sta Japonsko prizadeli Se naravna in druZzbena nesreca.
Za eno vecjih naravnih nesre¢ velja potres Hanshin-Awaji (leta 1995) v katerem je
umrlo ve¢ kot 6000 ljudi. Televizijski program je ljudem nudil informacije o
potresu, transportu in popotresni pomoci. Par mesecev kasneje pa je verska sekta
Aum Shinrikyo spustila smrtonosni plin sarin na tokijski podzemni Zeleznici in

povzrocila smrt ducata ljudi, ve€ tiso€ pa je bilo poSkodovanih (Furuta, 2000:302).

28

To je bilo tudi obdobje velike deregulacije v medijski industriji. Do leta 2000 je
125 medijskih druzb oddajalo svoj program preko satelita. Dolocila, ki so bila
1999 sprejeta v Zakonu za kabelsko televizijo so umaknila vse prepovedi, ki se

tiejo tujega kapitala in tujcev na izvrSnih polozajih v podjetjih s kabelsko

2V preiskovalnem postopku je bilo ugotovljeno, da je TBS leta 1989 posnel interviu z

odvetnikom, ki je predstavljal kopico ljudi, ki so tozili sekto. Urednik programa je skrivaj posnetek
inervjuja pokazal stareSinam sekte Aum Shinrikyo, preden je bil predvajan na televiziji. Temu je
sledil umor odvetnika in njegove druzine. Dogodek je povzrocil ogorcenje nad nemoralno drzo
urednika TBS in ustanovitev Organizacije za predvajanje in cloveske ter druge pravice (Broadcast
and Human Rights & Other Rights Organisation). Ustanovili so ga javni servis in komercialne
RTV hise skupaj in ureja pritozbe, kjer medijske druzbe krsijo cloveske pravice pri predvajanju
programa.
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industrijo. Rezultat tega je bil priliv tujega kapitala na podrocju satelitske in
kabelske televizije ter povecana prisotnost na tem podrocju s strani japonskih
podjetij, ki se sicer ne ukvarjajo z mediji (uvozno-izvozna podjetja, podjetja z

elektriénimi pripomocki, ...) (Furuta, 2000:3 17).29

Japonski javni servis NHK je nastal z zdruZzitvijo prvih treh radijskih his, ki so
zacele oddajati program na japonskih radijskih frekvencah. Namen radijskega
oddajanja je bil omogociti enak dostop do kulturnih vsebin, izboljSanje kvalitete
zivljenja, promocija javne izobrazbe in pospeSevanje gospodarske rasti. Ker so
lahko radijski program sprva spremljali samo v treh velikih mestih, je bila glavna
naloga NHK, da vzpostavi Siroko radijsko mreZo in doseze 100-odstotno pokritost.
NHK ni bil drzaven servis, temvec privatno podjetje, ki je sluzilo javnemu interesu.
V nemirnem obdoju 30-ih in 40-ih let prejSnjega stoletja je radio na Japonskem
postal mocan propagandni medij, ki ga je uporabljala vlada in vojaske avtoritete in
preko njega manipulirala z ljudstvom. Prav zaradi tega je bil po II. svetovni vojni
NHK pod strogim nadzorom in cenzuro ameriskega vrhovnega poveljstva, ki si je
prizadevalo dose€i razorozitev in demokratizacijo Japonske. Vrhovno poveljstvo
je zelelo vzpostaviti medijski sistem, na katerega ne bo mogla vplivati nobena
politi¢na osebnost ali cesar in ga »prilagotiti« svojim potrebam. Javni servis se je
tako iz privatne neprofitne organizacije preoblikoval v posebno javno organizacijo,
ki je morala biti politicno neopredeljena, porocanje je moralo biti celovito in ni
smelo ogroZzati javne varnosti. Druga pomembna sprememba, ki jo je prinesel
konec vojne, pa je bilo ustanavljanje komercialnih RA in TV his, kar je na ekrane

prineslo vecjo raznolikost in nenehne izboljSave, saj so s konkurenénimi programi

* To so uvozno-izvozna podjetja C. Ito, Sumitomo, Mitsui&Co., in druga: Mitsubishi Cor.,
Matsushita Electric Industrial ter podobna podjetja (Furuta, 2000:318).
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»tekmovali« za vecjo gledanost. Televizija je po zasluzkih kmalu prehitela radio,
gledanost pa je na Japonskem do danes narasla na povprecno tri ure na dan. Na
veliko gledanost televizije so pomembno vplivali tehni¢ni izumi kot so daljinec,
televizijski program v barvah, prenos preko satelita, itd. Vsi ti dejavniki so vecali
popularnost televizije, zato Japonska Se danes znatno vlaga v razvoj novih
tehnologij kot so digitalen prenos programa in visoko lo€ljiv program HDTV.
Vsekakor pa razvijanje novih tehnologij ni najbolj enostavno v ¢asu gospodarske
recesije, v katero je Japonska zapadla konec prejSnjega stoletja. Finan¢na vlaganja
v nove tehnologije so velik izziv tako za komercialne programe kot tudi za javni
servis. Javni servis NHK je izredno velika institucija, sestavljena iz Stevilnih
manj$ih enot, zato je potrebno za boljSe razumevanje poznati vsaj kljucne

elemente, zaradi katerih ga uvr§¢ajo med tri najvplivnejse javne servise.
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4. Japonski javni servis Nihon Hoso Kyokai (NHK)

BED NHK 7L EHZEGH#IE, #ES =, NG T, HED
= =t/ ZZFREEI=Z—Z/FT, E=)—Hokm. F
MABEZN )G, HEEE=—FGIZZ>T S, —F, RETLE

ik, —=Z=#HB, HERFFZ/, =—H/&F,

Dandanes je Stevilo oddajnih postaj javnega servisa NHK sledece;
splosni program 3.446: postaj, izobrazevalni program: 3.371 postaj,
prvi radijski program: 213 postaj, drugi radijski program: 140 postaj,
FM radio: 526 postaj in 2 satelitski postaji. Na drugi strani pa ima 133

komercialnih his skupaj 8.314 postaj. (Shimano, 2002:36)

Japonski javni servis ima 54 centrov posejanih po Japonski in 32 dopisniStev in
uradov drugod po svetu (London, Bruselj, Pariz, Moskva, Kairo, Seul, New
York, ...). Je eden od treh najvplivnejSih javnih servisov (takoj za britanskim BBC

in pred nemskim ARD)(Tracey, 1998:15). Predvaja dva televizijska programa;

splo$ni program NHK (NHK#& 7 L E, NHK s6go terebi) in pa izobraZevalni

program NHK (NHK# & 7 L E, NHK kyoiku terebi). Splosni program je

usmerjen predvsem v informiranje in splos$no kulturno razgledanost ter oddaja 24
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ur na dan, izobrazevalni pa je, kot pove Ze ime, usmerjen v izobrazbo in oddaja

malo manj kot 24 ur na dan (165 ur in 53 min. na teden).™

Slika 2: Programska shema NHK za razliéne programe
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Pod okrilje NHK sodijo trije radijske programi. Radio 1 24 ur na dan predvaja

predvsem informativni program in to ter ima pomembno vlogo v ¢asu naravnih

nesre¢ in v drugih kriznih obdobjih. Program Radia 1 je moZno spremljati tudi

preko interneta. Radio 2 tedensko oddaja 137 ur in 25 min ter pokriva ve¢inoma

izobrazevalne teme (Se posebej priljubljeni so radijski tecaji tujih jezikov).

Poslusajo ga predvsem srednjeSolci in tujci, saj so nekatere oddaje v angleskem

jeziku, preko interneta pa je mozno dolo¢ene oddaje spremljati v 22 jezikih. Radio

3% Podatki so z letnega porogila na spletni strani NHK( www.nhk.or.jp/english/annual.html).
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FM oddaja priblizno 166 ur na teden, njegov program pa je posvecen predvsem

glasbi s poudarkom na klasi¢ni glasbi (www.nhk.or.jp/radiodir).

Satelitski program javnega servisa NHK sestavljajo trije programi, ki oddajajo
svoj program 24 ur na dan. Program BS-1 predvaja predvsem informativni
program in Sportne prenose. Program BS-2 je namenjen kulturi in razvedrilnim
oddajam. BS-hi je program, ki podpira Hi-Vision tehnologijo in predvaja najboljse

in najbolj gledane oddaje, ki jih ustvarja NHK (www.nhk.or.jp/bs).

NHK nudi tudi svetovni televizijski in radijski program NHK WORLD, ki se
financira delno iz naro¢nin, delno pa gre za placljiv in zakodiran program. Namen
NHK WORLD je Japoncem, ki ne zivijo na Japonskem, nuditi stik z mati¢no
drzavo ter promovirati mednarodno razumevanje s porofanjem o Japonski in
Aziji na sploSno. Sestavljajo ga trije programi: NHK World TV, NHK World
Premium in radijski program NHK World Radio Japan. Televizijska programa
(NHK World TV in NHK World Premium) je v tujini mozno spremljati preko
ponudnika kodiranih satelitskih programov ING (v ZDA) in JSTV (v Evropi)®'
in nekodiranega ponudnika TV Japan (vendar le NHK World TV, ki ni kodiran)

(www.nhk.or.jp/nhkworld/japanese/index.html).

Proracun javnega servisa NHK za leto 2000 je znasal cca 655 milijard jenov
(1,146 bilijon sit), od tega je 98 odstotkov proracuna pokritega z obvezno
naro¢nino (ta znasa 990 jenov oz. 1730 sit za barvno in 630 jenov 0z.1100 sit za

¢rno-belo TV na mesec) (Shimano, 2002:118). NHK zaposluje priblizno 12.500

1 ING je kratica za Japan Network Group inc., JSTV pa Japan Satellite TV. ING ponuja dnevno 7
ur programa NHK, medtem ko JSTV predvaja za pol ure ve¢ programa.
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ljudi na razli¢nih polozajih®®, od tega zaposluje 2.000 ljudi samo za ustvarjanje
informativnih oddaj, medtem ko imajo komercialne TV hise v povprecju 200 ljudi,

oziroma desetkrat manj zaposlenih na istem podro¢ju (Shimano, 2002:77).

Organizacija, ki zaposluje 12.500 ljudi je primerljiva s slovenskim Mercatorjem.
Gre torej za izredno veliko organizacijo. Preko treh radijskih, dveh televizijskih in
treh satelitskih programov lahko program NHK spremljajo tako ljudje na
Japonskem, kot tudi drugod po svetu. Internet je olajsal sprejem v Se tako
oddaljenih krajih, program NHK World pa lahko spremljamo v kar 22 razlicnih
jezikih. Tudi vsebine so porazdeljene. Televizijski program NHK se posveca
predvsem izobrazevalnim in informativnim vsebinam, medtem ko je satelitski
program kot protiutez posvecen bolj poljudnim in razvedrilnim oddajam. Kljub
temu, da je program uravotezen, pa obstaja splosen konsenz, da je NHK vir
kredibilnih novic.” Gre za medij na katerega se obrnes, ko se zatresejo tla ali
zapiha mocan tajfun. Najve¢je gledanosti je v zadnjem casu program NHK
dosegal med svetovnim nogometnim prvenstvom, leta 2002 (od 10. do 16. julija).
Kljub temu, da so imeli zakupljene samo pravice za TV prones tekem, v katerih ni
igralo japonsko nogometno mostvo, so s predvajanjem tekme Irska: Spanija
dosegli 34,1-odstotno gledanost (Shimano, 2002: 23). Za organizacijo, ki
zaposluje tako veliko Stevilo ljudi ter ustvarja in oddaja tako raznolik program, je
poglavitnega pomena financiranje. Ker gre za »¢isti« javni servis, ki naj ne bi bil
odvisen od regulacije trga, se NHK financira preko naroc¢nin, ki jih placujejo vsa

japonska gospodinjstva, ki imajo v lasti vsaj en TV aparat. Obvezno placevanje

32 NHK zaposluje tudi svoj simfoniéni orkester, izdaja $tevilne poljudne in znanstvene publikacije,
ima svoj raziskovalni institut, ipd.
> Oba 2004:114 , trditev pa temelji tudi na podlagi pogovorov z Japonci.
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naro¢nine pa je za marsi

koga sporno, saj mnogi programa NHK ne spremljajo,

zato se ne pocutijo dolzne, da bi ga tudi sofinancirali.

Slika 3: Organizacijska struktura NHK
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5 Sistem narocCnine

Po Zakonu o radiodifuziji je v 4 stavku 37 clena jasno opredeljeno, da mora
parlament vsako leto odobriti, kakSna bo mese¢na narocnina NHK (Suzuki,
2000:269). Predvideni letni proracun javnega servisa se posSlje na Ministrstvo za
posto in telekomunikacije, ki na to poda svoje mnenje, ne sme pa ga popravljati.
Tudi parlament predlog bodisi sprejme ali pa ne, ne sme pa ga spreminjati. S tem
naj bi bila zagotovljena neodvisnost NHK. Vendar pa kljub navidezni
transparentnosti sistema, lahko parlament in z njim vladajoc¢a stranka (Liberalno
demokrati¢na stranka) posredno vplivata na programske odlocitve s postavljanjem

svojih somisljenikov na izvrSilne polozaje servisa NHK (Suzuki, 2000:273).

Na zacetku sta bili narocnini za radio in televizijo loCeni (lahko si placeval samo
eno, samo drugo ali pa obe skupaj), ko pa je na trzisce prisla barvna televizija in je
radio dosegal vedno manjSe ob¢instvo, so naro¢nino za radio popolnoma opustili

(Furuta, 2000:210).

Zanimiva posebnost japonskega narocniSkega sistema je zaupanje v drzavljane. Po
zakonu so namre¢ dolzni placevati naro¢nino (kar velja tudi za tuje drzavljane, ki
so na Japonsko prisli za dolocen ¢as), ¢e imajo televizijski sprejemnik (tudi ¢e jih
imajo vec placuje eno gospodinjstvo eno naro¢nino), vendar ni nobenih ukrepov v

primeru, da tega ne po¢no (Awazu, 2000:4).

—MRFEFETEITBARIEESAIE 'NHK DZEREH E &

EVZEEDE, EVSCELLEBIDHELEL,
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»Splosen vtis med gospodinjstvi je, da je narocnina za NHK nekaj zelo

podobnega davkom.« (Awazu, 2000.2)

Ravno zaradi percepcije naro¢nine kot davka, Japonci pogosto dojemajo NHK kot
drzavni in ne javni medij. Ljudje, ki naro¢nine ne placujejo, se izgovarjajo na
dejstvo, da programa NHK ne gledajo, kar seveda ni opravicilo. Kljub vsemu pa je
odstotek tistih, ki placujejo narocnino dokaj visok (89 odstotkov med
gospodinjstvi, kjer zivita vsaj dva in 63 odstotkov med tistimi, ki Zivijo sami).
Med tistimi, ki naro¢nine ne placujejo je najve¢ Studentov. K neplacevanju
naro¢nine pa po mojem mnenju prispeva tudi nacin zbiranja novih naro¢nikov, saj
to poc¢no tako, da enkrat na leto zastopnik NHK obiS¢e stanovanja tistih, ki ne
placujejo narocnine. Ni pa nujno, da so stanovalci v tistem ¢asu doma, ¢e pa so, pa
ni nujno, da bodo odprli. In ¢e Ze bodo odprli vrata, ni nujno, da bodo dali resni¢ne

podatke o tem, ali imajo oziroma nimajo TV sprejemnika.

USESEHEIIISNTE, GAIBEI I CLEESHO2TECE

ZBEHDTHUNELHRIBENREHELEFZVDIFEETH S,

ESLIEANLESED (ZKEED ) BEFEEL T, < ETE

'NHK DEMBRE TV ZVDS5, EVSEVGFLEZST

(B A ELBVMBEBFICEOTET, BaHeEHAL

Eo2TVBDEFALEENSHZETH B,
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»Ceprav je (placevanje narocnine) dolznost, ni regulativnih ukrepov.
Zato je dejstvo, da zmeraj obstajajo ljudje, ki ne placujejo narocnine.
(Uradna) razlaga teh ljudi je osredotocena na vztrajno dopovedovanje,
da programa NHK ne gledajo. Gre za isto logiko, kot ¢e bi nam nekdo
rekel, da moramo placati narocnino za revijo, ki je ne beremo pa so

nam jo poslali na dom.« (Awazu, 2000:4)

Ceprav razmeroma veliko ljudi placuje naroénino, $e vedno ostaja primanjkljaj v
blagajni javnega servisa NHK, zaradi tistih, ki tega ne po¢nejo. Finan¢ni problemi
NHK so zaradi investiranja v digitalno tehnologijo Se toliko ve¢ji. Awazu zato v
svojem porocilu predlaga (Awazu, 2000:9), da bi problem resili s privatizacijo
javnega servisa in sprejem programa omogo€ili samo tistim, ki naro¢nino
placujejo. Nekateri se nagibajo k privatizaciji NHK programa v digitalni obliki, saj
bi se dalo natan¢no preveriti, Ce tisti, ki program spremljajo tudi placujejo
naro¢nino. Ker pa je predvideno, da bi se do leta 2011 popolnoma prenehalo
predvajanje v analogni obliki (in bi obstajal samo Se digitalen program), bi se
morala zato slej ko prej privatizirati cela TV hiSa (Awazu, 2000:11), kar bi lahko

ogrozilo njen javni znacaj.

Javni servis na Japonskem je po zakonu dolZzan pokrivati celotno drZavo
(komercialne TV hiSe niso) in ima v razlicnih regijah deZele centre, ki ustvarjajo
poseben, regiji prilagojen program (komercialne TV hiSe imajo samo en program),
kar pomeni ve¢ ljudi, ve¢ opreme in ve¢ denarja. Zato se nekateri, kot Awazu,
zavzemajo za spremembo medijskega sistema, vendar pa poudarjajo, da NHK s

tem ne bi smel izgubiti svojega javnega znacaja (Awazu, 2000:232). Kljub temu,
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da NHK igra pomembno vlogo v japonskem medijskem sistemu, se mnogi ne
strinjajo s placevanjem naroc¢nine ter prispevek dojemajo kot davek. Ker vec¢inoma
spremljajo komercialne programe, za katere ni potrebno placevati naro¢nine, se
jim zdi placevanje pragrama, ki ga zelo malo ali pa celo ni¢ ne spremljajo,
nesmiselno. Kljub temu, da javni servis NHK sestavlja ve¢ televizijskih,
satelitskih in radijskih programov, mora za gledanost tekmovati s Stevilnimi
manj$imi, regionalnimi in velikimi TV in RA hiSami, ki zaposlujejo manj ljudi,
oglaSevanje pa jim prinasa velike dobicke. Komercialne TV hise prav tako niso
vezane na doseganje visokih standardov in zadovoljevanje javnega interesa, kot to
velja za javni servis, zato se lazje in hitreje prilagodijo zeljam potrosnikov

oziroma obcinstva.
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6. Pet komercialnih velikanov

NHK v borbi za gledanost tekmuje s petimi najvplivnejSimi komercialnimi TV

hiSami na Japonskem (Shimano, 2002:120).

TV Asahi
TV Asahi je najbolj znan po svoji oddaji Nyiisu stéshon®*, ki jo je 18 let vodil

karizmati¢ni voditelj] Hiroshi Kume. Sprva je bila to komercialna TV hisa z
izobrazevalnim programom, vendar pa zaradi visokih standardov, predpisanih za
izobraZevalne programe™, ni dosegala dovolj gledanosti in posledi¢no izgubila
oglasevalce (Shcilling, 1997:161 in Shimano, 2002:141).

Fuji TV (CX)

Fuji TV dosega visoko gledanost med mlaj$im obcinstvom. Adut te postaje so
animirane serije in razvedrilne oddaje, za katere je znacilna originalnost in
Skandaloznost (Shimano, 2002:136). Najve¢ programa na Fuji TV je namenjeno

televizijskim dramam, in sicer kar 24 odstotkov (Oba, 2004:110).

NTV (NipponTV)

NTV je TV hisa, ki daje poseben poudarek Sportnim prenosom. Ima mocno

“ . .36 - - . .
poslovno povezavo s ¢asopisom Yomiuri™ in je glavni sponzor baseball ekipe

Velikani Yomiuri (5:58 E AE, Yomiuri Kyojin Gun) (Shimano, 2002:133).

Najve¢ oddajnega Casa (24 odstotkov) je posveCeno raznim pogovornim in

razvedrilnim oddajam (Oba, 2004:110).

** Izraz izhaja iz angle3¢oine: News Station.

% Izobrazevalni programi so morali oddajati izobrazevalne in kulturne oddaje (vsaj 50 odstotkov
izobrazevalnih in 30 odstotkov kulturnih oddaj).

3¢ Casopis z najve¢jo naklado na svetu (dnevno 10 mio. izvodov). Na splogno so Japonci znani kot
druzba, ki veliko bere dnevno casopisje (85,4 odstotkov moskih in 75 odstotkov zensk bere ¢asopis
27 min vsak delovnik).
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TBS (Tokyo Broadcasting Station)
TBS je bil s svojo oddajo Novice ob enajstih (Z 1 —A 2 3. Nyisu jiichi)

dolgo casa konkurencen TV Asahi, vendar je incident z versko sekto Aum
Shinrikyo (glej op. 28) sprozil val kritik, poroCanje v oddaji pa je postalo bolj
zadrzano. Danes ima TBS najve¢ obcCinstva med gospodinjami, ki predvsem v
dopoldanskih urah spremljajo televizijske nadaljevanke (Shimano, 2002:129).

TV Tokyo (TX)

TV Tokyo predvaja lokalne novicame iz Tokya in novice iz gospodarstva

(Shimano, 2002:144). S svojim programom se Se najbolj razlikuje od ostalih Stirih

velikanov. Kar 30 odstotkov programa je namenjeno otroSkim risankam (77 = X,

anime), velik del pa je namenjem tudi filmom in prakti¢nim oddajam (oddaje, kot

so kuharski nasveti, ipd.) (Oba, 2004:110).

Komercialni programi so si na prvi pogled zelo podobni, vendar pa se je vsak
usmeril za drugacen tip obcinstva. Program televizije Fuji gledajo ve¢inoma mladi,
NTV privrzenci Sporta, TBS gospodinje, Asahi pa mozje, ki se v poznih urah
vrnejo iz sluzbe in si zazelijo kakovostne informativne oddaje. Programi pa se ne
razlikujejo samo v povprecnem profilu gledalcev, temve¢ tudi v politi¢ni
usmerjenosti programov, ter povezovanju z drugimi medijskimi hiSami (Casopisi,
radio, ...). Osebno se mi zdi zanimivo, da se je med pet velikanov uspelo uvrstiti
tudi lokalni televiziji, ki jo lahko spremljajo le prebivalci Tokya, medtem ko imajo
ostale TV hiSe Siroko pokritost Japonske. Komercialni TV programi so bili v
preteklosti, kljub svoji neodvisnosti od drzave, pogosto tudi tarca politicnega
nadzora in vpliva. To velja na primer za TV Asahi, ki je s svojim informativnim

programom konkuren¢na predvsem javnemu servisu.
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7. Politicni vpliv na medije

MBILENCABEADEDEBELHRE VN 24/ X—2L
BEIZ, BEADXT 1+ FHBOGHI M I M E#IFL, BHHEBE
HRBEDEDHDEEIERTBEEIIBBIDIESHEHS 2T,
EETIRRED DT B EGENLEL TVEDTH B,

»Kljub temu, da reklame v revijah prikazujejo svobodno novinarstvo,
so se pojavila globoka in zaskrbljujoca vprasanja glede zmoZnosti
Jjaponskih medijev, da ohranjajo politicno neodvisnost in nudijo forum

za svoboden politicen diskurz.« (Suzuki, 2005:1)

V primerjavi z ZDA in Evropo, kjer so v zadnjem desetletju globalni medijski
konglomerati temeljito preoblikovali medijsko podrocje, je japonski medijski
sistem ostal presenetljivo stabilen in nespremenjen. Do zgodnjih devetdesetih let
prejsSnjega stoletja, ko je na Japonsko prisel Rupert Murdoch s svojim panazijskim
satelitskim programom, so bili japonski mediji skorajda imuni na korporacijsko
globalizacijo.?’ Zato pa so imeli mediji na Japonskem toliko vedje tezave s

politiénim vmesavanjem v njihove vsebine (Gatzen, 2003:2).

" Murdoch je za svoj preboj na japonsko medijsko sceno odkupil 20 odstotkov delnic TV Asahi, ki
pajih je ze po enem letu prodal.
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7.1 Vpliv koalicije (Liberalno demokratske stranke)

»Medijem na Japonskem so bile pogosto pripisane nasprotujoce si
vioge; od »suznjev viade« pa do »neodvisnih, kriticnih sil s strani

javnosti.« (Gatzen, 2003:3)

Mnogo konzervativnih japonskih politikov je mnenja, da ima televizija prevelik

vpliv na javno mnenje, Se posebej pa to velja za komercialne medije. Vecna

nasprotja med ¢lani Liberalno demokratske stranke (B H R X, jiviminshuts, v

nadaljevanju LDS) in komercialnimi mediji so dosegla svoj vrhunec med
strankarskimi volitvami leta 1993, ko je LDS svoj prvi poraz na volitvah od leta
1955, pripisala poro¢anju novinarja TV Asahi, Kumeju Hiroshiju. LDS, ki je Ze tri
leta po neuspehu zopet prisla v koalicijo, je bila zaradi dogodka tako »razdrazena,
da si je na vsak nacin prizadevala (a neuspesno) TV Asahi odvzeti dovoljenje za
oddajanje. Dogodek je postal znan kot »afera Tsubaki«.”® Obtozbe LDS pa bi
lahko razumeli tudi kot preusmerjanje krivde za svoj poraz na pleCa medijev
(Gatzen, 2001:5). Zanimivo pa je, da tisk o aferi ni porocal, kot o politicni
manipulaciji z mediji ter omejevanju svobode govora in javne debate. Namesto
analize problemati¢nega odnosa med politiko in mediji, so tiskani mediji kritizirali
televizijsko novinarstvo. Vzrok temu je rivalstvo med tiskanimi in elektronskimi

mediji in meSano medijsko lastniStvo na Japonskem (Gatzen, 2003:2).

¥ Leta 1993 so tri na novo ustanovljene politiéne stranke: Nova japonska stranka, Nova politi¢na
stranka in Nasledniki nove stranke (B A5, B, FRB, Nihon Shints, Shinseito in

Shintdo Sakigake) na parlamentarnih volitvah dobile 103 sedeze in s tem ustvarile novo politi¢no
usmerjenost Japonske. Medtem, ko nekateri politi¢ni teoretiki kot je napr. Altman (Gatzen, 2003:5)
njihovo zmago pripisujejo Stevilnim pojavljanjem v medijih, so drugi do tega skepti¢ni in vidijo
razloge v samih nasprotjih znotraj LDS. Tsubaki Sadayoshi je bil odgovorni urednik
informativnega programa na TV Asahi in se je moral zaradi svojih uredniskih odlocitev veckrat
zagovarjati pred parlamentom, saj naj bi v javnosti izjavil, da je spodbujal prizadevanja, da LDS
izgubi na volitvah (Furuta, 2002:306).
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Ko je LDS leta 1989 dozivela poraz (stranka je sicer prisla v parlament, ne pa tudi

v zgornji dom parlamenta — Z&&PT, sangiin)®, je stranka zadela podrobno

spremljati medije in odkrivati porocila, ki so se stranki zdela »nepravicna« (Krauss,
2000:254). Vsaki¢, ko so novice stranko kritizirale ali problematizirale njene
odlogitve, so ostro pritisnili na medije. Se posebej kriti¢na je bila stranka do
velikih medijskih hi§, ki so izvajale predvolilne javno mnenjske raziskave in
objavljale rezultate pred volitvami (Gatzen, 2003:3). Vecina politicnih strank je

bila zaskrbljena glede informativnega programa na komercialnih programih.

Casopis Mainichi (8 B ¥/, Mainichi shinbun) je novembra 1989 porocal, da je

tedanji Minister za mednarodno trgovino in industrijo, Seiroku Kajima (politik
stranke LDS) na neuradnem sestanku zahteval od predstavnikov avtomobilske
industrije, da prenehajo z oglaSevanjem na TV Asahi. Takrat je Toyota to tudi

storila in umaknila svoje oglase.

Japan Times je 28. 11. 2000 izdal poroc€ilo o Stevilnih ukrepih, ki jih je zelela
izvesti LDS in medije prisiliti k strozji samodisciplini, kar pa je podpirala tudi
javnost, ki je na Japonskem izrazito negativno naravnana do medijev. Politi¢ne
teznje, da bi mediji izvajali ve¢jo samodisciplino, se je dalo opaziti tudi v samih
medijih, ki so v razmeroma kratkem c¢asu (1-2 leti) to idejo zaceli podpirati in jo
tudi sami promovirati (Japan Times, 2002) Japonci so kriticni do medijev
predvsem zaradi njihovih posegov v zasebnost. S sklicevanjem na javnost pa se

LDS vec¢inoma zgolj skriva za pravicami o varovanju zasebnosti, da se ubrani pred

%% Zgornji dom parlamenta je FREEPT. shigiin.
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bodisi upraviceno ali neupraviceno kritiko.”™ LDS se je s svojo kritiko usmerila

predvsem na spodkopavanje kredibilnosti TV Asahi. Za to so izrabili dva

dogodka; porocanje o onesnaZenosti podrodja Saitama (3 %), ki je povzro¢ilo

drasti¢en upad prodaje zelenjave s tega podrocja in pa porocanje o prvi presaditvi

organa iz mozgansko mrtvega Cloveka, kjer je porocevalec oddaje Novicarska

postaja (Z 1 - A+ AT—= 32, Nyiisu stéshon) posegal v zasebnost Zalujocih

in pacienta. Zaradi kontroverznosti teh dogodkov je LDS marca 1999 ustanovila
raziskovalno skupino znotraj stranke, ki se je ukvarjala s tanko lo¢nico med
varovanjem clovekovih pravic in medijsko dolZnostjo obvesSc¢ati. Skupina si je
prizadevala za revizijo sodnega sistema in vi§je kazni ob krsitvah, ki jih zagresijo
mediji. Predlagali so ustanovitev organizacije, ki bi nadzorovala medije in imela
sodno izvrsilno mo¢ nad njimi. Ze pred tem je bil sprejet Zakon o prestrezanju
komunikacije ali, kot so ga poimenovali mediji na Japonskem, Prisluskovalni
zakon, ki dovoljuje preiskovalcem snemanje zasebnih telefonskih pogovorov.
Kljub temu, da je vlada zatrjevala, da se medijem sicer ne prisluskuje, je bil vedno

prisoten strah, da obvesScevalci ne bodo vec hoteli sodelovati z novinarji. Po

mnenju Akiyoshija Mimoruja, urednika ¢asopisa Nihon Keizai (B ZA#2%), ta

zakon sluzi omejevanju novinarske svobode. LDS je na njegovo izjavo odgovorila,
da predvidevajo, da bodo v obdobju informacijske tehnologije problemi v medijih
vedno bolj pogosti, zato je potrebno postaviti doloCena pravila in prepreciti
zlorabe (Asakura, 2000:3). Kljub temu, da so se omejitve sprva nanasale zgolj na

elektronske medije, si stranka prizadeva, da bi veljale tudi za tisk.

* Trenutni predsednik vlade Junichiro Koizumi s svojo medijsko priljubljenostjo sicer poizkusa
nadoknaditi omejeno podporo, ki jo dobi s strani svoje stranke. Zaradi tega velja za izjemo v togi
japonski politiki. Vendar pa mu priljubljenost upada z naras¢ujoco gospodarsko recesijo (Gatzen,
2003:3).
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NHK je v oceh javnosti sprejet kot medij, ki poroc¢a verodostojne in bolj ali manj
objektivne novice. Po Kraussu so novice na NHK pripomogle k legitimacijski
vlogi, u¢inkovitosti in zmogljivosti drzavne birokracije kot glavnaga pozitivnega
simbola za Japonce in skozi svoja porocanja drzavljane integrirale v povojno
demokrati¢no obnovo (Krauss, 2000:265-266). Vendar pa je bil tudi javni servis
podvrZen precejSnjim politiénim pritiskom. Letni proracun japonskega javnega
servisa mora vsako leto sprejeti in odobriti parlament. Najve¢ja vladna stranka
LDS je neprestano sestavni del vlade ze od leta 1955 pa vse do danes (izjema je
obdobje med 1993 in 1996). LDS ima posledi¢no neprekinjen nadzor nad NHK.
Tudi predsednika NHK izvoli parlament, tako da je Ze s te strani servis vezan na

odobravanje najvecje vladne stranke.

Bivsi predsednik NHK, Shima Keiji, je izjavil, da je LDS veckrat kritizirala
porocanje NHK in grozila z umikom finan¢ne in politicCne podpore ter z
zamenjavo predsednika. Ker je stranka Ze toliko Casa sestavni del koalicije,
obstajajo tudi mocne politicne povezave med stranko in Ministrstvom za posto in
telekomunikacije*', ki podeljuje dovoljenja za radijsko in televizijsko oddajanje.
Ministrstvo pa se pri svojem nadzoru velikokrat oprime na eno od osnovnih
dolo¢il, ki medije na Japonskem zavezuje k politi€ni nepristranosti. Problem pri
tem pa je, da se izraz politicna nepristranost ponavadi razume v kontekstu
politicne nevtralnosti oz. nekontroverznosti. Zaradi omenjenih razlogov se Zelijo

na javnem servisu NHK ¢im bolj izogniti vsem spornim tematikam in se raje

*! Ministrstvu za javno upravo, posto in telekomunikacije so naziv skrajsali na Ministrstvo za

notranje zadeve in komunikacijo (¥8¥#&, somusho).
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usmerjajo k poroCanju na objektiven, avtoriteten in birokratski nacin (Gatzen,

2003:2).

»Rezultat tega je, da je javni medij NHK omejen in nezmoZen svojemu
obcinstvu nuditi kriticen pogled na dogajanje in ne more biti medij za

mnozicno debato.« (Gatzen, 2003:3)

Vlogo, ki bi jo moral imeti javni servis, so zato sredi osemdesetih let prejSnjega
stoletja prevzeli komercialni mediji, ki niso podvrzeni strogi kontroli parlamenta
in vlade. Nekatere komercialne TV in RA hiSe so ustvarjale neodvisne in
kompetentne informativne oddaje Ze v Sestdesetih, vendar so jih utiSali pritiski
politi¢nih in industrijskih sil, zaradi interesov vojne v Vietnamu in ob izgradnji

tokijskega mednarodnega letalii¢a Narita.

Do sedemdesetih let prejSnjega
stoletja so komercialne postaje opustile kriticno poro€anje in se raje osredotocile

na zabavo ter tako prepustile informiranje izklju¢no javnemu servisu. Polozaj se je

spremenil sredi osemdesetih let, ko je TV Asahi s svojo oddajo Novicarska postaja
(Z3 - A+ AT—> 32, Nyisu stéeshon) dosegla veliko gledanost, zato so jo
zacele posnemati tudi druge komercialne TV hiSe. Do takrat so komercialne TV

hiSe Ze zrasle v velike medijske hiSe in se do neke mere osvobodile odvisnosti od

individualnih pokroviteljev in sponzorjev (Gatzen, 2003:5).

> Med vojno v Vietnamu je Japonska mnoziéno izvazala v ZDA, zato je podpirala interese ZDA
(medtem, ko so jim mediji nasprotovali). Gradnja letaliS¢a pa je bila problemati¢na zaradi
prebivalcev v Nariti, ki se ve¢inoma ukvarjajo s kmetijstvom in so ostro nasprotovali izgradnji
letalisca.
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Ukrepi, ki so jih sprejeli v zvezi s problemi na NHK, nakazujejo
pomemben problem mnozicnih medijev in demokracije. V medijski
teoriji naj bi svobodno novinarstvo imelo viogo »psa cuvaja«, ki
spremlja dejanja viade in »laja«, kadar politiki prekoracijo meje
svojega polozaja. Zadnje medijske kritike pa se sprasujejo, ce so
dandanasnji korporativni mnozicni mediji sposobni in imajo sploh

zeljo opravljati nalogo »psa cuvaja.« (Suzuki, 2005:8)

S kriticnim porocanjem komercialne TV hiSe oporekajo pozitivni percepciji
birokracije in njeni legitimni politi¢ni vlogi na Japonskem. Vprasanje pa je, ¢e so
zaradi odvisnosti od gledanosti in oglasevanja, komercialni mediji kompetentni za

uspesno upravljanje te naloge. Na to vpraSanje je Se toliko tezje odgovoriti, ker na
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Japonskem S$e ni bila izvedena kakr$nakoli dolgotrajna raziskava medijev in vpliva,

ki ga imajo mediji na Japonce (Gatzen, 2003:7).

7.2 Vpliv skrajnih desnicarjev

Na Japonskem je priblizno 100.000 clanov skrajno desnicarskih skupin (samih

skupin pa je okoli 1000). Priblizno 800 skupin je povezanih z organizacijo

Vsejaponska nacionalna konferenca patriotskih zdruzenj (£ A A B E & 4K 43,

Zennippon Aikokusha Dantai Kaigi). Stevilne skupine japonske mafije (X° < &',

vakuza) so se po letu 1960, ko so z zakonom prepovedali izsiljevanje,
preoblikovale v desniCarske politicne organizacije. Gre za legitimne politicne
stranke, ki »zbirajo« denar in terjajo davke, svoje finan¢no stanje in nacrte pa

posredujejo Ministrstvu za notranje zadeve (McNeill, 2001:3).

Tako skrajni desniarji (imenovani 552, uyoku), kot tudi japonska mafija, sebe

vidijo kot patriote in branilce tradicionalnih Castnih kod (McNeill, 2001:3). V
sedemdesetih letih prejSnjega stoletja se je oblikovala politicna skupina imenovana
Nova nacionalisti¢na skupina (¥T BRI, Shin minzoku-ha), ki vkljucuje tudi
akademike in razli¢ne umetnike, ter ima podobne politicne poglede kot skrajni

desnicarji. Medtem, ko se neonacionalisti oddaljujejo od cesarstva, kot idealne

ureditve, so uyoku skrajni privrzenci cesarstva (McNeill, 2001:3).

Liberalno usmerjeni ¢asopis Asahi je bil med drugim tar¢a desnicarjev Ze samo

zato, ker v svojih ¢lankih cesarju ni dodeljeval dovolj spostljivih nazivov.
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Tomohiro Kojiro, porocevalec Casopisa Asahi, je bil zaradi tega ena od Zrtev
nacionalistov (ustreljen 1987). Nomura Shusuke se je 1993 ustrelil v uredniStvu
Casopisa, ker se mu je zdelo, da so se v nekem ¢lanku norcevali iz desnicarjev. Na
zupana mesta Nagasaki, Motojimo Hitoshija, so leta 1990, po mesecih
nadlegovanja, streljale desni¢arske skupine, ker je izjavil, da tudi cesar nosi
dolo¢eno odgovornost za dogodke med in po drugi svetovni vojni (McNeill,
2001:4).
Sicer je politi¢no nasilje prisotno v Stevilnih naprednih drzavah, za Japonsko pa
sta znacilni predvsem dve stvari:
¢ Veliko Stevilo napadov
Kljub temu, da se razli¢ne desnicarske skupine med seboj pogosto ne strinjajo,
so med seboj povezane in z izredno dobro organizacijo skupaj ustvarjajo
mocan pritisk na medije. Vsaka vecja medijska institucija na Japonskem in
Stevilne manjSe, so dozivele politicno nadlegovanje na takSen ali drugacen
nacin.
e Odnosi z ljudmi na poloZajih
Desnica ohranja in ustvarja Stevilna poznanstva in odnose z vodilnimi politiki

in preko tega vpliva na politi¢ne odlocitve (McNeill, 2001:4).

Pritisk nacionalistov pa ni omejen zgolj na casopisje in komercialne radijske in
televizijske hiSe, temve¢ se izvaja tudi nad javnim servisom NHK, vcasih pa se

desnicarski pogledi celo uskladijo s teznjami prve vladne stranke, LDS.

Revija Shiikan shincho (B FI#7#)) je februarja 2001 porocala o cenzuri novic na

NHK. Skupina zensk, ki so jih med II. svetovno vojno prisilili v prostitucijo
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(imenovane BZ &, ianfu ali Zenske za tolazbo)” je sklicala javno zasedanje, na

katerem so ugotavljali, ali pokojni cesar Hirohito nosi dolo¢eno odgovornost za
zlodine, ki so jih morale pretrpeti.** NHK je v okviru serije o vojnih zlo&inih
posnel oddajo o zasedanju, za snemanje pa so najeli neodvisno produkcijsko hiso.
Skupina strokovnjakov na zasedanju je spoznala cesarja za sokrivca vojnih
zlo¢inov, sodbo pa je kasneje potrdilo tudi hasko sodisc¢e. Oddaja, ki so jo

predvajali na izobrazevalnem programu NHK (Vprasanja o spolnih zlo€inih med

vojno, MMM R N ZE M S, Senji seiboryoku wo 6u)* ni pokazala dokonéne

odlocitve zasedanja. Namesto obsodbe so predvajali izjave akademikov, znanih po
svojih desnicarskih nazorih. Skoraj Stiri leta zatem (decembra 2004) je Nagai
Satoru, eden od izvrs$nih producentov pri NHK, sklical novinarsko konferenco, na
kateri je za javnost povedal, da je glavni urednik splo$nega programa NHK,
Takeshi Matsuo, le dan preden so predvajali oddajo obiskal prostore LDS. Tam
naj bi se sretal z Shinzom Abejem in Shoichijem Nakagawo*®, ki naj bi s
politi¢nimi pritiski prisilila Matsua, da izreze 4 minute posnete oddaje — tiste dele,

kjer glavni liki zgodbe za sokrivca imenujejo tudi cesarja Hirohita. O dogodku je

najve¢ poro¢al Masakazu Honda (Sasopis Asahi, ¥ H#TE. Asahi shinbun), ki je

javno kritiziral politi¢no vpletanje v urednisko politiko javnega servisa.

“ Bolj znan izraz v angle$¢ini je comfort women.

* Slo je za moralno zadoi&enje Zrtev in ne izvrino sodbo, saj so bili leta 2001 vsi pomembni
»krivei« ze mrtvi.

* Program ima v Gasovnem terminu, ko je bila sporna oddaja predvajana, le enoodstotno gledanost,
kar je veljalo tudi na dan predvajanja oddaje, kljub velikim polemikam okoli nje.

% Shinzo Abe je generalni sekretar LDS in vnuk biviega premieja Kishija (slednji je bil med
drugim obtozen vojnih zlo¢inov). Nekateri menijo, da je Abe Se najresnejsi tekmec trenutnega
premijeja Koizumija. Nakagawa je prav tako eden pomembnejsih politi¢nih akterjev stranke LDS.
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»Ceprav so politicni voditelji demokraticne stranke sami izjavili, da je
dogodek »pomembna tema za medijsko svobodo«, niso svoje izjave
nadgradili z neodvisno raziskavo. Na drugi strani pa ostali japonski
mediji zgodbe niso predstavili kot boj med novinarsko svobodo in
politicnim vmeSavanjem, temve¢ vecinoma kot boj med dvema

tekmecema - NHK in casopisom Asahi.« (Suzuki, 2005:6)

Vsi trije vpleteni (Matsuo, Abe in Nakagawa) so dan po izbruhu novice svoje
prvotne zgodbe spremenili in javnosti zatrdili, da LDS ni izvajala nobenih

politi¢nih pritiskov na NHK. Stranka naj bi od urednika zahtevala le, da poskrbi,

da bo oddaja pravi¢na in uravnotezena (WY& /NT 22 R, kohei to baransu), k
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temu pa je javni servis ze tako ali drugace zakonsko zavezan. V tednu, ko so

oddajo predvajali, je okoli glavne stavbe NHK krozilo veliko avtomobilov

gaisensha ( G\BEE ) iz katerih je prihajala glasna vojna glasba in psovke, kritike

ter groznje, namenjene osebju NHK (Suzuki, 2005:2-5). To pa je tudi dokaj
obi¢ajen ukrep desnicarskih skupin, in sicer, da s ¢rnimi avtomobili z zvocniki
glasno predvajajo nacionalisticno propagandna sporocila in se vozijo okoli
sponzorjev in samega medija (Sasopisnih, RA in TV hig) (McNeill, 2001:2). ¥/
Polemika okoli politiénega vpliva na uredniske odlocitve NHK je bila tako mocna,
da je odstopil sam predsednik Katsuji Ebisawa.*® Oblikovale so se civilne skupine,
ki javno zavracajo placevanje naro¢nine, dokler NHK ne sprejme ukrepov, ki bi
preprecevale urednikom, da oddaje predcasno prikazujejo politikom (Ogg,

2005:1).*

»Nekateri opazovalci v ZDA so kritizirali viogo medijev v politicnih
dogajanjih, zaradi njihovega vpliva na ustvarjanje pomembnih diskusij
(agenda setting). Vendar pa je situacija na Japonskem Se toliko bolj
problematicna, saj predstavija stanje v katerem mediji ne usmerjajo
pozornosti ljudstva in ne opozarjajo na druzbeno pomembne teme,

temvec to pocno drugi (politiki).« (Freeman, 2000:197)

Kljub temu, da se je vrhovno poveljstvo prizadevalo omejiti vladni nadzor v

javnem servisu, je politicni pritisk na Japonskem Se vedno mocno prisoten.

" Tako zastra$evanje med sponzorji ustvarja strah, zato umaknejo svojo finanéno podporo, medij
pa se mora zaradi domnevne »napake« javno opraviciti in »priznati« svojo zmoto.

* Januarja 2005 ga je nasledil Genichi Hashimoto, Ebisawa pa je sprva ostal eden glavnih
svetovalcev, kasneje pa je zaradi javnega nasprotovanja odstopil tudi iz tega polozaja.

* Eno izmed takih skupin vodi Daigo Satoshi, profesor na Univerzi Tokyo.
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Na glede na to ali gre za neposreden ali posreden pritisk, se mu po robu niso
postavili ne tisk, ne RTV hiSe, ne politicna in ne sirSa javnost. Kritike
prihajajo iz strani nekaterih strokovnjakov in bivsih usluzbencev NHK,
vendar pa so v medijih ponavadi naletele na nezanimanje. Javnost pocasi
izgublja zaupanje v javni servis, nezadovoljstvo pa izraza z neplacevanjem
narocnine. Prihodnost japonskega javnega servisa se je zaradi vseh teh
dogodkov znasla na negotovih tleh. V nizu politicnih pritiskov na medije, ki
so se ponekod koncali tudi s smrtnimi Zrtvami, je aktualno vprasanje o
kredibilnosti. Ali javni servis, ki Zrtvuje novinarsko svobodo za svoj obstoj,
sluzi interesom javnosti? Ali je v prihodnosti Se prostor za tako ustanovo?
Mnenja o tem so deljena, vsi pa se strinjajo, da je potrebna prenova v

delovanju japonskega javnega servisa NHK.

8. Prihodnost japonskega javhega servisa

Javna radiodifuzija je zrasla v pomembnem zgodovinskem obdobju, ki ga je
zaznamovala ideja o svobodnem, neodvisnem in odgovornem novinarstvu. Se
posebej je to veljalo za japonski javni servis NHK, ki se je po II. svetovni vojni
oblikoval v duhu ideoloske prenove in demokratizacije Japonske. V 21. stoletju pa
so javni servisi pod prisilo, da ponovno preucijo svoj namen, vizijo in delovanje,
sicer se ne bodo morali uspesno spopasti z izzivi, ki jih ¢as prinaSa. Razumevanje
prihodnosti televizije se zacenja z razumevanjem politi¢nih, socialnih, kulturnih,
tehnoloskih in ekonomskih premikov v 20. in 21. stoletju (Tracey, 1996:50).°° V
mnogih dezelah, Se posebej v Aziji, se ob razmisljanju o prihodnosti javnih

servisov tr¢ita dve nasprotujoCi si sili in sicer zelja po uveljavljanju novih

%0 Gre za naftne krize, deflacijo, premajhno investiranje, konkurenco iz drzav v razvoju. Poleg tega
pa se je ustvarila ideologija, ki nudi podlago za opravicilo dekonstruiranja povojne ureditve.
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komunikacijskih tehnologij v modernizaciji in pa Zelja po ohranitvi tradicionalnih

vrednot (Tracey, 1996:41).

Strateski plan javnega servisa NHK temelji na predpostavki, da bo v prihodnosti
vedno ve¢ satelitske komunikacije, boljSa kabelska povezava in
telekomunikacijska mreza (njene znacilnosti pa bodo digitalen prenos in avdio-

vizualne podobe) (Tracey, 1996:36).

V preteklosti je veljal paternalisticen odnos medijev do obcinstva, danes pa je
prislo do premika v miSljenju. Ob¢instvo niso ve¢ drzavljani v druzbi, temvec
potrosniki na trziS¢u. Razvoj gre v smeri interaktivnosti — dvosmerni komunikaciji,
kjer paternalisti¢en odnos ne bo ve¢ mogo¢. Nov odnos bo zahteval ustvarjanje
trga na podlagi Zelja potro$nikov. Pri tem pa gre za skrit paternalisti¢en odnos, saj
je trg tisti, ki ustvarja potrebo in preko ustvarjanja potreb ustvarja Zelje med

potrosniki (pluralizem brez inteligence) (Tracey, 1996:46).

Leta 1983 je na japonsko trziS¢e prispel nov potroSniizdelek, druzinski racunalnik

famikon' (7 7 202), ki so ga v treh letih prodali v ve¢ kot $estih milijonih

primerkov. Sicer je bil namenjen deckom, starim od 10 do 15 let, vendar pa se je
njegova popularnost razsirila tudi na starejSe generacije, njegov namen pa je bilo
igranje racunalniskih igric (na primer Super Mario Brothers). V povprecju je

lastnik famikona igral igrice eno uro in deset min na dan, s tem pa je aparat postal

*'Beseda je sestavljena iz angleskih besed family in computer. Namenjen je bil predvsem zabavi,
eden od vecjih proizvajalcev je bilo podjetje Nintendo.
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resna konkurenca televiziji. Ker se je v tistem Casu japonski javni servis znasel v
krizi (1986), je bilo potrebno narediti jasen nacrt za prihodnost.
NHK si je zadal stiri cilje:

razviti DBS™ sistem,

razviti HDTV tehnologijo,

razsSiriti domaco uporabo teleteksta,

racionalizirati strukture upravljanja in ustanavljati podruZnice.

Ob tem pa sta tréili dve nasprotujoci si sili. Na eni strani je zelja vlade, da ohrani
in brani javni servis, preko njega pa promovira nove tehnologije. Vendar nove
tehnologije niso nujno javnega znacaja in sami organizaciji spodkopavajo vpliv oz.
jo celo unicujejo (Tracey, 1996:221). Pri promociji novih tehnologij se je NHK
sooCil s splosnim problemom financiranja. Dohodki se letno vecajo za dva
odstotka, stroski pa za deset, kar je privedlo do odpuscanja osebja in iskanja novih
virov financiranja. Ustanovili so 27 podpornih podjetij (20 delniskih druzb, 7
neprofitnih podjetij in 2 podjetji za socialno podporo), kar so komercialne TV hise

javno kritizirale.

V Aziji je z digitalnim predvajanjem prva zacela Juzna Koreja (in sicer oktobra
2001). Njihov javni servis KBS je z digitalizacijo Zelel izboljsati kvaliteto slike
(ne pa ve¢ programov), zgledovali pa so se po ameriSkemu modelu (predvsem
zaradi poslovnih uvozno-izvoznih povezav). Leta 2003 je bil digitalni prenos

mogo¢ v 70 odstotkih Juzne Koreje, popolno pokritost pa Zelijo vzpostaviti do leta

>? Digital Broadcasting System — digitalni prenos slike in zvoka.
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2005. Ker gre za velikanske finan¢ne vlozke, i§¢ejo sponzorje tudi izven svoje

drzave (Tracey, 1996:210).

Na Japonskem so se za digitalizacijo odlocili predvsem zaradi vecjih programskih
zmogljivosti, ki jih le-ta ponuja. Leta 1996 so priceli s predvajanjem programa
preko komunikacijskega satelita (CS), ki danes obsega 160 kanalov, dve leti
kasneje pa se je digitalizirala tudi kabelska TV. Njihov nacrt je do leta 2010
digitalizirati celotno kabelsko mrezo in 20. 7. 2011 prenehati oddajanje v analogni
obliki (na satelitskih RA in TV programih). Digitalni BS program, ki je zacel
oddajati leta 2000, podpira tehnologijo za obi¢ajno in Hi Definition TV, avdio
predvajanje, podatkovni prenos in podpira moznost dvosmerne komunikacije. Deli
si jo osem druzb; NHK, pet vodilnih komercialnihTV hi§, placljiva kabelska
operaterja WOWOW in Star Chanel.” Poleg oddajnega satelita si komercialne
TV hise delijo Se en satelit, N-SAT 110, ki podpira predvajanje, komunikacijo in
internetno povezavo. Njegova posebnost je tudi ep-service, storitev ki omogoca
gledalcem, da na 60 GB ali ve¢ prostora trdega diska v televiziji shranijo

katerekoli informacije oz. oddaje za kasnejsi ogled (Shimano, 2000:7).

V prihodnosti se bodo o digitalizaciji televizije odlocali lastniki analognih TV
mrez, saj se bo moralo isto¢asno predvajati 2/3 analognih vsebin v digitalni obliki,
v Hi Vision tehnologiji pa bodo morali predvajati vsaj polovico analognega
programa. Leta 2002 je dovoljenje za predvajanje programa v tej obliki v treh
najvedjih mestih na Japonskem (Tokyo, Osaka in Nagoya) dobilo 20 komercialnih

TV his in javni servis NHK (slednji za dva, ostale pa za en program).

> Avdio program oddaja 5 komercialnih TV hi§ in WOWOW in oddajajo na 23 kanalih.
Podatkovno (data) predvajanje nima neposredne veze s TV, omogoca komunikacijo in je
podatkovna baza (nakupovanje, vreme, ...)
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Na Japonskem je priblizno 49 milijonov gospodinjstev, v vsakem po vsaj dva TV
sprejemnika. Za spremembo analogne mreze bodo potrebne Stevilne priprave, saj
bo potrebno zamenjati antene, televizije, videorekorderje, pa tudi oddajnike, teh pa

je zaradi razgibane japonske pokrajine zelo veliko.™

V Veliki Britaniji informacijsko druzbo najbolj ogroza zahteva ob¢instva po vedno
ve¢ zabavnih oddajah, ¢esar pa na Japonskem ni. V nasprotju s tem je primarni
interes japonske televizije razvijanje novih telekomunikacijskih zmogljivostih in
Sirokopasovnega kabelskega in satelitskega sistema. Zanima jih gospodarstvo, ne
pa kabaret (Tracey, 1996:224). Zato so se trudili z drzavno mocjo in vplivom
zagotoviti, da bodo tudi v prihodnosti telekomunikacijske in informacijske
infrastrukture ustrezale potrebam postindustrijske druzbe. Ob tem procesu pa je
opazna tudi nenehna tendenca Japoncev in Japonk, da pridejo do sploSnega
(nacionalnega) konsenza glede problemov, saj japonska druzba pogosto resuje
probleme tako, da konkurencna podjetja zdruzi v eno telo s skupnimi cilji,
nalogami in odgovornostjo, ne pa po sistemu izlo¢anja Sibkih ¢lenov (Matsuo,

2003:102).

Japonska vizija prihodnosti se naslanja na spremembe v gospodarstvu. Vezana je
na vizijo drzave, ki se premakne iz druzbe, vezane na izvozno proizvodnjo, v
druzbo, ki uporablja informacije skozi produkcijo in distribucijo. Masahiro
Kawahata, bivsi predsednik NHK, meni, da se japonska druzba premika iz

industrijsko usmerjene v informacijsko usmerjeno druzbo, industrija sama pa iz

>4 80 odstotkov Japonske je gorate.
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fizine produkcije v intelektualno produkcijo. Za drzavo, ki proizvede 1/10
svetovnega dobicka je velik izziv tako globalno spremeniti ustvarjanje svojega
bogastva. Vendar pa so razmisljanja v tej smeri spodbudile Stevilne raziskave, ki
so jih izvedli Ze v 80-ih letih prej$njega stoletja in so predvidevale pocasnejSo rast
gospodarstva, ki se bo trla s potrebo po izboljSanju programa za socialno oskrbo.
Predvidevali so tudi $irSo uporabo ra¢unalnikov, digitalizacijo telekomunikacijskih
mrez, mobilno komunikacijo, itd. Vse to pa se nanaSa predvsem na domacega
uporabnika, ki mu nova tehnologija omogoca razsiritev bivalnega prostora preko
tele storitev. Namen inovacij je bil, da v Zivljenje posameznika vnesejo vec
¢loveskega kontakta in naredijo ljudi bolj odzivne. Vedno bolj pa je prisoten strah,
da pravila ki veljajo na avdio-vizualnem podro¢ju ne bodo ustrezala potrebam

telekomunikacijskega sistema (Matsuo, 2003:103).

Za prihodnost medijev na Japonskem si je lahko zamisliti ve€ razli¢nih scenarijev,
za vse pa velja, da bo vec satelitske komunikacije, boljsa kabelska povezanost in
povecana telekomunikacijska mreza, ki ne bo prenasala zgolj podatkov, temvec
tudi avdio-vizualne podobe. Obstajala bo povezava med Stevilnimi kanali za
prenos programov in koli¢ino nadzora nad njimi (ve¢ kot bo kanalov, manj bo
kontrole nad njimi). Tracey predvideva, da bodo osnovne medijske zakone na
japonskem scasoma nadomestili bolj splo$ni zakoni s podroc¢ja kriminalnega,
civilnega in gospodarskega prava, kar pa bo privedlo do zatona javnega servisa

(Tracey, 1996:239).

Kljub temu, da obstajajo mocne teznje po preoblikovanju javnega servisa NHK v

privatno ustanovo, menim, da to ne bi reSilo problemov, s katerimi se srecuje.
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Javnost potrebuje medij, ki na obcinstvo gleda kot na drzavljane in ne potroSnike.
Potrebuje ga, ker ima pravico do informiranosti, ne glede na socialni polozaj.
Potrebuje ga, ker je javni servis dolzan za enak finan¢ni prispevek (naro¢nino)
zastopati vse interese in informacije javnega znaCaja prenaSati v vsak Se tako
»pozabljeni« koticek drzave. Politika komercialnih RTV hi§ se oblikuje okoli
ustvarjanja dobicka, javni servis pa se ravno zaradi drugacnega financiranja lahko
osredoto¢i na ustvarjanje kakovostnega programa. Privatna televizija javnega
zna€aja (kodiran, placljiv program), bi sicer lahko reSila nekatere probleme,
vendar bi to pomenilo, da bi bile informacije javnega znacaja dostopne samo
tistim, ki si jih lahko privoscijo, kar pa je v nasprotju z zahtevami javnih servisov.
Menim, da je potrebno problem japonskega javnega servisa resevati na drugacen
nacin in predvsem servisu zagotoviti samostojnost in politicno neodvisnost. V
prihodnosti se bo NHK sreceval z velikimi finan¢nimi vlaganji, eden od teh je
digitalizacija programov. Prav zaradi tega, bi moral javni servis NHK ¢imprej
urediti tudi problem neplaevanja naro¢nine, ki je vsako leto vecji, saj v
nasprotnem primeru ne bo mogel kriti vseh stroSkov, predvidenih za digitalizacijo

TV programov.
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9. Digitalna tehnologija

Zdruzitev predvajanja in komunikacije, ki ga omogoca digitalna tehnologija, bo
prinesla Stevilne nove poslovne priloznosti. Oddajanje programa se je vcasih

vezalo zgolj na televizijo in radio, sedaj pa bo mogoca povezava z internetom

(»racunaliziras televizijo in racunalnik televiziras«, »INY 12 QT L E{L&T

L E®/\VY 12 1b«), kar pomeni (Matsuo, 2003:202):

e povezavo dveh razliénih ponudb,
e uporabo dveh razli¢nih funkcij z enim aparatom,
e zdruzitev dveh terminalov,

e zdruzitev dveh podjetij.

V tej novi obliki televizije bo lahko gledalec ob gledanju neke oddaje preveril npr.,
kje so bila kupljena oblacila poroCevalcev, igralcev in jih tudi sam narocil preko
istega medija. Vkljuceval se bo lahko v kvize in informacije sam preverjal,
istoCasno pa se pogovarjal s prijatelji, ki bodo na drugem koncu sveta gledali svojo

oddajo.

HEDTZRNNETEEZICH RS BEBIDESS, TAXER
L TASB<SEZEX, "BEENL, SEENL ZF >R
W, RTEgEENELETES, ES505EDTT, TDE

WEDTIL, HEDEYFIZE2TTFFOATHEETZX/
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LIS —FEAEaXYY MNE, FVHLET T2V ICE T

WEDIZITFICES, ELVS5Z2&ETT,

»Ko sprasujemo, kaj se bo izboljsalo z digitalizacijo, pogosto slisimo
odgovore kot so boljsa kvaliteta slike, boljsa kvaliteta zvoka, vec
kanalov, interaktivnost in podobne izboljsave. To sicer drzi, vendar bo
za tistega, ki program oddaja, najvecja prednost prehoda iz analogne v
digitalno oddajanje to, da bo sprejet posnetek mnogo bolj podoben

oddajanemu izvirniku.« (Matsuo, 2000:67)

Zakonsko sta na Japonskem komunikacija in predvajanje loCena, vendar pa sta s
podro¢ja digitalnega predvajanja in Sirokopasovne komunikacije v zelo podobni
situaciji. Zaradi povezovanja dveh locenih podjetij bo potrebno skrbno pripraviti
pravne temelje, S¢ posebej, ker imata tako NHK, kot tudi NTT> velik druZbeni
vpliv. Kljub temu, da morajo biti programske vsebine obeh medijev dolocCene,
morata ohraniti doloceno svobodo odloc¢anja. Medijska podjetja se ne bodo mogla
neposredno vkljucevati v komunikacijsko infrastrukturo, njihove vsebine (novice,
oddaje) pa bodo lahko po drugi strani neomejeno krozile po internetnih straneh.
Preko interneta bodo lahko oglasevali svoje oddaje in izvajali podobne storitve za

odnose z javnostmi (Matsuo, 2003:204).

Vloga televizije, da v javnosti predstavi politine, gospodarske, druzbene in

mednarodne informacije v obliki novic, naj se tudi v prihodnosti ne bi

> NTT je kratica za Nippon Telegraph and Telephone Corporation. Zasebno podjetje, ki nudi
telekomunikacijske storitve.
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spremenila.”® Druzba bo v prihodnosti informacijska druzba, saj bo digitalizacija
medijev omogocala dostop do vecjega Stevila medijev in komunikacijskih kanalov.
Z digitalizacijo se bo izboljSala kakovost slike, mozna bo dvosmerna
komunikacija, prenos podatkov povezanih s temo o kateri tece oddaja, itd., kar bo
za gledalce nedvomno dodatna prednost. Ob Zelenem casu, si bo lahko vsak
ogledal najljubso oddajo. To pa bo spremenilo tudi vzorce gledanja televizije, saj
se bo lahko vsak gledalec glede na svoj okus, izobrazbo, starost opredelil in iz
svoje pozornosti izlo€il njemu neljube in nezanimive vsebine, kar lahko povzroci
druzbeno loc¢evanje. Nekateri zato menijo, da se bodo v prihodnosti strogo locevali
tudi specializirani programi (samo za Sport, telenovele, filme, ...), zato obstaja
bojazen, da se bo spremenil javni znacaj televizije. Novice ne bodo ve¢ nujno
azurne in vseobsegajoce, po drugi strani pa utegne priti do poplave informacij,
zaradi svobode govora in novih tehni¢nih zmogljivosti, ki omogocajo vsakomur,
da svoje mnenje javno izrazi. Glede tega so na Japonskem v Zakonu o
radiodifuziji sprejeli tri osnovne tocke, ki dolocajo, da mora biti predvajanje
maksimalno razumljivo in to funkcijo posledi¢no tudi varovati. Skozi ohranjanje
nepristranosti in nepripadnosti kateri od politicnih strank morajo doseci
avtonomijo, zagotoviti svobodo govora in razjasniti, kak$ne so dolZnosti tistih,
ki se ukvarjajo s prenosom informacij ter prispevati k razvoju demokrati¢nega

sistema.

Naloga televizije je torej povezovanje druzbe, predstavitev razlicnih informacij in

mnenj, nuditi moZnost javnega argumenta, za kar pa ne sme biti potrebno, da

>0 RTV hisa NHK med svoje poglavitne vloge umesca obvescanje, izobrazevanje, vzgojo in zabavo
(po tem vrstnem redu).
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imajo vsi ljudje dostop do vseh kanalov. Ta vloga pa naj se tudi v dobi digitalnega

predvajanja ne bi spremenila.
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Sklep

Japonski javni servis NHK sem Zzelela najprej uvrstiti v $irSi kontekst znacilnosti,
ki veljajo za japonske medije. Zaradi raznolikosti azijskega kontinenta sem se raje
izognila umestitvi japonskih medijev med azijske medije, saj gre za zelo §irok in
razprsen sistem, na katerega so vplivala zgodovinska dejstva, specifi¢na za vsako
drzavo posebej. Nenazadnje je Japonska otoska drzava in jo zato tezko primerjamo
s celinskimi drzavami, ki so bile skozi zgodovino bolj dovzetne za vplive iz tujine.
Japonski mediji so se torej skozi zgodovinski razvoj izrazito preobrazili in po II.
svetovni vojni zaradi ameriSke prisile presli v dvojni sistem, sistem javnega in
komercialnih medijev. To je vplivalo na Stevilénost komercialnih medijev in
posledi¢no tudi na raznolikost programa. Zanimive so tudi lastniSke medijske
povezave med casopisnimi, televizijskimi in radijskimi hiSami. Japonska je
izrazito medijsko pokrita, svojo pokritost pa si Zeli izboljSati Se z nenehnimi
tehni¢nimi izboljSavami, kar se Se posebej vidi v velikem trudu, ki ga vlaga v
digitalizacijo televizije. Zadnja med pomebnejSimi znacilnosti pa je politicni vpliv,
ki ga ima vlada na delovanje televizijskih hiS. S tem sem hotela Ze na zacetku
pokazati, da se je japonski javni servis oblikoval v sistemu, ki ga varuje in je

odvisen od vladne podpore.

Da bi bolje razumeli sam pojem javnega servisa in pomembno vlogo, ki jo ima v
druzbenem zivljenju, sem se v nadaljevanju posvetila razlikovanju javnih in
komercialnih medijev. Gre za dva nasprotujoca si modela, ki izhajata iz razlicnih

pogledov na demokrati¢ne pravice drzavljanov. Tezava pri javnemu servisu, pa je
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v definiciji javnih vrednot in javnega dobra, v skladu s katerimi naj bi servis
deloval.

Za razumevanje japonskega javnega servisa je potrebno poznati tudi zgodovinski
okvir, v katerem je nastal in se razvijal, zato sem nadaljevala s temeljitim
pregledom japonske zgodovine NHK. Javni servis, ki je nastal z zdruzitvijo treh
samostojnih RA hi§ v vecjih japonskih mestih (Tokyd, Osaka in Nagoya), je imel
ze v samem zacetku monopolni polozaj. Sicer je bil organiziran kot privatno
podjetje, vendar pa je moral kljub temu sluziti javnemu interesu, ter vlagati v
postavitev oddajne mreze za Siroko pokritost drzave. Med nemirnimi leti, v ¢asu
Kitajsko — Japonske vojne, je NHK padel pod strog drzavni nadzor, kar je trajalo
vse do konca II. svetovne vojne, ko je nadzor presel iz japonskih v ameriSke roke.
Ve kot petnajst let je bil torej japonski javni servis pod strogo vladno cenzuro.
Sele po drugi svetovni vojni se je oblikoval dvojni sistem japonskih medijev —
komercialni in javni servis. Razvoj televizije je potekal izjemno hitro, saj je
sovpadel z hitro gospodarsko rastjo drzave. Med S$tevilnimi televizijskimi hiSami,
ki so nastale v tem Casu, se je oblikovalo pet velikih televizijskih hi§, ki so Se
danes najvecji tekmeci japonskega javnega servisa. Tehnicne izboljSave, kot so
daljinski upravljalec in satelitsko oddajanje, so sicer pripomogle k Se vecji
gledanosti televizije, vendar pa so s seboj prinesle tudi druge spremembe kot je na

primer deregulacija v medijski industriji.

Japonski javni servis, kot ga poznamo danes, je izjemno velika institucija. Njeni
vitalni deli so trije radijski programi, dva televizijska in trije satelitski programi. V
grobem velja, da sta televizijska programa usmerjena bolj v izobraZevanje in

informiranje, medtem ko so satelitski programi (Se posebej BS2) protiuteZ in
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nudijo poleg informiranja tudi ve¢ zabavnih vsebin. Posebnost je program NHK —

hi, ki podpira visoko lo¢ljivo tehnologijo Hi Definition.

Najvecji tekmeci japonskega javnega servisa so TV Asahi, Fuji TV, NTV, TBS in
TV Tokyo. Vsaka od petih TV hi§ je oblikovala svojevrsten program in ga
priredila dolo¢enemu tipu obcinstva. Ker je skoraj polovica oddajnega casa
sploSnega NHK programa namenjena informiranju, za gledanost tekmuje s TV
hiso Asahi. Ceprav javni servis na splosno velja za bolj objektivnega, pa mu v
poro€anju manjka karizmati¢nih novinarjev, kot je bil Kume Hiroshi, dolgoletni
voditelj informativne oddaje na TV Asahi. Ostale TV hiSe so se usmerile v
oddajanje programa za gospodinje (predvajajo serije, kuharske oddaje, itd.), otroke

(risanke) in mladostnike (resni¢nostne oddaje).

Zanimivost japonskega javnega servisa je sistem pobiranja naro¢nin. NHK se kar
98-odstotno financira iz naro¢nin, letni proracun javnega servisa pa znasa vec¢ kot
650 milijard jenov (1,1 biljon sit). Vsako leto parlament odobri letni proracun
javnega servisa in mese¢no naro¢nino, ki jo placujejo prebivalci. Pri tem zaCasni
prebivalci niso nobena izjema, saj je dolo¢eno, da naro¢nino placujejo vsi imetniki
televizijskega sprejemnika. Kljub temu, da so k placevanju zavezani vsi, pa ni
nobenih ukrepov v primeru, da tega ljudje ne storijo, zato je vedno nek odstotek
ljudi, ki se placevanju naroc¢nine izogne. Veliko ljudi meni, da niso dolzni
placevati za program, ki ga ne spremljajo in dojemajo naro¢nino kot neke vrste
davek, medij pa kot drzaven (in ne javen). K dojemanju NHK kot drzavnega
medija pa prispeva tudi velik politi¢ni vpliv, ki ga ima vlada pri sprejemanju

letnega proracuna in imenovanju izvrSilnih direktorjev. V drzavi kjer je skoraj
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petdeset let na oblasti ista stranka, je zaradi izvr$ilne vloge, ki jo igra parlament pri
sprejemanju finan¢nih odloc¢itev NHK, tezko govoriti o popolnoma nedovisnem
javnem servisu. Zaradi teh dveh aspektov japonskega javnega servisa, se nekateri
zavzemajo za privatizacijo javnega servisa. Resitev vidijo v tem, da bi NHK postal

placljiv program, ki bi kljub privatni organizaciji ohranjal javni znacaj.

Politi¢ni vpliv, kot ena od znacilnosti japonskih medijev, igra veliko vlogo pri
oblikovanju televizijskega programa javnega servisa. Politi¢ni vpliv sem razdelila
na pritiske, ki jih izvaja koalicija in pritiske, ki jih izvajajo desnicarji. Prvi se pri
izvajanju pritiskov opirajo na zakonsko podlago. Nalogi medijev, da informirajo
dajejo kot protiutez pravico do zasebnosti. Stevilni primeri, ko se je vladajoda
koalicija poskuSala ubraniti pred upravi€enim kritikam na racun pravice do
zasebnosti, niso prepricali japonske javnosti o pomembnosti javne debate. Najbol;
ociten primer izvajanja politi¢nih pritiskov, da bi si zagotovili pozitivno medijsko
podporo, je bila afera Tsubaki (vkljuCevala je Liberalno demokratsko stranko in
televizijsko hiSo TV Asahi). Politi€nim pritiskom s strani koalicije se ni izognil
niti javni servis. V primeru, da je predvajanje nakazovalo kriti¢ni pogled na
delovanje vlade, je bil NHK s strani Ministrstva za poSto in telekomunikacije
opomnjen, da je delovanje javnega servisa zavezano k politicni nepristranosti.
Politi€na nepristranost pa je vladna stranka ponavadi razumela v kontekstu
politicne nevtralnosti oziroma nekontroverznosti. Zaradi svoje odvisnosti od
vladne podpore, se je zato javni servis usmeril v birokratski nacin poro€anja. Pri
politicnih pritiskih opozicije sem imela v mislih predvsem wvpliv skrajnih
desnicarjev. Nekatere skupine skrajih desnicarjev izhajajo iz japonske mafije, ki se

je ponekod preoblikovala v popolnoma zakonite politicne organizacije. Skrajni
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desnicarji se vidijo kot patriote in branilce tradicije. Svoje pritiske nad mediji
izvajajo ze takrat, ko nek medij cesarju ne dodeli primernih spostljivih nazivov. Z
novinarji so pogosto poracunali fizicno, znani pa so tudi primeri, ki so se koncali s
smrtnimi zrtvami. Poleg fizi¢nih obracunov, lahko desnicarske skupine vplivajo na
medijske odlocitve tudi preko tesnih stikov, ki jih ohranjajo z ljudmi na polozajih.
V primeru komercialnih medijev se tako obrnejo na oglasevalce, ki posledi¢no
umaknejo svoja propagandna sporocila in finanéno podporo. Politi¢ni pritiski so
zato pripeljali do sistema, v katerem niso mediji tisti, ki ljudstvo opozarjajo na

pomembne druzbene teme, temvec to prek njih po¢no politiki.

Prihodnost japonskega javnega servisa je usmerjena v tehnoloski razvoj, ki pa je v
nasprotju z zeljo po ohranjanju tradicionalnih vrednot. Strateski plan NHK temelji
na prepostavki, da bo v prihodnje vedno bolj pomembna satelitska komunikacija,
vendar pa je trenutna satelitska povezanost na Japonskem dokaj nerazvita, saj
satelitski program spremlja nekaj ve¢ kot dvajset odstotkov prebivalstva. Podpora
novim tehnologijam, kot je digitalizacija televizije, pa zahteva tudi velika finan¢na
vlaganja, kar je japonski javni servis pripeljalo do ustanovitve podpornih podjetij.
Za marsikoga je bilo to dejanje sporno, saj je v nasprotju z javnim znacajem NHK.
Prihodnost japonskega javnega servisa je vezana na Stevilne zunanje dejavnike,
ker pa nove tehnologije prinaSajo Sirok dostop in manj kontrole, nekateri menijo,
da bodo slej ko prej medijske zakone nadomestili bolj splosni zakoni (s podrocja
kriminalnega, civilnega in gospodarskega prava), to pa bo privedlo do zatona

javnega servisa.
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Preko analize japonskega javnega servisa sem zelela pokazati, da je NHK »¢isti«
model javnega servisa. Kljub temu pa NHK ni popolnoma neodvisna organizacija,
ki bi zaradi svojevrstnega nacina financiranja lahko nudila popolnoma
uravnoveSeno informiranje. Kljub zgodovinskemu razvoju in neodvisnosti od
globalnih trznih premikov je bil javni servis vedno na nek nacin vezan na vladno
podporo. Zaradi obvezne naro¢nine ga kot drZzaven in ne javen medij razume tudi
doloCen del prebivalstva. Vsa ta dejstva so privedla do skepticizma med
poznavalci japonskih medijev, ki predvidevajo, da ni dale¢ dan, ko se bo
privatiziral tudi javni servis NHK. Razlog za privatizacijo pa ni samo finan¢na
odvisnosti od podpore vlade, pa¢ pa tudi vzpostavitev nove digitalne tehnologije,
ki bo v prihodnosti zamenjala analogno oddajanje in spremenila vzorce gledanja

televizije.
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