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DIPLOMSKA NALOGA PETRA ZAGAR

1 UVOD

" I'm Not a Girl,
Not Yet a Woman ~ (Britney Spears)

Je naslov pesmi pop zvezdnice Britney Spears, v kateri opeva obdobje med otrostvom in
svetom odraslih, to je obdobje najstnistva. Britney prepeva, da ni ve¢ deklica, vendar pa tudi
ne Se Zenska. Je najstnica oziroma “teenagerka’. "NajstniStvo v svojem pomenu zajema
obdobje, ko mlad Clovek ni ve¢ otrok, ni pa Se prepoznan za odraslega. Zaradi svoje
“vmesnosti” med dvema razmeroma trdno definiranima in dobro prepoznavnima Zivljenskima
obdobjema, otrostvom in odraslostjo, je od vsega zaCetka veljalo za labilno in ambivalentno
razvojno obdobje, ki zahteva posebno skrb in nadzor odraslih” pravi Ule ( v Gillis, 1999; 241
). Svet najstniStva je javnost priCel zanimati v petdesetih letih in tako postal objekt najstniSke
potros$nje. Povpre¢en mladostnik je imel v tistih ¢asih veliko ekonomsko moc, ki jo je pogosto
spremljala porabniSka mrzlica, tako kot pri starSih. Mladina je ustvarila nov trg, ki so ga
zaceli preplavljati izdelki posebej zanjo. Mladi pac veliko denarja porabijo za obleko, glasbo,
revije, koncerte, make-up, torej za tisto, kar zadovolji Zelje takoj in ne traja dolgo. Najstnistvo
je bilo v zacetku fenomen. Ljudje so se bali, da bi najstniki zapravljali svoj denar brez kakrsne
koli vrednosti in bi lahko postali del trzne manipulacije. Najstnik je postal komercialna
stvaritev in kot posledica le te, del nihilisti¢éne kulture, generacije brez vrednot, katerim je
pomemben edino trenutek zadovoljstva. Craftova pravi, (v Storry in Childs, 1997) da
najstnike od petdesetega leta dalje enacijo z razli¢nimi trznimi produkti kot npr. najstnisSke
revije, najstniSka moda, najstniski pop idoli, saj je v tistem Casu trg prvi¢ pricel proizvajati

produkte, namenjene najstniski trzni skupini.

Danes so revije visoko specializirane oblike mnoZzi¢nega komuniciranja, katerih namen je
doseCi svoje obcinstvo s specializiranimi vsebinami. NajstniSke revije so ene izmed
specializiranih revij. So revije, ki zadoSCajo interesom najstnikov in prinaSajo novice o
popularni glasbi, filmih, modi, §portu, nasvete o ljubezni, spolnosti in osvajanju nasprotnega
spola. Paradigmatska znacilnost najstnisSkih revij je neprikrita stereotipizacija, ki poudarja, kaj

je v zivljenju pomembno: idealna lepota, mladost, uspesnost, atraktiven ljubezenski odnos,
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dinamicnost. To so vrednote, ki mlademu bralcu zagotavljajo beg v prijetne, zabavne vsebine,
ob tem pa zapostavljajo druzbeno aktualne teme. Pozitivna plat najstniskih revij je prav
gotovo ustvarjanje obCutka povezanosti mladostnikov in medsebojnega spodbujanja. Mlade
fascinira odkrivanje in prebiranje zgodbic o uspesnih javnih osebnostih, o tistih, ki jim
pomenijo ideal in jih primerjajo z lastno oblikujoco identiteto. Za tovrstne revije so znacilni
vizualni in stilni sklopi, ki veljajo tudi za tabloidni tisk odraslih. Mlade danes zanimajo
zanimivosti in krajSe vesti s podrocja popularne kulture, te pa najdejo v revijah Smrklja, Cool,

Frka, Antena.

Mladi so tisti, ki v najvecji meri sprejemajo in konstruirajo zvezde. Po vojni so mlade zaceli
obravnavati kot posebno skupino, niso vec otroci in niso Se odrasli. Dvignil se je standard in
zaceli so dobivati ve¢je zepnine, s tem pa so zaceli graditi svoj stil lezerne potrosnje, ki je bila
osnovana na popularni glasbi in filmu. Najvec¢je zvezde v povojnem ¢asu so bile rock and roll
zvezde in so predstavljale inkarnacijo izgredov, dekadence in uzitkov brez prisotnosti morale.
Popularna glasba in njeni zvezdniki so zaceli narekovati nov stil potroSnje in strukturiranje

kulture mladih, isto¢asno pa njeno razlikovanje od dominantne kulture.

Vsakdanje Zivljenje je tisto, kjer se bralka, zensko ob¢instvo in mnozi¢na kultura srecujejo v
najbolj intenzivni obliki. Popularna kultura nas danes spremlja na vsakem koraku, tako reko¢
od rojstva do smrti. Medijske zgodbe nam dajejo material s pomocjo katerega konstruiramo
svet, v katerega se vkljuCujemo s stalno konzumcijo popularnih medijev. V konstrukciji
osebnosti v zvezdo imajo mediji odlo¢ilno vlogo, saj lahko zvezda nastane samo preko
kroZenja v njih. Nikakor pa ne moremo pozabiti njihovih oboZevalcev in ob¢instva, ki so po
eni strani potrosniki, ki konzumirajo blago posredovano s strani medijske industrije in po
drugi strani tudi s svojo kupno mocjo dolocajo, kdo zvezda bo in kdo ne. Zvezdnikom
navadno pripisujejo posebno karizmo, vendar pa je medijska konstrukcija tista, ki nas
prepriCuje, da je dolo¢ena javna oseba res zvezda. Mo¢ zvezde je ravno v ustvarjanju
izrednosti, domacnosti in nenavadnosti. Ce pogledamo zvezde iz ekonomskega vidika, so le-
te pogosto same objekt prodaje ali pa so v pomoc¢ pri promoviranju medijske industrije in
izdelkov. Za mojo diplomsko nalogo pa je bolj pomembna simboli¢na raven zvezde, kjer

postanejo objekt identifikacije, kopiranja in predstavljajo ideale za svoje mlado ob¢instvo.
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2 NAJSTNISKE REVIJE

2.1 RAZVOJ

Dvajseto stoletje je poleg vsega drugega, kar je prineslo ¢lovestvu, tudi stoletje v katerem se
je konstruirala mladina in odigrala pomembno vlogo v druzbenem razvoju. Sele evropski novi
vek, ki pomeni vzpon mesSCanskega individualizma in razbitje tradicionalnih socialnih
povezav je “odkril mladost” (kot obdobje med otroStvom in odraslostjo) pravi Gillis ( Gillis,
1999 ). Pred tem so mladost razumeli predvsem kot obdobje "mladih odraslih”, ljudi, ki so na
zacetku svoje kariere, ne pa pred njo. "Prvi pogoj konstituiranja in e posebno modernizacije
mladine je prehod iz Cisto industrijskih druzb v druzbe storitev in konzuma. Le v njih se
namre¢ lahko razvijajo in ohranijo specificna mladinska potrosnja, izkoris¢anje prostega ¢asa
in zabave, ki so rodna tla za nastanek specificnih mladinskih vsakdanjih svetov in mladinskih

kultur” pravi Ule (v Gillis, 1999; 252 ).

Ko ljudje govorijo o najstniskih revijah imajo v mislih revije specializirane za mlade,
neporocene Zzenske, stare nekje med dvanajstim in devetnajstim letom. To je obdobje
najstnistva, ki je pomembno v odrascanju Zensk, saj stremi k zdruzevanju, bolj kot kateri koli

vidik mladinske kulture (youth culture), s stereotipom potrosnje.

Prve sledi o Sirjenju najstniskih revij v Veliki Britaniji lahko najdemo po prvi svetovni vojni,
ko je prislo do pomembnega reza v zgodovini mladih. Mocno se je razsirilo in podaljSalo
obvezno Solanje, mladim vseh druzbenih slojev se je izboljsal zivljenjski standard, hkrati pa
so pridobili ve¢ prostega Casa. Drotnerjeva meni ( v Currie, 1999 ), da so se prve prostoCasne
revije, katerih ciljna skupina so bile mlada dekleta pojavile Ze vsaj leta 1860, vendar pa ni bila
nobena od njih direktno specializirana za Solarke kot na posebno skupino iz preprostega
razloga, ker deklice v tistem Casu Se niso bile dovolj pismeno izobrazene. Razvoj filmske
industrije je imel mo¢an vpliv na razvoj najstniskih revij v sredini dvajsetega stoletja. Sele po
drugi svetovni vojni so zaceli v Veliki Britaniji izdajati revijo, ki je bila namenjena
specificnemu najstniSkemu obcinstvu. Imenovala se je Mayfair in je izhajala od 1946 do 1950
leta. To je bila prva britanska najstniska revija, vpeljala pa je tudi nov termin "teenzin”, ki se

nanasa na revije o modi in lepoti, specializirane za najstniske bralke. Sele po drugi svetovni
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vojni so mlada dekleta zaceli obravnavati kot dovolj zrela, da sama odlo¢ajo o nakupih in tako
postanejo nove potrosnice, zato so jim zaceli namenjati posebno modo za mlade zenske. To
modo so zaceli razvijati in promovirati ravno v najstniSkih revijah med letoma 1960 in 1970,
ter tako prvi€ razvili samostojen modni trg za najstnice. V Veliki Britaniji so sredi Sestdesetih
let odpri niz butikov Honey, ki so bili odprti kot posledica velikega uspeha najstniske revije z
enakim naslovom. Revija Jackie' je zalela izhajati leta 1964 in dosegla tedensko naklado
350,000 izvodov (padec v letu 1965 na 250,000 izvodov), 450,000 leta 1968 in 605,947
izvodov na teden v letu 1976. Jackie je tako bila najbolje prodajana najstniska revija vec kot
desetletje v Veliki Britaniji. Revija Just Seventeen je v zgodnjih osemdesetih letih
nadomestila Jackie in ravno tako postala najbolje prodajana revija med deklicami, starimi

nekje med 12 in 16 let.

V ZDA se je 1935 leta pojavila revija Mademoiselle, katere ciljna publika so bili bralci med
osemnajstim in petindvajsetim letom. To je bila prva revija, ki je zacela periodi¢no objavljati
¢lanke o modi ekskluzivno za mlade Zenske ( Ford in White v Currie 1999 ). Leta 1944 so
zaceli izdajati revijo Seventeen, ki jo izdajajo Se danes in velja za kraljico med najstniskimi
revijami. V zacetku je bila namenjena dekletom med trinajstim in devetnajstim letom in je
imela poudarek na tradicionalni Zenski vlogi. Danes je Seventeen modna revija in jo
oglasujejo kot revijo, "kjer deklice postanejo Zenske” ( Barthel v Currie, 1999 ) in je most med
otroskimi revijami in revijami za odrasle Zenske kot sta Cosmopolitan in Glamour. Po drugi
svetovni vojni se je pojavila revija Jumior Bazaar in tako postala resna konkurenca
Mademoiselle in Seventeen. Med 1950 in 1960 letom se je pojavila mnozica modnih revij za
mlada dekleta, kot so Young Miss (1955) za deklice med devetim in Stirinajstim letom,
Ingenue (1959) za deklice med trinajstim in devetnajstim letom, Teen (1960) in Elegant-Teen

(1963) za mlade temnopolte deklice. Recesija je kasneje povzrocila propad vecina teh

: Delovanje najstniskih medijev vkljucuje oblikovanje sveta za svoje bralce in jih z razli¢nimi tehnikami
oskrbuje s pomembnostjo tem. Bralec je bil povabljen, da ta svet deli z Jackie. Ni nakljucje torej, da so revijo
poimenovali z Zenskim imenom. To je bil znak, da se je revija ukvarjala z individualno deklico in Zensko
osebnostjo. Jackie je bila oboje, revija in ideala deklica. Kratko energi¢no ime je predstavljalo v konotativnem
imenu Britance, modernost, modnost in ljubkost. McRobbie pravi, ( McRobbie, 2000 ) da je Jackie imela v
obdobju najstnistva enak pomen kot Disneyevi stripi v otrostvu. Jackie je predstavila deklici adolescenco, pisala

o problemih, ki zadevajo mlada dekleta, lahko pa je bila tudi zabavna.
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ameriskih revij, tiste pa, ki so prezivele, so morale prestati urednisko preobrazbo in se tesneje

povezati s svojimi oglaSevalci, ki so postali glavni vir dohodka.

Zgodnje najstniske revije so imele pridigarsko starSevski ton. Glavni namen je bilo ohranjanje
“moralnih standardov” otrok, torej starSevske avtoritete. Popularnost teh revij je narastla v
Sestdesetih letih, z nastankom rock'n’rolla, ko sta "Beatlomanija in Monkeymania” povzrocila
mesecno krozenje zvezdniskih figur v najstniskih revijah z vrtoglavo hitrostjo. Od takrat ima
rock glasba dominanten prostor v teh revijah. Posledica tega je bila, da so revije izrazale
spremembe vedenja v popularni glasbi in tako dajale svojim bralcem tisto, kar Zelijo:

ekskluzivne zgodbe iz javnega in privatnega Zivljenja rock zvezd.

Kasneje, v osemdesetih in devetdesetih letih, so najstnisSke revije v tujini temeljile na intimnih
intervjujih s sexi super zvezdami, kot sta Billy Idol in Prince, ter z njimi razpravljale o
romantiki, drogah in sexu. NajstniSke revije so vedno prikazovale v prvi vrsti zanimanje za
pop zvezdnike in pop sceno, toda njihovo zanimanje se ni nanaSalo na samo glasbo, ampak na
¢ence oz. trace o zvezdnikih, njihova oblacila in posterje. Najbolj brana revija v devetdesetih
v Veliki Britaniji je bila Just Seventeen z naklado okoli 940,000, ostale revije pa so Se 19,
Sugar, Looks, Mirabelle,... Croftova meni ( v Storry in Childs, 1997 ), da je najstni§tvo v
Veliki Britaniji usmerjeno k povezovanju s stereotipom potroSnje. Britanske najstnice so v
Sestdesetih letih poimenovali z izrazom “teeny-bopper” in je oznaceval dekleta, ki so hrupno
poudarjala svojo navzocnost v javnosti, kricala na koncertih svojih priljubljenih zvezdnikov in
strmela v njihove plakate na stenah svojih spalnic. Se danes dekleta raje identificirajo kot "trg”
in ne kot posebno subkulturo, saj so prav najstnice tista skupina, kateri so v petdesetih in
Sestdesetih letih za¢eli namenjati posebne trzne produkte. Ce primerjamo revijo Jackie iz
sedemdesetih in Just Seventeen 1z devedesetih let vidimo, da se je zivljenje britanskih deklic v
dvajsetih letih spremenilo pravi Craftova ( v Storry in Childs, 1997 ) in da je najbolj opazna
razlika ta, da so najstnice danes dale€¢ manj povezane z zasebnim, domacim okoljem
(odrascajoca dekleta sanjajo v svojih spalnicah o ljubezni in romanci s svojimi pop idoli) kot
neko¢. Mlada dekleta danes svoj prosti ¢as najraje prezivljajo ob branju revij in gledanju
televizije, vendar pa imajo revijo to prednost, da jih lahko berejo kjer koli in pri branju niso
strogo vezana na prostor kot pri gledanju televizije. V devetdesetih so bile v ZDA najbolj

brane revije Teen, Seventeen, Young and Modern (YM) in Sassy kot alternativna revija v
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Kanadi. Tako kot vecina modnih in lepotnih revij za Zenske, tudi najstniske revije v vecini

berejo bele deklice iz srednjega razreda.

Pri nas v Sloveniji je v Casu po drugi svetovni vojni za mlade izhajalo tako imenovano
mladinsko Casopisje, ki pa nima nobene povezave z najstniskimi revijami, ki so jih izdajali v
istem Casu v tujini. Zaradi politicnih razmer v tedanji Jugoslaviji, so bile revije za mlade
vsebinsko omejene in teme kot so moda, glasba, zvezdniStvo niso obravnavale. Zalozba
Mladinska knjiga je kot naslednika medvojnega Slovenskega pionirja zacela izdajati leta 1945
revijo Pionir (1945-1990), ki pa se je iz povsem leposlovne v Sestdesetih letih preoblikoval v
poljudno-znanstveno revijo in 1990 prevzel ime Gea. Mladinska knjiga je 1948 ustanovila
Pionirski list (1948-1990), ki se od 1990 leta naprej imenuje PIL (Pisani list) in obravnava
vprasanja mladostnikov in jih seznanja z aktualnostmi doma in po svetu. Revijo Kurircek
(1961-1991) je ustanovila zalozba Borec za ohranjanje tradicij NOB, vendar je v
sedemdesetih postala predvsem leposlovni list in od letnika 1991/1992 izhaja z imenom
Kekec (Hojan, 1999). V cCasu pred osamosvojitvijo Slovenije, so imele revije za mlade
predvsem leposlovno, znanstveno ali versko vsebino in niso bile namenjene razvedrilu in
sprostitvi. Reviji Antena (1965-) in Stop (1968-) sta bili prvi reviji v Sloveniji, ki sta bili

tematsko namenjeni zabavi in sta taki Se danes.

V nekdanji Jugoslaviji, so se prvi ¢lanki namenjeni modi in zabavi zaceli pojavljati v
Politikinem Zabavniku, ki izhaja od februarja 1939 in izhaja Se danes, slovenska izdaja pa je
prenchala izhajati leta 1989. Zagrebski Vjestnik je v letih 1971-1976 izdajal revijo Tina —
“magazin za djevojke”, ki je bila prva revija v takratni Jugoslaviji namenjena specificni
najstniski ciljni publiki in je izhajala v hrvaskem jeziku vsakih §tirinajst dni. Njen glavni in
odgovorni urednik je bil Nenad Brixy. Beograjska Borba je zacela maja 1990 leta izdajati
revijo Cao, Ona: "Prvi YU modni magazin za tinejdZerke”. Revija je bila mese¢na in se je od

sedme Stevilke naprej imenovala Ona: "Prvi Yu magazin za tinejdzerke”.

Po osamosvojitvi Slovenije je priSlo do razcveta najstniskih revij in mladi slovenski bralci so
dobili “svoje” revije, ki so jih v tujini najstniki brali Ze vsaj Stiri desetletja, nekje od leta
petdeset naprej. V reviji Jana je Gordana Djurdji¢ — Goga prva leta 1994 zalela urejati

posebno stran za mlade, ki jo je preprosto poimenovala kar Mladi ljudje, leta 1995 jo je
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preimenovala v Smrkljo in obsegala je ze tri strani. Februarja 1996 je Smrklja prvi¢ izsla kot
samostojna najstniSka revija in kot taka izhaja Se danes. V svojih zacetkih se je ta revija
zgledovala po ze omenjeni beograjski reviji Ona. Cool: "revija za mlade” je zacela izhajati
januarja 1996, revija Frka pa leta 2001. Izhajajo v slovenskem jeziku enkrat mesec¢no. Po
raziskavi Mediane ( dostopno preko www.mediana-irm.si ) je med omenjenimi slovenskimi
najstniskimi revijami dale¢ najbolj brana in priljubljena revija Smrklja, ki ima doseg branosti
7.6 % in zavzema prvo mesto med revijami, namenjenimi za mladino in otroke, zato sem se
tudi odlo¢ila, da bom to revijo podrobneje analizirala v svoji diplomski nalogi. Reviji Cool” in

Frka® imata okoli 3 % dosega branosti.

Vsebina Zenskih najstniskih revij je danes bolj Siroko orientirana, kot v zgodnjih letih, saj
obravnavajo bolj raznolike teme, vendar pa se te publikacije Se vedno skuSajo izogniti
opolzkim in vulgarnim besedam. Najstniske revije se danes bolj osredoto¢ijo na aktualne
odnose, ki zanimajo mlade, v nekaterih revijah prevladujejo strani z nasveti, ve€ina revij pa
danes namenja najve¢ pozornosti glasbi, zvezdnikom, lepoti in modi, kar lahko vidimo v
podrobnejsi analizi vsebine revij v naslednjem poglavju. Wilson pravi ( Wilson, 1993 ), da
morajo najstniSke revije, tako kot ostale revije izrazati zelje svojih bralcev, ¢e hocejo, da
ostanejo $e naprej uspesne. Ce se ravnajo tako, izraZajo popularno kulturo, ki ima vpliv na

danasnje najstnike kljub ogorcenju njihovih starSev.

2 Najstnisko revijo Cool izdaja podjetje Novuum d.o.o0. iz Maribora. Se vam zdi, da vas kar razganja od energije?
Miladi bi temu rekli: “"COOL!". Cool pa ni samo najstniski sleng, ni samo angleska beseda. Je tudi Cool, revija za
mlade. To je revija, ki na slikovit nacin govori o glasbi, $portu, filmu, se podaja na mejna podrocja, daje napotke
za §e lepse telo ter cool make up. Svoj prostor imajo tudi humor, horoskop in nagradne igre. Ciljna populacija
zapusCa osnovnosSolske klopi in se Ze pripravlja na srednjesolsko maturo. Mesecna naklada je okoli 13.000
izvodov. Populacija, ki prebira revijo, sodi v starostno skupino od 10 do 23 let. Razmerje med spoloma je 95 %

zensk in 5 % moskih. Povprecni bralec je star 16 let. (dostopno preko www.novium.si)

3 Najstnisko revijo Frka izdaja podjetje Salomon d.o.o. iz Ljubljane. Frka — mese¢nik za fante in punce, s svojo
vsebino in obliko pritegne pogled in vabi k branju. Odpira glave in $iri obzorja, svetuje ter pove to, kar mladi Se
spoznavajo. PiSe o Zivljenju doma in v tujini, glasbi, Sportu, drogah, spolnosti, ljubezni, tehniki, internetu,
literaturi. NiCesar ne skriva v drobnem tisku. Vsaka revija je obogatena s posterji z razlicno vsebino, nalepkami
in razglednicami. Namenjena je mladim, 96 % bralcev je starih od 12 do 29 let. Frko bere ve¢ deklet, populacija

fantov pa ni zanemarljiva in znasa 20 %. Mese¢na naklada je 16.000 izvodov. (dostopno preko www.salomon.si)
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2.2 ZGODBE O IDEALNEM JAZU

Vecina raziskav, narejenih v osemdesetih in devetdesetih, temelji na analizi vsebine, zato bom
povzela nekatere rezultate le-teh. Najstniske revije so ze od nekdaj obravnavane kot poseben
segment bolj sploSnega Zanra Zenskih revij. Da bi to tezo potrdili, so Evans in kolegi ( v
Currie, 1999, Evans, 1991 ) naredili raziskavo treh najbolje prodajanih najstniskih revij v
Severni Ameriki distribuiranih v letu 1988. To so revije Sassy, Seventeen in Young Miss.
Seventeen je revija z najdaljSo tradicijo, saj je prvi€ izsla ze leta 1944 in ima letno naklado
okoli 1,850,000 izvod. Ciljna publika so deklice med 13-24 letom. Young Miss je revija, ki je
prvi¢ izsla leta 1955 in ima letno naklado skoraj 800,000 izvodov. Sassy je revija, ki se je
lansirala na trg Sele leta 1988 in je imela zacetno naklado okoli 437,000 izvodov. V raziskavo
so vkljucili deset tevilk vsake od revij, kar skupno znese 30 izvodov za analizo. Clanke so
klasificirali v dve skupini: sploSna kategorija in posebni nestalni ¢lanki. V prvo skupino
spadajo ¢lanki o lepoti, modi, zabavi, zvezdnikih in posebne rubrike (horoskop in nasveti za
najstnike). V drugo skupino pa spadajo ¢lanki, ki so osnovani na ideologiji (moralno- eti¢ne,
religiozne in politicne teme), Clanki o izobrazevanju in karieri, ter ¢lanki o medosebnih
odnosih (zmenki, druzina, seksualnost,...). Evans in kolegi so ugotovili, da je moda
dominantna tema in zavzema 35% (tabela 2.1) , sledijo nestalni ¢lanki, ¢lanki o lepoti, zabavi
in posebne rubrike. Med nestalnimi ¢lanki prevladujejo €lanki o medosebnih odnosih,
samozavesti, izobrazevanju, posebni problemi (droge, alkohol, spolno zlorabljanje,...).
Ceprav navidezno prevladujejo teme o samoizbolj$anju, se zdi, da se najstniske revije
priblizujejo temam v veliki meri skozi ¢lanke o modi in lepoti in namenjajo skromno
pozornostjo normativnim problemom, kot so Zensko-moske zveze. Pisci te raziskave so
ugotovili, da so najstniSke revije v vecini podobne revijam za zenske kot so Cosmopolitan,
Glamour in Vogue, kjer je poudarek na medosebnih odnosih in doseganju uspeha z delom na
osebni privlacnosti. Evansova meni ( v Duke in Kreshel, 1998 ), da je pot do zadovoljstva
deklice v njeni privlacnosti do moskih, ki jo doseze s fizicno lepoto, katere rezultat je
uspesno heteroseksualno razmerje. Poudarjajo, da novinarji v teh revijah domnevajo, da je
njihova ciljna publika v veliki vecini ne zainteresirana ali nesposobna, da bi brala resne

¢lanke, ki temeljijo na politi¢ni ali intelektualni osnovi.
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Tabela: 2.1 : Vsebina treh najstniskih revij

Lepota
Zabava
Moda

Zdravije

Vsebina revij

PonavljajoCe rubrike

Nestalni ¢lanki

%

‘mSeventeen OYoung Miss E Sassy ‘

Legenda: Ponavljajoce ali posebne rubrike vsebujejo ¢lanke: horoskop, nasveti za najstnike
Nestalni clanki vsebujejo ¢lanke osnovane na ideologiji, ¢lanke o izobrazevanju in

karieri in ¢lanke o medosebnih odnosih.

Vir: Evans, D.Ellis (1991): Content analysis of contemporary teen magazines for adolescent

females, str. 105, Youth & Society, Sage Puglications

Tudi sama sem naredila tematsko kategorizacijo revije Smrklja. Zaradi lazje primerjave med
Smrkljo in tujimi revijami (Seventeen, Young Miss, Sassy), sem kot osnovo vzela raziskavo, ki
so jo naredili Evansova in kolegi, vendar pa sem jo morala prirediti vsebini Smrklje. Za
analizo sem vzela tri Stevilke revije in sicer Stevilke enajst in dvanajst iz leta 2001 in Stevilko
ena iz letoSnjega leta. Evansova in kolegi so za zacetek Clanke klasificirali v dve veliki
skupini: splo$no kategorijo in posebni nestalni ¢lanki. Ker revija Smrklja nima nestalnih
rubrik, ampak samo stalne, kjer se menjajo razlicne teme kot pravi glavna urednica, sama
nisem razdelila ¢lankov v dve skupini. Clankom o lepoti, modi, zabavi in zvezdnikom, ki jih
obravnavam kot eno kategorijo, posebnim rubrikam, ki sem jim dodala ¢lanke, ki se redno
pojavljajo v vsaki Stevilki z isto vsebino (pisma bralcev, krizanka, roman, "kiks meseca”), sem

dodala Se kategorijo nestalni ¢lanki. V to kategorijo sem vkljucila ¢lanke, ki imajo podobno
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vsebino kot ¢lanki v raziskavi Evansove in kolegov, vendar pa je razlika v tem, da se v njeni
raziskavi pojavljajo kot nestalni ¢lanki, v moji raziskavi pa so to stalni ¢lanki z nestalnimi
temami in se ne pojavljajo redno v vsaki Stevilki, zato sem obdrzalo ime enako. Vsebino tem
sem razsirila, saj sem v to rubriko dodala ankete, teste, razli¢ne izbore (naj razrednik, naj
smrklja, naj smrkavec), Lord koticek, "hot date”, torej vse tiste ¢lanke, ki vsebujejo teme o
izobrazevanju, medsebojnih odnosih in tiste teme, ki so osnovane na ideologiji (moralno-

etine, religiozne in politicne teme).

Tabela: 2.2 : Vsebina najstniSke revije Smrklja

Lepota
Zabava g
Moda

Zdravie p

Vsebina revij

PonavjajoCe rubrike

Nestalni ¢lanki

B Smrklja

Legenda: Ponavljajoce rubrike vsebujejo c¢lanke: horoskop, nasveti za najstnike, pisma
bralcev, roman, zapisano v zvezdah, "kiks meseca”, krizanka.
"Nestalni ¢lanki” vsebujejo ¢lanke osnovane na ideologiji, lanke o izobrazevanju in
karieri in ¢lanke o medosebnih odnosih, ankete, teste, Lord koti¢ek, "hot date”,

izbore.

Ko primerjam rezultate opazim, da je obseg ¢lankov o lepoti priblizno enak v vseh Stirih
revijah, vendar pa je lepota tema, ki je v veliki meri povezana s temo o zdravju, zato se mi ne
zdi smiselno, da je Evansova v svoji raziskavi ti dve temi ostro locila, saj najveckrat nastopata

skupaj in sem tudi sama imela tezave pri analizi omenjenih tem, saj jih je skoraj nemogoce
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lo¢iti. Moda je tema, ki se najpogosteje pojavlja v tujih revijah, v Smrklji pa je ne zasledimo
prav pogosto, saj obsega samo 15 % vsebine ¢lankov. Pojavlja se v rubrikah kot so: “Cisto
prava Pepelka”, kjer frizer, masker in stilist poskrbijo za modno preobrazbo, "kombiniraj”, je
rubrika, kjer modni stilisti svetujejo bralkam kako naj kombinirajo razlicne kose oblacil,
“trendi mode”, “uli¢ni stil” kot Ze samo ime pove, predstavi naklju¢na dekleta z ulice in njihov
stil oblacenja in li¢enja in nazadnje so tu Se modne strani, kjer so predstavljena oblacila, ki so
primerna trenutnemu letnemu Casu (ker sem analizirala zimske Stevilke, so to oblacila za
zimo, smucanje in novoletno zabavo). Zraven najdemo Se ime trgovine iz katere so oblacila in
ceno. Zabava je kategorija, ki je za mojo diplomsko nalogo najpomembne;jsa, saj vkljucuje
rubrike o zvezdnicah in zvezdnikih, ter ostale rubrike, ki so namenjene zabavi. To so rubrike
o Sportu, fotostrip, ki je namenjen zabavi, “unplugged” rubrika je krajsa izpoved "navadnih”
najstnic, "koledar” je zabavna rubrika, kjer najdemo kratke zabavne nasvete in misli, ne
pozabi pa nas niti opomniti, kdaj izide naslednja Stevilka Smrklje. Ker je posebna izdaja
Smrklje z naslovom Cukr, "najslajSe skrivnosti znanih fac”, v tistem Casu, iz katerega sem
vzela omenjene Stevilke izdaj za raziskavo, Se izhajal samostojno, v sami Smrklji ni
objavljeno veliko Stevilo c¢lankov in intervjujev z zvezdniki. Cukr zac¢ne kot posebna priloga
Smrklje izhajati od Stevilke tri letoSnjega leta naprej in jo bom kasneje podrobneje analizirala.
Ponavljajoce rubrike so tiste, ki se pojavljajo vedno v vsaki Stevilki. Sama sem jih dopolnila
Se s tistimi rubrikami, ki se v Smrklji redno pojavljajo, najveckrat na isti strani. To so poleg
horoskopa in nasvetov za najstnike Se pisma bralcev, rubrika “zapisano v zvezdah”, krizanka,
"kiks meseca”’, ki ga sestavljajo pisma bralcev, v katerih mladi opisujejo smeSne dogodke, ki
so se jim pripetili v zadnjem ¢asu. V Smrklji, podobno kot v drugih treh revijah, ponavljajoce
rubrike zavzemajo nekje nad 10 %. Zadnja kategorija "nestalnih clankov” pa v Smrklji
zavzema precej veC prostora, kot v ostalih revijah, to pa verjetno zato, ker sem sama to
kategorijo precej razsirila v primerjavi z Evansovo. V to kategorijo sem vkljucila vse ¢lanke,
ki govorijo o izobrazevanju in karieri (teh je v Smrklji precej), ¢lanke o medosebnih odnosih
(ti vkljucujejo tudi razne teste in ankete), kot so rubrike "ti in on”, “samo zate” in "tema
meseca’, razlicne izbore, ki jih prireja Smrklja (naj ucitelj, naj razred, naj smrklja, naj
smrkavec, izbor princeske, naj par), tu je $e Lord koti¢ek, kjer pisejo o Zivalih. Clanki, ki ne
govorijo o modi ali lepoti, so v Smrklji najstevilénejsi in prav to daje Smrklji drugacnost. Pri
razvrS€anju posameznih tem v kategorije, sem imela precej tezav, saj je ponekod dolocene

clanke tezko umestiti npr. anketa, kjer so mlade spraSevali, katera je najbolj nora stvar, ki so
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jo kdaj naredili, da bi pritegnili pozornost simpatije. Po vsebini ta anketa sodi v kategorijo
“nestalnih Clankov”, saj govori o medosebnih odnosih, poleg tega pa anketa zaradi svoje
oblike prav gotovo sodi v kategorijo zabave. Sama sem clanke razvr$cala glede na temo o

kateri govori in ne na podlagi oblike.

V Smrklji pa so teme, ¢e pogledamo uvodnik, razdeljene drugace in sicer samo v tri velike
skupine. Prva skupina so ¢lanki o modi in lepoti, ki jih tu zdruzujejo v eno kategorijo in jih ne
lo¢ijo, tako kot Evansova in kot sem jih locila tudi sama. Drugo skupino sestavljajo teme o
zabavi in je podobna tisti, ki sem jo oblikovala tudi sama, edina razlika je v tem, da sem
uvrscajo tudi rubriki "hot date” in roman. Ta skupina vsebuje ¢lanke o zvezdnikih oz. facah,
kot jih poimenujejo v Smrklji, glasbi, filmu, fotostrip. Tretja skupina se imenuje naslovne

teme in vsebuje rubrike kot so: “ti in on”, "samo zate” in "tema meseca”.

Skratka, zaradi majhnega Stevila raziskav o najstniskih revijah, se je Curriejeva ( Currie, 1999
) odlocila, da je prva naloga njene raziskave sistemati¢na analiza vsebine teh revij. Za svojo
raziskavo je uporabila Stiri revije, ki so bile v tistem casu najbolj brane. To so Teen,
Seventeen, Youg and Modern (YM) in Sassy. Ker je bil izbor revij analiticno problematicen, je
avtorica svojo raziskavo podkrepila z mnenji bralk omenjenih revij. Tako kot zenske revije,
tudi najstniSke vkljucujejo razli¢nost tekstualnih oblik, najbolj atraktivni ¢lanki v najstniskih
revijah pa so mnenju bralk ¢lanki napisani s strani bralcev. To so razli¢na pisma bralcev,
pesmi, manj pogosto pa tudi razli¢ni komentarji in kratke zgodbe. V reviji YM je po oceni
analize 7.7 % teksta napisanega s strani bralcev. Tudi Smrklja objavlja pisma, ki jih bralci
posiljajo v uredniStvo. “Smrklja bere pisma” je rubrika objavljena na zacetku revije, v njej
bralci hvalijo oz. grajajo Smrkljo, predlagajo nove teme, kaj si Zelijo v prihodnje brati v reviji.
V rubriki "naj ljubezensko pismo” so objavljene kratke zgodbe ali pesmi bralcev, potem je tu
Se ze omenjena rubrika "kiks meseca” in vsa pisma, ki jih bralci poSiljajo v rubrike z nasveti.

Ve¢ kot 90 % teksta napisanega v revijah sestavljajo stalne rubrike (regular columns),
nestalne rubrike ali Clanki (feature articles) in strani z nasveti (advice pages). Namen
Currijeve raziskave je bil razumeti, zakaj so najstniske revije tako zanimive in priljubljene v

zivljenju mladih deklet.
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Nestalne rubrike ali ¢lanki so tisti, ki se prilagajajo glede na dogodke, letne Case, potrebe
bralcev in so v revijah pomembni zaradi svoje atraktivnosti, saj se veliko deklic odloc¢i za
nakup na osnovi teh ¢lankov, ki se spreminjajo iz meseca v mesec. Currijeva je pri kodiranju
teh Clankov razvila ve¢ kot dvajset kategorij. UredniSko/novinarsko delo je omejeno s temami
kot so lepota/moda, heteroseksualna razmerja in zvezdniSvo, saj skupaj obsegajo skoraj
polovico tem, izjema v tej raziskavi je samo revija Sassy, ki ima manjsi poudarek na teh
temah in se bolj posveca socialnim tematikam. Teme v revijah stremijo k zdruzevanju. Tako
na primer modo povezejo s zvezdniki, heteroseksualna razmerja s moSkimi pop zvezdami, ki
govorijo o svojih ljubezenskih razmerjih s dekleti, zgodbe uspesnih zensk zdruzijo z lepoto.
Revija Teen pogosto zdruzuje zgodbe uspesnih Zensk z intervjuji uspesnih Zenskih Sportnic,
Seventeen zdruzuje te zgodbe z lepoto skozi zgodbe o "navadnih” bralkah, ki so postale super
modeli. Naslednji pomembni pari v zdruzevanju vkljucujejo telo in seksualnost, ter socialne
zadeve in osebna mnenja. Najbolj vzbujajoco povezano pa vsekakor predstavljajo uredniski
teksti v povezavi z oglaSevanjem. Razli¢ni avtorji to povezano razli¢no imenujejo, kot na
primer advertising editorial ali advertorial, vendar pa skuSata oba pojma pokazati na brisanje
meja med teksti in oglasevanjem. Zgodbe o zvezdnikih in filmskimi zvezdami redko
smatramo za oglase (advertorial), vendar pa je vecCina od njih povezana s trZzenjem

kozmeti¢nih izdelkov, mode ali pa celo zgoscenk in filmov.

Stalne rubrike se v nasprotju z nestalnimi ¢lanki pojavljajo redno, v vsaki izdaji revije. Te
¢lanki dajejo reviji neko predvidljivost, v kateri vecina bralcev uZziva. Vrsta tem je skoraj
identi¢na, prevladujejo pa prav tako kot v nestalnih clankih teme o modi/lepoti,
heteroseksualnih razmerjih in zvezdnistvu in jih najdemo skoraj v vseh ¢lankih. V primerjavi
z nestalnimi ¢lanki, je tu veliko ve¢ ¢lankov o zdravju in telesu, ter o socialnih temah, kot so
druzinske tezave, droge, alkohol,... ( v Sassy pokrivajo skupaj skoraj 40% ). Pomembna
razlika Sassy z ostalimi revijami je tudi ta, da v svojih stalnih rubrikah ne piSe o romancah,
vendar pa veliko ve¢ svojega prostora namenja recenzijam in kritikam knjig, glasbe in filmom
v primerjavi z ostalimi. Curriejeva je zakljucila, da je stil stalnih rubrik zelo podoben
nestalnim rubrikam, skoraj identic¢en, ter da je imela veliko tezav pri ugotavljanju stalnih ali

nestalnih rubrik in ¢lankov in se je morala stalno vracati kontrolirati prej$nje mesecne izdaje.
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Tretja oblika tekstov so strani z nasveti ali zaupne rubrike (advice pages), ki vsebujejo
vprasalno-odgovorno obliko. Ceprav se veéina teh nasvetov pojavlja v stalnih rubrikah, pa jih
pristevajo v loc¢eno kategorijo tekstov. Najpogosteje se tu pojavljajo tri teme: problemi s fanti,
telo in lepota, ki skupaj predstavljajo ve¢ kot polovico tem z nasveti. Svetovalke v zaupnih
rubrikah zatrjujejo, da bralkam ne dajejo nasvetov, ampak samo prisluhnejo tistemu, kaj jim
imajo povedati in upajo, da bo resilna pot razvidna iz samih pisem, pravi Cowardova. Irma
Kurtz (v Coward, 1989; 119 ) iz Cospomolitana meni, “da je nasvet najmanj pomemben
izmed stvari, ki jih nudijo zaupne rubrike. NajboljSe, kar lahko za bralko storimo, je, da ji
damo priloZnost — morda prvo, ki jo je kdaj koli imela — da opiSe svoje tezave in ob tem spet
zbere misli, ki jih he stiska razprsila.” Glavna reSitev, ki jo ponujajo svetovalke je, naj se o
svojih problemih pogovorimo s svojimi najblizjimi in najdrazjimi.”Si se poskusila pogovoriti
o tem?” je eno najbolj pogostih vpraSanj, ki jih zastavijo v odgovor na tisoc¢e pisem, ki jih
zenske posiljajo v zaupne rubrike. Zaupne rubrike so zgrajene na javnem izpovedovanju, na
tem, da oznani§ svoje najbolj skrite misli in Custva, ko poves svetovalki, kaj se ti dogaja.
Zakaj so tako zanimiva za bralke, ko pa problemi niso neposredno povezani z njihovimi
lastnimi? Mogoce zato, ker razkrivajo zasebna zivljenja navadnih zensk ali pa zato, ker so to
brez€asni problemi, ki leta in leta ostajajo nespremenjeni in se vsaka Zenska v svojem

zivljenju vsak enkrat sooci s svojim podobnim problemom.

V Smrklji sta dve razli¢ni strani z nasveti. Prva se imenuje "Mateja ti pomaga”. Mateja je
mlada sodelavka v uredniStvu Smrklje in pomaga z nasveti deklicam, ki imajo tezave v
ljubezni, probleme s prijateljicami, starsi in hujSanjem. Na omenjeni starani najstnice najdejo
tudi naslove in telefonske Stevilke za pomo¢ mladim v stiski, ki jih lahko uporabijo v
primeru, ko potrebujejo strokovno pomoc¢ z razlicnih podroc¢ji. Druga stran z nasveti pa je
"Seks v&o” in ze samo ime nam pove, da v tej rubriki pomagajo deklicam z nasveti o
kontracepciji, spolnih odnosih, menstruaciji,... Iz ankete, ki so jo naredile celjske
srednjeSolke ( Mahmutovi¢, 1997 ) lahko razberem, da so strani z nasveti po priljubljenosti na
tretjem mestu, takoj za horoskopom in glasbo. Veckrat pride v urednistvo Smrklje pismo o
pretepanju, posilstvu ali zlorabi, lahko pa tudi samo nedolzno ljubezensko pismo najstnika ali
najstnice, ki potrebuje pomoc¢ in nasvet. Mladi v¢asih pa¢ nimajo okoli sebe nikogar, ki bi jim
lahko priskocil na pomo¢, in takrat je tu Smrklja, ki poudarja pomen pomoci. Odkriva

moralne vrednote in predvsem zagotavlja, da je najstniski svet resni¢no lahko lepsi svet.
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Horoskopi so stalna rubrika v najstniSkih revijah, najdemo jih tudi v vecini revij za prosti ¢as
in celo v Casopisih. V Smrklji je horoskop najbolj brana rubrika, zato sem se odlocila, da jim
moram tudi v svoji diplomski nalogi nameniti vsaj del¢ek prostora. Vsi se pri branju
horoskopa nanj obracamo z istim vpraSanjem: “Kaj se mi bo pripetilo?” Cowardova meni (
Coward, 1989;197 ), "da horoskopi porajajo v nas varen obcutek, da nekdo pozna odgovor na
to vprasanje. Nekje nekdo misli nate, ve vse o tvojem znacaju in lahko napove prihodnost.
Nedvomno je to vzrok, da horoskope Se naprej piSejo in da jih Se naprej beremo, pa Ceprav s
kanckom negotovosti in previdnosti”. Koliko ljudje verjamemo v horoskope? Po eni strani jih
radi beremo za zabavo, za hipno iluzijo, da je zgodba Ze napisana, da lahko delamo nacrte v
pri¢akovanju srece. Po drugi strani pa je vsa nasa druzba dovzetna za astrologijo; morda zato,
ker reprezentira ostanke verske vzgoje, ki nas je navadila na misel, da nekaj tam zgoraj na
nebu snuje naso usodo. In zenskam je pasivnost pred vnaprej doloceno usodo Se posebno
domaca. Zacetek novega tedna nam ne prinaSa moznosti, da bomo koga spoznali, da bomo
dobili denar oz. nam bodo povecali placo; prinasa nam samo moznost, da sami spremenimo

svoje zivljenje.

Ko povzamem rezultate raziskav, vidim, da v najstniSkih revijah prevladujejo teme o lepoti,
modi, heteroseksualnih odnosih in zvezdniStvu. Prikaz Zenske v Zenskih revijah zdruzuje
zenskost s sfero domacnosti in heteroseksualnostjo, ter poudarjanje mladosti in fizi¢ne lepote
zensk. NajstniSke revije piSejo o zenskah, o problemih biti Zenska, najvecji poudarek pa
dajejo heteroseksualnim odnosom. Moska pojavnost v revijah je zazeljena, toda obenem tudi
ogrozujocCa, saj so moski predstavljeni kot nezadovoljni, neumni in nezvesti pravi
Ballaster ( Ballaster, 1991 ). Zenske se v veini revij ukvarjajo z osebnimi in emocionalnimi
odnosi, deklice s fanti, kasneje Zene s svojimi mozmi in otroci. Vzdrzevanje dobrih osebnih
odnosov je Zensko delo. Nekatere revije podpirajo samske Zenske in prikazujejo samski stan
kot nekaj, v ¢emer je treba uzivati in ohranjati, druge bolj tradicionalne revije pa samskost

razumejo kot problem, ki se ga je potrebno ¢im preje znebiti.

Danasnje najstniSke revije najveC prostora torej namenjajo temam o fantih in pop kulturi,
reviji Jackie in Patches v sedemdesetih letih pa sta bili precej bolj tradicionalni. Ce
primerjamo Just Seventeen z njeno predhodnico Jackie, je takoj vidno, kako se ti dve reviji

med seboj razlikujeta ( McRobbie, 1994 ). Najbolj ocitna razlika je ta, da deklice danes niso
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vec zrtve romance, niso ve¢ suznje ljubezni in se ne bojijo, da bi ostale brez opore v zivljenju.
Jackie je vcasih pisala o tem, ( Ballaster, 1991 ) kako si vsaka deklica zeli fanta, nekatere
preje, nekatere kasneje in revije so bile tiste, ki so jim pomagale z nasveti kako ga dobiti
oziroma obdrzati. Fantje so bili razdeljeni v dve skupini: dobri fantje so prijazni, pozorni in
spodobni; slabi fantje pa so predrzni, nepozorni in niso vredni zaupanja. Pomembno je, da se
deklice naucijo razlikovati med tema dvema tipoma fantov. Deklice srecujejo fante v Soli, v
prostem casu pa so se ukvarjale s tem, kako bi bile ¢imbolj privlacne. Poslusanje glasbe in
prebiranje zanimivih informacij o pop zvezdnikih in filmskih igralcev je predstavljalo glavno
prezivetje prostega ¢asa. McRobbieva trdi ( v Duke, 1998 ), da je Jackie ustvarjala napacne
norme Zenske adolescence. Spodbujala je tekmovalnost in ljubosumnost med deklicami. Just
Seventeen kasneje predstavlja alternativno in bolj pozitivno razli¢ico adolescence v kateri je
romantiénosti do neke mere odstranjena. Se vedno se ukvarjajo z odnosi z fanti, toda samo kot
majhen del celote in s kanckom cinizma. Revija predvideva, da njene bralce zanima v prvi
meri stil. Just Seventeen namenja velik del vsebine glasbi in ostali najstniSki popularni kulturi
kot sta televizija in kino. Prav tako ta revija priznava, da homoseksualnost in lezbi¢nost
obstajata. Deklice so se skozi desetletja spremenile in danes ne zelijo biti ve¢ predstavljene
ponizevalno. Niso ve¢ odvisne od fantov, da bi si z njihovo pomocjo oblikovale lastno
identiteto. McRobbie pravi ( McRobbie, 1994 ), da danes revije, kot je bila Jackie, ki je

ponujala pasiven stereotip zenskosti, ne bi ve¢ privabljale bralcev.

Ameriski Seventeen, ki velja za kraljico vseh najstniSkih revij, se na mladostnike obraca
malce drugace. Je sofisticirana in "trendi” revija. Ustvarja bralce, ki naj bi kasneje v Zivljenju
prebirali revije kot so Cosmopolitan, Madmoiselle, Man's Health. Ustvarja neverjetno idealno
podobo AmeriCanke in pravzaprav samo eno podobo, ki pa jo s teksti, mogoce nevede,
opravicuje. Bolj kot Smrklja se usmerja k zvezdnim stezam, velik del je namenjen takSnim in
druga¢nim pismom bralcev in ima malo nagradnih iger. Toliko kot se spuSca med ljudi, se
tudi dviga za njih. Ponuja veliko kozmeti¢nih nasvetov in vedno popolne obraze lepih deklet
in fantov. Vse to ustvarja mali svet Seventeen. Idealizirana podoba, ki je verjetno vodilo
revije, kjer naj sedemnajstletniki uzivajo svoje zadnje leto nepopolnosti. Vsebine v revijah za
najstnice vkljucujejo stereotipno tradicionalno sporocilo. V analizi vsebine revije Seventeen je
K. Peirce odkrila, da v tej reviji prevladuje mnenje, da "morajo najstnice skrbeti za svojo

zunanjost, poiskati si morajo moza, ki bo skrbel zanje in se nauciti, kako bojo skrbele za svojo
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hiSo”( v Durham, 1996; 21 ). Njena kasnejSa raziskava najstniSkih revij je razkrila, da vecina

¢lankov ponuja vse z tradicionalnim socializacijskim sporocilom.

Kot lahko opazimo, se Smrklja precej razlikuje od tujih revij. V urednistvu Smrklje so zeleli
ustvariti “trendi” revijo, primerno za slovenskega najstnika. Prva §tevilka Smrklje (5.2.1996)
je imela zelo veliko pop tekstov in kar malce prevec kri¢eco graficno podobo, kar je bilo po
mnenju glavne urednice prvo znamenje, da je v tej dezeli nekaj drugace in da se pri nas ne
prodajajo taksne revije kot v tujini, ampak da jih je potrebno prilagoditi. Stevilka je bila kljub
preve¢ pisani podobi razprodana, kasneje pa so graficno podobo umirili. Smrklja se prav
gotovo ne bi dotaknila ameriSkega najstnika, ki vse svoje Zzivljenje naravna po precej
sofisticirani reviji Seventeen, hrvaski Teen je meSanica vseh tujih revij in se tako po vsebini
kot po obliki popolnoma zgleduje po Americanih. Smrklja se ne bi prikupila niti kak$ni
Francozinji, ki v Jeune et Jolie’ (Mladi in Gedni) kar naprej prebira ljubezenske nasvete, ali

pa angleski najstnici, ki prebira Sugar’.

Smrkljina najvecja tekmica med tujimi revijami pa je prav gotovo hrvaski Teen. Hrvatje
poudarjajo estetiko. Imajo zmeraj bolj privlacne naslovnice, sijo¢ papir in strani, na katerih je
vedno ve¢ slik in besedil, ki se z eno temo razprostirajo ¢ez ve¢ strani. Teen popolnoma
posnema tuje najstniSke revije in tak oustvarja meSanico vsega privlacnega. Podobno kot v
Smrklji pa v njem najdemo akcije kot so Miss in Mister, Klub Teen, ki svojim bralcem ponuja
velike ugodnosti,...Hrvatje imajo poleg Teena, Se reviji Tena in Regina. Revijo Teen je

mogoce kupiti tudi pri nas v bolje zalozenih ¢asopisnih kioskih.

* Francozi ostajajo Francozi. V vseh pogledih so o¢itno ustvarjeni za ljubezen. Njihova najstniska revija Jeune
et Jolie je polna mode, ljubezenskih oblacil, li¢il ter parfumov in potem, ko je to urejeno, preidejo na bistvo.
Kako se poljubiti, njegove ali njene erogene cone, kako ga ali jo zapeljati. Tout est Seulement L"Amour! (Vse je
samo ljubezen.)

> Sugar — Ameri¢ani mu pravijo angleika razli¢ica Seventeena, vendar pa je Sugar v resnici veliko bolj zrela
revija kot malce prenapihnjeni Seventeen. Poudarja drugacne strani Zivljenja, saj se ukvarja z zelo priljubljenimi,
a pretresljivimi resni¢nimi zgodbami o zlorabi, posilstvih, drogah, lepotnih operacijah, ne pozablja pa tudi o

odnosih dekle-fant.
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2.3 ZAKAJ NAJSTNICE BEREJO NAJSTNISKE REVIJE?

Kaj je tisto, kar privlaci mlada dekleta, da sezejo po novem izvodu najstniske revije? Kot smo
videli v prejSnjem poglavju, so to prav gotovo teme, ki so prijetne za branje in se precej
razlikujejo od zahtevne Solske snovi. Deklice v najstniskih revijah najdejo razlicne zgodbe o
tem, kako bi morale izgledati, kako naj se oblacijo, da bodo moderne, kakSen je idealen
zmenek, torej zgodbe o idealnem jazu, zgodbe, ki so v zivljenju mladih deklet pomembne za
samotematizacijo. Poleg tega se Ze sama oblika revije razlikuje od ostalih, saj so najstniske
revije polne svetlih barv (roza, rumena, svetlo zelena, modra, rdeca,...), imajo vznemirljive in
privla¢ne naslove in brezhibne naslovnice, ki kar same s polic vabijo mlade bralke da sezejo
po njih. To so vsekakor revije, v katerih je moc¢no prisoten vizualni kod, ki mo¢no vpliva na
cutila mladih deklic in jim poleg verbalnih nudi tudi vizualne uzitke. McCrackenova ( v
Currie, 1999 ) pravi, da so to revije, v katerih mladi pozabijo na svojo zunanjost v ogledalu in

se vzivijo v ideal lepote.

Splosna predpostavka je, da mlada dekleta uzivajo v branju najstniskih revij. Svoj prvi izvod
revije jim najveckrat podarijo starejSe Zenske sorodnice (mama, sestra, teta, sestri¢na,...). V
raziskavi, ki jo je naredila D. Currie ( Currie, 1999 ), je deklice najprej razdelila v skupine:
redne bralke, obCasne in ne-bralke. Slednjih je bilo najmanj, saj sta se v raziskavi pojavili
samo dve deklici, ki nista nikoli videli oziroma brali najstniSke revije. Ne-branje revij pa ni
vedno povezano z zavra¢anjem mode in lepote, ki prevladujejo v teh revijah in na kar bi sicer
prvo lahko pomislili, niti niso to deklice, ki so kriticno samovoljne, saj je raziskava pokazala,
da so tudi redne bralke lahko kriticne do revij, ki jih berejo. 70 % deklic v raziskavi je bilo
rednih bralk, ki redno mese¢no ali tedensko berejo revije. Te so predstavljale tudi
najpomembne;jsi vir informacij za knjigo Girl Talk avtorice Down Cuurie. 19 % deklic je
bilo obcasnih bralk, to pomeni, da si ne priskrbijo svojega izvoda revije. Njihovo branje je
brezciljno, saj revijo preberejo samo takrat, ko slucajno naletijo na izvod, najveckrat pri
prijateljicah ali v cakalnicah. Te deklice so zanimive, saj so v veliki meri kriticne do
najstniSkih revij. 7 % deklic v raziskavi pa je bilo starejSih in so revije brale v preteklosti,
sedaj pa menijo, da so za branje le-teh Ze prestare. Te deklice so za raziskavo pomembne zato,

da lahko primerjamo starost deklic, ki berejo razli¢ne najstniske revije.
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V tabeli 2.3, ki sem jo povzela po raziskavi Down Currie ( Currie, 1999 ), so prikazani naslovi
ameriskih najstnidkih revij in starost njenih bralk. Ze na prvi pogled lahko vidimo, da dekleta
niso homogena v bralnih navadah. YM in Seventeen sta najbolj brani reviji, Se posebno med
petnajst in Sestnajst letnicami, vendar pa njuna popularnost s starostjo deklic upada, saj samo
malo ve¢ kot petdeset odstotkov sedemnajst letnic Se bere omenjeni reviji. Teen je
priljubljena revija med mlajSimi bralkami, ¢eprav pa je veliko sedemnajst letnih deklic
omenilo, da so v preteklosti brale to revijo, vendar je danes ne berejo vec. Sassy ima svoje
bralke med starejSimi dekleti, katerim je vSe¢ alternativni pristop, saj ta revija vsebuje najvec
socialnih tem in najmanj tem o lepoti izmed §tirih Ze omenjenih revij. Tudi raziskava STARS
Demographic Comparison 1992 ( glej v Duffy in Gotcher, 1996; 34 ) je revijo YM uvrstila
med najbolj popularne najstniske revije, s povprecno starostjo bralk 15.5 let, ki pravijo: "Ta
revija (YM) izgleda da me res razume — njeni clanki so pogosto o tistih stvareh ki zanimajo

mene.”

Zanr je pomemben izhodis¢i element umes¢enosti, ki jo revija ponuja bralkam in pomaga
usmerjati proces branja. Raziskava A. McRobbie ( v Vidmar, 2001; 404 ) je na primer
pokazala, da mlada dekleta v Veliki Britaniji menijo, da so revije namenjene razlicnim
starostnim skupinam; neka petnajstletnica v raziskavi je povedala: "Sama sedaj kupujem
Jackie in Fab, toda moja sestra, ki jih ima sedemnajst, kupuje Honey in 19, tako da obicajno
berem tudi ti dve. Ko se enkrat zaposlis, zacnes kupovati revije z vecjim poudarkom na modi
kakor pa na ljubezenskih zgodbah.” Taksne vnaprejSnje predstave o zanru, ki jih, kot del
procesa dekodiranja, spodbujajo same revije, pripomorejo k razvrscanju bralk, ki kupujejo in
berejo revije. Zanr ne doloda vnaprej, kdo bodo bralke, saj prihaja, kot kaze odgovor

intervjuvanke McRobbijeve, do prikrivanja bralstva.
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Tabela: 2.3 : Branje najstniskih revij glede na starost deklic v ZDA

% celotne skupine

13-14 let 15-16 let 17 let
YM 73 95 58
Seventeen 53 95 58
Teen 33 20 0
Sassy 13 10 33
Vogue 20 40 50
Mademoiselle 0 20 33
Elle 0 15 33
Allure 7 10 25
Cosmo 13 10 17
Chatelaine 0 10 17
Rolling Stone 7 5 17
Interview 0 5 8
Shape 0 5 8

Osnova N: 48 deklic starith med 13 in 17 let

Vir: Currie, Down (1999): Girl talk, str. 150, University of Toronto Press, Toronto, Buffalo,

London

Katere pa so revije, po katerih najraje sezejo slovenske najstnice in tudi najstniki? Prav
gotovo je med njimi na prvem mestu Ze veckrat omenjena Smrklja, katere doseg je po
podatkih Mediane (2001 ) okoli 7 %, njeni najvecji tekmeci so revije Cool, Frka, Antena, od
lanskega leta naprej pa tudi slovenski Cosmopolitan. V zacetku je bila Smrklje nacrtovana za
bralke stare nekje med 13 in 19 letom, vendar pa so kasnejSe raziskave, ki so jih naredili v
uredniStvu Smrklje pokazale, da so bralke stare med 11 in 25 letom. Ravno za bralke nad
dvajsetim letom so v uredniS$tvu Delo Revije lansko leto priceli izdajati revijo Eva, po kateri
pa mlajsa dekleta ne sezejo rada, saj po mnenju bralk Smrklje v reviji ne piSe dovolj o seksu

in raje berejo Cosmopolitan, kjer je takih ¢lankov dovolj.

Kaj pa fantje? Ti navadno revije (Smrklja) ne kupujejo oziroma niso redni naro¢nik. V anketi

celjskih dijakinj® ( 1998 ), so fantje na vprasanje:"Ali poznas revijo Smrklja?” odgovorili v 80

6 Dijakinje Srednje trgovske Sole iz Celja so naredile raziskovalno nalogo z naslovom Revija Smrklja med

celjskimi srednjesolci pod mentorstvom Helene Muha.

ZVEZDNISTVO V NAJSTNISKIH REVIJAH 20



DIPLOMSKA NALOGA PETRA ZAGAR

% pritrdilno, medtem ko kar 94 % deklet pozna omenjeno revijo. Redno prebira Smrkljo
samo 6 % fantov, 46 % obcasno in 48% fantov nikoli, vecina si izvod sposodi, oziroma ga
obcasno kupi. Pri dekletih pa so rezultati povsem drugacni. Rednih bralk je 19 %, 71 % je
obcasnih bralk in samo 10 % deklic nikoli ne bere Smrklje. Punce najveckrat revijo kupijo
( 76 %). Rezultati ankete celjskih dijakinj iz leta 1998, se precej razlikujejo od podatkov
raziskave medijev, ki jo je naredilo podjetje Mediana leta 2001. Po podatkih Mediane (2001)

je rednih bralk Smrklje vec, in sicer 48 %, ob€asnih bralk pa samo 13 %.

.....

M Redni bralci
E Pogosti bralci
OBralci

O Obgasni bralci

Vir: (2001) Raziskava medijev v Sloveniji, str. 168, InStitut za raziskovanje medijev,

Mediana, Ljubljana

Deklice se preko najstniskih revij konstruirajo kot Zenske — najstnice. Najstniske revije
vsebujejo zgodbe, ki so v obdobju odrasc¢anja pomembne za mlada dekleta in fante. V revijah
izvejo marsikaj o sebi kot o najstnici, nasvete, kako reSevati vsakodnevne problemov, ki se
pojavljajo doma, v Soli ali v ljubezni. Za tak nasvet je vCasih tezko prositi mamo, zato je lazje
napisati pismo in ga nasloviti na revijo. Razli¢ne tematike, ki jih mladi najdejo v najstniskih
revijah so tiste, ki mlade v tem obdobju starosti najbolj zanimajo in kot posledica tega, lahko
danes izbirajo med vecjim Stevilom najstniskih revij, ki jim zagotavljajo teme, ki vsebujejo

tudi "nekaj ve¢” kot le zabavo.
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2.4 OGLASEVANIJE IN ZVEZDNISTVO

"Oglasevanje je placana oblika neosebnega predstavljanja in promocija zamisli, dobrin ali
storitev, ki jo placa znani naro¢nik”, je definicija oglasevanja Kotlerja (Kotler, 1998;626 ).
Najbolj razsirjen sistem kulturnih znakov, ki promovira mit Zenske skozi fotografijo najdemo
ravno v oglaSevanju. Barthel ( v Currie, 1999; 71 ) trdi, "da tipi¢en bralec porabi povprecno
petindvajset minut dnevno za prebiranje revij in je v tem cCasu izpostavljen priblizno
petinsestdesetim do sedemdesetim oglasom. Petintrideset oglasov od teh si bralec pozorno
ogleda. V primerjavi s televizijskimi oglasi, ko gledalec vidi priblizno od petindevetdeset do
sto oglasov, si jih pozorno ogleda samo Sest, tako lahko vidimo, da je oglasevanje v tiskanih

medijih bolj u€inkovito od televizijskega oglaSevanja.”

Oglasi zavzemajo velik del prostora v Zenskih in najstniSkih revijah, zato jim raziskovalci
tega Zanra namenjajo veliko pozornost. So najve¢ji vir blestecih podob, ki naredijo te revije
vizualno $e bolj zanimive za potro$njo. Dyer ( v Currie, 1999 ) meni, da so podobe iz oglasov
v komercialnih medijih bolj izrazite kakor v nekomercialnih medijih, saj so fotografije za
bralce lazje za razumevanje in imajo vecji vpliv kot besede. V najstniskih revijah oglasujejo
izklju¢no zenske produkte, kar bomo videli v naslednjem povzetku raziskave Currieve in v
moji analizi oglasov. Currie je naredila raziskavo oglasov v reviji Seventeen med leti 1951 in
1991 ( Currie, 1999 ) in opazila, da kljub spremembam v oglasevanju v obdobju Stirih
desetletji, oglaSevanje Se vedno poudarja Zenskost na presenetljivo tradicionalni nacin. Med
letoma 1951 in 1991 je oglasevanje obsegalo od najmanj 49.1 % (1981) do najvec 63.8 %
(1971) vseh strani revije Seventeen. Oglasom se je torej ne mogoce izogniti, saj prevladujejo
s svojimi bleste¢imi podobami. Tabela 2.5 predstavlja rezultate raziskave oglasov, ki jo je
naredila Evansova s kolegi ( Evans, 1991 ) leta 1988, v treh najstniskih revij, katerih rezultate
vsebine sem ze predstavila v enem izmed prejSnjih poglavji. V raziskavo so vkljucili 10
Stevilk vsake revije (Seventeen, Young Miss in Sassy), skupaj torej 30 izvodov revij. Prva
tabela prikazuje odstotke oglasov v vseh revijah skupaj. 46 % prostora skupaj v revijah
zasedajo oglasi, od tega jih je najve¢ v reviji Seventeen, kjer oglasi zavzemajo skoraj 57 %
celotne revije. NajveC oglasov je za lepotne produkte (okoli 25%), sledijo oglasi za modna
oblacila (13%); glasba, zabava (7%); zdravje in higiena (4%), izobraZevalno orientirani oglasi

pa (3%). Prav tako je imela ta revija najvecje Stevilo razli¢nih oglasov, kar sovpada z velikim
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odstotkom oglasov. Najmanj oglasov je bilo v reviji Sassy (okoli 30%), saj je ta revija nova
na trgu, tezave pa so imeli tudi s podporo oglasevalcev, verjetno prav zaradi kontroverznega

stila in vsebine.

Tabela: 2.5 : Primerjava tem oglasov v treh najstniskih revijah

30

20 -+

10

0 Seventeen @ Young Miss @ Sassy

Legenda: a = lepota, b = moda, oblaCila, ¢ =zenska higiena, zdravje, hujSanje, d =

izobrazevanje, e = glasba, zabava in ostalo

Vir: Evans, D.Ellis (1991): Content analysis of contemporary teen magazines for adolescent

females, str. 108, Youth & Society, Sage Publications

Sama sem na podlagi raziskave oglasov Evansove naredila podobno analizo oglasov v reviji
Smrklja. V svojo analizo sem vkljucila zadnjih deset Stevilk revije, to so Stevilke od deset do
dvanajst iz leta 2001 in Stevilke od ena do sedem iz letoSnjega leta. Kot oglase v Smrklji sem
definirale vse enostranske oglase, ki se pojavljajo na platnicah revije, razen prve strani, strani
“trendi lepote” in "trendi mode”, kjer so predstavljeni modni in lepotni izdelki, ter vsebujejo
ime trgovine, kjer jih je mogoce kupiti in ceno. Potem je tu Se rubrika "pepelka’, "kombiniraj”,
pokrovitelji razlicnih rubrik, kot npr, smint bomboni v rubriki "hot date”, ali pa 8x4 intensive
v rubriki “A,B,C zmenkov”, rubriki “moda” in "na robu”, kjer ravno tako, kot v rubrikama

“trendi lepote” in “trendi mode” predstavljajo kozmeti¢ne izdelke in modo.
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Tabela: 2.6: Primerjava tem oglasov v najstniski reviji Smrklja

50
40
. 30
X
20
10 -
0 - o M
a b c d e
B Smrklja

Legenda: a = lepota, b = moda, oblaCila, ¢ =zenska higiena, zdravje, hujSanje, d =

izobrazevanje, e = glasba, zabava in ostalo

Oglasi v Smrklji zavzemajo priblizno eno tretjino strani, kar je manj kot v omenjenih tujih
revijah. Veliko oglasov v Smrkji je tako imenovanih “advertorials”’. Zaradi laZje primerjave
rezultatov med tujimi revijami in Smrkljo, sem jih enako kot Evansova razdelila v pet
kategorij. Ce primerjam rezultate, lahko opazimo, da je v Smrklji manj oglasov za lepotne
izdelke, vendar pa je ob&utno ve¢ oglasov za obladila. Stevilo oglasov za Zensko higieno in
izobrazevanje je podobno, vecja odstopanja pa so v zadnji kategoriji “e”. V to kategorijo sem
vkljucila oglase za mobilno telefonijo, ki trenutno prevladujejo v vseh najstniskih revijah in
ne samo v Smrklji, leta 1988, ko je raziskavo delala Evansova s kolegi mobilna telefonija Se
ni bila tako razvita, zato po moji oceni v tej kategoriji prihaja do takSnega razlikovanja. Pri
pregledovanju oglasov sem bila pozorna na pojavnost zvezdnikov v objavljenih oglasih,

vendar jih v Smrklji nisem zasledila, pa¢ pa sem jih nasla v Frki in reviji Cool.

7 Advertorial je oblika novinarskega sporocila, kjer so zdruzene kljucne prednosti oglaSevanja in odnosov z
javnostmi. To ni ne oglas in ne sporocilo za javnost, je meSanica obojega. Slovenski jezik nima posebnega
prevoda in ga imenujemo kar advertorial - “oglas, ki izgleda kot novica” ( Peterson in Wilkins v Podnar, 2001 ).

Advertorial je torej sporocilo, ki zabrisuje meje med posameznimi mediji oziroma oblikami komuniciranja.
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Trzniki ze od nekdaj uporabljajo slavne osebnosti za predstavljanje svojih izdelkov. Najmanj,
kar lahko dobro izbrana oseba naredi, je, da pritegne pozornost k izdelku ali blagovni znamki.
Na blagovno znamko se lahko prenese skrivnostnost osebnosti, tako se npr. Catherine
Deneuve pojavlja na oglasu za Chanel no. 5, uporabijo pa lahko tudi znanje in avtoriteto:
Chris Evert predstavlja teniske loparje Wilson. Najpomembnejsa je izbira ustrezne osebnosti.
Biti mora prepoznavna, imeti pozitiven u€inek na mnoge skupine in ustrezati izdelku.
Sylvester Stallone je zelo znan in pozitivno ucinkuje, toda verjetno ni primeren za oglaSevanje
Svetovne konference o miru. Sportniki so posebno u¢inkovita skupina za predstavljanje
izdelkov, Se posebej za izdelke, pijace in opremo za Sport. Michael Jordan, koSarkarska
zvezda, oglasuje izdelke Nike in se kot osebnost ne pojavlja samo na oglasih, sporocilnost se
poveca tudi s prodajo majic, igrac, igric ter na stotine drugih povezanih izdelkov. Glavna skrb
trznikov pri izbiri zvezdnikov je, kot pravi Kotler ( Kotler, 1998), da mora dodatna prodaja
veC kot pokriti stroske. Trznik upa, da zvezda ne bo predstavljala preve¢ izdelkov in se tako
“izrabila”. Prav tako lahko nastane problem pri izbiri znane osebnosti, ¢e ta zasenci dolocen
izdelek, da je tako dominantna in zanimiva, da opazi§ samo njo. Problemi, ki se povezujejo z
neko znano osebnostjo v njegovem javnem in zasebnem Zzivljenju, se lahko prenesejo tudi na
podjetje. Problemi v oglaSevanju se lahko pojavijo tudi takrat, ko zvezda ni kulturno

prenosljiva ali pa ni ve¢ primerna za prihajajoco generacijo potrosnikov.

V primerjavi z otroci, najstniki Ze bolje razumejo in vrednotijo oglase, obenem pa Ze lahko
opazijo ekonomsko zapeljevanje, ki ga povzrocajo. Najstniki so danes pomembna potroSna
skupina, saj je njihova kupna moc¢ iz leta v leto vi§ja, istoasno pa imajo velik vpliv na
nakupovalne odlocitve starSev. Kognitivni in emocionalni procesi imajo prednost v posebnih
oblikah nakupovalne odlocitve najstnikov pravi Bettman ( v Evans, 1991 ). Najstniske revije
nikoli ne vsebujejo oglasov, ki bi oglaSevali zelo drage izdelke npr. avtomobile, ampak se z

oglasi vedno prilagajajo nakupovalnim zmoznostim svojih bralk in bralcev.
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3 ZVEZDE IN ZVEZDNIKI KOT DEL POPULARNE KULTURE

Mlade v najstniskih revijah v veliki meri navduSuje odkrivanje uspesnih javnih osebnosti, ki
jih primerjajo z lastno oblikujoco se identiteto. Zvezdniki mladim predstavljajo ideale, ki
ponujajo vrednote in norme, postanejo objekt identifikacije in posnemanja. Fenomen
zvezdniSva, kot ga poznamo danes, se je pojavil z nastankom filmske industrije v zacetku
dvajsetega stoletja. ZvezdniSvo je bilo povezano s studijsko nacrtovanim krozenjem
informacij o igralcu iz zasebnega Zivljenja in se razsiri onstran informacij o filmih v katerih
igralec nastopa. Tako se vzpostavlja zveza med zasebnim in poklicnim oziroma zveza med

filmsko identiteto in konstruirano zasebno identiteto.

Danes je zvezdniStvo pomemben del popularne kulture in ga uporabljajo v marketinske in
oglasevalske namene. Ima mnogo ve¢ porabnikov kot katerakoli druga industrija, vendar pa
nima svoje trgovine. Kolik$na je celotna zaposlitev ljudi v industriji slave in kakSne dobicke
prinasa, je nemogoce navesti. ZvezdniStvo ima v popularni kulturi dvojni status pravi
Lutharjeva ( Luthar, 1999; 435 ): “je rezultat konstrukcije in manipulacije, torej rezultat
zavestnega preoblikovanja osebe v zvezdnisko osebnost, v blagovno znamko. Konstrukcija
poteka tako zavestno in po zaslugi industrije odnosov z javnostmi ali osebnega naprezanja
osebe bolj ali manj nacrtovano in industrializirano. Po drugi strani obstaja mitoloSko
partnerstvo , ki eksistencialno povezuje razlicne oblike pop kulture (tabloide in popevkarsko

sceno,...) in je nujno za njihovo prezivetje.”

Zvezde danes ne prihajajo samo s podroc¢ja medijske industrije (film in glasba), ampak tudi iz
znanost, religija, vendar pa sem bom v svoji diplomski nalogi osredotocila zgolj na filmske in
glasbene zvezdnike, ki se pojavljajo v najstniSkih revijah. Pri vzponu med zvezde je
pomembno sekundarno krozenje, saj tu ne gre za nakljucno pojavljanje v medijih, ampak je
pomembna medijska konstrukcija zvezdnika. Dodatno krozenje ima glavno vlogo pri
nastajanju zvezd. Oseba ni vidna samo na svojem podroc¢ju ustvarjanja, ampak eksistira tudi
kot medijska osebnost. Oseba si pridobi zvezdniSki status s tem, ko je neodvisna od
primarnega delovanja. Mediji imajo tako pomembno vlogo, saj omogoc¢ajo dodatno krozenje,

ki ima osrednjo vlogo pri nastajanju zvezd. "Pri zvezdnikih je razkorak med navadnostjo in
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izrednostjo tisti, ki vzpostavlja njihov zvezdniSki sistem” pravi Lutharjeva ( Luthar, 1999;
436 ). Tu ne gre nujno zato, da je zvezda priljubljena, pomembno je le to, da je popularna, da
se pojavlja v razlicnih medijih s pomoc¢jo “sekundarnega krozenja“. Tako prihaja do medijske

konstrukcije znanih obrazov, ki se serijsko in soCasno pojavljajo v raznovrstnih medijih.

3.1 POMEN ZVEZDNISTVA

Trije najpomembnejsi vidiki pri preu¢evanju zvezdnistva so:
e ZvezdnisStvo kot ekonomski fenomen
e Zvezdni$vo kot kulturni fenomen

e ZvezdniStvo kot socioloski fenomen

Zvezdnistvo kot ekonomski fenomen pomeni razumevanje zvezde kot blaga, ki promovira
kulturne produkte, tekste skozi stabilizacijo okusa in konstrukcijo simbolnega produkta, ki
vzpodbudi trzni uspeh. Zvezde so tako istoCasno kulturni produkt medijske industrije in
oblika za potroSnjo, lahko pa s svojo pojavnostjo pomagajo pri promociji drugega blaga.
Zvezde postanejo pomoc pri promociji dolocene zvrsti medijske industrije oziroma izdelkov,
lahko pa tudi sami postanejo objekt prodaje. Velika podjetja, predvsem multinacionalke,
uporabljajo zvezdnike za promocijo svojih izdelkov. Razli¢ne igralke in svetovno znane
manekenke (Janiffer Aniston, Claudia Shiffer, Andie MacDowell, Jeniffer Lopez, Kate Moss,
Catherine Deneuve,...) so se tako npr. pojavljale v oglasih za kozmeti¢no podjetje L'OREAL.
Na ta nacin so prodale svojo priljubljenost in popularnost multinacionalki, ki je s tem
pridobila nove kupce svojih blagovnih znamk, ki so lojalni priljubljenim igralkam in
manekenkam. Tudi pojav dolocenih zvezd v filmu je lahko tisto, kar privabi gledalce, da si ga
ogleda. Superzvezdik v filmu je zagotovilo, da bo film privabil v kinematografe dovolj
gledalcev in obenem prinesel dobicek filmskim producentom, ne glede na to, kolikSen
honorar bodo le-ti placali zvezdam za nastop. Ekonomski vidik zvezdniStva moramo
obravnavati v odnosih med lastniki kapitala, mediji in zvezdniki. Zvezdniki so tisti, ki
povecujejo branost oziroma gledanost medijem, po drugi strani pa je zvezdniStvo tisto, ki ne
more obstajati brez medijev. Denar pa ima odlocilno vlogo za obstoj medijske industrije in

zvezdniStva, zato se lastniki kapitala v odnosu do medijev in zvezniStva pokazejo kot
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sponzorji ali oglasevalci. Med njimi gre torej za enakovreden medsebojni odnos, saj eden brez

drugega ne morejo obstajati.

Kultura je vedno boj med dominantno kulturo in subkultura trdi Fiske ( v Marshall, 1997).
Produkt dominantne kulture naj bi predstavljale slavne osebnosti z namenom vodenja in
reprezentacije, v resnici pa so zvezde pogosto poosebitve diskurzivnih "bojis¢” na polju norm
povezanih z individualnostjo in osebnostjo znotraj kulture. Mnozi¢ni mediji so znani po tem,
da po eni strani unicujejo individualnost, po drugi strani pa poudarjajo zahteve humanizma.
Mit individualnosti se kaze v kultu osebnosti, ki nastane zaradi naporov posameznika, lahko
pa je posamezniku tudi usojeno. Kadar gre za lastne napore lahko zvezde pri obCinstvu
vzpodbujajo lastno potrditev ali pa upanje po lastnih spremembah. Zvezdam lahko pripiSemo
dvojno vlogo; boj za dominacijo, ki nastane zaredi medijske manipulacije in zelje
dominantnega razreda po vzdrZevanju statusa quo ter pot k svobodi, saj obc¢instvo v zvezdi
vidi vzor potencialnih moznosti za spremembe in vzpon individualnosti ( Peceli, 2000 ).
Zvezde artikulirajo kaj pomeni biti ¢lovek v sodobni druzbi. Ko ima zvezdnik tak pomen,
postane ikona ali simbol. Zvezdniki predstavljajo doloCene vrednote in norme, postanejo

objekt dentifikacije in poudarjajo pomen individualizma v sodobni druzbi

Zvezdnisvo kot socioloski fenomen je pomembno zaradi tesne povezave med zvezdami in
obCinstvom. Zvezde so tako po eni strani obcudovane s strani obudovalcev, po drugi strani
pa so tarCe rumenega tiska in opravljanja, vendar pa to vse skupaj prispeva k obstoju
zvezdniStva in zvezd. Obcinstvo je torej tisto, ki zvezde sprejema in obenem nosi kljucno
vlogo pri njihovi konstrukciji. Zvezde tako igrajo aktivno-simboli¢no vlogo v zivljenju

obcinstva.

3.2 OBCINSTVO ZVEZD

Kategoricna in oblikovana mo¢ obcinstva je v centru moci zvezdniStva. Zgodovinska
pojavnost zvezdniStva je soodvisna z rastjo obcinstva kot socialne kategorije, obe skupaj pa
sta povezani z razvojem potrosniSke kulture. Posebna vez med zvezdni§tvom in pojavnostjo
obCinstva je zblizevanje individualnosti in osebnosti zvezde s kolektivno konstrukcijo

obCinstva ( Marshall, 1997 ).
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Vse skupine obcinstva ne razvijejo enakega odnosa z zvezdniki. Edgar Molin ( v Gledhill,
1991) trdi, da najbolj trden odnos med obcinstvom in zvezdniki razvijejo najstniki in Zenske.
Na splosno velja, da so zlasti skupine, ki potrebujejo vzornike in se razlikujejo od
prevladujoce moske heteroseksualne skupine, naklonjene zvezdam. Fenomen obozevanja je
torej povezan z nemoc¢nimi, s tistimi, ki so depriviligirani zaradi spola, starosti, razreda ali
rase, vendar pa to nikakor ni edina skupina, za katere je znacilno obcudovanje zvezd. Skupina
Beatles je v Sestdesetih letih povzrocCila pravi val obozevanja. Njihovi koncerti so se
sprevracali v nemire. Njihovi obozevalci so se oblacili in Cesali tako kot oni. Prodali so
milijone plos¢ in celotno gibanje je prislo v zgodovino pod imenom “beatlomanija”. Ob¢instvo
Beatlov so v ve€ini sestavljale Zenske. V nasprotju z Beatli pa kasneje jedro obCinstva pevke
Madonne v vecini sestavljajo pripadniki zapostavljenih, marginalnih skupin: od najstnic do
transvestitov, vendar pa vsaka izmed teh skupin razvije drugacen odnos do pevke pravi
Schwichtenberg ( Schwichtenberg, 1993 ). Tudi mediji sami pogosto oblikujejo "klube
obozevalcev” in s tem povzroc¢ijo obcutek pripadnosti, obenem pa si pridobivajo bolj zanesljiv
trg za medijske proizvode. Moderna druzba je individualizirana in prav s tem, ko fani
razvijajo lojalnost do zvezd tudi pridobijo obcutek skupnosti. Fani so tisti, ki zvezde
sprejemajo in jih obenem sooblikujejo. Obcinstvo danes ni le pasiven porabnik, ampak tudi
producent popularne kulture meni Cartmell ( Cartmell, 1997). Fani so najbolj viden del
obc¢instva in pogosto se zgodi, da so stigmatizirani s strani dominantne kulture. So zbiralci
informacij in izdelkov povezanih s priljubljeno zvezdo, Ceprav le-ti v ofeh dominantne
kulture nimajo nikakrsne vrednosti. Prav najstniske revije pa so eden izmed glavnih virov
informacij, posterjev, besedil pesmi in fotografij o doloceni zvezdi, zato veliko najstnikov
kupi revijo z namenom, da bo v njej nasel ¢im ve¢ "materiala” o svojem idolu. Kadar npr. v
Soli vsi govorijo o neki glasbeni skupini, prav to spodbudi Se ostale, da tudi sami postanejo
fani in s tem del fanovske skupnosti. DoloCena oblacila, priceska, li¢ila so tista, s katerimi

posamezniki izrazajo pripadnost fanovski skupini.

Obcinstvo vzpostavlja razli¢ne vrste odnosov z zvezdniki. Dyer ( v Gledhill, 1991 ) navaja

razli¢ne fantazije obCinstva, ki predvidevajo odnos med zvezdo in ob¢instvom:

e Predanost in obozevanje; zvezde so videne kot glamurozni ljudje, ki v vseh pogledih
presegajo navadne smrtnike. Med zvezdo in gledalci se postavi ostra meja, saj so zvezde

razumljene kot nedosegljive.
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Identifikacija in pobeg; razlike omogocijo, da gledalec za nekaj Casa zapusti svoj svet in
postane del zvezdnikovega.

Podobnost; gledalci i§¢ejo podobnosti z zvezdo, npr. enaka barva las ali o¢i, rojstni datum.
Pretvarjanje; gledalci se zavedajo, da so le del igre in se pretvarjajo, da so doloCena
zvezda.

Zelja; zvezda v gledalcih lahko povzrodi Zeljo po spremembi. Zvezdnice pogosto
oblikujejo ideal zenske lepote. V domisljiji je povezava med identiteto zvezde in gledalca
mozna.

Oponasanje; gledalci spreminjajo svoje vedenje in lastnosti zato, da bi bili ¢im bolj
podobni zvezdi.

Kopiranje; razlika med oponasanjem in kopiranjem je v tem, da pri oponasanju gledalci
posnemajo oponasSanje ali aktivnosti zvezde, pri kopiranju pa zunanji izgled. Medijska
industrija to uspesno izkorisca, saj prodaja izdelke, s pomocjo katerih se zmanjSuje razlika
med imidzem zvezde in gledalca.

Uzitek ob zenski moci; zvezdnice po eni strani pomenijo model za zenski glamur in po
drugi strani predstavljajo model za upor zensk. Gledalci niso fascinirani zgolj z Zensko
lepoto, ampak z osebnostjo in nainom obnaSanja. Ta vrsta fantazije in identifikacije se
najpogosteje pojavlja pri mladih dekletih in tistih zenskah, ki so v Zivljenju zatirane.
Potrodnja; gledalci s tem, ko kupujejo izdelke povezane z zvezdo oblikujejo novo

identiteto, ki je kombinacija njihove in zvezdine.
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4 "NAJSLAJSE SKRIVNOSTI ZNANIH FAC”

Cukr je zacel izhajati kot samostojna revija leta 2000 v izdaji podjetja Delo revije, vendar od
Stevilke tri letoSnjega leta izhaja v Smrklji kot posebna priloga. Cukr je bila ( kot samostojna
revija) in je Se danes revija, ki je namenjena izklju¢no glasbi in filmu. Po podatkih Mediane
(www.mediana-irm.si) je imel leta 2001 doseg branosti med mladimi bralci 1.7 %, kar je bilo
premalo za samostojno izdajanje, zato so se v uredniStvu odlo€ili, da Smrkljo in Cukr
zdruzijo. V Cukru najdemo novice, intervjuje z glasbenimi in filmskimi zvezdami, lestvice,
posterje, recenzije novih zgoscenk, naslove zvezd in Se marsikaj zanimivega. Cukr zavzema
osrednji del revije. Obsega 24 strani, od tega navadno Sest strani obsegajo posterji. Zakaj
ravno Cukr? Podnaslov nam pove, da je to priloga, kjer razkrivajo "najslajsSe skrivnosti znanih

fac”.

4.1 ZRCALNA PODOBA ZENSKE

Naslovnico krasijo podobe popolnosti; prefinjeni obrazi manekenk ali zvezdnikov, ki se
tepejo za pozornost svojih bralk v casopisnem kiosku. V nasprotju z enoli¢nim okoljem doma
ali Sole, ki so ga najstnice pravkar zapustile, so glamurozne podobe, ki jih videvajo na
prodajnih policah revij zanje Se posebej privlacne in zanimive. McCrackenova ( v Vidmar,
2001 ) se sprasuje, kaj je skupnega tem razliénim podobam popolnosti, ki krasijo naslovnice?
"Vsaka deluje kot idealizirana zrcalna podoba zenske, ki si jih ogleduje, v kateri se zdruzujeta
vsakdanje in nenavadno. Med gledanjem revij tudi sama zenska prispeva h konstrukciji

.....

vsakdanje realnosti.” ( v Vidmar, 2001; 395)

Oznacevalni sistemi naslovnic niso nekaj, kar bi nastalo avtonomno, temve¢ so tesno
povezani s komercialno naravo Zenskih revij. Kot mnoge druge oblike mnozi¢ne kulture so
tudi te revije blago na trgu ponudbe in povprasevanja. Naslovnica pomaga vzpostaviti
identiteto zaS¢itne znamke revije kot blaga. Prav znamka je tisto, kar zagotavlja, da kupimo
raje eno revijo od druge. Zapleten sistem verbalnih in vizualnih znakov na naslovnici ni samo

glamurozno sporoc€ilo o idealni Zenstvenosti, temve¢ tudi skuSnjava, do jo prelistamo in si
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obenem ogledamo tudi oglase. Naslovnica katerekoli revije je njen najpomembnejsi oglas. Pri
naslovnici je Se bolj kot pri drugih proizvodih pomembno, da privabijo ob¢instvo. Revija ima
tako pomembno funkcijo, da proda najprej sama sebe in nato drugo blago, ki je oglaSevano

znotraj nje.

Komercialni in trzni dejavniki se pri Zenskih in najstniskih revijah zrcalijo tudi v rednem
pojavljanju znanih osebnostih na njihovih naslovnicah. Zvezda, ki “pritegne” obcinstvo, ki
poveca prodajo revije v kioskih, ima doloCene privilegije, za katere se zdi, da kompromirajo
uredniSko integriteto; kot na primer to, da odobri svojo fotografijo in besedilo, ki naj bi se
pojavilo na naslovnici. V¢asih celo vztraja, da ¢lanek o njen napise njen priljubljen novinar,
ali celo, da ji ¢lanek pred objavo dajo v avtorizacijo. Ali je "dekle z naslovnice” zvezda, mlada
manekenka ali "navadna” oseba, ki so jo izbrali bralci, je odvisno od trenutnih trznih razmer.
Ce naslovna podoba in besedilo ne pritegneta ve¢jih skupin bralcev, se posledi¢no s tem
zmanj$a doseg oglasov v reviji. V tem primeru komercialne revije ne dosezejo glavnega cilja

— da bi oglasevalcem, ki jih placujejo, omogocile dostop do kvalitetnega obcCinstva.

Slika 4.1: Naslovnica Smrklje
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V nasprotju z tujimi najstniSkimi revijami, ki za svoje naslovnice uporabljajo znane obraze
glasbenikov, igralcev in manekenk, so se v uredniStvu Smrklje odlocili, da svojo revijo
prodajajo z naslovnicami, na katerih so prikupni obrazi "navadnih” slovenskih najstnic in
najstnikov. Glavna in odgovorna urednica Smrklje Gordana Djurdji¢ v pogovoru pravi, da se
pri nas zvezdniki na naslovnici revije ne prodajajo. V ¢asu, ko so bile popularne skupine kot
sta Take That ali Cought in the Act, so le-te krasile naslovnice, saj so imeli mnozi¢no podporo
najstniSkih bralcev (okoli 80 %). Danes zaradi ogromnega Stevila popularnih zvezdnikov,
nih¢e med njimi nima tako velikega kroga obozZevalcev, zato Smrklja na naslovnicah ne
objavljajo ve¢ zvezdnikov, saj bi le-ti bralce lahko odbili in ne privabili, pravi glavna urednica
Smrklje. V nasprotju s Smrkljo, pa njena tekmeca reviji Frka in Cool za svoje naslovnice
uporabljata fotografije domacih in tujih zvezdnikov. Pri pregledovanju omenjenih revij sem
zasledila, da se na naslovnicah Cool-a, pojavljajo predvsem tuji pop zvezdniki kot so Shakira,
Britney Spears, No Doubt,...Frka pa objavlja predvsem domace, slovenske zvezde npr.
Dreamwalk, Lara Bee, Murat & Jose,... Cukr ima svojo naslovnico, na kateri je upodobljena
fotografija slovenske ali tuje zvezde, ki je v tistem obdobju med najbolj priljubljenimi npr.
slovenska skupina Game Over, Karmen Stavec in tuje zvezde Shakira, Alicia Keys. Zgornji
del naslovnice je namenjen majhnim fotografijam zvezdnikov, katerih zgodbe v notranjosti
osreCujejo bralce Cukra. V levem spodnjem kotu naslovnice je kratko predstavitveno
besedilo, ki oriSe osrednjo zvezdo, tretja stran pa je vedno namenjena intervjuju z zvezdo, ki
krasi naslovnico. Gre za osebna vprasanja, kot so vpraSanja o ljubezni, karieri, vzponu med

zvezde, torej za lahkotna vprasanja, ki zanimajo najstnike.
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Slika 4.2: Naslovnica Cukra
Slika 4.3: Zgodba z naslovnice

Vir: Smrklja (2002): Cukr, let.7, 5/2002: str.37
Smrklja (2002): Zgodba z naslovnice, let.7, 5/2002: str.39

Vecina naslovnic poskusa ustvariti idealizirano podobo bralke iz skupine, ki jo Zelijo doseci
oglasevalci, tako da uporabi fotografijo — obic¢ajno bliznji posnetek njenega smehljajocega se
obraza. Verbalni tekst naslovnice vedno sestavljata z velikimi ¢rkami izpisano ime revije ter
niz naslovov, ki so namenjeni temu, da bralca pritegnejo k dolo¢enim prispevkom v reviji.
Glavna podoba na vsaki naslovnici je torej neverbalna — fotografija, ki jo vidimo pred ali med
branjem verbalnih sporocil. Fotografija je obicajno konkretna reprezentacija nekega
idealiziranega modela fizicne lepote, ki vzpodbudi porabnikov apetit po tistem, kar sledi v
notranjosti. Kot prijetna vizualna reprezentacija nas vabi, da Se naprej uzivamo ob pregledu
vsebine revij, isto¢asno pa nas vodi k verbalnim tekstom, prek katerih bomo dobili navodila,
kako doseci ideal lepote, dodatni sporocevalec fotografskega in verbalnega teksta je barva. Ta
podeli naslovnici svojo lastno strukturo. Razli¢ne podobe in besede pritegnejo bral¢eve oci s
poudarjanjem skladnih barv in odtenkov. Teme so vzpostavljene skozi barvo z nanasanjem na

stereotipne asociacije, tako npr. svetle barve uporabljajo za oznacevanje novosti in pomladi.
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Naslovi na naslovnici, ki oglasujejo urednisko vsebino, razsirjajo pomenske strukture tistega,
kar jim sledi. Prvi kot, kot pravi McCracken ( v Vidmar, 2001; 420 ) “"sugerira, da je revija v
prvi vrsti namenjena branju, Ceprav veCina njenih strani vsebuje fotografije in druge
neverbalne reprezentacije. Revija doseze namen, tudi ¢e jo bralci le prelistajo, le prelistajo
oglase. Kljub temu pa naslovnica namiguje, da naj se tisto, kar ji sledi, tudi bere, ne le gleda.
Medtem, ko naslovi na naslovnici navidezno najavljajo, kaj lahko v reviji preberemo, nas v
resnici skuSajo pozivitno nastrojiti do celotne vsebine revije. Skozi temo, ton, rabo locil in
grafi¢no oblikovanje, ki proizvedejo vzburjenost, deluje drugi splosni kod. Njegov namen je
prebuditi potrosnikovo radovednost.” Namen naslovnice je torej, da vzbudi bralcevo

radovednost in s tem povecati naklado revije.

4.2 VEZ MED BRALCEM IN ZVEZDNIKOM

Slika. 4.4: Neradi opravljamo, pa vendar ...

Vir: Smrklja (2002): Neradi opravljamo, pa vendar..., let. 7, 6/2002: str. 38
Ce prelistamo Cukr na drugi strani najdemo kratke novice ali trade, stran pa se imenuje

"neradi opravljamo, pa vendar... ". Sledi rubrika "tra¢ ali dejstvo?”, kjer Ze samo ime razkriva,

da v tej rubriki preverjajo, ali neka novica o zvezdniku drzi ali je samo trac, o katerih pisejo
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tudi druge revije. Vsaka informacija je opremljena tudi z majhno sliko zvezdnika. Tu
preverjajo tako slovenske kot tudi tuje zvezde. Zanima jih npr. Ali bo Andraz Hribar res
postal ocka ali pa, ¢e ima Kylie Minogue umetno ritko? Naslednja stran je sestavljena iz
manjsih fotografij, ki jih lahko razrezemo in te potem dobijo ravno pravsnjo velikost, da jih
lahko spravimo v denarnico. Ce mladi to poéno sicer ne vem, vendar pa so fotografije idolov,
ki imajo na drugi strani $e besedilo pesmi med mladimi priljubljene. Mlade zanimajo tudi
rojstni datumi svojih idolov, zato Cukr vsak mesec objavi “moj koledarcek”, kjer mladi,
izvejo katere zvezde imajo rojstni dan v tistem mesecu. Hipotezo Johna Hermesa (Turner,
2000 ) da zgodbe o zvezdnikih lahko le-te pribljizajo bralcem in jih pripeljejo v njihov krog
prijateljev, je potrebno razsiriti tako, da tudi ¢lani redakcije cutijo, da lahko zvezdnike
vklju¢ijo v svoj krog prijateljev’. Revija sama sebe ponuja kot posrednika med bralcem in
zvezdnikom. Bralec je nenehno naslovljen z "ti” in "mi” povemo kako smo preziveli prijeten

¢as z zvezdo namesto “tebe”.

Slika 4.5: Fotografije
Slika 4.6: Besedila

Vir: Smrklja (2002): let. 7, 4/2002: str. 41
Smrklja (2002): let. 7, 4/2002: str.42
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Film meseca je rubrika namenjena predstavitvam novih filmov. Na kratko je predstavljena
igralska zasedba in kratka zgodba novega filma, s katerimi poskusajo mlade bralce privabiti v
kino dvorane. Vsak mesec izberejo film meseca, ne pozabijo pa niti na filmsko nagradno
vprasanje. "Iz prve vrste” je rubrika, ki predstavlja filme, ki se trenutno nahajajo v
kinematografih. Gre za kratke predstavitve filmov in igralske zasedbe. Stran ki sledi, je
namenjena predstavitvi mlade filmske "face”, ki si Sele utira pot med elito svetovno znanih
filmskih zvezd. Navadno so to mladi, perspektivni igralci, ki jih bomo v prihodnosti Se
pogosto videvali na filmskih platnih in njihov ¢as popularnosti in slave Sele prihaja, vendar pa
zato za mlade niso ni¢ manj zanimivi. Filmska industrija je prva odkrila zvezde kot nacin
trzenja kulturnih produktov. Odlikuje jih avra drugacnosti in odmaknjenosti. Slavna imena v
filmih pomenijo ve¢jo moznost, da bo film uspel, s tem pa tudi vecji dobicek. Njihovi
obozevalci jih bodo gledali tudi v slabsih filmih, zato ker so pac¢ zvezde. Danes je Hollywood
tisti, ki diktira svetovno filmsko industrijo. Njegove zvezdnike lahko prenesemo na cel svet,
saj so znani in slavni povsod, kjer predvajajo njihove filme. Najbolj znane moske zvezde
danes so: Brad Pitt, Bruce Willis, Tom Cruise, Nicolas Cage, Richard Gere, Denzel

Washington, Ben Affleck, George Clooney, Russell Crowe,... in Se veliko drugih.

Slika 4.7: Film meseca

FILM MESECA

Vir: Smrklja (2002): Film meseca, let. 7, 5/2002: str. 44
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Zakaj so moSki danes bolj slavni in bolje placani od Zensk? Zato, ker gre tu za dvojno
popularnost. Zenske jih ¢astijo s svojo emocionalno stranjo; so lepi, pametni, imajo lepo
izoblikovano telo, so nesrecno zaljubljeni. Moski pa jih obc¢udujejo v akcijskih filmih; resijo
se iz nemogocih situacij, vedno dobijo najlepSe dekle, so pogumni. Tukaj gre torej za dvojno
cascenje, na eni strani so Zenske in na drugi moski. Moskim zvezdnikom navadno niti staranje
ne povzroca tezav pri pridobivanju vlog, saj z leti postanejo bolj Sarmantni in dobivajo temu
primerne vloge, problemi v zasebnosti pa njihovo slavo $e povzdigujejo. Zenske v filmski
industriji danes niso manj vredne, vendar pa je njihova slava tezje dosegljiva in hitreje
minljiva. Zenske obudujejo predvsem moski, pogoj za to pa je mladost in lepota. Zenska je
lahko v nekem trenutku Se bolj slavna kot moski, vendar pa njena slava mineva hitreje, hkrati
z njeno mladostjo. Status zenskih zvezd je tako precej odvisen od posameznega filma. Danes
so najbolj znane Zenske iz filmske industrije: Julia Roberts, Gwyneth Paltrow, Cameron Diaz,
Jodie Foster, Penelope Cruz, Meg Ryan, Halle Berry,... Identiteto filmskih zvezd gradi
obcinstvo, ki prebira v medijih njihove intervjuje in medijska porocila, imidz in filmi, v
katerih igrajo. Filmske zvezde so obdane s konceptom svobode, neodvisnosti in
individualnosti. Da bi vse to dosegli, si filmski in glasbeni zvezdniki najamejo agente
(marketinske strokovnjake), ki nacrtujejo in izvajajo najprimernejSe poti njihove promocije.
Tako agentje posredujejo pozitivne informacije o zvezdnikih v mnozi¢ne medije in izdajajo
urnike o pojavljanju na javnih mestih. Cilj je slava, idealiziranje podobe v javnosti in vecja
publiciteta, katere posledica so vecji obiski kino dvoran in koncertov, kar pa v kon¢ni fazi
pomeni vedji dobitek. Ce so Ze zvezde, torej dovolj priljubljeni in znani, lahko pred
snemanjem zahtevajo vecje vsote denarja, kar pa pomeni vecjo verjetnost, da bodo gledalci
prisli na koncert, ali pa si ogledali film. "Zvezda je celoten predmet trgovanja: vsak del¢ek
telesa, drobec njene duse ali spomini iz njenega zivljenja so na voljo na trgu, ” pravi Morin ( v
Jowett in Linton, 1989 ) in dodaja "zvezdniski sistem je specifi¢na institucija kapitalizma v

velikem obsegu”.
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Slika 4.9: Faca
Slika 4.10: Pocukrano

Vir: Smrklja (2002): Faca, let. 7, 6/2002: str. 52
Smrklja (2002): Pocukrano, let. 7, 6/2002: str.54

Druga polovica Cukra je namenjena glasbenim zvezdam. Prva rubrika "faca” navadno
predstavlja slovenske glasbene skupine kot npr. Nude, Tabu in z njimi razpravlja o koncertih,
zgoScenkah, popularnosti, obozevalcih. Ta rubrika se je prej pojavljala ze v Smrklji, ko pa so
zaceli Cukr objavljati v Smrklji, se je ta rubrika prenesla v Cukr, saj zaradi vsebina tja tudi
sodi. Sledi lestvica Coca-Cole s tujimi in domacimi izvajalci, ki jo lahko bralci poslusajo vsak
teden na razlicnih komercialnih radijskih postajah in pa rubrika “pocukrano”, ki objavlja
kratke komentarje slovenskih glasbenikov. Sebastiana so npr. vprasali “Temna stran slave je

..” in odgovoril je "nadlegovanje po telefonu”. Na omenjeni strani so objavljeni Se naslovi
fan klubov, kamor obozevalke in obozevalci lahko posljejo svoja pisma. "Cukr CDskop” je
rubrika, ki predstavlja nove zgoscenke, recenzije domacih in tujih izvajalcev. "Cukr milnica”
pa pise o “cukrih” s televizije. To so navadno glavni junaki priljubljenih slovenskih in tujih
TV nadaljevank. Pogosto so na tej strani objavljeni tudi kratki intervjuji z igralkami in igralci

ali pa samo kratke novice izza kolisja.
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Slika 4.11: Cukr CDskop
Slika 4.12: Curk milnica
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Vir: Smrklja (2002): Cdskop, let. 7, 5/2002: str. 56
Smrklja (2002): Milnica, let. 7, 4/2002: str.60

Mnozi¢na reprodukcija glasbe je povzrocila nastanek zvezd. Popularna glasba je postala del
nasega vsakdanjega zivljenja in nas spremlja tako rekoC na vsakem koraku; v avtomobilu na
poti v sluzbo, doma, v ¢akalnici pri zobozdravniku, med nakupovanjem,...Razvoj tehnologije
danes omogoca optimizacijo zvoka in zmoznost poslusanja tiste glasbe, ki nam je vSe¢. Na
voljo imamo mnozico razli¢nih radijskih postaj, ki predvajajo posebne zvrsti glasbe, glasbene
TV postaje (MTV in Viva), glasbene revije, neskoncno moznost izbire zgoScenk in kaset,
vendar pa so koncerti tisti, ki oblikujejo zvezde. Ti omogocajo poseben odnos med izvajalci
in poslusalci, kjer poslusalci izkazujejo pripadnost izvajalcu. Koncert je tako oblika

ritualizirane avtenti¢nosti uzitka pravi Marshall (Marshall, 1997).

Za konstrukcijo glasbene zvezde, sta po Marshallovem mnenju (Marshall, 1997) potrebna
pripadnost in diferenciacija. Pripadnost se nanaSa na razmerje med ob¢instvom in pop zvezdo,
v katerem umetnik prenasa svojo avtenti¢nost v reprezentaciji z obCinstvom. Avtenti¢nost je

izrazena skozi izvajal¢evo komunikacijo z obcinstvom. Diferenciacija zvezde je zelo
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pomembna, saj se mora ta ze na prvi pogled lociti od drugih, ker danes samo izvirnost,
drugacen in poseben stil oblacenja, svojevrsten nacin javnega nastopa pomenijo uspeh in s
tem moznost postati zvezda. V Sestdesetih letih prejSnjega stoletja je s svojo avtenti¢nostjo
zaslovela Joan Baez. Obc¢instvu se je predstavila bosonoga, s preprosto obleko in brez licila in
jih pri pri¢i osvojila. Stilisticno konfiguracijo, ki jo je prikazovala, je nato oponasala cela
generacija mladih Zensk. Tako glasbene zvezde nimajo samo ekonomskega kapitala, ampak

postanejo tudi predstavnice kulturne moci in interesov posamezne generacije.

Vez med glasbenimi zvezdami in mladimi predstavlja groznjo obstojeCemu stanju in hkrati
napoveduje spremembe, katerih reprezentacija so zvezde. Glasbena industrija najveckrat
oblikuje take zvezde, ki privabijo obozevalce iz istega demografskega razreda, veliko
pozornosti pa namenijo mlajSim zenskam in najstnicam, saj sta to druzbeni skupini, ki
potrebujeta svoje vzornike. Marketing najstniSkih idolov temelji na oblikovanju ikon, ki
neprestano cirkulirajo na posterjih, v najstniskih revijah, v televizijskih serijah, oglasih,...
Pogosto se oblikujejo glasbene skupine, ki poudarjajo povezanost in solidarnost med seboj,
torej delujejo kot eno, istocasno pa je veliko znanega o vsakem posamezniku skupine, le-ti pa
se med seboj razlikujejo, tako da si vsak lahko izbere svoje idola. V¢asih so bile najbolj znane
najstniske skupine Take That, Cought in the Act, New Kids on the Block, East 17, danes pa
so najbolj znane N’'Synk, Westlife, Linkin Park, O-Town,...ZvezdniStvo v popularni glasbi
ni konstruirano na enak nacin kot zvezdnistvo v filmski industriji, saj je le-to povezano s
tehnologijo produkcije in s sprejemanjem, kjer ima poseben pomen ob¢instvo, ki vzpostavlja

kolektivno in individualno zvezo med glasbo in izvajalcem.

Kdo pa so trenutno v Sloveniji najvecje glasbene zvezde, ki jih obcudujejo slovenski
najstniki? To je nesporno mlada skupina z imenom BePop, ki je nastala s pomocjo Kanala A
in njihove oddaje Popstars. 579 mladih ljudi se je prijavilo na spomladansko avdicijo, kjer naj
bi skovali pet novih slovenskih glasbenih zvezd. Obsezna in dobro organizirana akcija je
rodila nove slovenske najstniSke zvezde, ki so se odzvali mamljivim oglasnim sporocilom:
Pojes, pleses in verjames v svoje sanje? Postani to kar si zelis: BODI ZVEZDA. Ljudje smo
torej pripravljeni marsikaj narediti, samo da bi se resili dolgoCasne anonimnosti. Postati
nekdo. Mnogim mladim so se s pomocjo oddaje Popstars uresni¢ile zelje, da so se vsaj pet

minut soncili v soju Zarometov in zbudili (trenutno) pozornost, o njih se zdaj govori, soSolci
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so jih videli na televiziji, mama jih je videla na televiziji. To pa Steje, to je tisto, o cemer bodo
govorili svojim otrokom in vnukom. Popstars je bila tako prva slovenska oddaja, ki je
omogocila mladim anonimnim posameznikom, da se povzpnejo med zvezde in tako
uresnicijo svoje sanje. Danes ni dovolj, da mladi samo berejo v razli¢nih revijah o svojih
idolih, da se pojavljajo kot ob¢instvo na njihovih koncertih, zvezde hocejo postati tudi sami in
to jim je Kanal A tudi omogo¢il. Njim, ki so Se v€eraj samo sanjali o tem, jutri pa Ze lahko
postanejo zvezde in cela Slovenija jih bo v trenutku prepoznala. Zvezda je torej rojena:
skupina BePop. O njih se ta trenutek najvec piSe, njihov spot je med najbolj gledanimi in
deklice si na cesti prepevajo njihovo prvo uspesnico. Skupin, ki so nastale po receptu oddaj
popstars je v svetu Ze veliko. V Nemciji sta to skupini No Angels in Bro'Sis, v Angliji
skupina Hear'Say, ki ima serijo razprodanih koncertov, v Avstraliji Scandal Us in Bardot, ...
Oddaja Popstars je bila torej resnicna, zZivljenjska, dokumentarna zgodba o uspehu. Oddaja o
gladiatorjih, ki so za uresniCitev svoje vroce zelje pripravljeni storiti vse in je bila na televiziji
predvajana brez olepSav, z vsemi strastmi, spodrsljaji in veseljem v oceh zmagovalcev , ter

zalosti, solz in razoCaranja porazencev, ki se vra¢ajo nazaj v svet anonimnosti.

4.3 POSTER: SRCE NAJSTNISKE REVIJE

Osrednji del Cukra je namenjen posterjem, za najstnike pa predstavlja verjetno najbolj
priljubljen del revije. Poster lahko iztrgajo iz revije in ga obesijo na steno svoje sobe, lahko pa
ga tudi zamenjajo za kakSnega drugega s prijatelji, saj imajo posterji neko menjalno vrednost
in jih mladi med seboj radi menjavajo. Cukr ima raznovrstne posterje, na katerih so filmski
igralci, glasbeni pevci ali skupine, so eno ali dvostranski. Turner in kolegi pravijo ( Turner,
2000 ), da poster predstavlja “srce” najstniSkih revij. Izraz poster pomeni sliko, ki se
razprostira ¢ez celo ali dvojno stran. McRobbieva ( McRobbie, 2000 ) je analizirala plakate
enega samega zvezdnika brez spremljajoce skupine in ugotovila: prvic, ¢e je opremljen samo
imenom (minimalno lingvisticno sporocilo), kaze to na prevladujoo pomembnost vizualnega
elementa. Zvezdnik je tak kot izgleda, edini pomemben element je tu Se njegovo ime. Drugic,
ta vizualni element (izgled zvezdnika) vsebuje cel repertoar znakov, kjer lahko vsakega od teh
obravnavamo kot kod “izraza”. Od naSih sposobnosti je odvisno, kako bomo razumeli nabor
kretenj in nejezikovnih znakov v dolo¢eno izrazito pomensko konfiguracijo. Pomen obrazne

mimike je tukaj, da prizadane oziroma vpliva na transformacijo; kar je obvezen element pri
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oblikovanju zvezdnika, ki ni zgolj izvajalec pesmi. To se naredi s pomocjo zvijac in trikov pri
izgledu zvezdnika in njegovi osebnosti, tako da se njegova osebnost sklada s tem, kar je Ze
vzpostavljeno kot stereotip nekega tipa moskega karakterja. Tretji¢, izredno pomemben je
druzbeni pomen ozadja in konteksta v katerega je pop zvezdnik postavljen. David Essex,
spros€en v svojem vrtu, s svojim psom, predstavlja ve¢ pomenov kot zgolj njegovo
simpaticnost in zvezdniSke kvalitete. Pri taki podobi gre za nekaj pomirjajoega in
sproscujocega. Pove nam, da so pop ali rock zvezdniki v vsakdanjem Zivljenju, stran od blis¢a
odrskih luci, podobni navadnim ljudem. Njihov zivljenski stil ni samo“seks in droge”, vsaj ne
pri tistih, ki se pojavljajo na posterjih v Jackie. Spros¢ena drza prej omenjenega Davida
Essexa prav tako predstavlja, da je to njegov vrt, njegov pes, drugace pa je stalno pod budnim
ocesom javnosti tezko tako sproS¢en. Na ta nacin sporoca bralcu, da je bogat, prav tako pa

tudi srecen, lep, slaven,...

Slika 4.8: Poster

Vir: Smrklja (2002): let. 7, 6/2002: str. 51
Vendar pa domaca ozadja in predmeti niso edini konteks, ki razjasni zvezdnikovo podobo.

Bolj jo lahko oznaci uporaba neverbalnih znakov, kar pomeni prevaro ali trik. Primer so npr.

Sali iz tartana (Skotsko karirasto, volneno blago), ki so jih nosili Bay City Rollers in
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predstavljajo Skotskost. Ti Sali so prepoznavna podoba, skozi katero sijejo plemenita Custva
kot so patriotizem, ljubezen do dezele. Podoba, ki jo dajejo Sali iz tartana je bila pri Bay City
Rollers zdruzena z njihovim prepoznavnim stilom Skotskih deckov iz delavskega razreda.
Tako se tu sreCata dve podobi, podoba delavskega razreda in udobne domacnosti. S tem
spominjajo svoje obozevalce na to, da so tudi oni sami navadni decki iz delavskega razreda.
Tako David Essex kot Bay City Rollers na ta nacin pravijo:"Poglejte nas, saj smo taki kot vi.
Triki in zvijace odstranijo potrebo po bolj razsirjenem jezikovnem sporocilu. Skozi njih dekle
spozna zvezdnika, zvijace so njegovi znaki pristnosti, znamenja, skozi katera si dolo¢enega
zvezdnika zapomniS. Ko nek zvezdnik popolnoma postane zvezdnik ali superstar, postanejo te
zvijace, triki znaki zvestobe do njega, nekaj Cesar se morajo oboZevalci nauciti, si to prilastiti
in to uporabljati kot znak obozevanja dolo¢enega zvezdnika. Tako se pokaze tipicna scena na

koncertu Bay City Rollers, kjer je celotno ob¢instvo zavito v stvari iz tartana.

Turner meni ( Turner, 2000 ), da so akademske analize najstniskih revij v veliki vecini
ignorirale zvezdniSko vsebino. Prevelik pomen so namenjali nacinu, kako bi svoje bralce
pripravili za primerne spolne vloge, Se posebej v heteroseksualna razmerja in pomembnost
potroS$niskega vedenja za pridobitev primerne zunanjosti. Pomembno izjemo je naredila
Angela McRobbie, ki je v osemdesetih letih preucevala britanske najstniSke revije in v njih
opazila, da so informacije o "resnicnem zivljenju” zvezd tesna vez med revijami in glasbeno

industrijo.

Angela McRobbie ( McRobbie, 2000, Currie, 1999 ) je naredila semiolosko analizo in
identificirale kode znotraj najstniske revije Jackie, ki delujejo kot diskurziven mehanizem
(vizualen in pripoveden), skozi katerega je konstruirana mladostna zenskost. Identificirala je
stiri prevladujoce kode: kod romance, kod osebnega in domace Zivljenje, kod mode in lepote,
ter kod pop glasbe, ki se ukvarja z glasbo in zvezdnistvom. Ker so si prvi trije kodi podobni z
ostalimi v drugih najstniSkih revijah, katere sem Zze predstavila v poglavju vsebina najstniSkih
revij, se bom v nadaljevanju posvetila samo kodu pop glasbe, kar je tudi namen moje

diplomske naloge.
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Leta 1964 sta Hall in Whannel o pop zvezdnikih v najstniskih revijah napisala:
"Tezko je ugotoviti, na primer, ali Castilakomen pevec kot je Jess Conrad placa Mirabelle, da
objavi intervju z njim, oziroma Mirabelle placa Jessu Conradu, ali pa oba skupaj uspevata v

medsebojnem obcudovanju in naklonjenosti.” ( v McRobbie, 2000; 109 )

Zgodbe in slike o pop zvezdah najdemo v reviji Jackie na zadnjih straneh, so enostavne in ne
komplicirane, ter obsegajo eno enojno in eno dvojno stran vsak teden. Ekipa pri Jackie je
stalno bombandirana z ogromnim Stevilom promocijskega materiala, fotografijami in
osebnimi podatki znanih ljudi in med temi potem izbirajo material za objavo. Ima veliko
tedensko naklado in je zelo iskana revija s strani pospesSevalcev prodaje ploS¢ in zato lahko
tudi izbira med ogromno zbirko zvezdnikov. To se dobro kaze v spektru zvezdnikov, ki se
pojavljajo vsak teden v reviji. Ta vzorec vkljuCujejo raznolike zvezdnike, vsem pa je dana
moznost, da razvijajo svoj imidz ali da uporabijo kakSno zvijaco, s katero bodo pritegnili

pozornost bralcev.

Zvezdniki so tisti, ki zagotavljajo visoko prodajo ploS¢. Vedno je lazje prodajati zZe
uveljavljene zvezde, kot pa promovirati novince. V primeru Jackie so nadebudni, prizadevni
novinci v svetu glasbe zainteresirani za "prodajo” svojega imidza. Glasba sama po sebi ima
zelo malo ali pa sploh ni¢ pomembnosti v Jackie. McRobbieva pravi ( McRobbie, 2000 ), da
je to pomembna tocka, kjer gre za podrocje, ki lahko za bralca postane pravi hobi. Namesto da
bi jih revija vzpodbujala k zanimanju za glasbo, je bralcem ponujena priloznost, da se
predajajo sanjarjenju o pop zvezdniku, namesto o svojem fantu ali punci. Sama revija bralcem
nudi malo informacij o sami glasbi, razen obCasnih omenjanj izidov novih albumov ali
prihajajocih filmov. Revija ne namenja pozornosti tehnikam ali produkciji glasbe. Za namig,
dekleta so Ze tako samo poslusalke. Se ve¢, s pop glasbo se njihova pasivnost §e poveéa, vsaj
glede na to, kako jim je ta predstavljena v Jackie. Pop zvezdniki so tu predstavljeni kot
zasanjani, uspesni in deklice naj bi jih obozevale v samoti svoje sobe. Pomen posterjev je

torej na neenakem razmerju med oboZevalcem in zvezdnikom, ki gleda dol s plakata.
Vsekakor je razumljivo, da v najstniSkih revijah ne najdemo agresivnih, seksualnih, zlobnih,

zoprnih rock zvezd. Zvezdnikov obraz, prisotnost moskosti v reviji, ki gleda ven s strani

naravnost v o€i bralca, je simbol moske skrivnosti, ¢e ne ze kar odkrite nadvlade. Noben drug
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lik ne zavzema toliko prostora v reviji, niti dekle z naslovnice, ki mora tekmovati oziroma se
boriti skupaj z naslovom revije, podnaslovom, naslovi ¢lankov in kazalom za bralcevo

pozornost.

Te pazljivo sestavljen podobe zvezdnikov pridobijo popolnejsi pomen v drugih pop podobah,
ki se pojavljajo vsak teden v Jackie. McRobbieva ( McRobbie, 2000; 112 ) jih je definirala
kot:
1. "Pop trac”: to poglavje vsebuje delcke pop informacij, kjer je le-ta vedno opremljena z
majhno fotografijo zvezdnika ali skupine o katerem je informacija.
2. "Jackie pop posebnosti”: navadno so to intervjuji s ¢lani skupin in prihajajocih
turnejah ali filmih.
3. "Jackie pop ekskluzivno”: obi¢ajno osebni in zelo intenzivni, poglobljeni intervjuji,

ponavadi z najstniSkimi zvezdniki kot so Donny, David Cassidy ali Gary Glitter.

Vrsta informacij, ki jih bralec tukaj dobi, je lahko razdeljena v tri skupine: potrosSnja,

druzinsko zivljenje in osebno Zivljenje.

1. POTROSNJA
Dyer ( v McRobbie, 2000 ) je nakazal nacine, na katere so zvezdniki predstavljeni svetu in so
zakoreninjeni v svetu slave. Na primer Rolls Royse Ze sam po sebi nakazuje na drugacen svet
— svet luksuza, bogastva. Vsakdo, ki ima Rolls Royce-a se zdi skoraj popolnoma druge vrste
Clovek. Luksuzno potro$nisko blago je najbolj viden znak zvezdnikovega uspeha in
posledi¢no nastopa v ospredju pri splosni predstavitvi zvezdnika. V enem od izvodov Jackie
nas bralce povabijo na obhod po grasCini Roda Stewarta. Tako ga vidimo izmenic¢no
polezavati v luksuzni okolici gras¢ine in uradno pozirati kot lord - gospodar grascine
naslonjen na polico kamina v sprejemnici. Ta podoba je razdeljena na ve¢ razli¢nih delov,
glede na razli¢nost Rodovega nastopa. Bizaren in eksoticen, do tocke, ko se Ze obnaSa kot
klovn, Rod kombinira ekstravagantna oblacila z zastarelo frizuro iz delavskega razreda in
grobim izrazom na obrazu. Iz te vrste podob lahko razberemo ve¢ moznih pomenov. Najpre;j
je tu ideja "uspelo je decku iz delavskega razreda’. Potem je tu element razlage oz.
komentarja. Jackie je uvedla poglavje razkrivanja, kako zvezdniki Zivijo, svojim bralcem. Na

ta naCin imajo bralci poseben privilegij vpogleda v privatno zivljenje zvezdnika, v tem
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primeru v zasebnost Roda Stewarta. Tretjic, v Rodovi predstavitvi samega sebe je ocitno
element samo-parodije in norcevanja iz samega sebe. Kljub vsemu bogastvu in razkosju okoli
njega, izgleda da je Rod nespremenjen in ostaja zvest svojim koreninam, svojemu

druzbenemu razredu, ki se izraza tudi skozi njegov naglas, izgled in predanosti nogometu.

2. DRUZINSKO ZIVLIENJE
Kje javna podoba mnogih zvezdnikov odvisna od tega, ¢e so poroceni ali samski, se jih
mnogo med njimi obraca tudi na starSe kot druzino. Mnogi zvezdniki govorijo o prijetnih
druzinskih srecanjih. Tisti, ki jim ni treba ve¢ paziti na podobo “samski in na voljo” veliko
govorijo o svojih Zenah in otrocih. V vsakem primeru druzina sluzi temu, da ustali podobo
zvezdnika. Druzina je okolje, ki zaSciti in je udobno, je okolje, kamor se zvezdnik po
iz€rpavajoci turneji rad vrne. Ucinek tega je, da potrdi obCutek normalnosti, ustaljenosti,
zastopanja istih idej in prepri¢anj o Zivljenju. Clovekova narava, interesi in predanost
dolo¢enim vrednotam pomeni, da se zvezdniki manj razlikujejo od navadnih ljudi. Vsi smo
enaki v ljubezni do otrok, pri udobju, v druZini,... Se veé, vsi uZivamo v malenkostih v
zivljenju, gremo na nogometno tekmo v soboto popoldam, pojemo zrezek, gremo na

pocitnice.

3. ZVEZDNIKOV ZIVLJENJEPIS
Ta je pogosto sestavljen iz anekdot in duhovitih zgodbic o zivljenju na cesti, na poti s svojo
skupino. Pri tem je pomembno to, da se bralcu zagotovi, da zvezdnik ni tako odtujen od svojih
korenin. Zvezdnik je v svojem srcu obicajen fant ali punca, ne vedno vajen nacina zivljenja
zvezdnikov. Pri zvezdnikih se pogosto omenja njegov izvor, socialni status iz katerega izhaja,
npr. Davida Essexa kot voznik samokolnice v Vzhodnem Londonu. Po eni strani so to zgodbe
“od reveza do bogatasa”, na drugi strani pa predstavljajo poskus vzpostavitve vezi med
zvezdniki in oboZevalci Se tesneje, z vzpostavitvijo obcutka, da so si delili izkuSnje in na so
oboji normalni ljudje. Odnos med pop zvezdnikom in obozevalcem je utemeljen na razdalji
zaradi oboZevanja idola in laskanje, vendar pa je spojen s tem, kar imata zvezdnik in

obozevalec $e vedno skupnega.

Popularna glasba se obifajno povezuje z osebnimi spomini Zensk. To povezuje uporabo

glasbe v diskotekah, na zabavah in sploh v zivljenju mladih ljudi z razmeroma ustaljenimi
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domacimi okolji radijskega poslusalstva, ¢eprav je med nainom uporabe glasbe na zabavah
in nacinom, kako je radio ponujen Zenskam, najbrz nekaksno protislovje pravi Cowardova (
Coward, 1989 ). Zabavna glasba ima najvecji u¢inek na koncertih ali pa kot plesna glasba na
v diskotekah in na zabavah. Sodobna glasba do neke mere deluje kot sredstvo za identifikacijo
podskupin. Stili oblacenja delujejo kot signali o tem, kakSna glasba je komu vse¢. Toda glasba
ima tudi splo$nejSi pomen, saj poskrbi za ozadje druzbenih izmenjav na zabavah in v
diskotekah. V reviji Jackie nastopata zabava ali diskoteka kot tisti simbolni prostor, kjer se
uprizarjajo in odigravajo seksualna srecanja meni Cowardova ( Coward, 1989 ). Najprej
neskonc¢ne priprave na zabavo, neskon¢ne skrbi, kaj bi se lahko zgodilo in kaj se ne bi moglo.
In na zabavi se dogajajo odloCilni dogodki. Veselje, ker te je opazil "tip, v katerega si
zatreskana”, in bole€ina, ko ti fanta “spelje” najboljsa prijateljica. Zabava uradno potrdi, kdo s
kom hodi, kdo s koga ne more umakniti pogleda in kdo je komu vSeC. Na zabavah sta
najpomembnejsa ritem in takt glasbe. Ta elementa odlo¢ata o popularnosti skupin in prodaji

zgoScenk. Mocno ritualiziranemu stilu vizualnega prikaza dajeta potrebno ozadje.

“Najbolj pomembno sporocilo najstniskih revij je, da so zvezdniki pomembni in povsod
pricujoci; seveda, zvezde so od takrat, ko so postale del tistega, s Cemer se ukvarjajo revije,
bolj pomembne kot kateri koli vidik zZivljenja” meni Turner ( Turner 2000 ). Moda in lepota
vkljucujeta izgled kot ga imajo zvezdniki, zabavati se pomeni, zabavati na nacin, kot to delajo
zvezdniki in uporabljati enake izdelke kot oni. IzobraZevanje je omenjeno samo, e se zvezda
vrne v Solo. Celo najboljsi odnosi ali prijateljstvo se prezentira skozi zvezdniStvo. Danes ni

vec€ iluzija, da zvezdniki skozi privlacnost revije postanejo del bralevega kroga prijateljev.
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5 ZAKLJUCEK

Katere so torej sladke in grenke podobnosti in razlike med mladimi po celem svetu, ki
odloc¢ajo o tem, kaksSna bo njihova revija? Vsaka od revij ponuja drugacno podobo svojim
bralkam. Smrklja najstnikom prodaja podobo samozavestnih najstnic in najstnikov, ki uzivajo
v zdravem Zivljenju in si zastavljajo cilje, ki jih vedno tudi dosezejo. Revija ponuja nasvete za
dosego le-teh v najstniskih letih tako zelo tezko uresnicljivih Zelja. To je revija, ki govori o
ljubezni, prijateljstvu, drogah, seksu, starSih in Soli, torej o temah, ki so v obdobju odrascanja
za mlade Se posebej pomembne. Te resne teme so med mladimi vse bolj priljubljene in jim na
nek nain pomagajo pri vstopu v svet odraslih. V najstniskih revijah mladi odkrivajo sebe in
druge, najdejo odgovore na vprasanja, za katere je vc€asih tezko prositi starSe ali ucitelje.
Smrklja poudarja zdravo zivljenje, spolno Zivljenje ob pravem ¢asu, pomembnost Sole, dobre
odnose s starsi in prijatelji, zato ima prav gotovo tudi terapevtske u¢inke na mlade. V zacetku
je bila Smrklja usmerjena pretezno v mladostnisko problematiko, vendar pa se je morala na
zeljo svojih bralcev usmeriti tudi na zabavne teme, kot so razli¢ni intervjuji in zgodbe o
znanih osebah. To je vsebina, ki ne privlaci samo mlade po svetu, ampak tudi pri nas. Tuje
revije zgodbe o zvezdnikih objavljajo ze od svojega nastanka nekje v petdesetih letih, pri nas

pa se pogosteje pojavljajo v zadnjem desetletju.

Zvezdnistvo je fenomen moderne dobe, ki ima Stevilne dimenzije. Sama se v svoji diplomski
nalogi nisem naslanjala na njegovo ekonomsko funkcijo, ampak sem ga obravnavala kot
druzbeni in kulturni fenomen. Zvezde predstavljajo za mlade ideal, objekt identifikacije in
oponasanja. Obcinstvo je tisto, ki zvezde sprejema in ima obenem pomembno vlogo pri
njihovi konstrukciji. Mladi imajo pri tem pomembno vlogo, saj razvijejo prav poseben in
najbolj trden odnos z zvezdo. Pogosto so zbiralci razlicnih informacij in fotografij o
zvezdnikih in se druZzijo v posebnih klubih obozevalcev oz. klubih fanov. Pri tem se oblikuje
pomemben obcutek pripadnosti skupini, ki ima isti interes, svojo pripadnost pa izrazajo z
dolo¢enimi oblacili, obnaSanjem, pricesko. Dominantna kultura fane pogosto stigmatizira,
vendar pa so obenem tudi najbolj viden del obcinstva. NajstniSke revije so tako zaklad
informacij in fotografskega materiala o zvezdnikih, ter tako izrazajo popularno kulturo

najstnikov.
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