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1. Uvod

Ze od nekdaj me je zanimala moda mladih, zato je cilj mojega diplomskega dela ugotoviti
nacin oblacenja pri osnovnoSolcih in srednjeSolcih ter ugotoviti socioloSke in kulturoloske
znalilnosti fenomena mode pri najstnikih. Predvsem se bom osredotoc¢ila na modne smernice
za mlade, ki k nam prihajajo od drugod. Pozornost bom posvetila tudi modnemu stilu, ki ga

mladi odkrivajo med odrascanjem.

Za to temo diplomskega dela sem se odlocila predvsem zato, ker je moda vedno prisotna in
ker je to podrocje druzbenega zivljenja Se razmeroma neraziskano. V teoreticnem delu
obravnavam pojme, kot so mladina, subkultura, moda in modne smernice, v empiri¢cnem delu

raziskave pa stile oblacenja med mladimi.

V modi se spreminjajo le modne smernice. Sama moda pa pomeni delitev fenomena oblacenja
in je kot taka po definiciji Se vedno visoka, uporabna ali popularna itn. Prisotna pa je tudi
moda starejSih in mlajSih generacij. Mladi se oblacijo drugace, imajo svoj stil, ki ga oblikujejo
v skladu z modnimi trendi in eksperimentiranjem. V svojem diplomskem delu sem se

osredotocila predvsem na modo mladih.

Za celovitejSi uvod bi bilo potrebno napisati ve¢ o modnih smernicah za mlade v zadnjih
desetih letih pri nas, ¢esar pa se nisem lotila zaradi pomanjkanja literature. Prav tako bi
izpostavila, da se nisem spuscala v podrobnosti subkultur in razli¢nih druzbenih skupin, ker bi

to slabilo splosen pregled nad obravnavano temo.

Ker je vprasalnik sestavljen na temo obladilni stili med mladimi, bom v osnovni hipotezi
predvidevala, da je nacin oblacenja med osnovnosolci in srednjeSolci tesno povezan z
modnimi smernicami. Osnovna hipoteza se bo potem delila na podhipoteze, ki se bodo
postavljale z vprasanji, kot so npr. kaj mladi menijo o modi in modnih smernicah (trendu), ali
jim sledijo ne glede na blagovno znamko in ceno in zakaj, kak$na obladila najraje kupujejo
ipd. Pri podhipotezah me bodo zanimale predvsem primerjave, kot so podobnosti in razlike v

nacinih oblacenja med osnovnosolci in srednjesolci.



Metodologija se nanasa na empiri¢ni del mojega diplomskega dela. V ta del sem vkljucila
kvantitativno zbiranje podatkov na osnovni in srednji Soli s pomoc¢jo vpraSalnika, ki je bil
zaprtega tipa, ter analizo in obdelavo podatkov, kjer sem uporabila stolpéne grafikone za
boljSo preglednost. Anketiranih je bilo 170 mladih. Osnovnosolce sem anketirala v Domzalah
na Osnovni $oli Venclja Perka, srednjeSolce pa v Ljubljani na gimnaziji Siska, in sicer konec
decembra 2002 oziroma v zaletku januarja 2003. Ti dve Soli sem izbrala zato, ker

predstavljata primeren vzorec tako urbanega, kot tudi polruralnega obmocja.

Za metodo zbiranja podatkov s pomocjo vprasalnika sem se odlocila zato, ker sem zelela
dobiti primerjavo, tako podobnosti kot razlike, v oblacilnih stilih med mladimi. Kot omejitev
izbrane metode bi izpostavila, da vzorec ni reprezentativen za celotno Slovenijo, ker je
diplomsko delo omejeno, prevelika koli¢ina podatkov pa bi terjala tudi preve¢ casa za
interpretacijo. V diplomskem delu sem uporabila tudi Studije primerov, ki sem jih izbrala v
delu Mladina 2000 in se nanasajo na nakupne dejavnike mladih, kjer se izkaze, da nakup
oblacil igra pomembno vlogo pri mladih. Ker sem tudi sama zbirala podatke o nakupu oblacil,

se bom pri analizi sklicevala tudi na podatke iz $tudije primerov.



2. Hipoteze

Predstavila bom izhodis¢no oziroma glavno hipotezo in ve¢ podhipotez, ki se nanasajo na to

glavno hipotezo.

Lahko trdimo, da je nacin oblacenja med osnovnoSolci in srednjeSolci tesno povezan z

modnimi smernicami.

Podhipoteza 1: Vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev si je kupila sprane kavbojke, zato
lahko trdimo, da so sledili letosnjemu modnemu trendu.

Podhipoteza 2: OsnovnoSolcem in srednjeSolcem veliko pomeni izgled oziroma videz
oblacila, ki je moderen, 'nov' in drugacen od ostalih oblacil, zato lahko trdimo, da so v stiku s
trenutnimi modnimi hiti.

Podhipoteza 3: Tako osnovnoSolci kot srednjesSolci gojijo svoj stil oblacenja, zato lahko
trdimo, da spadajo k subkulturam.

Podhipoteza 4: Trdimo lahko, da si veCina osnovnoSolcev in srednjesolcev od oblacil najraje
kupuje kavbojke, kar kaze na to, da so sledili letoSnjemu modnemu trendu.

Podhipoteza 5: Ker je na slovenskem trziscu veliko modnih in najstniskih revij, ki vsebujejo
oglase o0 modi in nac¢inu oblacenja, lahko trdimo, da so te revije vir informacij za modne stile
oziroma smernice tako osnovnosolcev kot tudi srednjeSolcev.

Podhipoteza 6: Vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev porabi 5.000 do 10.000 SIT mesecno
za nakup novih oblacil, zato lahko trdimo, da mladi svojemu zunanjemu izgledu namenjajo
veliko pozornost.

Podhipoteza 7: Vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev pri nakupu gleda na blagovno
znamko oblacil, zato lahko trdimo, da mladi namenjajo veliko pozornost kvaliteti oblacil
oziroma simbolnemu statusu, ki ga ima neka blagovna znamka oblac¢il med mladimi.
Podhipoteza 8: Tako osnovnosSolci kot srednjesolci veliko pozornost namenjajo svojemu
izgledu in oblacilom, zato lahko trdimo, da bo vec¢ina anketirancev ocenila svojo garderobo s

Stevilko 4 na intervalni lestvici od 1 do 5.



3. Metodologija

3.1. Vzorec

V vzorec sem zajela naklju¢no izbrana dva sedma in dva osma razreda osnovne Sole Domzale
in naklju¢no izbrana dva tretja in dva &etrta letnika Gimnazije Ljubljana Siska. V vzorcu je
sodelovalo 170 osnovnoSolcev in srednjeSolcev, od tega je bilo 86 (50,6 %) ucencev in 84
(49,4 %) dijakov. Vzorec je zajemal 85 (50,0 %) fantov in prav toliko deklet. Iz tega podatka
je razvidno, da v obeh $olah, tako v osnovni kot tudi v srednji, prevladuje mesana populacija
fantov in deklet. Anketiranih je bilo 41 (47,7 %) ucencev sedmega razreda, 45 (52,3 %)
ucencev osmega razreda, 38 (45,2 %) dijakov tretjega letnika in 46 (54,8 %) dijakov Cetrtega

letnika.

Raziskavo sem izvedla konec decembra 2002 in v zacetku januarja 2003 v ¢asu pouka. V
osnovni Soli sem morala na zahtevo ravnateljice pred anketiranjem ucencem napisati obvestilo
njihovim starSem, ki naj bi se s podpisom strinjali, da njihov otrok lahko sodeluje pri
anketiranju. V obvestilu sem opisala svoj namen, navedla, da je anketa anonimna in da ze
imam dovoljenje Sole za anketiranje njihovih otrok, vendar ne brez njihovega pisnega
dovoljenja (glej prilogo A). StarSi so s podpisom obvestila odobrili sodelovanje njihovih otrok

pri anketiranju, tako da s tem nisem imela nobenih tezav.

V vsakem razredu sem se predstavila, pojasnila namen raziskave, da je anketa anonimna in da

so odgovori zaupni ter da bodo uporabljeni izklju¢no v raziskovalne namene.

Po podatkih, ki sem jih dobila od anketiranih uéencev, jih 44 (51,2 %) zivi v mestu, 26 (30,2
%) v primestnem naselju in 16 (18,6 %) na vasi. Od dijakov pa jih 51 (60,7 %) Zivi v mestu,
17 (20,2 %) v primestnem naselju in 16 (19,1 %) na vasi.

Za tak vzorec sem se odlocila zato, da bi lahko dobila primerjavo, tako podobnosti kot razlike,
med osnovnosolci in srednjesolci. V vzorec bi lahko zajela Se ve¢ ucencev in dijakov, vendar
bi bilo potem v analizi podatkov preve¢ dela za eno osebo, diplomsko delo pa bi bilo

preobsirno. Zato poudarjam, da vzorec ni reprezentativen in ga tudi ne bom posplosevala.



3.2. Opis vprasalnika (glej prilogo A)

Vprasalnik je sestavljen na temo oblacilni stili med mladimi in zajema 18 vprasanj zaprtega
tipa, od tega so tri vprasanja odprtega tipa. Prva tri vprasanja so demografska, kot Cetrto
vprasanje sem dodala izobrazbo starSev, nato pa sledijo vprasanja o modi, nacinu oblac¢enja,

modnih smernicah oziroma modnih trendih.

Po petem vprasanju »Ali sledi§ modnim smernicam?«, sem Sesto vprasanje nadgradila z
odprtim odgovorom, naj utemeljijo, zakaj. Prav tako sem pri sedmem vprasanju »Ali si kupil/-
a sprane kavbojke, ki so bile letoSnji modni trend?«, nadaljevala z osmim vprasanjem, zakaj
da oziroma zakaj ne. Ce so pri enajstem vpradanju odgovorili, da pripadajo kaksni subkulturi,
so pri dvanajstem vpraSanju obkrozili oziroma dopisali, h kateri subkulturi se uvrscajo,
drugade pa so lahko to vprasanje preskocili. Sestnajsto vprasanje »Ali ti je pomembna
blagovna znamka obladil?«, se nadaljuje v odprto sedemnajsto vprasanje kot »Ce si na
prejSnje vprasanje odgovoril z da, napiSi, zakaj je blagovna znamka pri oblacilih tako
pomembna. Pri zadnjem, osemnajstem vprasanju pa sem uporabila intervalno lestvico, in sicer
od 1 do 5 za ocenitev njihove omare z oblacili. Seveda so bile Stevilke pojasnjene, in sicer: 1
pomeni, da ti primanjkuje veliko oblacil za sezono in da je tvoja omara skoraj prazna; 2
pomeni, da ti primanjkuje kar nekaj oblacil za sezono, vendar zna$ kombinirati s tistimi
oblacili, ki jih imas v omari; 3 pomeni, da je tvoja omara napol polna, napol prazna, e vedno
ti primanjkujejo oblacila, da zapolni§ omaro in s tem svojo garderobo; 4 pomeni, da je tvoja
omara skoraj polna, manjka ti le nekaj oblacil, da bi izpopolnil/-a svojo garderobo; 5 pa
pomeni, da je tvoja omara nabito polna z raznovrstnimi oblacili in da jih ima§ ve¢, kot jih

potrebujes. Ucenec oziroma dijak je tako obkrozil Stevilko, ki se mu je zdela najbolj primerna.

3.3. Opis statisticne metode

Za domnevo o povezanosti dveh nominalnih spremenljivk potrebujemo: enoto, vzorec, 1.
spremenljivko in 2. spremenljivko. Da bi dobila Zelene podatke, sem torej izbrala nominalni

tip para spremenljivk (ena od spremenljivk je nominalna).

Za preverjanje domneve o povezanosti med dvema nominalnima spremenljivkama na osnovi

vzorcnih podatkov bom uporabila §? - test. Ta test sloni na primerjavi empiri¢nih (dejanskih)



frekvenc s teoreti¢nimi frekvencami. Ce spremenljivki nista povezani med seboj, so
verjetnosti hkratne zgoditve posameznih vrednosti prve in druge spremenljivke enake

produktu verjetnosti posameznih vrednosti (Ferligoj, 1995: 162-163).

V primeru testa postavimo nicelno in osnovno domnevo:
Ho : %* = 0 (spremenljivki nista povezani)

Hi : 4* > 0 (spremenljivki sta povezani)

Pri 5 % stopnji znacilnosti lahko sprejmemo osnovno domnevo, da sta spremenljivki
statisticno znacilno povezani med seboj. Statistika y* je lahko le pozitivna. y* statistika v
splosnem ni primerljiva, zato je definiranih ve¢ kontingen¢nih koeficientov, ki so bolj ali
manj primerni. Omenimo naslednje: Pearsonov koeficient, Cramerjev koeficient in

kontingenéni koeficient (Ferligoj, 1995: 165-166).

Kot sem Ze omenila, bom v svojem diplomskem delu uporabila ¥ - test. Ce je njegova
statisticna znacilnost manjSa od 0'05, pomeni, da je povezanost statisticno znacilna, drugace

pa ne.

Za prikaz podatkov bom uporabila stolpne grafikone za boljSo preglednost. Seveda bodo
grafi oziroma grafikoni ustrezno interpretirani. Statisticna obdelava podatkov pa bo podana k

diplomskemu delu kot priloga.



4. Teoretski uvod

4.1. Mladina

Mladost oziroma mladina je zelo Sirok pojem, podan z razlicnimi teorijami, definicijami in
vrsto raziskav. Ker pa moje diplomsko delo zajema tudi pojasnitev drugih pojmov, kot so
subkultura, moda, modne smernice, sem se osredotocila na opredelitev mladine/mladosti in

njenih bistvenih znacilnosti ter na kratko prikazala njen razvoj skozi stoletja.

Mladost kot posebno zivljenjsko obdobje je prostor mnogih in raznolikih nasprotij ter silovite
zelje po njihovem uravnovesanju ali preseganju. Danes pa jo bolj kot to doloca njena izrazita

prehodnost in vmesnost (Ule, 1995: 16). Mladost je torej prehod na ve¢ nacinov.

Mladi ljudje niso drugacni le zato, ker so predmet specificne socializacijske izkusnje, ampak
so tudi dejansko bioloSko drugacni: gredo skozi specificne hormonske in nevronske procese
na ravni mozganov in njihovih trajnih povezav s telesom. Mladost je kombinacija pubertete
kot bioloskega procesa (specifi¢nih starostno pogojenih hormonskih in nevronskih procesov)
in najstniStva kot kulturnega procesa (dozivljanja modernega sveta v duSevnosti) (Tomc,

1999: 10).

4.1.1. Opredelitev in znacilnosti mladosti/mladine

Kaj je mladost? Je to Zivljenjska doba ali stanje duha in telesa, neodvisno od starosti? Je
skupek fantazij, ki vodijo naSe odras€anje ali resen napor, da bi nasli sami sebe in sebe v svetu
(Ule, 1995: 13)? Razmisljanja o mladini ali mladosti oznacujeta danes Ze nacelna nejasnost in
neopredeljenost izhodiS¢ in osnovnih konceptov. Ta konceptualna nejasnost in protislovja v
konceptih so izraz dejanske razprSenosti druzbenih skupin, ki ju poskuSamo zajeti s pojmoma

»mladina« oziroma »mladost« (Ule, 1988: 11).

Le redko kdo danes Se trdi, da je proces odras¢anja (proces, ki vodi v odraslost) zgolj bioloski
proces. Vendar pa se druzboslovci na drugi strani najveckrat obnasajo, kot da je mogoce z
redukcijo mladine na sociokulturni pojav razloziti vse. Po Tomcevem mnenju je treba

upostevati oba vidika: tako puberteto kot telesno in Se posebej spolno odrascanje, pa tudi
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kulturno tranzicijo kot ¢ustveno in miselno odras¢anje, ki potem omogoca specificne oblike

socialnih ekstenzij (Tomc, 1999: 8).

Prav tako nobena od tradicionalnih, navidezno utemeljenih opredelitev mladine ni povsem
ustrezna. Bodisi da aprioristi¢no tlacijo v isto socialno skupino ljudi zelo razlicnih druzbenih
izvorov in polozajev (Solajoca se, zaposlena mladina) ali pa se zadovoljujejo s postavljanjem
spodnje in zgornje starostne meje (Ule, 1988: 11). V osemdesetih je bila mladost statisticno
opredeljena kot starostno obdobje med 15. in 25. letom starosti. Danes pa je samouvr§¢anje v
mladost postalo problemati¢no. Kot pravi Uletova (1996: 11), se starostna meja za vstop v
mladost pomika v zgodnejsa leta otroSkega zivljenja. Starostna meja za vstop v odraslost pa se
pomika navzgor. Vse ve¢ mladih zaradi takSnih ali druga¢nih razlogov (Solanje,
brezposelnost) podaljSuje svojo mladost v pozna dvajseta leta. Posameznik, ki »ustreza«
definicijam mladostnika/mladostnice, je obiCajno postavljen v podrejen druzben odnos
nasproti tistim ljudem, ki si lastijo mo¢ nad njim (starsi, vzgojitelji), ga poskusajo nadzirati,
usmerjati itd. Ta podrejenost izvira predvsem iz njegove ekonomske in socialne
nesamostojnosti, ki ju lahko v sodobnih druzbah preseze le z zaposlitvijo in uspehom v

poklicu.

Najprej in nasploh je biografski prehod od otrostva k odraslosti. To je prehod k naslednji fazi
zivljenjskega cikla. Ta prehod povzema v sebi ve¢ drugih pomembnih prehodov:
e prehod od fluidne in disperzne zavesti posameznika o sebi k zgrajeni podobi o sebi in
o svojem mestu v druzbi (identiteta),
e prehod od razmeroma omejenega spektra socialnih vlog otroka in mladostnika h
kompleksnim in celostnim socialnim vlogam odraslega ¢loveka,
e prehod od Solskih dejavnosti in pretezno porabniSko in prostocasno usmerjenih
dejavnosti k svetu dela in zaposlitve,
e prechod od ekonomske odvisnosti od drugih k ekonomski neodvisnosti in
samoodgovornosti,
e prehod od preteznega sprejemanja znanja in informacij k njihovi uporabi,
e prehod od pravno in politicno nekompetentne osebe k politi¢ni polnoletnosti in pravno

odgovorni osebi (Ule, 1995: 16).
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Seznam prehodov pa s tem ni iz¢rpan. Navedeni so le nekateri najpomembnejsi prehodi, ki
pomenijo obenem biografski, sociopsihi¢ni in generacijski, predvsem pa statusni premik; od
ekonomsko in socialno odvisnega in heteronomnega ¢lana druzbe in druZine svojih starSev
(ali varuhov) k ekonomsko in socialno neodvisnemu posamezniku, ki je usposobljen za lastno

nadaljevanje rodu, za produktivno uporabo svojih znanj in sposobnosti (Ule, 1995: 16).

Ze bezen pogled na vse $tevilnej$e razprave o mladini in mladih bodisi pri nas ali v svetu
pokaze precej$njo zmedo v hipotezah, pojmih, pri¢akovanjih, presojah razli¢nih pojavov med
mladimi. Ta konceptualna nejasnost in neopredeljenost pojma mladosti in mladine pa je po
svoje spet izraz dejanske razprSenosti druzbenih skupin oziroma zivljenjske dobe, ki jo

poskuSamo zajeti s pojmoma mladina in mladost (Ule, 1996: 10).

Pri tako razumljenem pojmu mladosti/mladine lahko razlikujemo ve¢ dimenzij, ki se
medsebojno prepletajo:
e fazo v zivljenjskem poteku posameznika ali posameznice,
e socialno skupino, ki jo oznacujejo dolo¢ene oblike vedenja (v vsakdanjem zivljenju,
kulturi, politiki itd.),
e nepopolni socialni status (»neodraslost«),
e starostno kohorto ali zgodovinsko strukturirano generacijsko enoto,

e idealni vrednotni pojem; npr. mladostnost v smislu vitalnosti, duSevne svezine in

zivahnosti (Ule, 1996: 10).

Uletova (1988: 11) pravi, da se mladost posameznika toliko bolj razlikuje od otrostva, kolikor
bolj »zrel« je mladostnik pri svojih dejanjih, motivih, razmisljanju, ¢ustvovanju. To pocetje

zahteva od njega neodvisnost od avtoritet starSev in drugih skrbnikov iz otrostva.

Niti mladina niti mladost nista naravni znacilnosti druzbe oziroma posameznikove biografije,
kajti meji otroStva in odraslosti sta druzbeno postavljeni in tudi razmik med njima, ki ga
zapolnjuje mladost. Vendar pa je mladost navezana na nekatere nujne sociopsihi¢ne procese
oblikovanja osebnosti in vras¢anja posameznika v druzbo, zlasti na potek in konec pubertete.

Te procese obicajno razumemo pod pojmom adolescenca (Ule, 1988: 19).
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Gillis (1999: 241) s pojmom adolescence zajema obdobje, ko mlad ¢lovek ni vec otrok, ni pa
Se prepoznan za odraslega. Zaradi svoje »vmesnosti« med dvema razmeroma trdno
definiranima in dobro prepoznavnima zivljenjskima obdobjema, otroStvom in odraslostjo, je
adolescenca od vsega zacetka veljala za labilno in ambivalentno razvojno obdobje, ki zahteva
posebno skrb in nadzor odraslih. Konec 19. in na zacetku 20. stoletja je bila v tedanjih razvitih
druzbah na sploSno pripoznana za izrecno formativno Zivljenjsko obdobje, ki je klju¢nega

pomena za Zivljenje in delo odraslega cloveka.

Po mnenju vecine teoretikov in raziskovalcev pa sta za adolescenco bistveni »iskanje
identitete« in »kriza identitete« posameznika. Za oblikovanje identitete je bistveno, da se
posameznik cuti odgovornega in da mu druzba priznava funkcijo in polozaj kot osebi, katere
postopna rast ima nek smisel, in sicer predvsem v oceh ljudi, ki so zanj najpomembne;jsi.
Uspesen razvoj identitete v adolescenci se konca v identiteti jaza. Vendar pa ta razvoj ne
poteka gladko, temvec vodi posameznika v bolj ali manj tezavne »identitetne krize«, v katerih
se odleplja od infantilnih identifikacij s starSi itd. ter se prebija do novih, vi§jih sintez

identifikacij z druzbo (Ule, 1988: 20).

Ce sklenemo: s puberteto oznadujemo biolosko mladost, z najstni§tvom identifikacijo osebe s
specificno kulturno izkuSnjo na ravni duSevnosti, ki se z odpiranjem v svet drugih oblikuje kot
kategorija mladih, v¢asih skupina mladih in v dolo¢enih primerih kot mladinska subkultura

(Tomc, 1999: 11).

4.1.2. Stoletje mladine

Znano je, da so bile in so Se druzbe, ki ne poznajo prehodnega obdobja, torej obdobja
mladosti, Ceprav poznajo otrostvo in odraslost. To so zlasti arhai¢ne druzbe in kulture, ki so
poznale ali Se poznajo ostre iniciacijske obrede, s katerimi uvajajo otroke v svet odraslih. Tudi
v srednjeveski druzbi tako reko¢ niso poznali mladosti, vsaj ne za revne otroke kmeckega in
mestnega izvora. Le-ti so morali ¢im prej odrasti, da so lahko pomagali prezivljati svoje
starSe, ali pa da so se osamosvojili in so s tem razbremenili starSe in skrbnike. Ti mladi so
veljali prej za »mlade odrasle« kot za »mlade« na prehodu med otroStvom in odraslostjo (Ule,

1988: 14).

13



Posebno obdobje mladosti se je moralo torej Sele zgodovinsko oblikovati in utrditi v skladu z
druzbenimi potrebami (Ule, 1988: 14). Raziskovalci zgodovine mladine so mnenja, da je Sele
mescanska druzba »odkrila« mladost in jo nato posplosila na vse socialne sloje odrascajoc¢ih

ljudi.

V srednjem veku Se niso poznali prehoda mladosti, zato tudi niso imeli nobenega problema:
ko je bil otrok odstavljen od starSev, je postal naravni tovari$ odraslega. Prehod med svetom

otrok in svetom odraslih je bilo mogoce opraviti z iniciacijskimi obredi ali vzgojo.

Razsvetljenstvo pa je »odkrilo« otroStvo in mladost kot kljucni zivljenjski obdobji, v katerih
se izoblikujeta posameznikova osebnost in znaaj. Otrok in mladostnik sta tako postala
subjekta razli¢nih disciplinarnih, moralnovzgojnih in izobrazevalnih praks. Solski aparat je
izpodrinil dotedanji primat druzine in cerkve na podro¢ju vzgoje in izobrazevanja mladih.
Revolucija Solstva je bila vzporednica industrijske revolucije. Zato se vzporedno z
intenziviranjem industrijske revolucije razsirja in podaljSuje tudi Solanje in z njim vred

obdobje med otroStvom in odraslostjo (Ule, 1996: 17).

V 16. in zlasti 17. stoletju je vajenstvo kot poprej$nji naéin vzgoje zadela spodrivati $ola. Sola
je prinesla s seboj locitev otroka od odraslih, vpeljala je vmesno etapo, ki se je formirala kot

adolescenca (Aries, 1991: 513).

V 18. in 19. stoletju je Sola otrostvo podredila vse strozjemu disciplinskemu rezimu.
Prizadevanja druzine, cerkve in moralistov so prikrajSala otroka za svobodo, ki jo je imel med
razredih. Posledica vsega tega je bila vdor v otroStvo, kar je prineslo s seboj nadzorovanje
rojstev. Ta pojav je nastopil, ko se je druzina organizirala okoli otroka ter medse in druzbo

postavila zid zasebnega zivljenja (glej Aries, 1991: 497).

Sele v mescanski druzbi pa se je torej po posplositvi mladosti kot biografsko nujnega prehoda
od otrostva v odraslost in s pomocjo institucij, ki so dejansko zbirale mnozice mladih in jih
vkljucevale v primerljive socialne situacije, jim omogocale podobna izkustva in jim nalagale
podobne norme in dolZznosti, izoblikovala mladina kot univerzalna in navidez naravna
generacijsko doloCena socialna skupina ljudi. Pa Se celo tu je pojem mladine velikokrat le

formalen, le statisti¢na socialna skupina (Ule, 1988: 16).
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Vendar pa je do socioloske tematizacije mladosti prislo Sele v 20. stoletju. Idejo o mladosti
oziroma adolescenci kot posebnem Zivljenjskem obdobju zasledimo v monumentalni Studiji S.
Halla z naslovom On Adolescence (1904). S. Hall je prvi raziskal obdobje mladosti in ga tudi
poimenoval z besedo »adolescenca«. Po njegovem je za adolescenco znacilno viharnistvo,
stresi in upori mladih proti razlicnim avtoritetam. To je bilo po njegovem nujno za razvoj

modernega individualizma in za samostojen vstop mladih v odraslost (Ule, 1996: 17).

V petdesetih in Sestdesetih letih so mladi povsod po svetu zaceli oblikovati lastne Zivljenjske
in kulturne stile. Generacija Sestdesetih v Sloveniji je bila tista, ki je »povzrocala probleme«
druzbi s pomoc¢jo oblikovanja prvih mladinskih subkultur. V sedemdesetih in osemdesetih
letih je mladina zacela kriti¢no odkrivati druzbene probleme. Izpostavila je ekoloSke, mirovne
probleme in zahteve po bazi¢ni demokraciji. Ta generacija je 'zastavljala probleme' druzbi s
pomocjo druzbenih gibanj. Znalilno za mlade devetdesetih je, da so se preusmerili iz
ukvarjanja z druzbo v ukvarjanje s samim seboj. Ta generacija pa 'ima probleme' in se ukvarja

z njimi in ne ve¢ z druzbo (glej Ule, 1996: 7, 23).

John R. Gillis je opozoril na pojav mladine kot samosvoje, generacijsko dolocene druzbene
skupine s posebnimi nacini vsakdanjega zivljenja in posebnimi oblikami vsakdanje kulture,
simbolnimi kodami, naini sporazumevanja in razumevanja druzbe. Gillis je tudi prvi
strokovno utemeljil tezo, da je mladina moderen druzbeni fenomen, ki se razvije Sele ob
koncu 19. stoletja, razcvet pa dozivi v 20. stoletju, ki ga zato upravi¢eno imenujejo tudi

»stoletje mladosti« (Ule, 1999: 296).

Gillis prav tako spremlja tradicije in spremembe v evropskih starostnih odnosih od leta 1770
do konca Sestdesetih let 20. stoletja, pri ¢emer poudarja, da je bilo »odkritje mladosti« sprva
predvsem stvar srednjih slojev, ki so si lahko privoscili, da so mlade oprostili delovnih
obveznosti in jih dalje Solali in izobrazevali. Konec 19. in na zacetku 20. stoletja je bila v
tedanjih razvitih zahodnih druzbah adolescenca na splos$no pripoznana za izrecno formativno
zivljenjsko obdobje, ki je klju¢nega pomena za zivljenje in delo odraslega ¢loveka (Ule, 1999:

296).
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4.2. Subkulture

V sodobnih druzbah je mnogo subkultur, ki so povezane s spreminjajo¢imi se kulturnimi
vzorci mati¢nih in dominantnih kultur. So rezultat sodobnih druzbenih sprememb kot posebne
oblike (simboli¢nega) boja mladine proti lastni podrejenosti. Subkulture so revolucionarne v
tem smislu, da ne priznavajo vsiljenih pravil vladajoc¢ih razredov, da jih sprevracajo in da na
svojstven naéin Zivijo potrebo po spreminjanju tega sveta. Ceprav ga ne morejo spremeniti, pa
ga neprestano drezajo v njegovi homogenosti, uniformiranosti in otopelosti (Ogrinc, 1983:

214-215).

Sterzaj (2000: 14) klasi¢no subkulturo definira kot skupino mladih ljudi s prepoznavnimi
znaki oblacenja, komuniciranja, zbiralis¢, glasbenega okusa, uzivanja drog, odnosa do sveta.
Ponavadi so to tisti mladi, ki se jim svet odraslih in povprecnih vrednot zdi dolgocasen,
»idiotski«. Nasprotno so vecini 'navadnih smrtnikov' zdijo vrednote subkultur neumne, ¢udne,
provokativne, otrocje. Dejstvo pa je, da mladi prav v tem najdejo prosti ¢as, ustvarjalnost in

seveda projekcijo svojih pogledov na svet.

V sodobnem, hkrati vse bolj povezanem in razklanem svetu, je razumevanje in spoStovanje
nacinov Zzivljenja, drugacnih od naSega (pa ¢e so to subkulture ali kulture nekih drugih

skupnosti, dezele), zZivljenjskega pomena za vse nas (Postrak, 1994/V: 418).

4.2.1. Opredelitev in koncept subkultur

Kaze, da sta McLung Lee (1945) in M. Gordon (1947) v sociologiji prva uporabila pojem
subkulture kot pododdelek nacionalne kulture. Ta uporaba je poudarila posledice socializacije
v kulturnih podsekcijah pluralisticne druzbe in izhajala iz predstave o kulturi kot nau¢enem

obnasanju (Brake, 1983: 20).

Kako pride do vzpostavitve subkulture? Berger in Luckmann (1992: 129-130) sta govorila o
dejstvu, da popolna socializacija ni mogoca. »Nekateri posamezniki 'prebivajo' v prenesenem
univerzumu na dolo¢nejsi nacin kot drugi«. In Se: deviantna enacica realnosti se vzpostavlja

kot »lastna, neodvisna resni¢nost, ki je s tem, ko obstaja v druzbi, izziv za status realnosti, ki
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ga uziva simboli¢ni univerzum, kakor je izvirno konstruiran. Skupina, ki je objektivirala to

deviantno realnost, postaja nosilec alternativne definicije realnosti«.

V zvezi z ohranjanjem druZbene konstrukcije realnosti pa avtorja navajata dva vidika:
1. Notranje razlike, ki jih opredeljujeta kot herezijo, povzrocajo reakcijo prevladujoce
konstrukcije realnosti in ki prispevajo k njeni konsolidaciji.
2. Zunanje razlike: sooCenje dolocene druzbe s tujo druzbo opisujeta Berger in
Luckmann kot »glavno priloZznost za razvijanje konceptualizacije, ki ohranja

univerzum (Berger, Luckmann, 1992: 130).

Bistvena znacilnost subkultur je, da so v nekih bolj ali manj oc€itnih opozicijskih odnosih z
glavnimi kulturnimi tokovi v druzbi (Velikonja, 1999: 14). Subkulture ze same po sebi
predstavljajo alternativno obliko kulturnega in druzbenega izrazanja. Pri povrSnem pregledu
se zdi, da njihova pluralnost dominira ¢lanom druzbe, vendar pa je z globljega vidika mogoce
ugotoviti, da to ¢isto ne drzi. Treba je upostevati tudi druge ravni kulture, kot je zgodovinska
raven ter raven vrednot in ide;.
Subkulture se pojavijo:

kjer v ucinkoviti medsebojni interakciji obstajajo akterji s podobnimi problemi
prilagajanja, zanje pa zaenkrat Se ne obstaja ucinkovita resitev splosnega, njim skupnega

problema (Brake, 1983: 23).

Ogrinc (1983: 213-214) pravi, da subkulture po eni plati lahko opredelimo kot nekaksne
»podvrste« SirSih kulturnih konfiguracij v druzbi, kot manjse, diferencirane strukture znotraj
razrednih struktur v druzbi. Te so navadno imenovane »mati¢ne kulture«. Subkulture imajo
sestavine, ki jih z njimi povezujejo, vendar se morajo od njih tudi razlikovati. Subkulture
izoblikujejo lasten odnos do dominantne kulture in do splo$ne razporeditve kulturne oblasti v
druzbi. Vendar subkulture podrejenih razredov vzpostavljajo odnos do dominantne kulture Se
posredovano preko oblik, ki so ji z mati¢no kulturo skupne in ki jih je mati¢na kultura sama
razvila v lastnih odnosih z dominantno kulturo. Subkulture so torej tiste druzbene skupine, ki
se izoblikujejo ob dolocenih skupinah/skupinskih aktivnostih in imajo izrazita osrednja
zanimanja, predvsem pa morajo razviti razpoznavno identiteto, obliko in strukturo, ¢e naj jih
prepoznamo kot razlicne tako od mati¢ne kulture kot od prevladujocih trendov druZbenega
konformizma. Mnoge skupine so namre¢ lahko le nekoliko modificirani podaljski mati¢ne

kulture, ali pa podaljsek druzbeno priznanih modelov kulturnega izrazanja.
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Zivljenjski stili so bili v preteklosti veliko bolj povezani s subkulturnimi gibanji, v moderni
informacijski druzbi pa postajajo vsakomur dostopno blago. Subkulturne oblike so postale
legitimna vsakdanjost: to, da moski nosi dolge ali pobarvane lase, uhan v nosu, da skejta, da
riSe grafite, ni ve¢ eksces. Vendar pa to Se ne pomeni, da so subkulturne oblike samo modne
muhe. Danes so subkulture veliko bolj pluralne. Nekatere so popolnoma politicno

neopredeljene in neangaZzirane, nekatere pa izrazito profilirane z jasnimi ideoloSkimi cilji

(Sterzaj, 2000: 15).

Peter Stankovic (2000: 14) ugotavlja: »Prevladujoca kultura torej ni vec tisto, kar je bila. Gres
v trafiko in pogledas$ revije; koliko je Zivljenjskih stilov, ki dokazujejo, da ni ve¢ kulturne
enotnosti. Zato tudi subkultura danes ni ve€ opozicija, pa¢ pa je nekaj legitimnega,

uveljavljenega.«

Postrak (1994/111: 228) pa z »vseobseznostjo« izrazi, koliko je neka subkultura celovita,
samostojna kulturna praksa oziroma koliko je le »modna muha«, omejena na prosti ¢as po
Soli, delu ali ob koncu tedna, koliko pa je za posameznika ali skupino/skupnost celovit,
vseobsegajo¢ nacin zivljenja oziroma vsebina, ki bistveno dolo¢a odnos posameznika do
sveta. Koliko je torej »alternativna druzbena konstrukcija realnosti«. Gre namreC za
ugotavljanje, da je »subkultura« za nekoga le drobec v prezivljanju prostega Casa, zabava za
konec tedna, za drugega pa dobesedno »edina alternativna« paralelna (Ceprav za njega

srediS¢na) »realnost.«

Fischer (v Brake, 1983: 24) pa meni, da je subkulturizacija posledica urbanizma in vidi zvezo
med skupnostjo in urbanizacijo. Vendar Fischer dokazuje, da bodo urbane skupine verjetno
bolj odstopale od tradicionalnih druzbenih norm. Bolj urbano je okolje, vecja je raznolikost
subkulturizacije. Podobno meni Stankovic (1998: 37), ko pravi, da tovrstna mladinska gibanja
nastajajo predvsem (ali celo izkljuno) v modernih, sodobnih urbanih okoljih. Tako se
razvijejo subkulture, ki branijo »svoj« predel pred zunanjimi groznjami. V vseh velikih
mestih po svetu imamo boemske predele, kjer so navadno tudi soseske z raznimi
»autsajderji«, kot so zasvojenci z mamili, skupnosti homoseksualcev itn. Te se sCasoma
utrdijo, Se posebej ¢e so druzbeno zaznamovane, in lahko spodbudijo kolektivno zivljenje,

lahko pa jih prevladujoca kultura asimilira in absorbira (Brake, 1983: 24).
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Ce sklenemo: mladinska subkultura je sorazmerno redek pojav, saj je odvisna od $tevilnih
gnezdenj na nizjih ravneh, v zadnji instanci pa zahteva tudi identifikacijo z estetskim
obcutenjem, ki je prepoznano kot izraz lastnega dozivljanja bioloSkega telesa na eni in
specificne »kulturne usode« na drugi strani. Mladinska subkultura v zadnji instanci gnezdi v
bioloski mladosti. Poleg bioloSkega gnezdenja pa so prisotni tudi razli¢ni kulturni stili, ki so
veliko bolj determinirajoci kot starost. Kulturne in socialne (etni¢ne) razlike, kamor uvrs¢amo

tudi subkulture, so veliko bolj pomembne, kot generacijske (Tomc, 1999: 11).

Sklep, ki se torej ponuja, je, da moderna druzba materialnega blagostanja ocitno placuje
visoko ceno za to svoje blagostanje na psiholoSkem (naporno delo, stres, osamljenost,
tekmovalnost itd.) in socialnem (odtujenost, izguba smisla itd.) nivoju. Zdi se, da vse od
nastanka sodobnega, na tekmovalnem kapitalizmu utemeljenega sveta, pomemben del ljudi ni
pripravljen placati te cene in se zateka k razlicnim alternativnim zivljenjskim stilom.
Mladinske subkulture kot del starejSe boemske tradicije torej v tej optiki vidimo kot le eno od

moznih alternativ, h katerim se zatekajo ljudje v modernem svetu (Stankovic¢, 1998: 44).

4.2.2. Subkulturni stili mladih

Akter se nauci, da obnasanje, ki oznacuje pripadnost doloceni viogi, vkljucuje: kaksno vrsto
oblacil nosi, njegovo drzo in pozo, kaj ima rad in cesa ne mara, o cem govori in mnenja, ki jih

izraza (Brake, 1983: 25).

Ena subkulturi skupnih kulturnih oblik je njen »stil«. Stil je navadno resni¢no prevladujoca,
opredeljujoc¢a znacilnost mladostnih subkultur. Le-ta pokaze ve¢ pomembnih indikatorjev.
Izraza stopnjo predanosti subkulturi in naznacuje predanost specifi¢ni subkulturi, ki s samo
zunanjostjo ne uposteva dominantnih vrednot ali pa jih napada. S stilom je torej mogoce
izraziti mnoStvo pomenov. Nakazuje, kateri simboli¢ni skupini kdo pripada, jo razmeji od
prevladujocega toka in se zatece k identiteti, ki ni predpisana z razredom. Po Brakeovi (1983:
25-26) opredelitvi stil sestavljajo trije glavni elementi:

a.) »imidz«, videz, sestavljen iz kostuma, dodatkov, recimo frizure, nakita in artefaktov;

b.) »nacin obnasanja«, sestavljen iz izrazov, drZe in poze. V grobem je to tisto, kar akterji

nosijo, in nacin, kako to nosijo;

c.) »argot«, specialni besednjak in nacin, kako je podan.
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Oblacila lahko uporabimo za izzivanje dominantnih norm, obenem pa z njimi izrazamo
stalis¢a o nasem okolju.

Zamisljamo si, da obleka izraza nas, toda v resnici izraza nase okolje in — podobno kot
reklama, pop glasba, ceneno leposlovje in drugorazredni filmi — pocne to na prefinjeni,

custveno obremenjeni neintelektualni, instinktivni ravni (Brake, 1983: 27).

Stil torej deluje na subkulturni ravni kot oblika argota, ki ¢rpa iz artefaktov prevladujocega
modnega konteksta in jih prevaja v lastno retoriko. Predmete in artefakte (tako simboli¢ne kot
konkretne) so preuredili in postavili v nove kontekste, da bi tako lahko sporocili namen teh
dejanj. Kadar se subkulturni stili ponovno sestavljajo iz Ze obstojecih stilov, sestavljenka ne
sme dajati vtisa, da nosi isto sporocilo kot tista, ki je obstajala Ze pred njo. Novi stil ustvarjajo
s prisvajanjem predmetov z obstojecega trga artefaktov in jih uporabljajo v obliki kolaza, ki
okrepi skupinsko identiteto in pospeSuje medsebojno razpoznavanje pripadnikov (Brake,
1983: 27-28).

Mladostnistvo in zgodnja polnoletnost je obdobje preoblikovanja vrednot in idej ter
odkrivanja lastnega odnosa do sveta, predstavlja torej pomemben izvor sekundarne
socializacije (Brake, 1983: 35). Matza (v Brake, 1983: 34) je menil, da je mladost Cas
upornistva in da mlade privlacijo tri oblike tega uporniStva: prestopnistvo, radikalizem in

boemstvo.

Subkulture mladim nudijo sledece:

1. Nudijo »reSitev«, Ceprav na »magicni« ravni, doloCenih strukturnih problemov, ki so
izkuseni kolektivno in jih ustvarjajo notranja protislovja druzbeno ekonomske
strukture.

2. Nudijo kulturo, iz katere je mogoce izbrati dolo¢ene kulturne elemente — kot stil,
vrednote, ideologije in zivljenjski stil. Ti so lahko uporabljeni za razvijanje
pridobljene identitete, ki ni predpisana z delom, domom ali Solo.

3. Kot takSna je subkultura izkuSena alternativna oblika druzbene resni¢nosti, ki je
zakoreninjena v razredni kulturi, toda posredovana s sosesko, ¢e ni simboli¢na
skupnost, prenesena preko mnozi¢nih sredstev obvescanja.

4. S pomocjo ekspresivnih elementov nudijo subkulture smiselni nacin Zivljenja v

prostem Casu, zivljenja, ki je bilo odstranjeno iz instrumentalnega sveta dela.
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5. Subkulture nudijo posamezniku resitve dolo¢enih eksistencialnih dilem. To posebe;j
zajema brikolaz mladostnega stila, da ne zgradi identitete na delu ali v Soli (Brake,

1983: 35).

Hebdige (v Postrak, 1994/IV: 311) je s konceptom brikolaza ob primeru punka pokazal, kako
mladeni¢i in mladenke prevzemajo razlicne produkte popularne kulture (verizice za wrc,
plastiko, eroti¢no perilo, varnostne zaponke, kravate, rdecilo za ustnice, barve za lase,...) in
jim z lucidnim sprevratanjem podelijo nov pomen. Tako imenovane sodobne urbane
subkulture se v glavnem navezujejo na kakSno od stilskih oblik sodobne tako imenovane

popularne glasbe (ali so prezete z njo).

Subkulture in subkulturne scene izrazajo druzbene in kulturne spremembe, po drugi strani pa
jih tudi same povzrocajo ali sooblikujejo. V sodobni druzbi postajajo drugacnost,
nenormalnost, celo izolacija nekaj notori¢no obicajnega: ¢e so si prejSnje druzbe prizadevale
integrirati, poenotiti razli¢nosti, bi lahko rekli, da sodobne druzbe integrirajo skozi
drugacnost, nenormalnost, lo¢enost, motnjo, skozi zlom in entropijo. Drugace receno,
drugacnost ali izoliranost je postala nacin bivanja v druzbi. Ni¢ ni ve¢ nenavadno ali

nedopustno, vse je dovoljeno (Velikonja, 1999: 21).

Vendar pa obstajajo razlike med subkulturo in subkulturno sceno:

1. Subkultura je praviloma bolj zaznamovana v starem smislu: npr. z razredno, slojevsko,
politi¢noideolosko ali etni¢no pripadnostjo. Ceprav so razredna nasprotja manj o¢itna
kot Se pred desetletji, so kulturne izbire Se vedno omejene s temeljnim razrednim
okvirom.

2. Subkultura je vedno v opoziciji do vladajoc¢ih, dominantnih kultur, ponuja jim vedno
nove izzive in je zato pogosto obsojana in celo preganjana. Prav tako ne pristaja na
kakr$nokoli komercializacijo.

3. Subkulture so vedno politi¢ne, bodisi v 0Zjem ali v SirSem pomenu besede: eksplicitno
ali implicitno tezijo k uresniCitvi dolocenih ciljev. In to na dva nacina: prvi¢, z
revoltom, z zeljo spremeniti svet, v katerem zivijo, ¢etudi pogosto s sredstvi in na
nacine, ki so manj obi¢ajni v »pravem« politicnem zivljenju, npr. z letaki, razli¢nimi
prireditvami, fanzini, publikacijami ipd. In drugi¢, s svojo prostovoljno izoliranostjo.
Prav s tem, da so zaprte v svoj miniaturni, samozadostni svet, »odklopljene«, izvzete

dominantnim kulturam, nezainteresirane za zunanji svet.
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Odnos dominantnih kultur do subkulturnega »undergrounda« je antagonisti¢en: ta naj
bi pomenil nevarnost za javni red, za krSitev »okusa« in normalnosti ter za pohujsSanje
obstojecih kulturnih vrednot. Subkulture jim pomenijo izziv, so opozicija njihovi
hegemoniji.

Pripadnost subkulturi opredeljujeta dve povezani dimenziji: prvi¢, podobnost
navznoter (obcutek »biti in«, skupna identiteta vseh pripadnikov, privrzenost skupini
itn.); in drugic, razlika navzven. To slednje pomeni »biti out«, strogo locen tako od
dominantnih kultur kot od drugih subkultur. Drugacen od vseh. Pripadnost subkulturi
je resna stvar: kdor ji pripada, ji pripada v celoti, ji je popolnoma in ob vsakem casu
predan. Nekatere subkulturne skupine so hierarhi¢no organizirane, njihova pravila pa
so za zunanji svet nedoumljiva ali celo Zaljiva.

Subkulture vkljucujejo Sirok spekter dozivljanja sveta in pogleda nanj, estetske
ustvarjalnosti in nacinov zivljenja, specificno drzo do drugih, pa tudi zabavo, ples,
igro, sre¢evanja in razli¢ne prireditve, najpogosteje koncerte.

Subkulture imajo natan¢no profiliran kulturni fokus, torej dokaj zaprt, fetiSiziran krog
bistvenih skupnih znacilnosti, znakov prepoznavanja, barv, motivov, specificnega
vedenja, izrazanja, ustvarjanja in bivanja (ki so lahko tudi tajni, za zunanji svet
nerazumljivi). Drugace receno, njihovi znaki oziroma stil kot celota ima natan¢no
izoblikovane, celo stati¢ne konotacije, pomeni to¢no doloceno stvar in se prakticno
zelo malo spreminja: zavoljo tega je nekaksna antimoda.

Znacilnosti subkulturnega stila — videz, oblacila, dodatki, pri¢eske ipd., torej celoten
outfit — so v primeru subkultur izdelani ali predelani doma ali v krogu same

subkulture, torej po nacelu naredi si sam (Velikonja, 1999: 17-18).

4.3. Oblacenje in moda

Moda in oblacenje sta eni najbolj znacilnih oblik v tistih druzbenih razmerjih, kjer je druzba

strukturirana. Oblacila, ki jih ljudje nosijo, kaZzejo kroje in barve, s tem pa posebnost in

neenakost druzbe. Na ta nain uzakonijo in naturalizirajo te druzbene razlike in neenakosti

(Barnard, 1996: 7).

Oblacila brez dvoma bistveno dolocajo hojo, tempo, gestikulacijo, enako obleceni ljudje se

obnasajo podobno. Tu obstaja Se neka posebna povezanost. Ljudje, ki zmorejo in hocejo
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slediti modi, pogosto nosijo nova oblacila. Da pa se v starem oblacilu pocutimo bolje kot v
novem, pomeni, da nam to oblaCilo nalaga zakon svoje oblike, ki z daljSim noSenjem
polagoma preidejo v zakon nasih gibov. Novo oblacilo zato osebi, ki ga nosi, daje doloeno
nadindividualno enakost pojave. Prevlada, ki jo ima oblacilo s svojo novostjo nad
individualnostjo njegovega nosilca, povzroc¢a, da se strogo modni ljudje vselej zdijo
sorazmerno uniformirani. Ta povezujo¢i moment mode je Se posebej pomemben za sodobno

zivljenje z njegovo individualisti¢no razdrobljenostjo (Simmel, 1998: 246).

Najbolj ocitno je, da sta oblacenje in moda obliki neverbalne komunikacije in se ju ne
uporablja za govorjenje ali za zapisane besede (Barnard, 1996: 26). Vsako oblacenje ze samo
po sebi izraza neverbalno komunikacijo, zato lahko brez problema ugotovimo stil subkultur
ali modni stil. Kot primer bi podala po zadnji modi izzivalno obleceno Zensko, ki lahko
okolici oddaja skrita ali odkrita spolna sporocila. Kot primer subkulturnega stila, pa bi podala
primer »bajkerja«, za katerega je znacilna usnjena jakna z logotipom znaka, kot pripadnika
dolo¢enega »bajkerskega« drustva. Tako moda in Se posebe;j stili, ki se nahajajo znotraj mode,
izrazajo v druzbi neverbalno komunikacijo, s tem pa lahko vede ali nevede posredujejo skrita

ali odkrita sporocila druzbi.

Kaj sploh je moda? Moda je spreminjajoC se odsev in ¢asov, v katerih zivimo. Obleka je bila
in Se vedno je sredstvo za razkazovanje bogastva in poloZaja v druzbi, pa tudi za zavracanje
statusnih simbolov in izrazanje drugih sporocil. Oblacila lahko odkrivajo naSe privilegije,
teznje, naprednost in nazadnjaStvo. SkuSajo zadostiti preprostim ali zapletenim custvenim
potrebam, lahko se zavestno ali podzavestno uporabljajo za sporocanje prikritih ali odkritih
spolnih sporocil. Oblacila dajejo okolju barvitost in pestrost ter vplivajo na oblikovanje nasih

Custev. So zacetek in konec govorice, imenovane moda (O'Hara, 1994: 7).

Za modo je seveda bistveno le spreminjanje. Vedno znova posega — kar je Se posebej razvidno
v modi oblacenja — po starejSih oblikah, tako da lahko njeno gibanje neposredno primerjamo s
krozenjem. V trenutku, ko starejSa moda do doloene mere izgine iz spomina, ni ve¢
nobenega razloga, da je ne bi ponovno ozivili in ponovno ob¢utili mik razlike nasproti
vsebini, ki ga moda Ze ob svoji pojavitvi ¢rpa iz nasprotja stari modi (Simmel, 1998: 258).
Tako v danasnjo modo prihajajo hlace na zvonec, konicasti ¢evlji, razli¢ni pasovi kot modni
dodatki, majice z naborki in podobno. Vsa ta moda se je Ze pojavljala v prejSnjih desetletjih in

se dandanes na novo ozivlja.
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Artikel pa ne nastane kar naklju¢no in potem postane moderen, temvec se artikli proizvajajo z
namenom, da bi postali moderni. V dolo¢enih ¢asovnih obdobjih se pojavi apriorna zahteva
po novi modi in takrat imamo izumitelje in industrije, ki se ukvarjajo zgolj z izpolnjevanjem

te zahteve (Simmel, 1998: 244).

Treba pa je tudi upostevati, da je moda del kulture, zato se fenomen mode raziskuje oziroma
proucuje v okviru podrocja kulture. Moda tako deluje na sprejete zakonitosti kulture. E. Fink
(v Todorovi¢, 1980: 5) pravi, da moda proizvaja svoje tvorbe za kultivirano druzbo in za
svobodno podrocje skupnega zivljenja, ki je sprejeto od vsake vrste, kjer ljudje na razlicne
nacine tekmujejo med seboj. Tako lahko pokazejo moc€, polozaj, duh ali lepoto ter se

predstavljajo v skupnih vlogah, s tem pa pridobijo tematiko za pogovor.

Coco Chanel je s preprostimi besedami in na kratko povedala bistvo: »Moda obstaja zato, da

gre iz mode!«

4.3.1. Vloga in stil obla¢enja

Zakaj se pravzaprav obla¢imo? Oblacila varujejo telo pred mrazom, vrocino, pri delu in
Sportu, pred ¢loveskimi in zivalskimi sovrazniki ter fiziénimi ali psiholoSkimi nevarnostmi

(Barnard, 1996: 49).

Oblacenje je posebne vrste potreba. Skozenj se ¢lovek predstavlja. Velik je tudi sporocilni
pomen obleke. »Obleka dela ¢loveka«, pravi slovenski pregovor. Z obleko se clovek tudi
druzbeno distancira, razlikuje od drugih ljudi in je potemtakem potreba s Stevilnimi pomeni in

nameni (Juzni¢, 1998: 233).

Na nacin oblacenja so v vseh obdobjih vplivali politi¢ni, verski, gospodarski in druzbeni
dejavniki. Oblacila Se danes razmejujejo ljudi na pripadnike razli¢nih etni¢nih skupin,
druzbenih slojev in spolov. Oblacenje omogoca tudi prepoznavanje. Posamezniki se po
znacilni nosi takoj prepoznavajo, npr. nosa kravjih pastirjev (kavbojev), uniforma vojske, ...

Oblacila dajejo okolju pestrost in barvitost, zato vplivajo na nasa Custva (Ditz, 1998: 9).
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Kako pa je z modo? Moda neprestano preoblikuje druzbene oblike, oblacila, estetiko in
celoten stil, s katerim se izraza ¢lovek v zgornjih druzbenih slojih. V trenutku, ko si jo za¢nejo
prisvajati nizji sloji in s tem prekoracijo mejo, ki so jo zarisali zgornji sloji, se le-ti od te mode
obrnejo k novi in se z njo znova diferencirajo od ljudskih mnozic. Celotna igra se tako zacne
znova. Kajti spodnji sloji naravno stremijo navzgor in to lahko Se najlazje dosezejo na
podrocju mode, saj je le-to najbolj dostopno zunanjemu posnemanju (glej Simmel, 1998:

244).

Iz enake temeljne strukturiranosti izhaja tudi, da je moda pravzaprav toris¢e za posameznike,
ki so notranje nesamostojni in potrebujejo oporo in katerih zavest hkrati vendar potrebuje
doloc¢eno poudarjanje, pozornost in posebnost. Moda povzdiguje nepomembnega ¢loveka s
tem, da ga naredi za predstavnika skupnosti, za posebno uteleSenje skupnega duha. Moda, ki
je skladno s svojim pojmom lahko le norma, ki je nikoli ne morejo vsi izpolnjevati, omogoca

socialno pokorscino, ki je hkrati individualna diferenciacija (Simmel, 1998: 249).

V¢asih so moderna tak$na oblacila, ki nam niso vSe€, vendar jih sprejemamo zaradi mode, ki
nam Zeli pokazati svojo premo¢. Tukaj gre za enega izmed najbolj nenavadnih
socialnopsiholoskih pojavov, v katerem se kaze znacaj mnozi¢ne akcije, da namre¢ moda
zahteva brezsramnosti, ki bi jih posameznik kot tak ogorceno zavrnil, vendar pa kot zakon

mode pri njem naletijo na popolno pokors¢ino (glej Simmel, 1998: 254).

Kaj pa pomeni stil? Umetnost oblacenja pomeni izbrati ustrezno oblacilo, ki bo telo ne le
zascCitilo, temve¢ tudi skrilo njegove pomanjkljivosti. Slog oblacenja pa poudari osebnost
posameznika. Preveliko posnemanje modnih novosti pripelje uporabnika v podrejen polozaj,
saj izniCi osebni slog. Tak nacin oblacenja je znacilen za ljudi, ki ne znajo sami izbrati
ustreznega kroja in modela in se prepuscajo okusu drugih. Veckrat se Zelijo istovetiti z
uveljavljenim modelom lepote. Elegantno obleCen posameznik se ne podreja modi v vseh

podrobnostih, temvec svoj slog dopolnjuje, neguje in harmoni¢no usklajuje (Ditz, 1998: 11).

Moda je vtkana v zivljenjski stil. Zanjo so pomembne spremembe, ki vplivajo na novo modo,
nove ideje in nove nacine obnasanja. Ko izbiramo oblacila zase, prav tako izbiramo
zivljenjski stil, Ceprav se tega v doloenih situacijah ne zavedamo. Sprejemanje novega stila

zivljenja in nove mode ne prihaja naenkrat ampak postopoma. A. Toffler pravi, da se
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velikokrat ne zavedamo trenutka, ko smo se odlo¢ili za nek nacin zivljenja (Todorovi¢, 1980:

196-197).

4.3.2. Opredelitev pojma mode

V Verbincevem Slovarju tujk (1997: 459) beseda moda izhaja iz latinske besede modus, kar
pomeni mera, nain. Sicer pa je moda opredeljena kot gospodujoca, okusu Casa primerna

nosa, nadalje Sege in navade; najnovejsa Sega, nosa ali kroj.

Moda se po Juznicu (1998: 238) nanaSa na nacin oblacenja, na materiale ali blago, na barve
oblek in seveda na kroj. Pa Se marsikaj sodi v modo. Gre na primer za odnos oziroma
kombinacijo med zakrivanjem in odkrivanjem telesa. Prav tako k modi priStevamo

okrasevanje ali ornamentiranje.

Za opredelitev mode A. Moles (v Todorovi¢, 1980: 14) pravi, da moda ni ekstravagantnost
(neobicajna ali nora pretiranost), ki lahko predstavlja tezko in nevarno borbo ter s tem izzove
niz posledic, kot na primer, da te pripelje na policijsko postajo, v noriSnico ali do askeze v
puscavi. Moda tudi ni »nacin« oziroma »oblika«, ¢eprav je ta pomen popolnoma sprejet od
najve¢ ljudi v druzbi. Ce pa je nekaj tako sprejeto, postane banalno in nima ve¢ nikakr$ne
dinami¢ne moci. Moda je prej sila kot stanje. V trenutku, ko je moda vklju€ena v druzbo,

postane banalnost. V bistvu samo Se postaja predmet nasprotij.

R. Kénig (v Todorovi¢, 1980: 16) daje SirSo definicijo mode. Pravi, da se moda definira kot
umetnost ali kot zgodovina oblacenja. Moda je univerzalna in predstavlja element civilizacije.
V svoji definiciji mode tudi poda, da izhaja iz sprememb, zato se moda pojavlja kot posebna

oblika doloCenega obnasanja. V okviru modnih zakonitosti pa se lahko izrazajo razli¢ni stili.

Kadar slisSimo besedo moda, si navadno predstavljamo najnovejSe stvaritve Diorja, Valentina,
Armanija in drugih znanih kreatorjev. Vendar pomeni moda v SirSem pomenu obicaj ali okus
Casa, razvoj oblacCilnih stilov, okrasevanje, hrano, stanovanje, ki so v doloCenem casu
predstavljali neko druzbo. Moda v ozjem pomenu besede pa pomeni zapovedi visoke mode,
kako naj se ljudje v tej ali oni sezoni oblacijo. Tudi na vprasanje, zakaj ljudje spreminjajo
svoja oblacila, obstajajo razli¢ni odgovori. Po modi uvrstimo posameznika v doloc¢eno

druzbeno skupino, sloj, poklic, etni¢no ali drugo skupino. Spreminjajo se tokovi duha ¢asa in
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ti spreminjajo okus ter oblikujejo razli¢ne stile. Posebnostim v oblacenju pa lahko botruje tudi
zelja po prestizu (majhna skupina ljudi se hoce lociti od drugih, le-ti jo skuSajo posnemati,

npr. enacenje z idoli, pevci, filmskimi igralci) (glej Ditz, 1998: 7-8).

Moda posnema dane vzorce in s tem zadovoljuje potrebo po socialni opori. Posameznika
usmerja na pot, po kateri hodijo vsi, daje sploSen vzorec, ki obnasanje vsakega posameznika
obravnava kot goli primer. Prav ni¢ manj pa ne zadovoljuje tudi potrebe po razlicnosti, teznje
po diferenciaciji, spremembi, izstopanju. To ji uspeva s spreminjanjem vsebin, kar danasnji

modi v primerjavi z v€erajs$njo ali jutriSnjo daje pecat individualnosti (Simmel, 1998: 243).

Bistvo mode je v tem, da si jo vselej lasti le del skupine, medtem ko so preostali Sele na poti k
njej. Brz ko je popolnoma prilas¢ena, torej brz ko njene definicijsko razlikovalne lastnosti
postanejo »navadne« vsem, kot se to dogaja z dolocenimi elementi oblacil ali z oblikami
obCevanja, se ne imenuje ve¢ moda. Z rastjo se priblizuje svojemu koncu, saj ravno to

odpravlja razli¢nost (Simmel, 1998: 247).

Moda ima Ze od samega zacetka v sebi tendence po Sirjenju na razli¢na podrocja in zdi se, kot
da bi vsakokratna moda hotela podjarmiti celotno skupino. Silovito Sirjenje mode v sedanji
kulturi, njeno vdiranje v doslej neznana podrocja in njeno neprestano stopnjevanje na zZe
osvojenih podro¢jih, torej stopnjevanje hitrosti svojega spreminjanja, pomeni zgolj zgos¢anje

njenega ¢asovno-psiholoskega pohoda (glej Simmel, 1998: 247).

Izraz moda bo uporabil le tisti, ki je prepriCan o tako hitrem izginotju nekega pojava, kot je
bila hitra njegova pojavitev (Simmel, 1998: 248). Nasprotno pa temu znacaju kaze moda
skrajno nenavadno lastnost, da se pojavlja pravzaprav tako, kot da bi hotela Ziveti vec¢no

(Simmel, 1998: 257).

Moda ima veliko sugestivno mo¢. Reklama skuSa c¢asovno in prostorsko stopnjevati
potros$njo. Zaradi sodobnega obves¢anja, modnih ¢asopisov in prometa prodre vsaka modna
novost v najbolj oddaljen kot sveta. Vsaka modna novost je modna samo toliko ¢asa, dokler ni
prevec razsirjena. Na kratkost danaSnje mode vpliva predvsem ¢asovno kratka trajnost oblacil.
Moda je tudi odraz uzivanja ter je izraz danasnjega Cloveka, katerega Zivljenje je obrnjeno
navzven v stalni Zelji po vedno novih presenecenjih. Danes postaja moda izraz druzbenega

uveljavljanja, to prihaja do izraza predvsem v velemestih (npr. naro¢anje oblacil pri krojacih
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visoke mode ali nakupovanje v butikih znanih modnih ustvarjalcev). V tem krogu mnozi¢ne
proizvodnje na eni strani ter velikih zelja potroSnikov na drugi strani je potreba po modi ze
skoraj bolestna. Vc¢asih moda v prvem hipu osvoji dolo¢ena oblacila — predvsem uporabna.
Zgodovina mode ima dovolj dokazov za to. Oblacilo ameriskih podezelanov — jeans je ze

desetletja glavni del garderobe mladih obeh spolov (Ditz, 1998: 8).

Ce govorimo o modnih gibanjih v modi, imamo pred o¢mi spremembe mnogih modnih stilov.
Zgodovina mode je pokazala, da se moda nenehno menjava, in sicer takrat, ko doseze svoj
vrh. Moda se je vedno prilagajala nacinu zivljenja in obicajem (Ditz, 1998: 8). Prihodnost
mode je, da se bo razvoj mode odvijal hkrati. Tako bo prisotnih ve¢ smeri mode, kot je na
primer konfekcijska moda, ki je v kroju zmeraj preprosta in bo v prihodnje Se udobnejsa od

danasnje, visoka moda, subkulturne mode, eksperimentalne mode in druge.

Vendar pa Jozica Brodari¢ (Ars Vivendi, 1991: 28) meni, da moda pri nas $e ni postala del
splosne kulture, ker ji manjka tradicija in dobra modna kritika, mediji pa jo popolnoma
zapostavljajo. Kjer pa ni pretoka informacij, tudi zavesti o doloceni stvari ne more biti. Poleg
tega moda pri nas ni biznis, v katerem bi se obracalo ogromno denarja, tako kot se to dogaja

denimo v Italiji, Franciji, ...

Pojem mode torej vsebuje stvari (oblacila, nakit, avtomobile in drugo), nadine obnasanja, ki
so povezana s stilom, povezana je z obi¢ajnimi konvencijami, je kratkotrajna in povrsna, hitro

se menja ter se pojavlja skozi pretiravanja (Todorovi¢, 1980: 179).

4.3.3. Moda in mladi

Posameznikova socializacija v potrosnistvo se zacne ze zgodaj v otroStvu. Otroci sprva
predvsem kot opazovalci, statisti v potrosniskih dejavnostih svojih starSev, pridobivajo
izkusnje z nakupovanjem in si oblikujejo potrosniSke vzorce in preference. McNeal (v
Tivadar, Kamin, 2002: 186-187) pravi, da so otroci v proces potrosnje aktivno vkljuceni ze od
petega leta starosti, pri devetih letih pa naj bi bili Ze sofisticirani potrosniki. Dejavniki, ki
posameznike vzgajajo v potrosnjo, so Stevilni, prevladujejo pa druzina, Sola, vrstniki, izkusnje
z nakupovanjem, industrija, mnozi¢ni mediji ipd. Devet- in desetletniki se znajo pogovarjati o
funkcijah trgovine, o tem, od kod prihajajo potrosniski izdelki, razumejo tudi pojme, kot sta

pocenitev in razprodaja (Tivadar, Kamin, 2002: 187).
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Za boljso primerjavo podatkov sem si izbrala raziskavo o nakupovalnih navadah mladih, ki je
bila objavljena v delu Mladina 2000. Ciljna populacija za raziskavo so bili prebivalci s
stalnim bivaliS§¢em na ozemlju Republike Slovenije in so bili stari v razponu od dopolnjenih
16 do dopolnjenih 29 let na dan 20. oktobra 2000. Iz definicije ciljne populacije so bili
izpus€eni tudi t.i. »institucionalizirani« prebivalci, kot so osebe na sluzenju vojaskega roka, v

bolnisnici ali zaporu ipd. (Stebe, 2002: 227).

Mladina 2000 je bila po nacinu izvedbe osebna anketa na terenu. InStrument za zbiranje
podatkov je bil standardiziran vpraSalnik z vecino vprasanj zaprtega tipa. Anketiranje je
potekalo od 20. oktobra do 28. novembra 2000, ko so bile opravljene Se zadnje ankete.
Anketo je na terenu izvedel Center za socialno psihologijo, Fakulteta za druZbene vede v

Ljubljani (Stebe, 2002: 228).

Preglednica 4.1

Najljubsi nakupi po starosti od 16. do 19. leta

Vrstni red najljubs$ih nakupov:

od 16. do 19. leta %
nic 2,2
oblacila 75,3
hrana in pijaca 36,7

napitki, sladkarije

zgoscenke, kasete 29,9

kozmetika, parfumi 233

toaletne potrebsc¢ine

razli¢na Sportna oprema 14,6

cevlji, razlicne vrste 13,1

obuval (razen Sportnih)

(Tivadar, Kamin, 2002: 197)
S preglednico 4.1 sem pokazala, da mladi najraje kupujejo oblacila. Zato bom v nadaljevanju

prikazala, kako spretni in samostojni so pri tem. Mladi trdijo, da se jim zdijo prakti¢ne

lastnosti oblacil najpomembnejSe. Skoraj 90 odstotkov jih pravi, da se za nakup oblacila
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odlocijo na podlagi ocene o njegovi udobnosti. Na 60 odstotkov mo¢no oziroma zelo mocno
vpliva ocena, ali je oblacilo primerno za v Solo, na 50 odstotkov mladih pa vpliva ocena o
kakovosti blaga, iz katerega je oblacdilo seSito. Drugi, manj pomembni dejavniki nakupovanja
oblacil so bolj emocionalni. Ti so mnenja partnerjev in dobrih prijateljev, za katera je okrog
40 odstotkov anketiranih odgovorilo, da nanje dokaj vplivajo. Podobno velja za ugled
blagovne znamke in modnost oblacila. Le malo pa upostevajo materino mnenje in oglase za

oblacila. (Tivadar, Kamin, 2002: 215).

Zdi se, da mladi radi verjamejo, da so pri nakupovalnih izbirah oblacil samostojni, racionalni,
da na njihovo oblacenje nima nih¢e odlocCilnega vpliva, zlasti pa ne mama in oglasi. Po drugi
strani priznavajo, da je modnost dokaj pomemben dejavnik pri odlocanju, prav tako mo¢no
izpostavljajo primernost oblacil za okolje, v katerem se odvija njihovo delo ali u¢enje. V tem
se o€itno kaze mocan vpliv druzbenega okolja na oblacenje, ki pa ga mladi ne vidijo. Tudi oni
se, Cetudi velikokrat drugace razmisljajo, podrejajo druzbenim in kulturnim standardom
obla¢enja, ki so v veliki meri vodeni z modnimi trendi, oglasi, glasbenimi spoti, filmi ipd. Ce
pomislimo, da skoraj 70 odstotkov anketiranih gleda televizijo vsaj eno uro na dan, potem je
precejSnja moznost, da jim televizijske vsebine postavljajo vsaj del referen¢nega okvira

njihovega oblacenja (Tivadar, Kamin, 2002: 216).

Cetudi mladi in otroci zanikajo vpliv oglasov na nakupno odlo¢anje, raziskovalci ugotavljajo,
da se mladi o oglasih radi pogovarjajo s svojimi prijatelji. Coleman (v Tivadar, Kamin, 2002:
216) je ugotovil, da je vpliv prijateljev, sovrstnikov na posameznikovo nakupno odlocanje
izrazito v obdobju adolescence, ko otroci zacutijo potrebo po osamosvajanju v odnosu do

starSev in se zato bolj naslonijo na vrstnike.
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Preglednica 4.2

Nakupni dejavniki oblacil

aritmeti¢na sredina

udobno pocutje v oblacilu 4,34
da je primerno za v Solo 3,65
blago/material, iz katerega je seSito 3,48
cena oblacila 3,40
mnenje tvojega partnerja 3,02
mnenje dobrega prijatelja 2,98
modnost 2,90
ugled blagovne znamke oblacila 2,64
mnenje tvoje mame 2,42
reklame za oblacila 2,18

1 - Sploh ne vpliva, 2 - Malo vpliva, 3 - Dokaj vpliva, 4 - Moéno vpliva, 5 - Zelo moéno, odlo¢ilno vpliva

(Tivadar, Kamin, 2002: 216)

Ce sklenemo: mladi naj bi v $olskem in svojem prostem ¢asu nosili razli¢na obla¢ila. Moda je
v tem primeru povezana s prostim Casom. Prav tako kot se opravljajo kulturne (obisk
gledalisca, koncerti, ...), Sportne, turisticne in druge dejavnosti, mladi menjajo oblacila v
skladu s temi dejavnostmi. Tudi Solska oblacila se razlikujejo od oblacil v prostem casu.
Pomembno se izraza moda na podro¢ju dnevnega prostega Casa, vikendov oziroma
nedeljskega prostega Casa in letnih dopustov. Moda je na tem podrocju res naredila veliko

spremembo (glej Todorovi¢, 1980: 113).

Po E. Scheuchu (v Todorovi¢, 1980: 123) se prosti ¢as pojavlja kot mesto kvantitativne
potro$nje. Pri izbiri ponujenih artiklov kupci vrsijo diferenciranje, s tem pa stopajo na pot
pestrega izbiranja. Lahko se vidi, da prosti ¢as predstavlja Sirok spekter druzbenih aktivnosti,

v katerih funkcija mode zavzema vidno mesto.

4.3.4. Nakupovalne navade mladih

Izbiranje na podrocju potroSnje je v zahodni druzbi nemalokrat enaceno s posameznikovo

svobodo in zasebno izbiro. Tudi Bauman (v Tivadar, Kamin, 2002: 186) pravi, da »so ljudje v




primerjavi z ostalimi podrocji vsakdanjega zivljenja na podro¢ju potros$nje najmanj zaprti in
omejeni«. Morda tudi zato postaja nakupovanje med najbolj priljubljenimi prosto¢asnimi
dejavnostmi. Ker deluje kot sfera svobode, ker dopusca in celo spodbuja izbiro, ¢etudi le
navidezno. NajmlajSa skupina (od 16. do 19. leta) najpogosteje zapravlja za napitke in pijaco
v gostilnah, za zabavo (glasbene zgoscenke) ter za obleke in obutev (glej preglednico 4.1)

(Tivadar, Kamin, 2002: 202).

Rezultati o odnosu do nakupovanja kazejo, da so mladi v sploSnem naklonjeni nakupovanju, a
dale¢ od tega, da bi bili z njim preokupirani. Videti je, da jim je nakupovanje vSe¢ predvsem
kot nacin prezivljanja Casa s prijatelji. 60 odstotkov jih je pritrdilo, da radi nakupujejo s
prijatelji/prijateljicami, partnerjem/partnerko, podobno $tevilo (58 odstotkov) jih meni, da je
nakupovanje v dobri druzbi zelo zabavno. Pokazalo se je, da je nakupovanje pri mladih tako
nacrtovana kot spontana dejavnost. Na eni strani nakupujejo premiSljeno in nacrtno (51
odstotkov), na drugi strani pa spontano, ¢e vidijo kaj, kar jim je zelo vSe¢ (48 odstotkov). V
sploSnem so mladi dokaj nagnjeni k tehtanju ne le simbolnih vrednosti blaga, temvec¢ tudi k
oceni kakovosti in cene blaga. Enako so ugotovili Steven Miles in sodelavci (v Tivadar,
Kamin, 2002: 209). To je razumljivo, saj so z omejenim prorac¢unom prisiljeni nacrtovati
nakupe in gospodarno ravnati z denarjem. VpraSanje, ki se tu Se postavlja, je, kako se
prepletata spontanost in nacrtovanost nakupov. To nista nujno izkljucujoca se pojava.
Posameznik se na primer odlo¢i, da si bo kupil novo oblacilo. Odpravi se po nakupih, ne da bi
zares vedel, kaj iS¢e. Ko vidi kaj, kar mu je vSec, to kupi, ¢e ni predrago. Lahko pa se z
jasnejso sliko o tem, kaj hoce, odpravi Se po drugih trgovinah in se odloc¢i za nakup tam, kjer
je nakup ugodnejsi. Dobri tretjini mladih se zdi nakupovanje uzitek in si zanj radi vzamejo
¢as, podoben odstotek jih meni, da ima lahko nakupovanje tudi terapevtsko vlogo, da je lahko
tudi nacin sprostitve in popestritve neprijaznega vsakdanjika (preglednica 4.3) (Tivadar,

Kamin, 2002: 209).
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Preglednica 4.3

Odnos do nakupovanja

Trditve Vsota odgovorov: pogosto in zelo pogosto %

Rad/-a nakupujem skupaj s partnerjem/-ko, prijateljem/-ico ali drugimi bliznjimi. 60,0

Nakupovanje v dobri druzbi je zelo zabavno. 57,9

Preden se odlo¢im za nakup necesa, v razli¢nih trgovinah primerjam 51,1

cene in kvaliteto.

Ko vidim kaj, kar mi je zelo vse¢, kupim, ¢eprav nakupa nisem nacrtoval/-a. 47,8
Najraje nakupujem sam/-a. 41,1
Rad/-a si ogledujem stvari, na¢rtujem in sanjarim, da si jih bom neko¢ kupil/-a. 37,5
Vsak nakup dobro premislim in pretehtam. 36,5
Nakupovanje mi je v uzitek, zato si zanj rad/-a vzamem cas. 36,4
Nakupovanje je zame tudi nac¢in sprostitve in popestritve 34,4

neprijaznega vsakdanjika.

Nakupujem samo takrat, kadar zares moram. 29,4

Rad/-a pomerjam ali si ogledujem stvari, ¢etudi jih ne nameravam kupiti. 27,0

(Tivadar, Kamin, 2002: 209)

Ce sklenemo: lahko bi rekli, da je nakupovanje v Zivljenju mladih v Sloveniji hkrati nujna,
rutinska a tudi uzivaska in simbolno pomembna dejavnost. Mladi, ki so zajeti v tej raziskavi,
veliko kupujejo in nakupijo, kar je razvidno iz odgovorov na vpraSanja, za kaj porabijo svoj
denar. Skupina mladih od 16 do 19 let si zelo rada poleg oblek kupuje glasbo in druge izdelke,
ki jih je mogoce uporabiti za identifikacijo z vrstniki in subkulturnimi scenami (glej
preglednico 4.1). Zabavno jim je nakupovanje v druzbi, zanj si radi vzamejo Cas, v€asih si z
njim popestrijo vsakdanjik ali razvedrijo zalosten dan. Nekatere nakupe nacrtujejo, a tudi
spontani nakupi, ko brez vnaprejSnjega nacrta kupijo kaj, kar jim je zelo vsec, so pogosti (glej
preglednico 4.3). Raziskava je tudi pokazala, da mladi verjamejo, da so pri nakupovalnih
izbirah (oblacil) samostojni, racionalni, da na njihovo potro$njo nima nihée odlocilnega
vpliva, zlasti pa ne star$i in oglasi. Ce pomislimo, da skoraj 70 odstotkov anketiranih gleda
televizijo vsaj eno uro na dan, potem je precejSnja moznost, da jim medijske vsebine
postavljajo vsaj del referencnega okvira njihove potro$nje. Mladi namrec priznavajo, da je

modnost pomemben dejavnik pri odlo¢anju, prav tako mo¢no izpostavljajo primernost oblacil
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za okolje, v katerem se gibajo. V tem se ocitno kaze mocan vpliv druzbenega okolja na

potrosnjo, ki pa ga mladi ne vidijo (glej preglednico 4.2) (Tivadar, Kamin, 2002: 223-224).

4.4. Modne smernice

Naravno je, da se v modi i§¢e novo, zato se tudi pojavljajo modne smernice. Ampak ta novost

se pojavlja samo v odnosih na aktualnih mestih v modi (glej Todorovi¢, 1980: 80).

V prvi polovici 20. stoletja je modni ilustrator Marcel Vertes (v O'Hara, 1994: 10) zapisal, da
je bil cas, ko so bile obleke kot spomeniki. Narejene so bile iz dragocenih tkanin iz daljnih
dezel. Oblikovali so jih tako, kot arhitekt nacrtuje hiSo — pocasi in z veliko skrbjo. Niso bile le

za slepilo o¢em, namenjene so bile, da prezivijo generacijo, ki jih je oblikovala.

V hitro spreminjajo¢em se modnem svetu predstavljajo modne smernice pomemben vir
informacij za proizvajalce in trgovce tekstilnih modnih izdelkov. Vsak proizvajalec Zeli
proizvesti in trgovec prodati le modne tekstilne izdelke, ki jih bodo potrosniki kupovali.
Njihove Zelje in potrebe morajo biti vsem vodilo pri sprejemanju vsake poslovne odlocitve.
Celotno okolje, druzba in ¢as, v katerem Zivimo, posredno ali neposredno vplivajo na
potrosnikovo vedenje, povezano z nakupovanjem tekstilnih modnih izdelkov. Modne
smernice nastanejo kot posledica natan¢ne raziskave in analize trzis¢a. Njihova vsebina ni
naklju¢na. So odraz zivljenja, razmisljanja in obcutenja ljudi v prihajajoci sezoni. Ponujajo
nam informacije, o izbiri materialov, barv, linij, stilov ..., za katere se bodo odlocale Siroke
mnozice potroSnikov v naslednji sezoni. Ponujene tekstilni industriji omogoc¢ajo enoten in
usklajen odziv na zahteve trziSa. Za vse, ki v tekstilnem podjetju sprejemajo pomembne
poslovne odlocitve s podrocja oblikovanja, proizvodnje in prodaje tekstila in oblacil, je
spremljanje modnih smernic, neprestano opazovanje in zbiranje informacij o ciljni skupini

potro$nikov nujno potrebno (Podbevsek, 1998: 237).

4.4.1. Oblikovanje modnih smernic

Smernice se nam ponujajo tudi v modi. Kaj pa nam pomenijo mesta oziroma sredis$c¢a, kot so

Pariz, London, New York, Rim in Milano? 1z teh mest, ki so pritegnila modne ustvarjalce,

prihajajo glavne modne smernice. K modi pa so prispevala tudi druga sredi$¢a, na primer
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Hollywood. Na modo so vplivali tudi filmski kostumografi, predvsem v prvih desetletjih 20.
stoletja. Vpliv televizije je bolj splosen; s prikazovanjem vesoljcev v kombinezonih, vojakov
v uniformah, hipijev, malo znanih afriSkih plemen je tudi ta pripomogla k Sirjenju ali k
zacetku dolo¢enih smeri. Moda je plod sodelovanja kreatorjev in odli¢nih trgovcev. Razen
druzbe in umetnosti so na modo vplivale tudi industrija, trgovina in znanost. Pri opisovanju
mode v zadnjih 140 letih je treba upoStevati tudi dejavnike, ki niso spremenili le mode same,
ampak tudi odnos do nje. Moda in Zensko gibanje, na primer, sta tesno povezana dejavnika;

vcasih kot zaveznika, v€asih kot sovraznika (O'Hara, 1994: 7-9).

Modne domislice, ki so bolj ali manj spreminjale modni slog, so bile v€asih nesmiselne ali
zdravju Skodljive (kljunasta obutev, steznik, visoke pete, debeli podplati, lasulja, krila in
obroci). Nekonvencionalni modi so se ljudje podrejali zaradi prestiza in navduSenja nad
modnimi novostmi. Zato so ji dovoljevali, da se je razmahnila v vsej svoji nesmiselnosti.
Ceprav je telo ovirala pri gibanju, e posebno pri delu, se zaradi tega niso kdove kako
vznemirjali. Naj so se zenska oblacila navadno Se tako razlikovala po zunanjem videzu, stilu
in modnih dodatkih, so bila navadno sestavljena iz krila in zgornjega dela. Medtem ko se je
mosko oblacilo veliko bolj preoblikovalo kot Zensko, je Zenska noSa naredila velik korak k
preprostosti. Oblacilne spremembe, ki se danes menjajo Stirikrat na leto, so se v preteklosti
menjale v daljsih casovnih obdobjih. V primerjavi s preteklostjo se nam zdijo danaSnja
oblacila preprosta, v€asih skoraj pusta. Zato lahko razumemo modne ustvarjalce visoke mode,
da radi pobrskajo po »stari zapraseni skrinji« in privlecejo na dan oblacilne stile preteklosti.
Moda zadnjih desetletij se pogosto ne razlikuje od preteklih obdobij, saj se tako kot neko¢
predstavljajo razna modna pretiravanja in norosti, ki hitro padejo v pozabo in so prej v

razvedrilo kot pa potreba v vsakdanjem zZivljenju (Ditz, 1998: 10).

Za oblikovanje modnih smernic je potrebna tako ¢asovna opredelitev kot zacetek procesa
oblikovanja modnih smernic. Potem so tu Se dolocljivost barve, linije in stili oblac¢enja ter

predstavitev na mednarodnih modnih sejmih.

Oblikovanje modnih smernic je proces identifikacije razpolozenja prihajajoe sezone in
njegov prenos v razumljive modne smeri, ki narekujejo izbiro materialov, barv, vzorcev, linij,
stilov, ... Oblikovanje modnih smernic se pri¢ne z zbiranjem informacij Sirom po svetu iz
vseh podrocij naSega zivljenja. Informacije v obliki slikovnega materiala, sestavljenega iz

casopisnih izrezkov, revij, fotografij, razglednic, kosckov razli¢nih materialov, skic..., s seboj
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nosijo doloc¢ena sporocila. Najveckrat te podobe nimajo ni¢ skupnega s tekstilijami in oblacili,
vendar vplivajo na naSe odlocCitve, povezane z nakupi tekstilnih izdelkov. Zbrane skupaj
oblikujejo skupine, ki napovedujejo razlicna vzdu§ja prihajajoce sezone. Te skupine se
predstavijo v obliki lepljenk — kolazev (mood boards). Vsaka skupina zase nosi svoje
sporocilo, ki nam ponuja vizijo naSega obcutenja, razmiSljanja in zivljenja v prihajajoci
sezoni. IstoCasno poteka primerjava razpoloZenja tekoce sezone z razpoloZenjem prejSnje
sezone. Na podlagi ugotovitev, do kaksSnih sprememb je prislo, se lahko potrdi in napove,

kako se bo razpolozenje razvijalo naprej (Podbevsek, 1998: 239).

Ceprav skusajo oblagila zadostiti nekemu namenu, ne bodo nikoli zadovoljila vseh druzbenih
zahtev. Brez€asna moda ni nikoli zastarela, a tudi nikoli nova. Kako naj se ¢lovek smeje sam
sebi, nor¢uje iz drugih in zadovoljuje hrepenenje po novosti in spremembah, ¢e moda ostaja
bolj ali manj enaka? V zadnjih letih prevladujejo sadovi lahko dosegljive konfekcije, enaka

oblacila se lahko najdejo v trgovinah v ZDA kot v Evropi (O'Hara, 1994: 10).

4.4.2. Ponudba modnih smernic na trziséu

Druzbene in kulturne spremembe, ki sicer determinirajo spreminjanje mode, danes sovpadajo
Se z drugimi fenomeni v druzbi, kot je globalizacija svetovnih trziS¢, kjer obstaja veliko
specializiranih agencij, ki se ukvarjajo z napovedujo¢imi modnimi smernicami. Potem so tu
Se internet, satelitska televizija, tuje modne revije, ki omogocajo mladim, da se seznanijo s

prihajajo¢o modo oziroma z modnimi smernicami.

Za velino proizvajalcev in trgovcev je uporaba njihovih storitev nepogresljiv nacin
pridobivanja informacij, potrebnih za oblikovanje in nacrtovanje proizvodnje. Za veliko
tekstilnih podjetij, predvsem manjsih, ki nimajo ne ¢asa ne denarja za obSirne raziskave, je
upostevanje njihovih nasvetov odloc¢ilnega pomena. Vecina velikih tekstilnih podjetij ima
znotraj svojega podjetja organiziran oddelek za raziskovanje in na¢rtovanje modnih smernic,
predvsem za svojo ciljno skupino potrosnikov. Skupino sestavljajo oblikovalci skupaj z
notranjimi in zunanjimi svetovalci. Kljub temu pa pri zunanjih specializiranih agencijah Se
vedno i8¢ejo potrditev, ali so sprejeli prave odlocitve. Velikokrat podjetja ¢rpajo informacije
iz ve¢ agencij hkrati — ZDA, Japonska, Avstralija, predvsem ¢e je njihov izvoz usmerjen na
njihovo trzis¢e. Agencije zaposlujejo ljudi, ki po vsem svetu i$¢ejo in zbirajo informacije o

spreminjajo¢ih se modnih trendih. Njihove usluge pa so: predstavitve modnih smernic z
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diapozitivi, videom, svetovanje, povratne informacije, slikovni in pisni material — porocila z
modnih revij, katalogi, vzorci materialov ali oblacil v tenden¢nih barvah, knjiznice materialov
itd. Nekaj agencij ponuja tudi usluge oblikovanja ali celotnega razvoja tekstilnih ali oblacilnih
kolekcij (Podbevsek, 1998: 238-239).

Poleg specializiranih agencij, ki se pojavljajo na modnem trziS§¢u, pa tu nastaja tudi zacaran
krog: ¢im hitreje se spreminja moda, toliko cenejSe morajo biti stvari, in ¢im cenejSe postajajo
te stvari, k toliko hitrejSemu spreminjanju mode vabijo potroSnike in silijo proizvajalce.
Tempo razvoja je pri dejanskih modnih artiklih tako zelo pomemben, da jih odteguje celo
nekaterim napredkom gospodarstva, ki se polagoma dosegajo na drugih podro¢jih (Simmel,

1998: 257).

Za modne smernice je tudi zelo pomembna njihova predstavitev potencialnim kupcem na
modnih sejmih po vsem svetu. Ti so organizirani 4 do 6 mesecev pred prihodom kolekcij na
trziS¢e. Modni sejmi so velikokrat organizirani v okviru tednov mode in se dopolnjujejo z
modnimi revijami, predstavitvami novih kolekcij v »showroomih« ali obiski trgovskih
potnikov. Nekaj najvecjih sejmov je: Pret-a-Porter (Paris), Mode Woche Munchen
(Munchen), British Fashion Week (London) in drugi (Podbevsek, 1998: 241).

Vsako trziSce ima svoje zakonitosti in se odziva drugace. Na slovensko tekstilno industrijo in
slovenski trg imajo zaradi naSe majhnosti in usmerjenosti v izvoz moc¢an vpliv svetovni modni
tokovi. Oblikovanje slovenskih neodvisnih agencij, ki bi imele pregled nad svetovnimi
dogajanji in bi ponujale modne smernice, specializirane za nase trzi§¢e, najbrz ni smotrno. Se
vedno se bo, kot doslej, ¢rpalo informacije iz tujine. Zato je toliko bolj pomembno prepoznati
in izlus¢iti tisto, kar bo imelo neposreden vpliv na slovensko trzi§¢e oziroma na trzisce, za
katerega se proizvaja. Z upostevanjem ponujenih modnih smernic se lahko usmeri veé
energije, Casa in denarja v raziskovanje slovenskega trziS€a in razumevanje Zelja in potreb

potro$nikov iz ciljnih skupin podjetja (Podbevsek, 1998: 242).

Modna industrija deluje na druzbo samo v tistih osnovah, ki sprejemajo dolo¢ena oblacila.
Moda nikogar ne sili, da sprejema doloene modele oblacil. Prisotna je svobodna izbira
oblacil in manifestacija skozi Sirok spekter sprejemanja ali zavra¢anja modelov, ki se ponujajo
na trziscu. S tako Siroko svobodo v moznosti izbiranja oblacil pa modna industrija racuna tudi

pri planiranju proizvodnje (glej Todorovi¢, 1980: 6-7).
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4.4.3. Slediti modnim smernicam: da ali ne?

Vsebina modnih smernic ni nakljucna. Celotno okolje, druZba in ¢as vplivajo na potroSnikovo
vedenje, povezano z nakupovanjem modnih tekstilnih izdelkov. Zelje in potrebe potrognika pa
morajo biti vodilo pri sprejemanju vsake poslovne odlocitve. Upostevanje ali zavracanje
ponujenih modnih smernic je seveda odvisno od politike posameznega podjetja. V tujini si
velike trgovske hiSe velikokrat ustvarijo svojo lastno modno barvno paleto vsake sezone.
Vzrok je v njihovi trzni strategiji, ki je usmerjena v prodajo proizvodov z daljSo Zivljenjsko
dobo, kar izrazito barvno vpadljivi proizvodi vsekakor niso. Predvsem je to mogoce v
trgovskih hisah z Ze uveljavljenimi proizvodi, ki so posledica raziskovanja, razumevanja in
upostevanja potreb in Zelja njihovih kupcev. Dolocene barve tako ostajajo njihove barve iz
sezono v sezono, vendar se tudi te lahko spreminjajo v odtenkih barvne tendence. Ce pa se
nek proizvajalec tekstilij ali oblacil ne odlo¢i slediti ponujenim modnim smernicam, lahko
hitro zaide v tezave. Kupci, ki zastopajo vec¢je trgovske hiSe, Zelijo ponuditi potro$niku na
svojih prodajnih policah barvno in stilsko koordiniran izbor izdelkov. Ce se izdelki ne

vklopijo v to ponudbo, hitro ostanejo praznih rok (Podbevsek, 1998: 241).

Kako mladi pridejo v stik s prihajajo¢o modo oziroma z modnimi smernicami? Tukaj bi
izpostavila televizijsko oglasevanje, internet, Se posebej pa najstniske in modne revije, kot so
na primer Smrklja, Cool, Eva, Cosmopolitan, Teen, Sugar in druge. Mladi v najstniskih
revijah najdejo razli¢ne zgodbe o tem, kako bi morali izgledati, kako naj se oblacijo, da bodo
moderni, kakSen je idealen zmenek, torej zgodbe o idealnem jazu, zgodbe, ki so v zivljenju
mladih pomembne za samotematizacijo. Poleg tega se zZe sama podoba revij razlikuje od
ostalih, saj so najstniSke revije polne svetlih barv (roza, rumena, zelena, modra, rdeca ...),
imajo vznemirljive in privla¢ne naslove in brezhibne naslovnice, ki kar same vabijo mlade
bralce in bralke, da sezejo po njih. To so vsekakor revije, v katerih je mo¢no prisoten vizualni
kod, ki mo&no vpliva na &utila mladih in jim poleg verbalnih nudi tudi vizualne uZitke (Zagar,

2002: 18).

Mladi, ki sem jih zajela v svoji raziskavi, so $e vsi najstniki in prebirajo revije, kot so Smrklja,
Eva, Cosmopolitan, ... Zato se mi je zdelo smiselno, da se glede tematike oglasov v najstniski
reviji Smrklja, oprem na analizo Petre Zagar (2002: 23-24). V svojo analizo je vkljuéila
zadnjih deset Stevilk revije, to so Stevilke od deset do dvanajst iz leta 2001 in Stevilke od ena

do sedem iz leta 2002. Kot oglase v Smrklji je definirala vse enostranske oglase, ki se
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pojavljajo na platnicah revije, razen prve strani, strani 'trendi lepote' in 'trendi mode', kjer so
predstavljeni modni in lepotni izdelki ter vsebujejo ime trgovine, kjer jih je mogoce kupiti, in
ceno. Potem je tu Se rubrika 'pepelka’, 'kombiniraj', pokrovitelji razlicnih rubrik, kot npr.
smint bomboni v rubriki 'hot date' ali pa 8x4 intensive v rubriki 'A,B,C zmenkov', rubriki
'moda’ in 'na robu', kjer ravno tako kot v rubrikama 'trendi lepote' in 'trendi mode'

predstavljajo kozmeti¢ne izdelke in modo.

Tabela 4.4

Teme oglasov v najstniki reviji Smrklja

Teme oglasov %
lepota 25
moda, oblacila 39
higiena, zdravje, hujSanje 2
izobraZzevanje 5
glasba, zabava in ostalo 31

(Zagar, 2002: 24)

Iz tabele lahko razberemo, da je v Smrklji manj oglasov za lepotne izdelke, vendar ob¢utno
veé oglasov za oblacila. Stevilo oglasov za Zensko higieno in izobraZevanje je zelo majhno,
vecja odstopanja so v zadnji kategoriji. V to kategorijo so vkljuceni tudi oglasi za mobilno
telefonijo, ki trenutno prevladujejo v vseh najstniskih revijah in ne samo v Smrklji. 1z tabele
je torej razvidno, da je najvec oglasov v reviji Smrklja namenjenih prav modi in modnim

trendom. Tako se lahko mladi sami odlocajo, ali bodo sledili modnim smernicam ali ne.
Glede na pestro izbiro modnih smernic na slovenskem trziS¢u so mladi, ki nekriticno sledijo

modi, proglaseni za zrtve mode. Zato danes ve¢ina mladih oblece tisto, kar jim je vSec, in ne

sledijo slepo modnim predpisom.
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5. Analiza in interpretacija

V analizi bom obdelala podatke, ki sem jih dobila pri osnovnoSolcih in srednjeSolcih s
pomocjo vpraSalnika. Za vecjo preglednost bom podatke prikazala v stolpénih grafikonih,

sledila pa bo interpretacija, s katero bom potrdila ali ovrgla glavno hipotezo in podhipoteze.
Za preverjanje domneve o povezanosti med dvema nominalnima spremenljivkama sem

uporabila 32 - test. Ce je njegova statistiéna znalilnost manj$a od 0'05, pomeni, da je

povezanost statisticno znacilna, drugace pa ne.

Graf 5.1: Ali sledi§ modnim smernicam?
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x> je 0'946, kar pomeni, da povezanost ni statisticno znacilna. Veina osnovnoSolcev in
srednjesSolcev pogosto ali obCasno sledi modnim smernicam, iz ¢esar sklepam, da ne zapadejo
v samo trendnost. Pogosto sledi modnim smernicam 36 odstotkov osnovnosolcev in 31
odstotkov srednjeSolcev, obCasno pa 33 odstotkov osnovnoSolcev in 35 odstotkov
srednjeSolcev. Tisti osnovnoSolci in srednjeSolci, ki so odgovorili, da modi sledijo redko (14
odstotkov ucencev in 17 odstotkov dijakov) oziroma nikoli (6 odstotkov ucencev in 5
odstotkov dijakov), so svojo trditev v odprtem vpraSanju utemeljili, da jih moda ne zanima, da
se obla¢ijo po svoje ali da doma nimajo denarja za modna oblacila. OsnovnoSolci in

srednjesolci, ki vedno sledijo modnim smernicam (12 odstotkov ucencev in 13 odstotkov
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dijakov), pa so svojo trditev utemeljili s tem, da so jim modna oblacila vsec¢, da jim odlicno
pristajajo, da jih drugi opazijo ali da berejo modne in najstniske revije, gledajo TV itd. in tako
najdejo modna oblacila, ki so jim vSeC. Zato bi lahko rekli, da gre za posnemanje njihovih

idolov oziroma za vpliv oglasevanja modnih oblacil na mlade.

Glavna hipoteza, da je nacin oblacenja med osnovnosolci in srednjeSolci tesno povezan 7
modnimi smernicami, je v naSem primeru ovrzZena, ker osnovnosolci in srednjesSolci pogosto
ali obcasno sledijo modnim smernicam. Poleg tega kombinirajo oblacila, ki v tistem ¢asu niso
ravno »moderna«. Tako niso prav tesno povezani z modnimi smernicami, ampak ravno v

toliksSni meri, da so Se moderni, hkrati pa izrazajo tudi svoj osebnostni stil.

Graf 5.2: Ali si kupil/-a sprane kavbojke?
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x> je 0'653, kar pomeni, da povezanost ni statisticno znacilna. Sprane kavbojke je kupilo 44
odstotkov osnovnosolcev in 48 odstotkov srednjesolcev, iz Cesar je razvidno, da so sledili
letosSnjemu modnemu trendu. Razloge, zakaj so se oziroma zakaj se niso odlocili za nakup
spranih kavbojk, je bilo mozno razbrati iz odprtega (osmega) vprasanja. Tako so se za sprane
kavbojke odlocali predvsem zato, ker so jim bile vSeC, zaradi dobrega kroja in dobrega

pocutja v njih ali pa enostavno zato, ker so bile moderne. Spranih kavbojk ni kupilo 56
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odstotkov osnovnosolcev in 52 odstotkov srednjesolcev, predvsem zato, ker jim take kavbojke

preprosto niso vsec, kar so izrecno navedli v odprtem (osmem) vprasanju.

Podhipoteza 1, vecina osnovnosSolcev in srednjeSolcev si je kupila sprane kavbojke, zato lahko

trdimo, da so sledili leto$Snjemu modnemu trendu, je ovrzena, kajti ve¢ kot polovica

anketiranih, tako osnovnosolcev kot tudi srednjeSolcev, si spranih kavbojk ni kupila, ker jim

niso bile vsec, kljub temu da so bile letoSnji modni trend.

Graf 5.3: Kaj te privlaci na trenutnem hitu mode?
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¥* je 0'019, kar pomeni, da je povezanost statisticno znacilna. Kar 71 odstotkom
osnovnosolcev in 57 odstotkom srednjeSolcev najve¢ pomeni izgled oziroma videz oblacila,
ki je moderen, 'nov' in drugacen od ostalih oblacil. Sledi kakovost oziroma kvaliteta oblacila,
na katero prisega 16 odstotkov osnovnoSolcev in 14 odstotkov srednjeSolcev. Za blagovno
znamko oblacil (npr. Sportina, Miss Sixty, Nike in ostale) se odlo¢a 8 odstotkov
osnovnosolcev in 6 odstotkov srednjesolcev. Cena oblacil pa je pomembna dobremu odstotku
osnovnoSolcev in sedmim odstotkov srednjeSolcem, iz cCesar lahko sklepamo, da
osnovnoSolcem oblacila kupujejo starSi oziroma jim dajejo denar za oblacila, ki si jih zelijo
kupiti, medtem ko srednjeSolci ze opravljajo poletna pocitnisSka dela in tako lahko
priloZznostno kupijo tudi oblacila po ugodnih cenah. Za »drugo« so se odlo€ili trije odstotki

osnovnosolcev in kar 15 odstotkov srednjesolcev. Kaj te privlaci na trenutnem modnem hitu,
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so kot »drugo« navajali: malenkosti, eksperimentiranje, ponavljanje mode izpred mnogih let,

namen, izvirnost ali prakti¢nost oblacila.

Podhipoteza 2, da osnovnoSolcem in srednjeSolcem veliko pomeni izgled oziroma videz

obladila, ki je moderen, 'nov' in drugaéen od ostalih oblaéil, zato lahko trdimo, da so v stiku s

trenutnimi_modnimi hiti, je potrjena, kajti ve€ini osnovnoSolcev in srednjeSolcev najvec

pomeni prav videz oblacila, ki je moderen, 'nov', drugacen in tako vpliva na njihov zunanji

izgled.

Graf 5.4: KakSen je tvoj stil oblacenja?
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¥* je 0006, kar pomeni, da je povezanost statisticno znacCilna. Kar 45 odstotkov
osnovnosolcev in 55 odstotkov srednjesSolcev prisega na Sportno-eleganten stil oblacenja. Zelo
zanimivo je, da se je za »drugo« odloc¢ilo 15 odstotkov osnovnoSolcev in 13 odstotkov
srednjesolcev. To lahko pomeni, da imajo svojstven stil, ki je nekaj posebnega. Kot »svoj« stil
so osnovnos$olci navedli, na primer, seksualen stil, obla¢im se vedno drugace, raperski,
skejtarski ter punk stil, ki bi ga lahko uvrstili v subkulturni stil, vendar so ga sami uvrstili pod
»drugo«. Zato lahko sklepamo, da nekateri osnovnoSolci niso pravilno razumeli pojma
»subkulturen«, kljub predhodni razlagi le-tega. SrednjeSolci so pod »drugo« uvrstili stile, kot

so staromoden stil (sedemdeseta leta), svoj stil, hipi stil, kombinacija ve¢/vseh stilov (Sporten,
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eleganten, klasi¢en, karkoli po zadnji modi, ...), odvisno od pocutja, razpolozenja, priloznosti
in podobno. Zanimivo je, da srednjeSolci pod stil »drugo« niso navedli nobenega
subkulturnega stila, kar pomeni, da dobro poznajo pojem subkulture za razliko od
osnovnosolcev. Za subkulturen stil se je odlo¢ilo dober odstotek osnovnosolcev in 10
odstotkov srednjesolcev. Kot sem Ze omenila, je iz tega podatka razvidno, da so osnovnosolci
mesali pojma subkulturen stil in »drugo«, medtem ko so srednjeSolci subkulturne stile in

»drugo« razumeli pravilno.

Za Sporten stil se je odloc¢ilo 9 odstotkov osnovnosolcev in 10 odstotkov srednjesolcev, za
eleganten stil dober odstotek osnovnosolcev in 5 odstotkov srednjeSolcev, za klasicen stil kar
17 odstotkov osnovnoSolcev in »samo« 7 odstotkov srednjeSolcev, karkoli po zadnji modi pa
je obkrozilo 10 odstotkov osnovnosolcev in dober odstotek srednjesolcev. 1z teh podatkov je
razvidno, da se stili oblacenja med osnovnoSolci in srednjesolci nekoliko razlikujejo, vendar

pa ve¢jih odstopanj ni.

Podhipoteza 3, tako osnovnosolci kot srednjeSolci gojijo tudi svoj stil oblacenja, zato lahko

trdimo, da spadajo k subkulturam, je ovrZena, kajti posebni stili oblacenja osnovnosolcev in

srednjeSolcev, kot so seksualen stil, hipi stil, staromoden stil ipd., ne sodijo v subkulturno
modo. Gre za »svoj« stil oblacenja, ki je lahko tudi eksperimentalen in nima nobenega vpliva

na subkulturni stil oblacenja.

Graf 5.5: Ali se pri§teva$ k skupinam s posebnim stilom
oblacenja?
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¥* je 0'053, kar pomeni, da povezanost ni statisti¢éno znacilna. 65 odstotkov osnovnosolcev in
81 odstotkov srednjeSolcev se ne pristeva k skupinam s posebnim stilom oblacenja, torej
subkulturam.! Za subkulture Se ni sliSalo 5 odstotkov osnovnoSolcev in dober odstotek
srednjeSolcev. K subkulturam pa se uvrS¢a 30 odstotkov osnovnoSolcev in 18 odstotkov
srednjeSolcev. Najve¢ osnovnosolcev se je odlocilo, da spada k Sportnim navijaem in
raperjem, sledijo pa Se skejtarji in raverji. Pod »drugo« so kot subkulture navedli Se, na
primer, inline rolanje, free-style in komerciala. SrednjeSolci so se najve¢ odlocali za
subkulture, kot so rockerji in skejtarji, sledijo pa metalci, raperji ter hip-hop freestyle. Pod
»drugo« so kot subkulture navedli Se, na primer, jugonostalgik, boemska subkultura in
gangsterji oziroma black clouds. 1z teh podatkov lahko sklepamo, da poseben stil oblacenja,
ki ga gojijo tako osnovnosolci kot srednjesolci, ni enak subkulturnemu stilu oblacenja. Zato je

pomembno, da razlikujemo ta dva pojma, ki oznacujeta oblacilne stile med mladimi.

! Predvidevam, da si trditvi o subkulturnem stilu oblacenja na grafu 5.5 in na grafu 5.4 nasprotujeta zaradi nerazumevanja

pojma 'subkulturen' pri nekaterih osnovnosolcih, kljub predhodni razlagi le-tega.
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Graf 5.6: Kaj si od obladil najraje kupujes?
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x> je 0'937, kar pomeni, da povezanost ni statisticno znacilna. 1z preglednice 4.1 (glej str. 29)
je razvidno, da mladi zelo radi nakupujejo oblacila, zato so imeli pri vprasanju katera oblacila
najraje kupuje$ moznost izbrati med ve¢ odgovori. Povprecno so se odlocali za tri odgovore.
Od oblacil si tako srednjeSolci najraje kupujejo puloverje, majice in jopice (70 odstotkov
srednjesolcev in le 56 odstotkov osnovnosolcev). Sledi nakup kavbojk, ki imajo po mojem
mnenju prostor v omari vseh osnovnosolcev in srednjeSolcev. Za nakup kavbojk se odlo¢i ve¢
osnovnosolcev (58 odstotkov) kot srednjesSolcev (43 odstotkov). Sledi nakup cevljev, in sicer
se za ta nakup odlo¢i 44 odstotkov osnovnoSolcev in 29 odstotkov srednjeSolcev. Za nakup
spodnjega perila se odloc¢i 21 odstotkov osnovnos$olcev in prav toliko srednjesolcev. Prav tako
so pomembni modni dodatki, zanje se je odlo¢ilo 19 odstotkov osnovnosolcev in 17 odstotkov
srednjeSolcev. Za elegantne hlace in krila se je odloCilo 16 odstotkov osnovnosSolcev in 13
odstotkov srednjeSolcev. Za nakup trenirk oziroma Sportnih oblacil se je odlocilo 20
odstotkov osnovnosolcev in le 7 odstotkov srednjesSolcev. Za nakup nogavic so se odlo¢ili 3
odstotki osnovnosolcev in 10 odstotkov srednjeSolcev. Najmanj pa so se tako osnovnosolci
kot srednjesSolci odlocali za nakup pizam. Za takSen nakup so se odlocili dva odstotka
osnovnoSolcev in 4 odstotki srednjeSolcev. Za »drugo« se je odloc¢ilo 6 odstotkov
osnovnosSolcev in 4 odstotki srednjeSolcev. Osnovnosolci so pod »drugo« navajali Siroke

hlace, srednjesolci pa bunde in jakne.
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Podhipoteza 4, trdimo lahko, da si vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev od oblacil najraje

kupuje kavbojke, kar kaze na to, da so sledili letoSnjemu modnemu trendu, se je delno

potrdila, kajti izmed ve¢ moznih odgovorov od oblacil najraje kupujejo kavbojke le
osnovnosolci, medtem ko srednjesolci od oblacil najraje kupujejo puloverje, majice in jopice.
Iz teh podatkov lahko sklepamo, da osnovnoSolci sledijo letoSnjemu modnemu trendu,
medtem ko srednjeSolci kupujejo, kar jim je vSe€, in kombinirajo z oblacili, ki ni nujno, da so

modni trend.

Graf 5.7: Kje izveS§ za modne smernice ?
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x> je 0'047, kar pomeni, da je povezanost statisticno znacilna. Tudi pri vprasanju, kje izves za
modne smernice, so osnovnosolci in srednjesolci lahko izbirali izmed ve¢ moznostmi. Pri tem
vprasanju so se v povprecju odlocali za dva odgovora. Osnovnosolci (58 odstotkov) za modne
smernice izvedo predvsem iz najstniSkih in modnih revij, kot so npr. Smrklja, Cosmopolitan,
Eva in druge revije, medtem ko srednjeSolci (55 odstotkov) o modnih smernicah najvec

izvedo preko medijev (TV, internet, ...). V najstniSkih in modnih revijah izve za modne
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smernice 31 odstotkov srednjeSolcev, preko medijev pa 40 odstotkov osnovnosolcev. 1z teh
podatkov lahko sklepamo, da osnovnoSolci berejo najstniske in modne revije, medtem ko so
srednjeSolci bolj nagnjeni k tehnologiji, kot je TV, internet in podobno. Od prijateljev za
modne smernice izve 44 odstotkov osnovnosSolcev in 37 odstotkov srednjeSolcev, od starSev
in sorodnikov pa samo 7 odstotkov osnovnosolcev in 4 odstotki srednjesolcev. 1z tega sledi,
da imajo vrstniki (za pogovore in razpravljanja o razli¢nih stvareh - tudi o modi in modnih
smernicah) pomembno vlogo v Zivljenju tako osnovnoSolcev kot tudi srednjeSolcev. Od
prodajalcev v trgovinah z oblacili za modne smernice izve 20 odstotkov osnovnosolcev in 15
odstotkov srednjesolcev. Za »drugo« se je odlocilo 6 odstotkov osnovnosolcev in 8 odstotkov
srednjesolcev. Osnovnosolci so pod »drugo« navajali ogledovanje izlozb, srednjeSolci pa so
navedli, da izvedo za modne smernice na ulici oziroma na cesti - opazujejo ljudi okrog sebe,
ogledujejo si izlozbe ali pa se za modne smernice ne zanimajo.

Vv W

Podhipoteza 5, ker je na slovenskem trziS§¢u veliko modnih in najstniskih revij, ki vsebujejo

oglase o modi in nadéinu oblacenja, lahko trdimo, da so te revije vir informacij za modne stile

oziroma smernice tako osnovnoSolcev kot tudi srednjeSolcev, se je le delno izkazala za

resnicno. Najve¢ osnovnoSolcev informacije o modi in modnih smernicah dobi prav iz
najstniskih in modnih revij, kot so na primer Smrklja, Eva, Cosmopolitan, Vogue in druge,
medtem ko najve¢ srednjeSolcev informacije o0 modi in modnih smernicah dobi predvsem iz

medijev, kot so TV, internet in podobno.

Ce se obrnemo na tabelo 4.4 z naslovom Teme oglasov v najstniski reviji Smrklja (glej str.
39), vidimo, da je najveC oglasov namenjenih prav modi in modnim smernicam, in sicer 39
odstotkov. Ker najve¢ osnovnosolcev prebira takSne in podobne revije, so seznanjeni z modo,
modnimi smernicami in na¢inom oblacenja. Ali bodo te smernice upostevali ali ne, pa se

odloc¢ajo sami.
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Graf 5.8: Koliko denarja na mesec porabi$ za oblacila?
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x> je 0'059, kar pomeni, da povezanost ni statisti¢no znacilna. 53 odstotkov osnovnoSolcev in
36 odstotkov srednjeSolcev porabi priblizno od 5.000 SIT do 10.000 SIT mesec¢no za oblacila.
Manj kot 5.000 SIT na mesec za svojo garderobo porabi 16 odstotkov osnovno$olcev in 33
odstotkov srednjesolcev. Od 10.000 SIT do 20.000 SIT mese¢no za oblacila porabi 21
odstotkov osnovnoSolcev in 19 odstotkov srednjeSolcev, od 20.000 do 30.000 SIT mesecno pa
za svoja oblacila porabi 5 odstotkov osnovnosSolcev in 8 odstotkov srednjesolcev. Nad 30.000
SIT mesecno pa kupuje le 5 odstotkov osnovnosolcev in 4 odstotki srednjeSolcev. 1z teh
podatkov bi lahko sklepali, da mladi nakupu oblacil namenijo precej denarja, kar pomeni, da

veliko pozornost namenjajo svojemu zunanjemu izgledu.

Podhipoteza 6, vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev porabi 5.000 SIT do 10.000 SIT

meseno za nakup novih obladil, zato lahko trdimo, da mladi svojemu zunanjemu izgledu

namenjajo veliko pozornost, je potrjena. Zato lahko sklepamo, da si vsak mesec kupijo

kaksno novo oblacilo za svojo garderobo.

Ce pogledamo preglednico 4.1 (glej str. 29), kjer je prikazana tabela (Tivadar, Kamin, 2002:
197) najljubsih nakupov po starosti od 16. do 19. leta, ugotovimo, da se nakup oblacil nahaja
na prvem mestu, in to kar s 75 odstotki. 1z tega podatka je razvidno, da mladi veliko Casa in
denarja namenijo za nakup novih oblacil, iz ¢esar lahko sklepamo, da so zadovoljni, kadar si

kupijo kaj novega in s tem izpopolnijo svojo garderobo.
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Graf 5.9: Ali ti je pomembna znamka oblacil?
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¥* je 0'664, kar pomeni, da povezanost ni statisticno znacilna. Pri nakupu oblacil se na
znamko ne ozira 66 odstotkov osnovnoSolcev in 63 odstotkov srednjeSolcev. Blagovna
znamka obla¢il pa je pomembna za 34 odstotkov osnovnoSolcev in 37 odstotkov
srednjeSolcev. VecCina osnovnosSolcev in srednjesolcev je pri odprtem (sedemnajstem)
vprasanju izrecno navedla, da je blagovna znamka oblacil pomembna predvsem zaradi
kakovosti oziroma kvalitete. Mladi so torej mnenja, da oblacila s priznano blagovno znamko
(kot so npr. Sportina, Gap, Nike in druge) predstavljajo kvaliteto in se ne unicijo tako hitro

kot druga oblacila.

Seveda so s priznanimi blagovnimi znamkami povezane tudi visje cene, ki pa po teh podatkih
mlade ne motijo. Manj osnovnoSolcev in srednjeSolcev je navedlo, da kupuje oblacila s
priznano blagovno znamko zgolj zato, ker je znana oziroma priznana v druzbi. Nekaj
odstotkov osnovnoSolcev in srednjeSolcev pa kupuje oblacila z blagovno znamko zato, ker
menijo, da trgovine s priznanimi blagovnimi znamkami bolje sledijo modnim smernicam kot

ostale trgovine.

Podhipoteza 7, vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev se pri nakupu ozira na blagovno

znamko oblacil, zato lahko trdimo, da mladi namenjajo veliko pozornosti kvaliteti oblacil

oziroma simbolnemu statusu, ki ga ima neka znamka oblacil med mladimi, je ovrzena, kajti

vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev se ne ozira na blagovno znamko oblacil, ampak
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preprosto kupi, kar jim je vSec€. Tisti osnovnoSolci in srednjesolci, ki se ozirajo na blagovno
znamko oblacil, prednost namenjajo predvsem kvaliteti oblacil, nekateri pa blagovni znamki
kot simbolnemu statusu med mladimi. To pomeni sprejetost v druzbi, predvsem v druzbi

vrstnikov.

Graf 5.10: Kako bi ocenil/-a svojo omaro z oblacili?
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v? je 0'605, kar pomeni, da povezanost ni statisti¢no znacilna. 43 odstotkov osnovnosolcev in
39 odstotkov srednjeSolcev je ocenilo svojo garderobo na intervalni lestvici s Stevilko 4, to
pomeni, da je njihova omara skoraj polna, manjka jim le nekaj oblacil, da bi izpopolnili svojo
garderobo. Stevilko 3 na intervalni lestvici je ozna&ilo 35 odstotkov osnovnoSolcev in 31
odstotkov srednjesSolcev, kar pomeni, da je njihova omara do polovice polna, vendar jim Se
vedno primanjkujejo oblacila, da zapolnijo omaro in s tem svojo garderobo. Na intervalni
lestvici je Stevilko 5 oznacilo 14 odstotkov osnovnosSolcev in 15 odstotkov srednjesolcev, to
pomeni, da je njihova omara nabito polna z raznovrstnimi oblacili in da jih imajo ve¢, kot jih
potrebujejo. Stevilko 2 na intervalni lestvici pa je obkroZilo najmanj osnovnoSolcev in
srednjeSolcev (8 odstotkov ucencev in 14 odstotkov dijakov), kar pomeni, da jim primanjkuje
oblacil za sezono, vendar se znajdejo s tistimi oblacili, ki jih imajo. Za Stevilko 1 na intervalni

lestvici se ni odlocil nih¢e izmed osnovnosolcev in srednjesolcev.

Podhipoteza 8, tako osnovnoSolci kot srednjeSolci veliko pozornost namenjajo svojemu

izgledu in obladilom, zato lahko trdimo, da bo vec¢ina anketirancev ocenila svojo garderobo s

Stevilko 4 na intervalni lestvici od 1 do 5, je potrjena, kajti najve¢ odstotkov tako
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osnovnosolcev kot tudi srednjesolcev, je ocenila svojo garderobo s Stevilko 4 na intervalni

lestvici, kar pomeni, da je njihova omara skoraj polna.

Iz teh podatkov bi lahko sklepali, da mladi namenjajo veliko pozornost svojemu zunanjemu
izgledu in nakupu oblacil. Glede na to, da ni nihée ocenil svoje garderobe s Stevilko 1 na
intervalni lestvici, lahko sklepamo, da imajo mladi dovolj oblacil, da radi nakupujejo nova

oblacila in jih tudi znajo kombinirati s tistimi oblacili, ki jih ze imajo.
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6. Zakljucek

V danasnjem, hitro spreminjajoem se svetu so modne smernice postale del naSega zivljenja.
Ne gre ve¢ zgolj za visoko modo znanih svetovnih kreatorjev (Armani, Gucci, Dolce &
Gabbana, ...), ki jo predstavljajo top modeli v raznih modnih revijah, ampak za znamke in

modne smernice, ki jih je naSa moderna druzba skoraj v celoti prevzela.

V diplomskem delu me je zanimalo, kako je z nacinom oblacenja in spremljanjem modnih
smernic pri osnovnosSolcih in srednjesolcih. Da bi lazje prisla do teh informacij, sem u¢encem
v osnovni $oli Domzale in dijakom v Gimnaziji Ljubljana-Siska pripravila vpraSalnik oziroma

anketo o oblacilnih stilih med mladimi.

Z analizo in obdelavo dobljenih podatkov sem prisla do zelo podobnih odgovorov med
osnovnosolci in srednjesolci. Iz tega lahko sklepamo, da imajo, ne glede na razliko v letih,
podoben nacin oblacenja, prav tako pa imajo podoben pogled na modo oziroma modne

smernice.

Z druzboslovnega vidika bi lahko na prvo mesto postavili medije, ki z oglasevanjem o modi,
modnih smernicah ter o razprodajah pozitivno vplivajo na televizijske gledalce, oziroma na
radijske posluSalce in bralce modnih revij. V medijih lahko najdemo veliko oglasov o modi in
modnih smernicah; kaj je letos moderno in kaj ni; oglase o razprodajah oziroma zniZanju
oblacil in podobno. Mediji tako vplivajo na potroSnike v okviru oglaSevalskega prostora,

posledica tega pa je, da ljudje kupujejo oblacila, ki so modna in seveda na razprodajah.

O modi in nacinu oblac¢enja podobno razmisljajo tudi anketiranci v osnovni in srednji Soli. Po
analizi in obdelavi podatkov se je v socioloskih vidikih v nainu oblacenja med njimi

pokazalo ve¢ podobnosti kot razlik.

Glavna oziroma izhodi$¢na hipoteza, da je nacin oblaenja med osnovnoSolci in srednjeSolci
tesno povezan z modnimi smernicami, ne drzi oziroma je ovrzena. Najve¢ osnovnosolcev in
srednjesolcev pogosto ali obcasno sledi modnim zapovedim, tako da ne zapadejo v samo
trendnost, ampak svoj naCin oblacenja kombinirajo z oblacili, ki niso nujno moderna,

pomembno je le, da so jim vSe€. Oblacijo se torej v tisto, kar jim je vSec, kar je razvidno tudi
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iz grafa 5.3, kaj te privlaci pri trenutnem modnem hitu. Tako osnovnoSolci kot tudi
srednjesolci so izgled oblacila postavili na prvo mesto. Iz tega lahko sklepamo, da jim ni
vseeno, kako so obleceni, pomembno je, da najdejo stil, ki jim najbolj pristoji. Mladi imajo
najraje Sportno-eleganten stil oblacenja, ki je primeren za vsako priloznost, kar je razvidno iz

grafa 5.4 (Kaksen je tvoj stil oblac¢enja?).

Ce pogledamo graf 5.7 (Kje izve$ za modne smernice?), dobimo odgovor, da osnovnosolci in
srednjesolci te informacije dobijo prav iz medijev (TV, internet, ...) ali pa iz modnih in
najstniskih revij (Smrklja, Eva, Cosmopolitan, ...), ki jih mladi prav radi prebirajo. Za primer
sem podala revijo Smrklja, ki vsebuje kar 39 odstotkov oglasov o0 modi in nacinu oblacenja. V
tej in Se njej podobnih revijah najdemo nasvete o oblacilih, kaj je IN in kaj je OUT, kako se
modno obleci in nali€iti, kak$na oblacila so moderna tisti letni ¢as in podobno. Mladi tako
upostevajo tiste modne nasvete, ki so jim vSe€ in jih potem uresniujejo v vsakdanjem
zivljenju. Tako se seznanjajo z modo in modnimi smernicami, njihova naloga je le, da med

temi oblacili izberejo tista, ki so jim vSe€ in jim pristojijo.

V medijih se pojavlja veliko oglasov priznanih modnih blagovnih znamk za mlade, kot so npr.
Sportina, Gap, Miss Sixty in druge. Priznane blagovne znamke naj bi predstavljale vecjo
kakovost oziroma kvaliteto oblacil. Graf 5.9 (Ali ti je pomembna blagovna znamka oblacil?),
kaze, da se vecina osnovnoSolcev in srednjeSolcev pri nakupu oblacil ne ozira na blagovno
znamko. Kupijo tisto, kar jim je vSe¢, ne glede na blagovno znamko. Tisti osnovnoSolci in
srednjesolci, ki pa kupujejo blagovne znamke, menijo, da so takSna oblacila bolj kvalitetna.
Pa je to res? Ali so oblaCila z blagovno znamko res tako kvalitetna ali placaS samo ime
blagovne znamke, kakovost pa ostaja skoraj na isti ravni kot ostala oblacila? Na to vpraSanje s
socioloskega vidika podajam skepticnost do dragih blagovnih znamk, saj menim, da kakovost
oziroma kvaliteta ni tolikSna, da bi bila sorazmerna z visoko ceno teh oblacil. Blagovna
znamka pa ni pomembna samo zaradi kakovosti oziroma kvalitete, ampak predstavlja tudi
simbolni status med vrstniki. Mladi tako najraje kupujejo puloverje, majc¢ke in jopice ter
seveda kavbojke, ki so najbrz nepogresljiv del vsake garderobe. Seveda so sestavni del
garderobe mladih tudi ¢evlji, za katerimi se radi podajo po trgovinah. Sicer pa mladi od 16. do
19. leta na prvo mesto postavljajo prav nakup oblacil.

Tako v osnovni kot tudi v srednji Soli se najdejo mladi s posebnim stilom oblacenja oziroma
mladi, ki pripadajo dolocenim subkulturam. Mladi z nac¢inom oblacenja subkultur ponavadi ne

zapravljajo denarja za draga, predvsem pa ne za modna oblacila. Moda in modne smernice jih
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ponavadi ne zanimajo. Oblacijo se po stilu subkultur, katerim pripadajo, pa naj bodo to
raperji, skejtarji, punkerji, rockerji ali kaj drugega. Ne ozirajo se na svet in okolico ter tudi ne
na tiste vrstnike v 3oli, ki se obla¢ijo po zadnjih modnih zapovedih. Oblecejo tisto, kar je
prepoznavna znacilnost doloCene subkulture, na primer skejtarji in raperji Siroke hlace,
punkerji raztrgane kavbojke ter bulerje itd. Tako je v Soli Ze razvidno, kdo pripada kateri

subkulturi in kdo ne.

Graf 5.8 (Koliko denarja na mesec porabi§ za oblacila?) nam prikaze, da osnovnoSolci in
srednjesolci za nakup oblacil na mesec porabijo od 5.000 do 10.000 SIT. Koliko na mesec
mladi porabijo za nakup novih oblacil, je pogojeno tudi z izobrazbo njihovih starSev ter
njihovim socialnim statusom. OsnovnoSolci denar za nova oblacila dobijo od starSev oziroma
jim starsi kupujejo nova oblacila, medtem ko nekateri srednjeSolci Ze sami zasluzijo denar za
svojo garderobo s poletnim pocitnisSkim delom. Kot sem ze omenila, je veliko odvisno od

njihovega socialnega polozaja.

Ce pogledamo socioloske vidike v na¢inu obla¢enja med osnovnogolci in srednjesolci, so le-ti
zelo podobni. Pri analizi in obdelavi podatkov oziroma pri dobljenih rezultatih ni bilo
zaslediti velikih odstopanj in razlik o modnem miSljenju in nacinu obladenja med
osnovnosolci in srednjeSolci. Na modo, modne smernice in nacin oblacenja imajo podobne
vidike oziroma poglede, kar se kaze v priblizno enakih odstotkih odgovorov med
osnovnosolci in srednjesolci. Kot sem Ze omenila, pri nobenem vprasanju oziroma odgovoru
ni bilo vec¢jih odstopanj v odstotkih. Lahko bi rekli, da imajo podobne Zelje v nacinu
oblacenja in nakupovanja, ¢eprav se po starosti razlikujejo. V osnovni $oli so bili anketirani
sedmi in osmi razredi, torej 13- oziroma 14-letniki, v srednji Soli pa tretji in Cetrti letniki, torej
17 in 18 let stari dijaki in dijakinje. Moda in modne smernice (torej letoSnji modni trend —

sprane kavbojke) so se pojavile tako v osnovni kot tudi v srednji Soli.

Ce zaklju¢imo: iz dobljenih podatkov lahko pridemo do zadnjega oziroma kljuénega sklepa,
da tako osnovnoSolci kot tudi srednjesSolci nekaj svojega prostega ¢asa namenjajo nakupu
oblacil, ki je tudi ena izmed njihovih najljub$ih dejavnosti. Zelo veliko mladih se udelezi
zimskih in poletnih razprodaj, kjer si lahko kupijo svoja najljubsa oblacila po znizanih cenah.
Informacije pridobivajo predvsem iz medijev ter modnih in najstniskih revij, ki veliko

prostora namenjajo oglasevanju o modi, modnih smernicah, nac¢inu oblacenja in blagovnih
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znamkah. Mladim veliko pomeni novo oblacilo, lahko bi celo dejali, da so zadovoljni, kadar

si kupijo kaj novega.

Glede na to, da je fenomen mode pri najstnikih kar pogosta tema, da pa se veliko Studij o
modi in modnih smernicah piSe na Zahodu, sem prisla do zakljucka, da postajajo moda in
modne smernice vse bolj pomemben faktor med mladimi. Graf 5.10 (Kako bi ocenil/-a svojo
omaro z oblacili?) nam kaze, da ima velika ve¢ina osnovnoSolcev in srednjeSolcev dovolj
oblacil in da je njihova garderoba skoraj popolna. Le od njih samih je odvisno, kako bodo

kombinirali svoja oblacila, da bodo tekom odrascanja lazje nasli svoj osebnostni stil.
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8. Priloge
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PRILOGA A (vprasalnik za osnovno in srednjo $olo, obvestilo starSem)
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ANKETA O OBLACILNIH STILIH MED MLADIMI

Moje ime je Lea Toplisek in sem absolventka kulturologije na Fakulteti za druZzbene vede v Ljubljani. V

okviru izdelave svoje diplomske naloge sem Ti pripravila anketo na temo o modi in nacinu oblacenja.

Lepo prosim, da pozorno preberes anketna vprasanja in nanje iskreno odgovoris. Anketa je anonimna, odgovori

so zaupni in bodo uporabljeni izklju¢no v raziskovalne namene.

Za sodelovanje v anketi se Ti ze vnaprej lepo zahvaljujem!

1.) Spol a) M b) Z

2.) Obiskujem a.) 7. razred
3.) Kje prebivas skupaj s star§i?  a.) v mestu

4.) Kaksno $olo sta koncala tvoj oce, tvoja mati?

a.) nedokoncéana osnovna $ola
b.) konéana osnovna $ola

c.) nepopolna srednja Sola

|
|
|
|
d.) popolna srednja Sola |
e.) viSja Sola |
f.) visoka Sola |

|

g.) magisterij ali doktorat znanosti

5.) Ali sledi§ modi oziroma modnim smernicam?
a.) da, vedno

b.) pogosto

c.) ob¢asno

d.) redko

e.) ne, nikoli

b.) 8. razred

b.) v primestnem naselju

mati

6.) Katerikoli odgovor si obkrozil/-a pri prej$njem

zakaj?

c.) na vasi

vprasanju, Se

utemelji

7.) Letosnji modni trend so bile sprane kavbojke vseh barv. Ali si kupil/-a take kavbojke?

a.)da
b.) ne
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8.) Katerikoli odgovor si obkrozil-a pri prejSnjem vprasanju, Se utemelji zakaj? Torej zakaj da oziroma zakaj

ne?

9.) Kaj te privlaci na trenutnem hitu mode?

a.) izgled oziroma videz oblacila, ki je moderen, 'nov' in drugacen od ostalih oblacil

b.) cena oblacdila
c.) kakovost oblacila
d.) znamka oblacila

e.) drugo (napisi)

10.) Kaksen je tvoj stil oblacenja?
a.) Sporten

b.) eleganten

c.) Sportno-eleganten

d.) klasi¢en

e.) karkoli po zadnji modi

f.) subkulturen

g.) imam cisto svoj stil. Kaksen? (napisi)

11.) Nekatere skupine ljudi so znane po tem, da gojijo poseben stil oblacenja. Ali se pristevas k njim?

a.)da
b.) ne

c.) nisem $e sliSal-a zanje

MV v

12.) Ce si na prej$nje vprasanje odgovoril/-a z da, napisi h kateri skupini se uvrs¢as?

a.) punkerji

b.) Sportni navijaci (nogomet, hokej)
c.) rockerji

d.) metalci

e.) raverji

13.) Kaj si od oblaéil najraje kupujes?
a.) spodnje perilo

b.) nogavice

C.) pizame

d.) kavbojke

e.) trenirke oz. $portna oblacila

f.) puloverje, majice in/ali jopice

f.) skinheadi
g.) bikerji
h.) drugo (napisi)
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g.) elegantne hlace in/ali krila
h.) Cevlje
i.) modne dodatke

j.) drugo (napisi)

14.) Kje izves za modne stile oziroma smernice?

a.) iz medijev (TV, radio, internet, ...)

b.) iz 'najstniskih' in modnih revij, kot so npr. Eva, Smrklja, Cosmopolitan, ...
c.) od prijateljev, prijateljic

d.) od starSev ali drugih sorodnikov

e.) od prodajalcev v trgovinah z obladili

f.) drugo (napisi)

15.) Koliko denarja na mesec porabis za oblacila?
a.) manj kot 5.000 SIT

b.) od 5.000 do 10.000 SIT

c.) od 10.000 do 20.000 SIT

d.) 0od 20.000 do 30.000 SIT

e.) ve¢ kot 30.000 SIT

16.) Ali ti je pomembna znamka oblacil?
a.)da
b.) ne

17.) Ce si na prej$nje vprasanje odgovoril/-a z da, napidi zakaj je znamka tako pomembna pri

obla¢ilih?

18.) Kako bi ocenil/-a svojo omaro z oblacili? Obkrozi Stevilko na lestvici, kjer 1 pomeni, da ti primanjkuje
veliko oblacil za sezono in da je tvoja omara skoraj prazna; 2 pomeni da ti primanjkuje dosti oblacil za sezono,
vendar zna$ kombinirati s tistimi oblacili, ki jih ima§ v omari; 3 pomeni da je tvoja omara napol polna, napol
prazna, $e vedno ti primanjkujejo oblacila, da zapolni$ omaro in s tem svojo garderobo; 4 pomeni, da je tvoja
omara skoraj polna, manjka ti le nekaj malih oblacil, da bi izpopolnil-a svojo garderobo; 5 pa pomeni, da je tvoja

omara nabito polna z raznovrstnimi oblag¢ili in da jih imas Se vec, kot jih potrebujes.

NAJLEPSA HVALA ZA SODELOVANJE!
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ANKETA O OBLACILNIH STILIH MED MLADIMI

Moje ime je Lea Toplisek in sem absolventka kulturologije na Fakulteti za druZzbene vede v Ljubljani. V

okviru izdelave svoje diplomske naloge sem Ti pripravila anketo na temo o modi in nacinu oblacenja.

Lepo prosim, da pozorno preberes anketna vprasanja in nanje iskreno odgovoris. Anketa je anonimna, odgovori

so zaupni in bodo uporabljeni izklju¢no v raziskovalne namene.

Za sodelovanje v anketi se Ti ze vnaprej lepo zahvaljujem!

1.) Spol a) M b) Z

2.) Obiskujem a.) 3. letnik
3.) Kje prebivas skupaj s star§i?  a.) v mestu

4.) Kaksno $olo sta koncala tvoj oce, tvoja mati?

a.) nedokoncéana osnovna $ola
b.) konéana osnovna $ola

c.) nepopolna srednja Sola

|
|
|
|
d.) popolna srednja Sola |
e.) viSja Sola |
f.) visoka Sola |

|

g.) magisterij ali doktorat znanosti

5.) Ali sledi§ modi oziroma modnim smernicam?
a.) da, vedno

b.) pogosto

c.) ob¢asno

d.) redko

e.) ne, nikoli

b.) 4. letnik

b.) v primestnem naselju

mati

6.) Katerikoli odgovor si obkrozil/-a pri prej$njem

zakaj?

c.) na vasi

vprasanju, Se

utemelji

7.) Letosnji modni trend so bile sprane kavbojke vseh barv. Ali si kupil/-a take kavbojke?

a.)da
b.) ne
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8.) Katerikoli odgovor si obkrozil-a pri prejSnjem vprasanju, Se utemelji zakaj? Torej zakaj da oziroma zakaj

ne?

9.) Kaj te privlaci na trenutnem hitu mode?

a.) izgled oziroma videz oblacila, ki je moderen, 'nov' in drugacen od ostalih oblacil

b.) cena oblacdila
c.) kakovost oblacila
d.) znamka oblacila

e.) drugo (napisi)

10.) Kaksen je tvoj stil oblacenja?
a.) Sporten

b.) eleganten

c.) Sportno-eleganten

d.) klasi¢en

e.) karkoli po zadnji modi

f.) subkulturen

g.) imam cisto svoj stil. Kaksen? (napisi)

11.) Nekatere skupine ljudi so znane po tem, da gojijo poseben stil oblacenja. Ali se pristevas k njim?

a.)da
b.) ne

c.) nisem $e sliSal-a zanje

MV v

12.) Ce si na prej$nje vprasanje odgovoril/-a z da, napisi h kateri skupini se uvrs¢as?

a.) punkerji

b.) Sportni navijaci (nogomet, hokej)
c.) rockerji

d.) metalci

e.) raverji

13.) Kaj si od oblaéil najraje kupujes?
a.) spodnje perilo

b.) nogavice

C.) pizame

d.) kavbojke

e.) trenirke oz. $portna oblacila

f.) puloverje, majice in/ali jopice

f.) skinheadi
g.) bikerji
h.) drugo (napisi)
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g.) elegantne hlace in/ali krila
h.) Cevlje
i.) modne dodatke

j.) drugo (napisi)

14.) Kje izves za modne stile oziroma smernice?

a.) iz medijev (TV, radio, internet, ...)

b.) iz 'najstniskih' in modnih revij, kot so npr. Eva, Smrklja, Cosmopolitan, ...
c.) od prijateljev, prijateljic

d.) od starSev ali drugih sorodnikov

e.) od prodajalcev v trgovinah z obladili

f.) drugo (napisi)

15.) Koliko denarja na mesec porabis za oblacila?
a.) manj kot 5.000 SIT

b.) od 5.000 do 10.000 SIT

c.) od 10.000 do 20.000 SIT

d.) 0od 20.000 do 30.000 SIT

e.) ve¢ kot 30.000 SIT

16.) Ali ti je pomembna znamka oblacil?
a.)da
b.) ne

17.) Ce si na prej$nje vprasanje odgovoril/-a z da, napidi zakaj je znamka tako pomembna pri

obla¢ilih?

18.) Kako bi ocenil/-a svojo omaro z oblacili? Obkrozi Stevilko na lestvici, kjer 1 pomeni, da ti primanjkuje
veliko oblacil za sezono in da je tvoja omara skoraj prazna; 2 pomeni da ti primanjkuje dosti oblacil za sezono,
vendar zna$ kombinirati s tistimi oblacili, ki jih ima§ v omari; 3 pomeni da je tvoja omara napol polna, napol
prazna, $e vedno ti primanjkujejo oblacila, da zapolni$ omaro in s tem svojo garderobo; 4 pomeni, da je tvoja
omara skoraj polna, manjka ti le nekaj malih oblacil, da bi izpopolnil-a svojo garderobo; 5 pa pomeni, da je tvoja

omara nabito polna z raznovrstnimi oblag¢ili in da jih imas Se vec, kot jih potrebujes.

NAJLEPSA HVALA ZA SODELOVANJE!
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OBVESTILO

Moje ime je Lea TopliSek in sem absolventka kulturologije na Fakulteti za druZzbene vede v Ljubljani. V
okviru izdelave svoje diplomske naloge z naslovom 'Socioloski vidiki v nac¢inu oblacenja med osnovnoSolci in
srednjesolci' sem Vasim otrokom pripravila anketo o oblacilnih stilih med mladimi. Anketa je predvsem zaprti
tip vpraSalnika, nekaj je tudi za dopisat. Vsebuje vprasanja o modi, nacinu oblacenja, modnih smernicah oziroma
modnih trendih. Anketa je dolga za priblizno 10 minut reSevanja, je anonimna, odgovori so zaupni in bodo
uporabljeni izklju¢no v raziskovalne namene.

Sola mi je odobrila anketiranje uéencev, vendar ne brez dovoljenja njihovih star§ev. Zato se na Vas
obrac¢am s prosnjo za dovoljenje, da anketiram Vase otroke.

Ze vnaprej se Vam lepo zahvaljujem!

Podpis starsev:
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PRILOGA B (podatkovne tabele)
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Spol

(o SS %083
Moski 43 42 50,00%
Zenske 43 42 50,00%
Obiskujem

(o N %08
7.razred , 3.letnik 42 38 48,84%
8.razred, 4.letnik 44 46 51,16%
Kje prebivas skupaj s starsi?

(o SS %03
V mestu 44 51 51,16%
V primestju 26 17 30,23%
Na vasi 16 16 18,61%
Kaksno $olo sta koncala tvoj oce, tvoja mati?

(o (o SS
/ Oce Mati Oce
Nedokoné&ana OS 0 0 0
Kon¢ana OS 4 6 1
Nepopolna SS 3 4 7
Popolna SS 34 35 37
Vigja Sola 18 12 10
Visoka Sola 14 17 17
Mag. ali dr. 6 7 11
Brez odgovora 7 5 1
Ali sledi$§ modi oziroma modnim smernicam?

(o N %08
Da, vedno 10 11 11,63%
Pogosto 31 26 36,05%
Obcasno 28 29 32,56%
Redko 12 14 13,95%
Ne, nikoli 5 4 5,81%
x? je 0'946.
Leto$nji modni trend so bile sprane kavbojke vseh barv. Ali si kupil/-a take kavbojke?

(o SS %0S
Da 38 40 44,19%
Ne 48 44 55,81%
x?je 0'653.
Kaj te privlaci na trenutnem hitu mode?

08 SS %0S
Izgled oblacila 61 48 70,93%
Cena oblacila 1 6 1,16%
Kakovost oblacila 14 12 16,28%
Znamka oblacila 5 8,14%
Drugo 3 13 3,49%

¥ je 0019.

%SS
50,00%
50,00%

%SS
45.24%
54,76%

%SS
60,71%
20,24%
19,05%

SS
Mati

39
10
25

%SS
13,10%
30,95%
34,52%
16,67%
4,76%

%SS
47,62%
52,38%

%SS
57,14%
7,14%
14,29%
5,95%
15,48%
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Kaksen je tvoj stil oblac¢enja?

gporten

Eleganten
Sportno-eleganten
Klasicen

Karkoli po zadnji modi
Subkulturen

Drugo
x> je 0'006.

Nekatere skupine ljudi so znane po tem, da gojijo poseben stil oblacenja. Ali se pristevas k njim?

Da

Ne

Nisem $e slisal/-a zanje
x> je 0'053.

Kaj si od oblacil najraje kupujes?

Spodnje perilo
Nogavice

Pizame

Kavbojke

Trenirke oz. Sportna oblacila
Puloverje, majice, jopice
Elegantne hlace, krila
Cevlje

Modne dodatke

Drugo
x*je 0'937.

39
15

13

0S
26
56
4

50
17
48
14
38
16

Kje izves za modne stile oziroma smernice?

1z medijev

1z najstniskih in modnih revij
Od prijateljev

Od starsev ali sorodnikov

Od prodajalcev v trgovinah z
oblacili

Drugo
¥ je 0'047.

(0N
34
50
38
6
17

5

Koliko denarja na mesec porabis za oblacila?

Manj kot 5.000 SIT

0Od 5.000 do 10.000 SIT

0Od 10.000 do 20.000 SIT

0Od 20.000 do 30.000 SIT

Ve kot 30.000 SIT
x> je 0'059.
Ali ti je pomembna znamka oblacil?
Da

Ne
x*je 0'664.

(ON]
14
46
18
4
4

29
57

%2
ISR

-

8
11

sS
15

68
1

46
26
31

13

28
30
16

SS
31
53

%0S
9,30%
1,16%
45.35%
17,44%
10,47%
1,16%
15,12%

%0S
30,23%
65,12%
4,65%

%0S
20,93%
3,49%
2,33%
58,14%
19,77%
55,81%
16,28%
44,19%
18,60%
5.81%

%0S
39,53%
58,14%
44,19%

6,98%
19,77%

5,81%

%0S
16,28%
53,49%
20,93%
4,65%
4,65%

%08
33,72%
66,28%

%SS
9,52%
4,76%

54,76%
7,14%
1,19%
9,52%
13,10%

%SS
17,86%
80,95%

1,19%

%SS
21,43%
9,52%
3,57%
42,86%
7,14%
70,24%
13,10%
28,57%
16,67%
3,57%

%SS
54,76%
30,95%
36,90%
3,57%
15,48%

8,33%

%SS
33,33%
35,71%
19,05%
8,33%
3,57%

%SS
36,90%
63,10%
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Kako bi ocenil/-a svojo omaro z oblacili?

1 - skoraj prazna

2 - nekaj oblacil

3 - do polovice polna
4 - skoraj polna

5 - nabito polna
¥ je 0'605.

%0S
0,00%
8,14%
34,88%
43,02%
13,95%

%SS
0,00%
14,29%
30,95%
39,29%
15,48%

72



PRILOGA C (Frequency Tables)
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Statistics

spol
Valid 170
N
Missing 0
spol
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
moski 85 50,0 50,0 50,0
Valid | zenska 85 50,0 50,0 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
razred v Soli
Valid 170
N
Missing 0
razred v Soli
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
7. razred 42 247 24,7 24,7
8. razred 44 25,9 25,9 50,6
Valid | 3, Jetnik 38 22,4 22,4 72,9
4. letnik 46 271 271 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
bivanje s starsi
Valid 170
N
Missing 0
bivanje s starsi
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
v mestu 95 55,9 55,9 55,9
. | primestje 43 25,3 25,3 81,2
Valid
na vasi 32 18,8 18,8 100,0
Total 170 100,0 100,0
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Statistics
izobrazba oceta

Valid 162
N

Missing 8

izobrazba oceta

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
kon€ana osnovna Sola 5 2,9 3.1 3,1
nepopolna srednja $ola 10 59 6,2 9,3
popolna srednja Sola 71 41,8 43,8 53,1
Valid | visja Sola 28 16,5 17,3 70,4
visoka Sola 31 18,2 19,1 89,5
magisterij ali doktorat znanosti 17 10,0 10,5 100,0
Total 162 95,3 100,0
Missing | 0 8 4,7
Total 170 100,0
Statistics
izobrazba matere
N Valid 165
Missing 5
izobrazba matere
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
koncana osnovna Sola 7 4.1 4,2 4,2
nepopolna srednja $ola 7 41 4,2 8,5
popolna srednja Sola 74 43,5 44,8 53,3
Valid visja Sola 22 12,9 13,3 66,7
visoka Sola 42 24,7 25,5 92,1
magisterij ali doktorat znanosti 13 7,6 7.9 100,0
Total 165 97,1 100,0
Missing | 0 5 2,9
Total 170 100,0
Statistics
modne smernice
N Valid 170
Missing 0
modne smernice
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
Valid | da, vedno 21 12,4 12,4 12,4
pogosto 57 33,5 33,5 45,9
obéasno 57 33,5 33,5 79,4
redko 26 15,3 15,3 94,7
ne, nikoli 9 53 53 100,0
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| Total 170|  100,0| 100,0
Statistics
trend kavbojke
Valid 170
N
Missing 0
trend kavbojke
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
da 78 45,9 45,9 45,9
Valid | ne 92 54,1 54,1 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
hit mode
Valid 170
N
Missing 0
hit mode
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
izgled oz. videz oblacila 109 64,1 64,1 64,1
cena oblacila 7 41 41 68,2
.| kakovost oblacila 26 15,3 15,3 83,5
Valid
znamka oblacila 12 71 71 90,6
drugo 16 9,4 9,4 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
stil oblacenja
Valid 170
N
Missing 0
stil oblaéenja
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
Sporten 16 9,4 9,4 9,4
eleganten 5 29 29 12,4
Sportno-eleganten 85 50,0 50,0 62,4
.. | klasi¢en 21 12,4 12,4 74,7
Valid
karkoli po zadnji modi 10 59 5,9 80,6
subkulturen 9 53 53 85,9
imam ¢isto svoj stil 24 14,1 14,1 100,0
Total 170 100,0 100,0




Statistics
poseben stil oblacenja

Valid 170
N

Missing 0

poseben stil oblacenja
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
da 41 241 241 24,1
.. |ne 124 72,9 72,9 97,1
Valid
nisem Se sliSal-a zanje 5 2,9 29 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
SUBKULT1
Valid 41
N
Missing | 129
SUBKULT1
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
Sportni navijaci 5 29 12,2 12,2
rockerji 3 1,8 7,3 19,5
. metalci 4 2,4 9,8 29,3
Valid
raverji 4 2,4 9,8 39,0
drugo 25 14,7 61,0 100,0
Total 41 24,1 100,0
Missing | System 129 75,9
Total 170 100,0
Statistics
nakupovanje | o) NOGA | OBL_PIZA | OBL_KAVB | OBL_TREN | OBL_PULO | OBL_HLAG | OBL_GEVL | OBL_DODA | OBL_DRUG
oblagil - - - - - - - - -
N Valid 170 170 170 170 170 170 170 170 170 170
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
nakupovanje oblagcil
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 134 78,8 78,8 78,8
Valid | je obkrozil-a 36 21,2 21,2 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_NOGA
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
Valid | ni obkrozil-a 159 93,5 93,5 93,5
je obkrozil-a 11 6,5 6,5 100,0
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| Total

170|  100,0 |

100,0

OBL_PIZA

Frequency | Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

ni obkrozil-a 165 97,1 97,1 97,1
Valid | je obkrozil-a 5 2,9 2,9 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_KAVB

Frequency | Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

ni obkrozil-a 84 49,4 49,4 49,4
Valid je obkrozil-a 86 50,6 50,6 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_TREN

Frequency | Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

ni obkrozil-a 147 86,5 86,5 86,5
Valid | je obkrozil-a 23 13,5 13,5 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_PULO
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 63 37,1 37,1 37,1
Valid | je obkrozil-a 107 62,9 62,9 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_HLAC

Frequency | Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

ni obkrozil-a 145 85,3 85,3 85,3
Valid | je obkrozil-a 25 14,7 14,7 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_CEVL
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 108 63,5 63,5 63,5
Valid | je obkrozil-a 62 36,5 36,5 100,0
Total 170 100,0 100,0
OBL_DODA

Frequency | Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

Valid

ni obkrozil-a 140 82,4 82,4 82,4
je obkrozil-a 30 17,6 17,6 100,0
Total 170 100,0 100,0
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OBL_DRUG

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 162 95,3 95,3 95,3
Valid | je obkrozil-a 8 47 4,7 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
modni stili | STILREVI | STILPRIJ | STILSTAR | STILPROD | STILDRUG
N Valid 170 170 170 170 170 170
Missing 0 0 0 0 0 0
modni stili
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 90 52,9 52,9 52,9
Valid | je obkrozil-a 80 471 471 100,0
Total 170 100,0 100,0
STILREVI
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 94 55,3 55,3 55,3
Valid | je obkrozil-a 76 44,7 44,7 100,0
Total 170 100,0 100,0
STILPRIJ
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 101 59,4 59,4 59,4
Valid | je obkrozil-a 69 40,6 40,6 100,0
Total 170 100,0 100,0
STILSTAR
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 161 94,7 94,7 94,7
Valid | je obkrozil-a 9 53 5,3 100,0
Total 170 100,0 100,0
STILPROD
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 140 82,4 82,4 82,4
Valid | je obkrozil-a 30 17,6 17,6 100,0
Total 170 100,0 100,0
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STILDRUG

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
ni obkrozil-a 158 92,9 92,9 92,9
Valid | je obkrozil-a 12 71 71 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
mesecna poraba denarja
Valid 170
N
Missing 0

mesecna poraba denarja

Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
manj kot 5000 SIT 42 24,7 24,7 24,7
od 5000 do 10000 SIT 76 447 44,7 69,4
Valid od 10000 do 20000 SIT 34 20,0 20,0 89,4
od 20000 do 30000 SIT 11 6,5 6,5 95,9
vec kot 30000 SIT 7 41 41 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
znamka obladil
Valid 170
N
Missing 0
znamka oblagil
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
da 60 35,3 35,3 35,3
Valid | ne 110 64,7 64,7 100,0
Total 170 100,0 100,0
Statistics
ocena omare z oblacili
Valid 170
N
Missing 0
ocena omare z oblagcili
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
2 19 11,2 11,2 11,2
3 56 32,9 32,9 441
Valid |4 70 41,2 41,2 85,3
5 25 14,7 14,7 100,0
Total 170 100,0 100,0
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Statistics

naziv Sole
Valid 170
N
Missing 0
naziv Sole
Frequency | Percent | Valid Percent | Cumulative Percent
osnovna Sola 86 50,6 50,6 50,6
Valid | srednja $ola 84 49,4 49,4 100,0
Total 170 100,0 100,0
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