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1 UVOD

"...Pomembnost mladosti kot starostne stopnje temelji na dejstvu, da se jo predstavija kot
tocko, v kateri cloveska bitja vstopajo v produkcijsko-reproducijski-potrosniski cikel kot

odrasli” (Griffin v Miles, 2000: 106).

Zivimo v &asu, v katerem je potek vsakdanjih Zivljenj vpet v mnoZico aktivnosti, ki nam jih
narekujejo "anonimini drugi". Ta vpliv je prisoten tako v javni kot zasebni sferi. Pozorni smo,
da pri uzivanju hrane sledimo napotkom iz vseh popularnih revij, oblac¢enje usklajujemo s
slikami iz reklamnih panojev, popularnih nadaljevank, s slikami top modelov, zabavamo se
tam, kjer svetujejo "in & out rubrike" revij; torej so naSa Zivljenja mo¢no pogojena s trendi,
modo in nezavednim oponaSanjem drugih, ki ga omogoca Sirok spekter potro$niskih

aktivnosti.

Dejstva, da smo sami del mnozice "anonimnih drugih", se niti ne zavedamo, saj v sodobnem
casu ze v fazi otroStva poteka socializacija v potros$niski nacin zivljenja. Faze v odraS¢anju so
mocno povezane s potrosnjo, tako se otroci najprej naucijo voziti kolo, poleg vrtca ali Sole
obiskujejo razlicne tecaje, ki jim ze takrat zagotovijo, da postajajo podobni odraslim in
posredno kupujejo storitve, ki se ponujajo na trgu. V adolescenci najstniki oblikujejo svojo
podobo s pomocjo trga, ki jim nudi pester izbor in tudi eksperimentiranje z razli¢nimi stili. Z
osemnajstimi leti pa se mladi, v kolikor jim to omogoc¢ajo finan¢ni viri, vsaj v sferi potroSnje,

popolnoma vkljucijo v svet odraslih.

Pricujoce diplomsko delo v prvem delu predstavi klju¢ne poteze mladosti, v kateri mladi od
adolescence dalje iS¢ejo lastno podobo, identiteto in izrazajo razli¢ne interese. To se najbolj
intenzivno realizira v sferi potros$nje, ki mladim omogoca prehajanje, izbiro in oblikovanje
dolo¢enih zivljenjskih  stilov, preko katerih postanejo pripadniki Stevilnih mladinskih

subkultur.

Sredis¢e diplomskega dela je primerjava potrosniskih stilov mladih v Sloveniji in Franciji.
Sprva so predstavljene klju¢ne znacilnosti mladih v obeh drzavah, ki se kazejo preko

vrednotnih orientacij in diferenciacije med razliénimi skupinami mladih. Nadalje je



prikazano, da se je svet mladih v Franciji in Sloveniji oblikoval v razli¢nih, vendar

primerljivih politi¢nih, ekonomskih in druzbenih kontekstih.

Mladi, ki danes zivijo v Sloveniji, so bili pri¢a §tevilnim prehodom, najprej iz socializma v
demokracijo, iz Jugoslavije v samostojno Slovenijo, zdaj pa Se prehodu v EU. Odrasc¢ali so v
okolju, kjer je zahodni svet sluzil za zgled odprtih moznosti, dostopnosti in izbire izdelkov na
trgu, kar se je kazalo v potroSniSkem obnasSanju in poveli€evanju artiklov, kupljenih v

sosednjih zahodnih drzavah.

V tem Casu pa je generacija danaSnjih mladih Francozov odrascala v okolju, kjer so ljudje po
dolgem obdobju ekonomske rasti ter Siritvi potrosnje, zaceli spoznavati negativne posledice
industrijskega in potrosniskega Zivljenja. Dogodki iz leta 1968 so pomenili zacetek sprememb
v odnosu do obstojece druzbe. Nadaljnje spremembe v francoski druzbi je najprej povzrocil
naftni Sok leta 1973, sledila so osemdeseta leta, ko je po dolgih letih vladavine levih politicno
oblast prevzela desnica. Padec berlinskega zidu leta 1989 in s tem padec komunizma je odprl
novo upanje za izboljSanje razmer z razsiritvijo demokracije. TakSen scenarij pa je leta 1991
razblinila zalivska vojna. Pokazalo se je, da je soobstoj razlicnih drzav negotov, vizija
univerzalnega napredka v svetu pa pretirana. Omenjeni dogodki, ki so jim bili Francozi price
v zadnjih tridesetih letih, so vplivali na spremembo mentalitet, kar se je izrazilo tudi na

podro¢ju potrosnistva.

Dogodki iz preteklosti so v obeh drzavah ustvarili nove zivljenjske razmere, v katerih je
mladost dobila nove razseznosti. Tako je v obeh drzavah prisotno podaljSevanje
izobraZevanja, financne odvisnosti od starSev in pozno vstopanje na trg dela. V taks$nih
okolis¢inah mladi kasneje dosegajo avtonomijo, emancipacijo, tj. prehod v odraslost.
Najdaljsa faza mladosti tako postanejo Studentska leta, ko se mladi usmerjajo tja, kjer lahko
uresnicujejo svoje interese, izrazajo svoj zivljenjski stil in sodelujejo v aktivnostih, ki jih
izpolnjujejo (razli¢ne kulturne manifestacije, Studentske zabave, kino, pop koncerti, jezikovni,
plesni tecaji, kiparske, svecarske, oblikovalske delavnice...). Gre torej za sfero potrosnje, ki

Studentom nudi nadomestni ob¢utek avtonomije v vsakdanjem zivljenju.

Diplomsko delo se zaklju¢i z empiri¢no raziskavo na Studentski populaciji v obeh drzavah.



Pric¢ujoce diplomsko delo skusa zaobjeti vsaj del kompleksne in Siroke sfere potrosnje. Mladi
potrosniki pogosto prevladujejo kot primarna skupina Stevilnih marketinskih strategij v
trzenju izdelkov, zato se zdi, da raziskovanje te skupine potrosnikov v doloc¢eni meri lahko
razkrije splosne smernice potros$nisSkih druzb. Empiri¢na raziskava v diplomskem delu je zgolj
dopolnilo poskusa primerjave dveh drzav in kontekstov, znotraj katerih populacija mladih

oblikuje in razvija svoje potrosniske stile.



2 OPREDELITEYV POJMOV

2.1 MLADOST IN MLADI

Mladost kot socialna kategorija se je pojavila vzporedno z industrijsko druzbo. V tem obdobju
se je namre¢ razvila institucija obveznega Solanja otrok, ki je pomenila vmesni ¢len med
druzino in SirSo druzbo. Ta institucija je prevzela vodilno nadzorno in vzgojno funkcijo nad
posamezniki, ki so z obdobjem Solanja prenehali biti otroci, od odraslosti pa jih je locila
nedozorelost, nepolnoletnost, socialno-ekonomska odvisnost od starSev, ter vse daljSa vpetost

v sistem Solanja (glej Ule, 1996: 10-11).

Mladost je tako dobila status prehodnega obdobja v Zzivljenjskem poteku posameznika.
Prehodnost se manifestira na vseh podroc¢jih Zivljenja, saj posamezniki v tem obdobju
konstruirajo svoje socialne vloge, poklicne statuse, spolne vloge, oblikujejo vrednote in
predstave o smotrih Zivljenja ter postajajo politicno emancipirani. Mladost se je torej
formirala v "nepovraten in enkraten proces vmes€anja in samoumescanja posameznikov in
posameznic v razli¢ne Zivljenjske oblike in sestave socialnih vlog ter v razli¢ne socialne

identitete" (Ule, 1995: 14).

Prehodni znacaj in spreminjanje odnosov do socialne realnosti poudarja tudi ambivalentnost
mladosti. Posledice tega so se od Sestdesetih let naprej manifestirale z nastajanjem Stevilnih
mladinskih subkultur in gibanj. Tako so bili mladi sprva definirani kot generacijska skupnost,
v zadnjih desetletjih pa so si pridobili status druzbene skupine s svojo lastno strukturo,

kulturami, ideologijami in interesi (glej Ule, 2002: 11).

S prebojem in angaziranjem v druzbi so mladi v drugi polovici dvajsetega stoletja prispevali
k pomembnim socialno kulturnim spremembam, ki so znacilne za moderne razvite drzave.
Njihova prizadevanja so ob pospeSenem druzbenem in ekonomskem razvoju sodobnih
industrijskih in trznih druzb pripomogla k detabuizaciji spolnosti, liberalizaciji medspolnih

druzinskih in generacijskih odnosov ter k razvoju ekoloske zavesti (glej Ule, 2002: 12).

Vse to je vplivalo na spremembo statusa mladosti v sodobnih druzbah. Prehodni moratorij
mladosti se je zaradi podaljSevanja Solanja preoblikoval v izobrazevalni moratorij. Svet

mladih se je zato bistveno spremenil. Izginile so avtonomne vrstniske skupine, ki bi mladim



nudile specifi¢cno generacijsko in subkulturno samozavest, mladi postajajo prepusceni sami
sebi in lastnemu oblikovanju zivljenjskih poti. Poleg tega mladi ostajajo dalj ¢asa izkljuceni iz

ekonomske sfere in v odvisnosti od izvornih druzin (glej Ule, 2002: 26).

Posledica tega je umik mladosti predvsem v sfero zasebnosti in prostega ¢asa, kar pa mocno
izkoriS€a potroSniska druzba. Mladi namre¢ predstavljajo dvojno utez v potrosnji, saj
nastopajo kot samostojni potrosniki, kjer trosijo v skladu z lastnimi Zivljenjskimi stili, hkrati
pa kot ¢lani izvorne druzine, torej otroci, predstavljajo vir potroSnje svojih starSev, ki skrbijo

predvsem za zadovoljevanje njihovih eksistencialnih potreb po hrani, bivanju idr.

Potros$niska druzba s pomocjo proizvodov komercialne kulture v sodobnosti, zaradi
spremenjenega statusa mladosti, izvaja pritisk na mlade predvsem v sferi zasebnosti.
PotroS$nja torej vstopa v najbolj intimni prostor mladih, kjer poteka samooblikovanje
zivljenjskih stilov. Tako se mladi spreminjajo v pasivna bitja, ki z veseljem sledijo modnim
trendom, ki jih narekuje potro$nja, njihova nekdanja politi¢na in sociokulturna angaziranost

paje ugasnila s pogrezanjem v virtualne svetove informacijskih tehnologij (Ule, 2002).

2.2 POTROSNJA

V sodobnih druzbah podrocje potrosnje razkriva temeljne karakteristike njenih ¢lanov. Nacin,
kako in za kaj ljudje trosijo, hkrati odkriva njihov Zivljenjski stil ter kolektivne mentalitete.
Na konstrukcijo le-teh vplivajo mediji, ki v ospredju trznih obvestil oziroma reklam
definirajo, kaj in kako dolo¢en izdelek oziroma njegova posest prispeva k osebni in socialni
identiteti posameznika (glej Ule,1998: 106). Prvi motivator potrosnje je torej ustvarjanje in
iskanje avtenticne samopodobe ter lastnega sveta. To je pomembno zlasti za mlade, ki v
potros$niski kulturi oblikujejo svojo osebnost, etiko okusa, hkrati pa spoznajo vrednote, s

katerimi potro$na druzba danes doloca ¢lovekova hrepenenja, upanja in strahove.

Tako podrocje potroSnje hkrati pomeni podro¢je prepletanja zasebne in javne sfere v
vsakdanjem zivljenju ljudi. Posledica tega je, da se mnoge druzbene spremembe najprej
izrazijo preko potros$nje. Tako se danes v potrosnji, denimo, zrcalijo posledice demografske

evolucije ter spreminjanje zivljenjskih potekov.



Potrosnja s svojim vplivom na zivljenjske stile posredno omogoca tudi ohranjanje dolo¢enega
druzbenega statusa oziroma izraza pripadnost doloceni skupini. Ljudje si tako po mnenju
Bourdieuja svoj polozaj v druzbi oblikujejo s posnemanjem oziroma razlikovanjem od drugih.
Nizji sloji na druzbeni lestvici posnemajo vi§je sloje, ti pa se Zelijo razlikovati in si zato vedno
znova izmi$ljajo nove nacine potrosnje. Pri mladih v sodobnih razvitih druzbah niso tako
pomembne razlike med sloji, v ospredju so predvsem razlike med Zzivljenjskimi stili in tudi
generacijske razlike, kjer se mladi Zelijo razlikovati od svojih starSev in starejsih, ti pa se

zaradi kultov mladosti, zdravja in lepega telesa zelijo priblizati zivljenjskemu stilu mladih.

Znotraj zivljenjskega stila, ki zajema individualnost, samozavedanje in samoizrazanje, pa se
skriva Se tretji motivator potroSnje, cutni uzitek pri zadovoljevanju posameznikovih potreb in
zelja (Featherstone v Kurdija, 2000: 54). V Zzivljenju posameznikov se namre¢ prepleta
dialektika potreb in Zelja. To lahko znotraj potro$niSke druzbe deloma razlozimo v smislu, da
zadovoljevanje potreb razumemo kot potroSnjo, zadovoljevanje Zelja pa hitro vodi v
potrosniStvo. Razlikovanje potreb in Zelja je pomembno, saj potrebe zajemajo predvsem
fizicne potrebe po hrani, pijaci, toploti, idr., kjer je obcutek zadovoljitve znan in hkrati

limitiran z naso fizioloSko potrebo (Kos, 2001/02).

......

neomejene ter brezmejne. Zadovoljitev Zelje lahko pomeni problem, ker zelja izgine, zato
moramo hitro razviti novo Zeljo. Motiv za potrosnjo je torej zadovoljevanje in hkrati
ohranjanje zelja. V ospredju je ¢isti hedonizem in Zelja po posedovanju vedno novih
proizvodov. Industrijsko kloniranje potrosniskih potreb in Zelja je zaradi tega ze dolgo Casa
ena izmed najbolj profitnih industrij v modernih druzbah. Pri tem se zdi, da proizvajalci

pogosto pozabljajo na posledice, ki jih takSno ravnanje povzroc¢a okolju (Kos, 2001/02).

2.3 MLADINSKA SUBKULTURA IN ZIVLJENJSKI STILI MLADIH

Kultura je sestavni del vsake druzbe. Posameznikom omogoca, da na makrodrzavnem nivoju
obcutijo svojo enotno pripadnost neki naciji. Pripadnost posameznikov na mikro nivoju
drzave pa je lahko bolj razvejana, saj se posameznik s svojimi §tevilnimi interesi, osebno
pripadnostjo lahko identificira z razli¢nimi skupinami. Nekatere izmed teh skupin imajo

izoblikovan svoj specificen stil Zivljenja, ki se razlikuje od SirSe druzbe, prav tako pa so te



skupine Steviléno reprezentativne znotraj neke druzbe. V tem primeru govorimo o

subkulturah.

Mladinska subkultura predstavlja prav gotovo najbolj transparentno, Steviléno in raznoliko
subkulturo znotraj Stevilnih druzb. Mladinske subkulture imajo v sodobnih druzbah
internacionalne poteze. To je predvsem posledica razvejanosti avdiovizualnih medijev,
industrije zabave in mladinskih trgov, ki po celem svetu Sirijo mnozi¢no kulturo. Tako se
blizamo uniformizaciji subkultur. Te mednarodne in univerzalne poteze mladinskih subkultur
se navzven izrazajo preko stilov. Tako lahko od druge polovice dvajsetega stoletja govorimo
o "javnih skupinskih stilih" (Ule, 2002: 22), ki mladim omogocajo relativno avtonomnost.
Kajti s stilom mladi izrazajo mnos§tvo pomenov in nakazujejo, kateri simboli¢ni skupini
pripadajo. Prav tako jim stil omogoca razmejitev od prevladujocega toka ter oblikovanje

novih identitet.

Po mnenju M. Brakea je stil sestavljen iz treh temeljnih elementov. Prvi element je "imidz",
ki ga akterji izrazajo z svojimi oblacili, nakitom, frizuro in artefakti. Nadalje sledi vedenje
akterjev, ki ga izrazajo s svojo drZo, izrazi in pozami. Zadnji element pa je argo oziroma

specifi¢ni besednjak, ki ga oblikujejo sami ¢lani subkulture (Brake, 1984).

Stili mladinskih kultur so se izoblikovali kot skupek raznovrstnih vplivov, bodisi
zgodovinskih, tehnoloskih bodisi s prepletanjem in v danaSnjem ¢asu vse vecjim prelivanjem
razli¢nih kultur, s posnemanjem lokalnih stilov margnalnih skupin, tradicij skrivnih zdruzen;
ter z ironiziranjem oblasti in druzbene elite. Mnogi avtorji tako za opis kreativnosti pri
oblikovanju mladinskih stilov in njihovo razlago uporabljajo pojem "bricolage"' (Ule, 2002:

22).

Dolocenega stila se mladi naucijo v interakciji s pomembnimi drugimi, tako da posnemajo
njihov imidz, stil oblacenja in besednjak. Ta novi stil pogosto izziva dominantne norme,

obenem pa izraza vrednotni svet mladih. Gre predvsem za podtalne vrednote?, ki so sestavni

! Pojem "bricolage" ali "brkljanje" - "gre za navidez kaoti¢no mesanje razli¢nih stilskih elementov v novo, za
dominantno kuturo nenavadno in izzivalno povezavo... Stilske elemente subkultur tvorci stila iztrgajo iz
njihovega prvotnega vsakdanjega konteksta in jih postavijo na novo, ¢isto nemogoce mesto, ki pa postane
zdruzevalno mesto neke subkulture" (Ule, 2002: 22).

2 "Podtalne vrednote" - to so "uradno odobreni trenutki prostega Gasa, te vrednote zajemajo iskanje drazljivosti,
pustolovséin, hedonisti¢nega, moralno neodobravanega vedenja..." (Brake, 1984: 26).



del zivljenjskega stila mladih. Podtalne vrednote mladih se realizirajo predvsem v njihovem

potrosniSkem obnasanju in tako odrazajo potroSniske stile mladih.

Oblikovanje javnih skupinskih mladinskih stilov je na zacetku s svojimi stilskimi inovacijami,
ki so se izrazale zlasti preko glasbe jazza, rocka, punka, pomenilo pomembno to¢ko odpora
mladinskih kultur proti pritiskom trga in komercializacije. Manipulacija z mladino preko trga
je kmalu presla v svoje nasprotje, kajti mladi so zaceli z blagom, ki jim je bilo na voljo,
oblikovati nove stile. Mladinski stili so tako postali privlatna trzna niSa za mnozi¢no
potros$njo in mnozi¢no kulturo, ki danes vsak nov stilski pojav med mladino "ponudita v

razprodajo" (Ule, 2002: 22).

2.3.1 Razvoj potrosniskih stilov pri mladih

Potrosniski stili so se zaceli oblikovati z vzpostavitvijo konceptov, kot so mladinska kultura,
najstnistvo idr. Predvsem v ZDA in Angliji se je ze v prvi polovici dvajsetega stoletja zaradi
zanimanja za razlicne glasbene zvrsti, kot so jazz, rock'n'roll, zacelo govoriti o stilih, ki

prevladujejo pri mladinskih kulturah. Te so imenovali tudi kulture brezdelja.

Koncept "najstnika" se je pojavil v Angliji v petdesetih letih in je oznaceval mlade delavskega
razreda od koncanega Solanja do poroke oziroma do dopolnjenega petindvajsetega leta
starosti. Hkrati pa je koncept "najstnika" oznaceval dolocen stil potrosnje, saj so v Angliji na
trziS¢u prevladovali mladi delavci. "Estetika delavskega razreda je tako postala estetika

najstniskega trzisca" (Frith, 1986: 181).

Mnogi najstniki v petdesetih in Sestdesetih letih so zaradi polne zaposlenosti in dobrega
finannega polozaja svojih starSev Ziveli v relativnem izobilju. Razpolozljivi druzinski
dohodek je tako omogocal, da je najstnik postal potrosnik par excellence, ki je trosil v svojem
prostem Casu za zabave v klubih, kafi¢ih in za vse mocnejSe vplive amerikanizacije pri
oblacenju, glasbenih okusih in zabavi. Brezdelje, torej prosti ¢as mladih, je postalo v veliki
meri Cas nakupovanja in potroSnje dobrin. Mladinski potros$niski stili so postali simbol
potro$nje nasploh. Razvil se je nov nacin nakupovanja v butikih, nov stil poslusanja glasbe z

vzponom piratskih radijskih postaj in tudi nov nacin zabave in plesa. Vse to je sluzilo kot



splosni model za zabavo odraslih. Potrosnja "dobrin brezdelja" kot so obleke, licila, Sport,

glasba, spolnost, je za odrasle predstavljala nekaksno zdravilo proti staranju (glej Frith, 1986).

V zadnjih desetletjih dvajsetega stoletja je po dokon¢nem izoblikovanju specificnih
mladinskih kultur in stilov, ki jih je omogocil prehod iz industrijskih druzb v druzbe storitev
in potrosnje, prislo do kulturne modernizacije mladine. Proces kulturne modernizacije je
povzrocil spremembo vrednotnih in Zivljenjskih usmeritev. Tako je priSlo do odmika od sveta
placanega dela in zaposlitve kot centralne sfere vrednot posameznika k svetu prostega Casa,
potro$nje in zabave, pojavil se je pluralizem druzinskih oblik, sprememba spolnih vlog, prislo
je do preusmeritve k postmodernim vrednotam, kot so kvaliteta Zivljenja in medsebojnih
odnosov, visoko vrednotenje osebnih izkuSen;j idr. Mladi so, kot najbolj dovzetna skupina za
sprejemanje razlicnih novosti in vplivov, tako zaceli slediti novim stilom v potro$nji in v
mnozicni kulturi, ki so jih S$irili mnozi¢ni avdiovizualni mediji. Postali so torej nosilci

kulturnega kapitala sodobnih druzb (glej Ule, 2002: 23).

Z razvojem industrijske druzbe in institucije obveznega Solanja se je zacelo osredotoCanje na
kategorijo mladih. IzobraZevalne institucije so pomenile vmesno toc¢ko na poti v odraslost. V
drugi polovici dvajsetega stoletja so se mladi zaceli zavedati svojega polozaja in prislo je do
razvoja mladinskih stilov, subkultur in gibanj, preko katerih so promovirali lastne ideologije
in interese. Sestdeseta leta so Stevilnim mladim prinesla polno zaposlenost, kar je izkoristila
industrijska druzba in mlade spremenila v prevladujoco trzno niSo in ustvarjala produkte, ki
so postali atraktivni tudi za SirSo populacijo. Ob koncu dvajsetega stoletja pa so mladi s
podaljSevanjem Solanja izgubili finanéno neodvisnost, umaknili so se namre¢ iz sfere
placanega dela v sfero izobrazevanja in prostega ¢asa. Tudi na podrocju SirSe druzbe je prislo
v tem obdobju do zasuka vrednostnih orientacij od tradicionalnih k postmodernim vrednotam.
Kljub temu pa mladi $e vedno ostajajo primarno sito, ki sprejema novosti sodobne potrosniske

druzbe, in tarca, h kateremu je usmerjen marketing Stevilnih produktov.



3 PRIMERJAVA SVETA MLADIH V SLOVENIJI IN FRANCUJI

3.1 MLADI V SLOVENUI

Mladi, ki danes zivijo v Sloveniji, so bili v devetdesetih letih price, nekateri pa tudi
"udeleZenci" treh tranzicij slovenske drzave. Slovenija se je odcepila od Jugoslavije in tako
postala samostojna drzava, to je sprozilo tudi prehod iz socializma v postsocializem in
preoblikovanje iz industrijske v postindustrijsko drzavo. Tranzicije so moc¢no vplivale na
politi¢no, ekonomsko in kulturno zivljenje v drzavi ter zaznamovale predvsem zivljenja

mlajsih generacij (glej Ule, 1995: 129).

Mladi se ravno zaradi omenjenih tranzicij nahajajo v povsem drugacnih okolis¢inah in imajo
drugacne vloge kot so jih imeli v mladosti njihovi star§i. Ti so Ziveli v obdobju velikih
ideologij socializma, kar je sprva vplivalo na njihovo produktivisti¢cno vlogo pri ustvarjanju
povojnega napredka, saj so bili motivirani z argumenti, da si gradijo boljSo prihodnost,
kasneje pa so zaradi izboljSanja Zivljenjskega standarda in pritoka informacij z Zahoda zaceli
zavzemati kritino pozicijo do sistema, kar je vodilo v Stevilne upore Studentskih gibanj,
oblikovanje senzibilne razvejane mladinske scene in neodvisne politicne mladinske javnosti

(glej Ule, 1996: 20-22).

Taks$na aktivna vloga mladih je v devetdesetih letih skoraj docela izginila. Danasnja mladina
namre¢ odrasca v razmerah, kjer so relativno odprte moznosti za dobro izobrazbo ter dobro
informiranost, ki jo omogoca razvitost mnozi¢nih medijev. Ravno ponudba Stevilnih moznosti
mlade danes postavlja v negotov polozaj. Na eni strani na njih pritiskajo starSi z aspiracijami
o C¢imboljSi izobrazenosti ter postmoderna, potrosniska druzba, ki zahteva aktivno,
kvalificirano, kreativno mladino, pripravljeno sprejemati tvegane odlocitve, po drugi strani pa
jih obremenjujejo osnovni eksistencéni problemi, kot so nezaposlenost, pomanjkanje denarja

ter nezmoznost, da se osamosvojijo od starSev.

Mladi v Sloveniji so od svojih starSev podedovali teznje po stalni ekonomski rasti in
zviSevanju materialnega in druzbenega statusa, srecujejo pa se s pojavi, ki jih njihovi starsi
niso poznali (glej Ule, 1996: 26). Tako lastne izku$nje ne morejo navezati na izkusnje svojih
starSev, kar vodi v negotovost in obcutljivost pri oblikovanju zivljenjskih potekov. Sodobno

mladost zaznamujejo predvsem individualizacija, avtonomija in specifi¢ni zZivljenjski stili, ki
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mladim, poleg iznajdljivosti v konkuren¢nem vrstniskem boju za pridobivanje izkusen;j in

vstop v poslovni svet, omogocajo uspesnost prehoda v odraslost.

3.1.1 Vrednotne drze mladih v Sloveniji

V osemdesetih letih se je zgodil v vrednotnem svetu mladih splo$ni premik od globalnih,
ideolosko in celostno zgrajenih vrednotnih sistemov k partikularnim vrednotam, kjer
prevladuje povecana senzibilnost za medosebne odnose in za kakovost vsakdanjega Zivljenja

(glej Ule, 1995: 99). Vse to je vplivalo tudi na mlade v Sloveniji.

Raziskava Mladina 93 je med drugim potrdila tezo, da so se mladi preusmerili od velikih tem,
ki so zaznamovale Studentska in druga druzbena gibanja v sedemdesetih letih, k malim temam
vsakdanjega Zivljenja in varovanju zasebnosti. Tako so bile za mlade najpomembnejSe
vrednote, ki predstavljajo predpogoj za varno in mirno zivljenje, kot so: resni¢no prijateljstvo,
varnost njihove druzine, mir v svetu in svoboda misljenja in delovanja. Drugoten pomen so
mladi pripisovali tistim stvarem, ki poudarjajo potrebo po varnosti, miru in harmoniji v SirSem
in oZjem okolju. Sem sodijo vrednote kot so: varnost naroda, varovanje narave, umetnost in
lepota, materialne dobrine in denar ter red in stabilnost v druzbi. Najmanj pa so se mladi
opredelili za tiste stvari, ki tradicionalno zaznamujejo mladost, to pa so: vznemirljivo

zivljenje, kreativnost, izvirnost in fantazija (glej Ule, 1995: 100).

Umik v zasebnost dokazujejo tudi prostoCasne aktivnosti mladih, kjer je raziskava Mladina 93
pokazala, da mladi v prostem c¢asu najve¢ gledajo televizijo, poslusajo glasbo in se
pogovarjajo po telefonu. Poleg tega pa se je pri mladih zmanjSalo zanimanje za subkulturne
stile, da o morebitnem ¢lanstvu sploh ne govorimo. Posledica tega je tudi politicna pasivnost
in odsotnost mladinske druzbene akcije. Tako je raziskava pokazala, da v Sloveniji generacijo
mladih zaznamuje kompleks resignacije, apatije in umika v zasebnost (glej Ule, 1995:79). Po
mnenju dr. Mirjane Ule to ne pomeni konca kulturne in politicne produkcije mladih v
Sloveniji, ampak ta socialnopoliticni vakuum med mladimi pripisuje celotnem druZbenemu
kontekstu, toku slovenske politike in "odsotnosti relevantnih generacijsko signifikanih
formalnih in neformalnih organizacij, ki bi mogle privesti izraze protesta, kritike na raven

javnega simbolno relevantnega izraza" (Ule, 1995: 80).
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Po mnenju drugih avtorjev pa mladina od osemdesetih let naprej dokazuje svojo kreativnost z
zasukom k postmaterialnim vrednotam. Mladi so te vrednote razvijali v odporu do
tradicionalnih vrednot industrijskih druzb in porabniStva. Novi vrednotni sistemi so tako
usmerjeni k ekoloSki zavesti, mirovnistvu in solidarnosti, komunikaciji, samorealizaciji,
duhovnosti, zanimanju za nove informacijske tehnologije, klju¢ni pomen pa imajo medosebni

odnosi ter osebne kvalitete posameznikov (glej Miheljak, 1995).

Raziskava, izpeljana leta 2000, kaZze majhne spremembe v svetu mladih, tako so, denimo, pri
prostem Casu poleg gledanja televizije v ospredje stopile socialne dejavnosti, kot je druzenje s
partnerjem, partnerico ali pa s prijatelji. Pomembno mesto pri prostem ¢asu mladih so za
razliko od prejSnjih let zavzela tudi gospodinjska opravila in ukvarjanje z otroki (glej Ule,
2002: 69). Najbolj ocitno spremembo pa lahko zaznamo na podrocju vrednot, saj mladi kot
najpomembnejSo vrednoto navajajo zdravje, Sele nato resni¢no prijateljstvo in kot tretjo
vrednoto druzinsko Zivljenje®. V slabih desetih letih so se torej vrednote mladih moéno
priblizale vrednotam, ki jih imajo odrasli. Dr.Mirjana Nastran Ule ugotavlja, da v druzbi
starostna segmentacija zaradi drugacnih zahtev trga in vsebolj univerzalnih in vseZivljenjsko
izobrazevalnih procesov izgublja pomen. Tako mladost izginja in se hkrati paradoksalno, s
potrebo po stalnem izobrazevanju in nenehnem redefiniranju lastne identitete, razSirja na vse

generacije in na vse zivljenje (glej Kostal, 1999).

Dejstvo, da danes mladi najbolj cenijo zdravje, lahko pripiSemo na eni strani vplivu medijev,
ki komercializirajo vitalnost, lepo negovano telo ter hrano, ki z raznimi etiketami potrjuje
neoporecnost. Iz tega pa neposredno izhaja tudi osvesCenost pri mladih o poslabsanju
kvalitete zivljenja. Vsak dan nas namreC spremlja zavest o onesnazevanju, izrabi naravnih
virov in mnozi¢ni potros$nji, ki pomeni posledi¢no tudi vecjo koli¢ino odpadkov in nizjo
kvaliteto pitne vode. S tem pa je povezan tudi strah pred Stevilnimi boleznimi, ki izvirajo iz

omenjenih zivljenjskih stilov.

¥ Na tem mestu interpretiram rezultate, dobljene z anketo Mladina 2000, ki so podani v knjigi Mladina 2000 od
strani 239 do 270.
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3.1.2 Razlike med mladimi v Sloveniji

V Sloveniji mladi predstavljajo 17% prebivalstva > . Majhnost Slovenije vpliva na dejstvo, da
mladi niso tako diverzificirana skupina kot v Franciji. Tako, denimo, v Sloveniji skorajda ni
smiselno govoriti o razlikah med mladimi glede na geografsko poreklo, saj se vsi mladi z
vstopom v srednjo $olo izobrazujejo v vecjih slovenskih mestih. Tako se med njimi oblikujejo
podobni zivljenjski stili. Razlike med njimi lahko nastajajo zgolj v prezivljanju prostega Casa
med tistimi, ki Zivijo na podeZelju in imajo kmetije ter ob vrnitvi domov med vikendi
pomagajo pri kmeckih opravilih, in tistimi, ki se v mestih v svojem prostem ¢asu zabavajo s

posedanjem v razli¢nih barih in ukvarjanjem s Sportnimi dejavnostmi.

Tudi odnos mladih do religije, kot kaze raziskava Mladina 2000, ostaja enak ne glede na to ali
mladi Zivijo na podezelju ali v mestu. Razlike med mladimi so se pri izvedbi raziskave
pokazale predvsem pri sodelovanju, kjer so pri odklonitvah izstopala urbana naselja. Mladi na
podezelju so torej bolj odprti in bolj zaupajo v ljudi kot mestna mladina, ki je Ze ponotranjila

odtujenost in "anonimnost" mestnega zivljenja.

Nadalje, v Sloveniji tudi ne zivi toliko emigrantov in tujcev kot v Franciji. Mladi begunci, ki
so prisli v Slovenijo pred desetimi leti predvsem iz Bosne, so se vkljucili v Solski sistem in se
ne zelijo vrniti domov. Ti mladi ne predstavljajo reprezentativne skupine v izvedenih
raziskavah, saj jih je malo, hkrati pa v ve¢ji meri odklanjajo anketiranje. Tako je tezko
definirati njihov Zivljenjski stil. Lahko pa sklepamo, da imajo kljub vkljucenosti v slovensko
druzbo svoje specificne preference, ki se najbolj odrazajo na podro¢ju glasbe, oblacenja,

hkrati pa pripadajo tudi drugi veroizpovedi (in druzinam z nizjimi dohodki).

Glede na prej izpostavljene vrednotne orientacije mladih v Sloveniji, ki so razvidne iz
raziskave Mladina 2000, lahko izpeljemo pet kategorij mladih. Prvo skupino bi lahko
poimenovali "samovsecni hedonisti". Sem spada petina vseh mladih Slovencev, v vecCini pa
se tu pojavljajo mladi moski. Za to skupino je znacilna nadpovprecna osrediSCenost nase,

zadovoljstvo z svojim videzom in lastnostmi. Ti mladi med seboj tekmujejo tako v

? Podatek sem izracunala iz Statisti¢nega letopisa Republike Slovenije. V izra¢unu sem upostevala vse mlade, ki
so bili 31. 12. 2001 stari od 15 do 26 let. Tak$no starostno omejitev sem postavila zaradi lazje primerjave s
Francijo, kjer se mladost po statisticnih podatkih "konca" s 26 .letom.
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izobrazevalnem sektorju kot tudi na trgu delovne sile, da bi dosegli ¢imbolj$a delovna mesta,
materialni standard in s tem ugleden polozaj v druzbi. Velik interes posvecajo Sportu, tehniki,
vojski, zabavi in uZivanju hrane, politika, umetnost in kultura pa jih ne zanimajo (glej Ule,

Kuhar, 2002: 53-63).

Naslednjo kategorijo tvorijo "starej$i mladi", ki kazejo vec¢je zanimanje za politiko, tehniko,
znanost, manjsi interes pa za zabavo, nakupovanje, zunanji videz in vero. Tezijo predvsem k

druzbeni korektnosti in kazejo tradicionalisticnost ( glej Ule, Kuhar, 2002: 57-58).

Tretjo kategorijo mladih lahko poimenujemo "eksperimentalisti". Ti kazejo nadpovprecno
zanimanje za potro$nistvo, zadovoljstvo s postavo, zainteresiranost za vsa podro¢ja Zivljenja
od izobrazbe, vojske, sluzbe do skrbi za zunanji videz, interes za druzinsko Zivljenje, znanost,

kulturo, politiko. Ne Zelijo izstopati in niso tekmovalni (glej Ule, Kuhar, 2002: 53-63).

Cetrto skupino tvorijo v veéji meri Zenske, ki se nahajajo v nekaksni identitetni krizi.
Nadpovprecen pomen pripisujejo ustvarjanju vtisa na druge, tekmovanju, nakupovanju,
sledenju modnih smernic, "zdravi prehrani" in zunanjemu videzu. Nimajo interesa za vojsko,
tehniko, znanost, nacionalno preteklost in politiko. Gre za stereotipno predstavo Zenskosti

(glej Ule, Kuhar, 2002: 53-63).

Zadnjo skupino pa tvorijo moski, ki nimajo jasno artikuliranih in utrjenih interesov. Pri vseh
postavkah in trditvah v raziskavi, torej za vsa podrocja zivljenja kaZejo podpovprecno

zanimanje. So "globalno pasivni iS¢oc¢i se" moski (glej Ule, Kuhar, 2002: 53-63).

Poznavanje razliénih skupin mladih, ter njihovih vrednot je danes za podrocje potroSnje
pomembno, saj mladi predstavljajo potrosnisko kategorijo, h kateri so usmerjene Stevilne

marketinske strategije.

3.2 MLADI V FRANCIJI

Segment druzbe, ki ga danes uvrS¢amo med kategorijo mladih, je v sodobni Franciji izjemno
diverzificiran. To je predvsem posledica druzbenih vplivov devetdesetih let, v katerih so ti
mladi odrascali, saj so prav ta leta zaznamovala konec dolgega obdobja druzbene tranzicije, ki

se je v Franciji zacela v Sestdesetih letih.

14



V Ameriki to populacijo mladih (15-25 let) imenujejo "Generacija X", v Franciji pa se zaradi
pomena tranzicije pojavljajo poimenovanja kot "generacija konformistov, konsenza, morale,

tranzicije" (Mermet, 2001: 154).

Tranzicija v obdobju visoke moderne se namre¢ pojavlja v dveh pomenih. Prvi¢, tranzicija
med dvema geografskima pripadnostima; mladi, rojeni v Franciji bodo ziveli svoje nadaljnje
zivljenje kot Evropejci in hkrati kot drzavljani sveta. Ta dvojnost ima mocan vpliv na
vrednote, drze in Zivljenske stile teh mladih. Drugi¢, pa gre za tranzicijo med dvema
sistemoma vrednot. Kolektivna vizija zivljenja se umika individualni viziji. Gre za pojav

U9

"egologije"” , ki se zdruzuje z ekologijo, da bi se izrazila skrb za ohranitev okolja in hkrati

prezivetje cloveske vrste ( glej Mermet, 2001: 154).

Danasja francoska mladina nosi v sebi vse posledice ekonomskih, kulturnih in druzbenih
sprememb, ki so vznemirjale svet od njihovega rojstva naprej. Prav tako se v njej skrivajo
uinki dogodkov maja 1968'°, v katere so bili vpleteni njihovi strasi. Vse to vpliva na dejstvo,
da je vizija zivljenja te mladine polna protislovij, ki pa ne izvirajo samo iz preteklosti, ampak

so jim prica tudi v sodobni druzbi.

Prvo protislovje se kaze v tem, da veCina mladih uziva materialno varnost, saj so jim na voljo
stanovanje pri starSih, oprema in Zepnina oz. denar od priloznostnih del, po drugi strani pa
jim primanjkuje moralne varnosti, ker se srecujejo s problemi vstopanja v profesionalno

zivljenje.

Nadalje, zivijo v stalnem protislovju med zas¢ito, ki jim jo nudi druzina, in groZznjami
zunanjega sveta, v katerem vlada nestabilnost in vedno ve¢ja tekmovalnost. Prav tako pa jih
spremlja zavest, da je splosen dvig kupne moci v druzbi povezan z rastjo druzbenih

neenakosti (glej Mermet, 2001: 154).

? "Egologija" - pojem, ki oznaduje moderni in pozitivni tip individualizma. Ta se je pojavil v moderni druzbi
zaradi nesposobnosti institucij in potrebe po avtonomiji in samooblikovanju zivljenjskih potekov (Mermet,
2001).

1 Maj 1968 - zahteve francoskih §tudentov in delavcev po individualni svobodi ter protesti zoper industrijsko
druzbo in nevarnosti, ki jih prinasa potrosniski nacin zivljenja (Mermet, 2001).
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3.2.1 Razlike med mladimi v Franciji

Mladina kot segment druzbe v Franciji tvori 15% populacije. To je izjemno heterogena
skupina ljudi, znotraj katere obstajajo razli¢ni dejavniki razlo¢evanja. Prva delitev te skupine
se lahko izpelje glede na status mladih, ki so bodisi zaposleni ali pa Se vedno v
izobraZevalnem procesu. Zaposleni mladi imajo povsem drugacne probleme in odgovornosti
kot pa tisti, ki so Se vedno v izobrazevalnem procesu, saj se zaposlitev pogosto razume kot
nekakSen prehod v odraslost. Raziskave kazejo, da se zaposleni mladi obnasajo drugace kot
zaposleni odrasli, saj jim ve¢ pomeni prosti ¢as, medtem ko odrasli v zaposlitvi dozivljajo

svojo popolno izpolnitev (glej Debbasch in Pontirer, 2001: 636).

Naslednja pomembna distinkcija v Franciji se nanasa na geografsko poreklo mladih, ki se jih
tako deli na "parisko mladino" (jeunesse parisienne)'' in na "provincialno mladino" (jeunesse
provinciale)'?. Razlike se tu kaZejo predvsem v Zivljenjskih drzah. Za "provincialno mladino"
so pomembne generacijske razlike in solidarnost s svojo generacijo. ManjSa solidarnost pa se
izraza v odnosu do defavoriziranih skupin, manjSin in do nizjih slojev. Za "pari§ko mladino"
je znacilen visok skepticizem, da bi s transformacijo struktur lahko resili probleme v odnosih
med generacijami ali med razlicnimi druzbenimi kategorijami. V nasprotju s "provincialno
mladino" izraZajo tudi visoko kriticnost do druzbenih vrednot, kot so na primer, psiholoska

zrelost, dedis¢ina in napredek (glej Camilleri in Tapia v Debbasch in Pontier, 2001: 637).

S prej omenjeno klasifikacijo sovpada tudi delitev na mlade, ki Zivijo v mestih, in tiste, ki so
prebivalci podezelja. Na podezZelju se mladi uvr$¢ajo v manjSinsko skupino, kar ima za
posledico denimo probleme pri iskanju zakonskega partnerja, hkrati pa podezelje nudi
prijaznej$e okolje za odrasc¢anje otrok. Pomemben primanjkljaj mladih na podezelju pa se
kaze tudi v kulturnih, izobraZevalnih in zaposlitvenih moznostih (glej Debbasch in Pontier,

2001: 637).

" "Jeunesse parisienne"- mladi, ki geografsko Zivijo v Parizu in njegovi bliznji okolici (do 40 kilometrov).
12 " Jeunesse provinciale" - mladi, ki niso prebivalci Pariza ali njegove bliznje okolice.
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Zaradi visokega Stevila imigrantov v Franciji se skupina mladih lahko klasificira tudi na tiste,
ki so pravi Francozi, in na mlade imigrante. Ta distinkcija ni tako izrazita, saj solidarnost

znotraj generacije presega razlike v poreklu (glej Debbasch in Pontier, 2001: 638).

V vseh druzbah pa se pojavlja tudi delitev na mlade, ki Zivijo na robu druzbe, in ve¢ino, ki so
vanjo integrirani. ManjSina je pogosto tudi v Franciji ignorirana, saj drzava ne ve, kako naj se

spoprime z reSevanjem te povsod aktualne problematike.

Poleg omenjenih dejavnikov razloCevanja je smiselno omeniti tudi zivljenjski standard
mladih. Pri tem dejavniku tezko jasno diferenciramo razlicne skupine mladih, kajti vecina se
nahaja v ekonomski odvisnosti od starSev. Ekonomski status mladih je tako povezan s
statusom njihovih starSev, kar se kaze predvsem pri tistih mladih, ki §e vedno Zivijo doma.
Tisti mladi, ki pa so odsli od doma, sicer Se vedno prejemajo pomo¢ izvorne druzine, vendar
prejemajo tudi lastne prihodke s pomocjo obc¢asnih del. Tukaj na zivljenjski standard vpliva
tudi starost, saj mlaj$i prejemajo ve¢ finan¢nih virov od druzine in Stipendij, medtem ko se

starej$i bolj vkljucujejo v sfero ob¢asnih zaposlitev (INSEE, 2000).

Glede na razlicne podskupine, ki tvorijo mladinsko subkulturo, se pri mladih pojavljajo

razli¢ne Zivljenjske drze in nacini druzbenega vrednotenja ter delovanja.

Raziskava izpeljana znotraj "Centra za razvito komunikacijo" (Centre de communication
avancee), ki jo je vodil B. Cathelat, omenja $tiri temeljne teznje pri mladih. Prva je teznja k
obrambi, ki se kaze pri fantih od dvanajst do sedemnajst let. Ti izvirajo iz skromnejSih delov
mest in sprejemajo druzinski in socialni red ter imajo pozitivno vizijo prihodnosti. Druga
teznja se pojavlja pri dekletih in aktivnih moskih od dvajset do Stiriindvajset let, to je teznja k
"ustaliti se". Za njih je znacilna toleranca, Zelja, da se realizirajo, zelja po stabilni in liberalni
druzbi ter odprtost za potroSnjo. Naslednja teznja, po potovanju v prostoru in ¢asu, se pojavlja
pri fantih in dekletih, ki izvirajo iz privilegiranih okolij. Ti mladi so predvsem potrosniki,
denar jih ne skrbi, saj jih podpirajo starsi. So dinami¢ni in svobodni v svojem obnasanju.
Nazadnje avtor omenja teznjo k destabilitaciji, ki se pojavlja pri fantih od dvanajstega do
dvajsetega leta. Ti izhajajo iz defavoriziranih okolij, gre za precej heterogeno skupino mladih,
ki nimajo optimisti¢ne vizije prihodnosti in so nagnjeni k nasilju in uni¢evanju, saj je njihov

svet svet band in ne druzine (glej Cathelat v Debbasch in Pontier, 2001: 638).
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3.2.2 Vrednotne orientacije mladih v Franciji

V drugi polovici dvajsetega stoletja je priSlo do velikega zasuka vrednot. Ta se je v Franciji
zacel z majem leta 1968, ko so zlasti mladi in delavci protestirali proti industrijski druzbi in v
ospredje postavili osebno svobodo kot klju¢no vrednoto. To je v nadaljnjih letih povzrocilo
zamenjavo tradicionalnih vrednot z novimi, k posamezniku orientiranimi vrednotami. Tako je,
denimo individualizem nadomestil solidarnost, profano je zavzelo prostor svetega kot
posledica odtujitve Cerkve od vsakdanjega Zivljenja ljudi, princip avtoritarnosti je odstopil
svoje mesto anarhizmu, primarnost maskulinizma je odprla prostor za sprejemanje Zenskih
vrednot; tako je torej enaindvajseto stoletje porusilo vse kar se je gradilo v zgodovini (glej

Mermet, 2001).

To je vplivalo na vrednotne drze mladih. Na prvem mestu se nahaja osebna svoboda kot
najvi§ja vrednota, gre torej za prepoznavanje pomembnosti posameznika in za zavrafanje
kolektivnega. To je tudi razlog, da se mladi oddaljujejo od drzave, religije in politike.
Politi¢na drza mladih je po mnenju C. Camillerija in C. Tapia izvira iz treh fenomenov, ki se
med seboj prepletajo, in sicer," iz reprezentacije mladine, percepcije razlik med generacijami
in reprezentacije druzbe" (Camilleri in Tapia v Debbasch in Pontier, 2001: 643).

Vecina drugih avtorjev pa meni, da so mladi depolitizirani. To se odraza preko nezaupanja v
drzavne institucije, tudi v Sole, ki ne nudijo ustrezne priprave za poklicno Zivljenje v
prihodnosti. Pravosodje in pravi¢nost se po mnenju mladih do razli¢nih kategorij drzavljanov
razli¢no prakticirata in sta zelo pocasna. Apoliticnost pa se kaze tudi v odsotnosti mladinskih
politicnih shodov in protestov. Pojavljajo se zgolj redke Sportne, kulturne ali humanitarne

oblike kolektivne akcije (glej Mermet, 2001: 156).

Najbolj trdno in zanesljivo vrednoto pri mladih v Franciji pa predstavlja druzina. Ta bolj kot
kdajkoli prej predstavlja pribezalis¢e in oporo za mlade ter odraza strah mladih pred
odgovornostmi prihodnosti in tezavami pri vstopanju v poklicno Zivljenje (glej Debbasch in
Pontier, 2001: 642). Podobno pojmujejo druzino tudi mladi v Sloveniji, vendar pa kot klju¢no
vrednoto v raziskavi Mladina 2000 navajajo zdravje, sledi resni¢no prijateljstvo, druzina pa je

na tretjem mestu (glej Ule indr., 2002).

Mnogi mladi Francozi menijo, da je poleg druZine tudi delo pomembna vrednota. Zaposlitev

razumejo kot sredstvo osamosvojitve, vendar pa zanjo niso pripravljeni porabiti vse svoje

18



energije in vsega svojega ¢asa. To velja za vecino, ki ni zaposlena v avtonomnih, lastnih
kadrih kjer lahko razvijas lastne ideje in strasti. Vecina mladih v Franciji si deli mnenje, da

je prosti ¢as pomembnejsi od denarja (glej Mermet, 2001: 156).

Kljub navidez razli¢ni lestvici vrednot pri slovenski in francoski mladini lahko zaznamo
podobne postmoderne vrednotne orientacije. Poudarek je tako na individualnosti, ki jo lahko
posamezniki izraZajo predvsem v prostem casu, liberalnosti v smislu svobode misljenja in
delovanja, nezaupanju v institucije in velike ideologije, skrbi za kvaliteto Zivljenja, osebni

razvoj ter materialno varnost, ki jo mladim danes nudi predvsem druzina.

Danes se tako v slovenski, kot tudi francoski druzbi, sreCujemo s pojavom poveli¢evanja
mladosti. Mnozi¢ni mediji v ospredje postavljajo podobe mladih deklet s popolno postavo in
naj bi vsi tezili, saj bomo potem "sre¢ni v partnerskem odnosu, zdravi in obkrozeni s
prijatelji". Lahko bi rekli, da v ospredje prihajajo vrednote mladih, saj se preko njihovih
zivljenjskih stilov, uporabe tehnologije, virtualnega sveta, imidza, glasbe in medosebnih
odnosov oblikujejo nove smernice v druzbah, ki se §irijo s pomoc¢jo medijev. Tako na mesto
tradicionalnih vrednot prihaja ideal mladosti, ki v ospredje postavlja nove zivljenjske drze,
kot so individualnost, toleranca, solidarnost, hkrati pa se pojavlja pesimizem, dezorientiranost
in tudi blaziranost. To je zlasti odraz pomanjkanja avtoritete v druzbi ter izgube zaupanja v

drzavne institucije in religijo.
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4 VPLIV DRUZBENOPOLITICNIH IN KULTURNIH KONTEKSTOV NA
POTROSNISKE MENTALITETE MLADIH V SLOVENILJI IN FRANCILJI

4.1 VPLIV SOCIALIZMA V SLOVENII NA RAZVO] ZIVLIENJSKIH STILOV IN
POTROSNISKIH PRAKS PRI MLADIH

Po drugi svetovni vojni je bilo v drzavah Vzhodne Evrope moc¢no prisotno birokratsko
upravljanje drzavnopartijskih mladinskih institucij s prostim ¢asom mladih, tako da mladi
niso mogli razviti lastne mladinske infrastrukture. Mladost se je konstituirala preko drzavnih
izobraZzevalnih ustanov, ki so vzpostavljale polavtonomni socialni status mladih. Poleg tega ni
bilo dejanske civilne druZzbe, njeno mesto je zavzemala drzavnopartijska politicna javnost, ki
pa mladim ni odpirala SirSih prostorov svobode. Pod drzavnopartijskim okriljem mladi niso
imeli niti najosnovnej$ih materialnih pogojev za individualizacijo. Ni bilo ekonomskih osnov,
torej denarnih sredstev, ki bi mladim omogocala, da nastopajo na trgu, v sferi porabe in izrabe
prostega casa ter oblikujejo mladinske Zivljenjske stile, kajti namesto trga so v ospredje
stopile drzavne intervencije in ustanove, ki so ustrezale "ekonomiji pomanjkanja", ki je bila

znacilna za socializem (glej Ule, 1995: 24-26).

V Jugoslaviji so bili pritiski in nadzor drzave nad mladimi tudi prisotni, vendar ne tako
intenzivno kot drugod na Vzhodu, saj se v Jugoslaviji ni razvil realsocializem, ampak je prislo
do kombiniranja socializma z elementi trzne druzbe in civilnodruzbenega pluralizma (glej

Ule, 1995: 27).

Polozaj Slovenije v tistem obdobju je bil zaradi blizine in odprtosti meja na Zahod Ze bistveno
boljsi v primerjavi z ostalimi deli Jugoslavije in drugimi vzhodnoevropskimi drzavami. Po
drugi svetovni vojni se je v Sloveniji zael pocasi odvijati proces spontane modernizacije
razlicnih druzbenih podsistemov, ki pa ni bila v celoti pod nadzorom politicnega sistema (glej
Ule, 1995: 27-29). To modernizacijo je spodbujala zlasti mladina, ki je od Sestdesetih let
naprej organizirala Stevilne protestne in druzbenokriticne dejavnosti. To je povzrocilo
oblikovanje alternativnih scen v osemdesetih letih, ki pa so kmalu prerasle v generacijski

okvir mladinskosti in postale sredis¢e civilne druzbe (glej Rener, 2002: 107).

V osemdesetih letih je v Sloveniji vladala nizka stopnja brezposelnosti, ki je omogocala
razmeroma zadovoljiv ekonomski standard velikemu delu mladine, kar je dodatno pripomoglo

k razvoju mladinskega trga in potroSnje. Mladinska alternativna in Studentska gibanja so
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zacela promovitrati "drugaénost" na podrocju kulture, zabave, informacij in politike. Razvila
se je torej avtonomna dejavnost mladih v obliki Stevilnih duhovnih skupin, gibanj za
mirovnis$tvo, homoseksualnih in lezbi¢nih gibanj ter mladinskih medijev, preko katerih se je
Sirilo navduSenje za rock in punck glasbo. Tako je slovenska mladina na eni strani sledila
kulturnim in stilskim inovacijam zahodne mladine, na drugi strani pa se je oddaljila od

jugoslovanske mladine.

4.1.1 Nakupovalni turizem v Sloveniji kot tolerirana oblika potroSnje v socializmu

Slovenija se je v socializmu nahajala v specificnem polozaju. Geografska blizina zahodnega
sveta in relativna odprtost drzavnih meja je namreC kljub antipotro$niski ideologiji
socializma, ter drzavnemu nadzoru, ki je bil viden pri regulaciji uvoza dobrin glede na visino
vrednosti blaga, omogocala prodor in Siritev  zahodnega nacina Zivljenja. Poleg tega
geografsko institucionalnega dejavnika pa je za nakupovalni turizem pomemben tudi

politi¢ni, ekonomski in socialno kulturni kontekst.

Slabe ekonomske razmere in antipotro$niSka miselnost sta pogosto privedli do pomanjkanja
osnovnih dobrin, ponudbe izdelkov iz tujine pa sploh ni bilo. Vse to je poleg omenjene
relativne odprtosti meja, cenovnih ugodnosti nakupov v tujini in velike ponudbe izdelkov,
vplivalo, da je od Sestdesetih let naprej v slovenskem prostoru prislo do razvoja individualnih
ter druzinskih nakupov zlasti v dveh kapitalistiénih sosedah, Italiji in Avstriji (glej Svab,
1998: 135-138). Nakupovalni turizem pa je bil delno tudi v interesu drzave. Na eni strani je
nudil zadovoljivo ponudbo osnovnih dobrin, ki je drzava z ekonomskim sistemom ni mogla
zagotoviti, na drugi strani pa je omogocal stik z dobrinami iz Zahoda, katerih uvoz je drzava
preprecevala. Ljudje so z nakupovalnim turizmom prisli do Zelenih dobrin, relativna odprtost
meja pa je ustvarjala obcutek svobode. Socialni mir je bil tako v polnosti dosezen, saj je bilo
pomanjkanje dobrin edino, kar je v drzavi z visoko stopnjo zaposlenosti, dobrim Solskim
sistemom in dobro socialno varnostjo ogrozalo stabilnost drzavnega socialisticnega sistema

(glej Svab, 1998: 141).

Pri nakupovalnem turizmu pa je pomemben tudi socialno-kulturni kontekst. Ljudje so se s
pomocjo nakupovalnega turizma v vsakdanjem zivljenju priblizali zahodnemu nacinu

zivljenja. Vpliv Zahoda je bil najbolj viden v modnih trendih oblacenja, vendar pa je
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nakupovalni turizem zajemal nakupovanje vseh vrst potrebs¢in. Tako so ljudje kupovali poleg
oblacil kot so kavbojke Levis, obleke Benetton, tudi kozmetiko, ¢okolade Milka, belo tehniko
itd. Dejstvo, da je bilo to blago kupljeno v tujini, torej tezje dosegljivo, je povecalo njegovo
vrednost in pomen. Lastnik takega blaga pa si je s tem ustvarjal nek standard in ugled, ki je bil
specificen za socialisti¢ni kontekst, v katerem je v tujini kupljen izdelek, ne glede na

kvaliteto, asociiral na pozitivne predstave Zivljenja na Zahodu (glej Svab, 1998: 138,141).

Polozaj mladih v Jugoslaviji in Se bolj v Sloveniji je bil drugacen od polozaja v ostalih
socialisticnih drzavah, vendar se tudi tu obcuti antipotro$niSko ideologijo socializma.
Socialisticni rezim je namreC zavracal in prepovedal razvoj komercialne kulture, kar je
vplivalo na majhno izbiro dobrin ter neucinkovit distribucijski sistem, ki je prispeval k
pogostemu pomanjkanju dobrin. Prav tako je drzava nadzirala mnozi¢ne medije tako, da
mladi niso mogli slediti zahodnim potros$niskim zivljenjskim stilom. Kljub temu pa je drzavni
intervencionizem toleriral individualizirano diferenciacijo mladih in njihov okus, ker je
mladinska kultura s svojo energijo in mladinskim zanosom pomagala ohranjati socialno

varnost v drzavi (glej Ule, 2002: 48).

4.2 POTROSNISTVO V FRANCIJI PO II. SVETOVNI VOJNI

Po drugi svetovni vojni se je v drzavah Zahodne Evrope zacelo obdobje pospesenega razvoja.
To velja tudi za Francijo, kjer je vladala ekonomska prosperiteta. Kupna moc¢ celotne
populacije se je povecala, kar je vplivalo na razvoj mnozi¢ne potro$nje ter na zmanjSanje
socialnih razlik med prebivalstvom. Ekonomija drzave pa je bila takrat najbolj podvrZena

zunanjim vplivom iz drugih drzav, zlasti iz ZDA.

Tak$ni wvplivi so vodili v internacionalizacijo druzbenega delovanja in obnaSanja, ki se je
najbolj intenzivno manifestirala v okolju mladine, znotraj mladinskih skupin. Zivljenjski stili
se pogosto afirmirajo s posnemanjem in z iskanjem drugacnosti v vsakdanjem Zivljenju (glej
Bourdieu v Reimer, 1995). Da bi se razlikovali od obstojece francoske druzbe, so mladi tako
zaceli sprejemati ponudbo na trgu, ki je ponujala nove izdelke ter omogocila hitro Siritev

kulturnih in druzbenih vplivov iz ZDA.
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Mladi v Franciji so tako zaceli odkrivati nove glasbene ritme in nove modne trende, ki so
prisli iz druge strani Atlantika. Vse, kar je prihajalo iz Amerike, je predstavljalo sinonim
modernosti, avantur, svobode in osvoboditve. V glasbi se je ameriski vpliv najbolj razsiril
zlasti v Sestdesetih letih z rockom in James Deanom, ki je veljal za "upornika brez razloga ".
To je vplivalo, da so se zivljenjski stili mladih v Franciji identificirali z na¢inom zivljenja,
oblacenja, zabave in prehranjevanja, ki so bili znacCilni za ZDA (glej Debbasch in Pontier,
2001: 639). Francija se je tako preko povefanega povprasevanja, zlasti mladih po novih

modnih trendih, ameriski glasbi, hitri prehrani pocasi preoblikovala v potros$nisko druzbo.

Stanje v francoski druzbi se je bistveno spremenilo ob nastopu prvega naftnega Soka leta
1973. Francija se je navadila na udobno zivljenje in akumulirano izobilje, v katerem so Ziveli
trideset let. PrepriCani, da se svet vrti okoli Francije kot Sonce okoli Zemlje (da je Francija
srediS¢e sveta), so si zakrivali o¢i pred ekonomsko krizo. Skusali so ohranjati visoko kupno
mo¢ prebivalstva, Ceprav se je v drzavi povecevala mnozic¢na brezposelnost in je prihajalo do
javnih primanjkljajev. V tem casu pa so druge razvite drzave iskale reSitve negativnih
posledic ekonomske krize in skusale ¢imbolj ublaziti povecano brezposelnost (glej Mermet,

2001: 244).

Politi¢ne stranke, sindikati in mediji so v Franciji dolgo Casa posredovali navidezno stanje
ekonomske blaginje ter razcveta potrosSnje, tako da so se Francozi Sele v drugi polovici
osemdesetih zavedli problemov, ki so se naselili v druzbo s prvim naftnim Sokom. Bojazni
pred brezposelnostjo se je kasneje pridruzil strah pred aidsom in Stevilne druge vrste
negotovosti. Dom in druzina sta postali kljucno zatocis¢e pred "zunanjimi agresijami" druzbe.
Obdobje kolektivnega strahu, pomanjkanja ter dekonstrukije institucij in na¢inov Zivljenja se
je koncalo po letu 1993, ko so Francozi s Stevilnimi stavkami izrazili nezadovoljstvo z vlado
ter nezaupanje v institucije. V ozracju je bila potreba po reformah, hkrati pa se je francoska
druzba zavedla zmage individualizma. Druzba se je spremenila v prostor, kjer je vsak
posameznik sam odgovoren za svojo usodo, glavna vrednota pa je solidarnost (glej Mermet,

2001: 244).
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4.2.1 Sprememba potros$niSke mentalitete v Franciji

Konec osemdesetih let je bil v Franciji zaznamovan s Stevilnimi preobrati v odnosu
posameznikov do SirSe druzbe in drzave. Val sprememb se je zacel z letom 1968, ko so
predvsem francoski Studenti izrazili dvom v industrijsko in potro$nisko druzbo in opozorili na
negativne posledice, ki jih ta prinasa. Dolga leta so Francozi uzivali v potro$niSkem nacinu
zivljenja, kar pa je rezultiralo v poslabsanju kvalitete zivljenja. Naslednji preobrat se je zgodil
z naftnim Sokom leta 1973, ko se je ustavila ekonomska rast, hkrati pa se je zacela Siriti
brezposelnost. Mnogi so nastalo situacijo hoteli zanikati, saj so Stevilne ankete pokazale, da
so Francozi mo¢no navezani na potro$nisko druzbo (glej Debbasch, Pontier, 2001). J.
Baudrillard je celo menil, da je potrosniStvo postalo "mit in morala" francoske druzbe.
Posamezniki so se namre¢ zaceli drugace obnasati, saj je obilje razlicnih ponujenih produktov
pospesilo individualizacijo posameznikov. Paradoksalno je to sprozilo premik k identicnemu
obnasanju na trgu, saj so posamezniki v mnozicni produkciji iskali produkte, ki bi izrazali

njihovo edinstvenost (glej Debbasch, Pontier, 2001).

V obdobju ekonomske krize, ki jo je sprozil naftni Sok, je priSlo tudi do spremembe v
politiénem vrhu, saj je po dolgih letih vladanja levice leta 1981 oblast prevzela desnica. Ti so
skusali ponovno vzpostaviti ekonomsko rast in zmanjs$ati mnozi¢no brezposelnost, ki so se je
tudi ljudje zaceli zavedati. Spoznanje ljudi, da je ekonomsko stanje v Franciji povezano s
svetovno ekonomijo in da sta naftna Soka povzrocila upad kupne moci prebivalstva, je
vplivalo na pojav kolektivne in individualne socialne krize (glej Mermet, 2003). Leta 1982 se

je pokazalo, da ekonomija vlada nad politiko.

ZmanjSalo pa se je tudi zaupanje in opiranje na drzavne institucije, saj so posamezniki v
nastalih okoli§¢inah spoznali, da sami nosijo odgovornost za svoje Zivljenjske poti. Leta 1989
je padec berlinskega zidu in s tem osvoboditev drzav Vzhodne Evrope izpod komunizma
odprl obdobje optimizma. Demokracija naj bi zavladala v svetu in problemi med drzavami in
znotraj njih bi se zmanjsali. TakSno vizijo prihodnosti pa je leta 1991 prekinila zalivska vojna,
ki je ponovno pokazala, da svet ostaja nevaren, soobstoj razli¢nih drzav pa je negotov in

rizicen (glej Mermet, 2001).

Vse to je vplivalo, da so Francozi po petindvajsetih letih ekonomske, kulturne, psiholoske in
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ideoloske tranzicije zeleli preoblikovati svoj nacin zivljenja, kajti vsa ta leta so bili glavni
akterji in sponzorji rasto¢e mondializacije in tehnoloskih inovacij, ki so ogrozile okolje ter
prihodnost ¢loveske vrste. Posledice tega so se hitro odrazile tudi v potrosnji in potro$niSkem
obnasanju. V ospredje je prisla racionalnost, nezaupanje v ponudbo ter Zelja po avtonomiji.
Potrosniska druzba s tem ni izginila, ampak se je mo¢no transformirala. Akumulacija kapitala
in potroSnja sama po sebi je izgubila na pomenu, klju¢no vlogo pri aktih nakupovanja pa je
prevzelo identitetno, eksistencialno in filozofsko iskanje. PotroSniki so spoznali, da imajo
pravico do vseh informacij o produktih na trgu, od njihove sestave do tega kje, kako in kdo jih
proizvaja, prav tako pa so spoznali, da lahko ponudbo tudi zavrnejo in se na razli¢éne nacine

uprejo trgu (glej Mermet, 2001).

4.3 PRIMERJAVA DVEH RAZLICNIH SOCIALNO-DRUZBENIH KONTEKSTOV

Slovenija je bila do devetdesetih let del vecje socialisti¢ne drzave, kjer je bila antipotrosniska
miselnost del uradne ideologije. Socializem je sicer spodbujal produkcijo kot tako, omejeval
pa je zlasti produkcijo in potroSnjo luksuznega blaga, ki ni bilo nujno za prezivetje. Zaradi
tega je bila izbira zelo omejena. Vrste zaradi primanjkovanja dolo¢enih potro$niskih izdelkov
pa so postale sinonim tedanje ureditve druzbe. Zato ni presenetljivo, da se je v drzavi, ki je

mejila na zahodni svet in ni imela popolne zapore meja, moc¢no razvil nakupovalni turizem.

Z nakupovalnimi vikend izleti v tujino so mladi v Sloveniji pri§li v stik z svetom
potrosniStva. Danasnja populacija mladih je bila takrat v obdobju otroStva, kar je pomenilo,
da so v poteku odras¢anja postopoma absorbirali zahodne modne, glasbene in kulturne
trende. Tako ne preseneca dejstvo, da v tranzicijski drzavi, kot je Slovenija, na eni strani Se
vedno prevladuje mnozi¢na simulacija zahodne potroSniSke kulture na podro¢ju potrosniskih
orientacij, na drugi strani pa je Se vedno prisotno prepricanje, da so izdelki, kupljeni v tujini,

vredni vec in veljajo za nek statusni simbol.

Odnos do Zahoda v osemdesetih letih pri slovenski mladini lahko primerjamo s prodorom
ameriSke glasbe, mode v svet francoske mladine v Sestdesetih letih. Rock glasba in
zivljenjski stil Jamsa Deana sta vplivala na spremembo takratnih mladinskih trendov, ki so se
preko nacina oblacenja in prehranjevanja v fast-food restavracijah moc¢no priblizali ameriski

zelji po uzivanju v zivljenju.
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Fascinacija nad zahodnim svetom pri slovenski mladini je upadla, kajti mladi se vse bolj
zavedajo, da so dolga leta pomanjkanja privedla v pretirano potros$njo in iskanje zadovoljitev
v potrosnji, ki pa ima kriti¢ne vplive na okolje in kvaliteto Zivljenja. To se, denimo, kaze v
pretirani skrbi za zdravje, ki predstavlja klju¢no vrednoto pri slovenski mladini. Porocilo o
clovekovem razvoju navaja dejstvo, da je pri mladih osrediS¢enost na vrednoto zdravja
odgovor na ekoloska in prehrambena tveganja sodobne druzbe, prav tako pa pomeni redukcijo
kompleksnosti problemov, v katerih so se znasli mladi ljudje danes. Posvecanje velike
pozornosti zdravju in psihofizi¢ni kondiciji je znacilno za redukcijo kompleksnosti. Kar pa s
populariziranjem predstav o zdravem mladem telesu potencirajo tudi mnozic¢ni mediji (glej

Hanzek, 2002/3: 34,35).

Kljub osvescenosti o negativnih vidikih potrosnje pa v Sloveniji §e vedno prevladuje
zgledovanje po zahodnem svetu ter prepricanje o tem, da so stvari, ki prihajajo iz tujine, bolj
kvalitetne. To se kaze s Se vedno mocno prisotnim nakupovanjem v sosednjih drzavah, ter
mnozicno simulacijo zahodnega glamurja, ki je Se vedno najuinkovitejSa  metoda
potros$niske orientacije (glej Kos, 1998: 26). Posledica tega je nekriticno sprejemanje

zahodnih modnih trendov, glasbe, filmov itd.

To fazo nekriticne percepcije in obudovanja so Francozi v odnosu do Amerike deloma ze
presli. Od zalivske vojne naprej se je namreC zacelo Siriti antiameriSko vzdusje. Potros$nja
ameriskih proizvodov je na vseh podroc¢jih delno upadla, saj so si Francozi po ameriSkem
zgledu zaceli odpirati francoske fast-food restavracije, zabavis¢ne parke, na podro¢ju glasbe
je prislo do uvedbe reguliranega predvajanja ameriSke glasbe na radijskih postajah. Veliko
mladih pa tudi izraza Zeljo po u€enju drugih tujih jezikov, kot so npr. Spanscina, kitaj$¢ina, in

ne anglescine.

Oddaljitev od ameriske kulture pospeSuje tudi dejstvo, da v Franciji nikoli ni prislo do tako
izrazitega zgledovanja z ZDA, kot v nekaterih drugih drzavah, kajti to je onemogocal
zgodovinski, politi¢ni in druzbeni kontekst, ki je imel v moc¢no vase usmerjeni francoski
druzbi pomemben vpliv na vzgojo mladih in Se danes poudarja bistveno druga¢no misljenje in

kvalitete kot ZDA.
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V preteklem desetletju so bile razlike med potrosnjo v Sloveniji in Franciji veliko vecje kot
danes. Danes se je Slovenija z blizanjem ¢lanstvu v EU moc¢no priblizala Zahodni Evropi.
Tranzicija vrednotnih sistemov in spreminjanje nacina Zivljenja v nas$i drzavi se kazeta tudi
skozi potroS$njo. Ta se je tako v Franciji kot v Sloveniji usmerila k postmodernim vrednotam,
v smislu kvalitete zZivljenja in zavesti, da smo posamezniki sami odgovorni za svojo usodo.
Najbolj pomembni kriteriji potrosnje tako tudi v Sloveniji postajajo zivljenjski stili, sistem
vrednot in nacin Zivljenja, v ozadju pa ostajajo spol, druzinski stan in dohodek (glej Mermet,

2001).

Kategorija mladih pri potrosnji je v obeh drzavah pomembna, saj nastopajo tako v vlogi
"samopotro$nikov" kot tudi v vlogi nujnega vira potrosnje drugih, ki jo igrajo glede na svoje

starSe, skrbnike oziroma ostale sorodnike.
Nakazane podobnosti in razlike med potro$niskimi stili mladih v Sloveniji in Franciji sem

skuSala objektivno preveriti z empiricno raziskavo, katere rezultati so predstavljeni v

nadaljevanju diplomskega dela.
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5 ANALIZA SODOBNIH POTROSNISKIH STILOV PRI MLADIH V SLOVENLJI IN
FRANCIJI

5.1 OPIS EMPIRICNE RAZISKAVE

V primerjalni ilustrativni raziskavi potro$niskih stilov se prepletata kvantitativno in
kvalitativno zbiranje podatkov. Raziskava je zasnovana v obliki intervjujev, katerih podlaga je
anketni vprasalnik z vprasanji zaprtega tipa. Raziskovalna vpraSanja so razdeljena v tri
sklope: prvi sklop obravnava vlogo druzine pri potros$nji Studentov in ugotavlja, v koliksni
meri so Studenti v obeh drZavah finan¢no (ne)odvisni, nadalje anketa ugotavlja potrosniske
navade in preference Studentov, zadnji sklop vprasanj pa proucuje okoljsko osvescenost

Studentov in koliko se le-ta kaze v njihovih potrosniskih potezah.

5.2 VZOREC IN IZVEDBA ANKETE

Zaradi Sirokega razpona generacije mladih sem se v raziskavi omejila na Studentsko
populacijo. V obravnavo sem vkljucila Studente, stare od 18 do 25 let. Vzorec obsega 24
respondentov, ki Studirajo v Parizu, in 24 respondentov, ki Studirajo v Ljubljani, na razli¢nih
visokih Solah in fakultetah. Po na¢inu izvedbe je to osebna anketa na terenu. Respondente sem
izbrala s snow-ball metodo, preko poznanstev. Izpolnjevanje anketnega vprasalnika je
potekalo v obliki intervjujev. Respondenti so pokazali veliko zanimanja za vprasanja

potrosnje.

5.3 RAZISKOVALNA VPRASANJA

Pri proucevanju potrosnje med Studentsko populacijo sem se najprej osredotocila na financno
stanje respondentov. Zanimalo me je, v kolik§ni meri so zaradi omejenega Studentskega
proracuna odvisni od izvorne druZine. S prvim raziskovalnim vpraSanjem sem preverjala,
koliko je finan¢na neodvisnost Studentov v odnosu do starSev povezana z njihovo

stanovanjsko avtonomnostjo.
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V nadaljevanju me je zanimalo, ali so Studenti v Sloveniji in Franciji, ki §e vedno zivijo pri
starSih, v prostem ¢asu bolj angazirani v sferi potrosnje od tistih, ki Zivijo sami. Skusala sem
tudi ugotoviti, ali se pri Studentih pojavljajo razli¢ni Zivljenjski stili glede na (ne)odvisnost od

starSev.

V raziskavi sem primerjala potrosniSke stile Studentov iz dveh drzav z razli¢nimi
zgodovinskimi okoli§¢inami, zato me je zanimalo, ali se pojavljajo razlicna pojmovanja

potrosnje pri francoskih in slovenskih Studentih.

Nazadnje pa sem skuSala ugotoviti, ali so Studenti, ki naj bi predstavljali najbolj izobrazen in
kriticen del populacije mladih, ki se v sodobni druzbi zavzema za postmoderne vrednote,

usmerjene predvsem v kvaliteto in svobodo izbir v Zivljenju, racionalni potrosniki.

Pri preverjanju navedenih raziskovalnih vprasanj in predstavitvi dobljenih rezultatov sem si
pomagala tudi s sekundarnimi viri, torej z Ze opravljenimi raziskavami na podro¢ju mladih v

Sloveniji in Franciji.

5.4 PREDSTAVITEV IN INTERPRETACIJA REZULTATOV

5.4.1 Finan¢na (ne)odvisnost Studentov

Popolno avtonomnost si posameznik pridobi z vstopom v profesionalno zivljenje s
prejemanjem rednih mese¢nih prihodkov. To je tudi obdobje, ko se formalno zakljuc¢i mladost
in zaéne odraslost. Prehod v odraslost’ je danes zaradi dalj$e vkljuenosti v izobraZevalne
procese faza, ki se zacne z vstopom v Studentsko zivljenje. Takrat mladi, ki so vkljuceni v
visokoSolsko izobrazevanje, v vecini prvi¢ zacnejo iskati dodatne vire zasluzka in se zaradi
Studija v vecjih mestih odseljujejo od doma. V raziskavi me je najprej zanimalo, ali odselitev
od doma pomeni hkrati tudi vecjo finan¢no neodvisnost in intenzivnejSo vkljucenost v sfero
zacasnih, priloznostnih del, ter morebitne razlike, ki se na tem podro¢ju kazejo med Studenti v

Sloveniji in Franciji.

"V tej tocki prehod v odraslost pojmujem zgolj v smislu finanéne neodvisnosti od starsev saj kot pravi
dr.Mirjana Ule, zaradi poudarka na pridobivanju kvalitetne izobrazbe, ki preko podiplomskih $tudijev in
specializacij mladim nudi ustrezni kulturni kapital za vstop v odraslost, ne moremo govoriti ve¢ o prelomu med
mladostjo in odraslostjo, kajti v ospredje prihaja bolj razlika med Zivljenjskimi stili odraslih kot pa statusna,
generacijska ali starostna razlika (Ule, 1996: 112).
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Studente iz obeh drzav sem tako vprasala, kje Zivijo v &asu $tudija, kako so vkljuéeni v
druzinsko Zivljenje, kateri so viri njihovih finan¢nih sredstev, kolikSen delez denarja, s
katerim Studentje razpolagajo v enem letu, pripada dolocenemu viru. Zanimalo pa me je tudi,
ali obCasno opravljajo kakSno delo oziroma so ga opravljali v zadnjih Sestih mesecih ter

kljuéni motiv za delo.

TABELA 5.1: (Ne)odvisnost Studentov v Franciji in Sloveniji

FRANCIJA SLOVENIJA
Zivijo pri Da 11 Studentov |46% 12 $tudentov |50%
Starsih Ne 13 studentov |54%, 12 studentov |50%
Delali v zadnjih |Da 21 88% 14 Studentov|58%
Studentov
6.mesecih Ne 3 Studenti 12% 10 Studentov 142%
Namen dela Samovzdrzevanje |8 Studentov |33% 4 Studenti  |29%
Izpolnitev zelja 13 Studentov |54% 10 Studentov |71%
Previadujoéi  |STARSI+sorodniki |10 Studentov [42%, 14 $tudentov |589%
Finanéni vir DELO 9 Studentov |38% 4 Studenti 17%
STIPENDIJA 2 Studenta  |89%, 6 Studentov |25%,
50%starsi+50%delo |3 Studenti 12%

V tabeli so predstavljeni sploSni rezultati za obe drzavi. Zdi se, da je v obeh drzavah razmerje
med Studenti, ki zivijo pri starSih, in tistimi, ki zivijo doma, podobno. Treba pa je upostevati,
da je Slovenija geografsko bistveno manjsa od Francije, kar vpliva na to, da se slovenski
Studenti pogosteje vra¢ajo domov. Osem Studentov od dvanajstih se redno vraca domov, kjer
so vefinoma popolnoma integrirani v druzinsko zivljenje. To pomeni, da sodelujejo pri
druzinskih obrokih, nakupovanju, mlajsi Studentje so celo vklju€eni v druzinska potovanja.
Nih¢e od anketiranih ne vodi lastnega gospodinjstva, kar tudi potrjuje zanimiv podatek, da
anketirani, ki v Sloveniji ne Zivijo s star$i, prejemajo finan¢ne vire v celoti bodisi od starSev
in sorodnikov bodisi od Stipendij. Rezultati sicer kazejo, da je polovica teh Studentov
zaposlena, vendar lahko sklepamo, da to delo predstavlja zgolj dodatno aktivnost, ki prinese

malo denarja za uresni¢evanje drobnih Zelja in potreb (glej tabelo 5.2).

30



TABELA 5.2: Finan¢ni viri Studentov, ki ne zivijo pri starSih

STUDENTI, KI NE ZIVIJO PRI STARSIH
SLOVENIJA FRANCIJA

Financni |Starsi 7 Studentov |58% |7 Studentov |54%
Viri Delo 1 Student (9% |4 Studenti 31%

Stipendija 4 Studenti  [33%

50%st+50%delo 2 Studenta 15%
Obcéasno |Da 6studentov |50% |11Studentov |85%
Delo Ne 6 Studentov |50% |2 Studenta 15%

Tabela 5.3: Finan¢ni viri Studentov, ki Zivijo pri starSih

STUDENTI, KI ZIVIJO PRI STARSIH
SLOVENIJA FRANCIJA
Financni |Starsi 6 Studentov [50% |3 Studenti  [27%
Viri Delo 4 studenti |33% |5 Studentov  |45%
Stipendija 2 Studenta [17% |2 Studenta 18%
50%st+50%delo 1 Student 9%
Obcasno |Da 8 67% |10 studentov (91%
Studentov
Delo Ne 4 Studenti  |33% |1 Student 9%

Francoski $tudentje®, zajeti v raziskavi, kaZejo ve&jo samostojnost, vendar pa tega zaradi
majhnega vzorca ne moremo posplositi na celotno populacijo francoskih Studentov. Kljub
temu pa nam raziskava lahko nudi smernice za razmislek. Tako vidimo, da star$i sicer
predstavljajo prevladujoci finan¢ni vir enakemu $tevilu Studentov kot v Sloveniji, vendar pa je
v Franciji vecina Studentov ob¢asno zaposlena, poleg tega pa je polovica tistih, ki ne Zivijo pri
starSih, izjavila, da se samovzdrzujejo (glej tabelo 5.3). Vecéjo zaposlenost in potrebo po
finan¢nih virih pri francoskih Studentih lahko delno razlagamo z dejstvom, da je potrebno za

Studij v Franciji placevati Solnino.

Nadalje raziskava kaze, da skupina francoskih Studentov, ki se samovzdrzuje, hodi domov
samo med prazniki in ne sodeluje toliko v druzinskem zivljenju, kot se je to pokazalo na

primeru Slovenije. Med ostalimi francoskimi Studenti, ki ne Zivijo pri starSih, pa lahko

¥ Iustrativna raziskava zajema 3tudente, ki §tudirajo v Parizu.
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razberemo Se dve skupini: prva je precej podobna slovenskim Studentom; to so tisti, katerih
star$i zivijo blizu Pariza in se zato vsak vikend vracajo domov, kar vpliva tudi na vecjo
stopnjo integracije v druzinsko zivljenje. Drugo skupino tvorijo Studenti, ki prihajajo iz druzin
z bistveno vis§jimi dohodki, tako da jim starSi pomenijo prevladujo¢ vir dohodka in nimajo

potrebe po delu.

Drugacno situacijo pa nam razkrivajo podatki o Studentih, ki v ¢asu Studija Zivijo pri starSih.
Francoski respondenti iz te skupine si ve¢ino finan¢nih virov prisluzijo z delom. V nasprotju s
prvo skupino pa je tu pomembna tudi Stipendija (glej tabelo 5.3). Zdi se, da imajo tisti, ki Se
vedno zivijo doma, vecjo zeljo po avtonomiji, ki pa jo vsaj delno lahko dosezejo z obCasnimi
deli. Razlog za delo je tudi dejstvo, da Studenti raje troSijo denar, ki si ga sami zasluZijo, kot
pa tistega, ki jim ga podarijo. Zaradi veCinske integracije v sfero obcasnih del ta skupina
odraza doloceno stopnjo finan¢ne neodvisnosti, ki je bolj navidezna, saj je potrebno
upostevati dejstvo, da jim star$i nudijo bivanje in hrano zastonj. Posledica tega je lahko
orientiranost v potros$njo, ki omogoca uresnicevanje zelja in interesov, medtem ko morajo
tisti, ki se sami vzdrzujejo, najprej zadovoljiti eksistencialne potrebe, kar se kaze tudi v
njihovi definiciji potro$nje kot "kupovanja nujnih re¢i, hrane in placevanja racunov ter

najemnin” (glej tabelo 5.5).

Pri slovenski skupini Studentov, ki Zivijo s starsi, lahko re¢emo, da delo nadomesti podrocje
financ, ki ga tisti, ki Zivijo sami, prejmejo od stipendij (glej tabelo 5.3). Te v vecini pokrijejo
stroske bivanja. Tako v obeh skupinah prevladujoc¢i finan¢ni viri starSev zagotavljajo denar, s
katerim si Studenti lahko privoscijo, kar zelijo. Zato ne preseneca definicija potroSnje kot

"zapravljanja denarja za stvari, ki jih nujno ne potrebujemo" (glej tabelo 5.5 ).

Razlike med obema drzavama v primeru opazovanja celotne anketirane populacije niso tako
ocitne, v ospredje pridejo z locitvijo Studentov glede na to, kje prebivajo v Casu Studija.
Pokaze se namre¢ vecja vkljucenost francoskih respondentov v sfero obcasnih del. TakSno
ugotovitev lahko podpremo v treh tockah: prvi€, v Franciji je potrebno placat Studij, te stroSke
v primeru moje raziskave v vecini primerov krijejo star$i; drugi¢, zacasno delo je vklju¢eno v
podrocje Studija in je obvezno, to velja predvsem za visoko plesno Solo in Studij ekonomije ter
menedZmenta, v katere je vkljucena polovica vseh francoskih respondentov; zadnji razlog pa
je samovzdrzevanje, ki je bolj prisotno med francoskimi kot slovenskimi anketiranimi

Studenti.
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Rezultati Stevilnih francoskih raziskav ugotavljajo heterogenost studentske populacije, zato so
tudi dejavniki, ki vplivajo na finan¢ne vire Studentov, raznoliki. NajpomembnejSa variabla je,
kje Studenti zivijo, poleg tega pa Se socialno-ekonomski izvor, starost in spol (glej Valerie,
1998). Raziskave, ki jih omenjam, kaZejo, da so dekleta manj avtonomna od fantov, Cesar pa

moja raziskava, predvsem zaradi majhnosti vzorca, ni potrdila.

Naslednja pomembna variabla je starost. Finan¢na sredstva, kot so pokazale francoske
raziskave, rastejo s starostjo Studentov. Starejsi Studentje v Franciji (nad 24 let) imajo Stirikrat
ve¢ finan¢nih sredstev kot najmlajsi Studentje (18-19 let). Najmlajs$i namre¢ najmanj delajo in
so najbolj odvisni od pomoci starSev. Z leti pa se vkljucenost v sfero zacasnih del veca, kar
ima za posledico tudi vecjo koli¢ino dohodkov. Proces avtonomizacije Studentov se tako po
mnenju francoskih raziskovalcev zacne s 23-im letom, ko se Studenti najbolj mnozicno

obcasno zaposlujejo (glej E.Valerie, 1998: 202-204).

NajpomembnejSa variabla, ki sem jo uposStevala tudi v svoji raziskavi, pa je kraj bivanja
studentov. Stevilne raziskave v Franciji lo¢ijo med $tirimi skupinami $tudentov.

Prva skupina Zzivi pri star$ih in imajo skromne dohodke, finan¢ne vire jim v priblizno enaki
meri zagotavljajo starsi (34%), delo (33%), Stipendija ali sorodstvo (glej Valerie, 1998: 207).
Drugo skupino tvorijo Studentje, ki zivijo v Studentskih naseljih, internatih. V povprecju je ta
skupina najbolj avtonomna, hkrati pa prihajajo iz druzin z nizjimi dohodki. Zato v vecini
prejemajo Stipendijo (52%), kar pa hkrati pomeni, da nimajo pravice do zaposlitve.
NajbogatejSo skupino Studentov tvorijo tisti, ki imajo svoje lastno stanovanje bodisi kot
najemniki ali lastniki. Najve¢ finan¢nih virov si pridobijo z delom (44%), mnogi so
upraviceni do Stipendij (31%), poleg tega pa prihajajo iz druzin z vi§jimi dohodki, ki jih tudi
finan¢no podpirajo (25%) (glej Valerie, 1998: 208).

Zadnjo skupino sestavlja majhno Stevilo Studentov, ki nimajo stalne in varne namestitve in se
pogosto selijo. Ta skupina tudi najve¢ zasluzi z delom (52%), nekateri med njimi prejemajo

tudi Stipendijo in podporo starSev.

Vzorec moje raziskave se ujema z omenjenimi raziskavami, ki kazejo, da francoski Studenti,
ki ne Zivijo pri star$ih, ve¢ delajo kot tisti, ki Zivijo s star$i. Hkrati pa so Stevilne raziskave v
Franciji ovrgle domnevo, da prevladujo¢i finan¢ni vir tistih, ki Zivijo pri starSih, predstavlja

delo (glej tabelo 5.3).
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Dobljeni rezultati v moji raziskavi so lahko posledica dejstva, da je ta zajela samo Studente, ki
Studirajo v Parizu, skupina omenjenih raziskav pa zajema celotno populacijo francoskih
Studentov. Dokazano je namrec¢, da vecje kot je mesto, v katerem poteka Studij, ve¢ finan¢nih
sredstev Studenti dobijo od dela, manj pa od starSev. Velike aglomeracije, kot je Pariz,
ponujajo Stevilne priloznostne zaposlitve. Tudi socialno-ekonomski statusi druzin, iz katerih
izhajajo pariski Studenti, so v povprecju bistveno visji kot pri Studentih, ki Studirajo v manjsih
francoskih mestih (glej Valerie, 1998: 213-214). V luci visokih dohodkov izvornih druzin tudi
lazje razumemo podatek ilustrativne raziskave, ki kaze, da tisti, ki ne zivijo pri starSih, najvec

finan¢nih sredstev dobijo prav od njih.

Na primeru slovenskih Studentov lahko z raziskavo Mladina 1995 potrdim izsledke raziskave,
ki kaze, da polovica Studentske populacije zivi pri starSih, polovica pa samostojno, bodisi v
Studentskem domu bodisi v najetem ali lastniSkem stanovanju ( glej tabelo 5.1). Prav tako so
bili potrjeni podatki o finan¢nih virih (tabela 5.2 in 5.3), saj tudi raziskava Mladina 1995 kaze,
da si najve¢ Studentov materialne pogoje zagotavlja s pomocjo starSev (77%), na drugem

mestu so Stipendije (51%), najman;j finan¢nih virov pa dobijo od dela (34%) (Ule et al., 1996).

5.4.2 Prosti ¢as in pojmovanje potrosnje pri Studentih v Sloveniji in Franciji

V nadaljevanju so predstavljeni izsledki drugega dela primerjalne raziskave, ki proucuje
predvsem sfero prostega Casa Studentov ter odkriva, kako Studentje iz obeh drzavah z
razliénimi zgodovinskimi dediS¢inami dojemajo potroSnjo in v kolik§ni meri ta predstavlja

podrocje uresni¢evanja njihovih Zelja, interesov in doseganja avtonomije.

Najprej sem Studente spraSevala, kako najraje prezivljajo prosti ¢as med Studijskim letom.
Dobljene odgovore sem strnila v Stiri kategorije: (neplacana) zabava, ki ni direktno povezana
s troSenjem denarja (*sprehodi, gledanje TV, poslusanje glasbe, branje knjig ter ukvarjanje s
Sportno dejavnostjo, ki je zastonj), vecCerna/platana zabava (**obiskovanje barov, klubov,
kina ali pop koncertov s prijatelji), potovanja in nakupovanje. Rezultati so predstavljeni v

spodnji tabeli.
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TABELA 5.4: Prezivljanje prostega Casa

SLOVENIJA FRANCIJA

S STARSI [SAMI VSI S STARSI [SAMI VSl
PROSTI CAS
Neplacana zabava* 3 (25%) 10 (83%) |13 (54%) |6 (55%) 8 (62%) 14 (58%)
(No¢na) placana zabava** |7 (58%) 2(17%) (9 (38%) |5 (45%) 4 (30%) 9 (38%)
Potovanja 1 (8%) 1(4%)
Nakupovanje 1 (8%) 1(4%) 1(8%) 1(4%)

Rezultati kaZejo, da med drzavama ni bistvenih razlik pri preZivljanju prostega ¢asa. Studenti
se v prostem Casu na sploS$no najraje ukvarjajo z dejavnostmi, ki niso povezane s troSenjem
denarja, ampak so bolj usmerjene v kvaliteto Zivljenja (sprehodi v naravi, pohodi v hribe...)

oziroma privatni svet posameznika (posluSanje glasbe, branje knjig, hobiji...).

Z razmejitvijo na Studente, ki zivijo pri starSih in tiste, ki Zivijo sami, pa se na primeru
Slovenije pokaZejo nekatere razlike. Tisti, ki Zivijo pri starSih, v vecini najraje prosti cas
prezivljajo v barih, diskotekah, obiskovanju kina.. Tisti, ki Zivijo sami, pa prosti ¢as najraje
zapolnijo z neplacanimi dejavnostmi. Tak$ne razlike lahko pojasnimo na ve¢ nacinov. Prvic, v
raziskavi so zajeti samo S$tudenti, ki $tudirajo v Ljubljani. Studenti, ki Zivijo sami (v
Studentskem domu, najetem stanovanju...), prihajajo v Ljubljano iz manjSih mest oziroma
vasi, kjer so navajeni na zivljenje, ki poteka precej drugace kot v prestolnici. Kot je pokazala
raziskava, se ti Studenti pogosto vracajo domov, saj pogresajo naravo in umirjenost, ki ju nudi
zivljenje v manjSih mestih oziroma vaseh. Drugic, ravno centriranost in dostopnost razli¢nih
kulturnih in  popularnih dejavnosti v glavnem mestu nudi tistim, ki Zivijo pri starSih
(prebivalci Ljubljane), Stevilne moznosti platanega prezivljanja prostega ¢asa. Finan¢ni viri
pa imajo pomembno vlogo zlasti pri Studentih, ki zivijo sami, saj ti veliko zapravijo za samo
namestitev v Studentskih letih, stroske prevoza in hrane, poleg tega imajo manj finan¢nih
virov od dela, denar starSev pa troSijo bolj preudarno, kar vpliva na dejstvo, da si tudi med

tednom privoscijo bistveno manj dejavnosti, ki jih je potrebno placati.

Pri interpretaciji dobljenih rezultatov za pariske Studente je najprej treba upostevati, da ima
Francija ve¢ velikih mest, v katerih so Stevilne moznosti prezivljanja prostega ¢asa, hkrati pa
je sam Pariz sestavljen iz okrajev, ki ustrezajo velikosti slovenskih manjSih mest. Tako ze

same razseznosti bivanjskega okolja otezujejo primerjavo Slovenije in Francije. S pomocjo
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raziskav, opravljenih v Franciji, bom skusala najti skupne znacilnosti obeh drzav glede na to,
da izsledki raziskave na splosno razkrivajo podobne preference Studentov pri prezivljanju

prostega Casa v obeh drzavah.

Raziskave v Franciji so pokazale, da tisti Studenti, ki zivijo v mestu kot njihovi starsi, in tisti,
ki zivijo v mestu, kjer Studirajo, nimajo enakih nacinov zabave in se vkljucujejo v razli¢ne
dejavnosti. Bivanjska neodvisnost se je izkazala za kljucni kriterij diferenciacije Stirih tipov

zivljenjskih stilov in dejavnosti Studentov v Franciji (glej E.Valerie, 1998: 190).

V prvi skupini so Studenti dnevni migranti. Pri teh Studentih tisto mesto, kjer poteka Studij,
predstavlja samo mesto Studija, medtem ko so vse njihove Zivljenjske aktivnosti (zabava,
Sport, prosti ¢as) koncentrirane v mestu bivanja. Ti Studentje ostanejo kljub Studiju drugje,

navezani na mesto izvorne druzine (glej E.Valerie, 1998: 191).

Drugo skupino tvorijo Studenti, ki med tednom prebivajo v mestu Studija, med vikendi pa se
vracajo k starSem. Lahko recemo, da imajo dvojna Zivljenja, na eni strani druzinsko zivljenje,
prijatelje iz otroStva, prosti Cas, na drugi strani pa Studentsko Zivljenje, kjer se s kolegi
udelezujejo no¢nih zabav in drugih Studentskih aktivnosti. Tu pride tudi najbolj do izraza
Studentski zivljenjski stil, ki ga zaznamuje bivanjska neodvisnost, svoboda in visoka stopnja
avtonomije v odnosu do starSev (glej E.Valerie, 1998: 191). Vikendi predstavljajo tej skupini
Studentov sprostitev v domacem okolju, saj nekateri med tednom opravljajo ob¢asna dela, in
trenutek brezdelja, ko se prepustijo gledanju TV, poslusanju glasbe in branju knjig. To kazejo
tudi izsledki nase raziskave, kjer Studentje, ki zivijo sami, najraje prezivljajo prosti ¢as z
vklju¢evanjem v neplacane dejavnosti. Ta skupina Studentov prostega Casa ne povezuje s

potros$njo oziroma s Studentskim zivljenjskim stilom.

V tretji skupini so tisti Studenti, ki zivijo pri starSih v mestu Studija. Ta skupina Studentov je
najbolj angazirana, saj so vse aktivnosti zdruZzene na enem kraju. Njihov Studentski Zivljenjski
stil se izraza tako v prezivljanju prostega Casa, saj mesto nudi Stevilne bare, klube, kinoteke,
koncentracijo pomembnejSih pop koncertov ipd., kot tudi v visji stopnji vkljuCevanja v

obcasna priloznostna dela, ki so raznovrstna in skocentrirana v prestolnicah.

Cetrto skupino pa tvorijo $tudenti, ki celo leto Zivijo v lastnih oziroma najetih stanovanjih v

mestu, kjer Studirajo. Pri teh Studentih se manj$a povezanost s Studenskim okoljem, saj po
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starosti spadajo v najstarejSo skupino Studentov, njihova zivljenja pa postajajo zaradi visoke
stopnje zaposlenosti, zivljenja v dvoje in redkega vracanja v izvorno druzino vse bolj podobna
zivljenju avtonomnih odraslih (glej E.Valerie, 1998: 193). Raziskava ni zajemala te skupine

Studentov.
Razli¢ne bivanjske okolis¢ine torej vplivajo na Studentske zivljenjske stile in s tem tudi na
prezivljanje prostega Casa, kar se odraza tudi v nacinu in pojmovanju potrosnje. V spodnji

tabeli je prikazano, kako Studenti v Franciji in Sloveniji pojmujejo potrosnjo.

TABELA 5.5: Pojmovanje potrosnje pri Studentih

SLOVENIJA FRANCIJA

S STARSI [SAMI vsI S STARSI [SAMI Vsl
POTROSNJA JE...
Zapravijanje denarja 7 6 13 (54%) 1 1 2 (80/0)
Uresnicevanje Zelja 1 1(4%) 2 2 4 (17%)
Kupovanje nujnih stvari 1 1 (4%) 3 5 8 (33%)
Kupovanje vsega 1 6 7 (29%) |2 3 5 (21%)
Komercialno ekonom.koncept 0 2 2 4 (17%)
pritisk medijev 2 2 (8%) 0

Pri pojmovanju potrosnje so se v raziskavi pokazale razlike med slovenskimi in francoskimi
Studenti. Najbolj zgovoren podatek je, da ve¢ kot polovica vprasanih slovenskih Studentov
povezuje potrosnjo s prekomerno porabo denarja za stvari, ki jih nujno ne potrebujejo,
medtem ko je omenjeno pojmovanje potrosnje prisotno samo pri dveh francoskih Studentih.
Slovenski S$tudenti takSno zapravljanje denarja povezujejo tudi z razprodajami in

komercializacijo Stevilnih praznikov.

Zdi se, da je tako definirana potro$nja lahko posledica ve¢ dejavnikov, ki so vplivali na
zivljenje dana$njih Studentov. Najprej je smiselno omeniti socializem, katerega vplivi so bili
prisotni v obdobju njihovega odrasc¢anja. Potrosnja je pomenila sinonim svobodnega
zivljenjskega stila zahodnega sveta, sami pa so sodelovali v mnozi¢nih nakupih ¢ez mejo.
Nekateri med njimi se Se spominjajo omejene ponudbe na slovenskem trgu ter nakupovanja

zalog kozmetike, dolo¢enih prehrambenih artiklov, bele tehnike iz tujine.
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Z osamosvojitvijo se je v Sloveniji s¢asoma bistveno povecala dostopnost do vseh artiklov.
Danes pa je z blizanjem EU invazija Zahoda zlasti v sferi potrosnje tako izrazita, da jo mnogi
dojemajo negativno. Kriticni odnos se odraZza ravno v negativnem prizvoku besede

"zapravljanje" denarja, s katerim so respondenti v Sloveniji oznacili potrosnjo.

Nazadnje pa lahko takSno razliko v pojmovanju potroSnje med Slovenijo in Francijo
razlozimo z viSino finan¢nih virov, s katerimi razpolagajo Studenti. "Financ¢na olajSava", ki so
je delezni v Sloveniji, je predvsem dejstvo, da je Studij zastonj, med respondenti jih kar Sest
prejema Stipendijo (med francoskimi respondenti sta le dva Stipendista), ki krijejo bivanjske
stroSke, tako Studentom ostane s prevladujoco podporo starSev in obCasnih del dovolj denarja
za obcCasno "zapravljanje". Tudi raziskava, izpeljana leta 1995 na populaciji Studentov,
razkriva, da je kar 55% respondentov razpolagalo s toliko denarja, da so si lahko zagotovili
skromno Studentsko Zivljenje, 32% pa jih je bilo mnenja, da nimajo nobenih finan¢nih tezav

(glej Ule et alt., 1996: 239).

Pri francoskih respondentih prevladuje nekoliko druga¢no pojmovanje potro$nje. Razumejo jo
namre¢ kot kupovanje nujnih stvari (predvsem navajajo hrano), placevanje najemnin ter
poloznic. Potrosnja je za tretjino vprasanih torej zadovoljevanje eksistencialnih potreb. To
lahko deloma razlozimo z dejstvom, da se kar tretjina francoskih respondentov samovzdrzuje
ter kljub finan¢ni podpori starSev vecino financ porabijo za pladevanje raCunov namestitve,
Solanja in hrane, ki so v Parizu bistveno vis§ji kot v drugih francoskih mestih. V okviru takSne
razlage lahko razumemo tudi povezovanje potroSnje z uzitkom in sledenju skusnjavi

uresni¢evanja zelja, ki je bolj prisotno med francoskimi respondenti.

Omenjene razlike pri pojmovanju potroSnje pa so lahko posledica razlik v razumevanju
prevoda. Beseda potros$nja "la consommation" ima v francoskem jeziku dva pomena. Prvi
pomen se nanasa na prehranjevanje, uzivanje hrane, drugi pomen pa na kupovanje in trosenje
denarja. Ravno ta prvi pomen je lahko vplival na dejstvo, da je veliko francoskih

respondentov  potrosnjo povezovalo  izkljuéno z nakupom eksistencialnih dobrin.
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5.4.3 PotrosnisSke preference Studentov

Kljub razli¢nim pojmovanjem potroSnje bom skusala iz dobljenih rezultatov raziskave

identificirati univerzalne znacilnosti Studentskega zivljenjskega stila, ki se izrazajo skozi

potros$njo. Respondenti iz obeh drzav najraje trosijo denar za obleke, potovanja ter dejavnike,

povezane s kulturo in interesnim podro¢jem njihovega Studija (glej tabelo 5.6).

TABELA 5.6: Studentska potro$nja

SLOVENIJA FRANCIJA

S STARSI SAMI VSI S STARSI [SAMI VSI
NAJRAJE TROSIJO ZA:
Obleke in obutev 5 6 11 (46%) |2 8 10 (42%)
Potovanja 2 2 4(17%) |2 1 3 (12,5%)
kultura in knjige 1 2 3(12,5%) |1 3 4 (17%)
Sport 2 1 3(12,5%) |2 1 3 (12,5%)
Zabava* 1 1 2 (8%) 3 3 (12,5%)
Tehnika 1 1 (4%) 1 1 (4%)
NA NAKUP VPLIVA:
Cena 5 2 7 (29%) 1 6 7 (29%)
Blagovna znamka 1 1 (4%)
¢e mi je vSec kupim 2 6 (50%) (8(33%) |5 3 8 (33%)
cena+blagovna znamka 5 4 9(36%) |4 4 8 (33%)

(* kategorija zabave vkljucuje pijace v barih, obiskovanje diskotek, klubov, kina)

Izsledki raziskave kaZejo, da na celotni populaciji respondentov med drzavama ni bistvenih

razlik pri potrosniskih preferencah. Razlike se najbolj pokazejo z delitvijo po spolu,

pomembno vlogo pa igra tudi sloj izvorne druzine respondentov. Pri francoskih Studentih

izstopa podatek, da tisti Studenti, ki Zivijo sami, v vecini najraje kupujejo obleke, vendar pa

lahko sklepamo, da to ni posledica tega, kje Zzivijo, pa¢ pa dejstva, da v tej skupini

prevladujejo dekleta. E.Valerie meni, da je nakupovanje tipi¢na prosto¢asna dejavnost deklet,

hkrati pa so v svojem troSenju bolj kultivirane, saj v vecji meri kot fantje obiskujejo kino,

muzeje, gledaliS¢a, restavracije, koncerte klasicne glasbe. Fantje pa so v potrosnji bolj

ekstravertirani, saj hodijo v disko, na koncerte rock glasbe, pogosteje obiskujejo Sportne
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spektakle in Studentske zabave. Ugotavlja tudi, da pri srednjemu sloju Studentov spol ne

vpliva na obiskovanje kulturnih dejavnosti (glej E.Valerie, 1998).

Tudi raziskava Mladina 2000 potrjuje stereotipne delitve na moske in Zenske dejavnosti.
Najraje sicer vsi kupujejo oblacila, potem pri Zenskah izstopajo kozmetika, hrana in pijaca,
cevlji, pri starejSih Studentkah pa oprema za stanovanje. Pri moskih je na drugem mestu
troSenje za hrano in pijaco, sledi nakup zgoscenk, kaset, tehnike in razli¢ne Sportne opreme.
Raziskava je pokazala ve¢jo razprSenost moskih najljub$ih nakupov, medtem ko so ti pri

zenskah zgosceni na prvih treh mestih (glej Tivadar, Kamin, 2002 : 198).

RazprSenost potroSnisSkih preferenc francoskih respondentov, ki zivijo pri star§ih, opozarja
tudi na vpliv Studijske smeri na potrosnjo. Ta skupina je Studijsko zelo raznovrstna, medtem
ko je v skupini, kjer respondenti Zivijo sami, pojavljata samo Studij na visoki plesni in baletni
Soli ter Studij na visoki tehni¢ni Soli, ki v vecini sovpadata s spolom vkljucenih respondetov,

kar se odraza tudi v potros$nji.

V raziskavi me je tudi zanimalo, katere dejavnike Studenti uposStevajo pri nakupu najljubsih
izdelkov. Izkazalo se je, da v obeh drzavah tretjina respondentov pri nakupu uposteva najprej
ceno, tretjina ceno in blagovno znamko, tretjina se za nakup odloCi zgolj glede lastnih
preferenc, cena in blagovna znamka nista pomembni. Razlike pa se pojavljajo v obeh drzavah

glede na to, kje Studenti zivijo (glej tabelo 5.6).

V Sloveniji tisti respondenti, ki zivijo s star$i, pri nakupu oblacil najbolj upoStevajo ceno ter
ceno in blagovno znamko skupaj, najmanj se za nakup izdelka odlo¢ajo na podlagi kriterija,
ali jim je dolocen izdelek vSe¢. Ravno nasprotno se pokaze pri Studentih, ki zivijo sami. V obe
skupini je vkljuceno isto Stevilo Zensk in moskih, tako da spol pri interpretaciji glede na to,
kje Student Zivi, ni bistven kriterij vpliva na odlocanje o nakupu. Visok dohodek starSev lahko
pojasni, da Studenti, ki Zivijo sami, pri nakupu niso pozorni niti na ceno niti na blagovno
znamko, ampak se odlo¢ajo samo glede kriterija, ali jim je artikel vSe¢. Vecino denarja
dobijo od starSev, kar Se dodatno potrjuje vpliv viSine dohodka izvorne druzine na
potrosnisko razmiSljanje Studentov. Dva Studenta, ki sta v tej skupini pri nakupih pozorna
zgolj na ceno, prihajata iz enostarSevskih druzin z izredno nizkimi dohodki. Taksne
ineterpretacije pa ne moremo uporabiti v primeru tistih Studentk, ki Zivijo pri starSih z

razlicnimi dohodki in se za nakup odlocajo tudi samo na podlagi cene, ter respondentov, ki
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poleg cene upostevajo tudi blagovno znamko. Tu lahko sklepamo, da respondentke in
respondenti za nakup izdelkov troSijo svoj denar, ker je ta skupina bolj vklju¢ena v sfero
obcasnih del, poleg tega nekateri ne zelijo tro$iti denarja starSev, ki jim je podarjen. Ravno
zato se zdi, da premislijo o ceni, preden kupijo izdelek, in v primeru izdelkov priznanih

blagovnih znamk po&akajo na razprodaje.’

GRAF 5.1: Dejavniki, ki vplivajo na nakup izdelkov pri slovenskih respondentih po spolu

DEJAVNIKI NAKUPA IZDELKOV

8
6 @ CENA
4 - m CENA IN ZNAMKA

l_||oCEMIJEVSEC

ZENSKE MOSKI

Celotna populacija slovenskih respondentov pa kaze, da pri dejavnikih, ki vplivajo na nakup,
ne smemo zapostaviti spola. Pokazalo se je namre¢, da so moski pri odlo¢anju o nakupu bolj
pozorni na ceno in blagovno znamko, kar lahko razumemo kot dejstvo, da ne zaupajo v celoti
svojim preferencam in raje kupijo znano blagovno znamko, ki jim zagotavlja modnost in
kvaliteto kupljenega izdelka. Zenske pa so v vedini pri nakupu pozorne na ceno in zaupajo
lastni presoji, ali jim je dolocen izdelek vSe¢. V nakupih torej Zenske izrazajo vecjo spretnost
in samozavest, saj bolj kot moSki zaupajo lastnim ocenam modnosti, prakti¢nosti in

uporabnosti kupljenih izdelkov'® ( glej graf 5.1).

Na primeru Francije je situacija glede na to, kje respondent zivi, malo drugacna, saj tisti, ki
zivijo sami, pri nakupu najbolj upoStevajo ceno, kar lahko razlozimo z dejstvom, da se jih vec
kot polovica samovzdrZuje in morajo svoje nakupe zelo racionalizirati. Naklonjeni so zlasti
blagovnim znamkam nizZjega cenovnega razreda, ki ponujajo trendne izdelke niZje

.11 . . e e .- . . . .
kakovosti.” Francoski respondenti, ki zivijo s starSi, zaradi stanovanjske preskrbljenosti,

? Ilustrativna raziskava je pokazala, da tisti slovenski $tudenti, ki Zivijo pri starih, najraje kupujejo na
razpodajah (5), sledijo nakupi v butikih, specializiranih trgovinah (4), kar lahko razumemo kot "zvestobo"
doloc¢enim blagovnim znamkam, ki velja zlasti za Sportna oblacila in moske respondente (glej prilogo A).

' Taksne ugotovitve se skladajo tudi z raziskavo Mladina 2000, v kateri sta nakupovalne navade mladih
proucevali B. Tivadar in T. Kamin.

" Gre za blagovne znamke v sklopu pojava "hitre mode" (" Mcfashion"), ki mladim pod blagovnimi znamkami
H&M, moska francoska moda Celio, Pimpkie, Zara idr. ponujajo trendna moderna obladila po zgledu visoko
cenjenih modnih kreatorjev. Cene teh artikov so v vecini dostopne mladim potro$nikom tudi izven razprodaje.
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kritimi stroski za prehrano in visoke stopnje vkljucenosti v sfero dela razpolagajo z vecjo
kolicino lastnih finan¢nih virov in se zato lahko bolj brezbrizno prepustijo uresni¢evanju zelja
v sferi potrosnje, kar tudi potrjuje vecina, ki se za nakup odloc¢a po kriteriju lastnih preferenc

(glej tabelo 5.6).

5.4.4 Student - hedonist ali racionalni potro$nik?

Potros$nja v visoki moderni ni ve¢ povsem enoten koncept, temveC se zdi, da se v njej
izmenjavata akt nakupa in akt nakupovanja. V prvem primeru potroS$nja sledi jasno
izoblikovanim ciljem in preferencam, pri aktu nakupovanja pa je potrosnja sama sebi namen.
V tem primeru potro$nja ni definirana z nakupom pac pa s sanjarjenjem posameznikov o
stvareh, ki jith bodo morda neko¢ imeli. TakSno sanjarjenje danes intenzivirajo mnozicni
mediji ter veleblagovnice, kjer so izdelki razstavljeni kot v galerijah. Posameznikom se tako
omogoca stik z izdelki, ki je neodvisen od akta nakupa (glej Tivadar, Kamin, 2002: 188).
Preko sanjarjenja o posedovanju razlicnih izdelkov in ogledovanja ter dotikanja le-teh se

deloma odraza hedonizem pri potro$nikih.

V raziskavi so hedonizem omenjali nekateri francoski respondenti, ki so potro$njo
opredeljevali kot "uzitek, kupovanje svojih Zelja in potreb ter sfero, kjer clovek lahko sam
sebi ugodi".'? Prav tako pa so hedonisti¢ne poteze potro$nje v veéini izpostavili tudi slovenski
Studentje, ki potrosnjo razumejo predvsem kot "zapravljanje denarja za stvari, ki jih nujno ne
potrebujes".'* Tu se hedonizem kaZe v nadvladi estetizirane in simbolne dimenzije potrognje
nad funkcionalno dimenzijo v nenacrtovani potroS$nji (glej Tivadar, Kamin, 2002: 187).

Studenti torej potro$njo razumejo kot akt impulzivnega nakupa, ki se mu posamezniki

prepustijo zgolj zaradi zelje po takojSnjem uzitku.

Z vprasanji o odnosu do nakupovanja, spremljanju izlozb trgovin in Casu, ki ga Studenti
posvetijo nakupom, sem v raziskavi zelela preveriti, ali je omenjeno pojmovanje potrosnje pri
respondentih rezultat njihovih potroSniskih dejanj ali gre zgolj za osvesc¢enost o pasteh
potrosnje, ki jih upostevajo. V tem primeru bi lahko govorili o racionalnih potros$nikih, ki se
zavedajo pritiskov potrosniske druzbe, kljub temu pa skuSajo delovati smotrno v odnosu do

narave, ki je pomemben dejavnik za ohranjanje kvalitete zivljenja v njihovi prihodnosti.
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Pri opredelitvi morebitne racionalnosti oziroma hedonizma, ki mu Studentje sledijo pri
potro$nji, se bomo sklicevali na izsledke raziskave, ki so predstavljeni v spodnji tabeli.
Izsledki niso pokazali bistvenih razlik med vedenjem francoskih in slovenskih Studentov, zato

v nadaljevanju interpretiramo odgovore celotne populacije respondentov.

TABELA 5.7: Odnos do nakupovanja in nakupov pri Studentih

SLOVENIJA |FRANCIJA |SKUPAJ

ODNOS DO NAKUPOV:

vedno uZivam 4 2 6 (12.5%)
Samo pri dolo¢enih izdelkih |14 11 25 (52%)
ob¢asno uzivam 5 9 14 (29%)
Nikoli ne uzivam 1 2 3 (6.5%)
IZLOZBE

opazim in se ustavim, ¢e |12 11 23 (48%)
me kaj zanima

pozorno spremljam vse 1 1 2 (4%)

me ne zanimajo 0 2 2 (4%)
vCasih opazim, v€asih ne |11 10 21 (44%)

Prezivljanje prostega ¢asa nam nudi klju¢ne smernice v razumevanju odnosa do nakupovanja
pri mladih. Raziskava je pokazala (glej tabelo 5.4), da Studenti niso pretirano navduSeni nad
nakupovanjem kot takim. V zajetem vzorcu Studentov jih zgolj pes¢ica pojmuje nakupovanje
kot dejavnost, ki jo najraje opravljajo v prostem ¢asu. Kljub temu pa respondenti niso povsem
antipotros$nisko usmerjeni, saj jih priblizno tretjina prosti ¢as najraje prezivi v barih, kinih,

diskotekah ter klubih (glej tabelo 5.4).

Tako se zdi, da se Studenti ne ukvarjajo s samim nakupovanjem. To potrjujejo tudi dobljeni
izsledki raziskave, ki kazejo, da veCina respondentov uziva pri nakupovanju zgolj obcasno
oziroma samo pri nakupovanju doloc¢enih izdelkov (glej tabelo 5.7). Taks$ni rezultati so lahko
posledica dejstva, da je Studentski proracun na splosno precej omejen, zato si ne morejo
vedno uresniciti zelje po nakupu izdelkov. UzZivanje pri kupovanju samo doloc¢enih izdelkov

potrjuje tudi dejstvo, da vec€ina vprasanih izloZbe opazi samo vcasih, v primeru, kadar gre za

2 Povzeti odgovori na vpradanje "Kaj je zate potro$nja?", ki se pojavlja v empiri¢ni raziskavi.(glej prilogo B).
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trgovine z izdelki, ki jih zanimajo. Govorimo o trgovinah, ki so v ve€ini povezane z njihovimi

hobiji oziroma oblacenjem.

Tako lahko Studentsko potro$njo deloma opredelimo kot hedonisti¢no, vendar samo v
povezavi z dolocenimi artikli. Pomembno pa je upostevati dejstvo, da se zaradi omejenih
finan¢nih sredstev za nakupe odloc¢ajo tudi nacrtno, saj, kot kaze raziskava, ve¢ kot polovica
respondentov (glej tabelo 5.6) pri nakupu izdelka upoSteva ceno in kvaliteto izdelka. Zgolj
tretjina vprasanih kupuje spontano, ¢e jim je izdelek vSe¢. Taksno prepletanje spontanosti in
nacrtnosti nakupovanja pri mladih potrjuje tudi raziskava Mladina 2000 in poudarja, da
zenske bolj uzivajo pri nakupovanju, ker jim to predstavlja uzitek in prostocasno dejavnost, v
kateri se lahko sprostijo (glej Kamin, Tivadar, 2002: 210). Gre za "neinstrumentalno"
razumevanje nakupovanja, ki je, kot se zdi, bolj znacilno za Zenske. Tu se kaZejo poteze

hedonizma, ki pa nikakor niso znacilne za vecino Studentske populacije.

Racionalnost potrosniskega vedenja pri Studentih sem analizirala tudi z vpraSanji, ki se
nanaSajo na odnos do okolja. Sprasevala sem, kako ravnajo z odpadki in ali si pri
nakupovanju hrane in drugih izdelkov prizadevajo za nakup tistih, ki so okolju prijazni. Pri
lo¢evanju odpadkov raziskava ni pokazala bistvenih razlik med slovenskimi in francoskimi
respondenti (glej graf 5.2). V obeh drzavah lahko sklepamo, da so Studenti osvesceni o vplivih
odpadkov na okolje saj v ve€ini locujejo odpadke. Vendar pa je priblizno enako S$tevilo
respondentov v obeh drzavah mnenja, da nima moznosti lo¢evanja odpadkov in se zato tudi
ne trudijo, da bi jih lo¢evali, Se vedno pa Sestina vseh respondentov, ne lo¢uje odpadkov, ker
se jim to ne zdi pomembno. Taks$ni rezultati raziskave so deloma v protislovju s
postmodernimi vrednotami, ki jih zagovarjajo mladi in pri katerih je vrednota kvalitete

zivljenja mocno izpostavljena.

Vecje razlike med slovenskimi in francoskimi respondenti se pokazejo pri odlocanju za nakup
ekoloskih izdelkov. Ve¢ kot polovica francoskih respondentov pri nakupovanju nikoli ni
pozorna, ali so izdelki okolju prijazni, medtem ko isto Stevilo slovenskih respondentov to
kategorijo vCasih uposSteva. Nekateri slovenski respondenti pa so celo vedno pozorni, da
kupujejo okolju prijazne izdelke (glej graf 5.3). Vecje zanimanje za nakup ekolosko strpnih
izdelkov pri slovenskih respondentih lahko utemeljimo z dejstvom, da se danes z bliZanjem
clanstvu v EU bistveno vec€ kot v preteklosti opozarja na ekoloska tveganja, vplive pesticidov

pri pridelovanju pridelkov, prav tako je bolj prisotno osves¢anje potrosnikov o kvaliteti in
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poreklu izdelkov. V Franciji pa je ta val eckoloske osvesScenosti dosegel vrhunec v
sedemdesetih oziroma osemdesetih letih, tako da je danes to Ze samoumevna utecena praksa,

ki jo Studentje obcutijo zgolj v obliki vi§jih cen ekoloSko neoporecnih artiklov.

GRAF 5.2: Loc¢eno zbiranje odpadkov pri Studentih

LOCENO ZBIRANJE ODPADKOV
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GRAF 5.3: Odlocanje za nakup okolju prijaznih izdelkov:
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6 SKLEP

V diplomski nalogi je predstavljena potroSnja, ki danes mladim sluzi kot prostor, kjer poteka
eksperimentiranje z razlicnimi zivljenjskimi stili ter sodeluje pri oblikovanju identitet. Mladi
imajo v potros$nji sicer delno avtonomijo pri izbiri, kaj bodo kupovali, vendar pa je ta omejena
z njihovimi skromnimi ekonomski moznostmi. Izobrazevalni moratorij mladosti, ki danes
prevladuje tako v Sloveniji kot tudi Franciji, vpliva na dejstvo, da mladi dolgo Casa ostanejo v
finan¢ni odvisnosti od starSev, kar pa pomeni tudi kasnejsi vstop v fazo odraslosti v smislu
popolne avtonomije. Kljub temu pa lahko na podlagi potro$niskega vedenja mladih razberemo

klju¢ne poteze njihovih zivljenjskih stilov in interesov.

Pri raziskovanju mladinske potro$nje me je zanimalo, ali v dobi globalizacije lahko govorimo
tudi o teZnji k poenotenju potrosniskih stilov pri mladih. V srediScu diplomskega dela je tako
predstavljena primerjava med mladimi iz dveh drzav, Slovenije in Francije, ki sta po svoji
zgodovini, kulturno-politi¢nih in geografskih karakteristikah mo¢no razli¢ni, vendar pa se z
vstopom Slovenije v Evropsko Unijo te razlike vsaj na podrocju ekonomije, politike v smislu

skupne prihodnosti zmanjsujejo.

Primerjalna raziskava je usmerjena predvsem na analizo potros$niskih ravnanj Studentske
populacije. Ta generacija mladih je v Sloveniji odrascala v dobi Stevilnih tranzicij. Padec
komunizma, nova smer ekonomskega razvoja in odprtost do idej, ki so se Sirile iz Zahoda, je

omogocil, da se je Slovenija oblikovala v neodvisno, demokrati¢no in postmoderno drzavo.

V Franciji je ista generacija mladih odrascala s starsi, ki so bili prav tako price in nekateri tudi
udelezenci sprememb v francoski druzbi. Ta je do konca Sestdesetih let uzivala v
potro$niskem nacinu zivljenja, ki se je Siril predvsem iz ZDA. Stanje se je zacelo spreminjati
najprej z osvesanjem o negativnih posledicah potrosniStva, v sedemdesetih letih pa sta tudi
obe naftni krizi zaustavili ekonomsko rast in razsirila se je brezposelnost, kar je vodilo tudi v
upad kupne moci prebivalstva. Francoska druzba se je zacela zavedati, da je ekonomsko
stanje Francije odvisno tudi od drugih drzav. Padec komunizma je v druzbo vrnil upanje, da
bo demokracija resila obstoje¢e probleme med drzavami, kar pa se ni zgodilo, saj je ze v leta
1991 izbruhnila zalivska vojna, ki je ponovno pokazala na probleme soobstoja razli¢nih

drzav. Vsi ti dogodki so v Franciji vplivali na zasuk vrednot predvsem v smer
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"antiamerikanizacije ", v ospredje pa so prisle postmoderne vrednote s poudarkom na kvaliteti

zivljenja posameznikov in zavest o tem, da so posamezniki sami odgovorni za svojo usodo.

Zgodovinska zapuscina je gotovo pustila pecat na generaciji danasnjih Studentov, vendar pa se
ta ne izraza na ravni vsakdanjega zivljenja in tako ne vpliva na potrosniske stile Studentov.
To je lahko posledica mnozi¢nih medijev, ki danes tudi v Sloveniji bistveno zaznamujejo
zivljenjske stile posameznikov in jih vkljucujejo v globalizirano potrosnisko druzbo. Ta pa

vpliva na uniformizacijo mladih po vsem razvitem svetu.

Stopnjo zblizevanja oziroma enotnosti potroSniSkih stilov sem tako ugotavljala na primeru
slovenskih in francoskih Studentov. Pri proucevanju njihovih potrosniskih navad sem sledila
raziskovalnim vprasanjem, na podlagi katerih bom v nadaljevanju skusala priti do smernic, ki

razodevajo potroSniske stile pri omenjeni generaciji mladih.

S pomocjo prvega raziskovalnega vprasanja sem skuSala ugotoviti, ali se financna

neodvisnost Studentov v odnosu do starSev povecuje z njihovo stanovanjsko avtonomnostjo.

Na podlagi opravljene empiri¢ne raziskave se zdi, da v obeh drzavah star$i pomenijo kljucni
finanéni vir za $tudente. Se veé, izkazalo se je, da so slovenski respondenti, ki Zivijo sami
popolnoma finan¢no odvisni od starSev, saj sploh ne sodelujejo v sferi obCasnih del. Hkrati pa
je njihova stanovanjska avtonomija omejena samo na delovni teden, kajti v ve€ini se med
vikendi vracajo domov, kjer so mo¢no integrirani v druzinsko zivljenje. Po drugi strani se je
izkazalo, da se ravno tisti respondenti, ki Zivijo s starsi, pogosteje vkljucujejo v sfero obCasnih
del, tako da dobivajo tudi lastne financ¢ne vire. Lahko sklepamo, da si na tak nacin zelijo
pridobiti obcutek avtonomije, ki jim ga zmanjSuje dejstvo, da so Se vedno doma in v popolni
odvisnosti od starSev. Vecja vkljucenost v sfero obcasnih del je lahko tudi posledica tega, da
jim pri iskanju obCasne zaposlitve pomagajo starsi, ki jih, denimo, zacasno zaposlijo znotraj
lastnega delovnega podroc¢ja. Podobno situacijo zivijo tudi francoski respondenti. Razlika se
pojavi samo pri pescici tistih, ki zivijo sami in se tudi samovzdrzujejo. Ti Studenti si, kot se
zdi, vec€ino financnih virov prisluzijo z delom, poleg tega pa se zaradi vecjih geografskih
razdalj v Franciji redko vracajo domov in zato niso ve¢ popolnoma integrirani v Zivljenje

izvornih druzin.
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Z drugim raziskovalnim vpraSanjem sem predpostavila, da so Studenti, ki Zivijo pri star§ih, v
prostem Casu bolj angazirani v sferi potro$nje. Raziskava je potrdila omenjeno predpostavko.
V obeh drzavah se angaziranost v sferi potrosnje ne kaze preko samih nakupov izdelkov,
ampak bolj v smislu druZenja s prijatelji v barih, kinodvoranah, klubih ter z vklju¢evanjem v
dejavnosti, ki so povezane z razlicnimi interesi Studentov. Raznovrstnost potros$niskih
preferenc kaze tudi na prepletanje popularne in visoke kulture, ki se odraza v nacinih
prezivljanja prostega Casa. Vendar pa je raziskava pokazala, da to velja predvsem za tiste
respondente, ki zivijo pri star$ih, torej v mestu, kjer Studirajo. Ta skupina Studentov je v obeh
drzavah v boljSem finanénem polozaju, saj jim star$i zagotavljajo eksistencialne potrebe in
nimajo stroskov s prevozi, hrano, prenocis¢em. Poleg tega so bolj vkljuCeni v sfero ob¢asnih
del, kar lahko pomeni, da zasluZeni denar vlagajo predvsem v uresnicevanje svojih Zelja in
interesov. Tako se nam pokaze slika o zivljenjskem stilu, ki v visoki moderni opisuje celotno
generacijo mladih. Zdi se, da stereotip Studentskega skromnega zivljenja pocasi bledi. V
raziskavi se nam tak$no pojmovanje Studentskega zivljenja delno pokaze le pri dveh skupinah
respondentov. Prvo skupino sestavlja pesc¢ica slovenskih in francoskih respondentov, ki zivijo
sami in z obc¢asnimi deli zasluZijo ravno dovolj denarja za zadovoljitev eksistencialnih potreb,
tako se odloc¢ajo predvsem za neplaano prezivljanje prostega ¢asa v smislu gledanja TV,
branja knjig ali pa sodelovanju na privatnih Studentskih zabavah. Drugo skupino pa tvorijo
tisti slovenski in francoski respondenti, ki sicer Zivijo sami, vendar jim finan¢ne vire skoraj v
celoti zagotavljajo bodisi starsi bodisi Stipendije. Tako nimajo lastnih finan¢nih sredstev, ki bi
jih lahko brezbrizno trosili. Prav tako pa se ti Studentje med vikendi vra¢ajo domov, torej v
manjs$a mesta, kjer je bistveno manjsa ponudba potrosniskih dejavnosti. V tem smislu nas ne

preseneca neplacano prezivljanje prostega Casa tudi v tej skupini respondentov.

S tretjim raziskovalnim vprasanjem sem skusala ugotoviti, ali razli¢ne zgodovinske okolis¢ine
vplivajo na razli¢na pojmovanja potrosnje pri francoskih in slovenskih Studentih. Izkazalo se
je, da so slovenski respondenti, zajeti v raziskavi, potro$njo v vecini povezovali z
zapravljanjem denarja po nepotrebnem, medtem ko pri francoskih respondentih prevladuje na
eni strani povezovanje potroSnje z zadovoljevanjem eksistencialnih potreb, na drugi strani pa
pojmovanje potroSnje v smislu ekonomsko-komercialnega koncepta, ki poudarja tako

nakupovanje nujnih stvari kot tudi uresni¢evanje Zelja.

V primeru slovenskih respondentov je takSno pojmovanje lahko posledica razkoraka med

zapusc€ino socializma in danasnjo zasic¢enostjo trga s Stevilnimi izdelki. Slovenski Studenti se
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namre¢ Se spominjajo omejene ponudbe na trgu in nakupovalnih izletov v tujino, ki so
pomenili prve stike s potros$niskimi stili zahodnega sveta. Hkrati pa negativni prizvok besede
"zapravljanje" kaze doloCeno mero kriticnosti do potrosnje, ki danes moc¢no zaznamuje

zivljenja posameznikov.

Razumevanje potroSnje pri francoskih respondentih tezko v celoti povezemo z zgodovinskimi
okolis¢inami. Pri respondentih, ki zivijo sami, se zdi pojmovanje potrosnje bolj odsev
Studentske situacije. Svoj skromni proracun namre¢ zaradi visokih stroskov bivanja v svetovni
metropoli in obveznega plaevanja Solnin Studija vecinoma potroSijo za nakup hrane in
placevanje poloznic. Ostalim respondentom pa potroSnja predstavlja samoumeven koncept, ki
opisuje zadovoljevanje nujnih potreb in Zelja pri posameznikih. Prav tako pa moramo
upostevati ze omenjen problem prevoda besede "potrosnja", ki ima v francoscini ("la
consommation") dvojni pomen in zaradi katerega bi si lahko francoski respondenti drugace

predstavljali zastavljeno vpraSanje o potrosnji kot slovenski respondenti.

Z zadnjim raziskovalnim vpraSanjem pa sem skuSala preveriti, ali so Studenti racionalni
potros$niki. Tu je potrebno najprej poudariti, da so izsledki empiricne raziskave nakazali
podobnost potrosniskih stilov pri francoskih in slovenskih Studentih. V obeh drzavah se
namre¢ potrosnja kot akt nakupa kaze predvsem kot troSenje denarja za obleke, potovanja in
kulturo. Zaradi omenjenih podobnosti sem odgovor na postavljeno raziskovalno vprasanje

poiskala na ravni celotne populacije anketiranih Studentov.

Na podlagi izsledkov raziskave se zdi smiselno govoriti tako o nacrtnosti kot tudi
impulzivnosti nakupov pri Studentski potroSnji. Skromni proracun sicer mnoge prisili, da se za
nakup izdelkov odlocajo predvsem nacrtno, na podlagi cene in kvalitete izdelka, medtem ko
drugim visoki dohodki star§ev omogocajo spontanost nakupovanja in sledenje lastnim
preferencam. Racionalnost Studentske potroSnje se tako zdi, pri samem aktu nakupa, zgolj

posledica omejenih finan¢nih sredstev.

Racionalnost Studentske potro$nje sem preverjala tudi v smislu odnosa do okolja. Izkazalo se
je, da skoraj polovica respondentov ne lo¢uje odpadkov, prav tako pa je kupovanje ekolosko
strpnih izdelkov bolj izjema kot pravilo. Pri respondentih torej tezko govorimo o racionalnosti

potrosnje, katere kljuc¢ni dejavnik je tudi ekoloSka osvescenost.
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Celotna empiri¢na raziskava je pokazala Stevilne podobnosti pri Studentskih potrosniskih
stilih v Sloveniji in Franciji. Minimalne razlike, ki se med njimi pojavljajo, pa niso kulturnega
znacaja v smislu razli¢nih obicajev, ampak se zdijo bolj posledica ekonomskih, geografskih
razlik ter izobrazevalnih politik Slovenije in Francije. Tako lahko sklepamo, da obstajajo
univerzalni potrosniski stili, ki zakrivajo kulturno raznovrstnost drzav in posameznike

zdruzujejo v enotno potrosnisko druzbo.

Zdi se, da bodo v prihodnosti podobnosti med zivljenjski stili e bolj izpostavljene, saj se bo
Slovenija z vstopom v EU skuSala ¢imbolj priblizati ostalim ¢lanicam EU. Tako lahko
pricakujemo ukinjanje razlik predvsem na podro¢ju ekonomije in politike. Podrocje
ekonomije pa je predvsem v smislu ponudbe izdelkov in storitev na trgu zaradi medijske
difuzije kulture in marketinga, ki reklamira univerzalne stile in vrednote modernega nacina
zivljenja, Ze danes z globalizacijo mo¢no poenoteno. Taksno stanje se odraza predvsem preko
generacije mladih, ki v razli¢nih razvitih drzavah kupujejo izdelke istih blagovnih znamk,

spremljajo iste televizijske programe in oddaje, uporabljajo svetovni splet itd.

Vprasanje, ki pri tem ostaja odprto, se nanaSa predvsem na ohranjanje kulturnih razlik znotraj
EU pri majhnih drzavah, kot je Slovenija. Ali bodo potro$niski stili, ki oblikujejo vsakdanje
zivljenje posameznikov zabrisali nacionalno zavest mladih? V Franciji se to ni zgodilo,
vendar gre za veliko drzavo, ki ima zaradi zgodovinskih dejstev in pomembnega polozaja
med drzavami Zahodne Evrope velik vpliv na politiko EU, kar se kaZze tudi v pomembnosti

francoskega jezika v evropskih institucijah.

Mladi v Sloveniji bodo morali znati izkoristiti moZnosti, ki jim jih bo nudila Evropa predvsem
v smislu izobrazbe in dodatnih izkuSenj na podrocju zaposlitve. Pri tem pa bo klju¢nega
pomena uvajanje teh inovacij v slovenski prostor v smeri pospeSevanja napredka v drzavi, ki
je relativno mlada. Hkrati pa si bo morala generacija mladih v stiku s Stevilnimi vplivi Zahoda
prizadevati za ohranjanje narodne zavesti, za katero ne zadostuje zgolj ohranjanje materinega

jezika, ampak je potrebno tudi SirSe aktivno delovanje.
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8 PRILOGA A

SLOVENIJA - RESPONDENTI. KI ZIVIJO PRI STARSIH

RESPONDENT |DOHODEK |OBCASNA |NAMEN FIN.VIRI PROSTICAS |NAJ IZDELEK/ |VEC FINANCNIH ODNOS DO KJE NAJRAJE 1ZLOZBE |DEJAVNIK |EKO IZDELEKI ODPADKI
STARSEV |DELA DELA STORITEV SREDSTEV NAKUPOV. KUPUJEJO NAKUPA
Studenka 1 350.000 SIT|DA da si STIP.60% obiskovanje potovanja troSila denar kot Job&asno uzivam|na razprodajah véasih jih cena nikoli ne kupujem |ne zbiram
FDV privos¢i, kar [DELO 40% barov, klubov s do sedaj opazim, lo¢eno
Zeli STARSI 10% prijatelji v¢asih ne
Studenka 2 300.000 SIT|NE v zadnjih [ne dela STARSI IN obiskovanje potovanja trosila denar kot Juzivam samo pri|butiki véasih jih cena véasih kupim ne zbiram
FARMACIJA 6 mesecih SORODNIKI 70% |barov, klubov s do sedaj nakupu dolog. opazim, lo¢eno
DELO 30% prijatelji izdelkov véasih ne
Studentka 3 200.000 SIT|NE ne dela STARSI 100% obiskovanje obleke vacevanje obc¢asno uzivam|shopping centri véasih jih &e mije v8e¢ |vEasih kupim zbiram
FF barov, klubov s opazim, kupim lo¢eno
prijatelji véasih ne
Student 4 280.000 SIT|DA da si DELO 90% nakupovanje hi-fi, tehnika, avto ali uzivam samo prijshopping centri opazim, se |cenain véasih kupim bi zbiral
INFORMATIKA privo$éi, kar [STARSI 10% ratunalniska nepremicnina nakupu dolog. ustavim ¢e |blagovna lo¢eno, ni
si zeli oprema izdelkov me zanima Jznamka moznosti
Studentka 5 230.000 SIT|DA da si DELO 60% ukvarjanje s obleke potovanja uzivam samo prilshopping centri opazim, se |cenain ko imam moznost, |zbiram
ARHITEKTURA privo$éi, kar [STARSI 40% Sporom nakupu dolo¢. ustavim ¢e |blagovna vedno kupim logeno
si zeli zastojn izdelkov me zanima |znamka
Student 8 650.000 SIT|DA mora delati |STARSI IN ukvarjanje s Sportna oprema  |avto ali uzivam samo prifbutiki pozorno &e mi je v8e¢ |v&asih kupim bi zbiral
ARHITEKTURA SORODNIKI 60% |$porom nepremicnina nakupu dolog. spremljam  |kupim logeno, ni
DELO 40% zastojn izdelkov vse izlozbe moznosti
Student 10 250.000 SIT|DA samovzdrz. |DELO 60% obiskovanje zabava v barih nepremicnina uzivam samo prijrazprodaje véasih jih cena in véasih kupim ne zbiram
BIOTEHNISKA uresnigitev  |STARSI 40% barov, klubov s |klubih s prijatelji nakupu dolog. opazim, blagovna lo¢eno
FAKULTETA Zelja prijatelji izdelkov véasihne  |znamka
Student 12 400.000 SIT|DA dasi STARSI 60% ukvarjanje s Sportna oprema  |vacevanje uZivam samo prijbutiki opazim, se |cenain v&asih kupim zbiram
MEDICINA privos¢i, kar [DELO 40% Sporom nakupu dolog. ustavim ¢e |blagovna lo¢eno
si zeli zastojn izdelkov me zanima |znamka
Student 13 500. 000 SIT|DA da si STARSI IN obiskovanje strokovne knjige |trosila denar kot |uzivam samo prijrazprodaje opazim. Se |cenain nikoli ne kupujem |bi zbiral
FF privosci, kar ][SORODNIKI 70% |barov, klubov s do sedaj nakupu dolo¢. ustavim ¢e |blagovna lo€eno, ni
si Zeli DELO 30% prijatelji izdelkov me zanima |znamka moznosti
Studentka 15 180.000 SIT|DA dasi STARSI 90% obiskovanje obleke avto ali vedno uzivam  |razprodaje v&asih jih  |cena véasih kupim zbiram
FARMACIJA privo$¢i, kar |JDELO 10% barov, klubov s nepremicnina opazim, lo¢eno
si zeli prijatelji véasih ne
Studentka 18 800.000 SIT|NE ne dela STARSI 70% potovanja, obleke avto ali uzivam samo prilbutiki véasih jih  |cena v&asih kupim zbiram
FDV v zadnji 6. |DELO 30% izobrazevalni nepremicnina nakupu dolo¢. opazim, logeno
mesecih seminarji izdelkov vCasih ne
Studentka 19 | 250.000 SIT|NE ne dela DELO 80% sprehodi v obleke vadevanje vedno uzivam |razprodaje opazim, se |cena ko imam moznost, |zbiram
GRAFICNA VS vzadnji6. |STARSI 20% naravi ustavim &e vedno kupim lo&eno
mesecih me zanima
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SLOVENIJA - RESPONDENTI. KiI NE ZIVIJO PRI STARSIH

RESPONDENT |DOHODEK |OBCASNA |NAMEN FIN.VIRI PROSTI CAS NAJ IZDELEK/ |VEC FINANCNIH |ODNOS DO KJE NAJRAJE IZLOZBE |DEJAVNIK |EKO IZDELEKI ODPADKI
STARSEV |DELA DELA STORITEV SREDSTEV NAKUPOV. KUPUJEJO NAKUPA
Studentka 6 500.000 SIT|DA da si 90% STARSI branje knjig kulturne varCevanje nikoli ne uzivam |specializirane véasih jih Ee mije v€asih kupim logeno
FDV privosci, kar [10% DELO poslusanje glasbgprireditve trgovine, butiki opazim, v8e€ kupim zbiram
si Zeli v€asih ne
Student 7 380.000 SITINE ne dela 100% STARSI obiskovanje obleke troSil za podobne |uZivam samo  |specializirane v€asih jih e mije nikoli ne kupujem |lo¢eno
ARHITEKTURA barov, klubov izdelke kot do pri nakupu trgovine, butiki opazim, vée¢ kupim zbiram
s prijatelji sedaj dolo¢. Izdelkov véasih ne
Student 9 300.000 SIT|DA da si 70% STASI sprehodi v naravijobleke troSil za podobne |vedno uzivam |shopping centri opazim, se |Ce mije nikoli ne kupujem |ne zbiram
ARHITEKTURA privoséi, kar [30% DELO po mestu izdelke kot do ustavim, ¢e |v8e¢ kupim lo¢eno
si zeli sedaj me zanima
Studentka 11 500.000 SITINE ne dela 60% STIPENDIJA |sprehodi v naravi|$portna oprema  |varéevanje uzivam samo  [specializirane opazim, se |Ce mije véasih kupim bi lo¢eno
MEDICINA 40% STARSI IN pri nakupu trgovine, butiki ustavim, ¢e [vSe¢ kupim zbiral, ni
SORODNIKI dolo¢. Izdelkov me zanima moznosti
Studentka 14 120.000 SIT|DA da si 80% STIPENDIJA |sprehodi v naravi|obleke varCevanje uZivam samo  [razprodaje opazim, se |cena nikoli ne kupujem |lo¢eno
FAKULTETA ZA| privo$éi, kar [20% STARSI po mestu pri nakupu ustavim, ¢e zbiram
UPRAVO si Zeli dolo¢. Izdelkov me zanima
Student 16 170.000 SIT|DA samovzdrz. |70% DELO sprehodi v naravi |potovanja nepremicnine uzivam samo  |shopping centri opazim, se |cena véasih kupim lo¢eno
FF mora delati |30% STARSI hribi obleke delnice pri nakupu ustavim, e zbiram
dolo¢. Izdelkov me zanima
Studentka 17 400.000 SITJNE v zadnjih |da si 70% STIPENDIJA [sprehodi v naravi Jobleke potovanja obc¢asno uzivam|specializirane véasih jih e mije nikoli ne kupujem [lo¢eno
BIOTEHNISKA 6.mes privosci,kar |20% DELO trgovine, butiki opazim, vée€ kupim zbiram
FAKULTETA si Zeli 10% STARSI véasih ne
Studentka 20 600.000 SITINE ne dela 90% STARSI sprehodi v naravi Jknjige potovanja obc&asno uZivam|specializirane opazim, se |Ce mije v€asih kupim bi lo¢eno
FF prostovoljna 10% DELO trgovine, butiki ustavim, ¢e JvSec kupim zbiral, ni
dela me zanima moznosti
Studentka 21 600.000 SIT|NE V zadnjih|ne dela 80% STARSI obiskovanje potovanja trosil za podobne |ob&asno uzivam]specializirane opazim, se |cenain v&asih kupim bi lo¢eno
FF 6. Mesecih 20 % DELO barov, klubov izdelke kot do trgovine, butiki ustavim, ¢e |blagovna zbiral, ni
s prijatelji sedaj me zanima |znamka moznosti
Studentka 22 150.000 SIT|DA da si 95% STARSI IN  |poslusanje glasbgjestvine, CD avto uzivam samo  [specializirane v¢asih jih  |cenain ko imam moznost |bi loéeno
FF privosci, kar [SORODNIKI pri nakupu trgovine, butiki opazim, blagovna vedno kupim zbiral, ni
si zeli 5% DELO dolo¢. Izdelkov véasih ne znamka moznosti
Student 23 250.000 SIT|DA mora delati |40% STIPENDIJA |ukvarjanje s obleke varCevanje vedno uzivam |specializirane v€asih jih cenain v€asih kupim lo¢eno
PEDAGOSKA 30% STARSI $portom, ki je trgovine, butiki opazim, blagovna zbiram
FAKULTETA 30% DELO zastojn v€asihne |znamka
Student 24 250.000 SIT|NE v zadnjih |da si 90% STARSI IN  |branje knjig obiskovanje kina |avto uzivam samo  [specializirane opazim, se |cenain v&asih kupim lo¢eno
ARHITEKTURA 6. Mesecih |privosci, kar [SORODNIKI poslusanje glasbe nepremicnine pri nakupu trgovine, butiki ustavim, ¢e |blagovna zbiram
si Zeli 10% DELO I dolo€. Izdelkov me zanima |znamka
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FRANCIJA - RESPONDENTI. KI ZIVIJO PRI STARSIH

RESPONDENT DOHODEK |OBCASNA |NAMEN FIN.VIRI PROSTICAS |NAJIZDELEK/ |VEC FINANCNIH |ODNOS DO KJE NAJRAJE |IZLOZBE |DEJAVNIK |EKO IZDELEKI |ODPADKI
STARSEV |DELA DELA STORITEV SREDSTEV NAKUPOV. KUPUJEJO NAKUPA

Studentka 2 3500 EVROVDA da si 70% STARSI sprehodi v zabava v barih avto obc¢asno uzivam|razprodaje véasih jih e mije véasih kupim lo¢eno
VISOKA PLESNA privo$¢i, kar |30% DELO naravi, mestu  |pijaca nepremicnina opazim, izdelek vsec, zbiram
SOLA si Zeli véasihne  |kupim
Student 5 3000 EVROVDA da si 60% STARSI ukvarjanje s racunalniska var¢evanje uzivam samo objspecializirane trg. |v¢asih jih cena nikoli ne kupujem|lo¢eno
TEHNICNA privosci, kar |40% DRUGI $portom zastojn Joprema, hi-fi nakupu dolo€. |butiki opazim, zbiram
VISOKA SOLA si zeli FIN.VIRI branje knjig izdelkov v&asih ne
Studentka 6 3000 EVROVINE ne dela 100% STARSI obiskovanje obleke avto uzivam samo ob|shopping centri  |opazim, se Jcenain véasih kupim lo¢eno
TEHNICNA barov, klubov nepremicnina nakupu dolog. ustavim, ée [blagovna Zbiram
VISOKA SOLA s prijatelji izdelkov me zanima Jznamka
Studentka 7 3000 EVROV|DA dasi 60% DELO obiskovanje potovanja varéevanje uzivam samo ob|shopping centri  |v€asih jih ce mije nikoli ne kupujem|lo¢eno
FF privo$¢éi, kar |40% STARSI barov, klubov koncerti,kino nakupu dolo¢. opazim, izdelek vsec, zbiram

si zeli s prijatelji izdelkov véasih ne kupim
Student 8 10000EVRO\DA da si 75% DELO ukvarjanje s razli¢ni koncerti  |varCevanje obc¢asno uzivam|specializirane trg. |v&asih jih ¢e mije nikoli ne kupujem|lo¢eno
TEHNICNA privoséi, kar |25% STARSI $portom zastojn butiki opazim, izdelek vsec, zbiram
VISOKA SOLA si zeli v&asih ne  |kupim
Student 18 3000 EVROV|DA da si 75% DELO obiskovanje kino avto uzivam samo ob|razprodaje v&asih jih  |cenain nikoli ne kupujem|ne zbiram
TEHNICNA privo$éi, kar |25% STARSI barov, klubov nakupu dolog. opazim, blagovna lo¢eno
VISOKA SOLA si zeli s prijatelji izelkov véasihne  |znamka
Student 20 4000 EVROV|DA da si 85% DELO obiskovanje potovanja avto uzivam samo obfshopping centri  |opazim, se [¢e mije vcasih kupim lo¢eno
ARHITEKTURA privo$éi, kar |15% STARSI barov, klubov  |zabava v barih nepremicnina nakupu dolog. ustavim, e Jizdelek vsec, Zbiram

si zeli s prijatelji obleke izdelkov me zanima [kupim
Student 21 2600 EVROV|DA mora delat |75% DELO gledanje TV obleke varevanje obcasno uzivam|shopping centri  |opazim, se |cenain v&asih kupim lo¢eno
ARHITEKTURA 25% STARSI ustavim, ¢e [blagovna zbiram

me zanima Jznamka

Studentka 22 2600 EVROV|DA dasi 50% STIPENDIJA Jukvarjanje s $portna oprema |var&evanje obg&asno uzivam|shopping centri  |v&asihjih  |¢e mije véasih kupim ne zbiram
DIF privo$éi, kar |45% DELO $portom zastojn opazim, izdelek vieg, logeno

si Zeli 5% STARSI véasih ne  |kupim
Studentka 23 2600 EVROVDA da si 70% DELO ukvarjanje s Sportna oprema |avto uzivam samo ob|shopping centri  |opazim, se Jcenain nikoli ne kupujem|zbiral bi
PRAVO privoséi, kar [20% STIPENDIJA |$portom zastojn |$pot nepremicnina nakupu dolo¢. ustavim, ée |blagovna lo&eno

si Zeli 10% STARSI izdelkov me zanima Jznamka ni moznosti
Student 24 4000 EVROVDA da si 50% STARSI obiskovane kino trosil za podobne |ob&asno uzivam|shopping centri  Jopazim, se [blagovna nikoli ne kupujem|lo¢eno
VISOKA privoséi, kar |50% DELO barov, klubov  |$portna oprema |stvar, kot do ustavim, &e |znamka zbiram
POSLOVNA 8. si Zeli s prijatelji tehnika sedaj+ varceval me zanima
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FRANCIJA - RESPONDENTI. KI NE ZIVIJO PRI STARSIH

RESPONDENT DOHODEK |OBCASNA [NAMEN FIN.VIRI PROSTI CAS |NAJIZDELEK/ |VEC FINANCNIH |ODNOS DO |KJE NAJRAJE  |1ZLOZBE DEJAVNIK |EKO IZDELEKI JODPADKI
STARSEV |DELA DELA STORITEV SREDSTEV NAKUPOV. KUPUJEJO NAKUPA
Studentka 1 3000 EVROVINE v zadnjih Jda si 90% STARS! Jobiskovanje obleke troSila za enake [vedno uzivam |specializirane trg. Jopazim, se |cena nikoli ne kupujem|loéeno
TEHNICNA 6.mesecih Jprivos¢i, kar  ]10% DELO barov, klubov stvari kot butiki ustavim, ¢e zbiram
VISOKA SOLA si zeli s prijatelji do sedaj me zanima
Studentka 3 ne vem NE v zadnjih|ne dela 100% STARSI |obiskovanje obleke troSila za enake |uZivam samo  [shopping centri  |pozorno ¢e mije nikoli ne kupujem|ne zbiram
PLESNA VISOKA 6. Mesecih barov, klubov stvari kot pri nakupovanju spremljam |izdelek vseg, lo¢eno
SOLA s prijatelji do sedaj dolog. Izdelkov vsako izlozbgkupim
Studentka 4 1000 EVROVDA se 70% DELO sprehodi po obleke varéevanje nikoli ne uzivam Jrazprodaje opazim, se [cenain nikoli ne kupujem|bi zbiral
PLESNA VISOKA samovzdrzujen]30% STARSI |mestu, naravi shopping centri  |ustavim, ¢e |blagovna lo¢eno, ni
SOLA me zanima |znamka moZznosti
Studentka 9 1500 EVROV|DA se 50% DELO branje knjig obiskovanje trosila za enake [vedno uzivam |razprodaje opazim, se [cena véasih kupim lo¢eno
PLESNA VISOKA samovzdrzujen]50% STASI IN Jposlu$anje razli¢nih te¢ajev |stvari kot ustavim, ¢e zbiram
SOLA DRU.FIN.VIRI ]glasbe do sedaj me zanima
Student 10 6000 EVROV|DA da si 90% STARSI  |obiskovanje kulturni dogodki |potovanja uZivam samo  [Jrazprodaje me ne cena v€asih kupim lo¢eno
TEHNICNA privosci, kar  |10% DELO barov, klubov pri nakupovanju zanimajo zbiram
VISOKA SOLA si zeli s prijatelji dolog. Izdelkov
Studentka 11 1200 EVROVDA se 80% DELO nakupovanje obleke varéevanje obCasno uZivan]shopping centri  |v&asih jih cena nikoli ne kupujem|bi zbiral
PLESNA VISOKA samovzdrzujen]20% STARSI opazim, lo&eno, ni
SOLA v&asih ne moZnosti
Studentka 12 3500EVROV |DA SE 50% DELO sprehodi po obleke varéevanje obcasno uzivanyshopping centri  Jopazim, se Jcenain nikoli ne kupujem|bi zbiral
PLESNA VISOKA samovzdrzujen]50% STARSI |mestu, naravi ustavim, ¢e |blagovna lo¢eno, ni
SOLA me zanima |znamka moznosti
Studentka 13 2500 EVROV|DA se 50% STARSI |branje knjig obleke nepremicnina obcasno uzivan]shopping centri  |v¢asij jih ¢e mije nikoli ne kupujem|loceno
PLESNA VISOKA samovzdrzujen}50% DELO poslusanje darovanje opazim, izdelek vsec, zbiram
SOLA glasbe vEasihne  |kupim
Studentka 14 5000 EVROVDA dasi 50% STARS! Jobiskovanje obleke varéevanje nikoli ne uzivam Jrazprodaje me ne cena nikoli ne kupujem|bi zbiral
TEHNICNA privodéi, kar  |30% STIPEND.|barov, klubov zanimajo lo¢eno, ni
VISOKA SOLA si zeli 20% DELO s prijatelji moznosti
Student 15 6000 EVROV|DA da si 80% STARSI |ukvarjanje s potovanja varéevanje uzivam samo  |specializirane trg. Jopazim, se |cenain véasih kupim bi zbiral
TEHNICNA privosci, kar  |20% DELO $portom pri nakupovanju Jbutiki ustavim, ¢e [blagovna lo¢eno, ni
VISOKA SOLA si Zeli dolog. Izdelkov me zanima |znamka moznosti
Student 16 3000 EVROV|DA se 70% DELO ukvarjanje s kulturni dogodki |varéevanje obcasno uZivanjrazprodaje v&asih jih cena véasih kupim ne zbiram
TEHNICNA samovzdrzujen]30% STARSI |$portom opazim, lo¢eno
VISOKA SOLA véasih ne
Student 17 4000 EVROV|DA dasi 90% STARS! Jukvarjanje s Sport troSil za enake obCasno uzivanjrazprodaje véasih jih Ce mi je nikoli ne kupujem|loéeno
TEHNICNA privos¢i, kar  |10% DELO Sportom stvari kot opazim, izdelek vsec, zbiram
VISOKA SOLA si zeli do sedaj véasih ne kupim
Studentka 19 ne vem DA se 50% STARSI  |sprehodi po obleke var¢evanje uzivam samo  |shopping centri  Jopazim,se |cenain nikoli ne kupujem|lo¢eno
PLESNA VISOKA samovzdrzujen]35% DR.FIN.VIfmestu, naravi pri nakupovanju ustavim, ¢e [blagovna zbiram
SOLA 15% DELO dolo¢. Izdelkov me zanima [znamka
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PRILOGA B: Prepis odgovorov na vprasanje "Kaj je zate potro$nja?"

SLOVENSKI STUDENTI:

Studentka 1: "Potro$nja je mnoZi¢na kultura..., gre za vpliv medijev, oglaevanja, je trend in
izkazovanje statusa."

Studentka 2: "Potro3nja je zapravljanje."

Studentka 3: "Pri potro$nji pomislim na shopping, na zapravljanje za hrano in obleko.
Potro$nja je zapravljanje, kupovanje stvari, ki jih nujno sploh ne rabis."

Student 4: "Pri potrosnji gre za zapravljanje denarja, pomislim pa tudi na ekonomijo, to je
ekonomski izraz."

Studentka 5: "Danes imamo preve¢ vsega in kupujemo stvari, ki jih sploh ne rabimo, pri
potros$nji pomislim na brezglavo nakupovanje in na reklame, ki nas silijo v to da brez razloga
kupujemo."

Studentka 6: "Potro$nja je prekomerno menjavanje stvari, ki jih ne potrebujes, nakup
luksuza, ki ga ne potrebujes."

Student 7: "Potro$nja je nakupovanje."

Student 8: "Nekaj kupujes kar ne rabis, kupis samo, da imas, v bistvu tega, kar kupis, sploh
ne uporabljas.”

Student 9: "Potro$nja je kupovanje nedesa, kar ne rabim."

Student 10: "Potro$nja je kupovanje dobrin za omogoc&anje eksistence, zadovoljevanje raznih
potreb."

Studentka 11: " Potro$nja je kupovanje."

Student 12: "Potro$nja je vsaka poraba denarja, zapravljanje."

Student 13: "Pri potro$nji gre za pritisk medijev, da mora$ nujno nekaj kupit."

Studentka 14: "Potro3nja je kupovanje hrane, obleke."

Studentka 15: "Potrosnja je nakup vsega (obleke, hrane), pladevanje poloznic, kupovanje
daril, potovanja, vse kar je povezano z denarjem."

Student 16: "Gre za porabo dobrin, ki jih ne pridelas, sesije§ sam in jih mora$ zato kupiti od
drugih. Nekateri imajo to zelo radi."

Studentka 17: "Potro$nja je kupovanje stvari sebi in drugim, npr. pred BoZi¢em in prazniki,
ki jith ne potrebujes. Hodi§ po trgovinah, ko nima$ drugega dela in si na koncu kupis
nepotrebne stvari."

Studentka 18: " Potronja je poraba materialnih sredstev v prostem &asu (za hobije)."
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Studentka 19: "Ljudje za nekatere stvari zapravljajo ogromno denarja po nepotrebnem.
Kupujejo si drage obleke namesto, da bi si kupili kaj bolj uporabnega. Raje si kupijo tri drage
obleke kot knjige za Studij ali nujno racunalnisko opremo."

Studentka 20: "Na misel mi pridejo nepomembni nakupi, npr. pri razprodajah, prekomerno
prazni¢no obdarovanje. Smotrni nakup ni potrosnja."

Studentka 21: "Potro$nja je poraba denarja za nakupe in potovanja."

Studentka 22: "Gre za nakupovanje materialnih dobrin, vsega kar se da kupiti."

Student 23: "Potrosnja je zapravljanje denarja na najnujnejih izdelkih (hrana, obleke)."

Student 24: "Potro$nja je kupovanje tistega, kar ne rabis."

FRANCOSKI STUDENTT:

Studentka 1: "Kupovati vse."

Studentka 2: " Trogiti za hrano, cigarete, obleke."

Studentka 3: "Potro$nja kot nakupi in troenje za hrano."

Studentka 4: "Kupovati, testirati, preizkugati."

Student 5: ni odgovoril

Studentka 6: "Potro$nja je luksuz."

Studentka 7: "Potrosnja vsebuje Zeljo in uZitek."

Student 8: "Pri potro$nji gre za kupovane svojih Zelja in potreb."

Studentka 9: "Potro$nja pomeni si ugodi ti in Ziveti (hrana)."

Student 10: "Pri potronji je pomembno, da ne pademo v nakupovanje neumnosti, stvari, ki
jih ne rabimo. Ne sme$ se pustiti manipulirat reklamam, paziti je treba, da ne sledi§ trendom
potrosniske druzbe."

Studentka 11: "Kupovanje hrane."

Studentka 12: "Pri potro$nji pomislim na prehrambene izdelke."

Studentka 13: "Potro$nja pomeni nakup, izdatek, vsebuje uzitke in Zelje."

uzitek, je klju¢no pri potrosnji.”

Student 15: "Z uzitkom trogiti pridobljen denar, razsipavati denar brezveze, zapravljati."
Student 16: "Pri potrosnji pomislim na denar in marketing."

Student 17: "Potro$nja je komercialni in ekonomski koncept, ki oznatuje kupno moé¢
prebivalstva."

Student 18: "Pri potro$nji pomislim na potro$nisko druzbo in na eksistencialne potrebe."

Studentka 19: "Placevanje najemnine, hrane in racunov."
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Student 20: "Potro$nja je Zivljenjski uZitek."

Student 21: "Pri potro$nji gre za odnos med produktom in klientom, za nakup produkta in
uporabo le tega."

Studentka 22: "Potro$nja pomeni, nakup dobrin s pomo&jo denarja, pri ¢emer je potrebno
upostevati, da so te dobrine lahko trajne (avto, hifi, video...) ali netrajne (dobrine, ki jih takoj
porabimo npr.hrana, kozmetika). Kljub temu, da ima beseda potro$nja negativno konotacijo,
jo bolj uporabljajo nizji socialni sloji."

Studentka 23: "Potro$nja je tema, ki jo zaznavam pejorativno, pri tem pomislim na nakupe."
Student 24: "Potro3nja je proces, ki sega od informiranja do dejanja nakupa in ki zaobjema
vcasih objektivne kriterije kot sta cena ali marka, v€asih pa tudi subjektivne kriterije, kot je

ocaranost s krajem nakupa."
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