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UVOD

Pojav mnozi¢nih medijev je mocno vplival na svet. Spremembe so se zacele Ze s pojavom
Casopisov, radio in kasneje tudi televizija pa sta prinesla spremembe in nova spoznanja, ki si
jih mnogi niso mogli zamisliti. Ceprav je glavna naloga medijev izobrazevati, informirati in
interpretirati (Schram, 1999), se zdi, da predvsem televizija po¢ne Se vse kaj drugega. Od
vseh medijev, tako klasi¢nih kot novejSih (internet, elektronska posta, mobilni telefoni ... ),
najbolj dolo¢a na$ dnevni red prav televizija, o kateri je bilo tudi najve¢ raziskanega,
napisanega in povedanega. Ostale medije raziskuje veliko manj raziskovalcev.

Mediji so pomemben socializacijski dejavnik v razvoju otroka. V literaturi o tem najdemo
veliko potrditev (Zanden, 1993; Macionis in Plummer, 1988; Giddens, 2001; Erjavec in
Volcic, 1999). Najve€ besedil, raziskav in Studij je namenjenih televiziji, v zadnjem casu tudi
novejSim medijem, obenem pa se ¢edalje bolj zapostavlja ostale klasi¢ne, med njimi tudi

revije, zato se bom v svojem diplomskem delu posvetila prav njim.

Branje zahteva in spodbuja miselni trud bralca, da podrobno razi§¢e kontekst, v katerem se
neka beseda nahaja, ali jo pois¢e v slovarju (Erjavec in Volci¢, 1999). Televizija nam
omogoca vecjo pasivnost med gledanjem in tako smo delezni tudi pristranskih pogledov
ustvarjalcev televizijskih vsebin, medtem ko je pri branju kontekst v vecji meri odvisen od
naSe percepcije in interpretacije osnovne zgodbe. Tudi revijo moramo prebrati, torej biti ob
njej umsko aktivni, vendar pa nam obenem, tako kot televizija, podaja vsebine, ki so aktualne,

nas zanimajo, vsebujejo veliko slikovnega materiala ...

V svoji diplomski nalogi se bom posvetila vprasanju, kako slovenske otroSke in najstniSke
revije predstavljajo medije svojim bralcem. Pri tem se bom delno dotaknila tudi vprasanja, v
kaksnem kontekstu se mediji pojavljajo in kaj ta kontekst sporo¢a. Da bi to ugotovila, bom
pregledala vsebine S§tirih slovenskih otroskih in najstniSkih revij (Cicido, Ciciban, Pil in

Smrklja), izdanih v obdobju Sestih mesecev, od septembra 2000 do februarja 2001.

Pri raziskovanju bom izhajala iz predpostavke, da revije po nacelu modela prednostnega

tematiziranja privilegirajo dolocene medije, druge pa zapostavljajo (McQuail, 1987). Model
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prednostnega tematiziranja namre¢ izhaja iz prepri¢anja, da mediji s svojim delovanjem
vplivajo na selektivno pozornost posameznika do tematike, ki je v mediju predstavljena.
Obenem obc¢instvom posredujejo reprezentacijo sicer realnega dogodka in na ta nacin vplivajo
na percepcijo samega dogodka.

V skladu s temi predpostavkami bom v empiricnem delu diplomskega dela osredoto¢ena na
opredeljenost revij do medijev glede na to, kateri medij je izpostavljen najveckrat, s pomocjo
kriticne diskurzivne analize pa bom Se nadalje skuSala pojasniti, kaj tovrstna opredelitev za

mlade bralce pomeni.

Ceprav sta razvoj tiska in razvoj institucije otro§tva v zgodovini potekala neodvisno eden od
drugega, se na tocki, ko nastane prva otroSka revija, sreata. V prvem poglavju diplomskega
dela bom zato opisala kronologijo razvoja tiska v svetu in Sloveniji, ve€ pozornosti pa bom
seveda namenila ¢asopisom in revijam, pa tudi otroSkemu in najstniSkemu tisku. Istocasno
bom skusala definirati pojem otroka in otroStva skozi zgodovino in danes. Podala bom
zgodovinski pogled na otroka kot osebo in na kratko skusSala prikazati razmere, v kakrsnih so
odrascali otroci vcasih in v kakr$nih odraScajo zdaj. Posvetila se bom predvsem razli¢nim

nacinom dojemanja otroka in s tem vzgoje, ki so se skozi ¢as spreminjali.

Nacin zivljenja se ves ¢as spreminja in vedno se pojavljajo novi mediji, ki tako ali drugace
spremljajo nase zivljenje. Ta proces poteka ze od zaCetka pojavljanja medijev in tako kot na
vse druge procese v zivljenju, mediji vplivajo tudi na vzgojo. V drugem poglavju bom
podrobneje raziskala proces socializacije otroka in skuSala prikazati, kakSen pomen pri
socializaciji imajo v danasnjem ¢asu mediji, predvsem revije. Kot zakljucek teoreticnega dela
naloge bom v Cetrtem poglavju opisala teorije raziskovanja vpliva medijev na obcinstva in

raziskave, ki so se ukvarjale z vplivi medijev na otroke.
Sledi empiri¢ni del mojega diplomskega dela. V Cetrtem poglavju bom najprej navedla namen
in strukturo analize, nato metodo raziskovanja in metodologijo zbiranja podatkov, nazadnje pa

bom predstavila Se rezultate analize.

Med pripravami na pisanje svojega diplomskega dela sem nasla zelo malo literature, ki bi
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zadevala posebej revije, Se manj pa otroske in najstniSke revije. Seveda obstaja nekaj del, ki
opisujejo zgodovinski razvoj tiska in nekaj osnov o tiskanju revij, ni pa del, ki bi se ukvarjali
z doloCeno temo v revijah. Moje diplomsko delo bo lahko osnova za nadaljnje raziskave s

podrocja otroskih in najstniskih revij.
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1. Zgodovina tiska in pregled razvoja otroStva skozi ¢as

V tem poglavju bom opisala zgodovino tiska od zafetkov pa do danes. Posebej se bom
posvetila revijam. Obenem bom opisovala tudi pregled pojmovanja otrostva. Skusala bom
dolociti vzporednice med polozajem otroka in razvojem tiska. Pregled bom zacela s starim

Egiptom, nadaljevala z anti¢nimi republikami, srednjim vekom v novi vek.

1. 1. Stari Egipt

PrenasSanje novic v pisni obliki se je zacelo ze v starem Egiptu. Zapise so najprej delali na
kamnite ploSce, vendar so kasneje zaradi lahkega transporta zaceli uporabljati papirus. Pisanje
je bilo usmerjeno v vladne, fiskalne, magicne in religiozne namene.

»wRedno zbiranje in razsirjanje novic predpostavija razsirjeno zanimanje za javne zadeve ali
Siroko podrocje trgovine s Stevilnimi poslovnimi povezavami in kombinacijo interesov ali
oboje hkrati. Tako zanimanje pa se lahko oblikuje Sele, ko so ljudje prek drzavnega sistema

povezani v doloceno skupnost zivljenjskih usod« (Biicher, 2001: 69).

Kot sem omenila, je bilo pisanje usmerjeno predvsem v drzavne namene, prav tako kot
druzabno zivljenje pa je bil tudi pomen druZinskega Zivljenja drugotnega pomena. Vzgoji
otroka se niso posvecali. Obstajal je le ¢lovek. Priznavajo sicer pomen ucenja, vendar je to le
eden od procesov, ki jih ¢lovek dozivlja v svojem zivljenju. To ni nekaj, kar bi bilo del

vzgoje, saj o njej niso razmisljali kot o procesu.

1. 2. Antika

V anti¢nih republikah so poznali razsirjanje novic preko glasnikov, priloznostno pa so novice

napisali tudi na kamnite plosce, ki so bile postavljene po vsej republiki. Ko se je Rimsko

cesarstvo razsirilo preko vseh mediteranskih drzav, se je pojavila tudi potreba po tem, da bi

uradniki, trgovci in drugi predstavniki vladajoCega razreda dobili sveze novice iz glavnega

10



Ana Stanovnik (2003): Otroske in najstniske revije o mnoZicnih medijih, FDV

mesta.

Julij Cezar je prvi ustanovil institucije, za katere lahko re¢emo, da so podobne ¢asopisom,
oziroma spominjajo na dana$nje udarne liste ali sporo¢ila za javnost. Ze pred nastopom Julija
Cezarja so imeli v Rimu »dopisnike«, ki so v province posiljali novice o dogajanjih v
glavnem mestu. Ta sporocila so imela enak pomen kot danas$nji ¢asopisi (Biicher, 2001). Od
starega Egipta pa do razvoja anti¢nih republik je opaziti napredek na podrocju pisane besede.

Poleg prenasanja novic so se pojavile Ze tudi prva leposlovna besedila.

Napredek je opazen tudi v pojmovanju otroka. Razliko med odraslimi in mladimi ljudmi je
prvi opisal Platon. Pisal je o poklicni usmeritvi mladih ljudi, prav tako pa se je v delu
Republika spraseval o nevarnih vplivih gledalis¢a na gr§ko mladino (Erjavec in Vol¢ic, 1999).
Na podroc¢ju raziskovanja otroka in otroStva v antiki je svoj pecat pustil tudi Aristotel.
Napravil je periodizacijo otrokovega razvoja in ga razdelil na tri obdobja: do sedmega leta,
od sedmega do pubertete, od pubertete do enaindvajsetega (Toli¢i¢, Smiljani¢, 1979). Ceprav
ni natanc¢no definiral, kdaj naj bi se puberteta zacela in koncala, pa se je veliko posvecal temu
obdobju in natancno opisal spremembe, ki jih mlad ¢lovek takrat dozivlja. Tako lahko
recemo, da je Ze takrat spoznal pomen pubertete.

Na drugem koncu sveta, na Kitajskem, pa so se v tem &asu pojavljali prvi poskusi tiskanja. Ze
pred osmim stoletjem so Kitajci poznali papir, a so postopek za izdelavo skrbno ¢uvali. Od

11. stoletja so uporabljali premi¢ne ¢rke in »stiskalnico na vijak« (Jean, 1994).

1. 3. Srednji vek in renesansa

V zadetku srednjega veka se je politicno in druzbeno zivljenje iz mest preselilo v samostane in
hiSe vi§jih slojev in je bilo namenjeno le ozkemu krogu ljudi. Cerkev je imela popoln nadzor
nad dogajanjem v druzbi in Zivljenjem, razmisljanjem, umetnostjo. Dopisniki, oglasne plosce
in sporocila za javnost so zamrli.

V tem casu se otroka ni pojmovalo kot drugacnega od odraslih, pravzaprav je predstavljal
majhnega odraslega. Izraz otrok se je uporabljal zgolj za prikaz sorodstvenih vezi in statusa

(Hart v Pavlovi¢, 1993: 47).

11
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Sele proti koncu srednjega veka so se spet zaele pojavljati teznje po tesnejsih socialnih
povezavah. Cerkveno in prosvetno zivljenje se je pocasi spet zacelo locevati in v 12. in 13.
stoletju opazimo prve sledi nekakSnih sluzb za prenos novic med duhovnimi sredisci,
univerzami in samostanih, ki se nadaljuje se v 14. in 15. stoletju, ko so se zacele »pisemske

novice« (Biicher, 2001).

V 14. stoletju, natancneje 1390, so Kitajci natisnili svojo prvo knjigo, vendar pa je kot oce
tiskane knjige znan Johannes Gensfleisch Gutenberg (Jean, 1994). Leta 1450 je natiskal
»latinsko Biblijo«, Ceprav ni znano, ali je natiskal celo ali samo ¢rke. »Biblija je namrec¢
izdelana e v zelo srednjeveskem duhu: je bogato iluminirana',« (Jean, 1994: 94). Gutenberg
je bil prvi, ki je tisk mehaniziral.

Le petdeset let po razvoju tiskalnega stroja je Primoz Trubar napisal prvo slovensko knjigo z

naslovom Katekizem.

V 15. stoletju se zaCenjajo pojavljati tudi prvi znaki opazanj, da otrok le ni mali odrasel
¢lovek, pa¢ pa bitje, ki je popolnoma druga¢no od odraslega. Zafenjajo se pojavljati prvi
znaki vzgoje.

Renesansa je prinesla bolj humanisti¢en odnos do otroka. Poseben pomen v tem ¢asu imajo
jezuiti, ki so mo¢no opozarjali, da so otroci drugacni in potrebujejo vzgojo in tudi sami
poskrbeli za izobrazevanje. Spoznali pa so tudi pomen iger. Le-te so vkljucevali v svoj sistem

izobraZevanja (Aries, 1991).

Velik vpliv nad potekom druzbenega in politicnega pa tudi zasebnega Zivljenja je imela Se
vedno cerkev. Le-ta je nadzorovala tudi pretok informacij. Pojavljale so se sicer ze prve
knjige in kasneje tudi pisma, ki so potovala od enega k drugemu posamezniku, vendar se je

komaj iz teh pisem zacel razvoj medijev, kakrSne poznamo danes.

V 16. in 17. stoletju je bilo lahko opaziti mo¢no poveli¢evanje pojmovanja otrostva. Zacelo se
je empiri¢no raziskovanje. Otrokom je bilo namenjeno posebno mesto v druzbi in druzini. To

dokazuje dejstvo, da so jim bila namenjena tudi posebna oblacila, ki so jih loCevala od

" Tluminacija je ilustracija ob strani, ki so jih v tistem ¢asu roéno narisali pisarji (Jean, 1994: 94).

12
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drugih. Aries v svojem delu to imenuje »razvajajoce ljubkovanje«.
Po 17. stoletju dobi otrostvo pomen, kakrSnega ima tudi danes. To je obdobje nepopolnosti,
cilj pa je iz otroka narediti razumnega odraslega in poboznega kristjana (Hart, v Pavlovi¢,

1993).

1. 4. Novi vek

Novi vek zaznamujejo industrijska revolucija, nastanek velikih mest, razvoj delavskih druzin,
sprememba druzbene strukture, izkoriS¢anje delovne sile, vklju¢no z otroki in zenskami. V
tem Casu zabelezimo prvo sistemati¢no raziskovanje otroka in njegovega dusevnega razvoja,

prav tako pa se pojavijo tudi ze prvi Casopisi, ki so jih izdajali na Nizozemskem in v Nemciji.

Raziskovanje otroka se zacne leta 1787, ko je bila izvedena raziskava z naslovom Opazovanje
razvoja dusevnih sposobnosti pri otrocih, izvedel pa jo je nemski zdravnik Tiedmann. Preyer
je naredil raziskavo z naslovom Otrokova dusa (Toli¢i¢, Smiljani¢, 1979: 8,9). Kmalu zatem
so se pojavile Studije tudi v ZDA, Angliji in Franciji, a so bile, tako kot tudi prvi dve, vse

mocno kritizirane, saj so bile izvedene v visjih slojih, na enem otroku, izvajali pa so jih starsi.

Dobro stoletje pred tem, leta 1609, sta v Nemciji izSla prva Casopisa. To sta bila Aviso iz
Wolfenbuttela in Relation iz Strassburga.

Pri nas je prvi Gasopis za&el izhajati v prvi polovici 18. stoletja, natanéneje leta 1707. Casopis
je tedensko izdajal Johann Georg Mayr do leta 1709. Izhajal je v nemskem jeziku. Prvi
casopis v slovens€ini pa je izSel Sele leta 1797. To so bile Lublanske novice, ki jih je do leta
1800 izdajal tiskar Edger, pisal in urejal pa jih je sprva Valentin Vodnik, kasneje pa Janez
Susnik. Izgle so sto tri §tevilke (Slebinger, 1937: 5).

Prva revija naj bi iz8la v Parizu, in sicer leta 1665. Naslov le—te je bil »Journal des Scavans«
in je predstavljala pregled knjig, ki so bile takrat na trgu. Istega leta je v Veliki Britaniji izsla
tudi revija »Philosophical Transactions of the Royal Society«. Prva revija, ki je imela tudi

klasicen izgled revije, je bila »The Athenian Gazette« in je izhajala periodi¢no, s pricetkom

13
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marca 1691 (Wharton, 1992).

Na podrocju pojmovanja otroka in otrostva je 18. stoletje zaznamoval J. J. Rousseau, ki je bil
med drugim tudi pedagog. Nasprotno od mis$ljenja v prejSnjem stoletju, da se otrok rodi kot
izvirni greh in je treba telo muciti, da bi resili duso, sam zagovarja povsem drugo tezo. Pravi
namre¢, da se otrok rodi nedolzen, pokvari pa ga druzba in vzgoja odraslih (Tolicic,
Smiljani¢, 1979). S tem misljenjem se poudari vloga starSev kot vzgojiteljev in pomen
procesa vzgoje, prav tako pa se v tem Casu pojavi zacetek izobrazevanja in s tem (po Ariesu)
otrok dobi klju¢no vlogo v druzini. Sicer izgubi »svobodo«, ker mora hoditi v Solo in se

ukvarjati s tem, kaj bo v zivljenju, vendar je imel otrostvo.

6. julija 1848 je izsla revija VEDEZ - prva slovenska otroska revija. Izdajal jo je Janez
Navratil (Slebinger, 1937). Ponujala je knjizevne priloge, pesmi, pripovedke, uganke,
zgodovinske prispevke, potopise, biografije znanih oseb, slovnico in snov drugih Solskih
predmetov (Markovi¢, 1975: 41). V tem casu Se ni bilo veliko Solskih ucbenikov v
slovenscini, zato jih je Vedez nemalokrat nadomescal. Po letu 1848 pa so zaceli izhajati tudi
le-ti in Stevilo naro¢nikov Vedeza je mo¢no upadlo (Sini¢, 1979: 28). Takrat je bilo na nasem

ozemlju Ze veliko Soloobveznih otrok.

"Z vsestransko modernizacijo in napredkom je rasel tudi pomen (Solske) izobrazbe. Ce je
1810 na Slovenskem v povprecju obiskoval solo vsak sedmi za solo sposoben otrok, jo je 1847
obiskoval ze vsak tretji, na nekaterih obmocjih - kot npr. v Stajerskem Podravju - pa je bila

udelezba pri pouku celo stoodstotna," (Ilustrirana zgodovina Slovencev, 1999: 218).

Ze dve leti kasneje je zavladal Bachov absolutizem?, ki je uvedel cenzuro in cerkvi prepustil
prevladujo¢ vpliv v pomembnejsih sektorjih druzbenega zivljenja. Vefina na novo
ustanovljenih Casopisov in revij, med njimi tudi Vedez, ki je bil neodvisen od cerkve, je

prenehalo izhajati leta 1850. Obstala sta le verska Zgodnja Danica in konzervativne

? »Oblika vladavine, imenovana po avstrijskem notranjem ministru Aleksandru von Bachu. Uvedel je
absolutisti¢no in nacionalisticno politiko dunajskega dvora, ki je povsem onemogocila kaksno koli politi¢no
delovanje. Na Slovenskem je to pomenilo tudi onemogocanje kulturnega delovanja in izdajanja ¢asopisov ter
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Bleiweisove Novice.

Po letu 1850 enaindvajset let ni zaCela izhajati nobena otroSka publikacija. Izjema so le
Casopisi, ki so jih izdajali dijaki na vecjih Solah s slovenskim jezikom.

1871 je bil ustanovljen Vrtec, list za otroke in mladino, ¢asopis s podobami za slovensko
mladost. Le-ta je bil izrazito versko usmerjen in je leta 1887 dobil prilogo Angelj¢ek. Od
1871 naprej je do zaCetka druge svetovne vojne skoraj vsako leto zaCelo izhajati vec
mladinskih publikacij. Ve€inoma so se obdrzale leto ali dve, nekaj jih je izSlo tudi samo v

dveh ali treh izvodih.

20. stoletje prinese klju¢ne spremembe. Pojavi se skrb za otrokovo zdravje, razvoj industrije
otroskih izdelkov (igrace, sladkarije, prehrambni izdelki za otroke,...) in tudi razvoj otroskih

in mladinskih revij.

Kot v ostalem Casopisju, je tudi v mladinskih publikacijah, ki so se v tem Casu pojavljale na
nasem ozemlju, opaziti dve vsebinski veji. Ena je tista, ki tezi k zdruzitvi Jugoslavije in je
usmerjena k delavcu, druga pa je usmerjena h krs¢anstvu. Prvih je zelo veliko posebej pred
letom 1920, ko je bil koroski plebiscit, kasneje pa veliko delavskih, socialisticno in
protikapitalisticno usmerjenih ¢asopisov, kar se odraza tudi v mladinski publicistiki.

Kot zanimivost naj omenim, da smo ze leta 1937 dobili prvo revijo za gluhonemo mladino, z

naslovom Soncek, ki pa je izhajala le tri leta.

Med drugo svetovno vojno je izhajalo veliko ¢asopisov v nems¢ini in italijans¢ini, pa tudi
veliko ilegalnih v slovens¢ini. Velika ve€ina jih je takoj po koncu vojne prenehala izhajati
(Bajec, 1937). Jugoslaviji. Na mladinskem in otroskem podrocju je v letih od konca druge

svetovne vojne pa do osamosvojitve Slovenije zacelo izhajati Sest revij, ki izhajajo Se danes.

Leta 1945 je zalela izhajati revija Mladina, glasilo Zveze slovenske mladine oz. Ljudske

mladine Slovenije, ki je predhodnica danasnje revije Mladina, vendar ni ve¢ namenjena

zaposlovanje nemskih uradnikov. Bachova vladavina se je koncala z avstrijskim porazom v Italiji leta 1859«
(Oksfordova enciklopedija zgodovine. Od 19. stoletja do danes, 1993: 21)
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izklju¢no mladim ljudem. Prav tako leta 1945 je zacel izhajati Ciciban, ki se je vsebinsko sicer
spreminjal, kakor se je spreminjal ¢as, vendar pa je njegov namen ostal enak. Se vedno je
Casopis za najmlajSe. Le tri leta kasneje, leta 1948, je zacel izhajati PIL. Sprva je ta kratica
pomenila Pionirski list, s spremembo rezima v letu 1991 pa se je spremenil tudi pomen te
kratice, in sicer v Pisani list. Leta 1965 je zacelo izhajati Ognjisce, leta 1972 Mavrica.

Po osamosvojitvi Slovenije je popularni otroski in mladinski tisk spet zazivel. Leta 1996 je

zacela izhajati revija Smrklja in leta 1998 Se Cicido.
Po koncu vojne se razvoj popularnega tiska, ki je bil navzo¢ pred vojno, zal ni nadaljeval.

Revije so skorajda zamrle in izhajati je zacelo veliko ¢asopisov z domoljubno vsebino,

Casopisov, ki so stremeli predvsem k novemu sistemu, v katerem je zazivela Slovenija v
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2. Proces socializacije in vpliv medijev nanj

Ze v uvodu sem omenila, da so mediji pomemben socializacijski faktor, zato bom v tem

poglavju bom opisala socializacije otroka.

Leta 1970 je bila v ZDA najdena deklica Genie, trinajstletnica, ki je bila od svojega drugega
leta zaklenjena v majhni sobi, v kateri je imela le majhen stol. Ce je oddajala kakrinekoli
glasove, jo je oce pretepel. Mati ni imela nobenih stikov z njo, saj je o¢e prepovedoval tudi to.
V casu, ko je bila zaprta, se zaradi pomanjkanja stikov z ljudmi in drugimi zivimi bitji, torej
odsotnosti t. i. »pomembnih drugih«, od katerih ljudje v procesu socializacije prevzemajo
vedenjske navade, ni naucila govora, osnovnih pravil obnasanja, ki obstajajo v druzbi,
posledi¢no pa tudi ni razvila kognitivnega razumevanja socialnega sveta okrog nje - ni bila

socializirana (Zanden, 1993).

»Socializacija je proces socialne interakcije, s katero ljudje dobijo znanja, stalis¢a, vrednote in
vedenja, ki so potrebna za efektivno delovanje v druzbi« (Zanden, 1993: 66). Giddens (2001)
lo¢i primarno in sekundarno socializacijo, dejavnike, ki »izvajajo« socializacijo pa imenuje
agenti socializacije. Primarna socializacija se odvija od samega rojstva do konca otrostva’.
Takrat se otrok nauci govora, obvladanja jezika, osnovnih pravil obnasanja, ki veljajo v
druzbi ipd. V tem obdobju kot glavni agent socializacije nastopa druzina. Sekundarna pa se
zacne odvijati v prehodu iz otroStva v obdobje zrelosti in traja celo zZivljenje. Glavni agenti
socializacije v tem obdobju so Sola, vrstniki, razne organizacije, predvsem v zadnjem Casu pa

tudi mediji.

V nadaljevanju predstavljam teoreti¢ni okvir za pojasnjevanje socializacijskih agentov, ki ga

zagovarja American Jeffery Jensen Arnett (1995). Avtor v svoji teoriji uposteva razlike med

? Otrostvo kot socioloska institucija je nastopilo ele v 18. stoletju, z vzponom burzoazije in je bilo povezano z
izobrazevanjem kot po¢asnim vstopanjem v odrasli svet (Aries, 1991). Zacne se ob rojstvu, kolik$na naj bi bila
starost ob prehodu v adolescenco, pa vsak avtor, ki se s tem podro¢jem ukvarja, definira drugace. Zanden (1993)
navaja, da otro§tvo preide v adolescenco nekje med trinajstim in petnajstim letom. Erik Erikson (Woolfolk,
2002) pa mejno starost, ko otrok preide v adolescenta definira pri dvanajstih letih. Mirjana Ule (1996) pravi, da
zakljucek otrostva predstavlja prekinitev tesne in enostranske odvisnosti od starSev in vzgojiteljev, ter da je
zadetek mladosti odvisen tudi od tega, ali se mladostnik ukvarja s stvarmi, znacilnimi za to obdobje.
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vzhodno, bolj zaprto in zahodno, bolj odprto druzbo®, kar pa je §¢ posebej pomembno pri
proucevanju slovenskega druzbenega prostora. Slovenija potemtakem sodi v zahodno, odprto
druzbo, kar pa velja Sele dobro desetletje.

Avtor glede na nacin vzgoje v druzbi loci dve vrsti socializacije: prva, »Siroka« (angl. broad)
spodbuja individualizem, neodvisnost in svobodomiselnost pri ljudeh, in naj bi se odvijala v
zahodnih druzbah. Druga, »ozka« (angl. narrow) pa poudarja pomen ubogljivosti in

konformnosti ter stremi k izni¢evanju deviantnosti v druzbi. Potekala naj bi v vzhodnih

druzbah’.

Po tej teoriji obstaja sedem socializacijskih agentov: druzina, sovrstniki, Sola/delo, skupnost,
mediji, pravni sistem in kulturni sistem vrednot. Teh sedem agentov pogosto najdemo tudi v
drugih teorijah o socializaciji (Kammeyer, 1997; Giddens, 2001; Macionis, 1988; Newman,
1997).

V nadaljevanju bom opisala nekaj agentov socializacije po Arnettovi teoriji, za katere menim,

da so za proucCevanje danega problema pomembni.

2. 1. Starsi kot agenti socializacije

Starsi ali skrbniki so po mnenju Stevilnih avtorjev najpomembnejsi socializacijski faktor, saj
predstavljajo otrokov prvi stik s svetom, ga hranijo, preoblacijo, se z njim pogovarjajo itd.
Otroku predstavljajo zgled, vir informacij o svetu in nac¢inu vedenja v druzbi ter socialno

oporo v neznanih situacijah (Zanden, 1993; Giddens, 2001; Arnett, 1995).

Arnett (1995) poudarja, da v zaprtih druzbah obstaja vecji pritisk na starSe in ostale druzinske

¢lane, ki so vkljuceni v proces socializacije (stari starsi, tete, strici ... ), saj je v teh druzbah

*V odprti druzbi se pojavlja ve¢ja komercializacija, med ljudmi vlada ve&ja neodvisnost, individualnost in
svobodomiselnost. V zaprti druzbi pa prevladuje teznja k uniformnosti, ubogljivosti in konformnosti.

Prepoveduje se deviantnost od splo$nih kulturnih norm. Pojem zaprta druzba naj bi se nanasal na vzhodno
druzbo, pri ¢emer avtor kot primer navaja japonsko druzbo, kot primer odprte, zahodne druzbe pa avtor navaja
amerisko druzbo (Arnett, 1995).

> Pri pojasnjevanju teorije bom zaradi preglednosti uporabljala izraze zaprta in odprta druzba, ter ozka in siroka
socializacija, pri ¢emer ozka socializacija poteka v zaprtih druzbah, §iroka pa v odprtih. Pojmi odprtost, zaprtost,
ozkost in Sirina v tem poglavju se bodo nanasali izkljuéno na avtorjevo pojmovanje druzb in procesa socializacije.
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zelo izpostavljena podoba druzine v skupnosti. V odprtih druzbah pa to nima velikega
pomena. V tem primeru star§i pri vzgoji poudarjajo predvsem individualnost otroka,
socializacija se odvija glede na naCin zivljenja starSev, kar pomeni, da smejo otroci pri
izpostavljanju svoje identitete tudi izstopati v druzini, dokler ne prestopijo meje pravilnega in

nepravilnega. Ti vzorci vedenja so preneseni tudi v druzbo.

V zaprtih druzbah igrajo v procesu socializacije zelo pomembno vlogo stari starsi, starejsSe
sestre ali brati starSev. Le-ti velikokrat narekujejo vzgojo, kakrSne naj bi bil otrok delezen. V
teh druzbah prevladujejo velike, t. i. razsirjene druzine®, ki so tudi fizi¢no locirane v enem
domu. V odprtih druzbah pa imajo stari starsi, tete in strici le manjSo vlogo pri primarni
socializaciji, saj ve¢inoma "pod eno streho" Zivita le staria z otroki, t. i. nuklearna druZina’. V
tem primeru so otroci tudi veliko bolj dojemljivi za vplive sovrstnikov in medijskih idolov, saj
imajo z njimi ve¢ stika kot v ozkih druzbah, kjer imajo najvec¢ stika le z druzino (Arnett,
1995).

Ceprav Slovenija po Arnettovi razdelitvi spada v odprto druzbo s $iroko socializacijo, kjer naj
druZina ne bi imela tako mocnega vpliva v Zivljenju posameznika, Unicef-ovo porocilo o
polozaju otrok in druzin v Sloveniji iz leta 1995 (Vojnovi¢, 1996) kaze drugace. Slovenci
poleg poklicnega dela, druzino pojmujemo kot najpomembnejSe podroc¢je svojega zZivljenja.
Prav tako velik pomen pripisujemo S$irSi sorodstveni mrezi. To dejstvo avtorji prej
omenjenega porocila opisujejo kot posebnost (Vojnovic, 1996).

V prvem obdobju socializma (takoj po koncu druge svetovne vojne) je Jugoslavija z graditvijo
socialne drzave in z njo javnega sektorja zelela razvrednotiti druzino kot prezivelo institucijo,
ki jo je treba nadomestiti z javnimi servisi, prilagojenimi sodobnemu ¢loveku. Vendar je ob
krizi v 80.ih zacel pomen druZzine $e bolj narascati, kar potrjujeta tudi raziskavi, opravljeni v
tistem &asu® (Vojnovi¢, 1996). Trend narai¢anja pomena druZine se nadaljuje in tako lahko
sklepamo, da je v slovenskem prostoru druzina eden najpomembnejSih socializacijskih

agentov.

% Enote, ki so ve&je od nuklearne druzine (moZ, Zena in otroci). Razsirjene so lahko vertikalno — dodajanje ¢lanov
tretje generacije, na primer starsi zakonskih partnerjev, ali pa so horizontalne- dodajanje ¢lanov generacije, ki ji
pripadata zakonska partnerja, na primer mozev brat ali Zenina sestra (Haralambos in Holborn, 1999).

’ Tvorita jo moZ, Zena in njuno nedoraslo potomstvo (Haralambos in Holborn, 1999).
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2. 2. Vrstniki kot agenti socializacije

Pomemben agent sekundarne socializacije so vrstniki’ (Zanden, 1993; Giddens, 2001; Arnett,
1995; Haralambos in Holborn, 1999). Druga stopnja socializacije naj bi se dogajala v
obdobju, ko otrok zacne obiskovati vrtec in kasneje Solo, posledi¢no pa s tem spoznava
vrstnike in se uvrsc¢a v vrstnisSke skupine.

Otrok med vrstniki najde prijatelje, po katerih se zgleduje, se od njih uci in prevzame
dolo¢ene navade. Tudi tu Arnett spoznava razliko med odprtimi druzbami, kjer otroci
prezivijo veliko Casa v druzbi sovrstnikov, tako v Soli, kot tudi v prostem Casu, ter zaprtimi
druzbami, kjer naj bi bili, zaradi Casa, ki ga prezivijo z druzino, otroci veliko manj vpeti v
vrstniSke skupine. Po tej teoriji naj bi bili vrstniki kot socializacijski faktor v odprtih druzbah

pomembne;jsi kot v zaprtih.

Nastajanje specifi¢nih vrstniskih kultur so v zahodnem druzboslovju zaceli opazati ze v
petdesetih letih, ko so Parsons, Bell, Tenbruck in drugi zaceli razmi$ljanja o mladih kot
krsiteljih druzbenih pravil in sploSnega nespoStovanja vedenjskih norm preusmerjati v bolj
konstruktivno smer (Ule in Miheljak, 1995). Zagovarjali so tezo, da se je v mladih generacijah
izoblikovala specificna vrstniska pripadnost oziroma vrstniSka kultura mladih, ki preseze
razlike med druzbenimi razredi in mati¢nimi kulturami (kulturami starSev), in ki vse bolj
prevzema iz rok druzine in Sole tudi socializacijske funkcije« (Ule in Miheljak, 1995).
Znadilnosti mladinske kulture'® so javni skupinski stili, ki se nanaSajo na vzorce vedenja,
imidza in govora in se najveckrat prenasajo preko avdiovizualnih medijev, zlasti specifi¢nih
mladinskih medijev'' in mladinskega trga. V trzno uveljavljeni mladinski kulturi leZijo
osnovni mediji za Sirjenje stilov, kot sta mnozicna reprodukcija in z njo propagiranje stilov ter
mnozi¢na ponudba in posledicno poraba (Ule in Miheljak, 1995). Povedano z drugimi
besedami — mladinska kultura se Siri preko medijev.

Glede na to, da mladim vrstniki predstavljajo glavne komunikacijske partnerje, prijatelje in

¥ Raziskavi z naslovoma: »Spreminjanje Zivljenjskih vzorcev v evropskih druzinah« in »Kvaliteta Zivljenja v
Sloveniji« (Vojnovic, 1996).

’Skupina, katere &lani imajo podoben poloZaj in so priblizno enako stari (Haralambos in Holborn, 1999).

' Mirjana Ule in Vlado Miheljak logita izraze mladinska kultura, subkultura in kontrakultura. Mladinska kultura
(pojem, ki ga bom sama uporabljala in ga enacim s pojmom vrstniska kultura) se nanaSa na komercialno
dostopno vsakdanjo zabavo ve€ine mladih vseh druzbenih slojev (Ule in Miheljak, 1995).
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vzornike ter da drug drugemu dajejo oporo, lahko sklepamo, da si Zelijo biti ¢im bolj podobni

v svojih vzorcih obnasanja in podobe — vsi zelijo pripadati enakemu skupinskemu stilu.

2. 3. Mnozi¢ni mediji kot agenti socializacije

John J. Macionis in Ken Plummer (1988) mnozi¢ne medije opredeljujeta kot neosebne
komunikacije, ki so usmerjene k mnozicnemu obcinstvu. Tu Arnett Se posebej poudarja
razliko med zaprtimi in odprtimi druzbami. Slednje naj bi bile zelo izpostavljene medijem, ki
v vecji meri poudarjajo potrosniske vrednote. V zaprtih druzbah pa so mediji predvsem
promotorji politiCnega sistema in programi so usmerjeni v produciranje drzavne moci, zato
niso tako mnozi¢no spremljani s strani gledalcev, poslusalcev, bralcev.

David M. Newman zelo izpostavi vlogo medijev pri socializaciji'?. Pravi, da "nam mediji
govorijo, kaksne osebe moramo biti, kako naj opravljamo svoje delo, kaksna naj bo nasa
druzina. Mediji nas ucijo o prevladujocih ameriskih vrednotah, vedenjih, mitih, stereotipih in
trendih in ustvarjajo pot, skozi katero se u¢imo novih vrednot in veden;" (Newman, 1997:

126).

Tudi drugi avtorji teorij o socializaciji poudarjajo pomen medijev kot socializacijskega agenta.
Kammeyer, Ritzer in Yetman (1997) se v svoji teoriji nanasajo predvsem na vpliv televizije,
natan¢neje televizijskega nasilja in vlog spolov na mlade gledalce. Ugotavljajo, da je tri
Cetrtine vseh prikazanih nasilnih dejanj na televiziji nekaznovanih. Ob tem se sprasujejo,
kaksno sporocilo lahko iz tega dobijo otroci, saj raziskave kazejo, da mladi do priblizno osmih
let ne loc¢ijo medijskega od realnega sveta. To pomeni, da jim tako medijski kot realni svet
predstavljata eno od Zivljenjskih izkuSenj, s pomocjo katere se ucijo o zivljenju, vrednotah in

normabh.

"'Med pomembne mladinske medije se uvri&ajo tudi revije (Ule in Miheljak, 1995).
2 Ker ne uporablja delitve druzbe in je knjiga iz8la v ZDA, predvidevam, da se njegova teorija nanasa na
ameri$ko, torej odprto druzbo.
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Sama menim, da ima v primeru mnozi¢nih medijev kot socializacijskega agenta, najvecjo moc
televizija, vendar nikakor ne gre zanemariti vpliva drugih medijev in tudi ne revij'.

V raziskavi »Medijske navade slovenskih mladostnikov« (Nadoh, 2001) rezultati kazejo, da so
mediji zelo pomemben dejavnik v zivljenju mladih, saj naj bi mladi medije najveckrat
uporabljajo za preganjanje dolgocasja. Kadar jim je dolg€as, jih 87 % gleda televizijo, na
drugem mestu (83% mladih) je posluSanje kaset, zgoS¢enk in ploS¢, na tretjem mestu (76%
mladih) pa branje Casopisov, revij in stripov. Raziskava je pokazala tudi, da revije, Casopise in

stripe nekajkrat na mesec bere kar 98% vseh mladostnikov (Nadoh, 2001).

Revije se odzivajo na kulturo mladih. Predstavljajo kozmetiko, popularne blagovne znamke
oblacil, glasbene lestvice, popularne zvezde, prispevke o prezivljanju prostega casa,
predstavitve filmov, ki bodo v kinu, pa tudi rubrike, ki so namenjene problemom v $oli, med
vrstniki samimi, ali problemom doma ... V revijah je kar nekaj prostora namenjenega pismom
bralcev, v katerih se izraza vzdusje med mladimi, kaj jih tezi, v pismih povedo, kaj je trenutno
»in«, kaj ni vec... Ker so mladi po vsej drzavi bolj ali manj enaki in ker po vsej drzavi
vefinoma berejo enake revije, lahko sklepamo, da revije ustvarjajo doloceno kulturo
obnaSanja, oblacenja in nasploh odrazajo vzdusje, ki vlada med njimi. Ravno zaradi tega se mi

zdijo revije pomemben faktor v zivljenju mladih.

" Po mojem mnenju ima od vseh medijev najve&ji vpliv na socializacijo televizija predvsem zaradi koli¢ine &asa,
ki ga otroci prezivijo ob gledanju le-te. Od vseh medijev namre¢ najve¢ spremljajo prav televizijo, kar je
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3. Teorije medijskih uéinkov

Kot je bilo poudarjeno Ze v prejsSnjem poglaviju, so mediji pomemben socializacijski agent, ki
se mu pripisuje relativno pomembno vlogo pri oblikovanju staliS¢, vrednot, preprican; ...
oblinstev, ki sprejemajo medijske vsebine. Raziskovalci ze desetletja aktivno raziskujejo
morebitne vplive na obcinstva, ki pa jih je tezko ali skorajda nemogoce dokazati. V

nadaljevanju predstavljam nekaj teh izsledkov.

McQuail (1987) navaja ve¢ vsakodnevnih ucinkov medijev, kot na primer spremljanje
vremenske napovedi, nakup izdelka iz oglasa, ogled filma, katerega recenzija je bila
objavljena v dnevnem c¢asopisu. Medije definira kot »velik skupek sporocil, ki ne izvirajo iz
medijev, ampak iz druzbe in so preko medijev samo poslani nazaj druzbi« (McQuail, 1987:
250). Prav zato je zelo tezko definirati, kdaj ucinek (na primer rasna nestrpnost ipd.) prihaja iz

medijev, kdaj pa iz druzbe.

Raziskovanje u¢inkov medijev sega v zacetke 20. stoletja. Skozi ta ¢as se je spreminjala tako
druzba, kot tudi mediji. Pojavljale so se nove metode raziskovanja, nova znanja o medijih in
druzbi, zato so se pojavljale tudi nove teorije, ki opredeljujejo ucinke medijev.

McQuail (1987) je definiral tri veje raziskovanj in jih opredelil glede na pomen, ki so ga
pripisovale medijem. Vsaka veja raziskovanj se je odvijala v dolo¢enem ¢asovnem obdobju.

V letih od 1900 do 1930 je prevladovalo preprianje o brezmejnih ucinkih medijev na
obCinstvo. Najbolj znana teorija iz tistega Casa je t.i. »teorija hipodermicne igle«. V
naslednjem obdobju, od 1930 do 1960, je prepricanje o veliki mo¢i medijev bledelo in
raziskovanja so se osredotocala predvsem na motive, zakaj ljudje uporabljajo medije, obenem
pa so zaceli upostevati tudi dejstva, da mediji ucinkujejo znotraj Ze obstojeCih struktur
socialnih odnosov in socialnega ter kulturnega konteksta, ki so jih v prvem valu raziskovanj
»spregledali«. Prav ti konteksti naj bi primarno vplivali na oblikovanje mnenj, odnosov in
prepri¢anj in na pozornost in odzivanje na medije. Strinjali so se, da so v zaCetku raziskovanja
medijem pripisovali prevelike ucinke.

V 50-ih letih 20. stoletja se je pojavila televizija, ki je znova postavila na glavo vse dotedanje

pokazala tudi raziskava »Medijske navade slovenskih mladostnikov« (Nadoh, 2001).
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teorije. Privlacila je veliko vecje mnozice obcinstev kot tisk in radio in spet je zacelo
prevladovati preprianje, da imajo mediji veliko mo¢. V tem obdobju raziskovanj se je
pojavilo veliko razli¢nih teorij, vendar pa so jih zelo tezko dokazovali, saj se je vedno
pojavilo veliko kritik, tako glede predpostavk kot tudi glede metod in nacinov raziskovanja. Z
raziskavami so skuSali ugotoviti, kak§ne pomene prejemniki pripisujejo medijskim vsebinam
(analiza percepcije), zakaj se vsak posameznik drugace odziva na medijske drazljaje
(behavioristiéni model), ali v druzbi res poteka proces sprejemanja vecinskega mnenja,
predstavljenega v medijih, ker naj bi bili posamezniki v strahu pred druzbeno izolacijo (model
spirale molka) ipd.

Pri pric¢ujoci raziskavi se bom opirala na model prednostnega tematiziranja, ki pravi, da mediji

narekujejo oziroma dolocajo teme, o katerih si ¢lani ob¢instva izoblikujejo mnenje.

V podpoglavjih, ki sledijo, bom opisala tri prej nasSteta obdobja raziskovanja u¢inkov medijev,

zakljucila pa bom z razlago medijskih u¢inkov na otroke kot posebno skupino proucevanja.

3. 1. Prvo obdobje - neznanska mo¢ medijev

V prvi polovici 20. stoletja (1900 - 1930) sta radio in kino privabila veliko pozornost
obcinstev, ki je tako dobilo ime »mass society« - masovno obcinstvo ali »obcinstvo, ki
absorbira mnozi¢no kulturo« (Ang, 1995: 210). Herbert Blumer je mnozico definiral kot
skupino ljudi, katere ¢lani so anonimni individuumi iz razlicnih druzbenih slojev, ki so
ohlapno organizirani, med njimi pa je zelo malo interakcije (Ang, 1995).

Prav zaradi pomanjkanja interakcije in izmenjave mnenj med sprejemalci medijskih vsebin
naj bi imeli mediji mo¢, da oblikujejo mnenja in prepricanja ter spreminjajo Zivljenjske
navade (McQuail, 1987). Teoretiki, ki so oblikovali t. i. »teorijo hipodermi¢ne igle«, so bili
prepricani, da mediji delujejo kot injekcijska igla, s katero svoja sporocila vbrizgajo v zile
popolnoma ubogih gledalcev, poslusalcev in bralcev (Ang, 1995).

Kritiki spodbijajo to teorijo na dveh tockah. Prva je neupoStevanje dejstva, da obcCinstvo
sestavljajo posamezniki, ki se na medijske vsebine ne odzivajo nujno pasivno, ampak so ob

sprejemanju vsebin tako intelektualno kot tudi emocionalno vkljuceni. Druga Sibka tocka te
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teorije pa se nanasa na nacin sprejemanja medijskih vsebin. Teorija predvideva, da so
posamezniki medijskih vsebinam izpostavljeni v izolaciji oziroma kot osamljeni individuumi,
kritiki pa poudarjajo, da je vsak ¢lovek vpet v neke druzbene okvirje, mreze in aktivnosti, kjer
pa lahko prihaja do interakcije (Ang, 1995).

McQuail kot kritiko dodaja Se dejstvo, da je celotno raziskovanje v tem Casu temeljilo na

opazovanju in ne na empiricnem preverjanju dejstev (MQuail, 1987).

3. 2. Drugo obdobje - vsemogo¢no obcinstvo

Ceprav se je med leti 1930 in 1960 &edalje bolj pojavljal dvom v brezmejno mo¢ medijev, se
je Se vedno pod vplivom prepri¢anja, da imajo mediji brezmejno moc, v zacetku 30-ih letih
20. stoletja pojavila kopica raziskav, ki so se osredotocale na vprasanje, v kolik$ni meri se
lahko film ali kak drug medij uporabi za nacrtno vplivanje na ob¢instvo (McQuail, 1987).
S pojavom novih metod in znanj pa so se raziskave preusmerile na druga podroc¢ja in
raziskovalci so zacCeli diferencirati mozne ucinke glede na socialne in psiholoske
karakteristike obcinstev. To obdobje raziskav zaznamuje raziskovanje ¢lovekovih motivov za
uporabo medijev. NajznacilnejSa raziskava iz tega obdobja, imenovana »pristop uporabe in
zadovoljitve« (usses and gratifications), temelji na predpostavki, da posamezniki premisljeno
sprejemajo medijske vsebine, ki zanje predstavljajo zadovoljevanje razli¢nih socialnih in
psihosocialnih potreb (zabava, pridobivanje informacij ...). Medijsko obcinstvo je torej
aktivno, ko izbira in interpretira medijska sporocila, zato je uporaba medijev selektivna in ne
predstavlja zgolj prezivljanja prostega ¢asa (Ang, 1995).
Raziskovalci so na vpraSanje, zakaj prejemniki spremljajo doloc¢eno medijsko vsebino, dobili
odgovore, ki bi jih lahko strnili v tri skupine:

1. Zelja po informiranju o svetovnih dogodkih, potesitev radovednosti in razliéni nasveti.

2. Zelja po integraciji in socialni interakciji. Medijska obginstva se vZivljajo v okoli§¢ine

drugih, i§¢ejo teme pogovora in posnemajo oziroma igrajo socialne vloge.
3. Zelja po zabavi. Med spremljanjem medijskih vsebin pozabijo na vsakdanje probleme,

se sproscajo, zadovoljujejo svoje estetske in kulturne potrebe, zapolnijo ¢as.
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Tudi ta teorija je bila delezna nekaterih kritik.

Prva se nanasa na dejstvo, da je pristop prevec individualistiCen, saj uposteva le individualno
spremljanje medijev in zadovoljitev psihosocialnih potreb, ki izhajajo iz njih. Ne uposteva pa,
da ljudje prihajajo v stik z mediji v dolo¢enem socialnem kontekstu in da nekatere uporabe
medijev nikakor niso povezane z nagrajevanjem (na primer poslusanje glasne glasbe iz

otroske sobe).

Druga kritika se navezuje na predmet raziskovanja. Glavno vprasanje je, »zakaj« ljudje
uporabljajo medije, kritiki pa opozarjajo, da je spregledan pomen, ki ga ljudje pripisujejo
medijski kulturi. Povedano z drugimi besedami, ne vprasajo se, kaj posamezniku sprejemanje

doloc¢ene medijske vsebine pomeni.

Tretja kritika se nanasa na funkcijo medijev. Raziskovalci izhajajo iz predpostavke, da je
sprejemanje medijskih vsebin vedno povezano z zadovoljevanjem socialnih in psihosocialnih
potreb, potemtakem naj bi imeli mediji za svoje prejemnike neko doloc¢eno funkcijo. 1z tega bi
lahko sklepali, da mediji delujejo po ustaljeni poti, s katero so prejemniki popolnoma
zadovoljni. Ce mediji torej vedno nudijo natanéno tisto, kar prejemniki potrebujejo, potreba
po spremembah ali iskanju novih poti sporo¢anja ne obstaja. Ce bi ta teorija drzala, se mediji

ne bi razvijali tako, kot dejansko se (Ang, 1995).

3. 3. Tretje obdobje — ponovno odkrivanje velike moc¢i medijev

V 50-ih letih dvajsetega stoletja se je medijska podoba sveta popolnoma spremenila, saj so v
gospodinjstva priSle prve televizije. Televizija, eden najprivlacnej$ih medijev tisoCletja, je
privabljala veliko vecje mnozice obcinstev kot radio in tisk in kot vsak nov medij povzrocila
veliko ugibanj o njenih ucinkih, ki so jih sprva (in danes Se vedno) omejevali veCinoma na
negativne. Medijem se je spet zacela pripisovati ¢edalje ve¢ja mo¢ in zacel se je nov val
raziskovanj, ki je temeljil na iskanju potencialnih u¢inkov, upostevajo¢ koncepte socialnega in
medijskega procesa.

Prva raziskovanja so bila zelo preprosta. Merili so povezavo med izpostavljenostjo
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medijskemu drazljaju in spremembo prepricanja po njem. Sele kasneje so zaceli spoznavati,
da je proces u¢inkovanja medijev dolgoro¢ne narave in da so vanj vpletene najrazli¢nejse
okolisc¢ine, splosno razpolozenje v druzbi, znanje in izkusnje sprejemnika medijskih vsebin ...

(McQuail, 1987).

Tako kot naCin sprejemanja medijskih vsebin je prihod televizije spremenil tudi Stevilo
prejemnikov. To so kmalu spoznala velika podjetja, ki so zacela oglasevati svoje izdelke, prav
tako pa so priljubljenost televizije zaceli izkoriS¢ati kandidati ameriskih predvolilnih bojev. V
kontekstu predvolilnih kampanj se je zacel pojavljati dolo¢en fenomen, ki so ga proucevalci
medijskih uc¢inkov dlje ¢asa opazovali. Govorim o primeru, ko politiki skuSajo dolo¢iti, katere
teme so s stali$¢a njihove stranke najpomembnejSe — na katere teme naj bodo torej volivci bolj
pozorni (McQuail, 1987). To teorijo sta njena utemeljitelja Malcom McCombs in Donald
Shaw leta 1972 poimenovala model prednostnega tematiziranja (agenda — setting model).
McQuail poudarja, da »dokazi kazejo, da ljudje razmisljajo o tistem, kar jim je povedano,
vendar ne na nacin, kot ga je predstavil pripovedovalec« (McQuail, 1987: 275). Povedano z
drugimi besedami — ljudje v svoje vsakdanje pogovore vkljucujejo teme, ki se v zvezi z
dolo¢enim dogodkom, procesom pojavijo v medijih. Prav tako naj bi mediji z vecjim ali
manjsim izpostavljanjem in poudarjanjem dolo¢enih tem vplivali na prejemnikovo percepcijo

pomembnosti teh tem (McQuail in Windahl, 1993: 196).

Ta teorija izhaja tudi iz predpostavke, da si ljudje o dolo¢enih dogodkih ustvarjajo svoja
mnenja in o njih ne razmisljajo na nacin, na kakrSnega jim je tema bila predstavljena, obenem
pa se pojavlja vprasanje, ali ljudje razmisljajo in se pogovarjajo tudi o temah, ki niso prisotne

v medijih.

3. 4. Otroci in medijska izku$nja
Ko govorimo o medijskih uc¢inkih, se vedno pojavlja vprasanje vpliva na posebno skupino

med obcinstvi — otroke in mladostnike.

Otrokov nacin razmisljanja se moc¢no razlikuje od razmisljanja normalno razvitega odraslega,
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saj se otrok Sele skozi proces primarne in kasneje sekundarne socializacije ter skozi socialne
izkusnje, ki jih doZivlja v Zivljenju, mentalno razvija in zori. Sele ko otrok kognitivno,
¢ustveno in moralno dozori, je sposoben povezati simbole med seboj, prepoznati vedenjske
vzorce in pripisovati dogodkom pomene. V adolescenci je sposoben tudi analiziranja,

primerjave, ocenjevanja, posplosevanja (Potter, 1998).

Do adolescence otrok najveckrat ne lo¢i med medijskim in realnim svetom. Ne zaveda se, da
je medijski svet konstruiran, da so dogodki reprezentirani, oglasi pa narejeni samo zato, da
predstavijo izdelek na nacin, da si ga bo kupec zazelel. Zato otroci predstavljajo
»problemati¢no« skupino obcinstva, saj nih¢e ne ve zagotovo, kako in koliko mediji vplivajo

nanje.

Zacetki uradnega proucevanja medijskih vplivov segajo v zacetke 20. stoletja, ko so mediji
pravzaprav postali mnozi¢ni. Prej so bili omejeni le na druzbeno elito. A vseeno sta se ze pred
prvimi uradnimi raziskavami pojavljala sum, da mediji vplivajo na ljudi, in tudi zaskrbljenost
glede teh vplivov. Kot prvi zabelezeni primer lahko najverjetneje Stejemo ze zapise v
Platonovi Republiki, kjer svari pred nevarnimi vplivi gledali§¢a na gr§ko mladino (Erjavec in
Voléi¢, 1999a).

S pridobivanjem znanja o druzbi, medijih, razli¢nih Zivljenjskih slogih, je tudi raziskovanje
vplivov mnozi¢nih medijev postalo bolj poglobljeno in znanstveno, predvsem pa upostevajoc
dejstvo, da mediji dolgoro¢no vplivajo na naso percepcijo ljudi in nas samih v kontekstu
druzbe, v kateri zivimo (Erjavec in Vol¢i¢, 1999a).

V tem podpoglavju je opisanih le nekaj vprasanj, ki so si jih postavljali raziskovalci medijskih
vplivov na otroke, kot na primer kako otroci razumejo televizijo, ali zaradi vsebin, katerim so
izpostavljeni, stereotipizirajo druzbene vloge, ali televizijsko oglasevanje vpliva na otroke ...

Odgovori se od raziskave do raziskave razlikujejo.

Eno od vprasanj, s katerim se ukvarja veliko raziskovalcev, se nanasa na otrokovo
razumevanje televizije, zmoznost loCevanja televizijskega sveta od realnega in loCevanja
televizijskih oseb od realnih. Joanne M. Quarforth je proucevala sposobnost locevanja otrok

med lutkami ter ¢loveskimi in animiranimi osebami. Ugotovila je, da se otrokom razvije
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sposobnost tega lotevanja $ele pri priblizno osmih letih', priblizno leto ali dve kasneje pa
otroci ugotovijo, da je biti ziv in dihati, lastnost le ¢loveskih in ne tudi lutkovnih ali
animiranih vlog (Erjavec in Vol¢ic, 1999a).

Pomembno vprasanje, s katerim se ukvarjajo raziskovalci, je tudi, ali mediji vplivajo na
otrokovo dojemanje druzbenih vlog, ki so v medijih mnogokrat predstavljene stereotipno.
Proces socializacije posameznika se za¢ne v najzgodnejSem otroStvu, kjer so najpomembnejsi
socializacijski faktor star$i, nadaljuje pa se z vstopom v Solo, kjer osrednji socializacijski
faktor postanejo vrstniki in mediji. Otroci se uc¢ijo s posnemanjem ljudi, ki jim zaupajo in
predstavljajo avtoriteto, ko pa vstopijo v Solo, se srecujejo s posamezniki, ki so drugacni od
njih in imajo drugacne vrednote. Tu se sreCajo z negotovostjo o svoji samopodobi, zato se
obrnejo k referencnim skupinam. Otroci stari 11 in 12 let naj bi bili najbolj dovzetni za vpliv
medijskih definicij vlog in na¢ina obnasanja (Erjavec in Vol¢i¢, 1999a).

S tem vpraSanjem so se raziskovalci zaceli ukvarjati kmalu po zacetkih samega proucevanja
medijskih u¢inkov na vsa obcinstva. Sprva so teorije temeljile na predpostavki, da je gledalec
pasiven, da zgolj sprejema signale, ki mu jih posiljajo mediji (behavioristi¢ni model), kasneje
pa so zaceli upostevati tudi okolis¢ine sprejemanja in dejavnik predznanja (teorija druzbenega

vpliva, shematska teorija).

Raziskave so se veCinoma nanasale na televizijsko stereotipiziranje vlog, vendar so kasneje
zaceli raziskovati tudi druge medije. Tako je skupina Media Awarness Network opravila
raziskavo, ki bi pojasnila vplive medijev (televizije, revij, filmov, glasbenih spotov,
televizijskih oglasov in oglasov v revijah) na dekleta v casu adolescence. Rezultati so
pokazali, da so zenske, glede na njihov delez v prebivalstvu, premalo zastopane v vecini od
teh medijev, prav tako pa so prikazane v vlogah, ki v ospredje postavljajo njihov videz.
Podobne rezultate je pokazala raziskava, ki je bila opravljena na slovenskem podrocju
televizijskega pojavljanja (Erjavec in Vol¢i¢, 1999a).

Ko so raziskovalci ugotovili, da obstajajo razlike ze pri samem Stevilu pojavljanja zensk in
moskih v medijih, so zaceli raziskovati tudi, ali to vpliva na percepcijo spolnih vlog med

mladimi. Ugotovili so, da zlasti fantje, ki veliko gledajo televizijo, izrazajo mocnejSo

' Kot sem e veckrat omenila, je vsak posameznik v svojem dojemanju in percepciji drugaden, prav tako je tudi
z otroci, pri katerih je odvisna tudi stopnja razvoja.
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stereotipno miselnost tako do druzbenih vlog kot do igrac, hrane, poklicev ... , kot tisti, ki jo

gledajo manj (Erjavec in Vol¢ic¢, 1999a).

Kasneje so raziskovalci proucevali Se ve¢ vprasanj o vplivih medijev, na primer, ali mediji
vplivajo na agresivno obnasanje, kolikSen vpliv ima na otroke in mladostnike oglasevanje,

kako mediji vplivajo na odnose v druzini, ...
V naslednjem poglavju bo prikazano, koliko se v revijah pojavljajo drugi mediji, skusala pa

bom razloziti tudi, kako to pojavljanje vpliva na mlade bralke in bralce. Moja raziskava

predstavlja le eno od mnogih, ki so bile opravljene na tem podrocju.
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4. Analiza: Otroske in najstniSke revije o medijih

V tem poglavju bodo predstavljeni rezultati raziskave o otroskih in najstniskih revijah, v
kateri sem se osredotoc¢ala na vprasanje, kako slovenske otroske in najstniSke revije
reprezentirajo medije.

V prvem podpoglavju bom opisala namen raziskave, kjer bom postavila temeljno
predpostavko in pojasnila pojme, ki se nanjo nanaSajo. V drugem podpoglavju bom opisala
metodologijo, po kateri je potekalo zbiranje podatkov in metodo, ki jo bom uporabila pri

analiziranju podatkov. V zadnjem podpoglavju pa bom predstavila rezultate analize.

4. 1. Namen raziskave

V poglavjih o otrokovem dojemanju medijskega in realnega sveta sem poudarila, da otrok v
svojem mentalnem svetu enaci vsebine, dogodke, osebe in dozivljaje, ki jih sprejema iz
medijskega ali realnega sveta. Obojim do dolocene starosti tudi brezpogojno verjame in
zaupa. To vpliva na njegove kognitivne predstave o vseh dejavnikih sveta okoli njega,
vklju¢no o medijih.

Tudi v poglavju o pomenu vrstnikov kot socializacijskega faktorja sem prikazala velik pomen
medijev v razSirjanju mladinske kulture. Mediji s svojim delovanjem tudi na tem podrocju

igrajo pomembno vlogo.

Glede na to, da mediji s svojim delovanjem vedno ponujajo reprezentacijo dogodkov'’, ki pa
otroke in najstnike lahko tudi zavaja, bom skuSala raziskati, v kak$ni luci revije, kot eden
pogosteje uporabljanih medijev v tej starostni skupini, predstavljajo medije svojim bralcem.

Zanimalo me bo, kateri se pojavljajo najveckrat in v kakSen kontekst so postavljeni.

' Lutharjeva reprezentacijo definira kot »druzbeni proces predstavitve, ustvarjanja smisla znotraj oznaéevalnega
sistema, ki je na voljo — od govorice in tiska, do filma in televizije. Reprezentacije pa so druzbeni produkti
znotraj druzbenega procesa predstavitve« (Luthar, 1992:22-23).

Reprezentacija »oznacuje nacin, na katerega mediji re-prezentirajo dogodke, realnost« (Branston in Stafford,
1996: 78). Naj bodo videti ali sliSati $e tako realni, niso nikoli samo prezentacija, ampak vedno konstrukcija
realnosti.
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Pri raziskovanju bom izhajala iz predpostavke, da revije po nacelu modela prednostnega
tematiziranja nekatere medije izpostavljajo v vecji, druge pa v manjsi meri. Kot sem opisala
ze v tretjem poglavju o teorijah medijskih uc¢inkov, model prednostnega tematiziranja izhaja
iz prepri¢anja, da mediji s svojim delovanjem vplivajo na selektivno pozornost posameznika
do tematike, ki je v mediju predstavljena. Obenem izhajam tudi iz predpostavke, da mediji
obCinstvom posredujejo reprezentacijo sicer realnega dogodka in na ta nacin vplivajo na

percepcijo samega dogodka (Hall, 1997).

V skladu s temi predpostavkami bom v empiri¢cnem delu diplomskega dela skusala ugotoviti,

kateri medij je v revijah najveckrat izpostavljen in kaj to pomeni za mlade bralce.

4. 2. Zbiranje podatkov in metoda

V analizo so bile vkljucene revije Cicido, Ciciban, Pil in Smrklja. Analizirala sem vse izvode
teh revij v obdobju Sestih mesecev in sicer od septembra 2000 do februarja 2001. Vse $tiri

revije so mesecniki, torej bo analiziranih Sest Stevilk vsake revije.

Prvi korak raziskave je bil razvrstitev medijev v kategorije. Dolocila sem pet kategorij, in
sicer televizija, knjiga, ¢asopis, racunalnik in glasba.V posamezno kategorijo sem uvrstila
besede, ki so povezane z medijem, po katerem je kategorija poimenovana. Tako so v
kategorijo televizija vkljuene besede televizija, film, kino, filmska zvezda, nadaljevanka,
nanizanka in oddaja, prav tako pa tudi slika televizije, filmskega igralca, kina. V kategorijo
knjiga se uvrs€ajo besede knjiga in slika knjige, oziroma dejanje branje. Naslednja kategorija
je Casopis, kamor spadata Se revija in Solsko glasilo, prav tako pa tudi slike teh treh medijev.
Sledi kategorija racunalnik in sem je vkljuceno vse, kar je povezano z racunalnikom in
njegovo uporabo, tako v besedni kot slikovni obliki. V to kategorijo je vkljuc¢eno tudi vse, kar
je povezano z internetom, saj je delovanje enega povezano z drugim. Ko uporabljamo internet
zraven posledi¢no uporabljamo tudi racunalnik. Sem so torej vkljucene tudi besede kot so

spletna stran, modem, deskanje po internetu in Se ostale, ki so povezane z internetom in
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njegovo uporabo.

Peta kategorija se imenuje glasba. Sem so vkljuceni radio in drugi mediji, povezani z glasbo.
To so na primer zgoScenka, predvajalnik zgoscenk, avdio kasete, videospot in podobno. Kot
pri kategoriji film, kamor so vkljuene filmske zvezde, so tudi v to kategorijo vkljucene

popularne glasbene zvezde in najstniski idoli s glasbenega podrocja.

Metoda, ki jo bom uporabila, se imenuje kriticna diskurzivna analiza.

Ta nacin analiziranja tekstov se je prvi¢ pojavil proti koncu Sestdesetih in zacetku
sedemdesetih let prejSnjega stoletja. Metoda se je razvila iz razlicnih smeri, kot so
antropologija, etnografija, lingvistika, poetika, psihologija, mikrosociologija, mnozi¢no
komuniciranje, zgodovina, politi¢ne vede in ostale humanisti¢ne vede (Van Dijk, 1991).
Nanasa se na analiziranje razli¢nih kontekstov diskurza, saj skuSa specificno pokazati, kako
kognitivni, socialni, zgodovinski, kulturni in politi¢ni kontekst uporabe jezika in komunikacije

vpliva na vsebino in pomene teksta (Van Dijk, 1988, 1991).

Raziskuje dve dimenziji, in sicer tekstualno in kontekstualno. Tekstualna dimenzija,
imenovana tudi analiza vsebine tekstov, se nanaSa na skupek struktur diskurza na razli¢nih
stopnjah opisovanja. Namen analize vsebine tekstov je identificirati in presteti pojav dolo¢ene
karakteristike ali dimenzije v tekstu (Hansen, Cottle, Negrine, Newbold, 1998).

Kontekstualna dimenzija pa povezuje te strukture opisovanja v dolo¢ene kontekste, pri cemer
se nanasSa na proces dekodiranja, interpretacije, shranjevanja in reprezentacije ter vlogo teh

procesov glede na prej$nje znanje in prepricanja bralcev (Van Dijk, 1991, 1988).

V primeru raziskave, ki jo izvajam, me torej zanima, kako analizirane revije reprezentirajo
medije, ki sem jih razvrstila v pet kategorij. S pomocjo tekstualne analize bom pridobila
kvantitativne podatke o Stevilu pojavljanj medijev v posamezni reviji. Tiste, ki se bodo
pojavljali najveckrat, bom podrobneje analizirala, pri analizi pa bom izhajala iz konteksta, v

katerem se bodo pojavljali.
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4. 3. Vsebinska interpretacija rezultatov

V tem poglavju bom opisala glavne medijske znacilnosti analiziranih revij in skuSala
prikazati, v kaksni luci predstavljajo medije svojim mladim bralcem. Dolo¢iti je bilo mogoce

nekaj splosnih dognanj, ki sem jih strnila v spodnjo tabelo. 1z nje je razvidno, kateri mediji so

pri doloceni reviji najbolj izpostavljeni in kaksna je njihova vsebinska interpretacija.

Tabela 1: Izpostavljeni mediji in njihova vsebinska interpretacija

CICIDO CICIBAN PIL SMRKLJA
IZPOSTAVLIJENI - knjiga - knjiga - knjiga - glasba,
MEDIJI - racunalnik, |- racunalnik, - glasba televizija,
internet internet - Casopis film
- televizija - raunalnik,
- raCunalnik, internet
internet

VSEBINSKA - favoriziranje |- favoriziranje - sistemati¢na |- zvezdni$tvo
INTERPRETACIJA | branja branja razlaga - oglasevanje
KONTEKSTA - oglasevanje |- oglaSevanje delovanja

vsakega

medija

V reviji Cicido je najveckrat izpostavljena knjiga, ki se pojavlja v leposlovnem delu revije,
torej v zgodbicah in v slikovnem delu revije. V nekoliko manjs$i meri se pojavlja racunalnik
oziroma internet. Pojavlja se izklju¢no v obliki internetnega naslova v oglasih. Vsebinska
interpretacija konteksta pojavljanja medijev v reviji Cicido se bo torej nanasala na pomen
branja in oglaSevanja v otrokovem zivljenju.

V reviji Ciciban sta ravno tako izpostavljena knjiga in internet, pri Cemer se vsebinska
interpretacija konteksta tudi v tem primeru nanasa na branje in oglasevanje. Pri razlagi

pomena branja in oglasevanja za otroke se bom nanasala na obe reviji hkrati.
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V Pilu so vsi mediji izpostavljeni v enaki meri in v enakem kontekstu. Vsak medij se pojavlja
v svoji rubriki in je prikazan s staliS¢a vzgoje za medije. V primeru Pila se bom pri vsebinski
interpretaciji konteksta nanaSala na pomen vzgoje za medije mladih.

V Smrklji je bilo zelo tezko dolociti meje, kje je izpostavljen en in kje drug medij. Najveckrat
se pojavljajo v povezavi z znanimi osebnostmi, zvezdami, zato bom pri tej reviji vsebinsko

interpretacijo konteksta izvedla na primeru zvezdnistva v najstniSkih revijah.

4. 3. 1. Za najmlajSe branje in oglaSevanje

Ciciban ali revija za najmlajSe je zacCel izhajati takoj po koncu druge svetovne vojne, in sicer
leta 1945. 1zdaja ga Zalozba Mladinska knjiga. Revija je namenjena otrokom od sedmega do
enajstega leta, oziroma otrokom nizje stopnje osnovne Sole.

Cicido ali revija za predsolske otroke je sprva izhajala kot priloga za najmlajse reviji Ciciban,
septembra 1998 pa je postala samostojna revija. Namenjena je otrokom do sedmega leta
starosti, torej predsolskim otrokom.

Reviji sta si po zgradbi in zasnovi zato zelo podobni. Pri obeh je opaziti delitev na leposlovni
in slikovni del, na koncu obeh pa je Se nekaj sponzorskih prispevkov. V obeh je tudi nekaj t. i.
poucnih prispevkov, v katerih so predstavljeni razli¢ni poklici ali motnje v razvoju ¢loveka, ki

. . " 16 vo 1+ -
je zato prikrajsan »normalnega«'® Zivljenja.

Analiza je pokazala, da se knjiga in racunalnik v obeh revijah mediji pojavljata priblizno
enako, s ¢imer mislim tako na $tevilo pojavljanj kot tudi na kontekst. Najveckrat se pojavlja
knjiga, nekoliko manj pa racunalnik oz. internet. Pojavljajo se tudi drugi mediji, vendar ne v
tolik$ni meri, da bi lahko govorila o izpostavljenosti, zato se bom pri razlagi omejila samo na
kontekst, v katerem se pojavljata knjiga in internet.

Knjiga se pojavlja v leposlovnem in slikovnem delu pa tudi v obliki oglasa. Rac¢unalnik oz.

internet se pojavlja zgolj v obliki oglasa.

' »Normalno« Zivljenje glede na kriterije, ki jih postavlja druzba, v kateri Zivimo.
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4. 3. 1. 1. Izpostavljeni mediji v Cicibanu in Cicidoju

Knjiga
Knjiga se pojavlja v tekstu, v slikah in v oglasih. V Cicidoju je knjiga ve¢inoma omenjena v
kontekstu oglasa, saj so leposlovne zgodbice, objavljene v reviji, vse v celoti izSle pri zalozbi
Mladinska knjiga. Tako je na koncu vsake od teh zgodbic poudarjeno, pri kateri zalozbi je ta
knjiga iz§la, na katerem internetnem naslovu najdemo ve¢ informacij o njej, prav tako tudi
telefonsko Stevilko in informacijo, da je knjigo mozno kupiti v najblizji knjigarni.
Na naslednji strani je primer knjige v oglasu iz revije Cicido. Taki primeri se pojavljajo v

Cicidoju in Cicibanu.
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Slika 1: Primer pojava knjige v oglasu v reviji Cicido

lisica je odprla - in pred hiso so stali vsi njeni prijatelji. Jazbec,
polh, sova, zajci, medved, volk, veverice, jeleni, srnjaki, ptici -
vsi so prisli za njen god! Na travi je lezala kraljevska vecerja.
Bilo je vseh vrst mesa, potica, struklji, sadje, cokolada in vseh
vrst vina. Okrog in okrog so letale kresnicke in svetile, kot da
je dan. Ptici so peli in godci so godli, lisica pa je bila tako
vesela, da 3e govoriti ni mogla. No, in potem so jedli in pili in
plesali, dokler niso ugasnile zadnje zvezde. Sele takrat so odsli
spat.

lahko si mislite, kako sladko je zaspala lisica ... Kajti vedela je,
da jo imajo v gozdu radi in da ima veliko dobrih prijateljev.

i

Vir: Cicido, oktober 2000
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V Cicibanu se knjiga predstavlja Se na razlicnejSe nacine kot v Cicidoju. Poleg slikovnega
dela, kjer lik bere, in leposlovnega, torej v zgodbicah, je knjiga predstavljena tudi kot predlog
za darilo in kot element v krizanki. V Cicibanu je knjiga omenjena tudi v Ze omenjenih
»poucnih« prispevkih, in sicer kot pripomocek uciteljem ali v prispevku o slepoti in kratkem
kvizu o poklicih, vendar je teh primerov malo.

Na naslednji strani je primer pojava knjige v slikovnem delu Cicibana.
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Slika 2: Primer pojava knjige v slikovnem delu Cicibana

Napisala: Zofia Gorczyka Narisal: Marjan Mancek
Prevedel: Tone Dodllek

BISTROUMNI BOBI

Ale$ ima psa, ki mu je ime Bobi. Bobi je zelo bistroumen pes. Tako mislijo tudi
vsi Alesevi prijatelji.

A zakaj tako mislijo? Prisluhnite.

Neki dan je Alesev oce prigel v dnevno sobo in videl, da Bobi lezi v njegovem
naslanjacu. Sel je do okna, pogledal na vrt in zaklical: »Macek! Magek na
nasem vriul«

Vir: Ciciban, november 2000
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Ker se knjiga pojavlja najveckrat in je namenjena branju, lahko iz tega sklepam, da sta tako
Ciciban in Cicido zelo pozitivno opredeljena do branja. Govorimo lahko o »favoriziranju«
branja. Ce se izrazim drugade, od vseh medijev najbolj spodbujata uporabo knjige. O pomenu

branja za mlade bom spregovorila kasneje.

Internet
V revijah Cicido in Ciciban se v oglasih pojavljajo internetni naslovi oglaSevalcev. V reviji je
veC ze prej omenjenih sponzorskih prispevkov in strani. Ob vsakem takem oglasu se pojavi
tudi internetni naslov. Vprasljivo je, ali lahko v tem primeru sklepamo, da je revija z
izpostavljanjem tega medija kakorkoli opredeljena do tega medija, saj to, da se v oglasu
pojavi tudi internetni naslov, od urednikov zahteva oglasevalec. Pri vsebinski interpretaciji

konteksta, v katerem se pojavlja internet, zato bom izpostavila oglaSevanje.

4. 3. 1. 2. Pomen branja za otroke

Ciciban in Cicido sta reviji, ki na prvem mestu spodbujata branje. Leposlovni del revije
predstavljajo zgodbice iz knjig. V slikovnem delu je branje veckrat prikazano kot neko
pozitivno dejanje, drugi primer pojavljanja knjige v slikovnem delu pa je slika otroSke sobe,
kjer so knjizne police polne knjig, Ceprav je ta slika ilustracija prispevku, v katerem knjiga ali
branje nista posebej omenjena. Otroci, katerim je Cicido namenjen, e ne znajo brati, zato je

namen vseh teh zgodb, da jih star$i preberejo z njimi.

Branje je zelo pomembno za dober jezikovni in govorni razvoj otroka. Da otroci razumejo
pripoved, morajo prebrano ali poslusano besedilo pretvoriti v svoje mentalne predstave o
osebah in dogajanju, pri tem pa uporabijo svoje znanje in predstave, ki jih imajo o pomenu
besed in vseh drugih izkuSnjah (Grosman, 2003: 10).

Na tem mestu se pojavlja vprasanje, zakaj je branje neke vsebine (na primer pravljice) tako

drugac¢no od gledanja iste vsebine na televiziji. S tem, ko otrok poslusa ali bere sam, si mora

.....
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pomembno za kasnejSi kognitivni razvoj. Branje je aktivnost, ki je zelo dobra vaja v rabi
jezika, prispeva pa tudi k razvoju in izboljSanju pisanja, posluSanja, govora in spoznavanja
novih besed ter njihove uporabe. Ce otrok pravljico gleda na televiziji, s tem ne spodbuja

nobene od teh lastnosti (Grosman, 2003).

Branje je individualni proces, ali pa poteka v povezavi bralec — poslusalec, pri cemer je bralec
ponavadi starejSa oseba, ki ji poslusalec zaupa in se z njo pocuti varnega (eden od starSev ali
starih starSev, starejSi brat ali sestra, ucitelj, u€iteljica ...). Ponavadi poteka v prijetnem okolju
in primernem ¢asu dneva. To je pomembno predvsem pri otrocih, saj je branje zanje opravilo,
pri katerem so sprosceni, se pocutijo varne in blizu z osebo, ki jim bere. To prispeva k

samozavesti otroka, prav tako pa se bralec in poslusalec ob tem zblizata (Grosman, 2003).

Strokovnjaki za vzgojo za medije svetujejo uporabo vseh medijev, pri emer naj bi se starsi
ali skrbniki z otroki o teh medijih in vsebinah pogovarjali in jim skusali razloziti potek
nastajanja in namen teh vsebin. Branje je eden od nac¢inov uporabe medija, ki starSe na nek
nacin prisili, da jih opravljajo skupaj z otrokom, v nasprotju s televizijo, kateri so otroci

prepusceni sami.

4. 3. 1. 3. Otroci in oglasevanje

Oglasevalska industrija se zaveda, da predstavljajo otroci in mladi zelo pomemben delez
oglasevalske publike. S tem mislim na oglasevanje, namenjeno samo otrokom in oglasevanje,

namenjeno $irsi publiki.

Prvi razlog za to je sprememba nacina zivljenja v razvitih druzbah v zadnjih nekaj desetletjih.
Star$i svoje otroke vzgajajo bolj permisivho kot nekdaj, odnos star§i — otrok temelji na
pogajanju in konsenzu. V procesu nakupnega odlocanja in posledicno nakupu se upostevajo
tudi otrokove zelje in mnenja (Valkenburg in Cantor, 2001).

Zaradi boljSega zivljenjskega standarda in dejstva, da so v danasnjem razvitem svetu

najpogostejSe druzine z enim ali dvema otrokoma, imajo tudi otroci dostop do lastnega
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denarja. Starsi jim nudijo zepnino ali pa si denar kako drugace zasluzijo. Tako otroci in mladi
postanejo sami potrosniki in ne ve¢ le soudelezenci pri nakupni odlocitvi (Valkenburg in
Cantor, 2001).

Tretji razlog pa je zavedanje, da bodo otroci v prihodnosti oblikovali potrosniski trg.
Lojalnost blagovni znamki se mnogokrat oblikuje Ze v rani mladosti (Valkenburg in Cantor,

2001).

»Mediji in s tem tudi oglasi ne vplivajo takoj in uniformno na vse otroke enako, temvec
dolgoro¢no in posredno, odvisno od osebnostnih, socialnih in kontekstualnih dejavnikov«
(Erjavec in Volcic, 1999: 90). Vecina raziskovalcev tega podroc¢ja se strinja, da oglasi
vplivajo na prejemnike, vendar pa se tudi vsi strinjajo, da je te vplive, tako kot vplive

medijev, zelo tezko dokazati.

Dojencki ze v starosti 4-5 mesecev kazejo zanimanje za televizijo, pri osmih mesecih so
spodobni samostojno sedeti in starsi jih lahko posadijo v njim namenjen sedez v nakupovalnih
vozickih od koder opazujejo izdelke na policah. Po nekaj mesecih opazovanja zacnejo te
izdelke prijemati v roke. Pri 18 — 24 mesecih so sposobni na policah prepoznati izdelke iz
oglasov, do starosti dveh let pa so spodobni povezati oglas, ki so ga zasledili v medijih, z
doloCenim izdelkom v trgovini. Pojavi se Zelja po tem, da bi otrok ta izdelek imel
(Valkenburg in Cantor, 2001).

V obdobju od dveh do petih let otroci niso zmozni loCevati realnosti od fantazije, ne loCujejo,
kdaj so izpostavljeni oglasom, kdaj pa drugim medijskim vsebinam. Slepo verjamejo vsemu,
kar zasledijo v realnem in medijskem svetu. To pomeni, da slepo verjamejo tudi oglasom
(Valkenburg in Cantor, 2001).

Prvo locevanje med fikcijo in realnostjo se pokaze v obdobju okoli osmega leta, vendar pa v
veliki oglasom vecini Se vedno verjamejo. To je tudi obdobje, ko se pri otroku podaljsa Cas
koncentracije, kazati zacnejo zanimanje za bolj zapletene medijske like in vsebine, kamor
spadajo tudi oglasi. V tem obdobju otroci opravijo tudi svoj prvi nakup (Valkenburg in
Cantor, 2001).

Do te starosti zelja po posedovanju oglasevanih izdelkov neprestano raste. V oglasih se

pojavljajo znane osebe, ki jih otroci povezujejo z lastnostmi likov, ki jih te osebe v filmih,
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videospotih,... igrajo. Oglasi so barviti, kratki, ponavadi imajo lahko zapomnljivi slogan. To
jih naredi otrokom $e bolj privlacne.

Sele po osmem letu zagne otrok spoznavati tudi pomen kvalitete izdelka, pojavi se Zelja po
realnih dobrinah, z izku$njami in kognitivnim razvojem pa spoznajo tudi, da oglasom ne gre

slepo verjeti (Valkenburg in Cantor, 2001).

Najvecja problematika v zvezi z oglasevanjem in otroki se pojavlja pri oglaSevanju igrac in
hrane. V oglasih za hrano se ponavadi pojavljajo ljudje lepih postav, z lepo grajenimi telesi,
ali pa je prikazana sre¢na druzina pri obroku. Ker otroci nimajo kriticnega pogleda na oglase
in jim verjamejo oziroma jih do dolocene starosti ne loCijo od realnega zivljenja, lahko glede
na podatke, ki sem jih navedla, sklepajo, da bo samo dolo¢ena hrana prispevala k lepi postavi
ali sreci v druzini. Podobno je z igraCami. V oglasih so prikazane vecje, z ve€¢ moznostmi za
igro, morda celo v animirani obliki. Ponavadi se s to igrao igra skupina veselih otrok.
Neizkuseni otroci bodo v prepricanju, da jim bo igraca prinesla priljubljenost, vplivali na

nakup, kasneje pa bodo razocarani nad igraco, ki ni taka, kot so si jo predstavljali.

V Cicibanu in Cicidoju se oglasevanje hrane sicer ne pojavlja, igrate pa so dostikrat
prikazane na zgoraj opisani nacin.

Po mojem mnenju veliko vecji problem predstavlja oglasevanje preko sponzorskih
prispevkov.

V prilogi je priloZzen primer oglasnega prispevka, in sicer oglas za Novo Ljubljansko banko,
ki se kontinuirano pojavlja tako v Cicibanu kot tudi v Cicidoju. Prispevek je enigmati¢ne
narave, vendar pa je pri omembi varCevanja navedena samo omenjena banka. Otrok tako

utegne misliti, da se to dejavnost lahko izvaja samo v tej doloceni banki.

4. 3. 2. Vzgoja za medije v Pilu
Pil je zacCel izhajati leta 1948. Najprej se je imenoval Pionirski list, s spremembo politicnega

sistema v Sloveniji se je preimenoval v Pisani list, kratica Pil/ pa je ostala. Izdaja ga Zalozba

Mladinska knjiga.
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Revija je namenjena mladini od desetega do petnajstega leta oziroma vi§ji stopnji osnovne
Sole.

Pil uposteva mladostnikove potrebe po zabavi in izobrazevanju. V njem najdemo glasbene
lestvice, izobrazevalne prispevke o kulturi, televiziji, racunalniStvu, internetu, knjigah,
prostoCasnih dejavnostih, rubrike, namenjene najstniSkim problemom, predstavitve uspesnih

mladih, ...

Mediji so v tej reviji predstavljeni zelo sistematicno. Vsakemu od medijev je namenjena ena
do dve strani in revija se ukvarja tako z zabavno platjo uporabe posameznega medija (npr.
deskanje po internetu, glasovanje za naj pesem meseca, ...) kot tudi z razlago delovanja in
nepoznanih moznosti uporabe medija. Lahko bi se torej izrazila, da je revija usmerjena k
vzgoji za medije. Predstavitev je podobna za vse medije zato bom prilozila le en slikovni

primer, in sicer za internet in racunalnistvo.

44



Ana Stanovnik (2003): Otroske in najstniske revije o mnozicnih medijih, FDV

Slika 3: Primer rubrike Racunalnistvo v Pilu

Sﬂh s »starimi« in »sméunp« N i
 novimi prijatelji
et zelo  Po internetu imamo lahko stike s pnjale!p, ki sobo, pezdr_ v lﬁvxoée Ko 3re§ se Q'aslcr
, vemo. jih poznamo v vsakdanjem Zivljenju, lahko pa:- vis. Ce tikdo pdﬁnsa, svetuje, se zahvalis. Ne |
pal'nol‘jo is¢emo tudi nova prijateljstva, ia!l§ in ne dela§ stvari, ki jih ne bi poéeL e bl'
ci razis-  Stiki med starimi pnTateIﬁ' pointernetu so prist- sk'upa; dogajalo na‘uhcn v§b|i, doma ..
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Vir: Pil, februar 2001
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Mediji se redko pojavljajo Se v intervjujih, knjige v zgodbi, vzeti iz doloc¢ene knjige, v kazalu
se pojavijo glasba, knjige, racunalnistvo in televizija, ker so to naslovi rubrik oziroma

prispevkov, ki so v reviji.

4. 3. 2. 1. Izpostavljeni mediji v Pilu

Knjiga

V wvsaki Stevilki je na eni ali dveh straneh rubrika »knjige«, v kateri so predstavljene
najaktualnejSe knjige za mlade, ki so ta Cas izSle pri slovenskih zalozbah. Vsaka knjiga je
predstavljena tako vsebinsko kot tudi vizualno. Pravzaprav vsaka knjiga, ki se pojavi tu,
predstavlja oglas, vendar sem v tem primeru na ta pojav gledala SirSe, saj je v eni rubriki
predstavljenih ve¢ knjig, ki zajemajo mladinsko tematiko, ki je povezana tudi z vsebinsko
zasnovo vsake Stevilke revije'”.

Knjige se drugace pojavljajo Se v nekaj intervjujih, ¢e intervjuvanec na primer pove, da v
prostem casu bere ali podobno. Enkrat se je pojavila tudi v rubriki »Teta Justi«, to je rubrika,

kamor mladi pisejo o svojih problemih in namisljena teta Justi jim odgovori.

Glasba
V Pilovi rubriki »glasba« je predstavljen/a glasbenica ali glasbenik ali pa glasbena skupina.
Objavljen je intervju z enim ali vec¢ ¢lani skupine ali solo pevko ali pevcem.
V vsaki stevilki je glasbena lestvica »pilova pop lojtra«, zraven pa Se glasbene novicke, kjer
objavijo razne novice o najpopularnejsih slovenskih in tujih glasbenikih. » Pilovo pop lojtro«
oblikujejo bralke in bralci s svojimi glasovnicami, ki jih posSiljajo na revijo. Ta rubrika ima

tudi svojega sponzorja, ki vsaki¢ izzrebanemu glasovalcu podari radijski sprejemnik.

Televizija
V rubriki »televizija« je predstavljena na primer nova izobrazevalna oddaja Televizije

Slovenija, v eni od Stevilk je intervju z mlado slovensko reziserko, predstavitev novega

' Vsaka §tevilka Pila je namreé posveéena doloGeni temi, kot na primer prezivljanje prostega ¢asa, poklicna
usmerjenost, Sport...
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slovenskega filma, ki se snema ali predstavitev praznicnega programa. Spet se pojavi problem
oglasa, saj je vedno predstavljena le Televizija Slovenija, vendar sem tako kot pri knjigah
opazovala §irsi kontekst. V tej rubriki je predstavljeno tudi delo »izza kulis«, predstavljeno je,
kako nastaja film, kaj o njem menijo glavni igralci, reziser in drugi vpleteni v nastajanje. Pil
predlaga tudi, kaj je za mladostnike vredno ogleda. Predstavljen je torej kriti¢en odnos do
televizije, premisljeno je, kaj bo predstavljeno in kaj ne. Predstavitev torej spodbuja h
kritiénemu gledanju televizije, v rubriko pa so predvsem oddaje, ki so zares kvalitetne in se

mladostniki iz njih lahko nekaj naucijo.

Casopis
Sam cCasopis se v reviji ne pojavlja, se pa pojavlja Solsko glasilo, kar sama uvr§¢am v
kategorijo Casopis, saj je to v bistvu Casopis za mlade. V vsaki Stevilki je rubrika, namenjena
predstavitvi Solskih glasil z razli¢nih Sol. Opisan je tudi postopek, kako Solsko glasilo nastaja

in objavljenih je nekaj prispevkov iz izbranih glasil.

Racunalnik
Tako kot za televizijo, knjige in glasbo, tudi za internet in raCunalni$tvo obstaja posebna
rubrika izobraZevalne narave. Avtor te rubrike je na zaCetku Solskega leta naredil raziskavo
med otroci na dveh Solah, pri ¢emer je ugotavljal, koliko pravzaprav poznajo internet, njegovo
delovanje in zmoznosti. Ugotovil je, da internet in raCunalnike otroci sicer znajo uporabljati,
ne loc¢ijo pa natan¢no med vsemi pojmi, ki se pojavljajo v zvezi z njim, ni jim jasno, kako vsa
stvar deluje, kako se je zacela in podobno. Tako skozi celotno leto v Pilu objavljajo
izobrazevalne prispevke o internetu in njegovem delovanju. Prispevki vsebujejo razlago in
predstavitve dolocenih internetnih strani, razlago, kako se internetno stran sploh lahko naredi,

bralci izbirajo svojo najbolj priljubljeno stran itd.

4. 3. 2. 2. Pomen vzgoje za medije

Glede na teme, ki se pojavljajo v Pilu, predvsem pa na nacin, na katerega so predstavljene,

lahko sklepamo, da so ustvarjalci te revije medijsko pismeni ljudje. Medijska pismenost je
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bistvenega pomena, da ¢lovek v danaSnjem casu lahko razume, »kako mediji delujejo, kako
producirajo pomene, kako so organizirani in kako jih pametno uporabljati na kreativen nacin«
(Erjavec in Volcic, 2000: 7). Le medijsko pismen ¢lovek se zaveda vloge, ki jo mediji igrajo v
zivljenju vsakega posameznika. Medijsko pismenost dosezemo s stalnim medijskim
izobraZevanjem.

Medijska pismenost in medijsko izobrazevanje oz. vzgoja za medije sta dva razli¢na pojma.
Medijska pismenost, katere definicijo sem navedla Ze prej, je posledica kvalitetne vzgoje za
medije, ki se nanaSa na izobraZevanje o vseh medijih'®. Ukvarja se z vprasanji lastnistva
medijev, reprezentacije, nadzorovanja objavljanih vsebin, ideologijo, stereotipiziranjem vlog,

... (Erjavec in Volcic, 2000).

Mnogokrat se preko mnozi¢nih medijev izobrazujemo o vsakdanjih stvareh, kot so staranje,
reSevanje drobnih zivljenjskih tegob, zivljenju drugacnih, zivljenju ljudi, ki se gibljejo v
razli¢nih krogih. Redkokdaj pa pomislimo, da obstaja verjetnost, da mnozicni mediji ne
prikazujejo resnice. V tem primeru so posebej obcutljivi otroci, saj Se ne znajo kriticno
presojati vsega, kar vidijo, sliSijo ali preberejo. Naloga vzgoje za medije je, da preko razlage
nastajanja televizijske oddaje, Casopisnega clanka ali knjige spodbudi razmisljanje o tem
procesu in o tem, kaj to pomeni. Torej razmislek o tem, da vsako medijsko vsebino ustvarjajo
ljudje, ki imajo svoje vrednote in dogodke vidijo na svoj nacin. Da je marsikdaj vpletena
lastniSka mreza, ki doloca, kaj bo objavljeno in kaj ne, ter da je za financno dobro medija
treba objavljati veliko oglasov. Kdor se tega zaveda, je zmoZen kriti¢ne presoje neke medijske
vsebine.

Z razlago delovanja, nastajanja in ustvarjanja medijskih vsebin skusajo ustvarjalci revije Pil
svoje mlade bralce spodbuditi h kriticnemu razmisljanju in jih tako pripraviti na »spopad« z

mediji, ki vladajo svetu odraslih.

1 Cy .. . .. ey e . .. vy e e e v .
¥ vkljuéno z majicami (T-shirti) z razli¢nimi napisi, modo, otroskimi igra¢ami...
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4. 3. 3. Zvezdniska Smrklja

Smrklja je slovenska najstniSka revija, ki je zacela izhajati 1996. Je mesecnik, izdaja jo Delo
revije d.d., namenjena pa je mladim, starim od 13 do 19 let. Je komercialne narave in se
vecinoma financira z oglasi, nekaj manj pa s prihodki od naro¢nin. Posledica tega je, da je v
reviji ve€ oglasov kot samih prispevkov. Veliko je tudi sponzoriranih oglasnih prispevkov.

Revija je namenjena najstnikom, ki so prav posebna skupina ljudi. Niso ve¢ otroci, prav tako
pa Se ne odrasli. Najstniki v mnogih primerih prejemajo Zepnino in v »pop industriji«
predstavljajo pomembno trzno skupino. Zanjo je znacilna posebna kultura oblacenja, posebne
zvrsti glasbe in raznih trendov, ki jih najstniki seveda spremljajo, ker hocejo biti »in«. K
razSirjanju mladinske kulture prispevajo tudi najstniske revije, saj se le-ta odraza v njih.
NajstniSke revije so popularen mnozicen medij, ki se na mlade obraca na poseben nacin in jim
omogoca povratno komunikacijo. Tako lahko na revije gledamo tudi kot vir kulture mladih

(Kehily, 1999).

Revija Smrklja torej zadovoljuje najstniSke potrebe po zabavi, obvescenosti o dogajanju na
glasbeni in filmski sceni, pomoci pri problemih v $oli, ljubezni, prijateljskih in starSevskih

problemih.

V tej reviji je bilo zelo tezko razloCiti, kdaj se pojavlja doloen medij, saj se mediji v
prispevkih prepletajo med seboj. Tako na primer pojav ameriSke zvezdnice Jenifer Lopez
lahko uvrs¢amo tako h glasbi kot tudi k filmu in televiziji, saj je pevka in igralka. Podobnih
primerov je zelo veliko, pravzaprav lahko reCem, da je Smrklja revija, v kateri se mediji
najveckrat pojavljajo skozi zvezdnistvo. Prav tako pa se »zvezde« v Smrklji pojavljajo v
oglasih (za kozmeticne izdelke, za blagovne znamke oblacil, ...). Pojavljanje zvezd v
najstniskih revijah je pogosto, saj uredniki pravijo, da je zvezde najlaze prodajati — zvezde, ki
so sposobne prodajati svoje filme, zgoscenke, ... so zagotovo sposobne prodajati tudi revijo

(McRobbie, 2000).

Medije bom v tej reviji predstavila skozi zvezdnis$tvo in oglasevanje, ker pa sta tudi ta dva

pojava v reviji zelo povezana med seboj, ju bom obravnavala istocasno.
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Ceprav je v naslovu revije Smrklja zapisano »revija za fante in punce, je o¢itno, da je revija
v vecji meri namenjena dekletom, saj se po svoji zasnovi zgleduje po popularnih slovenskih in
tujih Zenskih revijah. Tudi raziskovalni podatki kazejo, da revijo v veliki vecini berejo
dekleta, saj naj bi po raziskavi, ki je bila opravljena na celjskem obmogju'’, bralo revijo le 6%
fantov (Zagar, 2002: 20). V obravnavi zvezdni$tva in oglasov bom zato najvekrat navajala

pojem bralke oziroma najstnice.

4. 3. 3. 1. Zvezdnistvo in oglaSevanje

Mladost je obdobje, ko poteka »intenzivno dograjevanje kognitivne, emocionalne in
motivacijske strukture, ki mlademu ¢loveku omogoca avtonomno nastopanje v druzbi« (Ule,
1996: 14-15). To obdobje, imenovano tudi »kriza identitete«, naj bi predstavljalo uskladitev in
uravnotezenje ponotranjenih pri¢akovanj in stali$¢ drugih do posameznika in osebne identitete
posameznika (Ule, 1996).

Slovenski mladi so se v 90.ih letih prejSnjega stoletja preusmerili iz ukvarjanja z druzbo (kot
je bilo znacilno za obdobje pred osamosvojitvijo Slovenije) v ukvarjanje s samim seboj (Ule
1996). Tako lahko re¢emo, da so vrednote slovenske mladine postale zelo podobne vrednotam
mladih v kapitalistiénih drzavah®, kjer se je kultura mladih, kakr§no poznamo danes v
Sloveniji, sploh zacela razvijati. Uletova (1996) navaja, da je za danasnjo mladino v Sloveniji
znacilen znatni odmik od placanega dela in zaposlitve, kot glavnih vrednot, h kvalitetnemu
prezivljanju prostega Casa, zabavi in potros$nji. Spremenila se je percepcija spolnih vlog in
poudarjajo tudi »postmaterialisticne« vrednote, kot so medsebojni odnosi, odkrivanje
duhovnosti, visoko vrednotenje osebnih izkuSenj ... Nove stile in vrednote v potrosnji in

mnozi¢ni kulturi pa prinaSajo in prenaSajo ravno mnozi¢ni mediji (Ule 1996: 18-19).

Najvecji in najpomembnejsi prinasalec in prenasalec kulture mladih je skoraj zagotovo

' »Dijakinje Srednje trgovske $ole iz Celja so naredile raziskovalno nalogo z naslovom Revija Smrklja med
celjskimi srednjeSolci pod mentorstvom Helene Muka, (Zagar, 2002: 20)

% Roche in Tucker (1997) identificirata razvoj najstnistva predvsem v Veliki Britaniji in Zdruzenih drzavah.
Izraz kapitalistiéne drzave naj bi se nanasal za zahodno Evropo in ZDA.
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televizija. Domala po vsem svetu lahko mladi spremljajo enake nanizanke, videospote, oglase
in glasbene oddaje. Televizijski programi, ki jih spremljajo mladi v ZdruZenih drzavah,
Franciji ali Sloveniji so si ali zelo podobni®' ali pa so celo enaki in so jim dodani le podnapisi
s prevodi. Kultura mladih znotraj ene drzave se pomembno prenasa tudi s pomocjo najstniskih
revij*.

Vec¢ avtorjev (Kehily, 1999; McRobbie, 2001) se je ukvarjalo z vprasanjem, kako pomembna
tema najstniskih revij, spolnost, vpliva na dojemanje le-te med najstnicami. Prepricani so, da
revije oblikujejo in definirajo kulturo Zenskosti od najzgodnejSega najstniStva pa do odraslosti
z narekovanjem vlog, ki naj bi bile primerne za dolo¢eno starost.

Najstnistvo je tudi Cas, ki predstavlja miselni razhod s starSi ali starejSimi ter poraja precej
vprasanj o nadaljnjem zivljenju, ljubezni, spolnosti, prijateljstvu, lepoti... Na teh podrocjih
najstniSke revije ponujajo veliko odgovorov, saj v najvecji meri obravnavajo ravno vprasanja
kot so: Kaj naj storim, da me bo opazil?, Kaj naj obleCcem?, Ali sem predebela?, Kako naj se
obnasam na zmenku? ipd. Tematika se vrti okoli fantov, zmenkov, lepote, nacina zivljenja, ki
naj bi ga najstnica Zivela. Ze prej sem omenila, da je pomemben del dana$nje najstniske
kulture individualizacija, vendar pa je ravno najstniStvo ¢as, v katerem imajo zelo pomembno

vlogo sovrstniki in njihovo mnenje.

Tako pridemo do protislovja, ki ga najdemo tako v najstniskih kot tudi v Zenskih revijah.

»Postfeministicne revije (npr. Cosmopolitan) sicer vsebujejo aspiracijski, individualisticni,
jaz-zmorem ton, ki pravi, da moras biti najboljse, kar si, in da ti ni¢ ne sme prekrizati tvoje
poti. Poudarek je na osebnih in seksualnih odnosih, ki potrjujejo ambicije Zensk in njihov
eroticni apetit. Ampak formula teh revij vkljucuje tudi elemente, ki nasprotujejo temu za
Zenske ugodnemu tonu. Kar se tice diet, vadbe, nege koze, celo plasticne kirurgije ponujajo te
revije skrajno dozo lepotnih idealov. Taki clanki so potrebni zato, da so revije zanimive za

oglasevalce, ki jih morebitni ucinki prozenskih tem odrazajo« (Kuhar, 2001: 64).

Najstnice v revijah torej najdejo napotke za zivljenje, obenem pa se zgledujejo po modelih, ki

jih vidijo v oglasih ali berejo njihove nasvete, saj zvezdniki/ce predstavljajo doloceno

*! Koncept izhaja iz iste televizijske hise, prilagoditve so le manjse.
*2 Tudi najstniske revije so si konceptualno podobne v kapitalisti¢no usmerjenih drzavah.
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avtoriteto in najstnice se veckrat obrnejo k njim po nasvet. V tujini so znani tudi primeri revij,
kjer doloCena zvezdnica odgovarja na vprasanja najstnic in revija na ta nacin »narekuje«
vrednote, ki so za najstnika/co pomembne: lepo telo, cudovito ljubezensko razmerje, aktivno
druzabno Zivljenje ... (Dufty in Gotcher, 1996; McRobbie, 1999).

V revijah je vecinoma prikazano predvsem zasebno zivljenje zvezdniSkih osebnosti in ne
pomen njihove glasbene in igralske nadarjenosti. To naj bi mlade zaviralo pri razvijanju

svojih lastnih sposobnosti. Zelijo si le slediti svojemu idolu (McRobbie, 2000).

Oglasevanje in zvezdniStvo se v najstniskih in tudi Zenskih revijah, po katerih se najstniSke
vecinoma zgledujejo, vrti v zacaranem krogu.

Najstnica zeli biti lepa in pri tem sledi trenutnemu lepotnemu idealu, ki ga predstavljajo
zvezdnice. Zvezde se pojavljajo v oglasih in oglasnih prispevkih, saj ponavadi predstavljajo
dolo¢eno blagovno znamko oblacil, Cevljev, li¢il ipd. V revijah se torej zvezdnice, ki jim
zelijo biti mlade bralke ¢imbolj podobne, pojavljajo v oglasih, ki vplivajo na nakupno
odlocitev.

Vendar pa pri tem niso problemati¢ni samo oglasi. Dolgorocno izpostavljanje oglaSevanju
stereotipi¢nih vlog, ki jih imajo zvezdnice v oglasih®, utegne spodbuditi ponotranjenje teh

vrednot in idej (Duffy in Gotcher, 1996).

Zvezde tako postanejo simbol, avtoriteta, oseba, po kateri se lahko zgledujemo, nekdo, ki ga
radi vidimo. Ker nastopajo tudi v oglasih, je logi¢na posledica, da se te lastnosti prenesejo
tudi na izdelek, ki ga oglasujejo.

Tega se Se predobro zavedajo tudi oglasevalci, ki v revijah oglasujejo tako v obliki klasi¢nih
oglasov kot v obliki oglasnih prispevkov, kakrsnih je veliko tudi v Smrklji. V takem primeru
eden od novinarjev napise prispevek o dolocenem produktu, ki ga ta potrosniska skupina
uporablja® in »mimogrede« pohvali izdelek neke blagovne znamke. Urednik bi moral v tem
primeru poskrbeti, da je nekje na vidnem mestu zabelezeno, da gre za sponzorski prispevek,

vendar je ta podatek najveckrat skrit (Duffy in Gotcher, 1996). To vrsto oglasevanja

> Lepa in uspesna Zenska, s polnim druzabnim Zivljenjem.
**ligila, higienski pripomo¢ki, modni dodatki...
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imenujemo tudi prikrito oglagevanje®. Problem pri takem oglasevanju je, da gre za zavajanje
potrosnika, saj je le-ta preprian, da bere sporocilo, ki je neodvisna novinarska informacija

(Zajc in Zavrl, 1998: 652).

Kot primer prikritega sporocila prilagam sliko na kateri so predstavljeni izdelki, ki so se
pojavljali na razprodajah. V zaletnem besedilu je navedeno, da je avtor-ica prispevka
pobrskal-a po zadnjih razprodajah, kar naj bi pomenilo, da si je ogledal-a vse trgovine, ki Se
imajo izdelke na razprodaji. Iz ponudbe naj bi izbral-a nekaj najugodnejsih in jih predstavil-a.
Dejstvo, da je ob sliki izdelka navedena blagovna znamka, cena in trgovina, kjer je ta izdelek

moc¢ kupiti, kaze, da je to oglas, kar pa ni nikjer zabelezeno.

» y»Prikrita oglasevalska sporo¢ila so tista sporogila, ki sicer so oglasevalska, so pa deklarirana kot novinarski
prispevki ali pa bralcu, gledalcu ali poslusalcu niso jasno razpoznavna kot oglasi« (Zajc in Zavrl, 1998: 652).
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Slika 4: Primer prikritega oglasevanja v Smrklji

torbica Manago:
2079,00 SIT

trendi YQOd,e

brskali smo Se po zadnjih razprodajah in nasli nadvse uporabno garderobo po ugodnih cenah. In
tudi je po vseh vremenskih napovedih sodeé od zime komaj kaj ostalo, bodo kosi, ki smo jih izbrali,
ne glede na letnico izdelave, primerni in nosljivi vsaj $e nekaj prinodnjih sezon.

kosi pod o tisocaki

pulover z rozami
Mango: 4199,00 SIT

rokavice Top Shop,
Empaorium: 770,00 SIT

top Shop : 4900,00 SIT
ru:aT%:srm 4116,00 ST ling: barbara juvan
as. :
hiatke Top Shop, Emporium;: 590,00 SIT B‘tg;&:lﬁ: ﬁg‘:um
model: doris
10 Semerictja

Vir: Smrklja, februar 2001
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Raziskava®®, ki je prou¢evala nakupne odlo¢itve mladih, je pokazala, da mladi Zelijo
kontrolirati situacijo, v kateri so se znasli. Zelijo si identiteto mo¢nih zvezdnikov, ki imajo
absolutne odgovore na vsa njihova vprasanja. Na zalost pa so vrednote, ki jih ti zvezdniki
predstavljajo, lepota, romantika, seksualno zadovoljstvo in potrosnja (Duffy in Gotcher,

1996).

26 Raziskava Williama Perryja iz leta 1970. Povzeto po Duffy in Gotcher, 1996.
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5. Zakljucek

Mnozi¢ni mediji nas spremljajo na vsakem koraku nasega zivljenja. Posameznika obdajajo od
rojstva naprej, zato jih vse vec avtorjev teorij o socializaciji uvrs¢a med agente tega procesa.
Raziskovalci so se zaceli ukvarjati z vpraSanjem, koliko mnozi¢ni mediji pravzaprav vplivajo
na svoja obcCinstva, ¢edalje veC pa se jih ukvarja z vprasanjem o vplivu medijev na otroke in
mladostnike, saj obojim primanjkuje socialnih izkuSenj in naj bi bili zato bolj dojemljivi za

vplive mnozi¢nih medijev.

Potrebe otrok in mladostnikov se zelo razlikujejo od potreb odraslih ljudi, zato poznamo
televizijske in radijske oddaje, ki so namenjene posebej njim. Medij, ki se jim najbolj pribliza
v celoti, pa je revija, saj je narava le-te osredotocanje na ozko skupino ljudi s posebnimi

interesi.

V svojem diplomskem delu sem se ukvarjala s tema dvema skupinama prejemnikov medijskih
vsebin — v mojem primeru bralcev revij. SkusSala sem namre¢ ugotoviti, kako slovenske
otroske in najstniSke revije kot eden izmed bolj uporabljanih medijev med mladimi in otroci,
reprezentirajo medije svojim bralcem in s tem vplivajo na njihovo percepcijo le-teh. Izhajala
sem namre¢ iz predpostavke, da revije po nacelu modela prednostnega tematiziranja nekatere
medije izpostavljajo bolj, druge pa manj. Na ta nacin naj bi s svojim delovanjem vplivale na
selektivno pozornost posameznika do tematike, ki je predstavljena. Obenem sem izhajala tudi
iz predpostavke, da mediji obCinstvom posredujejo reprezentacijo tematik, ki jih obravnavajo

in na ta nacin vplivajo na percepcijo le-teh.
V skladu s temi predpostavkami sem v empiricnem delu diplomskega dela skuSala pojasniti
opredeljenost revij do medijev glede na to, kateri medij je izpostavljen najveckrat, skusala pa

sem pojasniti tudi, kaj tovrstna opredelitev za mlade bralce pomeni.

S pomocjo kriti¢ne diskurzivne analize sem analizirala revije Cicido, Ciciban, Pil in Smrklja.

Revije so si med seboj razlicne v takem obsegu, da rezultatov ni bilo mogoce enotno
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interpretirati. Skupna interpretacija rezultatov je bila mozna le v primeru Cicidoja in

Cicibana, rezultati za reviji Pil in Smrklja pa so predstavljeni samostojno.

Rezultati analize so pokazali, da sta v revijah Cicido in Ciciban najveCkrat izpostavljena
knjiga in internet, ki pa se pojavlja izklju¢no v oglasih. To pomeni, da reviji favorizirata in s
tem spodbujata bralno kulturo mladih bralcev.

V Pilu se vsi mediji pojavljajo enakovredno in so predstavljeni z vidika vzgoje za medije, v
Smrklji pa se mediji pojavljajo v kontekstu zvezdniStva, zaradi Cesar je bilo nemogoce

dolociti, kolikokrat se pojavlja dolocen medij, saj se le-ti prepletajo med seboj.

Ob interpretaciji rezultatov se je pojavilo veliko novih vprasanj, ki bi jih veljajo raziskati
natan¢neje. Eno izmed njih je vsekakor pomen pojavljanja interneta v oglasih. Tudi sama sem
se nekoliko dotaknila oglasevanja in otrok, vendar nisem odgovarjala na vpraSanje, ali
dejstvo, da se internet v otroskih revijah pojavlja zgolj v oglasih, vpliva na otrokovo
percepcijo interneta kot vira informacij, ali ga otrok povezuje bolj z oglasevanjem in v njem
ne vidi druge funkcije. Naslednje vprasanje, ki bi ga bilo vredno empiri¢no raziskati je, koliko
na otrokovo in mladostnikovo percepcijo medijev vplivajo drugi dejavniki, kot so starsi,
vrstniki in tudi pojavljanje te tematike v drugih medijih. Sama pri analiziranju nisem
upostevala vpliva starSev na branje revij, prav tako ne staliS¢ urednikov analiziranih revij.

Tudi to sta dve podrocji, ki odpirata mnogo novih vpraSan;.
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