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Povzetek
Potopisna reportaza in potopisni prispevki v Delovi prilogi Trip

Osrednji predmet diplomskega dela so zanri reportazne vrste, konkretneje zanra
reportaza in potopis. Izpostavila sem dva vidika. Prvi govori o reportazi kot
novinarskem zanru, ki se nenehno spreminja, drugi pa o vzrokih za te spremembe, s
poudarkom na prispevkih v Delovi prilogi Trip. Vsebinska analiza prispevkov je
pokazala, da v prilogi ni objavljenih poglobljenih reportaz, ki bi vsebovale stilne prvine
znailne za literarno upovedovanje, zaradi cesar bi jih lahko uvrstili med
literarnonovinarska besedila. Za literarno novinarstvo so znacilne funkcije in lastnosti
obeh podrocij - novinarstva in literature. Novinarska besedila primarno informirajo in
interpretirajo, umetniska besedila pa pritegnejo predvsem z izbranim pisateljevim stilom
pisanja. Potopisni in reportazni prispevki v Tripu so praviloma Sablonski, deskriptivni in
ne sporocajo neke globlje ideje, v njih pa je prevladujo¢ komercialni interes. Te
reportaze so svoj prostor v prilogi Trip dobile zaradi trznih interesov ¢asnika Delo, ki je
svojim oglasevalcem s prilogo Trip ponudil nov in obseznejsi prostor za t.i. turisticne
oglase. V Tripu je reportaza postala trzno blago, s katerim poslujejo lastniki ¢asnika.

Kljucne besede: reportaza, potopis, literarno novinarstvo, Trip

Extract

Travel news feature story and travel writing in the Delo additionTrip

The main theme of my degree dissertation are two journalistic genres - news feature
story and travelogue. I focused on two aspects. The first presents news feature story as a
journalistic genre, which is constantly changing, and the other presents the causes for
these changes with emphasis on travel journals in the Delo Trip addition. Content
analysis of the additions demonstrates that there are no published in-depth news feature
stories containing stylistic elements typical for literary description that would present
the basis for including them in literary-journalistic texts. Typical for literary journalism
are the functions and characteristics of both areas — journalism and literature.
Journalistic texts primarily inform and interpret, whereas literary texts attract mostly
with the writer's specific style of writing. Travel news feature stories and travelogues in
the Trip are routine, descriptive and do not communicate any profound ideas, the
commercial interest prevails in them. These news feature stories got their place in the
Trip addition because of the market interests of the Delo newspaper, which offered its
advertisers a new and extended space for tourist adds. In the Trip news feature story
became a commodity used by the owners of the newspaper for business purposes.

Key words: news feature story, travelogue, literary journalism, Trip
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1. Uvod

V diplomskem delu bom podrobneje obravnavala Zzanre reportazne vrste.
Taksonomija zanrov, ki sem jo uporabila kot izhodiSce analize, se v najvecji meri opira
na razdelitev, ki jo je izdelala Manca Kosir. (Kosir, 1988) Kosirjeva vzpostavi
hierarhijo treh ravni. Na najnizji ravni so posamezni novinarski zanri, ki so glede na
skupne karakteristike zdruzeni v vrste, te pa se glede na svojo orientiranost do
upovedovanega predmeta zdruzujejo v dve veliki skupini — zvrsti (informativna in
interpretativna). Reportazne Zanre zdruZujemo v reportazno vrsto, ki jo uvr§¢amo k
informativni zvrsti. Zanri reportazne vrste so klasi¢na reportaZa, reporterska zgodba in

potopis, posebej pa bom obravnavala Se potopisno reportazo, ki zdruzuje lastnosti tako

reportaze kot tudi potopisa.

Veliko je ze bilo napisanega o tem, ali je reportaza novinarsko besedilo ali literarno
delo? Zelo zanimivo je tudi vprasanje, zakaj doloCene reportaze, ki so objavljene na
primer v Casopisu in so napisane kot novinarsko besedilo, ¢ez ¢as postanejo literarne
umetnine? Pri iskanju odgovorov na ta vprasanja sem se oprla predvsem na ugotovitve
Smilje Amon v njenem delu z naslovom Ustroj reportaze v luci raziskovanj teorije
novinarstva in literarne teorije. Njene ugotovitve glede reportazne vrste predstavljajo
prvi temelj moje naloge. V uvodu v nalogo je Amonova zapisala: »Teorija novinarstva
opredeljuje reportazo kot novinarsko literarno vrsto, ki se je od vseh novinarskih vrst
najbolj priblizala literaturi in se s svojimi najboljSimi deli vanjo tudi vkljucuje.« (Amon
1974: 1) Reportaza torej veze upodobitvene principe in izrazna sredstva obeh obmocij —
teorije novinarstva in literarne teorije. (Amon 1974) Tisto, kar reportazo kot novinarski
prispevek locuje od literarnega dela, je zavezanost porocanju o resnic¢nih in preverljivih
dejstvih, medtem ko je fikcija oziroma navidezna resni¢nost osrednji del umetniskega

literarnega dela.

Mnogi teoretiki reportazo zaradi uporabe posebnega umetniskega jezika uvrscajo v
posebno skupino, imenovano novinarsko-literarna, nekateri pa reportaze sploh ne
uvriéajo k novinarstvu, pa¢ pa med druge literarne oziroma polliterarne vrste. Se vedno
velika vecina tistih, ki so se ukvarjali s preu¢evanjem zanrov reportazne vrste, te Zanre

obravnava v okviru teorije novinarstva in literarne teorije.



Do podobnih ugotovitev kot Amonova je v svoji diplomski nalogi z naslovom
Konstitutivne prvine reportaze prisla tudi Renata Azman, ki poudarja, »da je reportaza v
prvi vrsti novinarsko besedilo, vsaj v trenutku svojega nastanka. Reportaza je napisana
zato, da bi obvescala, /.../ in ¢e se zgodi, da jo spoznavamo tudi kot literarno umetnino,
se je to zgodilo zato, ker je bila upovedana na literaren nacin in jo je upovedal dober
pisec.« (Azman 1989: 3) S tem odgovarja na vpraSanje, zakaj nekatere reportaze
postanejo zanimiva literarna dela, tudi potem, ko dogodek, o katerem porocajo, ni vec

¢asovno aktualen.

Stil upovedovanja je zelo pomembna prvina reportaze. Matjaz Kranjec je v svojem
diplomskem delu Razvoj potopisne reportaze na slovenskem v letih 1848 — 1918 s
teoreticno opredelitvijo reportaze zapisal in potrdil naslednjo hipotezo: »Reportaza je
posebna novinarsko-literarna zvrst, ki nosi v sebi tipi€ne prvine novinarskega izrazanja
— aktualnost, resni¢nost, preverljivost, objektivnost, ki pa tem prvinam dodaja
marsikatere literarne elemente — estetsko oblikovanje, bogat jezik, koncno pa tudi velik
subjektiven avtorjev pristop pri pisanju te zvrsti.« (Kranjec 1978: 7) Reportaza tako kot
druga novinarska besedila svojo snov ¢rpa iz konkretne stvarnosti, vendar se od drugih
novinarskih besedil informativne zvrsti razlikuje predvsem po posebnem, literarnem

stilu upovedovanja. V svoji osnovi pa reportaza je in ostaja novinarsko besedilo.

V prvem, bolj teoreti¢nem delu diplomskega dela bom predstavila nekaj dosedanjih
ugotovitev in pogledov razlicnih avtorjev na umestitev reportaze med novinarska
besedila oziroma med t.i. novinarsko-literarna besedila ter obravnavala glavne
znacilnosti Zanrov reportazne vrste. Predstavila bom tudi novinarski Zanr, ki ga z Zzanri
reportazne vrste druzi poseben umetniski stil upovedovanja. To je novinarska zgodba, ki

jo prav tako mnogi uvrs¢ajo med t.i. polliterarne zvrsti.

Reportaza je ob nastanku praviloma novinarski prispevek, saj ima vse znacilnosti
novinarskega prispevka. Reportaza nas informira o nekem dogodku, kraju in casu.
Informacije so resni¢ne in zato tudi preverljive v objektivni realnosti. Reportaza je
aktualna, njena aktualnost pa je vezana na vsakokratni Cas in prostor. Prav tako je
zanimiva in zabavna. Reportaza se pojavlja v periodicnih publikacijah. Za razliko od
novinarskega prispevka, literarno-umetniski prispevek ustvarja nova spoznanja, nove

odnose znotraj oseb, izpolnjuje posebno estetsko in emocionalno funkcijo, dovoljena,
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celo zazelena, pa je fikcija. Reportaza je nekje vmes, saj iz novinarstva jemlje prostor
objave oziroma medij, jezik, ki se vse bolj priblizuje umetniSkemu jeziku, teme so
zanimive, atraktivne, hkrati pa nas reportaza informira o novih idejah aktualnega ¢asa, v
katerem nastaja. Iz literature reportaza jemlje zlasti umetniski nacin upovedovanja,
spretnosti, s katerimi reporter vpliva na bralceva custva. To so estetske prvine reportaze.

Fikcije v reportaZzi ni, saj je v osnovi zavezana porocanju o resnici.

V drugem poglavju sem nekaj strani namenila tudi sodobni reportazi. Osredotocila
sem se predvsem na tako imenovane turistiCne reportaze in potopise, ki jih pogosteje
zasledimo v prilog Trip. Pravzaprav niti ne gre toliko za prave potopise in reportaze,
paC pa za potopisne in reportazne prispevke. T.i. klasi¢nih reportaz je v osrednjem
slovenskem casniku Se vedno zelo malo, so pa zaradi svojih umetniSkih prvin toliko bolj
izstopajoce in se dotaknejo ve¢ ljudi. Globalizacija in z njo komercializacija sta zajeli
tako medije kot reportazne zanre. Zaradi trznih interesov so mediji reportazi odprli svoj
prostor. Turizem postaja dobrina Siroke potrosnje, naslovniki reportaz (potencialni
turisti) pa smo dobri potrosniki. Delo je leta 2000 prispevkom na temo turizma namenil
16 strani dolgo tedensko prilogo. Reportaza Se nikoli do tedaj v slovenskih dnevnikih ni

imela toliko prostora.

Predmet diplomskega dela je potopisna reportaza v sodobnem periodi¢nem tisku,
konkretneje v Delovi tedenski prilogi Trip. Naloga temelji na hipoteticni misli, da se
pod navidezno krinko informacij o novih krajih, ljudeh in popotniskih izkuSnjah skriva
komercialni interes, ki je celo prevladujo€i. Znotraj okvirov reportaznih in potopisnih
besedil v prilogi Trip prevladuje t.i. komercialna intencija, zelja po dobicku. Ta
sprememba reportaznega zanra se je zgodila, ko se je slovenska javnost obrnila h
kapitalizmu, ki je v zanr reportaze vnesel prevladujoc¢i komercialni interes. Spremembi
druzbenega sistema namre¢ sledijo tudi novinarski zanri. Pravih, klasi¢nih reportaz, ki
so v sebi nosile neko globljo idejo ali angazma, ni ve¢. Namesto sporocil proti vojni,
diskriminaciji, revsc€ini, nasilju, socialni pravicnosti, spostovanju vseh zivih bitij itd. je
v reportaznih prispevkih, ki jih zasledimo v Tripu, v ospredju trzno naravnana ideja —
pridite, zapravljajte in uzivajte v tem. Avtorji teh prispevkov niso uveljavljeni reporter;ji
in potopisci, ki so si skozi ¢as ustvarili svoje ime in kredibilnost pri bralcih. Ti prispevki
so vecinoma delo laikov, bralcev, ki Zelijo deliti svoje izkuSnje z drugimi bralci.

Njihovo pisanje je praviloma Sablonsko, deskriptivno, usmerjeno v 'dekoracijo' in brez
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globljega sporocila. Kljub temu se taksni prispevki berejo, in ker so v veliki vecini delo

bralcev, odrazajo okus ciljne publike.

V drugem delu naloge sem se lotila podrobnejSe analize Delove priloge Trip.
Uporabila sem teoreticno — analiticno metodo, v okviru katere sem preucila 49 Stevilk
priloge Trip. Ker me je zanimalo spreminjanje priloge skozi daljSe Casovno obdobje,
sem se osredotocCila na interval od aprila 2000, ko je Trip postal samostojna priloga, do
1. maja 2004, ko je Slovenija postala ¢lanica Evropske unije, kar je vplivalo tudi na
spremembo turisti¢nih navad Slovencev. Ker na leto izide okoli 50 Stevilk priloge, sem
se odlocila, da se omejim le na eno Stevilko mesecno, ki sem jo izbrala naklju¢no. V
analizi vsebine vseh 49 prilog sem iskala odgovore na naslednja vprasanja: V kolikSni
meri sta novinarska Zanra reportaza in potopis zastopana v prilogi Trip? Kaksne so te
reportaze in potopisi (vsebina), komu so namenjeni? Se priloga Trip zaradi procesa
komercializacije vsebinsko spreminja? Kaksne so te spremembe in ali te spremembe

vplivajo na zanr reportaze?



»Mediji so nova cerkev;
televizija je oltar;

imid? je zakrament. «

(Craft v Kosir 2003: 60)

2. Sodobna reportaza

Zivimo v dobi mnozi¢nih ob¢il, v dobi, v kateri so mediji glavni sooblikovalci
naSega vsakdanjika. »KaksSne Zivljenjske vzorce in sloge naj gojimo, po katerih
dobrinah hrepenimo, kakSne vrednote zastopamo, o tem so Se pred tremi desetletji
odloc¢ale druZina, Sola in Cerkev, danes pa predvsem tisti, ki ustvarjajo podobe na

televizijskem ekranu.« (Kosir 2003: 60)

Novinarji zbiramo informacije, jih selekcioniramo in preoblikujemo ter prek medija
posredujemo javnosti. Zal je tako, da igra kapital v medijskem prostoru vedno vegjo
vlogo, zato t.i. odgovorno novinarstvo izumira, v ospredje pa prihaja trzno naravnano
novinarstvo. Naslovniki novinarskih prispevkov so potencialni potroSniki in vedno
pogosteje se dogaja, da novinarji, posredno ali neposredno, bralcem, gledalcem ali

poslusalcem vsiljujemo dolocene potrebe, dolo¢en imidz.

»Novinarski prispevki ne informirajo o zadevah javnega interesa, temvec predvsem
pripovedujejo zgodbe, ki naj ljudi zabavajo in vznemirjajo. Ne placuje se vec
kakovostna informacija, temve¢ pozornost, ki so jo posamicni mediji in njihovi
novinarji sposobni pritegniti. Vec¢ pozornosti bralcev, poslusalcev, gledalcev, visje
naklade, boljsa poslusanost in gledanost — se pravi vecje zanimanje oglasevalcev za
prostor v mnozZicnem obcilu, s tem pa vecji dobicek. /.../ Medijski veljaki prodajajo
svoja obcinstva oglasevalcem, ti pa polnijo blagajne mogotcev — odlocilnih

usmerjevalcev pogledov sodobnega sveta.« (Kosir 2003: 63-64)

Te ugotovitve lahko povezemo tudi z razvojem oziroma pojavljanjem reportaze v
slovenskem tisku, konkretneje v casniku Delo. Reportaza namre¢ sledi »sodobnim

novinarskim trendome, ki narekujejo trzno novinarstvo. Taks$ni prispevki niso usmerjeni



k posredovanju za drzavljane bistvenih informacij, pa¢ pa k posredovanju atraktivnih,
senzacionalisti¢nih in zabavnih vsebin z namenom, da ustvarjajo ¢im vecji trg za
morebitne oglasevalce. Sodobna reportaza izraza komercializacijo (sodoben duh), zato
je v zadnjih desetih letih njena priljubljenost v slovenskih medijih narasla. Reportaza in
potopis sta zaradi zabavne in poucne vsebine postala zanimiva za oglaSevalce, Delo pa

je na to zanimanje odgovoril s poveCanjem prostora prilogi Turizem s tri na 16 strani.

Prva sprememba je bila opazna kmalu po slovenski osamosvojitvi, ko se je odprl
medijski trg in so se zacCele ekonomske razmere bistveno spreminjati. Takrat se je v
osrednjem slovenskem casniku reportaza pojavljala le redko, in Se takrat je bila bolj
osredotoCena na Sportne dogodke in lokalne prireditve. Po letu 1995 so bile v Delu
reportazi namenjene tri do S§tiri posebne strani, vec¢ji del tega prostora pa so Ze
predstavljale tudi s turizmom povezane reportaze. April 2000 je bil prelomen datum za
reportazo, ki do takrat Se nikoli ni imela toliko prostora v slovenskih medijih. Dotedanja
priloga Turizem je namreC postala samostojna priloga na 16-ih straneh in z novim
naslovom Trip. Veliko spremembo in znak nekakSnega razcveta je oznanjal tudi barvni
tisk. Ta je najbolj vplival na kvaliteto fotografij, ki so postale Se zanimivejSe in
StevilénejSe. V povezavi s tem so privlacnej$i postali tudi objavljeni reportazni in
potopisni prispevki. V tem obsegu je reportaza 'cvetela' le dobro leto in pol. Na prehodu
v leto 2002 se je skrcila iz 16 nazaj na 4 strani in spet postala rubrika znotraj ¢asnika
Delo. Vsebinsko se ni veliko spremenila, le prispevkov je manj, kraj$i so in ne toliko

poglobljeni.

Globalizacija je prodrla tako v medije kot tudi na podroc¢je turizma. Morda na to
podrocje Se mocneje in bolj agresivno. Meje so se odprle, ljudje so zaceli potovati tudi v
tiste dezele, kamor prej niso mogli ali smeli, migracija ni bila ve¢ Zivljenjski proces, pac¢
pa za nekatere kar vsakdanje opravilo. Se veg, potovati je postalo izziv, modna muha, ki
so jo oglaSevalci hitro izkoristili v svoj prid. S samostojno prilogo Trip je Delo pridobil
strani, ki so lahko bile namenjen t.i. turisticnim oglasevalcem. S tem je Delo pridobil

nova obcinstva in nov prostor, ki ga je lahko prodal svojim oglasevalcem.

V reportaznih in potopisnih prispevkih v prilogi Trip se prepletata komercialna in
turistina informacija. Kot sem ze v uvodu omenila, reportaza, ki se pojavlja na straneh

Tripa, za razliko od pravih reportaz ne vsebuje globljega sporocila, pa¢ pa s seboj
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prinasa idejo potrosniStva — pridite in uzivajte. Naslovniki teh prispevkov smo namre¢
potencialni turisti, ki radi beremo in potujemo. Cetudi reportaze niso plod oglasevalskih
agencij in izpod peres lastnikov turisticnih organizacij, pa¢ pa v najvecji meri delo
bralcev in izbira urednika, nam posredno prodajajo neko turisticno destinacijo oziroma
dozivetje. Mediji nam vsiljujejo vrednote in nam narekujejo, kaksne zivljenjske vzorce
naj gojimo in po katerih dobrinah naj hrepenimo. Jasno je, da so potovanja tesno
povezana s posameznikovo osebno rastjo. »Ze stoletja potovanja povezujemo s
Sirjenjem obzorja in osebnim razvojem skozi ucenje in zanimanje za razli¢ne kulture in

razli¢ne nacine zivljenja.« (Middleton v Kepic 2002: 7)

Globalni mediji imajo izredno vlogo pri Sirjenju obzorij in posameznikovih
interesov, naslovnikov, torej potencialnih kupcev, pa je vsak dan ve¢. V svetu medijev
igra kapital odlo¢ilno vlogo. Zal pa je, »da kupci ne segajo v Zep toliko zaradi
vzpostavljanja komunikacijske pravice, oblikovanja svobodnega prostora mnenj in idej,
zaradi demokracije. Kupujejo predvsem to, kar jim je vSec.« (Kosir 2003: 67) In med

vSe¢nimi Zanri so zagotovo tudi reportaZe in potopisi.

Tako reportaza kot potopis sta po svoji zgradbi in vsebini namenjena SirSi publiki.
To sta zanra, ki s svojo notranjo zgradbo uvod — jedro — zakljucek drzita pozornost
bralca od zacetka do konca, z uporabo prvin literarnega jezika pa pisec popestri
dogajanje. Ce je reporter dovolj spreten, potem lahko pri bralcih doseZe, da se
poistovetijo z njim, da dobijo obcutek, kot da so to njihova lastna dozivetja. Dobre
reportaze nas informirajo o nekem kraju in Casu, o tamkajSnjih ljudeh in takratnih

dogodkih. Lahko re€emo, da dobre reportaze izrazajo duh Casa, o katerem pisejo.

Ce se osredoto¢im zgolj na prilogo Trip, potem velja, da so v Tripu obi¢ajno
objavljene dve do tri daljSe reportaze oziroma potopisi. Ker ne gre za t.i. klasi¢ne
reportaze in potopise, bom te prispevke raje imenovala reportazna in potopisna besedila.
Njihovi avtorji so vecinoma laiki, ob¢asni popotniki, ki se posluzujejo t.i. Sablonskega
pisanja, brez vecjega druzbenega angazmaja in globljega humanisti¢nega sporocila. Za
razliko od pravih reporterjev, ki imajo uveljavljeno ime v druzbi in so kredibilne osebe,
tem avtorjem bralci teZje verjamemo, vendar zaupanje v resni¢nost napisanega tu ni ve¢
bistvenega pomena. V ospredje stopi opis pokrajine, njenih prebivalcev in dozZivetje

turista v neki dezeli ter t.i. komercialna intencija z jasnim sporo¢ilom — pridite in

11



uzivajte. Praviloma so avtorji bralci, ki so svojo reportazo posredovali urednistvu Tripa,
to pa se je nato odlocilo, ali bo prispevek objavilo in v kakSnem obsegu. Avtorji za te
prispevke ne dobijo honorarja. So pa te reportaze kot nekaksne razglednice, ki jih
obi¢ajno posiljamo s svojih pocitnic sorodnikom in prijateljem. V mislih imam
vsebinsko povezanost. Z razglednico posiljamo pozdrave v domovino in prve vtise s
pocitnic, te pa lahko nato razSirimo v krajsi ali daljsi reportazi. Dogodek je lahko
celotno potovanje, ali le utrinek z nasSe poti. Reportaze bralcev so zanimive prav zaradi

te osebne izkusnje, ki jo z bralkami in bralci deli popotnik.

Turizem je dejavnost, ki se nenehno razvija in ima moc¢an vpliv na kulturni razvoj
nekega naroda. TuristiCne organizacije se zavedo, da so mediji pomembno sredstvo
oglasevanja njihovih ponudb. Izkoristili so priloznost, ki se jim je ponudila leta 2000,
ko je dnevnik Delo rubriko Turizem razsiril na 16 strani. Delez oglasov turisticnih
agencij, zdravilis¢, kopalis¢, hotelov ipd. se je skokovito povecal. Pojavili so se plaani
oglasni prispevki. Gre za prispevke, ki so napisani kot reportaze s potovanj, vendar
njihovi avtorji niso popotniki sami, pac pa turisticne agencije (naro¢niki oglasov), ki v
svoji sezonski ponudbi vkljucujejo to destinacijo. Tako imenovano prikrito oglasevanje
predstavlja velik problem sodobnih medijev. Meja med oglasevalskimi in novinarskimi
besedili je zabrisana, saj »gre za objavo besedil, ki so videti kot novinarska, a so po
svojem bistvu in izvoru oglaSevalska.« (KoSir 2003: 13) Medijske hiSe, v naSem
primeru Delo, so se pred zakonom zas¢itile tako, da so te prispevke opremile z drobno

oznako 'oglas'.

V Sloveniji je turisti¢na dejavnost dobro razvita in Se povecuje svoj delez pri
gospodarski rasti. Temu primerno se stopnjuje tudi intenzivnost oglaSevanja. Januarja
2002, ko je Trip izgubil status samostojne priloge in se skrcil nazaj na Stiri strani, se
temu sorazmerno ni zmanjSal delez oglasov. Tako predstavljajo oglasi sedaj skoraj
tretjino celotne vsebine. Poleg problema prikritega oglasevanja, bi rada izpostavila Se en
sporen vidik oglasevanja: Naloga novinarja je, da javnost obvesca, naloga oglaSevalcev
je, da javnost prepricujejo. Tezava nastane, ko imamo na primer na isti strani objavljeno
reportazno besedilo bralke ali bralca o obisku nekega muzeja ali s potovanja po nekem
mestu, le malo stran pa je oglas neke turisticne agencije, ki oglasuje to isto destinacijo
oziroma ponudbo. Taksno besedilo prispeva k »boljsi prodaji« te destinacije. Objava

tega prispevka ni bila naro¢ena in placana, je pa politika urednistva tista, ki izbira katera
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besedila in kdaj jih bodo objavili. Ostro in jasno razlikovanje med uredniskimi
vsebinami in oglasi je praviloma strogo zapovedano, kljub temu pa skrito oglasevanje

predstavlja eno bolj pogostih krSitev novinarskega kodeksa.

Pravih reportaz je v slovenskem dnevnem tisku relativno malo, so pa pogostejse v
revijalnem tisku. Poleg poljudnoznanstvene revije Gea, mesecnika Horizont ter revije
Svet in Ljudje imamo na slovenskem revijalnem trgu Se revijo National Geographic, ki
od pomladi 2006 izhaja tudi v slovenskem jeziku. Proces globalizacije je zajel tudi Zanr
reportaze, ki je na racun zanimanja oglaSevalcev za tovrstne vsebine v slovenskih
medijih dobila Se vec prostora. Trip je priloga, ki zdruzuje informacije s treh podrocij —
turizma, rekreacije in prostega Casa. To so tista podroc¢ja, ki zadevajo vse nas. Zaradi
tempa zivljenja, ki mu moramo slediti, se nas prosti ¢as in Cas za rekreacijo krcita, zato
zelimo ta ¢as preziveti ¢imbolj ucinkovito. Informacije, ki jih najdemo v prilogi so
lahko zelo uporabne. Se posebej imam v mislih vse tri rubrike — Razgibajmo se,
Popotniske izkusnje in Splet za popotnike. Reportazna in potopisna besedila imajo

predvsem razvedrilno funkcijo, ki pa se zelo intenzivno prepleta s komercialno.

V Sloveniji komercializacja Se ni dosegla svojega vrhunca in se Se razvija, prav tako
Se niso dorecena vsa pravila igre. Zakonodaja je preohlapna in bolj usmerjena v korist
lastnikom medijev kot pa zasciti bralcev. Reportaza (tu mislim zgolj na reportazo kot
novinarski prispevek in ne kot literarno umetnino) je postala trzno blago, s katerim
poslujejo lastniki Casopisov. Delo objavlja zabavne in senzacionalisticne vsebine, zato
da pritegne naslovnike, s tem pa ustvarja trge za svoje potencialne oglasevalce, ki so
pomemben vir denarnih sredstev. Reportaza morda v tem procesu Se vedno nekoliko
zaostaja za ostalimi zanri. Skozi Stiriletni pregled Tripov je viden porast reportaz iz bolj
oddaljenih in eksoti¢nih krajev, v zadnjem ¢asu so celo v ospredju reportazna besedila
iz krajev, ki so tudi medijsko bolj izpostavljeni zaradi razlicnih politi¢nih, gospodarskih
ali kulturnih dogodkov. Prav tako je vedno ve¢ potopisov in potopisnih prispevkov, ki
se izogibajo suhoparnim in enciklopedi¢nim opisom pokrajine, namesto njih pa v
zgodbo raje vkljucujejo dogodivscine, anekdote, monologe in kratke pogovore.
Reportaz, ki bi vsebovale ve¢ umetniskih prvin in bi bile zaradi tega blizje umetnosti
kot novinarstvu, praviloma ni. Pri pregledu sem odkrila zgolj dve izjemi, ki sta zelo

izstopali iz povprecja in Ze ustaljenih oblik potopisov in reportaz.
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2.1. TrZenje in trZzno komuniciranje

Trzno komuniciranje je proces ucinkovitega komuniciranja o lastnostih nekega
izdelka tocno dolocenemu obcinstvu, ki ga imenujemo ciljna publika. To je tista
mnozica recipientov, ki se bo ustrezno odzvala na trzno sporocilo. Oglasevalci ciljno
oblinstvo izberejo zelo premisljeno, saj je le tako zagotovljena ucinkovitost

oglasevanja. (Burnett in Moriarty, 1998)

V primeru Tripa gre za zelo podobno trzno strategijo. Turisticne agencije,
zdravilis¢a, hoteli in druga podjetja, katerih primarna dejavnost je turizem, so ugotovili,
da jim bralci priloge Trip predstavljajo pomembno in ustrezno ciljno obc¢instvo. Te
¢lanke v Tripu berejo tisti, ki jih turizem vsaj v najmanj$i meri zanima oziroma obc¢asno

koristijo ponudbo turisti¢nih agencij.

TrZzenje je zelo kompleksen proces, ki pa ima nekaj sploSnih zakonitosti. Obstaja
veliko razli¢nih in hkrati zelo sorodnih definicij trznega komuniciranja. Navedla jih
bom le nekaj. »TrZenje je druzbeni in upravljavski proces, s pomocjo katerega
organizacije in posamezniki dobijo, kar potrebujejo ali zelijo, tako da ustvarijo,
ponudijo in medsebojno zamenjujejo izdelke, ki imajo vrednost.« (Kotler, 1998)
Devetak je preprican, da je »trzenje miselnost ali filozofija, v srediscu katere je
porabnik, njegove navade in razvade. Trzenje ugotavlja nacine, kako te navade in
razvade ugotoviti in zadovoljiti.« (Devetak, 1995) Bralci, ki v urednistvo Tripa posiljajo
t.1. potopisne prispevke, oglaSevalcem (po)kazejo, kaksne potovalne navade imajo in za
kak$ne vrste turizma se zanimajo. Tako imajo oglaSevalci bistveno lazje delo, saj

navade in razmisljanja potencialnih potroSnikov niso ve¢ uganka.

Trzno komuniciranje poteka na dveh ravneh. Na nizji ravni potekajo naslednji
procesi med podjetji in potro$niki: informiranje, prepri¢evanje, opominjanje, gradnja
podob/imidza. Na vi§ji ravni pa so pomembnejSi naslednji procesi: zabavati, prenos
vrednot in kulture z razliénih delov druzbe, ponudba sodobnih trendov itd. Ce se
vrnemo nazaj, na vsebino priloge Trip, potem je jasno, da so potopisni prispevki, ki
predstavljajo temeljno izhodis¢e moje naloge, pomemben del oglaSevalske strategije.
»Trzno komuniciranje je proces ucinkovitega posredovanja informacij o produktu ciljni

publiki.« (Kline, 2001) V naSem primeru so produkti ponudba letovanja v nekem
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turisticnem kraju, najem gorske koce, polet z balonom ipd. Najboljsi nacin za
informiranje in prepriCevanje bodoc¢ih potrosnikov je skozi izkuSnje tistih, ki so
ponudbo preizkusili na lastni kozi. Izku$nje so najmocnejSi preprievalec, in ¢e so
zraven napisane na zabaven nacin, potem je proces trznega komuniciranja presel na

vi$jo raven.

Velika vecina teh prispevkov v sebi ne nosi nekega globljega sporocila, ideje, ki je
znacilna za prave reportaze ter potopise velikih mojstrov in popotnikov. Sporocilo, ki ga
potrosnik razbere iz teh prispevkov, govori: Potujte zato da zadovoljite svoje potrebe po
uzivanju, po sprostitvi. Taksno sporocilo ze nakazuje, kak$ni so sodobni trendi, katerim
se podrejajo mnozice — tudi skozi procese oglaSevanja, hkrati pa sporocilo 'potujte
zaradi uzitkov' povecuje nakupne Zelje bralcev. Potopisni prispevki v Tripu so nasieni
z osebnimi izkuSnjami piscev, te osebne izkusnje pa so tisti dejavnik, ki povecujejo moc
prepricevanja. Gre za odnos potroSnik potroSniku, kar je ze neke vrste ustna

propaganda.

Ob prebiranju vsebine prilog sem prisla do naslednje zanimive ugotovitve: Ko sem
pregledala vseh 49 prilog, ki sem jih izbrala sicer naklju¢no (nakljucen je bil izbor
mesecne Stevilke), deloma pa po kljucu vsak mesec eno, sem ugotovila, da sta v vsaki
prilogi zagotovo objavljena vsaj dva reportazna oziroma potopisna besedila, pogosto pa
celo trije. Med pregledanimi prispevki ni bilo nobene reportaZe oz. potopisa s potovanja
po Sloveniji ali nekem dogodku iz nasih krajev. V Tripu so praviloma vsi prispevki iz
bolj oddaljenih in eksoti¢nih dezel, kar je mocno povezano z interesi bralcev in interesi
oglaSevalcev. Prispevki v Tripu namre¢ odrazajo okus ciljne publike. Glede na to, da
ima pri objavi reportaze zadnjo besedo uredniStvo Tripa, ne morem trditi, da bralci
besedil o Sloveniji niso posiljali v uredni$tvo. Lahko le sklepam, da je uredniska
politika bolj naklonjena reportazam iz tujine, zlasti tistim iz bolj eksoti¢nih dezel. Kot

kaze, oglasevalce na straneh Tripa prispevki o domovini ne zanimajo prevec.

2.1. Potovalne navade Slovencev

Slovenci radi potujemo. Smo zelo odprt in avanturisticen narod. Potovanja si

......

Leta 2000 je bilo 87,8 odstotkov vseh turisticnih potovanj zasebnih, 12,2 odstotkov
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turisticnih potovanj pa poslovnih. Gledano po starostnih skupinah, je bil delez turistov
najvecji med prebivalci, starimi od 15 do 24 let in je znasal kar 78 odstotkov. Najmanjsi
je bil delez pri prebivalcih, starih 64 let in ve¢ in je znaSal le 27 odstotkov. Delez
turistov se zmanjSuje s stopnjo izobrazbe, saj je bil dale¢ najvecji pri prebivalcih, ki
imajo visoko izobrazbo ali ve¢ (skoraj 90 odstotkov), najmanjsi pa pri tistih z osnovno
izobrazbo (le 43 odstotkov). To so rezultati, ki jih je leta 2000 na osnovi telefonskih

anket dobil Statisti¢ni urad RS. (Skafar-Bozi¢ 2001)

Skupne ugotovitve so naslednje in so pomembne predvsem za razumevanje
nakupnega vedenja v turizmu. Najve¢ potujejo dijaki in Studentje, najvecji razlog za
potovanje pa so pocitnice. Raziskave kasnejsih let so pokazale, da se situacija ni veliko
spremenila. Slovenci Se vedno potujemo najve¢ zaradi pocitka in sprostitve na
pocitnicah, nekoliko so narasla potovanja zaradi Sportno-rekreativnih dejavnosti in
potovanja z namenom obiska naravnih in kulturnih znamenitosti. V zadnjih letih so v

porastu tudi potovanja zaradi zdravstvenih razlogov.

Vsem tem spremembam potovalnih navad se je skozi leta prilagajalo tudi urednistvo
Tripa - vsebinsko in oblikovno. Potopisci so v veliki ve¢ini mladi, ki potujejo v lastni
reziji in z nahrbtniki po bolj oddaljenih dezelah. Priljubljeni kontinenti so Juzna in
Severna Amerika, Azija ter Avstralija. Te potopise pogosteje prebirajo bralci iste
starostne skupine ter skupine od 26 do 35 let. Razlogi so vecinoma usmerjeni v
zanimanje za doloCeno destinacijo ali pa podozivljanje lastnih dozivetij. StarejSe
starostne skupine potopise prebirajo v glavnem zaradi njihove razvedrilne funkcije. V
prilogi se je leta 2003 pojavila rubrika Splet za popotnike, ki prinasa uporabne podatke

o iskanju turisticnih informacij v medmrezju. Prav tako se je povecal delez tem, ki so

namenjene predstavitvi kulturne dedi$¢ine in naravnih znamenitosti.

Med Slovenci je mnogo popotnikov (tudi svetovnega slovesa), ki so tako ali drugace
obkrozili ze ves svet, mnogo je taksnih, ki so se brez strahu podali tudi v tiste dezele,
kjer vladajo lakota, bolezni in vojne, zagotovo pa smo Slovenci poznani tudi kot veliki
ljubitelji alpinizma. Vsi tisti, ki si potovanj ne moremo privosciti, radi beremo o
podvigih drugih in s pomocjo njihovih pripovedovanj osvajamo oddaljene dezele.
Pretezen del potopiscev ob vrnitvi v domovino o svojih podvigih napise knjigo.

Nekateri med njimi kakSen utrinek s poti objavijo tudi na straneh Tripa, kljub temu pa
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so te strani bolj namenjene bralkam in bralcem, ki o svojih dozivetjih ne nameravajo
izdati knjige. Ti nam na priblizno polovici Casopisne strani opisujejo del svoje poti,
izkusnjo s potovanja, ki bi nam lahko morda koristila, ¢e bi se sami odpravili na pot, z
nami delijo svoje dobre in slabe vtise o ljudeh, hrani in tamkaj$njih obicajih, hkrati pa
nas prepricujejo, da vse to sami dozivimo. Spretni oglasevalci nam skorajda na isti
strani ponujajo letalsko vozovnico do tega sanjskega kraja ali kar celoten aranzma — po

najugodnejsi ceni ta hip.
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»KnjiZevnost ustvarja svet, medtem

ko ga novinarstvo prikazuje. «
(Slavkovi¢, 1981: 23)

3. Reportaza - med novinarstvom in literaturo

3.1. Umestitev reportaZe v novinarski diskurz

Manca Kosir je v svoji knjigi Nastavki za teorijo novinarskih vrst zapisala naslednjo

definicijo reportaze:

Reportaza je vrsta novinarskega sporocanja informativne zvrsti; uporablja stanje, situacije,
ki so posledice nepredvidljivih in ne nepredvidljivih dramaticnih dogodkov z ve¢ prvinami
tako, da s pomocjo avtenticne pripovedi in opisa atmosfere, ljudi in odnosov z literarnimi
sredstvi ukine distanco med naslovnikom ter krajem in casom dogajanja. /.../ Avtor je v
tekstu nevtralen v vrednostnem smislu in izrazito prisoten z originalnim stilom in uporabo

posebnih, zaznamovanih jezikovnih sredstev. (KoSir 1988: 79-80)

Teorija novinarstva opredeljuje reportazo kot obliko novinarskega sporocanja, ki se
je zaradi svojevrstnega nacina upovedovanja zelo priblizala literaturi, kljub temu pa
svojo osnovno funkcijo vrsi kot novinarsko besedilo z vsemi znacilnostmi novinarskega
diskurza. Predmet reportaze je stvarnost oziroma del stvarnosti, bistvena funkcija
reportaze pa je poroCanje o aktualnih in predvsem resni¢nih dogodkih, pojavih ali
ljudeh. Namen reporterja je bralcu oziroma posluSalcu ustvariti zelo podrobno sliko
nekega dogajanja. S tem mu nadomesca prisostvovanje temu dogodku. Zato mora biti
reporter na mestu dogajanja oziroma neposredna pri¢a dogodku. Za razliko od pisanja
novic in porocil, si lahko reporter privos¢i ve¢ novinarske svobode. »Reporter sme
svojo reportazo obogatiti z nekaterimi prvinami kot so dramati¢nost, neposrednost,

pogum, odkritosrénost, brezkompromisnost.« (Surc 1989: 62)

Reportaza je novinarsko besedilo, del novinarskega diskurza, ki se udejanja prek

mnozi¢nih medijev. KoSirjeva reportazno vrsto umesti znotraj informativnih zvrsti. Zato
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je osnovna funkcija Zanrov reportazne vrste porocati, torej informirati, in ne
komentirati. »Reportaza je napisana zato, da bi obveSCala, da bi bila objavljena.«
(AZman 1989: 3) Reporter ne sme eksplicitno komentirati, ¢e pa je dovolj spreten,
potem bo svoj pogled na realnost neopazno vpletel v reportazo.

Poleg temeljne funkcije porocanja, reportazo zaznamuje Se pet funkcij. (Glej skico
3.1) To so informativnost, aktualnost, pricujo¢nost, preverljivost in literarnost. (Amon
1974)

Skica 3.1: Sest funkcij reportaze
4. informativnost

3. aktualnost 5. preverljivost

2. priCujocnost 1. POROCANIE 6. literarnost

Za dobro reportazo in iz¢rpno porocanje o nekem dogodku ali pojavu je prisotnost
avtorja na kraju dogodka nujno potrebna. Od tega, kako dobro reporter s svojim
porocanjem ustvari sliko dogodka, je moc¢no odvisna kvaliteta reportaze. To pa za seboj
potegne tudi njeno popularnost oziroma branost reportaze. Spretnejsi je reporter, bolj
zanimiva bo reportaza in praviloma tudi bolj brana. »Vrednost reportaze je odvisna
predvsem od sposobnosti avtorja, da preprica bralce/poslusalce/gledalce v avtenti¢nost
svojega porocanja.« (Amon 1974: 67) Reporter bralca informira o aktualnih in druzbeno
zanimivih dogodkih. Vendar je zgolj informiranje premalo. »Reportaza se namre¢ zacne
tam, kjer se vest pokaZze za nezadostno.« (KoSir 1988: 78) V reportazi morajo biti vse
informacije resni¢ne, torej preverljive. Gre za popolno nasprotje izmisljotine, saj mora
biti reportaza dokumentirana in ne more sama ustvarjati oseb, dogodkov in odnosov, za
razliko od literarnega dela, kjer je fikcija zelo obi¢ajna in zaZeljena. »Reportaza
posreduje bralcu resnico sedanjosti s pomocjo vseh umetniskih sredstev, razen fikcije.«

(Magziarski v Amon 1974: 73)
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Umestitev reportaZze v novinarstvo je po mnenju nekaterih avtorjev sporna zato, ker
reportaza poleg novinarskih funkcij nasploh izpolnjuje Se dve posebni funkciji, in sicer
estetsko ter emocionalno funkcijo. (Amon 1974) Ta nova, literarno-umetniSka
dimenzija ne izni¢uje informativne funkcije reportaze. »Reportaza je upovedana na
literarni (umetniski) nacin in s tem uresnicuje svojo estetsko funkcijo. /.../ Na umetniski
nacin upovedana besedila, posebno pa reportaza, aktivirajo doloena emocionalna
stanja.« (AZzman 1989: 54-55) Slavkovi¢ pravi, da je stil reportaza, vendar se mora
reporter zavedati, da je stil pisanja vedno podrejen resnici, o kateri novinar poroca.

(Slavkovi¢ 1981)

Reportaza je ob nastanku praviloma novinarski prispevek, k izpolnjuje vse funkcije
novinarskih besedil. Reportaza vedno temelji na resni¢nih in preverljivih dejstvih.
Novinar je zavezan poroc¢anju o resni¢nih dogodkih. Za razliko od njega pa bo literat
resnicnost, torej objektivno stanje, uporabil le kot okvir svoje umetnine. Bistveno
vecjega pomena za literata je njegov oseben odnos do nekega dogodka, pojava ali
osebe. Prav pisanje o osebnih doZivetjih in obcutenjih je jedro umetniskega dela.
Reporter se od resni¢nih dogodkih ne oddaljuje. Njegov osnovni namen je porocati o

resnici.

3.2. Umestitev reportaze v literarni diskurz

Definicija literature oziroma literarnega dela se nanasa na besedno umetnost, ki jo
danes poznamo predvsem pod imenom leposlovje. V besedno umetnost po besedah
Antona Ocvirka sodi »vse, kar Stejemo vanjo danes in kar so uvrscali vanjo prejSnje
Case, poleg tega pa tudi zvrsti, ki so na meji med leposlovjem in publicistiko.« (Ocvirk

1978: 7)

V knjigi Literarna teorija, ki je temeljna literatura v slovenskem jeziku za
spoznavanje znacilnosti literarne teorije, Janko Kos navaja tri temeljne funkcije, ki jih
mora izpolnjevati literarna umetnina. Kot prvo navaja estetsko funkcijo, ki pod svojim
okriljem skriva ¢utno dozivljanje literarnega dela. »V tem smislu estetske so v besedni
umetnini na primer njene glasovne lastnosti ali u€inki njenega jezikovnega ritma, pa

tudi posebne barve, razmerja, napetosti in odlike podob, ki jih postavlja pred nas njena
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vsebina. Estetsko je najti torej predvsem na formi literarnega dela, pa tudi v njegovi

vsebini.« (Kos 2001: 25)

V knjigi Theory of Literature Rene Wellek in Justin Warren ugotavljata, da je estetska
funkcija zelo pomembna za literarno delo. Po njunem mnenju literarne umetnine ni, e
estetska funkcija ni dominantna, opozarjata pa tudi, da mora literarno delo izpolnjevati

tudi ostali dve funkciji.

Druga komponenta umetniskega besedila je spoznavna ali kognitivna. Gre za to, da v
literarnem delu prepoznamo stvari, ki jih poznamo Zze iz izkustva, kar lahko

interpretiramo tudi kot posredovanje doloCenih vrst znanj bralcem oziroma recipientom.

Kot tretjo kategorijo literarnega dela Kos navaja eti¢no funkcijo. »Pod eti¢no
funkcijo je v literarni umetnini potrebno razumeti vse tisto, kar lahko vpliva na bral¢evo
vrednostno razmerje do sebe, okolja in sveta; kar oblikuje njegove teznje, Zelje in
namere, mu dolocene pojave kaze kot pozitivne, druge kot negativne in v tem smislu
celotno zivljenjsko obzorje postavlja pod izrazito vrednostno perspektivo.« (Kos, 2001:
32) To razseznost literarnega dela lahko imenujemo tudi vrednostna ali ideoloska,
vendar Kos navaja, da je najbolj ustrezno poimenovanje eticna, »saj starogrska beseda
ethos zajema vase celotno ¢lovekovo tezenje k vrednotam, njegove zivljenjske nazore,

namere, navade in cilje.« (Kos 2001: 32)

Bistvo umetniskega besedila je v prepletanju in zdruzevanju estetske, spoznavne in
etiéne komponente. Sele tako lahko nastane literarnoumetniska struktura. »/.../ besedna
umetnina v pravem pomenu besede je samo tisto, v ¢emer obstajajo druga ob drugi vse
tri funkcije v nerazdruzljivi zvezi. Kadar iz tak$ne celote zacenja izginjati ta ali ona
komponenta, se za¢ne literarno delo razkrajati ali pa spreminjat v tvorbe, ki niso vec

literarne, ampak samo Se polliterarne ali pa ze docela neliterarne. (Kos 2001: 35-36)

3.3. Polliterarna ali literarnonovinarska besedila

Glede na to, da je predmet proucevanja te naloge reportaza, ki jo uvrs¢amo med tiste
besedilne oblike, ki so na meji med novinarstvom in literaturo, potem je smiselno, da

nekaj veC zapiSemo tudi o t.i. polliterarnih besedilih oziroma literarnonovinarskih
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besedilih. Znacilnosti le-teh najlazje spoznamo skozi opredelitev razlik med
umetniSkimi in novinarskimi besedili. Za obe vrsti je znacilen svojstven cilj in funkcija
besedil. Umetniska besedila stremijo k uresni¢evanju t.i. poetske (estetske) funkcije,
medtem ko so novinarska besedila zavezana informiranju in interpretiranju
(referencialna funkcija). (Kosir 1988) Razlika je tudi v predmetu upovedovanja. Za
novinarska besedila je znacilna zavezanost poroCanju o resnici, medtem ko je predmet
umetniSkih besedil fikcija, umisljenost. Razlika je tudi v nacinu upovedovanja oziroma
jeziku izrazanja. Ce velja, da je za literarna besedila znadilna vedplastnost in
polisemicnost, potem za novinarska besedila velja, da mora biti jezik jasen, razumljiv in

enopomenski. To novinarji najlazje dosezejo z ustaljenimi nacini pisanja — avtomatizmi.

Literarnonovinarska besedila uresnicujejo tako estetsko kot tudi referencialno
funkcijo, le da estetska funkcija nikoli ni primarna, pac¢ pa je podrejena ali enakovredna
funkciji poroCanja, obvesCanja in ocenjevanja. Janko Kos glede estetske funkcije v
publicisti¢nih besedilih celo navaja, da je njeno vsiljevanje v novinarska besedila lahko
motece, saj lahko zastre cilje sporoc€ila. Za polliterarna besedila ugotavlja: »Spoznavna,
eticna in estetska funkcija so zanje sicer enako nujne, vendar v druga¢nem obsegu in
povezavi kot v pravih literarnih besedilih. Estetska funkcija je v njih samo delna, to pa
zato, ker se praviloma omejuje na njihovo zunanjo obliko, ne sega pa v notranjo
izoblikovanost vsebine in s tem v samo vsebino.« (Kos 2001: 41) Podobno kot estetska,
sta tudi spoznavna in eti¢na funkcija nekoliko drugace zastopani v polliterarnih delih, za
katera je znacilno: »V njihovi sestavi je spoznavna ali pa eti¢na funkcija tako mocna, da
postane temeljna; na mesto literarno-umetniske strukture stopi zgolj teoreti¢no-miselna
ali pa prakti¢no-eti¢na naravnanost k bralcu. Posledica tega je tudi moc¢an upad estetske
razseznosti, ki se omeji zgolj na nekatere kvalitete zunanje forme, zlasti sloga.« (Kos

2001: 170)

3.3.1. Reportaza kot literarnonovinarsko besedilo

Med polliterarnimi zvrstmi Kos omenja tudi reportazo in feljton. Reportaza je na
skrajnem robu polliterarnih zvrsti, ker njena dominantna funkcija ni estetska, pa¢ pa
informativna. »Manj kot so estetska, spoznavna in eti¢na funkcija zastopane v reportazi,
bolj se le-ta nagiba k novinarskim besedilom.« (Surc 1989: 74) Seveda, velja tudi

obratno.
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V svojih razpravah iz leta 2005 in 2006 Sonja Merljak Zdovc' ponuja nekoliko
drugacen pogled na reportazo. Poleg klasicne opredelitve po KoSirjev, Merljak
Zdovceva med informativne zvrsti dodaja novo vrsto — literarno novinarstvo, kamor
uvrsca tri Zanre (literarna reportaZza, literarni potopis in literarni portret). (Merljak Zdovc
v Zizek 2006: 43) Prav te tri zanre uvri¢a med t.i. literarnonovinarska besedila, saj zanje
velja, da do izraza Se posebej prihaja estetska funkcija, ki je informativni enakovredna,

prav tako pa ta besedila porocajo o resni¢nih dejstvih in dogodkih.

Iz povedanega lahko izlus¢imo nekaj skupnih ugotovitev, ki veljajo za reportazo kot
literarnonovinarsko besedilo: Reporter mora vedno porocati o resni¢nih ljudeh, dejstvih
in dogodkih. Besedilo mora podrediti osnovni zahtevi po ¢im vecji novinarski
objektivnosti (nepristranskem, natanénem in to¢nem porocanju), njegov stil pa mora
omogocati ¢im manj razli¢nih interpretacij. Reporter si lahko od literature sposodi
jezikovno — stilna sredstva, vendar uresnicevanje estetske funkcije ne more biti glavni

cilj literarne reportaze. Njena primarna funkcija je Se vedno obvescati.

3.3.2. Stil reportaze

Za novinarske zanre, ki jih uvrs¢amo med t.i. polliterarna besedila, velja poseben
izbor jezikovno — stilnih sredstev. Reportaza namrec iz literature jemlje umetniski stil
upovedovanja. Z njim reporter popestri svoje pisanje. Kljub vsemu velja, da je estetska
funkcija za novinarsko besedilo drugotnega pomena in pomeni le sredstvo za
uresnicevanje primarne funkcije reportaze. »Dominantna novinarska funkcija reportaze
je informirati, sporocati. Z uresnievanjem estetske funkcije reportaze se lahko ucinek
dominantne funkcije poveca, saj reportaza s svojimi literarnimi izraznimi sredstvi deluje

na sprejemalca tudi emocionalno.« (Azman 1989: 55-56)

Reporter si lahko vzame vec¢ svobode pri izbiri stila pisanja. Ponavadi so predmet
reportaz bolj ali manj dramati¢ni dogodki, nenavadni pojavi in zanimivi ljudje, zato je
lahko jezik stilno bogatejsi. Dovoljena so razlicna literarna sredstva, med katerimi so
pogosteje uporabljena dialog, Custveno nabit jezik in dramati¢na zgradba besedila.

Taksnih sredstev se reporter obicajno posluzuje z namenom, da popestri poro¢anje, da

! Ugotovitve Sonje Merljak Zdovc o spremenjeni delitvi novinarskih Zanrov povzemam po diplomskem
delu Katje Zizek, saj gre za besedila, ki Se niso bila objavljena in mi niso bila dostopna.
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ga naredi informativnega in predvsem zanimivega. Reporter z lastnim stilom pisanja da
reportazi svojo osebno noto. »Tezko bi nasli dva reporterja, ki bi o istem predmetu
napisala enako ali vsaj podobno reportazo.« (Azman 1989: 65) Reporter, ki ima razvit
svojstven stil pisanja in zna dobro uporabljati prvine umetniSkega jezika, bo s svojim
pisanjem dosegel vecji vpliv na naslovnika. Reportaza namre¢ na naslovnika ne vpliva
le racionalno, temveC tudi emocionalno. Naslovniku reportaza, ki je upovedana na
literaren nacin, ponuja veliko ve¢ kot zgolj podatke, dejstva. Omogoca mu, da se
dokoplje do novih spoznanj in do prakti¢nih izkuSenj ter da skozi reporterjeve oci in

njegova spoznanja dozivi vsaj del realnosti.

Prav uporaba literarnih jezikovnih sredstev reportazo uvrS€a na rob literarne
umetnosti, k polliterarnim zvrstem. Dejstvo je, da pisanje reportaz ni Sablonsko.
Sablonske reportaze imajo zelo kratek rok trajanja in doseZejo zelo malo ljudi. Dober
pisec reportaz nikoli ne izbere svoje teme naklju¢no, pa¢ pa do vsebine razvije nek
poseben odnos. Ker je reportaza novinarsko-literarna zvrst, mora dober reporter pri
svojem delu ¢rpati tako iz teorije novinarstva kot tudi iz literarne teorije. V osnovi gre
za novinarsko delo, ki je upovedano na literaren nacin, zato da pri naslovniku zbudi
vecje zanimanje in mu pomaga priti do novih spoznanj. Reportaza bi lahko bila
napisana zgolj v novinarskem jeziku, vendar to ne bi bila privlacna reportaza, takSna, ki

bi se priblizala bralcu.

Skica 3.2: Shematski prikaz umestitve reportaZze

B

A

Teorija Literarna
novinarstva teorija

Ce si pomagamo z matemati¢no enacbo, lahko umestitev reportaze ponazorimo tudi
takole: Imamo dve mnozici. V mnozici A so vse 'lastnosti' teorije novinarstva, v
mnozici B pa prvine literarne teorije. Reportaza je nekje vmes, saj »veze upodobitvene

principe in izrazna sredstva obeh obmocij.« (Amon 1974: 7) V matematiki bi to zapisali
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z naslednjo enacbo A N B =R, pri ¢emer je R mnozica, ki nastane ob preseku mnozic A
in B ter ima tako lastnosti obeh mnozic. (Glej skica 3.2) Iz navedenega ni tezko
sklepati, da predstavlja reportazo mnozica R, saj izpolnjuje vse zahteve novinarskega

besedila, hkrati pa iz literature jemlje t.i. emotivnost.

Z uporabo literarnih jezikovnih prvin izpolnjuje reportaza pomembno estetsko in
emocionalno vrednost, zato jo lahko, tudi potem ko dogodek ni ve¢ aktualen in
druzbeno pomemben, umestimo med literarna dela. Dober reporter s svojim osebnim
stilom vpliva na bralca, bralec pa v reporterju prepozna kredibilno osebo, ki mu
odgovarja na vpraSanja, ki se mu zastavljajo ob prebiranju prispevka. V te odgovore
reporter vnasa tudi del sebe, svoje izkusnje in spoznanja. »Tisto, kar je v drugih vrstah
novinarskih besedil, ki zapolnjujejo Casopisne strani, nezazeleno, je sestavni del in

nacin reportaze.« (Azman 1989: 65)

Reportazo od drugih literarnih zvrsti locuje t. i. publicisticni namen. Reportaza je
namre¢ napisana za objavo v medijih in je za razliko od literarnega dela namenjena zelo
Sirokemu in raznolikemu krogu ljudi. Sestavljena je tako, da neposredno vpliva na
naslovnika ter hkrati izpolnjuje temeljne funkcije mnozi¢nih medijev (informirati,

oblikovati javno mnenje, vzgajati in zabavati).

Dusan Slavkovi¢ je v svoji knjigi Biti novinar reportazo oznacil kot »novinarsko
posebnim novinarskim vrstam jo uvrséa subjektivni odnos avtorja do stvarnosti, njegov
specifi¢ni zorni kot opazovanja in svojevrstna kompozicijska celota, v kateri se izraza
tako ustvarjena slika sveta.« (Slavkovi¢ 1981: 263-265) Slavkovi¢ opozarja, da
reportaza ni zgolj odraz objektivne stvarnosti, pa¢ pa reporter po lastni presoji izbira
dejstva o katerih poroca, ki pa morajo biti resni¢na. »Reporter v objektiven svet vnasa
subjektivno mnenje o tem svetu.« (Slavkovi¢ 1981: 268) Avtor reportaze pri upodobitvi
konkretne stvarnosti uporabi literarna sredstva, zato reportaza istoasno opravlja
informativno in estetsko funkcijo. Reportaza ima dva vzporedna postopka —
raziskovanje in umetnisko upovedovanje, ki se morata prepletati. Reporter reproducira
dogodke, ki so se dejansko zgodili, saj je zavezan objektivni realnosti. Pripovednik,
literat pa ni zavezan k spoStovanju teh zahtev. Resni¢nost mu obi¢ajno sluzi zgolj kot

okvir zgodbe. »Ena poglavitnih razlik je v tem, da reporter opisuje stvari taks$ne,
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kakrsne so v resnici, pripovednik pa stvari ustvarja takSne, kakrSne bi lahko bile.«

(Finci v Surc 1989: 64)

S tem pa razmejitev dveh podrocij, na katera posega reportaza, ni ve¢ tako zelo
nejasna. V okviru teorije novinarstva je reportaza zanr informativne zvrsti, ki poroc¢a o
resni¢nih in preverljivih dejstvih, z vidika literarne teorije pa je v ospredju reportaze stil
upovedovanja, torej izpolnjevanje njene estetske funkcije. Ta namre¢ zelo pomembno
vpliva na kvaliteto prispevka, na njegovo privla¢nost. Temeljna razlika med obema
diskurzoma je v funkciji, cilju doloenega besedila in v predmetu upovedovanja (odnos

.....

resni¢nih in preverljivih dogodkih.

Dejstvo je, da bo svoje Casovne okvirje nastanka presegla le tista reportaza, ki bo
upovedana na zanimiv, kreativen nacin. Sele takrat bo lahko postala literarno delo. S
tem pa smo deloma ze odgovorili na vprasanje, zakaj nekatere reportaze postanejo
literarne umetnine? »Takrat ko sporocilo izgubi svojo referencno funkcijo in kontekst
nastanka, deluje kot umetnisSko delo.« (KoSir v Azman 1989: 18) Dogajanje v reportaZzi
ni ve¢ ¢asovno aktualno, zaradi uporabe umetniskih jezikovnih prvin, s katerimi avtor
apelira na Custva bralcev, pa je reportaza Se vedno zanimiva. Kot ugotavlja Azmanova,
zdaj in tukaj zamenja kako. Prehod iz novinarskega v literarni diskurz so novinarska
besedila dozivela takrat, ko so izgubila ¢asovno in prostorsko aktualnost, dominantno pa

postane upovedovanje na literaren nacin. (Azman 1989)

3.4. Podzvrsti reportaze

V tem poglavju namenjam nekaj besed delitvi Zanra reportaze na podzvrsti. Obstaja
veliko bolj ali manj uspesnih poskusov opredeljevanja podzvrsti reportaze. Najbolj
razSirjena, a hkrati zaradi preobseznega Stevila podzvrsti tudi precej neuporabna, je
razvrstitev reportaz po tematiki. Zelo malo si lahko namre¢ pomagamo, ¢e razvrstimo
reportaze zgolj po temi, ki jo obravnavajo, na potopisne, filmske, Sportne, gospodarske,
portretne, itd. Taks$no razvrstitev je potrebno zoziti. Tako lahko reportaze opredelimo
tudi glede na to, v katerem mediju jo objavimo (Casopisna, radijska, televizijska,

filmska), lahko pa tudi glede na to, ali gre za reportazo o nekem dogodku, ali za

26



reportazo o ljudeh in okolju, v katerem zivijo, ali pa zgolj za opis avtorjevega

popotovanja.

Novinarski teoretiki so predlagali zelo razli¢ne kriterije za razvr§¢anje. Naj nastejem
le nekatere. Na osnovi strukturalne analize reportaze je Maziarski locil tri osnovne
skupine znotraj reportazne zvrsti. (Glej skica 3.3) »Kot izhodis¢ni kriterij je uporabil
kriterij akcije, in sicer vrsta, stopnja, smer ter avtorjeva udelezba.« (Amon 1974: 105)
Delitev na podzvrsti, kot jo je predlagal Maziarski, je po mojem mnenju Se najbolj

ustrezna, zato jo podrobneje predstavljam.

Skica 3.3: Podzvrsti reportaze po Maziarskem

REPORTAZE

e ~,

POROCEVALSKE l SKICE
- novicarske - okolja
- publicisti¢ne - portretne

- potopisne - problemske

PRIPOVEDNE

- Prvo vecjo skupino predstavljajo porocevalske reportaze. Sem avtor uvrsca
novicarske, publicisticne in potopisne reportaze. NajpreprostejSe so novicarske
reportaze, ki so »sestavljene iz razdrobljenih informacijskih prvin brez komentarja.
Zanje je znacilen strnjen tok dogajanj, Casovni red dogodkov in preprosta kompozicija«
(Amon 1974: 105). Reportaze, ki Ze vsebujejo tudi komentarje in so zato obSirnejse, so
publicisti¢ne reportaze. »Vsebino odlikuje akcijski pristop, poroCanje pa je usmerjeno k
dogodkom z mo¢nim poudarkom na reporterjevi aktivni prisotnosti.« (Amon 1974: 106)
Potopisne reportaze so plod reporterja/popotnika, ki poro¢a oziroma opisuje dogodke in

pojave na svoji poti, v katerih aktivno sodeluje.

- Drugo skupino reportaz predstavljajo skice, ki opis nadgradijo z orisom nekega

druzbeno bolj ali manj pomembnega problema, neke osebe ali pa zgolj okolja. »Tok
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dogajanja je zmanjSan na minimum in akcija je razdrobljena na manj$e enote. Vidno
mesto zavzema komentar.« (Amon 1974: 106) Glede na to, kaj je predmet orisa, skice

delimo na skice okolja, problemske skice in portretne skice.

- Tretjo skupino predstavlja pripovedna reportaza, ki se od drugih reportaz razlikuje po
tem, da je njen najpomembnejSi element zgodba. Gre za prepletanje dveh ravni
pripovedovanja, in sicer glavne ter vzporedne pripovedi. »Veliko vlogo ima akcija, ki

ustvarja zgodbo.« (Amon 1974: 107)

Precej drugaCe je reportazne podzvrsti opredelil Slavkovi¢, ki je reportazo
poimenoval kot osnovo, iz katere nastajajo tri podvrste: potopis, Crtica in feljton. (Glej
skico 3.4) Kot posebno obliko je izpostavil potopisno reportazo, »ki ima lastnosti, ki so
zelo podobne potopisom, hkrati pa ima lastnosti, ki ne pripadajo tej kategoriji, saj so
blizje reportazi« (Slavkovi¢ 1981: 306). Zanimivo je, da je Slavkovi¢ reportazo postavil
med angaZzirane (interpretativne) vrste, in ne v skupino informativnih novinarskih vrst,

kamor reportazo uvrsca Kosirjeva.

Skica 3.4: Podzvrsti reportaze po Slavkoviéu

REPORTAZA
4

FELITON

POTOPIS
S\

Potopisna
reportaza

CRTICA

Manca Kosir je v svoji knjigi Nastavki za teorijo novinarskih vrst med informativne
zvrsti poleg vesticarske, poroCevalske in pogovorne vrste uvrstila tudi reportazno vrsto,
znotraj katere navaja tri Zanre: klasi¢na reportaza, reporterska zgodba in potopis. (Glej
skico 3.5) Kosirjeva ugotavlja, da je klasi¢na reportaza v slovenskih medijih vse redkeje

objavljena. Veliko ve¢ je potopisov in reporterskih zgodb. Slednje so »prijazne zgodbe,
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ki pripovedujejo predvsem o ljudeh, ki so zanimivi zaradi dolocenih stanj«. (KoSir

1988: 79)

Skica 3.5: Delitev reportazne vrste po KoSirjevi

REPORTAZNA VRSTA

[ |
Klasi¢na reportaza ) Geporterska zgodba) ( Potopis

V tem poglavju sem podrobneje predstavila tri razdelitve reportaze na podzvrsti.
Zelo zanimiva je Se razdelitev po Merljak Zdov¢evi, o kateri bo ve¢ besede v poglavju o
literarnem novinarstvu, saj se je avtorica pri klasifikaciji osredotocila predvsem na
znacilnost literarnega novinarstva in ugotovitve tujih avtorjev. (Glej skico 5.1) Za
razliko od Kosirjeve Merljak Zdovéeva med zanre reportazne vrste dodaja Zanr
reportaza, iz klasiCne reportaze pa razvija novo vrsto, ki jo poimenuje literarno
novinarstvo, znotraj katere so trije Zanri - literarna reportaza, literarni potopis in literarni

portret (zanr, ki ga ve¢ina avtorjev uvrs¢a med interpretativne zvrsti).
Seveda je teh delitev Se veliko ve¢, zato se je nemogoce dokopati do neke enotne in

splosno priznane delitve. Dovolj je Ze, ¢e se zavemo te raznovrstnosti in jo pri

razumevanju reportaze tudi upostevamo.
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»Bil je pripraven, ker je bilo moZno vanj
vtakniti pray vse: ucne razprave, muzejske

kataloge in ljubezenske zgodbe. «
(Hazard 1959: 17)

4. Potopis

Potopis je porocilo o potovanju, torej o vsem kar se je avtorju zgodilo na poti ali
zaradi te poti. Avtor aktivno sodeluje v dogodkih, ki se mu zgodijo na poti, razmislja in
opazuje, svoje obcutke, spoznanja pa nato belezi in z njimi dopolnjuje splosne opise
pokrajine in ljudi, ki jih sreCuje na poti. Dober potopisec pripoveduje dogodke s svoje
poti in bralcu posreduje svoja spoznanja. Ne ostaja na ravni faktografskega opisa

pokrajine, pac pa celotnemu prispevku daje neko visjo dimenzijo.

Dusan Slavkovi¢ je reportazo oznacil za novinarsko vrsto, ki zaradi svojih
nastajajo druge podvrste. Te so po Slavkovic¢u sledece: potopis, Crtica in feljton. »V
potopisu avtor prikazuje predmete okoli sebe, saj je sestavljen iz opisa narave, ljudi in
njihovega nacina zivljenja, iz opisa dogodkov, ki so se zgodili piscu na poti, in opisa
popotnikovih razmisljanj. Potopis mora pripovedovati o potovanju in o dogodkih, ki so
se zgodili na tej poti ali zaradi poti.« (Slavkovi¢ 1981: 305) Tako kot v reportazi tudi
zgodba v potopisu ni izmiSljena. S tem potopis izpolnjuje eno temeljnih zahtev
novinarskega besedila, da poro¢a o resni¢nih in preverljivih dogodkih. Osrednja
osebnost potopisa je popotnik, torej avtor. Slavkovi¢ pri razvr§€anju reportaznih zanrov
omenja poleg Ze navedenih Se potopisno reportazo, ki »ima hkrati lastnosti potopisa in

reportaze« (Slavkovi¢ 1981: 306).

Kosirjeva potopis skupaj z reportazo in reportersko zgodbo uvrS¢a med Zzanre
reportazne vrste. Na straneh slovenskih ¢asnikov se pogosteje od reportaz pojavljajo
zelo priljubljeni potopisi in razli¢ni krajsi ali daljsi potopisni prispevki. Pogosto prihaja
tudi do t.i. prikritega oglasevanja, ko plac¢ana oglasna sporocila niso ustrezno oznacena
ali pa gre za posredno oglasevanje znotraj besedila. Taksni oglasi so za naslovnike

zavajajoci, saj verjamejo, da gre za popotnikovo osebno izkusnjo.
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Te ugotovitve lahko podkrepim tudi z analizo prispevkov v Delovi prilogi Trip, ki jo
predstaviljam v drugem delu naloge. Skoraj vsaka Stevilka Tripa ima vsaj eno reklamno
sporocilo, ki je napisano v obliki potopisnega ali reportaznega prispevka, a gre v bistvu
za placani oglas ene izmed Stevilnih turisticnih agencij, ki svoje storitve oglasuje na
straneh Tripa. Ti prispevki so praviloma (z nekaj izjemami) oznaceni z napisom, da gre

za oglas.

4.1. Stil potopisa

Potopisi so zelo priljubljeni med bralci, ki v vsakodnevnih naporih i8¢ejo sredstva za
sprostitev. Njihov prosti ¢as je zelo omejen. Posameznik hrepeni po potovanjih, po
dogodivi¢inah, s katerimi bi se umaknil od napornega vsakdana. Ce Ze nima ¢asa in
denarja, da bi potoval, pa lahko to nadoknadi s prebiranjem potopisov. Kvalitetnejsi kot
je potopis, bolj doZiveto, Carobno je 'potovanje'. In prava umetnost dobrega potopisa je,

kako ga napisati, da bo nekaj posebnega, da se bo bralcu vtisnil v spomin.

K temu zelo veliko, ¢e ne celo najveC, prispeva osebnost potopisca in njegovo
izurjeno oko, ki belezi vse dogodke, predmete in ljudi okoli sebe. Potopisec zbira
razlicne podatke, dejstva, kar je v osnovi novinarsko delo. Vendar vse to Se zdale¢ ni
dovolj za t. i. Carobni potopis. Tista pika na i, tisto, kar potopis naredi razli¢nega od
porocila, je zagotovo stil pisanja. Tako kot za reportazo tudi za potopis velja, da
izpolnjuje osnovne funkcije novinarskih besedil, medtem ko iz literature jemlje

umetniski jezik. Stil upovedovanja mora bit podrejen resnici, ki jo novinar sporoca.

Teorija knjizevnosti potopis oznacuje kot opis narave, ljudi in njihovega nacina
zivljenja, opis dogodkov, ki so se zgodili popotniku na poti, in opis njegovih
razmiS$ljanj. Gre za poro€anje o stvarnih dejstvih in ne fiktivnih, zato je potopis blizu
novinarskem ustvarjanju. V potopisu obi¢ajno ni imaginacije, osrednja osebnost pa je
avtor/popotnik sam. »Potopisi so izredno priljubljen Zanr reportaze, ne samo zaradi
svoje barvitosti v opisih in menjave kontrastov, ampak tudi zaradi same narave

danasnjega ¢loveka /.../ ki rad potuje.« (Poga¢nik v Surc 1989: 124)
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4.2. Vrste potopisa

»Potopisov je toliko, kot je razli¢nih avtorjev.« (Slavkovi¢ 1981: 305) Obstaja veliko
delitev, v grobem pa bi jih lahko delili na knjiZzevne, znanstvene in novinarske. MoZna

so mesanja, prehajanja med njimi, zato gre zgolj za orientacijsko kvalifikacijo.

Leksikon Cankarjeve zalozbe potopis obravnava kot »literarno zvrst, v€asih kot
element znotraj drugih literarnih zvrsti (epa, romana), Se pogosteje kot na pol literarno
zvrst, ki je blizu znanstvenemu, reportaznemu, dokumentarnemu spisju.« ( v Surc 1989:
119) Matjaz Kmecl je v svoji definiciji potopisa poudaril pomen prakti¢nih sporocil, ki
jih posreduje potopis. »Potopis se po svoji naravi giblje Ze dlje od mimetinosti.
Sirijo predvsem bral¢evo znanje, vedenje o receh, je v njih ze prevladujoca.« (Kmecl v

Surc 1989: 119)

Matej Surc v svojem diplomskem delu potopise razdeli v dve skupini, in sicer
prakticni ter leposlovni potopis. V praktiénem potopisu gre za podroben opis pokrajine,
umetniSkih spomenikov, infrastrukture in drugih elementov v okolju. Prav zaradi
osredotoCenja na opis pokrajine, lahko prakti¢ne potopise primerjamo s turisti¢nimi
vodniki. V leposlovnem potopisu pa je literarno sporoc¢ilo pomembnejse kot prakti¢ni
napotki. Vseeno se dogaja v resnicnem okolju in v njem nastopajo resnicni ljudje.
Materialno okolje je pogosto zgolj nekaksSen okvir, v ospredje pa stopijo dozivetja
popotnika, njegov subjektivni pogled. Pisec ne ostaja zgolj pri golem opisovanju poti,
marveé uprizarja prizore med ljudmi, ki jih na svoji poti sre¢uje. Surc odgovarja tudi na
vprasanje, kaj lo¢i ¢asopisni potopis od knjizevnega: »Potopis sodi med literarne zvrsti
znotraj nekaterih literarnih zvrsti (knjizevni potopis), Se pogosteje pa nastopa kot pol
literarna zvrst (Casopisni potopis). Potopis ima poglavitne literarne razseznosti:
estetskost, kognitivnost in eticnost, hkrati pa niso izklju€eni tudi umiSljeni ter
mnogopomenski deli besedila, ki naslovniku omogog&ajo razli¢ne interpretacije.« (Surc

1989: 125)

Maziarski v svoji opredelitvi reportazne zvrsti (Glej slika 3.3) ne navaja potopisa,
pac¢ pa opredeli med porocevalskimi reportazami potopisno reportaZo. Zanjo je

znacilno, da se avtor, ki potuje, aktivno vkljucuje v posamezne dogodke na poti.
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Najpomembnej$a so notranja dozivetja, obcutja reporterja. Materialno okolje je v

mnogih potopisih zgolj okvir. (Surc 1989)

Adrijan Lah v svoji knjigi Vse strani sveta na vprasanje, kaj pravzaprav je potopis,

odgovarja:

Ze sestava besede sicer pove, da je to opis poti. Ker pa je opis poti tudi strokovni
prikaz v zemljepisnem (turisticnem) prirocniku ali vodniku, kar pa ni potopis, si z
besedo samo ne moremo vec¢ pomagati. Glede na to, da je zemljepisni vodnik cim bolj
objektiven prikaz poti (kolicinski, merski podatki), bi lahko podali temeljno dolocitev,
da je potopis subjektiven prikaz poti, v katerem sicer je (lahko) nekaj stvarnih

podatkov, ni pa dobro, Ce jih je prevec. (Lah 1999: 9)

Avtor mora biti obenem popotnik in potopisec, saj pripovedi o potovanjih drugih
oseb niso potopisi, pac pa potopisne povesti in reportaze. »Bistveno za potopis je, da je
pozornost popotnika obrnjena na pot, navzven in ne navznoter.« (Lah 1999: 9)
Potopisec se ne sme ukvarjati zgolj s sabo ter zanemarjati pot in osebe, ki jih na tej poti
sre¢uje. Ce se to zgodi, potem ne gre veé za potopis, paé pa za razlitne oblike
avtobiografije. Te imajo namreC zelo pogosto tudi potopisne sestavine. (Lah 1999)
Hkrati dodaja naslednjo ugotovitev: »Potopis je polliterarna (ali bolj Casnikarska ali bolj
leposlovna) prozna zvrst razlicne dolzine (od krajSega ¢lanka do obsezne knjige). V
potopisu avtor, ki se svobodno, prostovoljno odlo¢a za pot(ovanje), subjektivno

prikazuje objektivno pot in se ji bistveno ali vsaj pretezno posveca.« (Lah 1999: 10)

Silva Trdina definiciji potopisa poleg vsega Ze navedenega dodaja, da dobro porocilo
0 potovanju ne sme biti samo poucno, ampak vselej tudi zabavno in zanimivo. »Ta
oblika se je veckrat priljubila umetnikom in tako govorimo tudi o leposlovnih potopisih

ali potopisnih romanih /.../.« (Trdina 1958: 292)
Manca Kosir Zanr potopis uvrs€a v reportazno vrsto, to pa med informativne zvrsti.

Potopis oznacuje kot »reportazni zanr, ki ima svojevrsten predmet: opisuje kraje, ljudi,

obicaje in dozivljaje popotnika, ki je hkrati reporter.« (Kosir 1988: 80)
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Zmago Smitek navaja naslednji dve delitvi: Prva je delitev po teoriji knjizevnosti, in
sicer na dokumentarni potopis, ki ga lahko primerjamo s Suréevim prakti¢nim
potopisom, in na namiSljeni potopis, ki pa ga zaradi fiktivne vsebine ne moremo
uvrscati med novinarske Zanre. Druga delitev je na osnovi teme, ki jo obravnavajo, in na
osnovi geografskega obmogja, ki ga zajemajo (planinski, turistiéni, $portni itd.). (Smitek

1988: 378)

4.3. Nastanek in razvoj potopisa

Brez dvoma se potopis pojavi ze v antiki. Le malokdo Se ni sliSal za Homerja s
svojima velikima pesnitvama Iliada in Odiseja (iz 8. stoletja pred nasim $tetjem). To sta
epski pesnitvi s prvinami potopisa. Iz poznega srednjega veka je zelo znano potopisno
delo zapis Marka Pola o potovanju v Mongolijo (13. stoletje). Zelo znan je tudi
pustolovski potopis Daniela Defoja Robinson Crusoe iz zacetka 18. stoletja ter satiricni
potopis Miguela de Cervantesa Don Kihot iz zaCetka 17. stoletja. Vse to so dela, ki so
postala del vrhunske knjiZevnosti, saj so ohranila svoj sloves in pomen Se dandanes.
»Razvoj potopisa je mocno povezan s prodorom humanizma in renesanse, povezan pa je

tudi z odkritji novih celin in za¢etkom tiska.« (Surc 1989: 120)

V Sloveniji je potopisna literatura dozivela svoj razcvet v 19. stoletju, zlasti na
prehodu v 20. stoletje pa se je v Sloveniji razmahnil tudi t. i. gorni$ki oziroma planinski
potopis, ki je med Slovenci priljubljen Se danes. Da je temu tako, prica tudi revija
Planinski vestnik, mese¢nik, ki z dvema krajSima premoroma med svetovnima vojnama,
neprekinjeno izhaja Ze vse od leta 1895. Planinski vestnik se ukvarja s specializirano
vsebino — gorniStvom, skozi vsa leta pa lahko v njem najdemo med drugim objavljene
tudi tipi¢ne gorniSke potopise, ki so jih v uredniStvo poslali bolj ali manj znani
slovenski alpinisti, ki so svoja doZivetja in izkusSnje Zeleli deliti z drugimi. Tako kot
vecina medijev, se je tudi Planinski vestnik moral prilagoditi neizprosnim zahtevam
revijalnega trga. Z zadnjo prenovo vsebine so mu odvzeli del strokovnih vsebin in jih
nadomestili s privla¢nejSimi in zabavnejSimi vsebinami, med katerimi so tudi zelo

zivahni gorniski potopisi izpod peres najvecjih slovenskih alpinistov.

V prid ugotovitvi, da je potopis Se vedno zelo priljubljen Zzanr, govori tudi podatek,

da je spomladi leta 2000 v osrednjem slovenskem dnevniku Delo zacela izhajati
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obsezna tedenska samostojna priloga Trip, v kateri so osrednjo vlogo imeli potopisni in
reportazni prispevki, najveckrat delo bralk in bralcev. Ta priloga se je ohranila do
dandanes, le da od leta 2002 dalje izhaja le na Stirih straneh in ni¢ ve¢ kot samostojna
priloga. Delez potopisov in reportaz je kljub skrcenju ostal skorajda nespremenjen,
zanimanje oglaSevalcev za te strani pa se povecuje, kar se kaze tudi v naras¢anju Stevila
oglasov. Prodor reportaze v dnevno Casopisje se pocasi nadaljuje, res pa je, da npr. na
straneh Tripa ni pravih reportaz in potopisov, ki bi jih napisali v jasnosti ze uveljavljeni
reporterji. Ti pogosteje svoje reportaze objavljajo v knjigah in revijah s potopisno
tematiko, kjer niso tako zelo prostorsko in ¢asovno omejeni. Tovrstnih revij v Sloveniji
ni malo, zanimanje zanje pa Se narasca. Kot primer naj navedem, da je bilo zanimanje
za revijo National Geographic v Sloveniji tako veliko, da je v zacetku leta 2006 zacela
izhajati v slovenskem jeziku. ReportaZze pa se vse pogosteje objavljajo tudi na internetu.
Ta namre¢ ponuja veliko dodatnih moZnosti in sredstev, s katerimi lahko reporter Se
popestri svoje porocanje. Tako bo na primer to jesen in zimo na spletu objavljal
reportaze s svoje poti slovenski popotnik in uveljavljeni reporter Zvone Seruga, ki se je

z motorjem spet odpravil na dolgo pot po Afriki.
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Literarno novinarstvo se ukvarja
tako z videnjem kot 7 obcutki
sveta. (MacLeish 1992)

5. Novinarska zgodba

V zadnjem poglavju prvega dela naloge si oglejmo Se znacilnosti novinarske zgodbe.
Milosavljevi¢ reportazno in portretno vrsto zdruzuje v novo vrsto, ki jo poimenuje
novinarska zgodba, vanjo pa uvrS¢a naslednje novinarske zanre: klasicno reportazo,
potopis, reportersko zgodbo in portret. (Milosavljevi¢ 2003) Tako kot reportazo, tudi to
novinarsko obliko zaradi posebnega umetniSkega stila upovedovanja uvrs¢amo med

literarnonovinarska besedila.

5.1. Literarno novinarstvo

Da bi razumeli znacilnosti novinarske zgodbe, je potrebno najprej definirati literarno
novinarstvo. S pojmom literarno novinarstvo poimenujemo umetniski nafin pisanja
novinarskih besedil. (Filipovi¢ 2004) Literatura in novinarstvo se stikata predvsem na
jezikovni in stilni ravni. Vecina definicij literarnega novinarstva izvira od ameriskih
avtorjev, saj se je literarno novinarstvo zacelo prav v ZDA sredi 60-ih let prejSnjega
stoletja. Odskocna deska za literarno novinarstvo so bile zgodbe Trumana Capoteja, ki
jih je pod naslovom »In Cold Blood« objavljal v ¢asniku The New Yorker leta 1965.
Takrat Truman teh zgodb ni imenoval literarno novinarstvo, pa¢ pa nov literarni Zanr —
nefikcijski roman. (Wolfe 1996: 40) Za literarno novinarstvo je znacilno, da ugodi vsem
kriterijem novinarskega diskurza (resni¢nost, preverljivost, azurnost, informativnost),
hkrati pa mu dodaja neko visjo dimenzijo. To preprosto pomeni, da mora literarni
novinar v novinarsko besedilo prinesti novosti, kot sta na primer domiseln pristop k
poroCanju ali izbira posebnih, zaznamovanih jezikovnih sredstev. »V nasprotju s
klasi¢no reportazo, ki jo zaznamuje objektivno poro¢anje, neposreden in tekoc€ jezik ter
zgradba besedila v obliki obrnjene piramide, je za literarno novinarstvo znacilna

pripovedna tehnika in podrejanje pravilom pisanja, ki veljajo za literarna dela.« (Royal

2000: 2)
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Thomas B. Connery v knjigi A Sourcebook of American Literary Journalism navaja,
da je v literarnonovinarskem delu pomemben stil pisanja. Literarni novinar piSe o
dejanskih dogodkih, krajih in ljudeh, pri tem pa uporablja umetniski jezik, s ¢imer bo
njegovo pisanje postalo zanimivo — tudi ¢ez ve¢ let, ko tema, o kateri piSe, ne bo vec

aktualna. (Connery 1992: 15)

Poleg pojma literarno novinarstvo danes obstaja ve¢ sorodnih imenovanj — novo
novinarstvo, kreativna nefikcija, intimno novinarstvo, literarna nefikcija tudi
beletristi¢na publicistika. (Royal 2000) Tom Wolfe, ki je v poznih 60-ih letih prejSnjega
stoletja proslavil izraz novo novinarstvo, je to obliko novinarstva oznacil z besedami:
»Novinarstvo, ki ga lahko beremo kot roman.« (Wolfe 1996: 21-22) Wolfe je opredelil
tudi Stiri tehnike pisanja literarnega novinarja: zgradba prizor za prizorom, uporaba
Stevilnih dialogov, porocanje v 3. osebi ter pozorno opazovanje, belezenje
vsakodnevnega obnaSanja in navad ljudi, o katerih pises. (Wolfe 1996: 46-47) Sonja
Merljak Zdove kot temeljno razliko med reportazo intimnega oziroma literarnega
novinarstva in reportazo, ki jo najpogosteje najdemo objavljeno na straneh slovenskega
dnevnega Casopisja, navaja v Casu in trudu, ki ga novinar posveti raziskovanju in
pisanju o izbrani temi. Velika ve¢ina novinarjev namre¢ nima ne casa in denarja za
pisanje tako poglobljenih prispevkov. (Merljak Zdovc v Kovaci¢ in Erjavec 2005: 300)
Kevin Kerrance je literarno novinarstvo oznacil kot resnica, upovedana na literaren
nacin, medtem ko je Chris Harvey literarno novinarstvo oznacil kot kreativna reportaza.
James E. Murphy je Sel ze dlje in izpostavil tri temeljne karakteristike literarnega
novinarstva. Te so: uporaba dramati¢nih literarnih tehnik, subjektivnost in osebna

vpletenost novinarja (njegov angazma). (Royal 2000)

Norman Sims je v svoji knjigi The Art of Literary Journalism opisal osnovne
karakteristike literarnega novinarja. »Literarni novinarji preckajo meje med iskanjem
poglobljenih perspektiv o naSih Zivljenjih in sedanjem casu, kar je tema njihovega
raziskovanja.« (Sims 1995: 19) S tem je mislil predvsem na novinarjevo angaziranost v
obliki dela pod krinko, s katerim novinar pride tudi do tezje dostopnih podatkov o
delovanju in odnosih znotraj neke skupine. Hkrati pa takSna novinarjeva vpletenost
mece slabo lu¢ na njegovo zmoZznost objektivnega poro€anja. Vsi ti teoretiki so
enotnega mnenja, da gre za novinarstvo, ki je zavezano porocanju o resni¢nih in

preverljivih dogodkih. Za razliko od klasi¢nega novinarja, poskusSa literarni novinar
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sporocati neko globljo resnico kot bi jo prikazal zgolj z navajanjem splosnih dejstev.
(Royal 2000: 3) Uspesni literarni novinarji nikoli ne pozabijo zabavati. Prav tako slikajo
cutne scene in vkljuCujejo intimnost, ki vzbudi bralceve cute in izkuSnje. (Sims in

Kramer v Zizek 2006: 26-27)

Za vse prispevke, ki jih uvrSs¢amo k literarnemu novinarstvu, je znacilno, da je
gradivo vzeto iz resnicnosti, avtor pa o resni¢nih dogodkih pripoveduje na literaren,
torej njemu lasten nacin. (Filipovi¢ 2004: 36) Tako kot umetniSska besedila ima tudi
literarnozgodovinski prispevek zaplet, vrh in razplet. Razlika med njima je, da je sledn;ji

nujno resnicen.

V slovenskih medijih se zahtevam in pojmovanju literarnega novinarstva Se najbolj
priblizata Zzanr portret in nekatere kvalitetnejSe reportaze, ki jih KoSirjeva v svoji
klasifikaciji novinarskih vrst poimenuje klasi¢na reportaza, medtem ko jih Merljak
Zdovceva v svoji, novejsi delitvi oznaci kot literarna reportaza. Sonja Merljak Zdovc je
v svojih razpravah ponudila nekoliko drugacen pogled na reportazno vrsto in

opredelitev literarnega novinarstva.

Skica 5.1: Delitev novinarskih Zanrov po Merljak Zdovcevi

INFORMATIVNA INTERPRETATIVNA
ZVRST ZVRST
| |
1. vesticarska vrsta
2. porocevalska vrsta 1. komentatorska vrsta
3. pogovorna vrsta 2. clankarska vrsta
4. reportazna vrsta 3. portretna vrsta
- reportaza
- reporterska zgodba
- potopis

(- klasi¢na reportaza) ?
5. literarno novinarstvo

- literarna reportaza

- literarni potopis

- literarni portret
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Merljak Zdovceva spremeni delitev zanrov v reportazni vrsti (glede na razvrstitev po
Manci Kosir, ki Se vedno velja za temeljno klasifikacijo novinarskih Zanrov). Kot njene
ugotovitve povzema Katja Zizek v svojem diplomskem delu z naslovom Med
novinarskim in literarnim pisanjem — analiza portreta in reportaze, »Merljak Zdovceva
predlaga, da lahko reportaza, potopis in portret sodijo v eno ali drugo vrsto (reportersko
zgodbo v celoti izlocCi iz literarnih besedil), v literarno novinarstvo pa samo tiste z
umetni$ko vrednostjo in jim zato dodamo pridevnik literarni.« (Zizek 2006: 42) (Glej

skica 5.1)

»Zanr literarna reportaza, na primer, tako sodi v vrsto literarno novinarstvo, Zanr
reportaza pa v reportazno vrsto.« (Merljak Zdove v Zizek 2006: 42) Merljak Zdovéeva
informativnim zvrstem, kot jih je opredelila KoSirjeva, dodaja novo vrsto — literarno
novinarstvo. »Literarno novinarstvo je vrsta novinarskega sporo€anja informativne
zvrsti, ki iz novinarstva jemlje resni¢na dejstva in dogodke, dogajanja, stanja, iz
literature pa literarna sredstva za upovedovanje teh dejstev,« v svoji definiciji
literarnega novinarstva navaja Merljak Zdovceva in dodaja, da morajo biti ti prispevki
resni¢ni, preverljivi ter napisani v obliki zgodbe. »Informativna in estetska funkcija sta

enakovredni.« (Merljak Zdovc v Zizek 2006: 42)

Od posameznih Zanrov po Merljak Zdovcevi se bom osredotocila le na razliko med
klasi¢no oziroma literarno reportazo in (zgolj) reportazo. Temeljna razlika je v tem, da
pri literarni reportazi novinar oz. reporter bistveno ve¢ ¢asa prezivi z osebami, o katerih
poroca, je z njimi povezan in nek proces oz. problem, o katerem piSe, spremlja skozi
dalje casovno obdobje. Pri reportazi je ta €as bistveno krajsi, zato reportaza problemsko
ni tako zelo poglobljena, reporter pa vecino svoje zgodbe napiSe iz pripovedi svojih
junakov. V obeh reportazah reporter uporablja literarno-umetniske elemente, vendar je
koli¢ina in spretnost uporabe le-teh bistveno vecja pri piscih literarne reportaze. Prav ti
prispevki bralcem nudijo tako mocan estetski uzitek, da jim uspe prerasti svoj referencni

okvir nastanka.

5.2. Novinarska zgodba

V Sloveniji se je s preucevanjem novinarske zgodbe ukvarjal predvsem Marko

Milosavljevi¢. Novinarska zgodba je glede na temo moje diplomske naloge zame
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zanimiva predvsem zaradi tega, ker je to »novinarska vrsta, v katero zaradi enotnega
stila pisanja in strukturnih znacilnosti zdruzujemo reportazno vrsto (ki vkljucuje
klasi¢no reportazo, reportersko zgodbo in potopis) in portretno vrsto (z Zanrom
portret).« (Milosavljevic 2003: 5) »Za obe novinarski vrsti so znacilni izviren stil
pisanja, uporaba zaznamovanih jezikovnih sredstev, zapletena struktura in tridelna

shema z uvodom, jedrom in zaklju¢kom.« (Milosavljevic 2003: 26)

Tako kot je to znacilno za reportazo, tudi novinarska zgodba poleg referencne in
informativne funkcije izpolnjuje Se estetsko funkcijo. Slednja je prvi podrejena.
Novinarska zgodba je, tako kot je to lastnost vseh novinarskih zanrov, zavezana
porocanju o resnici. »Novinarska zgodba je, kot pove naziv, zgodba; to obicajno
povezujemo s fikcijo oziroma umisljenimi besedili /.../, toda tokrat gre za zgodbo,
napisano za mnozi¢ne medije, v obliki novinarskega besedila in /.../ umesSceno v
pomensko podrocje resni¢nosti.« (Milosavljevi¢ 2003: 7) Tako kot v reportazi je tudi v
novinarski zgodbi pomemben stil pisanja. »Novinarske zgodbe /.../ uporabljajo
pripovedne tehnike in elemente, ki se obicajno razlikujejo od navedenih znacilnosti
vesticarske in porocevalske vrste.« (Milosavljevi¢ 2003: 49) Pri tem ima Milosavljevi¢
v mislih predvsem brezosebno porocanje z distanco, tog stil poroCanja in nabitost z
informacijami ter nepristranskost in odsotnost avtorja v prispevku. »Namesto
neosebnega porocanja, brez prepri€anj in mnenj avtorja, bomo v novinarskih zgodbah
obicajno nasli avtorja s pogledi in stali§¢i, ki jih bo odrazalo tudi njegovo besedilo.«

(Milosavljevi¢ 2003: 49)

Prav zaradi svoje estetske vrednosti kvalitetne novinarske zgodbe, tako kot dobre
reportaze, s Casom ne izgubijo svoje zanimivosti, prej nasprotno. Pisec novinarske
zgodbe bo izrazal svoja staliS¢a, izkusnje in Custva, vendar bo ves svoj stil pisanja
podredil zahtevi po resni¢nosti, zaradi C¢esar velja novinarska zgodba za zahtevnejsi
novinarski zanr. Od pisca zahteva veliko izkuSenj in sposobnosti, hkrati pa je prav
zaradi lahkotnega branja in pisanja o vsakodnevnih stvareh, ki so bralcem blizu, zelo

priljubljen zanr. V Slovenji se ta zanr Se 'prebuja’.

Tudi novinarska zgodba je, tako kot reportaza, za svoj nastanek potrebovala velike
druzbene spremembe. Zacetek 20. stoletja je bil s svojim burnim dogajanjem idealni

¢as, da se v anglo-ameriskih medijih pojavi t. i. feature. To so zelo osebne zgodbe o
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navadnih ljudeh, ki so vzbujale pri bralcih mo¢ne emocije. V slovenskih ¢asnikih se
taksSni portreti in reportaze pojavijo z vecletno zamudo, in sicer v ¢asu med obema

vojnama.

Novinarska zgodba zdruzuje lastnosti reportazne in portretne vrste. Zanjo veljajo iste
znacilnosti kot sem jih Ze navedla pri podrobnejsi opredelitvi reportaze in potopisa.
Avtor mora biti prica dogodku, o katerem poroca doziveto, da bi pri naslovniku dosegel
custven odziv. »Znacilen je izviren in obi¢ajno ekspresiven stil pisanja, saj avtor ne
slika stvari zgolj racionalno, temve¢ tudi Custveno, nato uporaba zaznamovanih
jezikovnih sredstev, zapletena struktura in tridelna shema z uvodom, jedrom in
zakljuckom.« (Milosavljevi¢ 2003: 27) Ker zanri novinarske zgodbe zdruzujejo

informativno, interpretativno in estetsko funkcijo, jih uvr§€amo v literarno novinarstvo.
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6. Vsebinska analiza priloge Trip

Ker je podroc¢je med literarnim in novinarskim upovedovanjem precej nejasno, smo
v prvem (teoreticnem) delu naloge dolocili osnovne lastnosti reportazne vrste in njenih
zanrov ter znaCilnosti literarnega novinarstva in literarnonovinarskih besedil. Vse to
smo potrebovali, da lahko preidemo na empiricni del naloge, v katerem se bom
podrobneje lotila vsebinske analize izbranih Delovih prilog Trip. Najprej bom
predstavila osnovne karakteristike priloge Trip, nato pa bom predstavila kratek
vsebinski pregled vseh 49 izbranih Stevilk v obdobju od aprila 2000 do 1. maja 2004.

Omejila sem se le na eno Stevilko mesecno, ki pa sem jo izbrala naklju¢no.

V osnovi me je zanimalo, v kolik$ni meri sta Zanra reportaza in potopis zastopana v
prilogi? Ali sploh gre za prave reportaze in potopise, ali bolj za potopisne prispevke?
Kaksna je vsebina teh besedil in komu so namenjena ter kako se je Trip zaradi vedno
bolj neizprosne konkurence na medijskem trgu 'prilagodil' potrebam oglaSevalcev?
Predstavila bom nekaj konkretnih primerov, Zal pa zelo malo izjem, ki bi govorile v prid
tezi, da je slovenski medijski prostor® pripravljen na t.i. literarnonovnarske prispevke,

kamor uvrs¢amo tudi klasi¢no (literarno) reportazo in literarni potopis.

6.1. TRIP — Turizem, rekreacija in prosti ¢as

Aprila leta 2000 je v osrednjem slovenskem casniku Delo zazivela samostojna
priloga Trip, katere ime je sestavljeno iz zacetnic treh pojmov: turizem, rekreacija in
prosti cas. Vsi trije pojmi imajo veliko skupnega, saj gre za dejavnosti oziroma
aktivnosti, ki jih ljudje udejanjamo v naSem prostem cCasu, e se seveda s tem ne
ukvarjamo tudi profesionalno. Samostojna priloga Trip je namenjena SirSi javnosti.
Vsebuje poljudne vsebine na temo turizma in rekreacije. Clanki so napisani z namenom

da informirajo, izobrazujejo, predvsem pa, da zabavajo.

Trip je do sedaj izhajal v dveh formatih. Od aprila 2000 do januarja 2002 je imel
Trip 16 strani in je izhajal kot samostojna priloga. Po tem datumu se je Trip skrcil na

Stiri strani in izgubil status samostojne priloge. PreteZzen del prispevkov v daljsi prilogi

%V mislih imam predvsem dnevno informativno &asopisje.
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so kratke novice in porocila novinarjev, pogoste pa so tudi reporterske zgodbe. Poleg
vecjega Stevila krajSih prispevkov pa Trip obicajno vsebuje tudi dva daljSa potopisa
oziroma reportazi. Prav ta dva prispevka bom v tem delu diplomske naloge podrobneje
analizirala, da ugotovim, katere so dezele, ki jih obiskujejo avtorji, ali se doloCene

destinacije pogosteje pojavljajo, so bolj priljubljene med popotniki.

Prav tako i8¢em odgovore na vpraSanja, koliko je oglasnih sporocil v Tripu in ali so
ustrezno oznacena, da gre za oglasno sporocilo. Kaksno je razmerje med komercialno
(oglasno) vsebino in informativnimi novinarskimi prispevki? Odgovori na vsa ta
vprasanja naj bi bili most do spoznanja, v kolik§ni meri reportaza kot novinarski Zanr
izraza komercializacijo, ali Se drugace, kaksna je dejanska povezave med objavljanjem
potopisov in reportaz s podro¢ja turizma ter sodobnimi trznimi zakoni, ki se jim

podrejajo mediji, da prezivijo na trgu ponudbe in povprasevanja.

Priloga Trip vsebuje veliko koristnih napotkov za rekreacijo, potovanja in letovanja,
skratka informacije in nasvete za prezivljanje prostega Casa. PrecejSen del priloge
tvorijo tudi oglasna sporocila. Obi¢ajno so oglasi oznaceni z napisom ali pa imajo svojo
standardno obliko, po kateri jih bralec lahko prepozna kot reklamno sporocilo, pogosti
pa so primeri, kjer gre za prikrito oglaSevanje. Kot primer navajam prispevek o

turisti¢ni ponudbi italijanskega jezera Maggiore (glej sliko 6.1).

Ta prispevek moc¢no spominja na turisticne vodnike. Novinarka podrobno predstavi
turisticno infrastrukturo v blizini jezera, Se posebej se osredotoCi na kulinaricne
posebnosti. Prevladujejo prakticni napotki za vse morebitne obiskovalce tega zelo
turisticnega predela Italije, zato bi lahko ta prispevek brez tezav vkljucili v kakSen
turistini vodnik, ¢e bi mu dodali Se natan¢ne podatke o posameznih predstavljenih
turisticnih in gastronomskih atrakcijah. Bralec tezko razbere (in dejansko tega podatka v
¢lanku ni), ali gre za sponzoriran prispevek in kaj od opisanih doZivetij je novinarka

sama izkusila. Meja med informacijo in oglasom je prikrita.
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Slika 6.1: Prispevek o jezeru Maggiore

Lago Maggiore

Vedno ponuja razkosje

Gastronomija, lepi vrtovi in prekrasna pokrajina italijanskega jezera Maggiore
so vrhunsko doZivetje zlasti zunaj glavne sezone

Samo Zelja po samokaznovanju lahko turista privabi k italijanskim jeze-
rom v glavni letni sezoni. Tja je mnogo bolje iti spomladi ali jeseni. Garda
blizu Verone je najveéje in najvzhodnejse od velikih. Zraven je Como, ki je
najmanjse, sledijo mu Maggiore in e majhno jezero Orta. Vsako je po
svoje lepo, vendar je zame (Sue Style je turistiéna dopisnica FT) najlepsi
Maggiore.

ni 19. stoletja. Markiz, izobraZen
pokrajinski slikar in navdusen bo-
tanik, je bil mo¢no navezan na ar-
hitekturne ué¢inke nasadov kot tu-
di na igro svetlobe in sence na li-
stih in vejah dreves.

Njegov zacetek je v Svici, vetina
pa se razteza v [taliji. Privlacnosti
Maggiora je mogoce enostavno str-
niti: majhno, znacilni hoteli, odlié-
na hrana, imenitne trZnice, bleiée-
¢a modra voda in zasneZeni vrhovi
Alp. Vreme, tako Kot vedno na ob-
modcju jezer, je lahko grdo, a tudi ce
deZuje ali se spusti megla, si lahko
brez slabe vesti podaljsate uro, ki
ste si jo privoscili za kosilo, ali pa se
odpravite v hotel Hotel du Lac in
konéate porocilo o svojem potova-
nju.

Predvsem pa je naokoli veliko
prelepih vrtov. Ville Taranto v Pal-
lanzi je v tridesetih letih prejinjega
stoletja uredil kapitan Neil McEac-
harn, podjeten Skot, ki je imel zlate
roke za vse, kar je zeleno, in globo-
ko denarnico. Njegov namen je bil
ustvariti enega najelegantnejsih
botani¢nih vrtov na svetu.

Zaprite odi in si poskusite prica-
rati prizor: zeleni bregovi z razkla-
nimi listi, sprehajalita s kamelija-
mi, soéne amazonske lilije, njihovi
listi so podobni velikanskim ser-
virnim pladnjem s tankimi, na-
vzgor zavihanimi robovi, drevesa,
katerih veje segajo skoraj do tal,
skoraj omoticen vonj azalej in lilij,
gozd iz drena in brogovite, skozi
katerega se vam v daljavi prikaZejo
s snegom pokriti vrhovi gora.

Zraven Ville Taranto je Villa San
Remigio, katere terasaste vrtove so
naredili za markiza in njegovo Ze-
no Della Valle di Casanova v sredi-

N

LAGO MAGGIORE — Spomladi in jeseni je v vrtovih najbolj prijetno.

(Delo, 19.4.2006: 26)

Kratka voinja s éolnom vas pri-
pelje do Isola Madre, manjSega od
Boromejskih otokov, ki je $e vedno
v lasti druzine Borromeo. Senéna
pot vas vodi skozi velikanski nasad
rododendrona, na Prato dei Gobbi,
Grbavéev travnik, kjer so korenine
dreves prave ovire za obiskovalce.
Popolnoma beli pavi elegantno ja-
drajo ez trato. Pri najmanj$em
znaku, da jih Zelite slikati, razprejo
svoj prelepi rep in vas spomnijo, da
ste vendar v deZeli belle figure (le-
pih oblik).

Prenodite lahko v zelo udobnem
in privlaénem Albergo Ghiffa v
mestu zistimimenom. Lepalegain
odli¢na italijanska hrana sta zago-
tovilo, da bo obiskovalec ufival v
svojem postanku, Ce pa se felite za
konec tedna skriti v dvoje, si omi-
slite Villo Margherite s 25 sobami v
Oggebiu, ki ima vrt s pogledom na
jezero. Mestece Cannobio blizu
Svicarske meje je tudi izvrstno iz-
hodisce za izlete. Tu se lahko odlo-
Cite za sobo z zajtrkom v majhnem
hotelu Pironi v obliki ladje, ki je v
predelanem samostanu iz 15. stole-
tja, ali za sobo s polpenzionom v
pred kratkim odprtem hotelu Can-
nobio. Ne nazadnje je tu e Villa
Volpi, predelana neoklasicistiéna
vila s sobami in apartmaji ter pre-
krasnim vrtom, kjer lahko obéudu-
jete vet kot 8o vrst kamelij.

Poskusite, domace je

Potem ko ste si uredili bivanje in
si ogledali nekaj vrtov, je fas za pre-
hrano. Il Cortile v kraju Cannero je
skrit v stranski ulici nedale od pri-
stanida. Ca'Bianca med Cannero
in Cannobio je drufinski lokal, ki
letos slavi 25-letnico. Tu postredejo
s tradicionalno hrano, vse fatti in
casa (narejeno doma). Nedale€ od
trinice ob jezeru v Cannobiu je Del
Lago, ki je znan po Krompirjevih
crespellah  (krompirjevih  ocvrt-
kih), riZoti z Zabjimi kraki in gra-
hom ali listu v omaki iz barola
(znamenito italijansko rdefe vi-
no). Lo Scalo ponuja tradicionalno
piemontsko hrano, bogate svele
testenine (poskusite érno lazanjo
iz pokrovad), ribe iz jezera in listo
domadih vinskih zakladov.

Ljubitelji vin naj se odpravijo v
Casa Bavo, resno klet za prave po-
znavalce, ki jo vodi Giuseppe Bava,
lokalni operni tenor in prvovrsten
trgovec z vinom. V prijetni druZbi
signora Bave lahko duhate, srkate
in izpljunete njegove vinske do-
brote. Je navduienec, velik pozna-
valec in prepri¢ljiv prodajalec svo-
jega odliénega blaga. Cannobio je
poln specializiranih trgovinic, ki
prodajajo od klobas, ciabatte, sve-
Zih testenin, posebnih riZev za ra-
zlicne rizote do nepogresljivih su-
Senih paradiZnikov in drugih do-
brot. Ce ste ob jezeru poleti, lahko
uZivate ob posebnem prazniku
hrane Gala del Gusto konec julija
in v zaCetku avgusta,
1. N./FINANCIAL TIMES
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6.1.1. Dva formata priloge

Zaradi obseznega gradiva, Trip je namre¢ tedenska priloga, ki izhaja pod tem
imenom ze Sest let in pol, sem se odlocila, da analizo omejim na obdobje od zacetka
aprila 2000 do 1. maja 2004. V tem obdobju je priloga Trip dozivela najve¢ sprememb.
Aprila 2000 se je dotedanja rubrika Turizem preimenovala v Trip in prvi¢ izsla kot
samostojna priloga Casnika Delo na 16-ih barvnih straneh. Analizo sem zakljucila z
dnem vstopa Slovenije v Evropsko unijo, 1. maja 2004, dogodkom, ki je mo¢no vplival

tudi na razvoj slovenskega turizma.

Samostojna priloga Trip, ki je v tej obliki izhajala do januarja 2002, je bila v celoti v
barvnem tisku. Praviloma je imela 16 strani, izhajala pa je enkrat tedensko, in sicer ob
Cetrtkih. Na prehodu v leto 2002 se je priloga oblikovno bistveno spremenila, ne pa
toliko vsebinsko. Po tem datumu Trip ni ve¢ samostojna priloga, saj je postal del
sredine izdaje. Je bistveno krajsi, le Cetrtina prejSnjega formata, kar pomeni, da ima
priloga praviloma tiri strani. Se vedno izhaja enkrat tedensko. Kljub temu da se je
skrcila iz obicajnih Sestnajst na $tiri strani, je obdrzala ve€ino stalnih rubrik. Manj je
prispevkov novinarjev, medtem ko je koli¢ina potopisov in reportaz ostala bolj ali manj
enaka. Proporcionalno gledano je v krajSem Tripu vec oglasov, saj je poleg porasta
Stevila manj$ih oglasov na prvih treh straneh Cetrta, torej zadnja stran skoraj v celoti

namenjena oglasnim sporocilom.

6.1.1.1. Vsebina daljSe priloge Trip

Na svojih 16-ih straneh je priloga imela obicajno naslednje stalne rubrike: Turisticni
drobiz, Popotniske izkusnje, Popotniski nasveti in Razgibajmo se. Na tretji strani je bil
praviloma uvodnik urednice Tripa, redno je bila objavljena tudi karikatura. Priloga je
vsebovala ve¢ krajSih novinarskih prispevkov, ki so bili pogosto med seboj tematsko
povezani. Velikokrat je bil Trip skoraj v celoti posvec¢en dolocCeni temi, npr. slovenskih
jamam, smucis¢em, oceni minule turisticne sezone, botani¢nim vrtovom itd. Sele nekje
na 12. strani se pojavi prvi prispevek bralca oziroma bralke. Obi¢ajno so to potopisni,
nekoliko redkeje reportazni prispevki, zelo redke so prave reportaze ali potopisi. Temu

prispevku praviloma sledi vsaj Se en soroden prispevek.
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Potopisi in reportaze so opremljeni s slikami, prav tako prispevki novinarjev iz
prvega dela priloge. Fotografije namre¢ opravljajo pomembno poslanstvo. Niso samo
lepotni okras, ki privablja bralce, ampak lahko sluzijo tudi kot dokazno gradivo, da je

potopisec res obiskal vse te kraje in srecal ljudi, o katerih pise.

Ob prebiranju vsebine posameznih Stevilk sem ugotovila, da je daljsi format Tripa za
razliko od krajSega vseboval veliko ve¢ prispevkov novinarjev iz urednistva, ki so
obi¢ajno poro¢ali o domacdih dogodkih. Ce je bil Trip tematski, potem so bili ti
prispevki praviloma vsebinsko povezani. Med temi c¢lanki so pogostejSe krajSe

reporterske zgodbe, kratke vesti in porocila.

Analiza Tripa Stevilka 85

Kot primer bom podrobneje predstavila vsebino stevilke 83, ki je izSla 8. novembra
2001. Tri dni pred Martinovim je bila glavna tema priloge vinogradnistvo, natan¢neje
vinske prese na Slovenskem. Tej temi se ne ogne tudi karikatura na tretji strani. Na
naslednjih Stirih straneh se zvrsti pet prispevkov novinarjev na temo vinskih pres.
Vecinoma gre za reporterske zgodbe o razli¢nih slovenskih pridelovalcih vin. Na sedmi
strani se zac¢ne rubrika Turisti¢ni drobiz, v kateri so zbrane razli¢ne novice o turizmu
doma in po svetu. Na osmi in deveti strani je prispevek o razkos$ni turisticni krizarki po
Sredozemlju. Poleg tega prispevka je na tej strani Se nadaljevanje rubrike Turisti¢ni
drobiz ter rubrika Popotniske izkus$nje, kjer bralec v kratki reportazi opisuje italijansko
mesto Ferrara in svoje vtise, ki jih je dozivel med obiskom tega mesta. V tem prispevku
je ze cutiti komercialno sporocilo — pridite, kupite in uZivajte, Ceprav se avtor v vecji
meri osredotoCi na svoja osebna dozivetja — pozitivna in negativna. Na naslednjih dveh
straneh je obseznejsi prispevek preveden iz tujega Casopisa ter rubrika Razgibajmo se,
ki je namenjena rekreativcem, ki na straneh Tripa dobijo nekaj osnovnih informacij o

pomembnejsih rekreativnih dogodkih prihajajocega tedna.

Na 12. in 13. strani je objavljen potopisni prispevek bralca s potepanja po Severni
Ameriki, opremljen s fotografijami (glej sliko 6.2). Pripoveduje o obisku ameriskega
nacionalnega parka Sekvoja. Po definiciji, ki velja za Zanr potopis, popotnik »prikazuje

predmete okoli sebe, saj je sestavljen iz opisa narave, ljudi in njihovega nacina
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zivljenja, iz opisa dogodkov, ki so se zgodili piscu na poti, in opisa popotnikovih

razmisljanj.« (Slavkovi¢ 1981: 305)

Slika 6.2: Uvodni del potopisa Janeza Jakli¢a

~ Raftoc (redi

avtocefte bi zapri
tri vozue pafove

General Sherman, soimenjak slav-
nega vojskovodja iz ameriske dr-
zavljanske vojne, je najvecja Ziva
stvar na obli¢ju Zemlje. Gigantska
sekvoja ali preprosto veliko drevo
ima nesporen primat zaradi svoje-
ga volumna. Njena sorodnica
obalna sekvoja, ki jo Ameri¢ani
imenujejo rdeci les, je dobrih tri-
deset metrov visja, cipresa Monte-
zuma v mehiski drzavi Oaxaco
ima med drevesi najvecji obseg,
stiri tiso¢ devetsto let stara pinja v
Kaliforniji pa je verjetno najstarej-
se drevo.

General Sherman dosega samo
polovico njene starosti, pa se je
vecina zapisane ¢loveske zgodovi-
ne odvila v ¢asu njegove rasti. Za
¢asa Kristusa je bil odraslo drevo,
ko pa je Kolumb odkrival njegovo
domovino, je §tel castitljivih dva
tiso¢ let. ZDA so v primerjavi z
njim nastale Sele vceraj.

Brez primerjav si razseznosti veli-
kana tezko predstavljamo. Visok
je kot sedemindvajsetnadstropni
blok. Ce bi rastel sredi avtoceste,
hi zanrl tri vozne pasove. niegovo

bilijonkrat veé, kot je tehtalo se-
me, iz katerega je drevo zrastlo.
Njegova najvecja veja pa je vecja
od veéine dreves na vzhodni stra-
ni Misisipija. Dejstvo, da je velika
sekvoja eno najhitreje rastocih
dreves, je manj znano. Letni prira-
stek Generala Shermana je enak
osemnajst metrov visokemu dre-
vesu, ki ima premer debla trideset
centimetrov. Izmerjene velikano-
ve mere pri taki hitrosti rasti hitro
zastarijo, pa vendar.

Nesmrtniki

»Vecina dreves v Sierri umre zara-
di bolezni, gobavosti, napada in-
sektov, toda velikega drevesa ne
ogrozi ni¢, videti je nesmrtno.«

Veliki ljubitelj narave in za$¢itnik
velikanov John Muir je imel delno
prav. Skorja sekvoje je debela tudi
do pol metra in ne vsebuje smole.
Naravni »azbest« zas¢iti drevo
pred vecino gozdnih pozarov.
Ogrozila bi ga lahko le goreca gr-
mada lesenih odpadkov, nakopi-

nom pa da za popotnico podrasti
in odpadkov ofis¢ena, sveze po-
gnojena gozdna tla.

V drevesni skorji in deblu je tudi
veliko tanina. Grenka substanca,
ki daje velikanom znaé¢ilno rdeco
barvo, uspe$no odganja insekte in
glive. Mo¢no upocasni razpada-
nje, tako da se tudi padla drevesa
stoletja upirajo casu.

Ni znano, da bi katero od sekvoj
ugonobila starost. Ve¢ina odraslih
dreves konéa zaradi porusitve. V
dolo¢enem trenutku plitke kore-
nine, ki jih je odkrila erozija, po-
skodoval ogenj, razrahljala raz-
mocena tla, ne zdrzijo vec velika-
nove teze. Usoden je Ze rahel pis
vetra in mogoé¢nik se brez opozo-
rila zvrne. Njegov smrtni krik od-
meva kilometre in kilometre da-
lec.

Véasih pa ni bilo tako. V zadnjih
desetletjih 19. stoletja sta jim goz-
darska sekira in zaga pretili s po-
polnim iztrebljenjem. Krhek les
sekvoj ni primeren za gradbeni-
$tvo, a so kljub temu najvelica-
stnejsa bitja Zemlje umirala in po-

(Delo, 8.11.2001: 12)

V besedilu Rastoc sredi avtoceste bi zaprl tri vozne pasove avtor opisuje predvsem
naravo, ki ima v tem parku zagotovo vso pozornost obiskovalcev, nekoliko manj pa

ljudi in dogodke, ki so se mu zgodili na poti. V potopisu lahko zasledimo tudi avtorjeva
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obCutenja in razmisljanja, vendar v veliko manjSem obsegu kot pa so obsezni opisi
mogoc¢nih dreves. »Sto, sto petdeset korakov in ugledal sem ga v vsej njegovi lepoti.
Pred menoj je stal on, velikan med velikani, najmogocnejsi med mogocniki.« Avtor je
opisal tudi dogodek, ki je njegov obisk v parku Se posebej zaznamoval. »Petnajst minut
cez osem je radijski oddajnik naznanil medvedovo premikanje. Biologinja in pomocnika
so ga cez pol ure zasledili in uspavali z izstreljeno injekcijo. Mlahavo telo so naloZili na
keson tovornjacka in se odpeljali na odmaknjeno obmocje. Ob devetih in deset minut je

Dijana medvedu prestrelila glavo.«

Jakli¢ je v tem ¢lanku opisal le del svoje poti, saj na koncu ze nakaze, da sta s
sopotnico nadaljevala svoje potovanje v drug nacionalni park. »Odhajala sva razpeta
med nostalgijo in pricakovanjem. Medveda nisva videla, toda pred nama je bil
nacionalni park Yosemite, katerega opis so polnili superlativi.« Ta potopis nima
klasi¢nega zacetka. V uvodu namre¢ avtor navaja podatke o orjaskih sekvojah in
ustanovitelju parka iz literature. Sele nekje na sredini prispevka za¢ne avtor z opisom
okolice in dogodkov. Do takrat pa lahko bralec le posredno ugotovi, o katerem koticku

na Zemlji pripoveduje avtor.

Ce se naslonim na opredelitev potopisov po Mateju Surcu, ki potopise deli v dve
skupini - leposlovni in prakti¢ni, je Jakli¢ev potopis teZko umestiti zgolj v eno skupino,
vsekakor pa je prej leposlovni kot prakti¢ni. Osebna dozivetja in izkus$nje avtorja ob
srecanju z mogoc¢nimi sekvojami so tisto kar ta potopis prinasa kot nosilno sporocilo in
so pomembnejsa od podrobnega faktografskega opisa pokrajine in dogodkov, pa Ceprav
je teh opisov precej in tudi obseznejSi so: »V drevesni skorji in deblu je tudi veliko
tanina. Grenka substanca, ki daje velikanom znacilno rdeco barvo, uspesno odganja

insekte in glive.«

Za razliko od tega potopisa je na 14. in 15. strani objavljena potopisna reportaza
bralke Mateje Koropec s potepanja po Indiji. Tudi ta bralka ne opisuje svojega
celotnega potovanja, pac pa le en kratek izsek s poti. Osrednji del potopisne reportaze
sta opisa dveh dogodkov, ki ju je avtorica dozivela na potovanju. Prvi je opis obreda, ko
Indijci v sveti reki Ganges namakajo svoja telesa, da bi o€istili duso in pridobili del¢ek

modrosti indijskega boga Sive. Drugi je pogrebni obred (glej sliko 6.3).
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Slika 6.3: Uvodni del reportaze Mateje Koropec

Zalifi (e
opotanje nos.
Borfl’k n{)g.

Majhna drobna postava je prehi-
tela prve Zarke sonca. V meglicah
polteme se je tam, ¢isto na vrhu
ozke uli¢ice, ki se je za deklico ne-
kam pogreznila, izrisal njen obris.
V tiSini jutra je enakomerno cin-
gljanje plo¢evinaste kanglice, ki jo
je nosila v roki, skozi mesto odme-
valo kot molitev bogov. Sla je po
vodo. Za druZino. Za ¢aj. Drobce-
no telesce se je izgubljalo v preve-
likem rdefem plas¢ku, na glavi
kapa, izpod katere so silili sku-
Strani nepocesani lasje. Tiho je
zdrsnila mimo mene. Izginila je v
labirintu ozkih uli¢ic Varanasija.
Nekoliko naprej mi pot prestreze
suha kos¢ena krava. Zgubljeno je
stala sredi ceste. Cakala jutra in
zivljenja, ki ga to vedno prinese.
Na stopnicah pritepeni psi. Lenob-
no so se pretegovali in pogledova-
li okoli sebe. Nekaj jih je brskalo
po kupu svinjarije.

Pocasi so se odprla vrata hise. Cez
prag je stopil ves krmeZljav in po-
meckan mladeni¢. Okoli pasu za-
vit lungi. Na suhljatih ramenih je
visela raztrgana umazana majica.

(Delo, 8.11.2001: 14)

radiZnike in pomarance zlagajo v
visoke piramide. Sedejo. Cakajo.

Zaslisi se topotanje nog. Bosih
nog. V hitrem ritmu je postajalo
vse glasnejSe. Spremlja ga mrmra-
nje manter, molitev. Na ramenih
moz leseno nosilo. Na njem zavit
svezenj. Zdel je tam v zraku. Se

¥

vil. Za nobeno ceno. Vedje Zrtvo-
vanje, ve¢ moznosti za odresitev.
V mestu, ki je dom boga Sive,
stvarnika in pogubnika. OdreSite-
lja in kaznovalca.

Zene do pasu v vodi. Gmota blaga
sarijev plava okoli njih. Drobni
vzorcki, ki se izgubljajo pod gladi-

Po definiciji je potopisna reportaza tesno povezana s potopisom, vendar se od njega
razlikuje predvsem v tem, da ni usmerjena toliko v opis predmetov, pac pa bolj v opis
dogodkov in pojavov, ki jih avtor doZivlja na svoji poti. Avtorica ne opisuje narave in
predmetov okoli sebe. Bistvo njenega prispevka so ljudje in njihovi obicaji. »Drobne
koscene, nekatere velike, okrogle. Vzhajajocemu soncu darujejo vrtnice in vodne lilije.

V povracilo prosijo za delcek njegove velicastnosti in modrosti.« Prispevek je napisan v
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stilno obogatenem literarnem jeziku, kar mu daje tudi umetnisko vrednost. » Tavam po
labirintu tihih ozkih ulic in iScem Zivijenja. Tudi sama se odlocim, da zavijem k reki.
Tam, nekoliko visje. Kjer se izpirajo pregrehe. Kjer se vliva Zivljenje. Bilo je Zivahno,

Ceprav je sonce Sele do dobra odprlo oci.«

6.1.1.2. Vsebina krajSe priloge Trip

Krajsa priloga se je skrcila iz 16 strani le na Stiri in temu primerno je bolj skopa tudi
vsebina. Je pa obdrzala vecino od stalnih rubrik in rubriko Splet za popotnike celo
dodala. Sorazmerno s skréenjem formata so krajsi tudi prispevki, zlasti osrednji, nosilni
prispevek, s katerim se Trip obicajno tudi za¢ne. To je najveckrat potopis, manj je
potopisnih reportaz. Novinarskih prispevkov je v primerjavi z vsebino daljSega formata
manj. Obicajno so na drugi in tretji strani priloge trije do Stirje prispevki vezani na
doloceno temo. Pogosto je objavljen tudi kakSen kraj$i Clanek, preveden iz tujih

¢asnikov.

Proporcionalno gledano je oglasov sedaj veliko ve¢. Zadnja, Cetrta stran je skoraj v
celoti namenjena oglasnim sporoc¢ilom. Za razliko od daljSega formata je v krajsi prilogi
praviloma le eden daljsi potopisni prispevek. Ta je obi¢ajno razdeljen na dva dela. Prvi,
uvodni del je objavljen na naslovni strani Tripa, drugi del (nadaljevanje) pa na zadnji

strani. Na tej stran sta praviloma objavljeni tudi dve oglasni sporo€ili.

Analiza Tripa Stevilka 199

Priloga je izS8la v sredo, 18. februarja 2004, in obsega S$tiri strani. Na prvi strani je
potopisni prispevek bralca Aleksandra Zalarja s potovanja po polinezijskem otoku
Bora-Bora. (glej sliko 6.4) V prispevku sta objavljeni dve fotografiji s potovanja. Poleg
potopisa so na prvi strani oglasi turisti¢nih agencij. Razmerje med njimi in vsebino je

5:3 v prid oglasov.
Besedilo z naslovom Legenda o raju na zemlji na polovici ¢asopisne strani opisuje

turisti¢ni obisk na polinezijskem otoku Bora-Bora, ki velja za svetovno znano turisticno

atrakcijo. Avtor prispevka ta otok opiSe s samimi superlativi. Ze v naslovu privablja z
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besedo raj na zemlji in legenda. Pisec podrobno opisuje naravo in ljudi, ki jih srec¢uje na

svojem potovanju.

Slika 6.4: Prispevek Aleksandra Zalarja

Legenda o raju na zemlj

Polinezijski otok Bora-Bora 1

Kddor Zeli posneti barvne odtenke lagunskil voda, od mornarsko modre, turkizne ali svetlo zelene,
in zelenje bujne tropske vegetacije, ki se pne proti vrlovom gora, ima na otoku Bora-Bora kaj poderi

sOhllitma imhira,« je rekel prodajalec v irgovini z metanim blagom v Yaitapeju, ko sem mo pokozal lisiek 7
imenom Emme Terangih Pomignil je svoji kolegice «Gospod feli zgodfenko Emme Terangd.« injo pemenliji-

vir pogledal

Vi pa poznate polinezijsho glasbo.« jo rekla in iz czadja
trgovine prinesla zgedfenko Emme Terangi.

Kosem pladal, jo prodajales vpragal: «Kdovam jeo napisal
njeno imeTs

#Ma otk Moorea sem po nakljudju zsel na zabave
tamkajinjega veljaka, kjer so nastopale plesalks in pevke.
Spe'\-'ua"gl':ga pollim:ij ihomeHVP;Jopspki nokiin nslﬂodi-
je. kiso pritarale legendo o raju na zemlji, so imele ime Em-
mia Terangi; to mi je ztrdila ljubezniva Tahitéanka, ko sem
jo vpratal po avtorici melodij.«

#To so polinesijski fansoni, njihova kraljica pa je Emma
Terangi« mi jo reklain napisala njeno ime.

wia ua.Ta{ihtiju in Moorei s2m iskal njene 2ansone, a le
pri vas sami jib el « sem povedal prodajalou.

Masmehnil s je0 #Le nekaj primerkoy imamo mdaj @
poznavales njenih melodij.«

Wesel semn bil, ker me je uvrstil mednje. Sedel sem na kelo
in nadaljeval pot po obalni cesti do bungalovskega naselja,
kjer smo stanovali.

Odkritje otoka

5 kalesom bomo najbolje pregledali otok, smo si rekli in
ugotovili, da bo z 30 kilometroy dolge pot ckoli otoka z-
dagtovalo #tiri ure z ogledi vred. Ko sma odhajali, j» fant, ki
je sposojal kolsa, mskrbljgno pogledal v nebo in rekel:
sDiesetjo fe urax

»Brez panike,« smo rekliin s odpeljali po asfalmi cesti.

Kdor #li posneti barvos odtenks lagunskih voda, od
mornarsko modre. turkizne ali sve tlo 2elene, in zelenje buj-
ne ke vegetacije, ki s pne proti vrhovom .imia tu
hjmti. Deﬁgpoglgdu na mﬁlozlpgoobotkov::e i lagurskih
veda, ki jih pred valowi Pacifika waruje koraloi greben, ki
obdaja otok, mora dlovek ustaviti pedala in obdudovat
stvariter narave. Potem opazi na otedkih lesena bungalo-
vaka naszlja, ki se stapljajo z ckolje m - skupaj vlivajo otcku
nekakinosprosienest, ki fo vidna hudi na udeh, Marava jim
daje, kar potrebujejo. pesem in ples jih razbremenjujeta in
to pokafejo tudi priglekom iz svela pehanja za denarjem,
stresov in hitenja.

Vegimo mimo turigidnega nasclja, kjisr 5o lesens hisice,
skrite ¥ palmovino, zajedajo v plitwo laguno. Stoje na lese-
nih kolih in tvorijo prava naselja sodobnih mostisarjey.
VElapljajo se v pokrajine in imajo poleg dikovitesti tudi
upwft{njo mduﬁt. 5{] wida pmi hE;Icc‘vghl.]di notranjost
bungalova. Cesta se dwignje in s spusfa v naslednji zliv,
kjer je ribizko naselje: hisice s stiskajo ob bregu, na vodiso
na kaolih visedi dolni. Ustavimo se. da =i ogledamo nenava-
due naprave. Colne deignejo na kole kak meter iz vode in
jih mpuste, ko jib porebujejo. Tako ne pogredajo niti prista-
nid niti privezov. To omogota mima lagunska voda, kjer
nikoli ni vedjih valov, ki se razbijajo ob koralnem grebenu.

Pomoé -resevalne- sluzbe

W opazovanjs lepot vdre wakdanjost. Franou ss pakvar
kalo, pedalase vite v prazno. Napa ko poskuZamo popraviti,
anamne uspe. Franc mora nazaj ped. Toje slaba stran nase-
£a kolsarenja. Z Jole tom nadalj ujeva razisk ovanje otoka.
Vulkanska gmota == poe nad cesto. sDober posnstek bo
toue si redeva, ko mgledava Franca na novem kolesu.

#Sem vaju ujela vesel pravi. Presenedenje je I,
Moral bi pegaditi fe debe o ure, a je 2 tu z novim kolesom.

Uiiva nnd najinim zafudenjom, potem pa b pove: sMi-
sem be dolgo hodil, ko se je ob meni ustavil kombi: «Je kaj

ok Bera-Bora ima e 30 km? pavrfine in 140
prebivaleewWhkm?, Spads med skuping Zavermih otokey,
ki s del Drubenih otoke? Francoske Polinezije, katere
sedef je etok Tahini ali natanéngje mesto Papeete na
miem. ok Bore-Bora je od Takitia oddalfen 260
kilometrov ogiroma 45 minut Veinje 1 leralom Air
Tahid. Te vulkanskega iz¥ora in ga chdaia koralni
greben. Letalifée je ma enem od Stevilnik otokov, ki so v
lagunskih Vodakh in oblrefaje glavni Yulkanski ook, £
gliserjem Tahiko priplujed do edinega pristamiféa na
etoky Vaitapefa

(Delo, 18.2.2004: 9)

Plesalke prepevajo pollnezljske Sansena Emme Terangl.

narche T+ je vprafl voznik. sKolo je pokvarjene,« ssm mu
odvmil. »Bi zamenjal pekvarjeno za novwo®s Zamenjalasva
kolesi in sem waju dehitel. Kolo ima Stevilko in ve se, od ked
je. "Refevalna’ sluiba pomaga kolesarjem okoli otoka iz ta-
kih zagat.«

Skupaj nadaljujemo odkrivanje ctedkih obal. Cesta s
vzpne. Koles pustime na grebenu in se odpravimo proti
rtu, ki sega daled v morje. Prebijamo se po ozki stedi skogi
ermitevje, dokler v brezvetmi opoldanski vrodini ne zagle-
damo dveh velikih topor. Dirug ob drugem gledata na odfi-
no.edini prehed skozi karalni greben. Med drugo seetovno
voino je bil olok Bora-Bora stratefko pomemben, o femer
pricata hadi mogoina topova.

Sonce sveti dsto nad nami. Spomnim se fanta, ki nam je
posajal kolesain jo ob naSem pogledal na ure., Zdaj
vemo, kaj je hotel povedati, a ni, ker s2 je bal za svoj posal.
Yozimo v najhujsivrodini. Prometa na cesti skoraj ni ved. ¥
opelanski vrotin ljudje podivajo, ne pa kolesrijo po raz-
beljenem asfaltu, zaradi katersga jo vroting % balj nemic.
sna. Mazmj ne moremo. S tefje naprej. lzm ovinka nas usta-
vi veter, ki piha nasproti. Upremo se v pedala. a obrati so
vae napornejfi. Vatka trgowing ima sokove. To nam da ne-
vili moti, da prikelesrime do konca nabs poti, nase lja. kjer
stanujemo.

Naselje z duso
Utgivam v hladu, ki prihaja iznad pestelje. Raj na zemlji je

zdaj postelja in tista majica. Kmalu si opomoremin grem na
plago le nekaj komkov od bungalkova. Prepustim se modrini

woda, zleknem se v naslonjad ped velik, s palmovino pokrit
sandmik in 56 namadem @ zeditnim ol jpm.

sUivajmo,« pravim, saj naselje zdugo, kot trdi prospekt.
ponuja Hevilne ugednosti: vozis se s sandolinem, se pola-
pliz in ogledujes svet koral in podvednega fGivljenja ali vre-
cepeiji obdudujef slike igralks Mis Farrow, ki je delzgodo-
wine tega naselja. Leta 1978 jo ameritki rediser Dino de La-
urentiis hotel posneti film Hurikan, vendar na otoku Bora-
Bora ni nedal nastanitve za Shevilne flmsko ekipo. Cisto po
ameribko je zgradil bungalovsko nasslje = vsem poreboim
udchjemn, posnel film, potem pa naselje prodal sedanjim la-
stnikeom. Zato ima nase lje dusa.

Vendar nega vodnica najde napako: «V stavkn Maselje =
digio bi morali dugo pisati z veliko in ne z malk zabetnico, «
pravi, a mjene ugobovitve ne razumemo, dokler so nekde le
ne spommi, da ji je ime Dua.

sRes morajo popraviti napaka, tebe pa pastaviti za ma-
skoto naselja.« s2 falima.

Kaj je ra] na otoku Bora-Bora

Exveter hotemo spoznati ekolico. Po tematni cesti pride-
mo do sosednjega nase lja. Mekaj tujeev bega okali. Odpria
jo trgovina s spominki in biseri, orkester se pripravlja na
igranje. Trgovinics ob cesti, po kateri nadaljujemo svoj po-
hed. 5o zapree, prav tako manjsi lokal. Razedarani se vroe-
mo ¥ nafe nasslje. Legendo o raju na zemlji #2 razumema
drugade. Raj jo lunin odblisk na posréio lagunskih veda, sa
silhiuste palm in pessm. kises staplja s Eumenjem vetra. Zato
a1 ni diskotek. kramarskih sojnic ali drugih nodnib zabay.
Je narava brez turistitne naviake, brez katere scdobai turi-
zem oo mors, wate hidi enkratnos Bora-Bore obdutijo le
redki. Oddih na otoku ni poceni; Bora-Bora jo eno najdrad-
jil lebowigt daled nackoli. Tu ni snahrbmikarjeve, Seprav si
o ook mogode ogledati hadi za manj denarja.

Tzogibamo se hotelski zabavi, a nas zadnji veder bivanja
na Bora-Blori preseneti nastop domade skupine kakih dvaj-
satih de rahlo postaranib de kletin fantov. § patjem o Bora-
Bari, plesom in prikazom domate obrii - pletenjem kodar,
pokrival in drugega. kar pedno hikaj - nas navdukijo. sGo-
spe ¥ letihe se med plesom hule pozibavajo v bokih, odete v
krilca iz palmovine in z vencina glavi ber s2 pri tem imenitne
mahavajo. Obfudujem ojihove smebost, ki prebaja na nas.
Oibtutimo pristoest, ki jo prinagajo s sebej. Menavadno za
polikanost hotelske terase.

Ko za letalo dvigne in obkrod otok, widim nji hove domo-
we, posgjane ponjem. Ti preprosti ljudie so povedali sgodbo
o raju. Spoznali so gaob trdem veakdanjiku, a premagovali
50ga 5§ pesmijo, ki sonam jo zapeli.

Aleksander Lalar

Naselle 2 dude

Fotogimf) | Alsksmndar Zular

51



Avtor se osredotoCi bolj na opisovanje svojih dogodivséin turistiCnega raziskovanja
otoka, manj na opise zZivljenja tamkajSnjega prebivalstva. "S kolesom bomo najbolje
pregledali otok, smo si rekli in ugotovili, da bo za 30 kilometrov dolgo pot okoli otoka
zadostovalo stiri ure z ogledi vred.« Ima precej klasi¢no zgradbo z uvodom, jedrom in
kratkim zaklju¢kom. Dogodki se vrstijo kronolosko. Potopisni prispevek kljub prikazu
razli¢nih dozivetij in spoznanj popotnika nima umetniske vrednost in ga lahko uvrstimo
med t.i. prakticne potopise, ki bolj spominjajo na turisticne razglednice, kjer je

poudarek na opisu pokrajine in ljudi.

Na drugi strani te Stevilke so uvodnik, karikatura in trije prispevki na temo mladi in
turizem. Objavljena je Se rubrika Razgibajmo se. Na tretji strani je prispevek novinarja
o Irski, o njenem porastu turisticnega obiska, predvsem med t.i. popotniki z nahrbtniki.
Objavljene so Se rubrike Splet za popotnike, Turisticni drobiz in Popotniske izkusnje,
kjer je objavljen kratek potopisni prispevek bralca s potovanja po Turciji. (glej sliko
6.5) Avtor opiSe del svoje poti in se osredotoCi na dva zanimivejSa dogodka, ki sta se

njemu in njegovim sopotnikom zgodila na poti.

Slika 6.5: Besedilo bralca Urosa Urbanije

Od minikrila do poroke

Obmogje ugovshodne Turtje o prece] Basa velalo 22 najbol nevamo  digaul. Neprestani napai kud:
sk gvedicey 30 Kudistan potiskal Y roke turike vojeke I revec iste, ki

jitm je tam grozila smrt ali v najholjgem primeru ugrabitey. Prav zto ja glavne mesto turskega Kummnl 5
Diyarbakir 32 vedno eno najhol] revnih v drzavi. 5 400,000 pmmmm j# tudi med najbol ortodoksno mu-
Simanshimi Siavo pa & o prakitio tud 2 ajbol toglasnin zaport s Tardf, Kamer 46 dones Zapiajo po-
tencialne kurdske grerilce.

" VKurdistanu so iteving vulkanska Jezera, med njimi tu-
dl najvet]e turska JE2ers Van. Vada v njem Jé 26l alkak
na, zato lokalnl prebivalcl brez kemicnin dodathoy v nje]

in
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(Delo, 18.2.2004: 11)

Na cetrti strani je objavljen prispevek o ¢rnogorskem turizmu, predvsem o lastnikih
¢rnogorskih hotelov in zanimanju za njihov nakup. Nadaljuje se Se rubrika Turisticni

drobiz, spodaj na strani pa so objavljeni trije oglasni prispevki turisti¢nih agencij. Nujno
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je, da takSne prispevke sprejemamo kriticno, saj so to placani oglasi, reklame za

turisticne agencije.

6.2. Kratek pregled vsebine izbranih Stevilk

Podrobna vsebinska analiza dveh prilog ni dovolj, da bi lahko prisli do
pomembnejsih zakljuckov. V analizo je bilo potrebno vkljuciti veliko vecji vzorec, ¢e
smo hoteli dobiti trdnejSe argumente v prid nasi hipotezi, v kateri trdimo, da so mediji
zaceli reportazi odpirati prostor zaradi komercialnih interesov. Ker letno izide okoli 50
Stevilk Tripa, sem se odlocila, da se omejim le na eno Stevilko mese¢no, ki sem jo
izbrala naklju¢no. Tako sem na koncu pregledala 49 prilog, od aprila 2000 do maja

2004 vsak mesec po eno.

Trip §t. 1 (16. marec 2000)

Prva Stevilka Tripa obsega 16 strani. Ima veliko naslovnico, na drug stran je eno
dalj$e oglasno sporocilo ene izmed turisti¢nih agencij, na tretji stran so objavljeni —
kolofon, vsebinsko kazalo, uvodnik urednice in karikatura. Na Cetrti strani se zacnejo
tematski prispevki, tema pa je Kolesarstvo. Na Sesti in sedmi strani je objavljena
reportaza S kolesom v kraljestvo gamsov, na osmi in deveti strani pa je objavljena
reporterska zgodba o kolesarki Milki Debeljak ter ¢lanek o odprtju turisticnega sejma
Alpe — Adria. Sledi podroben seznam sodelujocih na sejmu — vse do konca 13. strani.
Na 14. in 15. strani je objavljen potopis s potovanja po Maleziji, objavljeni pa so tudi
Stevilni manjsi oglasi turisticnih agencij. Na zadnji, 16. strani, je celostranski oglas

agencije Globtour.

Trip §t. 5 (20. april 2000)

Prva, druga in tretja stran sta klasi¢ni. Na cetrti strani je objavljen prispevek
novinarja o rezultatih raziskave, kako gostoljubni smo Slovenci do turistov, prav tako so
objavljeni Stevilni oglasi, ki se navezujejo na nadaljnje prispevke na temo slovenska
zdraviliS¢a. Vseh teh sedem prispevkov je moc¢no reklamnih, saj avtorji navajajo tako
cene storitev, kot tudi vse kontaktne Stevilke. Na osmi in deveti strani sta objavljena dva

prevedena prispevka. Prvi je potopisna reportaza o Jordaniji, drugi pa je poln nasvetu o
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nakupih, obiskih muzejev, gledalis¢ ipd. Na 10. strani je objavljen novinarski prispevek
o rekordnem turistitnem letu 1999 v Spaniji, na 11. strani pa prispevek novinarke
Majde Jegli¢ o dnevu brez avta, ki so ga obelezili v Italiji. Objavljena je zaenkrat Se
edina rubrika Razgibajmo se, ki je opremljena z veliko reklamo Hervis, ki je ocitno
sponzor te rubrike. Na 12. in 13. strani je objavljen osrednji prispevek te Stevilke. Gre
za potopisno reportazo bralca, ki je del svojih pocitnic prezivel na grSkem otoku
Lefkada. Na 14. in 15. strani je objavljen potopis bralca s potovanja po Maroku, ki je
opremljen s Stevilnimi barvnimi fotografijami. Na zadnji stran je objavljen velik oglas

turisti¢ne agencije Kompas.

Trip §t. 9 (18. maj 2000)

Na naslovnici je fotografija iz enega izmed tematskih prispevkov o konjih. Tema te
Stevilke so jahalne Sole in jahalni klubi. Na drugi strani je objavljeno oglasno sporocilo,
na tretji strani uvodnik, kolofon in karikatura. Na Cetrti strani je objavljena rubrika
Turisti¢ni drobiz in prispevek novinarja o jahalni Soli Lipica. Sledi Se pet podobnih
prispevkov novinarjev o slovenskih jahalnih Solah. Vsi ti prispevki imajo zraven
navedene cene programov in kontaktne Stevilke. Na 9. strani je objavljen prispevek o
ponudbi turisticnih kmetij v Jamnici — gre za reklamno sporocilo, pod katerim pa je
podpisan novinar s kraticami. Nikjer ni posebej navedeno, da je to placan oglas. Na 10.
strani je objavljena rubrika Turisti¢ni drobiz, na 11. stran pa prispevek o turisti¢ni
sezoni 2000 v Crni gori, s poudarkom na obisku Slovencev. Na isti strani je objavljena
reklama ene izmed agencij, ki ponuja oddih v Crni gori. Na tej strani je objavljena $e
rubrika Razgibajmo se. Na 12. in 13. strani je potopis s potovanja po Turciji, na 14. in
15. strani pa reportaza bralke o obisku Lomboka, ki je polna opisov subjektivnih

dozivetij popotnice. Na zadnji strani je velik reklamni oglas.

Trip §t. 13 (15. junij 2000)

Oglasi se pojavijo tudi na naslovnici. Druga in tretja stran sta klasi¢ni. Na Cetrti
strani je objavljena rubrika Turisti¢ni drobiz ter prispevek novinarke o mladinskem
hotelu v Ljubljani. Tema te Stevilke so namre¢ potovanja za mlade. Vse do 11. strani so
objavljeni prispevki novinarjev o mladinskih hotelih, sredstvih prevoza za mlade, o

avtoStopu, mladinskih izkaznicah ipd. V vseh teh prispevkih so navedene cene storitev,
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kje se da te stvari urediti, najeti. Objavljen je tudi reklamni prispevek za sopotnisko
centralo Moja pot. Na 11. strani je objavljen prispevek o italijanskih plazah ter rubrika
Razgibajmo se. Na isti strani je objavljen oglas ene izmed agencij, ki trzi pocitnice v
Italiji. Na 12. strani je prispevek o mestu Leipzig, na 13. strani je objavljena reportaza
bralca o Madeiri. Avtor je vkljuéil tudi Stevilne prakti¢ne nasvete za vse, ki bi se
odlocili za to destinacijo. Prav tako svetuje potovanje z eno izmed turisti¢nih agencij.
Na 14. in 15. strani je potopis bralca z obiska pri plemenu Mentavajci. Zadnja stran je v

celoti oglasna.

Trip $t. 17 (13. julij 2000)

Prve tri strani bom izpustila, ker imajo ze ustaljeno podobo. Na cetrti strani se
zatnejo prispevki o adrenalinskih Sportih v Sloveniji. Gre za Sest novinarskih
prispevkov, ki vsebujejo tudi cene storitev in podatke o organizatorjih. Na 10. strani je
objavljena rubrika Popotniske izkusnje. Na 11. strani sta objavljena dva prevedena
¢lanka in rubrika Razgibajmo se. Na 12. in 13. strani je reportaza bralca o Bosporju, na
14. strani potopis bralca o pocitnicah na jugu Krete. Na zadnjih dveh straneh sta

objavljena dva celostranska oglasa.

Trip $t. 22 (17. avgust 2000)

Ta stevilka ima klasi¢no naslovnico, na drugi strani oglasno sporocilo, na tretji strani
pa objavljen kolofon, kazalo, uvodnik in karikaturo. Na cCetrti strani se za¢nejo tematski
prispevki. Tokratna tema so gradovi na Slovenskem. Med temi prispevki so objavljeni
tudi Stevilni oglasi o teh gradovih in njihovi ponudbi. Na deveti strani je objavljeno
oglasno sporocilo o ponudbi vladnih protokolarnih objektov. Na 11. strani je objavljena
kratka reportaza o francoskih gradovih ter rubrika Razgibajmo se. Na 12., 13. in 14.
strani je objavljen potopis bralke o avstralskem parku Kakadu, na 15. strani rubrika

Turisti¢ni drobiz, na zadnji stran pa oglasno sporocilo.

Trip $t. 26 (14. september 2000)

Tema tokratne Stevilke so pocitnice in organizirane dejavnosti za Soloobvezne

otroke. Med temi prispevki je objavljena tudi krajSa reportaza novinarke o nekem
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dogodku med kratkimi pocitnicami v Londonu. Na osmi strani je rubrika Turisti¢ni
drobiz ter prispevek z naslovom Devet skic doline Loire, ki je zelo podoben turisticCnem
vodicu, saj vsebuje veliko uporabniskih nasvetov. Vse vec je objavljenih oglasov
turisti¢nih agencij in zdraviliS§¢. Na 10 strani sta objavljena dva prevedena ¢lanka o
avstralskih kulinari¢nih specialitetah. Na 11. strani je objavljena Se rubrika Razgibajmo
se. Na 12. in 13. strani je objavljen daljSi potopis bralke s pocitnic na Hrvaskem,
natancneje na Dolgem otoku. Na 14. in 15. strani je objavljena rubrika Popotniske
izkusnje, ki vsebuje kratko reportazo bralca. Osrednji del te Stevilke je reportaza bralke
s potovanja po zahodu Romunije, ki je opremljena s Stevilnimi barvnimi fotografijami.

Zadnja stran je v celot oglasna.

Trip §t. 29 (19. oktober 2000)

Tokratna tema je Ljubljana ter njen dnevni in nocni utrip. Na Sesti in sedmi strani so
predstavljene nekatere kulturne in turisti¢ne atrakcije v prestolnici, na osmi strani je
potopisni prispevek o druzinskem izletu na ljubljansko obrobje, na deveti strani pa je
objavljena reportaza o no¢nem zivljenju mladih v Ljubljani. Na naslednji strani sta
objavljeni dve rubriki — Turisti¢ni drobiz in Popotniske izkusSnje, v kateri sta objavljena
dva kratka potopisna prispevka z dveh malezijskih otoCkov. Na 11. strani je iz tujega
casnika preveden Clanek o najbolj razkos$nih hotelih ter rubrika Razgibajmo se. Na 12.
in 13. strani je objavljen zanimiv potopis iz himalajske doline Spiti, na 14. in 15. strani

pa dva kratka potopisna prispevka — t.i. razglednici s potovanja po Filipinih.

Trip §t. 34 (23. november 2000)

Tokratna tema je smucarska sezona in slovenska smucisca. V tej Stevilki je zelo
veliko oglasnih sporoc¢il in novinarskih prispevkov, za katere je tezko ugotoviti, kdaj ne
na istih straneh objavljeni tudi oglasi za ta ista smucis¢a in njihovo ponudbo. Skoraj
vsak prispevek se konca s kratkim cenikom njihovih storitev. Na 10. strani so objavljene
kratke turisticne novice v rubriki Turisticni drobiz, na 11. strani je objavljen preveden
¢lanek o turisti¢ni sezoni v Afganistanu ter rubrika Razgibajmo se. Kot obic¢ajno sta 12.
in 13. stran ter 14. in 15. stran rezervirani za potopisne in reportazne prispevke bralcev.

Tudi tokrat brez neke globlje ideje oziroma sporocila. Zadnja stran je v celoti oglasna.
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Trip $t. 37 (14. december 2000)

Prve tri strani imajo (Ze) ustaljeno razdelitev. Na Cetrti strani je rubrika Turisti¢ni
drobiz ter prvi prispevki na tokratno temo prednovoletna in silvestrska praznovanja in
okraSevanje. Ti prispevki novinarjev se zvrstjo na petih straneh. Na 9. strani je objavljen
prispevek o zimski turisticni sezoni na avstrijskem Koroskem. Na isti strani je objavljen
velik oglas za smucanje v Avstriji. Na naslednji strani je objavljen intervju s
fotografinjo National Geographica in rubrika Turisticni drobiz, na 11. strani pa rubrika
Razgibajmo se. Kot skorajda vedno do sedaj so strani od 12. do 15. rezervirane za
potopisne in reportazne prispevke bralcev. Prvi je s potovanja po vaseh pod
KilimandZarom, drugi pa je odlomek iz knjige novinarke Maje Ro§ Prvi na smuceh z

Everesta.

Trip $t. 42 (18. januar 2001)

Tema te Stevilke so stare slovenske cerkve. Na to temo je kar osem novinarskih
prispevkov, vse do strani osem. Na 10. in 11. strani je objavljen ¢lanek o letalu Concord
ter rubrika Razgibajmo se. Na 12. strani je objavljen kratek reportazni prispevek o
pariSkem pokopalis¢u Pere Lachain. Na 13. strani je kratek potopis bralke z obiska
Ziiricha, na 14. strani je reportazni prispevek z izleta v Saharo, na predzadnji strani pa
reportaza bralce, ki si je privoscil pocitnice na Kapverdskih otokih. Zadnja stran je v

celoti namenjena turisticnim oglasom.

Trip §t. 47 (22. februar 2001)

Tema je primerna ¢asu. Od 4. do 12. strani so objavljeni Stevilni prispevki na temo
pustnih rajanj po Sloveniji. Gre za kratke novice o pustnih Segah, pripravah na pustne
karnevale in pustnih dobrotah. Na 10. strani so objavljene kratke novice v rubriki
Turisti¢ni drobiz, na 11. stran pa stalna rubrika Razgibajmo se. Na 12. strani sta dva
¢lanka novinarjev o krizarjenih in igralniStvu v Italiji. Na 14. in 15. strani je zelo

emocionalna reportaza bralke s potovanja po severu Irana in obiska palace Alamut.
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Trip $t. 50 (15. marec 2001)

Zanimiva je izbira tokratne teme, ki je v celoti posvecena premogovniStvu na
Slovenskem. O tem je napisanih Sest novinarskih prispevkov. Na deseti strani je
objavljen prispevek novinarske Majde Jegli¢ o razstavi draguljev v Firencah. Daljsa
prispevka bralcev sta objavljena na 12. in 13. ter 14. in 15. strani. Gre za dva
dvostranska prispevka. Prvi je reportazni prispevek o turisticni ponudbi na reki Uni v
BiH. Drugi pa pripoveduje o druzbenih razmerah in kulturnih znacilnostih prebivalcev

vzdolz reke Ind.

Trip $t. 55 (19. april 2001)

Na prvih straneh je objavljenih ve¢ prispevkov o slovenskih vodnjakih. Na 10. strani
je objavljena rubrika Popotniske izkusSnje, v okviru katere je objavljen kratek potopisni
prispevek s safarija. Na naslednji strani je iz tujega Casnika preveden ¢lanek o Thomasu
Cooku ter rubrika Razgibajmo se. Na 12. in 13. strani je turisti¢ni potopis bralca tipa
turistine razglednice s poc€itnic na Azorskem oto¢ju. Na 14. in 15. strani pa reportaza

bralca, ki pogosto objavlja svoje prispevke na straneh Tripa, z otoka v Indoneziji.

Trip §t. 60 (24. maj 2001)

Tema te Stevilke so letalski prevozi. V skladu s to temo je na 5. strani objavljena
rubrika Letalski drobiz, na sedmi strani pa novinarka opisuje svoje negativne izkusnje
na letaliScu pri varnostnem pregledu. Na 10. strani sta v rubriki Popotniske izku$nje
objavljena dva zelo kratka potopisna prispevka. na 12. in 13. strani je dvostranska
reportaza bralca o novoletnem praznovanju v Saigonu, na 14. in 15. strani pa sta
objavljeni zelo poeti¢ni in s Custvi nabiti reportazi o obisku Benetk. Zaradi spretne
uporabe literarnih jezikovnih sredstev in Custveno nabitega pripovedovanja lahko ti dve

reportazi uvrstimo med literarnonovinarske prispevke.

Trip $t. 67 (28. junij 2001)

Kot obicajno ima tudi ta Stevilka naslovnico, na drugi strani reklamne prispevke

turisti¢nih agencij (obicajno so to kratke reportaze o neki turisti¢ni destinaciji ali nekem
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turisti¢cnem dogodku) ter na tretji strani uvodnik, kolofon, kratko kazalo in karikaturo.
Tema tokratne Stevilke so potovanja z vlakom — znacilnost, prednost, slabosti in
moznosti, ki jih ponuja. Na 4. in 5. stran so trije prispevki na to temo, ki so opremljeni s
Stevilnimi uporabnimi informacijami. Na 6. strani je stalna rubrika Turisti¢ni drobiz in
dva prispevka o muzejskem vlaku. Na 7. strani so Se reklame turisti¢nih agencij, ki
oglasujejo svojo ponudbo. Na 8. in 9. strani je prispevek o spoznavanju slovaskih
turisticnih destinacij s pomocjo vlaka. Poleg tega prispevka je objavljena tudi kratka
reportaza o ekoloski kmetiji na Korculi. Na 10. strani je rubrika Turisti¢ni drobiz ter
prispevek novinarke Majde Jegli¢ o druzinskih turisti¢nih potovanjih in malckih, kot
posebnih turistih. Na tej strani je objavljena Se rubrika Popotniske izkus$nje, v kateri je
obicajno objavljena kratka reportaza bralke oziroma bralca. Obicajno gre za del nekega
potovanja, s pripovedovanjem o tem delu pot pa Zeli avtor izpostaviti neko svojo
izku$njo, posebno dogodivs¢ino. Na 11. strani je objavljen kratek prispevek, reporterska
zgodba o ustanovitelju hotelske verige Hilton, ki je preveden iz tujega Casopisa. Poleg
tega prispevka, je na 11. strani Se stalna rubrika Razgibajmo se. Na 12. strani je
potopisna reportaza bralke s potepanja po Pragi. Na 13. strani pa odsek iz popotnega
dnevnika Rastka-Rafaela Kozlevcarja, ki je opisal dan v japonskem Kiotu. Na 14. in 15.
strani je potopis Tanje Kepa in Andreja Ferlana z naslovom Bila je prava, ne iz
polivinilaste vrecke. Avtorja opisujeta svojo dogodiv§¢ino s potovanja po Boliviji.
Osredotocita se zgolj na izsek s potovanja — pustolovski lov na anakondo. Besedilo je
opremljeno s Stevilnimi fotografijami in z dopisom avtorjev, ki opisujeta Se nekaj

najbolj tipi¢nih znacilnosti Bolivije. Zadnja stran je rezervirana za oglase.

Trip §t. 70 (19. julij 2001)

Ni¢ drugace se ne zacne ta Stevilka, kot vse njene predhodnice. Zato bom kar takoj
skocila na 4. stran, kjer je prvi tematski prispevek. Tema te Stevilke je kovasStvo na
slovenskem. Prvi prispevek je zgodba o kovacu Jozetu Drnovsku iz Mojstrane. Na 5.
strani je prispevek o umetnostnem kovacu Mihu KriStofu. Na 6. in 7 strani so trije
prispevki na to temo, skratka tri zgodbe o slovenskih kovacih. Na 7. strani je stalna
rubrika Turisticni drobiz. Na 8. strani so oglasi in Se dva prispevka o slovenskih
kovacih, ki se nadaljujeta Se na 9. strani. Na 10. strani je stalna rubrika Turisti¢ni drobiz
ter prispevek novinarke o najbolj razkoSnih italijanskih hotelih. Na 11. strani je

preveden Clanek iz tujega Casnika Financial Times o pestri ponudbi turisti¢nih vodnikov
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ter rubrika Razgibajmo se. Na 12., 13. in 14. strani je daljSa reportaza bralke, ki je
obiskala jogije sekte Nath v Indiji. Reportaza je precej zahtevna za preprostega bralca,
ki nima predznanja o verskih sektah v Indiji. Na 14. strani je Se nekaj kratkih novic iz

rubrike Turisti¢ni drobiz. 15. in 16. stran sta v celoti namenjeni oglasom.

Trip $t. 75 (23. avgust 2001)

Kot pri ostalih Tripih (daljSa verzija) je na prvi strani velika naslovnica, na drugi
strani oglasno sporo€ilo na tretji stran pa uvodnik, kolofon, kazalo in karikatura.
Tematski prispevki so na temo slovenski mlini. Na 4. in 5. strani sta dva prispevka. Prvi
je o mlinih na Dragonji, drugi pa o dveh mlinih na Celjskem. Na 5. strani spodaj je
rubrika Turistiéni drobiz. Na 6. in 7. strani so predstavljeni trije mlini, in sicer
Zupancicev mlin, Kolenkov mlin in SorZev mlin. Na 8. strani so pretezno oglasi ter
zaCetek potopisne reportaze o kolesarjenju po bretanskem otocku Ile de Re, ki se
nadaljuje Se na 9. strani, kjer je prav tako veliko reklam. Na 10. in 11. strani je daljSa
reportaza o mestu Edinburgh. Na 11. strani je tradicionalna rubrika Razgibajmo se. Na
12., 13. in del 14. strani je objavljena obsezna reportaza bralke Mateje Koropec o
prostovoljcih v siroti$nici v Kalkuti. Na 14. in 15. strani je kratka reportaza o zivljenju v
Maroku, opremljena s Stevilnimi fotografijami avtorja prispevka. Zadnja, 16. stran, je v

celoti namenjena oglasom.

Trip $t. 77 (6. september 2001)

Kot obicajno se zacne z veliko naslovnico. Na 2. strani je oglasni prispevek Term
Catez. Na tretji strani je uvodnik urednice, kolofon in kratko kazalo vsebine. Levo
spodaj je karikatura. Na 4. strani in 5. strani sta dva prispevka. Prva je potopisna
reportaza novinarke Katje Ro$ z naslovom Kot Robinzon imam svojega Petka, ki govori
o prijateljstvu med avtorico in himalajskim nosafem. Drugi prispevek je namenjen
pocitniSkim spominkom oziroma zgodbi avtorja, ki opisuje, kaj vse je prinesel domov s
svojih potovanj. Turisti¢ni spominki so tudi glavna tema te Stevilke Tripa. Na 6. strani
so tri kratke novicke ter dva prispevka na temo spominkov, ki se nadaljujeta Se na 7.
strani. Na 8. strani so Ze prve reklame turisticnih agencij ter daljsi ¢lanek Gregorja
Preaca o spominkih, ki jih je domov prinesel s svojih potovanj. Clanek se nadaljuje e

na 9. strani. Na 10. strani je rubrika turisti¢ni drobiZ in dva vedja oglasa. Se vedno se
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nadaljujejo prispevki na temo turisticnih spominkov. Tokrat je objavljena potopisna
reportaza s potepanja po Dominikanski republiki. Na tej strani se zacne Se en prispevek
novinarke Majde Jegli¢ o priljubljenosti velikih jadrnic v Italiji. Na 11. strani je Se
rubrika Razgibajmo se. Na 12. in 13. strani je daljSa reportaza bralca s potepanja po
Madagaskarju, ki je bogato opremljena s fotografijami. Ta reportaza je del stalne
rubrike PopotniSke izkusnje. Na 14. strani je objavljena reportaza bralke o bruhajo¢em

vulkanu Etna. Priloga se zakljuci z dvema stranema oglasov.

Trip $t. 84 (25. oktober 2001)

Prva, druga in tretja stran sta po obliki enaki kot v prejSnjih prilogah. Na cCetrti strani
je rubrika Turisti¢ni drobiz. Poleg rubrike sta na 4. in 5. strani objavljena Se prispevka
novinarke Katje Ro$ o gori Batognici in prispevek novinarke o Herkulovem svetis¢u pri
Celju. Na 6. strani se zacnejo tematski prispevki. Tokratna tema so slovenski gradovi.
Poleg stalne rubrike Turisti¢ni drobiz so od 6. do 10. strani objavljeni Stirje prispevki
novinarjev o razvalinah in obnovi S§tirih slovenskih gradov. Na 10. in 11. strani je
reporterska zgodba o Ferdinandu Golobu, ki je obveslal Jadran. Na 11. strani je Se
tradicionalna rubrika Razgibajmo se. Na 12. in 13. strani je reportaza bralca o Novi
Zelandiji, natan¢neje o njihovih prebivalcih Maorih. Na 14. in 15. strani je objavljen
potopis bralke in bralca s potovanja po Palestini. Zadnja stran je, kot obicajno, polna

oglasov in reklam.

Trip $t. 88 (29. november 2001)

Naslovnica, na drugi strani je oglasno sporo¢ilo Term CateZ, na tretji strani je
objavljeno kratko kazalo vsebine te Stevilke, karikatura, kolofon in uvodnik urednice.
Na cetrti strani je rubrika Turisti¢ni drobiz. Na Cetrti in peti strani so objavljeni trije
tematski prispevki novinarjev na temo starih slovenskih mest oziroma vasi, ki se
imenujejo Smartno. Se trije prispevki na to temo so na Sesti in sedmi strani priloge.
Objavljena je Se rubrika Turisticni drobiz. Na osmi in deveti strani je prispevek
preveden iz tujega ¢asopisa o smucarski ponudbi v ameriSkem Utahu. Prav tako je na tej
strani objavljen Se preveden ¢lanek o tezavah turisticnih druzb in letalskih prevoznikov,
v katerih so se znasli po teroristicnem napadu 11. septembra. Objavljeni so Stevilni

oglasi. Na 10. strani je nadaljevanje rubrike Turisti¢ni drobiz. Objavljen je prispevek

61



novinarke o prazni¢nih navadah Italijanov v ¢asu bozi¢nih praznikov in vplivu 11.
septembra na njihove potovalne navade. Objavljen je Se prispevek iz tujega Casopisa o
Ronaldu Amundsenu, ki je bil prvi ¢lovek, ki je osvojil juzni pol. Na 11. strani je Se
stalna rubrika Razgibajmo se. Na 12., 13. in 14. strani so objavljene tri reportaze bralke
o Etiopiji in folklori tamkajSnjega prebivalstva zdruzene pod imenom Etiopske
razglednice. Na 15. stran je objavljena reportaza o Botanicnem vrtu v Zagrebu. Zadnja,

16. stran, je polna oglasov.

Trip §t. 92 (17. december 2001)

Priloga Trip ima tako kot vecina ostalih Stevilk daljSega formata 16 strani. Na 1.
strani je naslovnica oziroma fotografija ¢ez celo stran. Na drugi strani je oglasni
prispevek ene izmed turisti¢nih agencij. Opisana je doloCena turisti¢na destinacija, ki jo
vklju€ujejo v svoji turistiéni ponudbi. Na 3. strani je kolofon, kratko kazalo in uvodnik
urednice priloge Darje Verbi¢ ter karikatura. Na 4., 5. in 6. strani so zbrana mnenja
razli¢nih predstavnikov turistine dejavnosti, ki ocenjujejo turisticno leto 2001. Na 7.
strani je obCasna rubrika Popotniski nasveti. Objavljen je Clanek specialista, ki navaja
osnovne zdravstvene napotke za vse, ki se odpravljajo na potovanje. Na 8. strani je
stalna rubrika Turisticni drobiz s kratkimi novickami na temo turisticnih popustov
(posledica 11. septembra). Poleg te rubrike je na tej strani objavljen Se prispevek o
spremenjenih turisti¢nih navadah Ameri¢anov. Clanek je preveden iz tujega ¢asopisa,
poleg njega pa je na tej strani Se en preveden ¢lanek o nevarnih turisti¢nih destinacijah.
Na 9. strani se nadaljuje rubrika Turisti¢ni drobiz. Objavljen je tudi prispevek novinarke
Majde Jegli¢ o Italijanih in njihovih navadah kupovanja daril. Na 10. strani je objavljen
prispevek o avstrijski pokrajini Waldviertel. Na tej strani je objavljena tudi rubrika
Popotniske izkus$nje, v kateri je objavljena reportaza bralke Dela o svojih izkusnjah
raftinga na reki Zambezi. Na 11. strani je rubrika Razgibajmo se, ki je v bistvu napoved
glavnih (oziroma zbranih) rekreativnih dogodkov, ki se bodo zgodili v prihodnjem
tednu. Na 12. in 13. strani je potopisna reportaza o potovanju po Sinajskem polotoku.
Na 14. strani je reportaza o mestu Chicago, na 15. strani pa potopis s potovanja po
Toskani. Ta potopis je, za razliko od ostalih potopisov in reportaz, poseben, saj je avtor
svoja dozivetja in pokrajino opisal na zelo literaren in poeticen nacin. Zadnja, 16. stran,

je kot obi¢ajno polna reklam.
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Sprememba formata — skrajSanje s 16 na 4 strani

Trip $t. 93 (9. januar 2002)

Na prehodu v leto 2002 je priloga Trip spremenila svojo podobo. 1z obicajnih 16
strani se je skrcila na Stiri. Prav tako ni veC samostojna priloga. Ne izhaja ve¢ ob
Cetrtkih, pa¢ pa ob sredah. Na prvi strani te Stevilke je potopisna reportaza bralca o
obisku Gran Sabane v Venezueli. Ob straneh prispevka so Stevilni oglasi turisticnih
agencij. Na drugi strani je uvodnik urednice Darje Verbi¢, karikatura, c¢lanek o
dokumentu Strategija slovenskega turizma 2001 — 2006 in rubrika Razgibajmo se. Na
tretji stran je potopis bralca o brazilski prestolnici Brasilia. Objavljen je Se oglasni
prispevek o Termah CateZ, vendar ni posebej oznateno, da gre za oglasno sporoilo.
Poleg teh dveh prispevkov je na tretji stran tudi veliko reklam. Na Cetrti, zadnji strani, je
prispevek o Hubertu Tiggesu, ki je preveden iz tujega Casopisa. Objavljen je tudi
prispevek novinarke Majde Jegli¢ o italijanskih muzejih. Pod njima je objavljen ¢lanek
novinarja Milana Ilia o turisti¢nih znacilnostih Vzhodne Tirolske. Na tej strani sta Se
dve rubriki, Turisticni drobiz in Popotniske izkus$nje, kjer sta objavljeni dve kratki

reportazi bralcev.

Trip §t. 98 (13. februar 2002)

Na prvi strani je objavljen potopis bralca s potepanja po Indiji. Drugo polovico strani
zasedajo oglasi. Na drugi strani je objavljen uvodnik urednice, stalna rubrika
Razgibajmo se, karikatura, ¢lanek novinarke o Turisti¢ni organizaciji Beograd, stalna
rubrika Turisti¢ni drobiZ, ¢lanek novinarke Tripa o turisti¢ni ponudbi Crne gore in e en
¢lanek novinarke o turisticni promociji Hrvaske. Tretja stran je v celoti namenjena
predstavitvi sto najboljsih idej za letosnje pocitnice. Clanek je preveden iz tujega
Zasopisa, ponuja pa predvsem svetovno znane in eksotiéne turisti¢ne destinacije. Cetrta

stran je polna oglasov turisti¢nih agencij.

Trip §t. 103 (20. marec 2002)

Ta Stevilka se zacne s potopisom bralca o Zivljenju budisti¢nih menihov na Tibetu.

To je osrednji prispevek te priloge, ki se nadaljuje Se na tretji, zadnji strani priloge Trip.
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Na drugi strani ni uvodnika urednice in karikature. Objavljeni sta rubriki Razgibajmo se
in Turisticni drobiz. Objavljena sta dva Clanka, prevedena iz tujega Casopisa. Prvi o
mestu New York, drugi pa o Svenu Hedinu. Poleg teh dveh ¢lankov sta objavljena Se
dva prispevka novinarjev, in sicer o bosanski turisti¢ni ponudbi in o srbskem turizmu.
Na zadnji strani se nadaljuje potopis s prve strani. Objavljena so $e tri oglasna sporocila

turisticnih agencij, tokrat oznacena, da gre za reklamo.

Trip §t. 107 (17. april 2002)

Kot obicajno, se tudi ta Trip zacne s potopisno reportazo, ki se nadaljuje na zadnji
strani priloge. Poleg reportaze so na prvi stran Stevilni oglasi. Na drugi stran je uvodnik
urednice, karikatura, rubrika Razgibajmo se in trije tematski prispevki. Tokrat je tema
turizem in osnovnoSolci (turisticni podmladki). Na zadnji 12. strani je nadaljevanje

potopisne reportaze s 1. strani ter oglasi in tri oglasna sporocila.

Trip §t. 110 (15. maj 2002)

Priloga se zacne z reportazo o potovanju po Mavretaniji. Pretezni del prve strani so
oglasi. Na drugi strani je objavljen uvodnik, karikatura, stalna rubrika Razgibajmo se in
Se ena obicajna rubrika Turisti¢ni drobiz. Objavljeni so Se trije tematski prispevki, in
sicer na temo tehnoloskih novosti v turizmu. Na tretji strani sta objavljeni dve rubriki —
Turisti¢ni drobiz in PopotniSke izkusnje. V slednji je objavljena reportaza bralke.
Objavljena sta Se dva prispevka. Prvi je prispevek novinarja o turisticnih objektih in
turistiéni ponudbi v Crni gori. Drugi je prispevek preveden iz tujega &asopisa o
prestolnici Madzarske. Na zadnji strani je nadaljevanje reportaze s prve strani ter

Stevilna oglasna sporocila.

Trip 114 (12. junij 2002)

Ta Stevilka se zacne z reportazo o obisku zivalskega vrta v San Diegu. Na uvodni
stran je vedno veC oglasov. Na drugi strani je objavljen prispevek novinarja o
rezervacijah potovanj prek interneta ter iz tujega Casopisa preveden clanek o

Sredozemlju in severni Evropi. Objavljeni sta Se stalni rubriki Razgibajmo se in
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Popotniske izkus$nje, kjer je objavljena reportaza bralke s potepanja po Libanonu. Na
tretji strani je objavljen potopis bralca s potovanja po Juzni Ameriki, natancneje
Paragvaja. Na zadnji strani se nadaljuje prispevek s prve strani. Kot obicajno so
objavljeni Stevilni oglasi in tri daljSa oglasna sporocila, ki so jih pripravile turisti¢ne

agencije.

Trip $t. 118 (10. julij 2002)

Na prvi strani je reportaza bralca s potovanja po Indiji, ki se nadaljuje Se na tretji
strani. Na drugi strani so rezultati ankete Ocenjevanje turisti¢nih krajev 2002 ter Stirje
prispevki o razli¢nih slovenskih turisti¢nih krajih in njihovi ponudbi. Na dnu strani je
objavljena Se rubrika Turisticni drobiz. Na tretji strani se nadaljuje reportaza s 1. strani.
Objavljena je Se rubrika Razgibajmo se ter nadaljevanje rubrike Turisti¢ni drobiz. Na
dnu strani sta objavljena dva oglasna prispevka. Na zadnji Cetrti strani se nadaljuje

rubrika Turisti¢ni drobiz, preostali del so oglasi.

Trip $t. 122 (7. avgust 2002)

Zacne se z reportazo bralke s potovanja po otoku Baliju. Na spodnji polovici prve
strani so objavljeni Stevilni turisticni oglasi. Na drugi strani so objavljeni rezultati
ankete Ocenjevanje turisti¢nih krajev 2002. Objavljena sta dva prispevka novinarjev iz
urednistva, rubrika Turisti¢ni drobiz in Razgibajmo se. Na tretji strani se nadaljuje
rubrika Turisti¢ni drobiz. Clanek novinarke o prestiznih vilah in zanimanju zanje v
Italiji ter ¢lanek novinarja o turisticni ponudbi MadZarske. Kot novost se v Tripu pojavi
fotografija s kratkim opisom. ObiCajno gre za kaksno posebnost z razli¢nih koncev
sveta, seveda v povezavi s turizmom. Objavljena je Se rubrika Popotniske izkusnje, kjer
je objavljena kratka reportaza bralke s potepanja po Limi. Na zadnji, Cetrti strani se
nadaljuje reportaza s 1. strani. Objavljen je zelo zanimiv in kratek potopis z obiska
narodnega parka Severni Velebit. Zraven je objavljeno oglasno sporocilo turisti¢ne

agencije.

Pojavi se nova rubrika Splet za popotnike

65



Trip $t. 128 (18. september 2002)

Potopisna reportaza bralca o pirenejski drzavi Andori. Drugi del prve strani so
oglasi. Na drugi strani so kon¢ni rezultati ocenjevanja turisti¢nih krajev 2002. Zraven je
objavljena karikatura. Na kratko so predstavljeni zmagovalni turisti¢ni objekti in
turisticne prireditve. Na dnu druge strani je objavljena novinarska zgodba o Franju
Sarmanu, ki je bil izbran za turistiéno osebnost leta 2002. Na tretji strani je objavljen
¢lanek o Avstriji in tekaskih progah, ki je preveden iz tujega Casopisa. Objavljen je tudi
Clanek o turisticnih zabavah v Italiji, novinarke uredniStva. Objavljena je rubrika
Razgibajmo se ter rubrika Popotniske izku$nje, kjer je objavljena reportaza bralca o
Damasku. Prvi¢ se pojavi rubrika Splet za popotnike. Na zadnji strani je nadaljevanje

reportaze s prve strani ter ve¢ oglasnih prispevkov in kratkih oglasov.

Trip §t. 133 (23. oktober 2002)

Ta Stevilka se za¢ne z reportaZzo bralca o doZivetju pocitnic na Sinaju. Vec kot
polovico Casopisne strani zasedajo oglasi. Delez oglasov na prvi stran se intenzivno
povecuje iz meseca v mesec. Prostor ostaja le za kratko reportazo ali potopis, pa Se tega
obi¢ajno objavljajo v dveh delih (nadaljevanje je zelo pogosto na zadnji strani). Na
drugi strani je uvodnik urednice in karikatura. Objavljen je daljsi ¢lanek o tem, kaj si
tujci mislijo o Sloveniji, ter ¢lanek o slovenski turisti¢ni borzi, poslovni turisti¢ni
prireditvi. Objavljene so kratke novice v rubriki Turisticni drobiz. Na tretji strani sta
objavljeni rubriki Razgibajmo se in Splet za popotnike. Cisto spodaj pa je objavljena
potopisna reportaZza s potovanja po Novi Mehiki. Objavljen je prispevek novinarke o
italijanski kuhinji ter prispevek o hitrem francoskem vlaku TGV, ki je preveden iz

tujega Casopisa. Objavljena je Se vecja fotografija s kratkim opisom.

Trip $t. 135 (6. november 2002)

Na prvi stran je prvi del reportaze s praznovanja noci ¢arovnic med geji v San

Franciscu. Ostalo so oglasi. Na drug strani je uvodnik urednice in karikatura.

vvvvv

smucarsko sezono ter stalna rubrika Turisticni drobiz. Na tretji strani je prispevek

novinarja o kulturni prestolnici Gradcu in gradnji umetnega otoka na reki Muri.
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Objavljene so Se tri rubrike, tokrat ze vse stalne. Rubrika Razgibajmo se, Splet za
popotnike in PopotniSke izkuSnje, kjer je objavljena potopisna reportaza bralca o
potovanju z veliko ladjo krizarko. Na zadnji strani so objavljeni Stevilni oglasi in

oglasna sporocila turisti¢nih agencij.

Trip 141 (18. december 2002)

Reportaza bralke s potovanja po Zimbabveju. Bralka opisuje dan na trznici med
afriSkimi spominki. Podrobneje predstavi tehniko izdelave afriSkih batikov. Ostalo na
tej prvi strani so oglasi in oglasna sporocila. Na drugi strani je uvodnik urednice in
karikatura. Rubrika Razgibajmo se ter prispevek novinarja o okrogli mizi, na kateri so
strokovnjaki razpravljali o promociji slovenskega turizma. Zbrana so Se mnenja
strokovnjakov s podrocja turizma na turisticnem forumu. Na tretji stran priloge je
¢lanek novinarja o smucarski sezoni v Sarajevu ter prispevek novinarke o palaci
aristokratske druzine Visconti v Milanu. Objavljene so Se tri rubrike - Turisti¢ni drobiz,
Splet za popotnike in rubrika PopotniSke izkusnje, v kateri je objavljen potopis bralke s

potepa po Rigi. Cetrta stran je v celoti namenjena oglasom.

Trip $t. 143 (15. januar 2003)

Na prvi strani je objavljena potopisna reportaza bralca s potovanja po Gambiji. Na
drugi strani je uvodnik urednice priloge Darje Verbi¢, karikatura in ve¢ c¢lankov
novinarjev o oceni turisticne sezone 2002, in sicer v Zgornjem Posocju, Mariboru,
Murski Soboti, Beli krajini, na Obali in dveh zdraviliSkih krajih (Radenci in Moravci).
Na tretji strani je objavljen prispevek o Las Vegasu, preveden iz tujega Casopisa.
Objavljen je ¢lanek novinarja o povezav turizma in kriminala. Iz tujega Casopisa je
preveden Se Clanek o pivovarnah v Kolnu. Gre za kratek potopis, sprehod po mestu in
njegovih najbolj znanih pivovarnah. Objavljene so Se tri rubrike, Razgibajmo se,

Turisti¢ni drobiz in Splet za popotnike. Zadnja stran je polna oglasnih sporo¢il.

Trip §t. 147 (12. februar 2003)

Kot Ze obicajno je na prvi strani objavljena reportaza bralca s smucarskih pocitnic

sredi Dolomitov. Poleg fotografij je reportaza opremljena tudi s kratkim prakti¢nim
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napotkom oziroma pojasnilom avtorja, ki ima za bralca te reportaze predvsem prakticno
vrednost (v primeru obiska teh krajev). Na drugi strani je uvodnik urednice, karikatura,
stalni rubriki Turisticni drobiz in Razgibajmo se ter obsezen intervju z Rokom
Klanénikom, direktorjem komuniciranja v Svetovni turisticni organizaciji. Na tretji
strani je daljSi Clanek o turisticnih trendih za leto 2003. Zbrani so opisi najbolj
priljubljenih turisti¢nih destinacij, ki veljajo za 'modni hit' tega leta. Objavljena je Se

rubrika Splet za popotnike. Zadnja stran je, kot obi¢ajno, polna oglasov.

Trip §t. 151 (12. marec 2003)

Na prvi strani je tokrat objavljena reportaza s festivala limon v Mentonu. Ostali del
prve strani (in to pretezni del) so oglasi turisticnih agencij. Na drugi strani je uvodnik,
karikatura, rubriki Turisticni drobiz in Razgibajmo se ter trije ¢lanki na temo
pohodnistva. Na tretji strani je objavljen obsezZen Clanek, preveden z tujega ¢asopisa, o
predlogih za pocitnice v letu 2003. Gre za predstavitev ponudb turisti¢nih agencij, ki so
jih vkljucile v svoje broSure za poletje 2003. Na kratko je predstavljen drugi del

seznama najboljsih pocitnic, ki ga je sestavil ¢asnik The Sunday Times.

Trip 155 (9. april 2003)

Na prvi strani je le kratek uvod v reportazo bralca s potovanja po Maroku. Ostalo so
oglasi, ki jih je vedno vec¢ na prvi strani. Na drugi stran je uvodnik urednice, karikatura,
rubriki Razgibajmo se in Turisti¢ni drobiz ter ¢lanek novinarke oziroma pogovor z
dvema turisticnima predstavnikoma Slovenije v Milanu in na Dunaju. Na tretji strani je
objavljen clanek, preveden iz tujega Casopisa, o turisticni ponudbi mesta Toulouse.
Objavljeni sta rubriki Turisticni drobiz in Splet za popotnike ter posebna rubrika
Svetujemo, kjer je objavljeno nekaj napotkov oziroma nasvetov za turiste oz. popotnike.
Objavljeni so Se trije oglasni prispevki, reklamni ¢lanki turistiénih agencij. Na zadnji,

cetrti strani, je nadaljevanje reportaze s prve strani ter Stevilni oglasi.

Trip §t. 160 (14. maj 2003)

Oglasi na prvi strani so se razsirili ¢ez celotno stran. Ostala je le Se fotografija. Ta

Stevilka Tripa je namenjena navti¢nem turizmu. Na drugi strani je uvodnik urednice,
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karikatura in rubrika Navti¢ni drobiz. Objavljena sta Se dva prispevka na to temo. Na
tretji strani sta dva prispevka novinarjev uredniStva o japonskem turizmu in italijanskem
kmeckem turizmu. Objavljeni sta Se rubriki Razgibajmo se in Splet za popotnike ter
rubrika PopotniSke izkus$nje (potopisna reportaza z otoka Tenerife). Zadnja stran je

polna oglasov.

Trip §t. 164 (11. junij 2003)

Tudi ta Stevilka ima na prvi strani le fotografijo in ogromno oglasov. Na drugi strani
je uvodnik urednice, karikatura, ¢lanek o kozjanskem regijskem parku, intervju s
turisticnim delavcem Borisom Jezino, zgodba o Milanu Deteli, 80-letnemu profesorju in
strokovnjaku za gostinstvo in turizem. Na tretji strani je reportaza o najvecji restavraciji
na svetu, imenovani Royal Dragon. Objavljen je ¢lanek o italijanskem mestu Padovi,
preveden iz tujega ¢asopisa. Majda Jegli¢ je pripravila ¢lanek o nadrtih Italijanov glede
poletnih pocitnic. Objavljene so Se rubrike Splet za popotnike, Razgibajmo se in

Turisti¢ni drobiz.

Trip $t. 168 (16. julij 2003)

Reportaza iz naslovnice je sedaj v celoti objavljena na zadnji strani. Na naslovni
strani je zgolj ena vecja fotografija iz reportaze. Ostali prostor na naslovnici zasedajo
oglasi. Na drugi strani je karikatura in rubrika Razgibajmo se. Objavljenih je ve¢ kratkih
¢lankov o slovenskih turisticnih atrakcijah ter ¢lanek oziroma ocena urejenosti malih
avtocestnih pocivaliS€. Na tretji strani je objavljena kratka reportaza o slapovih reke
Krke, ¢lanek novinarke o najdrazjih svetovnih prestolnicah, rubrika Turisti¢ni drobiz,
Splet za popotnike in prispevek iz tujega Casopisa o najboljsih novih hotelih leta 2003.

Na zadnji, Cetrti strani Tripa je objavljena reportaza bralca in ve¢ oglasnih sporocil.

Trip §t. 172 (13. avgust 2003)

Na prvi strani priloge Trip je objavljen zacetek reportaze s potovanja po juzni Tajski,
ki se nadaljuje na tretji strani priloge. Ostali prostor na naslovnici zasedajo klasi¢ni

oglasi turisticnih agencij, ki oglaSujejo svojo aktualno ponudbo. Na drugi strani priloge

ovwe
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kratka reportaza o izletu po Zasavju in prispevek iz tujega ¢asnika o najboljsih hotelih
leta 2003. Na tej strani sta objavljeni Se rubriki Razgibajmo se in Splet za popotnike. Na
tretji strani se nadaljuje reportaZza s prve strani. Objavljena je Se kratka reportaza bralca
o dogodku na pakistansko-indijski meji. Ostali del predstavljajo oglasi in daljSe oglasno

sporo¢ilo Term Palace.

Trip $t. 177 (17. september 2003)

Na prvi stran je objavljena vecja fotografija iz reportaze, ki je v celoti objavljena na
zadnji strani. Ostalo so oglasi turisti¢nih agencij. Na drugi strani je objavljen prispevek
novinarke Katje Ro§ o turisticni sezoni na BovSkem. Objavljen je Clanek o poletni
turisticni sezoni v Mariboru, €lanek o turisticnem obisku v Kranjski Gori ter trije
prispevki na temo slovenskih zdravili$¢ in njihovih rezultatih poslovanja. Objavljena je
Se karikatura. Na tretji strani je najprej objavljen ¢lanek novinarke uredniStva o porokah
po italijansko. Iz tujega Casopisa je preveden clanek o popotniku in potopiscu Ricku
Stevesu ter potovanjih, ki jih ponuja. Objavljeno je nadaljevanje seznama najboljsih
hotelov leta 2003. Objavljeni sta Ze stalni rubriki Splet za popotnike in Razgibajmo se.

Na zadnji strani je reportaza o0 Mongolcih in lepotah Mongolije ter Stevilni oglasi.

Trip §t. 181 (15. oktober 2003)

Tudi ta Stevilka ima na prvi strani le Stevilne oglase in vecjo fotografijo iz vodilne
reportaze, ki je v celoti objavljena na zadnji, Cetrti strani priloge. Na drugi strani so
objavljeni tematski prispevki, in sicer gre za prispevke novinarjev o delu in
pricakovanjih razliénih lokalnih turisti¢nih organizacij ter druStev. Na tretji strani je
¢lanek o prvem odisavljenem hotelu v Italiji, ¢lanek iz tujega ¢asopisa o Bretaniji in tri
rubrike — Turisti¢ni drobiz, Splet za popotnike in Popotniske izkusnje, kjer je objavljen
del reportaze s potovanja po Tur¢iji ob vznozju gore Olimp. Na Cetrti strani so pretezno

oglasi in reportaza s prve strani.

Trip §t. 185 (12. november 2003)

Na prvi strani je uvod v reportazo bralke s potovanja po Iranu ter Stevilni oglasi. Na

drugi strani je objavljena rubrika Turisti¢ni drobiz, karikatura in dva tematska prispevka
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na temo vinskih kleti. Objavljen je Se prispevek o Brkinih. Na tretji strani je preveden
Clanek o poceni letalskih prevoznikih, kratka novica s sliko o turisticnem obisku v
Kalkuti, ¢lanek novinarke uredniStva o italijanskih prehrambenih navadah ter dve
rubriki — Razgibajmo se in PopotniSke izkusnje, kjer je objavljen potopis bralca s
potepanja po Venezueli. Zadnja, Cetrta stran je namenjena oglasom in nadaljevanju

reportaze bralke s potepa po Iranu.

Trip $t. 190 (17. december 2003)

Na prvi strani je del reportaze bralca s potovanja po Kavkazu ter oglasi. Na drugi
strani je objavljena karikatura, rubrika Turisti¢ni drobiz ter pet prispevkov oziroma
mnenj slovenskih predstavnikov v petih evropskih drzavah o minuli turisticni sezoni.
Na tretji strani je ¢lanek Majde Jegli¢ o obnovi znamenite beneske operne hise, kratka
novica s fotografijo, rubrika Razgibajmo se, Splet za popotnike in Popotniske izkusnje,
kjer je objavljena reportaza s pocitnic na Kanarskem oto¢ju, natancneje na otoku
Gomera. Na zadnji strani je nadaljevanje reportaze s prve strani in oglasna sporocila

turisti¢nih agencij.

Trip §t. 194 (14. januar 2004)

Na prvi strani je objavljen prvi del potopisne reportaze bralke s potovanja po Peruju.
Podoba Tripa se od zacetka leta 2002, ko se je skréila iz 16 na 4 strani, ni skorajda ni¢
spremenila. Logo ostaja isti, prav tako Stevilo strani. Praviloma se uvodna reportaza
nadaljuje Se na zadnji strani. Na drugi strani je uvodnik urednice, rubrika Turisti¢ni
drobiz, ¢lanek novinarke uredniStva na temo prepoznavnosti Slovenije v Evropski uniji
(1. maja 2004 je Slovenija postala ena izmed ¢lanic Evropske unije). Ta tema je bila
nekaj mesecev pred vstopom zelo aktualna in predmet Stevilnih politicnih debat.
Objavljena je karikatura. Zgodba o Lucki Leti¢, ki je dolgoletna sodelavka Slovenske
turisti¢ne organizacije. Cisto spodaj na strani je objavljena rubrika Razgibajmo se. Na
tretji strani je prispevek o turisticnem prebujanju Slovaske, prispevek novinarke o
turisticnih navadah Italijanov po novoletnih praznikih, rubrika Splet za popotnike,
nadaljevanje rubrike Turisti€ni drobiz in rubrika PopotniSke izkuSnje, ki ni stalna
rubrika, se pa pogosto pojavlja. V tej rubriki je obi¢ajno objavljen potopis oziroma

potopisna reportaza bralca ali bralke o delu poti oziroma nekem dogodku na poti. Na
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Cetrti strani priloge je nadaljevanje uvodne reportaze. Spodaj sta objavljena dva oglasna

prispevka turisticnih agencij ter Stevilni oglasi z aktualno turisti¢no ponudbo.

Trip $t. 199 (18. februar 2004)

Na naslovni strani je objavljena potopisna reportaza bralca, ki je obiskal polinezijski
otok Bora-Bora, opremljen z dvema fotografijama. Ostali prostor na strani so Stevilni
oglasi. Na drugi strani so uvodnik, karikatura in trije prispevki na temo mladi in
turizem. Objavljena je Se rubrika Razgibajmo se. Na tretji strani je prispevek novinarja
o Irski, o njenem porastu turisti¢nega obiska, predvsem med t.i. popotniki z nahrbtniki.
Objavljene so Se rubrike Splet za popotnike, Turisti¢ni drobiz in Popotniske izkusnje,
kjer je objavljen potopis s potovanja po Turciji. Na Cetrti strani je objavljen prispevek o
¢rnogorskem turizmu, predvsem o lastnikih in zanimanju za c¢rnogorske hotele.
Nadaljuje se Se rubrika Turisti¢ni drobiz, spodaj na strani pa so objavljeni trije oglasni

prispevki.

6.3. Potopisi kot turisticne razglednice

Klasi¢na reportaza, literarni potopis in potopisna reportaza zaradi posebnega stila
pisanja posegajo na podrocje literature. Stil upovedovanja je namre¢ zelo pomembna
prvina reportaznih Zanrov, ki so primarno novinarska besedila, saj nosijo v sebi tipicne
prvine novinarskega izrazanja, kot so aktualnost izbrane teme, zavezanost novinarja k
resnicoljubnosti in s tem povezana preverljivost vsega upovedanega ter novinarjevo
objektivno porocanje. Spretni reporterji in potopisci te prvine novinarskega besedila
nadgradijo z uporabo umetniSkega jezika, zaradi cCesar prispevek Custveno
(emocionalno) vpliva na bralce. In to je tudi del skrivnosti res dobrih potopisov in
reportaz, ki pa jih v slovenskem dnevnem Gasopisju le izjemoma zasledimo. Ce jih Ze,
potem so to obi¢ajno klasi¢ne reportaze o odmevnejsih druzbenih dogodkih v prilogah
tipa Sobotna priloga ali Zelena pika. Vec je tistih potopisov ali bolje potopisnih
prispevkov, ki ne dosegajo te ravni, saj jim temelj predstavljajo podrobni, bolj
faktografski opisi pokrajine in ljudi, medtem ko so dozivetja potopisca in njegove
spretnosti upovedovanja postavljene na stranski tir. Ti potopisni prispevki ne vsebujejo

neke globlje humanisti¢ne ideje, pac pa je v njih prevladujoci komercialni interes.
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Potopisi bralcem ponujajo zabavne in poucne vsebine. Zaradi podrobnega opisa
pokrajine in ljudi spominjajo na t.i. pisane razglednice, ki jih poSiljamo s svojih
potovanj svojcem in prijateljem. Obic¢ajno na razglednici z nekaj besedami opiSemo
vreme, bivalni prostor, odnose z domacini in prve vtise, ki jih je na nas naredil nek kraj.
Taksnih potopisnih prspevkov tipa turisticnih razglednic je v Tripu veliko, vendar gre
trend v smeri zmanj$evanja njihovega $tevila, saj ti 'kvazipotopisci” z bralci ne delijo
osebnih izkuSenj in ne pisejo kreativno. Taksni potopisi, za razliko od pravih mojstrskih
del, ki so postala del literarne zgodovine, ne nosijo v sebi literarnega sporocila in zato
ne bodo presegli svojega referenénega okvirja nastanka. Sele z uresni¢evanjem estetske
funkcije nek potopis preseze svojo ¢asovno razseznost. »Globina spoznanj, oblikovna
popolnost in besedna izraznost prispevajo k temu, da dober potopis preraste svoj
asovni okvir in ohrani trajen estetski in kulturnozgodovinski pomen.« (Smitek 1988:

377)

6.4. Sklepi po analizi vsebine

Koncne ugotovitve analize vsebine 49 Stevilk priloge Trip lahko razdelim na dva
sklopa. Prvi sklop se nanasa na znacilnosti reportaznih zanrov, drugi pa na oglasevanje
v prilogi Trip. Prvi sklop je tesno povezan z vsebino in izbiro novinarskih zanrov.
Oglasevalce zanimajo tisti mediji in njihove vsebine, ki imajo ¢im vecje obcCinstvo,
hkrati pa velja, da turisticne agencije za svoje oglase i8¢ejo specifi¢na obCinstva. Te jim
ponuja Trip, saj prilogo prebirajo predvsem tisti, ki jih kakorkoli zanimajo potovanja in
Sportno-rekreativni dogodki. Urednistvo Tripa je s povabilom bralcem, naj jim posiljajo
zanimive potopise in reportaze s svojih potovanj, poskrbelo, da so prisli do poceni, a
hkrati zanimivih vsebin. V uredniStvo prihajajo predvsem potopisni prispevki, v katerih
avtorji opisujejo svojo pot in izkusSnje na poti. Nekaj je objavljenih tudi potopisnih
reportaz, ¢eprav dosti manj kot potopisov. Kot sem Ze omenila v prejSnjem poglavju, je
pravih potopisov in reportaz v Tripu zelo malo. Veliko ve¢ je potopisnih in reportaznih
prispevkov, glavni razlog za to pa vidim v tem, da bralke in bralci praviloma niso
profesionalni potopisci ali reporterji, prav tako imajo na razpolago le eno ¢asopisno

stran. Ker so prostorsko omejeni, izberejo tisti del potovanja, ki jim je bil najbolj pri

3 Izraz kvazipotopisci uporabljam le za to, da nakazem, da pri veliki veéini potopisnih prispevkov, ki jih
zasledimo v prilogi Trip, ne gre za prave, uveljavljene potopisce, ki jim javnost zaupa na besedo, saj so si
v svoji karieri Ze ustvarili ime.
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srcu oziroma se jim je zaradi nekega posebnega dozivetja vtisnil v spomin. Tisti, ki so
spretnejsi, v svojih prispevkih izpostavijo lastna dozivetja, ki so zanje pomembnejSa od
suhoparnih opisov pokrajine. V Tripu je precej potopisnih prispevkov, ki so zanimivi
prav zaradi osebne izkusnje, ki jo z bralci deli popotnik. Tudi ¢e se doloCene destinacije
ponavljajo celo do take mere, da na primer dva popotnika opisujeta isto mesto, sta si
prispevka med seboj mocno razlicna, ¢e avtorja svojo pozornost usmerjata na opis
dozivetij. Tezko bi namreC nasli dva ¢loveka, ki bi enako dozivljala in si nabirala enake
izkusnje. To pa pomeni, da so prav tovrstni, z vtisi in izku$njami napolnjeni potopisi
voda na mlin oglasevalcem. Sedanje reportaze in potopisi v prilogi Trip praviloma ne
vsebujejo globljih, humanisti¢nih sporocil, pac pa Sirijo trzno naravnano idejo — pridite

in uzivajte.

Na straneh Tripa so pogosto objavljeni potopisni prispevki, v katerih je avtor
prekomerno zavezan faktografskemu opisu pokrajine in ljudi. Ti prispevki ostajajo na
ravni t.i. prakti¢nih potopisov, vendar ji je v prilogi Trip vedno manj. Razlog za upad se
skriva v vedno bolj zahtevnih bralcih, ki jih je teZzko zadovoljiti zgolj z izseki iz
turistiénih vodnikov. Ce Ze imajo potrebo po prebiranju vodnikov, potem jo bodo
najpogosteje zadovoljil tako, da si bodo vodnik o Zeleni dezeli kupili ali sposodili, ne
bodo pa tega iskali v dnevnem casopisju. Drugi razlog vidim v zanimanju oglasevalcev
za takSne prispevke, ki bodo zanimivi, atraktivni in predvsem pozitivno usmerjeni,

skratka prispevke, ki se berejo in ki posredno tudi oglaSujejo turisticno dejavnost.

Ze smo pri drugem sklopu. Priloga je zanimiva predvsem za oglagevalce s podro&ja
turizma, zelo redko se namre¢ na teh straneh pojavijo oglasi drugih oglasevalcev. Od
leta 2000 koli¢ina oglasov v Tripu naras¢a. Turisti¢ni oglasevalci so potrebovali
mnozi¢na obcila za objavo svojih oglasov. Mesecniki s potopisno vsebino niso bili
dovolj, oglasevalci so namre¢ potrebovali tedenski prostor, v katerem bodo lahko
objavljali svoje najaktualnejSe ponudbe, ki se v Casu turistine sezone spreminjajo iz
dneva v dan. Mediji so jim poskuSali zagotoviti ¢im StevilénejSe obcinstvo. Delo je
aprila 2000 razsiril tedanjo prilogo Turizem v samostojno prilogo Trip in s tem
oglasevalcem ponudil nov oglasevalski prostor z novo razsirjeno ciljno publiko. Z
zabavnimi in lahkotnimi vsebinami so pritegnili predvsem tiste bralce, ki v svojem
vsakdanu tudi (in predvsem) prek dnevnega Casopisja i§¢ejo nove nacine sprostitve. Z

objavami potopisov pretezno mladih popotnikov in izbiro bolj eksoti¢nih turisti¢nih
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destinacij so pritegnili predvsem tiste bralce, ki so tudi najvecji potrosniki turisti¢énih
potovanj. To so dijaki, Studentje in tisti, ki potujejo zaradi izobrazbe ali sluzbe. Priloga
je imela barvni tisk, z velikimi barvnimi fotografijami in temami, ki so po svoji vsebini
sproscujoce in privla¢ne za vse skupine naslovnikov. Skratka, leta 2000 se je s prilogo
Trip pojavil za turistiCne oglasevalce pomemben oglasni prostor. Priloga se je
povpraSevanju oglasevalcev zelo prilagodila, s svojimi vsebinami, ki jih prispevajo

bralke in bralci, pa odraza okus ciljne publike.

Ob izidu aprila leta 2000 je bila zadnja stran Tripa v celoti namenjena oglasom. Na
drugi strani, takoj za naslovnico, je bilo v obliki novinarskega ¢lanka objavljeno daljse
oglasno sporocCilo (v€asih tudi dve sporoc€ili). Oglasi na naslovnici in znotraj
posameznih strani so bili redki. Koli¢ina oglasov se je povecala Se istega leta. Vec je
bilo predvsem oglasov na naslovnici priloge in med posameznimi novinarskimi
prispevki. Na zacetku leta 2002 se je priloga skréila s 16 na 4 strani, koli¢ina oglasov je
kljub okrnjeni vsebini ostala ista. V zdajSnjem formatu ima Trip na naslovni strani
pretezno oglase. Dogaja se celo, da je prva stran v celoti namenjena oglasom.
Vecinoma pa je razmerje med oglasi in vsebino 5:3 v prid oglasov. Tudi v krajSem
Tripu je zadnja stran v celoti rezervirana za oglase. Praviloma so objavljena tri daljsa
oglasna sporocila turisticnih agencij in Stevilni manjsi oglasi. Vedno vec je oglasov tudi
med objavljenimi prispevki novinarjev znotraj priloge. Taksno posredno oglasevanje je

vprasljivo in ni v skladu z novinarsko etiko, zato bi ga bilo potrebno ustrezno regulirati.

Praviloma vsaka priloga Trip vsebuje dva potopisna ali reportazna prispevka (v€asih
je tudi samo eden, vcasih so celo trije), ki jith v uredniStvo Tripa posiljajo bralci.
Objavljenih je tudi ve¢ krajSih prispevkov, ki pa so obicajno med seboj tematsko
povezani in so delo novinarjev iz urednistva, ali pa so prevedeni iz tujega Casopisa. Vec
kot dve tretjini vseh daljSih prispevkov v Tripu so potopisni prispevki. Sledijo jim
reportazni prispevki, le redko pa so objavljeni pravi potopisi in reportaze.® Trenutno so
potopisni prispevki med vsemi slovenskimi dnevniki najpogosteje zastopani v Delovi

prilogi Trip. Kljub temu, da v slovenskih dnevnikih zadnja leta naras¢a zanimanje za

* Pod poimenovanjem pravi potopisi in prave reportaze imam v mislih tiste potopise in reportaze, ki
nosijo v sebi neko osebno sporocilo in angazma potopisca ali reporterja, so napisane s pomocjo literarnih
jezikovnih sredstev in so delo Ze uveljavljenih avtorjev, ki jim bralci zaupajo na besedo. Taksne reportaze
Kosirjeva imenuje tudi klasi¢ne reportaze, medtem ko Merljak Zdov¢eva prave potopise poimenuje kot
literarne potopise.
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objavo potopisnih in reportaznih prispevkov, pa sta reportaza in potopis Se vedno
pogostejSa na straneh posebnih mesecnikov s potopisnimi vsebinami. V teh revijah je
namre¢ manj prostorske in ¢asovne omejitve za avtorje, prav tako so te revije ze v
osnovi namenjene specifi¢ni javnosti, ki pri¢akuje dolocene tipe prispevkov. Obic¢ajno
so avtorji reportaz in potopisov novinarji ali zunanji sodelavci urednistva, ki so razvili

svoj osebni stil pisanja.

Ob spremembi formata priloge januarja 2002 se je skrcila vsebina priloge na Stiri
strani. Odpadle so tiste vsebine, ki so bile delo novinarjev iz uredniStva in so se
tematsko povezovale v posamezni Stevilki. Razlog se skriva v premajhnem interesu
zanimajo tiste vsebine, ki privabljajo bralce. Zato so v prilogi Trip ostali zabavni
potopisi in reportaze z lahkotnejSo vsebino ter takrat ze stalne rubrike Turisti¢ni drobiz,

Popotniske izkusnje in Razgibajmo se, ki imajo za bralce predvsem uporabno vrednost.

V izbranem obdobju sta se zgodila dva pomembna dogodka, ki sta imela mocan
vpliv tudi na turistiéne navade Slovencev. Prvi je bil teroristicni napad na ZDA 11.
septembra 2001, ki je za nekaj ¢asa spremenil tudi slovenske potovalne navade. Prav
tako je prislo do spremembe vsebine potopisnih prispevkov. Ti prispevki so se po padcu
ameriskih dvojckov bolj usmerili na tiste deZele, ki naj bi bile varnejSe pred teroristi.
Vec je bilo potopisov iz evropskih drzav. Zaradi poostrenih varnostnih ukrepov na
letaliscih in ranljivostjo letalskega prevoza pred morebitnimi teroristicnimi napadi, so se
na oglasnih straneh pojavljale ponudbe za potovanja z alternativnimi prevoznimi
sredstvi. Ve¢ je bilo uporabniskih prispevkov, ki so vsebovali napotke za turiste, ki
potujejo v ZDA. Po treh mesecih so se zadeve zacele pocasi umirjati. Spet so bili v
ospredju potopisi iz bolj eksoticnih dezel, zelo intenzivno pa je bilo oglasevanje
letalskih vozovnic, saj je njihova cena po 11. septembru mocno padla. Drugi dogodek je
pomembno vplival bolj ali manj le na Slovence. 1. maja 2004 je namre¢ Slovenija
postala enakopravna cClanica Evropske unije, kar je s seboj prineslo odprtje meja in
vecjo ter predvsem lazjo mobilnost Slovencev. Slovenski kulturni prostor je (formalno)
postal del evropskega prostora, to pa je posledicno vplivalo tudi na spremembo

potovalnih navad Slovencev.
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Potopisni in reportazni prispevki imajo svoje ustaljeno mesto v prilogi Trip. Dokler
bo Delo s svojimi vsebinami zagotavljal dovolj veliko ob¢instvo za oglasevalce, potem
bo priloga ohranila svoje Stiri strani. Se pa delez oglasov povecuje tudi do take mere, da

so posamezne strani v celoti zapolnjene z oglasnimi vsebinami.
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7. ZAKLJUCEK

S padcem t.i. Zelezne zavese in moderno komunikacijsko tehnologijo konec 80-ih let
je proces globalizacije dobil pomemben zagon. PriSlo je do spremembe druzbenega
sistema. Globalizacija je uveljavila kapitalizem kot prevladujo¢ svetovni sistem in
odprla meje za kapital. Proces globalizacije je zajel tudi medije, ki so se morali v zelo
kratkem casu ¢im bolje prilagoditi zahtevam trga, ¢e niso hoteli izgubiti svojega
polozaja na medijskem trgu. Bralcem so poskusali ponuditi ¢im ve¢ informacij o svetu,
a se je kmalu izkazalo, da so tovrstne vsebine drage, zato so lastniki medijskih hi§ svoj
medijski prostor zapolnjevali s cenejSo, manj kvalitetno in bolj lahkotno vsebino.
Podobno se je dogajalo tudi na Delu, konkretneje v prilogi Trip. Prispevke novinarjev
so zamenjali s potopisnimi in reportaznimi prispevki bralcev, veliko je objavljenih tudi
agencijskih novic. Vsebine so manj kvalitetne, saj so pisci ve¢inoma laiki, so pa bolj
zabavne in zanimive za bralce. Oglasevalci so se namre¢ zanimali za tiste medije, ki so
imeli velike naklade. Da pa so le-ti privabili ¢im ve¢ bralcev, so jim ponujali zabavne
vsebine. Zaradi interesov oglasevalcev se je zanimanje za objavo reportaz in potopisov
povecalo tudi v dnevnem tisku. Sodobni mediji so zaceli objavljati reportazne in
potopisne prispevke, saj so bralci pokazali interes zanje. Kjer je interes je obcCinstvo,
kjer je obcinstvo so oglaSevalci. Ni zaman trditev, da je denar sveta vladar. Naslovniki
teh prispevkov so potencialni potros$niki. Ve¢ kot ima nek medij bralcev, bolj bo
zanimiv za oglaSevalce. VeC bo zanimanja s strani oglaSevalcev, ve¢ denarja bo imelo
podjetje. Ve¢ bo dobicka, kvalitetnejSe novinarje, ki bodo pisali kvalitetnejSe prispevke,
bodo lahko zaposlili. V praksi te stvari ne gredo tocno v tem sosledju, saj so apetiti po
dobicku mocnejsi od zelja po kvalitetnejSih vsebinah. Zato se uredniki odlocajo ter
objavljajo zabavne, lahkotne in predvsem cenejSe vsebine, ki (zaenkrat $e) pritegnejo

bralce.

Tedenska priloga Trip je v veliki vecini odvisna od oglaSevalcev. Koli¢ina oglasov
narasca, velika vecina le-teh pa je vezana na turizem. Gre za zelo mocno vsebinsko
povezavo med potopisi in reportazami ter oglasnimi vsebinami. Slovenci ze od nekdaj
radi potujemo, interes za potovanja pa se v zadnjih letih Se povecuje. V Tripu lahko vsi,
ki se zanimajo za potovanja in rekreacijo, najdejo veliko uporabnih informacij. Te
turisti¢éne informacije se intenzivno prepletajo s komercialnimi. Oglasi, ki se vsebinsko

navezujejo na objavljene prispevke, imajo namre¢ vecjo prepriCevalno moc. Taksni
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primeri v Tripu niso redki, saj se velikokrat dogaja, da je v isti Stevilki objavljen
potopisni prispevek o neki turisti¢ni tocki in reklama turisticne agencije, ki v svoji
ponudbi vklju¢uje omenjeno destinacijo. Sodobni mediji so reportazi in potopisu odprli
prostor Sele, ko se je celotna slovenska javnost obrnila h kapitalizmu. Takrat so za
oglasevalce postali zanimivi reportazni in potopisni prispevki, v katerih prevladuje
komercialna intencija. Konec 80-ih let je globalizacija zajela tudi na$ prostor, ki se je
zacel odpirati. Ljudje smo postali bolj mobilni in vpliv globalnih medijev, ki §irijo naSa
obzorja, se je Se povecal. Vedji je bil interes za potovanja, s tem pa se je odprl trg za

ponudnike turisti¢nih storitev, ki so potrebovali prostor za oglasevanje.

V drugem delu naloge sem vsebinsko analizirala 49 prilog, kar predstavlja ¢etrtino
vseh objavljenih prilog v obdobju od aprila 2000 do aprila 2004. Priloge sem izbirala po
kljucu vsak mesec (le) eno, zato da sem lahko ugotovila spreminjanje vsebine priloge
skozi €as. S tem sem lahko dolocila sezonsko ponavljanje dolo¢enih tem. Po mojem
mnenju je to dovolj reprezentativen vzorec, da lahko podam trdne argumente v podporo
zastavljeni hipotezi, da se pod navidezno krinko informacij o novih krajih, ljudeh in
popotniskih izkuSnjah v potopisnih in reportaznih prispevkih, ki jih zasledimo na
straneh Tripa, skriva komercialni interes, ki je celo prevladujoci. Pravih reportaz in
potopisov, ki v sebi nosijo neko globlje sporoc¢ilo in so delo uveljavljenih ter
verodostojnih avtorjev, v prilogi Trip (z redkimi izjemami) ni. Kadar pa so takSni
prispevki objavljeni, potem zanje velja, da so napisani v skladu z znacilnostmi
literarnega novinarstva in jih lahko uvrstimo med literarnonovinarska besedila. V njih
namre¢ reporterji uporabljajo literarne oblike za porocanje o resni¢nih dogodkih in
ljudeh, z glavnim namenom, da bi pri naslovnikih vzbudili estetski dozivljaj. Taksni
prispevki prihajajo izpod peres izkuSenih in uveljavljenih reporterjev, kakrSna sta na
primer Zvone Seruga in alpinist Nejc Zaplotnik, ki pa ve¢ino svojih reportaz objavita v
knjigi. Zaradi prostorske in Casovne stiske ter seveda finan¢nega vidika so takSne

kvalitetne reportaze in potopisi v slovenskih dnevnikih le redko objavljeni.
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