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1. UVOD

Kaj napisati v uvodu? S tem vpraSanjem se vedno srecujem tudi pri mojem
vsakdanjem novinarskem delu, ki ga na TV Slovenija opravljam ze Sest let.
Veliko sem razmiSljala o razli¢nih temah in na koncu pris§la do zakljucka, da
bom diplomo posvetila mojemu dosedanjemu delu na TV Slovenja v
izobrazevalnem programu in sodelavcem, ki so me naucili mnogo vec¢ kakor
fakulteta. To si upam trditi. V tem delu sem se naSla in to je to, kar si v
zivljenju zelim poceti. Ta diplomska naloga pa je le pot k lazjemu doseganju

ciljev.

Zakaj ne bi diplomske naloge obrnila sebi v prid in jo napisala tako, da mi bo
v pomoc¢ pri nadaljnjem delu na TV Slovenija. In ¢e mi uspe, bo morda v

pomoc¢ Se komu drugemu.

Na zacetku naloge bom pogledala najprej v samo zgodovino javne televizije.
KaksSne so njene naloge znotraj neke drzave, kako nagovarja drzavljane in
kaksne so njene lastnosti? Potem bom obdelala Javni zavod RTV Slovenija
kot primer slovenske javne televizije. Ali RTV Slovenija izpolnjuje naloge kot
javna televizija, kako se financira, kaksne programe nudi svojim gledalcem
in kaksSna je prihodnost zavoda v slovenskem prostoru? V samem jedru
naloge pa bom podrobneje opisala izobrazevalni program TV Slovenija.
Najprej bom pogledala v njegovo zgodovino, se posvetila sedanjosti in seveda
tudi prihodnosti. Z anketo med sodelavci v izobraZzevalnem programu bom
skusSala izvedeti, kakSno je njihovo mnenje o programu, kaj si mislijo o
njegovi vlogi znotraj TV Slovenija, kakSna je primarna naloga izobrazevalnega
programa in ali jo izobrazevalni program na TV Slovenija izpolnjuje?
Povprasala jih bom tudi o njihovi viziji prihodnosti programa in kako bi ga
naredili boljSega. Ob koncu bi si Zelela priti do nekaterih zakljuckov, kako
lahko skupaj s sodelavci nas§ program naredimo boljsi, uspesnejsi in po meri
gledalca, ki ga te vsebine zanimajo. V zakljucku bom podala moje mnenje o

prihodnosti izobrazevalnega programa in oddaj, ki bi ga priblizale gledalcem.
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2. NASTANEK TELEVIZIJE

Televizija ima kar veliko prednosti v primerjavi z drugimi mediji. Te prednosti
so hkratnost, sintetiCnost in prezentnost (Erjavec, Vol¢i¢, 1999a: 26).
Predvsem hkratnost je tisto, kar televizijo najbolj lo¢i od ostalih medijev.
Neposredni prenos slike in zvoka je tisto, kar obcCinstvu pred malimi zasloni

lahko pricara le televizija. Gledalci imajo obcutek, da so del dogodka.

Komuniciranje na daljavo je popolnejSe, ¢e omogoca podaljSanje delovanja
obeh nasih poglavitnih ¢utov, sluha in vida (Pohar, 1993: 10). Zato je klju¢no
vpraSanje ob koncu 19. stoletja postalo, kako poleg prenosa zvoka zagotoviti
tudi hkraten prenos slike na daljavo. Prvo mehansko napravo za prenos slike
na daljavo je leta 1884 izdelal fizik Nipkow. Po istem nacelu kot Nipkowova
ploS¢a so delovale tudi izpopolnjene mehanske mnaprave angleSkega
izumitelja J.L. Bairda. Podobno napravo, a kakovostnejSo, je izdelal tudi
ljubljanski izumitelj, baron Anton Codelli, in jo leta 1928 patentiral v

dvanajstih drzavah.

Za izumitelja televizije pa velja ruski emigrant iz Amerike Vladimir Zworkyn,
ki je izumil tudi prvo kamero — ikonoskop in predvajalec slike — kinoskop.
Leta 1931 pa je bila na berlinski televiziji prvic predstavljena javnosti
(Erjavec, Volci¢, 1999a: 25). Druga svetovna vojna je sprva zaustavila razvoje
televizije, kasneje pa je z radarskimi raziskavami njen razvoj celo pospesila

(Pohar, 1993: 11).

Medtem ko je televizija v zgodnji petdesetih letih naglo osvajala svet, pa v
Sloveniji in Jugoslaviji Se ni zazivela. Jugoslavija je bila med zadnjimi
drzavami v Evropi brez lastnega televizijskega programa (Pohar, 1993: 21).

V Sloveniji so se s televizijo prvi¢ seznanili leta 1953, ko so obiskovalci
razstave na Gospodarskem razstaviscu lahko videli snemanje s televizijsko
kamero. Leta 1953 je v Jugoslaviji zazivel tudi prvi televizijski program, v
Sloveniji pa leto dni kasneje. Februarja 1957 je Radijski svet ustanovil

posebno sluzbo, ki naj bi poskrbela za izvedbo prvega slovenskega programa.
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Ker v Ljubljani niso imeli studia, so javnost 12.maja 1957 prvi¢ nagovorili
kar iz zagrebskega. Ljubljancani so ta dogodek lahko spremljali na osmih

televizijskih sprejemnikih, ki so jih prav v ta namen postavili na javna mesta.

Jeseni 1958 so tehniki konc¢ali montazo naprav v prvem TV-studiu v petem
nadstropju radijskega doma. 11.oktobra 1958 je bilo vse nared in zaceli so. V
Ljubljani je stekel eksperimentalni program. »Plavz« se odtlej ni ve¢ ugasnil,
zacel se je Cas televizije. Novi medij je priSel v Slovenijo 20 let za britanskim —

prvim rednim televizijskim programom na svetu (Pohar, 1993: 38).
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3. JAVNA TELEVIZIJA

Javna televizija se je zacCela razvijati v Evropi, zato je v tem predelu sveta tudi
najbolj definirana. Prvo javno televizijo so leta 1936 ustanovili v Veliki
Britaniji. Televizija je bila do petdesetih let v senci radia. Od takrat naprej pa
se je televizija prebila in tudi ostala v ospredju v vecini evropskih drzav. Tako

so po celotni Evropi zaceli ustanavljati javne radiotelevizijske hiSe.

3.1. OPREDELITEV IN ZNACILNOSTI JAVNE TELEVIZIJE

Javni medij pomeni Siroko zavezanost zagotavljanju in zasSciti raznorodnih in
dopolnjujocih se programskih sporedov. Vkljucuje tudi zavezanost dolocenim
manjSinskim programom in, kolikor je to mogoce, pokrivanju razlicnih
zanrov programskega ustvarjanja. V vsakem zanru - naj gre za drame,
informativnhe oddaje, komedijo, program za otroke ali permanentno
izobrazevanje — obstaja cela paleta programov, ki so med seboj zelo razlicni.
Javno radiodifuzijo vodijo viSji cilji, kot samo zagotavljati zabavo. Javna
radiodifuzija je poskus wustvarjanja kvalitetnih popularnih programov.
Cloveskim izkuSnjam daje polno priznanje, ne posreduje zgolj stereotipov.
Prispeva h kvaliteti zZivljenja ljudi. Njeni programski zanri odslikavajo
kompleksnost ljudi (Keane, 1992: 110). Javni radiodifuzni servis sluzi
interesu javnosti in je po definiciji javna storitev. Program, ki ga oddaja na
dolocenem obmocju, pa je na tem obmoc¢ju dostopen vsakomur, ki ima

radijski ali televizijski sprejemnik.

Javni medij (radio ali televizija) obvezujejo tri Siroko opredeljene naloge:
informirati, izobrazevati in zabavati, s tem pa sluziti in koristiti javnosti, ne
pa kakrSnimkoli komercialnim, politicnim ali parcialnim interesom (Oseli,

2000: 5).




Anja Hren: TV Slovenija, IzobraZevalni program

Osnovna nacela, pod katerimi naj bi delovala javna radiotelevizija je leta
1985 v svojem dokumentu postavila Brodcastin Research Unit (Raboy, 1997:

80, Wheeler, 1997: 88).:

1) Univerzalna dostopnost:

Javna radiotelevizija mora biti dostopna vsem drzavljanom, tako da si jo
lahko privosc¢i vsak kjerkoli v drzavi. Pokritost s signalom naj bi bila
stoodstotna. Poleg radijskega in televizijskega sprejemnika ter placevanja
narocnine uporabnik ne potrebuje nicesar in ne placuje dodatnih storitev,

ki jih mogoce ponuja javna radiotelevizija.

2) Univerzalni apel:

Zastopani so vsi interesi in okusi. Vsak gledalec mora najti nekaj zase.
Naloga javne radiotelevizije ni ustreci vsem istocasno, pa¢ pa ustreci
obcinstvu ob razlicnem casu. Poudarjena je tudi kvaliteta programskih

vsebin.

3) Posebna pozornost manjSinam

Predvsem se namenja posebna pozornost nepriviligiranim ljudem.
Oblikovan mora biti poseben program, ki je namenjen narodnostnim
manjSinam in vsem drugim skupinam, ki so v primerjavi s celotnim

narodom v manjSini.

4) Prispevati k obcutku nacionalne identitete in skupnosti:

Nacionalna radiotelevizija naj bi spodbujala ljudi k zavedanju lastne
identitete in obcutku pripadnosti. Gojiti mora javno sfero, ki sluzi za
javno dobro, kajti le skozi javno sfero posamezniki delujejo kot drzavljani,
pripadniki ene skupnosti. Spodbujati mora poslusalce in gledalce, da

delyjejo kot drzavljani in ne kot potrosniki.

10
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5) Neodvisnost od posebnih interesov
Nacionalna radiotelevizija naj bi bila neodvisna od politicnih, ekonomskih
in podobnih pritiskov. Ta neodvisnost se nanaSa tako na nacin

financiranja kot na imenovanje vodilnih organov.

6) Direktno financiranje in univerzalnost placila
Financira se preko sistema placevanja naroc¢nin. Vsak uporabnik, ki ima
radijski ali televizijski sprejemnik in ga uporablja, mora placevati

narocnino.

7) Kakovosti in ne koli¢ina programa
Pomembna je kakovost samega programa, ne pa Stevilo ljudi, ki dolocen

program spremlja.

8) Vodila, ki osvobajajo in ne omejujejo programske urednike
Na nacionalni radioteleviziji mora biti omogoceno delovanje urednikov z
razlicnimi idejami in interesi, ki producirajo programe za najrazlicnejSa

obcinstva. Spodbuja pa naj se inovativnost in eksperimentalnost.

9) Izobrazevanje javnosti
Obcinstvo se naslavlja kot drzavljane, kot racionalna bitja, ki so sposobna
ucenja, zato je naloga javne radiotelevizije posredovati izobrazevalne

vsebine.

3.2. JAVNA TELVIZIJA KOT JAVNO DOBRO

Javna radiotelevizija je javno dobro. Javno dobro je dobrina, pri kateri nihce

ne more biti izvzet iz njegove uporabe. To javno dobro pa omogocajo

ustanove, ki jih ne vodi marketinSki mehanizem in niso distribuirane preko

trznih mehanizmov (Breger, 1990: 128, v Raboy, 1997: 86). Torej je v

najSirSem pomenu funkcija javne radiotelevizije sluziti za javno dobro

11
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oziroma javnemu interesu. S tem pa je postavljena tudi temeljna razlika
med javno in komercialno radiotelevizijo.
Javno dobro oznacujeta dve razlocevalni karakteristiki:

¢ neekskluzivnost

e netekmovalnost.

Neekskluzivnost pomeni, da je tezko pripraviti ljudi, da placujejo dobrine
oziroma storitve, do katerih nimajo izklju¢nih pravic.

Netekmovalnost pa pomeni, da potrosnja teh dobrin ne vpliva na dobrine
same. Zaradi neekskluzivnosti dobrine oziroma storitve le-te ne moremo
prilagoditi izkljuc¢no eni osebi oziroma tistemu, ki dobrino trosi. V primeru

dobrine so, tisti ki trosijo gledalci (Skrabec, 2001: 9).

Javno dobro kot narava javne radiotelevizije je v tem, da je druzbena
vrednost programa rezultat skupne vrednosti interesov vseh ljudi, ki imajo
moznost gledati program, ni pa nujno, da ga dejansko gledajo. Ti ljudje
morajo imeti ves ¢as moznost, da si ogledajo program, torej mora biti

program ves ¢as na voljo komurkoli (Skrabec, 2001: 9).

Torej smisel in delovanje javne televizije je namenjeno izpolnjevanju
omenjenih nacel in z njimi povezanih nalog. To pomeni, da javna televizija
deluje in obstaja zaradi potreb javnosti oziroma drzavljanov, katerim mora
biti omogoceno sprejemanje storitev javne televizije. Iz tega se nadaljuje tudi
nacelo, da mora javna televizija ponujati najrazlicnejSe vsebine, s katerimi
mora zadovoljiti razlicne okuse Sirokega obcinstva. Pri tem ne sme
zanemariti potreb manjSinskega obcinstva. Ne samo, da jih ne sme

zanemariti, pa¢ pa mora za njih pripraviti posebne programe.

Storitve in programi javne televizije morajo prispevati k obcutku nacionalne
identitete in pripadnosti. Javna televizija mora presegati vodilo ustvarjanja
kapitala in ponujanja popularnih vsebin. Izpolnjevati mora predvsem svojo
druzbeno in kulturno poslanstvo. Potrebe obclinstva niso le zabava in

sprostitev. Ker javna televizija naslavlja obcinstvo kot drzavljane, kot

12
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racionalna bitja, ki so sposobna ucenja in razvoja, mora posredovati tudi
izobrazevalne in informativne vsebine. Tako bo obcinstvo obvesSceno in

sposobno sodelovati v demokraticnem procesu.

Da lahko javna televizija realizira to poslanstvo, mora biti neodvisna od
politicnih in ekonomskih pritiskov, kar pomeni, da mora biti direktno

financirana od univerzalnega placila.

13



Anja Hren: TV Slovenija, IzobraZevalni program

4. KRIZA JAVNE TELEVIZIJE

Obstoj javne televizije, ki so ji postavili temelje ob zacetku dvajsetega stoletja,
ob silovitem razvoju multimedijske tehnologije in ob poplavi komercialnih
televizijskih postaj postaja vse bolj vprasSljiv. Ideja javne televizije je bila
ustvarjena v zgodnjem obdobju 20. stoletja na osnovi aristokratskih in
vladnih nacel, ki so izvirala Se iz 19. stoletja. Tak koncept javne televizije v

21. stoletju ne more preziveti (Tracey, 1998: 33).

Tracey nadalje izpostavlja znacilnosti prihajajocega (in sedanjega) medijskega
okolja, ki so javne televizije pripeljale do tega, da se soocajo s Stevilnimi
tezavami in zato oblikujejo nacrte o preoblikovanju in ponovni opredelitvi

lastne identitete organizacije:

- medijev bo vse vec in zato bo konkurenca vse vecja, pomembno pa bo
le kdo bo dosegel vec obcinstva;

- mediji bodo izpolnjevali Zelje in ne potreb obcinstva (zaradi tega imajo
javni mediji tezave z lastno identiteto, saj se pojavljajo vprasanja, zakaj
sploh obstajajo);

-  komercialni prihodki in neposredno placevanje programa bodo glavni
vir medijev, javno financiranje pa bo vse bolj redko;

- vlade bodo zaradi novih komunikacijskih tehnologij vse manj sposobne
regulirati medijske vsebine in kulturo. Mediji niso ve¢ nacionalni, vse
ve¢ medijskih vsebin pa je multimedijsko prisotnih;

- informativne in izobrazevalne vsebine bodo imele vse manj obcinstva
vloga javnih medijev?)

- trg ustvarja kulturo, le ta pa ni ve¢ kultura v pravem pomenu, torej
znacilnost racionalne, obveSCene zivljenjske prakse, ki bi bogatila
cloveka (kot opozorilo Tracey navaja ameriSko kulturo, ki se vse bolj
Siri, ki pa ni ve¢ kultura, je le odraz ekonomsko oziroma trzno

pogojene izkoriScevalske in zavajajoce prakse);

14
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- trzni model je model prihodnosti, kar vsekakor je zaskrbljujoce, dodaja

Tracey.

Vse bolj pa je razSirjena tudi miselnost, da ima mesto v prihodnosti le
individualni program, torej placljivi dostop do programa, ki je prikrojen
izkljuéno posamezniku, ki ga bo placal. V primeru, da se bo tak nacin res
uveljavil pomeni to boljSo prihodnost za javne radiotelevizije, saj jim daje
moznost, da bodo kakovostne informacije in zabavne, kulturne,
izobrazevalne, otroSke programe lahko ponujali za vse tiste, ki si placljivih
programov ne bodo mogli ali ne bodo Zeleli privosciti. Hkrati pa bi bila
nacionalna radiotelevizija zadolzena za medijsko opismenjevanje svojega

obcinstva.

15
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5. SLOVENSKA JAVNA TELEVIZIJA: JAVNI ZAVOD RTV
SLOVENIJA

5.1. RTV SLOVENIJA

RTV Slovenija se je ob nastanku zgledovala po programskih izhodis¢ih in
nacelih BBC, kljub temu, da sta delovali v razlicnih politicnih sistemih. Lado
Pohar v opisu zgodovine TV Slovenija pravi, da so glede programskih izhodis¢
sledili BBC-jevim navodilom in si zadali cilj, da bi postali nacionalna,
nekomercialna televizija, ki se bo vzdrzevala pretezno iz sredstev narocnin.
Zato naj bi tudi bila v prvi vrsti odgovorna svojim naro¢nikom. Svojemu
obcinstvu naj bi posredovala programe, s katerimi jih bo obvescala ter jim

nudila izobrazevanje in razvedrilo (Pohar, 1993: 34).

Tri leta po osamosvojitvi drzave je bil na novo opredeljen tudi polozaj RTV
Slovenija oziroma TV Slovenija, ki se je spremenil tudi zaradi delovanja

komercialnih televizij.

5.2.DEJAVNOST RTV SLOVENIJA

Radiotelevizija Slovenija je javna, neprofitna organizacija, ki opravlja radijsko
in televizijsko dejavnost in druge dejavnosti z zakonom doloc¢enih druzbenih
potreb, opredeljuje pa jo posebni Zakon o Radioteleviziji Slovenija. V duhu
zakona, statuarnih aktov in dolo¢il mora RTV Slovenija spoStovati
objektivnost in uravnotezenost ter mnenjski in vrednostni pluralizem (RTV

Slovenija: Dejavnost, 2004: http:/ /www.rtvslo.si).

RTV Slovenija je torej javnopravna ustanova po sploSnih evropskih
standardih. Ni edina, je pa najvecja javna radijska in televizijska ustanova v

Sloveniji in edini radiodifuzni zavod nacionalnega pomena.

16



Anja Hren: TV Slovenija, IzobraZevalni program

V zameno za pravico financiranja iz narocnine, ki pomeni najvec¢ (65
odstotkov) celotnega prihodka (ostalo je prihodek iz komercialne dejavnosti),
je dolzna ponujati vsestranske programe, spodbujati kulturno ustvarjalnost
in identiteto, oblikovati in predvajati programe za vse vrste ciljnih publik in
manjsSin, zagotavljati regionalno uravnotezenost in medijski eksperiment -
vse to pa z lastno produkcijo in obveznim pritegovanjem samostojnih

produkcijskih skupin ter cedalje vecjim krogom zunanjih sodelavcev.

V osmih organizacijskih enotah (TV Slovenija, Radio Slovenija, Radio
Maribor, Radio Koper/Capodistria, TV Koper/Capodistria, Glasbena
produkcija, Zalozba kaset in plos¢ ter Oddajniki in zveze) je stalno
zaposlenih okoli 2.500 delavcev. RTV Slovenija pokriva podroc¢je 550.000
naro¢nikov oziroma gospodinjstev, njeni programi pa segajo tudi cez

slovenske meje.

Upravljanje RTV Slovenija je javno (Svet RTV Slovenija dolo¢a in imenuje
slovenski parlament), vodilni in odgovorni delavci ustanove pa po Statutu
RTV Slovenija, ki velja od 27. 3. 1992, ne smejo biti vodilni funkcionarji
politicnih strank. Po zakonu mora RTV Slovenija spostovati objektivnost in

uravnotezenost, mnenjski in vrednostni pluralizem.

Na ravni vodstva RTV Slovenija se povezujejo in koordinirajo vse
pomembnejSe dejavnosti sistema, tu se zlasti nacrtuje strategija in razvoj,
medtem ko je sprotna dejavnost stvar medijske avtonomije (RTV Slovenija:

Dejavnost, 2004: http://www.rtvslo.si).

RTV Slovenija je ¢lanica evropske radiodifuzne unije (EBU), deluje v Stevilnih
mednarodnih medijskih organizacijah in konzorcijih, je soustanoviteljica
radijskega in televizijskega sodelovanja na podro¢ju Alpe-Donava-Jadran,
deluje v srednjeevropskem prostoru in je odprta za vse oblike mednarodnih

kooperacij in koprodukcij.
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RTV Slovenija ima poleg produkcijskih in medijsko specializiranih
dopisnisSkih srediS¢ v Sloveniji tudi skupno dopisnisko mrezZzo v tujini. Stalne
dopisnike ima v Washingtonu, Moskvi, Bruslju, Berlinu, Zagrebu, Beogradu
in Rimu ter v obmejnih sredisc¢ih v Italiji in Avstriji. Med pomembne skupne
dejavnosti sodi Se povezovanje s slovenskimi izseljenci po svetu in

obvesScanje tuje javnosti.

RTV Slovenija se vkljucuje tudi v satelitsko radiotelevizijo, tako da redno
sodeluje v tujih programih, pa tudi zakupuje satelitske kanale (RTV
Slovenija: Dejavnost, 2004: http:/ /www.rtvslo.si).

5.3. TV SLOVENIJA

TV Slovenija je javna televizija, ki skuSa s Siroko paleto programov zajeti kar
najveCc interesov javnosti. Na TV Slovenija je Se vedno najvec dobrih
novinarjev, urednikov, scenaristov, reziserjev, snemalcev in drugih profilov
za posredovanje informacij in ustvarjanje izobrazevalnih, kulturnih,

razvedrilnih, Sportnih in drugih vsebin.

Vsi ustvarjalci delajo program, ki je namenjen gledalcem. Vsem, tudi tistim s
posebnimi interesi za tehni¢no in vsebinsko prilagojeno sporocanje.
Televizijski signal pa se ne ustavlja na drzavnih mejah, vsebinsko in stvarno
seze do zamejskih Slovencev, prek satelita pa pride tudi do nasih rojakov cez
luzo. TV Slovenija v svojih programih posebno skrb posveca slovenskemu
jeziku in kulturi. Programsko se drzi evropskih standardov, saj je v paleti
ponudbe, ki jo oddaja, ogromno evropskega programa, ki se je, glede na

raziskave gledanosti, udomacil tudi pri slovenskih gledalcih.

Trend gledanosti javnih televizij v svetu kaze, da gledalci Zzelijo gledati
kvalitetnejSe in zahtevnejSe programe in trendu sledijo tudi gledalci v
Sloveniji, zato je toliko pomembneje, da program TV Slovenija sledi misli:

»Javna radiodifuzija je poskus wustvarjanja kvalitetnih popularnih
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programov... Ne posreduje zgolj stereotipov. Prispeva h kvaliteti zZivljenja
ljudi. Njeni programski zanri odslikavajo kompleksnost cloveskih bitij« (RTV

Slovenija: O RTV Slovenija, 2004 http://www.rtvslo.si).

5.4. RADIO SLOVENIJA

Leta 1928 je kot Radio Ljubljana prvi¢c poslal v svet slovensko besedo in
pesem. Na podlagi tradicije in dobrega imena se je v 735 letih obstoja
dokonc¢no izoblikoval v samostojni Sloveniji, saj so ga prelomni dogodki, tudi
ob pomoc¢i Radia Slovenija, pomembno povezali v celoto. Postali so

nacionalna, evropska radijska postaja.

Ustvarjalci programa se vsak dan posebej zavedajo odgovornosti za kar
najboljSe, mnajhitrejSe in najzlahtnejSe oblikovanje 72 wur trajajocega
oddajanja na treh konceptualno dopolnjujoc¢ih se programih. Na I., II., in
III. programu zato sooblikujejo informativne, resne, razvedrilne glasbeno-
govorne in Sportne vsebine. Hkrati sledijo tudi zahtevam sladokuscev na
kulturnoumetniskem podro¢ju. So za ¢im SirSo demokraticno fronto
pokrivanja vsega, kar se je dogajalo, se dogaja ali se bo zgodilo. Obvescajo
javnost in hkrati ustvarjajo svoj program. So najhitrejSi medij. Hocejo biti
objektivni, informativni, barviti. Zavedajo se, da lahko obstanejo le kot
pluralni medij. Kot celovita, neprofitna ustanova s planetarnim stanjem
duha, ki na odprt nacin poroca o tehtnih vsebinah in dogodkih (RTV
Slovenija: O RTV Slovenija, 2004: http:/ /www.rtvslo.si).
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5.5. PROGRAMI RTV SLOVENIJA

RTV Slovenija ustvarja in oddaja naslednje programe:

Televizijski programi:

e SILO1
Je nekomercialni televizijski program, ki pokriva predvsem informativne,
igrane, izobrazevalne, mladinske in razvedrilne programe.

e SLO2
Je nekomercialni televizijski program, ki pokriva programe s podrocja
kulture, umetnosti, poljudne znanosti in Sporta.

e TV KOPER - CAPODISTRIA
Je regionalni in zamejski nekomercialni televizijski program, pokriva pa
podrocja informiranja, kulture in Sporta.

(RTV Slovenija: O RTV Slovenija, 2004: http:/ /www.rtvslo.si)

Radijski programi:

e Prvi program — Program Al

Program oblikujejo kot splosSni politicno informativni program, ki spremlja
politiko, gospodarstvo, mednarodne odnose, kulturo in druga druzbena
dogajanja. Njegovo ogrodje so sprotna porocila ter predvsem razSirjene
mnenjske in analiticne oddaje. Poleg tega seveda tudi servisne rubrike ter
oddaje za izseljence, zdomce, kmete, upokojence in informacije v tujih jezikih
ter razvedrilne oddaje.

prednost ima slovenska glasbena wustvarjalnost. Pomembna je tudi
kulturnoumetniska vloga tega programa in to z informacijami, radijskimi

igrami, literarnimi veceri in nokturni.
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e Drugi program — VAL 202

Drugi program - Val 202 - se je uveljavil kot program, ki ob obveSc¢anju tudi
svetuje in sprosSca - pravijo mu rekreativno-servisni program - in je med
poslusalci zelo priljubljen. Za vse to si prizadeva z obravnavanjem velikih in
majhnih tem s staliSCa posameznika. Izjemno pomemben del drugega
programa je glasba, ki predstavlja predvsem novosti, popularno glasbo,
posreduje koncertne dogodke in portretira glasbene osebnosti.

Na Valu 202 je vec¢ oddaj tipa dvosmernega radia, ki temeljijo na soocanju
razlicnih mnenj, njegov pomemben del pa so tudi satiricne in druge rubrike

ter seveda Sport.

e Tretji program — program ARS
Program ARS oblikujejo kulturno informativne, umetniske, izobrazevalne in
znanstveno esejistiCne vsebine. V medijskem prostoru Slovenije je zato
svojevrstna kulturna ustanova in poljudnoznanstvena radiofonska revija.
Hkrati je tretji program tudi najvecji slovenski glasbeni avditorij z vec tisoci
posluSalcev ob posamezni oddaji. Resne glasbene zvrsti izpolnjujejo tri
Cetrtine programa, pri Cemer je naravni ciklus menjav programske sheme
povezan s spomladansko in jesensko koncertno in operno sezono ter z

datumi festivalov, glasbenih taborov in drugih kulturnih dogajanj.

e Radio Koper
Namenjen je posluSalcem na Primorskem in zamejskim Slovencem v Italiji.
Pripravljajo ga v studiih v Kopru in v regionalnem studiu Nova Gorica.
Opravlja pomembno vlogo pri ohranjanju skupnega kulturnega prostora
primorskih Slovencev, ki jih je razdelila meja. Je najbolj poslusan program
na vsem Primorskem, tu in onstran slovensko italijanske meje. Veliko

poslusalcev ima tudi v hrvaski Istri.

¢ Radio SI — Radio Slovenia International
Radio Slovenia International je program, ki ga v skladu z zakonskimi in
statutarnimi dolo¢ili oddajajo kot program za informiranje tuje javnosti. To je

sodobno oblikovan program z izbrano slovensko, evropsko in svetovno
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glasbo, ki predstavlja vec kot 85 odstotkov programskega casa. V
informativnih oddajah je osrednja pozornost namenjena aktualnim
politicnim, gospodarskim, kulturnim ter Sportnim dogodkom v Sloveniji in
svetu. DobrSen del ostalih programskih vsebin je namenjen promociji
Slovenije, njenih naravnih, kulturnih in zgodovinskih znamenitosti.
Poslusalcem pa posredujemo tudi aktualne informacije o vremenu, prometu,
kulturnih, Sportnih, rekreativnih in turisti¢nih prireditvah.

Program Radia SI je pisan tudi po svoji jezikovni podobi. Najve¢ govornega

programa je v angleSkem jeziku.

e Radio Maribor - regionalni radijski program
Najvecjo pozornost namenjajo informiranju o vsem pomembnem dogajanju v
tem delu Slovenije, tako v okviru regionalnega programa kot tudi v okviru
slovenskih nacionalnih programov. Informativne oddaje so na sporedu vsako
uro med 6.00 in 17.00 uro. Obsirnejsi informativni oddaji sta ob 12.00 in
17.00. Poleg tega je moc¢no poudarjena tudi lastna programska produkcija. V
studiih in s pomoc¢jo mobilne radijske tehnologije ustvarijo veliko lastnega
umetniskega in razvedrilnega programa, od radijskih iger do posnetkov resne

in zabavne glasbe ter javnih in razvedrilnih oddaj.

e MMR - Pomurski madzarski program

MMR je radijski program za madzarsko narodno skupnost v Sloveniji.
Program MMR obsega otroSke in mladinske oddaje, kulturne, zgodovinske,
gospodarske, kmetijske in druge teme, veliko prijetnih glasov iz madzarskega
glasbenega sveta, iz zabavne in ljudske glasbe, operet in narodno zabavne

glasbe in Se marsikaj drugega.

5.6. ZAKON O RTV SLOVENIJA

Zakon o Radioteleviziji Slovenija (Uradni list Republike Slovenije, St.
18/1994) opredeljuje status, dejavnost, nacin financiranja, upravljanja,

vodenja in nadzorovanja javnega zavoda Radiotelevizija Slovenija (RTVS).
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Dejavnost: »Javni zavod RTVS opravlja javno sluzbo na podrocju radijske in

televizijske dejavnosti, doloceno s tem zakonom, ter druge dejavnosti, v

skladu z zakonom in statutom.«

Javna sluzba po tem zakonu obsega ustvarjanje, pripravljanje in oddajanje:

dveh nacionalnih televizijskih programov,

treh radijskih programov

po enega radijskega oziroma televizijskega za italijansko oziroma
madzarsko narodno skupnost,

radijskih in televizijskih programov za slovenske narodnostne
manjSine v sosednjih drzavah,

radijskih in televizijskih programov regionalnih centrov v Kopru in

Mariboru.

V teh programih RTVS zagotavlja:

kakovostne in raznovrstne informativne, kulturne, izobrazevalne in
razvedrilne vsebine,

ustvarjanje in posredovanje kulturno-umetniskih del,

oddaje za slovenske narodnostne manjSine v sosednjih drzavah,
slovenske izseljence in zdomce,

uresniCevanje ustavnih pravic italijanske in madzarske narodnostne
skupnosti na podrocju radijskega in televizijskega obveScanja,
enakopravno obveScanje o dogajanjih v vseh delih Slovenije,
obveScanje o zivljenju in delu slovenskih narodnih manj$in v sosednjih
drzavah,

vkljucevanje nekomercialnih  programov drugih radijskih in
televizijskih organizacij ter drugih producentov v Republiki Sloveniji ter
vkljucevanje kakovostnih tujih RTV programov, posebej iz evropskih
drzav,

obvescanje tuje javnosti o dogajanjih, dosezkih v Republiki Sloveniji ter

uveljavljanje slovenske radijske in televizijske ustvarjalnosti v tujini.
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Radio televizija Slovenija mora pri ustvarjanju in pripravljanju programov:

- spostovati ¢clovekovo osebnost in dostojanstvo, nacela nepristranskosti
in resnicnosti informacij, mnenjskega, svetovnonazorskega in verskega
pluralizma ter politicne neodvisnosti in avtonomnosti,

- zagotavljati celovito in nepristransko obveScenost ter svobodno
oblikovanje mnenj,

- promovirati slovensko kulturo, spodbujati kulturno ustvarjalnost in
svobodo umetniskega ustvarjanja,

- izobrazevati in razvijati jezikovno kulturo,

- varovati otroke in mladino pred vsebinami, ki bi lahko Skodljivo
vplivale na njihov dusevni in telesni razvoj,

- zadovoljevati interese posameznih skupin gledalcev in poslusalcev in

omogocati njihov dostop v programe.

Nacionalni program mora pokrivati ozemlje, kjer zivi najmanj 90 odstotkov
prebivalstva Republike Slovenije, oziroma 90 odstotkov ozemlja, kjer Zivijo
pripadniki italijanske in madzarske narodne skupnosti, kadar gre za

narodnostni program.

Zakon tudi podrobneje doloc¢a strukturo programskega ¢asa v programu RTV
Slovenija (najmanj 50 odstotkov programskega casa mora obsegati lastna
produkcija, naroCena produkcija ali koprodukcija informativnih,
izobrazevalnih, kulturnih in razvedrilnih vsebin; obseg oglasov in drugih
placanih obvestil pa lahko znaSa najve¢ 15 odstotkov programskega casa
dnevno (oziroma najvec¢ 12 minut na uro), in prepoveduje tako versko kot
politicno propagando (le ta je dovoljena v casu volilne kampanje, ki je prav

tako natanc¢no opredeljena).

Poleg ustvarjanja programov RTV Slovenija izvaja tudi naslednje dejavnosti:

- opravlja naloge v zvezi z izgradnjo, vzdrZzevanjem in obratovanjem

objektov, naprav in opreme, ki so namenjeni sprejemu, oddajanju in
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razsirjanju programov RTV Slovenija ter programov drugih organizacij
in skrbi za zagotavljanje vidnosti in sliSnosti programov, ki jih oddaja
oziroma razSirja ter skrbi za tehni¢no posodabljanje in usklajenost
omrezja z radiodifuznimi omrezji evropskih drzav,

- druge programske storitve (ki niso navedene v 3. ¢lenu),

- zalozniStvo glasbenih in govorno video in avdio proizvodov ter knjizno
zalozniStvo v okviru svoje radijske in televizijske dejavnosti,

- koncertno dejavnost,

- organiziranje javnih prireditev v okviru svoje dejavnosti,

- druge dejavnosti v skladu s statutom opredeljenem z zakonom.

Zakon opredeljuje naCin pridobivanja sredstev za ustvarjanje, pripravljanje

in razSirjanje programov RTVS, in sicer:

- iz placil naro¢nine za programe RTV Slovenija,

- iz prej navedenih dejavnosti (12. in 13. ¢len zakona),

- iz sredstev drzavnega proracuna,

- z oglasevanjem in objavljanjem drugih placilnih obvestil,

sponzoriranjem in iz drugih virov.

Za vsak vir je tudi natan¢no dolocen namen, in sicer za katere dejavnosti se
dolocena sredstva uporabljajo. Presezek prihodkov nad odhodki iz dejavnosti
12. in 13. ¢clena se nameni opravljanju in razvoju dejavnosti iz 3. ¢lena (torej

ustvarjanju, pripravljanju in oddajanju razlicnih programskih vsebin).

Naro¢nino je dolzan placevati vsak uporabnik radijskega ali televizijskega
sprejemnika, ki ima sedez ali prebivaliS¢e na obmoc¢ju Republike Slovenije
kjer so zagotovljeni tehni¢ni pogoji za sprejem vsaj enega programa RTV
Slovenija, narocnina pa je enaka za vse narocnike (razen za javno rabo RTV
sprejemnikov ali v primeru olajSav za posamezne skupine narocnikov, ki jih

lahko sprejme Svet RTV Slovenija).
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5.7. ORGANIZACIJA IN FINANCE

Javni zavod RTVS sestavlja osem organizacijskih enot: TV Slovenija, Radio
Slovenija, Radio Maribor, Radio Koper/Capodistria, Glasbena produkcija,

Zalozba kaset in ploS¢ ter oddajniki in Zveze.

Upravljanje in vodenje RTV Slovenija je javno, organ upravljanja je Svet RTV
Slovenija in Steje 25 Clanov, ki ga imenuje parlament. Pet ¢lanov imenuje
Drzavni zbor RS (upoStevajo¢ proporcionalno zastopanost), petnajst clanov
pa je predstavnikov civilne druzbe, in sicer: po enega cClana imenujeta
madzarska in italijanska narodna skupnost, po enega clana neposredno
imenujejo: Univerzi v Ljubljani in Mariboru, SAZU, razlicna drusStva,
reprezentativni sindikati, verske skupnosti in tri ¢lane izvolijo zaposleni v
RTV Slovenija med seboj. Clani Sveta RTV Slovenija ne morejo biti poslanci,
clani drzavnega sveta, drzavni funkcionarji in ¢lani vodstev politicnih strank
ter oseb, ki so ali so bile zaposlene v RTV Slovenija. Vodilni in odgovorni
delavci javnega zavoda RTV Slovenija pa ne smejo biti vodilni funkcionarji

politicnih strank.

Svet RTV Slovenija imenuje in razreSuje generalnega direktorja RTV,
direktorje posameznih dejavnosti oziroma podrocij in odgovorne urednike;
doloc¢a viSino naro¢nine, morebitne olajSave in nacin prijavljanja/odjavljanja
RTV sprejemnikov; sprejema finanéni nacrt ter odloca o uporabi morebitnega
presezka; doloca programske standarde, programske zasnove in letne
programske sheme. Delo Sveta RTVS vodi predsednik ali njegov namestnik,

ki ju z vecino glasov imenuje Svet izmed svojih ¢lanov.

Generalni direktor organizira in vodi delo in poslovanje javnega zavoda
RTVS, predstavlja in zastopa zavod in je odgovoren za zakonitost dela
zavoda, imenuje vodje organizacijskih enot in usklajuje delo slednjih z delom
direktorjev programov. Direktor programa vodi strokovno programsko delo
zavoda in wusklajuje delo odgovornih urednikov. Nadzorni odbor RTV

Slovenija, ki Steje sedem clanov (pet jih imenuje drzavni zbor, dva sta
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izvoljena med delavci zavoda) nadzira poslovanje zavoda. Na ravni vodstva
RTV Slovenija se povezujejo in koordinirajo vse pomembnejSe dejavnosti
sistema, tu se nacrtuje predvsem strategija in razvoj, medtem ko je sporna

dejavnost stvar medijske avtonomije.

5.7.1. FINANCE RTV SLOVENIJA

Financ¢no porocilo za leto 2002 je pokazalo, da poslovanje javnega zavoda v
tem letu ni bilo v skladu s sprejetim Programsko-poslovnim nacrtom. Manjsa
je bila predvsem realizacija prihodkov od oglasevanja, manjSa pa je bila tudi
realizacija prihodkov od sofinanciranj (po zakonu in zunaj zakona). Glede
odhodkov je bila manjsa realizacija skupnih variabilnih stroskov, veliko vi§ji
pa so bili stroski dela, kamor sodijo predvsem nerealizirana izloCitev
dejavnosti varovanja premozenja ter izplacevanje odpravnin ob upokojevanju
zaposlenih. Poslovni rezultat pa je dodatno obremenila Se poviSana
amortizacija, ki je obracunana v skladu z Navodilom o nacinu in stopnjah
odpisa neopredmetenih dolgoro¢nih sredstev... (Ur. 1. RS, §t. 54/02), ki je
bila kar za 742 milijonov tolarjev viSja od nacrtovane. Ob upostevanju vseh
teh in drugih podatkov je javni zavod poslovno leto 2002 koncal z 5.573
milijonov tolarjev presezka odhodkov nad prihodki, kar je razvidno tudi iz

spodnjih tabel (glej tabeli 5.1. in 5.2.).

IZRAZ PRIHODKOV ZA LETO 2002
Tabela 5.1.: Izraz prihodkov za leto 2002

V milijonih tolarjev:
Prihodki iz poslovanja 23.384
Prihodki iz financiranja 886
Izredni prihodki 785
CELOTNI PRIHODKI 25.055
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IZRAZ ODHODKOV ZA LETO 2002
Tabela 5.2.: Izraz odhodkov za leto 2002

V milijonih tolarjev:

Stroski materiala in storitev 9.893
Stroski dela 11.335
Amortizacija 2.894
Preostali drugi stroski 1.527
Odhodki od financiranja 4.802
Izredni odhodki 176
CELOTNI ODHODKI 30.627

Presezek odhodkov nad prihodki je znasSal 5.572 milijonov tolarjev.

Vir: Financ¢no porocilo za leto 2002

Tudi finan¢éno porocilo za leto 2003 ni prineslo posebnih sprememb v
poslovanju Javnega zavoda RTV Slovenija, ki je tudi v tem letu posloval z

izgubo. Res pa je, da je bila izguba manjSa (glej tabeli 5.3. in 5.4.).

Leto 2003 je bilo za RTV Slovenija leto zacetka velikih sprememb, zlasti z
vidika racionalizacije poslovanja. Programsko produkcijski nacrt je vseboval
sanacijske ukrepe tako na programskem kot na drugih podro¢jih. Cilji so bili
postavljeni zelo visoko in zato v celoti niso bili uresniceni. Kljub temu pa so
se pokazali ucCinki zlasti na podroc¢ju nabave, pri zmanjSevanju oziroma
prestrukturiranju kadrov in pri povecanih prihodkih iz izterjave RTV
prispevka. Razliko med prihodki in odhodki je na eni strani povecal upad
oglasSevalskih prihodkov, na drugi strani pa preseganje variabilnih stroSkov
in amortizacije. NajvecCji vpliv je tudi v tem letu imelo breme davcne
obveznosti v viSini 963 milijonov tolarjev. Osrednja pozornost je bila v letu
2003 namenjena obvladovanju stroskov dela. Ceprav so zaradi vi§jega Stevila
zaposlenih stroski presegli nacrt, se je na tem podroc¢ju z dodatnimi ukrepi

prihranilo toliko, da se je neugodni odmik skorajda iznicil.
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Glede na navedeno je Javni zavod RTV Slovenija poslovno leto 2003 koncal z

2620 milijoni tolarjev presezka odhodkov nad prihodki.

IZRAZ PRIHODKOV ZA LETO 2003
Tabela 5.3.: Izraz prihodkov za leto 2003

V milijonih tolarjev:
Prihodki iz poslovanja 23.722
Prihodki iz financiranja 1.337
Izredni prihodki 975
CELOTNI PRIHODKI 26.034

IZRAZ ODHODKOV ZA LETO 2003
Tabela 5.4.: Izraz odhodkov za leto 2003

V milijonih tolarjev:

Stroski materiala in storitev 9.895
Stroski dela 11.829
Amortizacija 2.834
Preostali drugi stroski 83
Odhodki od financiranja 3.447
Izredni odhodki 566
CELOTNI ODHODKI 28.654

Presezek odhodkov nad prihodki je znasSal 2.620 milijonov tolarjev.

Vir: Financéno porocilo za leto 2003

5.8. POKLICNA MERILA IN NACELA NOVINARSKE ETIKE V
PROGRAMIH RTV SLOVENIJA

»Ce imajo mediji veliko druzbeno moc¢ potem ima med njimi televizija gotovo
najvecjo moc, saj na svoje Stevilne gledalce socasno vpliva s tekstom in sliko

in jim posreduje informacije, staliS¢a in celo nacine razmisljanja. Zato je
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dolocitev pravil igre, opredelitev civilizacijskih razseznosti svobode
informiranja in svobode javne besede izjemno zahtevna naloga. Iskati je
potrebno razmerja, da ne bi svoboda enega ogrozila svobodo drugega. Ko
Sirimo meje svobode, je treba Siriti in zascititi svobodo vseh in vsakogar. Zato
pa niso potrebne samo bogate izkusnje in znanje, ampak tudi precej poguma.«
mag. Janez Kocjancic

predsednik Sveta RTV Slovenija

v Poklicnih merilih in nacelih novinarske etike v programih RTV Slovenija

RTV Slovenija je leta 2000 sprejela »Poklicna merila in nacela novinarske
etike v programih RTV Slovenija«, ki se zacne z zgornjo izjavo mag. Janez

Kocjancica (Poklicna merila in nacela: http://www.rtvslo.si). S temi naceli

RTV Slovenija ocCitno posnema britanski BBCjev dokument o merilih in
nacelih in ravno to je njegova najvecja napaka. Namesto, da bi napisali
popolnoma nov, slovenskemu prostoru prilagojen dokument, je v nekaterih
poglavjih celo dobesedno preveden BBCjev pravilnik. V programskih nacelih
RTV Slovenija je opazno zgledovanje po BBCjevem modelu javne televizije, ki
naj bi sluzila javnemu interesu ter promovirala domaco kulturo. A te

zakonske dolocbe so prevec togo in idealisticno opredeljene.

Dejansko stanje v Zavodu se zelo tezko pribliza takSnim idealisticnim
nacelom in zato bi bilo veliko bolje uvesti neke vrste interni pravilnik
ustvarjanja programa v nacionalni RTV hiSi, ki bi bil prirejen tudi sami
organizaciji in nacinu dela, ki pa se prav gotovo moc¢no razlikuje od

delovnega procesa na BBC.

Dokument Poklicna merila in nacela novinarske etike je razdeljen na veliko
Stevilo poglavji in zdi se, da bi lahko bila nekatera tudi izpuSCena iz samega
dokumenta, saj v naslovih izpostavljajo vrednote novinarskega dela, ki jih
vsebuje Ze Kodeks novinarjev in bi se jih slovenski novinarji morali ze v

osnovi drzati.
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Kodeks obsega:

opis poklicnih meril, ki jih morajo novinarji oziroma programski
ustvarjalci upostevati pri porocevalskih zvrsteh in vrednot poslusalcev,
ki jih mora medijsko sporocilo spoStovati in upostevati;

nacin sporoc¢anja s poudarkom na uravnotezenosti in vsestranskosti
vsebin, legitimne oziroma dovoljene tehnike snemanj ter dovoljene in
nedovoljene nacine pridobivanja in oblikovanja informacij;

merila za pripravo in izvedbo programa, pri katerih gre za opis
novinarskih zvrsti, nacin izplacevanja honorarjev sodelavcem in virom
informacij, opis zbiranja podatkov z anketami in glasovanjem ter opis
nekaterih specificnih programskih elementov, kot je ¢rna kronika in
porocanje o protestih ter o terorizmu;

specificnost spremljanja predvolilne kampanje in dnevne politike;
pravila v odnosih novinarjev in urednikov do vojaskih in policijskih
organov;

pravila raziskovalnega novinarstva, v katerih poudarjajo vrline, s
katerimi se mora odlikovati raziskovalni novinar;

programe posebnega pomena in odnos do posebnih skupin obcinstva;
vsebuyje tudi institucijo internega varuha pravic, ki naj bi skrbel tako
za pritozbe gledalcev kot tudi delavcev RTVS;

posebno poglavje o oglasevanjih in sponzorjih v programih;

etiko nastopanja in oblacenja;

in Se posebno poglavje o navzkriznih in osebnih interesih, ki lahko
pridejo do izraza pri oblikovanju vsebin, nanasSa pa se predvsem na

zagotavljanje nepristranskosti.

Dokument je po mojem mnenju zastavljen precej ambiciozno, moti pa me to,

da se v njem preveckrat pojavljajo pravila, ki so Ze uzakonjena (v Zakonu o

javnih glasilih, Zakonu o RTV, Zakonu o volilni kampanji,...) ali zapisana v

drugih dokumentih (Kodeks novinarjev Republike Slovenije,...).

Namesto navajanja ze uzakonjenih in napisanih pravil bi bilo za ustvarjalce

programov verjetno bolj uporabno, ¢e bi dokument vkljuceval vsebinske
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lastnosti pravil in nacel, ki jih morajo upoStevati in morda tudi kaksSne

prakticne primere.

6. KRIZA TV SLOVENIJA

Leta 1992, ko je Mediana, zasebni inStitut za raziskovanje medijev opravil
prvo raziskavo branosti, gledanosti in posluSanosti slovenskih medijev, je
poleg TV Slovenija deloval le Kanal A, ki je pokrival le Ljubljano z okolico in
zato ni predstavljal vec¢je konkurence TV Slovenija. Prvi program je imel
takrat v najbolj gledanem terminu med 19:00 in 20:00 uro skoraj 1.100.000
gledalcev. Drugi program pa okoli 50.000 gledalcev.

V naslednjih leti pa se je gledanost zaradi vse vecje ponudbe konkurencnih
televizij zmanjSevala. V letu 1995, ko so oddajale lokalne komercialne
televizijske postaje Kanal A, Tele 59 in MMTV, je imela TV Slovenija v istem
terminu le Se 920.000 gledalcev na prvem programu, na drugem pa Se vedno
60.000.

Najvec¢ji upad obcinstva je viden v letu 1996, ko je zacela oddajati
komercialna televizija POP TV. Tako je v letu 1996 prvi program TV Slovenija
v najbolj gledanem casu gledalo le Se dobrih 600.000 gledalcev, drugi
program le Se 20.000 (Raziskave branost, gledanost, posluSsanost, Mediana
od leta 1992/2 do 1999/2). Poleg gledalcev pa komercialne televizije

nacionalni odvzemajo tudi oglasevalce.

Kriza javne televizije pa se kaze tudi v samem pregledu predvajanja
programa na TV Slovenija. Po osamosvojitvi se je TV Slovenija srecala s
problemom, ki jo je zelo obremenil. Do leta 1991 je bila namre¢ vsa
jugoslovanska proizvodnja v okviru JRT (Jugoslovanske radiotelevizije)
lastna proizvodnja, za tem pa je sodila v tujo. Tako je morala TV Slovenija

¢ez noc zagotoviti lastno produkcijo (Pak, 2000: 45).
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Po zakonu o RTV Slovenija 6. clen zahteva, da lastna produkcija,
koprodukcija in  narocena  produkcija informativnih, kulturnih,
izobrazevalnih in razvedrilnih vsebin, obsega najmanj 50 odstotkov
programskega Casa oziroma najmanj dve uri na dan (Predpisi o novinarjih in
medijih, 1995: 90). V lastni produkciji je najve¢ aktualno — informativnih
oddaj, ki predstavljajo okoli 30 odstotkov lastnega programa TV Slovenija. Na
drugem mestu so razvedrilne oddaje, sledijo jim glasbeni programi. Na
Cetrtem mestu lastne produkcije je Sport, na petem pa so dnevno -
informativne oddaje, ki predstavljajo okoli 8 odstotkov lastne produkcije.
Sele na naslednjih mestih sledijo dokumentarne in izobrazevalne oddaje, ki

jih je komaj za nekaj ve¢ kot 5 odstotkov.

Leta 1996 ko se je na slovenskem medijskem prostoru pojavila televizija POP
TV so tudi na slovenski nacionalni televiziji poskusali posnemati program
komercialne televizije zato, da ne bi izgubljali ob¢instva, kar pa je po mnenju

mnogih bila napaka.

Iz vseh zgoraj napisanih dejstev je razvidno, da TV Slovenija svoje gledalce

najprej obvesca, jih zabava in Sele nato izobrazuje.
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7. IZOBRAZEVALNI PROGRAM TV SLOVENJA

7.1. PRVE IZOBRAZEVALNE ODDAJE NA SLOVENSKI
TELEVIZIJI

»Izobrazbi smo namenili poseben poudarek. V otroSkih in mladinskih
oddajah smo bili morda nekoliko preresni v primerjavi z danasnjo

sprosScenostjo in razvedrilnostjo oddaje te vrste.« (Pohar, 1993: 42).

Iz zgornje izjave je razvidno, da v prvih letih televizije ni bilo programa, ki bi
se imenoval izobrazevalni. So pa tako mladinske, otroske in tudi
informativne oddaje vsebovale izobrazevalne vsebine. Prve otroske-mladinsko
izobrazevalne oddaje so ustvarjali Boris Kuhar, Marja Cerkovnik, MiSa

Grcar, pozneje pa tudi Herman Skofi¢ in Neza Maurer (Pohar, 1993: 42).

»Gledalci, ki so spremljali oddaje so bili veseli, ker niso bile zgolj zabavne.
Zelele so jim nekaj povedati, jih o ¢em poduciti. Zakaj poucevati? Zato ker
smo z vizualnimi sredstvi lahko pokazali naSe izjemne talente. Mladinska
redakcija je bila zares udarna...urednik je imel vedno pred oCmi otroke,
hkrati pa ni zelel, da bi med igro pozabili, kaj jih ¢aka v Zivljenju« (Grcar,

1993: 172).

Oddaje, o katerih govori gospa Grcar v zgornjem odstavku so bile: Pionirski
mozaik, ki je obsegal nekaksna mladinska porocila in pa marsikaj drugega
od reje zab, do ucenja plesa in marsicesa; Tik tak, oddaja, ki jo je
pripravljala Milena Ogorelec. Potem je bila tu Se oddaja Druzinski magazin,
ki je bila »zenska oddaja«, tako so ji rekli moski. In sicer predvsem zato, ker
so v njej obravnavali teme, zdravje, socialna vpraSanja, Solstvo in vzgoja.
Podrocja, ki jih opazimo le, ce manjkajo. »Ne prinesejo niti slave niti denarja,
zato jih od »prazgodovine« naprej pripravljamo izklju¢no zenske« (Cerkovnik,

1993: 176).
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V tedanjih »rizobrazevalnih« oddajah so nastopali zdravniki, medicinske
sestre, vzgojiteljice iz otroskih vrtcev in uciteljice. Vsi iz poklicev za katere je
bilo znacilno odklanjanje populisticne dejavnosti. Ena prvih televizijskih
zvezd je bil kuharski mojster Ivan Ivaci¢, ki je gledalce spretno uvajal v
umetnosti kuhanja. Potem je bila tu uciteljica Milica Bartenjeva, ki je lajSala
starSem vzgojne skrbi. Komunicirala je s starsi preko pisem in odgovorila na
Cisto vsa vpraSanja, ki so ji jih zastavili. Zdravstvenih tem sta se lotila
medicinska sestra Majda Musek, ki je pripravila ciklicno oddajo o negi
bolnika na domu in pa dr. Milan Hodali¢, ki je bil hkrati tudi zacetnik
kasnejsih daljsih in zelo temeljitih zdravstvenih ciklov. Ve¢ kot dve desetletji
jih je ve¢ kot uspeSno snoval novinar Peter Ovsec. Nasploh so bile

zdravstvene oddaje zelo hvalezna snov, saj se Slovenci zelo zanimamo zanje.

Vse zgoraj napisano so prvi zacetki izobrazevalnega programa, ki je Se danes
eden najpomembnejSih televizijskih programov. V opisanih oddajah, ki so
stare ze ve¢ kot 40 let pa najdemo mnogo podobnosti za danasnjimi

oddajami izobrazevalnega programa.

7.2. IZOBRAZEVALNI PROGRAM TVS DANES

Izobrazevalni program, ki zaseda priblizno 12 sob v drugem nadstropju
televizijske hiSe na Kolodvorski ulici v Ljubljani je Se dandanes, kot je
ugotovila ze gospa Marja Cerkovnik, veCinoma sestavljen iz zensk, vsaj kar se
tice novinarjev in urednikov oddaj. Od sedemnajstih novinarjev, ki stalno
delamo v izobrazevalnem programu je le 5 moskih. Program, ki je sestavni
del Informativno-izobrazevalnega urednisStva, vodita urednica in producentka
programa. Prva bdi nad programskim delom, druga pa nad financami, ki jih
je vedno in povsod seveda premalo. V programu ustvarjamo okrog 10 rednih
mesecnih oddaj in izredne projekte, kot so posamezni dokumentarni filmi in

podobno.
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Oddaje delimo na:
e Izobrazevalno — svetovalne oddaje
e Izobrazevalne oddaje z zahtevnejSo vsebino

e Izobrazevalno — dokumentarne oddaje

V prvo skupino bi spadale oddaje kot so Recept za zdravo zivljenje, ki je
posvecena zdravstvu in obstaja ze od leta 1996, oddaja Barve jeseni, ki je
namenjena starejSi populaciji ali »upokojencem«, oddaja Modro, ki govori o
vseh vrstah izobrazevanja za otroke, Solarje, Studente in odraslo populacijo,
potem je tu Se oddaja Resni¢na resnicnost, ki je posvecena racunalnistvu,
tako racunalniSkemu opismenjevanju ljudi, kot tudi nadgradnji
racunalniskega znanja in oddaja Vem ves, ki odpira razlicne teme od Solskih,
zdravstvenih, do druzinskih in evropskih. Gre 2za oddajo, ki znotraj

izobrazevalnega programa pokriva aktualno problematiko.

V drugo skupino sodijo oddaje tipa Zenit, ki gledalcu na prijazen nacin
predstavlja znanost ter oddaja Humanistika, ki odpira razlicne teme s

podrocja humanisti¢nih ved.

V tretjo skupino pa sodijo dokumentarne oddaje in dokumentarni filmi, ki jih
je bilo v zadnjem casu narejenih kar precej. Od oddaje Volja najde pot, ki se
je iz mozai¢ne oddaje preoblikovala v dobro dokumentarno oddajo, ki odpira
teme s podrocja invalidov in moc¢no telesno ter dusevno prizadetih ljudi, do

filmov, ki so prejeli tudi Stevilne mednarodne nagrade.

Iz Letnega porocila za leto 2002 je razviden delez programa, ki ga v celotni
programski ponudbi TV Slovenija zaseda izobrazevalni program (glej tabele

7.1.,7.2.,7.3.in graf 7.1.).
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Programska ponudba TV Slovenija v letu 2002

Tabela 7.1.: Programska ponudba TV Slovenija v letu 2002

TIP ODDAJ: URE: ODSTOTKI:
Aktualne oddaje 2.233 17%
Dokumentarne oddaje 1.570 13%
Sport 1.526 11%
Filmi 1.404 10%
Glasba 1.386 10%
Nadaljevanke in nanizanke 1.267 9%
Oddaje za mlade 990 7%
Oglasi in TV prodaja 871 6%
Razvedrilo 748 6%
Dnevnik in porocila 645 5%
Napovedniki 384 3%
Izobrazevanje 195 1%
Druge oddaje 195 1%
TV drame 159 1%
SKUPAJ: 13.573 100%

Graf 7.1.: Programska ponudba TV Slovenija v letu 2002

Programska ponudba TV Slovenija v letu 2002

13%
11%
o,
10% 10%
@ Aktualne oddaje @ Dokumentarne oddaje o Sport 0O Filmi m Glasba
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0O Napovedniki O zobrazevanje @ Druge oddaje | TV drame
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Nacionalni programi TV Slovenija v letu 2002

TV SLO 1

Tabela 7.2.: Nacionalni programi TV Slovenija v letu 2002 - TV SLO 1

TIP ODDAJ URE ODSTOTKI
Aktualne oddaje 1.817 21 %
Dokumentarne oddaje 1.176 14 %
Oddaje za mlade 868 10 %
Filmi 737 9 %
Nadaljevanke in nanizanke 641 8 %
Dnevniki in porocila 636 7 %
Razvedrilo 598 7 %
Glasba 431 S %
Sport 422 5%
Oglasi in TV prodaja 391 5 %
Napovedniki 222 3 %
Izobrazevanje 191 2%
Drame 139 2%
Verske oddaje 86 1%
Druge oddaje 69 1%
Skupaj 8.424 100 %
TV SLO 2

Tabela: 7.3.: Nacionalni programi TV Slovenija v letu 2002 — TV SLO 2

TIP ODDAJ URE ODSTODKI
Sport 1.104 22 %
Glasba 955 19 %
Filmi 667 13 %
Nadaljevanke in nanizanke 626 12 %
Oglasi in TV prodaja 480 9 %
Aktualne oddaje 416 8 %
Dokumentarne oddaje 394 8 %
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Napovedniki 162 3 %
Oddaje za mlade 122 2%
Razvedrilo 120 2%
Druge oddaje 103 2%
Skupaj 5.149 100 %

Iz zgornjih tabel je lepo razvidna trditev, ki sem jo zapisala ze v poglavju o
krizi nacionalne televizije, da TV Slovenija svoje gledalce najprej zabava in
obvesSca ter Sele nato izobrazuje. Delez izobrazevalnih oddaj tako tujih kot
tudi lastnih se giblje le nekje okrog 2 %, seveda pa je k temu delezu potrebno
dodati Se nekaj odstotkov od dokumentarnih oddaj, tako da se povzpnemo

nekje na priblizno 5 % celotnega programa.

7.3. GLEDANOST LASTNIH IZOBRAZEVALNIH ODDAJ NA TV
SLOVENIJA

7.3.1. LETO 2002

Redne izobrazevalne oddaje kot so Modro, Humanistika, Zenit, Resnic¢na
Resnic¢nost in podobne, imajo ustaljeno povprecno gledanost 3 odstotke.
Redne izobrazevalne oddaje, ki imajo bolj ozko zastavljene ciljne skupine, kot
so na primer Recept za zdravo zivljenje, Volja najde pot, Dober vecer/Barve

jeseni in Vem ves, imajo malo vi§jo povprecno gledanost okoli 3,5 odstotka.

V letu 2002 pa je bilo nekaj med premierno predvajanimi oddajami lastne

produkcije nekaj oddaj, ki so izstopale iz povprecja in sicer:

gledanost
- Katastrofa na jezeru Kivu 8,3 %
- Pumovci 8,1 %
- Gobe na slovenskem 7,7 %
- Skale kot odprta knjiga 7,4 %

39




Anja Hren: TV Slovenija, IzobraZevalni program

- Razgledi slovenskih vrhov 7,2 %
- Mednarodno leto gora 6,8 %
- Pozabljeno bogastvo vezenin 5,9 %
- Naravni parki Slovenije 5,7 %
- Slovenija na balanci 5,7 %
- Mejice 5,3%
- Izurjeni za boj proti terorizmu S %

- V restavratorjevem kraljestvu S %

Iz zgoraj nasStetih oddaj je razvidno, da imajo gledalci najraje oddaje, ki so
narejene kot dokumentarni film in da vsebinsko najraje gledajo filme in
oddaje o naravi, o naravni in kulturni dediSc¢ini Slovenije, seveda pa
pogledajo tudi aktualno zasnovane oddaje, kot je bila na primer Izurjeni za

boj proti terorizmu.

7.3.2. LETO 2003

Redne izobrazevalne oddaje (Modro, Humanistika, Zenit, Resnic¢na
resni¢nost, Zgodbe o knjigah) imajo tudi v letu 2003 ustaljeno povprecno
gledanost okrog 3 odstotke. Ostale redne izobrazevalne oddaje, ki imajo svojo
ciljno skupino (Recept za zdravo zivljenje, Volja najde pot, Barve jeseni in
Vem ves), spremlja v primerjavi z letom 2002, povprecno nekoliko vec

gledalcev in sicer 3,7 odstotka

V letu 2003 pa so med premierno predvajanimi oddajami lastne produkcije v

odstotkih gledanosti izstopale oddaje:

- Naprodaj — trgovanje z albanskimi otroci 13,3 %
- Gorniska pot od Planice do Pokljuke 9,1 %
- Sadovi narave 8,1 %
- Gorska jezera 8,0 %
- Zlati maturantje — pet vprasanj in pet odgovorov 8,0 %
- Bela magistrala na smuceh ¢cez Julijce 7,7 %
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- Terske doline in gore 7,4 %
- Zivljenje in gore 7,0 %
- Zivljenje v gorah 6,9 %
- Svetloba temnih obrazov 6,0 %
- Kako zivijo slovenski gradovi 6,0 %

Struktura najbolj gledanih oddaj lastne produkcije izobrazevalnega programa
je ostala enaka v primerjavi z letom 2002. Se vedno ljudje najraje gledajo
dokumentarne oddaje o naravi in o naravnih ter kulturnih lepotah Slovenije.
V letu 2003 so mocno izstopale oddaje o gorah, najbolj gledana pa je bila

aktualna oddaja dokumentarnega Zzanra o prodaji albanskih otrok.

7.4. ANKETA MED USTVARJALCI V PROGRAMU

Da bi o samem delu v izobrazevalnem programu izvedela kaj ve¢, sem med
sodelavci naredila anketo o oddajah, o pogojih dela ter o njihovi viziji

izobrazevalnega programa.

Sodelavci so mi odgovarjali na 11 vprasanj (glej prilogo A), ki sem jim jih
zastavila in moram reci, da imajo v veliki vecCini zelo dobro mnenje o samem

programu.

7.4.1. REZULTATI ANKETE

Na prvo vpraSanje o tem, kako pomemben je izobrazevalni program znotraj

nacionalne televizije je velika vecina delavcev odgovorila, da je pomemben.
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Graf 7.2.: Pomembnost izobrazevalnega programa

Ali je izobrazevalni program po
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B pomemben
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86% O ni pomemben

Na vprasSanje o primarni nalogi izobrazevalnega programa so odgovarjali, da
je njegova glavna naloga predvsem ljudi izobrazevati in jim svetovati ter da
jih je potrebno ob izobrazevanju tudi zabavati in jih obveScati o
izobrazevanju. Izpostavila bi misel ene od zaposlenih, »da je potrebno ljudi

izobrazevati na prijeten in zabaven nacinc.

Graf 7.3.: Primarna naloga izobrazevalnega programa

KaksSna je po vasem mnenju
primarna naloga izobrazevalnega
programa?

@ ljudi izobrazevati
in jim swvetovati

®m ljudi obvescati o
27% izobrazevanju

@ O ljudi zabavati
7% 66%

0O vse troje

m drugo

Zanimivo je, da v veliki vecCini delavci v programu menijo, da izobrazevalni
program na TV Slovenija dobro izpolnjuje svojo primarno vlogo, Ceprav iz
Letnega porocila za leto 2002 lahko ugotovimo, da v celotnem obsegu

programske ponudbe obsega le kaksne 4-5 odstotkov.
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Graf 7.4.: Izpolnjevanje primarne vloge izobrazevalnega programa

Aliizobrazevalni program TV
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Tudi glede tipa oddaj, ki naj bi prevladovale v izobrazevalnem programu TV
Slovenija, so delavci zelo enotni, saj jih 23 odstotkov meni naj prevladujejo
izobrazevalno — dokumentarne oddaje, vsi ostali pa so mnenja, naj bodo
bodo vsi trije zanri oddaj enakovredno zastopani, torej izobrazevalno -
svetovalne oddaje, izobrazevalne oddaje 2z zahtevnejSo vsebino in

izobrazevalno dokumentarne oddaje.

Graf 7.5.: Tip oddaj v izobrazevalnem programu

Katere oddaje naj bi po vasem
mnenju previadovale v
izobrazevalnem programu?

@ izobrazevalno-
23%

dokumentarne
oddaje
m vsi trije Zanri

77%

Sodelavce sem vprasSala tudi, kako naj bi po njihovem mnenju ocenjevali
oddaje oziroma kaj je tisto, kar je pri oddajah merilo, da je neka oddaja
lahko oznacena kot »dobrac.

Na to vpraSanje so v glavnem vsi odgovorili, da je sama kvaliteta oddaje

najpomembnejsa. Na drugo mesto so postavili gledanost, na tretje pa
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zadovoljne ustvarjalce in vodstvo programa. Medtem ko se za nagrado kot
merilo dobre oddaje ni opredelil nihce. V neformalnih pogovorih s sodelavci
sem veckrat sliSala, da je nagrado lepo dobiti in da je neke vrste potrdilo za
dobro opravljeno delo. So pa po vecini mnenja, da so zirije, ki podeljujejo
nagrade, veCkrat pristranske pri podeljevanju nagrad in da dobljena nagrada
Se ne pomeni dobre oddaje ali obratno. Ce nagrade ne dobis§, Se ne pomeni

da nisi dobro ali celo odli¢no opravil svojega dela.

Graf 7.6.: Ocena izobrazevalnih oddaj

Kaj je po vasem mnenju najbolj
pomembno pri oceni
izobrazevalnih oddaj?

O gledanost

7% 14%
é m kvaliteta odaje
79% O zadovoljni
ustvarjalci in
vodstvo

Na vprasSanje, ali so s svojim delom v programu in pogoji dela zadovoljni, je
29 odstotkov delavcev odgovorilo, da z delom in pogoji niso zadovoljni,
ostalih 71 odstotkov pa jih je zadovoljnih. Popolnoma zadovoljen ali

popolnoma nezadovoljen ni nihce.
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Graf 7.7.: IzboljSanje pogojev dela v izobrazevalnem programu

Kako bi po vasem mnenju izboljsali
pogoje dela v izobrazevalnem
programu?

O3 z novimi delawvci

14% m z vedjimi
placami, honrarji
in ve€ denarja za

O drugo

Graf 7.8.: IzboljSanje oddaj v izobrazevalnem programu

Kako bi po vasem mnenju izboljsSali
oddaje v izobrazevalnem
programu??

= z boljSimi avtorji
oddaj
14%

m z boljSimo pogoji
50% dela
36%

O z boljSim
sodelovanjem
celotne ekipe

Ob odgovorih na zgornji vprasSanji sem dobila vtis, da smo si skoraj vsi
zaposleni v necem edini. In sicer v tem, da je za dobre oddaje v
izobrazevalnem programu nacionalne televizije premalo denarja. Tu ne gre za
place in honorarje, ceprav se ve¢ denarja nih¢e ne bi branil. Gre za Cisto
vsakdanje stvari, s katerimi se pri svojem vsakdanjem delu srecujemo. Gre
za to, da imamo za oddaje premalo snemalnih dni, premalo montaz, da je
graficna sluzba preslabo opremljena, da bi lahko v izobrazevalnih oddajah
sledili svetovnim trendom in oddajam, ki jih gledalci lahko spremljano na
programih televizije National Geographic, Animal Planet, Discovery in

nenazadnje na BBCjevih programih.
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Poleg denarja pa se pri nastajanju oddaj pojavlja Se en kljuc¢ni problem. Gre
za timsko delo. Timsko delo je Ze dolgo casa Sibka tocka nacionalne televizije,
ki ga Stevilni delavci izpostavljajo v svojih odgovorih na vprasanja o izboljSavi
pogojev dela in samega programa. Problemi se pojavljajo predvsem na
produkcijskem nivoju nastajanja oddaje. Ce scenaristi, novinarji, redaktorji
in reziserji med seboj dobro sodelujemo, se na projekte primerno pripravimo,
uskladimo pricakovanja in Zzelje, pa se ponavadi zatakne Ze na samem
snemanju, ko se srecamo z ostalimi ustvarjalci. Celotna snemalna ekipa
(snemalec, asistent snemalca, snemalec zvoka, asistent snemalca zvoka in
osvetljevac) so namrec¢ najveckrat samemu projektu oziroma oddaji dodeljeni
povsem nakljuc¢no in velikokrat se seznanijo z nacrti dela Sele na prvem
snemalnem dnevu. Praviloma se snemalna ekipa menja tudi med snemanji
tako, da je pol oddaje posnete z eno ekipo, pol oddaje z drugo ekipo ali pa je
teh sodelavcev Se vec. Izjema so le posebni in bolj tezavni projekti, kjer se
stvari uredijo Ze nekaj mesecev v naprej. Ko se oddaja preseli v montazo se
zgodba ponavlja. Danes en montazer, jutri drugi, pojutriSnjem tretji.

Ponovno pa so izjema bolj zahtevni in vecji projekti.

Vse to seveda ni¢ ne pripomore h kvalitetni oddaji, saj razen reziserja,
scenarista, novinarjev in ostalih ki so pri oddaji od zacetka, nihce od
sodelujo¢ih ne razvije nikakrSnega obcutka pripadnosti nekemu projektu.
Zato so oddaje velikokrat posnete in zmontirane povprec¢no, ustvarjalci
(snemalci, asistenti, »tonci«, »luckarji«, montazerji) pa si jih, ko so narejene
vCasih niti ne pogledajo. Rada pa bi poudarila, da tu ne gre za kritiko samih
delavcev pa¢ pa za tiste, ki postavljajo pravila dela, ki izdelujejo letne,
mesecCne in dnevne nacrte dela. Mislim, da je ravno timsko delo tisto
podrodje, kjer bi se dalo veliko narediti. Ce bi ljudje ob delu zacutili tudi
nekaj pripadnosti dolocenemu projektu, da bi lahko bili tudi s svojimi

zamislimi v njih prisotni, bi bil kon¢ni rezultat veliko boljsi.

Ob koncu ankete sem sodelavce povprasSala tudi o viziji izobrazevalnega
programa v naslednjih petnajstih letih. Na Zalost je kar nekaj delavcev

odgovorilo, da vizije nima, da se boji, da bodo izobrazevalni program ukinili
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ali pa jih prihodnost preprosto ne zanima. Naj citiram enega bolj ¢rnogledih
odgovorov »Dejansko se bojim, da bodo izobrazevalni program ukinili. Zakaj
pa bi ljudi izobrazevali, ko pa si Zelijo le kruha in iger.« Zanimiva je

podobnost s Tracejevimi ugotovitvami glede krize javne televizije.

Moram pa reci, da se z zgornjim odgovorom ne morem strinjati, saj menim,
da so gledalci, kar se medijskih vsebin tice, mnogo bolj zahtevni, kot so bili
vcasih. Gledalce si je potrebno pridobiti in to lahko storimo z dobrimi
oddajami. Ce si gledalec Zeli kruha in iger, mu to dajmo, a zraven ga Se kaj
naucimo, ali kot je povedala ena od mojih sodelavk, »gledalce je potrebno
uciti na zabaven nacine.

Veliko delavcev v izobrazevalnem programu ima lepo vizijo in mislim, da so
za njeno uresnicitev pripravljeni tudi mnogo storiti. Program vidijo nadgrajen
z novimi mediji, vidijo vecjo vpletenost gledalcev v same oddaje tako »v Zivo«
kot tudi preko racunalnikov, Zelijo si boljsih dokumentarno — izobrazevalnih
oddaj v stilu tujih izobrazevalnih programov, kot so Discovery, National
Geographic in BBCjeve oddaje. V tempu zivljenja, ki ga zivimo se jim zdi
izobrazevanje zelo pomembno, saj za ucenje v vsakdanjem Zzivljenju
zmanjkuje casa. Televizija pa lahko nekaj nauc¢i na zabaven, nevsiljiv in
poljuden nacin. In naj ob koncu citiram Se naSo urednico: »Ustvarjati si

zelim program, ki bo zavoljo kvalitete, postal referencac.
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8. ZAKLJUCEK

Skozi raziskovalno delo pri diplomsko nalogi sem priSla do Stevilnih
zakljuckov. Ce gremo od razvoja javne televizije naprej, bi izpostavila dejstvo,
da je izobrazevanje ena od treh glavnih nalog javne televizije, ki so:
informirati, izobrazevati in zabavati. Zato bi po mojem mnenju tudi
izobrazevalni program znotraj Zavoda RTV Slovenija moral imeti
enakovredno vlogo, kot ga imata razvedrilni in informativni. A to na
»macionalki« ni tako. Izobrazevalni program je le del informativho -
izobrazevalnega uredniStva in je mocno podrejen interesom informativnega
programa. Velikokrat prihaja do razlicnih trenj znotraj obeh programov in
ponavadi, zaradi mnogokrat tudi politicnih interesov, prevlada informativna

vsebina nad izobrazevalno.

Vloga izobrazevalnega programa se nadalje kaze tudi iz pregleda programske
ponudbe TV Slovenija v letih 2002 in 2003, kjer je razvidno, da izobrazevalni
program obsega le dobre 4 odstotke programa, medtem ko je programa z
informativnimi vsebinami ve¢ kot 20 %. Tako da se tudi znotraj same
programske ponudbe vidi razmerje treh glavnih nalog nacionalne televizije.
Slovenska nacionalna televizija svoje gledalce najprej informira, nato jih

zabava in Sele na koncu izobrazuje.

Ce se vrnem na samo vpraSanje iz uvoda, ali je izobrazevalni program
pomemben del nacionalne televizije in ali je sploh potreben, bi na obe
vprasanji odgovorila pritrdilno. Izobrazevanje je ena temeljnih nalog
nacionalne televizije in prav je, da je tako. Trditev, da gledalci hocejo samo Se
kruha in iger, je zelo napacna, saj je raziskava o gledanosti TV programov
pokazala, da veliko Stevilo slovenskih gledalcev spremlja tuje programe, kot
so National geographic, Discovery channel, Animal planet in podobne
programe, ki imajo veCino programa zasnovanega na izobrazevalnih
vsebinah. Torej lahko ugotovimo, da si tudi gledalci, tako kot mi, ustvarjalci,

zelijo taksSne oddaje.
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KaksSen je torej recept za dobro izobrazevalno oddajo, na katero bi bilo avtorji
ponosni, gledalci pa bi si jo z veseljem ogledali in ob njej uzivali?

Zadeva na zalost ni tako preprosta, da bi vzeli S€epec izobrazevalne vsebine,
jo pomesali z zlicko humorja in dodali 200 gramov slikovitih in nazornih
posnetkov ter pekli na 24 fremov*! dobrih 50 minut.

Ne! Za dobro izobrazevalno oddajo je potrebno mnogo vec. Najprej
potrebujemo, kakor rada izpostavi nasa urednica, dober scenarij. Dober
scenarij je namrec temelj vsake televizijske oddaje. Ko je scenarij postavljen
in sprejet s strani vodstva, scenarist/ka potrebuje dobre sodelavce/ke od
reziserja/ke, preko snemalca/ke, tajnika/ce rezije, organizatorja/ke do
montazerja/ke, glasbenega/e opremljevalca/ke in vseh ostalih, ki delajo na
dolocenem projektu. Le dobro delo vsakega od teh sodelavcev in njihovo

dobro sodelovanje je kljuc¢ do res dobre oddaje.

A tudi to mnogokrat ni zadosti. Kaj je torej narobe? Gledalci si Zelijo dobrih
izobrazevalnih oddaj, ustvarjalci bi jih z veseljem delali, a pravih rezultatov
ni. Morda bo zvenelo malce kliSejsko, a zatakne se pri denarju.

Ce navedem le primer iz zgodovine izobrazevalnega programa. Zagotovo se
vsi gledalci Se spomnijo oddaj Gore in ljudje, ki jih je pripravljala gospa
Marjeta KersSic Svetel in so bile ene najbolj gledanih oddaj na nacionalni
televiziji. In tudi iz Letnega porocila za leto 2003 je razvidno, da so bile
razlicne oddaje o gorah najbolj gledane oddaje izobrazevalnega programa. Ta
serija oddaj je bila ukinjena zaradi finan¢nih razlogov, ali povedano
preprosto, ker zanjo ni bilo dovolj denarja. Je pa Se mnogo projektov, ki se
niso realizirali ravno zaradi pomanjkanja denarja. Torej finance so bile in

ostajajo eden klju¢nih problemov pri nastajanju dobrih oddaj.

Seveda pa v denarju ni vse. Osebno mislim, da ima »nacionalka« veckrat zelo
macehovski odnos do samega izobrazevalnega programa in da nanj veckrat
celo pozabi ali ga odlozi na stranski tir. Mnogo veC se govori in vlaga v

informativne, razvedrilne in podobne oddaje, medtem ko se na izobrazevanje

! Televizijska slika sekund nima razdeljenih v stotinke, pac pa je sekunda razdeljena na 24 fremov, kar pomeni
da se v sekundi lahko teoreti¢no na ekranu zamenja 24 slik. Se zanimivost: Clovesko oko enega frema ne zazna.
Vidi le od dveh fremov napre;.
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veckrat pozablja. Menim, da bi lahko bilo tudi denarja za marsikateri projekt

dovolj, ¢e bi le bilo dovolj volje in interesa.

Izobrazevanje je poleg obveSCanja in zabavanja ena temeljnih nalog javne
televizije. Zato se nam za njegov nadaljnji obstoj na TV Slovenija ni treba
bati. Na nas pa je, kako pomembno vlogo bo v prihodnosti imel. Ali bo postal
zgolj spremljevalec vsega ostalega programa v obsegu 4 odstotkov lastne
produkcije s povprecno gledanostjo okrog 3 odstotkov ali bomo iz njega
naredili nekaj vec? Moje mnenje je, da to zmoremo. Posvetimo se gledalcem,
prisluhnimo jim in jim dajmo tisto, kar jih najbolj zanima. Lahko postanemo
njihov sopotnik, njihov zaveznik v tezavah in resitelj problemov s katerimi se

srecujejo iz dneva v dan.

Menim, da moramo v prihodnosti nadgraditi nekatere oddaje z zahtevnejSo
izobrazevalno vsebino in poskrbeti tudi za razlicne bolj specificne ciljne
publike. Predvsem pa je po mojem mnenju naloga programa, da gledalcem
svetuje, jih izobrazuje, jih seznanja s trendi, novostmi ter da jih hkrati
opozarja tudi na napake. Potrebujemo ve¢ oddaj, ki bi se priblizale ljudem v
vsakdanjih opravilih od oddaj za zenske (lepota, zdravje, estetika,...), oddaj
za moske (sam svoj mojster,...) ter oddaje, ki nimajo specificnih ciljnih
publik, ki pa jih je neSteto podrocji (kuhanje, vrtnarstvo, notranja oprema,
medosebni odnosi, vzgoja,...). Klju¢ do uspeha pa seveda lezi tudi v gledalcu
v§ecnih voditeljih/cah oddaj in v samem nacinu podajanja vsebine. Oddaje
morajo biti preproste in za gledalca zanimive. Ce bi analizirala, kaj je toliko
boljSe v oddajah BBCja, Discoveryja in podobnih bi rekla, da je skrivnost
ravno v nacinu podajanja vsebine. Menim, da je eden najboljSih nacinov
podajanja informacij skozi igrane prizore s katerimi se gledalec lahko
identificira. Klasi¢cne studijske pogovorne oddaje pa so gledalcu nezanimive
in dolgocasne in iz televizije veCkrat delajo radio. Televizija temelji na sliki in
zato mora predvsem slika govoriti sama. Tekst pa je le podkrepitev dejstev, ki
jih gledalec vidi in zazna z oCesom.

Naj opiSem po mojem mnenju eno boljSih serij o zdravstvu, ki so jo naredili

na angleSkem BBCju Zgodba o telesu. Ker se tudi sama ukvarjam z oddajami
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o zdravstvu, me je ta vsebina Se toliko bolj pritegnila. Ze sam naslov serije
pove, da je oddaja zgodba in res je. Posamezna oddaja je bila zasnovana na
zgodbi, ki se pripeti enemu cCloveku. Zgodi se mu prometna nesreca, piCi ga
osa, dva najstnika odrasScata in podobno. Nato naslednjih 20 minut sledimo
toku dogodkov, kot v kaksni akcijski nadaljevanki ali nanizanki, le da so vse
stvari, ki se dogajajo v telesu obravnavanega posameznika opisane z
medicinskega vidika in podkrepljene s cudovitimi tridimenzionalnimi
graficnimi animacijami. Oddaja je zanimiva in hkrati zelo poucna, stvari so
razloZzene na enostaven nacin, a vseeno dovolj dobro, da ob koncu razumemo
mehanizem alergijske reakcije, proces telesnega odrascanja najstnikov ali
okrevanje po hudi prometni nesrec¢i in celjenje notranjih ran. Po mojem
mnenju je to eden boljSih nacinov kako gledalcu na zanimiv in gledljiv nacin

podati izobrazevalno vsebino.

TaksSna je moja vizija modernega izobrazevalnega programa za 21. stoletje.
Vsega seveda ne bomo mogli uresniciti, medtem ko se na nekaterih podro¢jih
stvari ze udejanjajo. Se naprej se bomo trudili po najboljsih moceh, gledalci

pa bodo nenazadnje tisti, ki bodo povedali ¢e gremo v pravo smer.
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