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PREDGOVOR

Odlocitev za izbrano temo naloge je plod navezanosti na knjigo od otroskih let. Otrostvo in
najstniska leta sem prezivela v druzbi prijateljev, ki so vedno radi posegali po knjigi, zato sem
vcasih trmoglavo in zaCudeno strmela v vse, ki so odklanjali domace branje, napete mladinske
detektivke in obiske v knjiznicah. Knjiga, ne glede na zvrst, v€asih z vec¢jo, drugi¢ z manjsSo
umetnisko vrednostjo, me je zanimala bolj kot mnozica pisanih revij in neSteto televizijskih
programov. Kmalu je postala tudi moja skrivna zaveznica, kadar se je volja do ucenja
izgubila, zvesto me spremlja na avtobusu, v torbi na pocitnicah in gre z mano na novoletno
praznovanje. Ko sem prepricevala svoje bliznje, naj vendar vzamejo v roke knjigo namesto
»daljinca« za televizijo, sem ugotovila, da je vsak poskus, kako poiskati in obdrzati nove
bralce, izjemno tezka naloga. Na spletni strani slovenskega Bralnega druStva sem prebrala

tudi zanimiv ¢lanek z naslovom Zagovor branja. Del ga tudi objavljam.

Zadnja desetletia 20. stoletja so v vecini razvitega sveta zaceli opazati upad zanimanja za
leposlovno branje in hkratno nizanje pismenosti. Strokovnjaki pricakujejo, da se bo ta
razvojni tok v nasem stoletju nadaljeval Ze samo zaradi vedno mocnejsega vpliva mnozicnih
komunikacijskih sredstev, vizualno podprte pripovedi in vse bolj razsirjenega svetovnega
spleta in z njim omogocene uporabe hiperbesedil. Vse te nove sporazumevalne moznosti in
okolis¢ine spreminjajo kognitivno strukturo mladih, posameznikove bralne navade, Se zlasti
zeljo in nagnjenje mladih in odraslih k branju bolj zahtevnih leposlovnih besedil. Sleherno
pozitivno delovanje za spodbujanje zanimanja za branje in dvig pismenosti terja predhodno
realno oceno okoliscin, ne glede na to, koliko so konkretne okoliscine neprijetne. Ker za
Stevilne mlade, Se bolj pa za prihajajoce generacije leposlovno branje in razvita bralna
zmoznost ne predstavijata ve¢ samoumevne vrednote (o kateri njihovi ucitelji in vsaj nekateri
starsi niso nikoli dvomili), moramo za njuno ohranjanje razviti zanje prepricljive utemeljitve

o koristnosti branja in zanje sprejemljive odgovore na vprasanje, zakaj brati.”

Za prebuditev ljubezni do carobne moci tiskane besede in branja, ki je postalo moje najljubse
razvedrilo in sprostitev, se zahvaljujem starSem in starim starSem, za prijazno spodbudo in
skrb pa tudi AleSu, sestri Tjasi, vsem prijateljicam in prijateljem. Za pomoc¢ in nasvete se
zahvaljujem svojemu mentorju, doc. dr. AleSu Gabricu, gospe Manci Perko iz Drustva Bralna

znatka — ZPMS in gospe Majdi Saje, vodji urednistva klubov v Miladinski knjigi.

" www.zrss.bi/bds/default.asp?menu=¢lanki, 15. 11. 2004



UVOD

Zgodovina, tradicija in zanimanje Slovencev se prepletajo s kulturno dedis¢ino, kulturno
razvitostjo in kulturnim razvojem Slovencev na domacih tleh in v tujini. Velikokrat poudarjen
slovenski kulturni sindrom, nadomescanje politicnega izrazanja s kulturnim, predvsem
literarnim, je prica, da je slovenska drzava uspevala na kulturnih temeljih, zaradi njih
napredovala in se v obdobju Jugoslavije predvsem v splos$ni izobrazbi in pismenosti
razloc¢evala od ostalih republik.

Z razvojem sodobne tehnologije se pojavi zahteva po funkcionalni pismenosti, ki pomeni
razvite bralne, poslusSalske, govorne in pisne sposobnosti in jih uspe$no uporablja
vsakodnevno. Nacin za razvijanje in ohranjanje funkcionalne pismenosti je vsekakor Siritev in
nega bralne kulture.

Sistemati¢no raziskovanje knjige in bralcev se je pri nas zacelo v 70. letih 20. stoletja, prvic¢
leta 1973, ko je Raziskovalni center za samoupravljanje Republiski svet Zveze sindikatov
Slovenije izvedel raziskavo Knjiga in bralci. To je bila prva raziskava v bivsi Jugoslaviji,
izvedena trikrat zapored. Po tretji raziskavi in Sestnajstletnem premoru, predvsem zaradi krize
in razpada Jugoslavije, so raziskovalci na oddelku za bibliotekarstvo na Filozofski fakulteti v
Ljubljani leta 1998 izvedli Cetrto in ob tem izrazili upanje, da bi raziskava Knjiga in bralci
potekala vsakih pet let. Raziskava je pomemben kazalnik zanimanja in ukvarjanja Slovencev
s tiskano besedo in s tem odskoc¢na deska ter pomoc¢ za razmisljanje o novih akcijah za dvig
bralne kulture.

Ceprav se zavedamo, da je bilo stanje izobrazbe in pismenosti v slovenskem javnem Zivljenju
naprednejSe od stanja v ostalih republikah bivSe Jugoslavije, Novljanova v pismu Vladi
Republike Slovenije (25. 5. 2001) opozarja, da so »rezultati raziskav o bralni pismenosti
osnovnoSolcev in odraslih v Sloveniji opozorili na neprimerno raven pismenosti za potrebe
sodobnega ¢loveka, njegovo aktivno sodelovanje v okolju in na posledice/.../v gospodarskem,
socialnem in drugih podrogjih Zivljenja.” Raziskave na podro&ju bralne kulture v 2. polovici
20. stoletja so sistemati¢ne, vendar problemati¢ne zaradi njihove sporadi¢nosti in relativnosti
podatkov. Omejitev pri nastajanju diplomskega dela je bila tudi tezava pri iskanju nekaterih
¢lankov, statisticnih informacij in komentarjev, sploh o slovenskih knjiznih klubih.

Namen naloge je pregledati najvecje akcije in institucije za dvig slovenske bralne kulture v

drugi polovici 20. stoletja in oceniti njihovo ucinkovitost. Gre za obdobje, ko knjiga pocasi

" www.sigov.si/arr/9razno/pdf/drp-p/bralno-drustvo-slovenije.pdf, 13. 11. 2004



prevzema pomembnejSo vlogo sredstva za zadovoljevanje vsakodnevnih osebnih, druzbenih
in kulturnih potreb ¢loveka. Ukvarjali se bomo z institucijami, ki so nastale kmalu po drugi
svetovni vojni in ne z najnovej$§imi mehanizmi, akcijami, prizadevnostjo posameznikov in
bralnimi krozki, ki so v zadnjih letih mnogo pripomogli k splosSnemu dvigu zanimanja za
branje. Zelimo ugotoviti predvsem, kak3en je odnos slovenskega ¢loveka do knjige in kako
mnozi¢no so razSirjene omenjene akcije, kaksni so nacini povecevanja bralnega interesa in
kako lahko povpre€en prebivalec Slovenije pride v stik s knjigo. Preveriti Zelimo, kakSen je
odnos med kulturnim in ekonomskim vidikom vrednosti knjige in opozoriti na mozno
prevlado ekonomskega interesa zaloznikov.

Opozoriti zelimo tudi na to, da se polozaj knjige in odnos Slovencev do branja proti koncu 20.
stoletja izboljSuje, kot je zapisal tudi Tone Partljic (2000: 3) v naslovu uvodnika »Ali je
Slovenska knjiga res na parah. Dajte no!« Tudi vloga bralca dobiva vse vecjo mo¢, kajti
»danes o pomembnem delu knjig odlo¢a predvsem trg in na njem, morda nevede, povsem

kraljuje bralec-kupec - tisto, po ¢emer povprasuje, tisto tudi izhaja«. (Kajzer Novak, 2000: 3)



1 KULTURNA IN KNJIZNA POLITIKA V JUGOSLAVIJI IN SLOVENLJI V 2.
POLOVICI 20. STOLETJA

Kulturna politika v Jugoslaviji je po 2. svetovni vojni sledila zahtevam in ciljem
Komunisticne partije Jugoslavije, ki je delovala po vzoru komunisti¢ne partije Sovjetske
zveze. Bistvo kulturne politike je bilo graditi enotno jugoslovansko kulturo (socialisticno) in
zadovoljevati ¢im SirSe obCinstvo ne glede na razlike v tradicijah posameznih drzav, kar pa je
slovensko kulturo, najbolj napredno med republikami, omejevalo in zaviralo. Za Slovence so
bile nesprejemljive ideje o skupnem radio in televizijskem programu, vnasanju srbohrvas¢ine
v javno Zivljenje in poenotenju Solskega sistema. (Dolenc in sod., 1999: 115-120)

Veliko kulturno razpoko pokaZejo tudi razlike v pismenosti prebivalstva. Se leta 1961 so v
popisu prebivalstva namre¢ ugotavljali, da je pismenost v Jugoslaviji zelo kriti¢na, saj je bilo
nepismenega prebivalstva skoraj tri milijone in se je od Stetja leta 1953 polozaj zelo malo
izboljsal. Slovenija je bila med republikami izjema, kajti nepismenost prebivalstva je bila leta
1961 majhna, kar kaze na njen razvitejsi kulturni polozaj glede na ostale republike. Tako
stanje je sprozilo v jugoslovanski javnosti komentarje o uspesnosti Solske politike, zato so,

razen v Sloveniji, pri¢eli s posebnimi akcijami opismenjevanja. (Sifrer, 1964: 11-12)

Tabela 1.1: Odstotek nepismenega prebivalstva na jugoslovanskem knjiznem trgu leta 1974

Knjizni trg Stevilo prebivalstva Odstotek nepismenih,
starejSih od 20 let
SFRJ 20,522.972 18,6
Bosna in Hercegovina 3,746.111 31,1
Crna Gora 529.604 22,0
Hrvatska 4,426.211 10,8
Makedonija 1,647.308 23,4
Slovenija 1,727.137 1,4
Srbija (0zja) 5,250.365 21,5
Vojvodina 1,952.533 10,8
Kosovo 1,243.693 41,5

Vir: prirejeno po Znidersi¢ (1977: 13)



Desetletje kasneje je bila, kot prikazuje tabela, situacija nespremenjena, zato je slovensko
nestrinjanje s poenotenjem jugoslovanske kulture razumljivo.

Slovenska oblast je knjigo in zalozniStvo vedno obravnavala kot pomembno sestavino
narodne kulture, vendar pa je premajhna pomo¢ drzave majhnemu knjiznemu trgu v Sloveniji
tudi eden od razlogov za bral¢ev presibek stik s knjigo.

Ze omenjeno grobo vmesavanje komunisti¢nega politinega vrha v kulturo se je konéalo z
odpravo agitpropa leta 1952, a je komunisti¢na partija vztrajala v nasprotovanju zahodnim
kulturnim tokovom in s politiénim ocenjevanjem ter cenzuro posegala proti generacijam
mlajSih ustvarjalcev. V Sloveniji je za nadzor na zaloznisko dejavnostjo skrbela partijska
kadrovska politika, ki je zagotavljala, »da so zalozbe v glavnem izvajale za¢rtano kulturno
politiko« (Znidersi¢, 1999: 118). Vseeno je Slovenija iskala stik z zahodno Evropo, v
Sestdesetih se ¢uti prehod iz druZzbenega zanimanja na raziskovanje clovekove intimne sfere,
vecje zanimanje zanjo. Slovenija je dosegla najvecje Stevilo izdanih knjig na prebivalca med
republikami, a je Se vedno zaostajala za evropskim povprecjem.

Na prelomu petdesetih let v Sestdeseta je na izrabo prostega ¢asa vplivala televizija, slovenska
televizija je namreg jeseni 1958 zagela z rednim oddajanjem. Stevilo radijskih in televizijskih
naro¢nikov je naraScalo, ravno tako pa tudi Stevilo natisnjenih in v knjiznici izposojenih knjig.
»Glavni premik je bil narejen v Sestdesetih letih, nato pa se je dotedanji silovit vzpon umiril,
saj je Slovenija ze dosegla tisto stopnjo kulturnega standarda, ki ji jo je omogocala njena
gospodarska razvitost.« (Dolenc in sod., 1999: 127)

Politi¢en pritisk in natanCen nadzor oblasti nad izdajanjem druzbeno primernih knjig je v

socialisti¢ni Jugoslaviji v obdobju do 80. let pocasi popuscal.

Za to obdobje lahko trdimo, da je bilo obdobje Zivahnega druzbenega zanimanja za knjigo.
Poleg Zakona o zaloznistvu iz leta 1978, ki naj bi zaloznistvo postavil na povsem nove—

netrzne— temelje, smo v tem obdobju dobili celo vrsto raziskav in §tudij. (Znidersi¢, 1999: 132)

Znidersi¢ (1999: 137) dalje opozarja, da se kljub pozitivni druzbeni naravnanosti do knjige
njen polozaj v tem obdobju slabsa, izdaja se manj, kupna mo¢ pada, pogoji poslovanja zalozb
se slabsajo in vr$ijo se pritiski na zalozbe. Zaradi zaostrovanja gospodarskega polozaja je
knjiga postajala trzno blago, zaloZniStvo pa trzno naravnana dejavnost.

V 90. letih se je Stevilo izdanih knjig in naslovov povecevalo, nastajale so nove zalozbe.

Razlika Slovenije in ostalih republik bivse Jugoslavije je v tem, da je Slovenija ze precej Casa



samostojno ukrepala in se razvijala na podrocju trznega zaloznistva. Po osamosvojitvi se je
njena zalozniSka dejavnost povecevala, kar je med drugim tudi posledica slovenskega
sodelovanja z ostalimi, razvitimi evropskimi trgi.

Znidersi¢ zakljuuje (1999: 148), da so zaradi majhnosti slovenskega knjiznega trga glede na
ostale evropske drzave zadolzitve drzave na tem podrocju Se toliko vecje in pomembnejse,

vendar je za to potrebna natancna in jasna strategija.



2 ZAKAJ BEREMO

Dr. Meta Grosman, predsednica Bralnega druStva Slovenije, poudarja, da je »navezanost na
knjigo in vztrajanje pri branju plod neke pozitivne izkusnje z literaturo«.* Menimo, da potreba
po branju, ki je moc¢no zakoreninjena v posamezniku, ostaja bolj ali manj izrazena celo
Zivljenje. Njena intenzivnost pa se spreminja glede na Zivljenjske okolis¢ine, kot so
zaposlenost, koli¢ina prostega ¢asa, ukvarjanje z razliénimi dejavnostmi in skrbjo za dom in
druzino. Posameznik glede na svoj osebni in duhovni razvoj spreminja vsebinska podrocja, ki
ga zanimajo. Potrebo po knjigi, ki je v posamezniku Ze prebujena, je treba negovati, sploh je
to pomembno pri tistih, ki zaradi obilo obveznosti, dejavnosti in hitrosti vsakdana ne uspejo
veC sami najti ¢asa za branje. Bralci beremo zaradi razli¢nih razlogov, ker sami ¢utimo
potrebo po tem, nas veseli, sprosti, zabava, zamoti, zanima in nenazadnje prezene dolgcas.
Kocijan v svoji raziskavi v prvi polovici sedemdesetih let (1974: 19) razlaga potrebo po

branju:

Za potrebo nasploh je mogoce reci, da na svojevrsten nacin in v razlicnem obsegu vsebuje
tako Zeljo po Sirjenju znanja in obzorja kot po estetskem dozZivljanju in razvedrilu,; glede na
trenutne potrebe posameznika pa se lahko mocneje izrazi zdaj ena druga prvina. V potrebi po
branju se izraza clovekovo celotno nagnjenje h knjiznemu nacinu prenasanja oziroma
sprejemanja vrednot in spoznanj; to pa je posamezniku potrebno za dozivljanje lepote, a

njegovo kulturno in spoznavno bogatenje in tudi za opravljanje poklicnega dela.

Vidimo, da z negovanjem bralne potrebe pripomoremo k napredku v duhovnemu in
osebnemu razvoju posameznika, vpraSati pa se moramo, kako tako potrebo sploh prebuditi.
Kot smo ze dejali, je odlocilna pozitivna izkusnja bralca s knjigo. To vedenje nam je v pomo¢
pri razmiSljanju in iskanju primernih in uspe$nih druzbenih dejavnosti in akcij, ki bi
zmanjSale koli¢ino izgovorov za nebranje, iz nevednih nebralcev naredile zadovoljne in

motivirane bralce in promovirale koristi bolj pogostega bralcevega stika s knjigo.

¥ Odmevi, TV Slovenija 1, 8.9. 2004



3 KRATEK PREGLED RAZISKAYV KNJIGA IN BRALCI

Slovenska bralna kultura je bila od nekdaj problemati¢na in je pocasi zasledovala bralne
navade v drugih evropskih drzavah. Potreba po knjigi, bodisi zaradi zelje po Sirjenju znanja
bodisi zaradi estetskih vrednot, je bila in je Se vedno relativno nizka, kar so ugotavljale
raziskave Knjiga in bralci od leta 1974 dalje, ko so zaceli sistemati¢no raziskovati odnos
slovenskega c¢loveka do branja in knjige. Ukvarjajo se s slovensko kulturno razvitostjo,
ugotavljajo vplive izobrazbe, starosti, spola, in zaposlenosti na branje, raziskujejo vsebine, ki
navade Slovencev ter iS¢ejo vzporednice in razlike med knjigo in drugimi mediji. Z leti pa
ugotavljajo pozitivne premike v dostopnosti do knjige, branju in nakupovanju knjig.
Raziskovalni center za samoupravljanje Republiski svet Zveze sindikatov Slovenije glede na
rezultate raziskovanja branja in nakupovanja knjig leta 1974 ugotavlja prenizko potrebo po
knjigi, na katero imata odlocilen vpliv druzinsko okolje in Sola, ki lahko spodbujata pozitivno
naravnanost k branju. Stalno spodbujanje k branju naj bi namre¢ povecevalo motivacijo zanj.
Resitve vidijo v povecCanju dostopnosti knjige bralcu, k ¢emur bi pripomogli razli¢ni
ustrezen izbor knjig, tudi za povprecnega bralca. Rezultati prve raziskave kazejo, da »le dobra
polovica anketiranih je prebrala eno ali ve¢ knjig, medtem ko preostalim kot vse kaze, knjiga
ni potrebna«. (Kocijan, 1974: 15)

Ugotavljajo razli¢ne dejavnike, ki spodbujajo in zavirajo zeljo po literaturi. Visja izobrazba in
urbano Zivljenjsko okolje sta kazalnika vecje bralne kulture, Ceprav je kot redni bralec
opredeljen Ze tisti, ki prebere (le) tri knjige v celem letu. Taka opredelitev kaze na slabo
stopnjo bralne kulture med slovenskim prebivalstvom, razloga zanjo pa ne moremo iskati niti
v vse ve€ji navezanosti na elektronski medij, televizijo. Predvsem pa so pomembni
izobrazevalni mehanizmi za spodbujanje potrebe po knjigi, ki bi uspeli obdrzati tudi odrasle

bralce. O tem Kocijan (1974: 15):

Sola, bralna kultura v druzini in okolje so tisti socializacijski dejavnik, ki v bistvu izoblikujejo
zacetni ¢lovekov odnos do branja. Na to podlago pozneje bolj ali manj odlocilno vplivajo
sistemi vrednot in nadaljnji izobrazevalni proces, ki pripomorejo k utrjevanju odnosa do

knjige in branja.



Ena pot, da bralec pride do knjige, je knjiznica, druga so prijatelji in znanci, najvecjo
odgovornost za informiranje javnosti o novi literaturi pa nosijo zalozbe in knjigarne. Najvec
anketiranih kupcev je leta 1973 kupilo knjigo prek akviziterske prodaje, ki je s trzno
naravnano logiko prekosila prodajo v knjigarnah. Knjigarne bi morale poleg trzne

naravnanosti ohranjati svoje poslanstvo kulturne izmenjave.

Ocitno je, da se vse premalo zavedamo pomena, ki ga ima knjigarna kot mesto, ki omogoca
neposrednejsi stik in tudi dialog med zalozbo in bralcem — kupcem, omogoca popolnejso
obvescenost bralcev o novih knjigah, o programih zalozb in o moznostih za nakup

najrazlicnejse tuje in domace literature. (Kocijan, 1974: 36)

Tudi prodaja po posti se je izkazala za dokaj uspeSen kanal distribucije knjig. Poleg tega pa se
je pocasi zacel uveljavljati prvi slovenski knjizni klub Svet knjige, ki mu bomo ve¢ pozornosti
posvetili v enem od naslednjih poglavij. Velja pa previdnost pri enac¢enju kupovanja knjig in
branja, kajti nakup knjige Se ne pomeni, da jo bo kupec tudi prebral.

Leta 1980 je izSla druga raziskava Raziskovalnega Centra za samoupravljanje Republiskega
sveta zveze sindikatov Slovenije z naslovom Knjiga in bralci II, ki kaze bolj spodbudne
izsledke kot njena predhodnica. Stopnja kulturne ozavescenosti med Slovenci se je povisala in
Stevilo nebralcev zmanjSalo za dobrih deset odstotkov. Zlasti so pozitivne spremembe opazne
pri branju leposlovne literature, strokovnih bralcev pa je Se vedno zelo malo. Opredelili so
dve dejstvi, ki ponazarjata premike v branju, in sicer dvig Stevila letno vpisanih bralcev v
splo$noizobrazevalne knjiznice in izposojenih knjig ter ogromen porast ¢lanov knjiznega
kluba Svet knjige iz 17.900 leta 1974 na kar 138.280 konec leta 1978 (Kocijan, 1980: 9). Kot
najvecji razlog za nebranje tudi v tej raziskavi nastopa pomanjkanje prostega ¢asa, vendar to
ni najbolj tehten razlog, da anketiranci ne bi prebrali vsaj ene knjige letno. Spet je vzgojno-
izobrazevalni proces tisti dejavnik, ki ima najve¢ zaslug, da se prijateljstvo s knjigo nadaljuje
tudi po koncu Solanja in da se krepi potreba po branju. Kocijan zopet (1980: 17) poudarja:
»Vloga Sole je pri branju nesporno izrednega pomena; od njenih prijemov in dela je v veliki
meri odvisno, ali se bo Stevilo bralcev v prihodnje povecevalo ali zmanjSevalo.«

Nebralci so najveckrat nizje izobraZeni, izhajajo iz vaskega okolja in imajo manjSo materialno
osnovo. Obremenjeni so s skrbjo za druzino, vec tistih, ki ne berejo, najdemo tudi med
moskimi in manj med samskimi. Potrebovali bi najrazlicnejSe spodbude, da bi nebralcem

priblizali stik s knjigo in jim ustvarili nove kulturne potrebe, potrebe po branju.



Ce smo prej omenili, da raziskovalci med bralci ugotavljajo vedje zanimanje za leposlovie,

moramo opozoriti tudi na vrsto motivacije, ki te potrebe sprozi in neguje.

Pri ne tako majhnem odstotku bralcev je branje leposlovnih knjig resnicna potreba (podobno kot
velja za druge umetnostne veje), bistveni sestavni del njihovega duhovnega zivijenja, nepogresljiv
spodbujevalec rasti in pomoc pri spoznavanju samega sebe. Da bi se clovek pocutil duhovno
polnejsi, custveno in intelektualno bolj razgiban, lepotno in eticno bolj zadoscen in ne nazadnje
tudi spoznavno bogatejsi, seze po ubesedenem svetu, ki ga je zgradila pisateljeva ustvarjalna
nadarjenost, njegova zivijenjska izkusnja, spoznanje, dozZivljanje Zivljenja in sveta in seveda

domisljija. (Kocijan: 1980: 28)

Anketiranci so na vprasanje, zakaj berejo, najveckrat odgovarjali, da jih branje veseli in da
cutijo potrebo po njem, da si z branjem S§irijo obzorje in da jim ni dolg€as. Zdi se zanimivo, da
s knjigami preganjajo dolgcas, po drugi strani pa trdijo, da je vzrok za nebranje oz. premalo
branja ravno pomanjkanje prostega ¢asa. Motivacija, da bralci izberejo doloceno knjigo, so Se
vedno njihove referencne skupine, torej znanci, prijatelji, druzina, v priblizno enaki meri pa
na odlocitev vpliva lastno znanje in Zelja in pa prospekti, ki opozarjajo na nove izdaje in jih
svetovanja in pomoci bralcem, da se lazje orientirajo in posegajo po kvalitetni in zanimivi
literaturi (Kocijan, 1980: 31-33).

Raziskava Knjiga in Bralci III je potekala 1984 v okviru raziskave SJM 1984 in je v anketi na
podlagi vzorca prebivalstva od 18 do 75 let zajela 2.435 ljudi. Pokazala je, da 48 odstotkov

anketiranih, starih 18 let in vec, ni prebralo nobene knjige.

Na zacetku osemdesetih let se nadaljuje trend, ki ga je bilo mogoce opaziti v drugi polovici
sedemdesetih: obseg izdane knjige stagnira, zmanjsuje se vsebinska raznovrstnost knjizne
produkcije, cene knjig narascajo, upada zanimanje med bralci in kupci, na podrocju
knjiznic, ki Ze nekaj casa vegetirajo, se dosti ne spreminja, zalozbe ustvarjajo vse vecje
deleze dohodka z neknjizno dejavnostjo, Zivahno pa se vedno (kljub materialnim tezavam)

izdajajo knjige obcasni zalozniki. (Podmenik v Kocijan, 1985: 21)

Ugotavljali so, da mlajsi bralci berejo ve¢ kot starejsi, in potrdili staro hipotezo, da Zenske
berejo ve¢ kot moski. Nadpovprecni bralci so Se vedno tudi samski. MlajSa populacija,
zaposleni, tisti z ve¢jim dohodkom in prebivalci urbanih naselij so boljsi bralci, tudi neverni
berejo ve¢ od vernih. Od poklicev se je kmet izkazal za popolnega analfabeta, Studenti in

usluzbenci z visoko izobrazbo pa so najboljsi bralci. 1zobrazba, dohodek in starost so torej



vzro¢no in posledi¢no povezani dejavniki. Del nebralcev knjig posega po drugem gradivu,
casopisih in revijah in gleda televizijo, poslusa radio in kupuje predvsem otroske knjige.
Kocijan (1985: 49) analizira Se razmerji nebralci — TV in nebralci — ¢asniki, revije. Ugotavlja
povecanje branosti najbolj razsirjenih casnikov in revij pri nebralcih knjig. Berejo Nedeljski
dnevnik, Jano, Delo, Stop, pokrajinske liste, Teleks, Vecer, Ljubljanski dnevnik, Anteno, 7D,
v tem vrstnem redu. Branje pri nebralcih ni osovrazeno, vendar zaradi razli¢nih vzrokov ne
berejo knjig, predvsem zaradi pomanjkanja €asa in potreb ter nezanimanja. Nebralci (71 %
vsak dan) in tudi bralci precej ¢asa namenijo gledanju televizije, vendar pa bralci delajo
oboje, berejo knjige in gledajo TV. Kocijan zopet ugotavlja, da si elektronski mediji in knjiga
niso v nasprotju, zato je treba spodbujati njihovo dopolnjevanje in sozitje.

Poleg kolicine branja je seveda pomembna tudi kakovost branega. Leposlovje je dale¢ najbolj
brano gradivo, Ceprav je Ze tu delez bralcev zelo nizek. Dolgoro¢no je opazen trend
zmanjS$evanja zanimanja za vse vrste knjig. (Kocijan, 1984)

Zadnja raziskava Knjiga in bralci je v 20. stoletju potekala leta 1998. Primerjava bralcev v
zadnjih 20. letih pokaze, da se delez bralcev dviguje in sicer tudi med niZje izobraZenimi.
Zenske, mladi — predvsem S$tudentje, vije izobraZeni, tisti z ve&jimi dohodki in mestni
prebivalci Se vedno berejo najveé, najbolj priljubljena zvrst so leposlovna dela, naras¢a tudi
zanimanje za duhovno literaturo, najpogostejsi izgovor za nebranje pa ostaja pomanjkanje
casa in delo doma. Pri nebralcih zopet velja, da se kljub zanemarjanju knjige posvecajo

drugim medijem, asopisom, revijam in televiziji. (Kocijan in sod., 1999)
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3.1 NAJBOLJ BRANE KNJIZNE VSEBINE IN ZVRSTI V 2. POLOVICI 20. STOLETJA

Tabela 3.1.1: Najbolj priljubljene vrste knjig pri slovenskih bralcih v 2. polovici 20. stoletja

1974 1979 1984 1989 Vrste del oziroma knjig
(vrstni red)
1 1 1* 2 zgodovinski romani in povesti
2,7 2 2 7,8,9 | romani o drugi svetovni vojni in NOB
4 6 3 3,4 zivljenjepisi  velikih  ljudi  (biografski
romani)
8 4 4 11 romani in povesti o naSem sodobnem
zivljenju
ni 3 5 1 romani in povesti (z mocno poudarjeno)
podatka ljubezensko vsebino
6 7 6 5 pustolovski romani
3 10 8 12 romani in povesti o sodobnem zivljenju v
drugih dezelah
5 8 9 3,4 kriminalke, detektivke
10 9 10 7, 8,9 | humoristi¢na, satiri¢na dela
9 13 11 6 potopisi
11 14 12 13 drame
ni 11 13 10 socialni romani in povesti
podatka
12 12 14 14 pesmi
13 15 15 15,16 | znanstvena fantastika
14 16 16 15,16 | eseji
15 17 17 17 kaj drugega

*vrstni red iz leta 1984 je osnova
Vir: prirejeno po Kocijan (1974: 22) in Znidersi¢ (1999: 38)
Primerjava prvih dveh raziskav nesporno pokaze, da je v 70. letih prevladovalo zanimanje za

literaturo, obarvano z zgodovinsko in vojno tematiko. StarejSa slovenska knjizevnost ostaja

podroc¢je interesa bralcev, konec 70. let pa je opazen napredek pri branju knjig z ljubezensko
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vsebino, ¢esar v prvi raziskavi sploh ne zaznamo. V prvi raziskavi je veliko zanimanje tudi za
prozo starejSih slovenskih knjizevnikov in svetovnih klasikov, kar iz zgornje tabele ni
posegajo v svet Clovekovih Custev in ljubezenskih zgodb. Seveda ne smemo pozabiti na
razlike med spoloma, moske so bolj vojne, zgodovinske in pustolovske teme, zenske pa
izbirajo ljubezensko, sentimentalno ter biografsko prozo. PosploSimo lahko, da je bralce v
ljubezenskih zapletov in skrivnostmi preteklosti.

V kasnejSem obdobju raste zanimanje za ljubezensko tematiko, ¢ustvene intrige in duhovno
literaturo. Opazen je premik k Zelji po lahkotnejSem branju, ki zahteva manjsi napor bralca, a
je s tem tudi literarno manj kvalitetno. Naras¢a zelja po branju socialnih, kriminalnih in
detektivskih romanov. Kljub nekaj opaznejSim premikom v posameznih obdobjih, lahko v

vseh $tirih raziskavah sledimo podobnim Zeljam in interesom bralcev.
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4 SLOVENSKI KNJIZNI TRG

Knjigam pripisujemo dvojno vrednost, kulturno, ker nosijo trajne kulturne vsebine, in trzno,
ker so kot blago, ki se prodaja, del gospodarskega toka. Gospodarska panoga, kot je
zalozniStvo, mora upostevati in obravnavati obe knjizni vrednosti.

Omenili smo ze, da je slovensko knjizno trZiSce po velikosti eno najmanj$ih v Evropi.
ZalozniStvo kot gospodarska dejavnost pa mora upoStevati dejstva posameznega trga,
znadilnosti svoje dejavnosti in blaga, ki ga ponuja. Znidersi¢ (1977: 23) raziskuje slovensko
zalozniSko dejavnost in ugotavlja, da je treba pri njej uposStevati kulturni in trzni znacaj
knjige, njen monopolni polozaj na trziscu, gospodarske in negospodarske funkcije zalozniske
organizacije, majhnost in nerazvitost slovenskega knjiznega trzis€a in neugoden ekonomski
polozaj zalozniSke dejavnosti. Poraba knjige, vezana izklju¢no na prodajo in ne na branje
knjig, je odvisna od bralnih navad, Zelje po Sirjenju znanja, po drugi strani pa izklju¢no od
kupne modi trga. Znidersi¢ (1982: 69) porabo knjige deli na individualno in druzbeno, kamor
sodijo nakupi knjiznic, delovnih organizacij, druzbenopoliticnih skupnosti in drugih.
Druzbena poraba knjig pomeni, da je knjiga dolgorocno dostopna Sirokemu krogu
uporabnikov, vendar pa Kocijan in Znider$i¢ (V Znidersi¢, 1982: 69) ugotavljata, da
»individualni kupec knjige za zdaj Se naprej ostaja najpomembnejsi dejavnik na slovenskem
knjiznem trziS¢u.« Ista avtorja dve leti prej (1980: 47) v raziskavi Knjiga in Bralci II namre¢
poudarjata, da »smo Slovenci dobri kupci knjig«. Za vecjo in uspesnejsSo druzbeno porabo

cen e

dolocene finan¢ne zmoznosti.

4.1 DRUZBENA PORABA KNJIGE — SPLOSNOIZOBRAZEVALNE KNJIZNICE IN
NJIHOVI BRALCI

cey e

cen e

cen e

podoba mreze knjiznic, ki so dobile ustanovitvene akte in pravila, s tem pa tudi zagotovila za

mirnejSo prihodnost.« Knjiznice sodijo med druzbene odjemalce knjig s knjiznega trga,
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posameznemu uporabniku pa pomenijo stalen stik s kulturo, umetnostjo, tehniko in
izobraZevanjem, poleg tega pa mu omogocajo in zagotavljajo raznoliko in zanimivo branje in
s tem zadovoljujejo njegove interese. »Cloveku, ki je doZivel njeno pomo¢, postane knjiznica
nepogresljiva stalnica v zivljenju, tako kot postane v razvijajo¢i se in uspe$ni lokalni
skupnosti nepogresljivi del kulturno-izobrazevalne in socialne infrastrukture« (Novljan v
letith v tem, da knjiznica svojim uporabnikom predstavlja le tradicionalno, izposojevalno
vlogo. Sprememba na tem podro¢ju je vidna v devetdesetih letih, ko knjiznice vse bolj
prevzemajo svetovalno vlogo in funkcijo animatorja, tako da organizirajo razlicne dejavnosti
za svoje uporabnike, jih navajajo na druzenja v knjiznici in vabijo na daljSe zadrzevanje
bralcev v svojih prostorih. Zaradi omenjenega stanja Podmenikova (1985: 103) v osemdesetih
opozarja: »Na podro¢ju branja knjig si ni mogoce brez sodobnih knjiznic predstavljati
spodbujanja in usposabljanja tiste populacije potencialnih bralcev, ki ni srednje ali visoko
1zobrazena, ki ne opravlja intelektualnega dela in ki gmotno ni sposobna kupovati knjig.«

Ker se ukvarjamo z bralno kulturo in bralnimi navadami Slovencev, poglejmo koli¢ino in
izposojo enot v sploSnoizobrazevalnih knjiznicah v Sloveniji, katerih knjizni sklad je
namenjen splosnemu in strokovnemu izobrazevanju ter kulturnemu razvedrilu prebivalstva.
Splosnoizobrazevalne knjiznice so: »obCinske mati¢ne knjiznice, knjiznice v sestavi drustev
in knjiznice v sestavi raznih organizacij, kot npr. podjetij in zavodov, zdraviliS§¢, domov

upokojencev, bolnic, zaporov in drugih organizacij« (Maletin, 1993: 7-8).

Tabela 4.1.1: SplosnoizobraZevalne knjiZznice Republike Slovenije

Leto Knjiznice Knjige, Obiskovalci Koeficient
broSure,
Casniki in knjige na knjige na 1000
casopisi knjiznico prebivalcev
(enote)
1974 169 2,177.298* ni podatka 13.038 1.216
1977 141 2,587.304 ni podatka 18.350 1.396
1980 202 3,481.015 ni podatka 17.232 1.823
1983 148 3,834.548 2,736.061 25.909 1.979
1986 151 4,471.975 3,165.467 29.616 2252
1989 151 4,961.997 3,693.855 32.861 2.485

*podatek le za knjige in brosure (enote)

Vir: prirejeno po Maletin (1987: 36 in 1993: 30)
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Statisticne podatke o sploSnoizobrazevalnih knjiznicah lahko poveZzemo in primerjamo z
rezultati raziskav Knjiga in bralci in ugotovimo, koliko knjizni¢nih enot na bralca ima
posamezna sploSnoizobraZzevalna knjiznica. Tretja raziskava Knjiga in bralci je bila izvedena
leta 1984. Podmenikova (1985: 98) pravi, da: »kljub temu da so knjiznice (deklarativno)
druzbeno prednostne institucije, nimajo ustrezne materialne in normativne podpore«, kajti
»obseg izposojenih knjig zaostaja za obsegom kupljenih knjig«. Naprej razlaga (1985: 99), da
si leta 1973 46 odstotkov anketiranih bralcev ni izposodilo knjige v knjiznici, leta 1984 pa je
ta delez celo 65 odstotkov. Med anketirano urbano populacijo sta najpogostej$a razloga, da ne
obiskujejo javne knjiznice, nakup knjige in izposoja od prijateljev, med vaskim prebivalstvom
pa ta, da javne knjiznice ni v blizini. Obiskovalci knjiznice pa so ve¢inoma mlajSa populacija,
izobraZenci na vi§jih socialnih polozajih in prebivalci mestnega okolja.

Ker sklepamo, da so odstopanja za leto 1983 glede na rezultate iz raziskave 1984
zanemarljivo majhna, si lahko pomagamo s podatkom o Stevilu knjizni¢nih enot za leto 1983
1z zgornje tabele. Iz tabele lahko izracunamo povprecno Stevilo knjig na enega obiskovalca, ki
je leta 1983 1,4 knjige. Ce pogledamo, koliko je bilo izposojevalcev knjig med bralci v
raziskavi Knjiga in bralci leta 1984, vidimo, da si je knjige v knjiznici izposodilo 35
odstotkov bralcev. Med bralci so zajeti redni bralci (s prebranimi ve¢ kot 22 knjigami letno)
in bralci (od 3 do 22 knjig letno), ki pa jih je od vseh anketiranih 34 odstotkov, to je 828 od
zdi precej nizek, vendar ne smemo pozabiti, da v osemdesetih letih vecina bralcev knjige

kupuje ali si jih izposoja od prijateljev. (Podmenik, 1985: 98—104)

4.2 INDIVIDUALNA PORABA KNJIGE

4.2.1 KUPOVANIJE KNJIG

Kupovanje knjig je povsem objektivna kategorija, ki odseva resnicen interes prebivalstva do
knjige, in sicer tisti, za katerega je posameznik pripravijen dati del svojega razpolozZljivega

dohodka. (Znidersig, 1985: 105)

Motivacija za nakup knjige je lahko zelo razli¢na. Juricevi¢ (1987: 21) kot razloge za nakup
nasteva zeljo po znanju, radovednost, snobizem, statusni simbol, hobi, zbirateljsko strast in

darilo. Pri ugotavljanju bralne kulture v povezavi z nakupom knjig moramo biti precej

15



previdni, nemogoce je namreC ugotoviti ali ena prodana knjiga ve¢ pomeni tudi prebrano
knjigo. Pomemben se nam zdi predvsem namen, ki je preprical kupca za nakup knjige, Sele
nato pa tematska izbira kupljenega dela. Knjige se vc€asih zdijo najlepSe darilo, vendar
moramo paziti, ali to darilo nosi uporabno ali le estetsko vrednost, kajti ¢e je namen in
kasneje izkoristek knjiznega darila le estetika, ki bo krasila obdarovanceve police, lahko
sklepamo, da nosi knjiga enako darilno vrednost kot vsak stanovanjski okras. V tem primeru
nakup knjige ne doprinese k bralni kulturi posameznika in naroda, pac pa le k trzni uspesnosti
zalozbe in knjigarne, kjer je bila knjiga kupljena. Sele prebrana knjiga je tista, ki pomeni
droben kamencek v prostranem mozaiku bralne kulture. Verjamemo pa, da vsako knjizno
darilo odigra pomembno vlogo, ker lahko prebudi ali neguje potrebo po branju. Za dobro
bralno kulturo posameznika je namre¢ potrebno ucinkovito branje ali bralna u¢inkovitost, ki
jo Stritofova (1999: 262) razlaga kot »branje posameznika takrat, ko v ¢im krajsem &asu
prebere ¢im vec, to v celoti razume in si tudi zapomni«. Ugotavljamo, da ni le kakovost
prebranega dela klju¢na za izboljSanje bralne sposobnosti, k povecanju klasi¢ne in
funkcionalne pismenosti ravno tako prispevata koli¢ina in razumevanje prebranega.

Sledi cena kupljene knjige. Nizka cena knjige je prav gotovo privlacen in velikokrat tudi
odlocilen razlog za njen nakup, vendar ne smemo pozabiti na posameznikove interese, zelje in
potrebe po branju. GasSijeva (2001: 37) opominja: »Knjige so v Sloveniji predrage, je bil
odlocen nekdanji direktor Frankurtskega knjiznega sejma, dr. Peter Weidhaas, ki je
pokazal/.../na dejstvo, ki zagotovo najbolj vpliva na to, da potroSniki svoje nakupovalne
strasti ne tesijo v knjigarnah.«

Pomembna je tudi racionalna distribucija knjig in njihova splosna dostopnost. Bolj ko je
knjiga opazna in prisotna v druzbenem Zzivljenju, ve¢ verjetnosti je, da jo bo posameznik zelel
imeti.

V raziskava Knjiga in bralci III Znidersi¢ (1985: 107-113) ugotavlja, kdo so kupci in kdo
nekupci knjig. Med najpogostejSimi kupci knjig so zenske, tisti z vi§jim dohodkom, vodstveni
in vodilni delavci, tri- in S$tiriclanske druzine ter vi§je izobraZeni. Starostna meja kupovanja
knjig je 50 let, ko se Stevilo nekupcev za¢ne povecevati.

Poglejmo tudi odstotek posameznikov v drugi polovici 20. stoletja, ki jih Stejemo za kupce

knjig.
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Tabela 4.2.1.1: Kupovanje knjig (v %)

1973 1979 1984 1989
Kupili vsaj eno knjigo 50 61 59 52
Niso kupili knjige 50 39 41 48

Vir: prirejeno po Znidersi¢ (1999: 60)

Primerjava raziskav pokaze, da se je odstotek kupovanja knjig v letu 1989 zmanjsal in
priblizal rezultatu iz leta 1973. Kocijan (1999: 60—61) razlaga, da smo Slovenci z rezultatom
lahko zadovoljni. Po kupovanju knjig se Slovenci namre¢ lahko enacijo z ZDA, Poljsko,
Italijo, Francijo in Nemcijo, odstopa pa Anglija, kjer je odraslih kupcev vsaj ene knjige letno
kar 80 odstotkov. Razlog za zmanjSanje kupovanja knjig od leta 1979 do 1998 pa isce v
spremembi druzbenega poloZaja po osamosvojitvi Slovenije, spremembah prioritet kupcev in
zmanjSanemu gmotnemu polozaju prebivalstva.

Raziskave Knjiga in bralci se ukvarjajo tudi z najprimernej$imi nacini kupovanja knjig.

Tabela 4.2.1.2: Najprimerne;jsi nacini kupovanja knjig (v %)
1979 | 1984 | 1998

v knjigarni 14 19 54
od akviziterja 12 8 12
pri knjiznem klubu 19 18 11
po posti (na osnovi prospekta,oglasa) 15 12 13
na osnovi prospekta, oglasa po telefonu pri zalozbi - - 2
na knjiznem sejmu - - 2
drugo 1 1 3
ne vem - 1 3

Vir: Kocijan in sod. (1999: 76)

Iz tabele razberemo, da postaja kupovanje knjig v knjigarnah vedno bolj privlatno za
slovenske kupce, zmanjSuje pa se prodaja knjig v knjiznem klubu. Sklepamo lahko, da je z
bolj razsirjeno knjigarniSko mreZzo po Slovenji knjiga kupcu in bralcu bolj dostopna, zato se

vloga knjiznega kluba manjsa.
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Ne smemo pozabiti na marketinSko usmerjenost pri prodaji knjig, na nacin distribucije
informacij o novih uspes$nicah in ostalih izdajah in dostopnost potencialnega kupca do teh

podatkov, vendar vec o tem v poglavju o obvescenosti o knjigah.

422 OBVESCENOST O KNJIGAH

Informiranje kupca in vplivanje na njegovo odlocitev za nakup knjige sodi v podrocje
propagande za knjigo. Zalozbe lahko izkoristijo Stevilna propagandna sredstva, da bi dosegle
in prepricale ¢im vecji krog potencialnih kupcev. Vsaka uspeSna propagandna akcija v
potroS$niku vzbudi pozornost, interes in ga prepri¢a v nakup proizvoda, v naSem primeru,
knjige.

Znidersi¢ (1982: 168) deli propagando za knjigo na posredno in neposredno propagando.
Neposredna zajema vse akcije zalozbe za kon¢nega potroSnika, da torej preprica kupca za
nakup, posredna propaganda pa je usmerjena h knjigarnam in ostalim posrednikom knjig, ki
knjigo prodajajo kon¢nim potro$nikom. Zalozba mora sistemati¢no in natan¢no nacrtovati
casovni, medijski, trzni in finan¢ni okvir propagande, opredeliti njene namene in cilje ter
oceniti pravilnost usmerjenosti propagande.

Propagandna sredstva za posredno in neposredno usmerjenost propagande so podobna, vendar
mora zalozba upostevati razli¢nost ciljne publike in pripraviti za vsako Se posebna sredstva. S
&im torej prepri¢ati kupce? Elementi za prodajo knjige same, ki jih Znidersi¢ (1977: 106)
nasSteva, so naslov knjige, §¢itni ovitek, propagandni tekst na $¢itnem ovitku, pasica in cena
knjige. Vidimo, da gre za elemente, vidne na zunanjosti knjige, ki jih kupec najprej opazi. Vse
vizualne elemente mora zalozba grafi¢no skrbno oblikovati, da so kar najbolj privlacni za oko
potencialnega kupca. Dalje nasteva (1977: 106-112) tudi elemente s propagandnim namenom
za prodajo drugih knjig. Ti pa so oglasi v knjigi in na S$Citnem ovitku, priloge v knjigah,
prospekti, narocilnica ali kupon za odgovor, propagandno pismo, zavoj, oglasi, plakat, katalog
zalozbe, program zalozbe, maketa, propagandna sporo€ila po radiu, televiziji in v
kinematografih, zunanja propaganda ter propagandni mediji.

Za pospesSevanje prodaje, ki je pomozna dejavnost obeh vrst propagand, pa mora zalozba
poskrbeti z drugimi propagandnimi sredstvi, kot so prodajna pomagala na prodajnem mestu,
fotografije, drobna darila, nagradni razpisi za kupce in prodajalce in seveda z nacrtovanimi
stiki z javnostjo kot obliko marketinske dejavnosti, kjer so Se posebej pomembni odnosi in

sodelovanje zaloZbe z novinarji. (Znidersi¢, 1977: 113-115)
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V jugoslovanskem zaloznistvu je podrocje stikov z javnostjo dokaj zanemarjeno in se omejuje
na obcasne (nesistematicne) akcije posameznih zalozb. Zagotovo je posledica tega tudi

pretezno negativno vrednotenje zaloznistva, ki ga skoraj redno lahko spremljamo v

Jjugoslovanskem tisku in drugih mnozicnih obcilih. (Znideréié, 1982: 189)

Slovensko zalozniStvo je bilo v drugi polovici 20. stoletja naprednejSe in bolj sistematicno
organizirano od vecine na jugoslovanskem trgu, kar je eden od razlogov, da jugoslovanskega
trga ne obravnavamo kot enotno trzno podrocje. Kot smo ugotovili, so propagandni prospekti
zalozb namenjeni pospeSevanju prodaje knjig in priblizevanju dela posamezne zalozbe
svojemu kupcu in bralcu. V 2. polovici 20. stoletja sta monopolni slovenski zalozbi Drzavna

zalozba Slovenije in Mladinska knjiga zaceli izdajati svoje informativne revije.

4.22.1 KNIJIZNA PANORAMA

Drzavna zaloZzba Slovenije je oktobra 1962 zacela izdajati svoj mese¢ni informativni bilten z
naslovom Knjizna panorama, »namenjen svojim notranjim in zunanjim sodelavcem, posebno
pa knjigarnarjem, akviziterjem, prodajalcem v kioskih in drugod« (Knjizna panorama,
oktober 1962: 1). Vsaka Stevilka vsebuje kratke vsebinske in tehni¢ne — cena, obseg, vezava —
predstavitve in napovedi novih knjiznih in periodi¢nih izdaj, razdeljenih po posameznih
zvrsteh. ObveS¢a bralca o zalozniSkem nacrtu, razprodanih knjigah, spremembah cen,
zalogah, prednarocniskih akcijah in realizacijah svojih programov. Kasnejse izdaje objavljajo
tudi besede urednikov, ¢lanke o knjiznih sejmih, ki se jih zalozba udelezuje, novice o
uspesnem delu in prejetih nagradah. Prva stran Knjizne panorame aprila 1963 seznanja bralca
z naceli, ki jih DrZavna zalozba Slovenije uresniCuje pri svojem delu, prvo je »posredovati
dobro literaturo v cenenih Zepnih izdajah«, drugo pa »oskrbeti slovenski knjizni trg s
kvalitetno literaturo«. Da bi popularizirala t.i. »Zepne izdaje« in se priblizala svetovnemu
knjiznemu trgu, je Ze leta 1960 zacela izdajati zbirko Kiosk, privlatno in dostopno ¢im
SirSemu krogu ljubiteljem knjige. Z leti je v Knjizni panorami vse bolj opazna in razsirjena
ponudba Solskih edicij, sledijo enciklopedi¢na dela in priro¢niki, poljudno znanstvena in
socioloska literatura, leposlovje, Solske knjige in muzikalije.

Naslovnica, tisk, format, oblika in razpored vsebine Knjizne panorame se pogosto spreminjajo
in izboljSujejo, zunanja podoba postaja vse bolj privlacna. Vsebini dodajajo odlomke iz novih

knjig, citate Tita, Lenina, Cankarja idr., intervjuje z avtorji, fotografije naslovnic vseh novih
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izdaj, narocCilnice za kupce, ponujajo vse bolj ugodne nacine placevanja in veckrat predlagajo
izbor knjige za darilo. UredniSke besede (KnjiZzna panorama, 1977) so: »Kaj ni knjiga eden
najlepsih in najbolj zvestih sopotnikov v Zivljenju?«

Od novembra 1989 je Knjizna panorama v celoti barvna. V 90. letih postaja vse bolj
premisSljen propagandni material, kupcem obljublja darila za nakup, v svojo ponudbo pa

dodaja tudi druzabne igre za vse starosti.

4.2.22 KROG

Mladinska knjiga je za pospeSevanje prodaje leta 1986 zacela za svoje kupce Stirikrat letno
izdajati revijo Krog. V spremni besedi prvi stevilki na pot Borstner (1986: 2) poudarja: »Pred
nami je Krog, prva revija o knjigi. V njej bomo celovito predstavljali posamezne knjizne
zvrsti: slikanice, knjige za otroke in mladino, izvirno in prevodno leposlovje, poljudno-
znanstvena dela, enciklopedije, prirocnike in tuje ter domace uspeSnice.« Revija Krog
napoveduje in predstavlja knjizne novosti, opominja bralce na naslove najbolj branih knjig,
opozarja potencialne kupce na prednaro¢niske akcije in ugodne cene, spodbuja narocila
kompletov in zbirk, ponuja darila za kupce ob narocilu, se mu stalno zahvaljuje za zvestobo
in ne pozabi vsaki¢ opozoriti na koristi zalozbe Mladinska knjiga in uporabno vrednost
njihove knjige. Vsaka Stevilka poleg pisane predstavitve knjig vsebuje tudi naroCilnico ali
njen ponatis, da bi priSla v roke ¢im vecjemu Stevilu bralcev in kupcev knjig. Veckrat je
objavljena tudi anketa za kupce, ki zalozbi pomaga pri nacrtovanju knjiznega programa, za
izpolnjeno anketo pa je obljubljena nagrada. Krog spodbuja kupce k preprostemu
telefonskemu in postnemu naroCanju, leta 1996 pa uvaja nov racunalniski sistem za hitrejSe
naroCanje in lazje placevanje. Objavlja tudi posebne izdaje revije, ki so namenjeni
predstavitvam posameznih knjig, ponavadi priro€nikom kot so Moje sobne rastline, ABC
priro¢nik, Kuharske kartice.

Pregled vseh letnikov od zacetka do leta 2000 pokaze spremembe formata do najvecjega, A4,
izboljSano preglednost in vedno vecje Stevilo naslovov. Vsebinski izbor knjig je podoben v
vsaki Stevilki, izrazito je opazen poudarek na enciklopedijah in priro¢nikih, z leti se Siri
ponudba knjig s podroc¢ja poljudne psihologije in duhovnosti kot npr. razli¢ni priroc¢niki za
samopomoc¢, ponudba leposlovja pa se zdi najmanj obSirna. V 90. letih opazimo vedno vec
svetovnih uspesnic, prevodov za mladino in otroke. Nekatera dela, posebej enciklopedije in

prirocniki, se vsako leto ponavljajo, v ponudbo pa postopoma dodajajo tudi avdiovizualne
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pripomocke, igrace za otroke, vedno ve¢ nagrad in popustov za (pred)narocila kompletov in
zbirk ter za zveste kupce. Ob posameznih jubilejih revije, vsakoletnem mesecu knjige in 50.
obletnici zalozbe objavlja velike popuste in ugodnosti.

Revija Krog je res propagandno pomagalo za pospesevanje prodaje, a v uvodnikih nikoli ne
pozabi omeniti koristi knjige za svojega kupca, poudarja uporabno vrednost knjige in njen
pomen za sprostitev in uzitek bralca, omenja veliko vrednost knjige kot darila in se trudi
upostevati mnenja kupcev. Kos (1994: 2) v uvodniku pravi: »Kaj je lepSega kot lezati pod
palmo, borom ali jablano in imeti v rokah njo. Privla¢i Vas s svojo vsebino, obliko in
pripravljenostjo, da vam pomaga ob vsaki priloznosti.« Ocene prve ankete iz leta 1987 kazejo
mnenje kupcev, da Mladinska knjiga ponuja dobro knjigo, dober program in pestro izbiro za
vsakogar.

Podoben oblikovni in vsebinski razvoj kot pri reviji Krog je opazen pri katalogu knjiznega
kluba Svet knjige, ki ga je ustanovila Mladinska knjiga. Ogledali si ga bomo v Sestem
poglavju.
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5 SLOVENSKI KNJIZNI SEJEM

Knjizni sejmi so oblika propagiranja knjige. Znider3i¢ (1977: 105) razlaga, da je razstavljanje
na knjiznih sejmih oblika neposredne propagande, v veliki meri namenjene knjigarnam, a tudi
posameznim kupcem knjig. Gre torej predvsem za prireditev s prodajnim namenom, poleg

tega pa tudi za zbliZzanje javnosti s zaloznisko produkcijo.

Na sejmu zalozbe seznanijo knjigarnarje s svojim celotnim programom in izdajami, ki jih
pripravljajo. Na sejmih zalozbe tudi sprejemajo narocila od knjigarn in dajejo obicajno 5 %
visji rabat (t.i. »sejemski rabat«). V Jugoslaviji imamo tradicionalni knjizni sejem v Beogradu,
slovenske zalozbe pa so se odlocile prirejati tudi slovenski knjizni sejem, ki naj bi bil vsaki dve
leti. Knjizni sejmi pri nas imajo tudi namen direktnega propagiranja knjige pri koncnih

potrosnikih. (Znider$i¢, 1977: 105)

Kot vidimo, je knjizni sejem pomemben nain propagiranja in predstavljanja narodne in
mednarodne knjizne produkcije z namenom prodaje. Namenjen je Siroki publiki in
novinarjem, na drugi strani pa knjigarnam, Solam, knjiznicam in podobnim ustanovam.
Zalozbe razstavljajo novosti ali knjige, ki jih imajo Se na zalogi, omogocajo popuste, vabijo k
naroCilom in ponujajo razne druge ugodnosti. Sejemski prostor je primeren za pridobivanje
Stevilnih informacij, spoznavanje ustvarjalcev besedil, sklepanje poslov in nenazadnje
edinstvena moznost za natancen ogled tako Siroke mnozice knjig in drugih publikacij. Poleg
trzne funkcije ima sejem knjig kot javna prireditev tudi pomembno kulturno vlogo.

Ob prvem slovenskem knjiznem sejmu so v Knjigi 72 (1972: 730) zapisali:

1. slovenski knjizni sejem v Ljubljani/.../je izpolnil pricakovanja in si brez dvoma zagotovil
pravico tudi za prihodnja leta; razstava knjig vseh 17 slovenskih zalozb (okoli 3000 knjig in
periodik, novitet zadnjih treh let) ni bila le jubilejna reprezentancna kulturna manifestacija ob
letu knjige, ampak tudi in predvsem manifestacija enotnega nacionalnega kulturnega

prostora.

Z leti je sejem postajal tradicionalen praznik knjige, razstavljalci so na police postavili vsako
leto ve¢ knjig, lepSega in boljSega zunanjega izgleda, drugih publikacij, gramofonskih plos¢,
kaset, druzabnih igric in igra¢. Vsako leto je opazen napredek v Stevilu razstavljalcev, knjig,

prireditev in obiskovalcev. Ce primerjamo le $tevilo obiskovalcev na IV. in VIII. sejmu, je

22



njihovo Stevilo naraslo od 21.200 do 60.600, kasneje pa, kot tudi vidimo v spodnji tabeli,
Stevilo obiskovalcev izredno upada. (Knjiga'79: 518 in Knjiga'87: 555)

Tabela 5.1: Stevilo obiskovalcev na knjiznem sejmu

Knjizni sejem Leto Stevilo
obiskovalcev
IV. knjizni sejem 1979 21.200
VII. knjizni sejem 1985 43.500
VIII. knjizni sejem 1987 60.600
IX. knjizni sejem 1989 50.000
XI. knjizni sejem 1993 15.000
XVII. knjizni sejem 2000 18.000

Vir: prirejeno po Knjiga *79 (1979: 518), Musi¢ (1985: 600), Knjiga'87 (1987: 555), Rebolj
(1994: 57, 64) in Gasi (2000: 37)

5.1 ORGANIZACIJA SLOVENSKEGA KNJIZNEGA SEJMA

Leta 1972 so prvi sejem organizirali Odbor za zaloZni$tvo in knjigotr§tvo pri Gospodarski
zbornici SRS, Kulturna skupnost Slovenije in Odbor za mednarodno leto knjige pri Zvezi
kulturno prosvetnih organizacij Slovenije. Od takrat se vsako drugo leto, najprej na
Gospodarskem razstavisc¢u in nato v Cankarjevem domu v Ljubljani, postavi knjizni sejem, ki
je, kot smo Ze omenili, postal pomembna profesionalna kulturna prireditev.

V veliki sprejemni dvorani in Prvem preddverju Cankarjevega doma so razstavljene novosti
in je dovoljena tudi prodaja. V Prvem preddverju so poleg omenjenega pripravljene tudi
razstave nagrajenih knjig, sejemske prireditve, debatna knjigarna in komercialne predstavitve,
ki jih pripravijo zalozbe. NovejSa pridobitev je tudi Bazar malih zaloZnikov, za vse male
zaloznike in samozaloznike, ki izdajo do tri knjizne naslove letno in jim je zakup celega
razstavnega prostora prevelik stroSek. Moznost, ki jo z zakupom prostora dobi razstavljalec,

je izkoristek prireditvenega prostora za brezplacne predstavitve, najvecji razstavljalci pa jih
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lahko pripravijo tudi v dvoranah. Katalog, v katerem so nasteti vsi razstavljalci, izide skupaj s
programsko knjizico.’
Music¢ (1985: 602) je ob sedmem slovenskem knjiznem sejmu nastel cilje organizatorjev, ki

SO:

¢im bolj koristno srecevanje zaloznikov, avtorjev in obiskovalcev ob razstavi
dveletne produkcije slovenskih knjig,
- moznost zaloznikov, da ob tej priloZznosti Se dodatno, izvirno predstavijo javnosti
in obiskovalcem posebnosti svojih programov, posameznih edicij in jih seznanijo s
specifi¢éno problematiko slovenskega zaloznistva,
- ob izbranih publikacijah poudarjanje pomembnih jubilejev iz bliznje preteklosti in
jubilejev pomembnejsih ustvarjalcev,
- obravnavanje najbolj aktualnih strokovnih tem s podrocja zalozniStva.
Slovenski knjizni sejem je predstavitev dveletne produkcije domacih zalozb, ob IV.
slovenskem knjiznem sejmu Trplan (1979: 377) opiSe njegovo idejno in vsebinsko zasnovo,
ki je sejem, kjer naj bi »vse slovenske zalozniSke organizacije in druge organizacije, ki se
ukvarjajo z izdajanjem, razstavile in predstavile slovenski javnosti svojo celotno zaloznisko
bero«.
Poleg sejemske, prodajno-predstavitvene dejavnosti, so tudi spremljajoce prireditve tiste, ki
pritegnejo zanimanje obiskovalcev. Sirsi javnosti so namenjene gostujode razstave, debatne
kavarne, literarni vrtiljaki komercialne prireditve razstavljalcev, prireditve za Solarje in
najmlajse. Zaloznikom sejem ponuja kakovostne strokovne vsebine, predavanja domacih in
tujih strokovnjakom, posvete in seminarje, novinarjem pa konference in ostale moznosti
spremljanja sejma. Dr. Marijan Brecelj je ob otvoritvi IV. slovenskega knjiznega sejma dejal:
»Zasnova knjiznega sejma, kakrSno so uveljavili organizatorji — slovenski zalozniki, nam
podaja nazoren prikaz o uspehih zalozniske dejavnosti v Sloveniji in opozarja na probleme, ki
Kucan, takrat kot predsednik predsedstva CK ZKS, pa je kasneje v otvoritvenem govoru VII.

sejma, leta 1987, pohvalil prizadevne organizatorje.

Nemara je Cestitka pravo dejanje, s katerim kaze zaznamovati letosnji slovenski knjizni
sejem. Cestitka za pogum! Velja nasim zaloZnikom, ki so v teh neprijaznih, knjigi ter
duhovni in sploh ustvarjalnosti dovolj nenaklonjenih razmerah znali poskrbeti za zavidljivo

Stevilo novih knjiznih naslovov, ki so jih poklonili slovenskemu in vse bolj tudi

¥ www.gzs.si/DRNivo3.asp?IDpm=6869, 27. 9. 2004
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neslovenskemu berocemu obcinstvu. Velja bralcem, ki svoje trmoglave zvestobe knjigi niso
odrekli tudi v casu, ki je skusnjava in razklanost med svetom materialnega in svetom duha
za marsikoga ze eksistencno vprasanje. Velja tistim, ki v Ccedalje bolj nervoznem,
samovoljnem, kratkorocno naravnanem in prenagljenem odlocanju o pogojih, ki doloc¢ajo
okvire nasega delovanja in bivanja, razumno uravnavajo smer nase nacionalne kulturne

politike. (Knjiga'87: 553)

5.1.1 PODELJEVANIJE NAGRAD

Podeljevanje nagrad je tradicija slovenskega knjiZznega sejma. Glavne nagrade, ki jih podelijo
na vsakem sejmu, so Schwentnerjeva nagrada za zivljenjsko delo, nagrada za literarni
prvenec, Krilati lev in nagrada za najlepSo slovensko knjigo. Schwentnerjeva nagrada je
priznanje za zivljenjsko delo na podrocju zaloznistva, knjigotrStva, spodbujanja bralne kulture
doma in v zamejstvu.” Prvenec je priznanje za najboljo prvo izdano leposlovno delo
posameznega avtorja.”” Krilati lev pomeni priznanje in spodbudo za doseganje najvisjega
nivoja kakovosti izdelave knjige, gre za priznanje strokovni tehni¢ni in tehnoloski
sposobnosti.ii Nagrado za najlepso slovensko knjigo podeljuje Strokovno zdruzenje
zaloznikov in knjigotrZcev Slovenije za izjemno raven oblikovanja slovenske knjige in kot
spodbudo za nenehno skrb zalozb za dvigovanje te ravni. Pet kategorij, izmed katerih Zirija
izbira najlepse, je knjizevnost, knjige za otroke in mladino, znanstvene knjige in ucbeniki,
stvarna literatura ter umetniske monografije, foto-monografije in bibliofilske izdaje.’®
Menimo, da so nagrade, ki so v prvem trenutku pomembnejSe za ustvarjalce kot za bralce,
kakovostna spodbuda za ohranjanje in dvigovanje avtorskega, oblikovalskega in zalozniSkega
nivoja, s tem pa posreden dejavnik za napredek bralceve bralne kulture. Knjiga oz. avtor, ki je
prejel nagrado, postaneta marketinSko zanimiva, zalozba in avtor sta delezna propagande v
medijih in literarnih krogih, bralec pa je s tem dodatno motiviran, da jo ¢im prej vzame v

roke.

“www .gzs.si/DRNivo3.asp?IDpm=7603, 27. 9. 2004
" www.gzs.si/DRNivo3.asp?IDpm=7867, 27. 9. 2004
# www.gzs.si/DRNivo3.asp?IDpm=7869, 27. 9. 2004
¥ www.gzs.si/DRNivo3.asp?IDpm=5588, 27. 9. 2004
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5.2 UCINEK SLOVENSKEGA KNJIZNEGA SEIMA

Ker je cilj zaloznika, da vsako izdano knjigo kar najbolj uspesno predstavi javnosti in jo proda
v ¢im vecji nakladi, je knjizni sejem odlicna moznost, da si knjigo ogleda Sirok krog
obiskovalcev. Lahko recemo, da knjizni sejem znotraj zalozniSke industrije kakovostno
opravlja funkcijo odnosov z javnostjo, poveCuje stik bralcev z novostmi in v veliki meri
pokriva ciljne skupine, ki jih zalozniki zelijo doseci. Tak dogodek potrebuje mnogo socasnih
prireditev, akcij v knjigarnah, izobraZevalnih ustanovah, centru mesta in medijih, da privabi in
seznanja s svojo ponudbo in pomembnim kulturnim poslanstvom tudi naklju¢ne obiskovalce.
Pomembno je, da knjizni sejem poglablja stik bralca in Se bolj potencialnega kupca s knjigo,
saj si lahko ogleda knjige v celoti in ne samo v zalozniski reviji ali prospektu.

Ogledali smo si le najvecji sejem knjig v Sloveniji, a vendar ne smemo pozabiti na vse vec¢
manjSih, a odmevnih prireditev, povezanih s knjigo in bralno kulturo na Slovenskem. Ena
takih prireditev so Slovenski dnevi knjige, ki jih vsako leto aprila pripravi Drustvo slovenskih
pisateljev. Ker je eden izmed njihovih glavnih ciljev, priblizati literaturo mladim, si bomo to

prireditev posebej ogledali v poglavju Bralna spodbuda za mlade.
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6 KNJIZNI KLUB SVET KNJIGE

Znider$i¢ (1977: 90) knjizne klube definira kot posebno obliko distribucije knjige, ki so se v
danasnji obliki pojavili v dvajsetih letih tega 20. stoletja. Poenostavljeno lahko knjizni klub
opiSemo kot nacin zdruzevanja ljubiteljev knjig, ki so pripravljeni, da redno, v dolocenem
¢asovnem zaporedju kupujejo knjige, da bi bili delezni cenovnih in drugih ugodnosti.

Pri nas je praznovanje tridesete obletnice obstoja prvega slovenskega knjiznega kluba Svet
knjige 2004 najboljsi kazalnik o uspeSnosti njegovega delovanja. Je prvi in najvecji slovenski
knjizni klub, deluje v okviru zalozbe Mladinska knjiga in ga verjetno pozna skoraj vsak
Slovenec. Ideja se je v zalozbi Mladinska knjiga po zgledih iz tujine porodila Ze konec 60. let,
saj so ugotavljali, da se knjige na slovenskem trgu zelo slabo prodajajo zaradi oddaljenosti od
knjigarn, nenavajenosti nanje, slabe obvescenosti o izidih novih knjig idr. Zato so v Mladinski
knjigi ze 1970 zaceli s prvimi poskusi ustanavljanja knjiznega kluba. Formalno je bil klub
ustanovljen leta 1972, 1974 pa je Svet knjige zadel redno poslovati s 4.000 ¢lani. Clanstvo je
Se istega leta naraslo na 18.000, kmalu pa poskocilo na 160.000. Svet knjige je klub najbolj
sploSnega tipa in ni usmerjen v nobeno posebno zvrst literature ali plast prebivalstva.
Ponudbo knjig izbira iz programov razli¢nih slovenskih zalozb. V 2. polovici 20. stoletja je
deloval v glavnem preko postnih narocil, po izboru iz trimese¢nih katalogov. V osemdesetih
letih so klubski centri poslovali v Ljubljani, Mariboru, Celju, Novi Gorici, Novem mestu,
Kranju, Slovenj Gradcu, Kopru, Trstu in Celovcu. (Knjiga' 84: 320-322)

Nacrtno delovanje kluba in Zelja po uspehu sta bila vidna v izpopolnjevanju ponudbe,
izboljSanih katalogih, vse vecji ponudbi, uvedbi Stevilnih klubskih centrov in sodelovanju z

drugimi slovenskimi zalozbami.

6.1 PONUDBA KNJIZNEGA KLUBA SVET KNJIGE

Ponudba knjiznega kluba Svet knjige je vsako leto vecja in bolj raznolika. Ob dvajsetletnici
kluba so v Dnevniku (8. 4. 1994: 15) zapisali: »V prvem letu je knjizni klub, ki je k
sodelovanju pritegnil vse slovenske zaloznike, svojim ¢lanom ponudil v nakup in branje 110
naslovov, danes po dvajsetih letih, pa v klubskem katalogu najdemo ¢ez 500 leposlovnih
naslovov in celo vrsto strokovne literature, ploS¢ in videokaset.« Janez Menart je kot vodja

programa leta 1985 v uvodniku kataloga za prvo Cetrtletje poudaril cilj programa kluba.
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Bistvo tega programa je v zZelji, da bi z njim nasim clanom posredovali vrhunski izbor vsega
najboljsega, kar izhaja pri nas na knjiznem trgu. Poudariti je namrec treba, da klub sam po
sebi ne izdaja nobenih knjig, temvec, da le izbira iz programov zalozb, s katerimi sodeluje,

sodeluje pa vsaj obcasno z vsemi. (Menart, 1985: 2)

Vsako cetrtletje svojim ¢lanom po posti posredujejo nov, brezplacen, barvni katalog z
izbranimi novostmi po klubskih cenah, ki so, kot obljubljajo, od obi¢ajnih nizje za najmanj 20
odstotkov, ponujajo pester izbor zgoscenk, video kaset in filmov na DVD, CD-romov, iger in
igra¢ za najmlajSe, predstavljajo knjigo Cetrtletja in knjigo sezone, nagrade za zvestobo,
nagradna Zrebanja, posebne popuste in darila za naroénike knjiznih zbirk.”" Ker je knjizni
klub Svet knjige sploSen, ponuja knjige za najsirSi krog bralcev in tako pokriva vse starostne
razrede. Knjigo Cetrtletja izbere programsko vodstvo kluba in jo predstavi v katalogu. Te
knjige izbirajo iz razli¢nih literarnih zvrsti, v€asih je to roman, drugi¢ priro¢nik, nagrajen

avtor ali svetovna uspesnica.

Glede na zvrsti je program sestavljen tako, da Ze od omenjenih tristotih del'’ in vsakokratnih
tridesetih novosti dobro polovico predstavijajo leposlovne knjige, biografije in potopisi, eno
Cetrtino  knjizni naslovi za otroke in mladino, priblizno petino pa dokumentarna dela in
prirocniki. Dve tretjini teh naslovov prispeva zalozba Mladinska knjiga, preostalo pa druge
zalozniske hise. Od knjig Cetrtletia je izpod peres domacih avtorjev ena Cetrtina, od knjig
sezone pa nekaj manj. Pri preostalih naslovih je delez slovenskih avtorjev se nekoliko visji.

(Menart, 1985: 2)

Cena knjige Cetrtletja je odvisna od datuma narocila, v¢asih je tudi do 50 odstotkov nizja od
redne cene v knjigarnah. Ce pa se ¢lan ne odloéi za izbor knjige, lahko za nakup Getrtletja
izbira med ostalo neknjizno ponudbo, alternativa je tudi knjiga sezone. V Svetu knjige
zagotavljajo, da je knjiga Cetrtletja izredna priloznost, da ¢lani dobijo dobro literaturo po zelo

ugodni ceni, saj je vsaka izbrana knjiga Cetrtletja izdana v veliki nakladi.

6.1.1 KATALOG

Kot smo ze omenili, je katalog knjiznega kluba brezplacen in namenjen vsem ¢lanom. Izhaja

na tri mesece in vsako Cetrtletje ga ze od zacetka delovanja kluba ¢lani prejmejo po posti. Prvi

™ www.mladinska.com/emagarticle?docid=15198&emag=125667, 16. 7. 2004
" Menart v uvodniku kataloga poudari, da je v vsaki $tevilki kataloga na izbiro nad 320 knjiznih naslovov.
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katalog, ki je bil iz dveh listov, so slovenske druzine prejele leta 1972. Kmalu se je njegov
format poveéal, med ¢érno-belimi stranmi je bila ena barvna. Ze na zagetku je vseboval kratko
predstavitev vsake ponujene knjige, jasno oznacene dolznosti ¢lanov in roke obveznih
nakupov, dodajali so novice iz Sveta knjige, predstavitve avtorja, intervjuje in opisovali
dogodke, ki so jih v klubu pripravili za svoje ¢lane, npr. sre¢anja z avtorji, znanimi Slovenci
idr.

Na prvi strani kataloga so navedeni podatki o delovanju kluba, njegovih ugodnostih in
obveznosti ¢lanov. Sami ga opisujejo kot »barvni, bogato ilustrirani katalog«, v katerem je
»predstavljena celotna klubska ponudba, od knjig, plos¢ in kaset do potovanj, nagrad v akciji
Clani pridobivajo nove ¢lane in drugih prijetnih preseneéenj« (Katalog Svet knjige, 1980: 2).
Zvrsti knjig, ki jih klub ponuja in so predstavljene v katalogu, so domaca in tuja leposlovna
dela, leksikoni, priro¢niki, poljudnoznanstvene in dokumentarne knjige ter knjige za otroke.
Programski del kataloga vsebuje tudi glasbeno in ostalo neknjizno ponudbo. Knjige so
razvrS¢ene po nastetih zvrsteh, ob njihovih fotografijah so objavljeni kratki opisi, knjigi
Cetrtletja pa namenijo ve¢ prostora, predstavijo avtorja, opiSejo okoliS¢ine nastajanja knjige in
vsebino. V katalogih najdemo Se kratke reportaze s fotografijami, izjave ¢lanov in avtorjev,
zaloznikov, ki sodelujejo s klubom in predstavitve novih klubskih centrov.

Splosen vtis, ki ga dobimo ob pregledovanju katalogov, je prijaznost, vzbujanje domacnosti,
poskus nevsiljivega oglasevanja ponudbe in izkazovanje spostljivega odnosa do clanov.
Njihov nacin oglasevanja je npr: »Knjiga Cetrtletja je roman Dnevnik Zene v belem, knjiga
sezone pa napeta kriminalka Umor v Orient expressu. Obe lahko v tem Cetrtletju kupite po
posebni ceni. Katera vam bolj ugaja? Obe?« (Matos, 1981: 2).

Vsako leto je katalog boljse in preglednejSe oblikovan, vsebinsko bolj raznolik in obSiren. V
ponudbo so dodajali posebne popuste za obisk kulturnih ustanov, nagradne uganke, igre,

izlete idr.
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6.2 CLANSTVO

Stevilo ¢lanov je od ustanovitve naglo nara$éalo, kar kaZejo statistike ¢lanov konec vsakega

leta.

Tabela 6.2.1: Naras¢anje ¢lanstva v knjiznem klubu Svet knjige

Leto Clanstvo
1974 18.000
1975 45.000

1976 85.000

1977 115.000

1978 138.000

1979 160.000

1980 164.000

1981 171.000

1982 175.000

Vir: Jerala (1994: 40) in Saje (7. 10. 2004)##

Danes je Stevilo ¢lanov stabilno in dosega priblizno vrednost sto tiso¢. Vsak nov ¢lan pristopi
v klub za najmanj dve leti, njegovo Clanstvo pa se samodejno podaljsa, ¢e ga pisno ne odpove
tri mesece pred iztekom sezone.

Med ¢lani je v osemdesetih prevladoval zenski spol, najstevil¢nejsi starostni razred ¢lanov pa
je bil med 20. in 40. letom. Po poklicni strukturi jih je bilo najve¢ takih s srednjesolsko
izobrazbo in visoko kvalificiranih delavcev, sledili pa so ucenci, dijaki in Studenti (Knjiga
"84: 320-322). Kdo so c¢lani Sveta knjige, je leta 1994 pokazala tudi raziskava kluba

Barometer zadovoljstva ¢lanov.

Studentje, upokojenci, delavci, obrmiki, kmetje... 44 odstotkov clanov ima srednjesolsko
izobrazbo. Mnogi so dokoncali visjo ali visoko Solo. Med clani so tudi doktorji znanosti in
umetniki. Povprecna starost je 38,3 let. Moski so v manjsini. Sibkejsi spol previaduje s 70

odstotki. (Katalog Svet knjige, 1994: 30)

1 pogovor z Majdo Saje, vodjo urednistva klubov v Mladinski knjigi, Ljubljana, 7. oktober 2004
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Koristi za €lane, ki jih Svet knjige ponuja na svoji spletni strani, so naslednje:

- sprosceno izbiranje v udobju doma v krogu druZine,

- klubske cene knjige, ki so od obi¢ajnih nizje za najmanj 20 odstotkov,

- dodatne ponudbe s posebno atraktivnimi cenami,

- prosto izbiranje, le en nakup v Cetrtletju,

- knjiga Cetrtletja in knjiga sezone — dober izbor in priloznost za ve¢ji prihranek,

- nagrade za zvestobo,

- posebni prihranki in darila za naro¢nike knjiznih zbirk,

- bogata nagradna zrebanja,

- prijetno nakupovanje v klubskih centrih,

- udobno naro¢anje po posti, telefonu, telefaksu, internetu in elektronski posti,

- lepe nagrade v rubriki Clani pridobivamo nove ¢lane,

- redna priloga Svet glasbe in filma — vsaki¢ z okoli 300 naslovi, med njimi je

najmanj 40 novosti,

- vedno nove ugodnosti za ¢lane,

- brezplaéno &lanstvo.t
Kot vidimo, naStevajo kar nekaj razlogov, ki prepri¢ajo k cClanstvu. Natanc¢nost, jasnost,
preglednost in enostavnost obveznosti in narocanja ter precej mamljiva ponudba, ki obvezuje
le k enemu, torej minimalnemu, nakupu na cetrtletje in ponuja veliko vec, ze vrsto let
prepricuje zveste ¢lane in privablja nove, ki ob vpisu prejmejo tudi obljubljeno darilo. Knjigo
za obvezen nakup vsak clan izbere iz kataloga ali v klubskem centru, ¢e tega ne stori do
doloc¢enega roka, mu klub poslje knjigo Cetrtletja.
Knjizni klub Svet knjige ima ve¢ razli¢nih strategij za pridobivanje novih ¢lanov. Prvi nain
pridobivanja je bil akviziterski, kmalu so preSli na direktno prodajo po poverjenikih,
prijateljih in po posti ter na pridobivanje novih ¢lanov v posameznih klubskih centrih. V klub
se lahko vc¢lanijo po posti, z izpolnjeno pristopnico, pri zastopnikih, v klubskem centru, po
telefonu, telefaksu in na internetu. Uspesne so tudi akcije, ko ¢lani pridobivajo nove ¢lane in
si s tem zasluzijo posebne ugodnosti in nagrade. Svet knjige ponuja tudi vecje popuste in

nagrade za zvestobo in s tem nagrajuje dolgoletno ¢lanstvo.

W www.mladinska.com/emagarticle?docid=15198&emag=125667 (16. 7. 2004)
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6.3 UCINEK KNJIZNEGA KLUBA SVET KNJIGE

Najprej se spomnimo temeljnega namena nastanka kluba Svet knjige, ki je priblizati knjigo
najsirSemu krogu ljudi, mnozici, ki zajema intelektualce, akademike, delavce in ostale z nizjo
izobrazbo, ravno tako pa celoten starostni spekter. Njihova ciljna skupina so vsi Slovenci, ki
berejo ali tisti, ki se jih k branju da spodbuditi.

Zanimivo je, da periodicni tisk in ostala literatura ponujata le nekaj kratkih ¢lankov in novic o
tem, najuspesnejSem slovenskem knjiznem klubu. Zasledimo le skope informacije o jubilejnih
obletnicah ali otvoritvah novih centrov, ne pa tudi obSirnih mnenj, komentarjev, opisov in
razmis$ljanj. Glede na Stevil¢nost ¢lanov in uspeh, tako ekonomski in kulturni, ki ga Svet
knjige dosega na slovenskem trziscu, se zdi to nenavadno. Eden od moznih razlogov je tudi
namen kluba, da doseze kar naj$irSo mnozico prebivalcev in ji ponuja raznovrstno literaturo,
ki pa ne vkljuCuje strokovnega in literarno zelo zahtevnega branja, primernega za visoko
izobrazeno elito. Morda deluje preve¢ Siroko usmerjeno ali po drugi strani kapitalisticno
naravnan, da bi veckrat pritegnil sodelovanje medijev. Kot pravi gospa Saje, pri Svetu knjige
zagotavljajo, da je njihov izbor knjig na visokem nivoju, ki zadovoljuje vse &lane.”
Navsezadnje je ¢lanov $e danes skoraj 100.000. Treba je upostevati dejstvo, da klub priblizuje
knjigo povpreCnemu slovenskemu cloveku, tudi takemu, ki se sam ne znajde najbolje v
mnozici knjig in se v knjigarno ali knjiznico sam ne odpravi. Takemu Svet knjige ze od
nastanka ponuja anonimen izbor po posti. Katalog razlaga in seznanja ¢lana o knjigah in mu
daje moznost, da se za nakup odloci kar doma. V klubskih centrih pa so zaposleni svetovalci s
Sirokim znanjem o literaturi in so na voljo za vsakrSne informacijo in pomoc¢ pri izboru.
Vidimo torej, da je ljudi, ki za izbor knjige potrebujejo dodatno pomoc¢ in motivacijo, veliko.
Ostali pa, ki jih moti obveznost in prisila v nakup v vsakem, dolo¢enem obdobju, sami
izbirajo nacin nakupa knjige v drugih knjigarnah in prodajalnah knjig. V pogovoru z
nekaterim Clani in biv§imi ¢lani kluba smo ugotovili, da se veliko mladih starSev odloci za
Clanstvo zaradi ugodne in pestre izbire gradiva za otroke, sami pa si knjige, primerne za
lahkotno branje, raje izposojajo v knjiznici. Nekaterim se obvezna Cetrtletna izbira zdi
prevelika prisila glede na izbiro, ki jo Svet knjige ponuja. Za prekinitev ¢lanstva pa je
potrebna odstopna izjava tri mesece pred zelenim zakljuckom c¢lanstva, kar je za nekatere

moteca obveznost in raje vztrajajo v ¢lanstvu in izbirajo tudi med neknjizno ponudbo.

"™ Pogovor z Majdo Saje, vodjo urednistva klubov v Mladinski knjigi, Ljubljana, 7. oktober 2004
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Zelo pomemben dejavnik za vc€lanitev v klub je cena knjige. Ugotovili smo zZe, da je domaca
knjiznica pri Slovencih Ze od nekdaj v javnosti pomenila tudi Siroko razgledanost lastnika. S
¢lanstvom v klubu se domaca knjiznica konstantno povecuje, nalozba je ugodna, saj je
produkcija knjig za klub velika in s tem cena knjig ugodna. Uc¢inek knjiznega kluba je seveda
tudi ekonomski. Najprej je dobicek ugoden za maticno zalozbo, Mladinsko knjigo in nato za
vse ostale zalozbe, ki s klubom sodelujejo. Vecja je naklada, manjsi so stroski za izdajo
posameznega izvoda, povprasevanje pa je tako urejeno z obveznim nakupom iz ponujenega
izbora. Tako tudi v Dnevniku (KS, 8. 4. 1994: 15): »Danes, po dveh desetletjih delovanja, se
v knjiznem klubu Svet knjige lahko pohvalijo, da so pomagali tako zaloznikom kot bralcem,
prvim zato, ker so se knjige tiskale v vecjih nakladah, drugim pa zato, ker so bile klubske
cene knjig dostopnejSe slehernemu Zepu.« Korist za zaloZnike, ki sodelujejo s Svetom knjige,
je tudi v tem, da klub predstavlja posredniSko vlogo med zalozbo in bralci. Ob
petindvajsetletnici kluba Mihela Mikuz kot direktorica Tehniske zalozbe Slovenije v katalogu

opredeli odnos med zalozbama.

S Svetom knjige sodelujemo ze vrsto let. Mislim, da zelo uspesno za obe strani. Ker ne
izdajamo leposlovnih del, lahko ¢lanom Sveta knjige ponujamo predvsem dela s strokovno
tematiko oziroma prirocnike za vse starostne skupine. Tehniska zalozba pa si na ta nacin
odpira nove poti do bralcev. Na ta nacin so tudi naklade vecje in cene bolj dostopne. (Mikuz,

1999: 2)

V Delu (1. B., 15. 4. 1994: 20) pa omenjajo, da se je »v dveh desetletjih v klubu izmenjalo
okrog 340 tiso¢ ¢lanov, kupili so kar 14 milijonov knjig iz programa«. Knjizni klub Svet
knjige na svoji spletni strani’’"" poudarja, da je veliko pripomogel k dvigu bralne kulture
Slovencev. Ce upostevamo dejstvo, da se je ¢lanstvo naglo razsirilo in ostaja na konstantnem
nivoju, lahko re¢emo, da so ¢lani zadovoljni s ponudbo, ugodnostmi in obveznostmi v klubu.
Zanimanje za knjige, menimo namre¢, da se €lanstvo Siri zaradi zelje po knjigi, je med ¢lani
torej veliko. Ugotavljamo lahko, da so ¢lani Sveta knjige dobri bralci in s tem dvigujejo nivo
splosne bralne kulture v drzavi. Sklepamo namre¢, da ¢lani preberejo naroceno literaturo, saj
jo izberejo po lastnem preudarku in menimo da, ¢e preberejo vsaj, kar morajo kupiti vsako
cetrtletje, kar znaSa Stiri knjige letno, se uvrScajo v krog bralcev. Glede na anketo barometer

bralcev, ki jo Svet knjige izvaja na petletno obdobje in prilagaja ponudbo izrazeni zelji

bralcev, je verjetnost, da ¢lani zares preberejo knjige, kar velika. Zavedati pa se moramo, da

"1 www.mladinska.com/emagarticle?docid=15198&emag=125667, 16. 7. 2004
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je ponudba tudi neknjizna in da cClani ne naroCajo le knjig, verjetno pa vseeno lahko
ugotovimo, da je bralna kultura ¢lanov Sveta knjige na precej visokem nivoju. V klubu so
prepricani, da Slovenci radi berejo in da ¢lani kluba k temu prispevajo odlocilni delez. Milan
Matos je kot direktor Mladinske knjige v pismu bralcem v katalogu (1994: 27) zapisal: »Svet
knjige je tudi odlocilno vplival na bralne navade pri nas; raziskave kazejo, da okoli Stirideset
odstotkov odraslih Slovencev v enem letu ne prebere nobene knjige; medtem ko ¢lani kluba
preberejo povprecno ve¢ kot deset knjig.« Razvoj in Siritev knjiZznega kluba Svet knjige sta
omogocil tudi dodatno klubsko dejavnost zalozbe in sicer Ciciklub, knjizni klub za najmlajSe.
K govorimo o trznem in kulturnem uspehu najvec¢jega slovenskega knjiznega kluba, ki je
verjetno pripomogel tudi k nastanku ostalih knjiznih klubov, Se omenimo, da Svet knjige

nikoli ni bil delezen drZzavne subvencije.
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7 BRALNA SPODBUDA ZA MLADE

Razvoj, napredek in modernizacija komunikacij, ki uporabljajo neustavljivo mo¢ vizualnih
podob in zvoénih uéinkov, so razlog, da je funkcionalna nepismenost med mladimi vse vecja
in zanimanje za leposlovje vse manjSe. Privla¢nost vizualno izpopolnjenih podob, ki
spremljajo zgodbo filma, racunalniS$kih igric in risank, zadovoljuje naravno radovednost
mladim predstavlja dolgocasno in mucno obvezno nadlogo v okviru Solskega dela.
Paradoksalno se zdi, da tehnoloski razvoj, kljub svojemu ustvarjanju pasivnega obcinstva,
vendarle zahteva funkcionalno pismenega ¢loveka, ki je bralno, pisno, govorno in slusno
ucinkovit. Grosmanova (2000: 23) se ukvarja s pravilnimi pristopi za motivacijo mladih

bralcev.

Otroci iz druzin, kjer se veliko govori in tudi potrpezljivo poslusa najmlajse, bere in
pripoveduje pravljice ter nadzoruje in usmerja otrokovo gledanje televizije, ohranijo veliko
vec zacetne radovednosti in poznejSega zanimanja ter tako brez tezav razvijejo ucinkovito
bralno sposobnost, medtem ko imajo otroci, ki so jih starsi odrivali pred televizorje, da bi
imeli pred njimi mir, ali sami skupaj z njimi gledali za otroka neustrezne programe, pogosto

tezave z branjem in z osvajanjem drugih jezikovnih zmoznosti.

Kaksne so torej bralne spretnosti, ki jih zahteva funkcionalna pismenost?
Pecjakova (2000: 27) pravi, da so atributi funkcionalne bralne pismenosti popolnoma izurjena

tehnika branja, dobro razumevanje prebranega in sposobnost fleksibilnega branja.

Ce prenesemo splosni model strateskega ucenja C. Weinstein na podrocje branja, potem bi

model strateskega bralca vkljuceval naslednje dimenzije:

- obvladovanje bralnih sposobnosti (tako tehnike branja kot tudi poznavanje in
uporabljanje bralnih strategij),

- obvladovanje samoregulacijskih mehanizmov pri branju (npr. vedenje, kako zakljuciti
bralno nalogo v dolocenem casu, vedenje, kako doseci bralni cilj; opazovanje sebe pri
branju in sistematicno pristopanje k branju),

- motivacijo za branje (bralec mora hoteti brati in verjeti, da je sposoben izpolniti bralne

naloge). (Pecjak, 2000: 28)

Bralno pismenost je torej treba sistemati¢no razvijati in negovati. Kot smo Ze veckrat

poudarili, za to potrebujemo izobrazevalni proces z natan¢no dolo¢enimi cilji in starSevsko
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zavest ter sposobnost prepricati otroka o vzrokih nujnosti obvladanja bralne sposobnosti.
Grosmanova (2000: 21) pravi: »Na vpraSanja, kako, kdaj in zakaj naj se sredi tako pestrih
moznosti lahko dosegljive zabave in prenasiceni z jezikovnimi sporocili mladi Se odlo¢ijo za
branje leposlovja, moramo iskati take odgovore, ki bodo sprejemljivi in prepricljivi zanje, ne
samo za ufitelje.« Ze s povr$nim kritiénim pogledom na nase vsakdanje Zivljenje, lahko
ugotovimo, da ne gre za zmanjSevanje koliCine branja, kajti za branje vsak dan porabimo kar
nekaj casa — beremo Casopise, revije, plakate, oglase, podnapise filmov itd. — pa¢ pa se s
komunikacijskim in tehnoloskim razvojem zmanjSuje koli¢ina prebranega kakovostnega

leposlovja.

Umetnostno oblikovana pripoved ponuja najbolj popolno dodelano ubeseditev clovekove
izkusnje v vsej zapletenosti, bogatosti, raznolikosti, nerazumljivosti in paradoksalni
neubesedljivosti./.../V tem smislu lahko knjizevnost stejemo za najbolj dodelan in druzbeno
sprejet sistem za poglobljeno razmisljanje o clovekovi izkusnji in o dozZivljanju drugih ljudi,
kultur in sveta. Popelje nas lahko v svetove, ki jih ne bomo nikoli videli, v dozZivetja, ki ne bodo
nikoli nasa, in vse to zgolj z mocjo umetelne rabe besed, z jezikom, ki nam vsak dan dela
tezave in nas napolnjuje z obcutkom nemoci v prizadevanju, da bi pripovedno uredili svoja

dozivetja in tako vtisnili nek red svojemu Zivljenju. (Grosman, 2000: 25)

Jamnikova (2000: 78) sistematicno povezuje koristi in posledice branja leposlovne literature

pri mladih bralcih:

Branje kvalitetne (mladinske) literature v dobi odrascanja je tako zelo pomembno, da ga je
treba Se posebej poudarjati in razvijati. Ima daljnosezne posledice na mladega bralca in
njegov vsestranski razvoj (socialni, osebnostni, jezikovni ter razvoj domisljijske dejavnosti):

-z branjem kvalitetne literature se mlademu bralcu omogoca uspesnejsa socializacija
in lazji vstop v njegovo kulturno okolje, ki se pricenja zZe v zelo zgodnjem obdobju
njegovega razvoja — predvsem z igro,

- na podrocdju osebnostnega razvoja omogoca branje otroku tudi izgradnjo vrednot v
vrednostni sistem, saj v literarnih junakih prepoznava sebe in svoje tezave in med
njimi isce vzornike, branje tako pomembno vpliva na dojemanje samega sebe in na
njegove obcutke ter mnenja o drugih ljudeh,

- na podlagi jezikovnega razvoja mladega bralca pa branje zahtevnejsih, umetnisko
oblikovanih besedil razvija njegovo zmoznost simbolicnega izrazanja. To mu
omogoca, da bolj nadzorovano uporablja zahtevnejSe jezikovne strukture in razvija

asociativne ter druge oblike misljenja, kar ga pripravlja na svet odraslih,
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v katerih se znajde v druzbi. Situacije v literaturi v tem primeru pomenijo neke vrste
simulacijo realnih zivijenjskih situacij, ki jih je mladi bralec v dolocenih literarnih

delih ze ‘uvidel’.

Da pa bi nam uspelo vzbuditi ljubezen do branja, ki bi se nadaljevala v mladostni in odrasli
dobi in bogatila bralca z vsemi, zgoraj naStetimi koristmi, je potrebno otroka ¢im bolj zgodaj
spoznati in spoprijateljiti s knjigo. Najsirs$i pojem, ki zdruzuje delo in zivljenje s knjigo, je
knjizna vzgoja. Jamnikova (1998: 12) razlaga: »Knjizna vzgoja je postopna, starostni stopnji
primerna vzgoja ob knjigi za knjigo. Otroke postopno oblikuje v bralce, uporabnike knjige —
avdiovizualnega gradiva)«.

Kot pomembni ugotovitvi vede o mladem bralcu Kordigelova in Jamnikova (1999: 34)
navajata »povezanost otrokovega bralnega razvoja z njegovim cCustvenim, socialnim,
jezikovnim in spoznavnim razvojem« in »vpliv socialnega okolja na otrokov bralni razvoj«.
Za pomo¢ pri spoznavanju vede o mladem bralcu in prilagajanju primerne literature otrokovi
razvojni stopnji so nam tudi stopnje oz. nivoji otrokovega misljenja, ki jih je v 20. stoletju

raziskoval mednarodno priznan Svicarski psiholog Jean Piaget.
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Tabela 7.1: Piagetove stopnje — nivoji otrokovega misljenja

Stopnja

Starostni razpon

Znacilnosti

Pripravljalne,

predlogicne stopnje

senzomotori¢na

rojstvo—2 leti

usklajevanje fizicnih
dejavnosti;
predpredstavna in

predverbalna stopnja

predoperacionalna

27 let

sposobnosti
predstavljanja
dejavnosti preko
misli in jezika;

predlogi¢na

Stopnje
naprednejSega,

logi¢nega misljenja

konkretne operacije

7-11 let

logi¢no misljenje,
omejeno na fizicno

realnost

formalne operacije

11-15 let

logi¢no misljenje,

abstraktno in

neomejeno

Vir: prirejeno po Labinowicz (1989: 80)

Iz modela lahko natan¢no razberemo, kako si sledijo stopnje otrokovega razvoja glede nacina
zaznavanja besedila in si kot vzgojitelji, ucitelji, mentorji ali starsi s tem uspeSno pomagamo
pri nacrtovanju primerne izbire knjig in ostale literature, s katero zelimo seznaniti otroka v
doloCenem razvojnem obdobju. Jamnikova (V Mager, 2000: 7) razlaga, da je za najmlajSe
»pri slikanici pomembna dobra ilustracija in besedilo«, pri besedilih za samostojne bralce pa
so bibliotekarji »pozorni na njihovo umetnisko izraznost, komunikativnost, na tematiko, ki jo
obravnava, na sporocilnost besedila«.

Kot v tretjem tudi v tem poglavju poudarjamo, da je za dobre bralne navade in spodbujanje
zelje po kvalitetnej$i literaturi potrebno mnogo nacrtnega dela in pozitivnhe motivacije v
otroSki in mladostni dobi. NajpomembnejSo vlogo nosijo torej najprej star$i in nato
izobrazevalni proces. Uspeh pri spodbujanju zanimanja in zelje po kvalitetnem branju,

.....

ustvarjalne sposobnosti med mladimi in upanje, da se bo navezanost na leposlovno literaturo
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nadaljevala tudi z odras¢anjem in starostjo, pa nosi tudi gibanje za Bralno znacko, ki je leta

2000 praznovala 40-letnico svojega obstoja in ambicioznega delovanja.

7.1  BRALNA ZNACKA

Bralna znacka je edinstveno kulturno in vzgojno gibanje, ki je nastala iz Zelje spodbujati in
pospesevati bralne navade, bralno dejavnost in bralno kulturo med slovensko mladino.
Pobudnika zacetka gibanja, Stanko Kotnik in Leopold Suhodol¢an, sta na Prevaljah v Solskem
letu 1960/61 prvi¢ organizirala tekmovanje za Bralno znacko. Prvotna ideja, sprejeta 8. marca
1960, je bila spodbujati zanimanje za kvalitetno literaturo, razvijati poglobljeno branje in
razumevanje prebranih del in njihovih piscev. V Pravilniku za pridobitev Prezihove znacke

Kotnik (Perko, 2000: 42) razlaga namen gibanja za Bralno znacke:

V nasem mladem rodu budimo:

- smisel za poglobljeno kriticno branje dobrih sodobnih domacih literarnih del, da bodo
vzljubili lepo knjigo,

- sposobnost, da bodo znali knjigo vrednotiti in jo uporabljati za svojo nadaljnjo rast,

- estetska in eticna custva, zlasti ljubezen do socialisticne domovine, do delovnih ljudi in

razumevanje za njihov boj.

Prvo tekmovanje je v Kotljah na Koroskem slavnostno zakljucilo 119 ponosnih prejemnikov
Prezihove znacke. Prezihovi so sledile Bevkova, Cankarjeva, Juréi¢eva, Levstikova,
Kajuhova, PreSernova, za prvoSolce posebna, Cicibanova, Kosovelova, Finzgarjeva,
Seliskarjeva in druge, gibanje se je postopoma $irilo in leta 1970 praznovalo prvi veliki jubilej
(Perko, 2000: 40-47). Zaradi vedno vecjega Stevila tekmovalcev in pojava potrebe po
koordinaciji, bralna znacka od 70-ih let dalje deluje kot nacionalni program pod okriljem
Zveze prijateljev mladine, strokovno pa jo vodijo mentorji po Solah in vrtcih. Danes v tem

cen e

Sloveniji, zamejstvu in med zdomskim prebivalstvom. Mohor (1995/96: 2) tako pravi:

V dobrem desetletju obstoja se je Bralna znacka kot gibanje za pospesevanje bralnih navad in
Sirjenje bralne kulture razsirila po vsej Sloveniji in v slovenske manjsinske Sole v Italiji,
Avstriji in na Madzarskem ter med izseljence po svetu. Ni se hotela podrediti uniformnim
formalnim in vsebinskim okvirom; z leti jo je ustvarjalno sooblikovala in nadgrajevala

mnozica uciteljev materinscine, knjiznicarjev, ravnateljev Sol, skratka vseh navduSenih
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bralcev, ki so v okviru te prostovoljne dejavnosti zbirali okrog sebe sorodne otroske duse in
nanje prenasali svojo ljubezen do knjig. Z njenim narascanjem se je pojavila potreba po
povezovanju in koordinaciji. To nalogo je prevzela neprofesionalna Zveza bralnih znack, ki
ima svoj sedez v okviru Zveze prijateljev mladine Slovenije, nevladne organizacije, ki zdruzZuje

vse dejavnike, ki delajo za mlade.

Zveza bralnih znack si je drugo in tretje desetletje prizadevala gibanje prenoviti z novimi cilji
in metodami, bralcev je bilo vedno ve¢, police knjigarn in knjiznic pa ¢edalje bolj polne.
Gibanje se je razsirilo na celo Slovenijo, med zamejce in zdomce. Najbolj mnozi¢no je bilo
branje za Bralno znacko v 80-ih letih, vendar pa je to tudi obdobje najpogostejsih kritik
gibanja. Zato je Zveza bralnih znack iskala reSitve in nove moznosti za pridobivanje
navduSenih bralcev. Bralna znacka se je ohranila zaradi dela zavzetih mentorjev, Pionirske
knjiznice v Ljubljani in Zveze prijateljev mladine. UpadajoCi bralni rezultati porocil
mentorjev so sprozili novo odlocitev Zveze bralnih znack, da vzpostavi nov motivacijski in

nagrajevalni sistem z naslovom S knjigo v svet. (Dezman, 1998: 16—18)

7.1.1 CILJI IN NALOGE BRALNE ZNACKE

Cilji Bralne znacke so se precej razsirili, bistveni je razvijanje bralne kulture med mladimi, da
bi se lazje socializirali, vstopali v svoje kulturno okolje, razvijali emocionalne, miselne,
leposlovju.
Cilji Bralne znacke, ki jih opisuje Dezmanova (1998: 20), so:
- razvijanje bralne sposobnosti, da je bralec sposoben dozivljati, razumeti in vrednotiti
leposlovje,
- razvijanje bralne kulture, ki mladega bralca usposablja za branje in pozitivno
vrednotenje knjig ter ga vzgaja v trajnega knjiznega uporabnika,
- pridobivanje knjizevnega znanja, kjer gre za sistemati¢no pridobivanje dejstev,
pojmov, posplositev in metod literarne zgodovine in teorije.
Danes Bralna znacka z geslom S knjigo v svet razvija razli¢ne programe za specifi¢ne kroge
bralcev, nove metode dela in motivacijska gradiva. Zibelka branja, PredSolska bralna znacka,
Babica in dedek pripovedujeta, Bralna znacka v osnovni Soli, Bralna znacka za srednjesolsko

mladino in Bralna znacka za otroke Slovencev po svetu (tujci, zdomci, izseljenci) so
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programi, ki dosegajo vsak svoj krog bralcev in so prilagojeni njihovim potrebam, zrelostni in
izobrazbeni stopnji. Zibelka branja, PredSolska bralna znacka in Babica in dedek
pripovedujeta so programi, ki so neposredno namenjeni starSem in starejSim. Njihov cilj jih je
seznanjati s pomembnostjo branja za zdrav otrokov razvoj in spodbujati otrokovo navezanost
na knjigo. Bralna znacka v osnovni Soli, Bralna znacka za srednjeSolsko mladino in Bralna
znacka za otroke Slovencev po svetu motivirajo mlade bralce za prostovoljno poseganje po
knjigi, spodbujajo njihovo refleksivno misljenje, ustvarjalnost in debatno sposobnost,
zblizujejo bralce z avtorji in nagrajujejo za bralne uspehe. Za razliko od ostalih Bralna znacka
za otroke Slovencev po svetu spodbuja branje slovenske literature v slovenskem jeziku,
zblizuje otroke zunaj Slovenije s slovensko kulturo in ohranja nacionalno identiteto. (Jamnik,
2000: 79)
Da bi ¢im lazje izpolnjevali cilje, Dezmanova (1998: 20) naSteva naloge, ki naj jih upostevajo
mentorji:

- podpirati temeljne cilje pouka materins$€ine z razvijanjem zavestnega, ustvarjalnega

branja, bralne tehnike in spretnosti,

- razvijati bralno kulturo u€encev in promovirati knjige,

- priblizati ucencem dobre knjige na nacin, da bodo vzljubili njih branje,

- razvijati kreativne sposobnosti ucencev/bralcev,

- spoznavati knjizevnike in njihova dela na neformalen nacin in spodbujati kriti€no

sprejemanje in vrednotenje literarnih del.

7.1.2  VSEBINA BRALNE ZNACKE IN PREVERJANJE ZNANJA

Prvi seznami del so nastajali po nacionalnem in literarno-teoreticnem nacelu, izbrana dela so
bila proza ali poezija slovenskih sodobnih ustvarjalcev. Vsaki razvojni stopnji ucencev so
natan¢no dolocili naslove in Stevilo knjig, prebrano pa so mentorji preverjali iz ucencevih
zapisnikov branja o vsebini, osebah, avtorju in slogu ter v ustni obliki.

V naslednjih letih so seznamom dodajali prevode drugih jugoslovanskih avtorjev, vec
pozornosti so namenili tudi ostalim slovenskim avtorjem, sploh s Siritvijo gibanja in

nastankom novih znack. Perkova (2000: 43) o tem:

V drugi polovici 60-ih let so se ukinile prvotne omejitve pri izbiranju knjig za branje: novejsim

slovenskim mladinskim delom in prevodom jugoslovanske mladinske knjizevnosti so se
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pridruzili prevodi mladinskih del nejugoslovanskih avtorjev, v izbor pa so prisla tudi starejsa

dela.

Sezname so v naslednjih letih sestavljali ob¢inski odbori, v obdobju od 70-ih do 80-ih let je
Zveza bralnih znack Slovenije sestavljala predloge za sezname, ki naj bi jih mentorji

upostevali. Konec 80-ih let so se oblikovala nacela, ki so veljala tudi v 90-ih.

Zveza bralnih znack se je pri usmerjanju bralnih programov omejila na objavijanje
priporocilnega seznama (izbor najboljsih mladinskih del iz novejse knjizne produkcije), ki ga
pripravlja  Pionirska  knjiznica v Ljubljani. Seznam, ki vsebuje leposlovna in
poljudnoznanstvena mladinska dela slovenskih in tujih avtorjev, je v 90-ih letih izhajal v

Milincku prostega casa, konec 90-ih pa tudi kot samostojna publikacija Pionirske knjiznice.

Perko (2000: 46)

Bralci so pridobili vecjo svobodo pri izbiranju knjiznih del, mentorji pa so znanje preverjali z
bolj sprosc¢enim pogovorom o prebranem, dozivljanju in mnenju bralca. Kaze, da se je z
vnasanjem novih, bolj demokrati¢nih metod spremenil odnos in dialog med mentorji in bralci,
kajti preverjanje prebranih knjig mora sluziti kot nadaljnja motivacija za branje in ucinkovati
na dvig bralne kulture. Bolj individualen pristop k poljubno izbrani literaturi, Siroko
zasnovani seznami za pomoC k izbiri »dobre« knjige, ustvarjalno komuniciranje in
spodbujanje lastnega mnenja mladih bralcev, se je izkazalo za uspeSnejSe in privlacnejse.
Mohor (2000: 94) poudarja: »Mentor lahko usmerja zgradbo, smer in moznost razpravljanja o
literaturi, resni¢na povezava pa se vzpostavlja med avtorjem literarnega dela in bralcem.«

Dezmanova (1998: 27) pa pravi:

Zato naj mentor na sezname knjig za branje pri Bralni znacki uvrsti knjige z zanimivimi
zgodbami, ki bodo mlademu bralcu omogocale dozivljanje resnicnega, neponarejenega,
neizumetnicenega dogajanja; knjige, ki bodo vzbujale pozornost in imele pozitivno moc¢

prepricevanja; knjige, ki bodo nudile uzitek pri branju.

Sistem nagrajevanj pridnih bralcev se je nadgrajeval od podelitve znack in priznanj,
slavnostnih prireditev in sre¢anj mladih bralcev s slovenskimi pisatelji, pesniki in ostalimi
kulturnimi ustvarjalci do knjiznih nagrad za pridne bralce in organiziranih izletov za najbolj
zveste udelezence. Kajzer (V: Knjiga'85: 608—611) komentira: »Sklepne prireditve bralne

znacke so postale pravi praznik, na katerega Sola povabi mladinske literarne ustvarjalce.«
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Prvi znackarji so pripravili nepozaben spored, peli so, deklamirali, brali svoje najboljse
proste spise in nato smo jih razdelili dolgo vrsto prvih bralnih znack. Zasluzili so si jih in jih
srecni prejeli. Nikoli, nikoli ne bom pozabila srece, ki je sijala na obrazu suhotnega fantica v
skromni obleki. Sijala mu je sreca na obrazu, ko je prejel prvo zlato znacko. (Brenkova 1988:

76)

Intenzivna prenova bralne znacke se je zacela v 90. letih. Zacela se je predSolska in ekoloska
bralna znacka, Zveza bralnih znack je izdala prvo programsko knjizZico, razvijati je zacela
nova motivacijska gradiva, nove oblike priznanj in nagrad ter nove metode za pomoc¢ pri delu
mentorjev. Ze v poglavju o ciljih in nalogah bralne znatke smo omenili tudi novo
motivacijsko geslo S knjigo v svet in razlozili programsko strukturo bralne znacke, ki je
nastajala od 90-ih let dalje. Gibanje, tako Siroko razvito sploh med slovenskimi osnovnosolci,
je od nastanka skrbelo za svoj razvoj, $iritev in napredek. Se vedno vabi in spodbuja otroke in

mladostnike k kvalitetnemu branju in s tem ohranja svoje prvotne namene.

7.1.3 BRALNA ZNACKA IN KNJIZNA PRODUKCIJA

cey e

knjiznice niso mogle zadostiti potrebam po izposoji naslovov, obveznih za udeleZence
tekmovanja. Perkova (2000: 43) pravi: »lzbira vsebin se je torej v nekem smislu morala
omejiti; po drugi strani pa je prav obstojece stanje v knjiznicah in v naslednjih letih vplivalo
na pobude bralne znacke v zvezi z zaloZniStvom na eni in bogatitvijo (Solskih) knjizni¢nih
fondov na drugi strani.« Nacrtno reSevanje tezav je sprozilo sodelovanje z Mladinsko knjigo,
ki je z ve¢ izdajami in novimi knjiznimi zbirkami (Moja knjiZnica, Zlata slikanica, Zlata
knjiga poezije) zacela podpirati gibanje za bralno znacko. Kasneje sta se ji pridruzili tudi
zalozbi Partizanska knjiga z zbirko Matjazeva knjiznica in Borec s Kurir¢kovo knjiznico in

Lis¢ki (Dezman, 1998: 15-16). Perkova zato (2000: 44) poudarja:

Bralna znacka je torej neposredno vplivala na slovensko mladinsko knjizno produkcijo, s tem
pa je posredno pripomogla k razvoju Solskih in drugih knjiznic, kar je vplivalo tudi na delo pri
pouku slovenskega jezika in knjizevnosti. Bistvenega pomena za razvoj bralne znacke pa je
tudi dejstvo, da so se prav zaradi povezave z zalozniskimi programi do neke mere poenotili
tudi bralni programi znack, sestavo republiskega seznama pa je prevzela Zveza bralnih znack

Slovenije.
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7.1.4 OCENE UCINKOV BRALNE ZNACKE

Vsebina, naloge in cilji gibanja za bralno znacko so natan¢ni in jasni. Vendar ostaja problem
kvalitativnega preverjanja, koliko se jih izpolni in kak$ne u¢inke na bralno kulturo pravzaprav
dosezemo z udelezbo pri bralni znacki. Zdi se logi¢no, delez mladine, ki bere za bralno
znacko — sploh ¢e govorimo o kvalitetnem leposlovju — sodi v populacijo mladih, ki so bralci
in jih knjiga pritegne ter zanima in ostanejo njeni prijatelji celo Zivljenje. Torej so bolj
funkcionalno pismeni, se lepSe in bolj tekoce izrazajo ter piSejo, zmorejo vec kreativnega in
kriticnega misljenja ter so se brez vecjih naporov sposobni skoncentrirati in poglobiti v tekst.

Perkova (2000: 42) pravi:

Mentorji radi poudarjajo, da imajo otroci in mladi, ki berejo za bralno znacko (in zato raje in
vec kot njihovi vrstniki), bolj razvite sposobnosti literarnega branja ter sposobnosti ustnega in

pisnega izrazanja, potrebnih za tvorjenje razlicnih funkcijskih besedil. Perko (2000: 42)

Pa vendar, kako to nadzorovati in preverjati? V okviru osnovnosolskega in srednjeSolskega
izobraZzevanja je to naloga profesorjev, sploh slavistov in mentorjev bralne znacke, ki
spremljajo uencev razvoj in ugotavljajo napredek v izrazanju, razmisljanju in pisanju. Kaj pa
kasneje? Zanima nas torej, kakSni so nacini za preverjanje dosezenih nalog in ciljev, uspehi,
ki jih bralna znacka dosega in navezanost na knjigo tudi po konfanem sodelovanju v tem
gibanju.

Raziskave ne obstajajo in zdi se skoraj nemogoce nadzorovati in ugotavljati dvig bralne
kulture zaradi bralne znacke, zaenkrat lahko le sklepamo, da bralci za bralno znacko ostanejo
bralci. Natan¢no Stevilo udeleZencev bralne znacke v osnovni Soli bi lahko primerjali z
rezultati iz raziskav Knjiga in bralci in ugotavljali, kako podobna sta si odstotka bralcev za
bralno znacko in odraslih, zajetih v raziskavi, ki so opredeljeni kot bralci. Pri tem ne smemo
zanemariti dejstva, da bi morali pri mladih bralcih izlo¢iti delez zamejcev in izseljencev, ter
delez slovenskih bralcev v Sloveniji primerjati z delezem vseh Soloobveznih otrok in Sele nato
z delezem bralcev iz Knjiga in bralci. Mozna bi bila raziskava v sodelovanju s slovenskimi
splosnoizobrazevalnimi knjiznicami, ki bi svoje ¢lane — dolociti bi bilo potrebno starostni
interval — anketirale o njihovem sodelovanju za bralno znacko in ugotavljale, kolikSen je
delez bralcev, ki ga je k nadaljnjemu branju spodbudilo sodelovanje v bralni znacki in

kolikSen takih, ki berejo zaradi druga¢nih spodbud in razlogov. S tem sicer ne bi merili
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izboljSane funkcionalne pismenosti, bi pa ugotavljali prispevek Bralne znacke k bralnim
navadam Slovencev.

Ugotavljamo torej, da je zasledovanje in merjenje dolgoro¢nih ucinkov branja sicer
kompleksen, ne pa tudi nemogo¢ proces.

Kot smo zapisali ze v prejSnjem poglavju, je do sedaj dokazan le u¢inek Bralne znacke na
slovenske zaloZbe in s tem posredno na knjiznice, ki so zaradi bralne znacke povecale svojo
mladinsko knjizno produkcijo in s tem omogocile ve¢jo dostopnost do knjig, dolocenih za

branje.

7.2  SLOVENSKI DNEVI KNJIGE

V poglavju Slovenski knjizni sejem smo omenili, da je konec 20. stoletja Drustvo slovenskih
pisateljev v pocastitev svetovnega dneva knjige, ki ga je Unesco razglasil 23. aprila 1996,
pripravilo knjizni sejem na prostem, v ljubljanskem parku Zvezda, takrat Se Trgu revolucije.
Enodnevna prireditev je Ze naslednje leto postala tridnevna, od leta 1998 pa Slovenski dnevi
knjige trajajo pet dni in so odmevna akcija za dvig bralne kulture. Na sejmu prodaja ve¢ kot
40 zalozb, gostje prireditev pa so znani Slovenci in kulturni, gledalis$ki in ostali umetniski
delavci. Prostovoljno organizirana prireditev stremi k populariziranju in Sirjenju bralne
kulture med Slovenci, zaloZbe pa na sejmu prodajajo knjige po izredno nizkih cenah, da bi
povecali dostopnost do sicer dragih knjig. Slovenski dnevi knjige so se razsirili po mestih v
celi Sloveniji, v Mariboru, Celju, Kopru, Piranu, 1zoli in drugod. Geslo prireditve »Podarimo
knjigo« je povezano s praznikom knjige in spodbuja vse, da najbliZjemu na ta dan podarijo

knjizno darilo.*+*

7.2.1 VZGAJANJE MLADIH BRALCEV

Osnovni cilj prireditve Slovenski dnevi knjige je dolgorocno vzgajanje mladih bralcev. K
aktivnemu sodelovanju na prireditvi so vabljeni predvsem vrtci, vanj pa so vkljucene tudi
osnovne in srednje Sole. Vrtci v mesecu aprilu vsako leto pripravijo dogodke, ki se navezujejo

na knjigo in prve bralne korake.

HH www.drustvo-dsp.si/Danknjige/o_prireditve.html, 18. 10. 2004
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Na dopoldanskih dogodkih so v najveCjem Stevilu prisotne skupine najmlajSih, zanje
poskrbijo z najrazli¢nejSimi prireditvami, npr. pravlji¢arskimi, ki spodbujajo navezanost na
knjigo. Vsako leto skusa Drustvo slovenskih pisateljev zasnovati tudi ¢im ve¢ posebnih akcij
za najmlajSe, kot so podarjanje knjig, slikanic in revij v sodelovanju z zalozbami.

Osnovnim in srednjim Solam namenijo literarni nateCaj, ki je po odzivu precej obSiren.
OsnovnoSolci piSejo kratke zgodbe, srednjesSolci pa se preizkuSajo v novinarskih porocilih.
NajboljSe zgodbe javno preberejo na sejemskem prostoru, objavijo najboljSe mlade
ustvarjalce in jih nagradijo.?**

Vsako leto se na dnevih knjige zbere veliko ljudi, ze lokacija v centru Ljubljane in ostalih
mestih privabi mnoge mimoidoce, vrtce in Sole. Z literarnimi branji, pogovori in intervjuji,
oddajami in prireditvami opozarjajo Slovence na pomembnost obvladovanja jezika, bralnih
sposobnosti, kulturno in duhovno rast ter Siritev obzorja. Slovenski dnevi knjige so

dobrodosla novost, ki spodbuja mlade in starejSe bralce k Se vecji navezanosti na knjigo in

popestri pomladansko kulturno dogajanje in povezovanje prebivalcev v mestih.

W www.drustvo-dsp.si/ 9 Dnevi_knjige/9 dnevi_knjige.html, 18. 10. 2004
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8 ZAKLJUCEK

Branje kljub vse vecji poplavi elektronskih medijev navdusuje s posebnim ¢arom, ki vsakemu
niso edini razlogi, da se Stevilo bralcev poc¢asi povecuje. Police knjigarn in knjiznic postajajo
privlaéne postojanke interesov in idej in s svojimi vabljivo oblikovanimi izlozbami in
pisanimi policami prepri¢ajo marsikaterega mimoidocega, da vstopi vanje. Vse ve€ je
medijskega preprievanja o vrednosti zanimanja za literaturo, o pozitivnih posledicah branja,
duhovni in intelektualni rasti bralcev in hkrati nagovarjanja bralca, da s knjigo v roki lahko
izstopi iz drveCega vlaka vsakdana. Poleg tega pa je branje ¢edalje bolj tudi statusni simbol
intelektualca, medijsko pismenega svetovljana in poslovnega uspeSneza. Branje konc¢no
dobiva vecjo veljavo, postaja celo moderno in popularno, sploh v slovenskih urbanih naseljih,
kjer prebivalci tezijo k vse vedji podobnosti prebivalcem razvitih evropskih mest. Pod
drobnogled pa je treba vzeti povprecnega slovenskega drzavljana in njegove bralne navade ter
mu poskusiti priblizati knjigo, da bi razumel, da branje pomeni veliko ve¢ od zapolnjevanja
prostega ¢asa in da mu lahko prinese koristi in pomaga pri razumevanju vedno bolj razvitega
V nalogi smo se ukvarjali predvsem s starejSimi mehanizmi za pospesevanje bralne kulture, ki
so se na Slovenskem oblikovali in razvijali v drugi polovici 20. stoletja.

Bralna kultura je kompleksno podrocje, ki zahteva ogromno pozornosti in nege. Ravno tako je
raziskovanje bralne usposobljenosti, navad in spodbud zapleten in dolgotrajen proces, kajti
merjenje ucinkov posameznih akcij za dvig bralne kulture, sploh ¢e Zelimo izmeriti razvoj in
napredek bralcev, se zdi skoraj nemogoce. MoZno je zbrati podatke o izposojenih in kupljenih
knjigah, preveriti njihovo literarno vrednost, sesteti bralne krozke in akcije, ki jih pripravljajo
zalozbe in mediji. Sprasujemo se, kako ugotoviti pravo koli¢ino prebranega in ucinek za
bralce. V vrtcih in Solah je ta proces Se mogoce nadzorovati s preizkuSanjem znanja o
prebranem, z opazovanjem napredka v oblikovanju besedil in govornih vaj, s sodelovanjem s
star§i in strokovno usposobljenimi mentorji in sodelavci, s prijavami uc¢encev na literarne
natecaje in ostalimi moznostmi spodbud k kreativnemu ustvarjanju. Ugotovili smo, da je
Bralna znaCka uspesna akcija, ki vsako leto k prostovoljnem sodelovanju privabi mnogo
mladih. Mentorji so zadovoljni z razvojem svojih ucencev, dolgoletna tradicija gibanja pa
kaze na to, da je akcija uspesna. Tudi v vrtcih vzgojitelji s sodelovanjem z Zvezo prijateljev

mladine Slovenije uspesno organizirajo predSolsko bralno znacko, k branjem najmlajSim
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spodbujajo in vabijo starSe in stare starSe. Vedno veC je tudi bralnih uric za otroke v
knjiZznicah in zalozbah.
Predlagali smo raziskavo bralnih navad v sodelovanju s knjiznicami, vendar smo Zze

ugotavljali, da v knjiznico ve¢inoma zahajajo bralci, ki svoje bralne potrebe uspesno negujejo

cey e

........

ey e

kot z obiskovalci.

Knjizni klub Svet knjige, ki seveda ni edini, je pa najvecji in najstarejsi, poskusa slediti
zeljam svojih ¢lanov in vsake pet let raziskuje njihovo zadovoljstvo in zelje. Zaradi
enostavnega izbiranja knjig iz njihovega programa, cenovnih ugodnosti, usposobljenih
svetovalcev in vedno vecji ponudbi je njihovo ¢lanstvo veliko in ne upada. Sestevek ¢lanov
vseh slovenskih knjiznih klubov bi pokazal, koliko ljubiteljev knjig je med Slovenci, kajti
sklepamo, da prostovoljno ¢lanstvo v knjiznem klubu pomeni Zeljo po negovanje bralne
kulture, prezivljanje vsaj dela prostega Casa s knjigo in interes po obogatitvi domace
knjiznice. Spet se lahko vrnemo k vprasanju vrednosti kupljene literature, a vendar trdimo, da
so ¢lani knjiznih klubov nadpovpreéni bralci. Ce smo kot bralca opredelili ze vsakega, ki
prebere komaj tri knjige letno, so ¢lani knjiznega kluba Svet knjige obvezani k nakupu $tirih
knjig na leto in ¢e sklepamo, da preberejo vsaj naroceno, jih uvrstimo v skupino boljSih
bralcev. Opozorili smo sicer na raznoliko ponudbo knjiznih klubov, ki ne vsebuje le knjig, a
klub podeljuje tudi knjizne nagrade in posebno nizke cene za zvestobo in pridobivanje novih
¢lanov. Clani knjige kupujejo v klubskih centrih po veliko bolj ugodnih cenah kot v ostalih
knjigarnah. V rezultatih raziskav Knjiga in bralci smo zasledili, da je bila previsoka cena
pogosto razlog za nekupovanje knjig. V knjiznih klubih cena ni tako problemati¢na. Razlogi
za neclanstvo v knjiznem klubu so lahko obveza k nakupu v dolo¢enem obdobju, nasi¢enost s
propagandnim materialom, nezadovoljstvo s ponudbo in vse vecje Stevilo novih knjigarn, ki
se trudijo pridobiti kupce z vecjo izbiro. Po drugi strani pa je klub kakovostna motivacija za
nebralce, ki sami ne znajo poiskati primerne literature, se v knjigarnah ne znajdejo in jim
politika kluba ustreza.

Ljubljanski knjizni sejem Ze nekaj Casa ni ve€ edina knjizna sejemska prireditev pri nas, je pa
zagotovo zacetnik spodbujanja mnozi¢nega zanimanja za knjigo, prostor za sreCanje
ljubiteljev knjig in strokovne posvete za reSevanje kriz in iskanje idej za napredek

slovenskega zalozniStva. Je prireditev, ki privabi razrede mladih bralcev in nebralcev med
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njimi omogocCi bliznji stik s knjigo, ki ni le Solska in »dolgoCasna«. Knjizni sejem je
motivacija za avtorje, graficne oblikovalce, zaloznike in knjigarnarje, da se ¢im bolj
izpopolnjujejo in s svojim delom prisluzijo pomembne nagrade. Je prostor, kjer potekajo
intervjuji, pogovori, prireditve in debate, prostor, ki zdruzuje avtorje, novinarje in bralce in
prostor, ki kupcu olajsa izbiro in zmanjSa ceno nakupa. Res pa je, da knjizni sejem potrebuje
mnogo kupcev, da je trzno uspeSen za zaloznike, zato smo ze v petem poglavju omenili, da je
nanj treba privabiti tudi naklju¢ne obiskovalce.

Zadnje desetletje v Sloveniji opazujemo Stevilne nove akcije, namenjene S$irjenju bralne
kulture. Spodbujamo novo nastale akcije in pozdravljamo trud posameznikov, kot je dr.
Manca Kosir, ki se s svojimi krozki pogumno zavzemajo za Sirjenje ljubezni do knjige med
Slovenci. Debatni kroZki, predstavitve in pogovori v zaloZzbah, knjizne ¢ajanke, intervjuji v
medijih, televizijske oddaje, predstavitve literature v revijah, prodajne akcije tiskanih
medijev, ki naro¢nikom omogocajo nakup zbirke ali posamezne knjige po izjemno nizkih
cenah. Naro¢nikov je precej, toda Se vedno ostaja vpraSanje, koliko sploh preberejo. Slaba
obvescenost bralcev in kupcev knjig ne more biti ve¢ izgovor za nepoznavanje zaloZniske
produkcije in ponudbe v knjigarnah. Ravno tako ni ve¢ problemati¢na koli¢ina knjig na
slovenskem trg, vecja tezava so bralci oz. nebralci in njihove bralne navade.

Idej za nove spodbude k branju je torej Se veliko. Na slovenskem prostoru knjige od
petdesetih let dalje pocasi pridobivajo vse vecjo veljavo, pridobivajo vedno §irsi krog kupcev,
ki se spreminjajo v boljSe bralce. Vse akcije za pospeSevanje bralne kulture pri nas so se
ohranile, se $irile in nekatere postajajo pravi knjizni festivali. Vse ve€ je kupcev v prijaznejsih
knjigarnah, kjer knjige lahko prelistamo, ¢e ne celo preberemo. Manjka Se koncept, ki ga v
razvitejSih zahodnih drzavah uveljavljajo, kavarna in knjiga v enem prostoru. Potrebujemo
veC poceni zepnih izdaj, knjig z mehkimi platnicami in spodbud, da lahko knjige vzamemo na
avtobus, vlak in ¢akalnice, ve¢ akcij za nove izdaje, starejSe in moderne uspesnice, ugodnosti
za nakup knjig iz skladiS¢ zalozb, veC dni knjige in z njimi posebne popuste.

Pri razmisljanju o knjigi se stalno srecujemo z njeno dvojno vrednostjo, kulturno in trzno. Ker
je zaloznistvo gospodarska dejavnost, ki stremi k povecanju dobicka, lahko sklepamo, da je
vsaka akcija ali prireditev v zalozbi organizirana za pospeSevanje prodaje in ne le za dvig
bralne kulture. Dokler gre za kulturne dobrine, kot je knjiga z veliko literarno vrednostjo, se
to ne zdi problemati¢no. Ko pa se poglobimo v kakovost ponujenega, hitro postanemo
kriti¢ni. Stevilna ponudba in prodaja priroénikov na knjiznem trgu verjetno ne pripomoreta k
dvigu bralne kulture. Funkcionalna pismenost se, ko smo Ze ugotavljali zvisuje s koli¢ino

prebranega, za bralno kulturo pa je pomembna tudi kakovost. Zato zelimo opozoriti na
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literarno vrednost knjig, ki so dostopne slovenskemu bralcu. Najvec¢ja propaganda je bila do
konca dvajsetega stoletja namenjena svetovnim uspeSnicam, ki sodijo v zvrst romanov,
popularnih priro¢nikov za samopomo¢ in enciklopedijam. Seveda ne zelimo pozabiti na
oglaSevanje zbirk tujih in slovenskih klasikov ter modernih literarnih ustvarjalcev, a Se vedno
je to tudi tista literatura, ki na mnogih policah pomeni (le) statusni simbol.

Ce se vrnemo na ugodno ponudbo romanov, ki jih pripravljajo slovenski tiskani mediji, bi
bilo zanimivo izvesti raziskavo o koli¢ini prebranega med naro¢niki, organizirati literarne
natecaje, pogovore o knjigah in zbirati mnenja naro¢nikov ter se prilagajati njihovim Zeljam.
Potem bi bilo mogoce trditi, da ni le ekonomski interes tisti, ki sproza vse novejSe knjizne
akcije na Slovenskem.

Ker smo ugotovili, da mora zalozba delovati trzno in ne zmore delovati izklju¢no kot
institucija za kulturni razvoj, je drzavna politika vsekakor odlocilen dejavnik, ki vpliva na
zalozni$tvo kot gospodarsko dejavnost. Ker smo opredelili slovenski trg kot majhno trzisce, ki
sam brez pomoci drzave ne more biti uspesen, je pomoc¢ drzave pri izdajanju knjig in pripravi
jasnih nacrtov za pospesSevanje slovenskega zaloZznistva in knjige, pomembnih za nacionalno
znanost in kulturo, nepogresljiva. Naloga zalozbe pa je, da izboljSuje in modernizira svoje
marketinSke prijeme, poglablja odnose z javnostjo in glede na rezultate svojih trznih raziskav
sledi razvoju in okusu modernega bralca.

Naj zaklju¢im s pesmijo Toneta Pavcka Gazela o knjigi.

Tone Pavcek

GAZELA O KNJIGI

Naj pri Trubarju zacnemo — s svojo knjigo,
naj v prihodnost se ozremo — s svojo knjigo,
vselej je bilo usodno

za Slovence, kaj pocnemo — s svojo knjigo.
Ce budil nam Janez Vajkard
je zavest neprebujeno — s svojo knjigo,

Ce nas Valentin je dramil,

uk delil za bob in pseno — s svojo knjigo,

¢e nam dal Vrbljan preserni
pesem pesmi je vzneseno — s svojo knjigo,

Ce v stoletjih smo spoznali,
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da zZivimo in umremo — s svojo knjigo —

to dandanes malo steje!

Praksa, ki se zdaj jo gremo — s svojo knjigo,
ko vnaprej obsojen avtor
je na bitko izgubljeno — s svojo knjigo,

ko se bralec v krizi fizi

in srca mu vec ne vigemo — s svojo knjigo,
nas uci, da zavozili

kot drugod smo jo posteno — s svojo knjigo.
In zato zelim rojakom,

tistim, ki jim ni vseeno — s svojo knjigo

biti ali ne na svetu,

sreco v dvoje neskaljeno — s svojo knjigo,
da ziveli bi v ljubezni

bolj kot z ljubico in Zeno — s svojo knjigo
in da skoro v raj nebeski,

v zdruzeno Evropo, gremo — s svojo knjigo.
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