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1. UVOD

»Pri vrhunskem sportu Se zdalec¢ ne gre izkljucno za Sport, pac¢ pa za njegovo kombinacijo s
poslom, razvedrilom, vzornistvom, zabavo, zvezdnistvom, trgovino, modo..., za kar pa samo
rezultati, pa najsi bodo tako zavidljivi, niso dovolj. Ko boste naslednji trenutek s pomocjo
informacijske tehnologije odpirali vrata v moje Ziviljenje, storite to z mislijo, da je bilo za vse,
na kar boste naleteli na razlicnih straneh, potrebnega veliko trdega dela, odrekanja,
samodiscipline, ljubezni, znanja, improviziranja, idej. Ni¢ se ni zgodilo naenkrat, samo od
sebe. Za vse je bil potreben cas in potrpljenje.«

(slovenski veslac Iztok Cop)’

Razli¢ni avtorji pripisujejo Sportu razlicne pomene, opredelitve pa se spreminjajo z razvojem
druZbe in njenih potreb. Tako obstaja ve¢ definicij Sporta, ena izmed najbolj priznanih pa je
definicija CIEPS-ovega (danes ICSSPE — Mednarodni svet za Sportno znanost in telesno
vzgojo Unesca) Sportnega manifesta iz leta 1968, ki pravi: »Vsaka telesna dejavnost, ki ima
znacaj igre in obsega moznosti boja samega s seboj, z drugimi ali s prvinami narave, je Sport.
Ce ima ta dejavnost znacaj tekmovanja z drugimi, jo je treba izvajati v viteskem duhu. Ni
$porta brez fair playa« (v: Sugman, Bednarik, Kolari¢, 2002: 23). Iz te definicije je razvidno,
da Sport sestavljajo Stiri klasicne prvine: telesna dejavnost (gibanje oz. motorika), igra
(igrivost), boj (tekma) in fair play (poStena igra). Visoka stopnja profesionalizacije
vrhunskega Sporta je posledica vse bolj potro$niSko usmerjene druzbe, znotraj katere postaja
Sport eden od pomembnih elementov prezivljanja prostega casa cloveka moderne
postindustrijske druzbe. Vpetost Sporta na razli¢na podro¢ja zivljenja poudarjata tudi Miller in
McHoul (2002), ki pravita, da je Sport zapleteno prizoris¢e prepletanja trgovine in stroke. Po
eni plati zajema popularno kulturo prek razvedrilnih medijskih mrez in navijanja na Sportnih
stadionih, po drugi pa vsakdanje Zivljenje in obi€ajne aktivnosti prostega casa (prim. Miller &

McHoul, 2002: 265).

»Pomembno je sodelovati, ne zmagati! « je znameniti stavek barona Piera de Coubertina, ki
oznaduje obdobje modernega olimpizma in sodobnega $porta. Ze kar nekaj Casa pa taksno
razmisljanje v Sportu ne velja vec, saj se vse bolj v ospredje postavljajo rezultati in rekordi.

Sport $e zdale¢ ni ve¢ zgolj igra, boj in krepitev telesnih sposobnosti, temved je vpet v

! Citat Iztoka Copa je povzet z njegove spletne strani www.iztokcop.com



razli¢ne segmente druzbenega prostora in se prepleta s podroc¢ji ekonomije, znanosti, politike
in drugimi podroc¢ji vsakdanjega Zzivljenja ljudi. Elias in Dunning (v: Rowe, 1995: 103)
pravita, da je Sport integralni del civilizacijskega procesa v modernih druzbah, Giddens pa
Sport razume kot niz kulturnih praks in izkusenj, ki simbolicno resuje nekatere napetosti
znotraj modernih druzb (v: Rowe, 1995: 103). Plesec in Doupona-Topi¢ (2002) menita, da je
vrhunski Sport ob visoki stopnji profesionalizacije klju¢nih akterjev prevzel mo¢no kulturno
in vzgojno funkcijo: »Mediji so predvsem izredno uspesni pri 'rekrutiranju' novih gledalcev,
kajti ljudje, ki se niso nikoli ukvarjali s $portom, potrebujejo priloznost nauciti se pravil in
strategij Sportnih iger, preden postanejo zagrizeni in predani navijaci« (Plesec & Doupona-

Topié, 2002: 60).

V procesu globalizacije je Sport presegel lokalno-nacionalne okvire in dosegel svetovno
popularnost. Ima izredno pomembno vlogo v vsakdanjem Zzivljenju, a zaradi vsega, kar
globalizacija prinaSa, se mora Sport vseskozi spreminjati in prilagajati obstoje¢im (lokalnim)
razmeram. Postal je druzbeni fenomen, ki kot tak odseva, sooblikuje in preoblikuje vrednote
in norme sodobnega sveta. Dolgo casa so bili druzina, vrstniki in Sola vir primarne
socializacije, v sodobnem ¢asu pa so jih vse bolj zaceli nadomesc¢ati mediji, ki sodelujejo tako
v procesu primarne kot sekundarne socializacije ter nam Ze od malih nog ponujajo merila in
vrednote, na podlagi katerih gradimo tudi na§ odnos do $porta. Se posebej to velja za tiste
Sportne dejavnosti, ki se v medijih najbolj pogosto pojavljajo, saj le-te najbolj odsevajo in
krepijo druzbene norme. Na kaksen nacin? Kot primer lahko navedem komentatorje Sportnih
prenosov oziroma porocevalce s Sportnih prizoriS¢, ki obCinstvu ovrednotijo nek dosezek
oziroma dogajanje. Obi¢ajno si SirSa javnost prav na podlagi tovrstnih komentarjev in poro¢il
oblikuje neko mnenje o dolocenem Sportniku ali Sportni panogi, s tem pa ovrednoti tudi
dosezen uspeh. Vse bolj postaja ocitno, da ve¢ ko je zadetkov, koSev ali metrov oziroma
hitrejsi, ko je nek cas, vecji je uspeh. S tem pa sta vecja tudi ugled in zanimanje za to Sportno

panogo, ki spodbudita zanimanje sponzorjev in potegneta za sabo velike vsote denarja.

Sport je s pomo&jo mnozi¢nih medijev postal industrija, tak$na kot glasbena ali katera koli
druga. »Posel, ki obkroza Sport, je precej vecji od dogajanja v ringu, na igriscu ali na ledu.
Sportni navdusenci so osupli nad tem dejstvom, mnogi pa so mnenja, da sploh ne gre veé za
Sport, pac¢ pa za posel« (Cashmore, 1996: 173). Olimpijski ideal prezema vonj po denarju,
ogromnih denarnih vlozkih oglasevalcev in sponzorjev, predvsem pa neizmerna slava

zmagovalcev. Ze pogled na najvedja $portna tekmovanja in $portne dogodke, ki vkljucuje tudi



olimpijske igre, nam pove precej: Stevilni sponzorji so pripravljeni placati velike vsote
denarja, samo da bi se njihovo ime pojavilo v medijih. Prenosi tekem so vse bolj pogosto
prekinjeni z oglasi, vse vec je Sportnih menedZerjev, ki prav tako s promocijo vrhunskih
Sportnikov sluzijo visoke vsote denarja, nenazadnje pa so v to igro vkljuceni milijoni
obozevalcev, ki spremljajo Sportne dogodke. Slava, ki so jo pri Sportnih zvezdnikih ustvarili
predvsem mediji, je pravzaprav postala najbolj cenjeno in iskano blago. V Sportu tako
pogosto niso ve¢ v ospredju sami Sportniki in njihovi trenerji, pa¢ pa zainteresirana podjetja,
ki preko pokroviteljstev vlecejo precejSnje koristi. Zanimata jih predvsem kon¢ni uspeh in

medijska podpora.

Diplomsko delo je posveceno dosegu petih ciljev.

Prvi cilj je na kratko prikazati razvoj tujega in predvsem slovenskega Sporta v obdobju
modernega olimpizma, drugi cilj pa ponazoriti, kaj sta v svet Sporta prinesli komercializacija
in profesionalizacija ter ob tem pojasniti vlogo medijev, posebej televizije pri ustvarjanju
Sportnih spektaklov. Tretji cilj je razloziti koncept zvezdniStva, Se posebej pojav zvezdnistva
v Sportu, Cetrti cilj preuciti, kako se komercializacija Sporta kaze na lokalnem nivoju
(konkretno na podro¢ju Mestne ob¢ine Novo mesto), peti cilj pa pojasniti, ali lahko tudi na

lokalnem nivoju govorimo o Sportnih spektaklih in zvezdnikih.

Teoreti¢ni del naloge temelji na podatkih, ki se nanaSajo na dosedanja teoretska spoznanja na
podrocju sociologije Sporta, medijev in popularne kulture. Razdeljen je na ve¢ poglavij, v
katerih je Sport predstavljen kot druzbeni in kulturni fenomen, ki se je z zgodovinskim
razvojem zelo spreminjal in v postmodernem casu postal popolnoma komercializiran. V tem
pogledu je Sport postal odvisen od medijev, produkt medijske publicitete pa so postali

zvezdniki, ki imajo pomemben vpliv ne le na mlade, pac pa na $irSo druzbo.

Empiri¢ni del je usmerjen na konkretno podrocje — dolenjski Sport oziroma Sport v Mestni
ob¢ini Novo mesto. Namen tega dela moje diplomske naloge je preuciti koncept
komercializacije Sporta, Sportnih spektaklov in zvezdniStva v Sportu tudi na lokalnem nivoju.
Predstaviti Zelim razli¢ne vidike popularnosti dolo¢enih Sportnih panog v novomeski ob¢ini,
ponazoriti prepletanje Sporta z mediji, gospodarstvom in lokalno skupnostjo ter nakazati, kaj

se dolenjskemu Sportu obeta v prihodnje.



Tovrstno tematiko sem izbrala iz dveh razlogov. Prvi je ta, da sem Ze od nekdaj velika
ljubiteljica Sporta, drugi razlog pa izhaja iz dela, ki ga Ze Cetrto leto opravljam na regionalni
TV Novo mesto »Va$ kanal«. Poleg uredniSskega in novinarskega dela sem tudi voditeljica
tedenske Sportne oddaje »Krono Sport«, zaradi ¢esar spremljam tako mednarodno S$portno

dogajanje kot tudi slovenski (Se posebej dolenjski, posavski in belokranjski) Sport.

Temeljno vprasanje mojega diplomskega dela se glasi:

»Kako se komercializacija Sporta, ki je na globalni ravni povsem ocitna in se izraza
skozi medijsko publiciteto in ogromnimi zasluZki Sportnih zvezdnikov, kaZe na lokalni

ravni?«

Pomagala si bom s statisticnimi podatki, ki jih hranita Oddelek za druzbene dejavnosti pri
Mestni ob¢ini Novo mesto in novomeska Agencija za Sport. Ta del naloge bo temeljil tudi na
preucevanju internega materiala nekaterih novomeskih Sportnih druStev (KosSarkarski klub
Krka, Kolesarski klub Krka, Atletski klub Krka, Atletski klub Portovald CGP in Nogometni
klub Elan), uporabila pa bom Se polstrukturirane intervjuje z znanimi Sportniki, Sportnimi

funkcionarji in fani ter opazovanje z udelezbo.



2. SPORT KOT DRUZBENI IN KULTURNI FENOMEN

»Sport je veselje do Zivljenja, igra, praznovanje in kot takega ga je treba ovrednotiti in
morda danes osvoboditi od tehnicizma in profesionalizma. Ponovno je treba v njem najti
sposobnost ustvarjanja prijateljskih vezi, dialog in odprtost do sotekmovalcev. Sport mora
postati predvsem izraz bogastva biti, ne pa toliko imeti...«

(Janez Pavel II. (1990) v: Sugman, 1997: 27).

2.1.SPORT IN NACIONALNA IDENTITETA

Veliki Sportni dogodki, kot so npr. olimpijske igre ali svetovna prvenstva, imajo velik
simbolni pomen. Po eni strani so povezani z idejo o skupnosti in prijateljstvu vseh narodov,
po drugi strani pa je pomembno, koliko medalj osvoji katera od drzav, saj se s tem krepita
nacionalna identiteta in zavest (Peceli, 1999). Navija¢i doloCenega Sportnega drustva ali
kluba, ki v svetu skrbi za promocijo drzave, pogosto postanejo navijaci celotne nacije (Rowe,
1995: 136). Starc (2003) pa poudarja, da so telesa Sportnikov v zgodovini razvoja drzav in
merjenja mo¢i med njimi tudi v mirnodobnem c¢asu vedno delovala kot orodje drzav za
dokazovanje superiornosti nad Drugimi in za zdruZevanje svojih subjektov v nacijo (Starc,

2003b: 911).

Lahko bi rekli, da Sport utrjuje idejo naroda kot zamiSljene skupnosti, ki omogoca
identifikacijo posameznika s skupino ljudi, ki jih sploh ne pozna, si jih pa predstavlja (prim.
Anderson, 1998). »Predvsem vrhunski Sport je nujni del nacionalnih in nacionalisticnih
projektov nacionalnih drzav, ki svojo nacionalno identiteto in superiornost ter konstruiranje
skupine 'mi' ustvarjajo s pomocjo teles vrhunskih Sportnikov, ki predstavljajo normo
zdravega, uspesnega in lepega telesa« (ZavirSek v: Starc, 2003a: 7). Pomen Sporta za neko
drzavo se Se danes vidi v tem, kako ogoren boj se bije med gostitelji olimpijskih iger
oziroma kaks$na napetost vlada med kandidatkami za gostiteljstvo olimpijskih iger. Dejanje
gostiteljstva ne pomeni zgolj priloZznosti za izgradnjo Sportne infrastrukture, temvec je

predvsem priloZnost za konstruiranje idealnega telesa — nacije (prim. Starc, 2003a).



2.2. SVETOVNI SPORT - od zaetkov do komercializacije

V starodavnih civilizacijah (Indija, Kitajska, Gréija, Japonska, Egipt) je bil Sport (gimnastika
takratne dobe) povezan s kastami, saj so Sportne aktivnosti vodili sveceniki, vojaki in drugi
pripadniki kast. V Sparti in kasneje v Rimu je $portna vzgoja slovela predvsem na vojaskih
veséinah, povsem drugace pa je bilo v Atenah, kjer je $port Ze dobil $irSe razseznosti. Sport je
postal del izobrazevanja, saj so se telesnih sposobnosti in spretnosti naucili v Solah, grski
filozofi pa so bili sploh prvi, ki so se zavedali pomena Sporta za zdravje, saj so o pomenu
Sportne vadbe in vzgoje tudi razmisljali in pisali. Za¢etek modernega Sporta najdemo v
zgodnjem obdobju kapitalizma, ki je spremenil bistvo Sporta od preproste igre do zgolj
povrsinske potrosnje (prim. Miller, 2002: 265). Za domovino modernega Sporta velja Velika
Britanija, funkcijo zabave in razvedrila pa je dopolnila funkcija Sporta kot prostoCasne
dejavnosti. Z industrijsko revolucijo so pripadniki delavskega razreda spoznali, da je mogoce
s Sportom prezivljati sebe in druzino. V Sportu so tako zaceli iskati zasluzek, postopno so se

zaceli oblikovati profesionalni odnosi, ustanovljene so bile tudi prve Sportne organizacije.

O pojavu vrhunskega® §porta, kot ga razumemo danes, lahko govorimo od druge polovice 19.
Sportnem podrocju pojavile Stevilne mednarodne Sportne zveze in olimpijske igre moderne
dobe. Leta 1894 je bil na pobudo Barona Pierra de Coubertina v Parizu ustanovni kongres
Mednarodnega olimpijskega komiteja (v nadaljevanju MOK), prve olimpijske igre moderne
dobe pa so leta 1896 priredili »v &ast in slavo Atencem« v Atenah (Sugman, 1997: 70).
Sovpadanje pojava olimpizma in mo¢nih nacionalisti¢nih gibanj z razvojem medijev v Evropi
19.stoletja pa je omogocilo povezovanje Sporta in ideje nacije. »Institucija medijev je namre¢
s seboj prinesla dotlej nepredstavljivo dimenzijo skupnosti neznancev’. Mediji so omogo¢ali
socasno Sirjenje idej med ogromnim Stevilom ljudi, kar je omogocilo razvoj ideje hkratnosti
dogajanja, ki je presegla meje neposrednega cloveskega izkustva. Ljudje so se zaceli zavedati

soCasnosti bivanja z drugimi ljudmi, ki Zivijo na drugem mestu, in izoblikovala se je ideja o

? Lo¢imo VRHUNSKI SPORT (Sport za dosezek) in REKREATIVNI SPORT (Sport za razvedrilo); v vrhunskem
Sportu je v ospredju boj za zmago, dosego ¢im boljSega rezultata, medtem ko sta v diskurzu rekreativnega $porta
v ospredju predvsem dve komponenti — zdravstvena in estetska (skrb za zdravje, za boljse pocutje, za lepsi videz
itd.), pomembna sta tudi druZenje in zabava. Element tekmovalnosti je prisoten tudi na podro¢ju $portne
rekreacije, a so cilji bistveno razli¢ni — rezultat v rekreativnem Sportu ni na prvem mestu, medtem ko pri
vrhunskem $portu je (prim. Sugman, Bednarik, Kolari¢, 2002: 25-26).

3 Benedict Anderson govori o t.i. zamigljeni skupnosti (prim. Anderson, 1998).



politi¢ni skupnosti, ki je ni mogoce objeti s pogledom, a jo zdruzuje skupna vednost o svetu«

(Starc, 2003a: 58).

Danes je Sport druzbeni fenomen sveta, ki je dobil planetarno razseznost. MOK s sedezem v
Lausannu je osrednja mednarodna Sportna organizacija, ki je leta 1997 vkljucevala 197
nacionalnih olimpijskih komitejev, v katerih poznajo preko 120 razli¢nih Sportov oziroma
$portnih panog (Sugman, 1997: 75). Leto kasneje, torej 1998 je olimpijska druzina stela ze
204 nacionalnih olimpijskih komitejev (Sugman, Bednarik, Kolari¢, 2002: 67). Leto$nje
28.poletne olimpijske igre v Atenah bodo rekordne v ve¢ pogledih. V Gr¢iji bo nastopilo
okoli 10.500 3portnikov in $portnic iz 202 drzav® (prej$njih poletnih olimpijskih iger v
Sydneyu se je udeleZilo 199 drzav, prvih olimpijskih iger moderne dobe leta 1896 pa 14
drzav), med vsemi nastopajo¢imi pa naj bi bilo rekordno $tevilo Zensk. Po podatkih MOK-a’
(po prenehanju mandata Juan Antonia Samarancha ga vodi Jacques Rogge), ki jih je objavila
tudi Slovenska tiskovna agencija (STA), naj bi bilo v Atenah od vseh udelezencev kar 44%
tekmovalk, v naslednjih desetih letih pa naj bi se njihov deleZ povecal na 50%. Zanimivo je,
da so zenske pravico nastopa na olimpijskih igrah dobile Sele leta 1912, leta 1980 je bil delez
zensk na OI v Moskvi 21%, v Sydneyu pred $tirimi leti pa je ta delez znasal 38,2%.

Za Slovenijo najvec¢jo prelomnico nedvomno predstavljajo zimske olimpijske igre leta 1992,
ko je 28 slovenskih Sportnikov in Sportnic v Albertvillu prvi¢ nastopilo pod zastavo
samostojne drzave, Republike Slovenije. Na letoSnjih 28. poletnih olimpijskih igrah v Atenah
pa bo nastopilo rekordno Stevilo Sportnikov in Sportnic, ki jih je potrdil Olimpijski komite
Slovenije — slovenska olimpijska reprezentanca namre¢ Steje 79 Clanov (brez trenerjev,

zdravnikov, fizioterapevtov in ostalega dela olimpijske delegacije).

2.3. RAZVOJ SLOVENSKEGA SPORTA

Prve informacije o Sportni dejavnosti v dezeli Kranjski najdemo v Valvasorjevi Slavi
Vojvodine Kranjske, ki prikaze vsestransko podobo precej$njega dela Slovenije v 17.stoletju.
Posebej pomembne za Sport so bile dejavnosti kot so npr. lov in ribolov, plesi, jamarstvo,

Zolnarjenje, tovorjenje in drugo (prim. Sugman, Bednarik, Kolari¢, 2002: 31). Pomembni so

* Povzeto po: Posebna izdaja Ekipe — Atene 2004; 9.8.2004, str.13.
7 Podatki so bili objavljeni na spletni strani: www.siol.net/novice/sport.asp?site_id=8&page id=10.



tudi zapisi o bloSkem smucanju. 1.oktobra 1863 je bilo v Ljubljani ustanovljeno prvo
slovensko telovadno druitvo, imenovano »Juzni Sokol®, kot njegova protiutez pa je bilo leta
1906 ustanovljeno Se katoliSko telovadno drustvo »Orel«, splo$na kulturna organizacija

slovenske kr$¢anske mladine.

2. 3. 1. Sokolstvo kot narodno Sportno gibanje

Centri delovanja Juznega sokola so bile telovadnice in velike kulturno-politicne prireditve,
npr. sokolski zleti, ki so bili kot nekak$ni mnozi¢ni spektakli, na katerih je v izvajanju istih
gimnasti¢nih vaj sodelovalo tudi po ve¢ tiso¢ udelezencev. Tovrstne prireditve so privabljale
ogromno Stevilo gledalcev, ki so v veliki mnozici teles lahko razbrali svojo, sicer zamisljeno
skupnost. Sokoli so nosili posebne uniforme (sokolski kroj), imeli so svojo himno in zastavo.
Izoblikovali so torej svojo ikonografijo, s katero so izrazali svojo sokolsko identiteto. Danes v
Sportu ni ni¢ drugace, saj nacionalni simboli (drzavni dresi, himna, zastava in drugo), Se
vedno izrazajo identiteto nekega naroda in promovirajo drzavo, hkrati pa sprozajo reakcije

ponosa in identifikacije s Sportnimi uspehi pri Stevilnemu obcinstvu (prim. Starc, 2003a).

Prav Sportna tekmovanja, ki so potekala znotraj sokolskega gibanja, predstavljajo zacetek
vrhunskega Sporta v slovenskem prostoru. Vendar takrat v ospredju ni bil individualni uspeh
oziroma tekmovalni dosezek posameznika, pa¢ pa je tekmovalcem najve¢ pomenilo to, da
nastopajo za svoj narod, ga pred drugimi naredijo boljSega, mocnejSega. Leta 1912 se je
Rudolf Cvetko kot prvi Slovenec, sicer avstro-ogrski Castnik (in ¢lan ekipe avstrijskega
olimpijskega komiteja) udelezil poletnih olimpijskih iger v Stockholmu in osvojil srebrno

medaljo v sabljanju.

Slovensko sokolsko gibanje je bilo zaradi politinega delovanja v nenehnem konfliktu z
drzavnimi oblastmi. Po ustanovitvi drzave SHS pa sokolskemu gibanju politicnega delovanja
ni bilo veé treba skrivati. Se veé, s tem, ko je slovenski prostor po vojni postal del SHS, je
tekmovalni Sport znotraj sokolstva postajal vse pomembnejsi (prim. Starc, 2003a: 60). Leta
1924 je na zimskih olimpijskih igrah v Parizu prvi¢ v zlatem bliS¢u zasijal najbolj znani
slovenski olimpionik Leon Stukelj, ki je osvojil zlato medaljo v gimnastiki in na nadaljnjih

igrah osvojil Se pet medalj. Pomembna Sportna osebnost takratne dobe in tudi kasneje je bil

% Podatki o drustvu »Juzni sokol« in sokolskem gibanju so povzeti po Stepisnik v: Starc, 2003a.



inZzenir Stanko Bloudek, po katerem Se danes podeljujemo najvi§ja Sportna priznanja v
Sloveniji. Treba pa je poudariti, da Leon Stukelj v ¢asu osvajanja medalj ni bil deleZen takine
pozornosti kot pred leti, ko smo praznovali njegove Castitljive jubileje. Njegov nastop na
olimpijskih igrah je bil sicer pomemben, toda ne tako povzdignjen med zvezde kot nekateri
dogodki in Sportni uspehi v kasnejSem obdobju. Pomembno je bilo, da je zastopal slovenski
narod, to, da je bil veckrat med dobitniki olimpijskih kolajn, pa v tistem trenutku ni bilo
bistveno. Je pa Sport v tistem Casu zacel pridobivati medijske razseZznosti, saj sta takratna
osrednja Casopisa Slovenec in Slovenski narod o dogajanju na olimpijskem tekmovanju
porocala vsak dan (prim. Starc, 2003a: 67). Znotraj Sporta pa je bila mo¢no opazna ideja o

bratstvu in enotnosti jugoslovanskih narodov’.

Po drugi svetovni vojni se je Sportna dejavnost zelo hitro razvijala, kakor tudi Stevilne Sportne
organizacije, druStva in klubi. Takratna druzba se je Se vedno precej opirala na sokolsko
gibanje, s tem pa tudi na idejo o bratstvu in enotnosti jugoslovanskih narodov. »Vsak izmed
jugoslovanskih narodov se je zamisljal kot del druzine, znotraj katere ima vsak otrok svoje
posebnosti, ki pa so vsem ostalim sprejemljive in jih kot druzino zblizujejo. Te posebnosti so

se zrcalile tako v jeziku kot veri, glasbi, hrani in tudi v Sportu« (Starc, 2003a: 68-69).

2. 3. 2. Prelomnica v slovenskem Sportu

Leto 1991 v slovenski Sportni zgodovini pomeni kulturno-zgodovinski in organizacijski
mejnik. Z osamosvojitvijo Slovenije smo 15.oktobra 1991 v ljubljanskem Cankarjevem domu
dobili Olimpijski komite Slovenije, Ze mesec dni kasneje, 18.novembra pa je tedanji
predsednik MOK-a Juan Antonio Samaranch sprejel Sportno delegacijo Slovenije. Uradno je
Slovenija postala ¢lanica MOK-a 5. februarja 1992 in tako so slovenski Sportniki Se isti mesec
prvi¢ nastopili za svojo neodvisno drzavo Slovenijo na zimskih igrah v Albertvillu, nekaj
mesecev kasneje pa Se na poletnih igrah v Barceloni. Od takrat so olimpijske igre tudi v
znamenju uspehov slovenskih Sportnikov in Sportnic, doslej najuspesnejse pa so bile poletne
olimpijske igre leta 2000 v Sydneyu, ki so zgodovino slovenskega Sporta zapisale z zlatimi
¢rkami — slovensko himno smo slisali po zaslugi strelca Rajmonda Debevca ter veslacev

Iztoka Copa in Luke Spika, ki sta se zlata veselila v dvojnem dvojcu. Vrhunski dosezki nasih

7 Potrebno pa je poudariti, da je to idejo bratstva in enotnosti jugoslovanskih narodov po prvi svetovni vojni
brezpogojno podpiralo le slovensko sokolsko gibanje, medtem ko je imelo sokolstvo na Hrvaskem in v Srbiji
lastne nacionalisti¢ne teznje... (prim. Starc, 2003a: 68-69).
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Sportnikov so vplivali tudi na popularizacijo doloCenih Sportnih panog ter na nacionalno

identiteto, ki je posebej do izraza priSla prav ob najvecjih uspehih.

i e et i

Luka Spik in Iztok Sap

Vir fotografije:
http://www.siol.net/novice/sport.asp?site_id=8&page_id=10&article_id=81004010618041979

2. 3. 3. Fenomen slovenskega alpskega smucanja in nogometa

V samopercepciji Slovencev je Ze od nekdaj posebno mesto zavzemalo alpsko smucanje.
Prepricanje, da je smucanje slovenski nacionalni Sport, ki presega meje nase drzave, je bilo
med slovenskim ljudstvom Se posebej mocno v 80. in 90.letih prejSnjega stoletja, ko so
najvecje uspehe dosegali Boris Strel, Bojan Krizaj, Jure Franko, Rok Petrovi¢, Mateja Svet,
Veronika Sarec in Natasa Bokal, Jure Kogir, Katja Koren, Alenka Dovzan, UrSka Hrovat in
drugi. Mit o smucanju kot slovenskem nacionalnem Sportu je pomenil prepricanje, da imamo
Slovenci to 'v sebi' in da je nadarjenost za smucanje genetsko pogojena. Srbi in Hrvati naj
zato ne bi znali nikoli dobro smucati, kakor naj Slovenci ne bi nikoli obvladali dobrega
nogometa, ki je bil odlika nasih juznih sosedov. »Tako kot mit o smucanju, se je razvil tudi
mit o nogometu, ki ne predstavlja dela slovenskega nacionalnega repertoarja in je v domeni
ostalih 'bolj temperamentnih' narodov« (Starc, 2003b: 920). Dokler je diskurz bratstva in
enotnosti funkcioniral, se tovrstne razlike niso poznale, saj smo na velikih tekmovanjih vsi
navijali za 'nase’, pa ¢e je Slo za jugoslovansko nogometno reprezentanco, v kateri Slovencev
prakticno ni bilo, ali pa za zimske Sportne dogodke, na katerih so blesteli slovenski alpski

smucarji in smucarke (prim. Starc, 2003a: 68-69).

Po osamosvojitvi Slovenije in Hrvaske ter posledicnem razpadu Jugoslavije pa so se stvari
zasukale v drugo smer. »Telesne prakse obeh Sportov, ki so v preteklosti doprinasale h
krepitvi obCutkov jugoslovanstva, so zdaj dobile nasprotne pomene« (Starc, 2003b: 923). 'Mi
vsi' ni ve¢ pomenilo vseh jugoslovanskih narodov, ampak le tiste posameznike, ki so se

identificirali kot Slovenci. Spremembe so bile opazne tako v neformalnih pogovorih med
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prijatelji in znanci, kakor tudi v medijih in uradnih Sportnih krogih. Alpsko smucanje je Se
naprej ostal nacionalni Sport oziroma je po osamosvojitvi postal e bolj trden del slovenske
nacionalne identitete, smucarji in smucarke, ki so osvajali medalje v svetovnem pokalu,

svetovnem prvenstvu in olimpijskih igrah pa so bili nacionalni heroji.

Jure Kosir Alenka DovZan Katja Koren

Viri fotografij:
http://www.uvi.si/eng/calendar/events/winter-olympic-games/winter-sports/medals/img/kosir. jpg
http://www.uvi.si/eng/calendar/events/winter-olympic-games/winter-sports/medals/img/dolzan.jpg
http://www.uvi.si/eng/calendar/events/winter-olympic-games/winter-sports/medals/img/koren.jpg

Drugace je bilo v prvih letih po osamosvojitvi z nogometom, kjer so razlike postale Se bolj
o¢itne. Za nogomet je veljalo prepricanje, da je to balkanski Sport in da tisti, ki igrajo
nogomet niso Slovenci, saj so bili njihovi star§i rojeni v drugih republikah takratne
Jugoslavije. Razlika se je videla tudi v Sportnih objektih, ki so bili na obmoc¢ju nase drzave v
primerjavi z drugimi precej slabsi. »Ce se ozremo deset let nazaj, zlahka ugotovimo, da je
nekdanja skupna drzava zapustila Slovencem katastrofalno nogometno dedis¢ino. Medtem ko
so imeli v nekdanjih republikah SFRJ moderne stadione za 50.000 in ve¢ gledalcev, Slovenija
ni premogla modernega objekta, kjer bi lahko brez sramu organizirala mednarodne tekme«

(Plesec in Doupona-Topic, 2002: 17).

Na prelomu stoletja, po priblizno devetih letih osamosvojitve, je prislo do Se enega
zanimivega preobrata na podrocju Sporta. V sezoni 1999/2000 je v alpskem smucanju
zablestela hrvaska alpska smucarka Janica Kosteli¢, sezono za njo pa Se njen brat Ivica. Oba
sta kot za Salo premagovala slovenske tekmovalce in tekmovalke, kar je mo¢no zamajalo mit

0 nesposobnosti smuc¢anja drugih jugoslovanskih narodov. Toda med Slovenci sta se pojavila
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dva, lahko bi jima rekli 'obrambna mehanizma'. Slovenski smucarski strokovnjaki so
opozarjali na izdatne koli¢ine treninga, ki sta jima bila podvrZena Janica in Ivica Kosteli¢. To
Stevilo treningov naj bi bilo precej vecje kot v slovenski smucarski reprezentanci, prav tako
pa se v medijih niso pojavljale izjave o talentirantosti omenjene hrvaske dvojice. Mnogi so
opozarjali tudi na to, da je slovenska reprezentanca precej StevilénejSa od hrvaske, kar naj bi
potrjevalo, da smo Slovenci narod smucanja, poleg tega pa naj bi se Janico in Ivico oznacilo
kot »produkt slovenske Sole smucanja« (Starc, 2003a: 75). Preobrat je bil opazen tudi v
odnosu medijev do navijacev, predvsem hrvaskih navijacev, ki so z nogometnih igris¢ prisli v
smucarsko areno: »Medijski prispevki so bili pogosto naperjeni proti navijacem, ki naj ne bi
znali navijati 'po smucarsko', temve¢ so navijali po huligansko, nogometno, 'po balkansko'

(Starc, 2003a: 76).

Janica Kostelic

Vira fotografij:
http://www.siol.net/novice/sport.asp?site_id=8&page id=20&article id=82004022212383479
http://www.siol.net/novice/sport.asp?site_id=8&page id=20&article id=82004032912183780

Glede na to, da slovenski alpski smucarji in smucarke v zadnjih sezonah niso dosegali
vidnejSih rezultatov, so se mnogi zaceli sprasevati, ali je smucanje sploh Se nacionalni Sport in
ali ga ni nogomet prehitel na lestvici popularnosti. Legendi slovenskega alpskega smucanja
Tone Vogrinec in Jaro Kalan sta v §portni informativni oddaji na POP TV (4.12.2003) dejala,
da smucanje nedvomno ostaja slovenski nacionalni Sport, vsaj ¢e pogledamo dejstvo, da je v
lanskem letu smucalo 400.000 Slovencev, torej se je s tem Sportom ukvarjal vsak peti
Slovenec. Pa tudi lestvice priljubljenih Sportnih panog na prvo mesto Se vedno postavljajo
alpsko smucanje. Po podatkih Mediane, Instituta za raziskovanje medijev iz leta 2003 (glej
prilogo A — spremljanje Sportnih panog po televiziji!) ljudje po televiziji najraje gledajo
alpsko smucanje, smucarske skoke, nogomet, koSarko, atletiko in rokomet. Slednji je Se

posebej v zadnjem casu pridobil na priljubljenosti, za kar so poskrbeli odlicni dosezki
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slovenske reprezentance, ki se je uvrstila celo na olimpijske igre v Atenah, ter odli¢ne igre
Celja Pivovarne LaSko in Krima Ete Malizie v evropskih klubskih pokalih. Kar zadeva
udelezbo Sportnih prireditev, po podatkih Mediane (2003) ljudje najraje hodijo na nogometne
tekme, sledijo pa smucarski skoki (ogled poletov v Planici), koSarka in alpsko smucanje (glej

prilogo B — obiskovanje Sportnih prireditev!).

Do velikega preobrata je na prehodu v 21.stoletje prislo tudi v nogometu, saj so ¢lani
slovenske nogometne reprezentance poskrbeli za pravi medijski in navijaski »boom, ko so se
pod vodstvom selektorja Srecka Katanca prebili skozi kvalifikacije in se uvrstili na Evropsko
prvenstvo leta 2000, dve leti kasneje so prvi¢ nastopili tudi na svetovnem prvenstvu. Mnozice
so bile navduSene, Sportni strokovnjaki tudi. Euro 2000 in odmeven nastop Slovenije, ki si je
z dobro igro na tem tekmovanju izborila tudi nastop na svetovnem prvenstvu dve leti kasneje,
sta nazorno pokazala, kako se lahko »Sportni dogodek na relaciji relativno uspesen nastop
nacionalne nogometne reprezentance 2 medijsko pokrivanje dogodka = pozitiven odziv
gledalcev (navijacev) sprevrze v pravo sintezo vseh sodelujocih strani, h katerim se
nemudoma prikljucijo Se razni sponzorji, donatorji, oglasevalci, politiki in druge pomembne
osebnosti iz javnega Zivljenja« (Plesec, Doupona-Topi¢, 2002: 66). Stevilo gledalcev v ¢asu
nogometnega srecanja med Slovenijo in Jugoslavijo na Euru 2000 (13.6.2000) je prvi¢ v
zgodovini nogometnih prenosov na slovenski nacionalni televiziji preseglo magi¢no mejo
milijon televizijskih gledalcev. To je bil tudi najbolj gledan Sportni prenos vseh Casov v
Sloveniji — tekmo si je preko malih zaslonov ogledalo kar 1,041.780 Slovencev, kar je 58,2%
vseh televizijskih gledalcev v Sloveniji. Med tistimi, ki so imeli v ¢asu sre¢anja prizgane
televizijske sprejemnike, pa je tekmo spremljalo kar 89,1 % gledalcev (povzeto po: Bergant v:
Plesec in Doupona-Topic, 2002: 59). Svojevrsten rekord je dosegla tudi tekma med Slovenijo
in Spanijo 18. junija 2000, saj si je tekmo v Zivo na prizoris¢u amsterdamskega stadiona

»Arena« ogledalo vec kot deset tiso¢ Slovencev (Plesec in Doupona-Topic, 2002: 59).

Med slovenskim ljudstvom se je tako vse bolj zacela Siriti miselnost, da Slovenci vendarle
znamo igrati nogomet. V ospredje je stopilo navijasko geslo »Kdor ne skace, ni Sloven'c!«,
mediji so o nogometu pisali kot o cudezni pravljici slovenskega Sporta, kot vzrok uspeha pa
so se poudarjale 'maravne' lastnosti slovenske nacije: trdo delo, poZzrtvovalnost,
discipliniranost, vztrajnost in borbenost. »Nogomet je v drzavni diskurz vstopil kot simbol
prizadevnosti slovenske nacije, da izboljsa svoje dosezke tudi na tistih podrocjih, za katere ni

'naravno talentirana'. Pomen nogometa se je korenito spremenil iz oznacevalca tujosti v
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esenco slovenske nacionalne biti« (Starc, 2003a: 77). O 'kraljevskem' polozaju nogometa med
Sportnimi televizijskimi prenosi v prvi polovici leta 2000 pove tudi podatek, da je med
desetimi najbolj gledanimi Sportnimi oddajami kar devet neposrednih prenosov nogometnih

tekem (glej tabelo 2.3.3.!).

Tabela 2.3.3.: Najbolj gledani Sportni prenosi na TV SLO v letu 2000 (januar — julij)

Sportni dogodek Datum | St. gledalcev | Rating v % |Delez v %
Slovenija - Jugoslavija (nogomet) | 13.6. 1,041.780 58, 4 89, 1
Slovenija - Spanija (nogomet) 18.6. 818030 45,7 91,4
Slovenija - NorveSka (nogomet) 21.6. 719580 40, 2 78,6
Francija - Italija (nogomet) 2.7. 687360 38,4 76, 8
Francija - Portugalska (nogomet) 28.6. 529840 29,6 66,0
Italija - Nizozemska (nogomet) 29.6. 506570 28,3 69, 8
Francija - Slovenija (hogomet) 26.4. 492250 27,5 64, 1
Portugalska - Anglija (nogomet) 12.6. 486880 27,2 61,6
Turgija - Belgija (nogomet) 19.6. 483330 27,0 62,0
Slalom (m)/Kitzbuhel (alp.smuc.) 23.1. 477930 26,7 88, 4

Vir: Cati center in AGB Slovenija (povzeto po: Bergant v: Plesec & Doupona, 2002: 83-84).

Kot je razvidno iz zgornje tabele, je prvi ne-nogometni dogodek Sele na desetem mestu - to je
drugi tek slaloma alpskih smucarjev iz Kitzbuhla (26.7% vseh gledalcev oziroma 88.4%
delez). Legendarna rokometna tekma evropskega prvenstva med HrvaSko in Slovenijo leta
2000 je v tem pregledu na 14.mestu ( 24.4% vseh gledalcev in 45.8% deleZ), najbolj gledano
sreCanje koSarkarjev Uniona Olimpije z Barcelono, 23.marca 2000 pa na 16.mestu (24.3%

vseh gledalcev in 55.5% delez).

Dramati¢nost nogometnih spektaklov in nacionalna pripadnost nogometu je bila mocno
opazna tudi v dodatnih kvalifikacijah za nastop na EP 2004 na Portugalskem, kjer se je
Slovenija pomerila s Hrvasko in po neodlo¢enem izidu 1:1 v Zagrebu doma izgubila z 0:1 ter
s tem Hrvatom odprla vrata za Euro 2004. Po poro¢anju Slovenske tiskovne agencije (STA) si
je neposredni televizijski prenos povratne kvalifikacijske tekme na drugem programu TV
Slovenija ogledalo kar 495.010 gledalcev ali 28 % oseb, starih nad 10 let. Tekma je dosegla
kar 66 - odstotni dele gledalcev.®

8 Podatek o gledanosti je povzet s spletne strani
http://www.siol.net/novice/sport.asp?page_id=I1&article_id=8103112011580079
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O tem, kako pomemben in zanimiv je bil obratun med Slovenijo in Hrvasko, pricajo tudi

naslovi, ¢lanki in fotografije v Stevilnih medijih:

- »Depresija (ne)prespanih juter: Ljubljana se je namesto v barve slave zavila v molk«

»Vse je bilo pripravijeno za slavje. Ljubljanski lokali so ponujali posebne ugodnosti. Dve slavnostni
pivi za ceno enega. Nekje so celo pripravili ognjemet. Hladil se je Sampanjec. Zaman. Kljub temu so
mnoge razocarane nogometne duse Zalostno noc¢ prezivele na ulicah. Tezko je bilo oditi domov... Ko
ga je zabil Dado Prso, so slovenski navijaci popolnoma utihnili. Bezigrad je pozabil sam nase. 'V boj,
v boj, za narod svoj,’ je odjeknilo s hrvaske tribune. Dlake so se postavile pokonci. Ne Green
Dragonsi, ne Viole, ne zdruzeni slovenski navijaci niso odgovorili. Umrlo je upanje, tako na terenu kot

na tribunah je izginila Ze pregovorna slovenska bojevitost...«

(¢lanek Bostjana Videmska v ¢asopisu Delo, 21.11.2003, str. 16)

- »Edina svetla zvezda je ugasnila«

Vse lahko pozabimo in oprostimo, le tega ne, da na celi tekmi niso niti enkrat brenili niti proti vratom,
kaj sele v okvir vrat.Ta milo receno sramotna, a neizprosna statistika bo po vsej verjetnosti ostala
zapisana v analih evropskih tekmovanj... S porazom so najvec izgubili igralci sami: po 100.000 evrov
za uvrstitev in seveda morebitne premije za uspehe na samem prvenstvu. Tudi blagajna NZS bo
izgledala, kot da jo je prizadel se neznani orkan. Ne bo velikanskega deleza UEFA, prav tako ne novih
sponzorjev, ki so Ze trkali na vrata. Gledalci so bili oropani za nepopisen uZitek, za nekaksen
kolektivni orgazem neverjetne intenzivnosti in razseznosti. Najmanj bo izgubila domaca nogometna

scena. Ostala bo pac kilava, tako kot doslej ...

(komentar Milovana Tarbuka v ¢asopisu Delo, 20.11.2003, str. 14)

- »Miran Pavlin: Tocili smo solze«
(http://24ur.com/naslovnica/sport/20031124 2032356.php)

- »Pr$o unicil slovenske sanje«

Slovenska nogometna reprezentanca je v odlocilni bitki za uvrstitev na evropsko prvenstvo leta 2004
za Bezigradom z 1:0 izgubila proti Hrvaski. Res je odlocila ena sama napaka, ena sama poteza.
Strelec zmagovitega gola je bil Dado Prso, ki je zadel ze v Zagrebu. Slovo od Plecnikovega Stadiona
torej ni bilo srecno. Skoda, saj je bila Slovenija blizu! Toda - ¢e na svojem igriscu niti enkrat ne

streljas v okvir vrat, potem si uvrstitve na evropsko prvenstvo res ne zasluzis.

(http://www.rtvslo.si/sport/modload.php?&c_mod=rnews&op=sections&func=read&c_menu=1&c_id=16876)
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3. SPORT IN MEDILJI

»Razumevanje zveze med mediji in obcinstvom se je v svojem razvoju premikalo od ene
stvarnosti k drugi: od ideje o vsemogocnem mediju, ki s svojo vsebino neposredno vpliva na
gledalca, bralca, poslusalca, do ideje o vsemogoénem obcinstvu, ki z medijsko vsebino
pocne, kar ga je volja — interpretira, verjame ali ne...«

(Luthar v: Kosir in Ranfl, 1996:52).

3.1. KOMERCIALIZACIJA MNOZICNIH MEDIJEV

Pred vec desetletji, ko je bilo prevladujoce mnozi¢no obcilo tisk, radio in televizija pa sta se
Sele porajala, so bili mediji le ena od druzbenih institucij in niso imeli takSnega pomena na
vsakdanje Zivljenje. Osrednji viri socializacije so bili druzina, Sola in vrstniki, medijska
konstrukcija in njena reprezentacija pa nista odlocujoce vplivala na javno mnenje. Danes je
drugace, saj se tudi mediji pojavljajo kot socializacijski dejavniki in vplivajo na oblikovanje
popularne in politiéne kulture. Predvsem v zadnjih treh desetletjih so postali ena osrednjih
druZbenih institucij, saj konstruirajo realnost ter z njeno reprezentacijo oblikujejo mnenje
ljudi. Ponujajo nam razli¢ne informacije ter vdirajo v naSe vsakdanje Zivljenje. Sooblikujejo
vrednote, s stereotipi in kliSeji opredeljujejo nasa stalisca, vplivajo na naSe misljenje,
usmerjajo nase odnose v druzini, do prijateljev in v sluzbi. Predstavljajo nam junake in s

ponujenimi vzorci vedenja oblikujejo naso kulturo.

Po protestantski etiki dela je duh kapitalizma pripomogel k oblikovanju edinstvene kulture, v
kateri so dobi¢konosna podjetja povsem racionalen odziv na trzne sile. Zelja podjetij po
maksimiziranju dobic¢ka na racun ¢im manjsih stroskov pa se ni poznala le v spremembah
okolja, pa¢ pa tudi v spremembi mentalitete ljudi. »Ljudje so se zaceli zavedati, da lahko

nadzorujejo trg, ne pa, da so njegovi suznji« (Cashmore, 1996:190).

V vse vecji komercializaciji medijev ima posebno vlogo televizija. Kot dominantna kulturna
praksa ob koncu 20.stoletja je mocno spremenila nain prezivljanja prostega Casa. Prosti Cas
se je premaknil predvsem v domace okolje, s ¢imer se je spremenil tudi odnos med javnostjo
in zasebnostjo: »Televizija je na novo oblikovala odnose med domaco in javno sfero,

prezivljanju prostega Casa je v lastnem stanovanju podarila novo vsebino in novo privlacnost.
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Ne ulica, Sportno igrisce, trg, gostilna, parlament, kinodvorana, gledalisce, temvec televizija
je tista, ki oblikuje javne dogodke v privatnosti dnevne sobe« (Luthar, 1992: 100). Prednost
televizije pred drugimi mediji je predvsem v tem, da kaze sliko. Je izjemno ucinkovit medij
zato, ker gledalca pritegne v svojo navidezno resni¢nost in mu da obcutek pripadnosti, torej
soudelezenosti v dogodku. Gledalci se zlahka vzivljajo v televizijske prizore in se
identificirajo z njihovimi junaki. »Televizija nas popolnoma prevzame, saj nam nadvse
privlacno in domace ponuja iluzijo bliZine, odnosa. Ustvari obcutek, da nismo sami in

osamljeni, saj smo sredi Zivljenja in v vzpostavljenih razmerjih« (KoSir in Ranfl, 1996: 24).

Tudi javni, nekomercialni mediji se morajo (ne glede na zakonsko doloCene naloge in
omejitve) vsaj deloma ravnati po poslovni oziroma ekonomski logiki. V svojo vsebino morajo
vkljucevati vse ve€ zabave, Cetudi pogosto na racun informativnosti. Novice, komentarji,
dokumentarni filmi in izobrazevalne oddaje gledalcem ne zadoscajo vec: »Dostopnost
nestetih komercialnih programov satelitske televizije je tudi tam, kjer obstaja monopol
nacionalne televizije kot javne ali drZzavne ustanove, le-to postavil pred skuSnjavo
povecevanja obsega programa splosne zabave« (Luthar, 1992: 117). Kot ugotavlja danski
komunikolog Ib Bjondebjerg, postaja televizija »vedno bolj 'showbizz' televizija, kjer
internacionalna struktura programa in komercialna zabava dominirata tudi na televiziji,

organizirani kot javna ustanova« ( Bjondebjerg v: Luthar, 1992: 117).

3.2. KOMERCIALIZACIJA IN PROFESIONALIZACIJA SPORTA

Obdobje ob koncu 20. stoletja David Rowe (1995) oznacuje kot obdobje vse vecje
industrializacije Sporta. Tesno povezanost med Sportom in kapitalizmom je mogoce opaziti na
razlicnih ravneh: Sportni klubi in zdruzenja, profesionalni Sportniki in strokovnjaki,
proizvajalci Sportne opreme in obutve, Sportni menedzerji, promotorji Sportnih prireditev,
oglasevalci, drzavni aparati in nenazadnje Stevilni mediji (Rowe, 1995: 104). Medijsko-
Sportni kompleks, ki ga Wenner (1989) pojmuje kot nedeljivo celoto MediaSport, je z
ogromnim trgom, nenehno spreminjajoco se vsebino in relativno majhnimi stroski produkcije
trenutno eden izmed najbolj donosnih poslov v medijski industriji. »Sport je bil vedno
povezan z mediji in trgovino; tisto, kar je najbolj bistveno, sta obseg in intenziteta te
povezave oziroma odnosa. Danes so mediji in Sport integralna komponenta tega, Cemur

pogosto pravimo 'zabavna' ali 'kulturna' industrija« (Boyle & Haynes, 2000: X-Xi).
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Douglas Kellner (2003) poskusa predstaviti Sport in njegove znacilnosti v treh razli¢nih
obdobjih. Tako govori o Sportu v industrijskih druzbah, modernem S$portu in postmodernem
Sportu (prim. Kellner, 2003: 65-66). V €asu industrijskih druzb je bilo ukvarjanje s Sportom
pomembno za bolj$o fiziéno kondicijo, moé in vzdrzljivost delavcev v proizvodniji. Sport je
tudi krepil timski duh oziroma obcutek za kolektivno delo, hkrati pa povzrocal diferenciacijo
delavcev. Cenil je vrednote tekmovalnosti in uspeha ter bil tako pomemben element v
reprodukeiji kapitalisticne etike. Moderni Sport je po Kellnerjevem mnenju organiziran po
nacelih delitve dela in profesionalizma, Se bolj visoko pa postavlja kapitalisticne vrednote,
povezane s tekmovanjem, zmagoslavjem in uspehi. »Znotraj profesionalne etike je Sport v
sodobnem casu postal izredno pomembno druzbeno podrocje, kjer je potrebno strogo
upostevati dolocena pravila« (Kellner, 2003: 66). Postmoderni Sport, ki je znacCilen za zadnjih
nekaj let, pa je preoblikovan v medijske spektakle. Podrl je meje med profesionalnimi dosezki
in komercializacijo. V medijsko potrosniski druzbi, kjer je opazna nagla Siritev storitvenega
sektorja, je Sport postal kot nekak$no potrosno blago na vseh podrocjih zivljenja ljudi in
hkrati kljucni del visoko diferencirane zabavne industrije (prim. Kellner, 2003: 66). Kot
najbolj znacilen primer postmodernega Sporta in dejstva, da Sport skozi medijske spektakle
veliko pripomore k reprodukciji potrosniske druzbe, pa Kellner navaja amerisko kosarkarsko

ligo NBA (vec v 4. poglavju!).

Na ligo NBA se naveze tudi Joseph Maguire (1999), ki ne izpostavlja le dejstva, da se je Sport
razSiril na razli¢na podrocja Zivljenja, temve¢ poudarja, da je Sport postal globalni fenomen, o
katerem so sociologi in psihologi v ¢asu zgodovinskega razvoja razlicno razmisljali. Najbolj
znacilen primer globalizacije Sporta je po njegovem mnenju prav liga NBA. To dokazujejo
nabito polne dvorane in milijoni gledalcev po vsem svetu, v NBA mostvih igrajo koSarkarji z
vseh celin sveta, njihovi dresi, obutev in ostala Sportna oprema pa se mnozi¢no prodajajo po

vsem svetu (prim. Maguire, 1999).

3.3.SPREMEMBE V KOMERCIALIZACIJI IN REPREZENTACIJI SPORTA

Zaradi politicnih, ekonomskih in kulturnih interesov je Sport ob pomoc¢i medijev, predvsem
televizije, prevzel milijone ljudi po vsem svetu, vlogo izrazito in zgolj telesno-izrazne kulture

pa je presegel Ze zdavnaj. Da je Sporta v medijih vse ve¢, dokazujejo tudi velike fotografije v

Casopisih, obsezni intervjuji, reportaze s tekem, zgodbe Sportnikov, Stevilni prenosi Sportnih
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dogodkov in drugo (Boyle & Haynes, 2000: 2-3). Vse to spreminja podroc¢je Sporta tudi v

organizacijskem smislu.

Vse te spremembe, ki so se iz razli¢nih druzbenih sfer prenesle tudi na podrocje Sporta, so
spremenile njegove temeljne znacilnosti. Po Petrovicevem mnenju gre pri komercializaciji
Sporta za procese, »ko je Sportni rezultat v prvi vrsti v sluzbi industrijskega kompleksa in Sele
v drugi vrsti Sportnika« (Petrovi¢, 1989: 4). Sama Sportna igra je stopila v ozadje zahtev po
nara$¢anju dobi¢kov in s tem tudi v ozadje zahtev po uspehih, rekordih in zmagah. Sport se je
moral podrediti poslovni logiki medijev, prevzel je medijsko obliko in postal del medijske

kulture.

Najbolj ociten je ekonomski vpliv medijev na obCinstvo in Sport: zaradi komercializacije
medijev smo pric¢a vse vec¢ji minutazi Sportnih prenosov in oddaj, ki so pogosto prekinjeni z
reklamnimi bloki, da o oglasevalcih na Sportnih prireditvah, ki sluzijo tudi na racun
prisotnosti medijev, sploh ne govorimo. »Sport je postal najuspesnejie blago trznega
gospodarstva razvitega sveta, potro$niStvo, podprto z reklamnimi sporocili, pa predstavlja vse
pomembnejsi delez finan¢nih tokov posameznih drzav. V turizmu, ki vse bolj temelji na
ponudbi Sportnih in zdravstvenih programov, v industriji, ki proizvaja Stevilne Sportne
rekvizite in opremo, in trgovini, ki te izdelke ponuja trgu, je zaposlenih cedalje ve¢ ljudi.
Ljudje se zavedajo pomena Sporta in delez sredstev, ki jih namenjajo v druzinskem proracunu

za kakovostno prezivljanje prostega ¢asa, je vsak dan vecji« (Strel, 1997: 17).

Ce je bilo neko¢ v ospredju razmisljanje »vazno je sodelovati, ne zmagati«, so vrednote v
sodobnem Sportu drugacne. Sodobni vrhunski Sport se je zaradi zahtev medijev krepko
oddaljil od svojih nekdanjih idealov. Mnogi so mnenja, da so se temeljne moralne vrednote
Sporta, med katere bi lahko uvrstili pravi¢nost in 'fair play', iznicile. »Umazano visoki dobicki
so popacili vrednote, ki so imele prej v Sportu integralno vlogo. Moralne vrednote in nacela,
skupaj s pravi¢nostjo in 'fair playem' so se zaradi trznih sil porazgubile. Danes se Sport
prodaja in kupuje kot katera koli storitev ali blago, Se najbolj pa kot zabava oziroma t.i.
Sovbiznis« (Cashmore, 1996: 174). Stevilne $portne panoge so postale plen komercialnih
interesov, tekmovalni vidik Sporta pa je v ospredje bolj porinil posel, ki posameznikom
prinaSa velike vsote denarja. Tudi nekdanji (zal Ze pokojni) alpski smucar Rok Petrovi€ je bil
do komercializacije v vrhunskem Sportu precej kriticen (prim. Petrovi¢, 1989). Menil je, da

komercializacija predstavlja eno najvec¢jih nevarnosti, ki preti vrhunskemu $portu, saj unicuje
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temeljne vrednote Sporta, poleg tega pa se ne nahaja le na relaciji gospodarstvo — vrhunski
Sport, pa¢ pa se kaze tudi v modelu Zivljenja Sportnikov, v njthovem razmiSljanju in
zivljenjskih stilih: »Individualnost, hkrati pa tudi kakovost Zzivljenja posameznika je
postavljena na raven produkcije misljenja in njegovega poenotenja. Komercializacija posega
torej ne samo v tekmovalno sfero, pa¢ pa tudi v vzorce vrednotenja, oblikovanja in

razumevanja Zivljenja« (Petrovic, 1989: 42).

Mnogim se ob tem postavlja vpraSanje, ali je ta transformacija v Sportu res unicila njegove
temeljne vrednote (torej Ze prej omenjeno pravi¢nost in »fair play«), ali pa gre za novo
razvojno smer Sporta, ki v ospredje postavlja denar. Zagovorniki komercializma namrec
menijo, da gre za novo gibanje, ki se mu v Sportu ne da izogniti: Ljudje so tako zeljni Sportnih
borb, tekmovanj in spektaklov, da so zanje pripravljeni Zrtvovati tudi denar. Trend pa je tak,

da so pripravljeni placevati vse ve¢ (prim. Cashmore, 1996: 173-191).

Komercializacija je na razliénih ravneh spodbudila profesionalizacijo,” posledi¢no pa
povzrocila tudi specializacijo in vrhunski pristop k doloceni aktivnosti. Ljudje se tekmovanj
pogosto udelezijo zaradi denarnih nagrad. Le-te pripeljejo mnozico, popularizirajo prireditev,
pritegnejo pozornost medijev, pokroviteljev in gledalcev. Vse skupaj z enim samim ciljem —
¢im vec¢jim dobickom. Ta komercializacija pa se ne odraza le v vrhunskem S$portu, pa¢ pa
zaradi vzgoje mladih, organiziranosti in financiranja Sporta postaja neizogibna tudi na vseh
ostalih ravneh Sportne dejavnosti, torej tudi v rekreativnem oziroma t.i. mnozi¢nem Sportu.
Poudariti pa velja, da mediji ne vplivajo na obCinstvo samo v ekonomskem smislu, pac pa je
opazen tudi socialni vpliv. Druzbena ureditev je namre¢ vse bolj medijsko ustvarjena in
pogojena, mediji konstruirajo druzbeno realnost in vplivajo na odnose med ljudmi. »Da so
mediji in z njimi novinarji postali klju¢ni oblikovalci druzbene stvarnosti in ne le zavesti o

njej, je ze skoraj trivialna ugotovitev« (Splichal v Kosir in Ranfl, 1996: 49).

Kot nekakSen mejnik v razvoju profesionalizacije in s tem posledi¢no tudi komercializacije
Sporta se navaja leto 1961.Takrat je amerisSki kongres sprejel zakon o prenaSanju Sportnih

tekmovanj (Sports Broadcasting Act), ki je dal ligam moznost kartelskega delovanja in

? Ko govorimo o profesionalizmu, je potrebno lo¢iti med izrazoma »profesionalizem« in »amaterstvo« (prim. Sugman,
Bednarik, Kolari¢, 2002: 28-29): »Profesionalni Sport je tisti, v katerem so $portniki v delovnem razmerju (posameznik ali
skupina, mostvo) in dobivajo za to placo.« Profesionalni oz. poklicni §portnik je torej tisti, ki se prezivlja s Sportom in je ali v
delovnem razmerju v neki Sportni organizaciji ali pa je poklicni Sportnik. »Amaterski Sport pa je pogon, v katerem Sportniki
niso v delovnem razmerju in za $portno udejstvovanje obicajno ne dobivajo nobenega placila, lahko pa dobivajo, v skladu z
dolo¢enimi druzbenimi normami, hranarine, povrnjene materialne stroske ali kaj podobnega.«
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pogajanja s televizijskimi druzbami. To je povzrocilo nenadno povecanje zasluzkov, v spletu
tovrstnih okolis¢in pa so se znasli tako sponzorji kot tudi televizijske postaje. Prvi so sicer
placevali visoke cene za oglase, toda vlaganja so se jim Stela kot davéne olajSave. Televizije
pa so se agresivno borile za pridobitev pravic prenasanja tekem ter si s tem zapolnjevale
programske sheme in dvigovale gledanost. V obdobju neaktivnosti/neprisotnosti elektronskih
medijev je bilo na sceni precej manj profesionalnih ekip; v ZDA je bilo npr. okoli leta 1960
registriranih 42 profesionalnih Sportnih zdruzenj, 35 let kasneje pa ze ve¢ kot 100 (Vogel v

Briski, 2000: 17).

V Sloveniji smo leta 1998 poleg vladnega organa, Ministrstva za Solstvo, znanost in Sport,
imeli Se kopico drugih zvez. Temeljno podlago za razvoj vrhunskega Sporta predstavljajo
Sportna drustva, ki naj bi jih bilo v Sloveniji preko 3500 takih, ki so registrirana pri
Ministrstvu za notranje zadeve, sicer pa naj bi po neuradnih podatkih leta 1998 obstajalo
okrog 13.000 drustev, v katere je bilo vélanjenih preko en milijon ljudi (prim. Sugman, Jost,
Leskosek, 1999: 9). Sportna drustva se zdruZujejo v nacionalne $portne zveze, katerih $tevilo
se postopno povecuje, s tem pa tudi Stevilo Sportnih panog. Osrednja organizacija Sporta v
Sloveniji je Olimpijski komite — ZdruZenje $portnih zvez (OKS — ZSZ). Leta 1997 je bilo pri
OKS - ZSZ registriranih 69 nacionalnih panoZnih $portnih zvez, v katerih je bilo vkljuenih
prek 80.000 registriranih Sportnikov ter ve¢ kot 5200 Sportnih zdruzenj in okrog 800 zasebnih
centrov (prim. Strel, 1997; Sugman, 1998).

Sport je postal storitvena institucija v procesu pretoka kapitala. Zaradi zabavne funkcije, ki jo
ima v medijih, je doZzivel Stevilne spremembe osnovnih znacilnosti — spremenila so se pravila,
nacin igre, zasnova dvoran in stadionov, ekonomska struktura $porta in konstrukcija junakov.
Te spremembe so ustvarile novo kulturo $porta, zgrajeno na temeljih televizije: »Sport in
mediji zivijo v simbiozi: Sport gradi svojo priljubljenost na pozornosti medijev, le-ti pa si prek
Sporta dvigajo zasluzke, povezane z gledanostjo in naklado, ter dohodke od oglaSevanja«

(Wenner, 1989: 49).

3.4. DRAMATIZACIJA TELEVIZIJSKEGA SPORTA

Televizija je torej na podro¢ju Sporta poskrbela za pravo revolucijo, ki se odraza v milijonih
gledalcev po vsem svetu. Ne le, da ti gledalci lahko s pomocjo televizije prodajajo svoje

proizvode, pac pa tudi Sport sam po sebi spreminjajo v produkt. S tem pa se spreminja tudi
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odnos ljudi do Sporta. Kot pravi Cashmore (1996), je Sport v zivo za TV gledalca
nezadovoljiv: gledalec ga zeli imeti predstavljenega in dobljenega kot vse ostale vrste
proizvodov, ki mu omogocajo udobje. TV gledalec potrebuje usmerjanje in pripovedovanje
(komentar), ki ustvarja dramo. »Zdaj lahko govorimo o drugi, zreli generaciji, vzgojeni v
Sportu prek televizije. Gre za ljudi, ki raje Cakajo v vrsti za video, kot da bi $li v kino, in ljudi,

ki raje igrajo raCunalniske igrice doma kot igre z zogo v parku« (Cashmore, 1996: 208-209).

Whannel poudarja, da televizija in sponzorji ne vplivajo le na spremembe v kulturi Sporta, pa¢
pa so njihovi vplivi precej vecji: »Televizijska in sponzorska os ne spreminjata samo Sporta
kot kulturne forme, pa¢ pa odsevata globlje ekonomske in kulturne spremembe v druzbi«
(prim. Whannel v: Boyle & Haynes, 2000: 9). Boyle in Haynes (2000) pa dodajata, da
televizijski Sport omogoca posebno vez s Sportom samim, hkrati pa odseva nase ideje o
nacionalnosti, spolu, rasi, starosti in fizi¢nih sposobnostih oziroma nesposobnostih (Boyle &

Haynes, 2000: 11).

V televizijskem Sportnem programu sta najbolj izpostavljeni informativna in dramati¢no-
zabavna komponenta. Informativna predstavlja novice in teko¢e dogodke, v ospredje pa
postavlja azurnost obvescanja javnosti o Sportnih dogodkih, rezultatih tekem, novih rekordih,
dopinskih aferah in drugo. AZurnost je seveda najlaZje dose&i z neposrednim prenosom'
nekega Sportnega dogodka (tekme), kjer pa se informativna komponenta televizijskega
Sportnega programa pogosto prepleta z vidikom drame in zabave. To je opazno predvsem na
kak$nih pomembnejSih tekmah, denimo na finalnih srecanjih na svetovnih in evropskih
tekmovanjih, pa tudi v neposrednih prenosih obracunov za naslov drzavnih prvakov v
razliénih kolektivnih Sportih. Tovrstne tekme so obicajno nabite z velikimi pri¢akovanji
navijacev, ki ob nestrinjanju s sodniSkimi odlo¢itvami izrazajo svoje nezadovoljstvo z
metanjem predmetov na parket, priziganjem bakel, vzklikanjem navijaSkih gesel, v¢asih celo
z medsebojnim fizicnim obracunavanjem. Zmagoslavni duh se ob koncu tekem razsiri tudi na

polne tribune, dramati¢nost pa je tem vecja, ¢im bolj izenacena je tekma.

Ce pa se ozremo samo na zabavno komponento, lahko izpostavimo naslednje znacilnosti

(prim. Whannel, 1992: 62-63):

' Opredelitev neposrednega televizijskega prenosa izhaja iz jugoslovanskega Leksikona novinarstva (1979) pod
geslom »Direktan televizijski prenos«, kar v prevodu pomeni neposredni televizijski prenos: »To je televizijska
oddaja, ki se na televizijskem ekranu sprejema istocasno s potekom dogajanja. Imenuje se 'Zivi' prenos, oddaja v
'zivo' ali 'zunanji prenos'. To pomeni, da oddaja ni vnaprej posneta...« (prim. Gajsek, 1999: 17-18).
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- visoka stopnja profesionalizma, ki je potrebna za dobro Sportno oddajo in razburljiv
spektakel v Zivo

- prepletanje Sporta in 'Sovbiznisa', posledi¢no pa ustvarjanje zvezdniskega sistema

- televizijski Sport je povezan s pristopi razvedrilnih oddaj: mora biti 'popularen’ in

mora zadovoljiti obCinstvo v smislu televizijskega razvedrila

Brez televizije si sodobnega Sportnega utripa torej ne moremo ve¢ zamisljati.Veliko
povezanost Sporta in televizije izpostavlja tudi Evgen Bergant (1998), ki pravi, da skuSajo biti
Sportne organizacije v boju za prezivetje vSeCne zlasti prek televizije, ki je polje Sporta
razdelila na dva dela: »Nekateri najvecji zvezdniki med Sportniki in tudi drugi izpostavljeni iz
njihovih okolij ze dobivajo vsote, ki presegajo vse meje zdravega razuma (in tudi resni¢nih
potreb), tisti iz druge vrste in Se zlasti iz manj atraktivnih ali slabSe predstavljenih Sportov pa

ostajajo pri drobtinah« (Bergant, 1998: 3-4).

Da se Sport in televizija vse bolj prepletata, dokazuje tudi to, da komercialni uspeh enega
vedno prispeva tudi k uspehu drugega. Morda prav zato nekateri govorijo o poroki med
televizijo in Sportom. Televizija izrablja Sport za lastno promocijo, uporablja ga kot del
zabavne industrije, ki ji zagotavlja visoko gledanost. Sport pa uporablja televizijo za
promocije, ki mu prinasajo velike zasluzke. »Televizija potrebuje Sport, da si poveca stopnje
gledanosti, Sport pa ima televizijo za nenadomestljiv vir prihodka. Vecina glavnih Sportov
danes brez televizijske podpore ne bi mogla obstajati« (Cashmore, 1996: 197). Pod vplivom
televizijskega pokrivanja Sportnih dogodkov pa se niso spremenila le pri¢akovanja in
dojemanje Sporta, temvec tudi vzorci gledanosti in pravila v Sportu, npr. razlicne dolzine
tekem in skrajSani premori med polcasi in podobno. Zanimiv je tudi primer alpskega
smucanja, saj so se v zadnjih letih moc¢no uveljavile no¢ne slalomske tekme, ki dogajanje na
belih strminah v soju zarometov naredijo Se bolj privlac¢ne tako za gledalce v zivo kot preko
televizijskih sprejemnikov. Poleg tega je tudi gledanost dogodkov v vecernih urah visja od

dopoldanskih televizijskih prenosov.

Kot pravi Cashmore (1996), je bil Sport v zlatih letih (1960 — 1980) relativno poceni blago, saj
ni bilo vecjih produkcijskih stroskov in honorarjev. Gledanost je bila velika. Danes pa smo ob
visoki gledanosti prica tudi visokim stroskom, tako da je potrebno za Sport odsteti precej
denarja (prim. Cashmore, 1996: 209). Toda Se vedno velja, da so nekatere televizijske hise,

npr. ameriSka ABC in Stevilne t.i. »pay-TV«, zrasle in si ustvarile ime prav s Sportnimi
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prenosi in oddajami, da ne govorimo o televizijah, ki so se posebej specializirale za Sport.
Primer taksnih televizij sta Eurosport v evropskem medijskem prostoru in ESPN v ZdruZenih

drzavah Amerike.

3.5. TELEVIZIJSKI SPORTNI PRENOSI

Prvi televizijski $portni prenos se je zgodil 17. maja 1939 v ZDA', ko je komercialna
radiodifuzna televizijska mreza NBC z eno samo kamero (ve¢ jih takrat ni imela) prenasala
baseballsko tekmo med univerzama Princeton in Columbia. Kamera je bila postavljena na
vrhu tribune za gledalce, prvi prenos pa ni navdusil ne gledalcev ne novinarjev. Predvsem so
kritike letele na pomanjkljivo tehnolosko opremo, ki ni bila ustrezna za pokrivanje tekem na

tako velikem terenu kot sta denimo baseballsko ali nogometno igrisce.

Evropski $portni prenosi so se najprej uveljavili v Veliki Britaniji, s pomo&jo BBC-ja'?.
Televizijska postaja BBC je zacela svoj program oddajati novembra 1936, prvi¢ pa je
eksperimentalno prenasala Sportni dogodek 21. junija 1937, ko so prenasali 25 minut moskega
teniskega dvoboja iz Wimbledona (Cashmore v: Mulec, 2000: 8). Od takrat naprej so redno
prenasali tekme kriketa, leta 1939 pa prvic¢ finale angleSkega nogometnega pokala, t.i. FA Cup
(Goldlust v: Mulec, 2000: 9). Druga svetovna vojna je razvoj televizijske tehnologije dodatno
zavrla. Sele po vojni so sledile tehniéne in programske spremembe, saj so se znanstveniki
ponovno zaceli ukvarjati z izboljSavo kamer, oddajnikov in televizijskih sprejemnikov.
Zacetni televizijski prenosi so bili narejeni v ¢rno beli tehniki, Sele po letu 1950 pa so gledalci
lahko filme, oddaje in Sportne spektakle gledali v barvah. Prelomnico v britanski popularni
kulturi je pomenilo leto 1955, saj je priSlo do pojava komercialne televizije, s Cimer se je
prekinila monopolna tradicija BBC-ja. Toda ukrepal je tudi BBC, ki je v letih 1954 — 1958
uvedel tri nove Sportne programe (»Sportsview«, »Sports Special« in »Grandstand«), ki so
vzbudili veliko zanimanja med televizijskim obc¢instvom, saj so predstavljali tako Sportne
rezultate in uspehe Sportnikov, kakor tudi zgodbe iz njihovih privatnih Zivljenj. Leta 1962 je
prislo do satelitske povezave med Ameriko in Evropo, tako da je Sportne dogodke prakti¢no

lahko zacel spremljati ves svet.

"' Podatki o televizijskih $portnih prenosih v ZDA so povzeti po: Catsis, 1996: 28-29.

12 Podatki o razvoju televizijskega $porta v VB so povzeti po: Boyle & Haynes, 2000: 38-44.
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Da z napredkom tehnologije napredujejo tudi nacini pokrivanja Sportnih prenosov, dokazuje
tudi dejstvo, da je s strani Mednarodne nogometne zveze (UEFA-a) za prenos tekem lige
prvakov to¢no doloceno najmanjse Stevilo kamer, potrebnih za realizacijo prenosa: ni¢ manj
kot stirinajst (Plesec & Doupona-Topi¢, 2002: 84). Sicer pa se je poplava kamer na tekmah
najvisjega kakovostnega razreda zacela na svetovnem nogometnem prvenstvu leta 1994 v
ZDA. V zaklju¢nih bojih za prestizno lovoriko, ki so jo na koncu po zmagi nad Italijani
osvojili Brazilci, je bilo na stadionu v kalifornijski Pasadeni na delu devetnajst kamer,
najmanj sedem jih je bilo prenosnih. Da ne govorimo o mikrofonih, ki so bili pritrjeni na vse
kamere in tudi ob igris¢u, da bi se Se bolje sliSalo navijanje gledalcev, tek nogometasev,
brcanje zoge, pisk sodniske piscalke in drugo — vse to seveda v zelji pokazati televizijskemu

gledalcu ¢im ve¢ in ¢im bolje (prim. Catsis, 1996: 122-124).

Seveda pa ne smemo pozabiti na slovenski televizijski Sport, ki je bil sestavni del slovenske
televizije od njenega zacetka. Zacetek in razvoj Sportnih prenosov in Sportnega programa na
televiziji je namre¢ sovpadal z ustanavljanjem televizije Ljubljana. Od oktobra 1958, ko je
stekel redni eksperimentalni program televizije Ljubljana, je bilo Sportu namenjenega vedno
veC prostora v programskem casu (Gajsek, 1999: 7). Sicer pa je bilo za prvo obdobje
televizije znacilno, da so zaradi tehni¢nih omejitev najprej spremljali predvsem tiste Sporte, ki
so se odvijali v manjsih prostorih. Po besedah Tuga Klasinca (v: Mulec, 2000: 12) sodi med
prve oddaje TV Ljubljana film Festival telesne kulture, prva reportaza iz tujine pa je bila s
svetovnega prvenstva v alpskem smucanju v Badgesteinu. Leta 1958 so pripravili 12 posebnih
Sportnih porocil, Ze naslednje leto pa je bil Sportni program bogatejsi, saj so vsebine prerasle
zgolj informativno raven. Slovenski gledalci so lahko videli 17 neposrednih prenosov Sportnih
dogodkov in reportaz. Prelomnico tako za Sportne prenose kot tudi za celotno slovensko
televizijo pa predstavlja prvi evrovizijski prenos smucarskih skokov v Planici, 25.marca 1960
(prim. Megli¢ v: Mulec, 2000: 12). Organizatorji smucarskih poletov v Planici so si pridobili
zaupanje glavnih ljudi v Mednarodni smucarski zvezi, tako da Planica Ze vrsto let zapored —
in to kljub propadajo¢im Sportnim objektom! — gosti finale svetovnega pokala v smucarskih

skokih oziroma poletih.

S spremembo tehnologije se je vseskozi spreminjala tudi programska shema, $port je postajal
vse bolj pomemben del programa vsake televizije. Bolj$a tehnologija je namre¢ omogocila, da
so gledalci videli precej ve¢ kot zgolj potek tekme. Lahko so spremljali tudi reakcije

obcinstva v dvoranah oziroma na stadionih, pa reakcije sodnikov in trenerjev ter igralcev na
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klopi, videli so lahko rezultatsko tablo, prav tako so kamere lahko prikazale zgodbe iz ozadja.
Zaradi vsega omenjenega se je gledanost Sportnih spektaklov povecevala, to pa je televizijam,
ki so $portne dogodke spremljale v Zivo, prinasalo vedji dohodek. Se danes je gledanost eden
bistvenih dejavnikov, ki ga televizijske postaje upostevajo pri izbiri Sportov, ki jih zelijo
prenasati. Dokaz, da je Sport resni¢no postal dragoceno blago, pa se vidi tudi v tem, da je boj
za pravice prenosov tekem in posameznih lig iz leta v leto drazji. Ob tem ne gre zapostaviti
vloge in pomena drzave kot institucije. Drzave so namre¢ spoznale, da prav s pomocjo

televizije lahko pokazejo svojo mo¢, vpliv in razvoj ter se torej promovirajo v svetu.

Kaj pa nam prinasa prihodnost? Catsis meni da bomo v prihodnje imeli na izbiro vecje Stevilo
Sportnih programov, toda »zgodovino bodo kljub temu pisale neponovljive tekme, razburljivi
Sportni spektakli ter moZje in Zene, ki bodo znali Sportni Sov ubesediti na ¢im bolj pester,

izbran in zanimiv nacin« (prim. Catsis, 1996: 27-44).
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4. MEDIJSKO - SPORTNI SPEKTAKLI

»Sport je sam po sebi dolgocasen, malo je odlocilnih in napetih trenutkov, zato je treba
televizijski prenos zapolniti z zabavo in poudariti zvezdnistvo nastopajocih«

(Gruneau v: Wenner, 1989: 137 in 144).

Mediji, predvsem televizija, v 20.stoletju niso spremenili le organizacijskega in ekonomskega
pomena Sporta, pa¢ pa so spremenili tudi odnos med Sportnimi akterji in ob¢instvom. Le-to
danes zahteva vse ve¢ Sportnih medijskih vsebin, ki predstavljajo pomemben ¢len v njihovem
vsakdanjem zivljenju, identifikacijo s Sportnim mostvom, zabavo ipd. Da je Sport je postal ena
najvecjih strasti 20. stoletja, dokazujejo milijoni gledalcev in obozevalcev po vsem svetu, ki
igrajo pomembno vlogo v kulturnem, politicnem in gospodarskem zivljenju drzav in ljudi.
Toda zakaj so $portne prireditve’® za ljudi tako pomembne in tudi vse bolj obiskane?
Predvsem zato, ker se ob spremljanju dogajanja na Sportnih prizoris¢ih ljudje na nek nacin
»odklopijo« iz njihovega osebnega vsakdanjega zivljenja, se umaknejo iz anonimnosti. Kot
pravi Kellner (2003), je Sport »bistven del potrosniske druzbe, v kateri posamezniki sprejmejo
vrednote tekmovalne in k uspehu usmerjene druzbe. Sportni zvezdniki pa so med najbolj
premoznimi predstavniki te druzbe in za mnoge ljudi predstavljajo uteleSenja sanj in fantazij o
uspesnem in lepem Zzivljenju« (Kellner, 2003: 65). Mnogim obiskovalcem Sportnih prireditev
veliko pomeni, da lahko sodelujejo in ocenjujejo formo igralcev, trenerske in sodniske
odlocitve, stanje moci na igriScu in podobno. Tako se v njih ustvarjata zavest in zadovoljstvo,
da to podrocje dobro obvladajo in da se spoznajo na probleme v Sportu. »Beg iz vsakdanje
realnosti v fiktivni ter ¢udoviti svet igrivosti in svobode vseskozi spremlja ¢lovekov vsakdan,
kar potrjujejo polni stadioni Sirom Evrope in preostalega sveta, kjer se 'gladiatorji'

novodobnega Casa borijo za prestiz, slavo in denar« (Plesec in Doupona-Topic, 2002: 28).
4.1.SPORTNI SPEKTAKLI NEKOC IN DANES

O spektaklih'* bi lahko na svojevrsten na¢in govorili Ze v &asu anti¢ne Gréije in starega Rima.

Grki so svoje tekmovalce Castili kot boZanstva, poseben fenomen pa so bili gladiatorski boji,

13 46.¢len Zakona o $portu (1998) opredeljuje $portne prireditve kot »organizirana $portna sre¢anja in
tekmovanja«, 52. ¢len pa med velike mednarodne Sportne prireditve po tem zakonu Steje OI, sredozemske igre,
univerziade, svetovna in evropska prvenstva (tudi mladinska), svetovne pokali, grand prix mitinge in turnirje.
'*V Slovarju slovenskega knjiznega jezika je 'spektakel' definiran kot »dogodek, dogajanje, ki zaradi
zanimivosti, slikovitosti vzbuja pozornost« (SSKJ, 1991)
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ki so prav tako privabljali pozornost Stevilnih drzavljanov takratnega rimskega imperija. Toda
za razliko od Grkov so stari Rimljani do gladiatorjev gojili »zelo ambivalentna Custva
privlacnosti in razumskega odbijanja« (Veyne v: Starc, 2003a: 31). Preteklost in sedanjost pa
sta vendarle povezani: »Fenomen gladiatorstva v anti¢nem Rimu si s sodobnim Sportom deli
nekatere podobnosti, Se posebno v svoji spektakularnosti, v fascinaciji pogleda in v telesnih

praksah, ki predstavljajo bistvo obeh« (Starc, 2003a: 27).

Sodobno razumevanje Sportnih spektaklov je nekoliko drugacno, saj imajo pri ustvarjanju
spektaklov osrednjo vlogo mediji, predvsem televizija. »Sport kot spektakel je danes
neloCljivo povezan z medijsko dominacijo, ki konstruira subjekte prek medijskih
reprezentacij« (ZavirSek v: Starc, 2003a: 7). To je Se posebej o€itno v profesionalnem,
vrhunskem $portu. Solska Sportna vzgoja in rekreativni S$port namre¢ ze zaradi
institucionalnih mehanizmov, znotraj katerih delujeta, ne moreta funkcionirati v obliki
spektakla. Solska $portna vzgoja je namreé institucionalizirana kot del zaprtega Solskega
sistema, rekreativni Sport pa najpogosteje poteka na intimni ravni znotraj institucije druzine
ali kakSne druge manjSe skupine. Prav poseben pomen Sportnim spektaklom pripisuje
Douglas Kellner (2003), ki poudarja, da Sport skozi spektakle veliko pripomore k reprodukciji
potrosniske druzbe: »Glavni medijski konglomerati so vse bolj zainteresirani za Sportne
programe in franSize, trzno najbolj zanimivi Sportniki pa sluzijo ve¢ milijonske zasluzke«

(Kellner, 2003: 66).

4. 2. ZNACILNOSTI MEDIJSKO — SPORTNIH SPEKTAKLOV

Ko govorimo o medijsko Sportnem spektaklu, pravzaprav mislimo na televizijske Sportne
prenose tekem in velikih Sportnih dogodkov. Namre¢, samo televizija je dovolj vpliven medij,
da lahko ustvarja spektakle, predvsem zato, ker kaze sliko. Radio in tisk tak§ne moznosti
nimata — radio ponuja samo zvok, ¢asopisi pa lahko fotografije in besedilo objavijo Sele dan
kasneje. Govorica televizije pa je zaznamovana z aktualnostjo in hitrostjo, kar jo v primeru

neposrednih Sportnih prenosov postavlja v ospredje med vsemi.

Znacilnosti medijsko-Sportnih spektaklov po Richardu Gruneau-ju (prim. Wenner, 1989:
134) so:
- osrednja vloga televizije in na njej sloneca ekonomska struktura

- ustvarjanje kulta zvezdnikov in njihovi ogromni zasluzki, ki segajo ¢ez vse meje
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- nabitost z akcijo, dramati¢nost in stopnjevanje napetosti, Sport kot zabava (Sov)

- prikaz zmerne agresivnosti

- delitev na atraktivne in neatraktivne $portne panoge

- gospodarske, turisticne, infrastrukturne koristi za organizatorje velikih tekmovanj,

spektaklov

Po Gruneau-ju je celotna televizijska Sportna produkcija podrejena vrednotam prevladujoce
kapitalisti¢ne ideologije. Te vrednote naj bi bile: slavljenje junakov (Sportnih zvezdnikov),
instrumentalna racionalnost, spostovanje avtoritete, posesivni individualizem, meritokracija,
tekmovalnost in patriarhalna ureditev (prim. Gruneau v Wenner, 1989: 134). Namen
spektaklov pa je, »da neposredno prispevajo h kapitalisticni akumulaciji v 'Sportno-medijskem
kompleksu', ki se izvrstno vklaplja v potroSnisko kulturo« (Gruneau v Wenner, 1989: 152).
Poenostavljeno, osnovno vodilo praktiéno vseh medijsko pokritih Sportnih dogodkov na
svetovni ravni so poslovni interesi (Zelja po dobicku). Televizija s Sportom ustvarja
televizijski Sov, ki pritegne gledalce, pozornost le-teh pa je mogoce prodati oglasevalcem. Ko
govorimo o televizijskih Sportnih spektaklih, pa ne smemo pozabiti na vlogo televizijskih
komentatorjev (amer. »sportcasters«), saj so soudelezeni v spektaklih, v¢asih pa s svojimi

komentarji celo zasencijo akterje na igriScu.

Z vedno vec¢jimi denarnimi vsotami, ki jih televizija namenja Sportu, se povecujejo tudi
zasluzki $portnikov. Ce so neko& velikanski zasluzki zvezdnikov med $portno javnostjo
dvigovali veliko prahu, pa danes visoke, v€asih ze kar nenavadne vsote, ki jih Sportne zvezde
prejemajo za osvojene rekorde, naslove in nastope na raznih prireditvah, vec¢ine ljudi ne
motijo ve¢. Se veg, prav veliki denarji delajo spektakle Se vegje. VéEasih je bila v ospredju
kakovost S$portnikov, danes pa ve¢ Steje Sportnikova medijska privlacnost. Z veéjim
zasluzkom Sportnika se namre¢ povecuje tudi njegov ugled, obCinstvo ga ima Se raje. Ali kot
bi rekli Americani: "People will pay to see money play" (prim. Altheide in Snow, 1991: 233).
Da je temu res tako, pri¢ajo tudi podatki o vse vecji priljubljenosti NBA kosarke, ki je v
zadnjih desetletjih postala eden najvecjih medijskih spektaklov na globalni ravni. Sredi 80-ih
let 20. stoletja je bilo o tej najmocnejsi koSarkarski ligi posnetih 35 razli¢nih tedenskih oddaj
(v razliénih tujih drzavah). Leta 1996 je bilo posnetih Ze 175 oddaj v Stiridesetih jezikih,
ogledalo pa si jih je okoli 600 milijonov gospodinjstev. Leta 2000 je imelo televizijske
pravice za prenose tekem NBA kar 205 drzav, prenose v kar dvainstiridesetih jezikih pa si je

ogledalo ve¢ kot 750 milijonov gledalcev po vsem svetu (prim. Halberstam v: Kellner, 2003:
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68). Z najvecjo gledanostjo v zgodovini tega Sporta pa se lahko pohvali sezona 2003/04. Na
tretji finalni tekmi kon¢nice med mostvoma Detroit in Los Angeles Lakers si je ogledalo kar
21.855.125 gledalcev, tako da je bil zrusen rekord iz sezone 1995/96. Veliko pozornost in
zanimanje so v lanski sezoni vzbudile tudi tekme v rednem delu sezone, saj se je v dvoranah v
povprecju zbralo 17.050 gledalcev na vsako tekmo, kar je najboljSi dosezek po rekordni

sezoni 1997/98, ko si je tekme v povpre&ju neposredno ogledalo 17.315 gledalcev.”

Dramaticnost se nanasa predvsem na Custva, ki jih lahko izzove dolo¢en dogodek. Nekateri
Sportni dogodki so dramati¢ni ze zaradi svoje narave. Taksni so denimo finalni dvoboji na
velikih tekmovanjih, svetovnih prvenstvih ali olimpijskih igrah, kjer je prakticno
nepomembno, ali je tudi sam potek igre dramatien. Ze to, da se odloda o konénem
zmagovalcu in dobitniku zlate medalje, je dovolj za pravo dramati¢nost dogodka. Pogosto se
zgodi, da nekateri Sportni dogodki postanejo dramati¢ni med samim potekom dogodka.
Kosarkarska tekma je lahko vseskozi izenaCena, dramati¢nost pa je prisotna zato, ker o
zmagovalcu lahko odloca igra v zadnjih sekundah. Tovrstne stvari gledalci sami opazijo
oziroma jih dozivljajo. Zanimiv je primer nogometne tekme med vecnima rivaloma v
drzavnem prvenstvu, ljubljansko Olimpijo in Mariborom Pivovarno Lasko. Studentje
Fakultete za druzbene vede, ki so se tekme udelezili prav z namenom analize obnaSanja

e o . .. . . . Y .- 16
navijacev na tekmi, so dogajanje na tribunah opisali na razlicne nacine ":

»Malo pred prvim zadetkom Olimpije gledalci vstanejo z dvignjenimi rokami. Obnemijo. Gol.
Slisijo se glasni kriki veselja, nekateri se objamejo in skacejo. Obrazi so srecni. Smejijo se.

Vsekakor je cutiti adrenalin...«

»V drugem polcasu je navijaska motivacija padla, vendar le do trenutka, ko je mariborsko
mostvo doseglo izenacujo¢ zadetek. Takrat se je vzdusje v trenutku spremenilo. Zacelo se je

skakanje, ploskanje, kricanje, navijaci so prizgali bakle, dvignili navijaske sale...«

Obstajajo pa tudi Stevilni Sportni dogodki, ki sami po sebi niso dramaticni, a jih je taksne
potrebno ustvariti, ¢e Zelimo pritegniti pozornost obCinstva. Pogosto lahko to stori tudi

komentator nekega Sportnega dogodka (e gre seveda za neposredni prenos), lahko pa se

"% Podatki o NBA sezoni 2003/04 in rekordih gledanosti so povzeti s spletne strani

http:// sportal.siol.net/default.asp?article id=10041010406201139390.

'® Opisi dogajanja na tekmi med Olimpijo in Mariborom Pivovarno Lasko so povzeti po &lanku »Nogometni
navijaci v Sloveniji«, ki ga je skupina avtorjev objavila v zborniku Teorija in praksa, 2002:239-253.
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dramati¢nost ustvari skozi kombinacijo razli¢nih medijev (porocanje o zakulisnih zgodbicah

ze pred samim Sportnim dogodkom in tudi po njem).

Naraséanje Stevila gledalcev Sportnega programa je mogoce razumeti, ¢e upoStevamo
gledalCeva Custva in pomen, ki ga ima Sport za posameznika. Primer doZivljanja nogometne
tekme dokazuje, da se lahko na Sportni spektakel ozremo kot na dramsko igro v gledaliscu.
»Vsaka tekma je zgodba zase, v prostoru in Casu, kjer igralci in gledalci tvorijo posebno
celoto. Lahko bi rekli, da je prvovrsten spektakel s svojo vidno podobo, saj se na tribunah
pojavljajo prave scenske koreografije. V vsesploSnem valovanju ljudskega navdusenja
navijaci dozivljajo vrsto Custev, ki so tudi sicer del zivljenja...tako postanejo del dogodka.
Ljudje sicer obcudujejo lepoto igre, tehni¢no dovrSenost, iznajdljivost igralcev, prav navijaska
strast pa je tisto, kar da igri pravi pomen, obcutek, da sodelujejo v negotovi zgodbi, ki poteka
pred njihovimi o¢mi in na katero je celo mogoce vplivati« (Plesec in Doupona-Topic, 2002:
24-25). Sportni spektakel je torej kot nekaksna drama, ki gledalca drZi v napetosti od zacetka
do konca in ga iz realnosti vsakdanjika popelje v drug, umeten svet, kjer se gledalec poveze s

svojimi junaki ter se z njimi vzivlja v napete trenutke vse do kon¢nega razpleta.

Sportni spektakli najveckrat predstavljajo uspeh, uZitek ob borbah, veselje ob zmagah in
rekordih, lahko pa so tudi prizoriS$¢e vulgarnih in nasilnih izbruhov, pretepov,
nacionalisti¢nih, rasisti¢nih in drugih izpadov ter vandalisti¢nih dejanj. Ali kot pravi Douglas
Kellner: »Dolgo casa je bil Sport glavni vir zabave in spektakla, v ospredju so bile druzbene
vrednote. V zadnjem cCasu pa se v Sportnih spektaklih odrazajo elementi rasizma,
nacionalizma, zvezdniSke (pre)moci, prisotni so Stevilni §kandali in izgredi navijaskih skupin«

(Kellner, 2003: 65).

Na popularnost Sportnih panog vplivajo razli¢ni dejavniki. Med njimi so npr. geografski
okviri, v katerih se Sport odvija. Sumo borbe so npr. zelo priljubljene na Japonskem, alpsko
smucanje v Sloveniji, smucarski skoki v Nemciji, baseball pa v Ameriki. Pomen okolja
poudarja tudi Horvatova: »V Evropi ni pomembno, kdo je najboljsi igralec baseballa na svetu,
v ZDA pa jih ne zanima, katera je najboljSa rokometna reprezentanca na svetu. Ne enih ne
drugih pa se ne tice, da so najboljsi igralci badmintona na svetu Korejci ali pa Tajvanci...«
(Horvat, 1998: 30). Eden izmed dejavnikov popularizacije doloc¢enih Sportnih panog je tudi
znacaj Sporta, ki se lo¢i po tem, ali gre za individualne ali skupinske Sporte, ali lahko ta Sport

neposredno spremlja veliko Stevilo ljudi in podobno.

32



Poseben vpliv na popularnost doloc¢enih Sportnih panog ima televizija. Potrebe televizije od
Sporta namre¢ zahtevajo dramati¢nost, nabitost z akcijo, zabavo, stopnjevanje napetosti. Teh
kriterijev pa vse Sportne panoge ne izpolnjujejo, tako da je televizija neko¢ dokaj enotno
podrocje vrhunskega Sporta razdelila na atraktivne in neatraktivne Sportne panoge. Medijsko
so izpostavljene le nekatere Sportne panoge, manj popularni Sporti pa se vse redkeje pojavljajo
v Sportnih poro¢ilih in jih blis¢ televizijskih lu¢i ne doseze, ¢etudi so Sportniki, ki tekmujejo v
teh Sportih, v mednarodnem merilu uspesni. Povsem ociten primer za to so pri nas ekstremni
Sporti (npr. alpinizem), ki so precej manj popularni kot denimo kolektivni Sporti (nogomet,

kosarka, rokomet) ali alpsko smucanje, ki jim televizije posvecajo veliko pozornost.

Raziskava o Sportno-rekreativni dejavnosti Slovencev leta 1996 je pokazala, da si najvec¢ ljudi
v zivo ogleda nogometne in koSarkarske tekme, preko televizijskih ekranov pa obcinstvo

najraje spremlja alpsko smucanje, sledita pa nogomet in kosarka — glej tabeli 4.2.1. in 4.2.2.!

Tabela 4.2.1: Tabela 4.2.2.
Obisk Sportnih prireditev (v %) Spremljanje Sporta preko TV (v %)
Zap.st. Sportna panoga % Zap.st.  Sportna panoga %
1 nogomet 18,7 1 alpsko smucanje 54,4
2 koSarka 10, 2 2 nogomet 40,4
3 |alpsko smucanje 59 3 koSarka 26,0
4 rokomet 50 4 atletika 15,5
5 avtomoto Sport 2,8 5 tenis 13,9

Vir: Petrovi¢ (1996): Sportnorekreativna dejavnost v Sloveniji 1996, str.49 in 51.

Za spremljanje doloCene Sportne panoge je pomembna tudi uspeSnost nasih Sportnikov
rokometni evforiji, za katero so s srebrno medaljo na evropskem prvenstvu februarja v
Sloveniji poskrbeli nasi rokometasi, ki so se uvrstili tudi na poletne olimpijske igre v Atenah.
Z dobrimi igrami pa Sportno publiko navdusujejo tudi predstavniki v evropski rokometni ligi
prvakov oziroma prvakinj: rokometasi Celja Pivovarne LaSko, ki so letos osvojili celo
evropski vrh, in igralke Krima Eta Malizie, ki so po lanskem naslovu evropskih klubskih

prvakinj letos osvojile drugo mesto.

Jost in sodelavcei (1999) pa so v raziskavi »Analiza spremljanja Sportnih panog v Sloveniji«

preverjali, koliko ¢asa ljudje porabijo za spremljanje Sportnih dogodkov in katerim Sportnih
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panogam posvecajo najve¢ pozornosti. Alpsko smucanje, koSarka, smucarski skoki in

ey

Sportnimi panogami pa so sabljanje, softball, bridge in go (prim. Jost, 1999: 48).

Tabela 4.2.3.:
Ocena celotnega povprecnega cCasa, ki so ga anketiranci porabili
za spremljanje Sportnih dogodkov v zadnjem letu (1997/98) — v urah (h)

Zap.st. SPORTNA NA TV in CASOPISIin SKUPAJ
PANOGA TEKMAH RADIO REVIJE
1 Alpsko smucanje 3,35 22,93 12, 26 38, 55
2 |koSarka 4,71 21,16 12, 39 38, 26
3 [smucarski skoki 2,89 20, 55 11, 09 34,52
4 nogomet 5,37 16, 41 10, 19 31,97
5 |atletika 1, 91 13, 85 8, 86 24, 63,
6 |tenis 2,03 11, 51 6, 88 20,42
7 avtomobilizem 1,45 11, 40 6, 32 19, 18

Vir: Jost (1999): Analiza spremljanja Sportnih panog v Sloveniji, str. 47-48.

Da sta na prvem oziroma tretjem mestu alpsko smucanje in smucarski skoki, ni posebno
presenecenje, saj gre za Sportni panogi, ki imata v Sloveniji dolgo in bogato tradicijo, k njuni
priljubljenosti pa so prispevali uspehi slovenskih Sportnikov in dejstvo, da se tekme odvijajo
tudi na slovenskih tleh. Kranjska Gora, Maribor in Planica so tradicionalna Sportna prizorisca,
za katere bi lahko rekli, da v Sloveniji bijejo boj za najvecjo Sportno prireditev. Tezko bi
rekli, kdo je zmagovalec, saj vsak kriterij izbire ponudi svojega. Televizijski prenos
kranjskogorskih moskih tekem v alpskem smucanju v sezoni 2002/03 je Sel na vseh pet celin,
v vsaj 16 drzav, slika za novice in Sportne preglede pa je dosegla priblizno 26 drzav.
Organizatorji so za televizijski prenos iztrzili kar 320.000 evrov, medtem ko so Zenske tekme
na mariborskem Pohorju organizatorjem prinesle 120.000 evrov.'” Kot meni Sre¢ko Meden,
generalni sekretar organizacijskega komiteja Pokala Vitranc, je po promocijski plati najvecja
prireditev pokal Vitranc v Kranjski Gori, ¢e pa se osredoto¢imo le na odmevnost prireditev
znotraj meja naSe drzave, pa je nesporna zmagovalka Planica, ki je v treh dneh v dolino pod
Poncami privabila 70.000 gledalcev. »Mi tega ne spravimo ve¢ skupaj. Taksni casi so mimo.

Ko je zmagal Bojan Krizaj, je bilo 35.000 gledalcev, danes pa tega ni vec« (Delo, 8.1.2003).

' Podatki za smucarske prireditve v Kranjski Gori in mariborskem Pohorju (pokal Vitranc in Zlata lisica) veljajo
za sezono 2002/03 in so povzeti po ¢lanku Sase Vercica »Trije kandidati, trije zmagovalci« (Delo,
8.1.2003,str.17)
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Priljubljenost koSarke, ki je po raziskavi Josta in sodelavcev na drugem mestu, izhaja Se iz
casov nekdanje jugoslovanske drzave, ko so njeni Sportniki tudi s pomocjo slovenskih
kosarkarjev osvajali najvi§je naslove na ravni svetovnih in evropskih prvenstev ter
olimpijskih iger. Ne smemo pa spregledati izrednega razmaha tekmovalnega sistema v

kosarki in tekmovanj v okviru Solske koSarkarske lige.

Smo pa v Sloveniji v zadnjem desetletju prica Se enemu zanimivemu pojavu: po
osamosvojitvi so mnogi slovenski klubi dobili priloznost, da se izkaZejo tudi na mednarodnih
prizoriscih, denimo v evropskih pokalih, kjer se borijo proti mo¢nim evropskim ekipam. Tako
je denimo v koSarki, rokometu in nogometu. Po drugi strani pa velja poudariti, da v letoSnji
sezoni medsebojni obracuni slovenskih tekmecev niso pritegnili pretiranega zanimanja
javnosti in medijev. Tako se npr. v koSarki dogaja, da slovenska liga ni ve¢ tako zanimiva in
privabi v dvorane precej manj gledalcev kot denimo tekme koSarkarske Evrolige ali lige
Goodyear. Dokaz za to so napol prazne tribune, ko se med seboj pomerijo slovenska mostva.
Na to je opozoril tudi Sportni novinar Jaka Lucu, ki je v enem od svojih Stevilnih ¢lankov v
Poletu, tedenski prilogi Dela in Slovenskih Novic, napisal: »Ali je realnost slovenskega
Sporta, ¢e ga merimo po realnem zanimanju ljudi, po obisku, zreducirana na tekme nogometne
reprezentance s svetovnimi velesilami; proti drugim je Bezigrad vedno napol prazen? Na
tekme Uniona Olimpije proti velikanom evropske koSarke? Proti drugim je bil celo v koSarko
za vedno zaljubljeni Tivoli napol prazen. Finale drzavnega prvenstva, kjer sta vendarle igrali
vrhunski evropski ekipi, je bil zaradi premalo gledalcev videti manj pomemben, kot je bil v
resnici« (Lucu, 2003: 24). Na slab obisk koSarkarskih tekem v lanski sezoni (2003/04) je
opozoril tudi nekdanji vrhunski koSarkar, danes pa strokovni komentator na nacionalni
televiziji, Peter Vilfan. Po njegovem mnenju so eden od vzrokov dokaj neudobne Sportne
dvorane, ki gledalcem ne omogocajo praktiéno nobenih dodatnih vsebin in moznosti, na
odlocitev gledalcev, da raje ostanejo doma, vplivajo tudi Stevilni televizijski prenosi, svoje pa
so naredili tudi stalni neuspehi slovenske reprezentance na evropskih prvenstvih (Delo,
12.11.2003). Glavni in klju¢ni razlog pa Vilfan vidi v velikem pomanjkanju vrhunskih
igralcev oziroma zvezdnikov, »ki bi s svojo igro, pojavo, potezami in karizmo sami pritegnili
mnozice v koSarkarske dvorane. Gledalci pa zvezdnike potrebujejo. Predvsem mladi, ki se z
njimi identificirajo. Ce imajo vzornike, imajo tudi razlog, da pridejo v dvorane. ..« (Delo,

12.11.2003).
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Lahko bi torej rekli, da se je slovensko Sportno obc¢instvo navadilo na spektakularne obracune
z velikimi evropskimi tekmeci ter se tako za domace obracune skorajda ne zmeni ve¢. Za
edino svetlo izjemo v leto$nji sezoni bi lahko obveljal rokomet, kjer so igralci Celja
Pivovarne Lasko s tremi osvojenimi lovorikami (evropski klubski prvaki, drzavni prvaki in
pokalni zmagovalci) poskrbeli za pravo rokometno evforijo, ki se je odrazala tudi na tekmah

drzavnega prvenstva.

Prirejanje velikih Sportnih tekmovanj in spektaklov prinasa doloc¢ene koristi tudi lokalnemu
gospodarstvu, vpliva pa tudi na infrastrukturo in turizem. Drzave in mesta zato prispevajo
svoj delez pri gradnji Sportnih objektov in ostale infrastrukture, vlagajo pa tudi v razvoj Sporta
in njegovih zvezdnikov. Da za Sportne spektakle vlada veliko zanimanje, se vidi v tem, kako
mesta oziroma drzave, ki so kandidirale za organizatorja olimpijskih iger, nestrpno ¢akajo na
razglasitev. Odlo¢anje MOK-a o tem, kdo bo gostitelj olimpijskih iger, je vsake Stiri leta ena
najpomembnejsih politicnih odloCitev v svetu. Posebno zanimanje v ZDA velja za finale
prvenstva v ameriSkem nogometu, za t.i. »superbowl«, ki iz leta v leto podira rekorde
gledanosti. Izredno veliko zanimanje tako v Evropi kot po svetu pa velja tudi za svetovna

nogometna prvenstva in dirke formule ena.

4. 3. POMEN GOSPODARSTVA ZA RAZVOJ VRHUNSKEGA SPORTA IN
USTVARJANJE SPORTNIH SPEKTAKLOV

Poleg povezovanja in medsebojnega sodelovanja razlicnih inStitucij na mednarodni,
nacionalni in lokalni ravni (Mednarodni olimpijski komite, Olimpijski komite Slovenije,
Ministrstvo za Solstvo, znanost in Sport, nacionalne panozne zveze, zavodi in agencije za
Sport) je za razvoj Sporta in organizacijo Sportnih prireditev bistvenega pomena tudi interes
gospodarstva. Brez finan¢nih vlozkov posameznih podjetij in organizacij, ki spodbujajo

razvoj dolocene Sportne panoge, vrhunskega Sporta in Sportnih spektaklov ne bi bilo.

Dejstvo je, da kakovost vrhunskega slovenskega Sporta moc¢no prekaSa zmoznosti nasega
gospodarstva. Ceprav kar nekaj uspesnih slovenskih podjetij precej vlaga v $port, pa vseeno
ne zmorejo zadovoljiti vseh potreb, da o daveni politiki drzave, ki sponzoriranju in donacijam
v $portu ni preve¢ naklonjena, ne govorimo. Kot pravi na$ najboljsi vesla¢ in nosilec zlate
olimpijske medalje iz Sydneya 2000 Iztok Cop, je velik problem tudi majhnost nase drzave, ki

»omogoca, da se vecina sredstev deli po sistemu VIP — vez in poznanstev, s posredovanjem
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politi¢énih botrov..., ne pa zavoljo uspeSnosti posameznega Sportnika ali ekipe« (Polet,

12.2.2004).

Sponzorstvo je vse bolj razsSirjeno ne le na ravni neke Sportne organizacije ali drustva, pac pa
tudi na individualni ravni, saj mnogi Sportniki veliko zasluzijo tudi na racun trZzenja svojega
lastnega imidza. Pri razpravah o zasluzkih kulturnikov, estradnikov in Sportnikov pa se
pogosto pojavijo oc€itki prav na racun sponzoriranja in nagrajevanja v Sportu. Toda kot
izpostavlja Cop, vsi o¢itki na radun $portnih bogataSev niso upraviéeni: »Sam sem se dolgo
trudil z idejo prodaje svoje javne podobe kot celote. V tem primeru gre za dolgoroénejse
sodelovanje, kjer podjetje uporablja Sportnika v svojih reklamnih akcijah, ta pa s pozitivno
karizmo, nacinom Zzivljenja in Sportnimi uspehi dviguje ugled podjetja v javnosti.
Sponzoriranje tako postane mnogo bolj kompleksna stvar kot je razkazovanje reklamnih

oblacil v javnosti« (Polet, 12.2.2004).

Kako pa naj bi bilo s sponzorstvom in podporo Sportu v prihodnje? Kot kazejo podatki, so
slovenska podjetja trenutno precej naklonjena podpiranju slovenskega $porta. Ce primerjamo
Slovenijo in drzave Evropske Unije po BDP, nasa podjetja celo za malenkost ve¢ vlagajo v
$port kot zahodnoevropska in bistveno ve& od vzhodnoevropskih.'® Spremenilo pa se je to, da
se Ze nekaj let ne gredo ve¢ donatorstva, temve¢ od svojih nalozb v Sport zahtevajo tudi
konkretne rezultate. Smucarska legenda Tone Vogrinec pa ob pogledu v prihodnost meni, da
se slovenskemu Sportu v naslednjih desetih letih pisSejo ¢rni ¢asi, saj imamo Stevilne odli¢ne
Sportnike v razli¢nih Sportnih panogah, sponzorskega denarja pa se med vse ne da razdeliti.
»Za dvomilijonski narod in finan¢ne zmozZnosti ter Stevilo zdravih potencialnih Sportnikov je
slovenski Sport premocan. V Sloveniji imamo preve¢ dobrih Sportnikov in Sportnih ekip,
denarja pa v prihodnje ne bo za vse dovolj« (Gospodarski vestnik, 4.-10.11. 2002). Prav zato
lahko v prihodnje pri¢akujemo Se vecjo selekcijo Sportnih disciplin. »Ker nikakor ni mogoce
sestaviti nekakSnega prednostnega seznama Sportov, ki bi jim namenili ves razpoloZzljivi
denar, medtem ko bi druge za nas iz teh ali onih razlogov manj zanimive in neperspektivne
panoge odpravili, bo to namesto nas naredil neusmiljeni trg. Zaradi trznih zakonitosti bodo
shirale manj odmevne Sportne panoge s pescicami gledalcev, prezivele pa bodo tiste, ki bodo

imele za seboj veliko ob¢instva in medije...« (Sobotna priloga — Delo, 20.3.2004).

' Povzeto po ¢lanku Matjaza Nidorferja »Bo gospodarstvo zdrzalo $portne zmage?«, objavljenem v
Gospodarskem vestniku 4.-10.11.2002, str. 19-21.
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5. ZVEZDNISTVO V SPORTU

»Ko na igriscu ni akcije, se kamere ustavijo na Sportnikih, zato se morajo ti dejansko

obnasati kot igralci, imeti morajo medijsko karizmo«

( Altheide in Snow, 1991: 224 in 238).

Sodobno zvezdnistvo je zacelo nastajati v Casu industrializacije filmske (hollywoodske)
produkcije na zacetku 20.stoletja, ko so filmski ustvarjalci prisli do spoznanja, da se da na
racun nekaterih filmskih igralcev, ki jih obCinstvo obcuduje v doloc¢enih filmskih vlogah,
precej zasluziti. Kmalu zatem se je koncept zvezdniStva razsiril v svet glasbe, danes pa
najdemo zvezdnike tudi na drugih podroc¢jih Zivljenja in delovnega ustvarjanja, kot npr. v
svetu mode, Sporta, in politike. Leo Lowenthal (1997) meni, da smo v 20.stoletju prica
transformaciji fenomena herojev oziroma zvezd v sodobne javne osebnosti. Gre za
transformacijo idolov produkcije (npr. poslovnezi, politiki in vodilni gospodarstveniki) k
idolom potrosnje. »Heroji popularne kulture ponujajo upanje za uspeh vsakega izmed nas,
hkrati pa nekako obljubljajo odprtost in dostopnost celotnega druzbenega sistema v trenutkih

srece in uspeha« (Lowenthal v: Marshalll, 1997: 10).

Avtorji za koncept zvezdni§tva uporabljajo razliéne izraze' in nanj gledajo z razliénih
perspektiv. Tako osvetljujejo razli¢ne ucinke, ki jih ima pojav zvezdniStva na druzbeno
Zivljenje posameznikov sodobne druzbe. Daniel Boorstin (2001) lo¢i med izrazoma 'slavna
oseba' (»celebrity«) in 'junak' (»hero«) in meni, da je slavna oseba nekdo, ki je zelo poznan,
medtem ko pri junakih stopijo v ospredje njihovi dosezki: »Junak se odlikuje po svojih
dosezkih, slavna oseba pa po imidzu ali blagovni znamki. Junak se je ustvaril sam, slavno
osebo pa so ustvarili mediji. Junak je 'velik ¢lovek', slavna oseba pa 'veliko ime'« (Boorstin v:
Andrews & Jackson, 2001: 2). Leo Lowenthal (v: Marshall, 1997) pa meni, da danes ne
castimo vec¢ herojev, ki so nekaj dobrega naredili za ¢lovestvo, temvec ljudi, ki nas v prostem

¢asu zabavajo in nas vsaj za hip razbremenijo vsakdanjih skrbi.

' Najpogosteje so uporabljeni izrazi »celebrity«, »hero« in »star«; nekateri avtorji so pri njihovem razlikovanju
precej dosledni, v slovens¢ini pa jih najveckrat poenoteno imenujemo kar »zvezda« oz. »zvezdnik«. Po Slovarju
slovenskega knjiznega jezika je 'zvezda' »zelo slavna, zelo znana oseba, ki deluje v kaki skupini, na kakem
podrocju« (SSKJ, 1991).
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Marshall uporablja izraz »celebrity« in pravi, da izhaja iz latinskih izrazov »celeber« in
»celebritas«, pomeni pa dvoje: nekoga, ki je slaven, ali nekoga, ki je zelo znana osebnost
(Marshall, 1997: 4). Robert Altman pa slavne osebe imenuje 'igralci' (»players«) in razlikuje
med politiki, zabavljac¢i, poslovnezi in Sportnimi zvezdami, ki pa imajo skupno reprezentacijo
in se njihove vloge zato lahko mesSajo med seboj. Znacilen primer je filmski zvezdnik Arnold

Schwarzenegger, ki je postal guverner ameriske zvezne drzave Kalifornije.

5.1. ZVEZDNIKI KOT MEDIJSKI KONSTRUKT

Mediji posameznikom namenjajo vse vec€jo pozornost in skrbijo za produkcijo slavnih oseb.
»Zacel se je Siriti obseg tistth medijskih vsebin, ki se v razliénih zanrih ukvarjajo z
recikliranjem globalnih zvezd in s konstrukcijo lokalnih osebnosti. Obenem pa se je povecalo
Stevilo novih medijev, katerih glavni posel je produkcija in tematizacija slavnih ali 'poznanih’
ljudi« (Luthar, 2003: 288). Da zvezde brez medijev ne morejo obstajati, dokazujejo kariere
filmskih, glasbenih ali Sportnih zvezdnikov. Tudi po koncani aktivni karieri namre¢ mediji Se
naprej prek fotografij, intervjujev, poro€il in pogovornih oddaj porocajo o zivljenju
dolocenega zvezdnika in ohranjajo navduSenje oziroma zanimanje pri $ir§i javnosti tudi
takrat, ko se zvezdnik ve¢ ne pojavlja na svojem primarnem podrocju delovanja. Zvezdo bi
tako lahko oznacili kot osebo, ki nastopa v nekem mediju, njena figura pa vstopa tudi v
dodatne oblike krozenja. Le-to je bistvenega pomena, saj si oseba pridobi zvezdniski status s
tem, ko je neodvisna od primarnega delovanja. Lutharjeva (1999) meni, da je razkorak med
navadnostjo in izrednostjo tisti, ki vzpostavlja njihov zvezdniski sistem. Pri tem ni nujno, da
je zvezda priljubljena, temveC je pomembno, da je popularna, da se pojavlja v razlicnih
medijih s pomocjo dodatnega (sekundarnega) krozenja. »Popularnost ni isto kot priljubljenost,

temvec¢ je odvisna od povsodnosti in vseprisotnosti« (Luthar, 1999: 436).

Zvezdnik torej eksistira kot medijska osebnost. Vlogo medijev pri ustvarjanju zvezd poudarja
tudi Harris (v: Marshall, 1997), ki pravi, da z modernimi metodami industrija slave poskrbi,

da zvezda postane znana potencialni publiki, zato se pojavlja na televiziji, radiu in v tabloidih.

Marshall (1997) pravi, da lahko fenomen zvezdnistva obravnavamo s treh vidikov:
e zvezdniStvo kot ekonomski / politi¢ni fenomen
e zvezdniStvo kot kulturni fenomen

e zvezdnis$tvo kot socioloski fenomen
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5. 1. 1. Zvezdnistvo kot ekonomski oziroma politi¢ni fenomen

Marshall (1997) pri zvezdi kot javnemu posamezniku izpostavlja ¢isto menjalno vrednost.
Zvezdnika obravnava kot blago oziroma kot metaforo za vrednost v sodobni druzbi in meni,
da zvezda nosi v sebi neko vrsto vrednosti, ki je artikulirana skozi posameznika in jo kasneje
slavijo kot pomembno. »Zvezda obstaja nad realnim svetom, v sferi simbolov, ki prav tako
kot proizvodi na borzi, pridobivajo in izgubljajo svojo vrednost« (Marshall, 1997: 6). Irving
Rein (1997) pri definiciji zvezde poudarja njeno komercialno vrednost in dodaja, da je zvezda
»oseba, katere ime privlaci pozornost in zanimanje ter generira profit« (Rein v: Antonijevic,
2003: 3). Italijanski sociolog Francesco Alberoni pa je ponudil eno prvih interpretacij
zvezdnikov znotraj koncepta moci. »Zvezde so moderni fenomen, ki izhaja iz razvijajoce se
kompleksnosti in druZzbene spremenljivosti moderne druzbe. Zvezde so elita, katere
institucionalna moc je zelo omejena ali celo ne obstaja, vendar njena dejanja in nacin Zivljenja

vzbujajo velik interes. Zvezde so objekti obéudovanja« (Alberoni v: Marshall, 1997: 15).

Z ekonomskega vidika je zvezda torej blagovna znamka, ki promovira kulturni produkt, v
katerem nastopa. V ta koncept so vpleteni tudi mediji in lastniki kapitala (oglasevalci). Med
njimi in zvezdami se vzpostavlja vzajemen simbioti¢en odnos, kjer zvezde igrajo odlocilno
vlogo: promovirajo izdelke oglasevalcev v javnosti, predstavljajo doloCene vrednote in
vplivajo na vzorce porabe (vzorce gledanosti, poslusanosti in branosti). Najbolj znacilen
primer Sportnega zvezdniStva kot ekonomskega fenomena je koSarkarski zvezdnik Michael
Jordan, ki po vsem svetu predstavlja uspesno podjetje s Sportnimi oblacili, opremo in obutvijo
Nike (vec v poglavju 5.4.!). Tudi za nekatere slovenske Sportne zvezdnike velja, da podjetij in
njihovih blagovnih znamk ne promovirajo le skozi vrhunske Sportne dosezke na najvecjih
tekmovanjih, pa¢ pa tudi s pojavljanjem na raznih druzabnih prireditvah in reklamnih
sporo¢ilih. Tak$en primer so denimo: vesla¢ Iztok Cop in ultramaratonski plavalec Martin
Strel (Kosmodisk), nekdanja atletinja Brigita Bukovec (voda Zala — Pivovarna Union) ter
alpska smucarska reprezentanca in smucarski skakalec Primoz Peterka (Caji 1001 cvet —

Droga Portoroz).

Sponzorji oziroma oglasevalci pa Sport izbirajo predvsem zaradi naslednjih znacilnosti
(prim.Sleight, 1989: 128):

e zanimanje pri javnosti je za Sport veliko
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e Sportni prenosi zavzemajo precejSen delez televizijskega in radijskega casa ter
prostora v ¢asopisih

e Sportna publika je zelo raznolika

5. 1. 2. Zvezdnistvo kot kulturni fenomen

S kulturnega vidika zvezdniStva je zvezda kulturni fenomen, ki nam preko identifikacije z
zvezdnikom ponuja konstrukcijo jaza, podobo o nas samih ter uteleSenje skupnostnih idealov.
Marshall (1997) pravi, da moramo zvezdam pripisati dvojno vlogo: boj za dominacijo, ki
nastane zaradi medijske manipulacije, ter pot k svobodi, saj obcinstvo v zvezdi vidi
potencialne moZnosti za spremembe in vzpon individualnosti« (Marshall, 1997: 150). Zvezde
morajo biti nekaj posebnega, da so privlacne za SirSe mnozice, hkrati pa morajo biti dovolj
¢loveski, tipi¢ne, da se nam zdijo dostopne. Predstavljajo doloCene norme in vrednote,
postanejo metafora za neodvisnost posameznika v sodobni kulturi. Tako bi za Sportne
zvezdnike lahko rekli, da v druzbi predstavljajo vrednote, ki so se odrazale tudi v Casu
njihovih vecletnih treningov in tekmovanj. TakSne vrednote so denimo vztrajnost, marljivost,

discipliniranost in odgovornost.

Marshall tudi trdi, da je zvezda kot ¢loveski akter vedno predstavnik nekoga drugega in
igralec v javni sferi. Po eni strani je odvisna od drugih, torej od tistih, ki jo oblikujejo, po
drugi strani pa je videti, kot da lahko s svojo akcijo povzroci ve¢jo druzbeno spremembo:
»Zvezda je zelo vplivna subjektivnost (vir kulturne identifikacije), ki se ozira na kolektivne
oblike (druzbeni razred, spol raso, etni¢no pripadnost, starost in narodnost), skozi katere
posamezniki oblikujejo svojo lastno eksistenco« (Marshall v: Andrews & Jackson, 2001: 5).
Za primer bi lahko navedli Stevilne humanitarne akcije, prijateljske tekme in druzabna
srecanja, v katerih sodelujejo tudi slovenski Sportni zvezdniki. Njihove geste pustijo vtis na

Sir$i, ne samo Sportni slovenski javnosti.

Richard Dyer (1997) ponuja uporabno koncepcijo zvezde v odnosu do obcinstva. »Zvezde
predstavljajo tipi¢ne nacine obnaSanja, custvovanja in misljenja v sodobnih druzbah; nacine,
ki so druzbeno, kulturno in zgodovinsko konstruirani« (Dyer v: Marshall, 1997:17). Prav tako
meni, da so zvezde uteleSenje druzbenih kategorij, v katere smo ljudje razvr§¢eni in skozi

katere dajemo Zivljenju smisel. Podobno fenomen zvezdniStva razlaga tudi Lutharjeva (1999),
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ki trdi, da zvezda reprezentira (sub)kulturne ideale obnasanja, delovanja, stila in obcutenja

(prim. Luthar, 1999: 435).

5. 1. 3. Zvezdni$tvo kot sociolo$ki fenomen

Vse zvezde, ne glede na to, na katerih podro¢jih se pojavljajo, imajo skupni imenovalec —
obcinstvo in obozevalce, brez katerih konstrukcija zvezde ne bi bila mogoc¢a. Ob¢instvo je po
eni strani potroSnik, ki konzumira blago, posredovano s strani medijske industrije, po drugi
strani pa, v skladu s svojimi kulturnimi preferencami doloca, kdo bo zvezda in kdo ne. AjSa
Peceli (1999) pa meni, da gre za svojevrsten paradoks: ob¢instvo omogoca zvezdi njen obstoj,
hkrati pa se mediji, ki so soustvarjalci zvezd, ter porabniska kultura osredotocajo na kvalitete
posameznika znotraj obCinstva. »Gre za kolektivno konstrukcijo individualnih razlik. Zvezde
so tiste, ki dajejo obcCinstvu na voljo tipe za identifikacijo, ob¢instvo pa uporablja zvezde za

idealizacijo sebe ali vizije sebe in drugih« ( Peceli, 1999 : 22-24).

Publika poklanja zvezdam posebno pozornost in veliko zaupanje. Toda iz kje pravzaprav
izhaja privlacnost, ki jo imajo Sportne zvezde? Petrovi¢ in Doupona (1996) pravita, da gre za
nekaksno potrebo za herojem, ki premaguje tezave, ki jih imajo ljudje sami, in s katerim je
mozna identifikacija. »Obstoj heroja masovne kulture (nogometasa, filmskega zvezdnika itd.)
je izraz socialne anonimnosti modernega uniformiranega cloveka. Identifikacija z junaki
Sporta predstavlja najveckrat beg od spoznanja lastne bede in neuspeSnosti, nezmoznosti ali

nepripravljenosti ziveti kot samostojna osebnost« (Petrovi¢, Doupona, 1996: 141).

5.2. POJAV IN PRIMERI SPORTNEGA ZVEZDNISTVA

Doba modernega Sportnega zvezdniStva se zacne z letom 1895, ko je pod urednikovanjem
Williama Rudolpha Hearsta v ¢asopisu »The New York Journal« iz§la prva Sportna rubrika
(prim. Andrews & Jackson, 2001: 6-8). Kmalu zatem so se Sportne zgodbe in rubrike o
Sportnikih razSirile v druge medije, veliko vlogo pri delovanju mehanizma transformacije
Sportnikov v nacionalne zvezdnike pa so imeli tudi Sportni novinarji, porocevalci in
komentatorji. Sportno zvezdni$tvo je poseben razmah doZivelo po drugi svetovni vojni, v
zlatih casih televizije. Oblikovala se je posebna oblika pop kulture, ki je Sportnim
navduSencem omogocala zabavo in identifikacijo z osebnostmi, katerih zgodbe so bile

predstavljene preko medijev.
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Sportne zvezde podobno kot velike zvezde modnega sveta svoj zvezdniski status pridobijo
zaradi telesne premoci, torej zaradi izjemnih rezultatov, ki jih dosegajo. Dobri rezultati so
torej pogoj, da mediji posameznim Sportnikom sploh za¢nejo posvecati pozornost. Pomembna
je tudi priljubljenost Sportne panoge, saj se zvezdniki najpogosteje pojavljajo v najbolj
popularnih Sportih, hkrati pa je pomembno, da se zavedajo, da so medijske osebnosti in da s
svojimi dejanji vzbujajo pozornost. Pri ustvarjanju Sportnih zvezd je pomemben tudi
nacionalni ponos oziroma poistovetenje posameznikov z nekim Sportnikom, ki ob uspehih
postane nacionalni »heroj«. Sportni zvezdniki so tisti, ki gradijo odnos gledalca do $porta,
oblikujejo njegovo mnenje o posameznih Sportnih panogah, vzbujajo zanimanje za aktivno
ukvarjanje s tem Sportom in povecajo njegovo popularnost. »Kot zvezde so Sportniki nosilci
zabave ob predstavi, kot osebnosti zagotavljajo moznost individualizacije in personifikacije,

kar pritegne obCinstvo; kot karakterji pa so nosilci $portnih zgodb« (Whannel, 1992:122).

»Neko€ so se Sportniki borili proti nasprotnikom, danes igrajo za obcCinstvo, ustvarjajo Sov.
Postali so vzorniki — modeli druzbenih vlog in predstavljajo spoStovanje vrednot, tradicije,
zdravega nacina Zzivljenja« (Tominec, 1998: 16). Vrhunski Sport tako vse bolj pomeni
perfekcionizem, h kateremu stremijo tudi tisti, ki se s Sportom ukvarjajo zgolj rekreativno.
Posebej k temu stremijo mladi Sportni navdusSenci, ki uspeSne in znane Sportnike obcudujejo
in si Zelijo nekoc postati takSni kot oni, a se v veliko primerih ne zavedajo pasti in tezav, ki jih
prinesejo Zivljenjske spremembe, ko postane§ 'slaven'. »lzguba zasebnosti je pogosto
omenjena kot 'cena slave', zaradi ¢esar mlade (bodoce) zvezdnike ucijo, kako se je treba

sooc¢iti z medijskimi pritiski in izpostavljenostjo javnosti« (Boyle & Haynes, 2000: 105).

5.2. 1. Ikona medijskega spektakla: Michael Jordan

V svetu Sporta je v devetdesetih letih poseben zvezdniski blis¢ dozivel ameriski koSarkar
Michael Jordan®, ki ga Douglas Kellner (2003) navaja kot primer najve&jega medijskega
spektakla na globalni ravni. »S svojimi koSarkarskimi sposobnostmi in izku$njami je postal

predstavnik globalne potrosnje in promotor samega sebe, to pa mu je omogocilo, da je postal

2 MICHAEL JORDAN je z mostvom Chicago Bulls Sestkrat osvojil naslov prvaka lige NBA, 5-krat je bil
razglasen za najkoristnejSega igralca (MPV) lige, sodeloval je v Stevilnih oglasih in reklamnih kampanjah za
Nike, Gatorade, McDonalds itd. Uspesen je bil tudi film »Space Jam« iz leta 1996 (prim. McDonald, Andrews v:
Andrews & Jackson, 2001:20). Ob koncu devetdesetih let se je Jordan umaknil iz sveta profesionalne kosarke,
izdelki, ki so pod njegovo blagovno znamko (njegova lastna linija Sportne obutve, parfumov in oblacil), pa so
priljubljeni Sirom po svetu. O njegovih uspehih in Zivljenju so posneli tudi Stevilne dokumentarne filme, ki se
jih da v sodobni DVD obliki (»Ultimate Jordan«) dobiti prakticno po vsem svetu (prim. Kellner, 2003: 64).
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globalna 'super zvezda' in zvezdnik najvi§jega ranga« (Kellner, 2003: 63). Lik Michaela
Jordana po Kellnerjevem mnenju pooseblja globalizacijo, potro$niStvo, Sport, zabavo in
medije. Andrews in Jackson (2001) pa Jordana navajata kot primer Sportnega zvezdnika v
poznem obdobju kapitalizma. V ospredju sta njegov individualizem in lastnost, ki sovpada z
vrednotami ameriske potroSniSke kulture, npr. vztrajnostjo, ki privede do uspehov. Kako
popularen in svetovno znan Sportni zvezdnik je Michael Jordan, se je obcutilo tudi januarja
1999, ko je naznanil, da koncuje s koSarkarsko kariero. Njegova izjava za javnost o zakljucku
kariere je bila v vecernih televizijskih porocilih v Bosni glavna zgodba, objavljena celo pred

prispevkom o vojnih razmerah na Kosovu (Kellner, 2003: 63).

Tudi Boyle in Haynes (2000) ne moreta mimo "Air Jordana"*', katerega simboli¢na vrednost
se je iz kulturnega kapitala preoblikovala v finan¢ni kapital (prim. Boyle & Haynes, 2000:
97). Joseph Maguire (1999) pa pravi, da je Jordan »transnacionalna kulturna ikona« in primer
globalnega Sportno-industrijskega kompleksa (prim. Maguire, 1999: 14). Da je temu res tako,
kaZejo podatki o ogromnih zasluzkih, ki jih je Jordan pridobil tako v cCasu svoje aktivne
kosarkarske kariere, kakor tudi s trzenjem svojega imidza, h kateremu je Se najvec¢ prispevalo
podjetje Nike. V Jordanovi biografiji, ki jo je leta 1999 izdal dobitnik Pulitzerjeve nagrade
David Halberstam, so prikazani ve¢ deset milijonski zasluzki, ki le e potrjujejo dejstvo, da je
Michael Jordan ena glavnih figur v promociji oziroma Sirjenju popularnosti NBA koSarke po
vsem svetu. Leta 1997 je Jordan po pisanju Casnika »Time« za sezono v dresu Chicago Bulls
prejel 30 milijonov dolarjev, leto kasneje pa ze 33 milijonov dolarjev ( prim. Kellner, 2003:
70). Vse bolj uspesno in dobickonosno je bilo tudi trzenje njegovega imidza. Po pisanju revije
»Guardian« je leta 1995 s promocijami in prenosom pravic zasluzil preko 40 milijonov
dolarjev, leto kasneje pa so ti zasluzki Ze presegli 45 milijonov. Revija »Magazine« pa je
junija 1998 ocenila, da je Jordan v Casu svoje kariere zasluzil ve¢ kot deset milijard ameriskih

dolarjev (prim. Kellner, 2003: 70).

Jordanov svetovno prepoznaven imidz pa kaZze tudi na pomen moskosti ter misi¢no
oblikovanega telesa. Tako kot Sylvester Stallone kot Rambo ali Arnold Scwarzenegger kot
Terminator, tudi Jordan s svojim miSicastim telesom predstavlja specificno obliko moskosti —

mo¢, tekmovalnost in pogum (Andrews, 2001: 28-29).

I Vzdevek "Air Jordan" so Michaelu pripisali zaradi njegovih izrednih kogarkarskih sposobnosti, u¢inkovitih
skokov v napadu in obrambi ter raznolikih, za ob¢instvo navdusujocih akceij pod koSem.
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5. 2. 2. Primer Davida Beckhama

Kot primer post modernega Sportnega zvezdniStva Gary Whannel navaja britanskega
nogometnega zvezdnika Davida Beckhama® in njegovo izvoljenko, nekdanjo 'Spice Girl'
Victorio Adams. Z zgodbo o tem slovitem paru pokaze, da medije bolj zanima Beckhamov
status idola, namenjenega osebni potros$nji, kot pa njegova vloga vrhunskega nogometasa:
»Beckham je decentraliziran oziroma locen od svoje primarne vloge kvalitetnega nogometasa.
Obravnavamo ga lahko kot postmodernega Sportnega zvezdnika, ki je bolj popularen na racun
tega, da ga vsi poznajo, kot pa na ra¢un konkretnih Sportnih dosezkov« (Whannel v: Andrews
& Jackson, 2001: 13). To dokazujejo tabloidni ¢lanki in prispevki na televiziji, ki imajo
opraviti z Beckhamom, saj so vedno senzacionalisti¢ni in vse pogosteje 'razgaljajo' privatno
zivljenje zvezdniSkega para. Lahko bi torej rekli, da medije bolj zanima Beckhamova
zasebnost kot pa njegova igra na nogometnih prizoris¢ih. Tudi Boyle in Haynes pravita, da
David Beckham zanje slavo in ugled bolj na ra¢un pojavljanja zunaj nogometnih aren, saj se
pojavlja v Stevilnih neSportnih Casopisih in revijah, opravljalskih kolumnah in tracih ter v
televizijskih reklamnih oglasih (prim. Boyle & Haynes, 2000: 92). To dokazujejo tudi ¢lanki
v slovenskih tabloidnih revijah. Slovenski Sportni novinar Jaka Lucu je v reviji Nova tako o
Beckhamu napisal: »Superzvezdniku Reala iz Madrida in kapetanu angleske reprezentance se
je nogometni in predvsem sponzorski svet pokoril zaradi idealne meSanice znacajskih
lastnosti, ki jih ima: je odli¢en nogometas, zvest moz, ljube¢ oce in — kot najbolj izpostavljeni
metroseksualec — feministicno usekan na modo in nakupovalne turneje z zeno Victorio...«

(Nova, 13.4.2004).

O tem, da gre pri Beckhamu za svojevrstno nogometno pravljico, piSejo tudi Stevilne tuje
tiskovne agencije. Tako je bil prestop iz Manchester Uniteda v Real Madrid gotovo eden
medijsko najbolj odmevnih prestopov v zgodovini svetovnega nogometa. Beckham je
podpisal letno pogodbo, vredno 6 milijonov evrov, sam pa se (vsaj ¢e sodimo po nekaterih
njegovih izjavah), ni pocutil zvezdnika: »Sem nisem priSel, da bi bil zvezda,« je najavljal,

toda v prvem dnevu prodanih 8000 majic s Stevilko 23 (primerjava z brazilskim zvezdnikom

22 DAVID BECKHAM je angleski nogometas, ki je vrsto let igral za najvedji britanski klub Machester United, v
sezoni 2003/04 pa je prestopil v sloviti Real Madrid. Ob njegovem prestopu iz Manchester Uniteda v sloviti
Spanski klub smo bili prica pravi »Beckhamaniji«, ki ni osvojila le celotne Evrope, pa¢ pa tudi velik del
azijskega, Se posebej japonskega trzisca, kar se je Beckhamu mocno obrestovalo na tekocem racunu. Njegova
klubska pogodba z Realom je namre¢ vredna kar 6 milijonov evrov, poleg klubske pogodbe pa je Beckham v

letu 2003 zasluzil Se vec kot 23 milijonov evrov (vir: Delo, 5.4.2004, str.22).
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Ronaldom — 2000 prodanih v enem dnevu) napoveduje povsem drugacno zgodbo (Krasi¢ v:

Delo, 7.7.2003).

Odkar je izSla njegova biografija "My side" (Moja stran), pa se zgodba o uspehu le Se
nadaljuje. »Da stvar obvlada, dokazuje ves Cas: nastopa v oglasih multinacionalk, o njem so
posneli filmsko uspesnico, v medijih pa nastopa kot guru zivljenjskega sloga. Ko se je porocil
s pevko Victorio, se je zdelo, da je dosegel vrh slave. Pa mu je uspel Se vecji met — in to kot
pisatelju, cetudi je njegov le podpis pod pogodbo s piscem, ki je 'avto'biografijo napisal po
njegovih navodilih« (Delo, 13.4.2004). Veliko prahu pa je dvignila tudi nedavno odkrita
ljubezenska afera Davida Beckhama z njegovo nekdanjo osebno tajnico Rebecco Loos, ki je
za Casopis News od the world razkrila svojo zgodbo o ljubimkanju s priljubljenim
nogometasem, zanjo pa zahteva okoli 450.000 evrov (Delo, 13.4.2004). Kako pa se je odzval
Beckham?® V izjavi za javnost je poroGanje omenjenega tabloida oznaéil kot smeno in
nesmiselno ter zatrdil, da je sre¢no porocen moski s ¢udovito zeno in dvema izjemnima
otrokoma, Cesar nobena tretja stran ne more spremeniti. Afera, pa najsi bo resni¢na ali ne, bi
seveda lahko negativno vplivala tudi na Beckhamove pokrovitelje. Zvezdnik, ki z

oglaSevanjem zasluzi veliko ve¢ kot na igriscu, bi namrec¢ lahko izgubil svojo trzno vrednost.

Ideja, ki so jo s pomocjo medijev v zadnjih desetletjih izredno hitro Sirili Sportni zvezdniki, je
povsem oéitna: »Sportna zvezda je produkt komercialne pop kulture in je povezana s
simboli¢nimi vrednotami, ki spodbujajo identifikacijo pri potrosniski populaciji« (Andrews &
Jackson, 2001: 9). Dokaz tega sta tudi prej omenjena primera Michaela Jordana in Davida
Beckhama, v svetu Sporta pa se kot produkt komercialne pop kulture pojavljajo Se Stevilna
druga imena: igralec golfa Tiger Woods, brazilski nogometas Ronaldo, nemski dirka¢ formule
ena Michael Schumacher, kosarkarja lige NBA Shaquile O'Neal in Kevin Garnett in drugi.

Zelo zanimiv je pogled na lestvico najve&jih zasluzkarjev v letu 2003 *, ki jo je pripravil
francoski tednik L'Equipe, objavljena pa je bila tudi v ¢asopisu Delo, 5.aprila 2004. Prikazani
zasluzki za koledarsko leto 2003 so sestavljeni tako iz prihodkov ekip teh Sportnikov kot iz
individualnih pogodb, bodisi za oglasevanje, nastope na $portnih ali sponzorskih prireditvah.
Stanje na lestvici le Se potrjuje, da so zasluzki Sportnih superzvezdnikov resni¢no vrtoglavi,

med deseterico najbolje placanih Sportnikov leta 2003 pa je kar osem Americanov (glej

 Povzeto po ¢lanku »Podoba o zvestem in ljubeGem soprogu ter vzornem odetu je resno ogrozena,
objavljenem na spletni strani http://www.delo.si/index.php?lev_0=0&lev 1=4&arc=1&a id=29672.

** Podatki o zasluzkih $portnih zvezdnikov iz leta 2003 so povzeti po ¢lanku »Vsak dan bogatejsi za 54
milijonov tolarjev«, objavljenem v ¢asopisu Delo, 5.4.2004, str. 22 - priloga C!
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prilogo C!). Nedvomno drzi, da najve¢ zasluZzijo tisti, ki kraljujejo v najbolj priljubljenih
Sportnih panogah v ZDA (golf, boks, koSarka, tenis in baseball). Zvezdnik golfa Tiger Woods
je tako Se drugo leto zapored osvojil vrh lestvice, njegov bruto zasluzek pa je leta 2003 znasal
kar 83.3 milijonov evrov. S tem je potolkel vse rekorde: v primerjavi z letom 2002, ko je
zasluzil 57.5 milijonov evrov, se je na vrhu krepko oddaljil od zasledovalcev. Na drugo in
tretje mesto po zasluzkih leta 2003 sta se uvrstila edina Ne-Ameri¢ana v deseterici, voznik
Formule 1 Michael Schumacher (51.6 mio evrov) in britanski nogometni zvezdnik David
Beckham (29.3 mio evrov). Vsekakor je zanimivo tudi dejstvo, da ve€ino najbolje placanih
tvorijo temnopolti Sportniki (kar Sest jih je v deseterici!), lep dokaz, kako uspesno se da ziveti
od stare slave, pa je ponovno Michael Jordan, ki je koncani koSarkarski karieri navkljub Se
vedno v deseterici najvecjih zasluzkarjev (na 10.mestu s 17.5 mio evrov zasluzka v letu

2003).

In Se ena stvar pade v o¢i, ko se zazremo na lestvico najbolje placanih Sportnikov v letu 2003.
Med deseterico je le ena Zenska, to je ameriSka teniSka igralka Serena Williams z 18.7

milijoni evrov bruto zasluzka v minulem letu.

5.2. 3. Sportno zvezdni§tvo in Zenski $port

Danica Horvat v svojem diplomskem delu »Medijski zvezdniki« meni, da Zensk med
svetovnimi Sportnimi zvezdami ni in da v Sportnih dosezkih najbolj popularnih panog Zenske
preve¢ zaostajajo za moskimi kolegi. Zato so bolj popularne v Zenskih $portih, ki pa niso na
ravni svetovne pozornosti. Izjema je le tenis (Horvat, 1998: 32). Ob razmisljanju, ali je temu
res tako, sem tudi sama ugotovila, da se (razen redkih izjem, kot je denimo ameriska atletinja
Marion Jones) svetovne Sportne zvezdnice resnicno pojavljajo le v tenisu. V zadnjem Casu sta
v ospredju predvsem temnopolti Ameri¢anki Serena in Venus Williams, v ospredje pa stopajo
tudi mlade in postavne ruske teniSke igralke, npr. zmagovalka letoSnjega Wimbledona Maria
Sarapova. Da teniske igralke zbujajo veliko pozornost obéinstva in medijev, je bilo ogitno
tudi na letoSnjem dvoboju slovenske in ameriske Zenske teniSke reprezentance v Pokalu
federacij, ko sta na igri§¢ih v Portorozu zaigrali tudi Venus Williams in Martina Navratilova.

Prav slednja je ob Rusinji Ani Kurnikovi poseben primer Zenskega Sportnega zvezdnisStva.

Ruska mladenka Ana Kurnikova po rezultatih ni nikoli sodila v sam vrh svetovnega tenisa, a

vseeno zbuja neverjetno pozornost medijev, predvsem na racun svojega videza in romance s
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pop pevcem Enrique Iglesiasom. »Dogajanje, ki se odvija v njenem zivljenju zunaj igrisca, je
ze vrsto let bistvo njenega uspeha in medijskega porocanja. Postala je teniska zvezda, ne da bi
se ji bilo potrebno pretirano dokazovati na igris¢u« (Starc, 2003a: 97-98). V slovenskem
tabloidu Nova so rusko lepoticko poimenovali kar 'seksi teniski obesalnik za predstavljanje
Sportne opreme' (Nova, 15.3.2004). Za njeno nasprotje pa velja Martina Navratilova, ki ze
vrsto let v teniSkem svetu pooseblja nezenskost, katero je Se podkrepila s poudarjanjem
lezbi¢ne identitete. Toda s svojimi vrhunskimi tenisSkimi predstavami vseeno vzbuja veliko
pozornost medijev, kar je pokal federacij, ko sta se konec aprila letos v Portorozu pomerili
slovenska in ameriska teniSka reprezentanca, le Se potrdil: »Martina Navratilova je ve¢ kot
legenda svetovnega tenisa. Toliko rekordov oziroma osvojenih turnirjev, kot jih ima ona, jih
nima in jih ne bo imel nihée. Ceprav se je precej 'amerikanizirala', ima $e¢ vedno slovansko
duSo...« (Ekipa, 29.4.2004, str. 18). Starc (2003) pa je ob primeru Martine Navratilove in ob
razmisljanju o zenskah kot $portnih zvezdnicah postavil naslednjo tezo: »Ce hode Zenska v
vrhunskem Sportu uspeti in postati zvezda, mora biti izredno dobra ali pa mora izredno dobro

izgledati« (Starc, 2003a: 98).

5.3. ZVEZDNISTVO V SLOVENSKEM SPORTU

Na splosno so mnenja o tem, ali v Sloveniji lahko govorimo o Sportnih zvezdnikih, precej
razli¢na. Ce na slovenske $portnike in $portnice pogledamo z vidika svetovnega zvezdnistva,
potem lahko kaj hitro ugotovimo, da njihovi zasluzki, premoZzenje in slava niso primerljivi s
tem, kar imajo David Beckham, Michael Jordan, Tiger Woods in ostali svetovni Sportni
zvezdniki. Zato mnogi trdijo, da pravih Sportnih zvezdnikov pri nas ni. Horvatova (1998) vidi
razlog v tem, da je Slovenija majhna dezela, zato idole iS§¢emo na drugi strani luze, veliko pa

k temu pripomore tudi slovenska nevoscljivost ob uspehu drugih (Horvat, 1998:34).

Nedvomno drzi tudi to, da slovenske slavne osebnosti, bodisi da gre za Sportnike ali pa za
glasbenike in filmske igralce, niso primerljive z globalno slavo in zvezdniStvom svetovno
znanih oseb, saj je do nasih 'zvezd' lazje priti in so bolj dostopne tako medijem kot $irsi
javnosti kot pa svetovne zvezde: »Slovenske slavne osebnosti so lokalne javne figure, ki
nimajo poveliCevanega statusa, kot npr. hollywoodske filmske zvezde ali globalne rock
zvezde in prakti¢no nikoli ne presegajo statusa 'poznanih’ ljudi. Posebej v malih druzbah kot
je slovenska, velika dostopnost lokalnih zvezd praviloma onemogoca konstrukcijo redkosti in

izrednosti, ki je pogoj za ikoni¢ni status zvezde, tako da raje govorimo o medijskih
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osebnostih, slavnih ljudeh ali enostavno znanih ljudeh, ne pa o zvezdah. Za lokalne, javne

osebnosti velja, da so slavni, ker so znani« (Luthar, 2003: 293).

Po drugi strani pa, ¢e se omejimo samo na nacionalno raven in sodimo o zvezdnikih po tem,
koliko se pojavljajo v medijih ter koliko so popularni, lahko reCemo, da imamo tudi pri nas
Sportne zvezdnike. Vendar ve€ina izmed njih Ze nekaj let ne igra ve¢ za domace klube, pac pa
si denar sluzijo v tujini, kjer so pogodbe Se bolj dobi¢konosne. Po zasluzku nedvomno izstopa
koSarkar RaSo Nesterovic, ki je za sezono 2003/04 v dresu NBA moStva San Antonio Spurs
podpisal kar 42 milijonov ameriskih dolarjev vredno pogodbo ter s tem postavil svojevrsten
rekord med slovenskimi Sportniki. Kljub vsemu pa je, kot pisejo mediji, ostal skromen in zato
Se toliko bolj priljubljen — tako v Sloveniji kot v daljni ZDA: »Kdor ga pozna, pac¢ ve, da ne
stavi veliko na zunanji bliS¢, temvec raje kot z bahanjem vtis na ljudi napravi s sproScenostjo.
Srca mnogih ameriskih navija¢ev (da o navijacicah niti ne pisSemo) je tako osvojil predvsem z
dostopnostjo in priljudnostjo, ki sta za vecino zvezdnikov njegovega kova tam 'Cez luzo' pac¢

sila redki vrlini« je o Nesterovicu napisal Sportni novinar Matej Avanzo (Delo, 2.3.2004).

Med bolj izrazitimi primeri Sportnega zvezdniStva pri nas je tudi nogometa$ Zlatko Zahovic,
ki si kruh sluzi pri velikih evropskih klubih, a je 'zabijal gole' za slovensko reprezentanco,
veliko pozornost v medijih pa je pred leti zbudil tudi njegov spor z nekdanjim selektorjem
Sreckom Katancem. Po neuspes$nih kvalifikacijah za Euro 2004 je nakazal konec svoje
reprezentancne kariere in tudi sedanji selektor Brane Oblak ga ni uvrstil na seznam igralcev
za kvalifikacije za svetovno prvenstvo, vseeno pa je Zahovi¢ medijsko eden najbolj zanimivih
Sportnikov. Primer slovenskega Sportnega zvezdnika je tudi smucarski skakalec PrimoZz
Peterka, ki se je rosno mlad povzpel na sam svetovni vrh, potem pa zasel v krizo in se
predajal najstniSkim norostim. V zadnjih dveh letih smo ponovno pri¢a njegovemu vzponu,
druzinski sre¢i in tudi dokumentarnemu filmu z naslovom Lefo odlocitve, v katerem je

prikazanih precej utrinkov iz njegovega privatnega zivljenja.

V medijih se pogosto — bodisi zaradi vrhunskih Sportnih dosezkov ali pa zaradi zgodb iz
privatnih Zivljenj - pojavljajo tudi smuéar Jure Kogir, veslaé Iztok Cop, kosarkarja Marko
Mili¢ in Sani Becirovi¢, ¢lani slovenske nogometne reprezentance in v zadnjem casu zaradi
velikih uspehov tudi igralci rokometne izbrane vrste ter Rokometnega kluba Celje Pivovarna

Lasko.
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Pa predstavnice neznejSega spola? Zanimivo je, da je bil prvi Slovenec, ki je zmagal na tekmi
svetovnega pokala v alpskem smucanju, Bojan krizaj, ampak svetovna prvakinja je bila pa
Mateja Svet. Ali kot nadaljuje novinar Bostjan Tadel: »Cop, Spik in Debevec so osvojili zlate
olimpijske medalje v Sydneyu, ampak srebro v kraljici Sportov je pritekla Brigita Bukovec. In
svetovni rekord Jolanda Ceplak. In evropski naslov Britta Bila¢. In dvakrat so ga Ze osvojile
Krimovke. In na evropskem prvenstvu so razturile judoistke...« (Polet, 22.5.2003). V
Sloveniji torej imamo Sportne zvezdnice, vendar pa so zenski Sportni uspehi manj odmevni
kot moski. Ce je ve¢ina mnenja, da je to zato, ker se Zenske manj zanimajo za $port, pa
Bostjan Tadel opozarja Se na druge vidike Zenskega Sportnega zvezdniStva: »Mogoce bi
morali marketinSko na tem Se ve¢ delati — organizirati zenske oglede prenosov, gojiti klub
obcudovalk, imeti organizirane oglede tekem v gosteh itd... In sploh ni razloga, da Zenski
$port ne bi bolj pritegnil tudi mogkih. Zenski $port je v Zenskih rokah. Gre za pomemben del
boja za enakopravnost, v katerem nikoli ni bilo ni¢ podarjenega. Ce hodejo Zenske enake
nagrade in enako pozornost tudi v Sportu, se morajo najprej za zenski Sport bolj zanimati!«

(Pilot, 22.5.2003).

mobitel

Brigita Bukovec Jolanda Ceplak
Vira fotografij:

http://sport.si2l.com/atletika/bbukovec/images/brigita08 400 jpg
http://24ur.com/media/images/extra/Aug2002/2013784.jpg
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6. SPORT V MESTNI OBCINI NOVO MESTO

Ce drzi, da je osnovna celica druzbe druZina, potem je na podroéju $porta to gotovo $portno
drustvo oziroma klub. Delovanje $portnih drustev in klubov ter razvoj Sporta in rekreacije pa
ne bi bilo mozno, ¢e ne bi bilo medsebojnega sodelovanja razlicnih institucij, tako tistih na
nacionalni in mednarodni ravni (Ministrstvo za Solstvo in Sport, panozne nacionalne zveze —
npr. Atletska zveza Slovenije, KoSarkarska zveza Slovenije, Nogometna zveza Slovenije,
Kolesarska zveza Slovenije in mnoge druge, Olimpijski komite Slovenije — ZdruZenje
Sportnih zvez, Mednarodni olimpijski komite in druge), kakor tistih na lokalnem nivoju, ki so

bistvenega pomena za razvoj Sporta in rekreacije v lokalni skupnosti.

6.1. POVEZOVANJE DRZAVE IN LOKALNE SKUPNOSTI NA PODROCJU
SPORTA

Pod okriljem Olimpijskega komiteja Slovenije — Zdruzenja Sportnih zvez deluje Odbor za
Sport na lokalni ravni, katerega neposredne naloge so npr.:
- pomoc¢ obcinskim zvezam in regijam pri uresnievanju dogovorjenih programov
razvoja Sporta
- organizacija posvetov na lokalni ravni ob sodelovanju predstavnikov obcin in
ob¢inskih Sportnih zvez, regijskih predstavnikov ter OKS, Ministrstva za Solstvo,
znanost in Sport in Fundacije za financiranje Sportnih organizacij, ter sodelovanje na
regijskih posvetih in prireditvah
- sodelovanje z Odborom S$porta za vse pri nacrtovanju aktivnosti, ki zadevajo Sport na
lokalni ravni in pri izvedbi dogovorjenih nalog
- sodelovanje z Ministrstvom za Solstvo, znanost in Sport pri pripravi kriterijev za

. .y . .. 25
financiranje Sporta na lokalni ravni in drugo

Zakon o Sportu (1998) pa v 3.¢lenu doloca, kako lokalna skupnost uresniCuje javni interes v
Sportu:
- zagotavlja sredstva za realizacijo dela nacionalnega programa, ki se nanasa na lokalne

skupnosti, ter sredstva za izvedbo lokalnega programa Sporta

* Togen seznam neposrednih nalog Odbora za $port na lokalni ravni je objavljen na spletni strani
www.olympic.si
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- spodbuja in zagotavlja pogoje za opravljanje in razvoj Sportne dejavnosti

- naértuje, gradi in vzdrzuje lokalno pomembne javne $portne objekte®®

Sredstva za uresni¢evanje javnega interesa na ravni drzave in lokalnih skupnosti se po Zakonu
o Sportu (1998) zagotavljajo iz drzavnega proracuna in proracuna lokalnih skupnosti. Ob¢ine
morajo tako iz lastnih virov zagotavljati sredstva za nacrtovanje gradnje, gradnjo in
vzdrzevanje Sportne infrastrukture, ki je v lasti obCine, in sredstva za nad standardne
programe Sporta v obCini. Ministrstvo za Solstvo in Sport pa na podlagi vsakoletnih meril
prispeva do 15% investicijske vrednosti Sportnega objekta. Kot sem izvedela iz pogovora z
vodjo Oddelka za druzbene dejavnosti pri Mestni ob¢ini Novo mesto Slavkom Gegicem,
posebna strokovna sluzba skrbi tako za izvajanje nacionalnega programa Sporta, ki se nanasa

na lokalno skupnost, kakor tudi za izvedbo lokalnega programa Sporta.

Posebna institucija, ki je s Sportom, lahko bi rekli, najtesneje povezana, je Agencija za Sport
Novo mesto. To je javni zavod, ki ga je ustanovila Skupscina ob¢ine Novo mesto in deluje od
1.11.1993. Zaradi zakonskih sprememb je bil 27. novembra 1997 ponovno izdan odlok o
ustanovitvi zavoda, katerega ustanovitelj je Mestna ob¢ina Novo mesto. Kot je zapisano v
3.Clenu statuta Agencije za Sport NM, je omenjeni zavod ustanovljen za izvajanje
nacionalnega programa Sporta in upravljanja s Sportnimi objekti v Mestni ob¢ini Novo mesto,
v okviru svoje registrirane dejavnosti pa opravlja tudi druge naloge, ki jih ustanovitel]
opredeli v letnem delavnem programu na podrocju Sporta. Tako je Agencija registrirana za
izvajanje predSolskega, osnovnoSolskega in srednjeSolskega programa Sporta, Sportno —
rekreativnega programa, programa Sporta invalidov, programa kakovostnega Sporta in

programa drugih strokovnih nalog.
6.1.1. Pomen in vloga Mestne ob¢ine Novo mesto pri financiranju Sporta
Z vsakoletnimi javnimi razpisi Mestna ob¢ina Novo mesto (v nadaljevanju: MO NM) skrbi

za razdelitev proracunskih sredstev na podrocju Sporta. Med kandidati, ki se prijavijo na javni

razpis za sofinanciranje Sportnih programov, jih je vecina (okoli 90%) Sportnih drustev

% Po 18.¢lenu Zakona o $portu (1998) so javni §portni objekti tisti objekti, ki so drzavna lastnina ali lastnina
lokalnih skupnosti. V novomeski ob¢ini so to: stadion Portoval, teniska igriS¢a na Portovalu, Sportno rekreacijski
park Loka, Sportna dvorana Marof in bazen na Osnovni $oli Grm.

52



oziroma klubov, prijavijo pa se lahko tudi javni zavodi, podjetja s Sportnimi programi ter
drustva, ki niso primarno registrirana kot Sportna drustva, a se med drugim ukvarjajo tudi s
Sportno dejavnostjo (v novomeski obcini sta tak primer denimo Drustvo novomeskih

Studentov in Drustvo podezelske mladine).

Koli¢ina sredstev iz ob¢inskega proracuna, namenjenega Sportu in Sportnim dejavnostim, se iz
leta v leto povecCuje. Letos bo tako MO NM dolo€enim programom na podrocju Sporta in
rekreacije namenila 56.660.000 SIT, kar je skoraj dvakrat ve¢ kot lani. Ob tem je treba
poudariti, da zneski, ki jih prikazujeta tabeli 6.1.1.1. in 6.1.1.2. predstavljajo le en del
podrocja Sporta in rekreacije: redno in projektno delo z mladimi, Sportna rekreacija in
mnozi¢ni projekti, vrhunski in tekmovalni Sport, planinska drusStva, taborniske organizacije,
Sport invalidov, strokovno izpopolnjevanje, vecje Sportne prireditve doma, nastopi Sportnikov
v tujini in Sportni sklad. Niso pa v tem razpisu zajete razne investicije in odhodki zaradi
gradnje oziroma prenove Sportne infrastrukture, kakor tudi ne Solska Sportna drustva, obSolski

Sport, kategorizirani Sportniki, materialni stroski in drugo.

TABELA 6.1.1.1.:

Dodelitev proracunskih sredstev Mestne obcéine NM na podrocju Sporta v letu 2003

éportno drustvo ali klub, Odobrena sredstva s
: registriran v MO NM strani MO NM (v SIT)
1 KosSarkarski klub Krka 4.800.000
2 Kolesarski klub Krka 2.725.000
3 Atletski klub Krka 2.305.000
4 Smucarsko drustvo Krka Rog 1.165.000
5 Zenski odbojkarski klub TPV 1.090.000
6 Planinsko drustvo Novo mesto 1.010.000
7  |SD Krka Tenigki center Otogec 985.000
8  |Zenski rokometni klub Novo mesto 910.000
9 Moski rokometni klub Adria Krka 885.000
10 |Atletski klub Portovald 850.000
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TABELA 6.1.1.2.:

Dodelitev proracunskih sredstev Mestne obéine NM na podrocju Sporta v letu 2004

Sportno drustvo ali klub, Odobrena sredstva s

. registriran v MO NM strani MO NM (v SIT)
1 KoSarkarski klub Krka 7.130.000
2 Kolesarski klub Krka 5.470.000
3 Atletski klub Krka 2.990.000
4 Moski odbojkarski klub Krka 1.890.000
5  |Zenski nogometni klub Krka 1.540.000
6 Zenski odbojkarski klub TPV 1.490.000
7 Smucarsko drustvo Krka Rog 1.440.000
8 Moski rokometni klub Adria Krka 1.320.000
9 8D Krka Teniski center Otoéec 1.290.000
10 |Kanu klub Simon Straza 1.270.000

Iz tabel 6.1.1.1. in 6.1.1.2. je razvidno, da je izmed novomeskih $portnih druStev in klubov
najve¢ obCinskega denarja namenjenega kosarki, kolesarstvu in atletiki, predvsem v zadnjih
letih pa tudi moski in Zenski odbojki ter Zenskemu nogometu.”’ Slednji je $¢ posebej uspesen
v leto$njem letu, saj so igralke Zenskega nogometnega kluba Krka postale drzavne prvakinje
in pokalne zmagovalke, prebile pa so se tudi skozi prvi krog kvalifikacij za evropsko
nogometno ligo prvakinj. Za razliko od nogometasic pa ¢lani Nogometnega kluba Elan, ki ze
nekaj sezon igrajo v tretji slovenski nogometni ligi (v zadnjih dveh sezonah nastopajo pod

imenom NK Radio Krka)

Postopke registracije $portnih drustev vodi Upravna enota Novo mesto, leta 2002 pa naj bi
bilo v novomeski ob&ini registriranih ve¢ kot 40 $portnih drustev in klubov,”® Za program in
investicije v Sportu leta 2002 je novomeSka obcina namenila skoraj 410.868.735 SIT, tj.
6.19% iz celotnega proraduna lokalne skupnosti za leto 2002.*’ Najve¢, kar 28.5 mio SIT so
namenili delovanju ob¢inskih zvez iz zavodov, 15.8 mio SIT za Sportno vzgojo otrok in
mladine, 12 mio SIT za $portne objekte, 8 mio SIT za vrhunski §port... Ze primerjava z letom

kasneje, torej letom 2003 pokaze, kako se stvari v Sportu hitro spreminjajo in posledi¢no s

" Podatke o odobrenih sredstvih z javnega razpisa so mi posredovali na Oddelku za druzbene dejavnosti Mestne
obc¢ine Novo mesto

% Povzeto s spletne strani www.novomesto.si

% Podatki o letnih programu $porta v lokalnih skupnostih so objavljeni na spletnih straneh Sportno-
informacijskega centra (SPIC), ki je marca letos nastal v okviru projekta Informatizacija na podro&ju $porta,
ustanovili pa so ga OKS-ZdruZenje Sportnih zvez, Zavod za Sport Slovenije in Ministrstvo za Solstvo, znanost in
Sport.
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tem tudi razporeditev finan¢nih sredstev v Sportu. V lanskem letu je tako MO NM za program
in investicije v Sportu namenila 188 mio SIT, tj. 3.18% iz obc¢inskega proracuna za 1.2003, a
so od tega kar 29.5 mio SIT namenili delovanju ob¢inskih Sportnih zvez in zavodov, 23.5 mio
SIT za Sportne objekte, 19.5 mio SIT za Sportno vzgojo otrok in mladine, 18 mio SIT so
namenili vrhunskemu Sportu, 15 mio SIT pa mednarodnim Sportnim prireditvam. Pri tem ne
gre pozabiti, da je KoSarkarski klub Krka kar nekaj sezon igral v evropskih klubskih
tekmovanjih kot so Suproliga, pokal Uleb in Evroliga, velik napredek so v zadnjih letih
dosegli tudi obetavni kolesarji Kolesarskega kluba Krka, na S$tevilnih mednarodnih

tekmovanjih pa so nastopili tudi nekateri novomeski atleti.

6.1.2. Pomen lokalnega gospodarstva in lokalnih medijev na podroc¢ju Sporta

Poleg podpore obcine je pri razvoju vrhunskega Sporta na lokalni ravni bistvenega pomena
podpora lokalnega gospodarstva in lokalnih medijev. Komercializacija je Ze posegla tudi
na lokalni nivo Sporta, Ceprav se ne odraza v tako velikih vsotah pri zasluzkih Sportnikov, pa
tudi vlozek sponzorjev je pri klubih precej manjsi kot v primeru velikih evropskih klubov.
Vseeno pa drzi, da klubi brez sponzorskih sredstev in medijske podpore ne bi mogli obstajati.
V MO NM so sponzorstvu v Sportu najbolj naklonjena ugledna in uspesna podjetja kot npr.
Krka, TPV in Adria Mobil, o €emer pri¢ajo tudi imena klubov oziroma drustev. Kako
pomembna za obstoj in uspe$no delovanje kluba so sponzorska sredstva, nazorno kazejo
podatki na primerih realizacije finan¢nih sredstev posameznih klubov v letu 2003 (glej tabelo

6.1.2.1.1).

Pri tem je zanimivo e nekaj: Ce se ozremo samo na visino sredstev, ki jih MO NM iz svojega
prora¢una namenja posameznim Sportnim klubom, je kosarki namenjenega veliko ve¢ denarja
kot ostalim Sportom. Toda iz tabele 6.1.2.1. se vidi, da je v celotni realizaciji sredstev v letu
2003 Kosarkarskemu klubu Krka novomeska obc¢ina namenila le 1.11% iz obcinskega
proracuna (nekaj ve¢ kot 4 mio SIT), skoraj 86% sredstev pa so namenili sponzorji. Zaradi
tekem v evropskih klubskih pokalih in Jadranski ligi Goodyear so podjetja videla velik interes
v oglasevanju na samih tekmovalnih prizoriscih kot tudi v medijih, na oblacilih kosarkarjev in

podobno.
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TABELA 6.1.2.1..:
Realizacija financnih sredstev posameznih Sportnih klubov v MO NM v letu 2003

Naziv Sportnega kluba oz. Sredstva iz | Sponzorska in | Sponzorska in  Lastni viri SKUPAJ

Sportnega drustva proracuna donatorska donatorska financiranja* (vSIT) |

MO NM (v %) | sredstva ( v SIT) sredstva (v %) (v %) \

KosSarkarski klub Krka 1, 11 378.855.233 85, 96 2,43 440.758.033
Kolesarski klub Krka 2,34 114.190.500 97, 92 0,13 116.613.000
Atletski klub Krka 23, 67 7.605.781 68, 19 0,5 11.154.580
Atletski klub Portovald 20, 00 3.365.000 79, 00 1 4.257.000
Nogometni klub Elan 12, 80 800.000 82,40 4,8 6.220.000
Zenski nogometni klub Krka - 16.874.849 78,70 0, 003 21.440.677
Moski odbojkarski klub Krka 5,70 12.630.000 93, 60 0,7 13.500.000
Zenski odbojkarski klub TPV 0, 26 15.610.000 99, 74 - 15.650.000
Moski rokometni klub Adria Krka 2,00 38.800.000 97, 00 1 40.000.000
SD Krka Teniski center Otogec 9,09 6.554.859 60, 48 30, 36 10.838.078
Smucarsko drustvo Krka Rog 2,72 13.779.000 57, 04 2,47 24.154.848

* Opomba: Lastni viri financiranja - ¢lanarine, prispevki starSev ipd.

Ob velikih uspehih novomeskih $portnikov se je povec€alo tudi zanimanje medijev in tako
danes tudi v vrhunskem dolenjskem S$portu prakticno ni ve¢ dogodka, tekme ali prireditve, o
katerem lokalni mediji ne bi porocali. Za obvesCanje javnosti o Sportnem dogajanju tako
skrbijo ¢asopis Dolenjski list, informativna lokalna ¢asopisa Novi Medij in Vas§ mesecnik,
televizija Va$ kanal ter Stevilne radijske postaje. Pri vecjih dogodkih, ki se odvijajo v
novomeski ob¢ini, pa so prisotni tudi nacionalni mediji, ¢eprav se pogosto dogaja, da kamere
nacionalne televizije ali POP TV-ja dogajanja v novomeskem Sportu ne spremljajo azurno. Za
primer lahko navedem tradicionalni Mednarodni atletski miting »Krka 2004«, ki je konec
julija na novomeski stadion privabil nekaj vrhunskih slovenskih atletov in atletinj, tudi
olimpijskih kandidatov. Pa nacionalka in POP TV o tem nista porocali, medtem ko je bila na
novomeski televiziji Va$ kanal v tedenski Sportni oddaji objavljena kar 15-minutna reportaza
z intervjuji in rezultati mitinga. Povsem drugacen je denimo primer KosSarkarskega kluba
Krka, kjer je bilo poskrbljeno za neposredne prenose tekem Evrolige ter obcasno tudi tekme v

ligi Goodyear.
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6.1.3. Sportna infrastruktura in $portni objekti na Dolenjskem

Razli¢nih oblik Sporta in rekreacije ter Sportnih prireditev in tekmovanj pa ni brez urejene
Sportne infrastrukture. V Sloveniji se izmed Sportnih objektov in infrastrukture najpogosteje
omenja nogometni stadion za Bezigradom, ki ne ustreza ve¢ mednarodnim kriterijem in ga
bodo v prihodnjih letih prenovili. Po drugi strani se s sodobnimi Sportnimi objekti (Sportna
dvorana in stadion) ponaSajo v Celju, pred kratkim pa so prenovili tudi ledeno dvorano
ljubljanske Hale Tivoli. Kaj pa Sportni objekti na Dolenjskem? Vecina Sportnih poznavalcev
pozna predvsem problematiko kolesarskega velodroma v Ced¢i vasi, kjer je leta 1996
potekalo svetovno mladinsko prvenstvo v kolesarstvu. Od takrat velodrom sameva (z izjemo
nekaj dni na leto, ko se na njem odvija drzavno prvenstvo v dirkaliS¢nih disciplinah), zaradi
neurejenega lastnistva pa iz leta v leto tudi vse bolj propada, saj ne gre za pokrito povrsino.
Poseben projekt, ki ze dlje ¢asa buri duhove in s katerim se ukvarjajo Stevilne institucije, je
tudi Sportno rekreacijski park Portoval, ki naj bi v naslednjih letih dozivel temeljito prenovo —
zgradili naj bi nove tribune, pomozno nogometno igrisce, teniska igrisa in baliniSce,
dolenjska prestolnica pa naj bi kon¢no dobila tudi olimpijski bazen (novomeska obcina je
namre¢ edina mestna obc¢ina v Sloveniji, ki $e nima olimpijskega bazena!). Poleg velikega
finanCnega zalogaja pa gre tudi pri tem projektu za neurejene lastniSke odnose, ki ovirajo

nadaljnji razvoj projekta.

V zadnjih letih se v novomeski ob¢ini veliko govori tudi o izgradnji nove ve¢namenske
Sportne dvorane, ki jo Novo mesto ob obilici Sportnih panog resni¢no potrebuje. V Sportni
dvorani Marof in dvorani Leona Stuklja namre¢ trenirajo $tevilni klubi in drustva, da o $olski
Sportni vzgoji, Solskih tekmovanjih in tekmovanjih v okviru delavskih Sportnih iger ne
govorimo. Toda tudi na tem podro¢ju se zdi, kot da se stvari ne premaknejo nikamor. Na
dotrajanost in veliko zasedenost nekaterih Sportnih objektov je ze veckrat opozoril tudi
direktor novomeske Agencije za Sport Ratko Krizman, ki kot vodja tega javnega zavoda
pogosto poslusa ocitke, da za napredek dolenjskega Sporta na agenciji ne storijo dovol;j:
»Vecina Sportnih objektov, s katerimi upravljamo, je starih in dotrajanih, zato so nujno
potrebni obnove, vsi pa so preobremenjeni, kar $¢ posebej velja za Sportno dvorano Marof in
stadion Portoval« (Dolenjski List, 8.4.2004, str. 2). Pri tem pa velja Se enkrat opomniti, da je
Agencija za Sport NM javni zavod, ki se financira iz ob¢inskega in drzavnega proracuna, tako

da brez finan¢nih sredstev sami ne morejo kaj dosti narediti, ¢etudi bi si to zeleli.
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6.1.4. Rekreativni Sport v novomeski ob¢ini

V novomeski ob¢&ini pa vlada veliko zanimanje tudi za rekreativni $port. Po podatkih SPIC-a
je bilo v MO NM v S$portno rekreacijo oziroma tovrstne interesne dejavnosti leta 2000
vkljuc¢enih 5300 Sportnikov, dve leti kasneje pa ze preko 6000 Sportnikov. Ob vsakoletni
rekreacijski obcinski ligi v koSarki, odbojki, nogometu, malem nogometu in kegljanju pod
okriljem Agencije za Sport Novo mesto Ze ve¢ desetletij potekajo tudi Delavske Sportne igre
(v nadaljevanju : D.S.1.), ki so letos Ze 44. po vrsti. Po podatkih, ki jih je posredoval strokovni
sodelavec Agencije za Sport Miran Jerman in avtor knjige »40 let delavskih Sportnih iger v
novomeski obgini«, naj bi vsako leto na D.S.I. nastopilo okoli 3000 posameznikov. Tudi v
letosnjem letu je zanimanje za D.S.I. veliko, prijavljenih je 58 moskih in 33 Zenskih
organizacij, ki se bodo najprej v pomladanskem, nato pa Se v jesenskem delu pomerili v 18-ih
moskih in 15-ih Zenskih Sportnih disciplinah. Sicer pa so delavske Sportne igre, ki so bile
prvic organizirane daljnega leta 1961, iz leta v leto bolj priljubljene in rekordne. Ne povecuje
se le udelezba moskih in zenskih ekip razli¢nih delovnih organizacij, pac pa je vse §irsi tudi
seznam Sportnih disciplin, v katerih se udelezenci lahko pomerijo. Leta 2000 je tako na 40.
D.S.I sodelovalo 46 moskih in 22 Zenskih ekip, ki so se pomerile v §tirinajstih moskih in
enajstih zenskih Sportnih disciplinah. Leto kasneje je bilo na igrah 47 moskih in 23 Zenskih
ekip ter 16 moskih in 12 Zenskih Sportnih disciplin, leta 2003 denimo ze 55 moskih in 31
zenskih ekip, ki so sodelovale v osemnajstih moskih in Stirinajstih Zenskih disciplinah.
Letosnje igre bodo torej vnovic rekordne, kar je za vse, ki skrbijo za potek tekmovanj gotovo
pohvalno in vzpodbudno! Za katere Sportne discipline pa velja najvecje zanimanje? Pri
moskih je najvec zanimanja za nogomet, koSarko, smucanje, pikado in tenis, medtem ko je pri

zenskah najvecja udelezba pri pikadu, smucanju, odbojki, odbojki na pesku in kegljanju.

6. 2. SPORTNE PRIREDITVE IN SPEKTAKLI NA LOKALNEM NIVOJU

Ali je neka Sportna prireditev oziroma tekma tudi Sportni spektakel, je odvisno od ve¢
dejavnikov, med katerimi so najbolj odlocilne popularnost Sportne panoge in posledi¢no s tem
vecje zanimanje sponzorjev in medijev. V dolenjskem Sportu po vrhunskih dosezkih izstopajo
kosSarka, kolesarstvo in atletika, vendar pa bi o pravih Sportnih spektaklih lahko govorili le v

doloc¢enih primerih.
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Sode¢ po pravilniku o nacinu vrednotenja Sportnih programov, ki ga je sprejel Obcinski svet
MO NM na 35.seji dne 7.3.2002, ima poseben status domace vecje Sportne prireditve
tradicionalna prireditev »Sportnik leta Mestne obline Novo mesto«. To je osrednja
novomeska Sportna prireditev, na kateri zupan vsako leto podeli pokale najboljSemu
Sportniku, Sportnici in Sportnemu kolektivu novomeske obcCine, s svojimi glasovi za najboljse
pa poleg Sportnih novinarjev in strokovnih Sportnih delavcev sodelujejo tudi poslusalci
novomeskih radijskih postaj, bralci Dolenjskega Lista in gledalci novomeske televizije Vas
kanal. Prireditev vsako leto popestrijo znani glasbeniki (npr. Adi Smolar, Bepop, Natalija
Verboten), humoristi (SaSo Hribar, mama Manka) in kot posebni gostje vrhunski slovenski
Sportniki (v zadnjih dveh letih npr. Alenka Bikar, Helena Javornik, Peter Manko¢, Urska
Hrovat, Rajmond Debevec, Primoz Kozmus in Matjaz Vrhovnik). Nedvomno lahko re¢emo,
da gre za pravi Sportno — glasbeni spektakel, kjer se zberejo prakti¢no vsi, ki v dolenjskem
Sportu kaj pomenijo, pa najsi gre za Sportnike in njihove trenerje ali pa za Sportne delavce,
novinarje, navijace in predstavnike sponzorjev. Med velike Sportne prireditve, ki so medijsko
precej odmevne in jim MO NM namenja velik del sredstev iz ob¢inskega proracuna, sodijo
Se:

- Kolesarska dirka za Veliko nagrado Krke (v sodelovanju s Kolesarskim klubom Krka)

- Mednarodna kolesarska dirka Po Sloveniji (v sodelovanju s Kolesarskim klubom Krka

in Kolesarsko zvezo Slovenije)

- Zakljucek Delavskih Sportnih iger novomeske obc¢ine

- Novomeski tek (uvrscen je celo v sklop prireditev ob ob¢inskem prazniku 8.aprila)

- Mednarodni atletski miting »Krka« (v sodelovanju z Atletskim klubom Krka)

- Tekme koSarkarjev Krke v evropskih pokalih (Evroliga, pokal Uleb) in v ligi Goodyear

Ob pogledu na ta seznam pa ne morem mimo dejstva, da vseh omenjenih prireditev ne bi
mogli imenovati »spektakel«. Je Ze res, da so te prireditve lahko v velik ponos novomeski
ob¢ini, saj poskrbijo za promocijo dolenjske pokrajine, kulture, gospodarstva in seveda samih
Sportnikov v nacionalnem in vcasih tudi mednarodnem merilu. Toda ¢e jih primerjamo med
seboj, so razlike med njimi precejSnje, tako glede stroskov organizacije in sponzorskih

vlozkov, kakor tudi glede medijske odmevnosti in obiska gledalcev.

Tradicionalni mednarodni atletski miting »Krka« v Novem mestu prirejajo neprekinjeno ze
Stirinajst let. Toda v zadnjih dveh letih je vlozek sponzorjev tako nizek, da se komajda

pokrijejo vsi stroski organizacije, kar pomeni, da ljudje, ki skrbijo za izvedbo mitinga, svoje
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delo prakti¢no opravljajo prostovoljno. Tudi obisk gledalcev je iz leta v leto manjsi, verjetno
tudi zato, ker so pred leti nastopala precej bolj zveneca imena iz mednarodnega atletskega
sveta, pa tudi miting je bil uvrS¢en na spored v mesecu maju, ko je Se potekalo Solsko leto in
so imeli osnovnosolci prav z namenom ogleda mitinga organiziran $portni dan. Podobno je s
prireditvijo »Novomeski tek«, ki ga ze sedem let zapored prireja Atletski klub Portovald. Kot
je povedal predsednik tega kluba Borut Retelj, znasajo stroski prireditve okoli 2.2 milijona
tolarjev, MO NM kot generalni sponzor prireditve pa prispeva slabo polovico, torej priblizno
1 milijon tolarjev’’. Sode& po udelezbi tekatev in tekadic iz vse Slovenije, pa tudi iz tujine
(letos so na teku nastopili celo temnopolti kenijski atleti!), gre za odmeven Sportni dogodek,
ki pa vsaj za medije in gledalce ocCitno ni preve¢ zanimiv. Kljub temu, da se tek odvija v
nedeljskem popoldnevu, pritegne le malosStevilne gledalce, dogodek pa pokrivajo le lokalni
mediji in slovenski Sportni casopis Ekipa. Tako je tudi Borut Retelj v pogovoru za Vas kanal
izrazil razoCaranje, da nacionalnih medijev ta dogodek ne zanima, hkrati pa je poudaril, da se
bodo v prihodnje potrudili privabiti Se ve¢ odmevnih imen iz sveta atletike, da bi s tem

pritegnili tudi zanimanje SirSe slovenske Sportne javnosti.

Zanimivo se je ozreti tudi na dogajanje v kolesarskem Sportu. Med 1.5 in 2 milijona tolarjev
prispeva novomesSka obc¢ina za mednarodno kolesarsko dirko Po Sloveniji, katere celotni
stroski po besedah organizacijskega direktorja dirke Bogdana Finka znaSajo slabih 50
milijonov tolarjev.’’ Nedvomno je bila letognja dirka ena najbolj odmevnih v vsej zgodovini,
verjetno tudi zaradi dejstva, da je prvi¢ presegla slovenske meje in potekala tudi po
avstrijskih, italijanskih in hrvaskih cestah. Zadnji del zadnje etape, ko so kolesarji Ze vozili po
novomeskih ulicah, je prvi¢ neposredno prenasala tudi TV Slovenija, sicer pa so vsak dan
pripravili posebne reportaze posameznih etap. Letos je bil na omenjeni dirki velik tudi odziv
gledalcev. Pa bi lahko dirko oznacili kot spektakel? V primerjavi z najbolj prestiznimi
kolesarskimi dirkami v tujini, kot so italijanski Giro, francoski Tour in Spanska Vuelta (torej
dirke po Italiji, Franciji in Spaniji), ko se ob cestah zbere na deset tisoée ljudi, ko so med
udelezenci najboljsi kolesarji sveta, precej visje pa so tudi denarne nagrade za najboljse (da o
sponzorskih vlozkih niti ne govorimo!), bi tezko rekli, da je t.i. slovenska pentlja spektakel. V
nacionalnem in lokalnem merilu pa nedvomno gre za velik Sportni dogodek, ki mnogim

domacim kolesarjem odpira vrata v profesionalno kariero v tujih mosStvih. V novomeski

30 Podatki veljajo za 7. Novomeski tek, ki je po ulicah v srediséu Novega mesta potekal v nedeljo, 4.4.2004.
3! Podatki se nanagajo na letodnjo 11. Mednarodno kolesarsko dirko Po Sloveniji, ki je v dneh od 4. do 9.maja
2004 potekala pod nazivom »Pozdrav Evropi«.
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obcini vsako leto poteka tudi tradicionalna kolesarska dirka za Veliko nagrado Krke, ki prav
tako velja za enega odmevnejSih Sportnih dogodkov v ob¢ini, organizatorje pa stane okoli 6-7
milijonov tolarjev. Glede na to, da je dirka, ki sicer sodi v kategorijo UCI 1.3. zadnja leta
uvrS¢ena na program tik pred zacetkom italijanskega Gira in dirke Po Sloveniji, se na njej

pogosto zberejo tudi najboljsi slovenski kolesarji, ki sicer vozijo za tuje profesionalne klube.

Posebnost dolenjskega Sporta pa je KoSarkarski klub Krka. Klub, ki ima med vsemi mostvi,
milijona evrov), so poznavalci Sporta upravi¢eno poimenovali 'fenomen evropske kosarke'. V
sezoni 1999/2000 so kosSarkarji Krke osvojili prvi naslov drzavnih prvakov in si s tem
priborili igranje v takratni Suproligi. Posebej so vnovi¢ zablesteli lani, ko so Se drugi¢ osvojili
naslov drzavnih prvakov, zaigrali v finalu evropskega pokala Uleb in si s tem priigrali
vozovnico za $e eno evropsko sezono. Omenjene sezone so bile za dolenjsko kosarko nekaj
najlepSega v zgodovini kluba: v Novem mestu so zaigrala najvecja evropska koSarkarska
mostva, Krkasi pa so celo okusili slast zmage nad evropskimi velikani kot so grski
Panathinaikos, madridski Real in bolonjski Skipper. Tribune v dvorani Leona Stuklja so bile
na tovrstnih dvobojih nabito polne, prav tako je za tekme vladalo izredno zanimanje medijev
(to dokazujejo neposredni prenosi na TV Slovenija, Stevilne foto reportaze v slovenskih
Zasopisih, reportaze v $portnih poroéilih in Sportni sceni na POP TV, radijski prenosi
tekem...).Tudi nekatere tekme v ligi Goodyear so bile pravi koSarkarski spektakel, denimo
dvoboj Krke in Crvene zvezde, da o konc¢nici drzavnega prvenstva v sezoni 2002/03, ko je
Krka v odlocilni peti tekmi finala premagala ve¢nega tekmeca Union Olimpijo, ne govorim.
LetoSnja sezona pa je vnovi¢ pokazala, da se v Sportu stvari odvijajo z bliskovito naglico in da
je nerazumljivo pri¢akovati, da bo klub s tako majhnim prora¢unom lahko krojil evropski vrh.
Po porazu v Cetrtfinalu v slovenskem pokalu, katastrofalnim igram v Evroligi in komaj
sedmemu mestu v ligi Goodyear, so koSarkarji Krke razocCarali tudi v drzavnem prvenstvu, saj
so v Cetrtfinalu izgubili proti domzalskemu Heliosu, s tem pa si zaprli tudi vrata za nastopanje
v jadranski ligi. Veliko razoCaranje za ljubitelje dolenjske koSarke, za vodstvo kluba pa
'alarm', da je treba poSteno prevetriti organizacijsko in kadrovsko delovanje kluba. V

prihodnji sezoni, ko bo Krka igrala le v drzavnem prvenstvu, bo tako marsikaj drugace.
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6.3. USPEH, SLAVA IN POPULARNOST DOLENJSKIH SPORTNIKOV

O fenomenu zvezdniitva na lokalnem nivoju ne moremo govoriti. Ze drzi, da so nekateri
dolenjski Sportniki precej prepoznavni tudi izven lokalnih okvirjev, toda to Se ni dovolj, da bi
jih razumeli kot zvezdnike. Se pa novomeska ob¢ina nedvomno ponasa s Stevilnimi Sportnimi
junaki, ki Zanjejo posebno slavo in ugled tako na nacionalnem kot tudi mednarodnem nivoju.
Ena najve&jih legend je gotovo Leon Stukelj, ki je bil rojen prav v Novem mestu. Med
ostalimi prepoznavnimi, uspe$nimi in popularnimi Sportniki pa so denimo: koSarkar Matjaz
Smodis, atlet Igor Primc, kolesarji Gorazd Stangelj, Uro§ Murn, Jure Zrim3ek in drugi.
Povsem ocitno je, da so najbolj prepoznavni prav Sportniki, ki predstavljajo tudi najbolj

zanimive Sportne panoge — koSarko, kolesarstvo in atletiko.

Pri tem pa velja dodati Se nekaj: vecina teh lokalno slavnih in prepoznavnih Sportnikov, ki
skrbijo tako za promocijo novomesSke obcCine kakor tudi povecujejo zanimanje za ta Sport pri
mladih, Ze vrsto let ne tekmuje za domace, torej novomeske klube. Izjemi sta denimo atlet
Igor Primc, ki je Ze skozi vso svojo kariero zvest domacemu Atletskemu klubu Krka, ter
najvecji up slovenskega kolesarstva, dobitnik ve¢ medalj z evropskih prvenstev in peti z
lanskega svetovnega prvenstva Jure Zrimsek, ki Se ni prestopil med profesionalce in tako vozi

v dresu domacega kolesarskega kluba Krka.

Novomeski Sportniki, ki dosegajo vrhunske rezultate na ve¢jih mednarodnih tekmovanjih, so
za svoje dosezke nagrajeni tudi s strani MO NM. Kadarkoli kdo od novomeskih $portnikov
doseze rezultat mednarodnega pomena, denimo odli¢je na evropskih in svetovnih prvenstvih
ali olimpijskih igrah, osvojitev naslova drzavnega prvaka in podobno, Zupan pripravi poseben
sprejem, Sportniki pa pogosto podpisejo kaksno sponzorsko pogodbo o sodelovanju v
prihodnjih letih. Tako je denimo v letoSnjem olimpijskem letu MO NM sofinancirala priprave
treh novomeskih olimpijcev: atleta Igorja Primca ter kolesarjev UroSa Murna in Gorazd
Stanglja. Za priprave na olimpijski nastop je vsak od omenjenih $portnikov od novomeske

ob¢ine prejel 250.000 SIT.
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7. ZAKLJUCEK

Tako kot vse oblike razvedrila, tudi $port ponuja utopijo, svet, kjer je vse mogoce, kjer se
prepletata dramati¢nost in nepredvidljivost, svet, kjer lahko vedno najdemo tudi evforijo. Ker
pa so v Sportu prisotni ne le zmagoslavni trenutki, pac¢ pa tudi porazi, lahko Sport povzroci
tudi frustracije, jezo in depresijo. A prav zaradi te svoje negotovosti in nepredvidljivosti je
Sport tako privlacen za milijone ljudi po vsem svetu. Bolj kot kdajkoli prej pa je Sport v
postmodernih druzbah povezan z medijsko prezentacijo. KakSen pomen imajo mediji za
moderno obliko Sportnih prireditev oz. dogodkov lahko sodimo po zelo visokih zneskih in
bojih za pridobitev pravic $portnih prenosov. Sport je v tej igri z mediji izgubil vodilno vlogo,
saj se mora podrejati zahtevam medijev, predvsem televizije in skorajda nima ve¢ nobenega
nadzora nad naravo in obliko, s katero se Sportni dogodki medijsko posredovani. »Zaradi
odvisnosti Sportnih organizacij v odnosu do marketinga, sponzorjev in oglaSevanja imajo
mediji, ki vse to omogocajo, v rokah mocan adut. Sportne oblike dogodkov se prilagajajo
medijskemu aparatu v Zelji biti vSeCen Se vec¢jemu Stevilu gledalcev mnogo bolj, kot se mediji
prilagajajo muham klubov, posameznikom ali vsem, ki so v Sportu aktivno udelezeni« (Plesec

& Doupona - Topic, 2002: 61-62).

Razlike med globalnim razumevanjem zvezdniStva ter konceptom zvezdniStva na
nacionalnem oziroma lokalnem nivoju so povsem oditne: Ce svetovni $portni zvezdniki
sluzijo megalomanske vsote na racun vrhunskih Sportnih dosezkov in $e bolj na racun svojega
imidza, pa bi pri nas bolj kot o zvezdnikih lahko govorili o slavnih, znanih in popularnih
Sportnikih, ki povecujejo zanimanje za doloceno Sportno panogo. Zaradi uspehov in
priljubljenosti so ti Sportniki mladim predvsem vzorniki oziroma idoli, SirSemu ob¢instvu pa
pomenijo identifikacijo s 'slavnimi' in 'znanimi' ter s tem vzpostavljajo zamisljeno skupnost, o
kateri je govoril Andersen: »Kljub globalnim zvezdam, ki se ponujajo obcinstvu prek
globalne popularne kulture, so domace kulturne industrije z lokalno galaksijo znanih in
slavnih $e vedno ena od osrednjih institucij, prek katerih lokalno obcinstvo lahko vzpostavlja

zamisljeno skupnost in se vzpostavlja kot pripadnik te skupnosti« ( prim. Luthar, 2003: 290).
Komercializacija je posegla tudi na podroc¢je dolenjskega Sporta, Ceprav v primerjavi z

globalnim ali nacionalnim nivojem $e ni tako ocitna. Sportnikov, ki bi sluzili visoke zneske na

raun trzenja svojega imidza, na Dolenjskem pravzaprav ni. Obstajajo lokalno slavni in
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prepoznavni Sportniki, ki so mladim bolj za vzor, o njih pa pogosto porocajo tudi lokalni

mediji, ki jim namenjajo vecjo pozornost kot nacionalna Sportna javnost.

Nedvomno pa drzi, da brez moralne in finan¢ne podpore starSev, strokovnih $portnih delavcev
in sponzorske pomoci lokalnih podjetij Stevilnih uspehov dolenjskega Sporta ne bi bilo. Kako
bo v prihodnje, bo seveda pokazal Cas, stanje v novomeSkem Sportu pa bo Se naprej tesno
povezano z gospodarskimi, druzbenimi in politiénimi spremembami. Vi§je ko bodo trzne
sposobnosti klubov in boljse ko bo stanje dolenjskega gospodarstva, ve¢je bodo moznosti za

razvoj in napredek tudi na podrocju Sporta. S tem bo vecje tudi zanimanje medijev in javnosti.

Prihodnost dolenjskega vrhunskega Sporta je torej odvisna predvsem od trznih sposobnosti
klubov in stanja dolenjskega gospodarstva. Z mocnejSimi finan¢nimi viri bo Sport na visji
ravni, drugace pa nekoliko nizje. Strokovni sodelavec Agencije za Sport Miran Jerman meni,
da bodo v novomeski obcCini vedno uspesne in priljubljene tiste Sportne panoge, ki imajo
tradicijo, trdne temelje v organizaciji in so tudi trdno zastavljene. Poskusi z nasilno uvedbo

dologenega $porta pa so po njegovem mnenju prej ali slej obsojeni na propad.*

Upanje, da bo prihodnost dolenjskemu Sportu vendarle naklonjena, ostaja. Kolesarski delavci
si prizadevajo, da bi se naSi profesionalni kolesarji ponovno zdruzili v enotno slovensko
poklicno mostvo, ki bi zastopalo barve Slovenije na ve¢jih kolesarskih prireditvah.
Nogometni navdusenci sanjajo o tem, da bi se novomeski nogomet ponovno prebil v elitno
prvoligasko druscino, kjer je v zaCetku devetdesetih let ze bil, z izboljSanjem razmer na
stadionu Portoval pa bi gotovo veliko pridobili tudi atleti, ki bi tako kraljici Sportov povrnili
ugled in podporo SirSe dolenjske, ki jo je imela pred leti. Zvesti koSarkarski privrZenci se
nadejajo, da bo Kosarkarski klub Krka s korenitimi spremembami v na¢inu vodenja kluba in z
uspesnim delom z mladimi ponovno uspel priti med najboljSe v drzavi ter se vrnil na evropska
koSarkarska prizoriS¢a. Prav tako si veliko od prihodnosti obetajo tudi ostali Sportniki in

Sportnice, ki se ukvarjajo s Sporti, ki so medijsko morda manj zanimivi.

32 Gre za mnenje strokovnega sodelavca novomeske Agencije za $port Mirana Jermana, ki mi ga je zaupal v
najinem pogovoru, ko sva zbirala podatke o rekreativnem Sportu v novomeski ob¢ini.
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