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PODOBE SLOVENSKIH SPORTNIKOV V TISKU

Diplomska naloga se ukvarja s pisanjem o Sportnikih in njegovim pomenom v
Sloveniji, o novinarskem Sportnem diskurzu in kako ta odraza pripadnost narodu,
drzavi, kako slika druzZbene vrednote in oznalevalce slovenskosti ter slovensko
identiteto. Poudarek je na slovenskem Sportniku kot prepoznavni osebnosti v
slovenskem javnem prostoru in njegovem prikazovanju v tiskanih medijih na podlagi
Olimpijskih iger iz Aten 2004. Podroben vpogled v medijski portret Sportnikov je
pomemben ravno zato, da se ugotovijo razseznosti novinarjevega (avtorjevega)
pisanja o $portniku in nadin podajanja predstav o njem. Sport je namreé eno izmed
podrocij, preko katerega se prenaSajo zgodbe, ideje, vrednote itn. Slovenija, ki je v
Sportnem diskurzu velikokrat prikazana kot majhna dezela, ima svoje Sportne junake,
ki sicer ne dosegajo slave zvezdnikov, vendar priimke, kot so Ceplak, Cop, Spik,
Debevec, prepozna vecCina Slovencev. V glavnem je to zaradi uspehov v njihovem
Sportu, ki postane zaradi tega bolj gledan, bolj priljublien in tudi ljudje se bolj
seznanijo z njim. K temu jih pripeljejo tudi mediji, ki predstavljajo vez med Sportnikom

in zainteresirano javnostjo.

Kljuéne besede: Sport, olimpijske igre, mediji, diskurz, Slovenija

THE PORTRAITS OF A SLOVENIAN SPORTSMEN IN PRINTING MEDIA

This work is about sportsmen portraits and its meaning in Slovenia, about journalistic
discourse and in what sense does it imply the citizenship, social values, the slovenian
markers and slovenian identity. It presents slovenian sportsman as recognizable
personality in public and his presentation in printing media, based on 2004 Olympic
games in Athens. The exact insight in media portrait is important for analysing the
text about sportsman and the way the ideas about him are presented. Through sport
certain narratives, ideas, values etc. are being transmitted. Journalistic discourse
presents Slovenia as a small country that has its sports heroes. They are not
celebreties but are well known across Slovenia, if we mention names like Ceplak,
Cop, Spik, Debevec. The reason lies in their sports success and that is why people

get more involved in it, but the connection is enabled by media.

Keywords: Sport, olympic games, media, discourse, Slovenia
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1. UVOD

Sport predstavlia pomembno vsebino v mnoziénih medijih. Skoraj vsak &asopis,
revija ter radijska in televizijska porocila namenjajo Sportu poseben prostor, kljub
temu da velja za manj resno vejo poroCanja in novinarskega ustvarjanja. Mediji in
medijski ustvarjalci namreC posredujejo Sportna porocila, v katerih poleg osnovnih
Sportnih informacij (nastopajocCih, rezultatih itd.) podajajo tudi subjektivhe sodbe,
komentarje in z doloCenim avtorskim stilom ustvarjajo podobe S$portnikov. Z
upovedovanjem za razliCne medije novinarji in ostali avtorji konstruirajo tudi razli¢ne
podobe Sportnika, ki tako nima samo informativne funkcije, pa¢ pa tudi osnovo za
medijsko konstruirane junake.

Vsaka kultura ima junake svojega €asa, ki se od kulture do kulture razlikujejo. Med
drugim so to osebnosti, ki po svoji moci in prepoznavnosti izstopajo bolj kot kakdna
politiCna ali kulturna osebnost v medijskem prostoru dolo¢ene drzave, hkrati pa jo
promovirajo tudi navzven. To pri pripadnikin doloCenega naroda vzbuja Cutenje
pripadnosti, ponosa in identifikacijskih vzgibov. NajvecCkrat uspesni Sportniki odrazajo
prav tiste lastnosti in znacCilnosti, ki so v neki dezeli ¢asCene ter predstavljajo njeno
identiteto, ki je torej proizvod identifikacije in razlicnih diskurzov. Identiteta je tudi
rezultat zgodovinskih obdobij in njihovih procesov, med katerimi ima lahko
pomembno vlogo tudi Sport.

Slovensko podobo Sportnika sprva kroji alpski Sport, ki z belimi strminami stereotipno
zaznamuje Slovenca kot individualista, tj. smucarja-skakalca, ki pooseblja
neustraSnega in postenega slovenskega Cloveka. Eden taksnih individualistov, sicer
ne smudar, paé pa telovadec, je bil Leon Stukelj, ki je pomembno vplival na
prepoznavnost Slovenije Ze v €asih Zivljenja pod tujo oblastjo oz. v nekdaniji drzavi.
Kljub uspeSnosti slovenskega Sportnika ostaja stereotipno prepri€anje, da je ta
nenadarjen in nezmozen uveljaviti se skozi kolektivnho igro, ki toliko bolj odraza
njegove juzne sosede. Vendar tudi temu sledi preobrat ob koncu 20. stoletja, ko
slovenski Sport zaznamujejo uspehi v nogometu (in kasneje rokometu), slovenski
Sportnik pa tako dokaze zmoznosti kolektivnega duha in igre ter zrusi stereotip o
nenadarjenosti za kolektivne Sporte. Odslej se majhna drzava lahko kosa z najvecjimi
tudi v ekipnih Sportih. Kot pravi Pinter (2004: 5) v reviji Sport: »Ni pomembno,
kolikSna je povrSina drzave, niti ne, koliko prebivalcev ima, pomembno je, kam v

svetovnem merilu sodijo njeni Sportniki.«



Sredino avgusta leta 2004 so Sportno najbolj zaznamovale Olimpijske igre v Atenah.
Nasploh so OI eden najvedjih S$portnih dogodkov z vidika samopotrditve
posameznega Sportnika in promocije drzave, iz katere prihaja, saj se tam zberejo
najboljsi iz vsega sveta. Avgusta 2004 je v Atene odpotovalo tudi 79 slovenskih
Sportnic in Sportnikov. Nekateri od njih so dosegli uvrstitve za olimpijsko medaljo.

Ta je med drugim eno od izhodiS€ za portretiranje Sportnika; podroben vpogled v
medijski portret Sportnikov je pomemben ravno zato, da se ugotovijo razseznosti

novinarjevega (avtorjevega) pisanja o Sportniku in nacin podajanja predstav o njem.

V svoji diplomski nalogi se bom tako ukvarjala s pisanjem o Sportnikih in njegovim
pomenom Vv Sloveniji. Zanima me predvsem novinarski Sportni diskurz in kako ta
odraza pripadnost narodu, drzavi, kako slika druzZbene vrednote in oznacevalce
slovenskosti ter slovensko identiteto. OsredotoCila se bom torej na slovenskega
Sportnika kot prepoznavno osebnost v slovenskem javnem prostoru in njegovo
prikazovanje v tiskanih medijih.

V drugem, empiricnem delu bom teorijo skuSala prikazati s pomocjo ustreznih
Clankov in analize diskurza. ProuCevala bom c¢lanke o Sportnicah in Sportnikih iz
poletnih olimpijskih iger v Atenah 2004 iz treh tiskanih medijev; Casnikov Dela in

Ekipe ter tednika Jane.

Skozi diplomsko nalogo me bosta torej vodili naslednji hipotezi:

H1: Podoba slovenskega Sportnika se v slovenskem tisku ustvarja na podlagi
novinarjevih podajanj predstav.

H2: Slovenski Sportnik je konstruiran kot junak z znacilnostmi in vrednotami, ki

nakazujejo slovensko identiteto, in s katerimi se poistovetijo Slovenci.



2. IDENTITETA V SODOBNI DRUZBI

V naslednjem poglavju skusam opredeliti identiteto, kjer me predvsem zanima vidik,
kaj identiteto doloCa, na kakSen nacin se vzpostavlja in nenazadnje, kako lahko

posameznik obcuti pripadnost neki skupini ali $irsi tvorbi, ki jo povezujem s Sportom.

Identiteto lahko razumemo kot pripadnost, zavezanost skupnosti, tudi ¢e ne obCutimo
fizilne povezave z ostalimi Clani te iste skupnosti. Identiteto, ki jo sestavljajo
komponente, kot so starost, razredna pripadnost, etni¢nost, spol, seksualna
orientiranost itd., si orisujemo' v komunikaciji z ljudmi (Burr, 1995: 51). Govorimo
torej o druzbeni konstrukciji jaza - identitete.

Potreba po obcCutenju identitete izhaja iz samih pogojev CloveSke eksistence
(Praprotnik, 1999: 21); pripadanje neki skupini in konformnost nas silita v skoraj
vsakrSna dejanja, da si lahko pridobimo vsaj iluzoren obcutek istovetnosti. Plesec in
Doupona (2002: 44) te teznje vidita v druzbah, kjer je prisvajanje glavno gonilo in
potrosSnja glavni nacin zivljenja, Clovek pa je dehumaniziran in depersonaliziran. Tako
nudi industrija zabave v zameno za CcClovekovo kreativnost, celovito osebnost,
»psevdo kulturo« in psevdo personalizacijo z idoli, glorifikacijo pravice do nasilja v
literaturi, filmu, na TV, v Sportnih spektaklih. V poplavi informacij, kakr§ni smo pri¢a v
sodobni druzbi, se Clovek tezko znajde in zato morda hvalezneje sprejema medije, Ki
zanj selekcionirajo, obdelajo in prikazejo te informacije v razlicnih oblikah in
vsebinah. Tako pravzaprav iS€e sebe ali se vsaj skozi medijske vsebine udejanja.
Zavest, da tako (s)pozna doloeno podrocje in ga kolikor toliko obvlada, predstavlja
pogosto zivo nasprotje Clovekovi anonimnosti v vsakdanjem Zivljenju, delnem
troSenju intelektualnih in fiziCnih sil pri delu, Zivo nasprotje zapletenosti Zivljenjskih
teZzav, nepoznavanju mnogih stvari in obCutku, da zaradi tega ne more posredno
sodelovati v spreminjanju sveta, v katerem zivi, da se ne more zadostno uveljaviti
(Doupona, Petrovic, 2000: 181).

Osebna identiteta ni nekaj danega, temveC mora biti stalno rutinsko oblikovana,

posameznik jo tako razume kot lastno biografijo, kot zgodbo svojega zZivljenja. S tem

! Komponente identitete so konstruirane skozi obstoje€e diskurze v dolo¢eni kulturi (Burr v Luthar,

2001/02: 25). Pojem diskurza raz¢lenjujem v poglavju 6.



dobi smisel o sebi in svetu; ¢lovekova identiteta se torej oblikuje v obliki pripovedi o
lastni zivljenjski zgodbi (Luthar, 1998: 177). Ker se vsaka identiteta vedno znova
vzpostavlja in ni fiksna kategorija, je bolje kot o identiteti govoriti o identifikaciji
(Pusnik, 1999: 797).

2.1. IDENTITETA IN MEDIJSKE REPREZENTACIJE

Kako si posameznik pripoveduje zgodbo o sebi 0z. kdo ali kaj mu kot anonimnemu
Clanu skupnosti v tem procesu pomaga? Gellner (v Pusnik, 1999: 799) meni, da so
moderne nacije v svojem Clanstvu anonimne. Podobno velja za medije, ki naslavljajo
anonimne posameznike in z nevidno vezjo preko TV-ekranov, Casopisov itd.
konstruirajo moderno nacionalno drzavo. Pusnikova celo enaci nacijo z naracijo, torej
z zgodbo, ki si jo ljudje razlagajo o samem sebi in tako dajejo pomen druzbenemu
svetu.

Da bi razumeli naSe subijektivitete in identitete, je treba interpretirati tekste, ki jih
proizvajamo, in v katerih se ogledujemo ter samotematiziramo. Z modno
samostilizacijo ali z oboZevanjem zvezde, na primer, sebi pripovedujemo o nas
samih. Popularni mediji nam kot ponudniki identitet pripovedujejo, kdo so druzbeni
"insiderji" in kdo "outsiderji", s svojimi zgodbami nam ponujajo modele Zenskosti,
moskosti, zgub in uspesSnezev ter s tem material za konstrukcijo individualnih in

skupnostnih identitet (npr. nacionalne) (Luthar, 1998: 258).

2.2. VLOGA MEDIJEV PRI KONSTRUKCIJI IDENTITETE

Eden ciliev moje diplomske naloge je prikazati, da avtorji ¢lankov o Sportnikih
ustvarjajo podobo, ki kaze tipicne slovenske znacilnosti (npr. skromnost, marljivost,
praviénost) oz. skozi ¢lanke vzpostavljajo in ohranjajo slovensko identiteto, vrednote
slovenske druzbe. Mediji z reprezentacijami vzdrzujejo in utrjujejo podobo Slovenca

in izkustva, ki smo si jih pridobilli Ze prej, v Soli, druzini itd. (Pusnik, 1999: 800)

Mediji, tj. televizija, posebej tisk, imajo pomembno vilogo v (re)produkciji in ved;ji
prisotnosti diskurzov, povezanih s katerimkoli podro¢jem (tudi Sportom) v modernem
svetu (Boyle, Haynes, 2000: 8), vendar moramo medije nasploh, in Zurnalizem

posebej, razumeti kot reprezentacijo, ne kot prezentacijo realnosti, kot politiko
9



reprezentacij in kot vire za organizacijo individualne in kolektivhe subjektivitete
(Luthar, 1998: 141). Nekateri avtorji menijo, da so medijske reprezentacije sicer
pomemben dejavnik, toda ne nujno najbolj vpliven pri vzpostavljanju individualne ali
kolektivne identitete. Nanjo namrec vplivajo tudi dejavniki, kakor Solanje, socializacija
v druzini, religija in tradicionalni vzorci obnasanja in verovanja, ki se razlikujejo po
svoji pomembnosti pri doloCenih identitetah. Mediji so torej pomembni zato, ker
pomagajo vzgajati SirSe obCutje kolektivne identifikacije med Clani socialne skupine in

lahko razli€ne posameznike zdruzijo.

Predstava o medijih kot srediS€u procesa formacije identitete je lahko napacna.
Mediji so lahko klju¢no prizoriS€e v vzpostavljanju ali ponovni dolocitvi razlicnih
diskurzov (in ve€inoma tudi legitimizirajo in marginalizirajo ideje in sisteme vrednot),
niso pa nujno prvotni dolo¢evalci ali diskurza ali vidika identitete (Boyle, Haynes,
2000).

2.3. IDENTITETA IN SPORT

Sport je ena redkih kulturnih oblik, ki kaze na dologene nacionalne znaégilnosti in
reprezentacije nacionalne identitete; to mu uspeva z opaznostjo in s poudarkom na
simbolih, zmagi, tekmovanju in fanih (Boyle, Haynes, 2000: 143). Sportniki namreg,
ko nastopajo pod doloeno zastavo, to po¢nejo za doloen narod in domovino. Po
Hobsbawnu (1993: 155) je Sport pomemben element nacionalne identifikacije, ki je
po letu 1918 nasla nova sredstva v izraZzanju preko Sporta in mnozi¢nih medijev, in
hkrati arena za spros€anje nacionalnih obCutkov. Pri zadnji lahko sodelujejo tudi tisti,
ki jih politika ne zanima in so se nasli v Sportu ter Sportnikih, ki predstavljajo nacijo.

Ena izmed posledic, ki jih proizvede vrhunski Sport, so vrhunski dosezki. Tudi ti so
sestavina identitete posameznikov, ki identiteto naroda/nacije kot drzave s svojimi
stvaritvami subsumirajo in jo hkrati v njenih okvirih presegajo (Doupona, Petrovic,
2000: 194). Sportni dogodki so delno zanimivi tudi zaradi naracije televizijske in
tiskane konstrukcije dogodka. Ljudi pritegnejo tudi razlogi ideoloSke narave, povezani
z nacionalnim ponosom in identifikacijo s SirSimi kolektivnimi izkusnjami (Boyle,
Haynes, 2000: 68). Vodeb (2000: 32) opozarja, da so sami Sportniki izjemno gledani
in gledljivi objekti identifikacije, identifikacijski procesi se intenzivirajo ravno z

vzro¢nimi ucinki na relaciji Sportnik — gledalec.
10



Mednarodni medijski Sport postane arena, kjer se prevlada na doloCenem podrocju
ene drzave ali etnicne skupine Casti pred drugimi:

»Sport lahko na mednarodni ravni deluje kot prizorisée, kjer napredne drzave lahko in
morajo podati svoje prednostne mite skozi sebe — in druge — stereotipe in castiti tiste
kvalitete, ki jih skozi njihove ocCi delajo bolj sodobne, bolj napredne ... Ta proces
zajema uvrSc¢anje drugih nacionalnih skupin nizje.« (O'Donnell, 1994: 353 v Boyle,
Haynes, 2000: 147)

Sport je prav tako v poloZaju, da lahko pomembno prispeva k procesu oblikovanja
identitete in nastajanja izroCila. Nacionalna identiteta nekaterih drzav je nelocljivo
povezana z usodo nacionalnega mosStva posameznega Sporta (Krotee in dr. v
Plesec, Doupona, 2002: 29). Tako je uspeh ali polom britanske olimpijske
reprezentance, prikazan v britanskih medijih, barometer polozaja britanske drzave v
svetu; Sportna kriza nacionalnih Skotskih ekip je pogosto povezana s SirSimi
politiénimi in kulturnimi spremembami; poraz Skotske ekipe na Svetovnem prvenstvu
v nogometu 1978 je prinesel neuspeh referenduma naslednje leto. Ce se recimo v
doloCeni dezeli veliko piSe o nogometu, to ponuja vpogled v vidik nacionalnega
karakterja in identitete z neloCevanjem nogometa od njegove popularne kulture in
politike (najveCkrat v smeSnem in zabavnem nacinu) (Boyle, Haynes, 2000: 144-
182). Tako se o balkanskih narodih govori kot o »evropskih Brazilcih«, ki z
nepostenim nacinom igre dosegajo zmage, o Anglezih, ki stavijo na kolektivnost, ter
romanskih narodih, ki ljubijo virtuoznost in spektakularnost. Tako se slog igre ujema z
znacilnostmi posameznega naroda (GerSak, 1998b: 40-41) in posamezne Sportne
znacilnosti lahko govorijo o SirSem nacionalnem karakterju.

Kako pa je opredeljen sploSen slovenski nacionalni karakter?

3. SLOVENSTVO

V tem poglavju Zelim opredeliti pojem slovenstva, nanasajo¢ se na zgodovino, in
prikazati temeljne slovenske znacilnosti, ki so ze od nekdaj ustaljene ter v glavnem
veljajo kot temeljne za slovensko identiteto. To kasneje navezujem tudi na Sportni

vidik oz. kako se je slovenska Sportna identiteta opredeljevala skozi obdobja.

11



Kakor smo ugotavljali prej, so identitete pripovedi (Pusnik, 1999: 800-801) in tako je
tudi slovenska identiteta pripoved, naracija. Ta se je za Slovence zacela ob
osamosvojitvi leta 1991, pri kateri so veliko vlogo odigrali prav mediji s pripovedjo
»kako so Slovenci postali Slovenci«. Ob tem so se aktivirale stare tradicije in simboli
slovenstva: lipa, PreSeren, slovenske ljudske pesmi, Cankar, Karantanija itd., hkrati
pa so se porajale nove: drzavni praznik, dan osamosvojitve, nova zastava s

slovenskim grbom itd.

3.1. KONSTRUKCIJA IDENTITETE NA PODLAGI MITOV

Pripadanje neki skupini se ohranja tudi skozi oznanjanje mitov, ki utrjujejo predstave
o dolgem in nepretrganem obstajanju doloCenega naroda, s Cimer se vzpostavljajo
tudi meje do drugih skupin (Juzni¢ 1993: 306). V tej luCi je konstrukcija slovenske
kulturne in nacionalne identitete tesno povezana z najvisjo slovensko goro Triglavom:
tremi nacijami in kulturami hkrati: Triglav kot razmejitvena Crta slovenstva, italijanstva
in germanstva. Druzbena konstrukcija nacionalnosti je torej definirana prek bazi¢nih
mitov, simbolov in narativov, ki svoj izvor iS€ejo ne le v kulturnem kontekstu, temvec
tudi v naravnem okolju in geografskih sti€iS€ih: vsekakor je gora kot taka eno izmed
najbolj eksplicitnih (Saver, 2003: 12).

»Miti so nacini konceptualizacije subjekta, ki so v doloCeni kulturi in zgodovinskem
obdobju obCe sprejeti, Ceprav imajo morda le malo zveze z dejanskostjo ... so
razlicne in mnogostranske kvalitete realnosti, splos¢ene v rutinizirane nacine
razmi$ljanja in govora.« (Macdonald v Stare, 2003: 19) Miti so zgodbe, ki na svoj
nacin vzpostavljajo, legitimizirajo in integrirajo druzbeno realnost; v tem pogledu je ta
tudi mit (Hrzenjak, 1998: 113).

MitoloSka podoba junaka je na primer arhetip, ki ne slika zgolj cenjenih vrednot neke
druzbe, temveC poseduje tudi instrumentalno moc€. V kontekstu nacionalne
kohezivnosti funkcionirajo politiéni miti in naracije o junakih, Sportnikih na podoben
nacin kot kanonizacija svetnikov v RimokatoliSki cerkvi, ki kot vezivo in vitalna
energija institucije dela lojalnost nespremenljivo in utrjuje druzbeno vlogo (Saver,
2003: 12). MitoloSke vloge in karakter po Campbellu (1988: 12) pomenijo
reprezentacijo nacel dolo¢ene vloge kot na primer pri sodniku: kadar se ta pojavi v

sodni dvorani, vsi vstanejo zaradi vloge, ki jo ta ima. Te vloge je vreden zaradi
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integritete, kot predstavnik nacel te vloge, in ne njegovih predsodkov. Ko nekdo
postane sodnik, je predstavnik »veCne pisarne«: svoje osebne zelje in morda celo
Zivljenje zrtvuje za vlogo, ki ga oznacuje. Tudi kraljeve osebnosti so lahko najbolj
neumni, absurdni in banalni ljudje, ki jih zanimajo le konji — ampak k njim se ne

obra¢amo kot k osebnostim, temvec€ k njihovim mitoloSkim viogam.

Junak je za druzbo pomemben, saj ta mora imeti konstelirajoCe (zvezdne) podobe, ki
povezejo njene pripadnike v dolo€eno namero, tj. slediti doloCeni poti. Narod mora
imeti namero delovati skupaj kot eno. Tipi€na dejanja junaka so: odhod, izpolnitev,
vrnitev. Po Campbellu (1988: 123-136) je junak tudi inovator; inovator novega
obdobja, nove religije, novega mesta, novega nacina Zivljenja. Da bi naSel nekaj
novega, mora pustiti staro zaradi ideje potencialnega novega, ki ga bo predstavil. V
popularnih novelah je tako junak ali junakinja tisti, ki je naSel ali naredil nekaj
nenaravnega, nekaj, kar sodi v sklop nenavadnih dosezkov in doZivljajev. Junak je
nekdo, Ki je svoje Zivljenje posvetil neCemu vecjemu, kot je sam.

Sportni junak je lahko katerakoli oseba, ob&udovana zaradi kvalitet ali dosezkov, in
vrednotena kot idol ali zgled. Sportni junak je idol in ikona, ki pripada doloéenemu
Casu: Casu herojev, ki, v nasprotju z drugimi obdobju, vpetimi v dnevno rutino ali
nacrtovanimi obredi, ponazarja v glavah navadnih ljudi ¢asCen sanjski Cas, v katerem
se normalno dnevno zivljenje naenkrat transcendira. Svet herojev je svet kreativnih
zacCaranosti, ker v nekaterih trenutkih Sportniki postanejo mitske ikone, predstavljajo¢
gospodovalnost nad umrljivostjo (povzeto po Eduardu v Andrews, Jackson, 2001:
153).

3.2. PODOBA SLOVENCA

Lik Slovenca je oblikovala zgodovina s svojo vsebino, oblikovalno mocjo in
sporoCilom (tradicijo). Skoraj tisoC let (vsaj od 1335 naprej) se je pod razlicnimi
oblastmi in njihovimi pravili oblikovala podoba slovenskega Clovek kot vdanega in
zvestega drzavljana v vsakokratni dezelni upravi. Ena glavnih znacilnosti, ki jo pri
Slovencu izpostavlja Trstenjak (1995), je postenost. Ta se kaze v njegovem
besednem izrazanju, vedenju, vse da na postenost, tudi samega sebe. V
nadaljevanju so med slovenskimi lastnostmi poleg poudarjene postenosti nastete Se:

odkritosrénost in odloCnost, zvestost, veselost, poboznost, bistroumnost, sovrastvo
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do vsega tujega, ki ima svoje vzroke v Zivljenju pod tujo oblastjo. Kot enkratno — zelo

slovensko - vrlino pa Steje delavnost, ki se kaze v pridnosti, marljivosti kmeckih ljudi.

Bostjan Saver (2003: 13) slovensko ljudstvo enaci s Kekcem; majhen, neustrasen,
droben pobalin, z zdravim, Zilavim in s preSernim karakterjem, ki se lahko postavlja v
bran Se tako mocCnim in robatim karakterjem, kakrSen je Bedancev. Ali povedano
drugace, majhno, bistroumno in zdravo slovenstvo se lahko kosa z robato velikostjo

germanstva, romanstva ali juznoslovanstva.

Po drugi strani Slovence dolo¢a tudi nevroti¢nost, ki se kaze v potezah obcutljivosti,
zamerljivosti, prepirljivosti, zavistnosti: se pravi, da gre za pretirano vestnost in
kriti€nost, ki je izraz pretirane skrbi, da bi bilo pri nas vse v redu; prizadevanje za
prezivetje in boljSo prihodnost. Vsekakor so v ospredju disciplina, postenost in
zanesljivost. Prav tako se ne zavedamo, pravi Trstenjak, kako smo po celi Crti
posnemovalci; po nepotrebnem se prilagajamo drugemu. Slovenija in Slovenci so
zmeraj veljali za najbolj delovne in marljive v primerjavi z ostalimi jugoslovanskimi
narodi, vendar je zaradi kulturnega vpliva juga ali vpliva sodobne potrosniske druzbe
tudi Slovenec podlegel prevari drugega in moralni plehkosti. Tako naj ne bi znal
Zivljenja in dela vec€ prav vrednotiti.

Vidmar (1995: 44) govori o Se enem, manj veselem pojavu slovenskega Zivljenja, ki
je sicer duSevni in po Cankarju imenovan hlap€evstvo. Ta lastnost se najbol;j izraza v
inteligenci, kjer je znana kot kleCeplastvo, denuncijanstvo, nesposobnost za
kakrSnokoli samozavest in za kakrSenkoli ponos, trajna zavest o lastni inferiornosti
nasproti ¢lanom drugih narodov, hkrati pa histericna visokomernost nasproti bliznji
okolici, zlasti kajpada nasproti tisti, ki je kakorkoli odvisna od nas. Kakor so vse te
lastnosti vredne zani€evanja in sovrastva, tako so vendarle razumljive, e pomislimo,
da smo bili tiso€ let nemski tlacani in podlozniki.

Slovenci smo po Museku (1994: 173-174) mejni narod, kar je vzrok majhnosti;
obCutje majhnosti, in s tem tudi mejnosti, lahko posredno vplivata na nacionalno
zavest; ustvarjata namre¢ drugacno razmerje do tujine in tujcev. V nacionalni zavesti
in identiteti je torej raCunati na asociacije majhnosti, provincialnosti, ogrozenosti, ti
obCutki lahko vodijo do nezaupanja in nebogljenega odnosa do tujcev. Kompleks

majhnosti pa je opraviCilo za neuspeh in neambicioznost.
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Kljub malostevilnosti moramo ob velikih dosezkih slovenskih ustvarjalcev biti
prepricani o vrednosti lastne identitete. MaloStevilen narod namrec€ ni isto kot majhen
narod. Se ved: narod je majhen natanéno do te mere, do katere ne verjame v lastne
ustvarjalne potenciale in v bogastvo lastnega kulturnega izrocila (Debeljak v Vidmar,
1995: 28).

3.3. SPORTNI VPLIVI NA SLOVENSKO IDENTITETO SKOZI CAS

Sport je pomemben element konstrukcije nacionalne identitete (Pusnik, 1999: 802),
zato poglejmo, kako je vplival na oblikovanje slovenske identitete skozi obdobja.

Do prve svetovne vojne bistvenih Sportnih vplivov na nacionalno identiteto ni bilo, saj
so Slovenci nastopali pod avstro-ogrsko zastavo (Valant, Kova¢, Doupona, 2004: 3).
Sportno gibanje je zaznamovalo predvsem sokolsko gibanje, katerega cilj je poleg
telesne vadbe bil vzgajanje v eti€no-duhovnem smislu na temelju redne in
sistematic¢ne telesne vadbe. Pomen sokolstva je bil predvsem v tezniji po diferenciaciji
od nosilcev represije, Avstrijcev in Nemcev, in Zelje po identifikaciji s slovanskimi
narodi. Prvo Sportno drustvo je tako prvi Sportni »otrok« slovenskega

nacionalisticnega diskurza (Lazar, 2003: 35-38).

3.3.1. SLOVENSKI SPORT V CASU JUGOSLAVIJE

Sportno podrogje je po drugi svetovni vojni zaznamoval razcvet in razvoj $porta, na
kar je vplivala tedanja drzava z ideologijo »vseljudska narava Sporta« (Valant, Kovac,
Doupona, 2004: 3). Podrocje, na katerem so Slovenci zaostajali, je bil nogomet. V
Jugoslaviji je slovel kot paradna Sportna dejavnost, policija, vojska in celo deli oblasti
so bili vpleteni vanj. To za slovenski nogomet ni veljajo, zato je zlasti v 70. letih postal
Sport za nizje socialne sloje. Za slovenske klube so takrat igrali pretezno igralci iz
ostalih jugoslovanskih dezel, zanje pa so na tekmah navijali prav tako »njihovi«
(delavci imigranti). Nogomet so zaradi umazanih obracunov na igriS¢u in izven njega
tedanji nosilci javnega mnenja (intelektualci iz kulturnega in literarnega Zivljenja)
razglasili za neumen Sport (Lazar, 2003: 40-41). Slovenski nacionalizem se je v
tistem Casu uveljavljal predvsem skozi simbolne geste in ravno nogomet je poudarjal
vse tisto, s Cimer redoljubni, marljivi, Cisti, odgovorni, posteni, urejeni in delovni

Slovenci niso Zeleli imeti opravka, tj. z umazanimi nogometnimi triki, simulacijami,
15



podkupovaniji, nasiliem, ne€ednimi strastmi ... Nogomet so torej prepustili sosednjim

narodom Jugoslavije, za slovenske pojme pa je bil nogomet degradiran.

V sedemdesetih in osemdesetih se je torej slovenska nacionalna identiteta
konstruirala predvsem preko distanciranja od vsega balkanskega, kamor je bil
stereotipno uvrs€en tudi nogomet (Plesec, Doupona, 2002: 97). V tem pogledu se je
razvila nacionalistiCna retorika, katere znacilnost so pozitivne samopodobe in
negativne reprezentacije »drugih« (Pusnik, 1999: 800-803) ali kot nakazuje avtorica
konstruiranje slovenstva nasproti drugosti (predvsem balkanskosti); ta se razmejuje
predvsem na podlagi kulturnih razlik, ki vidno razloCujejo Slovence od svojih juznih
sosedov, npr. PreSernova Zdravljica, slovenska lipa, del zgodovine, ki je lasten samo

Slovencem itd. TakSen nacin konstruira relacijo med »nami« in »njimi«.

Razvoj slovenskega Sporta se je tako preusmeril na druga podrocja, zlasti v zimske
Sporte (Plesec, Doupona, 2002: 68). Simbolno vlogo je pri tem imela Gorenjska; vse,
kar se je nanjo navezovalo, tj. skromnost, Cistost, razvitost, lastnosti tamkajsnjih ljudi
(delavnost, marljivost, postenost, navezanost na dom), so postale tudi vrline in
modan identifikacijski element ostalih Slovencev (Lazar, 2003: 42). Sporti, ki so
izhajali iz Gorenjske, torej planiski smucarski skoki, alpsko smucanje po strminah
Vitranca itd., so bili nacionalni (Valant, Kova¢, Doupona, 2004: 3). Smucanje je tudi
skozi medijski diskurz prikazano kot slovenska tradicija in tipicna slovenska
znacilnost, vrhunski smucarji so tako pomembni oznacevalci slovenstva (Pusnik,
1999: 802).

3.3.2. PREOBRAT V SLOVENSKEM SPORTU KONEC STOLETJA

Do sedaj so bili slovenski Sportniki uspesni predvsem v posamicnih Sportnih panogah
(atletika, veslanje, alpsko smucanje ...), kar daje slovenstvu Se eno znacilnost —
individualizem: Trstenjak (1995) pravi, da Slovenec ni €redni tip, ki premore hoje za
svojim vodjo kot to uspe npr. Srbom. O mostvenih Sportih je nemalokrat prevladovalo
mnenje, da Slovenci zanje niso talentirani in sposobni dosegati kvalitetnih rezultatov
(Plesec, Doupona, 2002: 69).
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Prelomnica v slovenskem Sportu se je zgodila leta 2000 z nastopom slovenske
nogometne reprezentance na Evropskem prvenstvu v Belgiji in na Nizozemskem, s
katerim naj bi se porusil stereotip o slovenskem Sportu, tj. netalentiranosti za
kolektivne Sporte, ki so mejili Ze skoraj na Cudez (Videmsek, 2000: 52).

"Katancevo mostvo je imelo kristalno Cisto duSo in ogromno srce, zato je na igriSCu
delovalo brezkompromisno ter s fanaticno borbenostjo premagovalo na papirju veliko
uglednejse tekmece," piSeta Plesec in Doupona (2002: 104).

Majhna drzava, ki nikoli ni slovela po nogometu, s strani nekdanje drZzave tako
opevanem in ¢as€enem Sportu, je kar naenkrat dobila zagon v poosebitvi Katanca in
njegove ekipe. Pripisovali so mu skorajda boZanske znacilnosti, ker mu je uspelo
nekaj, kar zanika tradicijo, torej neuspesnost v nogometu.

Ce si namreé hotel postati dober nogometa$ v nekdanji Jugoslaviji, si moral skoraj
nujno biti rojen v okolju, kjer se govori srbohrvasko. Igralci niso poslusali, ¢e je bil
trener Slovenec, kakrSnakoli beseda na raun nogometa je morala biti izgovorjena v
srbohrvascini (Vodeb, 1997: 34).

Katanec in ekipa sta tako v glavah ljudi, kakor tudi v medijskih porocilih, ustvarila
vrednote, ki so prinesle Sportni uspeh. Slovenci naj bi pregovorno bili skromni, torej
zadovoljni ze s tem, da se na velikih tekmovanjih lahko enakovredno kosajo z
nasprotnikom. Ob zadnjih olimpijskih igrah in uspehih slovenskih Sportnikov v
Atenah, so po Pintarju priSle v ospredje pozitivne Sportne vrednote: vztrajnost,
pogum, postenost, iskrenost (Pintar, 2004: 5). Olimpijske igre, Svetovno prvenstvo v
nogometu, Tour de France idr. pa so po Pusnikovi (1999: 802) iznajdeni Sportni
obredi, ki pripomorejo posameznikom, da se zavejo svojega Clanstva v nacionalni

drzavi. Posameznike do »Sportnih obredov« pripeljejo — mediji.

4. MEDIJI IN SPORT

Doba, v kateri zivimo, je zaznamovana z mediji, kar kaze na to, da Se nikoli nismo
imeli na izbiro toliko ponudnikov informacij kot jih imamo danes. Z mediji prezivimo
(nezavedno) tudi veliko Casa, Ce se samo ozremo na to, koliko ¢asa spremljamo
televizijo, posluSamo radijske sprejemnike in beremo Casopise. In Se nikoli prej nismo
imeli na voljo toliko informacij, kot jih imamo sedaj. Ker je teh zadnjih v€asih oz.

pogosto prevec, pustimo medijem, da nam ponudijo (Se prej selekcionirajo in nato
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obdelajo) informacije. Mediji so pomemben vir informiranja o dogajanju okoli nas, so
hkrati tudi oblika naSe izkuSnje (Versa, 1996: 5). Tako nam ustvarjajo miselno
strukturo in vzorce razmisljanja, ki nas pogosto vodijo v razliCnha dejanja, povezana z

nasim delovanjem (Plesec, Doupona, 2002: 77).

Kar zadeva Sport, ga je od leta 1999 ve€ kot kdajkoli prej, z njim je tudi ve€ denarja in
medijske pokritosti. Razlogi za to so v razvoju medijske industrije, posebej v Sportnih
prenosih. Sport je postal sredstvo trgovanja in poslovanja in kot tak je integralni del
industrije zabave (Boyle, Haynes, 2000). Bednarik (v Plesec, Doupona, 2002: 79)
ugotovitev o sredstvu trgovanja povezuje s Sportnim rezultatom, ki doseze svoj pravi
smisel Sele v gledanju oz. spremljanju in odzivanju javnosti, saj s tem dobi
pomembne dodatne dimenzije. Tako je S$portni rezultat multiplikator, generator
mnozi¢nega Sporta in Sportne industrije, njihov promotor in promotor drzave, ki mu
Sportnik in trener pripadata, in tudi samega Sportnega dogodka, na katerem je bil
rezultat dosezen.

Dobri rezultati tako promovirajo dolo€en Sport in mu zviSujejo gledanost, sploh ko gre

za $porte, kjer je majhna drzava konkurencna vedji.

4.1. VLOGA MNOZICNIH MEDIJEV V SPORTU

Omenijeni Sportni rezultat dobi kon¢no veljavo z medijsko prisotnostjo: s komentator;ji
ob neposrednih prenosih, Sportnimi porocili, z analizami in intervjuji po Sportnih
dogodkih itn. Doupona in Plesec (2002: 43) medijem pripisujeta tudi vlogo regulatorja
mnozi¢nih izlivov Custev kaksne tekme in imajo zato neizmerljivo vlogo. Trdita celo,
da se mediji igrajo z normami in tabuji druzbe, nadzorujejo ter opravljajo odsev
osnovnih vrednot in nasprotij, ki vladajo v danasnjem svetu. Medtem Rowe (v Boyle,
Haynes, 2000: 106) v medijih vidi glavne vodnike v posredovanju pomena Sportnega
Skandala, ki hkrati postavljajo tudi parametre sprejemljivega vedenja s formalnim in
popularnim diskurzom ter zasebnim in javnim podro€jem v neizprosni zahtevi po
resnici dneva. To so skrajni primeri, pri katerih Sport polni novice Casopisov ter
radijskih in televizijskih poroCil. Tako preide iz svojih Sportnih strani v SirSe javno

podrocje, kjer nosi SirSo socialno skrb in splosni interes.
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4.2. NOVINARSTVO

Del medijev je novinarstvo, katerega glavna dejavnost je informirati, zabavati in
izobraZzevati. Osnovna enota novinarske dejavnosti je informacija, podvrZzena

razli¢nim "procesom" zbiranja, predelovanja, ustvarjanja ... (KoSir, 1988)

Podatki oz. novice niso toliko »najdene« in zbirane, kot so v resnici ustvarjene.
Ustvarjanje pa je del novinarskega procesa, lahko mu reCemo tudi artefakt, proizvod
(Fowler, 1991: 13). Kar zadeva samo novinarsko dejavnost, me v tem trenutku
zanima njeno poslanstvo oz. njena vloga. S staliS€a kulturne teorije je zurnalizem
sicer posredovanje informacij ali artikulacija komercialnega interesa medijske
institucije, obenem pa tudi rezim kulturnih reprezentacij, ki jih ljudje uporabljajo za
podeljevanje pomena osebnemu izkustvu (Luthar, 1998: 44).

Drugi del zgornje definicije je posebej pomemben v moji diplomski nalogi, saj zelim z
analizo Clankov o Sportnikih ugotoviti, na kakSen nacin se ustvarja doloCen pogled,
kakSno podobo ustvarjajo novinarji in nagovarjajo obcinstvo, torej rezim kulturnih
reprezentacij.

Ker gre za Clanke o Sportnikih, si e najprej poglejmo vidik Sportnega novinarstva,
Ceprav nekateri obravnavani Clanki ne spadajo v to podrocje oz. jih niso pisali prav

Sportni novinarji - zato v kontektsu raje navajam novinarje kot pisce-avtorje.

4.2.1. SPORTNO NOVINARSTVO V SLOVENLUJI

O Sportnem novinarstvu morda ni toliko napisanega, sploh v slovenski literaturi,
Ceprav se v praksi o njem veliko govori. Morda je razlog v tem, da sam predmetnik
oz. Studij novinarstva ne ponuja specializiranega Studija ali usmerjanja Sportnega
novinarstva. Fakulteta najprej izobrazuje novinarja in Sele kasnejSe dodatno
(individualno) usmerjanje novinarja opredeli kot Sportnega. Drugi razlog je tudi v
dejstvu, da je Sport uvrS€en v razvedrilno skupino in kot tak (neresen) se ne more
postavljati ob bok (resnim) temam politi€nega, gospodarskega in kulturnega zZivljenja.
Med samimi novinarji je razSirjena kliSejska definicija, da je Sport, podobno kot
kultura, znanost itd. eden od reprezentantov druzbe in njene razvitosti. V tem primeru
je za pojasnjevanje druzbenih pojavov in drugih podroc€ij ¢lovekovega delovanja

zadolZeno tudi $portno novinarstvo (Zibrat, 1997: 5).
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Prisotnost Sportnih vsebin in Sportnega novinarstva je vidna v skoraj vseh slovenskih
medijih. Predstavnik pri tiskanih medijih je Sportni dnevnik Ekipa in Sportne priloge
ostalih dnevnikov, kot je Polet v Delu, ostali dnevni €asopisi pa Sportu namenjajo od
ene do vec Sportnih strani. Tukaj je Se nekaj Sportnih revij (ki razen naro¢nikov SirSi
javnosti morda niso toliko znane): Sport, Adrenalin, Sport mladih in bolj
specializiranih, kot so Trener (za rokomet, koSarko, nogomet), Nas§ nogomet,
Planinski vestnik, Atletika, Top spin ... V ostalih revijah, tednikih, mesecnikih se
Sportna vsebina pojavi v zvezi s pomembnim Sportnim dogodkom, uspehom
doloCenega Sportnika/ce, zaradi komercialnega interesa (prodaja Sportne znamke),
modne stilizacije itd. VeCina dnevnih Casopisov in nekatere revije imajo tudi svoje
spletne strani, preko katerih lahko uporabniki dostopajo do zelenih (Sportnih) vsebin.

Radijsko-televizijsko Sportno novinarstvo se kaze v Sportnih porocilih, Sportnih
oddajah, kot sta televizijski Sportna scena in S ter radijsko nedeljsko 3portno
popoldne na Valu 202, v neposrednih Sportnih prenosih tekem, prvenstev itd. Treba
je poudariti tudi razliko med elektronskimi in tiskanimi mediji: prvi so namrec veliko
bolj azurni, kar pomeni, da lahko prejemniki dosti prej dobijo Zeleno informacijo, kot je
to ob izdaji tiskanih medijev; dokaz za to so nekatere, zgolj spletne Sportne strani:
http://www.slosail.com/,  http://www.bicikel.com/, slovenski nogometni portal
http://www.slo-nogomet.net/ ... in Stevilne spletne strani medijev s posebno rubriko

Sport: http://www.rtvslo.si, http://www.delo.si, http://www.24ur.com itd.

Po ugotovitvah Moharjeve (1999) v slovenskem tisku ugled Sportnega novinarstva ne
raste, kot se to dogaja v zahodnih drzavah. Ob pomanjkanju strokovnosti in druzbene
naklonjenosti se ne more znebiti oznake zgolj razvedrilnega tipa novinarstva. Kot na
primer navaja, so le redki sposobni avtorji Sportnih tekstov v slovenskih tiskanih
medijih postavljeni ob bok kolegom iz drugih podro€ij. V poglobljeni, analiti¢ni in
razmisljujoCi Sobotni prilogi asnika Delo najdemo ¢lanke s Sportno vsebino zgolj v
izjemnih primerih (olimpijska kolajna ali podoben vrhunski rezultat slovenske
Sportnika, polemika v Sportni zakonodaji, Skandali ...) Za primerjavo je Sportno
pisanje v Veliki Britaniji osredoto¢eno predvsem na zasebno plat, medtem ko ima
ZDA tradicijo literarnega pisanja, ki Sport uporablja kot sredstvo razumevanja in
definiranja ameriSkega mita in identitete (Boyle, Haynes, 2000: 20).

Sportnemu novinarstvu (tako kot tudi drugim vejam novinarstva) kvarijo ugled tudi

negativni pojavi, ki se manifestirajo skozi Sport in zmanjSujejo ugled Sportno
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novinarski dejavnosti. To so nacionalizem in rasizem, izraba Sporta v politiCne

namene, manipulacija s Sportniki in z ob€instvom, pomanjkanje demokrati¢nosti ...
(Zibrat, 1997: 8).

4.2.2. VRSTE SPORTNEGA NOVINARSTVA

Rowe (v Boyle, Haynes, 2000) definira Stiri vrste Sportnega novinarstva;

1)

2)

3)

4)

»hard news« - resne novice vsebujejo rezultate, analize in objektivni opis
dogodka,

»soft news« - mehke novice so govorice o zvezdnikih s poudarkom na
posameznikih: trenerji, igralci, menedzerji ... poudarek je na oboZevanju
junaka in je glavno gonilo konstrukcije in ponovno potrievanje statusa
zvezdnistva,

ortodoksna retorika; v ospredju je avtorjev subjektivni pogled; velikokrat
nekdanji Sportniki nastopijo kot strokovnjaki pri doloCenem Casopisu; ta oblika
poroCanja sprejema politiko Sporta; govori o Skandalih v zakulisju Sporta,
refleksivna analiza se ukvarja s Sportno problematiko, kriti€cno obravnava
fenomenologijo Sportnih praks; avtor obravnava svoj odnos do Sporta v
psiholoSkem, moralnem in ekonomskem smislu, da bi opredelil polozaj Sporta

v druzbi. Taks8no pisanje se redko pojavi na Sportnih straneh.

Nasteti tipi Sportnega novinarstva veljajo predvsem za tiskane medije, Ceprav jih

lahko

prenesemo tudi v elektronske. Glede na vrsto medija Jankovski (1981 v

Plesec, Doupona, 2002: 80) navaja naslednje oblike sporocila, specificne za Sport;

- prva oblika je znacCilna za televizijo, kjer se sporoCilo prenasa med
trajanjem Sportnega dogodka. TV-gledalec ima moznost, da vidi samo
tisto, kar mu prikazujejo na zaslonu ... TV-gledalec ima moznost, da ob
isto€asnem spremljanju neposrednih in posrednih informacij v €asu
trajanja Sportnega dogodka vsaj delno primerja, svoje misljenje z
misljenjem komentatorja,

- druga oblika sporocila je radijska in v primerjavi s TV-prenosom (in
ogleda v zivo) tukaj ne moremo govoriti 0 neposredni informaciji. Danes

gledalci veckrat spremljajo Sportne dogodke isto¢asno po TV in radiu,

21



predvsem zaradi vloge komentatorja. Tip sporo€ila preko radia je po
nekaterih ugotovitvah »imaginarni Sportni teater,

- tretja oblika sporocila so tiskani mediji. Informacije, ki jih dobimo preko
njih, so najstarejSa oblika obveSCanja o Sportnih dogodkih. Kljub
prepriCanju nekaterih, da se bo s pojavom elektronskih in vizualnih

medijev najstarejSa oblika obvesCanja marginalizirala, se to ni zgodilo.

Sportno novinarstvo (in novinarstvo nasploh) je torej dejavnost, ki ustvarja proizvode
— artefakte. Klju€no vprasanje, ki sem si ga zastavila kot rde€o nit diplomske naloge,
je, kako novinarji in pisci Sportnih cClankov pripovedujejo o Sportniku, njegovem
uspehu, vsakdanjem Zivljenju, skratka zgodbo, ki je postavljena v doloCen okvir. Kar
ljudje poCnejo s svojim govorjenjem in pisanjem, kar sku$ajo dosec€i, je po Burr

(1995) "performativna odlika diskurza".

5. DISKURZ

Diskurze lahko i§&emo v medijskih tekstih?, ki ve&inoma ne vplivajo s posredovanjem
dejstev, torej informacijami, niti z vrednotami, ki jih sporoCajo — torej niti opisno niti
predpisovalno, temvec s svojo poeticno funkcijo. Torej kar sporo¢ajo posredno: ideje,
sporoCane skozi medijske izdelke in vsebine. Ideje o (Ne)Slovencih, toleranci,
superiornosti, demokrati¢nosti ...

Medijske naracije tako vplivajo na same klasifikacijske kategorije, torej ne na to, kaj
obcinstvo misli o doloCenem izseku sveta, temve€ na sam nacin njegove organizacije
sveta. Vsako naracijo lahko teoretiCno razdelimo v dva dela: na »zgodbox, torej, »kaj
se je komu zgodilo«, in »diskurz«, to je, »kako je ta zgodba pripovedovana«. Torej je
diskurz konceptualni okvir, znotraj katerega zgodbo pripovedujemo, pri tem pa
uporabimo narativho tehniko. Gre za vrsto pomenov, podob, zgodb, trditev,
reprezentacij, ki skupaj proizvajajo posebno verzijo pojavov, dogodkov in obenem

oblikujejo objekte, o katerih govorijo.

2 Burr uvrida pod tekst vse, kar se lahko razbere kot pomen in je manifestacija enega ali ve€ diskurzov; tovarne govorijo o
industrijski revoluciji, oblacila in uniforma o razrednem polozaju, statusu, spolu ... Vse okrog nas, tudi Zivljenje, lahko smatramo
kot tekst (Burr, 1995).
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Ker vsak medij drugaCe upoveduje dolo¢en dogodek, predvsem odvisno od
naravnanosti medija (na primer razvedrilni, informativni medij) in njegovega obdinstva
(na primer druzinska, Zenska, Sportna revija), lahko z uporabo razlinih retori¢nih in
narativnih strategij v tekstu aktualiziramo razlicne diskurze. Pri tem nas zanima
kulturna podlaga, ki o pripovedovalci izberejo, da bi ob&instvo obdrzali na izbranem

terenu, in kaj predpostavljajo o svojih bralcih (Luthar 1998: 58-181).

5.1. DISKURZ IN IDENTITETA

Po Van Dijku (1993: 8) pri konstrukciji nacionalne identitete najvidnejSo vlogo
odigrajo diskurzi, ki dolo€ajo t. i. mainstream misljenje. To izvira iz petih elit, in sicer
novinarjev, politikov, piscev Solskih knjig ter uciteljev, znanstvenikov in menedzerjev.
Medijski diskurz tako ponuja in vzdrZuje osebe, dogodke, mite, krepi ceremonije in
rituale, v katerih posamezniki sodelujejo, in jim omogoca identifikacijo (Pusnik, 1999:
799).

Medijski diskurz v zavesti prejemnikov ustvarja podobo domovine, ko skuSa v
posameznikih zbuditi posebna Custva, ki naj bi jih posamezniki gojili do domacega
ozemlja oz. doloCenih krajev. Po raziskavah Kuc€anove (1998: 126) slovensko
ozemlje najvecCkrat oznacCujejo gorska krajina s Triglavom, vzorci njiv in travnikov s
kozolci, cerkvice na vzpetinah, mesta Bohinj, Bled, Piran ter Logarska dolina. S temi
podobami medijski diskurz krepi simboliko slovenskega ozemlja, ki je prav tako
pomembna za konstrukcijo nacionalne identitete. Identiteto konstruirajo nasi kulturi
dostopni diskurzi, ki si jih v komunikaciji z ljudmi orisujemo. Vsaka od komponent
identitete, kot so starost, razredna pripadnost, etni¢nost, spol, seksualna orientiranost
itd. je konstruirana skozi obstojeCe diskurze v doloCeni kulturi in tvori strukturo
posameznikove identitete (Burr, 1995: 51). Nasa subjektiviteta in nasSe identitete so
konstruirane na podlagi diskurzov, ki so nam na voljo (diskurza materinstva,
romantiéne ljubezni, Sovinizma, avtoritete itd.). Ce nastopa popularna kultura po eni
strani v vlogi ponudnika identitet, predstavlja po drugi strani prostor legitimiziranja
razli¢nih oblik druzbenega razlikovanja (Luthar, 1998: 8).

Dialekticna narava nacionalne identitete se izraza glede na njene definicije, tako
podobnosti kot razlik. Narod naj bi se opredeljeval kot razlicen od drugih narodov

skozi uporabo stereotipov, simbolov in praks (tudi Sporta), ki ustvarjajo vtis kulturne
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posebnosti. Proces definiranja naroda na podlagi razlikovanja se tesno nanasa na
njegove vladajoCe moznosti. Diskurzi, ki uporabljajo pojme »mi«, »nas« in »nas« z
namenom doloCanja nacije, so postali naturalizirani in samoumevni. Posledi¢no
postane narod vseobsegajo€ koncept, ki zavraca in marginalizira druge obstojecCe
kulturne identitete. Kritika zunanjih »drugih« se uporablja za vzpodbujanje nacionalne

identitete in zakrivanje njenih hegemonskih odnosov (Andrews, Jackson, 2001: 168).

5.2. MEDIJSKA REPREZENTACIJA

Pojem reprezentacije se po Swanson (v Luthar, 2001/02: 9) nana$a na nacin, kako
podobe in jezik ustvarjajo pomene, glede na niz konvencij, ki so znane tako
proizvajalcu-mediju kot prejemniku-obcinstvu. Te konvencije proizvajajo doloCene
pomene; sploSno znanje, zdravorazumsko misljenje, verovanja in odnosi v popularni
druzbi so del konteksta pomena, s katerim se reprezentacije ustvarjajo in kroZzijo v

druzbi.

Reprezentacija v medijih je ustvarjena praksa. Dogodki in ideje v medijih niso
posredovane nevtralno, ker se morajo prenesti skozi doloen medij. Ta ima svojo
strukturo in znacilnosti, ki so Ze prezete z druzbenimi vrednotami, ki dajejo
potencialen pogled na dogodke (Fowler, 1991: 25). Ali drugaCe, o tem, kaksSni so
ljudje in kako naj bi bili razumljeni, Ze obstajajo ideje v nasi kulturi. Tako z dajanjem
pomena zaznavamo sebe in svoje mesto v odnosu do drugih. Ti pomeni in odnosi so
reproducirani v reprezentacijah, nacin njihove konstrukcije pa je enako pomemben
kot ideje in pomen, ki jih reprezentacije odrazajo. Ce pogledamo medije kot
reprezentacijo, lahko proucimo tekoCe, aktualne verzije, elemente, ki se ponavljajo v
njih, in odnose do zdravorazumskih definicij, ki si jih pridobimo kot participanti kulture.
S prouc€evanjem zgodbe, vizualnih struktur, vioge ali esarkoli drugega dobimo nacin,
preko katerega so nam pomeni namenjeni, pri tem pa igramo tudi sami aktivno vlogo,

saj te nacine pri sebi zaznavamo.

5.2.1. REPREZENTACIJE IN DISKURZ KOT REALNOST

DoloCeni diskurzi in nacini reprezentacije realnosti so sploSno sprejeti v obliki

zdravega razuma. Ko govorimo o popularni kulturi, lahko diskurz razumemo kot
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podro€ja zdravega razuma, ki temeljijo na vrsti artikuliranih predpostavk in vrsti
moznih oz. verjetnih subjektivnih polozajev (Luthar, 1998: 173). Pri tem je nacelo
vsakega diskurza resnicnost, ki je lahko tezavna; Ce o kateremkoli objektu govori vec
diskurzov, nimamo zagotovila o njihovi resni¢nosti ali napacnosti; vsi so oc€itno
enakovredni, ¢emur pravimo tezava relativizma. Ta prihaja do izraza takrat, kadar
zelimo reci, da so konkretne stvari (ekonomija, telo itd.) realne in imajo realne ucinke,
neodvisne od jezika (Burr, 1995: 60-61).

Teme medijske reprezentacije govorijo 0 modci in polozaju v druzbi. Posameznikova
ali moznost skupnosti, da sta predstavlena natancno v medijskem diskurzu, je
povezana z domnevo o prilastitvi moc€i medijev, ki lahko oblikuje in spreminja javno
mnenje. V televizijskih komedijah in dramah je to podano z uporabo stereotipov v
smesne in dramati¢ne namene kot kulturno stenografijo oz. zapise kulture (Boyle in
Haynes (2000: 112).

5.3. SPORTNI DISKURZ

Sport kot sinonim za razvedrilo in zabavo se ne more postavljati ob bok resnim
informacijam. Vendar €asopisi, revije in knjige s pomocjo vizualnih medijev definirajo
njegov socialni in politicni polozaj v druzbi.

Odnos medijev z modernim Sportom je pripomogel k spremembi nasega pojmovanja
tega podrocja popularne kulture. Medijski Sport je lahko pomembna kulturna arena,
kjer se ideje razli¢nih vidikov druzbenih odnosov naturalizirajo. Danes vecCino Sportne
kulture do doloCene mere posredujejo televizija, radio ali tiskani mediji. V tem
procesu transformacije diskurzi o identiteti niso posredovani oz. transformirani,
ampak so v vecini primerov lahko konstruirani, ali ¢e je politi€na ali ekonomska

situacija primerna, celo iznajdeni (Whannel in dr. v Boyle, Haynes, 2000: 147).

Telesne prakse Sporta lahko prevzamejo tudi simbolne pomene, ki nato postanejo del
repertoarja nacionalnega drzavnega diskurza. Sportniki so tem diskurzom podvrzeni
oz. jih oblast sprevrze v idealne pripadnike in vzornike nacije. UspeSnost
posameznega Sportnika je lahko prenesena na vsakega pripadnika nacionalne

zami$ljene skupnosti. Sportniki torej funkcionirajo kot mozna mesta v diskurzu, na
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katera se lahko identificirajo vsi ostali pripadniki zamisljene nacionalne skupnosti
(Starc, 2003: 77).

Nadzorovani Sportni diskurzi imajo pomembno vliogo pri reprodukciji, naturalizaciji in
celo konstrukciji vrednot, odnosov in v€asih predsodkov, ki krozijo v $irSi druzbi. Po
Hargreavesu (v Boyle, Haynes, 2000: 87) oblike Sportnega diskurza konstituirajo
nekatere osnovne pojme Zivljenja: uspeh in polom, dobro in slabo vedenje, ambicija
in dosezek, disciplina in napredek. Velikokrat bo medijski Sport reproduciral, utrdil in

celo normaliziral znac€aje in vrednote v sferah politi€nega in kulturnega Zivljenja.

6. SPORTNE OSEBNOSTI

V poglavju o Sporthem novinarstvu so bili obravnavani medijski izdelki in vsebine iz
Sportnega podrocja. To niso samo goli Sportni rezultati, pa€ pa tudi razlicne analize,
poglobljene vsebine o Sportni problematiki, subjektivne poglede in tudi »soft« novice,
kamor spadajo vsebine o posameznikih, ki imajo vlogo v Sportu, najsi gre za trenerje,
menedzerje, Sportnike ... Danes veliko Sportnikov poznamo po imenu, se seznanimo
z njihovimi znacilnostmi in tudi dosti casa namenimo za razmisSljanje in pogovor o
njihovem Zivljenju.

Prav ta poseben odnos do Sportnih zvezd, ki jih pravzaprav nikoli nismo srecali, kaze
na pomemben kulturni vzorec v moderni druzbi, ki povezuje ljudi in Sport preko

medijev na sebi lasten nacin (Doupona in Petrovi¢, 2000: 176).

Ker so torej Sportne osebnosti na nek nafin nam nedostopne na osebni ravni
(seveda jih lahko vidimo v Zivo na kaksni tekmi, na ulici itd.), nam predvsem mediji
omogocijo stik z njimi in informacije o njih. O Sportnih akterjih ter njihovih funkcijah za
tisk in radiotelevizijo je Whannel povedal naslednje: »Kot zvezdniki so nosilci
nastopanja v zabavni industriji; kot osebnosti zagotavljajo individualizacijo in
personalizacijo, skozi katero mediji ohranijo ob¢instvo; in kot karakterji so nosilci

Sportne zgodbe-naracije.« (Whannel v Boyle, Haynes, 2000: 91)
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6.1. ZGODBE O SPORTNIKIH

Ko imamo pred sabo olimpijskega zmagovalca ali svetovno prvakinjo (sploh v
Sportu, ki je v nasi druzbi cenjen), nam naenkrat podatki o njegovi/njeni Sportni poti
niso dovolj. Na$/a junak/inja nas zaCne zanimati predvsem kot oseba, kot povprecen
Clovek s svojimi radostmi, konjicki, tezavami, predvsem pa s svojim zasebnim
Zivljenjem. Sistem Sportnega zvezdnistva (Boyle, Haynes, 2000: 92) vzpostavlja vrsto
junakov in podleZzev z namenom ustvarjanja zgodb. Z ustvarjanjem ali odsotnostjo se
zasebno Zivljenje Sportnika zblizuje z njegovo javno osebnostjo in ga tako prikazuje
kot drzavljana in druzinskega c¢lana ali padlega junaka in pomanjkljivega
posameznika. »Pokrivanje« slavnega Sportnika vpliva na konstantno pripovedovanje
0 njegovi avtobiografiji, v éemer se kaze znana medijska naracija — vzpon in padec
Sportne zvezde. Sportni mediji torej delujejo v ciklinem procesu slavljenja,
kaznovanja in odreSenja Sportnika. Primer tega je David Beckham in nacin, kako se
njegova zgodba dograjuje - od svetnika do greSnika in spet nazaj — tako se ta proces

nadaljuje v hitrem pokrivanju sodobnih Sportnih zvezd.

Po Lutharjevi (1998: 176) so t. i. feature zgodbe o osebnostih tiste, ki imajo predvsem
promotivno funkcijo, ki prevladuje nad dokumentarno ali reprezentacijsko.
Konstrukcija osebnosti in politike stilov na razliénih podrocjin vsakdanjika je
znacilnost novih medijev in sama po sebi zahteva narativizacijo, saj v svojem
zunanjem svetu nima referenta, na katerega bi se lahko objektivisticno oprla; brez
zgodbe torej ni medijske teme, potemtakem ni novega sloga o0z. nove osebnosti in s

tem komercialne promocije.

O ustvarjanju Sportnih idolov Anton Trstenjak (1987) pravi, da Sport s svojo
obrednostjo in simboliko, Ki je v njej, zlasti pa s postopnim kultom Sportnih junakov
ustvarja poseben religiozno-kultni, se pravi numinozno ubran svet. To je resni¢na
ustvarjalnost, ki sredi sekularizirane moderne druzbe nehote ustvarja nov religiozni
svet na drugi, vsekakor doslej neimenovani, nepoznavni ravni. To je paC kult
»svetegay, ki ga Sport trga z neba in vnaSa v sekulariziran svet. Pravzaprav je to kult
Cloveka samega, ki ga hoCe dvigati v bozanski svet, ne kult Boga; je samo kult

boZanstva, ki pa je v loveku. Sport ho&e z numinoznim kultom svojih herojev potrditi
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in uresniCevati, ustvarjati ¢loveka samega. UresniCevanje ali ustvarjanje samega

sebe je Zze kar geslo modernega Cloveka.

6.2. IDENTIFIKACIJA Z IDOLOM

Sportne zvezde lahko zapolnijo vrzel v posameznikovem dejanskem socialnem
svetu. Mediji pogosto sluzZijo kot direkten nadomestek socialnim dejavnostim. Ce je
socialni polozaj nezadovoljiv, oseba to kompenzira z umetno druzbo. Ker le ta
napade Clovekovo fantazijo, medijske osebe vplivajo tudi na ekonomsko in politicno
obnaSanje ter na strukture vseh vrst sprejemanja odloCitev. Ta povezanost z
medijskimi liki ima zapletene pozitivhe in negativne posledice, saj vpliva na norme,
cilie, odnose in skozi to na vpliv socialnega vedenja (Doupona, Petrovi¢, 2000: 178).
Sportniki so izjemno gledani in gledljivi objekti identifikacije, identifikacijski procesi se
intenzivirajo ravno z vzro¢nimi ucinki na relaciji Sportnik — gledalec. Gledalec ob
gledanju Sportnika namre€ interpelira v objekt (sekundarne imaginarne) identifikacije
in se v tem procesu vzivlja v Sportno igro, pri cemer doZivlja ugodje ravno zaradi
identifikacije (Vodeb, 2000: 32-74). Da bi nas doloCena medijska stvaritev pritegnila,
mora medijska reprezentacija vsebovati aspekt, ki ga prepoznamo ali ga zelimo naijti
zase, nekaj, kar nam bo nudilo uzitek.

Identifikacija z zgodbo in njeno utrjeno kozmologijo pomeni najpomembnejSe
zadovoljstvo ob recepciji popularnih besedil (Luthar, 1998: 178). To se pravi, da Sport
sprejemamo z uzitkom ali prek popularnih besedil, s spremljanjem v Zivo ali celo z
aktivnim ukvarjanjem s Sportom. Vzrok za to so najveCkrat Sportni junaki, ki nam
predvsem s svojim uspehom priblizajo Sport. Proces identifikacije konstituira nacin,
kako razumemo in definiramo sebe preko drugih: prijateljev, starSev, popularnih figur
itd. Pri reprezentaciji se ta naSa podoba konstruira skozi viogo doloenega karakterja
v zgodbi, pri Cemer se identificiramo z njegovimi mislimi, obcutki, reakcijami itd. in
tako prepoznamo znacilnosti, pripisane doloCeni osebi, v svojem socialnem kontekstu
(Swanson v Luthar, 2001/02: 9)

Analiza novinarskih Zanrov kaze potrebo obcinstva po ustvarjanju junakov in
ugotavlja, kaksni so interesi gledalcev do medijskih junakov in zvezd; zelo analogni
so namrec€ tistim v resnicnih socialnih zvezah. Sprejemniki oznaCujejo medijske

osebe, ki jih Se niso srecali, kot bi bili z njimi intimno povezani in v nekem smislu tudi
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so: oni vidijo dosti medijskih junakov kot oCetovsko figuro, model-idol ali prijatelja
(Doupona, Petrovi¢, 2000: 177).

7. JEZIK TISKANIH MEDIJEV

Pri konstrukciji doloCene osebnosti in vzpostavljanju diskurza ima pomembno viogo
jezik, ki po Bergerju in Luckmanu (v Praprotnik, 1999: 52) zagotavlja moznost za
stalno objektivizacijo nasega razvitega izkustva, ker pa je zelo ekspanziven, dopusca
objektivizacije razlicnih izkustev nasSega zivljenja. Jezik ta izkustva tudi tipizira tako,
da jih s pomocjo splosnih kategorij povzemamo v izrazih, ki imajo pomen tudi za
druge. S pomocjo jezika se lahko v vsakem trenutku aktualizira celoten svet, saj jezik
ni sposoben samo konstruiranja simbolov, ampak te simbole vklju€i kot objektivho
realne elemente v vsakdanje Zivljenje. Simbolizem in simbolni jezik na ta nacin
postaneta kljuCna konstituenta realnosti vsakdanjega zivljenja in zdravorazumskega

razumevanja te realnosti.

Besede in z njimi povezan govor so torej zelo primeren instrument reprodukcije
predstav, verjetij in odnosov, saj jih zaradi njihove lastne materialnosti samoumevno
sprejemamo kot zanesljiv »kanal« za prenasanje resnic (Forrester, 1996: 117). Jezik
nam zagotavlja osnovo za razumevanje sebstva in osebne identitete, zato je
pomembna njegova struktura, sestavljena iz Stevilnih diskurzov (Burr, 1995).
Pomembno je tudi, da tekst deluje v skladu s kulturnim kontekstom, kar pomeni, da je
ustvarjen z dolo€eno kulturo in deluje po nacelih njenih vrednot (Reah, 1998: 55).
Uporabo jezika v tekstu vedno konstituirajo druzbene identitete, druzbeni odnosi ter
sistemi znanja in verovanja. To se pravi, da vsak tekst doprinese k oblikovanju teh
vidikov druzbe in kulture (Fairclough, 1995: 55).

Teksti iz Casopisov so pomembni, ker velikokrat iz posebne toCke pogleda
zagotavljajo serijo utrinkov nadega Zivljenja in kulture. Tak3ni teksti predstavljajo in v
doloCeni meri ustvarjajo ali vsaj vplivajo na vidike nase kulture in druzbe.

Jezik v tiskanih medijih je uporabljen za oblikovanje idej in verjetij, zato sama vsebina
Casopisnih Clankov ni dejstvo, ampak predvsem ideja, oz. S$irSe povedano,

predstavlja verjetja, vrednote, teorije, predpostavke, ideologije. Jezik potemtakem ni
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nevtralen, ampak visoko konstruktiven mediator, ki je v Casopisju uporabljen kot
ideoloSka praksa reprezentacje, hkrati pa jezik vzpostavlja in organizira mentalno
reprezentacijo za naSe izkusSnje). Vsaka oblika jezikovnega izrazanja v tekstu —
besedje, sintaksa itd. — ima svoj razlog. Vedno obstajajo razliéni nacini, kako
govorimo o isti stvari in to niso naklju¢ne alternative. Razlike v izrazanju nosijo

ideolosko razlikovanje (in razlike v reprezentaciji) (Fowler, 1991: 2-4).

Medijski izdelki in vsebine prihajajo iz kulture, ki jih ustvarja, pri tem je pomembna
obravnava jezika, ki ga posamezen medij uporablja. Vse, kar je na primer napisano v
Casopisu, gre skozi proces prenosa jezikovnega medija. Prenos skozi jezik skoraj
nujno prinasa vrednote v sporocilo; jezik kopiCi svoje lastno emotivno in kulturno
gradivo. Ce ima na primer dolo&ena kultura malo spostovanja do dolo&enih skupin ali
konceptov verovanja, potem bo tudi jezik odrazal takSen odnos do teh skupin in
konceptov. Ko se bo o tem pisalo, bodo bralci izoblikovali odnos glede na nacin
jezika, ki obravnava te teme (Reah, 1998: 53-55).

7.1. JEZIKOVNA SREDSTVA V TISKU

V naslednjih podpoglavjih razdelujem pomen jezikovnih sredstev, ki mi bo v pomoc in

razlago pri analizi.

7.1.1. TEKST IN KONTEKST - (PO)IMENOVANJA, (NE)FORMALNOST

Uporaba vzdevkov lahko ponazarja prijateljstvo in naklonjenost. Drugo sredstvo
jezikovnega registra je imenovanje (elitnin) oseb z lastnimi imeni, ljubkovalno s
pomanjSevalnicami, kar konotira neformalnost — »poskocni Zlatko« (Luthar 1998:
160-162). Imena, pomanjSevalnice (Di za Diano) in vzdevki ponazarjajo neformalnost

in intimnost »face-to-face« diskurza (Fowler, 1991: 63)

Sistem poimenovanja lahko z manipuliranjem ustvarja posebne efekte. Imenovanje je
koristno pri predstavljanju doloCenega odziva obcinstva. Drug nacin, s katerim
imenovanje ustvarja doloCeno ideologijo, je v predstavitvi odnosov do doloCene

druzbene skupine.
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En vidik izbire besed je tudi opis, ki je lahko del strategije poimenovanja. Opis se
lahko dodaja tudi s spreminjanjem samostalniSke fraze in z uporabo pridevnikov; z

dodajanjem podrobnosti Zeli pisec ustvarjati podobo (Reah, 1998: 57-62).

Konvencije imenovanja in naslavljanja "TI-VI" vklju€ujejo osebne zaimke, za katerimi
stoji ideoloski konstrukt modci in solidarnosti. Oblika »ti« se uporablja v nagovarjanju
nadrejenih podrejenim, v tesnih razmerjih, »vi« pa je oblika naslavljanja med ljudmi,
ki se sreCajo prvic, ali v formalnih okolis€inah ali kadar med ljudmi velja doloCena
distanca. Sistem naslavljanja je torej reprezentacija druzbenih odnosov, ki kot del
mehanizma reproducirajo zakone moci (Fowler, 1991: 35). TakSna imenovanja
nakazujejo formalnost ali familiarnost (Van Dijk, 1988: 25). Neformalnost se
vzpostavlja z uporabo govornega jezika v pisanem mediju; besede piSejo, kot se
izgovarjajo in tako vzbujajo vtis neformalne pogovornosti, razlicni tipografski poudarki
in jezikovna sredstva, kot so pomisljaji med izjavami ali pikice na koncu stavka, lahko
konotirajo dvom in dajejo bralcu moznost, da sam pove konec zgodbe ali zadnjo
besedo. Stavki so kratki in nepopolni, saj so manj odvisni od klasi¢ne sintakse
(Luthar, 1998: 160-162).

7.1.2. JEZIKOVNE PRVINE, KI NAKAZUJEJO ENOTNOST

Obnovitve v novinarskih besedilih, predvsem v komentatorski vrsti, so vrsta
aktualizacije, ki se glede na izbiro sestavin delijo na obnovitve kliSejev in obnovitve
vzorcev (v vsaki skupini sta Se podskupini ponovitve kliSejev in ponovitve vzorcev. V
obnovitve kliSejev Stejemo sploSno znana rekla, reCenice, pregovore, frazeologeme,
k obnovljenim vzorcem pa znane izreke, znane naslove literarnih, filmskih in drugih
del. NajvaznejSa karakteristika frazeologemov, v katerih se velikokrat najdejo ljudski,

je, da so kot sestavina slovenskega besednega zaklada splosno znani.

Ko je v poroCevalskem besedilu izraz, ki je zemljepisni, narodnostni,
druzbenopoliti¢ni, kulturno-zgodovinski ipd. kazalnik, s katerim se naslovniki
sporocila lahko poistovetijo v smislu tukajSnjosti in zdajSnjosti, so navezniki na
besede tega kazalnika v 1. osebi osebnih in osebnosvojilnih zaimkov in lahko kazejo
na skupni sporoCanjski slog (SSK). Poistovetenje je tukaj izkustveni postopek,

temelje€ na vklju¢evanju. Tvorec besedila uposteva, da naslovnik kazalnike tock na
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zemljepisnem podrocju vklju€uje v pojem "dezela/drzava/ozemlje, ki mu pripadam kot
naslovnik tega sporocila, tega SSK: moja dezela (drzava, ozemlje)"; pretvorba moja v
nasa izhaja iz vedenja, da se sporocCilo ne nanasa na enega naslovnika, ampak na

mnoZzico naslovnikov (KoroSec, 1999: 124-172).

Za osredotoCanje na enotnost, enakost oz. razlicnost in originalnost so pomembni
pomeni jezikovnih prvin:
- osebna referenca; na primer antroponomni rodovni pojmi (etni¢ne
oznake) in osebni zaimki ("mi" in "oni"),
- prostorska referenca; toponimi/geonimi (imena krajev) in prostorska
referenca, konstruirana skozi osebe ("z nami"),
- zaCasna referenca; na primer zac¢asni predlog in ¢asovni prislovi ("pred
davnimi Casi").
(Wodak, 1999: 35 v Barker, Galasinski, 2001: 126-127)

7.1.3. PRIPISOVANJE VLOG

S spodnjimi nacini in besedami se opisujejo vloge, prikazuje dolo€eno osebo in njene
lastnosti ter prednosti:

- neposredno poimenovanje,

- uporaba modalnih glagolov in samostalniskih fraz,

- pridevniski opisi,

- izbor glagolov za opis akcije in procese, pripisane tej osebi.
Informacije, ki jih dobimo z opisnimi pridevniki in modalnostjo samostalniskih fraz,
uvrS€a Zenske v doloCene vloge; vilogo mame, v odnosih do moskih (ljubica,
njegova), v odnosih do svoje zunanjosti (seksi, lepa) in kot zZrtve (Zalostna Zena).
V€asih pa v odnosih do kariere.
Z uporabo metafor in igro besed se pokaze, kako so doloCene skupine, ljudje
obravnavani v ¢lankih; ali dolo¢en izbor besed vpliva na ideologijo kot protiutez
doloCeni skupnosti (Reah, 1998: 63-70).
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7.1.4. VZPOSTAVLJANJE KONSENZA

Celotna populacija pristaja na doloCen izbor verjetij. Konsenz predpostavlja, in v
kriznih obdobjih potrjuje, da v skupini ni razlike v interesih in vrednotah populacije ali
institucije (Fowler, 1991: 49).

Casopisni govor imitira govorno dialosko komunikacijo in s tem vzpostavlja iluzijo
konsenza tudi z umesScanjem besedila v Cas in prostor; znacCilne so indikacije oseb
»nasi novinarji so se za vas odpravili«, »v nasi redakciji je zazvonil telefon« .
Psevdointimni jezik ali popaceni dialog je sredstvo, s katerim popularni diskurz
(bodisi populisti¢ni politiéni jezik, rumeni dnevni tisk ali popularna zenska revija)
ustvarja in ohranja iluzijo konsenza »enotnega narodag, iluzijo obstoja »navadnega
poStenega Slovenca« ali »obiCajne slovenske Zenske«. Za vzpostavljanje tega
konsenza je torej treba imitirati dialog med govorcem in bralcem, za to pa so odlo ilni
oralni modeli v besedilu. Ti so jezikovno sredstvo, s katerim je mogoce vzpostavljati
iluzijo konsenza glede osnovnih predpostavk druzbenega Zivljenja, ki se tiCejo teme
besedila (Luthar 1998: 157-158).

8. ANALIZA TEKSTA

S prejSnjimi poglavji sem zaobjela teoreti¢ni del diplomske naloge, ki ga bom sedaj
skuSala dokazati s prakticno analizo besedil. Kako torej avtorji besedil vodijo bralce
skozi diskurz o slovenskem Sportniku in z njegovimi karakteristikami ustvarjajo
podobo, s katero se bralci (Slovenci) enacijo oz. dobijo vpogled v slovenski
nacionalni karakter.

Za pristop k takSnemu nacinu raziskovanja, sem izbrala diskurzivno analizo.

8.1. DISKURZIVNA ANALIZA

Glavna nacela diskurzivne analize po Wodaku (v Titscher, 2000: 146):
e ukvarja se z druzbenimi problemi in ne z rabo jezika samo po sebi,
e ukvarja se z moc€jo v diskurzu in nad njim,
e druzba in kultura oblikujeta diskurz in obratno,

e raba jezika je lahko ideoloska,
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e diskurz je mogocCe razumeti le v kontekstu,
e tekst in druzba sta povezana posredno,
e analiza diskurza je razlagalna,

o diskurz je oblika druzbenega vedenja.

Analiza medijskega teksta nam pomaga odkriti, kako deluje dolo¢en diskurz znotraj
teksta oz. skozi lingvisticne in retoriCne pripomocCke (Burr, 1995: 184). Tekst tako
najprej razstavimo, da odkrijemo protislovja in metafore, ki nosijo doloen pomen ali
podobe, nato ugotovimo, kateri nacini razmis$ljanja so v ospredju in kateri izpuSceni,
potem pa raziS¢emo Se posledice diskurza. Van Dijk (v Pusnik, 1999: 801) pa za
analizo poudarja naslednje elemente: naslovi, teme ali topike, struktura besedila,
citati in viri, pomen in ideologija, stil in retorika.

Ce na primer analiziramo stavek v tiskanem besedilu, se lahko osredotogimo na ftri
vidike in njihovo artikulacijo:

- doloCene reprezentacije ali rekontekstualizacije druzbene prakse — ki morda
narekuje dolo€eno idelogijo,

- doloCene konstrukcije avtorjeve ali bralCeve identitete (v smislu, kaj je
poudarjeno — naj bo to polozaj in vloga vidika identitete ali individualen in
osebni vidik identitete),

- dolo¢ene konstrukcije odnosa med avtorjem in bralcem (na primer formalno —
neformalno)

Intertekstualna analiza teksta je v primerjavi z jezikovno analizo bolj interpretativna;
jezikovni pojavi v tekstu zagotavljajo dokaze, ki jih intertekstualna analiza uporabi za
svojo interpretacijo — ki je kulturna interpretacija v smislu postavljanja dolo¢enega
teksta v izbruSeno kulturo, ki jo konstituirajo mreze diskurzov. Tako je analitik bolj

odvisen od druzbenega in kulturnega razumevanja (Fairclough, 1995: 58-61).

Pri analizi se navezujem na prejSnja poglavja, v katerih sem obravnavala identiteto in
slovenske znacilnosti, predvsem v navezavi s Sportom in njihove reprezentacije v
medijih. Zato sem bila pozorna na naslove €lankov in tiste elemente besedila (stavki,
besede), ki dolo€ajo lastnosti Sportnikov, jim dodeljujejo viloge ter jih stereotipno
zaznamujejo s tipi€nimi slovensko-Sportnimi znacilnostmi. V analizo sem vkljucila
dobitnike medalj na Ol v Atenah 2004 Ursko Zolnir, Vasilija Zbogarja, Iztoka Copa in

Luko Spika, Jolando Ceplak ter tiste $portnike, ki sicer niso osvoijili kolajn, vendar so
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dosegli vidne in pomembne rezultate. V obdobje proucevanja Sportnih ¢lankov iz treh
tiskanih medijev sem poleg samih Ol (od 13. do 26. avgusta 2004) vkljucila tudi
obdobje pred samo Sportno prireditvijo in po njej, torej skupno 6 tednov. Obdobje
pred Ol v novinarskih Clankih odraza predvsem stanje priCakovanja slovenske
javnosti, strokovnih mnenj in napovedi. V €asu Ol se ta priCakovanja nato uresnicijo
ali ne. Nekateri slovenski Sportniki so tako dosegli uspehe, ki so se nato odrazali tudi
v novinarskem pisanju. Po zaklju€ku prireditve je osrednja tema predvsem vracanje

»junakov« in njihovi stiki z javnostjo in mediji.

Pri analizi si prav tako pomagam z identificiranjem okvirov predstavitve dogodkov,
(Klein, 1998: 82). Z njim namre¢ novinarji v besedilih izpostavijo subjektivno izbrani
vidik zaznave realnosti in s tem poudarijo dolo¢eno definicijo problema, vzroke,
vrednotenje in priporoCila razumevanja. Ti okviri se pojavijo na dveh ravneh; kot
mentalna nacela pri proizvajanju novic in kot znacilnosti novinarskih besedil.
Odrazajo se v klju¢nih besedah prispevkov, metaforah, simbolih, zasnovah in drugih

besedilnih in vizualnih enotah.

8.2. PREDSTAVITEV PROUCEVANIH TISKANIH MEDIJEV: DELO, EKIPA, JANA

Sportni &lanki, pri emer me najbolj zanimajo interpretativne zvrsti, kot so portreti,
komentarji, porocila, skratka avtorjev subjektivno podan prikaz Sportne osebnosti, so
iz treh tiskanih medijev, pri Eemer gre za dnevni ¢asopis, Sportni dnevnik in druzinsko
revijo. Clanki vkljugujejo obdobje 6 tednov, tj. pred, med in po koncu Ol (okvirno je to
od 6. 8. 2004 do vklju¢no 21. 9. 2004).

Casnik Delo, osrednji ¢asnik s pregledom informativnega dogajanja doma, po svetu
in z rubrikami razvedrila, med katere sodi tudi Sportna rubrika. Je resen Casopis, ki ga
bere vecina (izobrazenih) Slovencev. Drugi je Sportni dnevnik Ekipa, ki se ukvarja le
s Sportnim pregledom doma in v tujini, poudarek je na nogometu in Sportnih
rezultatih, intervjujih, analizah, komentarjih, ki kaZzejo domaco in tujo Sportno podobo.
Ekipa je specializiran Casopis za Sport, ki ga berejo predvsem Sportno usmerjeni
bralci oz. tisti, ki jih Sport zanima ali jih kakorkoli zadeva. Tretji medij je tedenska
druzinska revija Jana, ki obravnava (tudi) aktualne teme z nekoliko poudarjenim
socialnim ¢utom, t. i. human interest stories, vsebino polnijo tudi intervjuji z znanimi

osebnostmi, gospodinjski nasveti, razvedrilo itn. Jana za razliko od Dela in Ekipe
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nima posebne Sportne strani, prevladuje vecinsko Zensko bralstvo, saj je neko€ bila
tudi Zenska revija. Prav zaradi tega me zanima, kako €lanki o Sportnikih in Sportnicah

naslavljajo bralke in bralce.

Tako sem izsledke svojega prou€evanja razvrstila v skupine glede na:
- reprezentacije in diskurz o slovenstvu, identiteti in s tem povezanimi pojmi,
- reprezentacije slovenskih znacilnosti,

- ustvarjanje podobe Sportnikov in Sportni diskurz.

8.2.1. Reprezentacije in diskurz o slovenstvu, identiteti in s tem povezanimi pojmi

e Slovenija, slovenski
Kakor omenjata Boyle in Haynes, je Sport ena redkih kulturnih oblik, ki kaze na
doloCene nacionalne znacilnosti in reprezentacije nacionalne identitete; to mu uspeva
z opaznostjo in poudarkom na simbolih, zmagi, tekmovanju in fanih. Sportniki
namre€, ko nastopajo pod doloCeno zastavo, to pocnejo za doloCen narod in
domovino. V naslednjih primerih se kaZe nastopanje in zastopanje Sportnikov za

Slovenijo;

Slovenski atleti in atletinje so uspe$no nastopili na Ol. (Vito
Divac, Delo: Od arhitekta do grobarja, 30. 08. 2004, str. 13)

Jolandina kolajna je imenitno zaokrozila bero slovenskih lovorik
na atenskih igrah /.../. (Brigita Bukovec, Delo: Zdaj je cas za
veselje, 25. 08. 2004, str. 21)

/.../ nekaj popolnoma drzi — pri Merlene Ottey se niso nikoli
zmotili, iz katere drzave prihaja oziroma grb katere drzave je
njenem dresu. Kaj pomeni Merlene za slovensko atletiko in
Slovenijo smo Ze nakazali /.../. (Jurij Zavr$nik, Ekipa: Merlene
Ottey, 25. 8. 2004, str. 3)
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Uspeh je toliko vedji, ker ji je to uspelo Ze ob debiju na Ol, ne le
svojem, ampak celotnega Zenskega juda v Slovenije. Svoj Sport
je vpisala med Sesterico tistih, v katerih so Slovenci v
posamicnih kategorijah na poletnih olimpijskih igrah uspeli
osvajati odligja. (Robert Pogadar, Ekipa: Urska Zolnir, 18. 8.
2004, str. 3)

/.../ po zmagoslavnem torku, v katerem je mlada judoistka
Urska Zolnir navdusila s svojim nastopom ter sebi in Sloveniji
prisluzila prvo medaljo. (Jak Vrecar, Jana: Od rezerve do
medalje, 24. 8. 2004, str. 29-31)

e poosebitve
UspeSnost posameznega Sportnika je lahko prenesena na vsakega pripadnika
nacionalne zamisliene skupnosti. Sportniki torej funkcionirajo kot moZna mesta v
diskurzu, na katera se lahko identificirajo vsi ostali pripadniki zamisljene nacionalne
skupnosti. Primer enacCenja in identificiranja drzavljanov s S$portniki in njihovimi

doseZzki, znacilnostmi se kaze tudi v poosebitvah;

Slovenija bo prihodnja dva tedna dihala predvsem s prvo damo
nase atletike Jolando Ceplak, strelcem Rajmondom Debevcem
ter veslaéema Iztokom Copom in Luko Spikom, ki branijo
naslove olimpijskih prvakov iz Sydneyja, pa z rokometno
reprezentanco, ki je pozimi postala hit leta s srebrno medaljo na
EP na domacih tleh. (Vito Divac, Delo: Dovolj cirkusa, ¢as je za
igre, 14. 08. 2004, str. 1)

Tisto zivéno nedeljsko popoldne si je prakticno vsa Obala grizla
nohte, ko je pred Pirejem "pihala bonaca”, kakor se je znala
nekoc izraziti jadralska strokovnjakinja na nacionalni televiziji, in
dvakrat zapored pokvarila Zbogarjev naskok na (najbrz celo
srebrno) medaljo. (Boris Planinc, Ekipa: Ob tak$ni podpori lahko
splezam na Everest, 25. 08. 2004, str. 8)
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Vsa Slovenija nori, se z Joli brona veseli (Goran Obrez, Ekipa:

Kolajna in aspirin pred spanjem, 25. 08. 2004, str. 4)

Slovenija je bila medtem Ze na nogah. (Jak Vrecéar, Jana: Od
rezerve do medalje, 24. 8. 2004, str. 29-31)

¢ enacenje na podlagi ekipnih Sportov

Enacenje Sporta in deZele prihaja posebej v ospredje v ekipnih Sportih:

/.../ Slovenija je v 89. minuti priSla le na gol zaostanka /.../.
(Goran Cviji¢, Ekipa: Vitezi brez sijaja, 17. 8. 2004, str. 4)

In se je Sloveniji na lep nacin mascevala za poraz v polfinalu
letoSnjega Eura. (Goran Cviji¢, Ekipa: Kdaj bomo zmagali? 17.
8. 2004, str. 2)

e osebnosvojilni zaimki in izrazi v 1. osebi osebnih zaimkov ...
... velikokrat nadomescajo pridevnik slovenski. Po KoroScu predstavljajo kazalnike, s
katerim se naslovniki sporocila lahko poistovetijo v smislu tukajsSnjosti in zdajSnjosti,
in lahko kazejo na skupni sporo€anjski slog (SSK). Poistovetenje je tukaj izkustveni
postopek, temeljeC na vkljuCevanju. Tvorec besedila upoSteva, da naslovnik
kazalnike to¢k na zemljepisnem podrocju vklju€uje v pojem "dezela/drzava/ozemilje,
ki mu pripadam kot naslovnik tega sporoCila, tega SSK: moja dezela (drzava,
ozemlje)"; pretvorba moja v nasa izhaja iz vedenja, da se sporocilo ne nanasa na

enega naslovnika, ampak na mnozico naslovnikov.

primeri osebnosvojilnih zaimkov:
Nasa bronasta olimpijca sta seveda pozZela najglasnejsi aplavz
/../. (Mi. S., Delo: Jolandi Ceplak bron po sanjskem finisu, prvi
kolajni Ze v Sloveniji, 24. 08. 2004, str. 1)

Nas Renato Vugrinec /.../. (Goran Cvijic, Ekipa: Rokometni
Napoleon dozZivel svoj Waterloo, 19. 8. 2004, str. 4)
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/.../ kateri na$ Sportnik bi lahko prvi osvojil medaljo /.../. (Jak
Vrecar, Jana: Od rezerve do medalje, 24. 8. 2004, str. 29-31)

primeri 1. osebe osebnih zaimkov:
Najmanj predstavnikov imamo v strelstvu /.../. (Luka Maselj,
Delo: Vodovnik za tri Nareksove, 11. 08. 2004, str. 3)

Imamo najboljSo reprezentanco /.../ in $e nikoli nismo bili tako
dobro pripravijeni. (Goran Cvijic, Ekipa: Rokometni Napoleon
dozZivel svoj Waterloo, 19. 8. 2004, str. 4)

VCasih pricakujemo preveC in zahtevamo od tekmovalcev
nemogoce, drugic se sreca v izenacenem boju ne nasmehne
naSim, ampak drugim. (Jak VreCar, Jana: Od rezerve do
medalje, 24. 8. 2004, str. 29-31)

Diskurzi, ki torej uporabljajo pojme »mi«, »nas« in »nasS« z namenom doloCanja
nacije, so postali naturalizirani in samoumevni. Posledica tega je, da postane narod
vseobsegajoC koncept, ki zavraca in postavlja druge obstojeCe kulturne identitete na

obrobje.

e navezava na Balkan
V sedemdesetih in osemdesetih se je, kot reCeno v poglavju o konstruiranju
slovenske Sportne identitete, slovenska nacionalna identiteta konstruirala predvsem
preko distanciranja od vsega balkanskega. NacionalistiCnha retorika je tako razvila
sistem pozitivnih samopodob in negativnih reprezentacij »drugih« ali drugacCe receno
konstruiranje slovenstva nasproti drugosti (predvsem balkanskosti). Pomeni do
balkanskosti, izrazeni v naslednjih primerih, so bolj implicitni kot eksplicitni, vendar pa
bralcu sku$ajo sugerirati drugost, razli€nost, kdo, na primer, zaradi svojih znacilnosti
ni del slovenske kulture. Prvi primer, denimo, razlaga sicer Sportno situacijo med
dvema narodoma, a ravno s poosebitvami poudarja odnos med Slovenci in Hrvati;

kot vec€ni tekmeci, venomer v sporu itd.
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Danasnji dvoboj (10.30) rokometnih reprezentanc Slovenije in
Hrvaske bi moralo biti tretie dejanje »vojne«, ki se je zaCela
pred Stirimi leti, ko je rokometni david (Slovenija) v Zagrebu
premagal goljata (Hrvasko) in mu odvzel moznost, da bi na Ol v
Sydneyju branil zlato iz Atlante 1996. (Vito Divac, Delo:
Slovensko-hrvaSke vojne ne bo, 16. 8. 2004, str. 11)

Balkan je posebna zgodba. Vem, da ne zelimo biti del njega, a
zgodovinskih korenin ne moremo presekati. Predolgo ¢asa smo
bili skupaj. Zgodba o Sportu na Balkanu je zgodba o revezih in
bogatasih. (Goran Cviji¢, Ekipa: ReveZi in bogatasi, 28. 8. 2004,
str. 3)

Bolj zanimive so primerjave. S tistimi, ki so nam bili neko¢ bratje
in so nam $Se danes blizu. In s prvimi sosedi. (Goran Cvijic,
Ekipa: ReveZi in bogatasi, 28. 8. 2004, str. 3)

e odnos do drugih narodov, primerjave
Bistvo identitete je ravno v nasprotju med enakostjo in razliCnostjo; torej naj bi se
narod tako opredeljeval kot razliCen od drugih narodov skozi uporabo stereotipov,
simbolov in praks (tudi Sporta), ki ustvarjajo vtis kulturne posebnosti (Andrews,
Jackson, 2001: 168). O kulturni posebnosti, ki velja za Slovence, govori Vidmar;
pojav po Cankarju imenuje hlapCevstvo. Spodnji primeri kazejo Sportni diskurz
odnosa do drugih narodov, s katerimi se sicer radi primerjamo, vendar v smislu
inferiornosti, manjvrednosti; bralcu se na tak nacin daje vedeti, ali gre za relacijo med

Slovenci in »drugimi« ali je govor le o »drugih«.

/.../ zakaj se Slovenija ni predstavila gostiteliem s svojo hiso,
prek katere bi lahko iskala tudi nove poslovne priloznosti, tako
kot so to pocele vecje in bogatejSe, pa tudi manjSe in revnejse
drzave, kot je Slovenija. (Borut Sauta, Delo: Manj ble$éece, a
rekordno, 30. 08. 2004, str. 1)
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Toda pred nami je dovolj dolgo obdobje do naslednjih Ol, ki bi
ga z nacrtnim delom kazalo izkoristiti za dosego realno
postavijenega cilja. Kot dober zgled za to so uspehi nasih
sosedov, ki so se — ne glede na to, da smo jim preprecili odhod
v Sydney in jih znova premagali na EP — drzali zaCrtane poti,
postali svetovni prvaki in kot kaZe vse svoje sile »tempirajo«
tudi na osvaojitev olimpijskega odli¢ja, nas pa pusSCajo dale¢ za
seboj. (Leopold Jeras, Delo: Custveno iz¢rpani selektor, 25. 08.
2004, str. 22)

V' primerjavi z Nemci /.../ smo otro$ki vrtec. (Goran Cvijic,
Ekipa: Razprodaja ugleda, 20. 8. 2004, str. 4)

e oznacevalci slovenskega naroda
Z govorom o domovini postanejo ozna€evalci pomembni, v slovenskem primeru so to
slovenska zastava, PreSernova himna, slovenska tradicija, zgodovina itd.
Kakor smo ugotavljali prej, so identitete pripovedi in tako je tudi slovenska identiteta
pripoved, naracija, pri kateri imajo posebno vlogo tradicije in simboli slovenstva: lipa,
PreSeren, slovenske ljudske pesmi, Cankar, Karantanija, med novejSimi pa drzavni

praznik, dan osamosvojitve, nova zastava s slovenskim grbom itd.

Pogled mu je odtaval e nekam dlje, tja proti Olimpu ... Pred Ol
je bil na Triglavu. Ga ¢aka $e vzpon na goro Sampionov? (Vito

Divac, Delo: Neporavnani olimpijski racuni, 17. 08. 2004, str. 8)

Zdravijice v nasprotju s Sydneyjem ... v Atenah resda nismo
slisali/.../. (Goran Obrez, Ekipa: Konec, 30. 8. 2004, str. 2)

V primerjavi s prejsnjimi tremi Ol, kolikor jih imamo za seboj kot

samostojna drzava, smo Stevilo odlicij podvojili. (Goran Obrez,
Ekipa: Konec, 30. 8. 2004, str. 2)
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/.../ in to pod zastavo Slovenije, drzave, ki jo s ponosom
zastopa in jo ima za svoj dom. (Zana Kapetanovié, Jana: Crni
biser, 31. 8. 2004, str. 42-43)

e Sportna zgodovina
Prispeva k oznaCevanju nekega naroda. Slovenci so v svojem Sportnem
udejstvovanju bili znani in uspesni predvsem v zimskih Sportih, tj. smucanju in
smucarskih skokih, ki so proizvedli Stevilna znana imena (Bojan Krizaj, Mateja Svet,
Primoz Ulaga ...). Vendar tudi ¢e ne govorimo le o belem Sportu, opazimo
pomemben vidik Sporta v slovenski tradiciji — individualizem, saj naj bi po Plescu in

Douponi Slovenci pregovorni bili nenadarjeni za kolektivhe Sporte.

Pred $tirimi leti sta Iztok Cop in Luka Spik stopila v veliki finale
dvojnih dvojcev v Sydneyju kot absolutna favorita, in to viogo
tudi povsem upraviéila. (Boru Sautat, Delo: V iskanju stare
Carovnije, 21. 08. 2004, str. 25)

Imeli smo Leona Stuklja in Mira Cerarja ter nekaj ob&asnih
prebliskov ostalih posameznikov. (Goran Cviji¢, Ekipa: ReveZi
in bogatasi, 28. 8. 2004, str. 3)

Prav tako je s petim mestom izbolj$al dvajset let staro sedmo
mesto Bojana Ropreta iz Ol v Los Angelesu. (Miha Stamcar,
Ekipa: Andrej Hauptman, 16. 8. 2004, str. 3)

Pogled nazaj, kakih osemnajst let, bi nam dal misliti, da bo
Matic prav gotovo smucar. Dokler ni prestopil vrat gimnazije, je
zagrizeno vijugal po belih strminah. (Katja Bozi¢, Jana: Ne
vabite me na Smarno goro! 14. 9. 2004, str. 38-39)

¢ slovensko ozemlje
Medijski diskurz v zavesti prejemnikov ustvarja podobo domovine, ko skusa v
posameznikih zbuditi posebna Custva, ki naj bi jih posamezniki gojili do domacega

ozemlja oz. dolo€enih krajev. Po raziskavah Ku€anove slovensko ozemlje najveckrat
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oznacujejo gorska krajina s Triglavom, vzorci njiv in travnikov s kozolci, cerkvice na
vzpetinah, mesta Bohinj, Bled, Piran ter Logarska dolina. S temi podobami medijski
diskurz krepi simboliko slovenskega ozemlja, ki je prav tako pomembna za
konstrukcijo nacionalne identitete. Skupno mnenje o dolo¢enem prostoru nam tako

ponuja identifikacijo;

/.../ se je posalil 25-letni veslac iz Lipnice pri Kropi /.../. (Miha
Simnovec, Delo: Nihée ne ve, kaj mu je, 10. 08. 2004, str. 17)

Ko je Vasilij Zbogar pred sedmimi leti iz Izole, domadega kluba
Burje in zavetja doma v Livadah odjadral v Sirni svet, je le
malokdo verjel, da bo »ocetov sinko« premagal lokalno
miselnost piranskega, izolskega in koprskega zaliva. (Vito
Divac, Delo: Sredozemski lev, 24. 08. 2004, str. 8)

Slovenska obala nima ravno veliko priloZnosti, da bi skupaj s
svojimi junaki slavila velike $portne uspehe. (Boris Planinc,
Ekipa: Ob tak$ni podpori lahko splezam na Everest, 25. 08.
2004, str. 8)

/.../ pravi Gorenjec, ki se je zaradi napornih treningov in Studija
preselil v Ljubljano. (Ekipa: NajhitrejSi zobozdravnik na svetu,
28. 8. 2004, str. 24)

¢ rekla, re€enice, pregovori, frazeologemi
Ce se nekdo ¢&uti pripadnega dolodenemu narodu, pozna njegove frazeologeme (tudi
ljudske); njihova najvaznejSa karakteristika je, da so kot sestavina slovenskega
besednega zaklada splosno znani. V obnovitve klisejev Stejemo sploSno znana rekla,
reCenice, pregovore, frazeologeme, k obnovljenim vzorcem pa znane izreke, znane
naslove literarnih, filmskih in drugih del (Korosec, 1999: 124-125).

Ce se po jutru dan pozna ... Slovenski pregovor najbrz ni toliko
star, kot je anticna Olimpia, kjer so prvi¢ tekmovali Ze leta 776

pred nasim Stetjem. V kraju, kjer so doma heroji in bogovi, je
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odlicno nastopil prvi slovenski atlet na igrah 28. olimpijade
Miran Vodovnik. (Vito Divac, Delo: Med velikani s kroglo tudi
nas Jeti, 19. 08. 2004, str. 8)

Naj zacetna poraza ne spodkopljeta moStvenega duha in
morale, kar je v tem trenutku najbolj pomembno. In ne
pozabimo na star pregovor: slab zacetek, dober konec!
(Leopold Jeras, Delo: Od Sydneyja do Aten, 17. 08. 2004, str.
7)

Vid Kavticnik, gre naprej /.../. (Jana: Vid Kavti¢nik, 17. 8. 2004,
str. 5)

/.../ vsaka medalja na olimpijskih igrah se sveti kot Cisto zlato,
tudi ¢e je srebrna ali bronasta. (Jak Vreéar, Jana: Stiri medalje
So uspeh, 31. 8. 2004, str. 26-27)

8.2.2. Reprezentacija slovenskih znacilnosti

V tem sklopu analize sem se osredotoCila na znacilnosti slovenske nacionalne
identitete kot neposredne v Clankih piscev. Pri tem se navezujem predvsem na
poglavje o slovenstvu, kjer je med glavnimi slovenskimi znacilnostmi po Trstenjaku
postenost, med drugimi slovenskimi lastnostmi so Se odkritosrénost in odloCnost,
delavnost, zvestoba, veselost, poboznost, bistroumnost, sovrastvo do vsega tujega,
ki ima svoje vzroke v Zivljenju pod tujo oblastjo. Bralci se na podlagi teh znacilnosti
lahko identificirajo s Sportnikom kot na primer »posteni Slovenci«, »delavni in marljivi

Slovenci« oz. katere znacilnosti so del slovenske kulture.

e postenost
Vesna Dekleva, ki je naredila spet eno veliko napako. V
Startnem manevru je imela obclutek, da je prekrizala pot
olimpijskim prvakinjam iz Grcije. Slednji sta zagnali vik in krik,
da bosta vioZili protest, zato se je Izolanka odlocCila, da raje

naredi kazenska obrata za 720 stopinj, kot pa da tvega
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diskvalifikacijo. (Vito Divac, Delo: Tri posadke za dve kolajni,

20. 08. 2004, str. 5)

e pozrtvovalnost, delavnost
Zjutraj te¢e eno uro, nato okrog poldneva dve uri dviguje utezi,
zveCer pa Se dve uri pili tehniko metov in borb. (Vito Divac,

Delo: Atenski »prisla, videla, zmagala«, 19. 08. 2004, str. 8)

/.../ Jolanda ujela vse tekmice in se vrgla v cilj. (Ekipa: Kraljica
je bronasta, 24. 8. 2004, str. 3)

Vzirajnost mu je prinesla rezultate in pozabo na vsa krizna
obdobja, ki jih je imel v karieri. (Miha Stamcar, Ekipa: Blaz
Medvesek, 20. 8. 2004, str. 3)

Za Ursko Zolnir /.../ je bron nagrada za leta odpovedovanja in
trdega, napornega treninga, ko bi si vcasih gotovo raje
privoScila pocitek, kot pa trenirala na blazinah. (Jak Vrecar,
Jana: Od rezerve do medalje, 24. 8. 2004, str. 29-31)

e solidarnost
S sovradtvom do vsega tujega, ki ima svoje zgodovinske vzroke v dolgoletnem
Zivljenju pod tujo oblastjo, bi lahko sklepali na Cutenje enotnosti, solidarnosti. Ko
mediji poroCajo o slovenskem Sportnem uspehu, mobilizirajo ljudi v zamisljeno

skupnost, ki Cuti enako, solidarno, in s tem krepijo identiteto;

Zolnirjevo in njenega trenerja Marjana Fabjana so ob presreénih
stars$ih hitro obkolili sovaséani iz Pernovega pri Zalcu, ki so se
na Brnik pripeljali kar s petimi avtobusi. Za namecek ju je
prisréno pozdravilo Se 150 judoistov iz vse Slovenije, ki so se
Jima poklonili tako, da so si prav za to priloznost nadeli kimone.
(Mi. S., Delo: Jolandi Ceplak bron po sanjskem fini§u, prvi
kolajni Ze v Sloveniji, 24. 08. 2004, str. 1)
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Glavno, da je kolajna, smo se strinjali. (Goran Obrez, Ekipa:

Kolajna in aspirin pred spanjem, 25. 08. 2004, str. 4)

Do dvoboja z Avstriiko Claudio Heill so medtem tudi Ze
povrsnejSi poznavalci spoznali osnovna pravila $porta in
tekmovanja in ko je slabe cetrt ure po nesreCnem porazu UrSa
morala v boj za bron /.../, je zanjo Ze stiskala pesti mnoZica
rojakov. (Jak Vrecar, Jana: Od rezerve do medalje, 24. 8. 2004,
str. 29-31)

e druzinskost
Pisci k opisovanju Sportnika velikokrat vklju€ijo njegovo druzino kot pomemben

element podpore, druzino, ki se ji ta Sportnik lahko zahvali, da je tako uspesSen ...

Ce hode znova razveseliti druzino, bi moral zlati Rajmond
osvojiti dve kolajni — Za vsakega sina eno (Vito Divac, Delo:

Podcenjevali so me, zdaj me precenjujejo, 13. 08. 2004, str. 16)

Vse kaze, da bo Sel po stopinjah matere in pozneje delal kot
zobozdravnik. (Ekipa: NajhitrejSi zobozdravnik na svetu, 28. 8.
2004, str. 24)

In doma? Doma je prijazen Sportnik, ki se na naslovnice prebije
le v resni¢no izjemnih primerih. (Goran Cviji¢, Ekipa: 0,2 kroga
do legende, 24. 8. 2004, str. 7)

Ko je zbolel, pa se je mama po prvem telefonskem klicu usedla
v avto in ga Sla iskat ter ga bodisi samo potolazila bodisi
pripeljala domov. (Andreja Comino, Jana: Fant za milijon evrov,
21. 9. 2004, str. 28-30)

Bostjan Saver slovensko ljudstvo pooseblia v Kekcu, ki velja za majhnega,
neustrasnega, drobnega pobalina, z zdravim, Zilavim in s preSernim karakterjem, Ki

se lahko postavlja v bran Se tako mocCnim in robatim karakterjem, kakrSen je
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Bedancev. Ali povedano drugace, majhno, bistroumno in zdravo slovenstvo se lahko

kosa z robato velikostjo germanstva, romanstva ali juznoslovanstva. To ponazarjajo

naslednji primeri slovenskih Sportnikov, kjer so opisani kot neustrasni in polni

zaupanja vase;

neustrasnost, zaupanje vase

Jolanda pa je verjela vase in verjela v to, kar dela, in verjela, da
lahko tudi na olimpijskih igrah dosezZe to, kar si je zadala —
kolajno. (Jurij Zavrsnik, Ekipa: Jolanda Ceplak, 24. 8. 2004, str.
3)

Ko v zadnji sekundi izgubis dobljen dvoboj, Ze ¢ez deset minut
pa te Caka nova borba, v kateri nenadoma lahko izgubi$§ celo
kolajno kateregakoli leska, se je prakticno nemogoce
stoodstotno skoncentrirati na tisto, kar te ¢aka. Toda UrSka je
morala odmisliti vse, kar se je dotlej zgodilo, si obrisati solze in
se ekspresno pripraviti na obracun za bron. (Goran Obrez,
Ekipa: Last minute UrSka, 18. 8. 2004, str. 3)

Vasilij Zbogar je na morju preZivel v enajstih regatah skoraj 50
ur, na koncu pa je o bronasti kolajni odlocCilo borih pet sekund. V
zadnji preizkus$nji je imel na voljo natanc¢no toliko ¢asa, da se
odloci, kaj narediti, ko ga je v boju za 3. mesto prehitel britanski
tekmec Paul Goodison. Izolan je v dobri sekundi spremenil
taktiko in se iz branilca prelevil v napadalca. (Vito Divac, Delo:
V petih sekundah do levje odlocCitve, 23. 08. 2004, str. 11)

presernost, veselost, razigranost

so najveckrat uporabljene v porocilih o slavju po osvojitvi kolajne, ve€erni slovesnosti

itd.;

Le nekaj minut za tem je dobil tisto, kar je iskal — odgovor, naj

poslusa Zdraviljico, kako veselo zveni. Kot da bi pri nas tekla
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vino in pivo. PreSerno razpoloZenje, dobra volja, veliko iskrivih
domislic, odlicen reprezentancni duh in pozitivha energija, ki je
kar vrela iz naSih olimpijcev in njihovih spremljevalcev, obkrozZa
z zastavami in napisi ozaljSani slovenski blok v olimpijski vasi.
(Vito Divac, Borut Sauta, Delo: Tam, kjer sta vino in pivo doma,

pozitivne energije ne manjka, 12. 08. 2004, str. 18)

Seveda pa je bila zaradi tega "festa"” Se lepSa, kajti vtisi so bili
povsem sveZi, tako pri Vasku kot tudi pri njegovih najbolj
zvestih navijacih. (Boris Planinc, Ekipa: Ob taks$ni podpori lahko
splezam na Everest, 25. 08. 2004, str. 8)

V nasem taboru so medtem odpirali sampanjec in pripravijali
vse potrebno za vecerno proslavo v prostorih slovenske
ambasade, kjer je bilo veselo Se dolgo v noC. (Goran Obrez,
Ekipa: Last minute UrSka, 18. 8. 2004, str. 3)

V Sovodnjah, vasi pri Gabrjah, in v Sest kilometrov oddaljeni
Gorici, so pripravili slavje, kakrSnega ne pomnijo Ze leta.
(Andreja Comino, Jana: Fant za milijon evrov, 21. 9. 2004, str.
28-30)

Zgoraj je Ze na kratko bil omenjen koncept majhnosti, ki bi ga lahko oznacili kot
stereotipno preprianje; stereotipi so kreativne kategorije, ki jih projiciramo na svet z
namenom oku$anja sveta. Tako konstruiramo svet, nas odnos s ¢asopisi pa prispeva
k temu procesu konstrukcije (Fowler, 1991: 17). Slovenci smo po Museku (1994:
173-174) mejni narod, kar je vzrok majhnosti; obCutje majhnosti, lahko posredno
vpliva na nacionalno zavest; ustvarja namre¢ druga¢no razmerje do tujine in tujcev. V
nacionalni zavesti in identiteti je torej racunati na asociacije majhnosti,
provincialnosti, ogrozenosti, ti obCutki pa lahko vodijo do nezaupanja, nebogljenega
odnosa do tujcev. S kompleksom majhnosti tako opraviCujemo neuspeh in

neambicioznost.
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To, da je pa€ nasa dezela majhna, po Debeljaku ni ni€ slabega: "Zgodovina nas udi,
da je mogocCe zaradi velikih dosezkov slovenskih ustvarjalcev vendarle biti preprican
o vrednosti lastne identitete, Cetudi smo malostevilen narod. Malostevilen narod
namreé ni isto kot majhen narod. Se veé: narod je majhen natanéno do te mere, do
katere ne verjame v lastne ustvarjalne potenciale in v bogastvo lastnega kulturnega
izroCila." (Debeljak v Vidmar, 1995: 28)

e majhnost (+)
Dvanajsto mesto je bilo za v svetu metalcev krogle vendarle
nepomembnega Slovenca enako zmagi. (Vito Divac, Delo: Med
velikani s kroglo tudi na$ Jeti, 19. 08. 2004, str. 8)

Mladeni¢, ki ga je oCe Slavko od malih nog ucil, da se brez
garanja Se nobenem talent ni povzpel na Sportni olimp, je v
svetu, v katerem viladajo kruti zakoni mo¢nejsega, premagal vse
zablode majhnega okolja. Iz izolske menole, ki je brkljala po
domacem mandracu, je postal sredozemski lev, ki kraljuje po
morjih Sirom po svetu. (Vito Divac, Delo: Sredozemski lev, 24.
08. 2004, str. 8)

Na sre¢o imamo koga Castiti tudi v mali deZeli na soncni strani
Alp. Majhnost nam pac¢ ni mogla prepreciti, da bi stali na
zmagovalnem odru. (Goran Obrez, Ekipa: Konec, 30. 8. 2004,
str. 2)

e majhnost (-)
In mi? OC¢itno Zelimo biti veliki. In oCitno smo Sirokega srca.
(Goran Cviji¢, Ekipa: ReveZi in bogatasi, 28. 8. 2004, str. 3)

Smo res premajhni, da bi bili veliki vsaj v glavah in dusah? 0,2

kroga je resnicno malenkost, ki je Debevca loCila od kolajne.
(Goran Cviji¢, Ekipa: 0,2 kroga do legende, 24. 8. 2004, str. 7)
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Zadnja dva primera odrazata predvsem negativni vidik majhnosti ali po Museku
kompleks zaradi majhnosti, iz katerega potem izhajata ezaupljivost in krivicnost, ki
»majhnega« prikrajSa za nekaj, kar imajo »veliki«. Slovence po Trstenjaku dolo¢a
tudi nevroti¢nost, se pravi pretirana vestnost in kriticnost, ki je izraz pretirane skrbi,

da bi bilo pri nas vse v redu.

e samokritiénost

Kaze se predvsem v primerih, ko je Sportnik prikazan kot zavedajo€ se svoje napake
in je ne skuSa opraviciti;

/.../ je 29-letna Dekleva, ki slovi kot odlo¢na oseba, prevzela
krivdo nase. (Vito Divac, Delo: Sladek olimpijski sadez je bil na
dlani, 23. 08. 2004, str.13)

Sama meni, da je v veliki Zelji, da bi ohranila velikansko
prednost naredila napako. (Vito Divac, Delo: Do kolajne v zadnji

minuti in z zadnjim letalom, 18. 08. 2004, str. 19)

Tako kot vnaprej ne iSce opraviCila. VroCina je ne bo motila,
morebitna vecerna ohladitev ravno tako ne. (Goran Cvijic,
Ekipa: Vedno najhitrejsa, 19. 08. 2004, str. 24)

e nezaupljivost
Kaze se predvsem v odnosu pisca €lanka do doloCene situacije v Sportu in Sportnika.
Pisec tako govori v imenu vseh bralcev, zato je vecCkrat uporablijena oblika

osebnosvojilnih in 1. osebe osebnih zaimkov.

/.../ ¢e se spomnimo, kako je Emil Tahirovic ob svojem
uvodnem nastopu priznal, da se je Sele na 50 metrih zavedel,
da plava na olimpijskih igrah. Ali pa, kako se je Petru MankocCu
na 200 m prosto po zelo hitrem zacCetka nenadoma Se pred
polovico proge — kot je temu sam rekel — podrla tehnika. Ni
razloga, da ne bi verjeli v obilen in dobro pripravijen trening

nasih plavalcev, vkljuéno z sklepnimi pripravami v Kopru. Toda
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po teh znamenijih bi lahko sodili, da se jim psiholoSka priprava
ni najbolj posredila. (Borut Sauta, Delo: Alenka: obupno slabo,
17. 08. 2004, str. 8)

Upanje je pac edino, kar nam zdaj ostane. (Goran Cviji¢, Ekipa:
Kdaj bomo zmagali? 17. 8. 2004, str. 2)

Se slovenski rokometasi po tolikih ledenih prhah lahko sploh Se
vrnejo na delovno temperaturo? (Miha Hocevar, Delo: Ne sprti,
temvec poklapani, 20. 08. 2004, str. 5)

e kriviénost
Pisci Sportnih Clankov veckrat dajejo vtis, da se je »naSim« zgodila krivica, ki je

posledica kompleksa majhnosti, nevplivnosti, neprepoznavnosti ...

So jo sodniki prikrajSali za zlato? (Goran Obrez,Ekipa: Last
minute UrSka, 18. 8. 2004, str. 3)

/.../ saj se ji je finale Kkriviéno iz rok izmuznil dobesedno v zadnji
sekundi dvoboja /.../. (Goran Obrez, Ekipa: Last minute UrSka,
18. 8. 2004, str. 3)

/.../ na poti ustvarjanja ugleda in veljave odlocitve sodnikov v
korist Ze uveljavijenih favoritov zelo pogosto krojile naso usodo.
(Leopold Jeras, Od Sydneyja do Aten, 17. 08. 2004, str.7)

Vsi, ki so videli njen polfinalni dvoboj z Avstrijko Claudio Heill,
SO prepri¢ani, da so sodniki naredili napako, ko so jo v zadnji
sekundi diskvalificirali zaradi prestopa oziroma neaktivnosti.
(Vito Divac, Delo: Do kolajne v zadnji minuti in z zadnjim
letalom, 18. 08. 2004, str. 19)

51



¢ slovenska mentaliteta
V Clankih je bilo zaslediti tudi neposreden prikaz oz. opis slovenske mentalitete kot

take;

Pri tem so imeli popolno podporo kolesarjev, ki so vsaki¢
delovali uigrano, predvsem pa so bili nesebicni, kar sicer ni
znacilno za slovensko mentaliteto. (Vito Divac, Delo: Ekipno bi
bili peti! 16. 08. 2004, str. 11)

Slovenija je majhna, zato tudi zvezdnikov ni na pretek. Se tiste,
ki jih imamo, Ce se le da, ob prvi priloznosti sesujemo v prah.
(Goran Obrez, Ekipa: Dol z zvezdniki, 21. 8. 2004, str. 2)

Sploh imam obclutek, da smo narod, ki se naslaja, ko se sesuje
karizma najvecjih zvezdnikov. Sprva jih ¢astimo kot bogove,
nato pozabimo na vse njihove zasluge in jih nemalokrat odkrito
sovrazimo. (Goran Obrez, Ekipa: Dol z zvezdniki, 21. 8. 2004,
str. 2)

Slovenci ne bi bili Slovenci, ¢e ne bi najprej besno raztrgali
porazencev in takoj zaceli razglabljati o tem, ali so si ti Sportniki
res zasluZili nastop v Atenah. Nekaj ¢rnih pik je res bilo in jasno
Je, da se vsi niso odrezali, kot bi se morali. Morda si je danes
recimo kdo doma celo zlobno zarisal ¢rto in poskuSa preskociti
dobrih pet metrov, kolikor jih je v enem od svojih treh poskusov
zmogel skakalec Gregor Cankar. (Jak Vredar, Jana: Stiri
medalje so uspeh, 31. 8. 2004, str. 26-27)

8.2.3. Ustvarjanje podobe osebnosti in Sportni diskurz

V naslednjih primerih Zelim poudariti predvsem teorije in ugotovitve iz poglavja o
Sportnih osebnostih; nacin kreiranja podobe slovenskega Sportnika, igar zasebno

Zivlienje se zblizuje z njegovo javno osebnostjo in ga tako lahko prikazuje kot
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drzavljana in druzinskega ¢lana ali padlega junaka in pomanjkljivega posameznika.
Podoba pa je kljuéna za identifikacijo; z reprezentacijo se lahko nasa podoba
konstruira skozi vlogo doloCenega karakterja v zgodbi, pri Cemer se identificiramo z
njegovimi mislimi, obcutki, reakcijami itd. in tako prepoznamo znacilnosti, pripisane

doloCeni osebi, v svojem socialnem kontekstu (Swanson v 2001/02: 9).

¢ (po)imenovanje
(elitnih) oseb z lastnimi imeni ali ljubkovalno s pomanjSevalnicami konotira
neformalnost in z manipuliranjem ustvarja posebne efekte. Pri tem se lahko
sklicujemo tudi na ze prej omenjenega KoroSca, ki trdi, da pripadnike neke enote
druzi skupno vedenje ali, kot ga imenuje, skupni sporocanjski krog; se pravi, da so

tak8na poimenovanja bralcem SirSe Ze znana;

Jola je odgovorila, /.../. (Vito Divac, Delo: Popotnica osebni
rekord, 19. 08. 2004, str. 8)

Vasko, kot mu pravijo Clani njegove navijaske nogometne
skupine »Ribari« /.../. (Vito Divac, Delo: Sredozemski lev, 24.
08. 2004, str. 8)

e uporaba pridevnikov
En vidik izbire besed je opis, ki je lahko del strategije poimenovanja. Opis se lahko
dodaja tudi s spreminjanjem samostalniSke fraze in z uporabo pridevnikov; z

dodajanjem podrobnosti zZeli pisec ustvarjati podobo (Reah, 1998: 62);

/.../ je postavni Izolan opisal trenutke odlocitve. (Vito Divac,
Delo: V petih sekundah do levje odlocitve, 23. 08. 2004, str. 11)

/.../ kralju najteZje strelske discipline z malokalibrsko pusko,
svetovnega in olimpijskega rekorderja kvalifikacijskega in
finalnega nastopa, olimpijskega prvaka iz Sydneyja /.../. (Borut
Sauta, Delo: Strelskega kralja pokopala osmica, 23. 08. 2004,
str. 12)
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Najbrz je zaradi tega izbral tudi laser, ki velja za enostaven
razred, taksni pa so tudi fantje, ki v njem jadrajo. Vasko, kot mu
pravijo ¢lani njegove navijaske nogometne skupine »Ribari«, je
strasno prijazen in uvideven fant, a le, ko je zunaj Sportne
arene. (Vito Divac, Delo: Sredozemski lev, 24. 08. 2004, str. 8)
/../ $e ne 29-letni Izoléan Vasilij Zbogar. (Robert Pogaéar,
Ekipa: Vasilij Zbogar, 23. 8. 2004, str. 3)

Zaléanko, ki bo 9. oktobra dopolnila 23 let je za ta $port
navdusSila sedem let starejSa sestra /.../. (Robert Pogacar,

Ekipa: Urska Zolnir, 18. 8. 2004, str. 3)

opisovanje vliog

posameznika, nacin prikaza doloCene osebe in njenih lastnosti ter
dosezemo (Reah, 1998: 63):

Z neposrednim poimenovanjem,
z uporabo modalnih glagolov in samostalniskih fraz,
s pridevniskimi opisi,

z izborom glagolov za opis akcije in procese, pripisane tej osebi.

Gre za 24-letnega SkofjeloCana Matica Osovnikarja, Studenta
Sestega letnika stomatologije /.../. (Ekipa: Najhitrejsi
zobozdravnik na svetu, 28. 8. 2004, str. 24)

Triindvajsetletno policistko iz Zalca, nosilko odliij z zadnjih treh
evropskih prvenstev /.../. (Ekipa: Prva policistka, 14. 8. 2004,
str. 7)

Ne pravio mu neupraviCeno najhitrej§i zobozdravnik — je
namreC absolvent stomatologije. (Katja Bozi¢, Jana: Ne vabite
me na Smarno goro! 14. 9. 2004, str. 38-39)

prednosti
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Informacije, ki smo jih torej dobili z opisnimi pridevniki in modalnostjo samostalniskih
fraz, uvr§€ajo, na primer, ljudi v dolo€ene vloge, v odnose do svoje zunanjosti in kot

Zrtve. V¢€asih pa v odnosih do kariere.

e junastvo

Junaki so za druzbo pomembni, saj jih povezejo v doloeno namero, tj. slediti
dolo€eni poti in delovati skupaj kot eno. Junaka definirajo odhod, izpolnitev, vrnitev.
Za Campbella je junak tudi inovator; inovator novega obdobja, nove religije, novega
mesta, novega nadina Zivljenja. Ce Campbella prenesemo v $port, lahko opazimo
podobnosti: slovenski Sportnik odide na Ol v Atene, kjer nastopa v svojem Sportu in
pri tem doseZe uspeh ter izpolni pricakovanje po njem. Nato se Se vrne v svojo
domovino kot nosilec olimpijske medalje (morda tudi rekorda), za kar mu lahko
pripiSemo zasluge inovatorja, saj je dosezek ustvaril sam.

Sportni junak je lahko katerakoli oseba, ob&udovana zaradi kvalitet ali dosezkov, in
vrednotena kot idol ali zgled. Sportni junak je idol in ikona, ki pripada doloéenemu
Casu: Casu herojev, ki ponazarja v glavah navadnih ljudi ¢as€en sanjski Cas, v
katerem se normalno dnevno Zivljenje naenkrat transcendira. V doloCenih trenutkih
Sportniki postanejo mitske ikone, predstavljajo€ gospodovalnost nad umrljivostjo
(Eduardo, 2001: 153).

Bravo Jolanda. To je bil fini§ za bogove, kakrsnega v teku na
800 m na olimpijskih igrah Se ni bilo. (Vito Divac, Delo: Fini§ za
Zlato, za tiso¢inko ob srebro, 24. 08. 2004, str. 7)

/.../ je 8e dobre tri ure po regati govoril o potezi dneva slovenski
jadralni junak, ki se mu je vsaki¢ zarosilo ¢elo, ko se je spomnil,
kaj bi se zgodilo, ¢e atenskega akvatorija ne bi proucil. (Vito
Divac, Delo: V petih sekundah do levje odlocCitve, 23. 08. 2004,
str. 11)

Z bronasto kolajno okoli vratu in oljcnim vencem na glavi.
Sampionka, ni kaj. (Goran Cviji§, Ekipa: Sprejem za Ursko
Zolnir na slovenskem veleposlanistvu v Atenah, 19. 8. 2004, str.

2)
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e presezniki
Kakor omenjeno zgoraj, se Sportni junaki €astijo po neCem izjemnem, torej po svojih
kvalitetah in dosezkih. Torej morajo biti posebno dobri, posebno hitri, posebno mochni,

posebno vzdrzljivi ..., kar lahko sklepamo na podlagi uporabljenih preseznikov;

Kakorkoli Ze, »loski sin vetra«, kot pravijo ta ¢as najboljSemu
belemu Sprinterju na svetu, je v Atenah upraviCil sloves
tekmovalca, ki na najvecjih tekmovanjih dosega najboljse
rezultate. Za 200 m je napovedal drzavni rekord in polfinale ...
(Vito Divac, Delo: NajhitrejSi belec na Ol, 23. 08. 2004, str. 12)

Danes je eden najbolj$ih "hrbtasev" na svetu. (Miha Stamcar,
Ekipa: Blaz Medvesek, 20. 8. 2004, str. 3)

/.../ Matic Osovnikar je najhitrejsi beli Sprinter na svetu. (Juri
Zavrsnik, Ekipa: Matic Osovnikar, 26. 8. 2004, str. 3)

A fant je preprosto predober za naSo odbojko. (Andreja
Comino, Jana: Fant za milijon evrov, 21. 9. 2004, str. 28-30)

e Sportni junak - znana osebnost (zvezdnik)
Po drugi strani je treba lo€iti med Sportnimi junaki in znano osebnostjo-zvezdnikom,
kjer je razlika po Boorstinu (v Andrews, Jackson, 2001: 2) v tem, da je prvi znan po
dosezkih, ki jih je (in samega sebe) ustvaril sam. Zvezdnik pa je prepoznaven po
svoji podobi ali blagovni znamki; ustvarjen je bil preko medijev. Junak je velik ¢lovek,
znana osebnost je veliko ime. Vendar slovenski Sportno-medijski prostor nima pravih
zvezdnikov. Kljub temu pisci v dolo€enih €lankih nakazujejo na zvezdniSke poteze

slovenskih Sportnikov;

Matej ni posebnez samo zaradi svoje izjemne Sportne
nadarjenosti, temve¢ bi bil s sanjsko visino 192 centimetrov,
lepim obrazom in srednje dolgimi lasmi zlahka vrhunski
maneken /.../, celo filmski igralec. (Andreja Comino, Jana: Fant

za milijon evrov, 21. 9. 2004, str. 28-30)
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/Jolanda Ceplak/ je morala mimo televizijskih kamer in ni je bilo
vecje evropske hise, ki je ne bi pocukala za rokav, ¢es kako je
podozivela veliki boj, ki je dvignil na noge 70.000-glavo
mnozico. (Borut Sauta, Delo: Na sreéo to ni bil tek na 700 m,
24. 08. 2004, str. 7)

Jolanda Ceplak je evropska prvakinja na prostem in v dvorani in
ena redkih izmed slovenskih olimpijcev, ki ni nastanjena v
olimpijski vasi. V ¢asu svojih nastopov na Ol bo nastanjena zelo
blizu olimpijskega Stadiona. (Goran Cviji¢, Ekipa: Na vso moc,
od zacetka do konca, 20. 08. 2004, str. 2)

/.../ na vodstvo naSe reprezentance naslovljeno vec¢ kot 400
proSenj za intervju z naso Marlenko. (Jurij Zavrs$nik, Ekipa:
Merlene Ottey, 25. 8. 2004, str. 3)

Po Whannelu so Sportniki kot karakterji nosilci Sportne zgodbe-naracije.« (Whannel v
Boyle, Haynes, 2000: 91). Ob pomembnih Sportnih dogodkih, kot so Ol, mediji to
zgodbo pripovedujejo strokovni in lai€ni javnosti, ki se zaveda svojega Clanstva v
nacionalni drzavi. Ze pred samim zadetkom Ol je medijska zgodba ustvarila

pricakovanje iz Aten, kaj in koliko bodo slovenski Sportniki dosegli;

e pri¢akovanje:
V sprevodu 10.500 38portnikov iz 202 drzav bo rokometni
kapetan in vratar Beno Lapajne vodil doslej najStevilcnejSo
slovensko olimpijsko odpravo, v kateri je 79 tekmovalcev. Bo
najstevilcnejSa reprezentanca tudi najuspesnejsa? (Vito

Divac, Delo: Dovolj cirkusa, ¢as je za igre, 14. 08. 2004, str. 1)

Slovenska javnost najve¢ priakuje od branilcev dveh zlatih
odlicij iz Sydneyja - strelca Rajmonda Debevca ter veslatev

Iztoka Copa in Luke Spika, na visoka mesta cilja tudi nasa
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najboljsa atletinja Jolanda Ceplak. (Ekipa: Sredisée sveta, 14.
08. 2004, str. 24)

Verjetno je tudi kar nekaj tistih, ki so pricakovali ve¢ predvsem
od rokometasev. (Jak Vreéar, Jana: Stiri medalje so uspeh, 31.
8. 2004, str. 26-27)

Po Hargreavesu (v Boyle, Haynes, 2000: 87) oblike Sportnega diskurza konstituirajo
nekatere osnovne pojme Zivljenja: uspeh in polom, dobro in slabo vedenje, ambicijo
in dosezek, disciplina in napredek. Velikokrat bo medijski Sport reproduciral, utrdil in
celo normaliziral znacCaje in vrednote v sferah politicnega in kulturnega zivljenja. Pri
tem se spomnimo delovanja Sportnih medijev v cikliChem procesu slavljenja,
kaznovanja in odreSenja Sportnika: priCakovanju torej lahko sledi uspeh ali
razoCaranje. Drugega je ponavadi ve¢ kot prvega oz. v medijskih poroc€ilih pride do

vecjega izraza;

e razoc€aranje:
Slovenski plavalci se iz Aten vraCajo le s po enim finalom in
polfinalom, pa brez osebnih in drzavnih rekordov. Nacrtovali so
tri do Stiri finalne nastope in najvisji vrh sezone, kar pomeni, da
so ostali za pridakovanji. (Stane Trbovc, Delo: Zal samo
»BlaZev Zegen«, 23. 08. 2004, str. 13)

Primorci imajo zanimivo igro — pandulo. Podobna je baseballu,
vendar s to razliko, da za lesen koli¢ek nikoli ne ves, kam bo
odletel. Tudi igra je bolj ali manj statiCna. Slovenski rokometa$i
so v drugem poléasu tekme proti Spaniji odigrali svojo pandulo,
v kateri ni bilo nobenega sistema niti strategije. To je bil vchunec
olimpijskega poloma, za katerega so krivci vsi — od trenerja
Tislja, do igralcev in predsednika zveze Zorana JankovicCa, ki je
prvi zapustil potoplieno olimpijsko barko in se vecler pred
odlocilno tekmo vrnil v Ljubljano. (Vito Divac, Delo: Rokometna
pandula, 21. 08. 2004, str. 25)
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Odmevi iz domovine so dovolj zgovorni. RazoCaranje se
spreminja v jezo. (Goran Cvijic, Ekipa: Kje ste junaki? 18. 8.
2004, str. 4)

Urska Zolnir /.../ dobila je bronasto olimpijsko medaljo in tako
reSila ¢ast Stevilnim naSim Sportnim upom, ki so nas kar malo
razoGarali. (Jana: Urska Zolnir, 24. 8. 2004, str. 5)

pravljica, €udez, presenecenje in evforija

Ce se nastop $portnika ne sprevrze ravno v razo&aranje ali polom, se sploh uspeh v

Sportnih porocilih najveCkrat pojmuje kot pravljica, Cudez, presenecenje in evforija;

V areni med gledalci je bilo videti veliko zacudenih pogledov,
kaj se dogaja z Zbogarjem, ko je zavil v povsem drugo smer kot
Anglez. Vsi so se spraSevali, ali se mu je zmeSalo. Izkazalo pa
se je, da je bil to manever, ki je resil bron. (Vito Divac: V petih
sekundah do levje odlocitve, 23. 08. 2004, str. 11)

Toda slovenska sportna kraljica je vkljucila turbo pogon. Kot
metek je Svigala mimo tekmic. Za sanjsko kolajno tudi mimo
vecne tekmice Marie Mutole. (Goran Obrez, Ekipa: Kolajna in

aspirin pred spanjem, 25. 08. 2004, str. 4)

Jolanda Ceplak, prek meje — to, kar je nasa Jola naredila na
olimpijskem teku na 800 metrov, je zagotovo najvecje
presenecenje teh olimpijskih iger in Ceplakova bo $la zagotovo
v zgodovinske anale. Z zadnjega mesta je v poslednjih sto
metrih prisla do bronaste medalje. Cudez ali kaj veé? (Jana:
Jolanda Ceplak, 31. 8. 2004, str. 7)

konsenz

Casopisni govor imitira govorno dialosko komunikacijo in s tem vzpostavlja iluzijo

konsenza tudi z umesScanjem besedila v Cas in prostor; znacCilne so indikacije oseb

»nasi novinarji so se za vas odpravilic, »v nasi redakciji je zazvonil telefon«. S
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psevdointimnim jezikom ali popacenim dialogom popularni diskurz ustvarja in ohranja
iluzijo konsenza »enotnega naroda«, iluzijo obstoja »navadnega posStenega
Slovenca« ali »obi€ajne slovenske Zzenske«. Za vzpostavljanje tega konsenza je torej
treba imitirati dialog med govorcem in bralcem, za to pa so odlo€ilni oralni modeli v
besedilu. Ti so jezikovno sredstvo, s katerim je mogoce vzpostavljati iluzijo konsenza

glede osnovnih predpostavk druzbenega Zivljenja, ki zadevajo temo besedila.

Eden izmed novinarjev me je vpraSal, kako dolgo smo jo
prepri¢evali, da tako lepo govori o Sloveniji. Odgovoril sem mu,
naj jo vpraSa. Pa si ni upal. (Vito Divac, Delo: Merlene v
epicentru, 18. 08. 2004, str. 20)

Ste izgubljali Zivce? Vam je bilo laZje, enostavno ste ugasnili
televizijo. (Goran Cvijic, Ekipa: Kdaj bomo zmagali? 17. 8.
2004, str. 2)

Ne dvomite, Jolanda se tega izjemno dobro zaveda. In stiskajte
pesti, Ze danes zvecer in potem naprej. Do finala in tistih dveh
minut oziroma nekaj sekund manyj, ki peljeta v vec¢nost. (Goran
Cviji¢, Ekipa: Na vso moc¢, od zacCetka do konca, 20. 08. 2004,
str. 2)

Pa Se jeze nad Sportniki, ki so imeli smolo ali morda niso bili v
vrhunski formi, nam ni treba stresati. Ne pozabimo: tudi oni so
garali, da bi bili ¢im boljsi. Slavimo torej Ursko in naSe druge
uspesne olimpijce, drugim pa pac¢ Sportno zazelimo vec¢ srece
prihodnji¢! (Jak Vrecar, Jana: Od rezerve do medalje, 24. 8.
2004, str. 29-31)

8.3. Primerjava izsledkov analize med tremi tiskanimi mediji

Glede na pogostost izhajanja sem pri dnevnikih imela na razpolago vec Clankov, zato

sem upostevala enako $tevilo ¢lankov, medtem ko je ¢lankov iz tednika manij.

60



Avtorji ¢lankov o Sportnikih iz Ol v Jani dajejo najvedji poudarek znacilnostim
posameznega Sportnika, kar je za revijo, ki nima svojih Sportni strani, razumljivo. Zato
pri opisovanju slovenskih Sportnikov avtorji uporabljajo veliko pridevnikov, s katerimi
jim dajejo doloCene (zunanje) znacilnosti, med omenjanimi vrednotnimi in
karakternimi pa so pozrtvovalnost, delavnost ter solidarnost. Pogosta je raba 1.
osebe osebnih zaimkov in osebnosvojilnih zaimkov, s Cimer avtor Sportnika bolj
pribliza bralcem, hkrati pa tudi vzpostavlja dolo¢en stik z njimi ter jih nagovarja k
slavljenju Sportnika, soCustvovanju, veselju ipd. Pri Jani tudi bolj gradijo Sportno
osebnost kot zvezdo oz. ga tako prikazujejo; ¢lanek o Merlene Ottey so uvrstili celo v
posebno prilogo Zvezdogled. V Clankih ne najdemo porocil o rezultatih, prav tako ni
podrobnejSega vpogleda v slovensko Sportno zgodovino, avtorji pa ne uporabljajo
veliko primerjav z drugimi narodi, tako tudi ne z Balkanom in s tem povezanimi pojmi.
V Jani tako prebiramo bolj o navdu$enju, presenecenju in Cudezu, ki ga je Sportnik ali
Sportnica ustvaril/a s svojim (ne)uspehom. Ker je tednik Jana druzinska revija, je v
Clankih najti dosti ve€ druzinskih potez, ki jih je v Ekipi in Delu ob&utno manj. Pri Jani
je sicer manj opaziti rabo slovenskih fraz, rekel, podobno je tudi s pojmi, ki
nakazujejo oznacCevalce slovenskosti. Tudi pojem majhnosti avtorji ne zajemajo v
svojih tekstih, vendar neposredneje spregovorijo o slovenski mentaliteti, ki se kaze v

odnosu do (ne)uspeha Sportnika.

Ekipa je v svojem poroCanju o Sportnikih dosti bolj natan¢na, kar zadeva rezultate,
saj je Sportni dnevnik. Tako lahko v €lankih najdemo veliko podatkov iz slovenske
Sportne zgodovine, velikokrat se omenjajo primerjave z vsemi drugimi narodi, ne
samo z juznimi sosedi. Poleg Sportne tradicije so znacilni tudi pojmi, ki nakazujejo
oznacCevalce slovenskosti, npr. slovenska trobojnica, himna, samostojnost itd.
Koncept majhnosti se, sicer v manjSi meri, pojavi tako v pozitivnem kot negativhem
smislu: v prvem primeru se to zgodi, ko slovenski Sportnik stopi na zmagovalni oder
in tako premaga »velike« narode; v drugem, negativnem vidiku majhnosti pa se
izpostavlja nekakSen kompleks majhnosti, iz katerega izhajata prikrajS8anost in
krivicnost (npr. zaradi sodniskih odlocitev). Med znacilnostmi, ki jih Ekipa v pisanju o
Sportniku pogosteje izpostavlja, so Clovekova poZzrtvovalnost in delavnost, medtem je
manj pisanja o slovenskem Sportniku kot druzinskem C€loveku, enako malo je delov
besedila, ki nakazuje na enotnost in solidarnost slovenskega naroda preko dejanj

Sportnikov. Ekipa ustvarja zgodbo o pri¢akovanju od slovenske olimpijske odprave v
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Atenah in kar je posledica priCakovanja, tudi razo€aranje - oboje je sicer sestavni del
Sporta. Vendar je, posebej pri nastopih slovenske rokometne reprezentance,
razoCaranje toliko vecje, saj je ta, sodeC po pisanju, s svojimi nastopi na Ol izgubila
zaupanje slovenskega ljudstva. V nasprotnem primeru v EKipi piSejo o presenecenju,
Cudezu, ko Sportniku uspe zmagoviti podvig, nato pa Se o evforiji in veseljastvu, ki
tako zajame slovenske navijaCe doma in na mestu samem. V zadnjem primeru tako
slovenski Sportnik v oCeh Ekipe postane junak. Avtorji ¢lankov velikokrat uporabljajo
tudi obliko prve osebe osebnih (raba osebnosvojilnih zaimkov je sicer manj pogosta),
s Cimer bralca postavljajo v bolj neposreden odnos do Sportnika. Pogosto tudi
slovenski Sport in Sportnika poosebljajo s Slovenijo, ter neposredno nagovarjajo

bralca in ga tako vkljuCujejo v svoje pisanje.

Delo namenja Sportu najmanj dve Sportni strani dnevno, ob Ol je svoje mesto na
Sportnih straneh dobila rubrika Olimpijski kotiCek. Tako kot Ekipa tudi Delo seznanja
bralce s tekoCimi dogajanji in rezultati iz Aten, pri Cemer pisci velikokrat dodajajo
pridevniSke opise za natanCnejSe karakteriziranje Sportnika, s katerimi bralce
seznanijo s Sportno preteklostjo dolo¢enega Sportnika, z njegovimi zunanjimi in
osebnimi znacilnostmi. V dosti vecji meri kot Ekipa in Jana mu Delo pripisuje njegovo
sposobnost, lahko bi rekli celo Kek€evo neustrasnost v trenutkih, ko Sportniku ne gre
najbolje, vendar je sposoben narediti preobrat. Tako ga opiSe kot pozrtvovalnega in
na drugi strani skromnega, ki zaupa vase in je hkrati samokriti¢en. Sportnika na
podlagi njegovih nekdanjih uspehov, sploh svezZih — olimpijskih zmag, poimenuje kot
junaka, ki ga v doloenem primeru enaci celo z bogom. Omenjena slovenska
postenost je v Delu, tako kot v Ekipi in Jani, malokrat omenjena. Delo pri poro€anju z
Ol pogosto uporablja tudi obliko osebnosvojilnih zaimkov in prvoosebnih zaimkov,
pogosto uporabljen je pridevnik slovenski, s Cimer avtorji poudarjajo nastope domacih
Sportnikov za slovensko drzavo. Z oznacCevalci slovenskosti se Delo posebej
navezuje tudi na nekdanjo skupno drzavo, s katero se sedaj Slovenija lahko primerja,
posebej z najblizjimi sosedi, tj. Hrvasko. Znacilna je raba znanih rekel in re€enic, Ki
so splodno znana vsem Slovencem in ki v ostalih dveh medijih niso v pogosti rabi.
Podobno kakor v Ekipi tudi za Delo velja opisovanje koncepta majhnosti. 1z dogodka,

kot so Ol, ustvarjajo priCakovanje, ki ga prenesejo na celotno slovensko javnost.
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9. SKLEP

V sodobnem cCasu pri konstrukciji nacionalne identitete najvidnejSo vlogo odigrajo
diskurzi petih elit, ki dolocajo t. i. mainstream ali osrednje miSljenje. To so novinariji,
politiki, pisci Solskih knjig ter ucitelji, znanstveniki in menedzerji. Medijski diskurz tako
ponuja in vzdrZuje osebe, dogodke, mite, krepi ceremonije in rituale, v katerih
posamezniki sodelujejo, in jim omogocCa identifikacijo. Diskurze lahko najdemo v
medijskih tekstih, ki ne vplivajo samo s posredovanjem dejstev, torej z informacijami,
niti vrednotami, ki jih sporo€ajo — torej niti opisno niti predpisovalno, temvec s svojo
poetino funkcijo. Kar torej sporo€ajo posredno: ideje. Zato je medijski vpliv ravno
dolgoroc€en in aktiven proces. Medijske naracije v tekstih pri tem igrajo pomembno
vlogo; vsako naracijo namre€ sestavljata zgodba kot odgovor na 5 K in diskurz kot
nacin pripovedovanja zgodbe.

Sport je tako eno izmed podrogij, preko katerega se prenaSajo zgodbe, ideje,
vrednote itn., v ¢asu mnozi¢nih medijev pa kulturna arena, kjer se ideje razlicnih
vidikov druzbenih odnosov naturalizirajo.

Tudi Slovenija, ki je v Sportnem diskurzu velikokrat prikazana kot majhna dezela, ima
svoje Sportne junake, ki sicer ne dosegajo slave zvezdnikov, vendar priimke, kot so
Ceplak, Cop, Spik, Debevec itn. prepozna veéina Slovencev. V glavnem je to zaradi
uspehov v njihovem Sportu, ki postane zaradi tega bolj gledan, bolj priljubljen in tudi
ljudje se bolj seznanijo z njim. K temu jih pripeljejo tudi mediji, ki predstavljajo vez
med Sportnikom in zainteresirano javnostjo.

V Casu trajanja Ol, Se bolj pa pred zaCetkom, ustvarjajo mediji vtis pri€akovanija; tisti
Sportniki, ki so ze prej dokazali svoje sposobnosti in so v svojih Sportih med zelo
dobrimi ali celo najboljSimi, naj bi skoraj nujno upravicili priCakovanja lai¢ne in
strokovne javnosti — Ce se to ne zgodi, kakor v primeru slovenske rokometne
reprezentance, sledi nujno razoCaranje javnosti in izguba zaupanja. Ko pa gre za
uspeh, ki $irSe ni bil pricakovan (primer Urske Zolnir in Vasilija Zbogarja), mediji s
svojimi poroCili sprozijo presenecCenje, cudez, evforijo, s Cimer se slavi novi slovenski
Sportni junak. Temu pisci €lankov pripisujejo predvsem vztrajnost, poZzrtvovalnost,
zaupanje vase, s pomocjo ¢esar mu je, kljub zapletom in v tezkih okolis€inah, uspelo
doseci priznanje v svojem Sportu. Uspeh je po pisanju omenjenih medijev toliko vedji,
Ce gre za Sport, s katerim se drzava, kot je Slovenija, lahko kosa z »veliki«. V

nasprotnem primeru je majhnost razlog za prikrajSanost in krivicnost.
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Olimpijske igre so le eden od nacinov, ki pripomorejo posameznikom, da se zavejo
svojega Clanstva v nacionalni drzavi in hkrati dobijo odgovor na vpraSanje, kam v
svetovnem merilu sodijo njeni Sportniki. Zato opisovanje Sportnikov kot »naSih,
»slovenskih« sugerira ideje o pripadnosti v enotno drzavo, ki ima svojo (Sportno)
zgodovino, (Sportno) kulturo in (3portni) jezik-diskurz. Sportniki tako postanejo idealni
pripadniki in vzorniki nacije in zato objekt identificiranja. K temu pripomorejo tudi
novinarji, ki s svojim na¢inom podajanja novic in misljenjem proizvajajo druzbene
proizvode — artefakte. Delo Sportnih €asnikarjev je ob dogodkih kot so OIl, nedvomno
zahtevno in odgovorno, saj morajo ob poznavanju novinarske stroke prav tako
strokovno obravnavati Sportnika, njegove uspehe in neuspehe. Po svoji presoji
morajo samostojno in pravilno umescati takSne Sportne dogodke in dosezke v SirSe
dogajanje doma in v svetu. Tako S$portni novinarji med drugim neposredno

sooblikujejo svetovno (domaco) Sportno podobo.
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Priloga 1
SEZNAM PROUCEVANIH CLANKOV
EKIPA Ol 2004

Vasilij Zbogar najvisje v karieri, 07. 08.: 12-13

Spomin na legendo, 10. 08.: 12-13

Beno Lapajne, 11. 8.: 18

Zaplapolala tudi slovenska zastava, 12. 08.: 11

Prva policistka, 14. 08.: 7

Sredisce sveta, 14. 08.: 24

Zavrsnik, Jurij Visje, hitreje, mo¢neje, 14. 09.: 3

Stamcar, Miha Andrej Hauptman, 16. 08.: 3

Cviji€, Goran Spet ista pesem, 16. 08.: 4

10 Pogacar, Robert, sta Debevec je imel tremo?! 17.08.: 8
11. Cviji€, Goran Kdaj bomo zmagali? 17. 08.: 2

12.Cviji¢, Goran Vitezi brez sijaja, 17. 08.: 4

13.0brez, Goran Poljubéek od Rosolina, 17. 08.: 2

14.0Obrez, Goran Last minute Urska, 18. 08.: 3

15. Cviji€, Goran Junakinja, 18. 08.: 3

16.Pogadar, Robert Urska Zolnir, 18. 08.: 3

17.Cviji€, Goran Kje ste junaki? 18. 08.: 4

18.0brez, Goran Samomor iz zasede, 19. 08.: 2

19.Obraz, Goran Odli¢je krivicnega leska, 19. 08.: 3
20.Cviji¢, Goran Vedno najhitrejsa, 19. 08.: 24

21.Cviji¢, Goran Rokometni Napoleon dozivel svoj Waterloo, 19. 08.: 4
22.Stamcar, Miha Blaz Medvesek, 20. 08.: 3

23. Cviji€, Goran V slepi ulici, 20. 08.: 4

24.Cviji¢, Goran Razprodaja ugleda, 20. 08.: 4

25. Cviji€¢, Goran Na vso mo¢, od zacetka do konca, 20. 08.: 2
26.Pogadar, Robert Vasilij Zbogar, 23. 08.: 3

27.0brez, Goran Merlene ekspres, Matic GTI, turbo Joli, 23. 08.: 6
28. Cviji¢, Goran Cop in Spik za srebrni podvig, 23. 08.: 12-13
29.Kraljica je bronasta, 24. 08.: 3

30.Zavrsnik, Jurij Jolanda Ceplak, 24. 08.: 3

31.Cviji¢, Goran 0,2 kroga do legende, 24. 08.: 7

32.Zavrsnik, Jurij Merlene Ottey, 25. 08.: 3

33.0brez, Goran Jolisimo, 25. 08.: 2

34.Planinc, Boris Ob taksni podpori lahko splezam na Everest, 25. 08.: 8
35.0brez, Goran Kolajna in aspirin pred spanjem, 25. 08.: 4
36.Zavrsnik, Jurij Matic Osovnikar, 26. 08.: 3

37.Cviji¢, Goran Revezi in bogatasi, 28. 08.: 3

38.NajhitrejSi zobozdravnik na svetu, 28. 08.: 24

39.0brez, Goran Konec, 30. 08.: 2

40.Pogacar, Robert Cop: Po Pekingu bom pred Cerarjem, 31. 08.: 14
41.Cviji¢, Goran Evforija? Pozabite, 03. 09.: 21

CoOoNoORWON~
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JANA Ol 2004

Zlate ¢rke, 17. 08.: 34

Vid Kavti€énik, 17. 08.: 5

Vasle, Vinko Politi€ne intrige? 24. 08.: 3

Ne bo predsednik, 24. 08.: 5

Urska Zolnir, 24. 08.: 5

Vrecar, Jak Od rezerve do medalje, 24. 08.: 29-31
Jolanda Ceplak, 31. 08.: 7

Kapetanovic, Zana Crni biser, 31. 08.: 42-43

Vreéar, Jak Stiri medalje so uspeh, 31. 08.: 26-27

10 Bozi&, Katja Ne vabite me na Smarno goro! 14. 09.: 38-39
11.Comino, Andreja Fant za milijon evrov, 21. 09.: 28-30

CoOoNoORWN =

DELO Ol 2004

1. Sauta, Borut Tudi Peking ni daleg,
Simnovec, Miha Nihée ne ve, kaj mu je,
3. Maselj, Luka Vodovnik za tri Nareksove, 11. 08.: 3
4. Divac, Vito, Borut SAUTA Tam, kjer sta vino in pivo doma, pozitivne

energije ne manjka, 12. 08.: 18
5. Divac, Vito Podcenjevali so me, zdaj me precenjujejo, 13. 08.: 16

HocCevar, Miha NasSi zdaj znajo zmagovati,

7. Divac, Vito Dovolj cirkusa, ¢as je za igre, 14. 08.: 1
8. Divac, Vito Ekipno bi bili peti! 16. 08.: 11

Divac, Vito Slovensko-hrvaske vojne ne bo, 16. 8.: 11
10.Jeras, Leopold Od Sydneyja do Aten, 17. 08.: 7
11.Divac, Vito Neporavnani olimpijski racuni,
12.Sauta, Borut Alenka: obupno slabo, 17. 08.: 8

Divac, Vito Merlene v epicentru
14.Divac, Vito Nesre€en poraz in sre¢en konec,
15.Divac, Vito Do kolajne v zadnji minuti in z zadnjim letalom,
16.S. R. Pa jo imamo! Bronasto mlade judoistke Urske Zolnir,
17.Divac, Vito Atenski »prisla, videla, zmagala,
18.Divac, Vito Med velikani s kroglo tudi nas Jeti, 19. 08.: 8
19.Divac, Vito Popotnica osebni rekord
20.Hocevar, Miha Ne sprti, temve¢ poklapani,
21.Divac, Vito Tri posadke za dve kolajni,
22.Divac, Vito Rokometna pandula,

Sauta, Borut V iskanju stare éarovnije,

Divac, Vito Najhitrejsi belec na Ol,

Divac, Vito Ena lastovka Se ne prinasa pomladi, 23. 08.: 12
26.Sauta, Borut Strelskega kralja pokopala osmica, 23. 08.: 12
27.Trbovc, Stane Zal samo »Blazev zegen, 23. 08.: 13
28.Divac, Vito, Sladek olimpijski sadez je bil na dlani, 23. 08.: 13
29.Divac, Vito, V petih sekundah do levje odlocitve,

Vasilij po poti Urske, Iztoka in Luke
Mi. S., Jolandi Ceplak bron po sanjskem finisu, prvi kolajni ze v Sloveniji,
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Divac, Vito Sredozemski lev,
33.Sauta, Borut Na srec¢o to ni bil tek na 700 m,
34.Divac, Vito Fini$ za zlato, za tiso¢inko ob srebro,
35.Sauta, Borut Pred Mutolovo, ta bron je zlato,
36.Bukovec, Brigita Zdaj je €as za veselje,
37.Divac, Vito Zadnji adut iz rokava: neverjeten Jolin finis,
38.Jeras, Leopold Custveno izérpani selektor,

Divac, Vito Od arhitekta do grobarja, 30. 08.: 13
40.Sauta, Borut Manj bleséeée, a rekordno,

Divac, Vito EuxapioTto, avTtio ATneva,
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